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Czy dzihad moze by¢ cool?
Nowe media w stuzbie zbrojnego dzihadu

Can jihad be cool? New media in the service of armed jihad

STRESZCZENIE

Celem artykutu jest prezentacja

zjawisk cool/pop/street jihadu jako

efektu oddzialywania nowych mediéw.

W przeprowadzonej analizie autorka ukazuje
zwigzek pomiedzy rosngcg popularnoscig
mediéw spotecznos$ciowych a mozliwos$cia
radykalizacji mtodych muzutmandéw na
catym $wiecie. Opisujac czynniki rozwoju
e-dzihadu jednocze$nie odnosi je do cech
»pokolenia millenialséw”, wskazujac na
przyczyny atrakcyjnosci i skutecznosci
przedstawiania dzihadu jako modnego

stylu zycia badz subkultury. Jednoczesnie

na podstawie przeprowadzonych badan
dokonuje systematyzacji opisywanych
zjawisk réznicujac je wedtug celéw i cech
audytorium, do ktérych sg skierowane.
Ukazuje mechanizm przeksztatcajacy banalne
zycie mtodych ludzi w celebrycka przygode,
ktéra za pomoca nowych mediéw moga
zaprezentowac szerokiej widowni. Wedtug
autorki mechanizm ten jest najwieksza sita

i jednocze$nie najbardziej niebezpiecznym
elementem opisywanych zjawisk, ktéry
doprowadza do radykalizacji czesci srodowisk
mtodych muzutmanéw na catym $wiecie.
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ABSTRACT

The aim of the article is to present the
phenomenon of cool / pop / street jihad as
the effect of the new media. In the conducted
analysis, the author shows the relationship
between the growing popularity of social media
and the possibility of the radicalization of
young Muslims around the world. Describing
the reasons for the development of e-jihad,

at the same time refers them to the features
of the millennial generation, pointing to the
reasons for the attractiveness and effectiveness
of portraying jihad as a fashionable lifestyle or
subculture. Based on the conducted research,
the author systematizes the described
phenomena by differentiating them according
to the objectives and characteristics of the
auditorium to which they are addressed. The
author shows the mechanism transforming
the banal (according to them) young people’s
life into a celebrity adventure, which they can
present to a wide audience using social media.
According to the author, this mechanism is
the greatest force and at the same time the
most dangerous element of the described
phenomena, which leads to the radicalization
the part of the young Muslims around the
world.
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WSTEP

Rozpowszechnianie ekstremistycznych, dzihadystycznych i podzegajacych do
przemocy stron internetowych, blogéw i kanatéw w mediach spoteczno$ciowych
nie jest nowym zjawiskiem. Rola nowych mediéw w rozwoju terroryzmu na $wie-
cie zostata juz wielokrotnie opisana’. Wszystkie cechy nowych mediéw, a wiec:
szybko$¢ nawigzywania i prowadzenia komunikacji na duzg odlegto$¢, ogromny
zasieg geograficzny i spoteczny, pojemnos$¢ rozumiana jako mozliwo$¢ przecho-
wywania nieskonczonej liczby danych, wiernos$¢, doktadnos$¢ przekazywanych
informacji, ktéra pozwala na kontrolowanie rosnacej ztozonos$ci spoteczenstw

Nowe media pozwolity ugrupowaniom
terrorystycznym i radykalnym organizacjom
islamistycznym na cos znacznie wiecej niz
tylko usprawnienie komunikacji, staty sie
bowiem doskonatym narzedziem do gtoszenia
wiasnej ideologii i manipulacji mtodymi
ludzmi, ktérzy niepostrzezenie z 0séb
niezaangazowanych do tej pory w polityke
czy religie stali sie radykalnymi wyznawcami
wartosci gtoszonych przez dane ugrupowanie,
gotowymi do wprowadzenia je w czyn.

i organizacji, selektywno$¢ zaréwno wiadomosci, jak i adresatéw oraz interak-
tywnos¢?, zwiekszyty komunikacyjng aktywnos¢ ugrupowan terrorystycznych.

1Zob. m.in. B.L. Nacos, Mass Mediated Terrorism, Oxford 2002; B. Bolechow, Terroryzm.
Aktorzy, statysci, widownie, Warszawa 2010; G. Weimann, Terror on the Internet: The New
Arena, the New Challenges, Washington, 2006; P. Seib, D. M. Janek, Global Terrorism and New
Media: The Post-Al Qaeda Generation, New York 2011; G. Weimann, New Terrorism and New
Media, Wilson Center, 2014, https://www.wilsoncenter.org/sites/default/files/STIP_140501_
new_terrorism_F.pdf (dostep 10.07.2019).

2Zob. ]. van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediéw, Warszawa 2010, s. 27-30.
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To wtasnie grupy ekstremistyczne na calym $wiecie jako jedne z pierwszych do-
cenity potencjat nowych form komunikacji. Mozliwo$¢ uniezaleznienia sie od me-
diow tradycyjnych i dziennikarskiej cenzury z punktu widzenia propagandy rady-
kalnych ugrupowan islamistycznych w tym ugrupowan terrorystycznych staty sie
faktem nie do przecenienia. Jednak nowe media pozwolity tym ugrupowaniom na
co$ znacznie wiecej niz tylko usprawnienie komunikacji, staty sie bowiem dosko-
nalym narzedziem do gloszenia wtasnej ideologii i manipulacji mtodymi ludZzmi,
ktérzy niepostrzezenie z os6b niezaangazowanych do tej pory w polityke czy re-
ligie staty sie radykalnymi wyznawcami warto$ci gtoszonych przez dane ugrupo-
wanie, gotowymi do wprowadzenia je w czyn.

Najlepszym przyktadem sygnalizowanego wyzej procesu sg zjawiska cool/
street/pop jihadu promowane przez islamskie ugrupowania terrorystyczne oraz
radykalne organizacje islamistyczne. W przeprowadzonej analizie autorka ukazu-
je zwiazek pomiedzy rosnaca popularnoscia mediéw spotecznosciowych a moz-
liwoscig radykalizacji mtodych muzutmanéw na catym $wiecie. Opisujac czynni-
ki rozwoju e-dzihadu, jednocze$nie odnosi je do cech ,pokolenia millenialsow”,
wskazujac na przyczyny atrakcyjnosci i skutecznosci przedstawiania dzihadu
jako modnego stylu zycia badz subkultury. Wspotcze$nie - poprzez dziatalno$¢
ugrupowan terrorystycznych oraz za przyczyng obrazu kreowanego w mediach -
w $wiadomosci $wiatowej opinii publicznej (w tym mtodych ludzi) dzihad wia-
ze sie z ideg Swietej wojny, wezwaniem do walki zbrojnej i do zabijania innych
0s6b. Jednak za pomoca mediéw spotecznosciowych radykalnym ugrupowaniom
islamistycznym udaje sie przedstawi¢ zjawisko zbrojnego dzihadu jako $wiat
peten przygdd potaczonych z obietnicg ziemskich przyjemnosci. W komunika-
tach wysytanych do mtodziezy ukryta jest z jednej strony wizja stawy, z drugiej
zas - obietnica luksusowego, ale ,cnotliwego” zycia. Artykut ukazuje mechanizm
przeksztatcajacy banalne (wedtug autoréw komunikatéw) zycie mtodych ludzi
w celebrycka przygode, ktérg za pomoca nowych mediéw moga zaprezentowac
szerokiej widowni. Wedtug autorki mechanizm ten jest najwieksza sita i jednocze-
$nie najbardziej niebezpiecznym elementem opisywanych zjawisk, ktory dopro-
wadza do radykalizacji czesci Srodowisk mtodych muzutmanéw na catym $wiecie.

Wielowatkowos¢, wieloaspektowos$¢ oraz interdyscyplinarno$¢ badanego
zagadnienia wymagaty zastosowania metody badawczej, za pomoca ktdrej bedzie
mozliwe dokonanie jak najszerszej analizy. Wedtug autorki najlepsza metods,
ktéra pozwoli na znalezienie odpowiedzi na podstawowe pytanie badawcze - czy
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i jak nowe media biorg udziat w radykalizacji mtodych muzutmanéw na $§wiecie -
jest krytyczna analiza dyskursu (KAD), ktdrej gtbwnym reprezentantem i oredow-
nikiem jest holenderski badacz Teun van Dijk. W odniesieniu do badania mediéw
van Dijk podkre$la, Ze analiza dyskursu przekazéw medialnych nie moze by¢ zre-
dukowana do badania jedynie struktur tekstowych, poniewaz pod nimi kryja sie
opinie, znaczenia, ideologie3. W celu pelnego wydobycia tych znaczen konieczne
jest przeprowadzenie analizy w kontekscie politycznym, spotecznym i kulturo-
wym, czego tez probuje dokonac¢ autorka w niniejszym artykule. Przeprowadzona
krytyczna analiza dyskursu nowych mediéw oraz analiza raportéw dotyczacych
radykalizacji muzutmanéw w Europie pokazuje, ze za pomocg nowych mediow
ugrupowaniom terrorystycznym i radykalnym organizacjom islamistycznym uda-
je sie przemycic ideologie dzihadu, ktéra dla wielu mtodych muzutmanéw staje
sie elementem popkultury i synonimem modnego stylu Zycia. Konsekwencja tego
zjawiska jest powstanie coraz bardziej wrogo nastawionego, radykalnego i goto-
wego do walki pokolenia mtodych muzutmanéw, przede wszystkim w Europie,
ale tez w panstwach muzutmanskich.

MLODZI GNIEWNI

Swiat muzutmanski to $wiat ludzi mtodych. Szczegélnie wida¢ to w odniesieniu
do krajow arabskich. Mtodziez stanowi 2/3 spoteczenstw tych panstw. W Jeme-
nie, Omanie, Arabii Saudyjskiej, Jordanii, Maroku i Egipcie 50% ludnosci to ludzie
ponizej 25 roku zycia, w pozostatych krajach arabskich pokolenie mtodych stano-
wi od 35% do 47% ludnos$ci. Wérdd nich 50%-70% stanowia bezrobotni*. Mtodzi
ludzie po ukonczeniu studiéw czy szkoty Sredniej nie mogg znalez¢ pracy, a co
za tym idzie - usamodzielni¢ sie i uniezalezni¢ finansowo od rodziny. Nie moga
réwniez zawrze¢ zwigzku matzenskiego, co w spoteczenstwach zdominowanych
przez islam oznacza w rezultacie brak mozliwosci kontaktéw damsko-meskich,
a to prowadzi z kolei do poczucia gtebokiej frustracji. Coraz trudniej jest im pogo-
dzi¢ sie z otaczajaca rzeczywistoscig, a jednoczesnie sa bezsilni, zeby jg zmienic.

3 T. van Dijk, The interdisciplinary study of news as discourse, w: A handbook of qualitative
methodologies for mass communication research, K.B Jensen, N.W Jankowski, London 1991, s.
108-120.

*Arab Development Portal, Demography, 2018, http://www.arabdevelopmentportal.
com/indicator/demography, ( dostep 1.06.2019).
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Przyttoczeni stanem ekonomicznym i ograniczeniami kulturowymi sg tatwym ce-
lem dla wszelkiego rodzaju propagandzistow i szafarzy obietnic o lepszym zyciu®.
Bunt mtodego pokolenia i jego narastajacy gniew objawit sie juz Swiatu podczas
Arabskiej Wiosny, ktéra swoim zasiegiem objeta wszystkie panstwa arabskie.
0 ile zmiany, ktére nastgpity w wyniku protestéw, da sie zauwazy¢ w kazdym kra-
ju, to jednak ambicje i potrzeby mtodych ludzi nie zostaty zaspokojone w zadnym
z nich®. Rosngce rozczarowanie sytuacja polityczno-ekonomiczng sprawia, zZe
cze$¢ mtodziezy zwraca sie w strone islamu - jego najbardziej radykalnej wers;ji.
W swojej ksiazce ISIS, wewngqtrz armii terroru dziennikarze Weiss i Hassan cytu-
ja jednego z amerykanskich analitykow, ktéry zajmowat sie Panistwem Islamskim
i ktory twierdzit, Ze rzad amerykanski nie do korica zrozumiat na czym polega
atrakcyjno$¢ tego ugrupowania dla ludzi najbardziej podatnych na jego propa-
gande. Dla dowiedzenia swoich racji 6w analityk zakonczyt badania pytaniem re-
torycznym, ktére w petni oddaje istote dziatania cool jihadu: ,Macie dzieci? Czy
podoba im sie cokolwiek umiarkowanego?”’

Jesli chodzi o Europe Zachodnig, to wedtug analizy instytutu Pew Research
Center mniejszo$¢ muzutmanska we wszystkich krajach europejskich stanowita
w 2016 roku okoto 4.9% calej populacji europejskiej. Instytut przewiduje, ze do
2050 roku powiekszy sie ona do 11,2 %. Liczba ta bedzie uzalezniona jednak od
mozliwosci migracji do Europy. Warto zaznaczy¢, ze wedtug przeprowadzonego
raportu muzutmanie ponizej 30 roku zycia stanowili w 2016 roku 50% wszyst-
kich muzutmanéw w Europie, a przecietny wiek muzutmanina wynosit 30 lat®.

Nalezy jednak zaznaczy¢, Ze liczba muzutmanéw w Europie nie jest do konica
znana ze wzgledu na to, Ze diaspory w poszczeg6lnych krajach sktadaja sie z wie-
lu fal imigrantéw i obejmuja zar6wno obywateli danego kraju, jak i imigrantéw
legalnych oraz nielegalnych. Ponadto w niektorych krajach wyznanie nie stuzy

5 D. Dhillon, P. Dyer, T. Yousef, Generation in Waiting. The Unfulfilled Promise of Young Pe-
ople in the Middle East, Washington 2009.

¢ Efekt Arabskiej Wiosny w kazdym z panstw arabskich byt inny (wptyw na to miata sita
rzadzacych reziméw), jednak nalezy podkresli¢, ze w catym Swiecie arabskim byta widoczna
aktywnos¢ mtodziezy, ktéra organizowata sie w ruchy internetowe, ktérych dziatalnos¢ byta
kontynuowana takze po ustaniu ulicznych protestéw. (przyp. autorki)

7M. Weiss, H. Hassan, ISIS wewnqtrz armii terroru, Warszawa 2015, s. 280.

8C. Hackett, 5 facts about the Muslim population in Europe, Pew Research Center,
2018 https://www.pewresearch.org/fact-tank/2017/11/29/5-facts-about-the-muslim-
population-in-europe/ (dostep 10.07.2019).
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badz nie stuzyto jako identyfikator przy spisywaniu ludnosci, a zatem podane
dane s3 zanizone®.

Niezaleznie jednak od r6znic w ocenie liczebno$ci muzutmanéw w Euro-
pie Zachodniej pewne jest, ze wykazuje ona stala tendencje wzrostowa. Kolejna
wazna kwestia to wymiana pokoleniowa, do ktérej doszto w diasporze muzut-
manskiej - dla drugiego i trzeciego pokolenia kraj przyjmujacy jest ich miejscem
urodzenia. Generacje te funkcjonujg w zawieszeniu pomiedzy kulturg kraju po-
chodzenia rodzicéw, a kulturg europejska kraju, w ktérym zyja. Zjawisko to przy-
nosi okreslone konsekwencje. Z jednej strony przedstawiciele obydwu generacji
w wiekszo$ci deklaruja przywigzanie do religii i Zycia zgodnego z regutami isla-
mu, z drugiej - wychowani w panstwach demokratycznych, szanujgcych wolnosci
obywatelskie - domagaja sie zastosowania tych zasad w stosunku do ich religii
i obowigzkéw jakie z niej wynikajg?®.

Jednoczes$nie pojawit sie problem toZzsamos$ci kolejnych generacji imigran-
tow muzutmanskich, ktéry stanowit wypadkowa braku znajomosci wtasnych
korzeni i przeszkod spotecznych np. probleméw w szkole, braku akceptacji spo-
tecznej, braku pracy. Wiekszo$¢ muzutmanéw w Europie Zachodniej nalezy do
najnizszych klas spotecznych, wing za te sytuacje obarczajac panstwa, w ktérych
zyja. Napedzani frustracjg i poczuciem niesprawiedliwo$ci domagaja sie dla sie-
bie coraz wiekszych praw. O ile drugie i trzecie pokolenie muzutmanéw przyjeto
wzorce zachodniej kultury konsumpcyjnej, o tyle islam, stat sie dla nich wyznacz-
nikiem tozsamosci''. Taka postawa czesto prowadzi do radykalizacji.

Piszagc o mtodych muzutmanach w Europie czy w panstwach muzutman-
skich, nie wolno zapomina¢, Ze podobnie jak ich rowiesnicy na catym $wiecie
takze oni naleza do ,pokolenia millenialséw”, ktérych czes$¢ badaczy okresla row-
niez, jako pokolenie sieci czy pokolenie Ja. Ci ,cyfrowi tubylcy” traktujg Internet
jako naturalng przestrzen dziatania, istotng na rowni z rzeczywistos$cia realna. Co
wiecej wedtug Marca Prensky’ego nowe technologie nie tylko zmienity sposéb

9]. Zdanowski, Muzutmanie w $wiecie zachodnim. Stare i nowe tozsamosci, ,Krakowskie
Studia Miedzynarodowe”, numer IV, 2007.

10 Zob. Z. Sawicka, Islam w Europie czy europejski islam. Kwestia wartosci, w: W putapce
wielokulturowosci, A. Siewierska-Chmaj (red.), Warszawa 2016, s. 53-70.

K. Gérak-Sosnowska, Muzutmanie w Europie. Dystans kulturowy, szanse asymilacji i in-
tegracji, w: Wspétczesna Europa w procesie zmian. Wybrane problemy, ]. Polakowska-Kujawa
(red.), Warszawa, s. 236-253.
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komunikowania sie tej generacji, ale przede wszystkim zmienity ich spos6b my-
Slenia i zdolno$¢ przetwarzania informacji. Pokolenie to sprawnie postuguje sie
obrazkami czy grafikami, tekst pisany natomiast jest przez wiekszo$¢ trudny do
zrozumienia. Wychowani na grach komputerowych, przyzwyczajeni sg do szyb-
kich osiggnie¢ i natychmiastowej gratyfikacji. Wedtug Prensky’ego, by dotrze¢ do
przedstawicieli tego pokolenia, nalezy uzywac specyficznego jezyka i sposobu
myslenia o Swiecie, ktéry bedzie odzwierciedlat zasady dziatania gier komputero-
wych czy mediéw spotecznosciowych'?

Piszagc o mtodych muzutmanach w Europie
czy w panstwach muzutmanskich nie wolno
zapomina¢, ze podobnie jak ich rowiesnicy na
catym Swiecie takze oni naleza do ,pokolenia
millenialsow’, ktorych czes¢ badaczy okresla
réwniez, jako pokolenie sieci czy pokolenie
Ja. Ci ,cyfrowi tubylcy” traktujg Internet jako
naturalng przestrzen dziatania, istotng na
rowni z rzeczywistoscia realna.

Kolejng cecha pokolenia ,cyfrowych tubylcow” jest stale rosnacy narcyzm.
W dobie selfie i publikowania zdje¢ w sieci ksztaltowanie wtasnego pozytywnego
wizerunku stato sie dla wielu mtodych ludzi celem zycia i wyznacznikiem sukce-
su. Wydaje sie, Ze nigdy wczesniej ludzie nie byli tak mocno skoncentrowani na
sobie i jednocze$nie nie pragneli popularno$ci majacej odzwierciedlenie w licz-
bach polubien i komentarzy na portalach spoteczno$ciowych®. Jak sie wyda-

12 M. Prensky, Digital Natives, Digital Immigrants, 2001, https://www.marcprensky.com/
writing/Prensky%?20-%20Digital%20Natives,%20Digital%20Immigrants%20-%20Part1.pdf
(dostep 10.07.2019).

13 A. Siewerska-Chmaj, Nowe media, postprawda i populizm, czyli dlaczego millenialsi od-
wracajq sie od demokracji, w: Nauki o mediach i komunikacji spotecznej. Krystalizacja dyscypli-
ny w Polsce. Tradycje, nurty, problemy, rezultaty, A. AdamskKi, S. Gawronski, M. Szewczyk (red.).
Warszawa 2017, s.502-503.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 39/2019

38


https://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20-%20Digital%20Natives,%20Digital%20Immigrants%20-%20Part1.pdf
https://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20-%20Digital%20Natives,%20Digital%20Immigrants%20-%20Part1.pdf

Zofia Sawicka, Czy dzihad moze by¢ cool? Nowe media w stuzbie zbrojnego dzihadu...

je, pokolenie mtodych muzutmanéw w tym przypadku niczym nie rézni sie od
swoich rowiesnikoéw na catym Swiecie.

E-DZIHAD

Przyczyn wzrastajacej popularnosci ideologii dzihadu w Internecie mozna wy-
mieni¢ kilka. Jedng z nich jest niewatpliwe ciggle wzrastajaca popularno$¢ me-
diow spotecznosciowych. Pod koniec 2018 roku na $wiecie z Facebooka korzy-
stato ponad 2 miliardy uzytkownikéw. Wsréd nich najliczniejsza grupe stanowig
ludzie w wieku od 18 do 34 lat. Podobnie chetnie mtodzi ludzie korzystajg z plat-
formy YouTube czy Instagram'®. Znaczacy wzrost popularnosci Internetu jest
roéwniez zauwazalny w $wiecie arabskim - kolebce radykalnych ruchéw islami-
stycznych. Wedtug szacunkowych danych z Internetu korzysta obecnie 180 mi-
lionéw Arabéw, co stanowi ponad 67% ogolnej populacji'®. W 2010 roku byto ich
zaledwie 56 milion6w, co pokazuje, jak gwattownie rozwija sie cyberprzestrzen
w tym regionie $wiata. Wsr6d mediéw spotecznosciowych wyraznie wida¢ domi-
nacje Facebooka - w 2017 roku konto na tym portalu posiadato okoto 156 milio-
now arabskich uzytkownikéw Internetu, co $rednio daje prawie 7 milionéw kont
na tym medium przypadajacych na kazde z panstw arabskich®®.

Drugg przyczyna, nierozerwalnie zwigzang z pierwsza, jest brak jednej wy-
ktadni zasad religijnych w islamie sunnickim. Pojecie dzihadu oznacza podejmo-
wanie codziennych wysitkow, ktore maja zblizy¢ cztowieka do Boga. Dzihad nie
oznacza wprost ,Swietej wojny”, walka zbrojna dozwolona jest jedynie w obronie
wtlasnej wiary. Jednak, jako Ze nie istnieje jedna obowigzujgca wyktadnia Koranu,
ugrupowania terrorystyczne i radykalne organizacje islamistyczne interpretuja
dzihad jako obowigzkowa walke zbrojna z niemuztumanami, a mozliwos$ci stwo-
rzone przez nowe media sprawiajg, Ze ich interpretacja zdobywa - niedostepne im

14 M. Kuchta, Ilu uzytkownikéw korzysta z sieci i social media w 2019 roku?, SocialPress,
4.09.2019, https://socialpress.pl/2019/02 /ilu-uzytkownikow-korzysta-z-sieci-i-social-
media-w-2019-roku (dostep 10.09.2019).

15 Internet World Status, Usage and Population Statistic, 2019, https://www.interne-
tworldstats.com/stats5.html (dostep, 10.06.2019).

16 1. Khalife, For Arabs, Facebook is still the most popular Internet platform, 2017, https://
stepfeed.com/for-arabs-facebook-is-still-the-most-popular-internet-platform-8095 (dostep
10.07.2019).
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do tej pory - szerokie grono odbiorcow. Interpretacja ta zyskuje w pewien sposéb
swoje uzasadnienie poprzez wydarzenia, ktore mialy miejsce w ostatnich latach
na Bliskim Wschodzie. Toczacy sie wciaz konflikt izraelsko-palestynski, wypowie-
dziana przez G.W. Busha wojna z terroryzmem czy w koncu Arabska Wiosna ze
wszystkimi swoimi konsekwencjami niewgtpliwe doprowadzita do radykalizacji
nastrojow czesci spoteczenstw muzutmanskich, a przy okazji wydarzenia te staty
sie gtdwnym tematem stron internetowych, zachecajacych nowych rekrutéw do
przyjecia ideologii dzihadu.

Niewatpliwe kolejnym czynnikiem wzrostu aktywnos$ci ideologii dzihadu
w sieci byto rowniez wykorzystanie z sukcesem przez arabskich aktywistow no-
wych mediéw podczas Arabskiej Wiosny nie tylko do organizacji protestow, ale
rowniez do zmiany myS$lenia czeSci mtodych mieszkancéw panstw arabskich.
Wydarzenia te staty sie inspiracja dla ekstremistycznych organizacji islamistycz-
nych, ktére w nowych mediach zaczety upatrywac¢ doskonate narzedzie wtasnej
propagandy'’.

Ponadto nie bez znaczenia jest réwniez obecna sytuacja na $wiecie, ktora
niezwykle sprzyja internetowej dziatalnos$ci radykalnych organizacji islamistycz-
nych. Bunt mtodego pokolenia muzutmanéw majacy swoje zrédto w trudnej sy-
tuacji spoteczno-ekonomicznej, poczuciu wykluczenia oraz braku celowo$ci wta-
snego zycia jest charakterystyczny zaréwno dla mtodych mieszkancow Bliskiego
Wschodu, Azji, Afryki, Europy czy Standéw Zjednoczonych. Poszukujac wtasnej
tozsamosci oraz winnych sytuacji, w ktorej sie znaleZni, trafiajg do sieci, gdzie
w swym naturalnym juz srodowisku znajduja odpowiedz na wiekszo$¢ nurtujg-
cych ich pytan, stajac sie niepostrzezenie wyznawcami ideologii dzihadu.

COOL/POP/STREET JIHAD

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze mozna dokonac¢ swoistego podziatu po-
miedzy cool a street/pop jihadem. Jihad cool to termin, ktéry opisuje zjawisko
swoistego rebrandingu zbrojnego dzihadu w ,,modny styl Zycia” przy zastosowa-
niu mediéw spotecznosciowych. Po raz pierwszy to sformutowanie zostato uzy-
te przez psychiatre i bytego oficera CIA Marca Sagemana do opisania wplywu

7M. El-Ghamari, Cool jihad, Warszawa 2018, 5.182-185.
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al-Kaidy na Internet!®. Cool jihad jest synonimem ,modnego zycia”, ktérego oferta
skierowana jest do mtodych muzutmanéw zyjacych na Zachodzie i w panstwach
muzuimanskich, i ma na celu zachecenie ich do przystgpienia do danej organiza-
cji terrorystycznej. Natomiast pop/street jihad (tworca tego terminu jest niemiec-
ka badaczka Claudia Dantchke) to zjawisko wystepujace w panstwach Europy

Cool jihad jest synonimem,modnego zycia’,
ktérego oferta skierowana jest do mtodych
muzutmanow zyjacych na Zachodzie

i w panstwach muzutmanskich i ma na celu
zachecenie mtodych ludzi do przystapienia do
danej organizacji terrorystycznej. Natomiast
pop/street jihad to zjawisko wystepujace

w panstwach Europy Zachodniej, w ktérych
zamieszkuje liczna mniejszo$¢ muzutmanska.
Jego celem jest m.in. zniechecenie mtodych
muzutmanoéw do integracji z kulturg
europejska i wprowadzenie w zycie zasad
ultrakonserwatywnej odmiany islamu.

Zachodniej (gtéwnie w Niemczech, Belgii, Holandii i panistwach skandynawskich),
w ktorych zamieszkuje liczna mniejszo$¢ muzutmanska. Jest on mocno powigza-
ny z europejskim salafizmem'® (radykalnym odtamem islamu, ktéry gtosi m.in.
powr6t do fundamentéw religii i neguje zachodnioeuropejskie wartosci), a jego

19 Salafizm - ruch w odtamie sunnickiego islamu, ktéry miat swoje poczatki w XVIII wie-
ku na terenie Arabii Saudyjskiej. Ssalafici wzywaja do powrotu do korzeni islamu, gloszac jego
najbardziej konserwatywna wersje, cze$Sc¢ z nich stara sie ja promowac poprzez pokojowa pro-
zelityzacje. Jednym z odtaméw ruchu - najbardziej widocznym w Europie - sg dzihadysci, kto-
rzy realizujg rowniez ultrakonserwatywny program religijny, ale gtosza potrzebe zbrojnego
powstania do jego osiggniecia. (przyp. autorki).
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celem jest m.in. zniechecenie mtodych muzutmandéw do integracji z kulturg euro-
pejska i wprowadzenie w zycie zasad ultrakonserwatywnej odmiany islamu.

Cool jihad

Termin cool jihad zostat po raz pierwszy zastosowany do opisania wptywu al-Ka-
idy?® na Internet. Al-Kaida w lipcu 2010 roku zaczeta wydawa¢ magazyn ,Inspi-
re”, ktérego anglojezyczna wersja byta dostepna online. Jezyk magazynu (amery-
kansko-angielski slang), jak rowniez jego layout jasno wskazywat, Ze odbiorcami
w zatozeniu redakcji mieli zosta¢ mtodzi ludzi, do ktérych skierowano jasny prze-
kaz. Atrakcyjny obraz dzihadu zostat dostosowany do mozliwosci odbiorczych
wspotczesnej mtodziezy, zarowno jezyk jak i szata graficzna niczym nie odbiegaty
od jezyka znanego z MTV czy obrazkéw z gier komputerowych??,

Doswiadczenia al-Kaidy szybko zostaty spozytkowane przez Panstwo Is-
lamskie - organizacje terrorystyczna, ktéra najpetniej wykorzystywata i wcigz
wykorzystuje mozliwosci jakie daja jej nowe media*. Przyczyng popularnosci
przestania cool jihadu w wykonaniu ISIS jest doktadne zrozumienie potrzeb do-
celowych odbiorcéw komunikatow. Kluczowymi elementami retorycznej perswa-
zji cool jihadu z jednej strony jest tatwo przyswajalny jezyk (najczesciej angielski
lub amerykanski slang), z drugiej strony umiejetno$¢ stworzenia ,estetyki MTV”.
Przygotowywane filmy wideo tworzone s3 na podobienstwo gier komputero-
wych, ktoérych szata graficzna stoi na najwyzszym poziomie. Do tego $§wiata wpro-
wadzane s3 takze prawdziwe postaci. Analizujac konta na portalach spoteczno-
Sciowych, mozna dostrzec pewien schemat. Radykalni bojownicy pokazani s3
z kotami czy psami, a takze z zachodnimi produktami, ktére moga przyblizy¢ ich

20 Al-Kaida - ugrupowanie terrorystyczne powstate w 1988 roku w celu przeciwstawie-
nia sie rosyjskiej inwazji na Afganistan, z czasem rozszerzyto swoje cele do walki z wptywami
Zachodu na kulture muzutmanska. Jego najwiekszym ,osiggnieciem” bylo przeprowadzenie
zamachéw w USA 11.09.2001 roku. Obecnie al-Kaida podzielona jest na kilka odtaméw. Cha-
rakterystyczng cecha Al-Kaidy jest jej luzna, zdecentralizowana struktura, zabezpieczajaca
przed zniszczeniem organizacji z chwilg rozbicia ktorejkolwiek jej czesci (przyp. autorki).

2L[PT News, Jihad is Cool: Jihadist Magazines Recruit Young Terrorists, 11, April 2013,
http://www.investigativeproject.org/3969/jihad-is-cool-jihadist-magazines-recruit-young#
(dostep 20.07.2019).

22 22Pomimo oficjalnego ogtoszenia konca Panstwa Islamskiego organizacja nie przesta-
fa istnie(, jej dziatalno$¢ w duzej mierze przeniosta sie do sieci, a dzieki ogromnej liczbie ma-
teriatéw w Internecie wyprodukowanych przez ISIS Panstwo Islamskie powoli zyskuje nazwe
,Cyfrowego Kalifatu” (przyp. autorki).
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do odbiorcéw - np. bojownicy jedza kanapki z Nutellg, pija Red Bulla, s3 w koszul-
kach Batmana i twierdzg, ze ISIS jest w stanie pokonac Ligie Sprawiedliwo$ci czyli
zespot komiksowych superbohateréw. W mediach spoteczno$ciowych mozna do-
strzec wiele kont islamskich bojownikéw, ktérzy umieszczajg wtasne selfie z roz-
nych wydarzen. Niektoére z nich zdobywaja miedzynarodowa popularnos¢ jak np.
konto Holendra tureckiego pochodzenia o pseudonimie Yimlaz, ktéry swiadomy
swej stawy prowadzit wtasne profile spoteczno$ciowe w sposéb w jaki robig to
gwiazdy Hollywood?3.

Sita cool jihadu jest doktadne dopasowanie przekazu do swoich adresa-
tow. Konta bojownikéw na portalach spoteczno$ciowych emanuja meskoscia,
sitg, pewnoscia siebie, a to warto$ci wazne zaréwno w kulturze arabskiej, jak
i dla obrazu mezczyzny w islamie. W dobie takich zjawisk jak cyfrowy narcyzm
czy diagnozowanej juz przez psychologéw depresji facebookowej, mozliwos¢
kreacji swojego wizerunku, ktory ucielesnia wymienione wyzej wartosci jest
dla mtodych muzutmanéw niezwykle atrakcyjny. Dla selfie z bronia w reku lub
z pola walki, ktore zdobedzie ogromna liczbe ,polubien” na Facebooku sg w sta-
nie porzuci¢ swoje dotychczasowe zycie i przytaczy¢ sie do wybranej organizacji
terrorystycznej.

Ponadto oba ugrupowania (jak réwniez inne organizacje terrorystyczne
np. Hamas czy Hezbollah) chetnie wydaja gry komputerowe, ktére maja za za-
danie oswoi¢ odbiorcéw z przemoca. Najpopularniejsza gra, ktéra powstata pod
szyldem ISIS, jest gra zatytutowana ,Salil al-Sawarem” czyli ,Szczek mieczy”. Na
oktadce gry uzytkownik moze przeczytac: ,Ta gra zostata stworzona specjalnie
dla Ciebie, robimy to samo na polu bitwy!”. Innymi stowy, rodzaje prawdziwych
konfrontacji zbrojnych, w ktére angazuje sie ISIS, sa podobne do wirtualnych wo-
jen toczonych w grach wideo. Co wiecej, sama nazwa nadana grze ma przywodzi¢
na mys$l idee sity, nieustraszonosci i odpornosci w czasie wojny. Zasadniczo grupa
docelowq takich gier wideo sa mtodzi ludzie, ktérzy w sposéb naturalny powinni
by¢ bardziej zainteresowani brutalnymi ,strzelankami”, dzieki ktérym moga po-
czuc sie zdobywcami szybko zyskujgcymi stawe i nagrode za poniesione wysitki?.

23 C.]. S. Picart, “Jihad Cool/Jihad Chic”: The Roles of the Internet and Imagined Relations
in the Self-Radicalization of Colleen LaRose (Jihad Jane), “Societies”, 2015, 5(2), doi:10.3390/
s0c5020354.

24 A. Al-Rawi A., Video games, terrorism, and IS1S’s Jihad 3.0, “Terrorism and Political Violen-
ce Journal”, https://www.tandfonline.com/doi/citedby/10.1080/09546553.2016.1207633?

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 39/2019

43


https://www.tandfonline.com/doi/citedby/10.1080/09546553.2016.1207633?scroll=top&needAccess=true

KOMUNIKACJA | NOWE MEDIA

Ugrupowania terrorystyczne nie zapominaja réwniez o produkcji gadzetéw,
dzieki ktérym mtodziez moze utozsamiac¢ sie z ich warto$ciami. W Internecie
mozna kupi¢ bluzy, koszulki czy inne gadzety jawnie ,reklamujace” dang organi-
zacje terrorystyczng?®. Dzihad staje sie modg, za ktdrg stoi zabijanie niewiernych.
Wydaje sie jednak, Ze mtodzi ludzie nie zawsze zdaja sobie z tego sprawe.

Pop/street jihad

Jedna z najbardziej konserwatywnych wersji islamu obecng w Europie Zachodniej
jest ta gtoszona przez salafitow. Salafici nawotuja do odrodzenia islamu poprzez
»powrot do jego zrodetl”, co w praktyce oznacza dazenie do wprowadzenia islam-
skiego panstwa wyznaniowego, rzgdzonego w oparciu o szariat, czyli islamskie
prawo religijne, regulujace takze Zycie codzienne muzutmandéw zamieszkatych
na state w panstwach zachodnich. Stawia to ruch salafitow na pozycji zaciektego
wroga demokracji zachodnich i zachodniego stylu zycia.

Od okoto 2011 roku w zachodniej Europie rozwija sie radykalna salaficka
subkultura mtodziezowa, ktérej gtdbwna cechg jest dziatanie oddolne bez men-
torow i szejkéw, ktérzy staliby na czele ruchu. Jej przestanie jest radykalne, ale
sposob w jaki jest przekazywane, jest zgodny z zasadami popkultury. Za posred-
nictwem mediow spotecznosciowych udostepnia sie krotkie klipy wideo z modna
muzyka rap, w odpowiedniej estetyce z gier komputerowych lub apokaliptyczne
filmy skierowane wprost do mtodziezy. Sitgq pop jihadu jest jego oferta skierowana
do mtodych ludzi. Pop jihad proponuje celebrycka przygode w miejsce nudnego,
bezproduktywnego zycia. Ponadto w swoim przestaniu jasno pietnuje odpowie-
dzialnych za doznane rozczarowania i poczucie wykluczenia, czesto wskazujac
na szKote, rodzine czy sytuacje spoteczno-polityczna?®. Ta cecha pop jihadu oka-
zala sie szczego6lnie interesujaca dla mtodych muzutmanéw lub konwertytéw na
islam, ktérzy wczes$niej mieli problemy z prawem. Wedtug prof. Sandberga 68%
procent radykalnych dzihadystéw w Norwegii miato wcze$niej zatargi z prawem.
To potaczenie pomiedzy przestepstwem a religia nie jest przypadkowe. Miodzi
ludzie, ktorzy czesto szukajg mozliwosci zmiany dotychczasowego zycia, traktu-

scroll=top&needAccess=true (dostep 12.07.2019), https://doi.org/10.1080/09546553.2016
1207633

25 M. Ghamari, dz.cyt., s. 214.

26 Why do young people join the jihad?, 2017, Deutschland.de, 20.07.2017, https://www.
deutschland.de/en/topic/politics/why-do-young-people-join-the-jihad (dostep 3.07.2019).
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ja dzihad jako droge do odkupienia win. W ten sposéb dochodzi do potaczenia
pomiedzy uliczng kulturg przestepcow a ekstremistycznymi ugrupowaniami isla-
mistycznymi. W tym wypadku street jihad staje sie swoistg mieszankg ulicznego
rapu, slangu i odziezy z radykalng wersjg islamu?’.

Na szczeg6lng uwage w tym przypadku zastuguje Francja - kraj, ktéory ma
najwiekszy odsetek mniejszosci muzutmanskiej w Europie. Francuskie wiezienia
staty sie miejscami radykalizacji i krystalizacji pogladow mtodych muzutmanéw
z przedmiejskich blokowisk, ktérzy w wiezieniach szybko przechodzili pod opie-
ke samozwanczych imamow - najczesciej zwigzanych z salafizmem. Do tej pory
wykluczeni, nagle stali sie cze$cia elity. Jak pisza w swojej ksigzce Gelles Kepel
i Antonie Jardine: ,Wyobrazaja sobie, Ze ich religia to walka [...] dla narzucenia
wtlasnej wtadzy. W ten oto sposéb przemoc staje sie najwazniejsza droge dla ko-
gos, kto chce by¢ dobrym muzutmaninem”?. Po wyjsciu z wiezienia ten poglad
staje sie spopularyzowany dzieki nowym mediom, a Francja, nie bez przyczyny
najmocniej z panstw europejskich, w ktérych zamieszkuje mniejszos¢ muzut-
manska, zmaga sie ze zjawiskiem trzeciej fazy dzihadu.

Dzieki zaangazowaniu w pop jihad mtodzi ludzie majg poczucie przynalez-
nosci do muzutmanskie;j elity, ktéra - w przeciwienstwie do innych - nie toleruje
upokorzenia i degradacji, ale zamiast tego walczy i broni sprawiedliwo$ci. Jed-
nak traktowanie pop jihadu jako modnej subkultury doprowadza do paradoksal-
nej sytuacji, w ktorej mtodzi adepci dzihadu majg duzo wieksza wiedze na temat
gwiazd ulicznego rapu niz chociazby postaci Osamy bin Ladena. Ich przynalezno$¢
do ruchu polega gtéwnie na stuchaniu jihad rapu, odpowiednim stroju oraz wrzu-
caniu do sieci selfie nawigzujacych do kultury bliskowschodniej podpisanych isla-
mistycznymi hashtagami. W ich umystach dzihad jawi sie jako kolejna misja Jame-
sa Bonda, podczas ktorej doswiadcza niezwyktych przygod, ktére nie byty im do
tej pory dostepne. Zbrojne szkolenia traktujg jak ¢wiczenia Rambo, a mozliwo$¢

27T. Brunton-Douglas T. 2018, How Gangsters Become Jihadists (And Why Most Don’t):
Bourdieu, Criminology, and the Crime-Terror Nexus, Sveinung Sandberg, University of Oslo,
5.11.2018, https://www.law.ox.ac.uk/centres-institutes/centre-criminology/blog/2018/11/
how-gangsters-become-jihadists-and-why-most-dont (dostep 15.06.2019).

28 (. Kepel, A, Jardin, Terror we Francji. Geneza francuskiego dzihadu, Warszawa 2017,
s. 77.
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zabijania ludzi, jako do$swiadczenie gry komputerowej na zywo. W ich pojeciu
dzihadu pobudki religijne wydaja sie nie mie¢ wiekszego znaczenia®.

Pop jihad bardzo tatwo dostosowat sie do kultury mediéw mtodziezowych.
Korzystajac z mozliwosci jakie daja nowe media ,pop-dzihadysci” zdotali stac sie
czescig ogoélnej muzutmanskiej kultury mtodziezowej, uzyskujac w ten sposéb
bezposredni dostep do swojej gtdwnej grupy docelowej. Znaczaca role w pop ji-
hadzie odgrywaja tzw. nasheedy czyli tradycyjne islamskie hymny, ktére w wers;ji
pop/street jihadu zyskuja potaczenia z rapem i hip-hopem oraz nowa warstwe
tekstowa. Dzieki tej muzyce ruch wyraza swoéj bunt i gniew, a takze poczucie bez-
nadziei i wykluczenia. Sprowadzona do prostych wiadomosci poprzez forme na-
sheeddw ideologia dzihadu staje sie atrakcyjna dla nastolatkdw, ktdrzy nie sg juz
ani poboznymi muzutmanami ani gorliwymi salafitami, ale majg wtasna koncep-
cje dzihadu stworzong wcze$niej poprzez konsumpcje nowych mediéw. Mtodziez
ta nie jest juz zainteresowana dtugimi kazaniami w meczecie ani uczestnictwem
w seminariach na temat salafizmu. Jako ,cyfrowi tubylcy” nie sg w stanie przy-
swoic tej formy przekazu. Pop/street jihad stat sie stylem zycia, ktéry wyglada
i brzmi atrakcyjnie i dla ktérego nie trzeba opuszcza¢ Internetu’.

ZAKONCZENIE

Cool/pop/street jihad to zjawiska oddajgce nastroje mtodych muzutmanoéw, to
sposo6b na wyrazenie wlasnej frustracji przeciwko wykluczeniu, biedzie, otaczaja-
cej beznadziei. Jako przedstawiciele pokolenia ,cyfrowych tubylcéw” mtodzi mu-
zutmanie szukajg odpowiedzi na pytanie o wtasna tozsamos$¢ w sieci, gdzie czesto
poprzez algorytmy stosowane przez media spotecznos$ciowe staja sie ofiarami
dzihadystycznej banki informacyjnej. Szukajac wiedzy na temat islamu, ktéry dla
drugiego i trzeciego pokolenia muzutmanoéw w Europie czesto stat sie wyznacz-
nikiem tozsamos$ci wobec kulturowego zawieszenia pomiedzy krajem swoich ro-
dzicow a krajem, w ktorym sie urodzili, trafiaja na coraz wiecej informacji, ktore
mogq przekonywac ich, ze dzihad jest cool.

29]. Jivani, Why Young Men: The Dangerous Allure of Violent Movements and What We Can
Do..., New York 2019, s. 135-143.

30 C. Dantschke, “Pop-Jihad” History and Structure of Salafism and Jihadism in Germany,
Institute for the Study of Radical Movements, Working Paper Series 02/13, 2013.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 39/2019

46



Zofia Sawicka, Czy dzihad moze by¢ cool? Nowe media w stuzbie zbrojnego dzihadu...

Najwiekszym niebezpieczenistwem tych ideologii jest promocja zbrojnego
dzihadu jako modnego stylu zycia, ktory chce by¢ nasladowany przez coraz wiek-
sza liczbe mtodych muzutmanéw. Trywializacja zta i przemocy doprowadza do
sytuacji, w ktorej uczestnictwo w zbrojnym dzihadzie traktowane jest jak udziat
w atrakcyjnej grze komputerowej, ktorej efektami, dzieki mozliwo$ciom jaka daja
nowe media, mozna ,pochwali¢ sie” przed catym $wiatem. Ponadto jesli potrak-
tujemy zjawiska cool/pop/street jihadu jako nowe ruchy spoteczne, to okaze sie,
ze nowe media rowniez w tym przypadku doprowadzity do trywializacji wspar-
cia elit rozumianych tutaj jako lideréw religijnych w postaci imaméw, szejkow
czy mentorow religijnych. Ruchy te tworzone sa oddolnie przez mtodych i dla
miodych, dlatego ich przestanie jest tak doskonale zrozumiate przez odbiorcow,
a jednoczesnie tak niebezpieczne. Mtodziez nie znosi stagnacji, wiec z czasem na-
pisy na koszulkach czy naszywkach na ubraniach, stowa ulubionej piosenki albo
scenariusz gry komputerowej bez namystu moze wprowadzi¢ w czyn.
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