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Szanowni Panstwo!

Wiemy, ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ Zrédtem wielkiej satysfakcji.
Jednak jest ona petna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czaso-
pisma naukowe majg ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy.

Istnieje jednak proste rozwigzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powotanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od czerwca 2010 r. pod
adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydziat Teologiczny UKSW w Warszawie. Artyku-
ly sa zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia cytowa-
nie, umozliwiajac podawanie numeréw stron. Natomiast publikacja w internecie ozna-
cza szersze dotarcie do odbiorcow, a przez to wzrost cytowalnosci.

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sg recenzowane. Recenzja jest
obustronnie anonimowa. Recenzenci s wybierani przez redakcje, sg nimi zaréwno czton-
kowie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sg wybitnymi eksperta-
mi w swoich dziedzinach i majg minimum stopien naukowy doktora i znaczacy dorobek
w dziedzinie, do ktérej nalezy recenzowany artykut. Aby wykluczy¢ dowolnos$¢ recenzji,
dokonuje sie ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla wszystkich
recenzji, szablon.

Kwartalnik ,Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Pismo zostato umieszczone na ogtoszonej w grudniu 2015 r. lidcie czasopism
punktowanych. Znalazto sie na liscie B, za$ za publikacje na tamach KMT w latach 2013-
2016 przyznano 8 punktéw.

Nasze atuty to:

- szeroki zakres dziedzin;

- wysoka punktacja;

- szybko$¢ publikacji;

- dopracowana szata graficzna;

- staranna redakcja;

- rozpowszechnienie artykutéw i szansa na duza cytowalnos¢.
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Wydziat Nauk Humanistycznych UKSW

Buty i metaforyka obuwnicza
w reklamie wizualnej

Shoes and Footwear Imagery in Visual Advertising

STRESZCZENIE:

Buty reklamuje sie na bardzo wiele
sposobdw, a jedyne ograniczenie w tym
zakresie stanowi kreatywno$¢ i odwaga
twoércy komunikatu. Liczne reklamy obuwia
ukierunkowane sg na odbiorcéw o podejs$ciu
pragmatycznym i przypisuja mu jakos$ci
zwigzane z walorami uzytkowania (takie

jak wygoda, trwatos$¢, profity zdrowotne),
inne stawiajg na estetyke (piekno butdw,
atrakcyjnos¢ ich wiascicieli), a jeszcze inne
na,cechy naddane”, czyli takie, ktore zostaty
skojarzone z przedmiotem reklamy w sposéb
z gruntu arbitralny czy wrecz fantazyjny.
Zasadniczo buty wpisujg sie w niezwyczajny
Swiat wspotczesnej reklamy na dwa

sposoby: ich przedstawienia reprezentuja
propagowane towary (w reklamach firm czy
sklep6w obuwniczych) lub stuza promowaniu
produktéw innego rodzaju, tzn. stanowig
komponent przeksztatcen semantycznych,
ktdére majg potegowac site perswazyjna
przekazu. Co mozna ,sprzedawac butami”?
Jak sie okazuje - niemal wszystko: od opon
samochodowych, przez ustugi restauracyjne,
po perfumy. Wspétczesna kultura, nie

tylko zresztg popularna, czesto upatruje

w butach estetycznego czy erotycznego
fetyszu, co czyni je niezwykle atrakcyjnymi
dla reklamodawcoéw. Metaforyka obuwnicza
pozwala wydatnie zwiekszac site perswazyjna
réznorodnych komunikatéw reklamowych za
sprawg wielo$ci i charakteru konotacji,

jakie wigza sie z butami. Nieczesto sie
zdarza, zeby przedmioty ze swej istoty
uzytkowe tak wieloaspektowo wpisywaty sie
w sie¢ wyobrazen zbiorowych, a przy tym
pozostawaly obiektami percepcji estetyczne;j.
Autorka szkicu dowodzi, ze wlasnie
potaczenie tych waloréw predestynuje

buty (a $cislej - motywy obuwnicze, czyli

ich przedstawienia) do petnienia funkcji
szczegOlnie porecznego i skutecznego
elementu reklamowej gry z odbiorca.

StOWA KLUCZOWE:

przekaz perswazyjny, reklama wizual-
na, motywy obuwnicze, przeksztatcenia
semantyczne

ABSTRACT:

Shoes are advertised in many ways,

and the only limitation is the creativity

and courage of the creator. Numerous
footwear advertisements are targeted at
consumers with a pragmatic approach and
they attribute shoes with qualities related to
their use (such as comfort, durability, health
benefits), others focus on aesthetics (beauty,
attractiveness of their owners), and others
on ‘added characteristics’, that is, those are
associated with the subject in an arbitrary or
even fanciful way. Essentially, shoes fit into
the unusual world of modern advertising in
two ways: their representations symbolise
propagated goods (in advertisements of
companies or footwear stores) or they
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promote other types of products, i.e. they are often that an object, by its very essence,
a component of semantic transformations becomes so integrated in many aspects into
that are supposed to increase the persuasive a network of collective imagery, and at the
force of the message. What can you “sell with same time remains an object of aesthetic
shoes”? Almost everything as it turns out: perception. The author of the sketch proves
from car tires and restaurants to perfumes. that the combination of these qualities
Contemporary culture, not only popular predestines shoes (or more precisely

culture, often sees in shoes an aesthetic or footwear motifs, or their representation) to

erotic fetish, which makes them extremely play the role of a particularly convenient and
attractive to advertisers. Footwear imagery effective element of the advertising game

allows the persuasive power of various with the audience.
advertising messages to be increased
significantly due to the multiplicity KEYWORDS:
and nature of connotations associated persuasive communication, visual advertising,
with shoes. It does not happen footwear motifs, semantic transformations

ubileuszowe wydanie magazynu ,Harper’s Bazaar Polska” przynosi profesjonal-
]ne przerobki o$miu ikonicznych oktadek tego czasopisma modowego, istnieja-
cego na amerykanskim rynku od stu piecdziesieciu lat. Na jednej z nich w dolnych
partiach portretu miodej, dobrze rokujacej polskiej aktorki (Zofii Wichtacz), kto-
ra zostata juz dostrzeZona za granicg, zamieszczono nastepujaca ztotg mysl: ,Jesli
dasz dziewczynie odpowiednie buty, podbije $wiat”!. Przywotana sentencja, przy-
pisana tu Marilyn Monroe?, raczej nie powinna zaskakiwa¢, wszak stanowi echo
wyobrazen, wokdt ktérych zostata osnuta fabuta najpopularniejszej basni swiata,
a mianowicie - tylez ulubionego przez tworcow popkultury, co dyskredytowane-
go przez feministki - Kopciuszka®. Nawiasem méwigc, mozna uznac, iz zywotnos¢
tej historii basniowej tkwi w sile i powszechno$ci pragnien, do ktérych sie odwo-
huje, co poniekad wiaze jg z praktykami typowymi dla dyskursu reklamowego.
Whbrew nazbyt chyba pochopnej opinii Jeana Baudrillarda, przyjmuje, iz obra-
zy reklamowe majg sens, ale objawia sie on poza potocznie rozumiang racjonalno-
Scig, ,jesli potraktujemy je jako wytwor fantazji, jako rodzaj basniowej fikcji”* czy

1 Harper’s Bazaar Polska” nr 11 (49) 2017, s. 121.

Z Caroline Cox, autorka ksigzki Shoes. A Visual Celebration of Sixty Iconic Styles, przypisuje
za$ te stowa Bette Midler. C. Cox, Buty. 60 najstynniejszych modeli, przet. ]. J6zefowicz-Pacuta,
Warszawa 2013, s. 10.

3 Por:: K. Szczuka, Kopciuszek i maskarada kobiecosci, w: Tejze, Kopciuszek, Frankenstein
i inne. Feminizm wobec mitu, Krakow 2001, s. 176-196.

* A. Kisielewski, Obrazy rzeczy i rzeczy jako obrazy, w: Rzecz w kulturze, red. B. Pawtow-
ska-Jadrzyk, D. Dgbrowska, Warszawa 2016, s. 238.
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I. 1. Reklaméwka Eqdom,
https://pl.pinterest.com/
pin/176836722838740484/;
data dostepu: 19.01.2018

alternatywng rzeczywisto$¢ marzenia. Powyz-
sza uwaga odnosi sie rowniez do reklamowego
Swiata rzeczy. Status ontyczny oraz wtasciwosci
obiektow przedstawianych w reklamie (w tym
takze, chociaz nie wytacznie, reklamowanych
produktéw) z zasady ulegaja wyobrazniowej
metamorfozie, stajgc sie przedmiotem swoistej,
pogodnie ironicznej, ,renegocjacji” z odbiorca.
Za przyktad niech postuzy reklama firmy oferu-
jacej kredyty samochodowe, ktéra wykorzystuje
zabieg zartobliwej animalizacji (schodzony p6t-
but ukazano tu w sposob przywodzacy na mysl
zdyszanego czworonoga, il. 1).

Status ontyczny oraz wiasciwosci obiektow
przedstawianych w reklamie (w tym takze,
chociaz nie wytacznie, reklamowanych
produktow) z zasady ulegaja wyobrazniowej
metamorfozie, stajgc sie przedmiotem
swoistej, pogodnie ironicznej, ,renegocjacji”

z odbiorca.

Zasadniczo buty wpisuja sie w niezwyczajny i barwny $wiat wspotczesnej
reklamy na dwa sposoby: ich przedstawienia reprezentuja propagowane towary
(w reklamach firm czy sklepéw obuwniczych) lub stuzg promowaniu produktéw
innego rodzaju, tzn. stanowig element tta albo - co szczegdlnie ciekawe - kompo-
nent tropoéw (przeksztatcen semantycznych), ktére majg potegowac site perswa-
zyjna przekazu. Ponadto warto doda¢, ze obuwie niekiedy funkcjonuje w obrebie
strategii perswazyjnych na prawach ,chwytu minusowego” (to znaczy, iz Zrédtem
pozadanych konotacji w pewnych kontekstach bywa jego brak)®.

5 Por. ]. Lotman, Semiotyka filmu, przet. ]. Faryno, T. Miczka, Warszawa 1983, s. 92.
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Na przykiad reklama firmy Elefanten, pro-
ducenta ekskluzywnego obuwia dzieciecego,
ma charakter eliptyczny - obywa sie bez repre-
zentacji oferowanych produktow (il. 2). Zamiast
tego jej tworcy postuzyli sie zdjeciem, ktore uka-
zuje mtoda kobiete tulaca do swej twarzy nézki
niemowlecia, oraz dwoma sloganami. Pierwszy
z nich ma strukture zdania antytetycznego i stu-
zy podkresleniu wagi podjecia wtasciwej decyzji
(,Mate stépki wymagaja wielkiej troski”), drugi,
ulokowany ponizej - zaktadajgc skorzystanie
z oferty tej, a nie innej firmy - wyboér ten goraco
aprobuje (,Elefanten. Dzieciece stopy w najlep-
szych rekach”). Jezykowe i ikoniczne elementy  |I. 2. Ulotka reklamowa
przekazu spaja relacja transsemiotyczna (do-  Elefanten
chodzi tu do obustronnego przeptywu znaczen
miedzy stowem a obrazem oraz do zatarcia granicy miedzy poznaniem intelek-
tualnym a zmystowym)®, co prowadzi do realizacji (deleksykalizacji) metafory,
w nastepstwie ktorej tre$¢ wpisana we frazeologizm ,by¢ w dobrych rekach” ule-
ga udostownieniu, a pozadane konotacje zwigzane z tkliwg matczyng opieka zo-
staja powigzane z - przywotanym domyslnie - przedmiotem reklamy’.
Buty, podobnie jak i inne produkty, reklamuje sie na bardzo wiele sposobdw,
a jedyne ograniczenie w tym zakresie stanowi zapewne kreatywnos$¢ i odwaga

¢ Moéwigc o transsemiotycznosci i transmedialno$ci mam na uwadze sytuacje, w ktorej
»Systemy semiotyczne lub medialne wspottworzace przekaz traca swoja niezalezno$¢ (sa-
modzielno$¢) w tworzeniu znaczen” i wzajemnie sie reinterpretuja. Proces ten ma charakter
wielokierunkowy i zwrotny (jego przejawem w plakatach reklamowych bywa ,ikonizacja sto-
wa” i ,werbalizacja obrazu”). Zob. E. Szczesna, Wprowadzenie do poetyki intersemiotycznej,
w: Intersemiotycznos¢. Literatura wobec innych sztuk /i odwrotnie/, red. S. Balbus, A. Hejmej,
]. NiedZzwiedz, Krakow 2004, s. 32n.

7 Na marginesie warto zaznaczy¢, ze walorem tego rodzaju reklamy eliptycznej jest prze-
niesienie pozytywnych konotacji na wszystkie towary danego producenta, co w przypadku
komunikatéw wizualnych moze mie¢ szczeg6lne znaczenie z uwagi na fakt, ze - jak ujat to
Lotman - ,znak wizualny cechuje immanentna konkretno$¢”, podczas gdy ,stowo jezyka natu-
ralnego moze oznaczac przedmiot, grupe przedmiotéw oraz klase przedmiotéw o dowolnym
stopniu abstrakgji (...)". ]. Lotman, Semiotyka filmu, dz. cyt., s. 92.
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Il. 3. Reklama czasopi$mienni-
cza Vagabond. Shoemakers

Il. 4. Reklama Essare. Shoes and
Bags; http://www.wirtualne-
media.pl/kreacje/essere-shoes;
data dostepu: 19.01.2018

tworcy komunikatu. Wiele przekazow per-
swazyjnych poswieconych obuwiu ukierun-
kowanych jest na odbiorcéw o podejsciu prag-
matycznym i przypisuje mu jakosci zwigzane
z walorami uzytkowania (takie jak wygoda,
trwato$¢, profity zdrowotne, otwarcie nowych
mozliwos$ci), inne stawiajg na estetyke (piekno
butoéw, atrakcyjno$¢ ich witascicieli), a jeszcze
inne na ,cechy naddane”, czyli takie, ktére zo-
staty skojarzone z przedmiotem reklamy w spo-
sob z gruntu arbitralny, nieoczywisty czy wrecz
fantazyjny. Z ostatnim przypadkiem powigzac
mozna przekazy, ktorych sita perswazyjna zdaje
sie opiera¢ na programowej niejednoznaczno$ci
komunikatu i stymulowaniu odbiorcy do jego
luZniej, skojarzeniowej interpretacji, co ilustru-
je chociazby intrygujacy koncept w reklamie fir-
my Vagabond. Shoemakers (il. 3).

Do fantazji odwotuja sie rowniez (chociaz
w zgota odmienny sposo6b) reklamy, ktére pre-
zentujga buty jako estetyczny fetysz, odcinajac
je w zasadzie od kontekstu pragmatycznego. Za
przyktad tego rodzaju mozna by uznac ,ekstre-
malny” sandat damski na reklaméwce Essare
(il. 4); dopiero po otrzasnieciu sie z pierwszego
wrazenia (c0z za fantazyjny - niewygodny i bez-
uzyteczny - but!) dostrzegamy, iz przedmiot
zadziwienia przedmiotem bynajmniej nie jest.
Mimo Ze zdaje sie niemato czerpac z ikoniczne-
go modelu klapkéw na szpilce, zaprojektowa-
nych przez Johna Galliano® a inspirowanych sty-
lem Art Nouveau, stanowi po prostu pomystowy

8 C. Cox, Buty. 60 najstynniejszych modeli, dz. cyt., s. 28.
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zapis informacji o wyprzedazy obuwia (stope modelki ,okala” w istocie stowo
»SALE").

Z kolei o tym, Ze nawet najbanalniejszym oczekiwaniom potencjalnych klien-
tow mozna wyj$¢ naprzeciw w sposéb nieschematyczny, niech zaswiadcza trzy
przyktady reklam wizualnych stawiajacych na promocje obuwia sportowego po-
przez wskazanie na komfort jego uzytkowania. Pierwszy z nich ma charakter ty-
lez oryginalnego, co zabawnego konceptu; drugi cechuje spora doza drastyczno-
$ci zwigzanej z dosadnoscia skojarzen i operowaniem estetyka brzydoty; trzeci
natomiast, poprzez nadto $miate zatarcie granicy miedzy sferami sacrum a profa-
num, wpisuje sie juz w strategie skandalu’.

Il. 5. Reklama Adidas Il. 6. Reklama Rademar
https://pl.pinterest.com/ http://www.gutewerbung.
pin/308004061991339544/; net/rademar-reveal-your-in-
data dostepu: 19.01.2018 ner-athlete/; data

dostepu: 19.01.2018

Mozna uzna¢, ze jadro dwdch pierwszych pomystéw (il. 5 i 6) stanowi iko-
niczna reinterpretacja powiedzenia ,by¢ [wygodnym] jak druga skéra”. Przyktad
trzeci, reklaméwka obuwia sportowego Pony (il. 7), jest juz bardziej skompli-
kowany i kontrowersyjny, a jego interpretacja wymaga dostrzezenia swoistej
dialogicznosci® przekazu, wychwycenia senséw generowanych w przestrzeni

9 Zob. P. Michatowski, Strategie skandalu i stereotypy odbioru, w: Stereotypy w literaturze
(i tuz obok), red. W. Bolecki, G. Gazda, Warszawa 2003, s. 284-304.

19 Por. Bachtinowska koncepcje stowa dwugltosowego réznokierunkowego. M. Bachtin,
Problemy poetyki Dostojewskiego, przet. N. Modzelewska, Warszawa 1970.
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intermedialnej. W samym przedsta-
wieniu przebitych stop, ktérych krzy-
zowy uktad przywotuje malarskie wy-
obrazenia meki Panskiej, raczej trudno
dostrzec element deformacji, reklama
ta ma jednak niewatpliwie charakter
desakralizujacy, a nabiera go w rezul-
tacie deprecjacji kontekstowej moty-
wu sakralnego, ktory przywotuje!’. Jej
prowokacyjno$¢ tkwi w odcieciu owe-
go przedstawienia od tradycyjnych
znaczen i poddaniu go banalizujgcej
rekontekstualizacji. WyobrazZenie ran
Chrystusa staje sie tu po prostu sposo-
bem na hiperboliczne wyeksponowa-

Il 7. Reklama Pony https://damewallis. ~ nie waloréw reklamowanego towaru,
wordpress.com/tag/jesus-ads/; data do-  ktdrego niewielkg podobizne umiesz-
stepu: 19.01.2018 czono ponizej. Wobec braku sloganu
reklamowego jedynie mys$l, iz s3 to
,2hieziemsko” wygodne buty, pozwala powigza¢ - na mocy nader $miatego skoja-
rzenia - dwa z gruntu heterogeniczne obrazy. Pochwata reklamowanego produk-
tu dochodzi tu wiec do gtosu na prawach skojarzeniowej antytezy.

Swoista przeciwwage dla tego rodzaju konceptualizmu reklamowego, ktéry
raczej przemawia tylko do pewnych grup odbiorcéw (jak mozna sadzié, w szcze-
gblnosci do ludzi mtodych), stanowia przekazy odwotujace sie do autorytetu lub
do - przynajmniej z pozoru - racjonalnej argumentacji, wspierajace sie zwykle
danymi o charakterze quasinaukowym, wynikami wszelkiego rodzaju badan, te-
stéw czy ankiet. Typ ten reprezentuje na przyktad nizej zamieszczona reklama
firmy Adidas, wskazujaca na rzekomg analogie miedzy, wyposazonymi w ,system
zarzadzania temperaturg”, butami Gore-Tex a ,,doskonale przystosowang do zycia

11Zob. B. Pawtowska-Jadrzyk, Sacrum i skandal. O nawigzaniach do religii w przekazie
reklamowym, w: Tejze, Uczta pod Wiszqcq Skatq. Metafizycznos¢ i nieokreslonos¢ w sztuce (nie
tylko) literackiej, Warszawa 2011, s. 191-213. Zob. takze: Religijnos¢ w dobie popkultury, red.
T. Chachulski, J. Snopek, M. Slusarska, Warszawa 2014.
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w ekstremalnych strefach klimatycznych” tapa
wilka (il. 8). Komunikat ten - co bardzo typowe
dla przekazéw reklamowych, cho¢ z oczywi-
stych powodéw nieczeste w reklamach obuwia
innego niz sportowe czy medyczne - odwotuje
sie za pomoca figury poréwnania do ,autorytetu
natury”.

Znacznie mniej ostentacyjne, implicyt-
ne wskazanie na ideat naturalnosci przynosi,
w zasadzie monosemiotyczna, reklama obuwia
damskiego firmy Arrado (il. 9), ktéra z uwagi na
dominujaca funkcje trzeba by zaklasyfikowac
do typu reklam estetyzujacych. Ukazane w zbli-
zeniu, dtugie kozaki w odcieniach brazu i musz-
tardowej zdéici, wykonane (przynajmniej na
pierwszy rzut oka) ze skdry weza czy krokodyla,
imponujaco prezentuja sie na nagim ciele ciem-
noskoérej modelki. Oszczedne w detale zdjecie
kobiety na matowym, kremowobiatym tle, kono-
tuje nie tyle erotyzm, ile intymnos$¢. Poza kolo-
rystyka, brakiem odziezy i - z zasady rozprasza-
jacej uwage - scenerii, jako$cig przedstawienia,
ktéra sugeruje nadzwyczajng harmonie mie-
dzy reklamowanym produktem a ciatem mto-
dej Afrykanki, jest taczacy je potysk (gtadkosc).

Zgodnie z obserwacjg autorki Poetyki rekla-
my, sformutowang przy okazji rozwazan o per-
swazyjnym znaczeniu gry $wiattem i cieniem,
w reklamowym Swiecie ,przestaje obowigzywac
dotychczasowe podporzadkowanie przedmiotu
cztowiekowi”, a relacje te czestokro¢ zastepuje
partnerstwo badZ nawet dominacja przedmio-
tu'?, Mozna chyba uzna¢, ze powyzszy przyktad

12E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2003, s. 47.

Il. 8. Reklama czasopi$mienni-
cza Adidas (,,Logo” 11/2008)

Il. 9. Reklama czasopi$mienni-
cza Arrado (,Laurent”, wiosna
2008)
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ilustruje druga z wymienionych opcji, gdyz do-
konuje wyeksponowania przedmiotu ,kosztem”
rezygnacji z przedstawienia gornej czeSci twa-
rzy modelki.

Czestszym sposobem na nadanie butom
(czyli przedmiotom w zwyktych okoliczno-
Sciach umiejscowionym w dolnych partiach
zdjecia) dominacji kompozycyjnej w przedsta-
wieniu reklamowym jest ukazanie ich pod nie-
typowym katem, z wykorzystaniem skrétu per-
spektywicznego (il. 10) czy z tak zwanej zabiej
perspektywy (il. 19).

Bardziej spektakularne efekty daje wyko-
rzystanie tropu, ktéry w skrajnie $miaty spo-
s6b przeciwstawia sie nawykom percepcyjnym,
a mianowicie gigahiperboli, czyli przesadni

przejawiajacej sie poprzez nienaturalne wyol-
II. 10. Reklama czasopi$mienni-

cza Nessi (,Pani” 11/2017) brzymienie rozmiaru produktu, ewentualnie

rozmiaru przedmiotéw czy oséb poddanych
jego wptywowi3,

13 B. Pawtowska-]Jadrzyk, Hiperbola wizualna w przekazie reklamowym (rekonesans),
w: Tropy literatury i kultury popularnej, red. S. Buryla, L. Gasowska, D. Ossowska, Warszawa
2014, s. 178n. W przywotanej pracy proponuje nastepujaca typologie hiperboli wizualnej: 1.
Gigahiperbola - przesadnia zwigzana z charakterem relacji jakoSciowych miedzy elementa-
mi przedstawienia; przejawia sie przez wyolbrzymienie rozmiaru reklamowanego produk-
tu lub rozmiaru przedmiotéw poddanych jego dziataniu, pozostajacych z tym produktem
w zwigzku istotnym ze wzgledu na cel reklamy; 2. Multihiperbola - przesadnia zwigzana
z charakterem relacji ilo§ciowych miedzy elementami przedstawienia; przejawia sie przez
multiplikacje elementéw w obrebie tegoz przedstawienia, ktora stuzy waloryzacji okreslo-
nych cech reklamowanego produktu; 3. Hiperbola kontekstowa - przesadnia polegajaca na
takiej formie udziwnienia przekazu, ktére wigze sie z wykreowaniem dla przedstawionego
produktu nieoczekiwanego, naruszajacego poczucie oczywistosci kontekstu: a) sytuacyjna -
przesadnia, ktora efekt wyolbrzymienia okreslonej cechy reklamowanego produktu zawdzie-
cza nade wszystko szczegdlnemu charakterowi uwarunkowan sytuacyjnych, w jakich ten pro-
dukt zostaje zaprezentowany; b) intertekstualna - przesadnia, ktéra efekt wyolbrzymienia
okreslonej cechy reklamowanego produktu zawdziecza nade wszystko jakiejs formie odnie-
sien miedzytekstowych wyzyskanych w danym przekazie reklamowym.
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Hiperbola, ktora ze swej istoty ,sku-
teczniej niz w tekstach stownych realizuje
sie w przekazach polisemiotycznych”!*,
wnosi do komunikatu zaréwno element
uniezwyKklenia, jak i (niejawny) czynnik
wartos$ciowania, co dobitnie obrazuje
reklama obuwia Clarks (il. 11), wykorzy-
stujaca dwuznaczne - dajgce sie w danym
kontekscie ikonicznym odczytywac i do-
stownie, i przenosnie - hasto ,Stand tall.
Walk Clarcs”. W mys$l wpisanej w nig logi-
ki noszenie butow tej wtasnie marki staje
sie nie tylko gwarantem wygody i elegan-
cji, ale i pewnosci siebie czy wrecz godno-
Sci ich posiadacza, jako Ze frazeologizm
stand tall ttumaczy sie (takze) jako odpo-
wiednik polskiego zwrotu ,idZ z podnie-

siong gtowg”. Il. 11. Reklama czasopi$miennicza

Clarcs (Wielka Brytania)

Innym interesujgcym zagadnieniem bezposrednio zwigzanym z tematem tego
szkicu jest kwestia, ktorg z koniecznosci tylko zasygnalizuje, a ktora wiaze sie
z pytaniem o status obuwia w popkulturze i mozliwoSci perswazyjne zwigzane
z wykorzystaniem jego konotacji. Ot6z, jak wzmiankowatam na wstepie, buty
w przekazach reklamowych nierzadko pojawiaja sie jako motyw wspierajacy
promocje przedmiotéw i ustug niekoniecznie powigzanych z branza obuwnicza.
Co mozna ,sprzedawac butami”? OdpowiedZ oczywista brzmi: towary oraz ustu-
gi zwigzane na mocy relacji metonimicznej z obuwiem, na przyktad produkty do
jego pielegnaciji (il. 121 13)%>.

14 E. Szczesna, Poetyka mediow, Warszawa 2007, s. 114.

15 Przyktady zaczerpniete z: S. Pincas, M. Loiseau, Historia reklamy, przet. W. Kroker, Ko-
lonia [?] 2009, s. 281. Autorami reklam reprezentujacych kampanie Kiwi w Hiszpanii s3: Béla
Adler (il. 13:,Jest juz w kolorze czerwonym”) i Salvador Fresnedy (il. 14: Brudas).
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Il. 12. Reklama reprezentujgca kampanie Kiwi
w Hiszpanii. Przyktad zaczerpniety z: S. Pincas,
M. Loiseau, Historia reklamy, przet. W. Kroker,
Kolonia [?] 2009, s. 281

Il. 13. Reklama reprezentujgca kampanie Kiwi
w Hiszpanii. Przyktad zaczerpniety z: S. Pincas,
M. Loiseau, Historia reklamy, jw., s. 281

OdpowiedZ mniej oczywista brzmi za$ - niemal wszystko: od opon samocho-
dowych (il. 14 i 15), przez ustugi restauracyjne (il. 16.) i pozyczki (il. 1), po perfu-
my (il. 17).

0 atrakcyjnosci obuwia jako motywu wspierajacego perswazje, wykorzysty-
wanego do promocji réznorodnego asortymentu, zdaja sie przesadzac¢ zwtaszcza
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I1. 14. Reklama I1. 15. Reklama

czasopiSmiennicza  czasopiSmienni-
Nokian Tyres cza Stomil (,Logo”
11/2008)

Il. 16. Reklama
McDonald'’s; Przy-
ktad zaczerpniety
z: S. Pincas, M.
Loiseau, Historia

I1. 17. Reklama
czasopiSmiennicza
Carolina Herrera
(,Harper’s Bazaar
Polska” 11/2017)

reklamy, jw., s. 218

te jego konotacje, ktore sg powigzane z moda (il. 18) oraz kobiecoscig i seksual-
noscia. (Bynajmniej nie od dzi$ buty bywajg traktowane jako ,fetyszystyczna na-
miastka kobiecego ciata”)*®.

Co powszechnie wiadomo, ,wysoki obcas butéw fetyszy stuzy wydobyciu
wszelkich powab6éw z kobiecego ciata, ograniczajac przy tym drastycznie jego
ruchy”’. Ciekawe, ze w ,basniowym” $wiecie przekazéw perswazyjnych obuwie
uchodzace za szczegdlnie eleganckie czy wyjatkowo kobiece, zgodnie z potocz-
nym doswiadczeniem, bywa niewygodne. Reklama jednak i z tej cechy potrafi

16 )W literaturze jeden z pierwszych opisow fetyszyzmu pozostawit libertynski francu-
ski pisarz Nicolas Edme Restif de la Bretonne (1734-1806), nieukrywajacy przed czytelni-
kiem ani uczu¢, jakie budza w nim buty kochanki, ani sposobu wykorzystania tej inspiracji.
[...] Buty Colette wywotujg przyptyw namietnosci, sg fetyszystyczna namiastka kobiecego cia-
1a, skadinad jedng z najczestszych, gdyz, jak ttumaczy Freud, wtasnie buty pod suknig matki
jako pierwsze rzucajg sie w oczy matemu chtopcu, ktéry wiedziony nieodparta pokusa, kieru-
je wzroku ku gérze, w strone kobiecych genitaliow. Buty staja sie czym$ w rodzaju porazajace-
go talizmanu, a ich nagly widok przyprawia mezczyzne o przyspieszone bicie sera - zwtaszcza
w czasach, gdy kobiece stopy, nie méwiac o wyzszych partiach nég, byty wstydliwie ukrywane
i jak kazdy zakazany owoc tym bardziej pociagaly”. C. Cox, Buty. 60 najstynniejszych modeli,
dz. cyt, s. 163.

7 Tamze.
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O atrakcyjnosci obuwia jako motywu
wspierajgcego perswazje, wykorzystywanego
do promocji roznorodnego asortymentu, zdaja
sie przesgdzac zwtaszcza te jego konotacje,
ktore sg powigzane z moda (il. 18) oraz
kobiecoscia i seksualnoscia.

II. 18. Reklama czasopi- II. 19. Reklama czasopi-
$miennicza Interia.pl $miennicza Clinique
(,Pani” 11/2008) (Wielka Brytania)

uczyni¢ pozytek. Na przyktad na stronie angielskiego czasopisma poswieconej
pomadkom do ust firmy Clinique zestawiono ze sobg reklamowany produkt z wy-
sokimi (ukazanymi z Zabiej perspektywy), lakierowanymi szpilkami. Przedsta-
wienie to mozna interpretowac jako poréwnanie transsemiotyczne, w ktérym
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ikoniczny no$nik analogii stanowig barwa'®, potysk i ksztatt. Slogan ,High on co-
lour, long on comfort” umotywowany jest tu niejako dwubiegunowo: eksponuje
walory jaskrawoczerwonej szminki (trwatos¢ koloru i wygode jej uzytkowania)
przez kontrast z (implikowanymi) cechami tego rodzaju obuwia, ale takze wska-
zuje na pomadke Clinique jako na atrybut kobiety seksownej - takiej, ktéra -
zgodnie ze stereotypem - ma w zwyczaju nosi¢ wtasnie czerwone szpilki.

Wspétczesna kultura, nie tylko zresztg popularna, upatruje w butach estetyczne-
go czy erotycznego fetyszu'?, czynigc z nich wrecz niezbedny atrybut kobiecosci,
ktéra fascynuje, oszatamia, podnieca. (Za jednego z przedstawicieli tej tendenc;ji

Il. 20. Bilbord reklamowy sklepu internetowego zlokalizowa-
ny w Ursusie pod Warszawa (Aleje Ujazdowskie), fot. Hubert
Jadrzyk

18 Por. E. Szczesna, Poetyka mediéw, dz. cyt., s. 92.
9 Dotyczy to w szczegbélnosci pewnych rodzajéw obuwia, por. kontrowersje zwigza-
ne z bialymi kozaczkami, ktére w Stanach Zjednoczonych okresla sie bez ogrodek mianem
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w kinie mozna uzna¢ Luisa Bufiuela
jako rezysera Dziennika panny stuzg-
cej z 1963 roku; nawiasem mowigc,
jest to film nader $miato igrajacy so-
bie basniowymi schematami przy-
wotanego na wstepie Kopciuszka)®.
Taki status obuwia sprawia, zZe staje
sie ono niezwykle atrakcyjne dla re-
klamodawcow, gdyz erotyka - jako
swoista obietnica doznania przy-
jemnoSci - stanowi jeden z najbar-
dziej niezawodnych sposobéw od-
dzialywania na emocje?!.

Z pewna zaledwie dozg przesady
mozna by rzec, iz buty i ich przedsta-
wienia s3 niczym ,bank, w ktorym
przechowuje sie pokaZne zasoby
potencjalnych znaczen”??. Metafo-

1. 21. Reklama czasopi$miennicza Kazar ryka obuwnicza pozwala wydatnie

Wspodtczesna kultura, nie tylko zresztg
popularna, upatruje w butach estetycznego
czy erotycznego fetyszu, czynigc z nich wrecz
niezbedny atrybut kobiecosci, ktdra fascynuije,
oszatamia, podnieca.

Jfuck-me boots” (P. Szarota, Cata prawda o biatych kozaczkach, w: Kiczosfery wspotczesnosci,
red. W.J. Burszta, E.A. Sekuta, Warszawa 2008, s. 82).

20 Por. I. Kolasinska-Pasterczyk, Piekta Luisa Buiiuela. Wokét problematyki sacrum i profa-
num, Krakéw 2007, s. 148-151.

21 Por. E. Szczesna, Niewazne co widzisz. Wazne czym to jest, ,Didaskalia” 2008 nr 83,
s. 24-28.

22 Por. ]. Fiske, Cata Ameryka nosi dzinsy, w: Tenze, Zrozumie¢ kulture popularng, ttum.
K. Sawicka, Krakéow 2010, s. 5.
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zwiekszy¢ site perswazyjng réznorodnych komunikatéow reklamowych za sprawg
wielo$ci i charakteru konotacji, jakie wigza sie z butami. Nieczesto sie zdarza, zeby
przedmioty ze swej istoty uzytkowe tak wieloaspektowo wpisywaty sie w sie¢ wy-
obrazen zbiorowych, a przy tym nadal pozostawaty obiektami percepcji estetycznej.
Wydaje sie, ze wtasnie potaczenie tych waloréw predestynuje buty (a $cislej rzecz
biorgc - motywy obuwnicze, czyli ich przedstawienia) do roli szczegdlnie porecz-
nego i skutecznego elementu reklamowej gry z odbiorca.
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wy akwatyczne w horyzoncie wyobrazni (2018); Rozjasnienie Hanekego (2019); Fotoesej.
(Nie)widoki cudzego cierpienia (2019).
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The article discusses the ways of
presenting the social crisis at the university
by the media in the context of the image
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Uczelnie wyzsze coraz cze$ciej stajg w obliczu kryzysow, ktérych zrodta nie sa
typowe dla placéwek edukacyjnych. W takich sytuacjach wptyw wizerunku na-
uczyciela akademickiego na wizerunek uczelni i catego sSrodowiska jest istotnym
elementem strategii komunikacyjnej mediow informujgcych o kryzysie. Celem
artykutu jest przedstawienie sposobdw, w jaki media prezentuja kryzys obycza-
jowy dotyczacy wypowiedzi godzacych w dobre imie studentéw czy pracowni-
kéw uczelni. Rola mediow wydaje sie w takich przypadkach niezwykle wazna,
poniewaz prezentowane przez nie materialty majg charakter silnie opiniotworczy
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i sktaniajg odbiorcéw do zajecia stanowiska w sprawie. To rodzi wiele zagrozen
zwigzanych z nadmiernym szumem informacyjnym czy dezinformacja. Narracja
mediéow w czasie kryzysu obyczajowego na uczelni moze przyczynic¢ sie do po-
gtebienia braku zaufania do autorytetow w Srodowiskach akademickich. Nieko-
rzystne konteksty medialne sytuujg uczelnie i jej przedstawicieli w negatywnym
kontekscie wizerunkowym.

Uczelnie wyzsze coraz czesciej stajg w obliczu
kryzysow, ktérych zrodta nie sg typowe dla
placowek edukacyjnych. W takich sytuacjach
wptyw wizerunku nauczyciela akademickiego
na wizerunek uczelni i catego Srodowiska jest
istotnym elementem strategii komunikacyjnej
mediéw informujacych o kryzysie.

Do badan wykorzystano przyktad o gtoSnym medialnym wydZwieku doty-
czacy seksistowskiej wypowiedzi wyktadowcy Uniwersytetu Slaskiego do zie-
wajgcej studentki. Wybrana sytuacja nie byta wcze$niej analizowana naukowo
w kontekscie sposobow prezentacji kryzysu obyczajowego przez media. Dlatego
tez autorki podjety sie medioznawczej analizy tekstow prasowych i materiatéw
internetowych.

Wykorzystujac iloSciowe badania frekwencyjnosci okreslonych haset, ich
kolokacje, analize korpusowg oraz jako$ciowa analize materiatéw, jako najlepsze
techniki do badania cech dyskursu medialnego w dtuzszym czasie, przeanalizo-
wano ponad sto siedemdziesiat tekstow z portali internetowych i prasy. Powsta-
ty zbiér podzielono na korpusy czastkowe zgodne z kategoria czasu analizowa-
nych wydarzen. Wyodrebniono korpusy czastkowe dla czterech faz omawianej
sytuacji:

Faza I - nagto$nienie (13-15.10.2016) - zgtoszenie sprawy przez student-
ki wtadzom uczelni, przedstawienie sytuacji mediom oraz wniosek o ukaranie
wyktadowcy.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

26



Matgorzata tosiewicz, Beata Czechowska-Derkacz, Kryzys obyczajowy na uczelni wyzszej...

Faza II - obrona (19-22.10.2016) - aktywizacja zwolennikéw oskarzonego
wyktadowcy, ktorzy postanowili stang¢ w jego obronie.

Faza IIl - kara (5-6.09.2017) - wymierzenie kary przez dyscyplinarng ko-
misje Uniwersytetu Slaskiego oraz wniesienie odwotania rzecznika dyscyplinar-
nego uczelni od decyzji komisji do Rady Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa WyzZszego
w Warszawie.

Faza IV - decyzja (22-27.12.2017) - prawomocna decyzja Komisji Dyscypli-
narnej Rady Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa Wyzszego w Warszawie.

Badania przeprowadzono m.in. w odniesieniu do stéw/wyrazen nieoczywi-
stych, warto$ciowania, okreslnikow, ktorymi postuguja sie dziennikarze w stosun-
ku do opisywanych bohateréw. Zaprezentowano ujecia seksizmu oraz stosunek
dziennikarzy do uczelni przejawiajacy sie wyborami jezykowymi. Przeanalizowa-
no dynamike kryzyséw oraz sklasyfikowano je w kategoriach metod prezentacji.

Dla porzadku nalezy przypomnieé, ze kryzys uczelni bedzie definiowany
jako ,kazda sytuacja, ktéora wywotuje negatywne reakcje wsrdd interesariuszy
wewnetrznych i zewnetrznych, co w konsekwencji dezorganizuje jej prace. Taki
kryzys nie posiada odmiennej struktury, wtasciwej dla tego typu organizacji.
Uczelnie jako instytucje skupione na wytwarzaniu i dystrybucji wiedzy, oraz na
budowaniu relacji opartych o zatoZenia racjonalnosci wytwarzanego dyskursu,
dos$wiadczaja podobnego typu kryzyséw, jak inne organizacje istniejagce w prze-
strzeni publicznej”'. Kryzys obyczajowy ,dotyczy etycznych i moralnych zasad ja-
kiej$ spotecznosci”?

SEKSIZM JEZYKOWY NA UNIWERSYTECIE SLASKIM - ANALIZA

Seksizm jest w artykule rozumiany jako ,przekonania, ktére podtrzymuja spo-
teczne nieré6wnosci miedzy kobietami i mezczyznami”. Jego lingwistyczna od-

1 Czechowska-Derkacz B., Losiewicz M., Ostrowski A., Nie zabijaj, Ne kradnij. Sytuacje
kryzysu najwyzszego ryzyka na uczelniach wyzszych w relacjach mediéw, ,Studia Medioznaw-
cze”, 3 (70),2017,s.92.

z Stownik Jezyka Polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/obyczajowy;2492367.html, (do-
step: 29.04.2018).

3].K. Swim, ]. Becker, E. Lee, E.R. Pruitt, Sexism reloaded: Worldwide evidence for its endor-
sement, expression and emergence in multiple contexts, w: H. Landrine, N.F.Russo (red.), Hand-
book of diversity in feminist psychology, Springer, N. York 2009, s. 137.
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miana ma charakter dyskryminujgcy za pomoca wypowiedzi osoby ze wzgledu na
pte¢, narusza godnos$¢ osobistg i normy obyczajowe. Jak zauwazajg Renzetti i Cur-
ran* sytuacje deprecjonowania dotycza przewaznie kobiet. Potwierdzaja to bada-
nia przeprowadzone w Polsce przez Pietrzak i Mikotajczak®, ktore pokazatly, ze
mezczyzni w porownaniu do kobiet wykazujg sie wyzszym poziomem seksizmu.
Ma on najczes$ciej charakter osobisty, a jego powszechno$¢ sprawia, ze w wielu
przypadkach staje sie niezauwazalny®.

Przedmiotem analizy jest przypadek wyktadowcy z Instytutu Filozofii Wy-
dziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, ktéry w trakcie
wyktadu do ziewajacej studentki miat powiedzie¢: no, mdj to by sie nie zmiescit.
Skarga pieciu studentek na zachowanie wyktadowcy trafita do wtadz uczelni. Po-
tem kobiety zdecydowaty sie nagto$ni¢ sprawe za pomoca medioéw i opowiedzia-
ty o wydarzeniu ,,Gazecie Wyborczej”. Sprawg zajeta sie komisja dyscyplinarna na
US, ktéra wymierzyta wyktadowcy nagane i pozbawita prawa do petnienia funkcji
kierowniczych na uczelniach przez okres pieciu lat. Rzecznik dyscyplinarny US,
uznajac kare za zbyt pobtazliwg, odwotat sie od decyzji do Komisji Dyscyplinarnej
przy Radzie Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa Wyzszego w Warszawie. Ta podtrzyma-
ta decyzje podjeta na US.

Analize przeprowadzono, wykorzystujac zasoby korpusu tekstowego przy-
gotowanego przez Instytut Monitorowania Medidéw. Byt on zgodny ze specyfika-
cja zatozen badawczych autorek. Weryfikacja materiatu tekstowego odbyta sie
w oparciu o kryteria czasu (10.03.2016-27.12.2017), stowa kluczowe (Uniwer-
sytet Slaski oraz frazy no, méj to by sie nie zmiescit) i medium (prasa, internet).
Korpus zawieral tagcznie 176 materiatow, w podziale na 163 publikacje interne-
towe i 13 prasowych. W wyniku badan jako$ciowych baza zostata skorygowana
o artykuly niezwigzane z tematem oraz linki, pod ktérymi nie byto dostepu do
treSci. W przypadku materiatéw internetowych 5 artykutéw byto niedostep-
nych, a 9 dotyczyto innej tematyki. Dla wydan prasowych odnotowano jeden ar-
tykut, ktory nie byt zwigzany z analizowanym przypadkiem. Zatem ostateczna

*C.M. Renzetti, D.J. Curran, Kobiety, mezczyzni i spoteczenistwo, PWN, Warszawa 2005,
s.197.

5]. Pietrzak, M. Mikotajczak, Seksizm w Polsce, w: M. Bilewicz, M. Winiewski, A. Stefaniak
(red.), Uprzedzenia w Polsce, Liberi, Libri, Warszawa 2015, s. 207-233.

¢ Potwierdzaja to juz badania ].M. Bystydzienski, B. L.obodzifiska, Poland: Gender discri-
mination unrecognized. Humanity&Society, 22, 1998, s. 290-312.
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liczba materiatéw wiaczonych do badania wynosi 161 artykutéw (149 interne-
towych i 12 prasowych). Tematyka zajety sie 92 portale internetowe i 5 tytutéw
prasowych.

Jak juz wspomniano, dynamike kryzysu mozna analizowa¢ w konteks$cie
czterech wyraZnie zarysowujacych sie faz, SciSle zwigzanych z biegiem sprawy.
Pierwsza (13-15.10.2016) dotyczy faktu zgtoszenia sprawy przez studentki wta-
dzom uczelni, przedstawienia sytuacji mediom oraz wniosku o ukaranie wykta-
dowcy. Druga (19-22.10.2016), to okres aktywizacji zwolennikéw oskarzonego
wyktadowcy, ktorzy postanowili stanag¢ w jego obronie. Trzecia (5-6.09.2017),
gdy dyscyplinarna komisja Uniwersytetu Slaskiego wymierzyta nagane i pozba-
wita prawa do petnienia funkcji kierowniczych na uczelniach przez okres pieciu
lat, a rzecznik dyscyplinarny uczelni wniést w tej sprawie odwotanie od decyzji
komisji do Rady Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa Wyzszego w Warszawie. Czwar-
ta (22-27.12.2017), ostatnia, to prawomocna decyzja Komisji Dyscyplinarnej
Rady Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa WyzZszego w Warszawie. WydZzwiek medialny
ma rézng site dla poszczegdlnych etapoéw kryzysu. W pierwszym mozna méwic
o ekstremum zainteresowania. W 77 publikacjach opisywano cala historie i pre-
zentowano dodatkowe informacje uzupetniajace jej kontekst. W drugim okresie,
aktywnosci zwolennikdw wyktadowcy, media nie zareagowaty tak spontanicznie
i ukazato sie 10 informacji. Etap trzeci, ogtoszenia kary i odwotania zaowocowat
45 publikacjami. Najmniejsze zainteresowanie wzbudzita prawomocna decy-
zja Komisji Dyscyplinarnej przy Radzie Gtéwnej Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.
W okresie 22-27.12.2017 ukazaly sie zaledwie 2 informacje.

Charakterystyczne dla prezentowanego kryzysu jest podtrzymywanie zain-
teresowania mediéw poza wyodrebnionymi okresami poprzez pojedyncze teksty
dotyczace tej sprawy lub bezposrednio do niej nawigzujace. Taka sytuacja spowo-
dowata, Ze sprawa miata swa ciggto$¢ medialna i byta aktywna w pamieci odbior-
cow. Szczegbtowe zestawienie dynamiki wydzwieku obrazuje wykres numer 1.

Analiza materiatéow prasowych, dotyczacych seksistowskiej wypowiedzi
Swiadczy o ich newsowym charakterze’. Stad liczne przyktady warto$ciowa-

7W artykule przyjeto medioznawcze rozumienie newsa jako wiadomosci waznej, nie-
oczekiwanej i aktualnej jednoczes$nie oraz dziennikarskie wskazania, ktére koncentrujg sie
na takich wyrdznikach jak wiadomo$¢ dotad nieznana, dotyczaca spraw waznych, lub co naj-
mniej ciekawych, przeznaczona dla szerokiego grona odbiorcéw, napisana w sposob zwie-
zly i zrozumialy i wreszcie - zweryfikowana. Por.: Sfownik terminologii medialnej, W. Pisarek
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Wykres 1. Dynamika wydzwieku medialnego w okresie 10.03.2016-
-27.12.2017

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie materiatéw udostepnio-
nych przez IMM

nia, jak na przykiad: kobiety jako podlegte, przedmioty czy obrazone dzieciaczki.
W analizowanych materiatach pojawily sie takze wyrazenia nieoczywiste, ktére
wzmacniajg sensacyjny charakter doniesien, od kluczowego No mdj to by sie nie
zmiescit, przez cztowiek i kobieta, traktowac kobiety jak przedmioty, rozpoczynaé
lincz po feminazistowskie dziadostwo. Dziennikarze postuguja sie w stosunku do
bohateréw opisywanych konfliktow licznymi okreslnikami (obwiniany, dowcipny
pan, skazany, agresywny, oskarzony, typowy filozof, zdegradowane studentki, ofia-
ry). Informacje sg na tyle kontrowersyjne ze wzgledu na miejsce wydarzenia i oso-
by biorace w nim udziat, Ze az 75% przekazéw goscito na pierwszych stronach

(red.), Towarzystwo Autoréow i Wydawnictw Prac Naukowych, Universitas, Krakéw 2006,
s. 237; T. Lis, K. Skowronski, M. Ziomecki, ABC dziennikarstwa, Wydawnictwo Axel Springer
Polska, Warszawa 2002, s. 87; B. Czechowska-Derkacz, Newsowy charakter artykutéw o nauce
w polskich tygodnikach opinii, ,Horyzonty Wychowania”, nr 39/2017, s. 127-128.
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dziennikéw i czasopism, czyli tzw. ,jedynkach”. Trzeba réwniez odnotowac zy-
wiotowe reakcje czytelnikéw portali na zaprezentowane przez media informa-
cje, opisujace wydarzenie. Po kilkaset komentarzy pojawito sie pod materiatami
opublikowanymi przez portale gazetakrakowska.pl, gazetalubuska.pl, kurierlu-
belski.pl, wiadomosci.gazeta.pl. Wysoka temperatura dyskusji, wulgaryzmy, pro-
by zastraszania os6b o odmiennych pogladach spowodowaty, ze administratorzy
blokowali konta najbardziej agresywnych uzytkownikéw. Najwiecej komentarzy
pojawiato sie w pierwszym i trzecim okresie, co zwigzane jest z duzg liczbg in-
formacji oraz ze specyfika przekazu (prezentacja problemu opinii publicznej oraz
orzeczenie o winie i karze).

Analizowany przyklad odnosi sie¢ do wydarzen, ktdre miaty miejsce w 2016
i 2017 roku, a zatem dwa lata temu. Obecnie redakcje portali internetowych po-
dejmuja bardziej aktywne dziatania eliminujgce agresywnych uzytkownikéw.
Na przyktad portal Interia.pl przy kazdym artykule, przy ktérym pojawia sie moz-
liwo$¢ komentowania, zamieszcza ikone ,Bez hejtu” oraz adnotacje - ,Grupa In-
teria.pl przeciwstawia sie niestosownym, nasyconym nienawiscig komentarzom,
niezaleznie od wyrazanych pogladéw. Jesli widzisz komentarz, ktéry jest hejtem -
wyslij nam zgtoszenie” .

Dla badanych przekazéw istotne okazaty sie takze sposoby ujmowania poje-
cia seksizm przez dziennikarzy, ktérzy najczesciej postugiwali sie nastepujacymi
okreSleniami: cos takiego, zart wyktadowcy, skandaliczne zdanie, molestowanie,
forma przemocy nagminna wsréd mezczyzn, przemoc. Nalezy réwniez odnoto-
wac, ze wielu dziennikarzy, szczeg6lnie na poziomie formutowania tytutéw czy
leadéw’® postugiwato sie pojeciem seksizm jako najpeiniej obrazujgcym nieréw-
nosci miedzy ptciami i deprecjonujacym kobiety.

W Kklasyfikacji metod prezentacji w mediach kryzyséw na polskich uczelniach
mozna odnies$¢ sie do innych badan'®, w ktérych wyrdzniono trzy kategorie. Sg to
sposoby: newsowy, informacyjny (rzeczowy) oraz sprawozdawczy, ktére r6znig
sie srodkami zastosowanymi do przygotowania tytutu, leadu czy tresci przekazu.

8 https://www.interia.pl/ (czas dostepu: 20 stycznia 2019).

9 Za lead uznaje sie pierwszy akapit tekstu dziennikarskiego, zazwyczaj wyodrebniony
graficznie, ktéry wprowadza czytelnika w tres¢ artykutu, zachecajac do lektury, zawiera naj-
istotniejsze informacje i pytania, bedace tematem publikacji. Definicja za: Stownik terminolo-
gii medialnej, op. cit., s. 110.

10 B. Czechowska-Derkacz, M. Losiewicz, A. Ostrowski, art. cyt., s. 91-99.
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Analiza tytutéw wyraznie pokazuje, iz w pierwszym okresie dominuje newso-
woS$¢, charakteryzujaca sie duza dynamika przekazu i nastawieniem na emocje.
Az 67% tytutow cytuje stowa wyktadowcy no, mdj to by sie nie zmiescit. Sensa-
cyjny charakter materiatéw podkreslany jest poprzez licznie reprezentowane
kolokacje: molestowanie i seksizm, US molestowanie, molestowanie stowne na US,
wyktadowca molestowat studentki, seksistowski zart filozofa, skandal na US, oby-
czajowy skandal, seksskandal na uniwersytecie, wyktadowca ponizajqcy studentki,
filozof-seksista, wniosek o ukaranie, bedzie kara. W drugim okresie w materiatach
pojawiajg sie wypowiedzi wyktadowcy, ktére sg konfrontowane z zarzutami stu-
dentek. Tu newsowo$¢ przeplata sie z relacjg. Najczestsze kolokacje to, bronig wy-
ktadowcy, nic takiego nie miato miejsca, druga strona skandalu. Warto odnotowac,
ze zmienia sie charakter tytutow, ktore stajg sie antagonistyczne. Z jednej strony
ukazujg stanowisko wyktadowcy lub studentéw stajacych w jego obronie, z dru-
giej za$ podkreslaja site i wymiar skandalu, np. Broniqg wyktadowcy, na ktérego
skarzq sie studentki lub Skandal na US: Wyktadowca oskarzony o molestowanie:
Nic takiego nie miato miejsca. W trzecim okresie, gdy zostata ogtoszona decyzja
uczelnianej Komisji Dyscyplinarnej, tytuty sg powtdrzeniem cytatu z seksistow-
skiej wypowiedzi wyktadowcy oraz informacji o ukaraniu. Pojawiajg sie koloka-
cje ukarany przez uczelnie, wyktadowca wulgarny, wyktadowca ponizajgcy. Wiele
tytutéw ocenia wymiar kary: kara za niska, nagana zbyt tagodna. Informacje maja
przewaznie charakter relacji ze zdarzenia, za$ tytuly czy leady charakter newso-
wy. Ostatni okres, gdy zapada prawomocna decyzja, jest przekazem informacyj-
nym i cechuje sie najmniejszym tadunkiem emocji z kolokacjami prawomocna de-
cyzja, seksizm na uniwersytecie.

Newsowy charakter przekazu zostat takze wzmocniony przez poszerzenie
prezentowanej sprawy o wczesniejsze wypowiedzi wykladowcy. Kolejnym zabie-
giem wzmacniajacym sensacyjny charakter sprawy i sugerujacym nagminno$¢
przypadkéw obyczajowo nagannych jest zamieszczenie w tekScie ramek z opisa-
mi podobnych przyktadéw majacych miejsce na innych uniwersytetach.

WNIOSKI

Wyniki prowadzonych badan pokazuja, ze w przypadku analizowanego kryzy-
su obyczajowego mocno akcentowana jest nazwa uczelni, co sytuuje ja w nega-
tywnym Kkontek$cie wizerunkowym. Juz na poziomie tytutéw autorzy w 108
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przypadkach (67%) postuzyli sie nazwa (w 88 uzyto skrétu - US, a w 20 pelnej
nazwy - Uniwersytet Slaski). Byta ona réwniez nagminnie eksponowana w le-
adach i kolokowana z okres$leniami nacechowanymi negatywnie (seksskandal na
Uniwersytecie Slgskim, molestowanie na US, seksizm na Uniwersytecie Slgskim,
wyktadowca molestuje studentki na Uniwersytecie Slgskim). Elementem wzmac-
niajacym negatywny kontekst wizerunkowy sg takze zdjecia uczelni (wraz z eks-
ponowang na nich jej nazwg) taczace sie w graficzna cato$¢ z nacechowanymi
emocjonalnie tytutami i leadami. Tu najcze$ciej postugiwano sie zdjeciami bu-
dynku uczelni z szyldem ,Uniwersytet Slaski”, czesto byty to fotografie nocne, ma-
jace do$¢ mroczny charakter.

W przypadku analizowanego kryzysu
obyczajowego mocno akcentowana jest
nazwa uczelni, co sytuuje jg w negatywnym
kontekscie wizerunkowym (...). Byta ona
réwniez nagminnie eksponowana w leadach
i kolokowana z okresleniami nacechowanymi
negatywnie (...). Elementem wzmacniajgcym
negatywny kontekst wizerunkowy sg takze
zdjecia uczelni (wraz z eksponowang na nich
jej nazwa) taczace sie w graficzng catosc

z nacechowanymi emocjonalnie tytutami (...).

Omawiany przyktad dowodzi, Ze w sytuacjach obyczajowych media najcze-
Sciej wybieraja newsowy charakter przekazu. Trafia on w emocje i gusta odbior-
coéw, ktérzy w sytuacji kryzysowej szukaja elementéw skandalu. Z zaciekawie-
niem czytajg prezentowane tresci, chetnie i czesto je komentujg. W przypadku
zamiany sposobu prezentacji w mediach kryzysu z newsowego na informacyjny
obserwuje sie radykalny spadek liczby artykutéw siegajacy ponad 90%. Dobrze
obrazuje to czwarty etap, ogtoszenia prawomocnego wyroku, gdzie zaintereso-
wanie mediow byto znikome.
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Z przeprowadzonych analiz wynika, Ze sposoby prezentacji w mediach
kryzysu obyczajowego, dotykajacego uczelnie, mozna sklasyfikowa¢ w trzech
podstawowych, i charakterystycznych takze dla innych kryzyséw, kategoriach -
newsowy, informacyjny (rzeczowy) oraz sprawozdawczy. Kategorie te sg Scisle
zwigzane z rozpoznawalng w komunikacji kryzysowej dynamika medialnych do-
niesien - od ekstremalnego zainteresowania w poczatkowym okresie (wybuch
kryzysu), poprzez spadek liczby informacji w okresie biegu kolejnych wyda-
rzen (rozwoj kryzysu, nowe watki), po najmniej liczne doniesienia o charakterze
sprawozdawczym w momencie zamkniecia kryzysu (rozwigzanie problemu). Co
istotne, poza wyrdznionymi fazami widoczne jest wzmacnianie zainteresowania
czytelnikdw publikowanymi pojedynczymi artykutami przez caly okres trwania
wydarzen kryzysowych co wptywa na medialng ciggtos¢, a przez to takze aktyw-
nos¢, tematu w przestrzeni publicznej. Znaczaca wiekszo$¢ medialnych doniesien
w czasie kryzysu ma sensacyjny charakter. Jest widoczny w uzywanych dzienni-
karskich $rodkach wyrazu (warto$ciowanie, silnie emocjonalne nacechowanie
fraz i wyrazen, negatywne kolokacje jezykowe) oraz w sposobach konstrukgc;ji
i prezentacji artykutéw (charakterystyczne tytuty i leady, zdjecia wzmacniajace
kontrowersyjno$¢ tematu, usytuowanie artykutéw na czotowych miejscach). Tak
prezentowany w mediach obyczajowy kryzys dotykajacy uczelnie ma okresSlone
konsekwencje komunikacyjne i wptyw na negatywny wizerunkowy kontekst.

ZAKONCZENIE

Kryzys z punktu widzenia public relations (a zatem jego wplywu na wizerunek
organizacji) to nie dajacy sie powstrzymac nagty rozwoéj wypadkow, ktoérego na-
gtosnienia w mediach i potencjalnych negatywnych skutkéw tego nagtos$nienia
nie da sie powstrzymac ani w petni kontrolowac. Tego rodzaju kryzys istotnie za-
graza wizerunkowi, a poprzez negatywne wizerunkowe skutki takze interesom
organizacji'’. Jak wynika z badan, w analizowanym przypadku mamy do czynie-
nia z takg wtasnie sytuacja. Media w takiej sytuacji generujg i nieustannie wzmac-
niajg zainteresowanie odbiorcéw poprzez publikowanie duzej liczby materiatow,
najczesciej utrzymanych w charakterze sensacyjnego newsa. W podsumowaniu

' A. Murdoch, Komunikowanie w kryzysie. Jak ratowac wizerunek firmy, Wydawnictwo
Poltext, Warszawa 2003.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

34



Matgorzata tosiewicz, Beata Czechowska-Derkacz, Kryzys obyczajowy na uczelni wyzszej...

Konieczne jest zatem podkreslenie, Ze powielony w niekorzystnym obyczajowo
kontekscie obraz US ma wptyw na negatywny wizerunek uczelni.

Jak zaznaczono we wnioskach, temat seksistowskich wypowiedzi jest takze
nierozerwalnie zwigzany z emocjami. Skrajno$ci - opinie i listy obroncéw z jednej
strony, a z drugiej oskarzycieli w przypadku nauczyciela US - pogtebiajg informa-
cyjny chaos dodatkowo wzmacniany przez wielo$¢, wzajemnie sobie zaprzecza-
jacych lub niepeinych, opiséw wydarzen, powielanych w réznorodnych Zrdédtach
(prasa, radio, telewizja, internet). ,(...) W rezultacie przyrostu mediéw mamy do

W kontekscie pojawiajgcych sie powtarzalnych
sposobéw prezentacji kryzyséw na uczelniach
wyzszych przez media konieczne jest
opracowanie odpowiednich procedur.

Nie chodzi jednak o wewnetrzne zarzadzanie
uczelnig w czasie kryzysu, bo takie procedury
na wiekszosci z nich funkcjonuija, ale
opracowanie mechanizmoéw kontrolowania

i minimalizowania zewnetrznych negatywnych
skutkéw wizerunkowych. Procedurom tym
winny towarzyszy¢ odpowiednio dobrane
narzedzia media relations i sposoby
komunikacji kryzysowej.

dyspozycji tyle interpretacji rzeczywistosci, ile jest ich w stanie wyprodukowac
rynek prawdy. A znaczng cze$¢ tej produkcji zapewniajg — w ramach prosumpcji -
sami odbiorcy aktywnie uczestniczacy w mediach spoteczno$ciowych”!? Lawino-
wo rosngce komentarze pod tekstami dotyczacymi seksistowskiej wypowiedzi
nauczyciela akademickiego US s3 odzwierciedleniem tego zjawiska. To prowadzi
do kolejnej konstatacji - rownowazenie w mediach faktéw z opiniami, powoduje

12p, Czaplinski, op. cit,, s. 14.
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niemoznos¢ rozeznania sie w sytuacji. Celem dezinformacji wydaje sie jednak nie
tyle przekonanie odbiorcy do konkretnej postawy, opinii czy ogladu sytuacji, a ra-
czej ,podwazanie narracji i wiarygodnosci przeciwnika”!3. Racjonalny osad wyma-
ga wysokich kompetencji medialnych, a te nie sg powszechne wsréd odbiorcow.

Jak zatem pokazuje przeprowadzona analiza, w tak zorganizowanej prze-
strzeni komunikacyjnej odbiorcy treSci masowych, szczegdlnie ci o nizszych
kompetencjach kulturowych i komunikacyjnych, sg narazeni na manipulacje.
Oczywistym wnioskiem, ale jednocze$nie wciaz nie wprowadzanym w zycie roz-
wigzaniem, jest konieczno$¢ podnoszenia kompetencji medialnych odbiorcéow,
przy czym edukacja medialna winna by¢ tu rozumiana szeroko (od ,klasycznej”
edukacji szkolnej po edukacje w kazdym wieku w zakresie korzystania z medial-
nych zasobow internetowych). W konteks$cie pojawiajacych sie powtarzalnych
sposobdw prezentacji kryzyséw na uczelniach wyzszych przez media konieczne
jest takze opracowanie odpowiednich procedur. Nie chodzi jednak o wewnetrzne
zarzadzanie uczelnig w czasie kryzysu, bo takie procedury na wiekszosci z nich
funkcjonuja, ale opracowanie mechanizméw kontrolowania i minimalizowania
zewnetrznych negatywnych skutkéw wizerunkowych. Procedurom tym winny
towarzyszy¢ odpowiednio dobrane narzedzia media relations i sposoby komuni-
kacji kryzysowej. O ile bowiem w przypadku komercyjnych przedsiebiorstw lite-
ratura przedmiotu, a takze praktyczne, warsztatowe poradniki sg tatwo dostepne,
o tyle kryzysy w obszarach uczelni wyzszych pozostaja wcigz mato reprezento-
wanym i badanym tematem.
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STRESZCZENIE:

Niniejszy artykutl dotyczy zagadnienia
kreowania wizerunku mezczyzny

w dziennikach prasowych. Opiera sie

on na badaniu oktadek zawierajacych
obrazy mezczyzny, publikowanych

przez gazety ,Super Express” i ,Fakt”

w latach 2015-2017. Obydwa dzienniki
prasowe zostaty scharakteryzowane

w kontekscie typologii mediéw. W pracy
omoéwiono pojecie wizerunku medialnego,
a nastepnie przedstawiono wnioski z badan
empirycznych.
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ABSTRACT:

This article addresses the issue of
creating an image of man in press
dailies. It is based on studying cover
pages including images of men
published by “Super Express” and
“Fakt” in the 2015-2017. Both dailies
are characterized in line with media
typology. In the article the issue of
media image is discussed, then the
empirical research conclusions are
presented.
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WSTEP

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytania dotyczace kreacji
wizerunku mezczyzny na oktadkach polskiej prasy tabloidowej: jaki wizeru-
nek mezczyzny jest przekazywany najchetniej i najczesciej przez ,Fakt” i ,Super
Express” swoim odbiorcom?; czy wizerunek mezczyzny prezentowany w dwoch
tytutlowych dziennikach prasowych podlega procesowi kreacji?; w jaki sposob
media (w tym przypadku wspomniane tabloidy) manipulujg wizerunkiem mez-
czyzn?; czy medium w imie pozyskania jak najwiekszych korzysci moze by¢
zwolnione z odpowiedzialnos$ci spotecznej? Zadaniem badacza byto réwniez
sprawdzenie, w jaki sposdb do przedstawiania mezczyzn na oktadkach gazet wy-
korzystywane sg narzedzia kreacji wizerunku, np. odwolywanie sie do silnych
emocji, wyolbrzymianie historii opisywanych bohateréw, konstruowanie nagtéw-
kéw w taki sposdb, zeby wyrazaty one jaki$ apel lub zapytanie, uzywanie duzych
fotografii i jaskrawych czcionek przyciggajacych uwage, korespondowanie zdjecia
z nagtéwkiem w taki sposdb, zeby podkreslato ono jednoznaczng wymowe na-
gtowka, i wiele innych. Publikacja ta ma na celu réwniez przedstawienie wnio-
skow z analizy relacji miedzy mediami a odbiorca, opartej na kreacji rzeczywisto-
$ci za pomoca wizerunku prezentowanego na oktadce. W literaturze poswieconej
wizerunkowi, a takze prasie tabloidowej, nie byto dotad publikacji, ktéra $cisle
dotyczytaby kreacji wizerunku mezczyzny w , Fakcie” i w ,Super Expressie”.

Moéwiac o dziennikach prasowych, trzeba mie¢ na uwadze nie tylko nazwy
najbardziej znanych tytutéw prasowych, ich linie redakcyjne czy nazwiska oséb
nimi zarzadzajacych, ale takze ich forme. Najcze$ciej stosowany jest w tym kon-
tek$cie podziat dziennikéw prasowych na gazety ,powazne” i ,popularne”. Dzien-
niki ,powazne”, zaliczane do tzw. ,prasy elitarnej”, charakteryzuja sie istotnoscia
informaciji, jakie przekazuja, a takze dojrzatg publicystyka. Dzienniki ,,popularne”
natomiast, ze wzgledu na przekaz informacji charakteryzujacy sie sensacyjnoscia,
zostaly nazwane prasg ,tabloidow3a” lub ,bulwarowg”.

Jesli chodzi o wspotczesng prase tabloidowa, mozna wyodrebni¢ dwa mo-
dele jej postrzegania i interpretowania. Pierwszy z nich okresla tabloidy mia-
nem ,leku na problemy”, ktéry ma za zadanie wyjasnia¢ czytelnikowi i opisywac
w sposob przystepny aktualne wydarzenia majace miejsce w kraju i na Swiecie.
W ten schemat wpisuje sie pierwszy ze wspdiczesnych polskich tabloidow -
»Super Express”. W latach ksztattowania sie gazety, w Polsce zachodzily liczne
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przemiany gospodarcze, prawne czy kulturowe. Zadaniem ,Super Expressu” byto
wyjasnianie i informowanie prostego czytelnika o zachodzacych zmianach®. Na-
tomiast drugi model kaZe postrzegac prase tabloidowa jako ,lek wywotujacy pro-
blemy”. To znaczy, ze przedstawia sie w niej jakie$ rozwigzanie podane przez po-
litykow - na przyktad ustawe - krytykujac ja i lansujac wiasng wizje rozwigzania
problemu jako jedynie stuszna. W ten sposéb daje sie czytelnikowi wrazenie, Ze
dba sie o jego interesy. Dzieki temu stownemu zabiegowi, gazeta buduje swoéj wi-
zerunek godny zaufania, stawiajgc sie w opozycji do $wiata zewnetrznego i kieru-
jac sie wobec niego nieufnoscia. Takim modelem dziatania charakteryzowata sie
krécej obecna na rynku prasowym gazeta codzienna ,Fakt”. Obecnie oba tytuty
prasowe petnig role informacyjna, przy czym kazda z redakcji konfrontuje czytel-
nika gtéwnie z wiadomos$ciami nacechowanymi negatywnie - ten sposéb dzien-
niki zdobywaja przychylnosc¢ czytelnikow. W efekcie przedstawiaja odbiorcy spe-
cyficzng wizje Swiata i rzeczywistosci, ktdrg on czesto bezKkrytycznie akceptuje.

Jesli chodzi o prezentowane przez media wizerunki oséb, to najczesciej spo-
tykanym i najbardziej naturalnym dla odbiorcy sposobem dziatania wizerunku
jest stereotypowos¢. Ksztattowane przez prase obrazy rzeczywisto$ci nierzadko
prowadza do manipulacji. Odbiorcy medialnego tekstu, nie majac wiedzy o pre-
zentowanej przez media rzeczywisto$ci, przyjmuja przedstawiane przez nie wi-
zerunKi 0sob lub rzeczy z przekonaniem, ze sg one prawdziwe*. Innym sposobem
dziatania wizerunku jest wywotywanie pozadania. L.aczy sie to z przyporzadko-
waniem ludzi do pewnych schematéw i wzbudzanie wzgledem nich pozytywnych
emocji. Taki sposéb przedstawiania os6b w mediach staje sie ktopotliwy w sytu-
acji, gdy osoby te zaczynajg sie zmieniaé, a wypracowane przez odbiorce wraze-
nie musi ulec korekcji. Stad wazne jest, by kreowany wizerunek nie odbiegat od
prawdziwej, naturalnej charakterystyki postaci.

Wsrod rodzajow wizerunku wymienia sie jeszcze tak zwany wizerunek roz-
winiety. W tym przypadku podmiot jest oceniany przez media na podstawie tego,
w jakie miejsca sie udaje, z jakimi przedmiotami jest kojarzony, a takze jakimi

I M. Bogunia-Borowska, Homo tabloidus i tabloidowy swiat, ,Instytut Idei” nr 5, 2014,
s. 104.

2 Tamze, s. 104.

3 Tamze, s. 105.

*E. Sampson, Jak tworzy¢ witasny wizerunek, ttum. A. Biatkowska-Guzynska, Wydawnic-
two ABC, Warszawa 1996, s. 26.
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zasadami kieruje sie w zyciu. Pod lupe brany jest réwniez sposéb jego zachowa-
nia i przestrzeganie zasad powszechnie przyjetej etykiety. Warto jednak pamie-
ta¢, ze kazde sztuczne dziatanie podmiotu podejmowane na pokaz i wbrew sobie
zostanie dostrzezone przez odbiorcéw i skrytykowane®. Wszystkie jego zacho-
wania powinny sie ze sobg wigza¢ w sposéb przemyslany i konsekwentny. Tak
pojmowane dziatania wizerunkowe pozwolg na zbudowanie reputacji i beda two-
rzyty rozpoznawalng i charakterystyczna wizje podmiotu. Nastepnie media uzy-
wajac swoich narzedzi, dokonajg wtasnej kreacji wizerunku podmiotu zgodnie ze
spodziewanymi oczekiwaniami odbiorcy®.

1. KATEGORIE MESKOSCI

Zeby dobrze zrozumie¢ zréznicowanie ukazywanych w dziennikach wizerunkéw
mezczyzn ze wzgledu na petnione przez nich role w spoteczenstwie, warto od-
niesc sie do studiow prowadzonych nad meskoscig’.

Socjolog Raewyn Connell uwaza, Ze pte¢ odgrywa znaczaca role w relacjach
spotecznych, gtéwnie za sprawa réznic miedzy budowa ciata kobiety i mezczy-
zny. Wedtug niej odmiennosci te majag wplyw na ksztatt spoteczenstwa i proce-
sy w nim zachodzace. Atrybuty mezczyzny, wynikajace z jego uksztattowania
fizycznego, pozwalaja na okreSlenie wzorca, w ktéry wpisuja sie zachowania
agresywne, dazenie do sprawowania wtadzy i ustanowienia pewnego porzadku
spotecznego. W ten sposob zrodzit sie wizerunek mezczyzny panujacego, ktore-
mu Raewyn Connell nadaje w swoich rozwazaniach miano hegemona. Australij-
ska socjolog definiuje mesko$c¢ jako status, ktoéry w zalezno$ci od uwarunkowan
kulturowych przybiera rézne role. Mezczyznie przypisanemu do danej kategorii
przedstawiane sg wymagania, z ktoérych bedzie rozliczany przez spoteczenstwo -
m.in. na famach prasy®.

5Tamze, s. 28.

¢ P. Czaplinska, Strategia budowania wizerunku oséb znanych, w: A. Grzegorczyk (red.),
Perswazyjne wykorzystanie wizerunku osob znanych, ,Wyzsza Szkota Promocji, Mediéw i Show
Businessu”, Warszawa, 2015, s. 19.

7M. Duda, (auto)Biografie meskosci/mezczyzni i autobiografie, ,Autobiografia”, nr 1(6),
2016, s. 8.

8 Tamze, s. 9.
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Nauki spoteczne analizujg kategorie meskosci pod katem rol spotecznych,
ktére majg duze znaczenie dla spoteczenstwa. Do nich zaliczajg sie kategorie os6b
sprawujacych wtadze w kraju, os6b duchownych i sportowcéw. Ponadto mez-
czyzni odgrywaja role lokalnych bohateréw lub ,mezczyzn rodzinnych”, a niekie-
dy wystepuja rowniez w roli os6b pokrzywdzonych®. Takie tez podejScie stosuje
sie w badaniach nad wizerunkiem mezczyzn w mediach. Mezczyzna prezentowa-
ny jest w nich roznie: moze wystepowac¢ w przekazach jako opiekunczy ojciec,
a moze tez by¢ prezentowany jako przestepca’®.

Media masowe sg bowiem w dzisiejszych
czasach nie tylko zrédtem informac;ji

0 otaczajacym nas swiecie, ale rowniez
zrodtem, z ktérego Polki i Polacy czerpia
wyobrazenia na czyj$ temat. Studia

nad meskoscig prowadzone m.in. przez
Michaela Kimmela pokazujg, ze to, w jaki
sposOb mezczyzna jest odbierany przez
spoteczenstwo, wynika z tego, jak jest
przedstawiony w mediach.

Nalezy podkresli¢, Zze sposob prezentacji wizerunku mezczyzny w mediach
ma ogromne spoteczne znaczenie. Media masowe sg bowiem w dzisiejszych cza-
sach nie tylko zrédtem informacji o otaczajacym nas Swiecie, ale rowniez zro-
dtem, z ktérego Polki i Polacy czerpig wyobrazenia na czyj$ temat. Studia nad me-
sko$cig prowadzone m.in. przez Michaela Kimmela pokazujg, Ze to, w jaki sposéb
mezczyzna jest odbierany przez spoteczenstwo, wynika z tego, jak jest przedsta-
wiony w mediach.

K. Suwada, Esej recenzencyjny o ksigzce Urszuli Kluczynskiej, MezczyZni w pielegniar-
stwie. W strone meskosci opiekuriczej, Wydawnictwo Uniwersytetu Medycznego, Poznan 2017,
s.181-182.

10 Tamze, s. 185.
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W polskim spoteczenstwie wcigz zywe jest takze stereotypowe postrzeganie
mezczyzny jako cztowieka profesjonalnie podchodzacego do swoich obowigzkéow
i dbajacego o rodzine. Wspomniana opiekunczo$¢ dotyczaca zaréwno partnerki,
jak i dzieci jest jednak cechg, nad ktéra mezczyzni musza jeszcze popracowac,
aby byta ona silnie obecna w spotecznej Swiadomosci''. Doda¢ nalezy, ze Kkate-
goria meskoSci jest historycznie zmienna - wzorce mezczyzny ewoluowaty - od
mezczyzny pracowitego i opiekujacego sie rodzing, po mezczyzne muskularne-
go i skupionego na swoich celach. Charakterystyczne jest jednak to, Ze wzorce
meskoSci zawsze wigza sie z sitg i nie ma w nich miejsca na stabosci. Mezczyz-
ni w starszym wieku, ktoérzy zaczynaja zmagac sie z chorobami, sg postrzegani
przez spoteczenstwo jako niemescy. Kult fizycznoSci i przedsiebiorczosci sprawia,
ze rowniez mtodzi chtopcy staja przed duzym wyzwaniem sprostania oczekiwa-
niom wspotczesnego obrazu meskosci'?

Typem mezczyzny, ktoéry z powodzeniem wpisuje sie w pojmowanie mesko-
$ci w kategoriach sity fizycznej, jest sportowiec. Dzieki swojej nieustepliwosci,
odwadze i muskularnej sylwetce s3 mu przypisywane okresSlenia wojenne - spor-
towcy staja sie wspoétczesnymi gladiatorami. Wpisuja sie oni takze w wypracowa-
ng przez Raewyn Connell koncepcje hegemona®3. Rywalizacja sportowa wywotuje
silne emocje nie tylko u dojrzatych zawodnikéw, ale rowniez u mtodych sportow-
coéw, zaczynajacych swoja kariere. Podczas konfrontacji z przeciwnikiem w mez-
czyznie budzi sie agresja. Niebezpiecznym zjawiskiem jest jednak przenoszenie
tak rozbudzonych emocji na obszar rodzinny. Takie zachowanie ma wptyw nie
tylko na mtodych mezczyzn, dla ktérych sportowiec jest autorytetem, ale réwniez
na dzieci tych sportowcow!.

K. Arcimowicz, Obraz mezczyzny w polskich przekazach medialnych na przetomie stule-
ci, w: M. Dabrowska, A. Radomski, Meskos¢ jako kategoria kulturowa. Praktyki meskosci. Wy-
dawnictwo PWIE, Lublin 2010, s. 24.

12K, Siewicz, Wptyw przekazu medialnego na wspétczesny wzorzec meskosci a implikacje
dla edukacji, ,Kultura-media-teologia”, 2013 nr 15, s. 20.

137 Dziubinski, N. Organista, Z. Mazur, O konstruowaniu meskosci i kobiecosci na podsta-
wie przekazéw prasowych w ,,Gazecie Wyborczej” dotyczqcych Mistrzostw Swiata w pitce noznej
w 201012014 roku, ,Studia Medioznawcze” nr 3, 2015, s. 115.

147, Kluczynska, Sport jako obszar konstruowania tozsamosci mezczyzn. Znaczenia wpisa-
ne w sport i mozliwosci ich redefiniowania, w: M. Dagbrowska, A. Radomski (red.), Meskos¢ jako
kategoria kulturowa. Praktyki meskosci, Wydawnictwo PWiE, Lublin 2010, s. 97-99.
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W prowadzonych przez socjologéw badaniach naukowych nad meskoscia,
wytania sie takze podziat na czterech symbolicznych bohaterow: wtadce, Zoinie-
rza, pedagoga i przyjaciela. S3 oni reprezentantami cech, ktére sktadajg sie na
pozadany ideat mezczyzny, sprawujgcy réwniez role autorytetu. Wedtug zatozen
wynikajacych z badan nad mesko$cig, mezczyzna powinien umie¢ sprawowac
wtadze i w podejmowanych zyciowych decyzjach kierowac¢ sie odwaga. Oproécz
cech kojarzonych z areng bitewna, osobnik ptci meskiej ma przestrzegac zasad
zycia spotecznego i bra¢ odpowiedzialno$¢ za swoich bliskich. Ponadto ideat mez-
czyzny mowi, Ze powinien by¢ on bezinteresowny w stosunku do drugiego czto-
wieka, a w wyrazanych osadach kierowac sie zasadg obiektywizmu. Wspotcze-
sne media pokazujg jednak, ze mezczyzna nie jest jednowymiarowy. Zeby sta¢ sie
atrakcyjny dla spoteczenstwa, przybiera on cechy najbardziej pozadane w danym
czasie, nawet, je$li wymaga to odwrocenia sie od swoich wlasnych przekonan®®.

2. METODOLOGIA I HIPOTEZY BADAWCZE

Gléwnym Zrédtem niniejszych badan byly wszystkie oktadki dziennikéw ,Fakt”
i ,Super Express” z lat 2015 - 2017, ukazujgce wizerunek mezczyzny. W bada-
niach tych zwrécono szczeg6lng uwage na wizualny sposéb przedstawienia tych
wizerunkéw, a takze nagltéwki opisujace przedstawianych bohateréw. W ana-
lizowanych latach badane dzienniki opublikowaty blisko trzysta wydan w roku
(gazety nie sg wydawane w niedziele i §wieta). Oktadki z wizerunkami mezczyzn
stanowily pomiedzy trzydziesci a czterdziesSci procent wszystkich egzemplarzy
gazet.

Wizerunek przedstawianych w prasie mezczyzn analizowany byt pod katem
typowych dla nich rél spotecznych (obecnych na przestrzeni lat objetych bada-
niem). W kazdym roku na oktadkach mezczyzni najczesciej pojawiali sie w roli
polityka, sportowca, celebryty i duchownego. Ponadto nalezato wyré6zni¢ katego-
rie zwyczajnego cztowieka, borykajgcego sie z trudami codzienno$ci, ktérego na
potrzeby badania nazwano ,Kowalskim”, oraz kategorie chtopca - a wiec mezczy-
zny dorastajgcego.

15 W. Starnawski, Eliminacja kategorii meskosci i ojcostwa w teorii i praktyce wychowania,
,Pedagogia Christiana” nr 2(30), 2012, s. 138-140.
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Przebadane zostaty wszystkie oktadki przedstawiajgce w obu dziennikach
wizerunek mezczyzny. Lacznie zanalizowane zostaty 624 egzemplarze gazet.
W 2015 roku w ,Fakcie” wizerunki mezczyzn zdominowaty 98 oktadek, w 2016
roku - 94 oktadki, a w roku 2017 poswiecono mezczyznom 128 oktadek.

LICZBA OKtADEK Z WIZERUNKAMI MEZCZYZN
W "FAKCIE" W LATACH 2015 - 2017

B Okfadki z wizerunkami mezczyzn
m Okfadki z wizerunkami meiczyzn jako % wszystkich oktadek

B Wszystkie okiadki

302 305 300

128

98 94

2015 2016 2017

Wykres 1. Liczba oktadek zawierajacych wizerunki mezczyzn wydana przez
,Fakt” wlatach 2015-2017

Dziennik ,Super Express” w 2015 roku poswiecit mezczyznom 108 oktadek,
rok pézniej 101, a w 2017 roku byto to 95 wydan gazety.

Gtownym kryterium, jakie musiaty spetni¢ oktadki, by mogty zosta¢ poddane
analizie, byto przedstawienie mezczyzny jako gtéwnego bohatera wydania. Anali-
zowany wizerunek mezczyzn pochodzit z oktadek pism wydanych od roku 2015,
kiedy to w Polsce nastepowata zmiana rzadu, az do roku 2017. Okres trzech lat
pozwolil uchwyci¢ pewne prawidtowosci i tendencje dotyczace prezentowania
mezczyzny na oktadkach.

Jak wspomniano, prasa bulwarowa przekazuje odbiorcom informacje
o charakterze powaznym i rozrywkowym w taki sposéob, aby byty one jak naj-
lepiej dopasowane do ich oczekiwan, po to, by przynies¢ wydawcom jak naj-
wiekszy zysk. Taka tez hipoteze postawiono odno$nie do wizerunku mezczyzny
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przedstawianego przez dzienniki ,Fakt” i ,Super Express”. Przyjeto tez hipoteze,
ze wspomniane dzienniki prasowe, dazac do zaspokojenia potrzeb odbiorcow,
a takze dbajac o wlasne korzys$ci materialne, nie przestrzegaja zasad etycznych
i serwujg odbiorcy tre$ci pozbawione dobrego smaku®.

LICZBA OKLADEK Z WIZERUNKAMI MEZCZYZN
W "SUPER EXPRESSIE" W LATACH 2015 - 2017

m Okfadki z wizerunkami mezczyzn
B Oktadki z wizerunkami mezczyzn jako % wszystkich oktadek

W Wszystkie okiadki

302 305 300
108 101 95

2015 2016 2017

Wykres 2. Liczba oktadek zawierajacych wizerunki mezczyzn wydana przez
»Super Express” w latach 2015-2017

Pierwsza z metod badawczych wykorzystanych w pracy byta analiza ilo$cio-
wa oktadek!”. Zadaniem tej analizy byto uzyskanie informacji na temat czesto-
tliwosci pojawiania sie wydan, w ktorych gtéwnymi bohaterami byli mezczyzni.
Analiza iloSciowa pozwolita rowniez na pokazanie tendencji i rozktadu procen-
towego rol spotecznych i zawodéw wykonywanych przez reprezentantéw ptci
meskiej, ktorych wizerunki ukazano w gazetach. Drugg metoda byta analiza ja-
kos$ciowa'® dotyczgca wizualnej prezentacji wizerunkéw oraz towarzyszacych

16 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, ttum. A. Kloskowska-Dudzinska, Wydawnic-
two naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 67.

7 Tamze, 428-429.

18 Tamze, 401-402.
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Jak wspomniano, prasa bulwarowa przekazuje
odbiorcom informacje o charakterze
powaznym i rozrywkowym w taki sposob,

aby byty one jak najlepiej dopasowane do ich
oczekiwan, po to, by przynies¢ wydawcom

jak najwiekszy zysk. Taka tez hipoteze
postawiono odnosnie wizerunku mezczyzny
przedstawianego przez dzienniki ,Fakt”
i,Super Express”.,

im nagtéwkow. Jej zastosowanie pozwolito na szczegétowe opisanie wizerunku
mezczyzny przedstawianego zaré6wno w ,Super Expressie”, jak i ,Fakcie”.

Zaréwno dziennik prowadzony przez redaktora Roberta Felusia, jak i gazeta
tworzona woéwczas przez Stawomira Jastrzebowskiego, charakteryzowaty sie ta
samg forma, dzieki czemu mozna je poréwna¢ w wielu aspektach. Analiza wize-
runku mezczyzny w wybranych tytutach prasowych opierata sie na powtarzaja-
cych sie rolach spotecznych, w jakich przedstawiany byt w nich mezczyzna. Bada-
nie dotyczyto zatem prezentacji przez gazety wizerunkéw politykéw, celebrytow,
sportowcow, duchownych, ,Kowalskich” i chtopcow.

3. ANALIZA OKLADEK PRZEDSTAWIAJACYCH WIZERUNEK MEZCZYZNY
W, FAKCIE” W LATACH 2015-2017

Rok 2015 byt dla Polski rokiem zmian politycznych ze wzgledu na wybory pre-
zydenckie i parlamentarne, skutkujgce zmianami na stanowisku prezydenta oraz
formacji rzadzacej. Caty $wiat zmagat sie natomiast z problemami spowodowa-
nymi przez fale migracyjng i ataki terrorystyczne. Wydarzenia te miaty réwniez
charakter polityczny'°.

19 A. Michalak, Rok 2015: Najwazniejsze wydarzenia w Polsce, Portal Rp.pl, http://www.
rp.pl/Fotogalerie/151229869-Styczen-2015-Najwazniejsze-wydarzenia-w-Polsce.html (do-
step 29.05.2018).
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Wykres 3. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2015 roku. Zrédto: Badania wiasne

Przeprowadzona analiza iloSciowa wykazata, Ze tego roku oktadki ukazuja-
ce mezczyzn zdominowali politycy. Oznacza to, Ze przedstawiany na pierwszych
stronach wizerunek mezczyzn byt podyktowany waznymi dla Polakéw sprawa-
mi. Oktadki z politykami stanowity blisko potowe wszystkich oktadek poswieco-
nych w 2015 roku mezczyznom. Gtéwnymi cechami meZczyzn - politykéw, jakie
wybrzmiewatly z nagtowkow i zdjec¢, byty: brak rozwagi w podejmowaniu decy-
zji, zalatwianie pracy swoim znajomym, oszustwo i przemyslenie swoich dziatan
dopiero po popetnieniu btedow. Politycy byli réwniez opisywani w tymze roku
pod wzgledem zycia prywatnego. NajczeSciej stawiane zarzuty wobec tej grupy
spotecznej dotyczyty prowadzenia rozwigztego trybu zycia i zabawy za cudze
pienigdze. Pierwszoplanowymi okresleniami definiujgcymi wizerunek polityka
byto zycie w niebezpieczenstwie i nierespektowanie prawa?’. Rok pézniej, mimo

20E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje. Politycy, urzednicy, ad-
ministracja parnstwowa w ujeciu kognistywistycznym na tamach tabloidéw ,Fakt” i ,Super
Express”, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 8.
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kolejnych istotnych dla Polski z historycznego punktu widzenia wydarzen poli-
tycznych, takich jak jubileusz 1050-lecia chrztu Polski, wizerunek polityka prze-
jawiat sie na oktadkach znacznie rzadziej*!. Obecno$¢ tej grupy spotecznej na
pierwszych stronach spadta o pietnascie procent. Tym samym politycy nie sta-
nowili w 2016 roku najliczniejszej grupy wystepujacej na froncie gazety. Byt to
zatem rok, w ktérym redakcja ,Faktu” przestata dostosowywa¢ wizerunek do
konkretnych wydarzen. W poprzednim roku dziennik ten odnotowat spadek
sprzedazy, co rowniez mogto sktoni¢ zarzad do podjecia takich decyzji. Rok 2016
byt zatem dla gazety prowadzonej przez Roberta Felusia czasem zwrdcenia sie ku
odbiorcy. Zaczeto wéwczas kreowaé na oktadkach wizerunek mezczyzny, ktéry
mniej odpowiadat rzeczywistos$ci, ale dla czytelnika byt o wiele bardziej atrak-
cyjny. Ponadto w prezentowaniu oblicza politykéw dziennikarze ktadli duzy na-
cisk na ich zycie prywatne. Wizerunek politykéw skupiat sie wokoét takich postaw,
jak ptawienie sie w luksusach, dysponowanie znacznym majatkiem i posiadanie
niechlubnej przesztosci. Powtérzyty sie rowniez cechy z poprzedniego roku, takie
jak podejmowanie nieprzemyslanych decyzji, Zycie w niebezpieczenstwie i orga-
nizowanie pracy po znajomosci. Powtarzalno$¢ w ukazywaniu pewnych zacho-
wan politykdw wskazuje, jaki wizerunek danej grupy spotecznej kreuja media,
aby przypodobac sie swoim odbiorcom, ktérzy lubig czyta¢ podobne historie?
Mimo zmiany koncepcji dotyczacej wyboru wizerunku mezczyzny na oktad-
ke, sprzedaz gazety w 2016 roku zn6w zmalata, cho¢ ,Fakt” nadal pozostawat pod
tym wzgledem liderem na polskim rynku prasowym?. W roku 2017 znéw naj-
wazniejsze ukazywane w dzienniku wydarzenia zwigzane byly z polityka. Tym
razem gazeta wydawana przez Ringier Axel Springer Polska, podobnie jak w roku
2015, najczesciej prezentowata wizerunek mezczyzny odzwierciedlajacy to, co
dziato sie w kraju. Czestotliwo$¢ wystepowania politykow na oktadce wyniosta
czterdzie$ci dwa procent, ale byta to nieznaczna, jednoprocentowa przewaga nad
druga prezentowang na tych tamach grupa spoteczna. Politycy w gtéwnej mierze

21 Jakie wydarzenia byty najwazniejsze dla Polakéw w 2016 roku?, Portal Polskieradio.pl,
https://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul /1708766,]Jakie-wydarzenia-byly-najwazniejsze-
dla-Polakow-w-2016-roku (dostep 29.05.2018).

22 E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje..., art. cyt,, s. 9.

23 M. Kurdupski, Sprzedaz dziennikéw ogdlnopolskich w 2016 roku stopniata o 7 proc. Tyl-
ko ,,Gazeta Polska Codziennie” na plusie, Portal Wirtualnemedia.pl, http://www.wirtualneme-
dia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-w-2016-roku (dostep 29.05.2018).
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przedstawiani byli wéwczas jako ludzie podejmujacy nierozsadne i kosztowne
decyzje, nieprzestrzegajacy prawa i fatszywi. Cechy te uzupeiniaty réwniez okre-
Slenia odnoszace sie do zycia prywatnego. Politycy charakteryzowani byli jako
ustatkowani finansowo rozwodnicy. Przez trzy lata, ktérych dotyczy niniejsze
badanie, politycy dwukrotnie byli najczestszymi bohaterami oktadek i raz zostali
wyprzedzeni przez inng z grup spotecznych. Mozna stad wnioskowac, ze rola po-
lityka jest istotna dla czytelnika, mimo, Ze ukazywana byta ona w ztym Swietle.
Polityk ptci meskiej w , Fakcie” to osoba zaktamana, podejmujgca zte decyzje dla
Kraju, rozwigzta i bogata®.

Kolejng grupa spoteczng licznie reprezentowang na oktadkach ,Faktu” jest
zwykly ,Kowalski”. Ten typ mezczyzny w 2015 roku byt drugi pod wzgledem
czestotliwosci wystepowania na oktadce. Powtarzalno$¢ tego wizerunku wynio-
sta blisko dwadziescia procent. ,Kowalski” charakteryzowat sie wyjatkowo bru-
talnym obliczem, co powtarzato sie w kolejnych badanych latach. Najczesciej
stosowane okreslenia wobec tego mezczyzny to: morderca, szaleniec, cztowiek
niepoczytalny i schorowany. Na wiekszosci oktadek sugerowano, ze byt on nie-
sprawiedliwie traktowany, ale rowniez wskazywano na zatatwianie swoich spraw
kosztem innych ludzi?®.

W roku 2016 ,Kowalski” pojawiat sie na oktadkach najczesciej sposrod
wszystkich rél spotecznych. Tym razem osiggnat wynik trzydziestu siedmiu pro-
cent, co stanowito duzy wzrost wzgledem poprzedniego roku. Odbiorca otrzymat
tym samym sporg dawke wizerunku mezczyzny, w ktorym widziat siebie samego
lub takiego, ktéry wywotywat u niego silne emocje, wzbudzajac sensacje i pobu-
dzat do dyskusji. Zwykty mezczyzna byt opisywany na pierwszych stronach po-
nownie jako morderca, szaleniec, psychopata i dewiant. Do tego zbioru statych
okreslen dotaczyta bezkarno$c¢ i bogacenie sie kosztem innych?®¢ .

W roku 2017 ,Fakt” zdegradowat mezczyzn do drugiego miejsca pod wzgle-
dem czestotliwo$ci wystepowania na oktadkach. Mimo przegranej pozycji ,, Kowal-
ski” i tak pojawiat sie na pierwszych stronach gazety czesciej niz w poprzednich

24 E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje..., art. cyt., s. 10.

25 K. Zielinska, Druga twarz tabloidu? Jezykowe dziatania autoprezentacyjne podejmowa-
ne przez dzienniki Fakt i BILD-Zeitung jako przedmiot badan mediolingwistyki porownawczej,
Instytut Germanistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa, 2016, s. 62.

26 0. Biatek - Szwed, Zjawisko voyeuryzmu medialnego jako element obligatoryjny pol-
skich tabloidow, ,,Oblicza komunikacji” nr 3, 2010, s. 36.
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latach. Ten rodzaj mezczyzn byt prezentowany w czterdziestu jeden procentach
wszystkich okladek. Najczestsze okres$lenia padajace pod adresem , Kowalskich”
to powtarzajace sie przez trzy lata miano cztowieka zboczonego, bezkarnego,
niepoczytalnego i Zle traktowanego. Wyniki te pokazujg, ze z roku na rok odbior-
ca otrzymuje wykreowany i dostosowany do witasnych potrzeb wizerunek mez-
czyzny. Coroczna poprawa wyniku dotyczacego pojawiania sie ,Kowalskiego” na
oktadkach wskazuje na brutalizacje spoteczenstwa. Czytelnik coraz bardziej poza-
da na tamach prasy okrutnych historii, ktére - nawet jesli nie dotycza jego samego
- to sg prosta do zrozumienia i mogg zdarzy¢ sie w jego Srodowisku. To wprowa-
dza do jego codzienno$ci element sensacji i skandalu. Wizerunek zwyktego , Ko-
walskiego” na oktadkach jest nie tylko negatywny, ale tez brutalny i drastyczny.
Jest to cztowiek niebezpieczny dla otoczenia, niepoczytalny, staby psychicznie
i agresywny. Mezczyzna ten przejawia gtbwnie zachowania patologiczne?’.

Trzecig wazng grupa ze wzgledu na zainteresowanie ze strony odbiorcéw sg
celebryci. W ,Fakcie” zajmowali oni co roku ostatnie miejsce na podium. Najwiek-
szym zainteresowaniem cieszyli sie w 2015 roku, kiedy ich udziat w liczbie oktadek
wyniost siedemnascie procent, czyli niewiele mniej niz ,, Kowalskiego”. Nattok wy-
darzen politycznych sprawit, ze ludzie byli ciekawi, jak wyglada zycie nieosiggalne
dla przecietnego cztowieka. Prezentowani na oktadkach mezczyzni nalezacy do
srodowiska show-biznesu charakteryzowali sie przede wszystkim uzaleznieniem
od uzywek, budowaniem swojej kariery na aferach i stabym zdrowiem ze wzgledu
na prowadzenie niezdrowego tryb zycia?®. W nastepnym roku celebrytom poswie-
cono czternascie procent oktadek. Wynik ten sugeruje mniejsze zapotrzebowanie
odbiorcow na kreacje tego wizerunku. Czytelnicy wolg podglada¢ ludzi podobnych
sobie, a ze Srodowiska celebryckiego wiekszym zainteresowaniem cieszg sie ko-
biety, ktore poza rozgtosem i aferami, przyciggaja widzéw piekna sylwetka. Znani
mezczyzni w 2016 roku to ludzie rozwiazli, uzaleznieni i stabego zdrowia?.

Rok 2017 to czas znacznego spadku liczby celebrytéw na oktadkach - byto
to zaledwie dziewie¢ procent wszystkich wizerunkéw mezczyzn, co moze wska-
zywac¢ na brak zainteresowania tym $rodowiskiem ze strony odbiorcéw. Mimo

27 Tamze, s. 41.

28TJ. Dgbrowski, Rola mediéw w ksztattowaniu wizerunku, ,Marketing i Rynek” nr 9,
2013, s. 14.

29 0. Biatek-Szwed, Zjawisko voyeuryzmu medialnego..., art. cyt., s. 37.
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Wykres 4. Rozktad procentowy rol spotecznych pelnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2016 roku. Zrédto: Badania wiasne

wszystko gazeta kreowata w tym czasie wizerunek znanego mezczyzny jako oso-
by uzaleznionej i swobodnie podchodzacej do zwigzkéw z innymi osobami. Wi-
zerunek mezczyzny-celebryty byt jednym z trzech cieszacych sie najczestszym
pojawianiem sie na oktadkach. Ta czestotliwo$¢ jednak z roku na rok sie obnizata,
w przeciwienstwie do pozycji ,Kowalskiego”- co moze oznacza¢, ze $§wiat czerwo-
nych dywanoéw i afer nie jest dla odbiorcy ,Faktu” tak atrakcyjny, jak zycie zwy-
ktego mezczyzny. Celebryta na oktadkach tego dziennika kreowany byt w latach
2015-2017 jako osoba uzalezniona od uzywek, budujaca swdj rozgtos na aferach
i upadajgca na zdrowiu®'.

Nastepng grupa spoteczng, ktéra znacznie odstawata od pozostatych pod
wzgledem czestotliwo$ci wystepowania na oktadkach, byli duchowni. Przez trzy
lata zajmowali oni niezmiennie czwarta pozycje, a ich udziat w oktadkach wynosit

30 Tamze, 39.
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od pieciu do dziesieciu procent. Oktadki z mezczyzng - duchownym w 2015 roku
przede wszystkim pokazywaty go jako zboczenca, cztowieka prowadzacego po-
dwojne zycie i nieprzestrzegajacego celibatu3!. W 2016 roku ze wzgledu na piel-
grzymke Papieza Franciszka do Polski z okazji Swiatowych Dni Mtodziezy, dzien-
nik poswiecit duchownym nieco wiecej miejsca na oktadkach. To wtasnie w tym
roku wizerunek tych mezczyzn wynidést dziesie¢ procent wszystkich oktadek.
Wspomniane juz cechy zostaty w 2016 roku uzupeinione o chciwo$¢, odmowe
postugi i stabos¢ do kobiet®?.

W ostatnim badanym przedziale czasowym duchownym po$wiecono oktad-
ki zaledwie pieciu wydan gazety, a ich wizerunek okreslaty powtarzajgce sie sta-
le negatywne cechy, jak chciwo$¢, odmowa postugi i brak respektowania wymo-
goéw celibatu. Mezczyzni reprezentujacy sSrodowisko duchowne nie byli czestymi
bohaterami pierwszych stron ,Faktu”. Zauwazalny byt jednak wzrost ich udziatu
w oktadkach, gdy w Polsce odbywato sie wazne dla os6b wierzacych wydarzenie.
Duchowni co roku kreowani byli na ludzi chciwych, zboczonych, oceniajacych cu-
dzag poboznos¢. Mezczyzni ci odmawiali petnienia postugi, do ktdrej zostali powo-
tani i wykazywali sie staboscig wobec ptci pieknej*3.

Najmniej licznymi reprezentantami pici meskiej na oktadkach ,Faktu” byli
sportowcy i mtodzi chtopcy. Wyniki procentowego udziatu ich wizerunkéw na
oktadkach czesto nie przekraczaty pieciu procent. Obydwa wizerunki réznity
sie jednak znaczaco od pozostatych grup. Obraz mtodych chtopcéw opierat sie
przede wszystkim na motywie pokrzywdzenia i poszkodowania. Byli to mezczyz-
ni smutni, chorzy i nie otoczeni nalezyta opieka czy to przez rodzine, czy stuzbe
zdrowia. Czesto byli rowniez Swiadkami zbrodni®**. Najwiecej oktadek gazeta po-
Swiecita chtopcom w 2015 i 2016 roku, kiedy to czestotliwos¢ ich pojawiania sie
na oktadkach wynosita kolejno siedem i sze$¢ procent. Znaczny spadek grupa ta
zanotowata w ostatnim roku. Wtedy wystapili oni na trzech oktadkach.

310 mediach i manipulacjach obrazem Kosciota, Portal PCh24.pl, http://www.pch24.pl/
o-mediach-i-manipulacjach-obrazem-kosciola---pch24-pl-na-dolnoslaskiej--nocy-kosciolow-
,36501,i.html (dostep 29.05.2018).

32 P, Lewandowski, Kosciét w publikacjach ,,Gazety Wyborczej” w czasie Wielkiego Jubile-
uszu Roku 2000, , Tarnowskie Studia Teologiczne” nr 1, 2015, s. 96.

33 E.K. CzaczkowsKka, . Strézyk, Wiadza, pienigdze i seks w Kosciele, Portal Rp.pl, http://
www.rp.pl/artykul/955038-Wladza--pieniadze-i-seks-w-Kosciele.html (dostep 31.05.2018).

34 K. Zielinska, Druga twarz tabloidu?..., dz. cyt., s. 60.
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OBLICZA MEDIOW

Wykres 5. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2017 roku. Zrédto: Badania wtasne

Natomiast sportowcy byli najczesciej przedstawiani na tamach ,Faktu” jako
ludzie pozytywni. Najwiekszym powodzeniem wsrdod tworcéw oktadek cieszyli
sie oni w 2015 roku. Czestotliwo$¢ ich pojawiania sie na oktadkach wyniosta
woéweczas cztery procent, a w nastepnych latach spadta do dwéch procent. Rzad-
kie wystepy mezczyzn uprawiajacych sport na oktadkach ,Faktu” wynikajg z tego,
Ze prasa tabloidowa poswieca sportowi ostatnie strony swojej gazety. Na wize-
runek sportowcow przez badane trzy lata sktadato sie zycie zawodowe i prywat-
ne. Mezczyzna tego rodzaju kreowany byt na oktadkach jako osoba umiesniona,
szcze$liwa, zawsze dazaca do wyznaczonego celu i dbajgca o rodzine. Sportow-
cy w znacznej mierze ukazywani byli w dzienniku w dobrym $wietle, co réwniez
ograniczato ich udziat na pierwszych stronach gazety ze wzgledu na zasade pro-
mowania w tabloidach gtéwnie ztych i negatywnych informacji®.

35 Co dzis oznacza ,by¢ sportowcem”?, Portal Eurosport.interia.pl, https://eurosport.inte-
ria.pl/raporty/raport-razem-dla-sportu/aktualnosci/news-co-dzis-oznacza-byc-sportowce-
m,nld,2522064 (dostep 31.05.2018).
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Gloéwnie dzieki sportowcom, lokalnym bohaterom, a takze politykom i arty-
stom, ktérzy mimo réznych eksceséw za warto$¢ nadrzedng obrali dobro swo-
ich dzieci, zdarzaty sie w ,Fakcie” oktadki nacechowane pozytywnie. Zebranie
z kazdego badanego roku pojedynczych egzemplarzy z korzystnym wizerunkiem
mezczyzny pozwolito okresli¢, jakimi cechami charakteryzuje sie mezczyzna
aspirujacy do miana autorytetu. Za wzdr mezczyzny z nienagannym wizerunkiem
uwaza sie osobe usmiechnietg, opiekuncza, odwazng i wyspecjalizowang w swo-
im zawodzie3®.

4. ANALIZA OKLADEK PRZEDSTAWIAJACYCH WIZERUNEK MEZCZYZNY
W, SUPER EXPRESSIE” W LATACH 2015-2017

Mimo iz okres objety badaniem obfitowal w wydarzenia polityczne, sportowe
i religijne, dziennik prowadzony woéwczas przez Stawomira Jastrzebowskiego po-
stanowit nie rezygnowac ze swojego schematu pracy. Nadrzednym celem byto za-
pewnienie odbiorcy emocji i zdradzenie sekretéw zycia niedostepnego dla zwy-
ktego cztowieka. Potwierdzenie tych stéw mozna znaleZ¢ juz w 2015 roku, ktory
ze wzgledu na odbywajace sie w Polsce wybory prezydenckie i parlamentarne byt
waznym czasem dla tego kraju®’.

Na oktadkach ,Super Expressu” dominowat wtedy jednak wizerunek mez-
czyzny wywodzacego sie ze Srodowiska celebryckiego. Sktonnosci plotkarskie,
ktére posiada wiekszos$¢ ludzi, daty wynik czterdziestu procent oktadek po-
Swieconych przedstawicielom show-biznesu. Ich wizerunek mozna okres$li¢ jako
dwubiegunowy, ze wzgledu na obserwowane skrajnosci. MezZczyzna-celebryta to
cztowiek uzalezniony od uzywek, majacy problemy w pracy, nieprzestrzegajacy
prawa i budujacy swojg marke na aferach. Z drugiej strony celebryta charakte-
ryzuje sie wrazliwoscia, dbatos$cig o siebie, profesjonalnym podejSciem do pracy
i niekiedy samotnoscig*®. Rok p6zniej celebryci potwierdzaja swojg dominacje na

36 E. Stobodianiuk, Wizerunek osobisty. Tworzenie wizerunku narzedziami PR, ,Zierkato
Riektamy” nr 5, 2005, s. 2.

37 Zdarzyto sie w Polsce w 2015. Przeglgd najwazniejszych faktow, Portal Interiafakty.pl,
http://fakty.interia.pl/tylko-u-nas/news-zdarzylo-sie-w-polsce-w-2015-przeglad-najwazniej
szych-faktow,nld, 1945878 (dostep 30.05.2018).

38 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy. Putapka weneckiego lustra,
w: E. Jaska, Media w spoteczenistwie informacyjnym, Wydawnictwo SGGW, Warszawa, 2011,
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OBLICZA MEDIOW

Wykres 6. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2015 roku. Zr6dto: Badania wiasne

oktadkach, zajmujac ponownie pierwsze miejsce wérdd wszystkich badanych rél
spotecznych. Czestotliwo$¢ ta co prawda pdzniej spadta, ale byta to nieznaczna,
jednoprocentowa réznica. Rok 2016 jest kolejnym dowodem na to, Ze wydarzenia
przebiegajace w Polsce i na Swiecie nie majg wptywu na kreowanie wizerunku
mezczyzny w prasie tabloidowej. Do cech przytoczonych w zesztym roku docho-
dza kolejne, ktére bedq sie powtarzaty na przestrzeni trzech badanych lat. S3 one
wytacznie negatywne i okreslajg celebryte jako cztowieka agresywnego, p6zno
zaktadajgcego rodzine i nietraktujgcego powaznie zwigzku ze swojg partnerka®.
W ostatnim roku liczby dotyczace oktadek sie nie zmieniajg. Konsekwentnie cele-
bryci utrzymuja sie na pierwszym miejscu. Wyrézniajace ich cechy to sktonno$¢
do zdrady i posiadanie niechlubnej przesztoSci.

s. 27-28.
39°0. Mazurek-Lipka, Sukces typu instant — tozsamos¢ celebryty i celebutatnki, ,Kultura-
-Spoteczenstwo-Edukacja” nr 2, 2013, s. 178.
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Na podstawie podsumowania wizerunku celebrytéw widac réznice w poste-
powaniu obu dziennikdw, a takze w preferencjach ich odbiorcow. Oktadki ,Super
Expressu”, w przeciwienstwie do oktadek gazety kierowanej przez Roberta Fe-
lusia, nie majg tak $cistego zwigzku z zewnetrznymi wydarzeniami. MoZna wiec
wnioskowa¢, Ze odbiorcy starszego z dziennikéw wykazujq wieksze zaintereso-
wanie zyciem os6b znanych. Podgladaja ich zachowania i spos6b bycia, na ktory
by¢ moze nigdy nie beda mogli sobie pozwoli¢. Na oktadkach ,Super Expressu”
kréluje wizerunek celebryty o cechach przede wszystkim negatywnych. Przez
lata 2015-2017 oblicze mezczyzny kreowane byto tu w taki sposéb, aby osoba
znana byta odbierana jako osoba uzalezniona, niemoralna, agresywna, chora
i czesto samotna*’.

Druga grupa spoteczng, ktora co roku plasuje sie za celebrytami i jest wy-
razem nawigzania przez gazete do aktualnych wydarzen, sg politycy. Najwiecej
miejsca na oktadkach ,Super Express” poswiecit im w roku waznym dla Pola-
kéw ze wzgledu na ksztattowanie sie nowej wtadzy*!. Pierwsze strony z polity-
kami wyniosty trzydziesci siedem procent. Podobnie jak w ,Fakcie”, pokazywani
byli oni przez pryzmat zycia zawodowego, jak i prywatnego. Bohaterowie okta-
dek w 2015 roku czeSciej opisywani byli z punktu widzenia zycia domowego, co
podkresla sktonnosci ,Super Expressu” do dziennikarstwa podgladajacego. Wi-
zerunek mezczyzn opierat sie na oszustwach, niemoralnosci i emocjonalnym re-
agowaniu na przebieg wydarzen. Polityk byt rowniez zadbany i przejawiat skton-
nosci uwodzicielskie*2. Rok p6zniej wydarzenia polityczne schodza na dalszy plan,
a oktadki z wizerunkami politykdw wynosza dwadzie$cia siedem procent. Kolej-
nymi cechami, ktére powtarzaja sie w badanych latach s3: brak kultury i wraz-
liwosci na problemy innych, sktonno$¢ do ktamstwa i tatwo$¢ bogacenia sie®.

W roku 2017 nastgpit niewielki, jednoprocentowy wzrost czestotliwosci
wystepowania wizerunkéw politykow na oktadkach. Ich wizerunek zostat uzu-
petiony o motyw bogacenia sie matym naktadem pracy i przyznawania sobie

0 A. Piotrowska, Meskos¢ w wersji ,pop” czyli jaki jest wspotczesny mezczyzna celebryta?
Studium przypadku, ,Dyskursy Mtodych Andragogéw” nr 16, 2015, s. 347-348.

“ Oficjalne wyniki wyborow: PiS z samodzielnq wiekszosciq, Szydto kandydatkq na pre-
miera, Portal Newsweek.pl, http://www.newsweek.pl/polska/wybory-parlamentarne-2015-
wyniki-wyborow-do-sejmu-i-senatu-relacja-live,artykuly,372902,1.html (dostep 30.05.2018).

2 M. Bogunia-Borowska, Homo tabloidus..., dz. cyt., s. 107.

*3 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 24.
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Wykres 7. Rozktad procentowy rol spotecznych pelionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2016 roku. Zrédto: Badania wtasne

samowolnie nagrod pienieznych. ,Super Express” poza dostarczaniem odbiorcy
rozrywki, dba réwniez o przekaz informacyjny, czego dowodem sg oktadki przed-
stawiajgce wizerunek politykéw jako drugi pod wzgledem wazno$ci. Dla uatrak-
cyjnienia przekazu oblicze mezczyzn pethigcych funkcje publiczne jest przedsta-
wiane rowniez pod katem zycia prywatnego. Wizerunek mezczyzny -polityka jest
negatywny. Osoby te postrzegane sg jako oszusci, a takze jako ludzie bogaci, nie-
moralni i pozbawieni kultury**.

Podium w ,Super Expressie” uzupetnia grupa spoteczna, ktéra w konkuren-
cyjnym dzienniku cieszyta sie znacznie wieksza popularnoscia. ,,Kowalski” w 2015
roku pojawiat w tym tabloidzie jedynie w szesnastu procentach wszystkich okta-
dek. Wynik ten pokazuje, Ze odbiorcy starszego z tabloidéw wolg przygladac
sie wizerunkowi oséb znanych, a nie mezczyznom, ktérzy swoim wizerunkiem

* P. Nowak, Marketingowy archetyp mitosci i wspdlnoty jako sposéb tabloidyzacji komuni-
kacji politycznej w jezyku mediéw, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 10.
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przypominajg ich samych. Pte¢ meska reprezentujaca te grupe spoteczng charak-
teryzuje sie przede wszystkim brutalnoscig, co rowniez moze wywotywac nieche¢
u odbiorcy odczuwajgcego przesyt informacjami o cudzych tragediach. W tymze
roku wizerunek , Kowalskiego” budowany byt na takich okresleniach, jak: mor-
derca, zboczeniec, psychopata i osoba staba psychicznie. Typ ten pokazywany byt
rowniez jako osoba siegajgca po uzywki i zaniedbana przez stuzbe zdrowia*.

Rok po6zniej pozycja zwyktych mezczyzn w zestawieniu oktadek sie nie zmie-
nita. Widoczny byl natomiast znaczny wzrost czestotliwo$ci ich pojawiania sie
na oktadkach: z szesnastu do dwadziescia trzy procent. Okazuje sie, Zze podobnie
jak w ,Fakcie”, zainteresowanie sytuacja oséb nieznanych licznej publicznosci ro-
$nie. W dalszym ciggu na pierwszym planie kreowany jest wizerunek celebrytéw
przedstawiajgcych odbiorcy co$ nieznanego. Czytelnicy jednak wiekszga uwage
zaczynajg poswiecac ,Kowalskim”, w ktérych moga podejrze¢ ludzi bedacych by¢
moze ich sgsiadami lub bliskimi. Odnajdujg w nich réwniez jaka$ czastke siebie.

Wizerunek ,Kowalskich” w roku 2016 nie ulegl zmianie. Mezczyzn tego ro-
dzaju przedstawia sie w zlym Swietle i s3 oni ukazywani jako zboczency, psycho-
paci i ludzie stabi psychicznie. Sg réwniez Zle traktowani przez stuzbe zdrowia,
dzieki czemu czytelnicy moga sie z takim wizerunkiem utozsamic¢*t. W nastep-
nym roku wizerunek ,Kowalskiego” zalicza kolejny wzrost wystepowania na
oktadkach - do dwudziestu szeSciu procent. Jest to nadal duza strata wzgledem
wizerunku mezczyzny - celebryty, ale znaczaco przybliza sie do wizerunku polity-
koéw, stajac sie dla gazety jak i odbiorcéw niemal tak samo wazng postacia. Zwy-
kty mezczyzna w 2017 roku tradycyjnie zestawiany jest z takimi negatywnymi
okresleniami, jak psychopata, morderca i zboczeniec. Cechuje go réwniez uzalez-
nienie od uzywek.

Brutalizacja spoteczenstwa wynikajgca z rosnacej liczby oktadek przedsta-
wiajacych mordercéw i dewiantéw zaobserwowana w ,Fakcie”, rozwija sie row-
niez z roku na rok na oktadkach ,Super Expressu”. Sposrod wszystkich cech doty-
czacych zwyktych mezczyzn wytonito sie kilka, ktore niezmiennie powtarzaty sie
przez badany okres trzech lat. Powtarzalno$¢ zachowan wskazuje na najbardziej
pozadany wizerunek ,Kowalskiego”, ktéry prasa musi wykreowac¢, by zaspokoi¢

% M. Lisowska-Magdziarz, Reprezentacje biedy i wykluczenia spotecznego w tabloidach
i mediach gtéwnego nurtu, ,Pressto” nr 1, 2013, s. 35.
46 Tamze, s. 43.
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oczekiwania swoich czytelnikéw. Oblicze zwyktego mezczyzny w latach 2015-
2017 przedstawiato go jako morderce, zboczenca i psychopate. Mezczyzni ci byli
rowniez osobami pokrzywdzonymi. Musieli sie rowniez uporac z nieprzychylng
im stuzbg zdrowia. Tak dobrany na oktadce wizerunek przyciaga odbiorce, ktéry
w ogladanym mezczyznie widzi swojego sasiada, kogo$ z rodziny, a takze siebie®’.

Tuz za czotowa trojka znalazt sie wizerunek duchownego, ktérego czestotli-
wos¢ wystepowania na oktadkach wahata sie w badanych latach miedzy czterema
a sze$cioma procentami. W 2015 roku mezczyznom tym poswiecono doktadnie
cztery procent oktadek, a ich wizerunek przedstawiat ludzi zboczonych, otytych
i zamoznych*®. Skok o dwa procent oktadki z duchownymi osiagnety w roku orga-
nizowanych w Polsce Swiatowych Dni Mtodziezy. Mimo, ze wydarzenie odbywaja-
ce sie w Krakowie zgromadzito ttumy mtodych ludzi i odbierane byto pozytywnie,
to na oktadkach ,Super Expressu” duchowni w dalszym ciggu przedstawiani byli
w ztym $wietle. Ich wizerunek najczesciej przedstawiat osoby otyte i niemoral-
ne*. W ostatnim z badanych lat duchowni ponownie byli obecni na czterech pro-
centach oktadek. W 2017 roku mezczyzni ci cechowali sie wysokim poziomem
zycia i stabos$cia do alkoholu. Na przyktadzie wizerunku oséb powotanych do ka-
ptanstwa wida¢, ze ,Super Express” w dobieraniu oséb na oktadke nie sugeruje
sie wydarzeniami, ale atrakcyjnoscig, emocjonalnoscia i sensacyjnoscia przeka-
zu. Mimo waznych i pozytywnych wydarzen religijnych, do jakich nalezy miedzy
innymi pielgrzymka Papieza Franciszka, wizerunek duchownych pozostat nega-
tywny. Odbiorca, ktoéry na co dzien moze by¢ zadowolony ze swoich kontaktow
z ksiedzem, dostaje niepokojace sygnaty, ktére moga mie¢ znaczny wptyw na
jego postrzeganie tej grupy spotecznej. MezczyZni petnigcy role duchownych byli
przedstawiani w badanych latach jako ludzie bogaci, zboczeni, naduzywajacy al-
koholu i otyli®°.

*7 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 27.

* R, Le$niczak, ,News values” i “framing” w ksztattowaniu obrazu Kosciota katolickiego na
podstawie prasy polskojezycznej w 2012 roku, ,Warszawskie Studia Pastoralne” nr 18, 2013,
s. 25.

*9]. Stawek, Obraz Kosciota katolickiego na tamach polskiej prasy codziennej z perspekty-
wy realizowanych stereotypow, w: S. Mikotajczak, T. Wectawski (red.), Jezyk religijny dawniej
i dzis, Poznan, 2004, s. 402.

50 Tamze, s. 403.
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Wykres 8. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2017 roku. Zr6dto: Badania wiasne

Ostatnimi reprezentantami grup spotecznych wystepujacymi na oktadkach
»Super Expressu” byli sportowcy i mtodzi chtopcy. Podobnie jak u konkurencji,
mezczyzni ci pojawiali sie na oktadkach niezwykle rzadko. W dzienniku prowa-
dzonym jeszcze przez Stawomira Jastrzebowskiego stanowili oni zaledwie od jed-
nego do maksymalnie pieciu procent wizerunkdw mezczyzn na oktadkach. Przed-
stawiciele obu tych grup, poza tym, ze bardzo rzadko wystepowali na pierwszych
stronach gazet, roznili sie od pozostatych rowniez wizerunkiem. ,Super Express”
poswiecat chtopcom co roku tylko jeden procent swoich oktadek. Ich wizerunek
pokazywat przede wszystkim krzywde, jaka spotkata mtodych mezczyzn. Byli oni
smutni, osamotnieni, pozostawieni sami sobie i ciezko chorzy°™.

Wizerunek sportowcow w 2015 roku wynidst natomiast zaledwie dwa pro-
cent i przedstawiat tych mezczyzn jako ludzi przedsiebiorczych, porywczych

L A. Kaczor, ,Agata” pomiedzy ,postkomunistami” i ,religijnymi fundamentalistami’, czyli
czym jest i do czego stuzy ,fakt medialny”, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 11-12.
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i agresywnych. Oblicze mezczyzn uprawiajgcych sport zawierato zaréwno cechy
pozytywne, jak i negatywne®2. W nastepnym roku, obfitujacym w takie wydarze-
nia sportowe jak Mistrzostwa Europy w pitce noznej i igrzyska olimpijskie, fre-
kwencja mezczyzn uprawiajacych sport na oktadkach wzrosta do pieciu procent.
Sportowcy w tym roku prezentowani byli jako ludzie przede wszystkim rodzinni
i szczesliwi. Powtorzyty sie rowniez cechy z poprzedniego roku®s.

Rok 2017 to czas, kiedy obecno$¢ mezczyzn zawodowo zajmujgcych sie spor-
tem na oktadkach ,Super Expressu” wyniosta jeden procent. Ponownie mezczyz-
ni ci byli pokazani jako ludzie szcze$liwi i rodzinni. Dziennik ten, podobnie jak
konkurencyjna gazeta, tematom zwigzanym ze sportem poswieca ostatnie stro-
ny wydan. Sportowcy to jedna z niewielu grup, ktérych wizerunek ewoluowat na
lepsze w czasie, gdy media relacjonowaly odbywajgce sie w tym czasie imprezy
sportowe. Byla to réwniez jedyna grupa, ktéra na oktadkach przez badane trzy
lata przejawiata cechy pozytywne. Wizerunek mezczyzny - sportowca przedsta-
wiat tych ludzi jako osoby w gtéwnej mierze szczesliwe, przedsiebiorcze i rodzin-
ne. Zdarzato sie, ze byty réwniez postaci agresywne i porywcze>*.

W badanych latach 2015-2017 wydawane byty pojedyncze oktadki, ktére
korzystnie opisywaty wizerunek mezczyzny. Zebranie w cato$¢ wszystkich po-
wtarzajacych sie przez lata pozytywnych cech towarzyszacych badanym rolom
spotecznym pozwolito na utworzenie meskiego oblicza autorytetu. MeZczyzZni
stanowigcy wzdr do nasladowania byli uSmiechnieci, potrafili zadba¢ o swoja
rodzine, byli bogaci i przedsiebiorczy. Cechowato ich rowniez poczucie humoru
i wyspecjalizowanie sie w swoim zawodzie®®.

5. ODPOWIEDZIALNOSC PRASY TABLOIDOWEJ WZGLEDEM ODBIORCOW

Podstawowymi funkcjami, jakich oczekuje sie od medidw, jest informacja i edu-
kacja. Zaréwno prasa, telewizja, radio czy Internet powinny nie tylko informo-
wac odbiorce o wydarzeniach lokalnych i globalnych, ale rowniez ttumaczy¢ zja-
wiska i zachodzace w nich procesy. Prasa tabloidowa poza wspomniang misjg
za cel obrata sobie rowniez dostarczanie czytelnikowi rozrywki. Niestety, tresci

52 7. Dziubinski, N. Organista, Z. Mazur, O konstruowaniu meskosci..., art. cyt., s. 107.
53 Tamze, s. 108.

5% G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 28.

5 K. Siewicz, Wptyw przekazu medialnego..., dz. cyt., s. 17.
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nieangazujgce umystu odbiorcy zaczely w tego rodzaju prasie znaczaco domino-
wac, a momentami wymykac sie spod kontroli.

Oba omawiane w artykule dzienniki stopniowo wyzbyty sie wizerunkéw
mezczyzn, ktére z punktu widzenia tak prostego, jak i wyksztatconego cztowie-
ka, przedstawiaty niestworzone i absurdalne historie. ,Fakt” i ,Super Express”
skupity sie natomiast na pokazywaniu na swoich oktadkach negatywnego oblicza
mezczyzn. Zasada bad news is good news towarzyszyta niemal kazdemu wydaniu
badanych dziennikéw, pomijajac kilka egzemplarzy, ktére przedstawiaty w spo-
s6b pozytywny sportowcow. Mezczyzne ukazywano nie tylko w ztym Swietle, ale
przede wszystkim akcentowano jego brutalno$¢. W ,Super Expressie” dodatkowo

Zaréwno prasa, telewizja, radio czy Internet
powinny nie tylko informowac odbiorce

o wydarzeniach lokalnych i globalnych, ale
rowniez ttumaczy¢ zjawiska i zachodzace

w nich procesy. Prasa tabloidowa poza
wspomniang misjg za cel obrata sobie réwniez
dostarczanie czytelnikowi rozrywki. Niestety,
tresci nieangazujace umystu odbiorcy zaczety
w tego rodzaju prasie znaczaco dominowag,

a momentami wymykac sie spod kontroli.

wizerunek podkreslany byt drastycznymi zdjeciami, pokazujgcymi krew. Pojawia-
ty sie rowniez sceny ze szpitali, dla podkres$lenia dramatyzmu wizerunku. Wszyst-
kie te dziatania nastawione s3 na spetnianie oczekiwan odbiorcy, nawet jesli za-
dowolenie czytelnika wymagato przekroczenia granic etycznych i estetycznych®®.

Prasa tabloidowa w pogoni za zyskiem przeliczanym w pienigdzach, ale row-
niez w liczbie odbiorcéw, zapomina o swoim podstawowym zadaniu. Wizerunek
pojawiajacy sie na okltadce powinien przede wszystkim przekazywac¢ ludziom
warto$ci, a takze by¢ wykorzystywany w celu informowania spoteczenstwa

561, Biniewicz, Tabloidyzacja dyskursu naukowego, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 2.
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o jakim$ znaczacym wydarzeniu. Tymczasem oba dzienniki nie tylko wypaczaja
obraz mezczyzny, ale przez dobranie konkretnych stéw i zdje¢ demoralizujg od-
biorce®’. Poza nieetycznym prezentowaniem wizerunku na oktadce, oba dzienniki
dopuszczajg sie nieuczciwej praktyki przyciggania odbiorcy. Polega ona na ubar-
wianiu meskiego wizerunku na pierwszej stronie gazety, aby czytelnik siegnat po
calg gazete i przeczytatl artykul. Dziatania stuzgce kreowaniu wizerunku mozna
w obu dziennikach okresli¢ jako nieetyczne. Osoby nimi zarzadzajgce zapomniaty,
ze poza usatysfakcjonowaniem odbiorcy, sa rowniez odpowiedzialne za jego edu-
kacje, a takze jako$¢ swojego przekazu. Rozrywka, sensacja i dbatos¢ o atrakcyjny
wymiar gazety zdominowaty prase tabloidowa. Ich tworcy przyjeli za dobrg mo-
nete profil swoich czytelnikéw, nie oferujac im zadnych tresci i wizerunkow, ktore
moglyby sktoni¢ odbiorce do refleksji nad powaznymi i istotnymi problemamisé.

ZAKONCZENIE

Mowi sie, Ze pienigdze rzadza $wiatem - ale tak naprawde nie miatyby one takiej
wartosci, gdyby nie ludzie, ktérzy nimi zarzadzaja. W dzisiejszych czasach nie sg
juz one tak czesto przekazywane z rak do rak, a caty proces przeptywu pienie-
dzy odbywa sie droga elektroniczng. Mimo jednak rozwoju technologicznego za-
gadnienie zwigzane z finansami jest $cisle zwigzane z cztowiekiem, a konkretnie
z relacjami miedzyludzkimi. To, w jaki spos6b postrzegany jest dany cztowiek, ma
wplyw na jego sytuacje finansowg, pozycje w firmie, kontakty ze wspétpracow-
nikami, a takze zaufanie, ktorym moze obdarzy¢ go pracodawca. Sposéb postrze-
gania, wyciggania wnioskdw czy wyrabiania sobie zdania na czyj$ temat definiuje
jego wizerunek i w efekcie wartosSciuje on oceniang osobe. Na tej podstawie mozna
wysnuc¢ wniosek, Ze zanim pienigdze zaczna rzadzi¢ $wiatem, najpierw ludzie po-
winni sie nauczy¢ zarzadza¢ swoim wizerunkiem. Nieumiejetno$¢ panowania nad
tym, jak chcemy by¢ postrzegani, moze prowadzi¢ do tego, ze naszym wizerunkiem
zacznie zarzadzac kto$ trzeci. Najcze$ciej te funkcje zaczynajg petni¢ media, ktore
prezentujg swoim odbiorcom obraz cztowieka majacy im przyniesc¢ jak najwieksze
korzysci, a przy okazji zaspokoi¢ ciekawos¢ czytelnika, widza lub stuchacza.

57 M. Bugajski, Kultura tabloidéw a jezyk, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 9.
8 M. Wasik, Mydli¢ oczy metaforq - o zwigzkach frazeologicznych w polskich tabloidach,
,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 4.
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Analiza oktadek przedstawiajacych pte¢ meska w latach 2015-2017 udo-
wodnita, Zze w dziennikach jak ,Fakt” i ,Super Express” wizerunek mezczyzny jest
celowo kreowany. Swiadczy o tym przede wszystkim czestotliwo$¢ prezentowa-
nia danego wizerunku na oktadkach oraz powtarzalno$¢ jego cech. Wizerunek
mezczyzny w zdecydowanej wiekszosci okreslic mozna jako negatywny®. Z roku
na rok w obu dziennikach rosta réwniez liczba pierwszych stron gazet przedsta-
wiajacych wizerunek ,Kowalskiego” kojarzonego gtdwnie z przemoca i dewiacja.
Zjawisko to pokazuje, w jaki sposob gazety reagowaty na oczekiwania adresa-
tow przekazu nastawionych na czesty odbiér konkretnego wizerunku. Zdarzato
sie réwniez, ze prezentowany wizerunek zalezat od aktualnych w danym czasie
wydarzen. Wtedy kreowany byt w taki sposéb, aby obnazy¢ i krytykowa¢ pewne
sSrodowiska. Zjawisko to byto widoczne na oktadkach przedstawiajacych wize-
runek duchownych. Liczba wydan z ich negatywnym obliczem wzrosta w 2016
roku, kiedy w Polsce organizowano Swiatowe Dni Mfodziezy. Taka sama praktyka
stosowana byta réwniez przez inny polski dziennik, jakim jest , Gazeta Wyborcza”.
Dziennikarze pracujacy w tej gazecie zwiekszyli swojg nagonke na Kosciét, kiedy
Swietowano wejscie Kosciota katolickiego w trzecie tysigclecie®’.

Osoby odpowiedzialne za przedstawianie wizerunku na oktadkach gazet do-
puszczaly sie rowniez pewnego rodzaju manipulacji. Oblicze widniejace na czotow-
kach ulegato podkoloryzowaniu, a takze wyolbrzymianiu wzgledem tego, ktore byto
opisywane w artykule. Dziatanie to miato na celu zwabienie odbiorcy i sktonienie go
do zakupu catego wydania. Kreowanie wizerunku mezczyzny na oktadkach stuzyto
nie tylko przekazaniu odbiorcy pewnych sugestii na temat danego srodowiska, ale
podyktowane byto réwniez osiggnieciem jak najwiekszych zyskéw ze sprzedazy®!.
Dodatkowo, aby zaprezentowa¢ odpowiedni wizerunek i czerpac z niego korzysci,
na oktadce znajdowaty sie stowa i fotografie podkres$lajace drastycznos$¢ sytuacii,
a takze brutalno$c¢ i brak moralnosci mezczyzny. ,Fakt” i ,Super Express” kreujac
wizerunek mezczyzn wykazaty sie brakiem odpowiedzialnosci za swojego odbior-
ce. Przekaz dostosowywany do czytelnika spetniat jego trywialne oczekiwania, nie
proponujac mu przy tym zadnych wyzszych wartosci®?.

59 M. Mateja, ,Swiat przedstawiony” zamiast obrazu rzeczywistosci? Kreacyjny potencjat
mediow brukowych, ,,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 61.

60 pP. Lewandowski, Kosciot w publikacjach ,Gazety Wyborczej’..., dz.. cyt., s. 92-93.

61 p. Czaplinska, Strategia budowania wizerunku..., dz. cyt. s. 31.

62 p. Koztowski, Tabloid - symbol upadku kultury? Portal Etnologia.pl, http://www.etno-
logia.pl/multi-kulti/teksty/tabloid-symbol-upadku-kultury-2.php (dostep 30.05.2018).
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Wyniki, a takze wnioski z badan pokazaty, ze sposéb Kkreacji oraz przedsta-
wiania wizerunku mezczyzny w ,Fakcie” i ,Super Expressie” jest zblizony do tego,
ktoéry praktykuje sie réwniez w innych mediach. Potwierdzity to liczne odwotania
do publikacji naukowych i badan nad wizerunkiem w innych mediach, ale réw-
niez nawigzujacych swoim formatem do analizowanych dziennikéw. Okazuje sie
zatem, ze w omawianych tabloidach bardziej liczy sie , misja medium” niz szeroko
pojeta spoteczna misja mediow.
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Jego wysokosc¢ But - rzecz o kulturowym
znaczeniu

His Higness the Shoe - the study about it’s cultural
importance

STRESZCZENIE:

Studium jest, po pierwsze, préba klasyfikacji
kulturowych znaczen nadawanych

obuwiu, po drugie, ma na celu wykazanie
tzw. dlugiego trwania owych znaczen
uzupelnianych o dodatkowe tresci wynikajace
z historycznych i kulturowych uwarunkowan.
Tekst zostal podzielony na dwie czeSci.
Pierwsza stanowi wstepna prezentacje
przedmiotu badan jako obiektu o muzealnej
wartosci, w tym kolekcjonerstwa obiektow
archeologicznych i historycznych oraz
wspoélczesnego zbieractwa przedmiotéw
klasyfikowanych jako znaczace ze wzgledu
na cene, projektanta lub znanego wtasciciela
(celebryte). W tej czeSci zostanie tez
omoéwione historyczne znaczenie butow,

jako drogiego wyrobu rzemie$lniczego,
okreslajacego status spoteczny wiasciciela,

a takze pierwsze symboliczne tresci
wywodzone z tekstu Pisma Swietego,
przypisywane obuwiu w sztuce dawnej

(but - symbol obecnos$ci Boga). Cze$¢ druga
obejmuje omoéwienie réznych kulturowych
zapozyczen butow lub ich wizerunku we
wspétczesnych sztukach wizualnych z analiza
ich symboliki w odniesieniu do historycznie

i kulturowo przyjetych znaczen na przestrzeni
dziejow. Wybrane artefakty (dzieta sztuki:
obrazy, rzezby, instalacje i artystyczne
reklamy) zostaty pogrupowane

pod wzgledem dominujgcego symbolicznego
znaczenia zastosowanego w nich obuwia, to
jest: but jako obraz $mierci i vanitas, but jako
przedmiot pozadania (fetysz i symbol seksu).
Podsumowanie tekstu obejmuje interpretacje
sensu symbolicznego wybranych zdje¢
reklamowych autorstwa Petera Lippmanna,
ktdéra unaocznia dtugie trwanie znaczen
nadawanych przedmiotom, jak i fakt, iz

nie jest mozliwe - proponowane przez
niektérych - podejscie wybiércze do owych
znaczen.

SLOWA KLUCZOWE:
but w kulturze, symbolika obuwia, vanitas,
holokaust, Peter Lippmann

ABSTRACT:

The study is an attempt to classify cultural
meanings of footwear, secondly it has to
show the long duration of these meanings,
supplemented with additional content
resulting from historical and cultural
conditions. The text has been divided into
two parts. The first is the presentation

of the subject as an object of museum
values, including collecting archaeological
and historical items and contemporary
gathering gadgets classified as significant
because of the price, designer or a known
owner (celebrities). This section will be also
discussed the historical importance
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of the shoes, as an expensive craft product
determining the social status of the owner as
well as the primary symbolic content of the
shoes in Old Masters painting relevant to the
text of the Holy Scripture (shoe - the symbol
of the presence of God). The second part
covers the overview of the different uses of
shoes or their image in contemporary visual
arts with an analysis of their symbolism in
relation to the historically and culturally
accepted meanings over the centuries.
Selected works of art (paintings, sculptures,
installations and artistic advertising) have
been grouped in terms of the dominant

symbolic meaning in them shoes, it is: shoe
as an image of death and vanitas, shoe as

the object of desire (fetish and sex symbol).

A conclusion of the text includes the
interpretation of the meaning of the symbolic
selected images of advertising by Peter
Lippmann, which highlights the long duration
of the meanings granted objects and the

fact that it is not possible - the proposed by
some - approach selective to these meanings.

KEYWORDS:
shoe in culture, symbolism of footwear,
vanitas, holocaust, Peter Lippmann

JEGO WYSOKOSC BUT - RZECZ O KULTUROWYM ZNACZENIU' (CZESC II)

,Nie sadZ cztowieka, poki przez dwa miesigce nie pochodzisz w jego butach” -
mowi przystowie Indian pétnocnoamerykanskich, ktérzy sa wynalazcami wygod-
nych, dopasowujacych sie do stopy mokasynéw?. To nic innego, jak anglosaskie
be in somebody’s shoes - wej$¢ w czyjes$ buty — oznaczajace tyle, co znaleZ¢ sie na

,Nie sadz cztowieka, poki przez dwa miesigce
nie pochodzisz w jego butach” - méwi
przystowie Indian pétnocnoamerykanskich

czyim$ miejscu, postawic sie w jego sytuacji czy przyjac jego role. Buty w tym sen-
sie - a wtasciwie ich $lady - przejmuja symbolike stép (stanie na ziemi, chodze-
nie, poruszanie sie, podrozowanie, stawianie stopy, deptanie w znaczeniu domi-
nacji, przejmowania terytorium czy tez zapanowania nad pokonanym wrogiem?).

1'Tekst jest rozszerzong wersja referatu inaugurujgcego konferencje But w butonierce -
czyli kulturalnie o butach, zorganizowanej przez Katedre Muzeologii Wydziatu Nauk Humani-
stycznych UKSW w grudniu 2017 roku. Jako taki pomijat szereg zagadnien prezentowanych
podczas obrad, w tym w szczego6lnosci dotyczacych wizerunkdw obuwia w sztuce dawne;j.

2Zob. Mokasyny, w: C. Cox, 60 najstynniejszych modeli butéw, Warszawa 2013, s. 23-26.

3 Zob. D. Forstner, Swiat symboliki chrzescijaniskiej, Warszawa 2001, s. 355-356.
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Jako przedmiot osobisty, indywidualny, dopasowany do stopy, w kulturze wspot-
czesnej but staje sie portretem osoby, nierzadko autoportretem artysty - zeby
wspomnie¢ tylko Buty van Gogha, w ktoérych Jacques Derrida, stawiajgc pytanie
,Kim sg [buty]?”*, widzial charakter, osobowos¢, zycie, czyli wszystko, co skta-

But moze by¢ metaforg istnienia:

,To shoe or not to shoe” — napisze

Ralph Pomeroy na jednym z wizerunkoéw
pantofelka Andy’ego Warhola

da sie na istote ich twoércy. But nie okres$la juz tylko statusu spotecznego osoby
(o ktérym byta mowa w pierwszej czesci tekstu), ale wrecz osobag sie staje, wyste-
pujac w jej zastepstwie. But moze by¢ metaforg istnienia: ,, To shoe or not to shoe” -
napisze Ralph Pomeroy na jednym z wizerunkéw pantofelka Andy’ego Warhola,
nalezacym do serii pod znamiennym tytutem A la recherche du shoe perdu®.

BUT - SYMBOL SMIERCI | PRZEMIJANIA

Pozostawione buty (w przeciwienstwie do butéw zdejmowanych w gescie poko-
ry przed obliczem Boga - zob. cze$¢ I niniejszego studium) s3 $§ladem po czyjejs$
obecnosci, czesto znakiem doczesnej pielgrzymki®. Bardzo sugestywnie pisze
o tym Ewa Chrusciel w eseju Smier¢ najczesciej objawia sie butami, wydanym
w 2011 roku zbiorze pod tytutem Strata. Przywotujac zdarzenia z przeszto-
$ci, notuje: ,Porozrzucane na ulicy. Wszystkie $lady zatarte. Tylko podeszwa
sie czai. Ziejgca rana. Sznuro6wki wcigz drza. Jako dziecko siedziatam w pokoju

*]. Derrida, Prawda w malarstwie, ttum. M. Kwietniewska, Gdansk 2003 s. 301 i n.

5 G. Hepner, A la Recherche du Shoe Perdu Portfolio by Andy Warhol, https://guyhepner.
com/artist/andy-warhol-art-prints-paintings/a-la-recherche-du-shoe-portfolio-by-andy-
warhol/ (dostep 29.01.2019).

¢ Traktowanie obuwia jako $ladu ludzkiej wedréwki odnajdujemy w koncepcji niedaw-
nej wystawy zorganizowanej przez Beate Ceynowa i Ewe Trawickg w gdanskim Muzeum Ar-
cheologicznym przechowujgcym unikatowg kolekcje butéw historycznych Kazdy krok zosta-
wia slad - 29.04.-31.12. 2016 r.
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i powodowatam wypadki. Zeby by¢ widzem. Podréznikiem. W obliczu choroby
tata kazat mi pluc i tapa¢. Tutaj buty wisza na kablach elektrycznych. Moi amery-
kanscy studenci wyjasnili, Ze kiedys to byt znak czyjej$ Smierci, albo tajny sygnat
dileréw narkotykow. [...] Kazdego lata, gdy przyjezdzam do Polski, buty sg na uli-
cach. Obraz istnienia. [...] But chce zabtysna¢ (zaistnie¢)...””.

But, but pojedynczy, podniesiony do

rangi indywidualnosci, rysowany przez
amerykanskiego kréla popartu w latach 50.

XX wieku, objawia sie na koncu dtugiej drogi
znaczen, jako metafora bytu, istnienia w ogéle,
ale takze istnienia przemijajgcego, jako obraz
Smierci cztowieka.

Podobne tres$ci wyrazajq stowa piosenki zespotu Zakopower z tego samego
roku: ,Nieuzyty frak. Dziurawy ptaszcz. Znoszony but. Zapomniany szal. Zaszyt
sie w kat. Niemodny juz. Kazda rzecz. O czyms$ $ni. Odstawiona jeszcze chce. Mod-
ng byc¢. Zanim cicho skona. I dopiero gdy zawota B6g to pozegnam wszystkie te
rzeczy i znéw. P6jde boso”.

7 ,Death most reveals itself by single shoes. Scattered on the street. All the tracks cov-
ered. Only the sole still lurks. And there, gaping pits. A shoelace still shivers. As a child I would
sit in the room and crave some accident. To be an onlooker. A Voyeuer. In the face of no ail-
ment, my father would ask me to spit and cath. Here shoes are hung on electric wires. My
American students tell me it used to be a sign that somebody died. Or a secret sign for drug
dealers. When we were little, we would drive with our parents to a beach in Bulgaria. People
would stop us and ask for lipsticks, chewing-gums, medicines. There is no life without a reim-
bursement. Once when we were crossing the border, my father woke me up. There was a dead
body on the road. Big moment yellow. [ am just on the other side of the mirror. [...] Every sum-
mer when I go to visit Poland, the shoes are there on the road. A veritable ontomania, a repro-
duction of being. No bodily here in relations to an already known there or set of there, where,
here. There is no there. Things break in order to reveal. A shoe would like to burst forth..”".
E. Chrusciel, Strata, New York 2011, [b.p].
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Smier¢, odchodzenie z tego $wiata, wymusza na cztowieku pozostawienie
wszystkiego, co zwigzane jest z ziemskim bytem. Dlaczego zatem buty sg tym
szczegblnym symbolem, tg pamiatka po cztowieku? By¢ moze sprawiajg to owe
historyczne uwarunkowania, o ktérych byta mowa powyzej, by¢ moze bezposred-
nia tacznos¢ z ciatem cztowieka, zapewne wszystkie nawarstwione przez stule-
cia znaczenia... Wydaje sie jednak, Ze na ten wtasnie sposéb symbolicznego od-
czytywania butéw - jako znaku obecnosci - w wielkim stopniu wptyneta trauma
I wojny swiatowej i doSwiadczenie holokaustu®.

Kazdy, kto odwiedzit muzeum obozu koncentracyjnego w Auschwitz, wie,
jak przejmujacym widokiem sg stosy przedmiotéw nalezacych do ofiar ludobéj-
stwa. Bodaj najbardziej dziata na wyobraznieje (obok wtoséw z dzieciecymi war-
koczykami) ekspozycja butow. Ponad 80 tysiecy par, matych i duzych, swiadczy
o straszliwym koncu ziemskiej wedréwki ich wtascicieli... porzucone, zostawio-
ne, dzi$ s3 jedynym namacalnym $ladem obecnoS$ci ludzi, ktérzy nie maja gro-
bow. Tysigce butéw - niemych swiadkéw tragedii - zalega ekspozycje muzealne...
Wspomnijmy tez pamigtki z innych hitlerowskich obozéw: Mauthausen, Stutthof
czy Majdanek® (z ogromnym zbiorem 500 tysiecy par butéw z réznych niemiec-
kich obozéw $mierci) (il. 1); Buchenwald w poblizu Weimaru, gdzie multimedial-
ng narracje ulokowng w budynku dawnych koszaréw SS uzupetnia bardzo suge-
stywna wystawa ,idgcych w marszu $mierci” butéw wiezniéw z oswiecimskiego
obozu® (il. 2). W konicu wymienmy wystawe w United States Holocaust Memorial
Museum w Waszyngtonie (il. 3), opatrzong fragmentem wiersza [ Saw a Mounta-
in, zydowskiego poety Moshego Schulsteina (1911-1981), ktéry poréwnuje stos
butéw przechowywanych w Majdanku do swietych gor ze Starego Testamentu.
Buty uosabiajace ludzka osobe przemawiajg w zastepstwie tych, ktérzy odeszli
jako ,ostatni §wiadkowie”:

8Zob. E. C. Jones, Empty shoes, w: S. Benstock, S. Ferriss (ed.), Footnotes: On Shoes, New
Brunswick-New Jersey-London 1994.

2 Na temat butéw eksponowanych w Majdanku zob. M. Berenbaum, The Shoes of Majda-
nek, dostepny on-line na stronie Jewish Telegraph Agency: https://www.jta.org/2010/08/26/
news-opinion/opinion/op-ed-the-shoes-of-majdanek (dostep 17.01.2019).

1"Na temat ekspozycji w Buchenwaldzie zob. http://www.gettyimages.com/detail/
news-photo/shoes-belonging-to-inmates-of-auschwitz-concentration-and-news-photo/
524108430#shoes-belonging-to-inmates-of-auschwitz-concentration-and-camp-are-picture-
id524108430 (dostep 17.01.2019).
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Matgorzata Wrzes$niak, Jego wysokos¢ But — rzecz o kulturowym znaczeniu

II. 1. Muzeum Majdanek, cyt. za: https://www.flickr.com/pho-
tos/darrellg/28484324924 (dostep 17.01.2019)

II. 2. Buty wieZniéw obozu
koncentracyjnego w Auschwitz,
fragment instalacji w Buchen-
waldzie, 21.07.2013, cyt. za:
https://www.gettyimages.
com/detail/news-photo/
shoes-belonging-to-inmates-
of-auschwitz-concentration-
and-news-photo/524108430
(dostep 17.01.2019)

I1. 3. Ekspozycja stata w United States Holocaust
Memorial Museum w Waszyngtonie, cyt. za:
https://www.ushmm.org/information/press/
press-kits/united-states-holocaust-memorial-
museum-press-Kit/ (dostep 17.01.2019).
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,1 saw a mountain

Higher than Mt. Blanc

And more Holy than the Mountain of Sinai.

Not in a dream. It was real.

On this world this mountain stood.

Such a mountain I saw — of Jewish shoes in Majdanek. ...

Hear! Hear the march.

Hear the shuffle of shoes left behind — that which remained.
From small, from large, from each and every one.

Make way for the rows — for the pairs,

For the generations — for the years.
The shoe army — it moves and moves.
>We are the shoes, we are the last witnesses.

We are shoes from grandchildren and grandfathers
From Prague, Paris and Amsterdam,

And because we are only made of fabric and leather
And not of blood and flesh,

Each one of us avoided the hellfire.

We shoes — that used to go strolling in the market

Or with the bride and groom to the chuppah,

We shoes from simple Jews, from butchers and carpenters,
From crocheted booties of babies just beginning to walk and go
On happy occasions, weddings, and even until the time

Of giving birth, to a dance, to exciting places to life...

Or quietly — to a funeral.

Unceasingly we go. We tramp.

The hangman never had the chance to snatch us into his
Sack of loot — now we go to him.

Let everyone hear the steps, which flow as tears,

The steps that measure out the judgment<.

[ saw a mountain

Higher than Mt. Blanc

And more Holy than the Mountain of Sinai” .

" https: //www.jta.org/2010/08/26 /news-opinion/opinion/op-ed-the-shoes-of-majda-
nek (dostep 17.01.2019).
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Matgorzata Wrzes$niak, Jego wysokos¢ But — rzecz o kulturowym znaczeniu

Symbolika ta jest czytelna w tworczosci poetéw zydowskiego pochodzenia.
Odwotajmy sie jeszcze do jednego fragmentu. Irit Amiel (Irena Librowicz, urodzo-
na 5 maja 1931 w Czestochowie) w Balladzie o butach Lucka z tomu Egzamin z za-
gtady z 1994 roku pisze:

»Lucek przychodzit bawi¢ sie ze mng w mame

i tate w moim rézowym pokoiku przed pozoga.

Ja bytam tata co szedt do pracy rano

on byt mamg moich dwunastu lal.

A wieczorem moi rodzice grali w karty

z jego mama i tatg i $miali sie w jadalni.

Potem wszystko zawirowato i nie wiedziatam

juz gdzie Lucek a gdzie moi rodzice.

Wrécitam do getta i posztam do mamy Lucka.

Sztam po $niegu z nogami owinietymi gazetami.

Ona ptakata i wyjeta z szafy czarne buty Lucka

potem powiedziata - oddasz mu je jak wroci.

Sztam po bialym $niegu w czarnych butach Lucka

Za duzych na mnie o dwa numery i miatam ciepte nogi
ogrzane mito$cig mamy Lucka, ktéry byt kochang mama
moich dwunastu osieroconych lal”*2,

Buty wskazujg na odejscie pojedynczych oséb czy catych zbiorowosci. Pozo-
stawione w miejscu publicznym staja sie przejmujacym obrazem $mierci. Ow ob-
raz odbija sie echem w sztuce wspotczesnej wielokrotnie.

Buty wskazuja na odejscie pojedynczych
0s0b czy catych zbiorowosci. Pozostawione
w miejscu publicznym stajg sie przejmujacym
obrazem smierci.

Najbardziej sugestywnym pomnikiem upamietniajagcym ofiary holokaustu
jestbudapesztenska instalacja autorstwa wegierskiego artysty Gyula Pauera (il. 4).

121, Amiel, Egzamin z zagtady, 1.6dz 1994.
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II. 4. Gyul Pauer, Pomnik ofiarom ludobéjstwa 1944 roku,
Budapeszt, fot. Sonia Kisza (za zgoda autora)

Oto na brzegu Dunaju, pomiedzy Mostem tancuchowym a budynkiem par-
lamentu, znajduje sie 60 par butéw (odlewoéw oryginalnych butéw z lat 40. XX
wieku). Catosci dopetniajg tablice informacyjne umieszczone na murze oddzie-
lajacym pomnik od ulicy. RzeZba - instalacja jest upamietnieniem, ale i przejmu-
jacym $wiadectwem stanowigcym niejako rekonstrukcje wydarzen, jakie miaty
tu miejsce w koncu Il wojny Swiatowej (przypomnijmy, ze z 800 tysiecy wegier-
skich Zydéw wojne przezyto tylko 25 procent). Kiedy w pazdzierniku roku 1944
na Wegrzech wtadze przejeto faszystowskie ugrupowanie Strzatokrzyzowcow,
zatozone w 1935 roku przez Ferenca Szalasiego, rozpoczety sie w Budapeszcie
pogromy ludno$ci zydowskiej. Mordy dokonywano najcze$ciej na brzegu Dunaju.
Oprawcy przed egzekucja nakazywali ofiarom zdjecie butéw i ustawienie sie na
brzegu rzeki, tak by nurt moégt porwac ich ciata. Nie mozna sie oprze¢ wrazeniu,
ze owo zdejmowanie butéw nabiera i w tym przypadku symbolicznego znacze-
nia, ktére jest ugruntowane przez wspominang juz biblijng tradycje. Oczywiscie
w aspekcie podstawowym jest to tylko czynno$¢, a zdjecie obuwia i pozostawie-
nie go - jesli to oprawcow pomyst - miato dodatkowo upodli¢ odchodzacych, kto-
rzy wykonujac rozkaz, u§wiadamiali sobie fakt, ze za chwile odejda na zawsze,
a pozostang po nich jedynie buty. Jesli jednak odwotamy sie do sceny powotania
Mojzesza, ktorego gest zdejmowania obuwia stat sie podstawa do obrazowania
w sztuce symbolicznej obecnosci Boga, to owo zdjecie butow symbolicznie urasta
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do gestu o bardzo gtebokim znaczeniu, ktéry moze wskazywac¢ na ambiwalentna
relacje: Bog — nar6d wybrany. Buty w tym przypadku mogg by¢ znakiem afirma-
cji przymierza, szczegélnej przynaleznosci narodu wybranego do Boga, rodzajem
wyznania wiary narodu w obliczu spotkania z Nim ,twarza w twarz” albo wyra-
zem negacji tegoz przymierza, czym$ w rodzaju oskarzenia Boga o Jego nieobec-
no$¢ w obliczu unicestwienia Jego narodu.

Do podobnej symbolicznej treSci obuwia, jako znaku obecnosci i nieobec-
nosci, odwotuje sie w swoich realizacjach urodzona w 1969 roku w Jerozolimie
artystka Sigalit Landau. Warto wymieni¢ dwie jej instalacje: 1) O my friends, the-
re are no friends z 2011 roku, zaprezentowana w pawilonie narodowym Izraela
na 47 weneckim Biennale®® (il. 5); 2) Wyspe butéw z 2015 roku, znajdujaca sie

I1. 5. Sigalit Landau O my friends, there are no friends,
2011, cyt. za: http://wwwlabiennale.org/ (dostep
17.01.2019).

w kolekcji krakowskiego MOCAKu!* (il. 6). Izraelska artystka wykorzystuje utrwa-
long symbolike obuwia, utozsamiajacg but z osobg i jednocze$nie odwotuje sie do
doswiadczenia wojny. Komentuje w ten sposéb wspotczesne miedzyludzkie rela-
cje, araczej ich kruchos$¢. Dwanascie par butéw w pierwszej pracy Landau, powia-
zanych ze sobg sznuréwkami, umieszczonych zostaje na r6znych ptaszczyznach...

13 http://www.labiennale.org/ (dostep 17.01.2019).
14 https: //www.mocak.pl/artist/4687 /island-of-shoes (dostep 17.01.2019).
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II. 6. Sigalit Landau, Wyspa butéw, 2015, cyt. za:
https://www.mocak.pl/artist/4687 /island-of-shoes
(dostep 17.01.2019)

Przywotany tytut instalacji komentuje dosadnie 6w brak ptaszczyzny porozumie-
nia miedzy ludZmi. Mimo powigzan z innymi cztowiek ostatecznie jest sam, sam
ze sobg i sam w obliczu swej znikomosci. Ciekawe, Ze artystka poprzez dwanascie
par butéw przywotluje znaczenie starotestamentowej dwunastki, okreslajacej
wszystkie pokolenia narodu wybranego (12 pokolen Izraela, 12 plemion, 12 ka-
mieni na pektorale arcykaptana). Instalacja odnoszac sie w ten sposdb do historii
Izraela, pozwala czyta¢ zaprezentowang prace w kontekscie traumy holokaustu.
Nieco inaczej jest z Wyspg butéw. Artystka, ktérej znakiem rozpoznawczym sg
performatywne akcje na Morzu Martwym, i tym razem w jego wodach zanurza
100 par butéw, ktore w kréotkim czasie pokrywajg sie krysztatkami soli. S61 - sub-
stancja lecznicza, oczyszczajaca i konserwujgca zarazem, ma dla Sigalit Landau
warto$¢ metaforyczng - oznacza ochrone przed katastrofg, oczyszczenie i zacho-
wanie na przyszto$c¢!®. Wyspa butow, to metafora tragicznej przesztosci, ale i re-
fleksja dotyczaca potrzeby utrwalania pamieci w odniesieniu do zagtady Zydéw.
But, jako obraz znikania, unicestwienia, w sztuce wspodtczesnej nie jest ,za-
rezerwowany” tylko dla upamietniania ofiar holokaustu. Meksykanska artystka

15Zob. opis dzieta w MOCAK-u, https://www.mocak.pl/artist/4687 /island-of-shoes (do-
step 17.01.2019).
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II. 7. Elina Chauvet, Zapatos rojas, 2012, cyt. za: http://
publicinstallationart.altervista.org/los-zapatos-rojos-eli-
na-chauvet/ (dostep 17.01.2019)

Elina Chauvet'® w 2011 roku stworzyta instalacje Zapatos rojas (il. 7) sktadaja-
ca sie z 200 par czerwonych damskich butéw, jako upamietnienie setek kobiet
zamordowanych w najbardziej niebezpiecznym meksykanskim miescie, Ciudad
Juarez. Instalacja podrozuje po Swiecie i stale sie rozrasta o nowe pary czerwo-
nych butdw, przesytanych artystce przez kobiety. W 2015 roku w czasie pokazu
w Hiszpanii zaprezentowano juz 745 par.

Podobnie komentuje rzeczywisto$¢ swego kraju kolumbijska rzezbiarka uro-
dzona w Bogocie w 1958 roku - Doris Salcedo. Jej praca (z lat 1992-1996 roku)

16 Stowa artystki w wywiadzie dla ,,Weard”, przeprowadzonym przez Joyce Janvier: ,Sev-
eral of the missing young women worked in shoe stores, were on their way to find work in
a shoe shop, or were going shopping for shoes. This similarity caught my attention. Plus, in
my past work shoes have been common objects. It was natural to think about doing a piece
with shoes as the metaphor. When I asked the women of Ciudad Juarez to donate red shoes,
they quickly answered with 33 pairs of shoes. [...] The shoes began a silent, empty march rep-
resenting the missing women. [...] | WANT TO COLLECT AS MANY TYPES of red shoes as pos-
sible, each pair generating a reflection of society. I still have six months of hard work, and
almost every day a woman dies in Juarez. My goal is to collect more shoes than the number of
women killed since August 20, 2009. In 2010 alone, 306 women were killed, and 34 are still
missing. The authorities in Ciudad Juarez and Mexico do not seem to care about the pain that
hundreds of families live with”, https://directory.weadartists.org/mexico-violence-against-
-women (dostep 18.01.2019).
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I1. 8. Doris Salcedo, Atrabiliarios,
1992-2004, cyt. za: https://
www3.mcachicago.org/2015/
salcedo/works/atrabiliarios/
(dostep 19.01.2019)

pod tytutem Atrabiliarios®” (il. 8), sktada sie z nisz,
w ktdérych obuwie zostaje zamkniete za potprzejrzy-
sta szyba. ,W Kolumbii ludzie czasem znikajg” - to
zdanie jest zZrédtem inspiracji wiekszosci prac ar-
tystki. Za pomoca ugruntowanych kulturowo zna-
czen zwigzanych z obuwiem, spotegowanych dodat-
kowo innymi $rodkami artystycznymi jak: zamazany
obraz i zamkniecie, omawiana instalacja implikuje
opresje, wiezienie, sytuacje bez wyjscia... interpre-
tacje mozna mnozyc... tak, jak chciata sama artystka,
pozostawiajgc dzieto bez komentarza'®.

Buty - obiekt sztuki szewskiej - stuzacy do
chodzenia, zuzyty przez osobe, wyrzeZzbiony lub

namalowany, w sztuce wspoétczesnej stuzy ar-
tystom takze do ukazywania sensu lub bezsensu ludzkiego zycia. Problemu
tego dotyka instalacja, urodzonej w Osace w 1972 roku i pracujgcej w Ber-
linie artystki, Chiharu Shiota'®, Traces of life z 2008 roku: to 600 sztuk obuwia
»schodzacych” z fasady budynku?’, wiszgcych na - chetnie wykorzystywanym
przez artystke - czerwonym sznurze, niczym na zytach krwioobiegu; buty wy-
chodzac z jednego punktu stajg sie obrazem zyciowej wedréwki ku $mier-
ci (il. 9). Pendant do tej instalacji stanowi¢ moze praca z 2016 roku Accumu-
lation - Searching for the Destination przedstawiajaca wielkg ilo$¢ walizek
uwieszonych do sufitu galerii na analogicznym czerwonym sznurze. Artystka
wykorzystujac zuzyte (niepotrzebne) przedmioty, skontrastowane z Zycio-
dajng czerwienig, stawia pytania o sens istnienia, a éw kontrast krwioobie-
gu i niepotrzebnego juz przedmiotu tylko poteguje wanitatywny charakter
jej prac.

17Zob. opis projektu: https://www.artgallery.nsw.gov.au/collection/works/372.1997.a-0/
(dostep 18.01.2019).

18 Szerzej na temat prac artystki zob. Mike Bal, Of What One Cannot Speak: Doris Salcedo’s
Political Art, London 2010.

19 http://www.chiharu-shiota.com/en/ (dostep 19.01.2019).

20K. Hosmer, 600 Pairs of Old Shoes Walk Down Building, ,Mu modern met” 16.07.2012,
https://mymodernmet.com/chiharu-shiota-breath-of-the-spirit/ (dostep 19.01.2019).
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II. 9. Chiharu Shiota, Breath of the Spirit, cyt. za:
https://mymodernmet.com/chiharu-shiota-bre-
ath-of-the-spirit/ (dostep 19.01.2019).

Podobnie rzecz sie ma z instalacja
Queen of the night, autorstwa finskiej
artystki Kaariny Kaikkonen® (2005-
2013), ktora zostata zadedykowana
matce artystki (il. 10). Oto zbidr piek-
nych niegdy$ damskich szpilek zostat
zamieniony w chmare insektéw. Ruch -
przyjscie i odejscie, to zdaje sie pozo-
staje w gtdbwnym nurcie zainteresowan
artystki - przywotywanie wspomnien
i stawianie pytan o ich wptyw na przy-
szto$¢. Buty, a wtasciwie ich destrukty
slatajace” po Scianach galerii, bedace
ongi$ symbolem seksapilu Krélowej
Nocy, dzi$ ulatujg w niebyt, jak i sama
ich wtascicielka, ktérej uroda przemi-
neta bezpowrotnie.

21 Na temat artystki zob. http://www.
galerieforsblom.com/artists/kaarina-kaik-
konen (dostep 19.01.2019).

II. 10. Kaarina Kaikkonen, Queen of the ni-
ght, cyt. za: https://www.virtualshoemu-
seum.com/kaarina-kaikkonen/the-queen-
-of-the-night (dostep 19.01.2019)
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Buty s3 tez chetnie wykorzystywanym elementem papierowych instalacji
autorstwa Susan Cutts. Wspomnijmy tylko dwie: 1) Ashes of roses z 2002 roku,
sktadajaca sie z 280 biatych pudetek wypeinionych butami i rézami w tym sa-
mym kolorze - symbolu niewinnoSci (il. 11); 2) Footsteps past and present z 2008,

II. 11. Susan Cutts, Ashes of roses, 2002, cyt. za:
http://www.susancutts.com/#ashes%200f%20
roses (dostep 19.01.2019)

w ktorej utozone zostaty wielobarwne kota z papierowych modeli butéw (il. 12).
Artystka przez uzycie delikatnego materiatu do wykonania obuwia, ktére nigdy
nie bedzie noszone, odwotuje sie do symboliki ulotnos$ci zycia, niespetnionego
marzenia, ktére odchodzi w niebyt. Efemeryczne, jak ptatki kwiatéow, wiednace,
krétkotrwate... to stowa okreslajace instalacje - ,,obuwie” wykonane z papieru,
materiatu nie nadajgcego sie do noszenia??, ktéry metodycznie segregowany staje
sie symbolicznym obrazem prochu ziemskiej powtoki cielesnej. Ztozone w trum-
nie-urnie-pudle, biate-niewinne-nietkniete podlegaja rozpadowi i zapomnieniu,
tak samo, jak ciato cztowieka, ktérego ziemska wedrowke i przemijanie pokolen,
obrazuja okregi z ,idacych” bez konca butow.

22 Artystka wyjasnia znaczenie instalacji nastepujaco: , The shoes represent the past and
the future, with the intertwined laces acting as a link. The rose is used to celebrate and com-
miserate; to reflect and to remember. At first sight all the boxes look the same, but on closer
inspection each pair of shoes and each rose is different - like our memories. The lid is taken
off the box, footsteps are retraced and memories unfold like the petals of a rose”, http://www.
susancutts.com/#ashes%200f%?20roses (dostep 19.01.2019).
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Czym jest but w sztuce wspotcze-
snej? Na to pytanie doskonale odpo-
wiada dzielo peruwianskiego artysty,
Antonia Paucara®® z 2007 roku, o zna-
czacym tytule Buty, ktore przerywajq
cisze (il. 13); tytutowe buty otwiera-
ja sie ku gorze, skad wylatuja chmary
much (autentycznych martwych insek-
tow). Symbolika niezwykle dosadna,
ale i oczywista: mucha, co najmniej od
czasOw Sredniowiecza, jest symbolem
kojarzonym ze $miercig, zgnilizng i roz-
ktadem?*. Paucar uzywajac tego ugrun-
towanego znaku umierania, jasno
wskazuje na przechodzenie cztowieka
w niebyt, na cztowieka, po ktérym po-
zostaja jedynie buty w funkcji oskar-
zycielskiej wobec zadajacego $mier¢
oprawcy.

Antonio Paucar, Elina Chauvet, Do-
ris Sulcedo - to arty$ci tworzacy sztuke
zaangazowang w ploblemy spoteczne,

2 Na temat artysty zob. https://www.
arteinformado.com/guia/f/antonio-gonza-
les-paucar-antonio-paucar-5348 (dostep
19.01.2019).

2¢S. Kobielus, Bestiarium chrzescijan-
skie, Warszawa 2002, s. 215-216.

[1. 13. Antonio Gonzales Paucar, Buty, ktére
przerywajq cisze, cyt. za: http://rynekisz-
tuka.pl/2013/06/24 /sztuka-wspolczesna-
instalacja-artystyczna-i-rzezba/
antonio-gonzales-paucar-shoes-that-
broke-the-silence-fot-trendhunter-com/
(dostep 19.01.2019)

II. 12. Susan Cutts, Footsteps past and
present, 2008, cyt. za: http://www.su-
sancutts.com/#footsteps (dostep 19.01.
2019)
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ktérzy wykorzystujg artystyczne dziatania w celu zwrdécenia uwagi na bezkarne
mordowanie ludzi w krajach, z ktérych pochodza. Tego rodzaju dziatania mani-
festujgce protest wobec nieszczeScia, Smierci i okaleczenia, czy nawet faktu nie-
dostrzegania biedy i niedoli jednostki lub zbiorowosci ludzkiej, nie sg obce takze
dziataczom spotecznym. Przypomnie¢ warto w tym miejscu trzy akcje spoteczne
wykorzystujgce obuwie w celu zwrdcenia uwagi na niegodny los cztowieka.

Czwartego kwietnia 2011 roku na Bolivar Square w Bogocie ustawiono insta-
lacje sktadajaca sie z 9133 potéwek butéw; kazdy but byt opatrzony nazwiskiem
ofiary min przeciwpiechotnych (instalacja byta czesScig kampanii ,jRemangate!”,
zorganizowanej przez AICMA - Agencia de Accion Integral contra Minas Antiper-
sona)® (il. 14). Zebrane w przerazajgco wielkiej ilosci destrukty rozparowanego
obuwia, stanowily przejmujacy przekaz uswiadamiajacy niszczycielskie dzieto
pozostatosci po wojnie domowej w Kolumbii. Kazdy przeciety but, to jeden oka-
leczony cztowiek, ktéry po utracie konczyny (jesli nie ponidst Smierci na miejscu)
potrzebuje juz tylko jednego buta...

II. 14. Instalacja na Plaza de Bolivar w Bogocie, 2011,
cyt. za: https://www.semana.com/nacion/articu-
lo/desde-1990-minas-antipersona-han-dejado-
promedio-victima-diaria/237893-3 (dostep
19.01.2019)

25 http://www.semana.com/nacion/articulo/desde-1990-minas-antipersona-han-
dejado-promedio-victima-diaria/237893-3 (dostep 19.01.2019).
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II. 15. Jacek Stryczek, Zobacz siebie w innym Swietle,
Warszawa 27.10.2017, cyt. za: http://warszawa.
dlastudenta.pl/wiadomosci/artykul/200-plona-
cych-butow,44406.html (dostep 19.01.2019)

27 pazdziernika 2017 roku, antycypujac Swieto Zmartych, przed budynkiem
Giety Papierow Warto$ciowych w Warszawie staneta instalacja zatytutowana Zo-
bacz siebie w innym Swietle. Sktadato sie na nig 200 butéw przyniesionych przez
wolontariuszy, w ktére wstawiono biate swiece (il. 15). Dzieto ks. Jacka Strycz-
ka, pomystodawcy i organizatora akcji Szlachetna Paczka, miato zwraca¢ uwage
na spadajace zaangazowanie w pomoc charytatywng i zacheci¢ inwestoréw giet-
dowych do wiekszej ofiarnosci. Jak podsumowywat to wydarzenie ks. Stryczek:
,Cho¢ instalacja nawigzywata do Swieta Zmartych, to jednak $wiece w butach
byty biate, by prowokowaty pozytywne skojarzenia - ze §wiattem i cieptem, ktore
kazdy z nas nosi w sobie”?¢, Wykorzystanie w instalacji obuwia miato wiec wyraz-
ng symbolike odnoszaca sie do cztowieka, tego potrzebujacego i tego, ktéry moze
ofiarowac pomoc.

W niedziele 26 sierpnia 2018 roku w blisko pie¢dziesieciu miejscowosciach
w Polsce zostata zorganizowana akcja ,Baby Shoes Remember”. Przed ko$ciotami
zawieszono dzieciece buciki (skarpetki i zabawki) majgce w symboliczny sposob
unaocznia¢ ofiary pedofilii w Kos$ciele katolickim. Akcje zorganizowali miedzy

26 http://warszawa.dlastudenta.pl/wiadomosci/artykul /200-plonacych-butow,44406.
html (dostep 19.01.2019).
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II. 16. Baby shoes remember, cyt. za: Kostecka I. ,
Baby Shoes Remember - czy ta akcja w ogdle byta
potrzebna?, Mum and the city, 28.08.2019, https://
mumandthecity.pl/baby-shoes-remember/(dostep
19.01.2019)

innymi dziatacze Fundacji ,Nie lekajcie sie” w czasie, gdy papiez Franciszek prosit
o przebaczenie za grzechy duchownych w Irlandii?’ (il. 16).

BUT - SYMBOL UJARZMIENIA | OPRESJI

Z przedstawionych do tej pory przyktadéw mozna by wnioskowa¢, ze but stuzy
przede wszystkim obrazowaniu istnienia ludzkiego, przemijania i Smierci, a jego
czeste uzywanie przez wspoétczesnych artystow ma na celu upamietnianie ofiar
(obraz $mierci przyjetej). Ale but wcale nie stracit takze swej dawniejszej, sta-
rozytnej symboliki, zwigzanej z ujarzmianiem wroga, wyrazanym w gescie cal-
catio — deptania, stawiania stopy na karku zwyciezonego?®. Dostrzegaja ten fakt
zaroéwno artysci sztuk wizualnych, jak tez poeci, zeby wspomnie¢ stowa Ballady
lubelskiej J6zefa Lobodowskiego:

27 Na temat akcji zob. M. Glanc, Organizatorzy akcji ,Baby Shoes Remember” w Polsce: Ko-
Sciot powinien prosic o poszanowanie tego gestu, 28.08.2018, https: //wiadomosci.onet.pl/kraj/
baby-shoes-remember-organizatorzy-kosciol-nie-reagowal /8yfle7q (dostep 19.01.2019);
I. Kostecka, Baby Shoes Remember - czy ta akcja w ogdle byta potrzebna?, Mum and the city,
28.08.2019, https://mumandthecity.pl/baby-shoes-remember/ (dostep 19.01.2019).

28 D. Forstner, dz. cyt., s. 355-357.
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»Nie ma ich, wyszli z swojg $miercig i troska
w Kkrematoriow dym,

ku Judei.

KtorzysScie mi nie skapili przyjazni,

ktérych wraz ze mng widok $wiata draznit,
szlachetni buntem i gniewem rozumni;
ktdrzyscie z getta, znad stronic Talmudu
rwali sie w gore i czekali cudu

na krwawej ziemi, tej krazacej trumnie;
ktérych jedynie z daleka pozdrowic¢
mogtem, gdy zguba ku Izraelowi

szta w huku butéw i w Kolczastych drutach”?.

Jako ilustracje doskonale unaoczniajaca
znaczenie poetyckiego ,huku butéw” oprawcy
mozna przywotac rysunek A nad ziemiq czy-
ha smier¢, autorstwa Henryka Becka (1896-
1946), ktory zostat opublikowany w zbiorze
Bunkier 1944 roku*°. Na rysunku zostaty uwi-
docznione wojskowe buty, a witasciwie ich
wyobrazony stukot, ktéry zwiastuje $mierc
ludziom ukrywajgcym sie po upadku powsta-
nia warszawskiego (il. 17).

Buty, jako symbol opresji, wykorzystuje w swoich pracach Do Ho Suh - ko-
reanski artysta urodzony w Seulu 1962 roku. Instalacja z 2003 roku zatytutowa-
na Karma (il. 18), ukazuje kroczace nogi od kolan w dét, depczace ttum matych
ludzikéw?!. Jest to pendant do pracy Floor®?, wykonanej dla Indianapolis Mu-

II. 17. Henryk Beck, A nad ziemiq
czyha smier¢, cyt. za: Bunkier 1944
roku, il. 19

29 http://www.polish-jewish-heritage.org/pol/luty_polska_poezja_zaglady.htm (dostep
19.01.2019).

30]. Jaworska, Henryka Becka Bunkier 1944 roku, Wroctaw 1982.

31 Komentarz do instalacji na stronie Museum of Fine Arts w Huston: ,Although at first
Karma might seem like a commentary on authoritarian rule or military oppression, literally
depicting the downtrodden masses, the large figure’s suit pants and dress shoes dispel this
notion. Furthermore, the tiny figures seem to run ahead of the marching foot, anticipating his
next step and reaching up in a gesture of support. Subverting typical expectations of power
relations, the figures (both large and small) exist in interdependence, proceeding forward to-
gether”, https://www.mfah.org/art/detail/85463 (dostep 19.01.2019).

32 http://collection.imamuseum.org/artwork/38820/ (dostep 19.01.2019).
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II. 18. Do Ho Suh, Karma, 2003, cyt. za: https://www.
mfah.org/art/detail /85463 (dostep 19.01.2019)

seum of Art w latach 1997-2000, gdzie depczacymi stajg sie zwiedzajacy galerie
(il. 19). Artysta w swoich realizacjach dotyka probleméw relacji jednostka-zbio-
rowos¢, a przede wszystkim stawia pytania o wykorzystanie i manipulacje grupg
przez osobe uprzywilejowang, jak rowniez o akceptacje sytuacji opresji, jaka jest
udziatem zbiorowosci uciskanej przez wybrane jednostki. Odniesienie do po6t-
nocnokoreanskiego rezimu narzuca sie tutaj samoistnie, lecz nie jest ono jedy-
nym celem artysty, ktéry przede wszystkim pragnie w swoich pracach budowac¢
przekaz pozytywny, podkreslajacy fakt udziatu spotecznosci w sukcesie kazdego
cztowieka.

Nie mozna w tym miejscu nie wspomnie¢ o butach okupanta, ktére stajg
sie bohaterami instalacji Jerzego Andruszki - Sowieci do domu (il. 20), powstatej
w kwietniu 2013 roku w celu upamietnienia dwudziestej rocznicy wyjscia wojsk

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

90


https://www.mfah.org/art/detail/85463
https://www.mfah.org/art/detail/85463

Matgorzata Wrzes$niak, Jego wysokos¢ But — rzecz o kulturowym znaczeniu

II. 19. Do Ho Suh, Floor, 1997-2000, Indianapolis
Museum of Art, cyt. za: http://collection.imamu-
seum.org/artwork/38820/ (dostep 19/01.2019)

I1. 20. Jerzy Andruszko, Sowieci do domu, 2013, cyt. za: http://brzeg24.pl/
aktualnosci/5571-czy-boimy-si-homo-sovieticus/ (dostep 20.01.2019).
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radzieckich z Brzegu®?; czy o Butach Stali-
na** - pracy upamietniajgcej obalenie po-
mnika Stalina podczas powstania wegier-
skiego w 1956 roku (il. 21).

BUT - PRZEDMIOT POZADANIA

But sam w sobie - trzeba przyznac¢ -

I1.21. Buty Staling, cyt. za: http:/ fwww,  »Urost’ do rangi wielkiego symbolu ludz-

bialystokonline.pl/instalacja-w-  Kiego zycia, ale takze jego zniszczenia, od-
centrum-miasta-przed-ratuszem-  chodzenia ze $wiata, znikomo$ci zycia. Ale
stanely-buty-stalina,artykul,  pyt przeciez nie musi aspirowa¢ do tego

97313,2,1.html (dostep 19.01. 2019) rodzaju znaczen metaforycznych, moze

by¢ zwyktym, estetycznym przedmiotem
pozadania, szczegolnie, gdy zdobi damska stope. Damski but jest juz historycznie
i kulturowo ugruntowanym fetyszem i symbolem seksu, ktéry tak sugestywnie
diagnozowat William A. Rossi w tekscie Sex Life Of The Foot & Shoe®. Jako taki
jawi sie w obrazie Hustawka pedzla Jeana-Honoré Fragonarda namalowanym
w 1767 roku (il. 22). Takim tez przedstawia go Bruno Schulz w swoich rysunkach,
obrazujac zmystowo ,czar damskiej pecinki”, podziwianej tapczywym wzrokiem
otaczajacych pandéw. Jak pisze Arico Kato: ,W Xiedze Batwochwalczej Brunona
Schulza mezczyzn pochtania widok kobiecych stop i pantofli. Jedna stabo$¢ do ko-
biecych ndg charakteryzuje mezczyzn w catej prozie Schulza”3®. Sam za$ artysta
traktowat buty jako seksualny fetysz, poniewaz - jak wspomina jego modelka Ma-
ria Budratzka-Tempele - lubit pi¢ wino z jej pantofla®’. Hotdy dla bucikéw i stép

33 Wystawa w 20 rocznice wyjs$cia wojsk radzieckich z Brzegu 4.4.2013 - Brzeg, Gale-
ria BCK, Rynek-Ratusz. Na temat wystawy zob. K. Lawreniuk, Czy boimy sie Homo Sovieticus?,
Brzeg 24, 18.06.2013, http://brzeg24.pl/aktualnosci/5571-czy-boimy-si-homo-sovieticus/
(dostep 19.01.2019).

34 Instalacja zaprezentowana na wystawie Wegry 1956 - twarze i przedmioty, http://
www.bialystokonline.pl/instalacja-w-centrum-miasta-przed-ratuszem-stanely-buty-
stalina,artykul,97313,2,1.html (dostep 19.01.2019).

35 W. A. Rossi, Sex Life Of The Foot & Shoe, New York 1976.

36 Ariko Kato, Obraz jako nie-milczqca poezja. Bruno Schulz i nogi kobiece albo dwie an-
tytezy estetyczne, http://www.projektszpilki.pl/eseje.php?i=5&lang=pl (dostep 19.01.2019).

37 Tamze.
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II. 22. Jean-Honoré Fragonard, Hustawka, 1767, cyt. za:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/common-
s/8/8a/Fragonard_-_swing.jpg (dostep 19.01.2019)

oddawat z checig, i z checia je ilustrowat (il. 23). Nie byt zreszta jedynym autorem
kochajagcym 6w wdzieczny temat, co bardzo doktadnie relacjonuje wspomniana
autorka, wyliczajac liste europejskich pisarzy, w tworczosci ktérych but jawi sie
jako seksualny fetysz. Poglad ten ugruntowata w przedwojennej Polsce Encyklo-
pedia wiedzy seksualnej: Dla lekarzy, prawnikéw i socjologéw, wydana w 1937
roku w Warszawie, w ktorej czytamy: ,Juz wtedy zgrabny trzewiczek damski po-
ciggat i niepokoit niejedno serce meskie. Tak np. czytamy w Biblii o Judycie i Holo-
fernesie »jej piekne trzewiki go ol$nity«”3®.

38 Cyt. za: tamze.
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II. 23. Bruno Schulz, Undula u artystéw, cyt.
za: https://jbc.bj.uj.edu.pl/dlibra/publica-
tion/243761/edition/232085/content (do-
step 19.01.2019)

But jako symbol kobiecosci, wystepujacy w tworczosci Schulza, zaintereso-
wat wspotczesng artystke Anne Kaszube-Debska, ktéra w swojej pracy doktor-
skiej poszukuje kobiet portretowanych przez Schulza. W 2012 w Patacu Sztuki
w Drohobyczu, podczas Jubileuszowego Festiwalu Brunona Schulza, zaprezento-
wala instalacje wieniczaca Projekt szpilki*® (il. 24). Artystka stworzyla instalacje

II. 24. Anna Kaszuba-Debska, Projekt szpilki, http://www.projektszpilki.pl/
(dostep 19.01.2019)

39 http:/ /www.projektszpilki.pl/ (dostep 19.01.2019).
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z autentycznych butéw nadestanych przez kobiety z Polski, Niemiec i Ukrainy.

Udzielity one odpowiedzi w specjalnie przygotowanej ankiecie, ktérej wyniki zo-

staty odpowiednio ,zakodowane” w obuwiu za pomoca koloru. Tak przygotowane

buty zostaty utozone na trawniku, a widz wyposazony w instrukcje odkodowy-

wania (obja$nienia znaczenia koloréw oraz kodow QR), wykonawszy uprzednio -

niczym sam Bruno Schulz - pokton przed damskimi butami, mégt poznac¢ historie

ich wiascicielek.

BUT -,KUP MNIE! KUP!”

But jako symbol kobiety, seksapilu,
obiekt stuzacy podkreslaniu kobie-
cosci jest bezustannie obecny we
wspoétczesnych produkcjach fil-
mowych - zwlaszcza tych komer-
cyjnych. Pragnienie, kupowanie
i noszenie obuwia kieruje poczy-
naniami bohaterki Seksu w wielkim
miescie, ktora dzieki butom w kon-
cu wychodzi za swojego ,ksiecia”.
Przypomnijmy, Ze mowa jest o bte-
kitnych, jedwabnych pantofelkach
kultowego projektanta Manolo
Blahnika (il. 25), pozostawionych
w garderobie wspdlnego miesz-
kania niedosztych matzonkéw, po
ktére bohaterka powraca, nie mo-
gac sie oprze¢ urokowi markii ceny
przedmiotu. Dzieki temu spotyka
swego wybranka i w koncu staje
na Slubnym kobiercu. Film, ktory
mozna okresli¢ jako jedno wielkie
lokowanie produktu, w przewrot-
ny sposéb wmawia odbiorcom,

I1. 25. Kadry z filmu Seks w wielkim miescie, cyt.
za: http://celebnco.com/legendary-shoes-of-
-carrie-bradshaw/ (dostep 19.01.2019)
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ze tu idzie o mito$¢, a nie o buty; ostatecznie to one pozostajg jedynym reliktem
symbolizujgcym przepych $lubu, z ktérego wczesniej uciekt wybranek. Ale wtasnie
dzieki tym drogim butom wszystko dobrze sie koniczy. Kolejny Kopciuszek awansuje
na ksiezniczke, a widz zostaje ugruntowany w przekonaniu, Ze kolekcjonowanie
drogich débr konsumpcji przynosi w zyciu rado$¢ i szczeScie. Och, gdyby tylko mie¢
taka szafe i takie buty!!! Wszystko bytoby prostsze... Jest to przeciez konieczne do
zycia, a co wiecej, nalezy nam sie! Wyrazamy siebie przez to, jak sie nosimy - kazdy
stylista to przeciez potwierdzi. W przypadku butéw, i ich chorobliwego kolekcjo-
nowania, rodzaju wspotczesnego zbieractwa swiata konsumpcji, chodzi przeciez
o pokazanie sie, o podniesienie wiasnego prestizu, a sposob na to jest jeden - pie-
nigdze. Drogi but, but markowy albo szyty recznie jest dzi§ wyrazicielem naszego
spotecznego statusu i finansowych mozliwosci. Jego ksztatt ma wyrazac¢ nasze ,ja” -
dos$¢ brutalnie sprowadzone do ceny noszonego obuwia. Oczywiscie marketerzy
przescigaja sie w sposobach reklamowania owych przedmiotéw pozadania, a sami
szewcy siegaja po historyczne $rodki, by oddziatywac¢ na nas naktaniajac do kupna.
Czymze sg czerwone podeszwy butdw Louboutina, jak nie inng wersja czerwonych
obcaséw Ludwika XIV? (pomijajgc oczywiscie aspekt seksualnych odniesien). Holly
Brubach, autorka ksigzek o modzie, znakomicie podsumowuje ten fakt w jednym
zdaniu: ,Nowe buty by¢ moze nie wyleczg ztamanego serca czy migreny, ale z pew-
noscia ztagodza ich objawy i poprawia nastrdj”*°.

Juz w potowie minionego stulecia Andy Warhol rysujac reklamy butéw dla
»,New York Timesa”, nadawat im cechy ludzkie, a owa antropomorfizacja dotyczy-
fa nie tylko faktu, ze buty zadawaty odbiorcy filozoficzne pytania, lecz takze - za
sprawg talentu rysownika - cechy ich wygladu wskazywaty na okresSlone przy-
mioty charakteru*. Dzi$ najlepsi z najlepszych: Christan Louboutin, Jimmy Choo,
Manolo Blahnik wydajg krocie, by lansowac¢ but jako dzieto sztuki uwznio$lone
forma, reklama i opakowaniem. W rzymskim salonie Louboutina zaaranzowano
nisze, w ktorych - jak ongis$ figury swietych w kosciotach - prezentuje sie nowe
modele (il. 26). W londynskim salonie Choo na witrynie pojawia sie wystawnie
nakryty stét z najdrozszym jedzeniem wykonanym z btyskotek Swarovskiego,

0 C. Cox, Buty. 60 najstynniejszych modeli, Warszawa 2013, s. 15.
“1 G. Hepner, dz. cyt.
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II. 26. Sklep Christiana Louboutina w Rzy-
mie, fot. M. Wrzeéniak

oferujacy buty ,,do schrupania”*? (il. 27). Nadworny artysta Louboutina, Peter Lip-
pmann, wkomponowuje buty w zaskakujacy - i przy tym bardzo estetyczny spo-
s6b - w obrazy uchodzace powszechnie za arcydzieta®. Korzysta w ten sposéb
z estetycznego tadunku cytowanych dziet, ktére uprawomacniajg piekno i wartos¢

*2 Na temat zwigzkow jedzenia i mody zob. Leleganza del cibo, ed. S. Dominella, B. Gior-
dani Aragno, Milano 2015.

3 B. Liong Setiawan, Reimagining Classical Portraits With Christian Louboutin Footwear,
»Racked” 16.06.2011, https://www.racked.com/2011/6/16/7761177 /christian-louboutin-
peter-lippmann-recreate-iconic-portaits (dostep 20.01.2019), M. Galperina, Art History
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I1. 27. Witryna sklepu Jimmy Choo w Londynie. Fot. M. Wrze$niak

obuwia poprzez dodatkowe znaczenia. W fotografii z 2011 roku, nawigzujacej do
Portretu Kréolowej Elzbiety pedzla Frangoisa Cloueta z 1571 roku**, but jest ewi-
dentnym odwotaniem do mitu Kopciuszka - a reklama tagodnie przemawia, Ze
kazda kobieta moze sta¢ sie za sprawg bucika prawdziwg krélowa. Na fotogra-
fii wzorowanej na obrazie Sw. Doroty, namalowanym w latach 1640-1650 przez
Francisca Zurbarana*’, but zostaje podniesiony do rangi atrybutu chrzescijanskiej
meczennicy, a tym samym zostaje mu nadane sakralne znaczenie*®. Ta ,tagodna”
sakralizacja przedmiotu nie powinna juz dziwi¢, skoro trzy lata wczeéniej (w kam-
panii reklamowej z 2009 roku) Peter Lippmann postawit but na ottarzach wszyst-
kich religii w roli $wietych symboli*’ (il. 28). Co ciekawe, we wszystkich wspo-
minanych realizacjach buty wystepuja pojedynczo (podobnie jak na rysunkach
Warhola). Wyklucza to ich uzytkowaq funkcje i dodatkowo podkresla unikatowos$¢

Classics Sell Shoes in Gorgeous Reenactments, ,Flavorvire” 24.06.2011, cyt. za: http://flavorwire.
com/190052 /art-history-classics-sell-shoes-in-gorgeous-reenactments (dostep 20.01.2019).

“ https://www.pinterest.com/pin/22588435603757228/?Ip=true (dostep 20.01.2019).

* https://www.pinterest.com/pin/398920479464721179/ (dostep 20.01.2019).

*6 Wedtug Ztotej legendy autorstwa Jakuba de Voragine atrybut §w. Doroty - kosz z owo-
cami i kwiatami - zostal przyniesiony w dniu jej $mierci wprost z raju przez boskiego po-
stanica, utozsamianego niekiedy z samym Chrystusem, M. Wrze$niak, Kilka uwag dotyczqcych
ikonografii obrazu Hansa Baldunga Griena Cud kwiatowy swietej Doroty, w: Homo creator et
receptor artium, Ksiega Pamiqtkowa ks. prof. dr. hab. Stanistawowi Kobielusowi ofiarowana,
red. M. Wrzeéniak, Warszawa 2010, s. 165-175.

*7 http://photoby.co/photoby/peter-lippmann/commissioned/louboutin-9/ (dostep
19.01.2019).
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II. 28. Peter Lippmann, 2009, cyt. za: http://dusty-
burrito.blogspot.com/2010/01/christian-loubo-
utin-lookbook-by-peter.html (dostep 19.01.2019)

przedmiotu jedynego w swoim rodzaju. W swoich reklamowych fotografiach
Peter Lippmann podnosi obuwie do rangi sztuki najwyzszej; nadaje im wartos¢
przedmiotéw kolekcjonerskich i charakter obiektéw znaczacych, stuzacych raczej
posiadaniu niz uzywaniu, czy wrecz kontemplacji i adoracji (religijnej)*®.

BUT - DLUGIE TRWANIE ZNACZENIA?

Podsumowujac powyzsze rozwazania (ciggle niepetne ze wzgledu na wyboér kil-
kunastu zaledwie przyktadéw), trzeba zwrdci¢ uwage na najnowsze realizacje,
ktorych komercyjny charakter, zamierzony przez autora i zleceniodawce, nosi
gtebszy podtekst, z ktorego istnienia nie zawsze odbiorca zdaje sobie sprawe.
0t6z wybor malowidet, jakimi postuguje sie Peter Lippmann, tworca wielu kam-
panii reklamowych butéw i akcesoriéow luksusowej marki Louboutin, jest bardzo
okreslony i - co wazniejsze - naznaczony juz symboliczng trescig. Postuze sie tyl-
ko kilkoma przyktadami: obrazem pedzla Georgesa de La Toura Pokutujaca Maria
Magdalena (1640-1646) (il. 29) i martwymi naturami (il. 30).

“8 H. Moguilewsky, Louboutin: de I'art et des chaussures, ,,Grazia” 14 11. 2013, https://
www.grazia.fr/mode/louboutin-de-l-art-et-des-chaussures-574126/(page)/1 (dostep
19.01.2019).
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I1. 29. Peter Lippmann,

Maria Magdalena, cyt. za:
http://flavorwire.com/190052/
art-history-classics-sell-shoes-
in-gorgeous-reenactments/7
(dostep 20.01.2019)

Ulokowanie buta jako przed-
miotu kontemplacji pokutujacej Ma-
rii Magdaleny mozna odczyta¢ jako
wyraz tesknoty za zyciem ziemskim
albo ubdstwienie buta (i taki zapew-

ne byl zamiar twoércy, ktéry - tro- H-/i_o- Peter Lippr;lan.n,. 201075 C>,t2 Z/aSZSh/t;p'
;. _ S: Lpinimg.com/originals C C C-
che Swigtokradczo - na tym samym (oo 27 6080330 4bc3b839cd751.jpg
blacie potozyt krzyz i bicz pokutny). (dostep 19.01.2019)

Ale mozna w tym widzie¢ tez i jego

symboliczng znikomos$¢, wszak Mag-

dalena patrzy ,niewidzacymi” oczyma i trzyma w rekach czaszke - symbol po-
kuty i Smierci! Podobnie nie da sie nie zauwazy¢ wanitatywnej symboliki w zdje-
ciach reklamowych, cytujacych obrazy nowozytnych martwych natur, ktére w XVI
i XVII stuleciu obrazowaty znikomos$¢ rzeczy ziemskich, zwtaszcza tych najdroz-
szych, godnych kolekcjonowania przedmiotéw, jak szlachetne kamienie, cebulki
tulipan6w, muszle moérz potudniowych. I céz z tego, Ze Lippmann podnosi range
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buta do kolekcjonerskiego obiektu... c6z z tego, Ze go sakralizuje, skoro umiesz-
cza go wsrod rzeczy martwych, manifestujacych uptyw czasu, nieuchronnos¢
$mierci i niemo napominajacych o bezwarto$ciowosci ziemskich splendoréw, po-
zostajacych niczym wobec zycia wiecznego? Usilne sakralizowanie tych zbytko-
wych przedmiotéw pozadania dokonywane w sposéb dosadny (but zastepujacy
w zt6bku Jezusa) czy tez subtelny (ztoty but, na ktérym przysiada bialty motyl -
wykorzystujacy ugruntowang symbolike ztota, jako boskiego $wiatta, i motyla,
jako wskazanie na zmartwychwstanie Chrystusa*®) nie zdaje egzaminu w kontek-
Scie og6lnego znaczenia obrazu, jakim jest martwa natura z butem w centrum.

Zauwazona, czy nie, tres¢ wewnetrzna obrazu
pozostaje i komunikuje odbiorcy ulotnos¢

i przemijanie cztowieka, po ktérym pozostaja
w $wiecie materii jedynie buty.

Fotografie Petera Lippmanna®® udowadniajg, ze mimo woli autora, jak i sa-
mego zleceniodawcy, dtugie trwanie symbolicznych znaczen daje o sobie znac
i nie pozwala wymazac¢ czesci tresci, cho¢bysmy chcieli usilnie sie jej pozby¢. By¢
moze oko niezbyt wprawne nie zauwazy subtelnego przekazu bazujacego na zna-
czeniowej warstwie wanitatywnych martwych natur holenderskich, dostrzegajac
jedynie piekno fotografii. Nie zauwazy, Ze but jest bez pary, a wiec pod wzgledem
uzytkowym bez sensu. Albo, Ze jest porzucony na trawie wsréd pobojowiska po
szampanskiej zabawie lub bitwie (il. 31), ktorej erotyczny podtekst jest dos¢ oczy-
wisty. Zauwazona, czy nie, treS¢ wewnetrzna obrazu pozostaje i komunikuje od-
biorcy ulotno$¢ i przemijanie cztowieka, po ktérym pozostajg w Swiecie materii

* Na temat znaczen symbolicznych koloru ztota zob. D. Forstner, dz. cyt., s. 146-148, na
temat symbolicznych tresci odnoszonych do motyla w kulturze chrzescijanskiej zob. Tamze,
s. 281, S. Kobielus, dz. cyt., s. 209-210.

500d poczatku XXI wieku po pierwszych reklamowych fotografiach Petera Lippmanna po-
jawito sie wiele podobnych realizacji odwotujacych sie do martwych natur: Sophie Leng, https://
www.sophieleng.com/still-life /ecrunoyltxg0m1zyh44k1fgOvina32 (dostep 20.01.2019), Da-
niel Lindh, http://www.daniellindh.com/category/accessories/ (dostep 20.01.2019).
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II. 31. Peter Lippmann, 2013, cyt. za: H.  II.32. Andrzej Dudek-Durer, Sztuka butéw, cyt.
Moguilewsky, Louboutin: de l'art et des  za: http://www.artnet.com/artists/andrzej-
chaussures, ,Grazia” 14 11. 2013, https://  dudek-d%C3%BCrer/sztuka-but%C3%B3w-
www.grazia.fr/mode/louboutin-de-l-art-  w-sf-from-andrzej-dudek-d%C3%BCrer-
-et-des-chaussures-574126/(page)/1  jako-QRg6k23s0xZQnMYOGjXWYQ2 (dostep
(dostep 19.01.2019) 20.01.2019)

jedynie buty. Wie o tym doskonale Andrzej Dudek-Diirer®?, ktéry od lat 60. XX
wieku uprawia codzienny performance Sztuka butéw-Sztuka spodni (il. 32), prze-
mierzajac Swiat w tych samych, wielokrotnie tatanych butach, ktérych fotografie
majg upamietnic jego zyciowa droge.
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O roznych formach zniewolenia w dramacie
Bunia i Gris de ausencia Roberto (Tito) Cossy

Different forms of enslavement
in La nona and Gris de ausencia by Roberto (Tito) Cossa

STRESZCZENIE:

Glownym celem artykutu jest analiza
dwéch dramatéw Gris de ausencia i Bunia
Roberto (Tito) Cossy w ujeciu kategorii
zniewolenia. Autorka podejmuje

prébe odczytania roznych senséw

i znaczen zniewolenia w tych utworach,
analizuje poszczegoélne przypadki
zniewolenia, ktdre staja sie tym samym
refleksjg o uzaleznieniach, widmach
przesztosci, barierach w komunikacji
interpersonalnej, daremnych wysitkach
w walce z zagtada, a takze uwiktaniach
historyczno-politycznych. Dramaty Cossy
opisuja tez rozne zniewolone formy
relacji, np. relacje rodzinne czy zalezno$¢
jednostki od wiadzy. W kazdym z nich
zniewolenie realizuje sie na swoj wlasny
sposoéb.

SLOWA KLUCZOWE:
zniewolenie, Roberto Cossa,
Teatro Abierto, dyktatura

ABSTRACT:

The main purpose of this article is to analyze
two selected dramas by Roberto Cossa, La
nona and Gris de ausencia, in terms of the
category of enslavement. The thoughts

and attempts to read the different senses

and meanings of enslavement in these

two works of Cossa, with their individual
analysis, led us to reflection on addictions,
specters of the past, barriers to interpersonal
communication, futile efforts to combat
extermination, historical and political
entanglements, family relationships as well as
the dependence of the individual on political
authority. All them seem to prove that Cossy’s
dramaturgy is an art in which enslavement
assumes various incarnations and refers

to various areas, and in each of them
enslavement is effected in a different way.

KEYWORDS:
enslavement, Roberto Cossa,
Teatro Abierto, dictatorship

6wnym celem artykutu jest odczytanie tworczos$ci dramaturgicznej Roberto
(Tito) Cossy - urodzonego w 1934 roku w Buenos Aires, argentynskiego drama-
turga, scenarzysty, aktora - w perspektywie kategorii zniewolenia, ktore, jak bede
starata sie wykaza¢, w dramacie Gris de ausencia i Bunia jest konceptualizowane
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na wiele réznych sposobdéw. Jak podkreslaja krytycy i badacze dorobku artystycz-
nego pisarza, Roberto Cossa to jeden z czotowych przedstawicieli argentynskiego
teatru, ktory uczynit scene miejscem spotecznej debaty, gdzie podejmowano wazne
kwestie i problemy Argentyny lat 70. i 80. Wzorce i inspiracje czerpat z awangar-
dowych poszukiwan dramatycznych XX wieku, z osiggnie¢ Teatréw Niezaleznych
powstatych w Argentynie w latach 30. i 40. XX wieku. W swoich sztukach czesto
nawigzywat do gatunku dramatycznego zwanego sainete, estetyki groteski oraz
nowego realizmu. Jego poszukiwania wybiegaty takze w kierunku teatru absurdu,
ktéry w Argentynie przezywat swoj renesans w latach 60. XX wieku. To wtasnie te
aspekty estetyki tworczosci dramaturgicznej Cossy doczekaty sie jak dotad najob-
szerniejszych studiow i analiz teoretykéw i krytykow teatru’.

Nalezy pokresli¢, ze Roberto Cossa, prezes Stowarzyszenia Autoréw Argen-
tynskich, wyrézniony wieloma prestiZzowymi nagrodami, takimi jak: Konex de
Platino, Premio Nacional de Teatro, Premio de la Ciudad de Buenos Aires, byt
jednym z inicjatoréw powstatego w 1981 roku Teatro Abierto (Teatr Otwar-
ty) - Swiadomej i zaplanowanej interwencji spoteczno-teatralnej wobec terro-
ru junty wojskowej rzadzacej w Argentynie w latach 1976-1983. W 1981 roku
grupa twoércéw teatralnych wraz z Roberto Cossg wystawita w teatrze Picadero
w Buenos Aires dwadzieScia jeden jednoaktowych sztuk teatralnych napisanych
przez réznych dramaturgéw. Byty one préba ustosunkowania sie do probleméw
otaczajgcej rzeczywistosci, zwroceniem uwagi na niepokojace zjawiska, buntem
i niezgoda na terror i dyktature. Sam Roberto Cossa wyraza istote powstatego
wtedy zjawiska Teatru Otwartego: ,Bez wyolbrzymiania, Teatr Otwarty byt, poza
ruchami robotniczymi, przestojami w pracy i strajkami najwazniejszym wyda-
rzeniem oporu za czaséOw dyktatury wojskowej. Cho¢ wcale nie pretendowat do
tego, stat sie najwiekszym aktem oporu wspdlnoty kulturowej, poniewaz, cho¢
prébowano tworzy¢ teatr, to z powodu wydarzen, okoliczno$ci oraz tworzonych
sztuk bardzo krytycznie odnoszacych sie do tego czasu, stat sie zjawiskiem po-
litycznym, a nie kulturowym. Teatr Otwarty nie byt wydarzeniem teatralnym.

1Zob. 0. Pellettieri, La nona: un texto parédico, w: R. Cossa (red.) La nona., Buenos Aires
2006, s. 11-20; Roberto Cossa y el realismo reflexivo, w: Historia del teatro argentino en Buenos
Aires, Buenos Aires 2001, s. 304-312; Presencia del sainete en el teatro argentino de las tiltimas
décadas, “Latin American Theatre Review”, 1986, t. 20, s. 71-77; L. Pérez, El grotesco criollo:
Discépolo-Cossa, Buenos Aires 1986.
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Dowodzi tego to, Ze dyktatura sie skonczyta a wraz z nig Teatr Otwarty, ktory juz
nie byt potrzebny”2.

1. GRIS DE AUSENCIA (SZAROSC NIEOBECNOSCI)

Na inauguracje w 1981 roku Teatru Otwartego Roberto Cossa stworzyt sztuke
Gris de ausencia, ktora jest historig wielopokoleniowej rodzinny emigrantéw. Se-
niorem rodu jest Dziadek, Wtoch z pochodzenia, ktéry po drugiej wojnie Swiato-
wej wyemigrowat do Argentyny w celach zarobkowych. Po $mierci brata powré-
cit jednak z synami, Chilo i Dantem, jego zong Lucig i wnukami - Frida i Martinem
do Rzymu, gdzie rodzina prowadzita restauracje Trattoria La Argentina. To w niej,
jak wskazuja didaskalia, rozgrywa sie akcja dramatu.

Jak sugeruje juz sam tytut, Gris de ausencia jest o pustce, nieobecnosci, braku.
Niedostatek jawi sie chociazby na poziomie materialnym. To wtas$nie trudna sytu-
acja finansowa byta przyczyng podwdjnej emigracji Dziadka, jak i najmtodszych
przedstawicieli rodziny: wnuczka Frida wyemigrowata do Madrytu, a wnuk Mar-
tin do Londynu. Inng odstong nieobecnosci w tym dziele jest nostalgia. Postaci
dramatu cechuje bowiem poczucie wyobcowania, wykorzenienia oraz brak wiezi
z miejscem, w ktérym przyszto im zy¢.

Te odczucia najwyrazniej uosabia posta¢ Dziadka, ktory nie chce zerwac
z przeszito$cia zwiazang z zyciem w Buenos Aires. Nieustannie rozpamietuje
i przywotuje utracony czas. Podobnie jego syn Chilo, ktory codziennie kupuje ar-
gentynska gazete ,Clarin”. Dziadek gra i $piewa tango Canzoneta z 1951 roku, au-
torstwa Enrique Lary i Emy Suarez, ktérego pojawienie sie w dramacie wydaje sie
nie by¢ przypadkowe. Warto przypomnie¢, Ze tango powstate w drugiej potowie
XIX wieku w Argentynie, odnoszace sie bezposrednio do tesknoty i wspomnien
o minionym czasie, wywotujace tym samym uczucie smutku i frustracji, taniczone
byto przez naptywajacych masowo do Ameryki Potudniowej emigrantéw poszu-
kujacych wolnosci i przestrzeni. Jak pisze Ewa Stala: ,(...) w wielu tangach poja-
wia sie opis Zycia ubogiej czeSci spoteczenstwa, bo stamtagd wtasnie ono wyrasta,
i stad ta szczegolna filozofia tanga jako wspomnienia lepszych dni, jako ucieczki,

2 Cyt. za: L. Zaccolo, Roberto Cossa, observador critico de la Argentina contempordnea,
s. 22, http://irlib.sfu.ca/bitstream/1892/9151/1/b17590668.pdf, ttum. wtasne, (dostep
20.12.2018 ).
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cho¢by wyimaginowanej, od doskwierajacej biedy codziennego zycia”3. Podobnie
egzystencja seniora rodu w Gris de ausencia naznaczona jest nostalgicznym pra-
gnieniem powrotu do tego, co przemineto. Dziadek sprawia wrazenie zagubione-
go w czasie, gdyz przez ciggle rozpamietywanie przesztych doswiadczen, ktérych
obraz tworzy na podwalinie wspomnien, odgradza sie od rzeczywistosci i zapo-
mina o ,tu i teraz”.

Argentyna, przeszto$¢ bedaca desygnatem bezpowrotnie minionych lat, ktéra
niby odeszta, mineta, ale wcigz obecna jest w wypowiedziach Dziadka, przyjmu-
je posta¢ powidoku. Nawigzujac do kategorii Wtadystawa Strzeminskiego, chcia-
tabym zauwazy¢, ze autor Teorii widzenia wielokrotnie podkreslat, ze cztowiek
widzi obrazami, poznajgc w ten sposob rzeczywistosc¢, ktéra go otacza. Powidoki
wedtug Strzeminskiego to obrazy wewnetrzne tworzone na siatkowce oka, ktére
»(...) wprowadzaja nowe aspekty do problematyki zwigzkéw czasu i malarstwa.
Z samej fizjologii widzenia wynika bowiem, Ze siatkéwka oka zachowuje widzia-
ny obraz diuzej, niz trwa proces jego ogladu. Siatkéwka niejako «zapamietuje»
widok, mimo Ze odbiorca zdazyt juz odwrdcic od niego wzrok. Ten fakt ma dalsze
konsekwencje dla procesu widzenia, oko stale bowiem naktada i miesza obrazy.
W spojrzeniu taczg sie wizerunki pozostajace wciaz jeszcze na siatkéwce, chociaz
nie sg aktualnie przedmiotem percepcji, z tymi, ktére ogladane sg w czasie rze-
czywistym. Mozna zatem powiedzie¢, ze naktadanie sie obrazéw na siebie skut-
kuje subiektywnymi wizjami i wrazeniami przedmiotéw - obiektywny obraz nie
jest mozliwy do zrekonstruowania”.

Warto podkresli¢, Ze powidok odnosi sie zaré6wno do teorii widzenia jako
zjawiska fizjologicznego, jak réwniez w szerszym kontekScie moze by¢ rozu-
miany jako kategoria filozoficzna, metafizyczna czy metaforyczna. Jak zauwaza
Ewa Kujawska: ,Jako metaforyczna forma widzenia po czasie, powidok stanowi
wiec specyficzny rodzaj spojrzenia wstecz”’. Strzeminski, méwigc o powidokach
myslowych, skojarzeniowych i wzrokowych, postrzega je jako elementarng for-
me pamieci®. W zupelnie innym ujeciu do powidoku nawigzuje Jacques Derrida,

3 E. Stala, Historia tanga dla poczqtkujqcych i zaawansowanych, Krakéw 2017, s. 31.

* M. Wroéblewska, Wtadystaw Strzeminski, ,Powidok storica”, https://culture.pl/pl/dzie-
lo/wladyslaw-strzeminski-powidok-slonca (dostep 20.12.2018 r.).

5 E. Kujawska, Drewno, w: K. Raba, A. Rozwadowski, L. Gruszczynski (red), Slady - Spacer
z Powidokiem, Poznan 2016, s. 23.

¢ L. Brogowski, Powidoki i po..., Gdansk 2001, s. 47.
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ktéry w swoich rozwazaniach na temat kategorii widma wskazuje, Ze fantazmat,
czyli ,,obraz obrazu”, powidok Zrédtowej prezentacji, to przestrzen obrazowa, kto-
ra podlega wtadzy wzroku’.

Odnoszac sie do tych koncepcji, po-widokowos$¢ Argentyny w sztuce Cossy
rozumiem jako obrazy mentalne, ktére w tym przypadku zyskuja swéj wymiar
materialny przede wszystkim w jezyku. Po-widokowa obecno$¢ dawnego Zycia
w Buenos Aires ujawnia sie w akcji dramatu zaréwno w scenach opartych na mo-
nologach Dziadka, jak i w dialogach z synem, kiedy to Dziadek nieSwiadomie myli
Mussoliniego z Peronen, rzeke Tybr z Riachuelo, miasto Rzym z Buenos Aires,
Coloseum ze stadionem argentynskiej druzyny pitkarskiej Boca Juniors, rzymska
dzielnice Trastevere z Placem Lezama w centrum Buenos Aires. Chodzi tu zatem
o powidoki zapamietanych obrazéw, ktére niczym widma przesztosci nieustanie
powracaja i dochodza do gtosu w teraZniejszosci.

Analizujac powidoki przesztych doswiadczen w dziele Cossy, warto odwotaé
sie takze do figury ,fantomu” w ujeciu Nicolasa Abrahama i Mari Torok. Wegier-
scy psychoanalitycy zaktadaja, Ze nawiedzanie widma odbywa sie zawsze w spo-
s6b nieswiadomy, gdyz jest ono czeScig przestrzeni nieS§wiadomosci: ,Widma
rozwarstwiaja i podmywajg stabilno$¢ «teraz», ujawniajgc anachroniczno$c¢ rze-
czywistosci i heterogeniczno$¢ czasu: przeszto$¢ wcale nie chce odejs¢, a przy-
szto$¢ - nadej$¢”®. Jak juz wspomniatam, funkcjonowanie tego zjawiska nietrudno
zauwazy¢ na przyktadzie Dziadka z Gris de ausencia, ktérego egzystencja ulega
dezorganizacji w wyniku nieustannego przenikania sie dwoch perspektyw czaso-
wych: przesztosci z terazniejszoscia, ktére wywotuja w jednostce poczucie zagu-
bienia i chronologiczng dezorientacje. W zwigzku z tym, ze posta¢ neguje proces
przemijania, prébuje za wszelka cene uchowac to, co w rzeczywistosci odeszto,
a istnieje juz tylko w jej wyobrazni i wspomnieniach. Granice tego, co obecne, zo-
staja rozmyte przez widmo stale nawiedzajacej przesztosci.

Inne wecielenie zniewolenia mozemy zauwazy¢ u trzech kolejnych posta-
ci dramatu, ktére w jednej z najbardziej tragikomicznych scen, mimo licznych
préb i determinacji, nie mogg sie porozumie¢. W scenie tej Frida, stojac u boku
swojej matki, rozmawia przez telefon ze swoim bratem Martinem. Postuguje sie

7]. Momro, Widmontologie nowoczesnosci. Genezy, Warszawa 2014, s. 225-226.
8 A. Marzec, Widmontologia Teoria filozoficzna i praktyka artystyczna ponowoczesnosci,
Warszawa 2015, s. 193.
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mieszankg jezyka hiszpanskiego i angielskiego. Jej stow nie rozumie ani matka,
ani brat, ktéry w ogole nie wie, z kim rozmawia. Kiedy matka przejmuje stuchaw-
ke telefonu i zwraca sie do syna w jezyku wtoskim, ani cérka, ktéra jest tuz obok,
ani syn nie rozumiejg jej wypowiedzi. Jak czytamy w didaskaliach, rozmowa od-
bywa sie w nerwowej atmosferze: corka jest zniecierpliwiona, a matka wybucha
ptaczem i mowi histerycznie®. Postaci majg $wiadomo$¢ znalezienia sie w putap-
ce, czuja bezsilnos¢. Mowa staje sie wiezieniem jednostki, a ludzie ofiarami stéw.
Interesujaca droge interpretacyjng tej sceny, jak i catego dramatu Cossy, wy-
znacza takze perspektywa historyczno-polityczna, pozwalajaca widzie¢ w tym
utworze aluzje do problemu emigracji i rozpadu argentyniskiego spoteczenstwa
za czasOw dyktatury wojskowej. Jak wyznat sam autor, sztuka Gris de ausencia
powstata niedtugo po jego osobistych doswiadczeniach zwigzanymi z podr6za do
Europy, gdzie spotkat wielu Argentynczykow, ktérzy opuscili swoj kraj i nie po-

Interesujgca droge interpretacyjng dramatu
Gris de ausencia Cossy wyznacza perspektywa
historyczno-polityczna, pozwalajgca widziec
w tym utworze aluzje do problemu emigracji

i rozpadu argentynskiego spoteczenstwa za
czasow dyktatury wojskowe;.

trafili odnalez¢ sie w innym miejscu, w nowej rzeczywistosci'’. Zatem tytutowa
nieobecnos¢ mozemy odnies¢ do miejsc utraconych lub przestrzeni §wiadczacych
0 obecnosci tych, ktérych wygnano, wypedzono lub sami odeszli, a wcigz nosza
w sobie obrazy ojczyzny niemozliwej do odzyskania. Z tej perspektywy dramat
Cossy podejmuje w sposéb symboliczny problem emigracji zewnetrznej i we-
wnetrznej, jak réwniez kwestie tozsamosci, ktora jest pojeciem niezwykle waz-
nym w odniesieniu do zjawisk migracyjnych. Jak podkreslaja badacze, wazne

9R. Cossa, Gris de ausencia, Buenos Aires 2009, s. 37-38.

10F, E. Bravo Herrera, Desarraigos, fronteras y exilios de la inmigracién: Stéfano de Ar-
mando Discépolo y Gris de ausencia de Roberto Cossa, w: ,Quaderni di Thule. Rivista italiana di
studi americanistici. Atti del XXXII Convegno Internazionale di Americanistica”, s. 847.
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miejsce w kreowaniu tozsamosci zajmuje jezyk. Z takiego przekonania wychodzi
m.in. Dariusz NiedZzwiedzki, ktéry zauwaza: ,(...) nie mamy dostepu do tozsamosci
jako takiej, lecz wytacznie do jej dopetniajgcych sie obrazéw, przejawoéw, ktérych
budulcem i formg uzewnetrznienia jest jezyk oraz zachowania niewerbalne”!*. Je-
$li przyjmie sie te perspektywe, scena z Gris de ausencia, w ktorej na plan pierw-
szy wysuwa sie niemozno$¢ komunikacji miedzy najblizszymi cztonkami rodziny
postugujacymi sie réznymi jezykami i reprezentujgcymi inny system poznawczy
wynikajacy z ich przesztych doSwiadczen, wpisuje sie w istotng dla wspotczesnej
kultury, mysli filozoficznej i socjologicznej dyskusje o tozsamosci zar6wno indy-
widualnej, jak i zbiorowe;j. Jedna z cech tozsamoSci zbiorowej jest ,(...) autoiden-
tyfikacja spoteczna przebiegajaca za posrednictwem zasobéw symbolicznych,
dostepnych w ramach danej kultury, w tym przede wszystkim jezyka”!'?. W tym
ujeciu rodzina wtoskich emigrantéw z dramatu Cossy to metaforyczne uosobienie
dezintegracji spoteczenistwa argentynskiego u samego rdzenia. Nalezy zaznaczyg¢,
ze zniszczenie wszelkich wiezi, czy to spotecznych, czy tez rodzinnych, dazenie do
skrajnej separacji jednostek to jedne z wielu celow stawianych sobie przez totali-
tarne rzady junty wojskowej rzadzacej Argentyng w latach 1976-1983.

2.LANONA (BUNIA)

Trudne relacje rodzinne wydaja sie takze waznym kontekstem dla interpretac;ji
i recepcji drugiej wspomnianej sztuki Cossy pt. Bunia. Po raz pierwszy zostata
ona wystawiona w 1977 roku w teatrze La Salle w Buenos Aires, dwa lata p6z-
niej zostata opublikowana i w tym samym roku doczekata sie adaptacji filmowej
w rezyserii Héctora Olivery. Ta najbardziej znana i wystawiana tragikomedia ar-
gentynskiego dramaturga w latach 90. trafita takze na polskie sceny. Prapremie-
ra sztuki w Polsce miata miejsce w 1993 roku w Teatrze Polskim w Szczecinie,
rok p6zniej Bunie wystawit Teatr im. Wandy Siemaszkowej w Rzeszowie, w 2001
roku Teatr im. Juliusza Osterwy w Gorzowie Wielkopolskim, a w 2016 roku Te-
atr im. Ludwika Solskiego w Tarnowie. Ponadto w latach 90. w Teatrze Telewizji
mogliSmy obejrze¢ Bunie w inscenizacji Olgi Lipinskiej z rolg tytutowa Krystyny

11'D. Niedzwiedzki, ToZsamos¢ spoteczna migrantéw wahadtowych jako wyzwanie badaw-
cze, w: ,Studia Migracyjne - Przeglad Polonijny”, nr 4, Warszawa 2012, s. 5.
12 Tamze, s. 6.
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Feldman, a w radiu wystucha¢ stuchowiska w rezyserii Henryka Rozena ze Stani-
stawg Celifiskg w roli seniorki rodu.

Ten tak znany i doceniony przez krytykow dramat Cossy, w ktérym przeplata
sie komizm i tragizm, balansuje miedzy teatrem realistycznym a absurdem i gro-
teska. Bunia rozgrywa sie wokot natogowego objadania sie stuletniej babci. War-
stwe tre$ciowa dramatu mozemy stre$ci¢ w nastepujacy sposéb: cérka Buni, Any-
ula, jest starg panng, a syn, Carmelo, ciezko pracuje na straganie z warzywami,
jego Zona Maria zajmuje sie gospodarstwem domowym. Wnuczka Marta rzekomo
pracuje w aptece i oddaje swoje zarobki na utrzymanie domu, tak naprawde jed-
nak sprzedaje perfumy, a kilka razy w tygodniu wychodzi wieczorem z domu pod
pretekstem nocnych dyzuréw. Wnuk Chicho od dwudziestu lat nie ma zadnego
dochodowego zajecia. Zajmuje sie jedynie komponowaniem tanga. Kiedy z po-
wodu kompulsywnego jedzenia babci sytuacja materialna rodziny pogarsza sie
z dnia na dzien, wszyscy usitujg znalez¢ wyjscie z trudnej sytuacji. Chicho nama-
wiany jest do podjecia jakiej$ pracy, Marta wybiera zajecie bardziej optacalne i za-
czyna zarabiac jako prostytutka, co aprobuje cata rodzina, udajac, Ze o niczym nie
wie. Kiedy tryskajaca zdrowiem Bunia w dalszym ciggu pochtania ogromne ilo$ci
pozywienia, Chicho, chcac sam unikng¢ pracy, szuka zatrudnienia dla babci lub
proponuje wydac¢ ja za maz. Idealnym kandydatem wydaje sie 80-letni Don Fran-
cisco, ktéry przyjmuje propozycje Chicho, sadzac, ze stulatka wkrotce umrze, a on
odziedziczy spadek i bedzie w zwigzku z 20-letnig Martg. Jednak Bunia w miesigc
po Slubie wciaz ma sie dobrze. Co wiecej, zjada zapasy stodyczy ze sklepiku meza,
czym doprowadza go do bankructwa i udaru. Sparalizowany Don Francisco trafia
do domu Carmela, a razem z nim powraca wiecznie gtodna Bunia. W koncu zde-
sperowany Carmelo i Chicho wystawiajg fotel z Don Francisco przed dom, kazac
sparalizowanemu starcowi zebra¢. W celu osiggniecia wiekszych dochodéw Car-
melo i Chicho postanawiajg przenie$¢ Don Francisco w bardziej ruchliwe miej-
sce - na stacje, a wieczorem do nocnego lokalu. Starzec jednak znika bez $ladu,
co pogarsza sytuacje materialng rodziny, ktéra zdesperowana postanawia pozby¢
sie stuletniej babci. Wszelkie jednak préby uSmiercenia seniorki rodu zawodza.
Wielopoziomowo$¢ spietrzenia absurdu i groteski ujawnia sie w petni w zakon-
czeniu sztuki - wszyscy z rodziny umieraja, oprdécz babci, w ktérej na wzor po-
staci ze sztuki Eugene lonesco Nosorozec, mozemy widzie¢ egzemplifikacje gro-
teskowo zezwierzeconego monstrum. Aspekt zwierzecy postaci podkresla opis
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przestrzeni, ktéry pojawia sie w otwierajgcych sztuke didaskaliach: Po lewej do-
mniemany pokdj Buni, jej jaskinia, z ktdrej postac bedzie wciqz sie wytaniac i w niej
znikaé®.

Podobnie jak Gris de ausencia, Bunia jest wymownym przyktadem sztuki
o wieziach i relacjach rodzinnych. To, co zwraca uwage, to karykaturalnie przed-
stawiona pustka réznorodnych relacji miedzyludzkich, objawiajaca sie w przed-
miotowym traktowaniu jednostki. Trafnym przyktadem depersonalizacji jest
posta¢ Don Francisco, ktory z jednej strony postrzegany jest przez rodzine wy-
tacznie jako Zrédto dochodu, z drugiej, sam zeni sie z Bunig majac na wzgledzie
wytacznie jej majatek. Na niejednoznaczng postac¢ tytutowej bohaterki mozemy
spojrze¢ zaré6wno jak na osobe zniewolong uzaleznieniem od jedzenia, ktérej na-
16g wptywa destrukcyjnie na cata rodzine, doprowadzajac ja do zapasci finanso-
wej, a ostatecznie do $mierci, jak réwniez jak na Zrédto terroru i sit wyniszcza-
jacych rodzine. Warto podkresli¢, ze wtadza Buni nad cztonkami rodziny ma juz
swoja dtuzsza historie. Jak wyjawia Maria w dialogu z Chico: ,Bunia przez cate
zycie robita wszystko, zeby Anyula nie wyszta za maz. Od poczatku przeganiata
wszystkich jej narzeczonych”*. Fragment ten jasno pokazuje, ze genealogia ro-
dzinna w sztuce Cossy to narracja przypominajaca ,sie¢ niejasnych i splatanych
powigzan, jako historia niedopowiedzen, luk, peknie¢ i brakéw”?®. Michael Fo-
ucault wyréznit dwa znaczenia genealogii - jedno, zwigzane z pochodzeniem
(Herkunft), drugie z powstaniem (Entstehung). Genealogia o pochodzeniu dla Fo-
ucault ,(...) nie jest czysta i mityczna, lecz zapisuje sie na ciele poszczegdlnych
jednostek w formie blizn, ran i szczelin”'®. W podobny sposéb mozemy okresli¢
relacje w rodzinie tytutowej bohaterki Buni, ktére cechujg niedoméwienia, skry-
wane problemy i pretensje nigdy otwarcie nie wyartykutowane. Przyktadem tego
jest relacja Buni z Anyula. Corka nigdy nie jest w stanie przeciwstawic sie mat-
ce, jest jej catkowicie poddana i podporzadkowana. Jawi sie jako posta¢ pasywna,
zrezygnowana, milczgca, wycofana i religijna. Anyule poznajemy gtownie ze scen,
kiedy modli sie za zdrowie Buni lub krytykuje ateizm panujacy w Buenos Aires.

13R. Cossa, La nona, w: Teatro argentino contempordneo: antologia, Madryt 1992, s. 698.
Wszystkie przywotywane fragmenty sztuk Cossy sg w thumaczeniu autorki.

“Tamze,s 727.

15 A. Artwinska, Transfer miedzypokoleniowy, epigenetyka i ,wiezy krwi”: O Matej Zagta-
dzie Anny Janko i Granicy zapomnienia Siergieja Lebiediewa, w: , Teksty Drugie”, z. 1, 2016, s. 23.

16 Tamze.
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Podobnie jak w przypadku Gris de ausencia zupetnie inny poziom lektury
Buni odstania perspektywa historyczno-polityczna. R6wniez w tym przypadku
historie o zagtadzie rodziny mozna zrozumie¢ jako symboliczng reprezentacje
Argentyny lat 70. Sam Cossy, odwotujac sie do tych czaséw, stwierdzil, ze rzeczy-
wisto$¢ byta tak wyniszczona, Ze wszystko wtedy postrzegano jako symbol poli-
tyczny'’. Jesli wzig¢ pod uwage obowigzujacg w tamtym czasie cenzure, nie dziwi
to, ze Srodki ekspresji takie jak metafora, symbol czy alegoria staty sie dla twor-
cow argentynskich dominujagcym narzedziem artystycznym uzywanym do opisu
zastanej rzeczywistoSci terroru.

Jesli wzig¢ pod uwage obowigzujaca

w Argentynie w latach 70. XX wieku cenzure,
nie dziwi to, ze Srodki ekspresji takie jak
metafora, symbol czy alegoria staty sie

dla twoércow argentynskich dominujgcym
narzedziem artystycznym uzywanym do opisu
zastanej rzeczywistosci terroru.

Dom rodzinny tytutowej bohaterki to mikrokosmos zniewolonego spote-
czenstwa w kraju totalitarnym. Nagte zaginiecie Don Francisco, ktérego nikt nie
szuka, moze by¢ odczytane jako aluzja do sytuacji w Argentynie w latach 1976-
1983, kiedy porwania i morderstwa nie tylko partyzantéw i opozycjonistow, ale
tez niewinnych ludzi podejrzanych o nieprzychylne nastawienie wobec nowych
wtadz byty w Argentynie na porzadku dziennym. Warto przypomnie¢, ze liczba
»desaparecidos”, czyli ,zniknietych” - bo tak okreslano ludzi porwanych, a nastep-
nie zamordowanych przez rezim w czasie tzn. brudnej wojny (guerra sucia), we-
dtug oficjalnych Zrddet siegata blisko 13 tysiecy os6b, a wedtug szacunkéw orga-
nizacji humanitarnych 30 tysiecy ofiar!®. Oprdcz niewyjasnionego znikniecia Don
Francisco, znamienna w tym kontekscie jest tez scena, w ktorej rzekomi

17 A. Seoane, Reportajes: Roberto Cossa, Alejandra Boero y Ricardo Bartis, w: ,Latin Ameri-
can Theatre Review”, 1.03.1991, s. 107.

18 p, Zamecka, Wyzwania okresu transformacji ustrojowej w Argentynie - niedokoriczony
proces rozliczania sie z tzw. brudnq wojng, w: JSwiat Idei i Polityki”, t. 15, 2016, s. 352.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

116


https://journals.ku.edu/latr/index
https://journals.ku.edu/latr/index

Karolina Klejewska, O réznych formach zniewolenia w dramacie Bunia i Gris de ausencia. ..

pracownicy apteki, w rzeczywistosci klienci Marty, szukajg jej podrézujac samo-
chodem marki Ford Falcén. To wtasnie te w czasie dyktatury wojskowej w Argen-
tynie byty uzywane do nielegalnego przetrzymywania porwanych oséb i transpor-
towania ich do tajnych obozéw i wiezien'®. To tam ,desaparecidos” byli zabijani
(w innych przypadkach - zrzucani z samolotéw i helikopteréw do Oceanu Atlan-
tyckiego wraz z odpowiednim obcigZeniem, co miato uniemozliwi¢ odszukanie
ich ciat). Moéwiac o skrytobdjczo zamordowanych z przyczyn politycznych, warto
przypomnie¢ takze wydarzenie, ktére miato miejsce pomiedzy 16 a 21 wrze$nia
1976 w La Placie, czyli rok przed powstaniem dramatu Cossy, a ktére do historii
Argentyny przeszto pod nazwg Nocy Otéwkow (La Noche de los Lapices). W tych
dniach kilkunastoletni uczniowie zostali brutalnie uprowadzeni ze swoich do-
mow, a wiekszo$¢ z nich nigdy nie zostata odnaleziona. Represji nie oszczedzono
takze ciezarnym kobietom podejrzewanym przez dyktature o popieranie wrogiej
ideologii, ktore po urodzeniu dziecka zabijano, a noworodki przekazywano rodzi-
nom zwigzanymi z rzagdami junty wojskowej?. Echa tej rzeczywistos$ci odnajduje-
my w Buni chociazby w scenie, w ktorej Anuyela, w rozmowie z Chicho wspomina
niewyjasniong $mier¢ wujka Pancho: ,Wiesz, jakie sg szpitale. W prywatnej klini-
ce szybciej sie cztowiekiem zajma, ale... To wszystko kwestia szczeScia, skarbie.
Zobacz, co sie stato z twoim wujkiem Pancho w prywatnej klinice. Zabili go, bie-
daka. Zabili go!"*%.

Interpretujgc Bunie Cossy w konteksScie okrutnych dziatan junty wojsko-
wej wzgledem spoteczenstwa argentynskiego, dyskurs gastronomiczny obecny
w sztuce moze by¢ odczytany jako aluzja do sytuacji politycznej i ekonomicznej
kraju. Nigdy nienasycona Bunia moze by¢ symbolem dyktatury argentynskiej,
a na poziomie uniwersalnym - kazdego totalitaryzmu, ktéry prébuje kontrolowac
wszystkie aspekty zycia i dziatalnosci ludzi, starajac sie wymusi¢ masowe uczest-
nictwo we wszystkich formach i obszarach swojej dziatalnosci, a swych przeciw-
nikow wyniszcza. Jak tatwo zauwazy¢, te aspekty uosabia tytutowa bohaterka
tragikomedii, podporzadkowujac sobie wszystkich cztonkéw rodziny, skupionych
na obzarstwie stuletniej, niezniszczalnej babci. Bunia rujnuje ich zaréwno na po-
ziomie materialnym, jak i psychicznym. Trafnym przykiladem jest syn Carmelo,

19Zob. E. Tavernini, Dos fotografias recientes del Ford Falcon como manifestacién de lo
unheimlich, w: ,Memoria Académica”, z. 8 (15), 2017, s. 1-14.

20 P, Zamecka, art. cyt. s. 350-351.

2 R. Cossa, La nona...., dz. cyt., s. 716.
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ktéry zmuszony jest sprzedac stragan - caty dobytek swojego zZycia. Przyttoczony
i pozbawiony nadziei na wyj$cie z trudnej sytuacji popada w natog alkoholowy.

Stuletnia babcia z dramatu jest wtoska emigrantka, wywodzacg sie z klasy
Sredniej, a jej niepohamowane obZarstwo mozna interpretowac tez jako ,pochta-
nianie” krajowej gospodarki. Nalezy zauwazy¢, ze w latach 70. i 80., w atmosfe-
rze terroru Argentyna byto laboratorium neoliberalnych reform, wskutek ktérych
doszto do masowej prywatyzacji przedsiebiorstw panstwowych, wzrostu bezro-
bocia, hiperinflacji, a w tym samym czasie masowego naptywu zagranicznego ka-
pitatu. Z tej perspektywy Bunia, reprezentantka obcych intereséw, jawi sie jako
symbol pozerania krajowej produkcji, ktérg ostatecznie doprowadza do $mierci.
Jeszcze szersze ujecie problemu proponuje Susana Anaine, zdaniem ktoérej dra-
mat Cossy stanowi aluzje do wydarzen polityczno-ekonomicznych zapoczatkowa-
nych juz w XIX wieku. Dla tej badaczki sto lat gtbwnej bohaterki to nawigzanie
do tak zwanej epoki liberalizmu, ktorej poczatki w Argentynie siegaja roku 1880,
a ktorej wybrane zatozenia kontynuowane byty przez Martineza de Hoz, ministra
gospodarki w czasie dyktatury, ktéry ksztattowat polityke gospodarcza do 1981.
Dzieki jego dziataniom doszto m.in. do zubozenia i redukcji klasy Sredniej?2.

Jak nietrudno zauwazy¢, Bunia otwiera catg game mozliwos$ci interpretacyj-
nych. Te groteskowa posta¢ o nadprzyrodzonych mozliwo$ciach mozemy trak-
towac jako metafore wyniszczenia kraju i spoteczenstwa pod rzadami totalitar-
nymi, jak rowniez jako uniwersalny symbol zniewolenia jednostki. Podobnie jak
zainspirowany Przemianq Kafki Eugéne Ionesco podkreslat, ze ,Monstrum moze
sie z nas wytoni¢. Mozemy mie¢ twarz potwora (...), a nasza potworno$¢ ma nie-
skonczong liczbe twarzy, zbiorowych badz nie”?3, tak Roberto Cossa w jednym
z wywiadéw dla ,Le Monde” przekonywat, Ze Bunia ,ucielesnia wszystko, co nas
zzera”?*, pokazujac tym samym, ze jednostka moze doswiadczaé¢ wyniszczenia
i zniewolenia w najrézniejszych postaciach.

22S. Anaine, El teatro de Roberto Cossa o la puesta en escena de una conciencia histérica,
w : Espacio de critica e investigacion teatral, t. 6-7, 1990, s. 86.

23 L. Ras, ,Nosorozec” Eugéne’a lonesco w Teatrze Dramatycznym. Potwor drzemie w kaz-
dym z nas z 21.11.2013 r,, https://polskatimes.pl/nosorozec-eugenea-ionesco-w-teatrze-
dramatycznym-potwor-drzemie-w-kazdym-z-nas/ar/1047666 (dostep 20.01.2019 r.).

24 Cyt. za: P. Zayas de Lima, EI universo mitico de los argentinos en escena, t. 2, ttum. wta-
sne, Buenos Aires 2015, s. 143-144.
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ZAKONCZENIE

Tak jak kategoria zniewolenia jako koncept badawczy i problem teoriopoznawczy
pojawia sie w réznych dyskursach humanistycznych, tak dzieta Cossy uwzgled-
niajg wiele zakreséw znaczeniowych tego pojecia. Warto zauwazy¢, Ze zniewo-
lenie, poddawane statym dookresleniom i redefinicjom, znajduje sie w centrum
badan filozoficznych, socjologicznych, politycznych, historycznych, kulturoznaw-
czych czy literaturoznawczych, a rozwazania o zniewoleniu prowadzone czesto
w sposob transdyscyplinarny, nierzadko otwieraja droge do refleksji na temat eg-
zystencji i obecnosci cztowieka w $wiecie. Podobnie namyst i préby odczytania
roznych sensOw i znaczen zniewolenia w Buni i Gris de ausencia Cossy, jak row-
niez analiza ich poszczegodlnych przypadkéw (ktore staty sie tutaj refleksja o uza-
leznieniach, widmach przesztosci, barierach w komunikacji interpersonalnej, da-
remnych wysitkach, uwiktaniach historyczno-politycznych czy réznych formach
relacji, chociazby takich jak relacje rodzinne czy zalezno$¢ jednostki od wtadzy)
pokazuja, Ze w dramaturgii Cossy zniewolenie przybiera najrézniejsze wcielenia
i odnosi sie do réznych obszaréw, a w kazdym z nich realizuje sie na swéj wtasny
Sposab.
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Theological hermeneutics and iconographic
and iconological method in the study of images
with religious content

STRESZCZENIE:

Autorka w przedstawionym artykule
omawia réznice miedzy dwiema
metodami: hermeneutyka teologiczna

a metoda ikonograficzno-ikonologiczna
Erwina Panofsky’ego w interpretacji
obrazéw o tresciach religijnych. Po
wyjasnieniu hermeneutyki teologicznej
oraz poszczegdlnych etapé6w metody
Panofsky’ego zostajg omdéwione réznice
miedzy tymi dwiema metodami. W ujeciu
zaproponowanym przez autorke obie te
metody, réznigce sie zasadniczo, moga
stanowic¢ uzupetniajace sie podejscia
badawcze.
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ABSTRACT:

The author discusses the differences
between two methods: theological
hermeneutics and the iconographic and
iconological method of Erwin Panofsky
in the interpretation of images with
religious content. After explaining
theological hermeneutics and Panofsky’s
method, the author discusses a number of
differences between these two methods.
In the approach proposed by the author,
these two methods, differing essentially,
may be complementary to research
approaches.
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theological hermeneutics,
iconography and iconology,
religious paintings, methods

Metoda hermeneutyki teologicznej jest stosowana powszechnie w obszarze ba-

dania tekstu biblijnego. Rzadko w polskiej literaturze teologicznej mozna spo-
tka¢ prace dotyczace analizy hermeneutycznej niepiSmiennych wytworéw
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kulturowych'. Tymczasem troska o poprawnos$¢ zapisu dogmatu za pomocg ko-
loru, ksztattu, relacji przestrzennych, motywow i symboli w obrazach religijnych
generuje pytania metodologiczne w odniesieniu do tego typu obrazéw, takze
z kregu kultury zachodnioeuropejskie;j.

W poszukiwaniu obiektywnych kryteriow metodologicznych, zasad zabez-
pieczajacych krytyczny i odpowiedzialny charakter procesu interpretacyjnego,
dotyczacego analizy obrazow religijnych, nalezy siega¢ po rézne metody zar6wno
z teologii, jak i historii sztuki. Jednym z takich podej$¢ moze by¢ wtasnie herme-
neutyka teologiczna potaczona z metoda ikonograficzno-ikonologiczng wypra-
cowang na gruncie historii sztuki. Konfrontacja tych metod nasuwa pytanie o to,
jak sie ma hermeneutyka teologiczna do metody ikonograficznej, a szczegoélnie
do ikonologii. Dlatego celem niniejszego artykutu bedzie ukazanie réznic miedzy
tymi dwoma podejsciami metodologicznymi.

1. HERMENEUTYKA TEOLOGICZNA
| METODA IKONOGRAFICZNO-IKONOLOGICZNA

Ojciec wspoétczesnej hermeneutyki, Friedrich Schleiermacher, byt pierwszym
myslicielem, ktéry wyszedt poza czysto egzegetyczne nastawienie. Badajac her-
meneutyke pod katem uniwersalnego problemu rozumienia i interpretacji, zdefi-
niowat na nowo istote i zakres hermeneutyki, ktérg jest sztuka rozumienia. Stato
sie jasne, ze nie dotyczy ona tylko wytworow piSmiennych, ale wszelkich kultu-
rowych artefaktéw. Za inspiracjami Schleiermachera poszli: Wilhelm Dilthey,
Martin Heidegger, Hans Georg Gadamer, Jiirgen Habermas czy Paul Ricoeur, kto-
rzy poszukiwali krytycznych podstaw dla stanowiska hermeneutycznego i zasad
obiektywizacji dla osobistego, subiektywnego, duchowego czynnika w podej$ciu
hermeneutycznym?.

' Wyjatek stanowi rozprawa habilitacyjna prof. dr. hab. Karola Klauzy: ,Teologiczna
hermeneutyka ikony”, ktéra jest pierwsza w jezyku polskim rozprawag teologiczng z zakresu
metodologii, traktujaca ikone jako zrédio dla interpretacji i historii dogmatu. Por. K. Klauza,
Teologiczna hermeneutyka ikony, Lublin 2000. Autor czerpie z sugestii metodologicznych Mel-
chiora Cano i nawigzuje do osiggnie¢ wielu teologéw i filozoféw celem zastosowania wspot-
czesnych metod hermeneutycznych. Skupia sie na szeroko rozumianej ikonie i uzupetnia swa
prace o wschodnie elementy metodologiczne.

2Por. F. Schleiermacher, Hermeneutik, red. C. Winter, Heidelberg 1974; tenze, Asthe-
tik, Berlin 1931; W. Dilthey, Powstanie hermeneutyki, w: tenze, Pisma estetyczne, ttum. K.
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Tak pojeta hermeneutyka wzbogacona o teologiczne metody interpretacyjne,
w tym hermeneutyke wiary, rozumiana jest w niniejszej pracy jako hermeneutyka
teologiczna. Hermeneutyka wiary to sformutowanie uzywane przez J. Ratzingera,
takze jako Benedykta XVI, w celu uzupeinienia metody historyczno-krytycznej
w interpretacji Pisma Swietego. Podstawowe kryteria teologiczne, sktadajace sie
na hermeneutyke wiary, to zasady metodologiczne podawane przez ojcéw Soboru
Watykanskiego II. Wyjasniajac je, papiez podaje: ,,Przede wszystkim szczegdlng
uwage nalezy zwraca¢ na treé¢ oraz jedno$¢ Pisma Swietego: tylko jako cato$é jest
ono Pismem Swietym (...). Po drugie, nalezy odczytywaé¢ Pismo Swiete w kontek-
Scie zywej tradycji catego Kosciota (...). Trzecie kryterium stanowi koniecznos$¢
zwracania uwagi na analogie wiary, czyli na to, Ze poszczeg6lne prawdy sg spdjne
ze sobg, a takze z cato$ciowym planem Objawienia i petnig Bozej ekonomii w nim
zawartej”>.

Obrazy religijne nie s3 tym samym co Pismo Swiete. Nie sa natchnione, ale
stanowig swoisty tekst kulturowy, zobrazowanie przepowiadania ewangeliczne-
go, a takze pdzniejszych wydarzen z zycia $wietych. Wypeinione symbolicznymi
znaczeniami odsytajg do glebokich tresci teologicznych, ktérych nie mozna w pet-
ni zgtebi¢ samym rozumem. Ich interpretacjg rzadza szczegdélne zatozenia, takie
jak wiara przezywana we wspélnocie eklezjalnej i $wiatto Ducha Swietego, a ra-
zem ze wzrostem zycia w Duchu Swietym ro$nie u czytelnika - odbiorcy - zrozu-
mienie rzeczywistosci, o ktérej moéwi tres¢ biblijna zobrazowana w dzietach ma-
larskich. Wazna jest tu rola Tradycji i analogii wiary*. Stosujac te hermeneutyke
do obrazéw religijnych, nalezy uwzgledni¢ ich wewnetrzny potencjat odsytania
do rzeczywisto$ci nadprzyrodzonej - tego, co przekracza rozum. Ponadto, biorac

Krzemieniowa, Warszawa 1982; M. Heidegger, Bycie i czas, ttum. B. Baran, Warszawa 1994;
H.G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys hermeneutyki filozoficznej, ttum. B. Baran, Warszawa
2004; ]J. Habermas, On Hermeneutics’ Claim to Uniwersality, [w:] The Hermeneutics Reader:
Texts of the German Tradition from the Enlightment to the Present, red. K. Mueller-Vollmer,
London 1986, s. 294-319; P. Ricoeur, Hermeneutics and the Human Science: Essays on Langu-
age, Action and Interpretation, red. i ttum. ].B. Thompson, Cambridge 1981; tenze, Jezyk, tekst,
interpretacja. Wybér pism, thum. K. Rosner, Warszawa 1989.

3 Benedykt XVI, Benedykta XVI przemowienie do uczestnikéw zgromadzenia plenarnego
Papieskiej Komisji Biblijnej (23.04.2009), ,Studia Nauk Teologicznych PAN” 2009, z. 4, s. 34.

* Por. Papieska Komisja Biblijna, Interpretacja Biblii w Kosciele. Dokument Papieskiej Ko-
misji Biblijnej z komentarzem biblistow polskich, [w:] Rozprawy i studia biblijne, red. i ttum.
R. Rubinkiewicz, t. 4, Warszawa 1999, s. 25-100.
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pod uwage znaczenie symbolu, obrazy te majg zdolno$¢ zaposredniczenia rzeczy-
wistosci, ktora wskazujga. W tym sensie stajg sie sSrodkiem Bozego Objawienia.

Tak rozumiana hermeneutyka teologiczna nie wychodzi od hermeneutyki bi-
blijnej i jej zatozen (noematyka, heurystyka, proforystyka), lecz umiejscowiona
jest w nurcie ogolnej, filozoficznej hermeneutyki badajacej kwestie rozumienia
wszelkich artefaktow kulturowych o charakterze symbolicznym. Duze osiggnie-
cia w jej rozwinieciu miaty badania Hansa Georga Gadamera. Przypomina on, ze
hermeneutyka byta starg teologiczna i filozoficzng dyscypling pomocniczg, stuza-
c3 utatwieniu zrozumienia tekstow literackich, ale w XIX wieku zostata uksztat-
towana systematycznie i stata sie podstawa catej humanistyki, badajgc zaréwno
sztuke, jak i wszelkie inne duchowe dzieta przesztosci®.

Gadamer podkreslat czesto, ze dzieto sztuki ujawnia swe znaczenie kazdemu
kompetentnemu i pelnemu dobrej woli czytelnikowi, ktory sktonny jest dostrzec
to, co dzieto ma do powiedzenia®. Deprecjonuje wiec potrzebe narzucania metody
samemu aktowi rozumienia, ttumaczac, Ze nalezy docenia¢ ujawnienie sie sensu
jako przyktad prawdy, ktora sama sie objawia, a nie jako rezultat skomplikowa-
nych metod, sprowadzajacych hermeneutyke do techniki. Nie oznacza to dowol-
nosci, gdyz samo dzieto sztuki wyznacza granice interpretacji posréd wieloSci
aspektow.

Do rozwoju wspétczesnej hermeneutyki w znacznym stopniu przyczynit sie
Paul Ricoeur, ktéry w przeciwienstwie do Gadamera uwazat, Ze nalezy zabezpie-
czaC subiektywizm interpretacyjny, dlatego zaktadat taczenie réznych metod.
Wedtug Ricoeura dzieto otrzymuje autonomie z chwilg, gdy wyjdzie z reki swego
twércy. Zaczyna zy¢ wiasnym zyciem jak dziecko, ktore opuszcza tono matki. Staje
sie wtedy niezalezng kompozycja, otwartg na wcigz nowe sposoby przyswajania.
Stad francuski filozof bierze pod uwage rézne metodologiczne teorie interpretaciji,
takie jak formalistyczna, strukturalistyczna czy nawet psychoanaliza Freudowska.
Ricoeur wyjasnia, Ze nie ma jednej procedury interpretacyjnej, ktéra mogtaby
wyzwoli¢ znaczenie. Wedtug niego istnieje wiele réznych horyzontéw, perspek-
tyw, z ktorych postrzega sie dane dzieto i uwaza, ze kazda ma prawo bytu. Wtasci-
wie jest ich nieskonczenie wiele, gdyz kazdy indywidualny odbiorca, stykajac sie
z dzietem, naktada na nie swoéj wtasny horyzont, wtasny swiat. Teksty i wszelkie

5 Por. H.G. Gadamer, Prawda i metoda, dz. cyt., s. 240.
6 Por. tamze, s. 33-36.
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niewerbalne wytwory kulturowe sg nosnikami pewnych informacji, sensu, kto-
ry domaga sie zrozumienia. Ricoeur, podobnie jak i Schleiermacher, podkresla
konieczno$¢ szczegotowego badania jezykowych cech tekstu, co w przypadku
niewerbalnych wyrazen oznacza analize formalng tych dziet i stanowi zarazem
obiektywny wymiar interpretacji. Wskazuje zarazem na potrzebe zbadania indy-
widualnej perspektywy interpretujgcego, co jest subiektywnym wymiarem aktu
interpretacji’. Ricoeur spoglada na to stykanie sie horyzontéw jak na wydarzenie,
w ktérym ujawnia sie potencjalne znaczenie, nieograniczone do intencji autora
czy samego dzieta. Doskonale ujat to w stowach, piszac o ,nadwyzZce znaczenio-
wej” dzieta: ,Sens tekstu nie kryje sie za tekstem, lecz stoi przed nim. Sens nie
jest czyms$ ukrytym, lecz czyms$ odstonietym. Przedmiotem rozumienia jest nie
sytuacja, w jakiej tekst powstat, lecz jego odniesienia do $wiata mozliwego, dzieki
nieostensywne;j referencji tekstu. Rozumienie nie dotyczy w Zadnej mierze autora
i jego sytuacji. Jest ono nakierowane na obraz $wiata odstoniety przez referencje
tekstu. Rozumiec¢ tekst to podazac za jego ruchem od sensu do referencji: od tego,
co zostato powiedziane, do tego, o czym sie méwi. PoSredniczaca rola, jakg w tym
procesie odgrywa analiza strukturalna, polega zarazem na usprawiedliwianiu
obiektywnego i skorygowaniu subiektywnego nastawienia wobec tekstu”®. Ri-
coeur uwaza, ze dzieta otwierajg nowe $wiaty, nowe mozliwosci egzystencjalne
w samokrytycznym akcie interpretacji, stad ich pluralizm®. Ze wzgledu na przed-
-rozumienie, wymiar subiektywny, kazda interpretacja bedzie sie od siebie rézni-
fa. Stad potrzeba krytycznych, obiektywnych dziatan wyjasniajgcych. Wytaniajacy
sie w ten sposéb sens jest rezultatem kompetencji i perspektywy indywidualnych
odbiorcéw, odnosi sie do ich postrzegania rzeczywistosci, do ich $wiata'’. Zaden
jednak akt nie wyczerpie catosci potencjalnych znaczen, poniewaz dzieto posiada
dynamiczny charakter ujawniajacy swe znaczenia w kazdorazowym stykaniu sie
poszczegdlnych horyzontow.

7 Por. W. Jeanrond, Hermeneutyka teologiczna, ttum. M. Borowska, Krakéw 1999, s. 92.

8P. Ricoeur, Jezyk, tekst, interpretacja. Wybér pism, ttum. K. Rosner, Warszawa 1989,
s. 178-179. Czes¢ pierwsza tej ksigzki poswiecona jest teorii interpretacji: dyskursie i nad-
wyzce znaczenia. Druga czesc¢ skupia sie na zadaniach i problemach hermeneutyki.

9 Por. tamze, s. 186.

10 Tkwig tu takze mozliwo$ci zmiany Swiata odbiorcy dzieta i ogromna moc samych ob-
razow, ktorych celem jest wptywanie na myslenie i zycie cztowieka. Interpretacja staje sie
wtedy czynno$cig ksztattujgcg, zmieniajaca zycie.
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W interpretacji obrazéw religijnych mozna potaczy¢ podejscie hermeneu-
tyczne, podkreslajace role odbiorcy i jego doswiadczen w uobecnianiu sie znacze-
nia danego dzieta, z metoda ikonograficzno-ikonologiczng wypracowana przez
historyka sztuki Erwina Panofsky’ego. Metoda ikonograficzno-ikonologiczna
w swoim pierwszym etapie, opisie preikonograficznym, dokonuje identyfikacji
przedstawionych motywow i tematéw. W drugim, analizie ikonograficznej, cho-
dzi o rozpoznanie w zidentyfikowanych juz motywach znaczen wtérnych, umow-
nych, czyli symboli, atrybutéw, alegorii, postaci, watkéw, typoéw ikonograficznych
itp.11. W ostatnim etapie interpretacji ikonologicznej, po zdekodowaniu ukrytych
symboli, nalezy wnikna¢ w gtebsze warstwy znaczen, czyli zinterpretowac¢ wta-
Sciwg tres$c¢ dzieta, jego znaczenie wewnetrzne, by dotrze¢ do mentalnosci tworcy,
jego srodowiska i epoki, w ktorej zyt i tworzyt. Ikonologia wykorzystuje zinter-
pretowane przez analize ikonograficzng tresci i stara sie wyjasni¢, na szerszym
tle danej kultury, dlaczego artysta wybrat wtasnie te, a nie inne tematy, warian-
ty ikonograficzne itp.'%. Jej celem jest wyjasnienie sensu przedstawienia moty-
wow, symboli i alegorii w ich kulturowym kontekscie, czyli w perspektywie czasu
i miejsca powstania dzieta, stylu danej epoki, jak tez stylu samego artysty, jego do-
Swiadczen, uwag fundatora i wszystkich tych czynnikéw zewnetrznych majacych
wptyw na powstanie dzieta. Na tym etapie chodzi o zbadanie znaczenia obrazu
jako symptomu ludzkiego zachowania, obyczajow, rytuatéw, postaw, Swiatopo-
gladu, a takze mechanizmoéw kultury w danym czasie i Srodowisku. Sam Panofsky
zwracal uwage, zZe interpretacja ikonograficzno-ikonologiczna powinna by¢ kon-
trolowana przez trzy czynniki, dziatajgce w kolejnych etapach analizy: niezbedna
jest wiedza o tradycji ikonograficznej, znajomos¢ tekstéw historycznych w danej
epoce (zrodet literackich) i syntetyczna intuicja pozwalajgca na ostatnim etapie
stwierdzi¢ zgodno$¢ interpretacji motywdéw symbolicznych z historycznym kon-
tekstem i osobowoscig danego artysty!3.

1 Por. A. Ziemba, Sztuka Burgundii i Niderlandéw 1380-1500, T. 2: Niderlandzkie malar-
stwo tablicowe 1430-1500, Warszawa 2011, s. 29.

12 A. D'Alleva, Metody i teorie historii sztuki, thum. E. i ]. Jedlinscy, Krakéw 2008, s. 25.

13 Por. E. Panofsky, Ikonografia i ikonologia, [w:] Studia z historii sztuki, red. ]. Biatostocki,
Warszawa 1971, s. 19-20.
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2. GROWNE ROZNICE MIEDZY HERMENEUTYKA TEOLOGICZNA
A METODA IKONOGRAFICZNO-IKONOLOGICZNA

W podejsciu hermeneutycznym badacz nie skupia sie tych wszystkich zewnetrz-
nych czynnikach, o ktérych méwi metoda ikonograficzno-ikonologiczna. Her-
meneutyka bada znaczenie dziet w perspektywie rozumienia uwarunkowanego
calym wyposazeniem interpretatora, na ktére sktadajg sie zaréwno jego dotych-
czasowa wiedza, jak i doSwiadczenia. Hermeneutyka teologiczna bada znaczenia
w optyce doswiadczenia religijnego. Poszukuje pogtebienia rozumienia bada-
nej rzeczywisto$ci w perspektywie wiary, osobowego spotkania z Bogiem, kto-
re warunkuje rozumienie badanej rzeczywistosci, do ktorej odsyta tres¢ dzieta.
Im glebsze zycie wewnetrzne, tym glebsze rozumienie badanej rzeczywistoSci
symbolizowanej przez dzieta malarskie. Poniewaz takie podejscie interpretacyj-
ne moze by¢ narazone na duza doze subiektywizmu, z pomocg przychodza inne
metody, jak np. metoda ikonograficzno-ikonologiczna oraz metody teologiczne
jako gwarancja obiektywizacji. Majg one jednak rézne punkty ciezkosci, stad ich
potaczenie.

Ikonologia zastanawia sie nad oddziatywaniem na éwczesne grupy odbior-
coOw - uzytkownik metody hermeneutycznej zastanawia sie nad oddziatywaniem
obrazu na niego samego i uobecnianiem rozumienia w perspektywie wtasnych
doswiadczen. Ikonologia bada dzieto w odniesieniu do osobowosci tworcy i jego
historycznego kontekstu, hermeneutyka bada dzieto w odniesieniu do osobowo-
Sci interpretatora i jego historycznego kontekstu, wykraczajacego daleko poza
epoke powstania dzieta. Zastanawia sie w jaki sposdb jego przed-sady, rozumie-
nie, doSwiadczenie wptywaja na rozumienie dziet, a nastepnie jak dzieta te wery-
fikuja jego dotychczasowe rozumienie (koto hermeneutyczne'*). Zastanawia sie

14 Zgodnie z koncepcja kota hermeneutycznego cato$¢ mozna zrozumiec tylko przez po-
szczegollne czesci, a te za§ mozna zrozumie¢ tylko przez odwotanie sie do catosci. Skutecz-
na interpretacja polega zatem, zgodnie ze starozytnym pogladem, na ruchu kolistym czy tez
spiralnym - od catosci do szczegoétu i od szczegétu do catosci. Sam proces rozumienia jest
wzgledny i niezakanczalny. Nie rozpoczyna sie na poczatku i nie konczy na koncu, lecz zaczy-
na sie gdzie$ na obwodzie kota. W procesie rozumienia nalezy zacza¢ od pobieznego ogladu
catego dzieta i uSwiadomic¢ sobie zestaw wtasnych domystow, przed-rozumien, przez pryzmat
ktorych postrzegamy dzieto nadajac mu swoiste rozumienie. Podchodzac bezkrytycznie do
wtasnych twierdzen, mozna bowiem narzucac je dzietu i znieksztatca¢ tak, jak ma to miejsce
w przypadku ideologii, badz tez pozwoli¢, by samo dzieto, w tym przypadku obraz, wchodzit
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nad tym, jakie znaczenie jest mu odstaniane w procesie interpretacji. Nie jest
jedynie obserwatorem, detektywem, ale przede wszystkim uczestnikiem wyda-
rzenia, ktére uobecnia sie w momencie trwania procesu rozumienia, interpreta-
cji. Ono sie dzieje, wydarza, objawia, uobecnia. Ma charakter holistyczny i realny.
Uczestnik osigga rozumienie, przywotujac cata swoja dotychczasowa refleksje
mys$lowa, doswiadczenie, wiedze oraz moment hermeneutycznej interpretacji -
jedng chwilg obejmuje te wszystkie akty. Hermeneutyka jest sposobem podejscia
do artefaktu. Uzytkownik metody ikonologicznej bierze pod uwage teologie w uje-
ciu historycznym, ale nie kieruje sie w swoim postepowaniu badawczym postula-
tami hermeneutyki wiary. Hermeneutyka teologiczna to poszukiwanie gtebszych
znaczen rzeczywisto$ci duchowej w perspektywie doSwiadczenia wiary. Okresle-
nie ,hermeneutyka teologiczna” cechuje sie optyka teologiczna - optyka nie tylko
rozumu, ale przede wszystkim wiary (hermeneutyka wiary), jako kryterium ro-
zumienia i interpretacji. Hermeneutyka teologiczna stara sie zrozumiec rzeczywi-
sto$¢ obrazu jako swiat Boga. Chodzi tu o interpretowanie obrazu z teologiczne-
go punktu widzenia. Zwtaszcza, gdy analizie poddawany jest obraz religijny, czyli
»(...) taki, w ktérym nastepuje zwigzek podmiotowy konkretnego ja z osobowym
Bogiem, gdzie dokonuje sie akt wiary stwarzajacy przestrzen dla teofanii i odkry-
cia osobowego Boga zar6wno przez artyste, jak i odbiorce”*.

Hermeneutyka teologiczna to poszukiwanie
gtebszych znaczen rzeczywistosci duchowej
w perspektywie doswiadczenia wiary.

Uzytkownik metody ikonologicznej bierze pod uwage teologie w ujeciu histo-
rycznym, ale nie kieruje sie w swoim postepowaniu badawczym postulatami her-
meneutyki wiary. Uzytkownik metody Panofsky’ego to detektyw, przybysz z od-
legtej przysztosci, ktory deszyfruje znaczenia w badanym przez siebie artefakcie.

w interakcje z ludzkimi domystami i je zmienial. Po dokonaniu analizy szczegdétowej obrazu,
do ktérej potrzeba pewnego stopnia znajomosci specyficznego kodu jezykowego obrazu, czyli
znakdw i symboli, wraca sie na powro6t do catosci przez interpretacje i gtebsze rozumienie.

15 Por. W. Kawecki, Teologia piekna. Poszukiwanie locus theologicus w kulturze wspétcze-
snej, Poznan 2013, s. 68.
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Przypomina postawe lekarza wzgledem pacjenta, albo nawet wzgledem zwtok,
ktérych sekcje dokuje (drugi etap metody Panofsky’ego), a przez to uzyskuje wie-
le informacji o okoliczno$ciach, zyciu pacjenta, historii, spotecznosci, w ktorej
zyt (trzeci etap metody). Uzytkownik metody ikonograficzno-ikonologicznej nie
bada dzieta jako rzeczywistosSci zywej. To obserwator z zewnatrz, ktéry uwage
skupia na dziele i intencjach autora, a sam artefakt traktuje jako okno na dang
epoke. Uzytkownik metody hermeneutycznej to uczestnik, ktéry nie skupia sie na
intencji artysty lecz na dziele w relacji do niego samego. W procesie rozumienia
caty jego osobisty §wiat ma duze znaczenie. Rozumienie odstania mu sie w wyni-
ku jego obcowania z danym artefaktem. H.G. Gadamer poréwnuje hermeneutyke
do gry lub $wieta - kto$, kto sie jej przyglada z zewnatrz nie zrozumie zasad tej
gry, musi w nig gra¢ lub w danym $wiecie uczestniczy¢. Gadamer nawigzuje do
stow zaczerpnietych z jezyka liturgicznego: rozumienie sie uobecnia i tyko zywe
uczestnictwo warunkuje zrozumienie, przy czym rozumienie to co$ wiecej niz akt
intelektualnej percepcjit®.

16 Fundamentalng sprawg dla Gadamera jest przywrdcenie ontycznej i poznawczej war-
tosci sztuce. Gadamer zauwaza, ze sztuka znalazta sie w sytuacji wielkiego kryzysu, ktory jest
wywotany zepchnieciem jej na marginesie ludzkiego poznania przez ekspansje scjentystycz-
nego obrazu Swiata. Jego zdaniem, kryzys jest tam, gdzie sztuka albo staje sie przedmiotem
rozrywki, bedac przedmiotem nic nieznaczacej zabawy, albo tam, gdzie sztuka zostaje zredu-
kowana do poziomu znaku, pustej wydrazonej alegorii. Kryzys sztuki polega na zapomnieniu
jej fundamentalnych wtasciwosci, czyli na pozbawieniu jej zdolnosci do odkrywania praw-
dy bytu, jej ukazywania. Tymczasem sztuka nie jest przejawem pieknego pozoru, ale praw-
dy. Gadamerowi chodzi o to, by pokazac, ze sztuka jest wlasciwym miejscem ukazywania sie
prawdy o $wiecie. Dlatego wskazuje, w jaki sposdb w dziele sztuki odstania sie prawda, ktéra
ma przede wszystkim charakter nie tyle sadu logicznego, ile raczej ma wymiar ontyczny. Byt
dzieta sztuki jest odstonieciem pewnej prawdy o rzeczywistos$ci, ktora ujawnia sie tylko po-
przez to dzieto. Gadamerowskiej analizie dzieta sztuki, jej warto$ci poznawczej i bytowego
charakteru towarzysza takie pojecia jak: gra, symbol i Swieto. Kategorie te wskazuja, ze jego
rozumienie sztuki ma charakter quasi mistyczny, quasi sakralizujgcy dzieto sztuki. Mowigc
o czasowosci sztuki uzywa pojec teologicznych: sztuka jako doskonata réwnoczesno$¢, mo-
ment doskonatej rownoczesnosci. Istotg obrazu jako przedstawienia jest wedtug Gadamera
prezentacja, a prezentacja to uobecnienie. To co nalezy do prawdy dzieta sztuki w sensie jego
tozsamo$ci hermeneutycznej i dziejowej moze sie tylko uobecni¢ w konkretnym dziele. To
uobecnienie ma charakter swieta, czyli wykracza poza fizykalne okreslenia czasowe. Prawda
zas$ ukazuje sie przez pieknosc¢ dziela, bo staje przed cztowiekiem w swej catkowitej réwno-
czesnosci. Doswiadczenie dzieta sztuki przypomina w swojej strukturze przezycie liturgiczne
lub do$wiadczenie rytualne. To, co sie uobecnia, jest wypetnieniem dokonujacym sie tu i teraz.
Rzeczywisto$¢ sakramentalng, liturgiczng Gadamer przenosi na obraz, ktory ma wedtug niego
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Uzytkownik metody ikonograficzno-ikonologicznej, ktéry jako przybysz
z zewnatrz przyglada sie tej grze, nie uczestniczy w niej, probuje osiggna¢ zrozu-
mienie przez przygladanie sie i obserwacje. Uzytkownik metody hermeneutycz-
nej jest uczestnikiem wydarzenia. Jego wtasny swiat, doswiadczenia, rozumienie
majg znaczenie w procesie interpretacji. Historyk sztuki, stosujagc metode iko-
nograficzno-ikonologiczng, traktuje dzieto jako zagadke, ktéra nalezy rozwigzac
niczym tamigtéwke. Wtoski historyk sztuki Carlo Ginzburg w swojej publikacji
,Morelli, Freud and Sherlock Holmes: Clues and Scientific Method” dowodzi, ze
tytutowi bohaterowie ksigzki byli mistrzami dostrzegania szczegétow, ktére po-
zwalaty rozwigza¢ zagadke'’. ,Ginzburg nazwat to ,nizsz3” metodg empiryczng
i poréwnat niepochlebnie do nauk $cistych (...)"*8. Odszyfrowywanie znaczen do-
starcza duzej satysfakgji, ale tytutowy bohater Conana Doyle’a, Sherlock Holmes,
nie odkrywat nurtujacych go zagadek dla osiagniecia glebszego poznania siebie
i Boga. W podejsciu detektywistycznym nie chodzi o gtebsze poznanie prawdy,
siebie, Boga. Uzytkownik metody hermeneutycznej nie jest detektywem, lecz po-
kornym stuchaczem, aktywnym obserwatorem, uczestnikiem wydarzenia. Dla
uzytkownika podejscia hermeneutycznego konfrontacja z dzietem sztuki wy-
maga czego$ wiecej, anizeli tylko zrozumienia sensu samego dzieta. Uzytkownik
metody ikonograficzno-ikonologicznej jest przekonany, ze jest w stanie ustali¢
prawdziwe znaczenie obrazéw, odkry¢ moca swego intelektu. Uzytkownik podej-
Scia hermeneutycznego, dazac do poznania sensu dzieta, nie skupia sie na nim,
podzielajac w jakiej$ mierze przekonanie semiologéw, ktérzy opowiadajg sie za
otwartym procesem nadawania znaczen. Jak powiedziat M. Czajkowski: ,Herme-
neutyka ma co$ ze sztuki. Nie jest re-productio, lecz re-creatio. Sens oryginalny
tworzy na nowo w nowym kontekscie”*.

wtasng strukture czasowa. Jest to czas od$wietny. Do prawdy dzieta nalezy to, Ze pochtania
catkowicie patrzacego, ale nie po to by odebra¢ mu indywidualnos¢ czy podmiotowo$¢, ale na
nowo odda¢ mu to, kim jest przez moment kontemplatywnego ol$nienia, ktéry uderza czto-
wieka przed kazdym wielkim dzietem sztuki. Piekno dzieta jest toZsame z prawda, majaca
charakter ontyczny. Por. H.G. Gadamer, Prawda i metoda, dz. cyt., s. 199-245.

17.C. Ginzburg, Morelli, Freud and Sherlock Holmes: Clues and Scientific Method, ,History
Workshop Journal” 1980, z. 9, cyt. za: A. D’Alleva, Metody i teorie historii sztuki, dz. cyt., s. 41.

18 A. D'Alleva, Metody i teorie historii sztuki, dz. cyt., s. 41.

M. Czajkowski, Pismo sw. w katechezie, [w:] Teoretyczne zatozenia katechezy, red.
R. Murawski, Warszawa 1989, s. 296.
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Celem hermeneutyki teologicznej nie jest wyczerpanie tresci dzieta, a pogte-
bianie rozumienia rzeczywistosci obrazowanej, tresci zbawczej. Co wiecej, w her-
meneutyce teologicznej odkrywanie prawdy i rozumienia nie opiera sie jedynie na
intelekcie, ale dokonuje sie w perspektywie wiary. Poznaniem tym kieruja szcze-
gblne zatozZenia, jak potrzeba pogtebiania wiary, poszerzajaca rozumienie danej
prawdy, $wiatto Ducha Swietego itp. Obrazy w takim podejsciu s3 traktowane nie
jako zagadka, ale sSrodek Bozego Objawienia i szansa spotkania Boga z cztowiekiem.
Ono musi dokonywac sie na ptaszczyznie wiary, a nie jedynie intelektu. Rzeczywi-
sto$¢ ta ma charakter dynamiczny, gdy tymczasem dla ikonologa obrazy stanowig
rzeczywisto$¢ zamknieta w dawnej epoce. Dla hermeneutyki teologicznej dzieta
sztuki inspirowane przez Pismo Swiete pozostajg jakby odblaskiem niezgtebionej
Tajemnicy, sg poszukiwaniem prawdy o Bogu, cztowieku, Swiecie poprzez obrazy,
ktéra nie jest tozsama z odkryciem podstawowej tre$ci danego dzieta. Do pewnego
momentu metoda ikonograficzno-ikonologiczna jest bardzo potrzebna, bo zabez-
piecza aspekt subiektywny interpretacji, jest gwarantem obiektywizacji, ale nie
siega tam, gdzie ma dostep hermeneutyka teologiczna. Postawa nadrzedna wobec
dzieta w podejsciu ikonologicznym rézni sie od postawy otwartoSci i podatnosci
na $wiatto Ducha Swietego oraz przyjeciu niewystowionej tajemnicy Boga.

Obrazy s3 nosnikami tresci zbawczych, ktore jednoczes$nie zaposredniczaja.
Zrozumienie i przyjecie danych Objawienia to ich uwewnetrznienie przez kon-
kretnego cztowieka. W podejsciu hermeneutycznym sens dzieta nie kryje sie za
nim, lecz stoi przed nim. Sens nie jest czym$ ukrytym, ale odstonietym w danym
akcie interpretacji. P. Ricoeur, piszac o akcie interpretacji jako wydarzeniu, w kto-
rym ujawnia sie potencjalne znaczenie, o stykaniu sie dwdch horyzontéw: dzieta
i odbiorcy, ujat to ujawnianie sie znaczenia jako ,nadwyzke znaczeniowq”: ,Przed-
miotem rozumienia jest nie sytuacja, w jakiej tekst powstal, lecz jego odniesie-
nia do $wiata mozliwego, dzieki nieostensywnej referencji tekstu. Rozumienie nie
dotyczy w zadnej mierze autora i jego sytuacji. Jest ono nakierowane na obraz
Swiata odstoniety przez referencje tekstu. Rozumie¢ tekst, to podazac za jego ru-
chem od sensu do referencji: od tego, co zostato powiedziane, do tego, o czym sie
moéwi”?. Analiza ikonograficzno-ikonologiczna stoi na strazy obiektywnej inter-
pretacji, hermeneutyka za$ nie zamyka jej w Swiecie samego dzieta.

20P. Ricoeur, Jezyk, tekst, interpretacja. Wybor pism, ttum. K. Rosner, Warszawa 1989,
s.178-179.
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Zmiana, ktéra nastgpita w podejsciu interpretacyjnym, polega na przesunie-
ciu punktu ciezkosci z samego dzieta na odbiorce. W koncu lat 60-tych XX w. ba-
dacze historii sztuki zaczeli krytycznie odnosi¢ sie do metody Panofsky’ego, bez
watpienia kluczowej dla historii sztuki, jako zbyt deskryptywnej. Z biegiem czasu,
rolg odbiorcy stato sie odszyfrowanie dzieta, jego odkodowanie, co zawezato jego
znaczenie. Badacze zaczeli podkre$lac¢ funkcje petniong przez widza i spoteczny
kontekst w ksztattowaniu dzieta sztuki, ktore nie jest jedynie prosta informa-
cja, przekazywang odbiorcy przez artyste, lecz skomplikowanym tekstem, ktory
moze zosta¢ odczytany lub nieodczytany na wiele réznych sposobow?!. Herme-
neutyka przypomina wydarzenie, ktore rozgrywa sie za kazdym razem, gdy dzie-
to jest aktywnie ogladane przez widza, gdy obserwator zamienia sie w uczestnika
wydarzenia, na ktére dzieto wskazuje. Metoda ikonograficzna skupiona jest na
obiekcie. Ikonologia bada kontekst powstania dzieta, ale nie kontekst odbiorcy.
Ikonologia odsyta obrazy do kontekstu kulturowego. W hermeneutyce teologicz-
nej obrazy religijne, odsytajac do pierwowzoru, stajg sie szansg spotkania, zacho-
dzi w nich zbawcza komunikacja, objawia sie rzeczywisto$¢ nadprzyrodzona, sg
epifanig Bozego Piekna. W tym sensie hermeneutyka teologiczna nie sprowadza
sie do aktualizacji podstawowego znaczenia dzieta, jego odczytania i zakorzenie-
nia w doswiadczeniu wiary badacza. Hermeneutyka nie tyle odczytuje znacznie,
co jest przestrzenig jego wytwarzania, ukazywania sie. Rozumienie wymaga od
odbiorcy aktywnego udziatu w konfrontacji z dzietem, co oznacza konfrontacje
rzeczywistos$ci dzieta z rzeczywistoscig odbiorcy, ktéra moze doprowadzi¢ inter-
pretatora do gtebszego poznania rzeczywisto$ci obrazowanej, siebie, Swiata, cho¢
jest to ciagle poznanie fragmentaryczne, pogtebienie rozumienia, a nie jego wy-
czerpanie, jak chciatby zapewne ikonolog.

Ikonologia zaktada wedtug Panofsky’ego znajomos$¢ historii typéw danego
przedstawienia, zdolno$ci intelektualne, kontekst polityczny, spoteczny, histo-
ryczny, religijny. Dla niego ikonologia scala sie z innymi metodami - historyczna,
psychologiczng czy krytyczng, ktére moga by¢ uzyte przy rozwigzywaniu zagadki?.
W podejsciu hermeneutycznym obraz to co$ znacznie wiecej niz zagadka. Ikono-
logia jest metodg interpretacji, ktéra wynika z osadzenia ustalen ikonograficznych
w ich kontekscie. Zebrane i uporzadkowane dowody z etapu ikonograficznego sa

21 Por. A. D’Alleva, Metody i teorie historii sztuki, dz. cyt., s. 30.
22 Por. E. Panofsky, Ikonografia i ikonologia, dz. cyt., s. 15.
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interpretowane w etapie ikonologicznym, tj. w szerszym konteks$cie dzieta, czyli
wptywie idei teologicznych, filozoficznych, politycznych, dazen i sktonnosci po-
szczegblnych artystéw, mecenasow. Dlatego Panofsky pisze, Ze ikonologia wynika
raczej z syntezy niz analizy. Czym innym jest jednak hermeneutyka wiary, a czym
innym badanie wptywu idei teologicznych w danym dziele. Znajomo$¢ teologii
w ujeciu historycznym nie jest tozsama z hermeneutyka wiary. Mozna posiadac
gruntowng wiedze teologiczng, a przy tym nie kierowac sie wiarg. Uwaga w pierw-
szym przypadku koncentruje sie na dziele i historycznych koncepcjach teologicz-
nych, a w drugim podej$ciu uwaga skupiona jest na odczytywaniu znaczen w kon-
tekScie osobistej i wspolnotowej wiary. Osadzenie wnioskdw ikonograficznych
w szerszym kontekscie dzieta, czyli interpretacja ikonologiczna, to nie to samo, co
osadzenie dzieta w egzystencjalnym kontekscie odbiorcy. W podejsciu hermeneu-
tycznym podejmuje sie badanie tresci dzieta w kontekscie historycznym dzieta,
ale na tym sie nie konczy - celem jest odkrycie znaczen dzieta w egzystencjal-
nej optyce odbiorcy. Ikonologia bazuje na zdolno$ci intelektualnej, hermeneutyka
wiary nie ogranicza sie do nie jej. Siega znacznie dalej. Panofsky poréwnuje zdol-
nos$¢ intelektualng do umiejetnosci diagnosty zdradzajac nastawienie metody -
jest niczym lekarz stawiajacy diagnoze i tylko w tym celu wchodzi w interakcje
z pacjentem uzywajac do swojej oceny wiedzy i syntetycznej intuicji. W podejsciu
hermeneutycznym odbiorcy znacznie blizej jest do postawy pacjenta, niz diagno-
zujacego lekarza, gdyz nie stoi ,ponad”, a,przed” dzietem i ukazujacym sie znacze-
niem. Uzywajac Swiatta swojego rozumu, otwiera sie na przyjecie prawdy, ktorej
sam intelekt moze mu nie ukazac¢. Panofsky wyjasnia, Ze owa syntetyczna intuicja
(znajomo$¢ zasadniczych sktonno$ci umystu ludzkiego) uwarunkowana jest psy-
chologig i Swiatopoglagdem interpretatora. Nawet jednak $wiatopoglad wierzacego
interpretatora, teizm racjonalny, nie jest jednoznaczny z optyka hermeneutyczng
traktujaca dzieto jako zywe, dynamiczne, przekraczajace czas swej epoki, wytwa-
rzajace znaczenie w kazdorazowym akcie interpretacji, posiadajacym tyle znaczen
ile jest horyzontow czytelniczych. Panofsky pisze, ze ,(...) intuicje syntetyczna nale-
zy sprawdzac¢ wnikajgc w sposob, w jaki - w zmiennych warunkach historycznych -
ogolne i zasadnicze sktonnosci umystu ludzkiego wyrazaty sie w specyficznych
tematach i pojeciach”?. Znowu postepowanie badawcze jest tu zawezone do zna-
jomosci historycznych proceséw i pojeé, a rozumienie symboli kontrolowane jest

3 Tamze, s. 19.
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przez historie dotychczasowych objawéw kulturowych. Hermeneutyka wychodzi
poza ten obszar. Historyk bada dokumenty cywilizacji (Zrédta) rzucajace swiatto
na polityczne, spoteczne, poetyckie, religijne, filozoficzne dazenia badanej indywi-
dualnosci, okresu lub kraju?%. Historyk zycia politycznego, poezji, religii, filozofii
i stosunkéw spotecznych, o ktéorym pisze Panofsky, nie jest hermeneuta poszuku-
jacym znaczenia dzieta w kontekscie wspodtczesnego sobie czasu i zycia.

3. SPECYFIKA RELIGIJNYCH OBRAZOW | HERMENEUTYKI TEOLOGICZNEJ

Juz Sobor Nicejski II nie tylko uwydatnit funkcje swietych obrazéw w postudze
przekazywania tresci Objawienia, ale takze podkreslit ich stuzebna role w pro-
wadzeniu wiernych do spotkania z osobg przedstawiang na obrazie. Obrazy sg
ikonograficznym jezykiem oredzia ewangelicznego i pomoca w modlitwie. Dzie-
ki temu miedzy modlacymi sie a przedstawianymi na obrazach osobami powsta-
je wiez, zywy kontakt. Metoda Panofsky’ego nie skupia sie na tej wiezi, na tym
zywym kontakcie, ale bada dzieto jako zbiér zakodowanych znaczen i symptom
pewnych zachowan spotecznych®. W licie apostolskim Duodecimum saeculum,
wydanym z okazji 1200. rocznicy Il Soboru w Nicei, Jan Pawet II pisat, Ze jak czy-
tanie ksigg pozwala zrozumie¢ zywe stowo Pana, tak rowniez ukazywanie malo-
wanych obrazéw utatwia patrzacym na nie doj$cie do tajemnicy zbawienia przez
wzrok?®. DojScie do tych tajemnic ma miejsce w duchu wiary.

J. Ratzinger podkres$lat, ze obrazy Chrystusa i Swietych ,nie s3 fotografia-
mi. Ich istota polega na o wiele wiekszym unaocznieniu tego, co nie jest tylko
zewnetrznie poznawalne, budzeniu zmystéw wewnetrznych i uczeniu nowego
sposobu widzenia, ktéry pozwala w widzialnym postrzegac to, co niewidzialne.
Sakralny charakter obrazu polega na tym wtasnie, Ze rodzi sie z wewnetrznego
widzenia i prowadzi do widzenia wewnetrznego. Musi on by¢ owocem wewnetrz-
nej kontemplacji, spotkania w wierze z rzeczywistos$cig Zmartwychwstatego, po-
nownie prowadzac do wewnetrznego widzenia, do modlitewnego spotkania z Pa-
nem. Obraz stuzy liturgii. Modlitwa i kontemplacja, z ktérych sie rodza obrazy,

2 Por. tamze.

%5 Por. E. Panofsky, Ikonografia i ikonologia, dz. cyt., s. 11-32.

26 Jan Pawet 11, List Apostolski ,Duodecimum saeculum” z okazji 1200. rocznicy Il Sobo-
ru Nicejskiego, 4 grudnia 1987 r., w: Jan Pawet II, Dzieta zebrane. Listy, t. 3, Krakéw 2007,
s.136-142, nr 9.
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musza wiec by¢ uczestniczeniem w widzacej wierze Ko$ciota. Wymiar eklezjalny
jest istotny dla sztuki sakralnej i tak samo wazne jest da niej wewnetrzne powig-
zanie z historig wiary, Pismem i Tradycjg"%’.

Z przemySleniami tymi bardzo dobrze koresponduja postulaty hermeneu-
tyczne, wskazujgce na uczestnictwo odbiorcy w jednosci kultury duchowej jako
ostateczny warunek rozumienia. Stad tez indywidualna interpretacja zawiera
sie w Tradycji. Jest zanurzona w wierze wspolnoty catego Kosciota, ktora stano-
wi kryterium interpretacyjne. Hermeneutyka teologiczna jest owocem poznania
przez wiare, a dopiero na nastepnym etapie weryfikacji tego owocu w literaturze
przedmiotu. Kierunek takiego postepowania badawczego nie polega na zebraniu
wiedzy i jej zobrazowaniu, ale na medytacji nad obrazami, kontemplacji, a nastep-
nie zweryfikowaniu w szerokim kontekscie Tradycji Kosciota. Panofsky z oczy-
wistych powod6éw nie moze w ikonologii méwi¢ o poznaniu przez kontemplacje,
o zywym spotkaniu w wierze z UKkrzyzowanym i Zmartwychwstatym Panem.

J. Ratzinger w hermeneutyce wiary podkres$la, ze tre$ci zbawczych nie moz-
na w petni zrozumie¢ samym rozumem. Ich interpretacja rzadza szczeg6lne za-
tozenia, takie jak wiara, $wiatto Ducha Swietego, a razem ze wzrostem wiary od-
biorcy ro$nie rozumienie rzeczywistosci zbawczej wyrazonej w obrazach. Obrazy
o tresciach religijnych odsytaja do rzeczywisto$ci nadprzyrodzonej, ku temu, co
przekracza rozum. Wiecej, jako dzieta symboliczne obrazy te maja zdolno$¢ zapo-
Sredniczenia rzeczywistos$ci, na ktorg wskazujg. W tym sensie staja sie Srodkiem
BozZego Objawienia. Stajg sie jedng z wielu mozliwosci, by Bég wszedt w zycie
ludzi i przemawiat do nich - wtasnie przez obrazy. Jest to, innymi stowy, stosu-
jac nomenklature ]. Ratzingera, optyka teologiczna, ktérej uwzglednienie jest
koniecznie w procesie interpretacji tresci religijnych. Obrazy religijne s3 nie tyl-
ko nos$nikami tresci zbawczych, ale odsytajac do nich stajg sie szansg dla same-
go objawiajacego sie Boga, by dosiegna¢ cztowieka w jego codziennym zyciu. Sg
tez szansg dla cztowieka, by wej$¢ w ten dynamiczny proces dialogu ze Stwdrca,
wtasnie za posrednictwem obrazu i jego mozliwos$ci otwierajacych ludzkie serce.
Spotkanie to poglebia wiare, ale takze jg zaktada. Wiara stanowi tu zatem kry-
terium rozumienia i interpretacji, czego nie ma w ikonologii. Chodzi nie tylko
o wiare indywidualna, ale takze o wiare Ko$ciota jako wspolnoty oraz o jej praxis.

27]. Ratzinger, Teologia liturgii. Sakramentalne podstawy zycia chrzescijaniskiego, ttum.
W. Szymona, Lublin 2012,s.110-111.
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U Panofsky’ego kryterium ikonologii i zakresem wiedzy gwarantujagcym popraw-
nos$¢ interpretacji jest historia objawow kulturowych lub symboli w ogdle (,,wie-
dza o tym, jak w zmiennych warunkach historycznych - istotne dgznosci umystu
ludzkiego wyrazane sg za pomocg specyficznych tematow i pojec¢”)?.

WYMIAR PNEUMATOLOGICZNY

W teologicznej metodzie hermeneutycznej to Duch Swiety jest tym, ktéry dopro-
wadza do prawdy, umozliwia petniejsze rozumienie prawd objawionych, usposa-
bia do przyjecia gtebszej interpretacji duchowej, otwiera umysty i serca czyniac
je podatnymi na przyjecie Prawdy. Dlatego Ducha Swietego nalezatoby nazwaé
pierwszym hermeneutg, gdyz umozliwia cztowiekowi pelniejsze zrozumienie
rzeczywisto$ci Bozej przekazywanej w roznorodnych formach. Doprowadza do
prawdy, prowadzi do odrdznienia prawdy od fatszu. Pierwsi uczniowie nie byli
w stanie zrozumie¢ wszystkiego, co objawiat im Jezus, czemu wielokrotnie dawali
wyraz (por. Mk 6, 52; Mk 8, 21; Mt 16, 6-11). Takze kolejne pokolenia uczniow réz-
nych kultur nie sg w stanie bez pomocy Ducha zgtebi¢ Bozego Objawienia. Duch
Swiety prowadzi ludzi i wspélnote Kosciota do ciaglego postepu w rozumieniu
objawionej prawdy. Pobudza i prowadzi do rozwoju wszystkiego, co stuzy pozna-
niu i rozszerzaniu tej prawdy. Hermeneutyka teologiczna bada obrazy w wierze
i przez wiare, pod kierunkiem Ducha Swietego, zgodnie z tym, co méwi encyKkli-
ka Dominum et vivificantem: ,Catkowite mysterium Christi domaga sie wiary, ona
bowiem wtasciwie wprowadza cztowieka w rzeczywisto$¢ objawionej tajemnicy.
«Doprowadzenie do catej prawdy» dokonuje sie wiec w wierze i poprzez wiare, co
jest dzietem Ducha Prawdy i owocem Jego dziatania w cztowieku. Duch Swiety ma
by¢ tutaj najwyzszym przewodnikiem cztowieka: swiattem ducha ludzkiego”?.

W hermeneutyce teologicznej cztowiek jest prowadzony przez Ducha Praw-
dy - w ikonologii badacz postepuje jedynie za swoim rozumem. Postepowaniem
badawczym w metodzie ikonograficzno-ikonologicznej jest obserwacja i anali-
za. W hermeneutyce teologicznej ,tylko jednak On, Duch Prawdy, moze otwiera¢
ludzkie umysty i serca, czynigc je podatnymi na przyjmowanie niewystowionej
tajemnicy Boga i jego Syna wcielonego, ukrzyzowanego i zmartwychwstatego,

28 E. Panofsky, Ikonografia i ikonologia, dz. cyt., s. 4.
29 Por. Jan Pawet II, Komentarz do Ewangelii, Krakéw 2011, s. 511-512.
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Jezusa Chrystusa®. To zadanie Ducha Swietego jest nieocenione w interpreta-
cji obrazow religijnych, gdyz nie wystarczy ich wewnetrzny potencjat piekna do
przyciggania ludzkiej uwagi, a juz na pewno nie wystarczg ograniczone mozliwo-
$ci ludzkiego rozumu. By zatem dobrze zrozumiec i zinterpretowac obrazy reli-
gijne, potrzeba w modlitewnym i pokornym usposobieniu wota¢: ,przyjdZ Duchu
Swiety”. Wewnetrzne $wiatto Ducha, dar mitoéci uzdolni cztowieka do przyjecia
gtebszej interpretacji duchowej, stojacej za namalowanymi w obrazie znakami
rzeczywistosci religijnej. Tego kryterium nie posiada ikonologia. Obrazy religijne
powstawaty i powstaja najczesciej przez wierzacych dla wierzacych, w celu po-
mnozenia wiary i pogtebianiu Zycia duchowego. Za ich teologiczng poprawnos¢
odpowiadali czesto wyksztalceni zleceniodawcy, wiec mozna na obrazy religijne
patrze¢ jak na teologiczng wypowiedz, ktdra nie tylko daje gtebsze poznanie rze-
czywisto$ci duchowej, ale takze wzywa chrzescijan do konkretnej postawy. Dlate-
go obrazy nalezy interpretowa¢ w tym samym duchu, w ktéorym powstaty, w nur-
cie Tradycji pod kierunkiem Ducha Swietego i przy pomocy Magisterium.

OPTYKA WIARY INDYWIDUALNEJ | WSPOLNOTOWE)

W hermeneutyce teologicznej gtebsze rozumienie osigga sie przez pogtebione
zycie wewnetrzne, mystagogiczne, zywg obecno$¢ Boga w zyciu interpretatora.
Jest to poznanie duchowe, ekstatyczne, misteryjne, inicjacyjne. Potrzebny jest
rodzaj doSwiadczenia, by dany symbol zrozumie¢. Tymczasem syntetyczna in-
tuicja to wyposazenie interpretatora w metodzie ikonologicznej. By lepiej wejs$¢
w rozumienie przedstawianych w obrazach prawd teologicznych, wymagane jest
poglebione Zycie wewnetrzne, inicjacja i praktyka sakramentalna, ciggte pogte-
bianie zywej relacji z Bogiem we wspdélnocie eklezjalnej, ktéra w Duchu dazy do
spotkania z uwielbionym Chrystusem. Jego Zywa obecno$¢ w KoSciele jest nor-
ma3 interpretacji wszelkiego religijnego przestania. W hermeneutyce teologicznej
uczestniczenie w modlitwie i zyciu Chrystusa jest jednym z warunkéw gtebsze-
go rozumienia obrazowanych tresci zbawczych. Zrozumienie Chrystusa nie jest
mozliwe bez wejscia w akt modlitwy samego Jezusa, ktéra jest warunkiem Jego
poznania i zrozumienia®'. ]. Ratzinger wyjasnia, Ze modlitwa nie jest dodatkiem

30 Por. tamze, s. 511.
317, Ratzinger, Patrzec na Przebitego. Szkice o chrystologii duchowej, thum. J. Merecki, Kra-
kow 2008, s. 22.
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zaktdcajacym czysto$¢ krytycznego poznania, ale jest podstawowym warunkiem
autentycznego rozumienia w sensie dzisiejszej hermeneutyki, ktéra postuluje
bycie wspotczesnym tekstowi i wspdétmyslenia z tekstem32. Takie kryterium nie
znajduje sie ani w historii sztuki, ani w hermeneutyce ogélnej badajacej warunki
rozumienia. Hermeneutyka teologiczna wnosi nieopisang nowo$¢ w mozliwosci
rozumienia i nie jest sprzeczna z krytycznym poznaniem. Hermeneutyka teolo-
giczna podkres$la wewnetrzne przyjecie tresci, ktore sie uobecniajg w kazdora-
zowym akcie percepcji dzieta. ]. Ratzinger dodaje, ze wspdiczesna epistemologia

W hermeneutyce teologicznej uczestniczenie
w modlitwie i zyciu Chrystusa jest jednym

z warunkow gtebszego rozumienia
obrazowanych tresci zbawczych. Zrozumienie
Chrystusa nie jest mozliwe bez wejscia

w akt modlitwy samego Jezusa, ktodra jest
warunkiem Jego poznania i zrozumienia.

(Por. J. Ratzinger, Patrzec na Przebitego. Szkice
o chrystologii duchowej, ttum. J. Merecki,
Krakow 2008, s. 22)

wskazuje, Ze istota poznania polega na swego rodzaju utozsamieniu sie pozna-
jacego z poznawanym, a ,w odniesieniu do spraw duchowych i do os6b oznacza
to, Ze poznanie wymaga pewnego stopnia sympatii, ktéra pozwala cztowiekowi
niejako wejs¢ w inng osobe lub w rzeczywisto$¢ duchowa, utozsamic sie z nim
i dzieki temu zrozumie¢”*.

Hermeneutyka wiary zaktada, Ze osoba interpretujgca jest zaangazowana
w praktyke wiary i dzialanie Ducha Swietego. Chodzi tu o zywa wiare, przez ktéra
nie tyle to cztowiek sam osigga zrozumienie, co jest mu ono objawiane jako Boza
odpowiedZ na pragnienie modlacego sie serca. I nie chodzi tu wcale w pierwszym

32 Por. tamze, s. 23.
33 Tamze, s. 22.
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rzedzie o zrozumienie, co przyjecie sercem Tego, ktéry sie objawia. Odstoniecie
tej gtebszej prawdy, duchowego sensu stojacego za utrwalonymi pedzlem wy-
obrazeniami, jest mozliwe w tej samej, duchowej perspektywie.

»,Kazda autentyczna inspiracja artystyczna wykracza bowiem poza to, co
postrzegaja zmysty, i przenikajac rzeczywisto$¢ stara sie wyjasnic jej ukrytg ta-
jemnice. Ma swoje Zrédto w glebi ludzkiej duszy - tam, gdzie pragnienie nadania
sensu wlasnemu zyciu tgczy sie z nieuchwytnym doznaniem piekna i tajemniczej
jednosci rzeczy”3**. Oczywiscie miedzy obrazami a ol$niewajacym pieknem, ktd-
re za nimi stoi jest gteboka przepas¢, tak, ze obrazy stanowig jedynie przebtysk
Swiatto$ci, ktéra dokonuje sie w duszy*. Sg bramg do znacznie gtebszego pozna-
nia. Interpretacja ikonologiczna nie siega do dokonujacego sie przez wiare widze-
nia w gtebi duszy bezmiaru Bozej wspaniato$ci. Obrazy otwieraja na Tajemnice.
Etap ikonograficzno-ikonologiczny to wstep do znacznie gtebszego poznania. Ob-
razy religijne odsytajac do pierwowzoru stajg sie szansa spotkania, zbawczej ko-
munikacji. W obrazach objawia sie rzeczywisto$¢ nadprzyrodzona.

Obrazy wzywaja do wnikniecia w gtgb
tajemnicy Boga wcielonego, a zarazem
w tajemnice cztowieka.

,0bcujac z dzietami sztuki, ludzko$¢ wszystkich epok - takze wspotczesna -
spodziewa sie, ze dzieki nim pozna lepiej swoja droge i przeznaczenie”*¢. Obrazy
wzywaja do wnikniecia w giab tajemnicy Boga wcielonego, a zarazem w tajem-
nice cztowieka®”. Rozwijajgc teologie sztuki-obrazu, Jan Pawet II wyjasnia, Ze
kazda autentyczna forma sztuki jest swoista droga dostepu do gtebszej rzeczy-
wistos$ci cztowieka i Swiata i tym samym stanowi tez bardzo trafne wprowadze-
nie w perspektywe wiary, w ktorej ludzkie doswiadczenie znajduje najpeiniejsza
interpretacje®®. Inna jest natura poznania przez wiare, wyjasnia papiez w swym

34 Jan Pawet 11, List do artystéw, Watykan 1999, nr 6.
35 Por. tamze.

36 Tamze, nr 14.

37 Por. tamze.

38 Por. tamze, nr 6.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

140



Dorota Lekka, Hermeneutyka teologiczna a metoda ikonograficzno-ikonologiczna...

liscie, gdyz wymaga ono osobistego spotkania z Bogiem w Jezusie Chrystusie®.
Autentyczna sztuka jest zatem drogg do doSwiadczenia religijnego zaréwno dla
artysty jak i odbiorcy. O tych kryteriach nie ma mowy w ikonologii.
Hermeneutyka teologiczna jest zainteresowana odstanianymi w trakcie pro-
cesu interpretacji treSciami zbawczymi, objawiajacym sie Bogiem w obrazach
oraz cztowiekiem w tym spotkaniu. Za posrednictwem obrazéw prawdy zbawcze
sg aktualizowane, w ikonologii wszystko juz zostalo dokonane. ,,Objawienie ist-
nieje bowiem dopiero od chwili, gdy stowo Boga zostaje konkretnie uwewnetrz-
nione w doswiadczeniu $wiadomo$ci konkretnego cztowieka, czy od chwili, gdy
kto$ «uswiadomit sobie», o co chodzi”*. Interioryzacja zbawczej prawdy to nie to
samo co zrozumienie tre$ci obrazu. Obrazy religijne sg jedng z form Tradycji. Sa
zinterioryzowanym przekazem Ewangelii i jako takie, formg wyrazu zywej Trady-
cji. Domagaja sie takze uwewnetrznienia. W konstytucji Dei Verbum Soboru Waty-
kanskiego Il objawienie ukazane jest jako inicjatywa Boga pragngcego rozmawiac
z ludZzmi przez wieki i przekazywac im zycie z soba. Ikonologia nie wstuchuje sie
w gtos Boga skierowany do cztowieka za posrednictwem dzieta malarskiego. Her-
meneuta nie traktuje obrazéw jako tresci do odczytania, ale jako zywa przestrzen
do odkrycia rozumienia jakiego$ aspektu, ktéry sie ukazuje, uobecnia, wydarza.

ZAKONCZENIE

W hermeneutyce teologicznej chodzi o poszukiwanie glebszych znaczen rzeczy-
wistosci duchowej w perspektywie doswiadczenia wiary. Chodzi tu nade wszyst-
ko o optyke teologiczna. Optyke nie tylko rozumu, ale przede wszystkim doswiad-
czenia wiary, ktéra stanowi w tym przypadku zasadnicze kryterium rozumienia
i interpretacji, ktérego na prézno szuka¢ we wskazaniach metodologicznych Pa-
nofsky’ego. Skonfrontowanie osobistej interpretacji z metodologig naukowa teo-
logii, hermeneutyki filozoficznej i historii sztuki stanowi¢ moze podejScie meto-
dologiczne w interpretacji obrazéw o tresciach religijnych. Metoda hermeneutyki
teologicznej, wypracowana na gruncie filozofii i teologii, oraz metoda ikonogra-
ficzno-ikonologiczna, wypracowana przez historie sztuki, mogg stanowic uzupet-
niajace sie podejscia badawcze, cho¢ réznigce sie zasadniczo.

39 Por. tamze.
0 B. Sesbotié, Ewangelia i Tradycja, ttum. A. Kurys, s. 23-25.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

141



OBLICZA TEOLOGII

Analiza ikonograficzno-ikonologiczna przedstawien plastycznych stanowi
punkt wyjscia i kierunek dalszych interpretacji. Rozumienie i interpretacja doko-
nuje sie przede wszystkim w perspektywie wiary, a nie jedynie przez odszyfro-

Hermeneutyka teologiczna nie jest podejsciem
konkurencyjnym czy alternatywnym
wzgledem metody ikonograficzno-
ikonologicznej w badaniu obrazéw, ale na

niej bazuje i rozwija w znacznym stopniu jej
skutecznos$¢. Droga rozumowego dociekania
oraz droga piekna w perspektywie wiary
uzupetniajg sie nawzajem, a sobie nie przecza.

wanie znaczenia za pomocg rozumu i zdobytej wiedzy. Hermeneutyka teologicz-
na nie jest podejsciem konkurencyjnym czy alternatywnym wzgledem metody
ikonograficzno-ikonologicznej w badaniu obrazéw, ale na niej bazuje i rozwija
w znacznym stopniu jej skuteczno$¢. Droga rozumowego dociekania oraz droga
piekna w perspektywie wiary uzupetniajg sie nawzajem, a sobie nie przecza.
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