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STRESZCZENIE:

W kontekscie dwdch teorii komunikacji
spotecznej ,agenda setting” oraz ,spirali
milczenia” autorka prezentuje problematyke
obecnosci instytucji ko$cielnych w mediach
spotecznos$ciowych. W artykule podjeta
zostala refleksja nad zagadnieniem
wizerunku KosSciota w mediach, aby ukazaé
konieczno$¢ prowadzenia dziatan w trosce

o zachowanie pozytywnego wizerunku tej
teandrycznej rzeczywisto$ci, a nastepnie
ukaza¢ metode teologicznej obrony tego
wizerunku (apologie), ponadto wskazania
pochodzace z dokumentéw Urzedu
Nauczycielskiego Ko$ciota odnos$nie do relacji
na styku Kosci6t-social media. W dalszej
cze$ci artykutu zostaty zaprezentowane od
strony medioznawczej funkcje social media
w Koéciele, specyfika komunikatu w Sieci,

a takze wnioski zwienczajgce cato$¢ rozwazan
teologiczno-medioznawczych. Artykul ma
charakter przekrojowy, teoretycznej refleks;ji
nad zagadnieniem.
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ABSTRACT:

In the context of two theories of social
communication: “agenda setting” and
“spiral of silence” the author presents the
issue of the presence of Church institutions
in social media. The article is a reflection
on the issue of the image of the Church

in the media, in order to show the need

to conduct activities to preserve the
positive image of this theandric reality,

to present the method of theological
defense of this image (apology), and then
give indications from the documents of
the Church Magisterium regarding the
relationship between the Church and
social media. The further part of the article
presents the functions of social media

in the Church in the light of the media
science, the specificity of the message on
the Web, as well as conclusions finalizing
the whole theological and media reflection.
The article is a cross-sectional, theoretical
reflection on the issue.
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Liczba uzytkownikéw medidw spoteczno$ciowych w najwiekszym swiatowym
serwisie social media (Facebook) przekroczyta 2 miliardy ludzi na Swiecie, na
Twitterze wysytanych jest 700 milioné6w tweetéw kazdego dnia, materiatu video
codziennie wrzuca sie do Sieci tyle, ile jeszcze kilka lat temu produkowano w kil-
ka tygodni. W kazdej minucie w internecie wysytanych jest takze 18 milionéw
wiadomos$ci SMS i 38 milionéw na WhatsUp, 187 milionéw wystanych meili, pra-
wie 4 miliony zapytan do wyszukiwarki Google, obejrzanych niemal 270 tysiecy
godzin video na Netflixie i 4,5 miliona filméw na YouTube, stworzonych 2,5 milio-
na snapow i wydanych na zakupy w sieci niemal 900 tysiecy dolarow’. Zalewa nas
ocean informacji. Co dwa lata podwaja sie ilos¢ informacji na Swiecie.

1. AGENDA MEDIALNA

Zgodnie z jedng z teorii komunikowania spotecznego ,Agenda Setting” Maxwella
McCombsa i Donalda Shawa (teoria ustalania porzadku dziennego) media kreujg
rzeczywisto$¢ poprzez skupienie uwagi spotecznej na wybranych przez nie same
zagadnieniach i dostarczajg odbiorcom wspdlnych punktéw odniesien. Wywiera-
jq istotny wptyw na kierunki (zakres i hierarchie) myslenia® Ta teoria jest nie-
zwykle wazna dla komunikacji KoSciota. Pokazuje (w duzym uproszczeniu), ze
nieobecno$¢ Ewangelii w mediach, to nieobecnos¢ jej w ludzkim mys$leniu, to nie-
obecno$¢ Dobrej Nowiny w Zyciu cztowieka. Dlatego tak wazna jest aktywnos$¢
kazdego wierzacego cztowieka w profesjonalng komunikacje Ko$ciota w mediach.
Réwnie istotne jest kreowanie narracji przez KosSciét na temat jego dziatalnosci,
takze wizerunku kaptana, bowiem wiele oséb postrzega cato$¢ instytucji poprzez
pryzmat jednego ksiedza czy jednego wydarzenia, zgodnie z zasada pars pro toto.

I druga teoria komunikacji: teoria spirali milczenia, nazywana powszech-
nie hipoteza spirali milczenia. To wynik badan nad efektami oddziatywania me-
diow. Jej autorka jest niemiecka badaczka Elisabeth Noelle-Neumann, urodzona

I M. Kuchta, Czy wiesz, co dzieje sie w ciggu minuty w social media?, https://socialpress.
pl/2018/05/czy-wiesz-co-dzieje-sie-w-ciagu-minuty-w-social-media, dostep: 29.10.2018.

2M. McCombs, D.L. Shaw, The Agenda-Setting Function of Mass Media, ,Public Opinion
Quarterly” 1972, nr 36, s. 176-187; M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia
publiczna, Krakéw 2008, s. 1; J. Wieczorek, Agenda setting - niepotwierdzona teoria czy rze-
czywiste zjawisko?, JSwiat idei i polityki” 2012, t. 11, s. 158; E. Nowak, Teoria agenda-setting
a nowe media, ,Studia Medioznawcze” 2016, nr 3, s. 11-24.
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w 1916 r. dziennikarka, publicystyka, zatozycielka (w 1947 r.) i wieloletnia dyrek-
torka jednego z najpowazniejszych na skale Swiatowg instytutéw badania opinii
publicznej - Institut fiir Demoskopie w miejscowosci Allensbach nad Jeziorem
Bodenskim. W mysl teorii spirali milczenia Elisabeth Noelle-Neumann?® swiado-
moS$¢ posiadania poparcia opinii publicznej sprzyja wyrazaniu na gtos zgodnych
z nig pogladéw. W przypadku przeciwnym - ludzie zachowuja milczenie, nie majg
czesto odwagi sprzeciwiac sie narzuconej narracji. Nastepuje spiralny proces wy-
ciszania jednych opinii i wzmacniania innych opinii. Zjawisko ma charakter kuli
$nieznej. W kontekscie tej teorii istnieje powazna obawa przed izolacja przekazu
Kos$ciota z przestrzeni publicznej. Wszystko to w my$l tolerancji dla innych wy-
znan, szacunku dla mniejszo$ci. Teoria spirali milczenia podkresla silng zalezno$¢
przekazu mainstreamu wzgledem tego, co dominujace. Jesli mainstream i gtéwne
media bedg wySmiewa¢ chrze$cijanistwo, chrzescijanie nie bedg stawa¢ w obro-
nie Ewangelii, beda milcze¢, nie chcac sie przyznawaé do wartosci, ktorymi zyja,
spychajac sfere religijng tylko do strefy prywatnej. Dlatego tak wazna jest troska
0 obecno$¢ Ewangelii i wartos$ci chrze$cijanskich w mediach swieckich, w gtéw-
nym nurcie komunikacji. Ta troska o obecno$¢ Ewangelii w umystach ludzkich, to
nie tylko troska o wtasne media katolickie, ale takze narzucenie narracji o rzeczy-
wisto$ci eklezjalnej w mediach niezwigzanych z KoSciotem.

2. WIZERUNEK KOSCIOLA W MEDIACH

Wizerunek Kosciota i obraz kaptana w mediach sg dzi$ czesto prezentowane
w niezwyKkle krytyczny sposob*. Afery, skandale i nieustanne sytuacje kryzysowe -
tak najczesciej ukazywany jest Kosciét w mediach elektronicznych, w oglagdanych
wieczorem przez kilka milionéw odbiorcéw w Polsce serwisach informacyjnych,
ale takze i na portalach internetowych. Czesto newsy poswiecone kaptanom i ich
naduzyciom stajg sie relacjami generalizujgcymi o KoS$ciele jako catosci. Dla wiek-
szo$ci dziennikarzy mediow nieko$cielnych nie ma nic ciekawego w relacjonowa-
niu wiadomosci pozytywnych o dziataniach instytucji eklezjalnych. Rzadko kiedy
mozna w ogdle przeczyta¢ czy obejrze¢ jakgkolwiek obiektywng lub neutralng

3 E. Noelle-Neumann, The Spiral of Silence. A Theory of Public Opinion, ,Journal of Com-
munication” June 1974, vol. 24, s. 43-51.

* M. Przybysz, Kaptan w ,Sieci” uwiktany. Dylematy obecnosci ksiedza w mediach, w: Me-
dia w transformacji, red. A. Gralczyk, K. Marcynski, M. Przybysz, Warszawa 2013, s. 105-121.
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informacje o KoSciele - najcze$ciej sg to juz gotowe komentarze do wydarzen,
wyselekcjonowane przez gatekeeperow zinterpretowane newsy negatywnie uka-
zujace instytucje eklezjalne, a czasem pelne manipulacji publikacje®.

Z drugiej strony, programy telewizyjne i publikacje w Sieci coraz czeSciej pet-
nig funkcje rozrywkowa, nawet te informacyjne - sam fakt obecno$ci na koniec
dopracowanego w kazdym stowie komentarza, czesto dopetnionego cieta riposta,
tendencyjno$¢ w naswietlaniu i interpretacji wydarzen, a takze wdzierajgca sie
do programoéw informacyjnych rozrywka i sensacja za wszelka cene - to wszyst-
ko zmusza do okreslania tych programoéw terminem infotainment (od potaczenia
dwoch stéw: information i entertainment, a wiec informacji i rozrywki). Z poda-
waniem rzetelnych informacji majg one coraz mniej wspélnego.

Dlatego tak istotng role odgrywajq dzi$ dziatania z zakresu public relations.
0 wadze tej dziedziny dla Ko$ciota méwit w swoim wywiadzie ,,B6g w globalnej
wiosce” abp John Patrick Foley, 6wczesny przewodniczacy Papieskiej Rady ds.
Srodkéw Spotecznego Przekazu: ,Chcieliémy (...) zacheci¢ do opracowywania
plan6éw promocji publicznej, tak aby kazda diecezja, kazda Konferencja Episkopa-
tu, kazda katolicka organizacja miata swoj pomyst na prezentacje publiczna. Dzia-
talno$¢ public relations powinna by¢ cze$cig sktadowa kazdego planu pastoral-
nego”¢. W oficjalnych dokumentach KoS$ciota, nie wprost, termin public relations
wystepuje w dwoéch instrukcjach duszpasterskich Papieskiej Rady ds. Srodkéw
Spotecznego Przekazu: Communio et Progressio z 1971 roku oraz Aetatis novae
z 1992 roku. W pierwszym z tych dokumentéw mozna przeczyta¢ m.in., Ze ,po-
szczegdblni biskupi, kazda konferencja episkopatu, a takze sama Stolica Apostolska
powinni mie¢ swoich oficjalnych statych rzecznikéw prasowych (...). Wszystkie te
osoby (...) winny posiada¢ odpowiednie przygotowanie teoretyczne i praktyczne
w zakresie public relations (...)” (174)7. Natomiast w Instrukcji Aetatis novae ter-

5 Przyktad takiej manipulacji opisany m.in. w: M. NyKiel, Cztery manipulacje w 10 minut!
Co naprawde powiedziat nowy prymas? Dla dziennikarza TVP Info nie ma to znaczenia. Juz
ogtosit rozdzwiek w polskim Kosciele, http://wpolityce.pl/media/195913-cztery-manipulacje-
w-10-minut-co-naprawde-powiedzial-nowy-prymas-dla-dziennikarza-tvp-info-nie-ma-to-
znaczenia-juz-oglosil-rozdzwiek-w-polskim-kosciele, dostep: 18.10.2018.

5 Bég w globalnej wiosce. Abp John Patrick Foley, przewodniczqcy Papieskiej Rady ds. Srod-
kéw Spotecznego Przekazu, w rozmowie z Ulrichem Bobingerem, Krakéw 2002, s. 91-92.

7M. Przybysz, Kosciét w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, dz. cyt., s. 30.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 35/2018

143


http://wpolityce.pl/media/195913-cztery-manipulacje-w-10-minut-co-naprawde-powiedzial-nowy-prymas-dla-dziennikarza-tvp-info-nie-ma-to-znaczenia-juz-oglosil-rozdzwiek-w-polskim-kosciele
http://wpolityce.pl/media/195913-cztery-manipulacje-w-10-minut-co-naprawde-powiedzial-nowy-prymas-dla-dziennikarza-tvp-info-nie-ma-to-znaczenia-juz-oglosil-rozdzwiek-w-polskim-kosciele
http://wpolityce.pl/media/195913-cztery-manipulacje-w-10-minut-co-naprawde-powiedzial-nowy-prymas-dla-dziennikarza-tvp-info-nie-ma-to-znaczenia-juz-oglosil-rozdzwiek-w-polskim-kosciele

Kosciot | MEDIA

min ten zastepujg wyrazenia: ,relacje Kosciota z publicznymi srodkami przekazu”
(24), ,relacje ze spoteczenstwem” (31).

Wizerunek Kosciota ukazywany w programach informacyjnych, interwencyj-
nych i rozrywkowych podlega prawidtom i regutom medialnym. Z tym wieksza
troska i szczego6lna pieczotowitoscig osoby wierzace musza o ten wizerunek za-
biega¢, dbac i nad tym pozytywnym wizerunkiem KoSciota pracowa¢. Nie jest to
wcale przejawem mody, podazania za nowinkami oraz nie jest zabiegiem socjo-
technicznym. Troska o wizerunek jest odpowiedzig Kos$ciota na wyzwania wspot-
czesnosci i wynika z samej istoty tej instytucji.

...wymiar instytucjonalny Kosciota nie nalezy
wytacznie do sfery badan historycznych

czy socjologicznych, lecz ma najgtebszy sens
teologiczny. To wtasnie poprzez instytucje -
wizerunek, jej Swietos¢ i piekno, ujawnia sie
istota Kosciota jako spotecznosci, wiodacej
do wspdlnoty z Bogiem...

Przedstawiona tu refleksja obejmuje Kosciét przede wszystkim w wymiarze
instytucjonalnym?® - jest on jedyng wspdlnota, w ktorej strona instytucjonalna
stanowi zarazem wizerunek tej teandrycznej rzeczywistosci. Inaczej méwiac, wy-
miar instytucjonalny Kosciota® nie nalezy wytacznie do sfery badan historycznych

8 Por. wazny tekst na ten temat: A. Dylus, Instytucja Kosciota: wspdélnota wartosci czy
grupa interesu?, w: Taz, Globalizacja. Refleksje etyczne, Wroctaw-Warszawa-Krakéw 2005,
s.157-172.

2 Opracowano na podstawie: F. Hengsbach u.a., Reformen fallen nicht vom Himmel, Fre-
iburg u.a. 1997; M. Kehl, Die Kirche. Eine katholische Ekklesiologie, Wiirzburg 1993.; PM. Zu-
lehner, Wie man mit Spannungen in der Kirche im Geist des Evangeliums umgehen sollte,
w: G. Koch, J. Pretscher (Hrsg.), Der Weg der Kirche ins dritte Jahrhundert, Wiirzburg 1996,
s. 58-80; J. Ratzinger, H. Maier, Demokracja w Kosciele. Mozliwosci i ograniczenia, Krakow
2005; J. Rigal, L'Eglise en quete d’avenir. Reflexions et propositions pour des temps nouveaux,
Paris 2003; W. Biihlmann, Kosciét powszechny, Warszawa 1992.
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czy socjologicznych'’, lecz ma najgtebszy sens teologiczny. To wiasnie poprzez in-
stytucje - wizerunek, jej SwietosS¢ i piekno, ujawnia sie istota Kosciota jako spo-
tecznosci, wiodacej do wspoélnoty z Bogiem'. Dlatego troska o ten wizerunek jest
tak znaczaca. W historii ksztattowata sie ona gtéwnie wokot tematyki ,widzialny
(instytucjonalny) - niewidzialny (duchowy)”. W sytuacjach skrajnych prowadzito
to do dualizmu, co oznacza, zZe zbytni nacisk ktadziono badZ na wymiar niewi-
dzialny, badZ na wymiar widzialny. Tymczasem obie te ptaszczyzny tworza niero-
zerwalng catos¢'

W tej perspektywie na gruncie komunikacji spotecznej by¢ moze najlepszym
sposobem teologicznego ujecia instytucjonalnej strony Kos$ciota jest jej ujecie
w kategoriach ikony*3. ,Ikona - zauwaza Paul Evdokimov, wybitny teolog prawo-
stawny - stanowi widzialny znak niewidzialnie promieniujgcej obecnosci. (...)
Przestrzen dana w ikonie niczego nie zamyka, lecz uczestniczy w obecnosci i przez
nig sie uswieca. Ikona nie ma samodzielnego istnienia, prowadzi tylko do bytéw
samych w sobie (...). Jest (...) stabym przypomnieniem Boga i pobudza pragnie-
nie nasladownictwa. (...) Zasadnicza tre$¢ ikony pochodzi (...) z teologii obecnosci
(..)"'. Nie jest wiec ona w zadnym wypadku ilustracja, nie schodzi na poziom
portretu, pejzazu czy ornamentu. Ale strona zewnetrzna - wizerunek staje sie
czyms$ szczegOlnie znaczacym: ujawniajgc piekno, wyraza Obecnos$¢. Pisarz ikon
musi przy tym trzymac sie ,kanonéw”, pozwalajacych oddac ten transcendentny,
a nie naturalistyczny charakter dzieta. Jesli Ko$ciét jest ikong, to - analogicznie -
nie wolno w nim ani sztucznie oddziela¢ wymiaru misterium i wizerunku insty-
tucjonalnego, ani obu tych wymiaréw miesza¢. Wizerunek, wyrazajacy sie w jego

12 Wiecej na temat sposobu identyfikacji statusu Ko$ciota jako instytucji oraz odniesienia
niektorych hipotez formutowanych w obrebie socjologicznej teorii grup oraz ekonomicznej
teorii dziatan zbiorowych do Kosciota w: A. Dylus, w podpunkcie , Instytucja Kosciota: wspdl-
nota wartos$ci czy grupa interesu?” rozdziatu , Ko$ciot jako globalny aktor” swojej ksigzki: Glo-
balizacja. Refleksje etyczne, dz. cyt., s. 157-172.

11 Wielki teologicznofundamentalny temat znamion Ko$ciota (notae Ecclesiae).

12 Por. II Sob6ér Watykanski, Sacrosanctum Concilium, Konstytucja o Liturgii Swietej, nr 2,
w: II Sobér Watykanski, Konstytucje, dekrety, deklaracje. Tekst polski. Nowe ttumaczenie, Po-
znan 2002, s. 48; Katechizm Kosciota Katolickiego, Poznan 1994, nr 771, s. 193; Jan Pawet I],
Katechezy - Kosciét, Krakéw-Zabki 1999, s. 7-8, 15.

13 Por. M. Przybysz, Kosciot w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, Tarnow
2008, s.19-21.

14 P Evdokimov, Prawostawie, Warszawa 1986, s. 280-281.
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zewnetrznej, instytucjonalnej stronie, oddaje Jezusa Chrystusa, Jego wewnetrzne
piekno i $wietos$¢. Kosciot widziany jako ikona Chrystusa - zauwaza Marian Ru-
secki - jawi sie jako rzeczywiste piekno, ,ktore rozlewa sie wsréd wspélnoty ludu
Bozego, tworzacej komunie os6b mitujacych sie, szanujacych, troszczacych sie
o siebie nawzajem. To piekno duchowe jest wieksze od fizycznego, stanowi odbi-
cie piekna Tréjcy Swietej i wcielonego Syna Bozego. (...) Dynamizm ikony Koscio-
ta wyraza sie w Swiadectwie wierzacych meczennikéw, heroséw dnia codzienne-
go, $wietych proegzystencjalnego istnienia, pomocy potrzebujgcym (...)"°.

W perspektywie ikonicznej zrozumiate staje sie rowniez rozréznienie po-
czynione w Dokumencie Pamie¢ i pojednanie: Kosciét i winy przesztosci Miedzy-
narodowej Komisji Teologicznej (2000) na swieto$¢ KoSciota i §wieto$¢ w KoScie-
le. ,Pierwsza - oparta na postaniach Syna i Ducha - gwarantuje ciggto$¢ postania
ludu BoZego az do konca czasu oraz pomaga wierzacym osiggnac¢ swietos$¢ pod-
miotowa i osobista. Druga, to wtasnie swieto$¢ podmiotowa i osobista: odpowia-
dajaca $wietosci w KoSciele; zawierajgca imperatyw stawania sie «z catg egzysten-
cja tym, czym chrze$cijanin stat sie na mocy konsekracji chrzcielnej»; polegajgca
na petnym wypeinianiu wtasnego powotania i postania” (3.2)*.

Spojrzenie na Kosciot w perspektywie ikonicznej uwrazliwia wreszcie na
wszystko, co zamazuje i niszczy ten wizerunek. Rzeczywisto$¢ te dobrze wyra-
za metafora: ,Swiety KosSciot grzesznikow”. Kosciét jest nie tylko wspdlnotg wy-
branych, ale obejmuje sprawiedliwych i grzesznikow zaréwno terazniejszosci, jak
i przesztosci. Grzesznicy, oddalajac sie od ducha Ewangelii oraz ujawniajac formy
myslenia i dziatania, bedace antySwiadectwem i Zrédtem zgorszenia, wywotuja
liczne kryzysy na jego tonie. To wta$nie zobowigzuje do refleksji o miejscu i ro-
zumieniu sytuacji kryzysowych na tonie Ko$ciota oraz do postawienia kwestii,
dotyczacej sposobéw zarzadzania tymi sytuacjami w Kosciele w Polsce, a takze
wizerunkiem Kosciota w mediach.

15 M. Rusecki, Chrystyczna ikonicznos¢ Kosciota w swietle nauczania Jana Pawta Il. Szkic
zagadnienia, w: K. Kaucha, ]. Mastej (red.), Jana Pawta II inspiracje chrystologiczne, Lublin-
-Kielce-Krakéw 2006, s. 149.

16 Miedzynarodowa Komisja Teologiczna, Pamiec i pojednanie: Kosciét i winy przesztosci,
Sandomierz 2000, nr 3.2.
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3. APOLOGIA JAKO ODPOWIEDZ KOSCIOLA

Apologia (gr. apologeomai - broni¢ sie, przemawia¢ w swojej obronie, bronic¢ swej
sprawy) byta w swoim poczatku odpowiedzig na pojawiajgce sie zarzuty i oskar-
zenia wobec chrzescijan zyjacych w do$¢ trudnym dla nich i nieprzyjaznym
otoczeniu, w pewien sposéb przypominajagcym wspotczesny gtéwny nurt prze-
kazu medialnego. Jednoczes$nie oznaczata jednak takze prezentowanie przesta-
nia ewangelicznego poganom i wyznawcom innych religii, stanowita zachete do
przyjecia chrzescijanstwa i zmierzenia sie z herezjami, ktére zewszad atakowaty
chrze$cijan, godzac w jedno$¢ wiary, a co za tym idzie uderzajac takze w jednos$¢
Kos$ciota'.

Dzis teologia fundamentalna bada
wiarygodnos¢ chrzescijanstwa w obliczu
ludzkiego rozumu oraz w kontekscie wyzwan
wspotczesnosci, odwotujac sie jednoczesnie
do podstaw historycznych wiary i do kontekstu
wspotczesnego Swiata. ..

Apologeci wypetniali zadanie powierzone im w postaci apelu $w. Piotra:
,Pana za$ Chrystusa miejsce w sercach za Swietego i badzcie zawsze gotowi do
obrony (pros apologia) wobec kazdego, kto domaga sie od was uzasadnienia (lo-
gou) tej nadziei, ktéra jest w was” (1 P 3,15)'%. Zadaniem tym zajmuje sie dzi$
teologia fundamentalna, ktéra bada wiarygodno$¢ chrzescijanstwa w obliczu
ludzkiego rozumu oraz w kontekScie wyzwan wspoétczesnosci, odwotujac sie

17Wiecej na ten temat m.in. w: J.N.D. Kelly, Poczqtki doktryny chrzescijanskiej, Warszawa
1988; H. Pietras, By nie milcze¢ o Bogu. Zarys teologii Ojcéw Kosciota, Krakéw 1991; J.M. Szy-
musiak, M. Starowieyski, Stownik wczesnochrzescijariskiego piSmiennictwa, Poznan 1971;
J. Quasten, Patrologia, Milano 1980; B. Altaner, A. Struiber, Patrologia. Zycie, pisma i nauka
Ojcow Kosciota, Warszawa 1990; F. Draczkowski, Patrologia, Pelplin-Lublin 1999; Sz. Piesz-
czoch, Patrologia. Wydanie nowe, t. 1-2, Gniezno 1994; H. Pietras, Poczqtki teologii Kosciota,
wyd. II popr., Krakéw 2007.

18 M.M. Przybysz, Rzecznictwo prasowe w instytucjach koscielnych w Polsce w kontekscie
mediow spotecznosciowych, Kielce 2013, s. 56.
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jednoczes$nie do podstaw historycznych wiary i do kontekstu wspéiczesnego
Swiata. W ujeciu apologetycznym ta dyscyplina teologiczna zajmuje sie badaniem
wspotczesnego kontekstu wiary, dostarczaniem impulsé6w do odnowy moralnej
i religijnej KosSciota, formutowaniem inteligentnych argumentéw wobec atakéw
przeciwnikdw oraz refleksjg nad wartos$cig tego rodzaju argumentdéw, takze w in-
nych religiach i w innych wyznaniach®.

Dziatanie apologetow polegato nie tylko na wykazywaniu btedéw i na walce
z gloszonymi herezjami, ale przede wszystkim troszczyli sie oni o przekaz wiary
prawdziwej, przemyslanej i przyjetej nie tylko duchowo, ale takze zrozumianej
i opartej o wyznaczone, sformutowane prawdy (np. Symbol Nicejsko-Konstanty-
nopolitanski). Byli interpretatorami, ttumaczami, pisarzami i §wiadkami. Dbali

Tak, jak w pierwszych wiekach chrzescijanstwa,
tak w czasach wspotczesnych potrzeba
apologetéw, ktérzy w przystepny,
profesjonalny sposéb bedg potrafili ttumaczyc,
interpretowad, wykazywac btedy w atakach

na Koscidt i wartosci chrzescijanskie...

o rozpowszechnianie prawdziwego oredzia zbawienia. Przekazywali wiare, strze-
gli Tradycji, cieszyli sie autorytetem wsrod chrzescijan. Pomagali ustala¢ praw-
dziwa Tradycje, weryfikowali Swiadectwa i przekazy, uczestniczyli w polemikach
i sporach doktrynalnych. Jan Pawet Il wyraznie podkreslit role apologetow: ,,0j-
cami KoSciota stusznie nazywa sie tych swietych, ktérzy w ciggu pierwszych wie-
kéw potega swojej wiary, wzniostoScig i bogactwem swej nauki wniesli wen nowe
sity i sprawili, ze sie wspaniale rozwijal. Sg rzeczywiscie »ojcami« KoSciota, po-
niewaz od nich poprzez Ewangelie Ko$ciét otrzymat zycie”?.

19 H. Seweryniak, Teologia fundamentalna, t. 1, Warszawa 2010, s. 16-17.

20 Jan Pawet II, List apostolski na 1600-lecie Smierci swietego Bazylego ,Patres Ecclesiae”,
2.01.1980, AAS 72: 1980, z. 6, tekst polski ,L'Osservatore Romano” wyd. polskie 1980, nr 1,
z.3,s. 14.
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Tak, jak w pierwszych wiekach chrzescijanistwa, tak w czasach wspétcze-
snych potrzeba apologetéw, ktorzy w przystepny, profesjonalny sposob beda po-
trafili ttumaczy¢, interpretowaé, wykazywac btedy w atakach na Ko$ciot i warto-
Sci chrze$cijanskie, inteligentnie formowac¢ argumenty wobec zarzutéw, docierac
w sposOb racjonalny do pogan i wyznawcéw innych religii czy wyznan, a takze do
os6b niewierzacych, gtéwnie w swoich Srodowiskach. Do tego, by byto to mozli-
we, potrzebna jest jednak takze umiejetno$¢ wykorzystania w tych dziataniach
areopagu wspotczesnej komunikacji, jakim s3 media, bowiem dyskusja publicz-
na dotyczaca wartoSci chrze$cijanskich i ataki na Ko$cioét propagowane s3 za po-
$rednictwem mediéw. Tak wiec znajomo$¢ mechanizmdéw wspotczesnego Swiata,
mocne zakorzenienie w realiach tego $wiata i poznawanie go jest konieczne, by
znajdywac¢ wspolne przestrzenie do dyskusji. Potrzeba gteboko wierzacych pa-
rafian, obeznanych w mediach spotecznosciowych i internecie, by méc budowac
pomosty miedzy Kosciotem a §wiatem srodowiska lokalnego, jednocze$nie obja-
$niajac i thumaczac rzeczywisto$¢ eklezjalng w sposéb umiejetny i profesjonalny
oraz zrozumiaty dla wielu odbiorcéw, a ponadto poruszajac sie w Swiecie komu-
nikacji cyfrowej w niezwykle sprawny sposéb. We wzajemnym poznawaniu sie
i budowaniu kompromisu nie pomaga jednak $wiat stereotypéw medialnych, na
podstawie ktorych odbiorcy budujg swo6j wtasny wizerunek Kosciota, dos¢ czesto
nieprzychylny dla tej instytucji.

4. KOSCIOL W INTERNECIE

Ko$ci6t musi by¢ obecny tam, gdzie sg ludzie. Miliardy z nich za$ duza cze$¢ swo-
jego zycia spedzaja w smartfonach. Jak zbadata firma analityczna dscout, uzyt-
kownicy telefonéw komoérkowych $rednio dotykajg ich dziennie 2617 razy, co
daje w skali roku niemal 200 tysiecy interakcji ze sprzetem?’. Wielu internau-
tow komunikuje sie dzi$ przede wszystkich za posrednictwem social media i to
za posrednictwem urzadzen mobilnych. Arcybiskup John P. Foley, przewodnicza-
cy Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, wiele razy podkreslat
konieczno$¢ przysposobienia Sieci do uzytku Kosciota, ktory jest jeden, Swie-
ty, katolicki i apostolski, w taki sposdb, by internet byt jeden, swiety, katolicki

21 M. Tomaszkiewicz, Ja czesto ,palcujecie” swoj telefon?, https://www.antyradio.pl/
Technologia/Duperele/Jak-czesto-palcujecie-swoj-telefon-9889, 13.11.2018.
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i apostolski??. Sie¢ internetu to bowiem uzytkownicy, ludzie, takze ci wierzacy.
A wsparciem w tworzeniu tej wirtualnej wspoélnoty sg technologie, nie odwrotnie.
Obecnos$¢ KosSciota w internecie to obecno$¢ KoSciota wsrdd ludzi - nieustannie
poszukujacych czego$?; uzywajac metafory - to towienie dusz ludzkich, jak naka-
zal Jezus Chrystus (,Uczynie was rybakami ludzi”, Mt 4,19).

W $wiecie, w ktéorym potowa ludzkosci to osoby ponizej 30 roku zycia uro-

Istnieje koniecznos¢ przysposobienia Sieci

do uzytku Kosciota, ktory jest jeden, swiety,
katolicki i apostolski, w taki sposéb, by internet
byt jeden, swiety, katolicki i apostolski

dzeni w spoteczenstwach informacyjnych, a liczba uzytkownikéw Facebooka
przekroczyta 2 miliardy, prowadzenie dziatan ewangelizacyjnych jest niezwykle
trudnym wyzwaniem. Jednak Kos$cio6t istnieje po to, aby ewangelizowa¢. Media
spotecznos$ciowe sg wspotczesng ambong, na ktérej nauczanie Kos$ciota powinno
by¢ obecne w spos6b analogiczny do Swiata realnego?*. Social media powinny stu-
zy¢ do nauczania o Bogu i gtoszenia Ewangelii: dawania Swiadectwa wiary i na-
dziei, pogtebiania wiary innych, wspierania potrzebujacych, budowania wspol-
noty wokét Jezusa Chrystusa, a ponadto nie moga one stuzy¢ do prowadzenia
dziatalno$ci przeciwko Bogu, Ewangelii, wspdlnocie KoSciota, wtasnym przetozo-
nym, innym duchownym, a zwtaszcza przeciwko drugiemu cztowiekowi.

Wazne wskazowki odnos$nie do ewangelizacji za posrednictwem mediow
opracowali biskupi zebrani na V Konferencji Ogoélnej Episkopatu Ameryki Lacin-
skiej i Karaibéw - Aparecida, 13-31 maja 2007 roku. Stwierdzili oni: ,Mass me-
dia wtargnety do kazdej przestrzeni i do kazdej rozmowy, przenikajac nawet do

22 M. Przybysz, Kosciot w Sieci, https:/ /ekai.pl/kosciol-w-sieci/, 16.10.2018.

23 D. Kuczwal, Internet w duszpasterstwie Kosciota katolickiego, ,Perspectiva. Legnickie
Studia Teologiczno-Historyczne” 2010, rok IX, nr 1, s. 70-95; W. Smigiel, Internet jako narze-
dzie dziatalnosci pastoralnej Kosciota, ,Studia Pelplinskie” 2002, nr 33, s. 583-584.

24 Wiele cennych uwag dotyczacych ewangelizowania w internecie zawartych jest w arty-
kule: M. Chmielewski, Media spotecznosciowe jako narzedzia nowej ewangelizacji, ,Swiat i Sto-
wo” 2014, nr 1 (22), s. 213-229.
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intymnos$ci domowego zacisza. I tak, obok madros$ci wielu tradycji do rywalizacji
stajag wiadomosci aktualizowane w kazdej minucie, rozproszenie, rozrywka, ob-
razy ludzi, ktérzy byli w stanie odnies$¢ sukces, korzystajac z osiagnie¢ techniki,
oraz oczekiwania zwigzane z prestizem i powazaniem w spoteczenstwie. W efek-
cie tego ludzie raz za razem prébuja doswiadczy¢ sensu mogacego spetni¢ wy-
magania ich powotania tam, gdzie nigdy go nie znajdg”* (nr 39). Odwotujac sie
do numeru 45 ,Evangelii nuntiandi” w dokumencie koncowym biskupi Ameryki
Lacinskiej podkreslili takze: ,»W naszych czasach, bedacych pod wpltywem $rod-
kéw spotecznego przekazu, pierwsze gloszenie, katecheza czy p6Zniejsze pogte-
bianie wiary nie moga oby¢ sie bez tych $rodkéw«. Srodki te, w stuzbie Ewange-
lii, daja mozliwo$¢ rozszerzenia prawie bez ograniczen obszaru stuchania Stowa
Bozego, docierajac z Dobrg Nowing do milionow ludzi. Ko$ciot czutby sie winny
przed Bogiem, gdyby nie uzywat tych poteznych srodkoéw, ktore ludzki intelekt
coraz bardziej udoskonala. Za ich posrednictwem Ko$ciot »rozgtasza publicznie«
(por. Mt 10,27; £k 12,3) oredzie, ktérego jest depozytariuszem. W nich znajduje
nowoczesng i skuteczng wersje »pulpitu«. Dzieki nim moze méwi¢ do ttumow”
(nr 485)%. Aby formowac¢ na polu srodkéw spotecznego przekazu uczniéw i mi-
sjonarzy biskupi zobowigzali sie do towarzyszenia osobom zajmujgcym sie $rod-
kami spotecznego przekazu, starajac sie:

»,a) poznawac i docenia¢ te nowg kulture komunikacji;

b) promowa¢ profesjonalng formacje w zakresie kultury komunikacji wérdéd oséb
zaangazowanych w duszpasterstwie i [pozostatych] wiernych;

¢) ksztatci¢ kompetentnych profesjonalistéw od srodkéw masowego przekazu, od-
danych warto$ciom ludzkim i chrzescijaniskim, ktoérzy przemieniajg ewangelicz-
nie spoteczenstwo, zwracajac szczegdlng uwage na witascicieli mediéw, produ-
centéw, dyrektorow, odpowiedzialnych za programy, dziennikarzy i spikeréw;

d) wspiera¢ i optymalizowa¢ tworzenie przez Kosciét wtasnych srodkéw masowego
przekazu, zarowno w telewizji, jak i w radiu, na stronach internetowych i w prasie;

e) by¢ obecnym w $rodkach masowego przekazu: w prasie, radiu i telewizji, w Kinie,
na stronach internetowych, forach i wielu innych, aby uobecnia¢ w nich tajemnice
Chrystusa;

25 Aparecida. V Ogélna Konferencja Episkopatéw Ameryki taciriskiej i Karaibéw. Dokument
koricowy. Jestesmy uczniami i misjonarzami Jezusa Chrystusa, aby nasze narody miaty w Nim
zycie, 13-31.05.2007, wyd. polskie Gubin 2014, s. 34-35.

26 Tamze, s. 235.
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f) wychowywaé do rozsadnego uzywania sSrodkéw masowego przekazu, poczynajac
od najmtodszych lat;

g) wspiera¢ na tym polu istniejgce inicjatywy lub tworzy¢ nowe, w duchu komunii;

h) dziata¢ na rzecz stworzenia regulacji prawnych, aby promowac¢ nowa kulture, kté-
ra bedzie chronita dzieci, mtodziez i osoby bardziej podatne, tak by srodki maso-
wego przekazu nie deptaty warto$ci, a wrecz przeciwnie, tworzyty wtasciwe kry-
teria rozeznawania;

i) rozwija¢ polityke komunikacji, ktéra bedzie mogta wspiera¢ zar6wno duszpaster-
stwa komunikacji, jak i media o charakterze katolickim w poszukiwaniu ich miej-
sca w misji ewangelizacyjnej KoSciota.”?” (nr 486).

Sporo miejsca w dokumencie zostato przeznaczone na podkreslenie roli,
jaka odgrywa cyberprzestrzen i internet, ktory , oferuje wspaniate mozliwosci do
ewangelizowania, jesli jest uzywany w sposéb kompetentny”?® (nr 488) i do kto-
rego Kosciot podchodzi z realizmem i zaufaniem (nr 488). W numerze 362 doku-
mentu biskupi Ameryki Lacinskiej wskazali wprost: , Ko$ciét potrzebuje silnego
wstrzas$niecia, zeby nie osiadt w wygodzie, stagnacji i obojetnosci, z dala od cier-
pienia ubogich (...)"*’, a kontekst tego wstrzasniecia to nie tylko epoka zmian, ale
wrecz zmiana epoki, wobec ktérej Ko$ciét musi sie jako$ odnie$¢. Nowa ewange-
lizacja to zmiana struktur w KoS$ciele, zmiana paradygmatu mys$lenia o Kosciele.

Koscidt potrzebuje silnego wstrzasniecia, zeby
nie osiadt w wygodzie, stagnacji i obojetnosci,
z dala od cierpienia ubogich...

Nie mozna trwa¢ w tym co byto, a konieczne jest wnikanie w tajemnice ludzi
opuszczajacych Kosciot. Kwestia nowych narzedzi w nowej ewangelizacji nie po-
lega wiec tylko na koncentracji na nich, ale pytanie o narzedzia to pytanie o to,
jak przezywac i przekazywac cos, czym Kos$ciét zyt i zyje przez ponad dwa tysia-
ce lat, jak udrozni¢ przekaz tego co istotne, jak wykorzysta¢ umiejetnosci i dary
wszystkich wierzacych, aby chcieli propagowac dobro, aby sie nim dzieli¢.

27 Tamze.
28 Tamze, s. 237.
29 Tamze, s. 179.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 35/2018

152



Monika Przybysz, Kosciot w social media. Komunikacja instytucji eklezjalnych...

Wobec duzej réznorodnosci odbiorcéw gtoszenie Ewangelii przez podiaczo-
nych do Sieci internautéw takze musi by¢ mocno zdywersyfikowane i wykorzy-
stywac rozne formy kontaktu. Trzeba jednoczes$nie pamieta¢, jak podkreslajg bi-
skupi w dokumencie z Aparecidy, Ze ,$rodki komunikacji normalnie nie zastepuja
osobowych relacji ani zycia wspélnotowego. Strony internetowe moga jednak
umacnia¢ i stymulowa¢ wymiane do$wiadczen i informacji, tak aby zintensyfiko-
wac praktyke religijng przez towarzyszenie i wskazowki. [ podobnie w rodzinie
rodzice powinni wyczula¢ dzieci na $wiadome korzystanie z tre$ci dostepnych
w Internecie, aby dopethi¢ ich wychowanie i formacje moralng. Skoro ewident-
ne jest wykluczenie cyfrowe, parafie, wspdlnoty, katolickie o$rodki kulturalne
i oSwiatowe moglyby sprzyja¢ powstawaniu punktéw i sal dostepu do Sieci, aby
zmniejszy¢ wykluczenie, rozwijajac nowe inicjatywy oraz wykorzystujac te, ktore
juz istnieja, szukajgc w nich tego, co pozytywne”*’ (nr 489-490). Czasy dokumen-
tu z Aparecidy zas$ przeciez, to czasy przed erg dynamiki social media.

Aktywnosciag cztowieka wierzacego w mediach spotecznos$ciowych nie po-
winno by¢ jedynie $ledzenie treSci innych uzytkownikdw, bierne czytanie tresci
innych ludzi, badZ stwierdzenie: ,To tylko dla mtodych”. Dojrzali i ustatkowa-
ni rybacy zostali wezwani przez Jezusa w dojrzatym wieku, by rzuci¢ wszystko,
spokojne dotychczasowe zycie i ruszy¢ na ,potéw” ludzi. Nie wiedzieli jak to ro-
bi¢, ale zaufali Jezusowi Chrystusowi, Ze potrafig. Kazdy cztowiek wierzacy, tak-
ze duchowni, powinni wiec w sposéb aktywny kreowa¢ wartos$ci ewangeliczne
w tym Srodowisku, w ktérym zyja, znajdowac wartos$ciowe tresci, dzieli¢ sie nimi
w poszanowaniu wtasnosci intelektualnej i obowigzujacego prawa oraz zapra-
sza¢ innych uzytkownikéw do wspoélnoty z Jezusem Chrystusem. Ewangeliczna
perykopa o potowie pokazuje dzi§ wyraznie, jak mocno trzeba zaangazowac sie
w komunikacje dla Chrystusa. Apostotowie mieli nieodpowiednig i starg t6dke,
przestarzate i nieco juz uszkodzone, za stabe sieci, wyruszyli na potéw z trudem,
zmeczeni brakiem efektéw, zawiedzeni niepowodzeniem i wracajacy z pustymi
sieciami. Chrystus ingerujac w to poczucie zawodu, kazatl ponownie zarzucic¢ sie¢
rybakom. Zniecheceni i niedowierzajacy apostotowie podjeli ponowny wysitek.
W gtebokich wodach symbolizujacych ukryte Boze mitosierdzie i nieskonczone
mozliwos$ci ingerencji Boga apostotowie znajduja obfitos¢ task i btogostawien-
stwo, a sam potéw okazuje sie przerasta¢ mozliwosci rybakéw liczbg ztowionych

30 Tamze, s. 237.
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ryb, jednak sieci pozostaty niezniszczone, jak odnotowuje to Ewangelista. Rybacy
stracili wcze$niej nadzieje, a Chrystus nie byt oczekiwany, wystawiajac ich cier-
pliwos$¢ na probe. Postuszenstwo i zaufanie przyniosty jednak obfity plon, Bég
bowiem przybyt do nich w nowy, nieoczekiwany i zaskakujacy sposéb. Ten obraz
staje sie wyzwaniem dla wspétczesnych ewangelizatoréw w internecie. W social
media wszyscy chrze$cijanie sg powotani by gtosi¢ Ewangelie, uczy¢ sie rowniez
tego, jak robi¢ to skutecznie, szuka¢ w Sieci ludzi, ktorzy nigdy nie styszeli o Ewan-
gelii. Wszystko to zgodnie z zadaniem od Jezusa Chrystusa: ,IdZcie i gloScie Ewan-
gelie wszystkim narodom” (Mt 28,16-20). Nie wybranym, ale wszystkim.

Social media sg niewatpliwie nowym narzedziem komunikacji spotecz-
nej i jednoczes$nie wyzwaniem dla KoS$ciota. Zostaty one docenione w sposob
szczegblny w nauczaniu Ko$ciota przez Benedykta XVI w Oredziu na 47. $wia-
towy dzien $rodkow spotecznego przekazu w 2013 roku zatytulowanym ,Sieci
spotecznos$ciowe: Port prawdy i wiary, nowe miejsca ewangelizacji”. Social me-
dia jako nowa ,agora” czyli otwarta przestrzen publiczna, ,w ktdrej ludzie dzielg
sie swoimi pomystami, informacjami, opiniami i gdzie mogg réwniez powstawac
nowe wiezi i formy wspoélnoty”, staty sie bowiem niezwykle waznym miejscem
gtoszenia Dobrej Nowiny. Spedzajacy wiele godzin, nawet po kilkanascie dzien-
nie, mtodzi ludzie, coraz cze$ciej nie wyobrazaja sobie dnia bez kilkukrotnego
sprawdzenia poczty elektronicznej, nieustannego bycia on-line na swoim profilu
na Facebooku, wrzucania wielu zdje¢ oraz filmikéw dziennie na rézne platformy
multimedialne (przede wszystkim chodzi o Instagram, Instastory i YouTube), kil-
kunastu tweetéw na Twittera czy zdje¢ na Snapchata itp., a takze ogromne;j liczby
polubien i komentarzy na profilach innych oséb i organizacji.

Nadmierna liczba informacji przyttacza juz niemal wszystkich. Sledzenie
»,walla” na Facebooku czy Instagramie, komentowanie wszystkiego i wszystkich
to nowy rodzaj sportu grupowego uprawianego na portalach spotecznosciowych.
»Rozw0j sieci spoteczno$ciowych wymaga zaangazowania: osoby sg wciggniete
w budowanie relacji i znajdywanie przyjazni, w poszukiwanie odpowiedzi na swo-
je pytania, rozrywke, ale réwniez w tworczos$¢ intelektualng i dzielenie sie swoimi
umiejetnosciami i wiedza. Sieci, taczac osoby na podstawie tych podstawowych
potrzeb, stajg sie w ten sposéb coraz bardziej cze$cig samej tkanki spoteczenstwa.
Sieci spoteczno$ciowe karmig sie wiec pragnieniami zakorzenionymi w sercu czto-
wieka” - papiez Benedykt XVI w oredziu na $wiatowy dzien $Srodkéw spoteczne-
go przekazu zdawat sobie sprawe z tetnigcej aktywnos$ciag przestrzeni wirtualne;j.
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Benedykt XVI w swoim liscie okreslit r6wniez w jaki spos6b propagowaé Ewan-
gelie w mediach spotecznos$ciowych: ,Autentycznos$¢ ludzi wierzacych w sieciach
spotecznos$ciowych staje sie wyraZzna przez dzielenie sie gtebokim Zrédtem ich na-
dzieiiradosci: wiarg w Boga bogatego w mitosierdzie i mito$¢ objawiong w Chrystu-
sie Jezusie. Takie dzielenie sie polega nie tylko na jednoznacznym wyrazaniu wiary,
ale ré6wniez na $wiadectwie, to znaczy sposobie, w jaki przekazuje sie »wybory, pre-
ferencje, opinie, ktore sg gteboko spdjne z Ewangelia, nawet wtedy, kiedy nie mowi
sie o niej w sposéb wyrazny« (Oredzie na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu, 2011). Szczeg6lnie znaczacym sposobem dawania $§wiadectwa bedzie
wola dawania siebie innym przez gotowos$¢ cierpliwego i naznaczonego szacun-
kiem angazowania sie w ich pytania i watpliwosci, na drodze poszukiwania prawdy
i sensu ludzkiego istnienia. Pojawienie sie sieciach spoteczno$ciowych dialogu na
temat wiary i wierzenia potwierdza znaczenie i wage religii w debacie publicznej
i spotecznej.” Wazna jest wiec sita Swiadectwa chrze$cijanskiego oraz zaangazo-
wania wierzacych we wspottworzenie tresci (content) w przestrzeni internetu.

Rola mediow spotecznos$ciowych zdaniem papieza Benedykta XVI jest waz-
na: ,Sieci spoteczno$ciowe moga by¢ nie tylko narzedziem ewangelizacji, ale
réwniez czynnikiem ludzkiego rozwoju. Na przyktad, w niektérych sytuacjach
geograficznych i kulturowych, gdzie chrzescijanie czuja sie izolowani, moga one
umacnia¢ poczucie ich rzeczywistej jednosci z powszechng wspélnota wierza-

Wazna jest dzis sita Swiadectwa
chrzescijanskiego oraz zaangazowania
wierzacych we wspottworzenie tresci
w przestrzeni internetu.

cych. Sieci utatwiajg dzielenie sie bogactwem duchowym i liturgicznym, sprawia-
jac, ze ludzie moga modli¢ sie z zywym poczuciem bliskosci tych, ktérzy wyznaja
te sama wiare. Prawdziwe i interaktywne zaangazZowanie w pytania i watpliwosci
tych, ktorzy sa dalecy od wiary, powinno nam uzmystowi¢ potrzebe podtrzymy-
wania przez modlitwe i refleksje naszej wiary w obecnos$¢ Boga, jak i naszej ak-
tywnej dobroczynnosci: »Gdybym moéwit jezykami ludzi i aniotéw, a mitosci bym
nie miat, statbym sie jak miedz brzeczaca albo cymbat brzmigcy« (1 Kor 13, 1)".
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Takze poglebianie wiary jest mozliwe za posrednictwem social media, co
podkresla papiez w dalszej czesSci oredzia z 2011 roku: ,Istnieja sieci spoteczno-
Sciowe, ktére w Swiecie cyfrowym stwarzajg wspotczesnemu cztowiekowi okazje
do modlitwy, medytacji lub dzielenia sie Stowem Bozym. Moga one jednak otwo-
rzy¢ takze podwoje na inne wymiary wiary. Wiele oséb odkrywa bowiem wtasnie
dzieki kontaktowi, ktéry poczatkowo miat miejsce on line, znaczenie kontaktu
bezposredniego, doSwiadczenia wspolnoty, a nawet pielgrzymki - bedacych nie-
ustannie waznymi elementami na drodze wiary. Szukajac sposobow uobecnienia
Ewangelii w $rodowisku cyfrowym, mozZemy zaprosi¢ ludzi do przezywania spo-
tkan modlitewnych lub celebracji liturgicznych w konkretnych miejscach, takich
jak koScioly czy kaplice. Nie powinno brakowa¢ nam konsekwencji czy spojnosci
w wyrazaniu naszej wiary i §wiadectwa o Ewangelii w rzeczywisto$ci, w ktorej
przychodzi nam zy¢ - fizycznej czy cyfrowej. Kiedy jesteSmy w jakikolwiek spo-
s6b obecni dla innych, jesteSmy wezwani, by umozliwi¢ poznanie mito$ci Bozej az
po krarnice ziemi.”

Benedykt XVI podkreslit w Oredziu na dzien srodkéw spotecznego przekazu
na 2011 rok takze kwestie Swiadectwa i autentycznosci w komunikacji cyfrowe;j:
»Przestrzenie te, kiedy sa dowartoSciowane w spos6b witasciwy i zrownowazony,
przyczyniajg sie do wspierania form dialogu i debaty. Jesli dokonuja sie one z sza-
cunkiem, dbatoscig o prywatnos¢, odpowiedzialnoscia i poSwieceniem prawdzie,
moga umacnia¢ wiezy jedno$ci miedzy ludZzmi i skutecznie wspiera¢ zgode w ro-
dzinie ludzkiej. Wymiana informacji moze stac¢ sie prawdziwg komunikacja, kon-
takty moga dojrzewac do przyjazni, potagczenia moga utatwic tworzenie wspélno-
ty. O ile powotaniem sieci jest realizacja tych wielkich mozliwo$ci, to osoby w niej
uczestniczgce muszg starac sie by¢ autentyczne, poniewaz w przestrzeniach tych
nie tylko dzielimy sie pogladami i informacjami, ale w ostateczno$ci przekazuje-
my samych siebie.”

Motywacja, zdaniem papieza Niemca, do sktadania $wiadectwa w przestrze-
ni mediéow cyfrowych powinna by¢ jedna: ,Dla tych, ktoérzy otwartym sercem
przyjeli dar wiary, najbardziej radykalna odpowiedZ na pytania cztowieka o mi-
tos¢, prawde i sens zycia - zagadnienia obecne w sieciach spoteczno$ciowych -
kryje sie w osobie Jezusa Chrystusa. To naturalne, Ze ten, kto wierzy, pragnie,
zachowujac szacunek i wrazliwos¢, dzieli¢ sie swq wiara z ludzmi, ktérych spo-
tyka w $wiecie cyfrowym. Ostatecznie jednak, jesli nasze dzielenie sie Ewangelia
moze wyda¢ dobre owoce, to dokonuje sie to zawsze dzieki wewnetrznej mocy
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Stowa Bozego, ktore porusza serca zanim jeszcze podejmiemy jakikolwiek wysi-
tek. Zaufanie w moc dziatania Boga winno zawsze przekraczac¢ wszelka pewnos$¢
poktadang w korzystaniu ze srodkow ludzkich. Takze w $rodowisku cyfrowym,
w ktoérym tatwo podnosza sie gtosy nazbyt rozpalone i konfliktowe, i w ktérym
niekiedy grozi zdominowanie pogonig za sensacja, jesteSmy wezwani do uwazne-
go rozeznawania. W zwigzku z tym pamietajmy, zZe Eliasz rozpoznat gtos Boga nie
w silnej, gwaltownej wichurze ani w trzesieniu ziemi czy w ogniu, ale w »szmerze
tagodnego powiewu« (1 Krl 19, 11-12). Musimy ufa¢, Ze podstawowe pragnienia
cztowieka, ktére sam Bog zaszczepit w ludzkim sercu, by kochaé i by¢ kochanym,
by znalez¢ sens i prawde, zywig takze ludzie naszych czaséw, zawsze i wszedzie
otwarci na to, co btogostawiony kardynat John Henry Newman nazywat »tagod-
nym $wiattem« wiary”.

5. FUNKCJE | MODEL KOMUNIKACJIW SOCIAL MEDIA W INSTYTUCJACH
EKLEZJALNYCH

Social media stuzg Kos$ciotowi w sze$ciu funkcjach: informacyjnej, edukacyjne;j,
promocyjnej, ewangelizacyjnej, formacyjnej oraz wspélnototwérczej. Swiat po-
trzebuje informacji o Jezusie Chrystusie, Kosciele, wspdlnotach, ruchach i stowa-
rzyszeniach religijnych, nauczaniu Urzedu Nauczycielskiego Ko$ciota, godzinach
odprawiania nabozenstw, dzietach charytatywnych, instytucjach eklezjalnych,
misjach, wydarzeniach w parafiach, zakonach, diecezjach, Stolicy Apostolskiej
itp. Ta informacja jest wazna zar6wno dla danej instytucji, jak i odbiorcy - moze
stanowi¢ cenng inspiracje do spotkania z cztowiekiem w Swiecie wirtualnym, ale
takze by¢ zaproszeniem do $wiata realnego. Kosciét postuguje sie ponadto me-
diami spotecznosciowymi do ttumaczenia rzeczywisto$ci sacrum, a wiec doktry-
ny wiary, dogmatéw, nauczania Kos$ciota tak, aby przyjac¢ je z wiarg i zrozumie-
niem - to istotne zadanie Kosciota - funkcja edukacyjna. Niezwykle wazna role
odgrywa takze zachecanie i przekonywanie do aktywnego uczestnictwa w Zyciu
Kosciota i podejmowanych dzietach oraz wsparcia inicjatyw chrzescijanskich - to
funkcja promocyjna social media - warto jest podejmowac ja wszedzie tam, gdzie
sg ludzie, takze a moze dzi$ przede wszystkim, w mediach spoteczno$ciowych.
Najwazniejsza funkcja mediéw spoteczno$ciowych jest jednak funkcja ewangeli-
zacyjna - to réwniez najwazniejsze zadanie KoSciota, ktére trzeba podejmowac
wszedzie, takze wsrod oséb zanurzonych w wirtualnej rzeczywistosci. Media

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 35/2018

157



Kosciot | MEDIA

spoteczno$ciowe moga ponadto wspiera¢ dziatania formacyjne w r6znych wspol-
notach, ruchach religijnych oraz stowarzyszeniach katolickich poprzez aktywne
wlaczanie sie uczestnikow w tworzenie i publikowanie materiatéw formacyjnych,
takze stuzacych do katechezy?®!, poprzez aktywne tworzenie grup formacyjnych
w serwisach spoteczno$ciowych i dzielenie sie doSwiadczeniem wiary, pogtebia-
nie mysli i refleksji o wartoSciowe materiaty publikowane na fanpage’ach oraz
w grupach tematycznych w tych serwisach. Wreszcie, aktywnoScia chrzescijan
nie powinno by¢ tworzenie podziatéw wsréd uzytkownikéw mediéw spoteczno-
Sciowych, antagonizowanie, etykietowanie, prowokowanie, lecz troska o budowa-
nie jednos$ci. Szczego6lnie istotng role odgrywa Kosciét w zachecaniu uzytkowni-
kéw mediéw spotecznosciowych do budowania wspélnoty rzeczywistej, gdyz jak
udowodnili naukowcy w artykule opublikowanym w ,Journal of Social and Cli-
nical Psychology”, naduzywanie social media przyczynia sie do wzrostu depresji
i poczucia samotno$ci®2.

Wymienione funkcje mediéw spotecznosciowych sg istotne z punktu widze-
nia misji KoSciota i w pewien spos6b nawigzujg takze do modelu komunikacji Je-
zusa Chrystusa, ktéry w swoim nauczaniu stworzyt wzor komunikacji, w ktérym
kieruje swoj przekaz do trzech grup odbiorcéw: publicznosci szerokiej (ttumoéw
gromadzacych sie na duzej przestrzeni i stuchajacych jego stéw), uczniéw (Apo-
stotéw) oraz do wybranych oséb podczas indywidualnych spotkan. Grupy doce-
lowe determinujg ksztatt komunikatu - przekaz jest inny w przypadku przema-
wiania publicznego, bowiem tam mogg znajdowac sie przypadkowe osoby, musi
by¢ on wiec prosty, zrozumiaty, obrazowy, peten przyktadéw, zawierac¢ peten ke-
rygmat. Komunikat jest inny, kiedy Jezus przekazuje nauki najblizszym uczniom
w grupie (bardziej wtajemniczonym w Jego misje, znajacym juz Go, stuchajagcym
Jego nauk), dlatego jezyk komunikacji moze by¢ bardziej pogtebiony teologicz-
nie, zawiera¢ elementy formacyjne, katechizacyjne; jeszcze inaczej Mistrz rozma-
wia wreszcie z osobami w spotkaniu indywidualnym, peten jest indywidualnego

31 Wiecej na ten temat: P. Makosa, Miejsce i rola wspotczesnych mediow w katechezie,
»Roczniki Pastoralno-Katechetyczne” 2013, nr 5, s. 115-128.

32 M.G. Hunt, R. Marx, C. Lipson, ]. Young, No more Fomo: limiting social media decreases
loneliness and depression, “Journal of Social and Clinical Psychology” 2018, vol. 37, nr 10,
s. 751-768; Social media use increases depression and loneliness, https://penntoday.upenn.
edu/news/social-media-use-increases-depression-and-loneliness?fbclid=IwAR3a6it0GdKot9
YwcqQZ2iXUP8vvjNfMpmSH3TKkRulcSnm6tKDZPMm2bqoY, 13.11.2018.
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podejscia do cztowieka, ma charakter bardziej kierownictwa duchowego, $wia-
dectwa, zachecenia do zmiany zycia, wskazéwek jak to uczynic.

Analogicznie do komunikacji Jezusa, takze w mediach spoteczno$ciowych
istniejg 3 ptaszczyzny dialogu: publiczna na osi czasu, do ktorej dostep maja oso-
by uzywajace serwisu spotecznos$ciowego, a takze niebedace znajomymi, a nawet
te nieposiadajace konta (jesli nie zostanie ustawiona opcja niedostepnoSci tresci
dla oséb spoza grona znajomych); w grupach (nalezy zgtosi¢ che¢ przynalezno-
$ci) lub poprzez ograniczenie dostepu do konta (zamknieta tablica), wéwczas ko-
munikacja jest kierowana do wybranej grupy oséb; indywidualna (wiadomoSci
prywatne).

Ten model komunikacji Jezusa jest niezwykle wazny dla Kosciota w social
media, szczegblnie wobec wielu wyzwan, trudnosci i problemdw takich, jak: kwe-
stia odpowiedzialnosci za publikowane w mediach spoteczno$ciowych informacji
o Kosciele katolickim oraz administrowania kont spoteczno$ciowych instytucji
i organizacji katolickich; anonimowo$¢ uzytkownikéw mediéw spotecznoscio-
wych (takze oséb duchownych, czeste mys$lenie oséb duchownych o obecnosci
w social media jako o prywatnej przestrzeni komunikacji); nieche¢ do podejmo-
wania aktywnos$ci w mediach spotecznosciowych wielu os6b duchownych i kon-
sekrowanych (szczegolnie nieco bardziej dojrzatych), wynikajaca z nadmiaru
obowigzkdw, braku czasu czy braku znajomoS$ci narzedzi umozliwiajgcych proces
komunikacji; brak oficjalnych regulacji dotyczacych obecnosci os6b duchownych
w mediach spotecznos$ciowych w niektérych krajach, instytucjach katolickich
oraz spotecznos$ciach.

W kontekscie obecnosci Kosciota w social media trzeba jeszcze uwzglednié¢
refleksje nad obecnos$cig instytucjonalng (organizacje, fundacje, parafie, wspodl-
noty) oraz oséb prywatnych (wierni Swieccy oraz osoby duchowne), ale nade
wszystko nad specyfika komunikatu. Stad, istotne jest réwniez wprowadzenie
norm i wytycznych dla Kos$ciota w Polsce dotyczacych mediéw spotecznoscio-
wych. Takie normy obowigzujg juz w wielu krajach i odnoszg sie nie tylko do ka-
ptanéw, ale takze os6b $wieckich pracujacych w instytucjach eklezjalnych3.

33 M. Chmielewski, I. Durma, R. Kusiak, ,Kodeks” social media dla KosSciota katolickiego
w Polsce, ,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2018, nr 1, s. 146-169.
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6. SPECYFIKA KOMUNIKATU W SIECI

Komunikacja w serwisach spoteczno$ciowych jest zaposredniczona, dlatego za-
wsze bedzie pozbawiona elementu spotkania osobistego, najbardziej efektywne-
go w komunikacji miedzyludzkiej, waznego do ewangelizacji. Jednak specyfika tej
komunikacji sprawia wrazenie blizszej, niz za posrednictwem tradycyjnych me-
diow elektronicznych. Sktada sie na to wiele czynnikéw, miedzy innymi szybkos$¢
i bezposrednio$¢ kanatéw, komunikacja mniej formalna, bardziej przypominajgca
codzienng, kolokwialng, ale takze indywidualno$¢ tworzenia przekazu i 3 (wspo-
mniane wcze$niej w modelu komunikacji Jezusa) poziomy, a wiec oddzielenie ko-
munikacji do wszystkich od tej do wybranych grup, a takze komunikacji osobistej.
Komunikacja internetowa jest dwustronna (odbiorca moze napisa¢ komentarz,
udzieli¢ odpowiedzi zwrotnej w innej formie), jest dostepna dla wszystkich posia-
daczy komputera lub smartfona z odpowiednim oprogramowaniem (darmowym)
oraz dostepem do internetu. Jest niej formalna i anonimowa, stwarza mozliwo$¢
kreacji wtasnego ,ja”, prezentacji pozytywnego wizerunku.

Te cechy komunikacji sprzyjajg samodzielnemu zarzadzaniu informacjg,
a przez to pozostawiaja duzo wolnosci odbiorcy, poczucie wptywu na przekazy-
wane informacje w wybranym czasie. Social media sprzyjaja poczuciu komuni-
kacji w czasie rzeczywistym i dajg wrazenie wspoétuczestnictwa w dziejacych sie
wydarzeniach. Bezposrednio$¢ to jedna z wazniejszych cech komunikatu w me-
diach spotecznosciowych. Ten kanat przekazu umozliwia napisanie wiadomosci
prywatnej bezposrednio do biskupa, kaptana, nauczyciela. Skraca tez dystans
pomiedzy uczestnikami procesu komunikacji. Skr6cony dystans pozwala nawig-
zac relacje, budzi wzajemne zaufanie, stwarza mozliwo$¢ otwarcia sie na siebie
nadawcy i odbiorcy. Bezposrednio$¢ komunikacji w mediach spotecznosciowych
jest dla Kosciota katolickiego szansa na przekazanie informacji, ktére trudno by-
toby poda¢ w innych mediach.

Celem istnienia radia, telewizji, portalu internetowego jest przekazanie new-
sa. W platformach spoteczno$ciowych mozna natomiast zaprezentowac spektrum
dziatalno$ci Ko$ciota, na co nie ma miejsca ani czasu w mediach tradycyjnych. Za-
den posrednik (dziennikarz czy wydawca) nie wptynie tez na ksztatt komunikatu.
W mediach spotecznosciowych omijana jest rola gatekeepera, wydawcy, dzienni-
karza. Do gtéwnych wydan programéw informacyjnych trafiajg sensacyjne infor-
macje (dobry news to zty news). W social media natomiast to nadawca decyduje
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o komunikacie i moze rozpowszechnia¢ dobre dzieta, akcje. Troska o obecnos$¢
Ewangelii w social media to wyzwanie dla Ko$ciota, ktéry nie ma dobrej prasy -
na jego medialny wizerunek sktadaja sie doniesienia o ksiezach powodujacych
wypadki samochodowe po alkoholu, dopuszczajacych sie naduzy¢, molestowania.

Cecha medidéw spotecznosciowych jest takze szybko$¢, ktéra odnosi sie do
kilku aspektéw - czasu publikacji informacji, jej rozprzestrzeniania czy reakcji
pomiedzy uzytkownikami. Komunikacja jest atrakcyjna i angazujaca dla uczest-
nikéw, ktérzy majg mozliwo$¢ wspéttworzenia tre$ci (dodanie komentarza,
uzupetnienie o istotny kontekst). Zaangazowanie w konsumpcje informacji jest
wieksze, niz w tradycyjnych mediach. Ponadto, zgodnie z badaniami Buzzstream,
90% internautéw nie posiada zdania na temat danej marki przed rozpoczeciem
wyszukiwania jej w Google**. To duza szansa dla instytucji katolickich, by zadba-
ty o swoje strony www, by byty nowoczesne, dostosowane do wymogoéw Google,
by dawaty sie wyszuka¢ w pozytywny sposob i by potrafity kreowa¢ swoj wize-
runek w Sieci. To wymaga pracy i srodkéw finansowych, ale jesli nie zadbaja o to
podmioty katolickie, to w Sieci opinia moze by¢ rézna. Zepsuja jg na pewno prze-
ciwnicy Kos$ciota, instytucji koScielnych i hejterzy. Trudno wéweczas sie dziwic in-
ternautom, ze odchodza od KoS$ciota, kiedy stysza jedynie o grzechu w Kosciele,
naduzyciach i brudzie, a nie stysza Ewangelii, Dobrej Nowiny i §wiadectwa budu-
jacego wiare.

Media spotecznos$ciowe stwarzajg duze mozliwosci techniczne do gloszenia
Stowa Bozego, ale wymagaja tez ciezkiej i regularnej pracy. Apostotowie znurzeni
potowem bez sukcesu zostali zacheceni przez Jezusa by raz jeszcze zarzucili siec.
Nawet wtedy, gdy juz nie wierzyli w sukces, kolejny raz podjeli wysitek potowu.
Podobnie jest w komunikacji w internecie. Nalezy nieustannie ,zarzucac sieci”
w poszukiwaniu ludzkiej potrzeby religijnosci. Zaniechanie tego dziatania mozna
bytoby rozpatrywac¢ w kategorii zaniedbania wzgledem misyjnego nakazu Chry-
stusa. Wymiar moralny takiego zaniedbania wskazat papiez Pawet VI w Adhorta-
cji Apostolskiej ,Evangelii nuntiandi” w numerze 45: ,Ko$ciét bytby winny przed
swoim Panem, gdyby nie uzywat tych poteznych pomocy, ktére umyst ludzki co-
raz bardziej usprawnia i doskonali. Za ich poSrednictwem glosi oredzie, ktére zo-
stato mu powierzone, «na dachach»”.

3% M. Przybysz, Kosciot w Sieci, dz. cyt.
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7. WNIOSKI

Czasy wspoéiczesne cechujace sie nadmiarem informacji to czasy, w ktérych posia-
danie wielu szczegétowych informacji wcale nie przysporzy sensu, bowiem sens
pojawia sie wraz z wchodzeniem w obecno$¢ Boga, w relacje z Nim: ,Jest wie-
lu wierzacych, ktorzy nie biorg udziatu w niedzielnej Eucharystii, nie przyjmuja
regularnie sakramentéw i nie udzielaja sie we wspdélnocie Kosciota. Pamietajac
o znaczeniu rodziny w inicjacji chrzescijanskiej, to zjawisko stanowi dla nas duze
wyzwanie w znajdowaniu i organizowaniu nowych sposobow zblizania sie do
nich, aby pomo6c im doceni¢ wartos¢ zycia sakramentalnego, czynnego uczestni-
czenia w zyciu wspolnotowym i zaangazowania w zyciu spotecznym. Duzy pro-
cent katolikéw to ludzie, ktoérzy nie majg $wiadomosci swojej misji bycia sola i za-
czynem $wiata, a ich tozsamos$¢ chrzes$cijanska jest staba i niepewna”® (nr 286).
[ dalej: ,Stanowi to ogromne wyzwanie, ktére dogtebnie kwestionuje sposob,
w jaki uczymy wiary i dbamy o doswiadczenie chrzescijanskie; to wyzwanie, kté-
remu musimy sprosta¢ w zdecydowany, odwazny i kreatywny sposéb, poniewaz
w wielu miejscach inicjacja chrze$cijanska jest uboga i fragmentaryczna. Albo be-
dziemy uczy¢ wiary, doprowadzajac do rzeczywistego spotkania ludzi z Jezusem
Chrystusem i zapraszajac ich do p6jScia za Nim, albo nie wypetnimy naszej misji
ewangelizacyjnej”®¢ (nr 287). W kulturze tymczasowosci niewielu ludzi decyduje
sie na trwalg relacje, stad tez kluczowym pojeciem do zrozumienia w kontekscie
nowej ewangelizacji jest termin nawrdcenia pastoralnego: ,Nawrocenie pasto-
ralne naszych wspolnot wymaga przejscia z duszpasterstwa jedynie zachowaw-
czego do duszpasterstwa zdecydowanie misyjnego”’ (nr 370). Zadaniem nowej
ewangelizacji jest wiec nie tyle skupianie sie na korzystaniu z nowych metod, no-
wych narzedzi komunikacji, nowych sposobéw dotarcia do odbiorcéw i nowych
medidw, co czynienie internautoOw uczniami Jezusa Chrystusa, przede wszystkim
za pomoca Swiadectwa zycia.

Formacja do bycia uczniami Jezusa Chrystusa i czynienia uczniami Jezusa
Chrystusa innych nie powinna nikogo zwalnia¢ od tego, by méwic jezykiem zrozu-
miatym i w sposéb zrozumiaty dla wspotczesnego cztowieka. Jest to szczegdlnie

5 Aparecida. V Ogélna Konferencja Episkopatéw Ameryki Laciniskiej i Karaibéw..., dz. cyt.,
s. 145.

36 Tamze, s. 146.

37 Tamze, s. 182.
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istotne w duszpasterstwie mtodziezy, ktéra postuguje sie nowoczesnymi $rodka-
mi komunikacji takimi, jak Facebook, czy Twitter. Stad, tak wielka role odgrywa
raczej krotki przekaz, niz dtugi; dynamiczny i szybki, niz powolny i rozwlekty;
multiplikowany i przypominany odbiorcy wielokrotnie oraz na rézne sposoby,
anizeli pojedynczy; zaskakujacy, niz przewidywalny; pobudzajacy kilka zmystow,
niz tylko werbalny; dotykajacy bliskich cztowiekowi spraw z zycia cztowieka; zro-
zumiaty, autentyczny i przemyslany. Eklezjalne public relations to udostepnianie
Swiadectwa, ukazywanie prawdziwego oblicza Chrystusa za poSrednictwem me-
diow i w atrakcyjny sposéb zachecanie do osobistego spotkania z Chrystusem.
Media bowiem nie ewangelizujg, moga sta¢ sie jednak narzedziem zapraszajacym
do takiego spotkania. I chociaz rzeczywisto$¢ wirtualna nie moze by¢ zamien-
nikiem prawdziwej wspdélnoty ludzkiej, wcielonej rzeczywistosci sakramentow
i liturgii czy tez bezposredniego gtoszenia Ewangelii, moze jednak je uzupetnia¢
i wspiera¢, do nich zachecaé, pokazywa¢ piekno, wspiera¢ budowanie zachwytu
i poruszy¢ emocje. Nawiazujac do biblijnej metafory - dzi$ przestrzenia potowu
okazuje sie by¢ internet, a todzig parafia. Powotani sg do tego wszyscy parafianie,
w swoim $Srodowisku lokalnym.

W kazdym z rodzajoéw komunikacji, takze tej, ktéra ma miejsce w przestrzeni
wirtualnej, szczeg6lnie wobec dzieci i mtodziezy, nalezy przestrzegaé trzech za-
sad: przejrzystych intencji w komunikacji (przystajacych stanowi duchownemu,
Swieckiemu lub konsekrowanemu), odpowiedzialno$ci za siebie i rozmdéwce (by
nie wywotac grzechu zgorszenia i nie narazac drugiej osoby na kontakt z nieodpo-
wiednimi tre$ciami), a takze tworzenia wspdlnoty (w miejsce tworzenia podzia-
t6w) w Swiecie wirtualnym oraz zapraszajac do wspdlnoty w $wiecie realnym.
Nie mozna bowiem sprawowac¢ sakramentoéw w internecie, nie mozna namascic¢
olejem, przyja¢ Eucharystii, nie mozna poczu¢ bliskosci drugiego cztowieka, nie
mozna przytuli¢ i pocieszy¢ strapionego cztowieka. Mozna jednak poruszy¢ czto-
wieka do tego, aby wyszedt poza swiat wirtualny do realnego spotkania z Jezu-
sem Chrystusem. Taki jest cel i sens wykorzystania social media w Kosciele.
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