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Szanowni Panstwo!

Wiemy, ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ Zrédtem wielkiej satysfakcji.
Jednak jest ona petna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czaso-
pisma naukowe majg ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy.

Istnieje jednak proste rozwigzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powotanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od czerwca 2010 r. pod
adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydziat Teologiczny UKSW w Warszawie. Artyku-
ly sa zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia cytowa-
nie, umozliwiajac podawanie numeréw stron. Natomiast publikacja w internecie ozna-
cza szersze dotarcie do odbiorcow, a przez to wzrost cytowalnosci.

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sg recenzowane. Recenzja jest
obustronnie anonimowa. Recenzenci s wybierani przez redakcje, sg nimi zaréwno czton-
kowie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sg wybitnymi eksperta-
mi w swoich dziedzinach i majg minimum stopien naukowy doktora i znaczacy dorobek
w dziedzinie, do ktérej nalezy recenzowany artykut. Aby wykluczy¢ dowolnos$¢ recenzji,
dokonuje sie ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla wszystkich
recenzji, szablon.

Kwartalnik ,Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Pismo zostato umieszczone na ogtoszonej w grudniu 2015 r. lidcie czasopism
punktowanych. Znalazto sie na liscie B, za$ za publikacje na tamach KMT w latach 2013-
2016 przyznano 8 punktéw.

Nasze atuty to:

- szeroki zakres dziedzin;

- wysoka punktacja;

- szybko$¢ publikacji;

- dopracowana szata graficzna;

- staranna redakcja;

- rozpowszechnienie artykutéw i szansa na duza cytowalnos¢.
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Leticia Gonzalez Diaz

Universidad de Salamanca, Spain

La programacion en la radio tradicional
Vs. la radio digital. Estudio de caso de la COPE

Programming in traditional radio Vs. digital radio.
COPE case study

ABSTRACT:

El medio radiofénico, al igual que otros medios
de comunicacion, ha atravesado una etapa de
cambios y revoluciones tecnolégicas y digitales.
La radio es un medio que ha sabido adaptarse
alos nuevos usos y consumos de una audiencia
que ya no escucha la radio como antes. Ahora
son los radioyentes quienes deciden como,
dénde y cudndo informarse y la programacion
es una pieza fundamental a la hora de emitir

el contenido y de cdmo hacerlo. La presente
investigacidn parte del analisis de dieciséis
programas radiofdnicos de la emisora COPE,
escuchados durante un periodo de tiempo
concreto para establecer las comparaciones
entre la programacién que siguen las emisiones
en laradio tradicional y las que se emiten
exclusivamente a través de via online. Con
motivo de lallegada de Internet y de las redes
sociales a nuestra sociedad y a laradio, es
relevante determinar qué importancia tiene la
programacion a la hora de atraer a la audiencia,
pues esta ha pasado de ser pasiva a convertirse
en productora de informacion y de contenidos.
Los receptores ahora son usuarios de un
servicio con el que han comenzado a interactuar
y es por esto que la programacién de contenidos
varia segun sea radio a través de ondas

oradio digital. Los géneros radiofénicos, las
secciones de cada programa o el contenido que
comparten con su audiencia son algunos de los
aspectos que definen la imagen caracteristica

y la programacidén concreta de una emisora

de radio.

PALABRAS CLAVE:
radio, programacién, Internet, radio digital,
radio analdgica, red social, oyentes, COPE

ABSTRACT:

The radio media, like other media, has gone
through a stage of technological and digital
changes and revolutions. The radio is a medium
that has been able to adapt to the new uses and
consumption of an audience that no longer
listens to the radio as before. Now it is the
radio listeners who decide how, where and
when to inform themselves and programming
is a fundamental element when issuing

the content and how to do it. The present
investigation is based on the analysis of sixteen
radio programs of the broadcaster COPE,
listened to during a specific period of time in
order to establish the comparisons between the
programming followed by the traditional radio
broadcasts and those broadcast exclusively
through the online channel. On the occasion of
the arrival of the Internet and social networks
to our society and to the radio, it is important
to determine the importance of programming
when it comes to attracting the audience, since
it has gone from being passive to becoming

an information producer and of contents.

The receivers are now users of a service with
which they have begun to interact and this is
why the content programming varies according
to radio through waves or digital radio. The
radio genres, the sections of each program or
the content they share with their audience

are some of the aspects that define the
characteristic image and specific programming
of aradio station.

KEY WORDS:

radio, programming, Internet, digital radio,
analogical radio, social networks, listener,
COPE
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Ksztalt ramowki w radiu tradycyjnym i internetowym.
Analiza przypadku COPE

ABSTRAKT:

Radio, podobnie jak inne media, przeszto wielkie zmiany technologiczne i cyfrowe, a ich charakter
byt wrecz rewolucyjny. Radio, jako medium, byto w stanie dostosowa¢ sie do nowych stuchaczy
i sposob6éw konsumpcji medidw, ktore réznig sie od wczesniejszych. Dzi$ to radiostuchacze decy-
duja o tym, jak, gdzie i kiedy chca skorzysta¢ z informacji, a przy uktadaniu raméwki wybér czasu
i sposobu nadawania maja decydujace znaczenie. Niniejsza praca jest oparta na analizie szesnastu
programoéw radiowych stacji COPE, odstuchanych o okre$lonych porach w celu przeprowadzenia
analizy raméwki oraz pordwnania nadawcéw tradycyjnych z tymi, ktérzy nadajg jedynie w inter-
necie. W zawiagzku z pojawieniem sie w Zyciu spotecznym, a co za tym idzie réwniez w radiu, in-
ternetu i sieci spotecznos$ciowych, nalezy okresli¢ znaczenie raméowki w kontekscie przyciggniecia
stuchaczy, poniewaz ci z biernych odbiorcéw sami stali sie twércami tresci. Odbiorcy sa dzis uzyt-
kownikami ustugi, z ktérg zaczeli wchodzi¢ w interakcje, dlatego tez w zaleznosci, czy mamy do
czynienia z radiem tradycyjnym czy internetowym, tres$¢ i uktad raméwki sg inne. Profil tematycz-
ny stacji, tres¢ programow czy przekaz to tylko niektére aspekty definiujgce wizerunek czy uktad
ramoOwKi charakterystyczne dla danej stacji radiowe;.

SLOWA KLUCZOWE:

radio, ramdwka, Internet, radio cyfrowe, radio analogowe, sieci spoteczno$ciowe, stuchacz, COPE

INTRODUCCION

La radio es un medio de comunicaciéon con muchos afios de trayectoria caracteri-
zado por superar diversas situaciones adversas que han visto peligrar este medio
tan importante para muchos. Y es que la radio ha sido el medio mas escuchado
durante décadas en la sociedad, el hecho de conseguir transmitir el sonido sin
emplear el cable fue una gran novedad para todos.!

Son muchos los que piensan que la llegada de Internet y de los nuevos sopor-
tes de comunicaciéon han dejado al medio radiofénico en un segundo plano, sin
embargo también son muchas las ventajas que esta nueva revolucién ha traido
para la radio. El desarrollo de la tecnologia y la llegada de Internet han permitido
mejorar la calidad de las transmisiones radiofdénicas, la difusién de los contenidos
o el proceso de produccidn, entre otros.

M. Gonzalez, La ciberradio. Nueva alternativa de futuro para la radio, 2010, nr 88,
s.51-62.
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Alo largo del siglo XX, la radio ha atravesado momentos de gran incertidum-
bre como la llegada de la televisiéon que supuso una gran amenaza para este me-
dio de comunicacién tan asentado en la sociedad. Hubo un tiempo en el que fue
un medio destinado a desaparecer debido al medio televisivo primero, y mas re-
cientemente con Internet. Sin embargo, la radiodifusion se ha convertido en uno
de los medios de transmision de informacién mas relevantes en la historia de la
informacién. Durante la primera mitad del siglo XX, todos querian ser receptores
de noticias en tiempo real y de forma constante, algo que no era posible hasta
entonces a través de los periddicos y ante lo que el medio radiofénico supo res-
ponder y dar a la sociedad lo que demandaba en aquella época.? Tras esto, la ra-
dio pasé a un segundo plano con la llegada de la television pero, con el paso del
tiempo, esto no ha resultado ser asi y una vez mas el medio radiofénico ha sabido
adaptarse a la aparicién de nuevos cambios en el sector de la informacién.

El desarrollo tecnolégico que ha experimentado la radio ha estado repre-
sentado primero por la llegada de tres sistemas tradicionales como son las ondas
hertzianas, el satélite y el cable, y mas tarde esto fue ampliado a Internet y a la
telefonia movil.® Todos los avances tecnolégicos han influido y afectado a los me-
dios de comunicacion, pero no necesariamente de forma negativa. En el caso de
la radio, en el aflo 1961 se puso en drbita el primer satélite artificial para uso del
medio radiofénico que permitié enviar la sefial de radio mucho mas lejos de lo
permitido hasta entonces.

La ultima revolucién y oleada de cambios que han afectado a la radio ha sido
la digitalizacion, a finales del siglo XX. Actualmente todas las emisoras estan di-
gitalizadas y este proceso ha llevado a una mejor difusiéon de la informacién y
a otros aspectos no tecnoldgicos como la reduccién de costes. La transformacién
de los sistemas analdgicos en digitales ha supuesto una de las principales revo-
luciones que ha desembocado también en la mejora de la calidad de los servicios
radiofénicos, entre ellas la avanzada recepcion de la sefial y el sonido, la incorpo-
racion de informacién multimedia o el amplio catdlogo de receptores.* Es por esto

2D. Vergara, La radio rejuvenece gracias a la era digital, 2015. Recuperado de https://
prnoticias.com/podcast/ondacro/en-la-nube/20145941-radio-rejuvenece-era-digital#inli-
ne-auto1804

31. Prieto, y E. Durante, La evolucion de la radio y las implicaciones tecno-socio-culturales
en la audiencia. De oyente a usuario en la recepcion del mensaje, 2007, nr 16, s. 313-329.

*Millan, R., La radio digital y su situacion en Espaiia, 2012, nr 62, s. 49-53.
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que la gran convergencia multimedia del medio radiofénico ha ubicado al usuario
en un nuevo contexto basado en competencias que le llevan a asumir directamen-
te otros retos diferentes ante una sociedad y un radioyente también distinto al
acostumbrado antes.

La siguiente investigacion se centra en el caso de la Cadena COPE, y en cuan-
to a esta emisora, su digitalizacion llegé con los programas de la Cadena 100 que
instalaron sistemas de programacién y almacenaje digitales.’

En definitiva, hace ya mas de veinte afios que la radio puede grabar, editar
y emitir sonido de forma digital, un proceso bastante distinto al tradicional. El
trayecto hasta llegar a este punto no ha sido nada facil para el medio radiofénico
y durante varios afios siguen conviviendo lo analégico y lo digital. Es necesario
destacar que este medio todavia se encuentra en una fase de desarrollo con algu-
nos cambios en varios aspectos como el perfil profesional de sus trabajadores, su
produccién o el paso a nuevas plataformas de distribucion de audio. De cualquier
forma, se trata de cambios de los que el oyente dificilmente puede tomar cons-
ciencia puesto que el contenido ofrecido sigue siendo el mismo.®

En la nueva situacion en la que se encuentra
el medio radiofénico no se trata de recuperar
el modelo tradicional de la radio sino de
adaptarse como medio de comunicacion a las
nuevas plataformas digitales y a los nuevos
usos y consumos de los oyentes.

Las cosas estdn cambiando de forma radical, y en la nueva situacion en la
que se encuentra el medio radiofénico no se trata de recuperar el modelo tradi-
cional de la radio sino de adaptarse como medio de comunicacién a las nuevas

5 M. Bonet, Nuevos caminos para la radio. Un proceso productivo digital para un negocio
analdgico, 2007, nr 73, s. 27-35.

¢ M. Bonet, Nuevos caminos para la radio. Un proceso productivo digital para un negocio
analdgico, 2007, nr 73, s. 27-35.
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plataformas digitales y a los nuevos usos y consumos de los oyentes.” En los ul-
timos afios, las radios espafiolas han tenido que aceptar Internet como una de
las nuevas plataformas de comunicacion que afecta a todos los medios y que ha
traido nuevos modos de produccion ligados a las nuevas formas de consumo e
interaccion por parte de la audiencia.

MARCO TEORICO

Situacion actual del medio radiofénico

La radio es un medio de comunicacién que se encuentra en medio de importantes
cambios y transformaciones que han sido originadas por las nuevas tecnologias.?
Es un medio que vive uno de los momentos mas cruciales y también complejos,
incluso resultan novedosos para algunos. Otros, sin embargo, conocen que la ra-
dio es un medio que en cuanto a su proceso de recepcion esta llevando a sus usua-
rios a nuevos habitos de escucha. Esta claro que la radio esta en un proceso de
evolucion y con ello también los sistemas de recepcion, algo que otorga una gran
relevancia a la audiencia de este medio. Hoy la radio se ha vuelto infinita siendo
un medio sin horarios y comenzando a producir radio bajo demanda por medio
de los llamados podcast.

Si partimos de que la radio tiene, como medio de comunicacién, cuatro fun-
ciones basicas que son informar, formar, entretener y persuadir; la elecciéon de
contenidos de cada emisora define el tipo de radio de acuerdo a su propésito
u objetivo principal de comunicacién. Autores como Cebrian Herreros subrayan el
caracter informativo que tiene el medio radiofénico, segtin él: “la radio naci6 para
acercar en directo esa realidad informativa al hombre”. Sin embargo, la radio, al
igual que cualquier otro medio de comunicacion, ofrece diferentes tipos de con-
tenidos cuya programacion corresponde a distintas formas de comunicar no s6lo
la informativa.’ Para algunos el modelo de programacion corresponde con los ob-
jetivos basicos de toda programacion que adquiere una emisora o cadena, para

’D. Vergara, La radio rejuvenece gracias a la era digital, 2015. Recuperado de https://
prnoticias.com/podcast/ondacro/en-la-nube/20145941-radio-rejuvenece-era-digital#inli-
ne-auto1804

8 R. Franquet, Radio digital en Espafa: incertidumbres tecnoldgicas y amenazas al plura-
lismo, 2008.

9 E. Moreno, Las “radios” y los modelos de programacion radiofénica, 2005, nr 18.
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otros se trata simplemente de una manera de modelar y utilizar los contenidos y
los géneros en una parrilla radiofénica. Hoy en dia la personalidad de la cadena y
sus formas principales de comunicar se manifiestan a través de distintos tipos de
programaciones que compiten entre si.

Importancia de la programacion en la radio

La programacién es un aspecto en el que debe recaer una gran importancia si
cualquier emisora quiere llegar con su formato a los oyentes. Con el término “for-
mato” se hace referencia al modelo de programacion que se origina a partir de la
combinacién horaria de contenidos durante las veinticuatro horas de emision de
una cadena de radio. Estas suelen mantener una estructura repetitiva diaria du-
rante cada semana, algo con lo que se pretende captar a un segmento especifico
del mercado y llevar a cabo una cierta programaciéon que se adapte a un tipo de
oyentes concreto.

Los contenidos son disefiados pensando en la audiencia pues ésta constituye
la referencia de toda programacion. El oyente ha pasado de ser un receptor pasi-
vo a adquirir un papel activo en los programas radiofénicos. Las nuevas tecnolo-
gias han permitido a las emisoras incluir, dentro de su programacion, secciones
de participacion del oyente, algo que hace de la radio un medio de comunicacién
mucho mas cercano. Las redes sociales constituyen la principal via de feedback
entre el oyente y la emisora aumentando el nivel de participacién y de interés por
parte de la audiencia, tanto que pasan de ser simples receptores de informacion
a poder modificar informacién y ademas aportar nuevos datos.

Resulta sumamente importante que la programacién y las estructuras de
todo programa radiofénico tengan una base de la cual partir, pues gran parte de la
identidad de una emisora se refleja en la seleccién de sus contenidos, se trata de
un elemento que necesita una organizacion conforme a unos criterios coherentes
segun los objetivos que siga dicha emisora o cadena. En este sentido, la progra-
macion de las emisoras debe seguir unas ciertas caracteristicas ligadas también
a la nueva radio digital e, indudablemente, a Internet. Esta claro que los medios
no pueden competir contra la inmediatez y la cobertura que poseen las redes so-
ciales o nuevas plataformas digitales, pero si lo pueden hacer con su contenido.
De aqui parte la gran importancia que ha recaido sobre la programacién de cada

10 E, Moreno, Las “radios” y los modelos de programacion radiofénica, 2005, nr 18.
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emision. El contenido del medio debe estar determinado tanto por el gusto que
tenga la audiencia a la que se dirige como por el criterio que puedan adoptar otros
medios.! La innovacidn, la creatividad y la exclusividad son factores que todo me-
dio de comunicacién tiene que perseguir hoy en dia a la hora de elaborar y de
transmitir sus contenidos a una audiencia cada vez mas segmentada y cambiante.

El contenido de los mensajes exige tener en

cuenta los usos y consumos tan variables de la
audiencia a la que se dirige cada dia, algo que
afectara posteriormente a la programacion de
los contenidos de cada programa radiofénico.

La presente investigacion se basa en el andlisis de la programacion de la
COPE, siendo una de las emisoras que cuenta con mas programas en su pagina
web para ser consumidos exclusivamente online. Se trata de espacios que fueron
creados para ello y que transmiten contenidos que no se han vuelto a emitir a tra-
vés de las ondas. Este nuevo camino adoptado por la emisora se conforma como
una gran oportunidad para el medio radiofénico que, a través de la programacion,
se acerca mucho mas al oyente y sobre todo a las nuevas formas de consumo por
parte de las nuevas generaciones. El contenido de los mensajes exige creatividad e
innovacion por parte del emisor que debe de tener en cuenta la audiencia a la que
se dirige cada dia, algo que afecta directamente a la programacién de los conte-
nidos.'? A medida que el tiempo pasa, la radio se extiende entre el publico con un
nuevo concepto de programacion, rico en matices como la originalidad o la crea-
tividad, sumando nuevos radioyentes en otros espacios diferentes a los del hogar.

Proceso de digitalizacion

Es evidente que el medio radiofénico esta atravesando nuevos escenarios debido
ala entrada de las nuevas tecnologias en nuestra sociedad. Este medio de comuni-
cacion se enmarca en una situacién de digitalizacion, un proceso en el que la radio
digital y la radio online traen nuevos formatos y también nuevas programaciones.

11 A. Barrios Rubio, La radio en la era de la sociedad digital, 2013, nr 5, s. 39-54.
12 A. Barrios Rubio, La radio en la era de la sociedad digital, 2013, nr 5, s. 39-54.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

14



Leticia Gonzalez Diaz, La programacion en la radio tradicional Vs. la radio digital...

Hoy en dia, cada vez son mas los que escuchan contenidos radiofénicos a tra-
vés de Internet y de forma online decidiendo cuando y dénde informarse. Es por
esto que la COPE apuesta por los contenidos online creados para ser emitidos
s6lo en Internet y no por las ondas. Esta claro que esta emisora va mas alla, y
que tiene una vision de futuro que otras, en su lugar, no han adquirido. Estamos
ante un nuevo modelo de radio que apuesta por ir creciendo junto a las nuevas
generaciones sin tener del todo claro hacia donde se dirige este nuevo panorama
radiofénico. * Nos encontramos en mitad de un periodo en el que la COPE es una
emisora mas digital que ningiin tiempo pasado, y que segun los ultimos datos del
Estudio General de Medios (EGM) ha registrado una subida en cuanto al nimero
de radioyentes que siguen y escuchan sus programas a través de la web.

La situacion actual ha llevado al planteamiento de nuevas ideas y programa-
ciones que adquieren otros matices y aspectos. Los medios de comunicacion, y en
este caso la radio, estan atentos continuamente al comportamiento que la audien-
cia adquiere cada dia sobre sus contenidos ya que el objetivo principal es conse-
guir el maximo de oyentes posible. Esto ultimo depende también de una de las
maximas preocupaciones de toda empresa de radio: definir la originalidad de una
programacion que la diferencie del resto.

El logro de la digitalizaciéon en la difusién del medio radiofénico representa
una gran revolucion en el desarrollo de este medio de comunicacién tan extendi-
do en la sociedad y con tantos afios de existencia. Ademas de esto representa un
gran paso en los habitos de los oyentes en su recepcion de contenidos, pues estos
se han convertido en la clave principal a la hora de crear y programar por parte
de las emisoras, ahora no sélo reciben mensajes a través de un simple sonido sino
que también tienen la posibilidad de suministrar informacidn al propio medio.

En definitiva, toda programacién requiere de una previa investigaciéon a fon-
do en cuanto a los nuevos usos y consumos de la audiencia. Estamos ante un fenoé-
meno de coexistencia de multitud de posibilidades radiofénicas y la radio utiliza
la programacion junto a la periodicidad para lograr generar habitos en su audien-
cia y aliar cada dia a mas oyentes para que consuman sus contenidos. Un ejemplo
de ello es la COPE, emisora expuesta a investigacion en este estudio, que segun
los ultimos datos del Estudio General de Medios (EGM) de 2018 ha conseguido

13R. Galan, La radio en la era digital. Estudio de caso: programas de COPE creados para ser
consumidos exclusivamente ‘online’, 2015, nr 5, s. 243-264.
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un récord histérico de audiencia en su programa Herrera en COPE con Carlos He-
rrera. No se trata de casualidad, sino que éste éxito es el resultado de un progra-
ma con una informacién de actualidad y muy cercana al oyente. Es asi que cada
mafiana miles de espafioles eligen escuchar esta emisora para estar informados y
también para su propio entretenimiento diario.

En lo que respecta a las redes sociales también adquieren un papel impor-
tante, pues se comprueba que existe un feedback entre los programas radiofdni-
cos y sus oyentes a través de las redes.!* Es evidente que Internet es un medio uti-
lizado con mucha frecuencia y que las redes sociales constituyen una alternativa
de promocién muy importante para las emisoras. Internet y en particular estas
redes sociales tienen cada vez mas presencia en la vida cotidiana de todos, es por
esto que los medios de comunicacién han encontrado en ellas una herramienta
valiosa que puede hacerles crecer.

Nos hemos acostumbrado a recibir informacién al instante por lo que los
contenidos son cada vez mas amplios y los canales también deben extenderse. En
el caso de la radio, uno de sus principales retos es tener cada dia mas presencia
y desarrollar diversas estrategias promocionales dentro de estas redes, pues los
nuevos segmentos de poblacién joven son su principal objetivo. El acceso a las re-
des sociales permite al radioyente comparar, buscar, observar y preguntar antes
de decidir déonde y como informarse. Por ello es necesario por parte del medio
saber reaccionar a tiempo y de forma constante creando estrategias para dar a su
audiencia aquello que demanda en cada momento.

Ademas de esto, las redes sociales permiten a los medios, y en este caso a la
radio, saber sobre sus oyentes diarios de forma mucho mas rapida. Por esta ra-
zon, las emisoras han decidido tener total presencia en las redes sociales con cada
uno de sus programas radiofénicos. Se dice que las tecnologias de la informacion
y de la comunicacién (TIC’s) han abierto un gran abanico de posibilidades y opor-
tunidades debido a su abundancia de relaciones e interaccién, dando lugar a las
consecuentes redes sociales en las que se desarrollan y comparten habitos, pen-
samientos e ideas entre la audiencia y los medios.*®

14R. Galan, La radio en la era digital. Estudio de caso: programas de COPE creados para ser
consumidos exclusivamente ‘online’, 2015, nr 5, s. 243-264.

151, Prieto, y E. Durante, La evolucién de la radio y las implicaciones tecno-socio-culturales
en la audiencia. De oyente a usuario en la recepcion del mensaje, 2007, nr 16, s. 313-329.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

16



Leticia Gonzalez Diaz, La programacion en la radio tradicional Vs. la radio digital...

OBJETIVOS E HIPOTESIS

Objetivos

Los objetivos de este articulo de investigacion estan relacionados con el estudio
de la programacién de la emisora COPE en un periodo de tiempo determinado,
exactamente durante los meses de abril y mayo de 2018, que servirdn de mues-
tra para esta investigaciéon. Un aspecto que adquiere gran relevancia en nuestra
sociedad hoy en dia es la llegada de las redes sociales que han adoptado una pres-
tigiosa posicion en el dia a dia de todos. En torno a este tema también giran los
objetivos principales de esta investigacion pues las nuevas plataformas y tecnolo-
gias influyen directamente en la programacion de contenidos que sigue el medio
radiofénico. Podemos resumir los objetivos en tres puntos basicos:

Las nuevas investigaciones en programacion
radiofénica deben invertir tiempo en la
creatividad e innovacidn, algo cada vez

mas demandado por parte de las nuevas
generaciones que escuchan la radio.

Definir una comparacién entre la programacion de la emisora para sus pro-
gramas emitidos en radio tradicional, y el contenido de aquellos programas que
son emitidos y distribuidos sélo a través de Internet, es decir, de lo que llamamos
la radio digital o la ciberradio.

Identificar qué redes sociales son las mas utilizadas por parte de la emisora
para llegar a un mayor namero de oyentes posible y poder interactuar con el con-
sumidor a través de diferentes formatos digitales, con motivo de la gran impor-
tancia que reside en las redes sociales en nuestra actualidad.

Identificar los resultados acerca de diferentes aspectos de la emisora en
cuanto a su programacion tanto en radio tradicional como digital, es el principal
objetivo de este estudio.

Hipotesis
En este trabajo se analizaran y estudiaran los programas de la COPE que todo
oyente puede encontrar en la web de la propia emisora, tanto los emitidos a través
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de la radio tradicional como los distribuidos exclusivamente a través de la radio
digital. En el analisis se detallaran sus principales caracteristicas estableciendo
una comparacion entre los programas escuchados en la radio tradicional y aque-
llos escuchados solamente online.

Esta investigaciéon comienza con el planteamiento de las siguientes hipotesis:

H1) Los programas radiofénicos emitidos exclusivamente a través de Inter-
net existen porque en la radio tradicional no hay tanta informacion, por lo tanto,
amplian el contenido de los programas de la radio emitida a través de las ondas.

H2) El contenido emitido en la radio tradicional es distinto al emitido a través
de la radio digital, siendo en este ultimo el género informativo el mas utilizado.

H3) Los programas siguen un periodo diario o semanal con informacién tem-
poral para fidelizar al oyente a la emisora.

H4) La COPE es una de las emisoras que cuenta con mas programacion en
podcast y contenidos online.

H5) Los programas en podcast son compartidos en las redes sociales cada
dia para llegar a mas oyentes e incentivar asi su participacion.

H6) La participacién del radioyente adquiere cada vez mas presencia en los
programas radiofénicos, tanto en radio analégica como en los emitidos en radio
digital.

OBJETO DE ESTUDIO Y JUSTIFICACION

Para realizar este estudio e investigacidon sobre el caso de la emisora COPE, se
han tomado en consideracion y forman parte del objeto de estudio los programas
emitidos en radio tradicional y los que forman parte de la radio digital. Asi, podra
llevarse a cabo una comparacién de programacién entre la radio tradicional y la
radio exclusivamente online.

Como justificacion a la eleccion de este objeto de estudio, debemos conside-
rar de gran importancia la irrupcién de la radio digital y del nacimiento de una
nueva forma de consumo por parte de los radioyentes que forman parte de las ge-
neraciones venideras. Los jévenes viven conectados a Internet y las redes sociales
forman parte de su rutina y del dia a dia de muchos, es por esto que las redes
han adquirido un papel fundamental en la nueva radio dando lugar a un espacio
diferente y a una nueva relaciéon con los oyentes que antes no existia y que lleva al
enriquecimiento de la radio y de sus contenidos.
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En definitiva, las nuevas plataformas y las redes sociales se han convertido en
la principal y mas valiosa herramienta que proporciona Internet para el uso de los
medios de comunicacion y que influye de forma directa en la programacién de los
contenidos que hace la radio. Tortello (2000), consideraba que la aparicién de In-
ternety de las nuevas funciones que la radio tenia que aplicar no implicaban la des-
aparicién de la inmediatez de este medio de comunicacién pero si significaban la
llegada de nuevos formatos en la programacion diaria de cada una de las emisoras.

La radio ha tenido que ir dando respuesta a todas esas nuevas demandas por
parte de nuevos usuarios que a medida que ha pasado el tiempo se han converti-
do en radioyentes mas exigentes, algo que se ha sumado a la rapidez y calidad que
la programacion debe de adquirir por norma hoy en dia. Son muchos los aspectos
que hacen relevante el estudio de la programacién y de como esta se ha visto afec-
tada por los nuevos usos que la audiencia hace del medio radiofénico. Debemos
recordar que hoy el oyente no es ya pasivo, sino que puede interactuar de manera
constante y también directa llegando a sugerir contenidos. Esto se convierte de
forma inevitable en un valor afiadido que la radio debe adquirir para consolidar
asi su relacion con un publico que quiere estar informado de lo que suceda al ins-
tante. Quienes deciden hoy son los individuos y son ellos quienes han decidido
que la radio, al igual que la television o la prensa, se consuman cémo quieran en el
instante que prefieran.

La COPE, es una de las emisoras que cuenta con mas programas en la red
destinados a ser consumidos exclusivamente online, algo que cada vez es mas de-
mandado por parte de los oyentes, pues ahora son ellos quienes eligen y quienes
deciden como, cuando y donde informarse. Ademas de esto, la emisora COPE es
la segunda cadena mas escuchada por detras de Cadena SER, segun los ultimos
datos del Estudio General de Medios (EGM).

METODOLOGIA

Para realizar este estudio se ha elegido una metodologia basada en un analisis
cuantitativo, pues esta investigacion se centra en unos resultados numéricos y en
una utilizaciéon de procedimientos estadisticos para poder contrastar y verificar,
o0 no, las hipoétesis planteadas previamente.

A través de un método cientifico o proceso sistematico se puede obtener un
conocimiento basado en la observacién y la experimentacién. El método cientifico
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cuantitativo, utilizado en la presente investigacidn, trata de lograr la maxima ob-
jetividad en el estudio aunque en muchos casos es recomendable utilizar tanto el
método cuantitativo como el cualitativo, algo que por lo general permite explorar
mas aspectos del tema a tratar. Es propio de un andlisis cuantitativo desarrollar
una serie de variables, aplicadas a cada uno de los elementos que forman parte de
la investigacion y este es el proceso que seguira esta investigacion.

A continuacién se muestran los programas que han formado parte de este
analisis de programacion en la emisora COPE y que podemos observar en la Tabla
1, detallando el nimero de programas escuchados para la investigacion y la perio-
dicidad con la que se emite cada uno de ellos.

Tabla 1

Emisora Nombre de programa Numero de programas analizados Periodicidad
COPE Herrera en COPE 2 Diaria
COPE Mediodia en COPE 2 Diaria
COPE La linterna 2 Diaria
COPE El Partidazo en COPE 2 Diaria
COPE Deportes COPE 2 Diaria
COPE La Tarde 2 Diaria
COPE This is Futbol 2 Semanal
COPE Esto es Fiitbol 2 Semanal
COPE Hablar en Familia 2 Quincenal
COPE  Area Chica en COPE 2 Semanal
COPE Showtime 2 Semanal
COPE COPEdaleando 2 Mensual
COPE Tiempos Modernos 2 Semanal
COPE De Rosca 2 Semanal
COPE Tercer Tiempo COPE 2 Semanal
COPE Fit Run COPE 2 Quincenal/

Mensual

Elaboracién propia
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Ficha de analisis
Para poder obtener datos concretos y similares de cada uno de los programas de
la emisora que conforman la muestra, se ha realizado una ficha de analisis que
servira como modelo para obtener los resultados y contrastar las hipétesis men-
cionadas anteriormente.

Las variables que contiene la ficha de andlisis y que se pueden observar en la
Tabla 2, seran aplicadas a cada uno de los programas que han sido objeto de este
trabajo de analisis e investigacion.

Tabla 2
. Nombre de Fechade Dura- . . Conte- Tipode Redes
Emisora s e Género Secciones . o .
programa  emisién  cidén nido  emisién sociales
COPE Noticia/ Crénica/ Informacion Analégica SI/NO
Reportaje/ Entre- Participacion Online
vista/ Informe/ Opinién
Tertulia

Elaboracién propia

Poblacion y muestra

El presente estudio ha tomado como muestra los meses de abril y mayo del afio
2018 para analizar los respectivos programas radiofénicos emitidos durante este
periodo de tiempo.

La muestra esta formada por dieciséis programas que pertenecen a la emi-
sora COPE, habiéndose escuchado dos emisiones de cada uno de estos dieciséis
programas radiofonicos. Los resultados de dicha investigacion seran extraidos
a partir de diversas variables tomadas en consideracion para poder analizar una
acertada comparacion entre los programas radiofénicos emitidos en digital y
a través de las ondas y los emitidos exclusivamente online.

La poblacion de esta muestra corresponde con la radio espafiola que escucha
la COPE y los programas que han formado parte del presente estudio.

RESULTADOS

La siguiente tabla de resultados (Tabla 3) muestra diferentes aspectos que adop-
tan los dieciséis programas radiofénicos de la emisora COPE en cuanto a su
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programacion. Dos emisiones de cada uno de estos programas forman parte de la
muestra de este analisis comprendida durante los meses de abril y mayo de 2018.

Se ha llevado a cabo una investigacion sobre diferentes aspectos como el gé-
nero, las secciones o el contenido de cada programa, tanto de radio tradicional
como de radio digital. El tipo de emision y la presencia de los medios en las redes
sociales también han resultado ser variables relevantes a la hora de analizar e
investigar sobre la programacidn en radio, y en especial en la emisora COPE pues
esta es una de las que mas han utilizado e introducido las nuevas plataformas y
tecnologias en sus contenidos y estrategias de comunicacion.

A partir de la visualizacién de la siguiente tabla de resultados, se llevara
a cabo una discusion y una recopilacion de resultados expuesta en graficos, una
forma mas visual para exponer los objetivos conseguidos. También tendra lugar
la aceptacién o rechazo de las hipotesis planteadas previamente y su correspon-
diente justificacion.

Tabla 3
. Nombre ) Redes
Emi- de pro- Fechz?,de Duracién Género Secciones Contenido Tlplo.clle socia-
sora emisién emision
grama les
COPE Herrera  25/05/2018 00:53:06 Noticia/Tertulia/ Informacién/ Ultimas Analdgica/  SI
en COPE Entrevista/ opinién noticias Online
Reportaje
29/05/2018 00:49:39 Noticia/Tertulia/ Informacion/  Ultimas Analégica/  Si
Entrevista/ opinién noticias Online
Reportaje
COPE Medio-  30/05/2018 00:35:00 Noticia/Crénica/ Informacién  Noticias de Analdgica/  SI
diaen Reportaje ultima hora Online
COPE 31/05/2018 00:35:00 Noticia/Crénica/ Informaciéon  Noticias de Analégica/  Si
Reportaje ultima hora Online
COPE La 29/05/2018 01:30:00 Noticia/Crénica/ Informacién/ Ultimas noti-  Analdgica/  SI
Linterna Reportaje/ Participacion cias (politica, Online
19:00 Informe economia,
horas culturay
debate)
La 31/05/2018 01:30:00 Noticia/Crénica/ Informacion/ Ultimas noti-  Analdgica/  Si
Linterna Reportaje/ Participacion  cias (politica, Online
19:00 Informe economia,
horas culturay
debate)
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COPE

COPE

COPE

COPE

COPE

COPE

El Parti-
dazo en
COPE

Depor-
tes COPE
20:30
horas
Depor-
tes COPE
15:05
horas

LaTarde

This is
Fatbol

Esto es
Fatbol

Hablar
en
Familia

25/05/2018

28/05/2018

11/05/2018

14/05/2018

16/05/2018

28/05/2018

14/05/2018

21/05/2018

15/05/2018

24/05/2018

23/04/2018

07/05/2018

02:02:46

01:59:57

00:29:47

00:54:43

04:00:00

04:00:00

01:55:15

01:51:35

01:14:50

01:22:05

00:56:36

01:09:00

Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje

Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje

Noticia/Créni-
ca/Entrevista/
Reportaje/
Tertulia

Noticia/Crénica/
Entrevista/
Reportaje

Noticia/Crénica/
Entrevista/
Informe/
Reportaje

Noticia/Crénica/
Entrevista/
Informe/
Reportaje

Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje

Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje

Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje’
Noticia/Tertulia/
Entrevista/
Crénica/
Reportaje
Reportaje/
Entrevista

Reportaje/
Entrevista

Informacién/
Opinion/
Participacién

Informacién/
Opinion/
Participacién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Participacién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién
Informacién/
Opinién

Deportes
(principal-
mente futbol)

Deportes
(principal-
mente futbol)

Deportes

Deportes

Ultimas
noticias
relevantes

Ultimas
noticias
relevantes

Fatbol
internacional

Fatbol
internacional

Futbol segun-
da, segunda
b, tercera,
femenino

Futbol segun-
da, segunda
b, tercera,
femenino

Adolescencia

Influencia de
las tecnolo-
gias y redes
sociales

Analégica/
Online

Analégica/
Online

Analégica/
Online

Analdgica/
Online

Analdgica/
Online

Analégica/

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si
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COPE

COPE

COPE

COPE

COPE

COPE

COPE

Area
Chicaen
COPE

Showti-
me

COPEda-
leando

Tiempos
Moder-
nos

De Rosca

Tercer
Tiempo
COPE

Fit Run
COPE

02/05/2018

08/05/2018

08/05/2018

16/05/2018

06/04/2018

04/05/2018

03/05/2018

10/05/2018

07/05/2018

14/05/2018

08/05/2018

15/08/2018

18/04/2018

09/05/2018

00:38:11

01:05:54

01:00:30

01:06:01

00:35:21

00:41:25

00:38:55

00:35:27

01:13:27

01:19:48

01:12:17

01:03:20

00:39:00

00:44:54

Noticia/Tertulia
Reportaje/
Entrevista

Noticia/Tertulia/

Reportaje/
Entrevista

Noticia/Tertulia/

Reportaje/
Entrevista

Noticia/Tertulia/

Reportaje/
Entrevista

Noticia/Tertulia/

Entrevista/
Reportaje

Noticia/Tertulia/

Entrevista/
Reportaje

Noticia/
Reportaje

Noticia/
Reportaje

Noticia/Croéni-
ca/Entrevista/
Reportaje/
Tertulia

Noticia/Créni-
ca/Entrevista/
Reportaje/
Tertulia

Noticia/Tertulia/

Crénica/
Entrevista

Noticia/Tertulia/

Crénica/
Entrevista

Noticia/
Entrevista

Noticia/
Entrevista

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Opinién/
Participacién
Informacion/
Opinién/
Participacion

Informacién

Informacién

Informacion/
Opiniény
Debate

Informacion/
Opiniény
Debate

Informacion/
Opinién

Informacién/
Opinién

Informacién/
Participacion/
Opinién
Informacion/
Participacion/
Opinién

Fatbol
femenino

Fatbol

femenino

Baloncesto

Baloncesto

Ciclismo

Ciclismo

Novedades
musicales

Novedades
musicales

Balonmano

Balonmano

Rugby

Rugby

Fitness

Fitness

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Si

Si

Si

Si

Si

Si

S

|

Sl

Sl

Sl

Si

Si

Si
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DISCUSION

Como se puede observar en los resultados del estudio, existen diferencias entre
la programacion de las emisiones en radio tradicional y los programas emitidos
exclusivamente online.

Los programas emitidos en radio tradicional son compartidos en la web de
la emisora inmediatamente después de haber sido emitidos en analdgico para
la posible visualizacion online por parte de los usuarios. Se trata de programas
que emiten noticias diarias e informacion actualizada constantemente. Es asi que
programas como Deportes COPE cuentan con dos emisiones al dia para tener una
informacién mas actualizada. El género mas utilizado es el informativo, aunque la
seccion de opinion de locutores, entrevistados o expertos que dan un toque per-
sonal también tiene gran relevancia en este tipo de programas radiofénicos. La
Linterna es un programa que trata, al igual que el anterior, las dltimas noticias so-
bre diferentes &mbitos como la politica, la economia o la cultura a nivel regional.

La tertulia es un género que esta presente en la mayoria de estos programas
de radio, los locutores intercambian puntos de vista en cuanto a los temas trata-
dos. Herrera en COPE, un programa emitido en radio tradicional y también online,
informa sobre las Ultimas noticias de la sociedad en todos los ambitos: deportes,
sociedad, economia o politica, entre otros.

En este tipo de programas tienen cabida los de larga duracién como La Tarde,
que analizan las noticias mas destacadas de actualidad o relevantes para la socie-
dad, con declaraciones de expertos, profesionales y periodistas en el lugar de los
hechos o cercanas a ellos. Se profundiza en detalles, a diferencia de una simple
noticia, analizando el tema emitido con las respectivas opiniones de los locutores
e interlocutores. También destacan los programas de corta duracién como Medio-
dia COPE, que repasa las noticias de ultima hora de una forma mas breve.

La participacién y el feedback con el radioyente han comenzado a tener ma-
yor relevancia en el medio radiofénico. Es asi que en programas como EI Parti-
dazo en COPE o La Linterna, la participaciéon de los oyentes tiene un hueco entre
su programacion. Los locutores de este programa radiofénico comparten con la
audiencia comentarios que los radioyentes publican en las redes sociales del pro-
grama sobre los temas que se tratan y emiten.

Los programas emitidos exclusivos online son principalmente informativos
y de opinion, ampliando datos relacionados con temas de actualidad y relevantes
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en la sociedad que pueden interesar al radioyente con sus respectivas opiniones y
consejos de expertos y de los propios locutores del programa. Es asi en el caso de
Fit Run COPE, que informa sobre contenido relacionado con el mundo del fitness
o Hablar en Familia, que muestra el peligro de las nuevas tecnologias y las redes
sociales sobre los mas pequefios.

En cuanto a sus secciones, las entrevistas a expertos o profesionales desta-
can en la seccién de opinion de estos programas radiofénicos déonde aportan con-
sejos y habitos que todo oyente puede adquirir en su vida cotidiana. También in-
cluyen la participacion de los oyentes, y es que en la radio digital o ciberradio las
intervenciones tradicionales a través de carta han sido sustituidas por llamadas
via telefénica en directo o por mensajes en las webs y redes sociales del progra-
ma, unas herramientas que han resultado ser mas directas y gratuitas. En Fit Run
COPE, un oyente participa a través de una llamada telefénica en cada emision para
compartir asi su experiencia sobre el tema a tratar, algo que motiva el aumento
de oyentes y su fidelizacion al programa y a la emisora en general. COPEdaleando
o Deportes COPE, dan luz a los comentarios de los radioyentes que éstos han com-
partido en las redes sociales con sus opiniones y puntos de vistos sobre temas de
actualidad que se tratan en el contenido.

Los programas emitidos exclusivamente online dan mucha importancia a las
redes sociales mencionandolas repetidamente a lo largo de sus programas y rela-
cionandolo con los contenidos emitidos. Hacen referencia a las redes sociales de
cada locutor que participa en el programa o animan al oyente a utilizarlas para el
uso personal en cuanto al contenido expuesto en el programa diario.

Entre los programas emitidos exclusivamente online se encuentran los espe-
cializados en aspectos concretos como la musica, en el caso de Tiempos Modernos,
en el que hacen un repaso de los dltimos grupos musicales que han emergido en
nuestro pais, asi como de los éxitos, giras o festivales de musica que tendran lugar
en fechas préximas. Se trata de programas que amplian la informacién y deta-
lles, pues dedican toda su emisiéon a un mismo tema. Los programas radioféni-
cos especializados en deportes concretos profundizan mas en las tltimas noticias
relacionadas con éstos deportes (COPEdaleando, Ultimas noticias del ciclismo;
De Rosca, ultimas noticias del balonmano; Showtime, de baloncesto; This is Futbol,
de futbol internacional; Esto es Fiitbol, de futbol de segunda, segunda b y tercera
divisidn). Destacan las entrevistas a expertos o relacionados con el tema y seccio-
nes de opinién o debate con intercambio de opiniones y diversos puntos de vista.
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En cuanto a este ultimo aspecto, la tertulia se trata de un género radiofénico
muy importante y que tiene presencia en la mayoria de programas online o aque-
llos en los que se tratan aspectos analizando de forma mas profunda el tema.
COPEdaleando, De Rosca, Deportes COPE o Showtime entre otros, incluyen la ter-
tulia como uno de los géneros para desarrollar sus programas mediante una con-
versacion conjunta entre varias personas sobre temas de actualidad. Es por esta
razon que la radio sigue siendo hoy el medio de la palabra por excelencia, a la vez
de tratarse del medio de comunicacién mas rapido e inmediato.

A continuacion, los datos obtenidos a partir de la investigacién se exponen
en una serie de graficos de resultados.

En la siguiente imagen (grafico 1), queda representada la periodicidad de
emision que siguen los dieciséis programas radiofénicos de la COPE escuchados
para la presente investigacion. Los resultados muestran que el 44% de estos son
escuchados semanalmente, coincidiendo todos ellos con aquellos emitidos exclu-
sivamente online. El 37% son emitidos diariamente, siendo los programas de ra-
dio tradicional cuya emision crea una fidelizacién por parte del radioyente a la
propia emisora y programa. S6lo el 13% son emitidos cada dos semanas y de for-
ma mensual el 6%, se trata de programas especificos de transmisién online como
Fit Run COPE, COPEdaleando o Hablar en Familia, que tratan temas concretos de
cierto interés en la sociedad.

Grafico 1: Periodicidad de emision
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Cada programa radiofénico se basa en uno o varios géneros que utiliza repe-
tidamente en cada una de sus emisiones, en gran parte como una estrategia para
fidelizar al oyente en su escucha. Como podemos ver en el grafico 2, son diversos
los géneros radiofénicos que lleva a cabo la emisora COPE para organizar los con-
tenidos y formar la programacién de sus emisiones.

Grafico 2: Geéneros radiofonicos

B Noticia
B Tertulia
B Entrevista
H Reportaje
H Cronica

m Otros
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El género mas destacado es la noticia (26%), todos los programas que for-
man parte de la muestra de este estudio incluyen en su programacién la noticia
como via principal de desarrollo del contenido. La tertulia ha comenzado a formar
parte de la radio como otro género y cada vez son mas los programas que lo utili-
zan, 13% de ellos lo incluyen como elemento en su programacion. Las entrevistas,
el reportaje o la crénica, también forman parte de estos programas como técnicas
para trasmitir la informacién o compartir el contenido con los radioyentes.

En el grafico 3 se muestran las diferentes secciones en las que se dividen los
programas de radio de la emisora COPE. La mayoria de ellos utilizan las secciones
de informacién de contenido y noticias (47%) y también una seccién de opinién
por parte de expertos sobre el tema a tratar en el programa o los diversos pun-
tos de vista de los propios locutores que intercambian argumentos y valoraciones
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a través de una tertulia conjunta. La participacion, aunque en menor medida, tie-
ne cada vez mas presencia en el medio radiofénico (15%) tratando al radioyente
como un creador de contenido mas y dandole la posibilidad de participar de for-
ma activa en el programa, bien a través de comentarios en las redes sociales o en
directo por via telefonica.

La participacién de los oyentes es importante pues permite que el receptor
interactie con el emisor, es asi que el usuario ha conseguido a través de estas he-
rramientas conquistar terrero en la participacion.

Grifico 3: Secciones de programacion
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Elaboracion propia.

Los contenidos que emiten los programas de este analisis de programacion
son diversos y diferenciados segtin su via de transmision, como podemos ver en
el grafico 4. Si nos centramos en programas emitidos a través de radio tradicional,
el contenido que forma parte de ellos es, en su gran mayoria, las noticias y tltimas
novedades en nuestra sociedad dia a dia. Este tipo de contenido suele estar pre-
sente en programas de larga duracién como La Tarde, Herrea en COPEy La Linter-
na, aunque también en otros de mas corta duracion que se centran en repasar las
ultimas noticias importantes del momento como es el caso de Mediodia en COPE,
el contenido es el mismo. Deportes COPE o El Partidazo en COPE tratan todos los
desportes en general con sus dltimas novedades y noticias relacionadas.
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A diferencia de esto, los programas que son emitidos exclusivamente online
se dedican a contenidos mas especificos: This is Ftitbol, Esto es Fitbol, Area Chica
en COPE, Showtime, De Rosca, Tercer Tiempo y COPEdaleando, tratan cada uno de
ellos un deporte exclusivo. Por dltimo, programas como Hablar en Familia, Tiem-
pos Modernos y Fit Run COPE (19%) comparten contenidos de gran relevancia en
nuestra sociedad a dia de hoy o que pueden ser de interés y entretenimiento para
los radioyentes (la adolescencia, la influencia de las redes sociales en los mas jo6-
venes, las tablas de ejercicios, las dietas, las novedades musicales...).

Grafico 4: Contenidos

H Ultimas noticias
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B Temas diversos

Elaboracién propia

En la siguiente imagen (grafico 5) se comprueba que los dieciséis programas
que forman la muestra y expuestos a dicho analisis pueden escucharse de forma
online. Seis de ellos se emiten en radio analdgica, es decir, a través de las ondas
con su posterior subida del podcast a la web de la emisora COPE y sus respectivas
redes sociales. Asi los radioyentes que no hayan seguido el programa en direc-
to podran hacerlo después descargando o escuchando el podcast del programa
a través de Internet. El resto de estos programas son emitidos exclusivamente on-
line, esto quiere decir que sus contenidos no son transmitidos a través de la radio
tradicional y, por lo tanto, se necesita de la plataforma de Internet para poder
seguir sus contenidos y programacion.
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Tras la recogida de estos resultados, podemos afirmar que la emisién online
es la base que sustenta hoy el medio radiofénico y que su adaptacion a las nue-
vas herramientas que proporcionan las tecnologias emergentes hacen que la ra-
dio siga siendo uno de los medios de comunicacién mas importantes y con mayor
peso en la sociedad. Nos encontramos en un periodo en el que lo analdgico y lo
digital siguen conviviendo aunque la radio a través de las ondas vaya quedando
cada vez mas atras. Indudablemente a la radio tradicional no le queda otra salida
que recurrir a la radio digital y a los nuevos soportes para seguir avanzando.

Grifico 5: Tipo de emision
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Elaboracion propia.

En cuanto a la importancia y presencia de las redes sociales en el medio ra-
diofénico, los resultados de esta investigacion muestran, como podemos observar
en el grafico 6, que este medio de comunicaciéon ha apostado y apuesta por las
redes sociales como herramienta principal para su programacion. La actual con-
vergencia de medios, asi como su posterior transformacién y modelo de gestion
de informacioén, ha supuesto que las posibilidades que ven en Internet pasen por
la interactividad con el usuario permitiendo un intercambio de papeles con el ra-
dioyente. Esta nueva audiencia escucha la radio cuando y dénde quiere, accedien-
do a contenidos e intertuando con el propio programa que antes solo se limitaba
a escuchar pasivamente.
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En definitiva, los oyentes han encontrado en las redes sociales un nuevo ali-
dado a través del cual hacerse escuchar y sentirse mas libre. El total de los pro-
gramas que forman parte de este estudio, un 100%, utilizan las redes sociales
para compartir sus contenidos emitidos, formentar la participacién del oyente y
aumentar su audiencia dia a dia. Es asi que los interlocutores del propio progra-
ma comparten y comentan las opiniones de sus oyentes o incluso les reciben en
directo para que la participacion de la audiencia ocupe una parte de su programa-
cion. Las redes sociales constituyen para los medios, y en este caso para la radio,
una ventana a través de la cudl controlar y acercarse mas a sus radioyentes.

Grafico 6: Presencia en las Redes Sociales
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ORedes Sociales

Elaboracién propia
CONCLUSIONES

Este estudio, y tras las hipotesis planteadas inicialmente, nos ha llevado a las
conclusiones que a continuacién se detallaran confirmando, o no, las hipotesis
previas.

La hipoétesis 1, que decia que “los programas radiofénicos emitidos exclusi-
vamente a través de Internet existen porque en la radio tradicional no hay tanta
informacidn, por lo tanto, amplian el contenido de los programas emitidos a tra-
vés de las ondas”: se acepta pues los resultados muestran que los programas emi-
tidos exclusivamente online emiten contenidos exclusivos y mas detallados, una

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

32



Leticia Gonzalez Diaz, La programacion en la radio tradicional Vs. la radio digital...

informacién que no es posible transmitir a través de los programas emitidos en
radio tradicional ya que este tipo de programas deben ajustarse a un tiempo li-
mitado con mucha informacién que mostrar al radioyente. Es por esta razén que
los programas emitidos en radio tradicional o analégica, aunque después puedan
ser consumidos también via online, emiten una informacién mucho mas general.
La radio digital cuenta con programaciéon muy especifica con programas dedica-
dos exclusivamente a un solo deporte o s6lo a un tema a tratar en su contenido
(Hablar en Familia: 1a adolescencia, las redes sociales...; Fit Run COPE: dietas, run-
ning...; Showtime: baloncesto).

La hipoétesis 2 indicaba que “el contenido emitido en la radio tradicional es
distinto al emitido a través de la radio digital, siendo en este ultimo el género
informativo el mas utilizado”. Tanto en la programacion de la radio tradicional
como en la de la radio digital prevalecen las noticias. La diferencia entre ambos
es que los emitidos exclusivamente online se centran en un tema mas especifico
para poder profundizar un mayor nimero de detalles. La tertulia o las secciones
de opinion también tienen gran relevancia en los programas online, un género
que ha tomado presencia en este medio de comunicacién sobre todo en aquellos
programas en los que se tratan contenidos analizados de forma mas profunda. La
hipotesis 2 se rechaza, el contenido estd muy segmentado y cada vez son mas los
programas que utilizan diferentes géneros o secciones introduciendo las entre-
vistas, cronicas, reportajes o debates en su programacién. Es importante seguir
investigando en cuanto a este dltimo aspecto analizando los gustos y los usos y
consumos que hace la audiencia sobre este medio de comunicacion. Unas costum-
bres que van cambiando constantemente con el paso del tiempo y cuya investiga-
cion constante también es relevante a la hora de planificar la programacion de las
emisoras de radio.

La hipotesis 3 resaltaba que “los programas siguen un periodo diario o se-
manal con informacién temporal para fidelizar al oyente a la emisora”: se acepta
pues tras el andlisis de los programas radiofénicos de la COPE, se comprueba que
la mayoria de ellos siguen un periodo semanal de emision, incluso diaria. Esto sir-
ve para fidelizar al oyente al programa que estan escuchando e incluso a la emi-
sora. S6lo algunos de ellos emiten cada quince dias o cada mes, es asi el caso de
Hablar en Familia o Fit Run COPE.

La hipdtesis 4 decia que “la COPE es una de las emisoras que cuenta con mas
programacion en podcast y contenidos online.” Con la llegada de la revolucion
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digital, el medio radiofénico se ha visto obligado a buscar hueco en estas nuevas
tecnologias que han cambiado la forma de consumir y de informarse por parte
de los radioyentes. COPE ha sido, y es, una de las emisoras con mayor nimero de
seguidores que escuchan sus programas a través de Internet y que consumen sus
contenidos a través de sus redes sociales. Esta hipdtesis se acepta pues nos en-
contramos en un periodo en el que la COPE es mas digital que nunca. Segtin datos
del ultimo Estudio General de Medios (EGM), la cadena ha crecido un 23% en el
numero de oyentes que la escuchan por la web hasta llegar a los 197.000, al con-
trario que la Cadena SER que, aun siendo la emisora lider, muestra pérdidas con
respecto al afio anterior en cuanto a sus seguidores a través de la web.

La hipétesis 5 decia que “los programas en podcast son compartidos en las
redes sociales cada dia para llegar a mas oyentes e incentivar asi su participa-
cion”. Las redes sociales e Internet han tomado las riendas de la mayoria de los
medios de comunicacion, y la radio también forma parte de ello. El medio radio-
fénico esta presente en las redes sociales y durante esta investigacion se ha podi-
do comprobar que todos los programas radiofénicos que han formado parte de
este estudio utilizan las redes sociales para compartir sus podcast de los progra-
mas emitidos cada dia. Es por tanto que la quinta hip6tesis se acepta, a través de
las redes atraen a los radioyentes pues ahora todos vivimos conectados y somos
nosotros quienes elegimos cdmo escuchar la radio o recibir la informacién. Ade-
mas, Facebook, Instagram, Youtube o Twitter, son las redes sociales que la emiso-
ra COPE mas utiliza para interactuar y llegar de manera mas cercana a sus fieles
radioyentes.

Por ultimo, la hipédtesis 6 afirmaba que “la participaciéon del radioyente ad-
quiere cada vez mas presencia en los programas radiofénicos, tanto en radio tra-
dicional como en los emitidos a través de la radio digital”: se acepta ya que tanto
en la programacion de la radio tradicional como en las emisiones exclusivamen-
te online se adquiere la participaciéon del oyente cémo una parte mas de su con-
tenido. El feedback o participacion del radioyente ha comenzado a tener mayor
relevancia en el medio radiofénico con el paso del tiempo en programas como
El Partidazo o La Linterna, espacios donde los propios locutores comparten co-
mentarios que la audiencia ha escrito en las redes sociales de los programas para
opinar también sobre el tema a tratar. En Fit Run COPE incluso participan por via
telefénica entrando en directo en el propio programa para compartir sus propias
experiencias o consejos con los demas radioyentes.
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REFLEXIONES FUTURAS

La radio no puede quedar al margen de una simple innovaciéon y es necesario que
sepa afrontar la digitalizacién como todas las industrias culturales y medios de
comunicacién estan adquiriendo. El medio radiofénico se encuentra ante una im-
portante y excelente oportunidad para adaptarse a un nuevo entorno tecnolégi-
co y ofrecer una programacion muy diversa y de calidad gracias a la infinidad de
nuevas herramientas de las que dispone.

La industria radiofénica experimenta en la actualidad una de las transforma-
ciones mas cruciales e importantes que se han dado en toda su evolucion con una
repercusion directa en los habitos de consumo por parte de la audiencia. Se trata
de una etapa de nuevos retos y un posible éxito en innovaciones necesarias para
continuar satisfaciendo las necesidades que tienen los nuevos oyentes aunque
sean muchos los medios que también intentan desarrollar esta funcion.

Aunque la incertidumbre y el miedo invadan este escenario, no debemos ol-
vidar que la radio ha desempefiado un papel muy importante en la sociedad des-
de hace muchisimo tiempo.'® Se trata de un medio con unas caracteristicas parti-
culares que intenta llegar a la audiencia de forma muy cercana y que contribuye,
sobre todo, a la cohesién social.

Todos somos conscientes de que existe el peligro y que distintos estudios re-
flejan que el principio de este fendmeno, llamado digitalizacion, ha llevado a la
tecnologia radiofénica a verse en un segundo plano con la apariciéon de nuevas
plataformas en Internet que hacen muy facil el proceso de comunicacion a cual-
quier persona. Parte de la audiencia ya no se siente enganchada a la radio como
pasaba antes, hoy en dia si no escuchamos nuestra cancion preferida en una emi-
sora musical vamos en su busca a través de Internet. En este escenario no solo es
la radio el medio que peligra sino que todas las industrias culturales se han visto
afectadas por la emergencia de nuevos espacios y plataformas. Sin embargo, esta
situacion repercute en la radio de manera especial ya que el consumo mediante
dispositivos méviles, que cada vez es mas frecuentado, es una practica que puede
poner en peligro el lazo que unia desde hace afios la radio y el publico juvenil.

16 R. Franquet, Radio digital en Espafia: incertidumbres tecnolégicas y amenazas al plu-
ralismo, 2008.
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En los ultimos afios se ha invertido mucho tiempo en mejoras técnicas, pero
no en creatividad e innovacion, algo cada vez mas demandado por parte de los
oyentes mas jovenes. 7 Esto supone otro gran reto para el medio radiofénico: sa-
tisfacer las demandas de una nueva audiencia que ya no escucha la radio. Sea cual
sea el futuro, los medios de comunicacidn tienen que estar en el centro de todos
los cambios que se avecinen en nuestra sociedad, un ejemplo de ello es Internet
que ya funciona como plataforma lider en todo el mundo. La mayoria de las emi-
soras, como es el caso de las espafolas, han adaptado su canal de transmision de
contenidos y de informacion a la Red y tienen una fuerte presencia en ellas. La
radio es el medio que mas aleja a la soledad y su nivel de proximidad con el pu-
blico motiva al radioyente a escucharlo, pues es probable que todos estos aspec-
tos caracteristicos de este medio de comunicacion le lleven a identificarse con el
presentador del programa que sigue cada dia, quién le mantiene ocupado durante
sus actividades o rutina diaria. Todos sabemos que la de hoy es una sociedad de
constantes cambios en donde la radio tradicional cada vez queda mas atras y lo
digital impone modificaciones y exige adaptaciones por parte de los medios de la
informacidn.

Es importante resaltar la importancia de la investigacion en los campos de
la comunicacion y de la programacién de los contenidos que todos consumimos
cada dia. La prensa, la radio o la television siguen siendo el centro de atencion de
estudios que también abarcan la llegada de las nuevas tecnologias y plataformas
a nuestra sociedad. La comunicaciéon debe ser considerada como uno de los obje-
tos de estudio mas relevantes, pues hoy podemos decir que la informacién esta
en manos de todos y que gracias a las redes sociales y a las nuevas plataformas, la
inmediatez y la presencia en el lugar de los hechos y de la informacion ha tomado
mucha mas importancia. Tanto la programaciéon como la produccién y transmi-
sién de contenidos han cambiado para dar paso a una nueva oferta informativa
mucho mas amplia, ofreciendo asi nuevos formatos.

La digitalizacion y aparicion de nuevas plataformas y servicios han permiti-
do a los usuarios crear contenido, participar y adoptar nuevas posturas. Cada vez
hay mas acceso a la informacidn, la cual es compartida de forma inmediata en-
tre unos y otros cambiando la forma de concebir las noticias y el funcionamiento

7M. Bonet, Nuevos caminos para la radio. Un proceso productivo digital para un negocio
analdgico, 2007, nr 73, s. 27-35.
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que tienen los medios por si mismos. Lo cierto es que los avances tecnologicos
seguiran impulsando nuevos retos en el mundo de la radio pero si compartimos
lo que decia Cebrian Herreros (2002): “frente a los pronosticadores de muertes
anunciadas y a los deslumbrados por los avances técnicos, la radio seguira ade-
lante. Sufrira nuevos choques y frenos, pero se adaptard, competird y sobrevivira
en primera fila dentro de la convergencia multimedia con sus valores especificos”,
quizas sea un medio que siga superando cada una de las adversidades que se cru-
cen en su camino.

Nos encontramos pues ante un fenémeno creciente e imparable, y no existe
mejor camino que la adaptacion y la investigacion de dichas practicas en las que
los medios se ven irremediablemente afectados y obligados a superar.
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1.INTRODUCTION

The relations between religions and media - their tensions, conflicts, mutual un-
derstanding and “modus vivendi” - make a significant factor responsible for social
stability and modernization of the post-Soviet Russia in the perspective of civil
society. That is why they are becoming more attractive for research - from phe-
nomenological description to structural and functional analysis.!

After many decades of atheism and persecutions in the USSR Russian Or-
thodox, Muslim, Jewish, Catholic, Protestant and other religious structures found
themselves in a very difficult situation when the freedom of religion was declared
in the early 1990s.

The historical analysis of the religious media
in Russia explicitly shows two stages: a) rapid
development of all religious media (1990-1997)
and b) their stratification after the division in
1997 into so-called “traditional” (Orthodox,
Muslim, Jewish and Buddhist) and ,non-
traditional” (Catholic, Protestant, Hindu, new
religious movements and others).

The historical analysis of the religious media in Russia explicitly shows two
stages: a) rapid development of all religious media (1990-1997) and b) their stra-
tification after the division in 1997 into so-called “traditional” (Orthodox, Muslim,
Jewish and Buddhist) and “non-traditional” (Catholic, Protestant, Hindu, new re-
ligious movements and others). The most “traditional” Orthodox media were fa-
vored by the state (on the national and regional levels), some of “non-traditional”
religious media decided to choose the strategy of “self-silencing”.

1'K. Luchenko, Orthodox Online Media on Runet: History of Development and Current State
of Affairs in “Digital Icons: Studies in Russian, Eurasian and Central European New Media”,
2015 / 14, pp. 123-132.
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According to self-identification data, approximately from 60 to 80 % of Rus-
sian population claim themselves to be Orthodox Christians. Radically different
results are obtained by estimating the number of observant followers of every
religion, the reason being that members of many ethnic groups often choose to
self-identify as adherents to a certain religion for cultural reasons, although they
would not fit any traditional religiousness criteria (church attendance, familiarity
with basic dogmas of their faith). For example, even though 80% of ethnic Rus-
sians self-identify as Russian Orthodox, less than 10% of them attend church ser-
vices more than once a month and only 2-4% are considered to be integrated into
church life.

Sociological service “Levada Center” confirms this hypothesis (see table 1).

Table 1. Question: What is the role of religion in your life? (answers in %)

Oct.05 Sep.07 Jun.12 Mar.13 Feb.16
Very important 11 6 6 5 6
Enough important 27 26 24 29 28
Not very important 39 41 45 43 40
Not important 20 24 20 19 22
Difficult to answer 2 3 5 4 4

(Source - Levada Center. Last poll details: 12-13 February, 2016, ,face-to-face’ interview, representative
sample throughout Russian urban and rural population, 800 people aged 18+ in 137 settlements of 48
regions of Russia. Statistical discrepancy does not exceed 4, 1%).

According to the Levada Center longitude research, religious identity for
Russians is still much less significant in comparison to ethnic identity. Responses
to the question “Who do you perceive yourself with pride that in the first place
add your self-respect?” show that during the period from 1989 to 2008 the share
of respondents that chose “I am Russian” rose from 43% to 50%, while those who
chose option “I am a believer” - from 4% to 15%. Nevertheless, the religious iden-
tity comprehension grows faster, than ethnical identity.
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Describing in his research the increase the ideological uncertainty and ec-
lecticism with beliefs in reincarnation and astrology, ufology, energy vampires,
witches, shamans and so on, sociologist D. Furman suggested, that religion is not
winning vs. atheism in Russia, rather atheism wins vs. religion.?

2. RUSSIAN MEDIA SYSTEM IN RELIGIOUS
COMMUNICATION PERSPECTIVE

Hallin and Mancini® (2004), following classical work Four Theories of the Press*,
presumed that there are stable connections between media and political systems.
For comparing media systems, they focused on four principal dimensions: the
structure of media markets, the degree and form of political parallelism; the de-
velopment of journalistic professionalism; and the degree and form of state inter-
vention in the media system.

During his presentation in Moscow Readings conference at Lomonosov Mos-
cow State University on the 17 November, 2016, Finnish scholar Kaarle Norden-
streng called media systems «a popular, useful and messy concept”. Acknowledg-
ing, that “the media system is an important intellectual vehicle to understand
media landscapes and focus on big stories”, Nordenstreng suggested that “it is
typically used as a label not properly defined, taken for granted”. Supporting a call
for re-thinking and re-approaching the notion of ‘media systems’, we still consid-
er it to be useful for understanding the place, fixing the locum of religion media in
national media landscape.

Traditionally, researchers in order to describe and compare media systems,
examine socio-political context, legal regulation (Constitution, media laws, etc),
state administration, media structure, ownership and proportions (weights),
as well as the audience (population reached by each media). The model of

2D. Furman and K. Kaariajnen, Religioznost’ v Rossii v 90-e gody XX - nachala XXI veka
[Religiosity in Russia in 1990s and 2000s], Moscow, OGNI TD, 2006.

3D. C. Hallin, and P. Mancini, Comparing media systems. Three models of media and poli-
tics, Cambridge, Cambridge University Press, 2004.

*FES. Siebert, T. Peterson, and W. Schramm, Four Theories of the Press. The Authoritarian,
Libertarian, Social Responsibility, and Soviet Communist Concepts of What the Press Should Be
and Do, Urbana, University of Illinois Press, 1956.
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Russian media system has been described as ‘transitional’®, ‘post-socialist’® and
‘post-communist’.

During the Soviet time, the government, controlled by the communist party
was the biggest owner, employer, distributor and decision-maker, national TV,
wire radio and print press together comprised a consistent hierarchical structure.
It was controlled on the basis of the official communist doctrine about mass me-
dia and has been censored by a special institution - Glavlit, established in 1922.
‘Perestroika’ (1985- 1991) was a time of openness and publicity in the public
sphere (Glasnost’). The Law on Press and other Mass Media (1990) prohibited
censorship and allowed organizations and individuals to set up media which did
not have to be dependent on the state, but the high level of inflation turned most
of them unprofitable. Financial ‘oligarchs’ launched their own media.

Russian researcher Elena Vartanova reminded that the Soviet Media Theo-
ry was a normative guideline, demanding from journalists to be affiliated to the
Communist party, news reporting was subordinated to feature stories and col-
umnists.® Later on, during ‘Perestrojka’, despite the media had been liberalized
“from above”, the administrative-bureaucratic model had been adjusted to West-
ern ideal of free and open society. Adopted in 1991, the Russian mass media law
was based on the Anglo-American watchdog philosophy and therefore the cen-
sorship was forbidden, the rights to create privately owned media and the inde-
pendence of editorial bodies and journalists were confirmed. But, later one Polish
scholar Karol Jakubowicz recognized that Glasnost led to “a false optimism about
the future of the Russian media”’

5]. Curran, and M.-]. Park, (Eds.), De-Westernizing Media Studies, London, Routledge,
2000.

¢ L. Giorgi, The Post-Socialist Media : What Power the West? The changing media land-
scape in Poland, Hungary, and the Czech Republic, Aldershot, Avebury, 1995.

7C. Sparks and A. Reading, Communism, Capitalism and the Mass Media, L.ondon, Sage,
1998.

8 E. Vartanova, The Russian Media Model in the Context of Post-Soviet Dynamics, in: Hallin,
D., Mancini, P. (eds.), Comparing Media Systems Beyond the Western World. Cambridge Univer-
sity Press, 2012.

K. Jakubowicz, Normative Models of Media and Journalism and Broadcasting Regulation
in Central and Eastern Europe, in: “International Journal of Communications Law and Policy”,
1999 / 2, http://www.digital-law.net/IJCLP/2_1999/ijclp_webdoc_12_2_1999.html (accessed
01.07.2018).
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International experience made evident impact on the Russian media system.
The implementations of information standards of Western journalism - mostly
British and American - led to the separation “news” from “opinions”, but in the
times of the propaganda rebirth this distinction is getting blurred again.

Vartanova proposed to divide Russian media system evolution into three
stages: 1) ‘oligarchization’ (1991-1996), 2) ‘balkanization’ (1996-1999) and
3) neo-authoritarianism (2000 - till now). During the first stage, after a very
short period of four-five years, Russian media became a source of political influ-
ence because of the integration between media and political elites with low pro-
filed professional ethics among journalists. TV became as powerful, as a political
party, the informal mechanisms were heavily used to manipulate the audience.
In early 1990s created by foreign advertising agencies commercials, Latin Ameri-
can television soap operas were dominating in Russian TV program agenda. Then,
during the second stage, the media ownership had been restructured, the legis-
lative activity was very weak to regulate the media and journalists were disin-
tegrated. Global media companies arrived in Russia (Axel Springer, German con-
cern Burda, Swedish Modern Times Group, Finnish Sanoma, Norwegian Orkla, etc).
And, finally, the third, neo-authoritarian period shows the rise and strengthening
of state bureaucracy that spreads its control - direct or indirect - on any influ-
ent medium. After taking over the power, Vladimir Putin eliminated all alterna-
tive political forces and established control over the media system, and the public
interest shifted from politics to the entertainment. All three main TV channels at
the moment are controlled by the state. Paternalistic model of relationship be-
tween power and media led to the ignorance towards the audience, and later on
the concept of so-called “state information policy” had been introduced.

The Russian media landscape is complex: the Internet penetration is grow-
ing, 71.3% of Russians (80% in big cities) use the Internet.!® The largest daily,
Komsomolskayia Pravda, has 3 million readers a day, and the largest TV channel,
Pervyi, attracts a 50 million audience each month and only 20% of Russians read
the national dailies.!* At the same time the concentration of media ownership
continues, and the largest media holdings are still growing.

% Internet Live Stats, Internet users by country, 2016, http://www.internetlivestats.com/
internet-users-by-country/ (accessed 01.07.2018).

1 E, Vartanova, Russia: post-Soviet, post-modern and post-empire media, in K. Norden-
streng and D. K. Thussu (Eds.), Mapping BRICS media. London and New York: Routledge, 2015,
pp. 125-144.
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“Contemporary Russian media find much in common with authoritarian re-
gimes across the world and are not sui generis as some have argued”, underlined
Jonathan Becker. He classifies Russian media system as ‘neo-authoritarian’: “In
the Putin era, the Russian state has increasingly interfered with media autono-
my. One would not want to romanticize the Yeltsin presidency, for Yeltsin was not
averse to using levers of government power to threaten opposition media”. Ac-
cording to Becker, it is the bifurcation between broadcast and print media what
particularly distinguishes the neo-authoritarian system: “In neo-authoritarian
systems, the state asserts the capacity to control broadcast media, particularly
television, because it is perceived to be the most important medium through
which to communicate with the population”.'?

The situation in Russian news media and public sphere differs from the situ-
ation in traditional Western democracies. The differences are rooted in the under-
standing of press and religious freedoms. By contrast to a million French people
gathered to express their solidarity with Charlie Hebdo journalists, a few days lat-
er 1 million Russian citizens - mostly Muslims and Orthodox Christians - came to-
gether on the streets of Grozny (the capital of Chechnya) to support Islamic values.

Lack of experience of the two freedoms - of media and of religion - in Russia
and the principle difference between the secular and Christian understanding of
the limits of freedom of communication give us interesting material for analysis.

In the ethical perspective, the Congress of Russia’s Journalists adopted a Code
of Professional Ethics (1994). Journalistic standards listed in the Code are similar
to those adopted by journalists worldwide. However, its norms are hardly applied
or respected by the majority of journalists.

In the press media industry, many publications are struggling with shrinking
advertising and subscription revenue and the challenges of media convergence.
Online media has the potential to become a stronger arena for public discussion -
or to become more restricted. The Russian media model is still divided into two
main formats: commercial capital and capital owned or manipulated by the state.'

TV has remained the most important medium, and it does not appear that
it will lose its prominence in the near future. As De Smaele put it, Russia became

127, Becker, Lessons from Russia. A Neo-Authoritarian Media System in “European Journal
of Communication”, SAGE Publications, 2004 / 19(2), p. 142.

13K. Lehtisaari, The new rules for the advertising market in Russian TV in: “Aleksanteri
Insight”, 2015 / 2, 1-2.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

45



PRZEMIANY W MEDIACH

a ‘watching nation’ instead of a ‘reading nation’,'* therefore any actor seeking the
impact on the audience TV remains a strategic resource. But in contrary to Euro-
pean “success stories”, the history of the attempts to create Public TV in Russia
and implement it into the existing media system, for last two decades, has been
the history of failures.

In the religious perspective, Christian, Muslim
and Jewish leaders in Russia are much more
focuse on the critique of the TV content
rather with organizing their own TV channels
or programs, they demand media civic
accountability. But the civil society in Russia
is in general not mature enough to have
strong and influent body for TV control from
moral perspective, because in fact there is no
consensus on the moral norms, on what is
good and what is bad inside the society.

3. RELIGIOUS MEDIA LANDSCAPE: DOMINATION AND MARGINALIZATION

3.1. Orthodox media

The ROC remains one of the most highly trusted social institutions, around 70%
identify themselves as ‘Orthodox believers’,® which is a ‘marker’ for Russian na-
tional self-identification. Some anti-ROC’s campaigns and scandals (‘Pussy Riot’

14H. De Smaele, The Applicability of Western Media Models on the Russian Media System
in: “European Journal of Communication” June 1999, vol. 14, no. 2, pp. 173-189; D. Volkov, and
S. Goncharov, Russian media landscape: TV, press, Internet, 2014, [Rossijskij media-landshaft:
televidenie, pressa, Internet], Levada Center, http://www.levada.ru/2014/07 /08 /rossijskij-
media-landshaft-televidenie-pressa-internet-3/ (accessed 01.07.2018).

5 Prazdnovanie Paskhi [Easter Celebration], Levada, 2014, http://www.levada.ru/05-05-
2014 /prazdnovanie-paskhi (accessed 01.07.2018).
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punk prayer in Moscow Cathedral and other) have not significantly decreased the
trust to the ROC. Experts agree that a common trope for self-positioning of the
Church is that the ROC is a ‘state-shaping’ religion.®

As Kishkovski reminded, “by the time of the Bolshevik Revolution in 1917,
there were nearly 600 newspapers and magazines throughout Russia devoted to
Orthodox subjects. They were all shut down by the Soviet regime by 1918”7 The
rebirth of the religious media in Russia, and Orthodox in particular, started during
‘Perestrojka’.

According to Anna Danilova, the Editor-in-Chief of “Orthodox Christianity
and the World” web portal Pravmirru, there are several essential negative pre-
suppositions in the Orthodox religious identity for the missionary work within
mass media. “Still for a religious community the process of exploring new media
normally is connected with at least these potential obstacles: 1) tendency of any
religious institution to be conservative in everything including the media; 2) un-
clear impact of the new media on the psychological state, society and interper-
sonal relationships; 3) tendency to interpret many innovations as “diabolic ones”
(one of the best cases of that behavior was the fear of many people in Russia to ac-
cept personal tax identification code, even though the Church has officially stated
that it had nothing to do with the number of the Antichrist)”, writes an Orthodox
journalist.'®

The ROC has its own sense of mission and doctrinal grounds clearly de-
scribed in the ‘Basis of the Social Concept, adopted in 2000. The document states
that the mass media play an ever-increasing role in the contemporary world, and
the Church respects the work of journalists which are referred to as the “inter-
pretation of positive ideals as well as the struggle with the spreading of evil, sin
and vice”.'® “Journalists and mass media executives should never forget about this
responsibility,” reads the document.

16 M. Suslov, M. Engstrom and G. Simons, Digital Orthodoxy: Mediating Post-Secularity in
Russia. Editorial, in: “Digital Icons: Studies in Russian, Eurasian and Central European New
Media”, 2015 / 14 (2015), pp. i-xi.

17S. KishkovsKky. In Russia, a religious revival brings new life to Orthodox media, in: “The
New York Times”, Dec. 21, 2008.

18 A. Danilova, The Russian Orthodox Church and the New Media, in: Khroul, V. (ed.) Reli-
gion and New Media in the Age of Convergence, Moscow, MSU, Journalism Faculty, 2011.

19 The Basis of the Social Concept, Church and mass media, 2000, https://mospat.ru/en/
documents/social-concepts/ (accessed 01.07.2018).
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Concerning the possible complications and serious conflicts (because of in-
accurate or distorted information about church life, putting it in an inappropriate
context, etc.), ROC calls to solve such problems “in the spirit of peaceful dialogue
with the aim to remove misunderstandings and to continue co-operation”. In the
cases of blasphemy, bishops “after issuing an appropriate warning and at least
one attempt to enter into negotiations, may take the following steps: to rupture
relations with the mass medium or journalist concerned; to call upon the faithful
to boycott the given mass medium; to apply to the governmental bodies help set-
tle the conflict; to subject those guilty of sinful actions to canonical prohibitions if
they are Orthodox Christians.

In 2005, ROC Synod adopted a regulation “About some aspects of Church in-
formation activity”, which says: “The status of ROC official informed can be only
granted to the Church hierarchs, official information materials about its activity,
about other important events happening in the Church or about the position of
the Church hierarchs upon this or that issue. This information can be given in the
form of documents, information messages or comments given under the bless-
ing of the Hierarchy and accessible in the text form. Opinion pieces, interviews,
discussion performances, journalistic articles, oral comments are not considered
official information”.?°

As it comes to titles, the first one to be mentioned is well-known Journal of
the Moscow Patriarchy (Zhurnal Moskovskoi Patriarkhii), published for many
decades by the Department of External Relations and the Publishing Department
(Izdatel’skii soviet). In 1990s, Orthodox Encyclopedia website (www.sedmitza.ru)
and the festival of Orthodox mass media “Faith and Word” (Vera i Slovo) have been
launched. The pressservice of Moscow Patriarchy (Press-sluzba) started its work as
such in 2005. The most influent Orthodox media in Russia are presented in table 2.

In 2009, after his election and enthronization, Patriarch Kyrill announced the
establishment of a new Synodal Department of Information (Sinodal’nyi infor-
matsionnyi otdel), which is in charge of the ‘imprimatur’ - permission for distri-
bution through church channels for the media that claim to be Orthodox, whose
production does not misrepresent Orthodox doctrine, or contradict the official
position of the ROC.

20 Meeting of the ROC Holy Synod from 16.07.2005, Journal N264, http://www.mospat.ru/
text/desicions/id/9730.html (accessed 01.07.2018).
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Table 2. Russian Orthodox Media (biggest, from oldest to newest)

Name Status Date (from) Brief description
Khristianskoje magazine 1821-1917, | Theological magazine of the St. Petersburg
chtenie from 1991 | Theological Academy
Zhurnal Moskowskoj | magazine 1931-1935, | Official organ of the Moscow Patriarchate
Patriarchii from 1943
Tserkovnyj Vestnik | newspaper, web 1989 Official newspaper of ROC

site
Radonezh radio and 1991 One of the oldest Orthodox informal media
newspaper holdings

Alpha and Omega magazine 1994 Cultural and educational magazine de-
voted to theological questions of Orthodox
Christianity

Tatianin den’ magazine 1995 Moscow State University church
publication

Foma magazine 1995 Target audience - Orthodox
intellectuals - ,intelligentsia’

Vstrecha magazine 1996 Moscow Theological Academy

Mospat.Ru web portal 1997 Official website of the Department for
external Church relations, before 2009 the
official web site of ROC

Orthodox Radio St. radio 1997 Influent radio station in St. Petersburg

Petersburg

Russkij dom magazine 1997 Orthodox oriented patriotic magazine

Blagodatnyj ogon’ magazine, website 1998 Problematic issues of Orthodox Christianity

Kifa newspaper 2002 Community of archpriest Georgy
Kochetkov

Pravoslavie i mir web portal 2004 The biggest non-official portal in Russia

Soyuz TV channel 2005 Ekaterinburg based channel, available in
many Russian regions

Spas TV channel 2005 Moscow based channel, available in many
Russian regions

Patriarhiya.ru web portal 2006 Official website of the ROC, till 2009 - the
site of the press service of the Moscow
Patriarchate

Bogoslov.ru web portal 2007 The biggest theological web portal in
Russia

Voda Zhivaja magazine, website 2007 St. Petersburg

Youtube - Russian web channel 2010 Channel of the ROC on Youtube

Orthodoz Channel

Vera radio 2014 Orthodox radio for all

Tsar’grad TV channel 2015 Moscow based channel, available in many

Russian regions
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In 2010, an Orthodox video channel on YouTube (http://www.youtube.com/
user/russianchurch), has been launched, as well as the chair of religious journal-
ism and public relations at Russian Orthodox University has been established.

Not all of more than 1,000 Orthodox media outlets, officially registered by
the Russian government, are in line with ROC position, and some of them take
have different approach in commenting everyday life. Web portal Credo.Ru (www.
portal-credo.ru), presenting itself as an independent religious information agen-
cy, mostly supports in its publications the Russian Orthodox Autonomous Church.

“Patriarchia.Ru and Credo.Ru represent two extremes of Orthodox jour-
nalism in Russia today: on the one side, the officious, triumphalist, “glossy” Or-
thodoxy of Patriarchia.Ru; on the other side, the so-called “true autonomous”
Orthodoxy of Credo.Ru, which goes to absurd lengths to reject any positive char-
acterization of the ROC. The gap between Orthodox media loyal to the Moscow
Patriarchate and media alien to it continues to widen. The less transparent the
Moscow Patriarchate becomes, the more credibility it lends to its critics.”, under-
lined Briskina-Miiller.!

Some non-official outlets, like the magazine Tatiana’s Day (Tatianin den’) and
the journal Thomas (Foma) - both founded in 1995 - are not official and enjoy
a bigger freedom of discussions that it is allowed in the official sources. Web por-
tal “Orthodoxy and the World” (Pravoslavie i mir - www.pravmir.ru), launched
in 2004, is at the moment the leading multimedia portal about Orthodoxy and
society, publishing news and analytical reviews, comments and interviews, audio,
video, infographics. The audience of the portal is around 2,5-3 million visitors
per month, or 100,000 - 120,000 people per day.

According to Briskina-Miller, “Independent Orthodox media offer serious
analysis even if self-censorship is applied in some cases. Official and independ-
ent Orthodox media have differing goals. The former seek to propagate a certain
image of the church in the eyes of the public. By contrast, the latter are less con-
cerned about the reputation of the church and strive sincerely for a genuine ex-
change of information”?> German scholar also consider that the modus operandi of
ROC reminds the “the old party style, methods that alienate rather than convince”.

21 A. Briskina-Miiller, Orthodoxer Journalismus in Russland: Neueste Entwicklungen, in:
“Zeitschrift Religion and Gesellschaft in Ost und West”, 2011 / 10, pp. 12-15.
22 1bid, p. 14.
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According to Sergei Chapnin, so-called “spiritual revival” in Russia presumed de-
Sovietization: “We were in need of metanoia: penitence and conversion”.*

Russian mediaexpert Elena Zhosul suggests that another important issue
today is the issue of education and training. “Today there are very few qualified
experts in Russia who are competent both in church and media questions, who
understand the basics of orthodox theology as well as the basics of media work.
The list of such persons is very short and only part of them form an information
agenda. In contrast, many Russian journalists regularly writing about the Church
need at least a rudimentary theological education”, wrote Elena Zhosul.?*

In 1997, Patriarch Aleksii II blessed the web technology as a new means for
Orthodox missionary work, but the attempts to use the possibilities of cyberspace
for Orthodox preaching and witnessing, the history of the Ortho-net (the Ortho-
dox segment of Runet) started much earlier. Today, there are many Orthodox
search services, information agencies and social networks. Patriarch Kirill is ac-
tive on Facebook, some priests have blogs and Twitter accounts.

‘Ortho-net’ tries to become the leader, the most influential source for peo-
ple about Orthodox Christianity, but in fact, its impact is far from Runet leaders.
According to the service top100.rambler.ru, the most popular Orthodox webpage
(pravoslavie.ru) is number 101 in the list of Russian web-resources,?® the most
popular Orthodox blog run by deacon Andrei Kuraev, has about 1.1 million com-
ments and is outside of the leading group of Russian bloggers. Traditional traffic
peaks in ‘Orthonet’ are registered at Christmas, the beginning of Lent and Easter.
Among the leaders - Pravoslavie i mir (Orthodox Christianity and the World) por-
tal (pravmir.ru), the Sretensky Monastery site (pravoslavie.ru), the reference data
portal azbuka.ru, the official portal of the ROC (patriarchia.ru), and the portal of
Moscow Theological Academy (bogoslov.ru).

Describing Russian ‘intellectual social network’ phenomenon, when high-
quality Church-related discussions are conducted not in mainstream media but
predominantly in social networks, Xenia Luchenko writes: “The answer to that
question is closely linked to the analysis of dialogue culture in Russian society as

23 S. Chapnin, A Church of Empire, in: “First Things”, 2015 / 11, http://www.firstthings.
com/article/2015/11/a-church-of-empire (accessed 01.07.2018).

24 E. Zhosul, Orthodox Christianity and Mass Media after Socialism, in: Khroul, V. (ed.) Reli-
gious Impacton Journalistic Cultures. Moscow: Lomonosov Moscow State University, 2014, p. 12.

25 Rambler Top 100, 2015, http://top100.rambler.ru/navi/?page=4 (accessed 01.07.2018).
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a whole. Social institutions and mechanisms that are supposed to ensure and sus-
tain that dialogue are overwhelmingly out of order. However, the need to discuss,
share experiences and monitor publications is still there. And social networks
make it possible”?® It is interesting to note, that almost all the largest Orthodox
web sites have pages in social networks, such as «VKontakte», «Odnoklassniki»
and «Facebook». In these social networks you can find special pages of ecclesi-
astic, groups with parishes, with Orthodox public associations or churches. Dif-
ferent reactions on the situation with punk-prayer by ‘Pussy Riot’ group in the
Cathedral of Christ the Savior. Archpriest Vsevolod Chaplin appealed to “criminal
sanctions for everyone, who affronts the faithful sense”, at the same time deacon
Andrei Kuraev commented on this fact at his Life Journal in the other way: “If
[ were a sacristan of the Cathedral I would feed them with pancakes, give a cup of
mead to each of them and invite to come round for a confession. And if I were an
old layman I would pinch them a bit on parting... Just to make them wiser”.?’

In October 2010, Patriarch Kirill blessed the establishment of the ROC chan-
nel on YouTube. “We launch it only to make the God’s word, heavenly wisdom,
heavenly law, which is the law of life, closer to the life of a modern, especially
young, person”, said Patriarch.?

A roundtable discussion on “ROC and new media: to be or pretend to be?” was
held on the 27th of January, 2014 at the Russian Orthodox University has become
an attempt of reflection and self-expertise of the real situation with the leader-
ship of the ROC in digital world.?® Experts, well known journalists, heads of the
internet portals and diocesan press services discussed limits, opportunities and
threats of the ROC mission in social networks, the development trends of new
media and their influence on the formation and information agendas.

26 K. Luchenko, Orthodox Online Media on Runet: History of Development and Current
State of Affairs, in “Digital Icons: Studies in Russian, Eurasian and Central European New Me-
dia”, 2015 / 14, p. 130.

27 A. Kuraev, Maslenitsa in Christ the Savior Cathedral [Maslenitsa v Hrame Hrista Spa-
sitelja], 2012, http://diak-kuraev.livejournal.com/285875.html (accessed 01.07.2018).

28 Patriarch of Moscow and All Russia Kirill has blessed the establishment of its own
channel of Russian Orthodox Church on the video sharing YouTube, http://www.lenta.ru/
news/2010/10/11/bless/ (accessed 01.07.2018).

29 Further quotations from: V. Khroul, Russian Orthodox Church and New Media: To Be or
Pretend to Be? in: “Digital Icons: Studies in Russian, Eurasian and Central European New Me-
dia”, 2015 / 14, pp. 175-179.
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The chief editor of the portal “Bogoslov.ru” archpriest Pavel Velikanov men-
tioned three pros for digital activity of the Church: (1) the possibility of Chris-
tian witness, the ability to communicate with people looking for answers on their
questions in social networks; (2) the possibility of Christian charity - according
to the priest, “charitable organizations are active in networks and live through
networks”, and (3) the rapid dissemination of information. Contras, according to
the theologian, are the reverse side of pros: (1) it is very difficult to verify infor-
mation; it often comes from not trustworthy and strange sources; (2) discussions
are conducted in a manner not appropriate for Christians; (3) people spend a lot
of time in the networks and come in the real world “just to eat”.

Chief editor of the portal “Orthodox Christianity and the World” Anna Da-
nilova considered as a positive the fact that social networks make it possible to
get out of the “ghetto” of just Orthodox audience and to understand the agenda, to
find out what people are now interested in. Negative point is in the lack of infor-
mation accuracy and difficulties with verification: “fakes” are rapidly being spread
by social networks. On the negative side Danilova mentions the fact that social
networking presumes extremely quick reaction: “People respond although they
still do not really understand the situation, and relationships become strained”,
said Danilova and called for general “Internet hygiene.”

Elena Zhosul, speaking about the advantages, noted that social networks
1) are one of the main sources of news; 2) allow to establish useful contacts and
professional relationships, and 3) allow quick collective reflection about what
is happening. On the negative side, she mentioned 1) the excess of information,
when “we are forced to consume and swallow without chewing”; 2) inability
to concentrate on some issue, therefore long texts are so unpopular in the net-
work.” Elena Zhosul recalled that in the Church of England had recently published
a set of rules about how to behave in social networks. Participants noted that the
world of social networks is very fragmented, and the Orthodox part of it is not an
exception.

3.3. Catholic Media

The meeting between Patriarch Kirill of Moscow and All Russia and Pope Francis
in Habana airport 12 February 2016 lasted for about two hours, hundreds of jour-
nalists and millions of TV spectators were witnesses of signing a joint declaration
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by the religious leaders.? The Patriarch has called his meeting with the Pope
a “brotherly discussion”, journalists in many countries called the event “histori-
cal”, Russian Orthodox TV channel “Tsargrad” called it “the Meeting of the Mille-
nium”. This meetings also gave a hope for the re-awakening of the Catholic media
in Russia.

After many decades of religious persecution, the Catholic Church in Russia
was in a very difficult position when it started to revive ecclesiastical structures
in April 1991. Even a brief historical analysis of the development of Catholic me-
dia in the USSR and - since 1991 - in Russian Federation which takes into con-
sideration religion suppression/freedom, opening/closing media institutions,
their number and circulation, Catholic presence in public sphere, Church-state
relations and other criteria, gives us a possibility to divide the whole process into
three periods.

The time of Soviet religious persecutions correlates with the period of un-
derground and illegal media activity of Catholic communities. From the moment
of the re-establishment of Catholic hierarchy in 1991 the new period of Catholic
media revival started. It lasted till the time of restoring dioceses in 2002, strongly
criticized by ROC. After 2002, according our observations, the development slows
down, then stops, then media go on to close down one-by-one. The period that
we consider the time of “self-silencing” might have discontinued after the histori-
cal meeting between Pope Francis and Patriach Kirill, but in fact this has yet to
happened.

Between 1991 and 2002 - as Catholic institutions grew and strengthened,
local mass media began to appear: radio stations (Moscow and St. Petersburg),
video studio (Novosibirsk), and the publications of a seminary, monastic orders
and congregations as well as numerous parish bulletin were started. Since it was
very difficult and expensive to get access to the government-controlled television
and radio stations, print media (newspapers and magazines) played a special role
in uniting the Catholics of Russia.

Istina i Zhizn (Truth and Life), the first monthly magazine, was established
in Moscow in December 1990, and the weekly Catholic newspaper Svet Evangelia

30 Meeting with Pope was prepared in secret because of too many opponents - Patriarch Kirill,
in: Interfax, 24 February 2016, http://www.interfax-religion.com/?act=newsanddiv=12782
(accessed 01.07.2018).
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(The Light of the Gospel) started to be printed in October 1994. There were sev-
eral other publications (see table 3). Some of them disappeared, some still exist,
being printed from time to time.

Table 3. Catholic press in Russia (from oldest to newest).

Publisher Publication (started/closed) frequency

Truth and life Istina i Zhizn (Truth and Life, 1991-2008) monthly

Catholic College Theologia (Theology,1992-1997) 6 per year

in Moscow

Russian Svet Evangelia (The Light of the Gospel, 1994 -2007)  weeKkly

Bishops’ Conference

Franciscan publishing house Malenkij Rytsar (Little knight, 1994-1997) 2 per year
Brat Solntse (Brother Son, 2006-2009) 2 per year

Silesians’ publishing house  Sviataya Radost’ (The Holy Joy, 1994-2010) monthly

(Moscow)

Catholic Seminary Prizvanie (Vocation, 1994-till now) monthly

in Saint-Petersburg

Diocese in Novosibirsk Sibirskaya katolicheskaya gazeta (Siberian Catholic monthly
newspaper, 1995-2008, 2009 - till now)

Diocese in Saratov Kliment (2005-2008) 4 times a year
Catechization commission,  Raduga (Rainbow, 2005-till now) 4 per year
Russian Catholic Bishops

Conference

Catechization center Stromaty (1997-1999) monthly

in Moscow

“Svet Evangelia” was a National Catholic newspaper. It provided information
about the history, traditions and liturgy of the Catholic Church for readers from all
over the Russian Federation as well as from former Soviet countries and abroad.
“Svet Evangelia” has been sent to public libraries and universities and distributed
among the intellectuals. The weekly became the paper not only for Catholics but for
all Russian-speaking public interested in the Church teaching and Catholic culture.

In November 2001, journalists started the web-based daily information
service in Russian Cathnews.Ru. It was growing rapidly and became even more
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popular than the weekly edition because information arrived in real time. Cath-
news.Ru planned to start an English version soon, but failed in the initiative due
to the lack of resources. In January 2002, “Svet Evangelia” started the “Roma
Locuta”, a monthly supplement, which consisted of Vatican documents in Russian.
It was an initiative of the Vatican State Secretariat. “Roma Locuta” published in
Russia Pope’s messages, documents of Congregations and Pontifical Councils, etc.

There are neither Catholic television channels in Russia nor any regular
broadcasts on secular channels. In Novosibirsk, the Catholic video production
studio “Kana” has been launched in 1994. It produced “Catholic Video Magazine”
for parishes in the former Soviet Union. Now, “Kana” makes Russian dubbing
for “Rome reports” production from the Vatican. The “Dar” Catholic radio sta-
tion in Moscow broadcasted for one hour every day on a Christian radio channel
(1995-2009).

Catholic media in Russia faced the following challenges:

1. Coordination. Despite the fact that “Inter Mirifica”, “Communio et Progres-
sio” and “Aetatis Novae” require the establishing of special pastoral mass media
programs in Russian dioceses resources, the local church diligently works on the
spiritual nourishment of local journalists, honoring them on days of their patron
saints (St. Francis de Sales and St. Maximilian Kolbe) and celebrating every year
World Communication Day.

2. Financing. Catholic mass media are being distributed primarily among
Catholics and, therefore, have a relatively small audience and will depend for the
foreseeable future on the support of sponsors (which is also the case with other
religious mass media operations in Russia).

3. Partnership with secular mass media. Journalists are poorly informed about
the life of the Church and this leads to numerous mistakes and distortions. The
mass media pay attention to the Catholic Church only during Christmas, Easter,
St. Valentine’s Day, Carnival with an emphasis on how these holidays are exotic in
Russia and how they are celebrated in the West.

After 2002, in contrast to other neighboring countries, where Church media
continue to develop (Kloch 2012), open and outspoken position of Russian Catho-
lic community gradually changed back to “no comments” style and “conspirative”
mentality without any explanations towards both external world and local Catho-
lic community. There were no public explanations regarding closing media one-
by-one: “Svet Evangelia” (2007), Catholic radio station “Dar” (2009), etc.
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Among some external reasons of the “self-silencing” the ecumenical context
should be mentioned (Khroul 2010). Catholics in Russia have been accused for
many years of the “proselytizing activity” and “steeling Orthodox souls” without
concrete facts given.3!

3.3. Protestant, Muslim and Jewish media

In comparison to the dominating and systematically growing Orthodox media,
the media of Muslims, Jews and other religious minorities are almost invisible
in the landscape of religious media in Russia.

The only major television project Russian Protestants is “Television of Good
News” (TBN), which began as part of the global Trinity Broadcasting Network
and now is positioning itself as an independent public broadcaster. Without any
doubt, this is the biggest Protestant media source that broadcasts via satellites
and cable networks.

Protestant radio “Teos” lost its frequency and is now fully a web-based sta-
tion. Nevertheless, it is developing, inviting interesting presenters, such as Ortho-
dox journalist Sergei Khudiyev and a number of others, trying to be interesting
and relevant to a wide range of audiences, not only for Protestant “ghetto”. News-
paper “Mirt” is a serious newspaper for ministers and parishioners, publishing
reflections and sermons, sometimes not understandable for non-Protestants.
There is also a number of successful printed media outlets outside Moscow and
Saint Petersburg: newspapers in Yaroslavl, Penza, Yoshkar Ola, Voronezh, Vladi-
vostok, Irkutsk and other cities of Russia.

Among the Internet portals the leading project is Protestant.ru, that presents
agood example of successful migration from the printed newspaper to aweb portal.

The press secretary of the Union of Christians of Evangelical Faith (Pentecos-
tals) in Russia Anton Kruglikov in his presentation during the “Religion and Me-
dia” panel at the 8th International Media Readings in Moscow “Mass Media and
Communications - 2016” (November 17-18, 2016), there are two major visible
trends in Protestant media:

1) to move the content from printed media to the digital platforms and

2) to address general public, not only those who already are Protestants.

31V. Khroul, Religija, mass-media i predstavienija o Boge v sovremennoj Rossii. Opyt mezh-
disciplinarnogo issledovanija. [Religion, mass media and concepts of God in modern Russia. In-
terdisciplinary Study], LAP Lambert Academic Publishing, 2012.
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The premiere English language Islamic portal in Russia is Islam.Ru; in the
Russian language domain it has a competitor, a web portal Muslim.Ru. Both cov-
er news from all over the Muslim World, publish views and articles on various
issues affecting Islam and Muslims ranging from politics, economics, social life,
interpersonal and interfaith dialogue, classical Islam, Islamic thought. According
the mission statement, Islam.Ru tries “to become a primary source of authentic
information on Islam and Muslims to be an agent contributing towards positive
change, world peace and harmony”. Portal Muslim.Ru does not have any kind of
mission statement, but both of them are promoting moderate Islam with no radi-
cal content.

Paradoxically, main Jewish media in Russian language are concentrated not
in Russia, but in Israel, that has a huge part of Russian speaking population. A well
known expert in Jewish media, Semen Charnyi said during the “Religion and Me-
dia” panel at the mentioned above Moscow conference in November, that some
of Moscow based Jewish media projects have been closed or temporary stopped
(recently - Agentstvo evreyskich novostej - Jewish news agency).

4. CONCLUSION

Despite the fact that it has been over 20 years since the revival of religious media,
according to our observations, religious institutions have not implemented even
a half of what they possibly could. Therefore, the audience switched its attention
in the search for religious information to other sources of information, mostly
secular, which broadcast religious information with the inevitable distortions.

In conclusion, following some colleagues,** we would like to mention some
common problems and challenges that religious media in Russia face.

1. Subordination of journalism to PR. Many of the employees of religious me-
dia in Russia find themselves serving the religious institutions in terms of public
relations and advertising much more that following journalistic standards. Both
the employers and the employees do not find such a situation strange.

32 A. Amialchenia, Christian Media After Socialism: Major Trends, in: Khroul, V. (ed.) Re-
ligious Impact on Journalistic Cultures, Moscow: Lomonosov Moscow State University, 2014,
pp- 16-20; E. Zhukovskaya, The Russian Orthodox Church in the Media Sphere: Information
Management, in: Khroul, V. (ed.) Christianity in Media: Central and Eastern European perspec-
tive, Moscow: Lomonosov Moscow State University, 2016, pp. 9-16.
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2. Out of mission and target audience. Religious media seem that they have
forgotten to ask themselves questions about the mission and target audience.
They fall into the trap of thinking that their structure would be “media for all”, but
in reality, they find themselves out of the audience.

3. Populism and primitivism. Religious media sometimes in order to be closer
to common people pursuit a populist content through primitivism of the message.
Such a simplification creates a distorted image of the religious reality and also
“corrupts” the religious view of the cultural and social issues in Russia.

4. Conflict of formats. Religious media are facing a challenge of language
learning transfer messages, they lack clear and responsible language. In many
cases, religious media spread among Russian journalists the idea that religious
world is strange and hardly understandable and later on find themselves ad mar-
ginem of national media system.

5. Religious media as the “ghetto”. Religious media audience are just “re-
ligious” people, with no attempts to gain the audience among non-believers or
atheists. Religious media still do not realize the need to be part of social dialogue.
Meanwhile, media and digital culture is increasingly becoming a space of public
life and cognition. For Christian media which by their nature have a social charac-
ter it is very important to find a way of communication with the rest of the society.

6. Lack of professionalism is not understood as a problem. The lack or to-
tal absence of professionalism in religious media often is not considered to be
a problem.

7. Religious media are still run mostly by enthusiasts. In many cases the edito-
rial staff enthusiasm does not receive any moral (and the more material) support
and understanding of the hierarchy of religious organizations, and that makes it
hardly possible for the synergetic strategic planning and systematic work.

So, from religious perspective there are visible problems with the news pro-
duction, channeling, transmitting, broadcasting, interaction and understanding,
therefore the voices of religious leaders are hardly heard in society.

From the journalistic perspective, we observe a problem of journalistic
autonomy. According to recent studies, journalists in Russia do not enjoy their
autonomy because of their political and economic dependence. Secondly, it ap-
pears that the challenge of objectivity leads to poor and stereotyped coverage of
religious life in secular media. An agenda-setting process in media is not ethics-
oriented: main players are mostly focused not on the audience, not on public
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interest, but on political subordination and commercial profit, therefore moral is-
sues are secondary. Therefore religious media are not able to change the content
management: “infotainment” and “advertainment” of affiliated media decision
makers do not seem to be concerned with fitting their products into even secular
moral norms, so as religious norms are more strict they are ever more ignored.

Finally, after examining religious media in the Russian context, we found out
that the mediatization of religion in this country faces 1) ignorant to ethics and
social accountability media practitioners, 2) normatively disoriented audience
with a low level of media literacy and religious practice and 3) predominantly
secular public sphere with problems in social dialogue processing.

After examining religious media in the Russian
context, we found out that the mediatization
of religion in this country faces 1) ignorant

to ethics and social accountability media
practitioners, 2) normatively disoriented
audience with a low level of media literacy
and religious practice and 3) predominantly
secular public sphere with problems in social
dialogue processing.
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STRESZCZENIE:

Znajomo$¢ zasad poprawnej polszczyzny
stanowi podstawe w pracy dziennikarskiej,
nie tylko w redakcjach prasowych, ale réwniez
telewizyjnych, radiowych, w portalach inter-
netowych, jak tez w agencjach reklamowych

i public relations. Niniejszy artykut z jedne;j
strony stanowi analize kompetencji jezyko-
wych studentéw Instytutu Edukacji Medialnej
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego w Warszawie, prze-
prowadzong na podstawie trzech Zrédet:
opracowanych w IEMiD raportéw, doswiad-
czen wyktadowcy (autorki niniejszego tekstu)
oraz wynikéw przeprowadzonego wsréd
studentow sprawdzianu jezykowego. Artykut
zawiera réwniez propozycje umocowania
kompetencji jezykowych w programie stu-
diéw dziennikarskich poprzez wprowadzenia
trzech nowych przedmiotéw: 1. Redagowanie
i skracanie tekstdw. Warsztat dziennikarski
(studia I stopnia); 2. Jak pisa¢ skutecznie.
Strategie dla dziennikarza (studia I stopnia). 3.
Ksztattowanie stylu. Warsztat pisarza i dzien-
nikarza (studia [ stopnia). Osobny postulat do-
tyczy wprowadzenia obowigzkowych ¢wiczen
w programie studidéw licencjackich: ,Zasady
pisowni stownictwa religijnego”.
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SUMMARY:

The fluency in the Polish language is

a pre-requisite for working as a journalist
both in the printed media, TV and radio
stations, electronic media and in public
relations agencies. The following paper
analyses the linguistic skills of the IEMiD
students, with the analysis being based
on three sources: reports issued by the
[EMID, the author’s own experiences in
her job as a lecturer, and a language test
taken by students. The paper suggests
that linguistic skills be incorporated into
the curriculum of the journalism studies
by the means of introducing three new
courses: 1. Text editing and shortening.
Journalism techniques (BA studies). 2.
How to be an efficient writer. A strategy
for journalists (BA studies). 3. Narrative
techniques. Writing techniques for
writers and journalists (BA studies).
The paper also suggests that a course
pertaining to the religious vocabulary be
incorporated into the curriculum of the
BA studies.
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WSTEP

Znajomo$¢ zasad poprawnej polszczyzny stanowi podstawe w pracy dzienni-
karskiej, nie tylko w redakcjach prasowych, ale réwniez, wbrew powszechne-
mu przekonaniu, wsréd studentéw, w redakcjach telewizyjnych, radiowych,
w portalach internetowych, jak tez w agencjach reklamowych i public relations.
We wszystkich tych instytucjach medialnych niezbedna jest umiejetno$¢ napisa-
nia, w dodatku w szybkim tempie, poprawnego gramatycznie, logicznego, spdjne-
go i przejrzystego tekstu. Natomiast nieznajomos$c¢ zasad poprawnej polszczyzny,
jak tez bledne uzycie jezyka polskiego stanowi powazng przeszkode w pelnieniu
zawodu dziennikarza. Nie mozna tez méwi¢ o dobrym PR czy profesjonalnej re-
klamie bez stosowania sie do zasad poprawnej polszczyzny. Stad, w programie
studiéow Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa (IEMiD) Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie wyktadowcy ktadg nacisk na roz-
wijanie kompetencji jezykowych przysztych pracownikéw mediéw. Badanie tych
kompetencji doprowadzito do sformutowania w niniejszym artykule konkretnych
wnioskéw i postulatow, ktére majg na celu wieksze uwzglednienie obowigzku
dbania o poprawno$¢ jezykowa w programie studidw.

1. ANALIZA KOMPETENCJI JEZYKOWYCH STUDENTOW DZIENNIKARSTWA

Wieloletnia praca ze studentami dziennikarstwa pozwala stwierdzi¢, ze kompe-
tencje jezykowe studentéw IEMiD nie sg wystarczajgce. Jak wynika z analizy pod-
jetej przez wyktadowcow w 2017 r, problemy jezykowe studentéw ,dotyczyty
przede wszystkim nieznajomos$ci zasad kultury i stylistki jezyka oraz ktopotéw
z jasnym formutowaniem mysli”. Adepci dziennikarstwa majg ktopot z popraw-
nym napisaniem krétkiego, zwieztego tekstu informacyjnego, co pokazuje, Ze nie
potrafig sie postugiwaé prostym jezykiem o niewyszukanej stylistyce. W kon-
sekwencji nie s3 w stanie podda¢ tekstu wtasciwej obrébce dziennikarskiej?,

I M. Jarosz, Raport. Sprawdzian kompetencji jezykowych studentow na kierunku ,Dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna’. Wydziat Teologiczny UKSW (rok akademicki 2016/2017),
Warszawa, 9.01.2017 r. w: Archiwum Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW.

20brébka dziennikarska, inna nazwa: opakowanie tekstu. Szerzej zob. E. Wilcz-Grze-
dzinska, T. Wréblewski, Pisa¢é skutecznie. Strategie dla kazdego autora, Ossolineum, Wroctaw
2011,s.115-128.
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nie potrafig nada¢ tekstowi nawet dobrego tytutu i leadu, a takze logicznego wy-
imka, co dyskwalifikuje ich jako przysztych pracownikéw mediow.

Zajecia prowadzone w IEMiD w ramach przedmiotéw: ,Warsztat wydawni-
czo-redakcyjny”, ,Krytyczny odbioér przekazéw medialnych”, ,Podstawy warsztatu
dziennikarskiego”, ,Dziennikarstwo prasowe i agencyjne”, ,Sztuka reportazu” po-
zwalaja wysnu¢ kolejny wniosek: studenci nie czytajg zasadniczo zadnych gazet
i pism o charakterze opiniotwérczym®*. Czesto nie sg w stanie wymieni¢ nawet ich

tytutow.

Studenci nie czytajg zasadniczo zadnych
gazet i pism o charakterze opiniotworczym.
Czesto nie sg w stanie wymieni¢ nawet

ich tytutow.

Cwiczenia te wykazaty réwniez powazne braki w kanonie lektur. Jak sie oka-
zato, czytanie ksigzek przez studentéw raczej nalezy do rzadkosci. Ta tendencja
sie pogtebia, kolejny rocznik studentéw czyta coraz mniej, co powoduje, Ze to
,hajbardziej trwate i wptywowe medium”®, jakim jest ksigzka, ma coraz mniej-
sza moc oddziatywania. Wiedze na r6zne tematy natomiast, w tym dotyczace
biezacych wydarzen zycia publicznego (sic!) studenci czerpig w gtéwnej mierze

3 Prowadzacy ¢wiczenia: dr Milena Kindziuk. Wnioski zostaty sformutowane na pod-
stawie do$wiadczenia w pracy ze studentami na wymienionych w tekscie zajeciach w latach
2012-2017.

*Na poczatku roku akademickiego na kazdym z wymienionych zaje¢ jest omawiany ry-
nek prasy w Polsce. Jak wykazuje doswiadczenie, studenci nie odrézniaja gazet od tygodni-
kow, nie sa w stanie wymieni¢ podstawowych opiniotwdrczych tytutéw prasowych, nie mo-
wigc juz o redaktorach naczelnych poszczegélnych pism czy o przyporzadkowaniu pisma
do opcji politycznej lub $wiatopoglagdowej. Wielu adeptéw dziennikarstwa nigdy nie czytato
zadnego tytutu prasowego. Praktyka pokazuje réwniez, ze przyszli pracownicy mediéw nie
czytaja rowniez tych pism w wersji elektronicznej oraz ze - w zdecydowanej wiekszosci - nie
interesuja sie zyciem publicznym w Polsce. Zrédto: Obserwacja wtasna.

T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom spotecznego zycia informacji. Pi-
sma z lat 2000-2011, Studium Dziennikarstwa Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Eduka-
cji Narodowej w Krakowie, Krakow 2011, s. 126.
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z portalu spotecznosciowego Facebook. Dla wielu z nich za$, Zrédtem informacji
o Swiecie jest niemal jedynie Instagram lub Snapchat, co z uwagi na ,tabloidowy”
charakter tych portali napawa szczegélnym niepokojem. Wiekszo$¢ studentow,
nawet tych, ktoérzy pracuja juz w mediach, nie ma natomiast konta na Twitterze®,
co wpltywa na obnizenie poziomu dziennikarstwa i powoduje, Ze taka osoba jest
wylaczona z biezgcej debaty publicznej i medialne;j.

Nieoczytanie i nadmierne korzystanie z mediéw spoteczno$ciowych spra-
wia, Ze mtodzi ludzie postuguja sie do$¢ ubogim stownictwem, majg ktopot
z whasciwym szykiem wyrazow w zdaniu, ktory przeciez podlega ,,ograniczeniom
semantycznym, stylistycznym, a takze sktadniowym””. Trudno$¢ sprawia im row-
niez pisownia zdan wielokrotnie ztozonych. Widoczne s3 tez podstawowe btedy
sktadniowe, czyli niewlasciwe uzycie zwigzkoéw zgody i rzadu, co razi szczego6l-
nie, gdyz - jak stusznie stwierdza wybitna jezykoznawczyni Hanna Jadacka, ,wie-
dza o upodabnianiu sie form gramatycznych w obrebie zwigzkéw zgody ucho-
dzi za elementarng”®. Tym bardziej odnosi sie to do przysztych pracownikéw
mediéw.

Innym, powaznym problemem jest brak rozumienia przez studentéw dzien-
nikarstwa znaczenia poszczegélnych stéw w tekstach, co uwidacznia sie w nie-
wlasciwym ich zastosowaniu. S3 to zazwyczaj wyrazy obce, czesto pochodzenia
facinskiego lub wtoskiego, niekiedy rusycyzmy, jak rowniez stowa, ktére zmienity
znaczenie (np. onegdaj)®. Wiele do zyczenia pozostawia rowniez pod tym wzgle-
dem stownictwo religijne. Powszechne ws$rod studentéw jest niezrozumienie
podstawowej terminologii, np. stéw takich, jak: prezbiter, Stuga Bozy, prymas
(nie méwiac juz o razacym braku wiedzy religijnej i nieznajomosci zycioryséw
nawet najbardziej znanych $wietych czy meczennikéw, jak sw. Maksymilian Kolbe

¢ Niektorzy studenci co najwyzej czytaja na Twitterze posty innych uzytkownikow, czy-
nig to jednak niechetnie z uwagi na to, ze - w przeciwienstwie do Facebboka - zamieszczane
sg tam przede wszystkim wpisy o charakterze opiniotwdérczym i wymagajg orientacji w bieza-
cych wydarzeniach spoteczno-politycznych. Zrédto: Obserwacja wlasna.

7 H. Jadacka, Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotwdrstwo, sktadnia, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2013, s. 168.

8 Tamze, s. 139.

W pehni zrozumiate dla studentéw s3a stowa anglojezyczne, zdarza sie, ze wystepujg
one w tekscie jako zamienniki, zamiast stow polskich. Jest to widoczne w zadawanych pracach
domowych. Zrédto: Obserwacja wtasna.
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czy bl. Ks. Jerzy Popietuszko'’, oraz najwazniejszych postaci w historii KosScio-
fa''). Powszechng trudno$¢ sprawia pisownia wyrazu ,kosciél” , studenci maja
nieustanny dylemat, kiedy nalezy uzy¢ wielkiej litery a kiedy matej. Podobnie jest
z nazewnictwem dotyczacym $wiat koscielnych.

Niepoprawnie studenci uzywaja tez zwigzkéw frazeologicznych, tresci 13-
czonych wyrazéw nie sa zharmonizowane, czesto nie s tez w stanie dopasowac
znaczenia wyrazu do kontekstu catego zdania, nie stosujg wielkich liter przy na-
zwach narodowosci, nie potrafig prawidtowo odmienia¢ wyrazéw, w tym - nie-
mal powszechnie - nazwisk. Studentom trudno tez rozr6znic¢ cytat od wypowie-
dzi udzielonej dziennikarzowi przez rozmoéwce, co jest widoczne w zadawanych
pracach pisemnych.

Osobnym problemem jest nieumiejetno$¢ poprawnego napisania pisma
urzedowego, np. podania czy formalnego maila, np. do wyktadowcy'2.

2. WYNIKI SPRAWDZIANU KOMPETENCJI JEZYKOWYCH

Analiza kompetencji jezykowych studentéw IEMiD doprowadzita do powotania
wlistopadzie 2016r. ,Zespotuds. sprawdzianu kompetencjijezykowych studentéw
[EMiD”®. Jego zadaniem byto ,przygotowanie i przeprowadzanie na okreslonych

10 Rokrocznie, w okolicy 19 pazdziernika, czyli kolejnej rocznicy meczenskiej $mierci
bt. Ks. J. Popietuszki studenci proszeni sg na ¢wiczeniach o napisanie tekstu (gatunek dzien-
nikarski jest zalezny od rodzaju zajec¢) na temat ks. Popietuszki. Za kazdym razem sie okazuje,
Ze postac ta jest dla nich nieznana, studenci majg trudnos¢ nawet z przyporzadkowaniem jej
do epoki historycznej, zdarzato sie, ze ks. Popietuszke kojarzono z obozami koncentracyjnymi
albo z organizacja Millenium Chrztu Polski. Zrédto: Obserwacja wtasna.

11 Studenci nie znaja zyciorysu Prymasa Wyszynskiego, maja trudnos¢ z wtasciwym do-
borem stownictwa przy pisaniu tekstow o nim. Nie ma dla nich zadnego znaczenia, Ze jest to
patron Uczelni, na ktdrej studiuja. Fakt ten nie jest réwniez zobowigzaniem do znajomosci
zyciorysu Prymasa Wyszynskiego. Zrédto: Obserwacja whasna.

12W nagtéwkach maili do wyktadowcow studenci piszg np. ,Pani Aniu”, ,Szanowny Pa-
nie Kowalski”, ,Dzienr dobry”, ,Dobry wieczér”, ,Witam”. Maile konczg sie stwierdzeniami typu:
,Mitego dnia”, ,Dobrej soboty”, ,Pozdrawiam i licze na pozytywng odpowiedz”, ,Dobranoc”.
Przyktady podano na podstawie maili od studentéw przestanych w latach 2015-2017.

13 Zespot zostal powotany przez Rade Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
UKSW na okres od 10.11.2016 r. do 30.09.2017 r. w sktadzie: dr M. Robak - koordyna-
tor, dr M. Butkiewicz, mgr K. Cybulska (obecnie doktor), dr E. Czaczkowska, mgr K. Kwasik,
mgr P. Luczuk (obecnie doktor). W roku 2017 komisje sprawdzajaca testy stanowili: dr T. Kar-
powicz (przewodniczacy), dr M. Butkiewicz, dr M. Kindziuk.
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zajeciach pisemnych sprawdzianéw z zakresu poprawnosci jezykowej i znajomo-
Sci warsztatu dziennikarskiego”!'*. Testy zostaty przeprowadzone w dwoch kolej-
nych latach: w grudniu 2016 r. oraz w grudniu 2017 r. Zostali im poddani stu-
denci I i I roku studiéow licencjackich oraz I roku studiéw magisterskich. W roku
2016 w sprawdzianie wzieto udziat 309 oséb, podobna liczba w roku 20171,

Studenci za kazdym razem mieli do wykonania dwa zadania. Pierwsze byto iden-
tyczne w obu testach: dotyczyto poprawienia bted6w zawartych w zdaniach izolowa-
nych (chodzito m.in. o btedy gramatyczne, sktadniowe, ortograficzne, interpunkcyjne).

Drugie polecenie to napisanie - na podstawie podanego tekstu informacyj-
nego - dwdch innych tekstow. W roku 2016 studenci otrzymali notatke o $mierci
Fidela Castro i po jej przeczytaniu mieli za zadanie stworzenie dwdch newsow,
z ktorych kazdy miat odpowiada¢ innemu punktowi widzenia (zwolennikéw
i przeciwnikow F. Castro)'®. W roku 2017 natomiast, otrzymanym tekstem byt
artykut na temat zwolnienia z pracy w szpitalu w Starachowicach potoznych
i skierowania sprawy do sadu. Na tej podstawie studenci musieli napisa¢ dwie
»~wzmianki informacyjne”, takze przedstawiajace racje dwdéch stron.

Nalezy stwierdzi¢, ze wyniki testéw, zaré6wno w roku 2016 jak i 2017, byty
niezadowalajgce. Niemniej, trzeba pamietacd, ze ,ze wzgledu na to, Ze testy miaty
rézng forme oraz byly réznie oceniane, zestawienie i poréwnanie ich wynikéw
byto mozliwe jedynie po ich ujednoliceniu”?’.

Prace oceniano wskazujgc procent zrealizowania zadania (maksymalna oce-
na wynosita 100 procent). W sumie, w 2016 roku ,warto$¢ Srednia (suma wszyst-
kich punktéw podzielona przez liczbe studentéw, wyrazona w procentach) osia-
gnietych rezultatéw dla poszczeg6lnych rocznikéw:

I rok Dziennikarstwa ogdlnego (I stopien) - 65,32%,

e Il rok Dziennikarstwa ogélnego (I stopien) - 73,71%,

* I rok Komunikacji medialno-marketingowe;j (II stopien) - 57,9118,

14 M. Jarosz, Raport. Sprawdzian kompetencji jezykowych, dz. cyt.

15T. Karpowicz, Raport. Sprawdzian kompetencji jezykowych. Maszynopis w Archiwum
Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa.

16 Test jezykowy w roku 2016 zostat utozony przez dr M. Butkiewicz; w roku 2017 -
przez dr. Tomasza Karpowicza.

7M. Jarosz, Raport. Sprawdzian kompetencji jezykowych, dz. cyt.

18 Tamze. Nalezy zaznaczy¢, ze sktad komisji sprawdzajgcej testy wchodzity osoby znaj-
dujace sie we wspominanym Zespole, zob. przypis 11.
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Natomiast raport opracowany po tescie w 2017 zawiera nasteujace wyniki:

e ,znajomos$¢ najbardziej znanych btedoéw jezykowych przez studentéw
ksztattuje sie w kazdej z grup w przedziale 65%-95% zagadnien; inno-
wacje sktadniowe w zwigzkach rzadu sg rozpoznawane gorzej niz reszta
kwestii sktadniowej u 35% studentéow”

e ,podstawowe zagadnienia interpunkcyjne rozpoznaje w zdaniach 71,5%
studentow”.

e konsekwentng Swiadomos$¢ konstrukcji pleonastycznych potwierdzito ok.
67% studentow.

e ponad 90% studentéw rozumie polecenie dotyczace newséw, ale z tego
ok. 68,5% trzyma sie go konsekwentnie. Pozostali gubig jego istote. Ponad
77% nie mnozy btedow razacych w tekstach wtasnego autorstwa. W 62,8%
wida¢ konsekwentng tendencje do unikania powtorzen leksykalnych”.

e ,ponad 88% prac potwierdza odpowiednig $wiadomos¢ stylistyczng”.

e ,0k. 30% studentéw $wiadomie wykorzystuje wtasciwe srodki perswazji
jezykowej w mikrotekstach dziennikarskich”?°.

3. PROPOZYCJE ZMIAN W PROGRAMIE STUDIOW

Analiza wynikéw obu sprawdzianéw prowadzi do wniosku, Ze potwierdzaja sie
dotychczasowe, wieloletnie obserwacje wyktadowcow alarmujgcych o niskich
kompetencjach jezykowych studentéw IEMiD. Jak najbardziej zasadne sg zatem
rekomendacje zawarte we wspomnianym wyzej raporcie.

Pierwsza z nich to: ,RozwaZenie wprowadzenia testu kompetencji jezyko-
wych do procesu rekrutacji na studia dziennikarskie - szczeg6lnie w przypadku
studiéw II stopnia, na ktére trafiajg absolwenci bardzo réznych studiéw licencjac-
kich, czesto niedajacych studentom zadnych podstaw warsztatu dziennikarskie-
go”. Wprowadzajac taki test mozna jedynie rozwazy¢ zwolnienie ze sprawdzianu
studentéow dziennikarstwa, ktorzy studia I stopnia ukoniczyli z wyr6znieniem
i ktorzy podjeli juz statg prace w mediach (minimum dwa lata pracy w mediach).

Zasadny jest tez postulat ,zwiekszenia liczby przedmiotéw rozwijajacych
kompetencje jezykowe stuchaczy i doskonalgcych ich warsztat pisarski na kaz-
dym typie studiow”. Nalezy stwierdzi¢, ze efekty ksztatcenia w ramach tych

19T. Karpowicz, Raport. Sprawdzian kompetencji jezykowych.
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przedmiotéw winny sie koncentrowa¢ na zdobyciu umiejetnosci tzw. ,lekkie-
go piora”, czyli szybkiego i poprawnego pisania tekstow dziennikarskich, wraz
z umiejetno$cig sprawnego ,opakowania” tekstu.

Mozna w tym celu wprowadzi¢ trzy nowe przedmioty (w ramach ¢wiczen).
Proponowane ich nazwy (przez autorke niniejszego artykutu) brzmia:

- Redagowanie i skracanie tekstow. Warsztat dziennikarski (studia I stopnia)

- Jak pisac skutecznie. Strategie dla dziennikarza (studia I stopnia)

- Ksztattowanie stylu. Warsztat pisarza i dziennikarza (studia II stopnia)

W ramach tych trzech przedmiotéw mozna by w sposéb konkretny podno-
si¢ kwalifikacje jezykowe przyszitych pracownikow mediow, jak rowniez rozwi-
ja¢ praktyke pisania ciekawych tekstow dziennikarskich. Szczegélnie wazne jest
¢wiczenie umiejetnosci skracania tekstow, lapidarno$¢ bowiem wymaga prak-
tyki i doSwiadczenia, chociaz Jan Miodek twierdzi, Ze ,zwiezta forma przekazu,
do ktérej nas obliguje technologia, jednoczes$nie wyrabia w nas najwieksza za-
lete stylistyczno-jezykowg, zeby maksimum tres$ci zawrze¢ w minimalnej liczbie
stow”. W ramach tych zaje¢ mozna uczy¢ operowania cytatami, unikania trywial-
nych cytatéw, operowania przyktadami w tekscie, takze szczegétami. Natomiast
na II stopniu studiéw dziennikarskich warto dodatkowo zaja¢ sie ksztattowa-
niem warsztatu pisarza, tak, by student nauczyt sie bardziej twoérczego sposobu
pisania, tak, by ,ozywi¢ opis”, ,stworzy¢ interesujacego bohatera”, ,zbudowac
konflikt”, a przez to zainteresowac czytelnika przedstawiang historia. Nalezy tez
uczy¢ erudycji i nabywania wtasnego stylu, tak, by ,skuteczniej upowszechnia¢
idee, dawac przyktad dbatos$ci o szczegdty i czyni¢ $wiat piekniejszym”.

Nalezy doda¢, ze ¢wiczenia te powinni prowadzi¢ wyktadowcy, ktérzy maja
za sobg wieloletnig praktyke pracy dziennikarskiej (co najmniej pie¢ lat do-
Swiadczenia w redakcji prasowej lub innej) lub ci, ktérzy obecnie sg réwniez
dziennikarzami.

Takze rekomendowane w raporcie ,obnizanie limitéw os6b na zajeciach
z przedmiotéw jezykowych i warsztatowych” wydaje sie bezdyskusyjne. W gru-
pach ¢wiczeniowych liczacych trzydziesSci lub czterdzie$ci os6b nie mozna efek-
tywnie prowadzi¢ zaje¢ podnoszacych kwalifikacje jezykowe, niemozliwe jest
bowiem zaangazowanie kazdego studenta w prace na zajeciach i zaktywizowanie
go, jak tez niemozliwe jest omawianie wszystkich prac na zajeciach.

Wydaje sie jednak, ze wnioski wyplywajgce z analizy kompetencji jezykowych
studentow oraz z wynikéw testow powinny by¢ o wiele bardziej dalekosiezne tak,
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by troska o rozwéj kompetencji jezykowych studentéw mogta by¢ na state umo-
cowana w programie studiow IEMiD.

Priorytetowym postulatem,

poza wprowadzeniem nowych przedmiotéw,
wydaje sie tez podniesienie poziomu

zajec juz istniejacych, poprzez potozenie
wiekszego nacisku na uczenie umiejetnosci
redagowania tekstéw.

Priorytetowym postulatem, poza wprowadzeniem nowych przedmiotéw,
wydaje sie tez podniesienie poziomu zaje¢ juz istniejacych, poprzez potozenie
wiekszego nacisku na uczenie umiejetnosci redagowania tekstow. Studenci pisza
szybko, czesto nie czytajac nawet tego, co napisali. Stad wynikajg nie tylko bte-
dy jezykowe, ale rowniez chaotyczna tre$¢ i kompletne niezredagowanie artyku-
tu. Istotne jest tez egzekwowanie na zajeciach ¢wiczeniowych regularnej lektury
najbardziej znanych pism opiniotwdrczych, a nastepnie omawianie na zajeciach
poszczeg6lnych artykutéw?’. Jest to niezbedne réwniez z uwagi na koniecznos$¢
Sledzenia przez przysztych dziennikarzy najwazniejszych wydarzen zycia pu-
blicznego. Podobnie, egzekwowane winno by¢ sprawdzanie umiejetnosci spraw-
nego, szybkiego pisania oraz fachowego skracania tekstéw dziennikarskich pi-
sanych na podstawie zadanych do przeczytania lektur, w tym takze dziet klasyki
literackiej. W IEMiD zostat zresztg w tym celu stworzony kanon lektur dla catych
studiow?!. Wazne jest wreszcie, wypracowanie u studentéw nawyku Korzysta-
nia z podstawowych stownikéw jezykowych??, stanowiacych przeciez ,swoisty

20 Proponowane s3: dwa wybrane dzienniki np. ,Rzeczpospolita” i ,Gazeta Wyborcza”,
sze$¢ tygodnikow, np: ,Polityka”, ,Newsweek”, ,Do Rzeczy”, ,Wsieci”, ,Go$¢ Niedzielny”, ,Nie-
dziela” oraz miesiecznik ,Press”.

21 Por. M. Jarosz, Raport, dz. cyt.

22 Stownik jezyka polskiego PWN, red. M. Szymczak, Warszawa 1990; Stownik jezyka pol-
skiego, red. W. Doroszewski, Warszawa 1996-1997; Stownik poprawnej polszczyzny PWN,
red. W. Doroszewski, H. Kurkowska, Warszawa 1998; W. Kopalinski, Sfownik wyrazéw obcych
i zwrotow obcojezycznych, Warszawa 1994.
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skarbiec wiedzy o jezyku, o jego zasobach leksykalnych i zmianach, jakim one
podlegaja”?3. Praktyka wyktadowcy wykazuje natomiast, ze studenci nie tylko ni-
gdy nie korzystali z zadnego stownika, ale tez nie byli w zadnej czytelni®*.

Wyktadowcy powinni réwniez wymagac¢ od studentéw dziennikarstwa zato-
zenia konta na Twitterze. Na podstawie zawartych tam wpis6w najbardziej opi-
niotwoérczych dziennikarzy mozna by nie tylko analizowac¢ na zajeciach toczaca
sie w danej chwili debate medialng, ale tez ¢wiczy¢ starannos$c¢ i precyzje jezy-
kowa oraz swoisty savoir vivre dziennikarski. Tego typu ¢wiczenie z pewnoScig
stanowitoby pomoc w ksztattowaniu kompetencji jezykowych studentéw dzien-
nikarstwa, a zarazem poszerzatoby ich tzw. wiedze og6lna. Jesli chodzi o inne me-
dia spotecznosciowe, np. Facebook, na przyktadzie konkretnych postéw mozna
by analizowac¢ ze studentami np. wynaturzenia jezykowe.

[stotng, chociaz mato doceniang, kwestig jest uczenie studentéw dbatoSci
o interpunkcje, ktéra przeciez ,mozna gra¢ jak gtosem (...). Kropki, przecinki, ale
tez szyk zdania, akapity, wszystko to moze modulowac¢ brzmienie tekstu. To in-
strumenty finezyjne, (...), ale bardzo istotne”?*. Chodzi tu o wypracowanie umie-
jetnosci prawidtowego stosowania wielokropkéw, wykrzyknikow, pytan retorycz-
nych, przecinkéw, kropek oraz o uswiadomienie studentom, Ze interpunkcja jest
waznym narzedziem jezykowym. Brak przecinka zmienia przeciez sens zdania,
naduzywanie wielokropka sprawia, Ze tekst Zle sie czyta, a nadmierne stosowanie
pytan retorycznych sprawia, ze tekst moze sie sta¢ patetyczny. Cenne bytoby pro-
wadzenie na niektérych przedmiotach (np. ,Podstawy warsztatu dziennikarskie-
go”, ,Sztuka reportazu”) zaje¢ na temat instrumentu, jakim jest kropka w tekscie
dziennikarskim. To niedoceniany przez studentéw znak interpunkcyjny, wazny
o tyle, Ze jego zastosowanie w mediach jest zupetnie inne, niz we wszelkich po-
zostatych tekstach. Warto uczy¢ studentdw, ze nie jest btedem jezykowym rozpo-
czecie artykutu od spdjnika, zaimka, czasownika, a ,stawianie kropki w miejscu,
w ktérym - wydawatoby sie - réwnie dobry bytby przecinek, nie tylko dynamizuje

23 K. Sicinska, Stowniki - ich rodzaje i sposoby korzystania z nich, w: S. Frycie, M. Jurkow-
ski, K. Sicinska, Kultura jezyka polskiego, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Pedagogicznej TWP,
Warszawa 2005, s. 181.

24 Wiaze sie z tym problemem kolejny postulat, by zadawa¢ studentom prace wymaga-
jace korzystania z zasobéw Biblioteki Narodowej w Warszawie. Zrédto: Obserwacja wtasna.

25 E. Wilcz-Grzedzinska, T. Wroblewski, Pisac skutecznie, dz. cyt., s. 163.
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tekst, ale wzmacnia frazy, buduje napiecie i emocje”?°. Zasadne bytoby tez ¢wicze-
nie na zajeciach uzycia przecinkdw, zwtaszcza w kontekscie btednego oddzielania
przecinkiem podmiotu od orzeczenia, rozdzielania przecinkiem potaczen spojni-
kowych. Jest to tym bardziej istotne, ze ,utrwalaniu tego btedu stuzy wiekszos¢
stosowanych obecnie edytoréw tekstow; komputer zazwyczaj domaga sie wsta-
wienia przecinka przed kazdym »ze, ktdry, jak« itp. (...) Warto wiec mie¢ $wiado-
mos¢, ze zawierzanie wszystkim »poprawkom« mechanicznie czynionym przez
programy komputerowe moze prowadzi¢ do pisania z btedami, tak interpunkcyj-
nymi, jak i zresztg ortograficznymi®’.

4. POSTULAT WPROWADZENIA PRZEDMIOTU ,ZASADY PISOWNI
SLOWNICTWA RELIGIJNEGO”

Z racji, ze IEMiD znajduje sie na Wydziale Teologicznym, zasadne bytoby wpro-
wadzenie na I roku studiéw I stopnia osobnych zaje¢ (¢wiczen): ,Zasady pisow-
ni stownictwa religijnego”. Nalezy wspomnie¢, Ze zasady te opracowata Komisja
Jezyka Religijnego Rady Jezyka Polskiego przy Prezydium PAN, ujednolicajac te
pisownie i podporzadkowujac jg obowigzujacym normom?,

Nabyta na wspomnianych zajeciach wiedza z pewnoscig stanowitaby dla stu-
dentéw i absolwentéw duza pomoc w sprawnym poruszaniu sie po tematach reli-
gijnych i ko$cielnych, nadto mogtaby umozliwi¢ im zyskanie miana eksperta w tej
dziedzinie. Taka perspektywa moze wydac sie atrakcyjna tym bardziej, ze dzienni-
karzy znajacych sie na tematyce religijnej i prawidtowo stosujacych zasady pisowni
stownictwa religijnego jest mato (zazwyczaj w jednej redakcji jest to jedna osoba).

Przedmiot ten powinien by¢ wprowadzony takze z tego powodu, ze zwro-
ty i aluzje biblijne stanowig swoiste kody kulturowe, niezbedny element kultury
europejskiej, a ich znajomos¢ jest niezbedna dla wszystkich dziennikarzy, nie tyl-
ko tych zajmujacych sie tematyka stricte religijna. Istotne jest rowniez to, ze, jak
stusznie zauwaza ks. Kazimierz Bukowski, autor stynnej ksigzki pt: Biblia a lite-
ratura polska: ,nie mozna zrozumie¢ kultury i literatury polskiej bez znajomosci

26 Tamze, s. 165.

27 E. Polanski, M. Szopa, E. Deren, Poradnik interpunkcyjny, Videograf Edukacja Katowice,
Chorzéw 2010, s. 161.

28 Por. Zasady pisowni stownictwa religijnego, pod red. R. Przybylskiej i W. Przyczyny, Bi-
blos, Tarnow 2010.
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Pisma Swietego”?. Stownictwo odnoszace sie do Biblii wystepuje nie tylko w li-
teraturze, ale rowniez w mediach i w mowie potocznej. Nadto, ,wiekszos$¢ aluzji
biblijnych jest wspélna dla catej kultury $rédziemnomorskiej i Europy Srodkowo-
-Zachodniej”*°. Ma wiec ono wymiar uniwersalny, co rowniez powinno by¢ brane
pod uwage przy opracowywaniu programu studiéw dziennikarskich.

Cwiczenia ,Zasady pisowni stownictwa religijnego” winny obejmowa¢ m.in.
nauke zastosowania wielkiej litery w tekstach o charakterze religijnym. Chodzi tu
nie tylko o nazwy osobowe, jak np. Bog Ojciec, Allah czy Emmanuel, ale réwniez
nazwy oséb $wietych i poprawne rozréznienie pisowni: np. Swiety Mikotaj, $w.
Jézef, o nazwy $wiat i dni Swiatecznych (np. Wigilia, pierwszy piatek miesigca),
nazwy obrzedéw (np. sylwester, Sw. Sylwester), nazwy okresdw liturgicznych, na-
bozenstw, tytuty modlitw itd.

Ponadto, ¢wiczenia te dadza mozliwo$¢ poznania pisowni skrétow wyrazéow
o tematyce religijnej i znajomo$¢ zastosowania jej w tekstach. Chodzi tu o sta-
wianie kropek po skrocie, np. bt. (btogostawiony), ks. (ksiadz), kard. (kardynat),
bp (biskup)?! itp. Osobnym tematem winno by¢ stosowanie skrétéow podwojo-
nych, np. w wyrazach typu: ojcowie (00.), siostry (ss.), Swietej pamieci ($p), pa-
piez (pp) oraz skré6tow pochodzacych od tacinskich nazw zgromadzen zakonnych
oraz skrétow nazw ksigg biblijnych. Kolejny blok tematyczny tych zaje¢ winny
stanowi¢ zasady uzycia tacznikéw w nazwach dwucztonowych np. judeo-chrze-
Scijanski, zasady poprawnosci stowotworczej oraz odmiany wyrazéw. Zwtaszcza
ta ostatnia kwestia jest problematyczna, bowiem w odmianie stosuje sie czesto
réwniez formy archaiczne (np. Trzech Kréli, Gorzkie Zale).

Jesli chodzi o zastosowanie w tekstach dziennikarskich zwrotéw i aluzji bi-
blijnych, pozyteczne bytoby ¢wiczenie tych umiejetnosci na czterech zajeciach
z rzedu, z uwagi na rozlegty zakres tematyczny. Mozna by dwa ¢wiczenia prze-
znaczy¢ na zwroty i aluzje zwigzane ze Starym Testamentem (np. Kainowe piet-
no, Arka Noego, Dawid i Goliat, Drzewo poznania, Na tonie Abrahama, Hiobowe
wiesci, Sodoma i Gomora, Ziemia obiecana itd.), dwa zas z Nowym Testamentem
(np. Drzazga w oku bliZzniego, JeZdZcy Apokalipsy, pocatunek Judasza, mitosierny

29 K. Bukowski, Biblia a literatura polska. Antologia, Pallotinum, Poznan 1988.

30 A. M. Komornicka. Stownik zwrotéw i aluzji biblijnych, Archidiecezjalne Wydawnictwo
Lodzkie, £.6dZ 1994, s. 14.

31 Zob. Tamze, s. 35.
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Samarytanin, niewierny Tomasz, nie rzucac peret przed wieprze, umywac rece,
wyziona¢ ducha, itd.)32.

WNIOSKI

Podsumowujac, nalezy stwierdzié, ze w zwigzku z niewystarczajacym poziomem
kompetencji jezykowych studentéw IEMiD jest wskazane potozenie wiekszego
nacisku na dbato$¢ o znajomos$¢ zasad poprawnej polszczyzny oraz o prawidtowe
uzycie jezyka polskiego w tekstach o charakterze dziennikarskim. Zasadne bytoby
wprowadzenie dodatkowych ¢wiczen: ,Redagowanie i skracanie tekstéw. Warsz-
tat dziennikarski” (studia I stopnia); ,Jak pisa¢ skutecznie. Strategie dla dzienni-
karza” (studia I stopnia); ,Ksztattowanie stylu. Warsztat pisarza i dziennikarza”
(studia II stopnia). Wrecz niezbedne natomiast wydaje sie wprowadzenie do pro-
gramu studiéow IEMiD przedmiotu (¢wiczen): ,Zasady pisowni stownictwa religij-
nego”. Priorytetowym postulatem, poza wprowadzeniem nowych przedmiotéw,
jest tez podniesienie poziomu zaje¢ juz istniejacych oraz wprowadzenie zasady,
ze przedmioty o charakterze stricte dziennikarskim maja prowadzi¢ wyktadowcy,
ktérzy majg za sobg wieloletnig praktyke pracy dziennikarskiej (co najmniej pie¢
lat doswiadczenia w redakcji prasowej lub innej) lub ci, ktérzy obecnie sg row-
niez dziennikarzami.
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Wykorzystano rowniez materiaty archiwalne:

¢ maile wysytane przez studentéw do wyktadowcow

e prace domowe zadawane w latach 2014-2017 na ¢wiczeniach prowadzonych przez dr
M. Kindziuk w ramach nastepujacych przedmiotéw: ,Warsztat wydawniczo-redakcyj-
ny”, ,Krytyczny odbiér przekazéw medialnych”, ,Podstawy warsztatu dziennikarskie-
go”, ,Dziennikarstwo prasowe i agencyjne”, ,Sztuka reportazu”.

Biogram

Dr Milena Kindziuk, medioznawca, adiunkt w Instytucie Edukacji Medialnej i Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie. Autorka ksigzek,
m.in. Popietuszko. Biografia; Wizerunek medialny ks. Jerzego Popietuszki w polskiej prasie
w latach 1980-1984 (ksiazki o bt. ks. Jerzym zostaly przettumaczone m.in. na jezyk wto-
ski, stowenski, hiszpanski). Autorka biografii m.in. kard. J6zefa Glempa pt. Ostatni taki
Prymas. Kard. J6zef Glemp; Emilii Wojtytowej pt. Matka Papieza; Marianny Popietuszko
pt: Matka Swietego. Wspdtautorka haset Wielkiej Encyklopedii Jana Pawta Il oraz Ency-
klopedii Prymasa Jézefa Glempa (w druku). Publikuje w czasopismach naukowych, m. in.
»Saeculum”, ,Pamie¢ i sprawiedliwo$¢”, ,Collectanea Theologica”, ,Sentire cum Ecclesia.
Zeszyty Archikonfraterni Literackiej”, ,Warszawskie Studia Teologiczne”. Publicystka,
dziennikarka, wspo6tpracownik m.in. ,,Biuletynu IPN”, Tygodnika ,W Sieci”, ,W Sieci histo-
rii”, ,Niedziela”, ,Homo Dei” oraz portalu www.wpolityce.pl. Opublikowata kilkanascie ty-
siecy artykutéw w prasie.
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Gléwne cechy jezyka papieza Franciszka
na podstawie analizy jego wystapien
podczas Swiatowych Dni Mtodziezy w Krakowie

The main features of Pope Francis’ language according to analysis
of his speeches during the World Youth Day in Krakow

STRESZCZENIE:

Zadaniem niniejszego artykutu jest analiza
przemoéwien wygtoszonych przez papieza
Franciszka podczas Swiatowych Dni
Mtodziezy w Krakowie w 2016 r. Ma ona na
celu okres$lenie cech charakterystycznych

dla jezyka, stownictwa i sposobu przekazu
stosowanych przez Bergoglio. Ukazanie

tych wlasciwosci na tle jezyka religijnego,
uzywanego w Srodowisku Ko$ciota
katolickiego, ma poméc w odpowiedzi

na pytanie: na ile styl przemdéwien
argentynskiego papieza jest w Kosciele
pozytywng nowoscig? Przedmiot rozwazan
determinuje podziat artykutu na trzy czesci.
Préba zaprezentowania réznych definicji
jezyka religijnego jest wstepna faza artykutu.
Korpus opracowania to identyfikacja
wtasciwosci jezyka papieza na podstawie
tekstow wygloszonych przez niego podczas
podrézy apostolskiej do Polski w lipcu 2016 1.
W konkluzji podjeto prébe wykazania, ze
komunikacja papieza z Argentyny zaréwno co
do tresci, jak przede wszystkim w odniesieniu
do formy, jest istotng nowos$cig na gruncie
jezyka koscielnego i moze by¢ punktem
odniesienia, a nawet modelem dla wszystkich,
ktérzy chca przepowiada¢ Ewangelie

w skuteczny sposdb.

StOWA KLUCZQWE:
jezyk, komunikacja, papiez Franciszek, Swia-
towe Dni Mtodziezy

ABSTRACT:

The aim of this paper is an analysis of
speeches delivered by Pope Francis’ during
the World Youth Day in Krakow in 2016.
The purpose is a definition of the specific
features of Bergoglio’s language, vocabulary
and ways of communication. Showing
these properties in a bread context of the
language used in the Catholic Church,
would be helpful in answering the question:
is this style of The Pope from Argentina
something new and positive in the Church?
This subject determines a division of this
paper into three parts. An attempt of
presentation of different approaches to
definition of religious language is a content
of a preliminary. The main part of this work
is an identification of features of Pope’s
language, according to speeches delivered
by him during his Apostolic Journey to
Poland on July 2016. Then an attempt of
demonstration that Argentinian Pope’s
communication is a news in Church’s
language has been undertaken as well as
showing that it could be a reference point
and even a model of communication for
everyone who wants to preach the Gospel
successfully.

KEYWORDS:
language, communication, pope Francis,
World Youth Day
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»Ponad wszystkie wasze uroki -
Ty! poezjo, i ty, wymowo -
Jeden wiecznie bedzie wysoki:
Odpowiednie dac rzeczy stowo!”

Przywotany postulat C.K. Norwida zdaje sie, pomimo uptywu czasu, by¢ coraz
bardziej aktualny. Wida¢ to w dobie zalewu informacji, fake newsdéw, rosngcego
znaczenia portali spoteczno$ciowych i kontaktéw wirtualnych kosztem bezpo-
Srednich relacji interpersonalnych. Dezyderat adekwatnosci jezyka wydaje sie
by¢ szczegoblnie aktualny na gruncie jezyka religijnego, ktorym gtéwnie postugu-
je sie Koscidt przez swoich przedstawicieli. Wspotczesny jezyk religijny jest co-
raz mniej zrozumiaty, a przez to niewiele znaczy dla wspotczesnego cztowieka.
Chocby pobiezna diagnoza takiego stanu rzeczy pozwala dopatrywac sie przy-
czyn w spoteczenstwie przesigknietym racjonalnoscia czy tez w coraz bardziej
wszechobecnych postawach obojetnosci religijnej. Jednak, pomimo tych trudno-
$ci po stronie odbiorcy tekstu, wielkie pole do zmian lezy réwniez po stronie Ko-
Sciota i jego przedstawicieli.

Nie ulega watpliwosci, Ze osoba oraz pontyfikat papieza Franciszka, takze
w wymiarze jezyka eklezjalnego, wniosty do Ko$ciota pewng nowos¢. Sa gtosy, ze
ta nowos$¢ przejawia sie w prostocie i jasnos$ci przekazu. Z drugiej strony nie bra-
kuje takze opinii, Ze jezyk papieza z Argentyny cechuje miatkos$¢ i chaos. Obydwa
stanowiska zaréwno zachwytu, jak i kontestacji powoduja powstawanie szeregu
publikacji na ten temat?. Niniejszy artykut aspiruje do roli analizy jezykoznawczej
i stanowi kolejny gtos w tej dyskusji.

LK. Kunert, Mozliwos¢ recepcji jezyka religijnego w komunikacji masowej, ,PERSPECTIVA
Legnickie Studia Teologiczno-Historyczne” 2009, z. 2, s. 92.

2 A. Benedetti, Il linguaggio di papa Francesco, Genova 2015; D. Fares, Amoris Letitiae e il
rinnovamneto del linguaggio ecclesiale, ,La Civilta Cattolica” 2016, z. 4, s. 209-222; S. Grasso,
Le parole di papa Francesco nel discorso pubblico, ,La Civilta Cattolica” 2014, z. 3, s. 61-66; E.
Radaelli, La Chiesa ribaltata, Indagine estetica sulla teologia, sulla forma e sul linguaggio del
magistero di Papa Francesco, Verona 2014; A. Scelzo, La penna di Pietro. Storia (e cronaca)
della comunicazione vaticana dal Concilio a papa Francesco. Mezzo secolo dall’Inter Mirifica al
Web, Vaticano 2013; D. Vigano, Fratelli e sorelle, buonasera! Papa Francesco e la comunicazio-
ne, Roma 2016.
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DEFINICJA | CECHY JEZYKA RELIGIJNEGO

Aby umiejscowi¢ i w przyblizeniu opisa¢ cechy jezyka religijnego, nalezy po-
czyni¢ uwage natury ogdlnej, co do koncepcji jezyka jako takiego. Koncepcja je-
zykow specjalistycznych rozumianych jako polilekty specjalistyczne wiaze sie
z koncepcja jezyka ogélnego, w ktéorym mozliwe jest porozumiewanie sie w za-
sadniczych sprawach egzystencjalnych®. Jezyk (polilekt) podstawowy posiada
wtlasna fonetyke, fonemike, gramatyke i leksyke, ktore sa wspolne dla wszystkich
cztonkéw danej spotecznosci. Role polilektu podstawowego moze petni¢ np. je-
zyk uznany za narodowy (nacjolekt), jezyk etniczny (etnolekt) lub jezyk regional-
ny. Inny status majg jezyki (polilekty) specjalistyczne, ktére wyrastajg na gruncie
wykonywanej zawodowo dziatalnosci ludzkiej. Od strony leksyki sa one swego
rodzaju pewnymi uzupetnieniami czy rozszerzeniami w stosunku do polilektu
podstawowego. W zakresie gramatyki i stylistyki czerpig one, w sposoéb selek-
tywny z ogdélnego rezerwuaru ogoélnego polilektu podstawowego®*. Mozna wiec
powiedzie¢, Ze jezyki specjalistyczne z punktu widzenia ich wtasciwosci kom-
ponentalnych nie sg jezykami autonomicznymi. Natomiast sg wzglednie autono-
micznymi lektami wspolnot specjalistow w warstwie funkcjonalnej, tworzonymi
na potrzeby komunikacji profesjonalnej. Jak wszystkie inne lekty, jezyki specjali-
styczne (idiolekty specjalistyczne) istniejg wytgcznie jako okreslone jezyki kon-
kretnych oséb®.

To jest jeden z powodow, dla ktérego, pomimo sporej liczby publikacji, nie
zdotano do tej pory sformutowac peinej i wyczerpujacej definicji jezyka reli-
gijnego®. Nie oznacza to, Ze nie s3 podejmowane proby naukowej systematyza-
cji tego zagadnienia’. Podstawowe zatozZenie, jakie nalezy przyja¢, to uznanie

3 F. Grucza, Jezyki specjalistyczne - indykatory i determinanty rozwoju cywilizacyjnego, w: J.
Lewandowski(red.),Jezykispecjalistyczne,t.2: Problemytechnolingwistyki,Warszawa2002,s.17.

*Tenze, O jezykach specjalistycznych (technolektach) jako pewnych sktadnikach rzeczy-
wistych jezykéw ludzkich, w: F. Grucza, Z. Koztowska (red.), Jezyki specjalistyczne, Warszawa
1994, s. 21.

5S. Grucza, Kategoryzacja jezykow (specjalistycznych) w swietle antropocentrycznej teo-
rii jezykéw ludzkich, w: Komunikacja specjalistyczna, t. 11: Specyfika jezykéw specjalistycznych,
Warszawa 2009, s. 30.

¢ M. Karpluk, J. Sambor (red.), O jezyku religijnym, Lublin 1988, s. 5.

7 U. Gajewska, Jezyk religijny w badaniach filozoficznych, teologicznych i religioznawczych,
»Stowo. Studia jezykoznawcze” 2012, z. 4, s. 74.
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wypowiedzi religijnych za sensowne. Wynika ono wprost z faktu, ze wiara religij-
na nie jest tylko teorig, na jej tres¢ nie sktadajg sie prawdziwe lub fatszywe twier-
dzenia, jesli pojawia sie mowa, to jest ona sktadnikiem zachowan religijnych i nic
nie zalezy od oceny sensowno$ci stéw uzywanych do opisu fenomenu wiary re-
ligijnej. Twierdzenia naukowe maja inne zadanie, niz wyrazenia religijne, co za
tym idzie gry jezykowe powigzane z religijnymi formami zycia rzadza sie swo-
istg logika®. Jezyk religijny okresla sie jako ,jezyk w pewien sposob odnoszacy
sie do sfery sacrum nierozerwalnie zwigzany z przekazywang tres$cig”’. W ujeciu
filozoficznym jezykiem religijnym okreslany jest jezyk bedacy istotnym sktadni-
kiem religijnych aktéw i zachowan - indywidualnych lub spotecznych?’. Taka de-
finicja jest zasadna przy zatozeniu, ze religijne elementy zycia ludzkiego daja sie
wyodrebni¢ sposrdd innych elementéw badZ intuicyjnie, badZ przez jakas defi-
nicje religii. W literaturze znajdziemy rowniez stanowisko, Ze nie istnieje w sen-
sie Scistym jezyk religijny, gdyz jest on swego rodzaju jezykiem sytuacyjnym.
Cztowiek uzywa go w tzw. sytuacji religijnej. Jezyk staje sie religijnym poprzez
religijne zastosowanie tegoz'’. W tej koncepcji przez jezyk religijny rozumie sie
taka odmiane jezyka ludzkiego, ktéra jest Srodkiem komunikacji w zyciu religij-
nym. Tak rozumiany jezyk religijny nie jest wiec osobnym systemem stéw, lecz
zastosowaniem zwyktych stéw i regut gramatycznych w szczegdélnym, religijnym
rejonie doswiadczenia'?. Wydaje sie, ze nie jest pozbawiony podstaw poglad, iz
w zasadzie powinno sie¢ mowic nie tyle o jezyku religijnym, ile raczej o religijnym
uzyciu naturalnego jezyka'®. Jezyk religijny jest rodzajem jezyka ogdélnego, ktory
mozna wyodrebnié¢ na podstawie funkcji, jaka peni w Zyciu spotecznym. Stuzy
on do opisywania fenomenu zycia religijnego jednostek i grup spotecznych, czy-
li zagadnien skoncentrowanych wokét relacji ze $wiatem nadprzyrodzonym?.

8]. Wolenski, Ludwik Wittgenstein o naturze refleksji filozoficznej, w: Z. Kuderowicz (red.),
Filozofia wspéiczesna, t. 2, Warszawa 1990, s. 14-17.

]. Herbut, Jezyk religijny, w: ]. Herbut (red.), Leksykon Filozofii Klasycznej, Lublin 1997
s.322-323.

107.A. KtoczowsKi, Jezyk, ktorym moéwi cztowiek religijny, ,Znak” 1995, nr 12, s. 5-17.

117, Bajerowa, Szanse jezyka religijnego w swiecie kultury masowej, w: Z. Adamek (red.),
Teologia, Kultura, Wspotczesnosé, Tarnow 1994, s. 102; W. Htadowski, Mozliwos¢ jezyka religij-
nego w Swiecie wspétczesnym, ,Znak” 1978, nr 2, s. 275.

12 Kunert, Mozliwos¢ recepcji jezyka religijnego w komunikacji masowej, art. cyt., s. 93.

13 Tamze, s. 94.

141, Bajerowa, Swoistos¢ jezyka religijnego, ,£.6dzkie Studia Teologiczne” 1994, nr 3, s. 11.
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To powoduje, ze teksty religijne pod wzgledem lingwistycznym majg cechy jezy-
ka mieszanego®.

Przedmiotem analizy w niniejszym opracowaniu bedzie jezyk uzywany
w kregu KoS$ciota katolickiego, ktéry jest przejawem jezyka religijnego w szero-
kim znaczeniu. Dlatego tez zanim zostanie zaprezentowana analiza jezyka papie-
za Franciszka, zasadna wydaje sie proba opisania gtéwnych cech jezyka kosciel-
nego w ogoélnosci.

Na gruncie jezyka eklezjalnego mozna odnotowa¢ powszechne stosowanie
stownictwa rzadko uzywanego w codziennych sytuacjach komunikacyjnych. Wi-
dac to szczegdlnie w jezyku teologicznym, liturgicznym, gdzie mozna zauwazy¢
pewne napiecie, a wrecz konflikt jezykowy, pomiedzy jezykiem powszednim
a tym uzywanym w réznych sytuacjach zycia Kosciota'®. Analiza stownictwa uzy-
wanego w dokumentach kos$cielnych, pokazuje, Ze istnieje konieczno$¢ doprecy-
zowania pojec teologicznych. Tak samo brzmigce stowa w mowie potocznej, uzy-
te w encyklikach, adhortacjach apostolskich czy tez homiliach nabieraja nowego
znaczenia. Ich prawidtowa dekodyfikacja wymaga odpowiedniego sformutowa-
nia ze strony nadawcy i chocby podstawowego przygotowania teologicznego ze
strony odbiorcy tekstu. Jest to nieodzowne, by unikna¢ trywializacji stéw takich,
jak: objawienie, powotanie, taska, ofiara i jednocze$nie nie doprowadzi¢ do niepo-
rozumien, niescistosci czy tez zniechecenia stuchaczy?’.

W stowniku koScielnym zauwazy¢ mozna réwniez obecno$¢ terminéw poli-
semicznych, czyli wieloznacznych. Wyrazy, ktére pozornie wydaja sie powszech-
nie znane i uzywane, przez osoby mniej uczestniczace w zyciu koScielnym, moga
by¢ interpretowane w sposéb powodujacy niezrozumienie i dwuznaczno$¢'e,

Kolejng cechg jezyka ko$cielnego jest uzywanie stéw przestarzatych, nierzad-
ko archaizméw. Zdecydowana wiekszos$¢ konstruktow myslowych i jezykowych,
przy pomocy ktorych wyrazana jest wiara, w liturgii czy w poboznosci ludowe;j,
w przepowiadaniu czy tez w teologii, nalezy do dziedziny zamierzchtego juz

15 Por. S. Borello, Omelia oggi: ispirazione, preparazione, esposizione, ,Incontri” 2011,
nr 6, s. 43-49.

16 Zob. 1. Bajerowa, Szanse jezyka religijnego, art. cyt., s. 101-102.

17 Por. S. Borello, Omelia oggi: ispirazione, preparazione, esposizione, art. cyt., s. 45.

18 Np. wyraz brat w kolokacji poswieci¢ sie dla tych braci najbiedniejszych nie oznacza
osoby ptci meskiej zrodzonej z tego samego ojca i tej samej matki ale osobe, z ktéra tacza nas
wiezy tej samej religii, braterstwa w Chrystusie Panu.
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kontekstu kulturowego. Terminologia eklezjalna jest zakorzeniona w Biblii, czyli
w Swiecie Bliskiego Wschodu. Z uptywem czasu zostaly one poddane przeksztat-
ceniu i przystosowaniu szczegolnie w pierwszych szes$ciu wiekach po Chrystusie,
otrzymujac forme ustabilizowang juz w Sredniowieczu, czyli epoce, w ktérej reli-
gia byta zasadniczym faktorem integracji spotecznej. Dzisiaj, gtdwnie z powodu
sekularyzacji, religia nie jest juz gtéwnym aktorem na scenie wartosci, nie jest je-
dynym czynnikiem integrujacym ludzi. Dzisiejsze spoteczenstwo funkcjonuje bez
religii, a tym samym bez jezyka religijnego. Proces desakralizacji dotknat takze
sfere jezyka'®.

Przyktadem moze by¢ choéby stowo wartosci, ktére zmienito, jesli nie zagu-
bito zupetnie swojego znaczenia. Klasyczna triada aksjologiczna zawarta w hasle:
Bég, ojczyzna, rodzina, byta do niedawna zrozumiata, poniewaz byta przyjmowa-
na przez wielu jako wtasna. Dzisiaj, w epoce nieustannych przemian socjokultu-
rowych, wszystkie przywotane wyzej terminy stracity na znaczeniu. Coraz trud-
niej stowem rodzina opisywac rzeczywisto$¢ relacji miedzyludzkich rozumiang
w taki sam sposob, jak w latach osiemdziesigtych dwudziestego wieku lub wcze-
$niej. Podobnie, termin Bdg dla wielu ludzi, szczegdlnie mtodych, nie jest jasny
i jednoznaczny. Pojecie ojczyzna w dobie globalizacji rowniez jest interpretowane
zupelnie inaczej, niz kilkadziesigt lat wcze$niej?°.

Nierzadko na gruncie jezyka koScielnego funkcjonuja wcigz wyrazenia,
ktére wyszty juz z uzytku. Wynika to z faktu, ze nasz tradycyjny sposéb komu-
nikacji zwiazany jest z przeswiadczeniem, iz stowa, ktérymi sie postugujemy
maja niezmiennie to samo znaczenie, pomimo uptywu czasu. W rzeczywistosci
wyglada to zgota inaczej. MoZzemy wrecz mowic¢ o znaczeniu czasowym. Czesto
znaczenie stowa zalezy od kontekstu historycznego czy tez kulturowego?®'. Nie
bedzie przesady w stwierdzeniu, ze sformutowania, skadinad czesto uzywane
w tekstach kosScielnych, jak Zywot wieczny czy padoét tez, czynia przekaz sztucz-
nym i oderwanym od rzeczywisto$ci wspdéiczesnej, za wyjatkiem pewnego eks-
kluzywnego grona odbiorcéw. Problemem nie jest pojedyncze stowo czy tez

19 Por. M. Kaminska, Z probleméw funkcjonowania terminologii religijnej w swiadomosci
wiernych, w: 1. Bajerowa, M. Karpiuk, Z. Leszczynski (red.), Jezyk a chrzescijaristwo, Lublin
1993,5.91.

20 Zob. S. Borello, Omelia oggi: ispirazione, preparazione, esposizione, art. cyt., s. 46.

21 Por. G. Scarafile, La fede di tutti, https://yodmagazine.com/tag/crisi-del-linguaggio-re-
ligioso/ (brak daty opubl.) (dostep 31.08.2018 r.).
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wyrazenie, co raczej naduzywanie pewnego rejestru w konstruowaniu dyskursu
i wjego przekazie®.

Kolejng cecha, niestety negatywna, jezyka koScielnego jest jednokierunko-
wa i schematyczna forma przekazu, ktoéra nie uwzglednia sytuacji egzystencjal-
nej i mozliwosci odbiorcy tekstu. Z tego powodu dokumenty Kos$ciota, homilie,
literatura teologiczna, moga sta¢ sie emanacja swego rodzaju zargonu teologicz-
nego, rozumianego tylko przez waska grupe odbiorcow posiadajacych odpowied-
nie przygotowanie i wyrobienie teologiczne oraz formacje duchowa. Mozna tez
odnotowac swego rodzaju biurokratyzacje jezyka. Zjawisko to polega na stosowa-
niu wyrazéw obecnych gtéwnie w tekstach legislacyjnych i prawniczych?. Z pew-
noscig utatwieniem w percepcji tekstéw oficjalnych Kosciota nie jest fakt, ze sa
one sporzadzane w jezyku tacinskim i tym samym czesto prezentujg one tzw. styl
wysoki, co moze czyni¢ je mniej zrozumiatymi dla nieprzygotowanego odbiorcy.
Jesli juz, co zdarza sie rzadko, tekst jest przyczynkiem do dyskusji lub refleks;ji,
a nie tylko zbiorem afermacji, argumentacja pozostawia wiele do Zyczenia pod
wzgledem doboru elementéw uzasadnienia?.

Duza liczba przymiotnikéw, ktora pojawia sie w tekstach eklezjalnych, po-
woduje nadmierng estetyzacje przekazu. Wskazuje to na fakt, ze tekst staje sie re-
dundantny, oficjalny, hiperboliczny i zawiera zbyt wiele zdrobnien, wyolbrzymien
czy tez wykrzyknikdw?.

W stylu ko$cielnym mozna tez zauwazy¢ brak réwnowagi pomiedzy egzalta-
cja i patosem, ktdre spychajg tres¢ przekazu na drugi plan, dajac pierwszenstwo
formie. Druga skrajnoscig jest zbytni kolokwializm lingwistyczny, ktory czyni
tekst zbyt prostym czy wrecz prostackim?,

Zwraca sie rowniez uwage na deficyt we wspoétczesnym jezyku koscielnym
elementu egzystencjalnego na rzecz wyrazen abstrakcyjnych i zbyt ogélnikowych,

22 Por. S. Grabska, |. Grosfeld, E. Jabtoniska-Deptuta, J. Prokop, J. Turnau, Rady dla kazno-
dziejow, ,Znak” 1995, nr 12,s.117-118.

23 S. Borello, Omelia oggi: ispirazione, preparazione, esposizione, art. cyt., s. 48.

24 Por. B. Matuszczyk, Komunikacyjne wyobcowanie Kosciota. Uwagi o leksyce wspotcze-
snego kaznodziejstwa, w: M. Grabska (red.), Stowa, stowa, stowa... w komunikacji jezykowej,
Gdansk 2000, s. 176-181.

% Por. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Jezykowe Srodki perswazji w kazaniu, Krakéw 1996,
s.103.

26 Por. S. Grabska, |. Grosfeld, E. Jabtoniska-Deptuta, J. Prokop, J. Turnau, Rady dla kazno-
dziejow, art. cyt., s. 116.
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niemajacych odniesienia do Zycia codziennego. Mozna zauwazy¢ dystans w sto-
sunku do dylematéw, probleméw i wyboréw przed jakimi ludzie stajg w zZyciu
codziennym. To powoduje, Ze jezyk KoSciota moze brzmie¢ w uszach mniej wy-
robionego stuchacza, jak jezyk Eskimoséw. Czesto w kazaniach czy tez dokumen-
tach Kosciota dominuje tzw. retoryka negatywna. Raczej krytykuje sie i pietnuje
niewlasciwe postawy, niz ukazuje wartosci i cnoty pozadane w zachowaniach.
Wszechobecna jest tendencja, aby gtownie postugiwac sie stwierdzeniami mora-
lizatorskimi, czesto abstrakcyjnymi i tendencyjnymi.

W rezultacie jezyk Kosciota wydaje sie by¢
zbyt legalistyczny i normatywny. Natomiast

w Ewangelii, ktora jest przeciez Dobra Nowing,
w niewielu miejscach pojawia sie czasownik
musiec. O wiele czesciej spotykanym
czasownikiem modalnym jest czasownik
chciec¢?.

Na koniec tej cze$ci warto wspomnie¢ o do$¢ matej kreatywnosci jezyka ko-
Scielnego. Powtarzanie tych samych wyrazen i konstrukcji, powielanie pewnych
schematéw mys$lowych daje odbiorcy przestrzen do przypuszczen, ze autorzy ta-
kiego przekazu nie identyfikuja sie z nim?.

CECHY CHARAKTERYSTYCZNE STYLU PAPIEZA FRANCISZKA

0d Soboru Watykanskiego II zaczyna sie w KoS$ciele czas dowarto$ciowywania
komunikacji. Zaczeto sobie wreszcie zdawac sprawe ze znaczenia sposobu, w jaki

27W Ewangelii $w. Mateusza na przyktad czasownik musie¢ pojawia sie tylko 1 raz, a cza-
sownik chcie¢ 35 razy. Zob. W. Przyczyna, G. Siwek, Jezyk Kosciota w Polsce pod koniec Drugie-
go Tysiqclecia. Proba opisu, ,Ateneum Kaptanskie” 1999, z. 3, s. 335-354.

28 Por. W. Przyczyna, Stowo Boze i ludzkie w kazaniu, w: Z. Kurzowa, Wt. Sliwiriski (red.),
Wspétczesna polszczyzna méwiona w odmianie opracowanej (oficjalnej), Krakow 1994, s. 169.
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Kosciét przekazuje swoje nauczanie?. Era posoborowa to czas papiezy, ktorzy
wielka wage przywigzuja do kwestii jezyka i komunikacji. Proces ten rozpoczat
juz Pawet VI, chociaz jego jezyk, podobnie jak potem styl Benedykta XVI, byt dos$¢
odlegty od jezyka zwyktych ludzi. Papiez Ratzinger byt bardzo skuteczny w swo-
im przekazie, ze swoja wrecz matematyczng doktadno$cia w prowadzeniu wy-
wodu, choé jego jezyk byt raczej jezykiem naukowym niz pastoralnym. Sw. Jan
Pawet Il byt niezwykta osobowoscig takze na gruncie komunikacji, cho¢ dla wielu
stuchaczy jego przekaz byt nazbyt filozoficzny i wymagajacy.

Natomiast papiez Franciszek wydaje sie

by¢ daleki zaréwno od konceptualnego
jezyka suchej teologii, jak i od sformutowan
nazbyt poboznosciowych. Jego przekaz jest
mocno zakorzeniony w fundamentalnych
prawdach chrzescijanstwa odniesionych

do codziennosci.

W jego wystapieniach zaznacza sie wyraznie formacja jezuicka jakg odebrat.
Cztonkowie Towarzystwa Jezusowego omawiajac jakas$ kwestie: ,,Bardziej stawia-
ja problemy, niz je rozwiazujg, co daje efekt aktualnosci. Cze$ciej mnoza pytania
niz podaja odpowiedzi. To jedyna droga, aby wymusi¢ wglad we wtasng wolno$¢
i sumienie. Te »niedokonczone mysli« sa ciagglym poszukiwaniem sensu. To emfa-
za wolnosci, niekonczace sie poszukiwanie, dgzenie do nieodkrytej rzeczywisto-
Sci. Niedokonczony, w znaczeniu dyskursu ciggle otwartego”3°.

Taka koncepcja dyskursu odréznia przeméwienia papieskie cho¢by od wy-
stapien politykdw. Jezyk wystagpien tych ostatnich jest jezykiem do$¢ hermetycz-
nie zamknietym, pelnym przesady w swojej retoryce, autoreferencjalnym (czyli
odnoszacym sie do samego siebie). Posiadajac wymienione cechy, jezyk polityki

29 A. Scelzo, La penna di Pietro. Storia (e cornaca) della comunicazione vaticana dal Con-
cilio a papa Francesco. Mezzo secolo dall’Inter Mirifica al Web, Citta del Vaticano 2013, s. XVI.
30 Por. V.V. Alfieri, Il papa gesuita, Mondadori Universita, Milano 2014, s. 18.
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ma tendencje raczej do podkreslania podziatéw, niz do integrowania, bardziej do
polaryzacji, niz do zblizania stanowisk. Czesto jest peten poje¢ abstrakcyjnych
i ogblnikéw, a rzadko prowadzi do konkretu w odréznieniu od jezyka papieza
Franciszka. Stuchacze czy tez czytelnicy tekstow papieskich sg w stanie szybko
zrozumie¢ rdzen jego przestania, gdyz jest on prezentowany w sposob syntetycz-
ny. Swoje racje Bergoglio prezentuje w sposdb jasny i niewyrafinowany. Nato-
miast politycy czesto postuguja sie hastami. Sloganami prostymi i no$nymi, ale
jednocze$nie pustymi treSciowo, ktore nie przyciagaja na dtuzej uwagi, ani tym
bardziej nie czynig stuchaczy bardziej $wiadomymi3'.

Styl papieza Franciszka sytuuje sie w tradycji tzw. sermo humilis (nazywany
czasem stylem niskim w odréznieniu od wysokiego stylu rzymskiego antyku) wy-
wodzacego sie od $w. Augustyna. Cechuja go blisko$¢ i bezposrednio$¢ pomiedzy
nadawcy a stuchaczem, a takze swiadomos$¢ wspdlnoty i jej ciggte wyrazanie®?.
W nawigzaniu do tego stylu przemoéwienia papieza Franciszka sg swego rodza-
ju aktami mitosci chrzescijanskiej caritas. Mito$ci wobec Boga i blizniego®?. Sita
przekazu Bergoglio nie jest rezultatem wyuczonych technik komunikacyjnych.
Zrédtem skutecznoici jego oddzialywania jest ewangeliczna autentycznosc.
Prawda o chrzes$cijanstwie, wedtug Franciszka, nie jest jaka$ forma wiedzy, ktora
mozna posigs¢ przy pomocy wysitku umystowego czy tez gnoza zarezerwowang
tylko dla nielicznych wtajemniczonych. Winna ona by¢, jak nauczat Biskup Hip-
pony i jak ja rozumie papiez z Argentyny, przekazywana z delikatno$cig. Wymaga
tego szacunek dla jej natury, jak rowniez uwzglednienie mozliwoSci percepcyj-
nych stuchaczy, a takze troska o efektywnos¢ przekazu3*.

Stosujac zasady sermo humilis papiez Franciszek stawia stuchacza, kim-
kolwiek by on nie byl, w sytuacji partnerstwa, nie tworzy dystansu, ale sta-
ra sie zbudowac relacje bliskosci. Chce w pewnym sensie poprzez swoje stowa
otworzy¢ droge dialogu i wzajemnego zrozumienia. , Teksty papieza wymaga-
ja postawy uczestnictwa, ktore jest czyms$ wiecej niz tylko biernym poznaniem

31 Por. S. Grasso, Le parole di papa Francesco nel di scorso pubblico, ,La Civilta Cattolica”
2014, nr 3,s. 62.

32 Por. E. Auerbach, Jezyk literacki i jego odbiorcy w pdZnym antyku taciriskim i Sredniowie-
czu, Krakow 2006, s. 56.

33 Por. S. Parolin S., Le parole di Francesco, ,1l regno - documenti” 2014, nr 11, s. 343-344.

34 Por. S. Falasca, Le omelie di Papa Francesco come sermo humilis, ,Avvenire”, 21 aprile
2013.
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intelektualnym. Stowa sg precyzyjnie dobrane, wrecz wykrojone na miare odbior-
cy, ktory jest zaproszony do odkrycia ich sensu w zestawieniu z wlasnym zyciem.
Wyrazenia uzywane przez Franciszka pozwalajg zrozumie¢, ze komunikacja jest
aktem wewnetrznie dialogicznym, jest aktem dzielenia sie tre$cig wcze$niej przy-
jeta i kontemplowang”?®.

W adhortacji apostolskiej Evangelii gaudium papiez zacheca biskupdéw, ka-
ptanéw i diakonéw do zachowywania pewnych regut w przepowiadaniu celem
unikniecia rutyny jezykowej, wynikajacej z btednego przekonania, ze stuchacze
homilii rozumiejg jej jezyk w sposéb naturalny, bez wysitku. Franciszek stwier-
dza w swoim dokumencie, Ze istniejg na gruncie teologii czy tez katechezy stowa
i wyrazenia, ktére dla wiekszo$ci chrzescijan s niezrozumiate3®. Kto chce dotrzec
do wiernych ze swojg homilig najpierw musi nauczy¢ sie trudnej sztuki stucha-
nia, musi uczestniczy¢ w zyciu zwyktych ludzi i dawa¢ im swoje zainteresowa-
nie i uwage (EG 158). Homilista, uzywajac jezyka swoich stuchaczy, tworzy z nimi
wiez i blisko$¢. Chodzi o taka jasno$¢ przekazu, by jezyk wiary byt przyjmowany
przez adresatow jak jezyk ojczysty; jezyk, jakim postuguja sie na co dzien, w zwy-
ktych sytuacjach. Taki efekt mozna uzyskac tylko wtedy, gdy homilia jest wolna od
wyrazen nazbyt wyszukanych, a budowana raczej przy pomocy wyrazéw zrozu-
miatych i bliskich stuchaczowi. Temu ma stuzy¢ takze jednos¢ tematyczna homilii,
jej uporzadkowanie logiczne oraz ptynne przejscia od jednej czesci do kolejnych?’.

Papiez Franciszek swoim stylem komunikacji koScielnej otwiera nowe hory-
zonty, nie skupiajac sie w swoich przemodéwieniach na budowaniu pieknych zdan,
czy tez na przemawianiu w stylu dystyngowanym. Jest bez watpienia cztowiekiem
wyksztatconym, erudyta, jak wszyscy jezuici, ale nie popisuje sie swoim wyksztat-
ceniem. Posiada zdolno$¢ przenoszenia przy pomocy jezyka prostego i codzien-
nego tresci $wiadczacych o jego kulturze teologicznej i filozoficznej®.

% G. Gobber, Ascoltando papa Francesco e il suo linguaggio cosi popolare, ,Vita e pensiero”
2015, nr 5, s. 130.

36 C. Biscontin, Annuncio-omelia: dire parole che fanno ardere i cuori (EG, 111-134) L'ome-
lia in Evangelii Gaudium, ,Vicenza -Aggiornamento preti”, 24 novembre 2014, s. 5.

37 Por. tamze.

38 Por. Papa glocal! Francesco rottama l'epoca dei professori, www.dagospia.com/ru-
brica-3/politica/papa-glocal-francesco-rottama-epoca-professori-52602.htm (dostep
28.08.2018r).

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

88


file:///D:/WydUKSW/KulturaMediaTeologia/Nr%2033%202018/Oryg/www.dagospia.com/rubrica-3/politica/papa-glocal-francesco-rottama-epoca-professori-52602.htm
file:///D:/WydUKSW/KulturaMediaTeologia/Nr%2033%202018/Oryg/www.dagospia.com/rubrica-3/politica/papa-glocal-francesco-rottama-epoca-professori-52602.htm

Tomasz Orzet, Gtéwne cechy jezyka papieza Franciszka...

Prostota i spontanicznos$¢ jezyka Bergoglio pozwala na przetamywanie barier
i skracanie dystansu dzielgcego nadawce i odbiorce tekstu. Mozna w nim dostrzec
elementy tzw. mowy méwionej i mowy pisanej. Papiez czesto rezygnuje z wcze-
$niej przygotowanego tekstu i moéwi na Zywo, albo tez ubarwia gotowy tekst spon-
tanicznymi wtretami*’. Taki sposéb konstruowania i wygtaszania przeméwien
pomaga stworzy¢ interpersonalng wiez pomiedzy autorem i odbiorca tekstu.

Styl papieza Franciszka naznaczony jest redundancja, inaczej zwanej nad-
miarowoscia, ktora jest cecha charakterystyczng dla przekazu ustnego. Razem
z powtorzeniami ten zabieg stylistyczny pozwala utrzymac w ryzach zaré6wno stu-
chacza, jaki moéwce*’. Spora czes¢ przemoéwien papieskich jest publikowana na ofi-
cjalnych stronach Stolicy Apostolskiej (vatican.va, news.va itp.) przy zachowaniu
ryséw charakterystycznych dla tekstow mowionych. Chociaz od czas6w wynale-
zienia druku, kultura coraz bardziej ceni syntetyczno$¢ i aspekt analityczny tekstu,
papiez Franciszek preferuje styl méwiony, czesto odwotujacy sie do konkretow,
a przemowienia wczesniej przygotowane zdarza mu sie okresla¢ jako nudne*!.

ANALIZA JEZYKOWA TEKSTOW PAPIESKICH WYGLOSZONYCH
PODCZAS SDM 2016

Jakie sa gtéwne cechy dyskursu papieza Franciszka, ktére mozna wyodrebnic¢
analizujac jego przeméwienia podczas Swiatowych Dni Mtodziezy w Krakowie?

Wymieniajgc imie Boga, Jezusa czy tez Matki Bozej, zgodnie ze stylem tek-
stow religijnych, dopelnia je innymi okresSleniami. Uzywa tej metody, aby pod-
kresla¢ wielko$¢ i warto$¢ Bozych Os6b przywotywanych w tekscie. ,Przyjaciele,
Jezus jest Panem ryzyka, jest Panem wychodzenia zawsze »poza«. Jezus nie jest
Panem komfortu, bezpieczenstwa i wygody”*%

Nierzadko papiez Franciszek powtarza w zdaniu te same stowa. Odrzucajac
korzystanie z synonimow, stara sie uczynic¢ przekaz jeszcze jasniejszym, a tym sa-
mym tatwiejszym w odbiorze dla stuchaczy. ,W tych dniach, Swiatowych Dniach
Mtodziezy, Jezus chce wejs¢ do naszego domu: do twojego domu, do mojego

39 Por. T. Stenico, Il vocabolario di Papa Francesco, Citta del Vaticano 2015, s. 8.

0 Por. WJ. Oralita e scrittura. Le tecnologie della parola, Bologna 1986, s. 69.

“1 Por. D. Vigano, Fedelta e cambiamento. La svolta di Francesco raccontata da vicino,
Roma 2015, s. 198-199.

*2 Franciszek, Btogostawieni mitosierni. Stowa do mtodych, Krakéw 2016, s. 95.
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domu, do serca kazdego z nas”*. Repetycja kluczowych stéw uwypukla meritum
przekazu, doktadnie ukierunkowuje uwage odbiorcy. Zabieg ten sprzyja odbio-
rowi i pozwala nie zgubi¢ gtdbwnego watku. Inng jeszcze funkcja powtdrzen jest
wzmochnienie wiezi ze stuchaczem**.

Inna cecha stylu papieza z Argentyny, charakterystyczna dla dyskursu religij-
nego, uwidacznia sie w zastosowaniu tzw. tercyny. Zabieg ten polega na taczeniu
w tréjki rzeczownika, orzeczenia, czasownika celem nadania zdaniu brzmienia przy-
jemnego i tatwiejszego do zapamietania. Zastosowanie tréjpodziatu ma skutkowac
réwniez wrazeniem wyczerpania zagadnienia, nie daje przestrzeni dla niedopo-
wiedzen®. ,A... juz zapomniatem... Jak to byto?... [Pamie¢, odwaga, przysztos¢!] .
Albo w innym miejscu: ,B6g nas zbawia, stajac sie matym, bliskim i konkretnym”*’.

Postugujac sie poréwnaniem, argentynski papiez uzywa wyrazen prostych,
nieskomplikowanych*®. ,Myslac o darze tysigclecia obfitujgcego wiarg, wspaniale
jest przede wszystkim podziekowa¢ Bogu, ktory podazat z waszym narodem, bio-
rac go za reke, jak ojciec dziecko, i towarzyszac mu w wielu sytuacjach”®. Czy tez
inny przyktad: ,Brutalnos¢ jezyka czy ta, ktérej ty doswiadczytas, to jak zrzucenie
bomby, ktéra niszczy ciebie czy kogokolwiek, tylko tego, ktory atakuje ta bomba
nie niszczy”*°.

W przemoéwieniach papieza nie brakuje przyktadéw. Wzmacniajg one ja-
sno$¢ przekazu i uwypuklajg niektére watki. Dwa, ktére odbity sie najmocniej-
szym echem po Swiatowych Dniach Mtodziezy w Krakowie to: mtodzi emeryci
i zycie jako kanapa. ,,Chce tez wam wyznac¢ co$ innego, czego nauczytem sie przez
te lata. Nie chce nikogo obrazi¢, ale napetnia mnie boélem, gdy spotykam ludzi mto-
dych, ktérzy zdaja sie by¢ przedwczesnymi »emerytami«. To sprawia mi bél. Mto-
dzi, ktérzy wydaje sie, ze poszli na emeryture majac 23, 24, 25 lat”%. [ podobnie:

43 Tamze, s. 67.

*“ Por. G. Gobber, Ascoltando papa Francesco e il suo linguaggio cosi popolare, art. cyt.,
s.133.

* Por. G. Fedel, Saggi sul linguaggio e l'oratoria politica, Milano 1999, s. 134.

*6 Franciszek, Btogostawieni mitosierni, s. 114.

47 Tamze, s. 57.

“8 A. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, Genova 2015, s. 18.

* Franciszek, Btogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 58.

S0Francesco, https://w2.vatican.va/content/francesco/it/speeches/2016/july/docu-
ments/papa-francesco_20160727_polonia-dialogo-giovani-italiani.html(dostep30.09.2018r.).

51 Franciszek, Btogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 64.
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»Ale jest tez w Zyciu inny, jeszcze bardziej niebezpieczny paraliz, czesto trudny do
rozpoznania, ktérego uznanie sporo nas kosztuje. Lubie nazywac go paralizem ro-
dzacym sie wéwczas, gdy mylimy SZCZESCIE z KANAPA! Sadzimy, ze aby$my byli
szczesliwi, potrzebujemy dobrej kanapy. Kanapy, ktéra pomoze nam zy¢ wygod-
nie, spokojnie, catkiem bezpiecznie. Kanapa - jak te, ktore sg teraz, nowoczesne,
lacznie z masazami usypiajgcymi - ktére gwarantujg godziny spokoju, zeby nas
przenie$¢ w $wiat gier wideo i spedzania wielu godzin przed komputerem. Kana-
pa na wszelkie typy boélu i strachu. Kanapa sprawiajgca, Ze zostajemy zamknieci
w domu, nie trudzac sie ani tez nie martwigc. »Kanapa-szczeScie« jest prawdo-
podobnie cichym paralizem, ktéry moze nas zniszczy¢ najbardziej, ktéry moze
najbardziej zniszczy¢ mtodziez. »A dlaczego tak sie dzieje, ojcze?« Bo po trochu,
nie zdajac sobie z tego sprawy, stajemy sie ospali, ogtupiali, otumanieni. Przed-
wczoraj mowitem o mtodych, ktorzy przechodza na emeryture w wieku 20 lat;
dzi$ méwie o mtodych ospatych, ogtupiatych, otumanionych, podczas gdy inni -
moze bardziej zywi, ale nie lepsi — decyduja o naszej przysztosci. Z pewnoscia dla
wielu atwiej i korzystniej jest mie¢ mtodych ludzi ogtupiatych i otumanionych,
mylacych szczescie z kanapg; dla wielu okazuje sie to wygodniejsze, niz posiada-
nie mtodych bystrych, pragnacych odpowiedzie¢ na marzenie Boga i na wszystkie
aspiracje serca”®?. Papiez Franciszek jest przekonany o wielkim znaczeniu dydak-
tycznym przyktadu. Stosuje go w réznych sytuacjach komunikacyjnych, aby nada¢
przekazowi wyczerpujacg jasnos¢ i zrozumiato$¢®3.

W przemdwieniach Franciszka czesto mozna odnaleZ¢ r6znego rodzaju za-
chety. Nalezy jednak odnotowac¢ fakt, Ze maja one raczej forme zaproszenia do
konkretnych postaw i zachowan, niz narzucania i rozkazywania. Widac¢ to w za-
stosowaniu formy pytajacej: ,Drodzy przyjaciele, pytam was: czy chcecie dla wa-
szego zycia tego wyobcowujgcego »oszotomieniag, czy tez chcecie poczu¢ moc,
ktéra sprawia, Ze czujecie sie zywi, petni? Wyobcowujace oszotomienie, czy moc
taski? Czego chcecie: wyobcowujacego oszotomienia czy mocy spetnienia? Cze-
go chcecie?”** Podobny zamyst realizuje sie takze poprzez uzycie formy pierw-
szej osoby liczby mnogiej my: ,Spéjrzmy najpierw na siedem uczynkéw mito-
sierdzia co do ciata: glodnych nakarmi¢, spragnionych napoi¢, nagich przyodziac,

52 Tamze, s. 93.
53 Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 22.
54 Tamze, s. 65.
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podréznych w domu przyjac, wieznidw pocieszaé, chorych nawiedzaé¢, umartych
grzeba¢. Darmo otrzymaliSmy, darmo dawajmy. JesteSmy powotani, aby stuzy¢
Jezusowi ukrzyzowanemu w kazdej osobie zepchnietej na margines, by dotkng¢
Jego btogostawionego ciata w cztowieku wykluczonym, gtodnym, spragnionym,
nagim, uwiezionym, chorym, bezrobotnym, przesladowanym, uchodZcy, migran-
cie. Tam znajdziemy naszego Boga, tam mozemy dotyka¢ Pana”*.

Przemodwienia papieza Franciszka majg z pewnoscia strukture dialogiczna®®.
Widac¢ to cho¢by w wyrazeniach otwierajacych i zamykajgcych papieskie wystg-
pienia: drodzy mtodzi. Drodzy przyjaciele, drodzy siostry i bracia, dobry wieczor,
dobranoc. Franciszek czesto zaprasza swoich stuchaczy do aktywnego odbioru,
stawiajac pytania: ,Wy, pytam was: chcecie by¢ mtodymi ospatymi, ogtupiatymi,
otumanionymi? [Nie!] Chcecie, Zeby inni decydowali o waszej przysztosci? [Nie!]
Nie jestesScie zbyt przekonani... Chcecie walczy¢ o waszg przyszto$¢? [Tak!]”*”. Do-
warto$ciowanie roli dialogu wida¢ réwniez w dokumentach papieskich. Szczegél-
na miejsce dialog wedtug papieza zajmuje w budowaniu relacji rodzinnych. ,Po-
trzeba czasu, dobrego czasu, ktory polega na cierpliwym i uwaznym stuchaniu, az
druga osoba wyrazi wszystko, co potrzebowata wyrazi¢. Wymaga to ascezy, zeby
nie zaczyna¢ moéwic¢ zanim nie nadejdzie wtasciwy czas. Zamiast zaczyna¢ wyda-
wanie opinii lub rad, trzeba sie upewni¢, ze ustyszatem to wszystko, co druga oso-
ba potrzebowata wypowiedzie¢. Wigze sie to z ciszg wewnetrzng, aby bez hatasu
ustysze¢ w sercu i umysle: ogotoci¢ sie z wszelkiego poSpiechu, odtozy¢ na bok
swoje wilasne potrzeby i priorytety, stworzy¢ przestrzen” (AL 137).

Papiez zwyczajowo powierza przygotowanie wystapien czy tez dokumentow
swoim najblizszym wspotpracownikom. Czesto jednakze zdarza sie, ze kiedy juz
wyglasza przemoéwienie odchodzi od wcze$niej przygotowanej wersji i zaczyna
moéwic spontanicznie®®. Dzieki temu, postugujgc sie stylem rozmowy nieformal-
nej, wrecz przyjacielskiej, Franciszek skraca dystans pomiedzy zyciem i jego opi-
sem, sprawia, ze tematy i postaci omawiane przez niego staja sie bardzo realne.

55 Tamze, s. 76-77.

% Por. D. Fares, Amoris Letitiae e il rinnovamneto del linguaggio ecclesiale, ,La Civilta Cat-
tolica”, 2016 (3981), s. 212.

57 Tamze, s. 94.

58 Tak jak miato to miejsce podczas spotkania z wolontariuszami SDM. Franciszek powie-
dziat: No c6z napisatem to przemdéwienie... Nie wiem tadne czy brzydkie... Pie¢ stron... Troche
nudne!... Przekazuje je. Zob. Franciszek, Blogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 111.
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Tym samym jego stuchacze staja sie wrecz interlokutorami niezaleznie od swoje-
go wieku, stanu czy pochodzenia.>

Charakterystyczne dla papieza jest rOwniez tworzenie nowych wyrazen
czy tez stow. Niektore z nich szybko i trwale zapisujg sie w §wiadomosci wielu
stuchaczy. Nierzadko postuguje sie jezykiem obrazowym, plastycznym, ktéry
w kilku zdaniach celnie i skutecznie opisuje gtebokie mysli. Potrafi przy pomo-
cy zaledwie kilku zdan sktoni¢ stuchaczy do gtebokich przemyslen. Papiez stynie
rowniez z tworzenia neologizmow. Niektore z nich sg mniej lub bardziej przekta-
dalne z jezyka wtoskiego. Jeden z bardziej znanych to obraz Boga, ktéry jest jak
spray, czyli jest wszedzie, a jednoczesnie nie wiadomo doktadnie gdzie. Podob-
ny obraz to poréwnanie Kosciota do opiekunki do dziecka (babysitter), ktory za-
miast troszczyc¢ sie o swoje dzieci, jak matka, koncentruje sie na usypianiu swoich
podopiecznych®.

Jesli chodzi o stownictwo jakiego uzywa Franciszek nie bedzie Zzadng niespo-
dzianka, Ze pierwsze miejsce zajmuje w nim stowo Bég w réznych potaczeniach:
»Znajdowac Boga bez Chrystusa: Boga bez Chrystusa, ludu bez Ko$ciota”¢!. Innym
terminem czesto uzywanym przez papieza jest stowo uczucie, nierzadko jako sy-
nonim stowa mitos¢. ,Gdzie jest Bég, kiedy bezlitosne choroby zrywaja wiezy zy-
cia i mitosci?”.®? Fakt bycia cze$cig wspdlnoty, bycia w niej z innymi czesto wyraza
przy pomocy rzeczownika przynaleznosé®. Inne dwa wazne stowa w stowniku
bergolianskim to stowa krzyz oraz dobroc¢®*.

Zaskoczeniem natomiast moze byc¢ fakt, ze posréd czasownikéw uzywanych
przez papieza jedng z czotowych pozycji zajmuje czasownik, ktéry mozna ttuma-
czy¢ na jezyk polski jako gtaskad, tulic¢. Czesto stosuje go do opisywania rodziciel-
skiej dobroci Boga wobec cztowieka i z rzeczownikiem Bdg najczesciej ten cza-
sownik jest taczony®>.

W swoich przemoéwieniach papiez czesto zacheca i motywuje do przekra-
czania réznych ograniczen, szczeg6lnie obecnych w nas samych. Robi to przy

59 Por. D. Vigano, Fratelli e sorelle, buonasera, s. 60.

%0 Tamze, s. 77.

®1 Franciszek, Blogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 34.

62 Tamze, s. 75.

% Por. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 84-128.
¢ Franciszek, Blogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 78.

% Por. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 129.
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pomocy czasownika przekraczaé lub wyrazenia iS¢ dalej: ,Spojrzenie Jezusa wy-
kracza poza wady i widzi osobe; nie zatrzymuje sie na ztu z przesztosci, ale prze-
widuje dobro w przysztosci; nie godzi sie na zamkniecia, ale poszukuje drogi jed-
nosci i komunii; po$réd wszystkich, nie zatrzymuje sie na pozorach, ale patrzy
na serce. Jezus patrzy na nasze serce, twoje serce, moje serce”°®. Trzecie miejsce
wsréd czasownikéw uzywanych przez Franciszka zajmuje czasownik zblizac lub
jego forma zwrotna zbliza¢ sie. Warto podkresli¢, ze nie chodzi tu tylko o znacze-
nie dostowne, fizyczne. Kolejnym waznym czasownikiem w tekstach papieskich
jest czasownik iS¢, kroczy¢ w potaczeniu z réznymi przyimkami: iS¢ z, is¢ razem,
iS¢ do®. ,,Aby po6j$¢ za Jezusem, trzeba mie¢ troche odwagi, trzeba zdecydowac sie
na zamiane kanapy na pare butéw, ktére pomoga ci chodzi¢ po drogach, o jakich
ci sie nigdy nie $nito, ani nawet o jakich nie pomyslates, po drogach, ktére moga
otworzy¢ nowe horyzonty, nadajacych sie do zarazania radoscia, tg radoscig, kto-
ra rodzi sie z mito$ci Boga, radoscia, ktéra pozostawia w twoim sercu kazdy gest,
kazda postawa mitosierdzia”.®®

W swoich przeméwieniach papiez czesto
zacheca i motywuje do przekraczania réznych
ograniczen, szczegolnie obecnych w nas
samych. Robi to przy pomocy czasownika
przekraczac lub wyrazenia is¢ dalej.

Jesli chodzi o przystowki i przymiotniki uzywane przez Franciszka, to jest ich
wiele, jednak stosuje je w sposob do$¢ skromny, zeby nie powiedzie¢ oszczedny.
Te, ktore mozemy najczesciej spotka¢ w jego tekstach to: apostolski, dobry, zty, od-
rzucony i pokorny®. ,Moga wam stawia¢ przeszkody, starajac sie, byscie uwierzyli,
ze Bog jest daleki, surowy i niezbyt czuty, dobry dla dobrych, a zty wobec ztych””°.
Bezposrednio$¢ i konkretnos$¢ przekazu uzyskuje Bergoglio stosujgc przymiotniki

% Franciszek, Blogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 105.

67 Por. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 131.
% Franciszek, Btogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 95.

% Por. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 168.
70 Franciszek, Blogostawieni mitosierni..., dz. cyt., s. 104.
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w sposob typowy dla dyskursu religijnego, czyli zestawiajac je z rzeczownikami.
Jednak nie s3 to potaczenia state’!. Wyjatkami s3 tutaj potgczenia: wiara chrze-
Scijanska, fatszywi prorocy czy zycie ludzkie. Rzadko mozna natomiast spotkac
przymiotniki w stopniu najwyzszym, co jest cechg charakterystyczng dla jezyka
wiary’2

ZAKONCZENIE

Analizujgc papieskie przemowienia, nie mozna poming¢ aspektu mowy ciata
papieza. Mozna tu zauwazy¢ wyrazne nachylenie w kierunku komunikacji bez-
posredniej. Obecny nastepca $w. Piotra rzadko wydaje dokumenty w postaci
encyklik czy tez adhortacji. Akcent zostat przesuniety w kierunku przekazu bez-
posredniego realizowanego poprzez spotkania i mowienie do ludzi i z ludZmi.
Franciszek jest papiezem, ktory dotyka swojego rozmdéwece i pozwala sie dotykac.
Nie boi sie uzywac gestow wielkiej otwartosci, co jest nieraz ryzykowne, cho¢by
ze wzgleddw bezpieczenstwa. Ale dzieki tej bezposrednio$ci wobec ttumu Franci-
szek zdaje sie nawigzywac bezposredni kontakt pojedynczo, z kazdym ze stucha-
czy. Podczas wygtaszanych przez siebie przemowien i homilii gesty potwierdzaja
stowa, dodajac im niejako skutecznosci’.

Papiez Franciszek potwierdza swoimi wystgpieniami, ze potrafi bardzo wni-
kliwie interpretowac znaki czasu. W dobie swego rodzaju prywatyzacji wiary
wiele termindéw klasycznych dla przepowiadania koscielnego przestato by¢ zro-
zumiatych dla wielu stuchaczy. By¢ moze zamiast opracowywac i wydawac kolej-
ne stowniki, gdzie wyjasniane sa podstawowe pojecia, do niedawna zrozumiate
w sposob oczywisty, takie jak: grzech, taska, odkupienie, nadprzyrodzony, trzeba
raczej przystosowywac jezyk koscielnych wystapien. Oczywiscie ten proces nie
moze sie dzia¢ kosztem poprawnosci i spojnosci doktryny. To dziatanie na polu
jezykowym, z bardzo dobrym skutkiem, podejmuje papiez Franciszek. Wida¢
to cho¢by w prostym zabiegu przesuniecia uwagi na ludzi, miejsca i problemy
z peryferii naszego $wiata. Pozostaje mie¢ tylko nadzieje, Ze papiez z Argentyny

"1 A. Benedetti, Da che pulpito! Manuale sul linguaggio clericale e la comunicazione reli-
giosa, Genova 2015, s. 57-60.

72 Por. Benedetti, Il linguaggio di Papa Francesco, dz. cyt., s. 173.

73 Por. Grasso, Le parole di papa Francesco nel discorso pubblico, art. cyt., s. 66.
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znajdzie wielu nasladowcow nie tylko na gruncie KoSciota, ale takze wsrod
wszystkich osob, ktore chcg skutecznie zabiera¢ gtos w dyskursie publicznym.
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Special status of cultural goods in the international trading
system in the light of Transatlantic Trade and Investment

Partnership (TT

STRESZCZENIE:

Celem artykutu jest analiza ewolucji tzw.
wyijatku kulturalnego jako uzasadnienia

dla ograniczen wprowadzanych w handlu
dobrami kulturalnymi. Z tego powodu
znalazl sie on w centrum wewnatrzunijnej
debaty nad ograniczeniem zakresu mandatu
negocjacyjnego KE w ramach negocjacji

z USA dotyczacych TTIP w kierunku
wytaczenia z nich sektora audiowizualnego.
Poszukujgc ideologiczno-kulturowych

i ekonomicznych argumentéw na rzecz
wyjatkowego statusu débr kulturalnych

w handlu miedzynarodowym, w artykule
przedstawiono nie tylko europejskie
uregulowania dotyczace ochrony
réznorodnosci kulturowej, ale takze specyfike
europejskiego i amerykanskiego sektora
audiowizualnego. Analiza przebiegu dyskusji
nad istotg wyjatku kulturalnego pozwala
krytycznie spojrze¢ na pozytywny wplyw
liberalizacji handlu na dobrobyt oraz oceni¢
dziatania UE i USA w zakresie kultury

w kontekscie ich politycznych uwarunkowan.
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ABSTRACT:

The aim of the article is to analyse the
evolution of the so-called cultural exception
considered as a rationale for trade
protectionism in the flows of cultural goods.
Therefore it has been situated in the centre
of debate within the Union to which extend
European Commission’s mandate in the TTIP
negotiations with the USA in the sphere of
audio-visual services should be restricted.
Looking for the ideological, cultural and
economic justification for the exceptional
status of cultural goods in international
trade, in the article there are presented not
only European regulations concerning the
cultural diversity protection, but also the
specificity of the European and American
audio-visual sectors. The course of the
debate on the meaning of cultural exception
enables critical view on the positive influence
of trade liberalization on social welfare as
well as on European and American activities
in the sphere of cultural in their political
background.
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WSTEP

Rozpoczete w czerwcu 2013 r.! negocjacje pomiedzy Unig Europejska (UE) a Sta-
nami Zjednoczonymi (USA) w sprawie ustanowienia najwiekszej na §wiecie strefy
wolnego handlu w ramach Transatlantyckiego Partnerstwa w dziedzinie Handlu
i Inwestycji (ang. Transatlantic Trade and Investment Partnership — TTIP) rozbu-
dzity oczekiwania na ,nowe handlowe otwarcie” w bilateralnych relacjach wspol-
noty atlantyckiej?. Jednoczesnie jednak staty sie one impulsem do ponownej
inicjacji debaty na temat relacji pomiedzy kulturg a gospodarka, a zwtaszcza - spe-
cyficznego miejsca débr kulturalnych w miedzynarodowej wymianie handlowej?.
Zrédtem kontrowersji jest przede wszystkim zlozona, gospodarczo-kulturowa
natura tych towaréw, poniewaz dualny charakter wartosci, jakie reprezentuja*,
czyni je czym$ odmiennym w stosunku do ,zwyktych” produktéw i powoduje, zZe
stricte ekonomiczna interpretacja ich funkcji w spoteczenstwie staje sie ujeciem
redukcjonistycznym®. W konsekwencji panstwa realizujg rézne strategie polityki

'W dn. 14 czerwca 2013 r. Rada udzielita Komisji Europejskiej (KE) zgody na przy-
stgpienie do rozmow ze Stanami Zjednoczonymi w sprawie TTIP zgodnie z mandatem ne-
gocjacyjnym. A little guide through TTIP negotiations by Culture Action Europe, strona in-
ternetowa Culture Action Europe, 2015, http://cultureactioneurope.org/files/2015/07/
CAE_guide_TTIPnegotiations.pdf (dostep 20.09.2018 ), s. 1.

2 M. Dunin-Wasowicz, A. Jarczewska, Wprowadzenie. Od TTIP do nowych instytucji wspét-
pracy UE-USA?, w: Dunin-Wasowicz M., Jarczewska A. (red.), Transatlantyckie Partnerstwo
w dziedzinie Handlu i Inwestycji. Nowy etap instytucjonalizacji wspétpracy UE-USA, Warszawa
2015,s.11.

3R. Towse podkresla ambiwalentny wplyw proceséw globalizacyjnych na jako$¢ pro-
dukcji kulturalnej i jej dostepnos¢ dla spoteczenstwa. Zgodnie z zasada specjalizacji oparta
na przewagach komparatywnych mozna oczekiwac nizszych cen débr kultury i powigzanej
z tym intensyfikacji obrotéw handlowych pomiedzy panstwami, co sprzyja¢ bedzie zwiek-
szonej roznorodnosci kulturowej. R. Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, Warszawa 2011,
s. 410n. Wsréd negatywnych nastepstw liberalizacji handlu dobrami kultury wymienia sie
jednak m.in. promowanie masowej, wystandaryzowanej produkcji, w przypadku ktorej niz-
szym cenom towarzyszy obnizona jakos¢, a takze wzrost importu, ktéry moze ostabia¢ kra-
jowych producentéw, zdolnych do lepszego dopasowania oferty do lokalnych potrzeb kultu-
ralnych. Por. m.in. PL. lapadre, Cultural Products in the International Trading System, w: V.A.
Ginsburgh, D. Throsby (eds.), Handbook of the Economics of Art and Culture. Volume 2, Elsevier
2014, s. 384.

*D. Throsby, Ekonomia i kultura, Warszawa 2010, s. 31-49.

5 Th. Adorno i M. Horkheimer jeszcze pod koniec lat 40-tych XX w. uwypuklali negatyw-
ne konsekwencje zbyt silnego osadzenia kultury w systemie gospodarczym, postugujac sie
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kulturalnej, takze na rzecz wsparcia konkurencyjnosci krajowego sektora kultury,
wykorzystujac handlowe $rodki protekcjonistyczne lub wrecz przeciwnie - dazac
do zniesienia barier handlowych, w przekonaniu, Ze liberalizacja bedzie pozytyw-
nie wptywac¢ na wyniki osiggane przez podmioty tego sektora. Co istotne, wiasnie
w skrajnie odmiennym postrzeganiu roli kultury w gospodarce i spoteczenstwie
przez partneré6w TTIP upatrywac nalezy Zrddet kontrowersji i ostatecznego wy-
1aczenia sektora audiowizualnego i dziatalnosci kulturowej z obszaru objetego
negocjacjami handlowymi pomiedzy UE i USA.

Zrodtem kontrowers;ji jest ztozona,
gospodarczo-kulturowa natura débr
kulturalnych, poniewaz dualny charakter
wartosci, jakie reprezentujg, czyni je czyms$
odmiennym w stosunku do ,zwyktych”
produktéw i powoduje, ze stricte ekonomiczna
interpretacja ich funkcji w spoteczenstwie staje
sie ujeciem redukcjonistycznym.

Celem opracowania jest analiza tzw. wyjatku kulturalnego (fr. exception cultu-
relle)®, ktory legt u podstaw protekcjonistycznego stanowiska panstw cztonkow-
skich Unii w sprawie liberalizacji wymiany handlowej débr kulturalnych z USA.
Biorgc pod uwage ewolucje wyjatku w miedzynarodowych umowach handlo-
wych w kierunku instrumentu ochrony réznorodnosci kulturowej, warto wska-
za¢ na liczne uregulowania na szczeblu europejskim, ktére tworza system pre-
ferencyjnego traktowania przemystéw kultury (w tym sektora audiowizualnego)

(pejoratywnie nacechowanymi) pojeciami, takimi jak: ,utowarowienie kultury”, ,przemysty
kultury” czy ,kultura masowa”. Por. Th. Adorno, M. Horkheimer, Dialektyka oswiecenia: frag-
menty filozoficzne, Warszawa 1994.

¢ Zdaniem D. Frau-Meigs okre$lenie to zawdziecza popularnos¢ nie tyle lapidarnosci, co
ambiwalencji, jaka sie cechuje. D. Frau-Meigs, “Cultural exception’, national policies and globa-
lization: imperatives in democratization and promotion of contemporary culture, “Quaderns del
CAC” 2012, Issue 14, s. 3.
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na rynku wewnetrznym jako podmiotéw gwarantujgcych Unii kulturowa dyferen-
cjacje. Co istotne, przedstawienie przebiegu wewnatrzunijnej dyskusji nad wy-
taczeniem sektora audiowizualnego z mandatu negocjacyjnego KE moze stano-
wic¢ jednoczesnie punkt wyjscia dla krytycznego spojrzenia nie tylko na poglady
0 bezwarunkowym, pozytywnym wptywie liberalizacji handlu na dobrobyt spote-
czenstw, z drugiej za$ - na dziatania UE i USA w zakresie kultury w kontekscie ich
politycznych i gospodarczych uwarunkowan.

1. EWOLUCJA WYJATKU KULTURALNEGO W MIEDZYNARODOWYCH
UMOWACH HANDLOWYCH

Wzrost dynamiki miedzynarodowej wymiany produktéw kulturalnych siega lat
20-tych minionego wieku, przede wszystkim za sprawg rozwoju kinematografii,
duzo bardziej podatnej na wymiane zagraniczna, niz dotychczasowe, tradycyjne
formy doébr kulturalnych (ksigzki, muzyka). W reakcji na rosngce znaczenie ame-
rykanskich produkgji filmowych w Europie’, juz od lat 30-tych XX wieku w Wiel-
kiej Brytanii, Wtoszech i Niemczech wprowadzano ilosciowe ograniczenia impor-
tu (kontyngenty). Natomiast w ramach francuskiej polityki medialnej i jezykowej
w latach 60-tych wypracowano koncepcje wyjatku kulturalnego, ktéry legitymi-
zowat m.in. subsydia rzagdowe dla prasy i produkcji audiowizualnych® jako forme
ochrony narodowej tozsamosci zagrozonej ,amerykanizacjq”.

Problem objecia sektora kultury miedzynarodowymi regulacjami handlo-
wymi antagonizowat panstwa i organizacje gospodarcze od konca lat 40-tych XX
wieku. Cho¢ w art. XI zawartego w 1948 r. Uktadu Ogoélnego w sprawie Taryf Cel-
nych i Handlu (GATT) dopuszczono stosowanie ograniczen iloSciowych w prze-
mys$le medialnym, znaczenie interwencji publicznych na rynku audiowizualnym
w Europie wyraznie wzrosto po przyjeciu w pazdzierniku 1989 r. dyrektywy

7Juz wtedy sprzedaz na rynkach zagranicznych stanowita ponad potowe dochodéw
osiagganych przez producentéw z Hollywood. Por. H. Galperin, Cultural Industries in the Age of
Free-Trade Agreements, “Canadian Journal of Communication” 1999, vol. 24, no. 1.

8Jeszcze w 1948 r. zainicjowano we Francji program subsydiowania przemystu kinema-
tograficznego z dochodéw z opodatkowania wptywdw z biletdw wstepu. Niekomercyjne po-
strzeganie kina we Francji wzmocnita decyzja ministra kultury A. Malraux z 1958 r. o wiacze-
niu kina w zakres kompetencji Ministerstwa Kultury, co zapewnito podmiotom z sektora m.in.
dostep do nieoprocentowanych pozyczek, zwracanych wytgcznie w przypadku uzyskania od-
powiednich dochoddéw z biletéw wstepu. D. Frau-Meigs, dz. cyt., s. 4n.
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»Telewizja bez granic” i wspélnotowych kwot programowych w radiu i telewizji
dla utworéw europejskich?, co jednakze Amerykanie postrzegali jako naruszenie
fundamentalnych zasad Uktadu'®. Czynnikiem wzmacniajacym znaczenie wyjatku
kulturalnego w sferze handlu miedzynarodowego byto odwotanie sie do odno-
$nej koncepcji w 1988 r. podczas negocjacji w ramach porozumienia w sprawie
wolnego handlu pomiedzy Kanada i USA (Canada-United States Free Trade Agre-
ement - CUSFTA). Wskazujac na znaczny wktad wytworéw przemystu kultural-
nego w podtrzymywaniu tozsamosci narodowej, budowanej na zasadach multi-
kulturalizmu, strona kanadyjska warunkowata podpisanie porozumienia z USA
z wytaczeniem produktéw kulturalnych z listy obszaréw objetych nowo utworzo-
ng strefa wolnego handlu'™.

Kontrowersje wokot zasadnos$ci wyjatku kulturalnego niemal udaremnity
zastapienie GATT przez ustanowiong w 1995 r. Swiatowa Organizacje Handlu
(WTO). Rozmowy nad nowym ksztattem miedzynarodowego tadu handlowego
Wspoélnota Europejska (WE), wspierana gtéwnie przez Kanade, Australie i Indie??,
odczytywata bowiem jako czynnik wzmacniajacy dominacje tresci anglojezycz-
nych w sektorze audiowizualnym, kontestujac przy tym zapewnienie szerszego
dostepu do krajowych rynkéw audiowizualnych podmiotom z krajow trzecich.
Wywotany w ten sposdb, trwajacy od maja do grudnia 1993 r,, impas negocja-
cyjny przelamano dopiero po zakwalifikowaniu szeregu produktéw audiowi-
zualnych jako ustug, co umozliwito wytaczenie ich z zakresu Ukiadu ogdlnego
w sprawie handlu ustugami (General Agreement on Trade in Services — GATS).

? European Commission, TTIP and culture, strona internetowa Komisji Europejskiej, 2014,
trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2014 /july/tradoc_152670.pdf (dostep 23.10.2017 r), s. 2.

1 Amerykanie, nazywajac kwoty ,najgorszymi praktykami handlowymi, atakiem na wol-
na konkurencje i wypaczeniem wolnosci stowa”, wskazywali w szczegdélnosSci na naruszenie
norm liberalizujgcych obrét handlowy, wypracowanych w ramach GATT: zasady niedyskry-
minacji, zasady narodowego traktowania (dotyczacej m.in. obowigzku objecia zagranicznych
podmiotéw pomocg finansowg kierowang do rodzimych przedsiebiorstw) oraz klauzuli naj-
wyzszego uprzywilejowania (przyznanie wszystkim panstwom-stronom uktadu GATT przy-
wilejow udzielonych niektérym z nich). D. Frau-Meigs, dz. cyt., s. 5-6.

11 R.J. Neuwirth, The Cultural Industries as a Regulatory Challenge for International Trade
Law: Insights from the NAFTA, the WTO and the EU, praca doktorska, European University In-
stitute we Florencji, 2005, http://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/4725/2005_Neu-
wirth.pdf?sequence=1&isAllowed=y (dostep 04.09.2017 r.), s. 1-3.

12 M. Bartsch, The Return of the Cultural Exception and its Impact on International Agre-
ements, “Global Media Journal. German Edition” 2014, Vol. 4, No. 1, s. 4.
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WE, nie bez trudno$ci w wypracowaniu jednolitego stanowiska'?, pod naciskiem
grup zawodowych z sektora audiowizualnego odmowita akceptacji postanowien
dotyczacych swobodnej wymiany ustug nadawczych i filmowych oraz zwigzanych
z bibliotekami, archiwami i muzeami, akceptujac wytacznie czeSciowa liberaliza-
cje ustug wydawniczych i w dziedzinie sztuk scenicznych'.

O pozornym charakterze osiggnietego kompromisu $wiadczy jednak kolej-
na odstona debaty nad ograniczeniem wolnego handlu w sferze kultury w zwigz-
ku z negocjowanym w ramach Organizacji Wspétpracy Gospodarczej i Rozwoju
(OECD) w latach 1995-1998 Wielostronnym Porozumieniem Inwestycyjnym
(Multilateral Agreement on Investment — MAI). Porozumienie miato sprzyja¢ li-
beralizacji przeptywu inwestycji pomiedzy panstwami cztonkowskimi wsku-
tek ograniczenia rzgdowego wsparcia dla krajowych przedsiebiorstw (réwniez
z sektora audiowizualnego) w formie preferencyjnych kredytoéw, subsydiow czy
ulg podatkowych. W tym przypadku, w przeciwienstwie do postanowien GATT,
nieprzestrzeganie przyjetych zasad skutkowato karami finansowymi. Liczne pro-
testy europejskich srodowisk twérczych oraz obawy niektorych panstw (Francja,
Kanada, Belgia, Hiszpania, Grecja, Wiochy) co do mozliwoSci prowadzenia swo-
bodnej polityki kulturalnej w obszarze kina i telewizji zdecydowaty o ostatecz-
nym odrzuceniu projektu porozumienia'®. Wymiernym efektem tej dyskusji byta
natomiast decyzja USA o rezygnacji z cztonkostwa w UNESCO, do ktérej ponow-
nie przystgpity dopiero w 2003 r.

W reakcji na omdéwione powyzej tendencje liberalizacyjne, ktore ogranicza-
ty autonomie narodowych polityk kulturalnych, Francja oraz Kanada zapropono-
waty opracowanie i przyjecie miedzynarodowej rezolucji, zawierajacej zobowig-
zania do ochrony réznorodnosci kulturowej'®. W rezultacie, jeszcze w kwietniu
1998 r. na Konferencji Sztokholmskiej w ramach UNESCO panstwa zobowigzaty

13 Poczatek lat 90-tych to jednoczes$nie okres dynamicznych zmian we Wspdlnocie sty-
mulowanych zblizajacym sie rozszerzeniem, modyfikacja sposobu zarzadzania ze wzgledu na
przyjecie Traktatu z Maastricht oraz trudno$ciami z ustaleniem harmonogramu wdrazania
wspolnej waluty.

14R. Towse, dz. cyt., s. 413.

15D, Frau-Meigs, dz. cyt., s. 6.

16D. Frau-Meigs stusznie zauwaza, ze modyfikacja wyjatku kulturalnego w kierunku
ochrony pluralizmu kulturowego radykalnie zmienita sposéb narracji, wprowadzajgc stownic-
two ,,semantycznie bardziej neutralne” i odwracajac relacje stron: w dyskusji nad liberalizacja
handlu w sferze kultury, to nie Francja w imie partykularnych intereséw blokuje negocjacje
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sie do ,promowania idei, ze dobra i ustugi kulturalne nalezy w peini uwzgledni¢
i traktowac inaczej niz pozostate formy towaréw”'’, a dwa lata p6zniej ta sama or-
ganizacja opracowata jeden z pierwszych dokumentéw poswieconych wymianie
handlowej d6br kultury?®®, przyjmujac nastepnie Powszechng Deklaracje UNESCO
o réznorodnosci kulturowej®. W pazdzierniku 2005 r. w Paryzu panstwa czton-
kowskie UNESCO podpisaty ,Konwencje w sprawie ochrony i promowania rézno-
rodnos$ci form wyrazu kulturowego”, ktéra miata na celu ochrone krajowych sys-
teméw kulturowych przed homogenizujagcymi wptywami globalizacji. Co istotne,
uzasadniajac potrzebe potwierdzenia suwerennych praw panstw do wspierania
kultury, w preambule dokumentu zawarto stwierdzenie, ze ,dziatalnos$¢, dobra
i ustugi kulturalne maja znaczenie zaré6wno ekonomiczne, jak i kulturowe, po-
niewaz sg no$nikami tozsamosci, wartos$ci oraz znaczen i w zwigzku z tym nie
powinny by¢ traktowane jako majgce wytacznie wartos¢ handlowa”?°. Konwencja
stata sie jednak Zrédtem napie¢ w ramach UNESCO, wskutek ktorych USA, w oba-
wie przed negatywnym wptywem dokumentu na miedzynarodowa pozycje ame-
rykanskiego sektora audiowizualnego, ostatecznie odmoéwily podpisania aktu
koncowego?™.

w ramach WTO, lecz USA staraja sie ogranicza¢ swobode ekspresji artystycznej w pozostatych
krajach. Tamze, s. 8.

17 Stany Zjednoczone braty udziat w konferencji, cho¢ nie nalezalty do UNESCO w tym
czasie. UNESCO, Final Report of Intergovernmental Conference on Cultural Policies for Develop-
ment: The Power of Culture. Stockholm, 30 marca - 2 kwietnia 1998 r., Paris 1998.

18 UNESCO, Culture, trade and globalization. Questions and answers, 2000, http://en.u-
nesco.org/creativity/sites/creativity/files/culture_trade_andglobalisation.pdf (dostep
03.09.2017 r).

9 UNESCO, Powszechna deklaracja o réznorodnosci kulturowej, przyjeta jednomysinie na
31. sesji Konferencji Generalnej UNESCO, Paryz, 2 listopada 2001 r,, http://www.unesco.pl/file-
admin/user_upload/pdf/Powszechna_Dekl_o_roznorodnosci.pdf (dostep 4.03.2017 r.).

20 UNESCO, Konwencja w sprawie ochrony i promowania réznorodnosci form wyrazu kul-
turowego, sporzqdzona w Paryzu dnia 20 pazdziernika 2005 r., http://www.unesco.pl/filead-
min/user_upload/pdf/Konwencje__deklaracje_raporty/Konwencja_o_ochronie_roznorodno-
sci_form_wyrazu_kulturowego.pdf (dostep 22.10.2017 r.), preambuta.

21 Konwencji nie podpisat takze Izrael. Jak poinformowat L. Oliver, ambasador USA przy
UNESCO: ,Fundamentem roéznorodnosci kulturowej jest wolno$¢. Zwolennicy podpisania
Konwencji sprawiajg wrazenie, jakby bardziej interesowali sie regulowaniem miedzynarodo-
wych obrotéw handlowych i sposobdw zycia obywateli niz promocjg wolnosci i kulturowego
pluralizmu”. F. Williams, US isolated over cultural diversity, “Financial Times”, 19.10.2005.
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,Dziatalnos¢, dobra i ustugi kulturalne

majq znaczenie zarowno ekonomiczne,

jak i kulturowe, poniewaz sg nosnikami
tozsamosci, wartosci oraz znaczen i w zwigzku
z tym nie powinny by¢ traktowane jako majace
wytacznie wartos¢ handlowg” (preambuta
Konwencji UNESCO w sprawie ochrony

i promowania réznorodnosci form wyrazu
kulturowego).

2.WYLACZENIE DOBR KULTURY | SEKTORA AUDIOWIZUALNEGO
Z MANDATU NEGOCJACYJNEGO KE W RAMACHTTIP

Wewnatrzunijna dyskusja nad kulturowymi i gospodarczymi konsekwencjami
szczeg6lnej wrazliwosci sektora kultury (w tym sektora audiowizualnego) na li-
beralizacje handlu w ramach TTIP zaangazowata instytucje UE i panstwa czton-
kowskie, ale takze Srodowiska artystyczne, w duzej mierze krytyczne wobec
reorientacji dziatan kulturowych w Europie w kierunku miedzynarodowej ko-
mercjalizacji. Kluczowym aktorem ,oporu” wobec konkurowania z amerykanski-
mi podmiotami audiowizualnymi na zasadach wolnorynkowych stata sie jednak
Francja - czotowy europejski producent filméw fabularnych??, obawiajac sie, ze
niejednoznaczne definicje kultury i rozmyte granice sektora kulturalnego beda
sprzyja¢ wytaczaniu przez Amerykandw niektérych branz z zakresu obowigzy-
wania wyjatku kulturalnego?.

Stanowisko KE w sprawie ewentualnego uwzglednienia sektora audiowizu-
alnego w porozumieniu handlowym z USA wyraznie ewoluowato nie tylko pod
naciskiem niektérych panstw cztonkowskich UE, ale i opinii publicznej. Jeszcze
w marcu 2013 r. komisarz ds. handlu K. De Gucht deklarowat, ze TTIP nie bedzie

22R. Towse, dz. cyt., s. 448.
23 A little guide through TTIP..., s. 5.
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oddzialywato na zasady udzielania pomocy publicznej europejskiemu sektorowi
audiowizualnemu, a w szczegoélnosci - na francuski system subsydiéw?* i kontyn-
gentéw chronigcych krajowe media przed zagraniczng konkurencja?®, traktujac
kwestie poszanowania exception culturelle wytacznie jako element ,bitwy o obro-
ne kultury” prowadzonej na uzytek wewnatrzfrancuskiej polityki?®. W reakcji na
sugestie dotyczace koniecznosci ochrony europejskiego sektora kultury, Komisja
oglosita, Zze postanowienia porozumienia handlowego z USA nie wptyna negatyw-
nie na kondycje producentéw audiowizualnych, co gwarantuje m.in. ograniczenie
kompetencji KE w zakresie dziatan kulturalnych zawarte w art. 207 ust. 4 Trakta-
tu o funkcjonowaniu UE (TFUE), zgodnie z ktérym Rada musi dziata¢ na zasadzie
jednomyslnosci w przypadku miedzynarodowych uméw handlowych, zwtaszcza
jezeli ,umowy te moglyby zagrozi¢ ré6znorodnosci kulturowej i jezykowej Unii”?’.

Zapewnienia cztonkéw Komisji nie przekonaty Francji, ktéra powotujac sie
na wspomniany art. 207 TFUE ogtlosita, Ze w trakcie gtlosowania nad mandatem
dla KE zamierza skorzysta¢ z prawa weta, jesli kwestie kulturalne beda ostatecz-
nie przedmiotem negocjacji w ramach TTIP?. Jak podkreslono w raporcie ,Kul-
tura: Akt I1"* na temat polityki kulturalnej w dobie dominacji tresci cyfrowych,
przygotowanym w maju 2013 r. przez bytego prezesa Canal + P. Lescure’a dla pre-
zydenta F. Hollande’a, digitalizacja sprzyja umacnianiu amerykanskiej hegemonii

24 Finansowe wsparcie przemystu filmowego we Francji, ktory generuje ok. 200 filméw
rocznie (20% europejskiej produkcji filmowej), szacuje sie na ok. 1 mld EUR kazdego roku,
gltéwnie z optat nakltadanych na nadawcéw telewizyjnych, operatorow telekomunikacyj-
nych i kina. H. Carnegy, France defends cultural barricades in digital era, “Financial Times”,
13.05.2013.

%5 Francuskie kanaly telewizyjne sa zobowigzane do przeznaczenia przynajmniej 60%
czasu na emisje utworéw europejskich (w tym 40% - produkcji francuskich), natomiast audy-
cje stacji radiowych powinny zawiera¢ co najmniej 40% utworéw krajowych wykonawcéw. J.
Chaffin, French fears eased on Hollywood content, “Financial Times”, 12.03.2013.

26 T. Bielecki, Europa broni kultury przed USA, ,Gazeta Wyborcza”, 17.06.2013.

27 A little guide through TTIP..., s. 4.

28 Jak podkreslata francuska minister kultury, A. Filippetti, ograniczenie zakresu pakietu
negocjacyjnego jest warunkiem sine qua non otwarcia rozméw o liberalizacji handlu z USA.
Wiekszos¢ panistw UE za wytqczeniem kultury z rozméw handlowych z USA, ,Puls Biznesu”,
17.05.2013.

29 P. Lescure P, Culture-acte 2: Mission «Acte I de I'exception culturelle». Contribution aux
politiques culturelles a I'ére numérique, 2013, www.ladocumentationfrancaise.fr/var/storage/
rapports-publics/134000278.pdf (dostep 02.03.2017 r.).
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na rynku audiowizualnym?, istotnie zagrazajac kulturowej réznorodnosci, dlate-
go ,determinacja w obronie francuskiego wyjatku kulturalnego w negocjacjach
handlowych staje sie bezwarunkowym zobowigzaniem”*?.

Francuskie starania o utrzymanie wyjatku kulturalnego poparto tacznie
17 panstw cztonkowskich UE??, podpisujac pismo skierowane do irlandzkiej pre-
zydencji i komisarza ds. handlu, w ktorym podkreslano, Ze sektor audiowizualny
nie byt dotychczas przedmiotem miedzynarodowych uméw handlowych i trudno
uzasadni¢, dlaczego umowa o TTIP miataby stanowi¢ wyjatek od tej praktyki. Mi-
nistrowie kultury odnos$nych panstw UE zaznaczyli, Ze ograniczenie zakresu po-
rozumienia z USA nie moze dotyczy¢ wytacznie tradycyjnych ustug nadawczych,
ale powinno obja¢ takze ich cyfrowe odpowiedniki®3. Zwrdcili sie rowniez do KE
z pro$ba o przedstawienie analizy wptywu TTIP na r6znorodnos$¢ kulturowg UE3*,

Aktywnie w akcji sprzeciwu wobec wiaczenia kultury do umowy TTIP par-
tycypowaty takze Srodowiska tworcze®, o czym $wiadczy m.in. zainicjowana

30 Dotyczy to przede wszystkim tzw. grupy niepokornych korporacji GAFA (Google, Ap-
ple, Facebook, Amazon). M. Hazanavicius, European art needs an ‘exception culturelle’ if it is to
thrive, “Financial Times”, 12.07.2013. Jeszcze w 2012 r. Francja ogtosita plan opodatkowania
Google z tytutu zamieszczania reklam na stronach wyszukiwarki, jednak ostatecznie Google
zgodzil sie na ustanowienie specjalnego funduszu w kwocie 60 mln EUR na rzecz wsparcia
proceséw cyfryzacji francuskich organizacji medialnych. L. Saigol, French oppose digital revo-
lution to protect culture and language, “Financial Times”, 4.06.2013.

31 H. Carnegy, France defends..., dz. cyt. W celu wsparcia francuskiego przemystu audio-
wizualnego, P. Lescure zaproponowat w raporcie wprowadzenie podatku ,kulturowego” od
smartfondw, tabletéw oraz innych urzadzen mobilnych z dostepem do Internetu (tzw. iTax)
z maksymalng stawka na poziomie 1% ceny. Rozwigzanie to moze wptyna¢ negatywnie nie
tylko na promocje francuskiej kultury, do ktérej dostep zapewniaja m.in. urzadzenia mobilne,
ale takze rozwoj francuskiej branzy elektronicznej, stymulujgc import tych urzadzen. Grand
illusions of France’s ‘iTax’, “Financial Times”, 14.05.2013. Wskutek zmian na scenie polityczne;j,
pomyst zostat ostatecznie zarzucony.

32 Oprocz Polski, do grupy tej przytaczyly sie: Austria, Belgia, Bulgaria, Chorwacja, Cypr,
Grecja, Hiszpania, Luksemburg, Niemcy, Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Wegry oraz
Wtochy.

33 H. Carnegy, Paris threatens to block EU-US talks as China trade war looms, “Financial
Times”, 05.06.2013.

3*Jednak podczas decydujgcego glosowania w Radzie wytgcznie Francja zdecydowata
sie na ogloszenie oficjalnego sprzeciwu wobec pierwotnego zakresu mandatu KE.

%5 M. Blaney, EU-US free trade talks under fire from filmmakers, “ScreenDaily” 27.05.2014,
http://www.screendaily.com/news/eu-us-free-trade-talks-under-fire/5072471.article (do-
step 12.09.2018 r.).
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w kwietniu 2013 r. petycja pod hastem ,Wyjatek kulturalny nie podlega negocja-
cjom!”3¢, Poparcie dla inicjatyw sektora audiowizualnego na rzecz podtrzymania
wyjatku kulturalnego, ktory chroni kulture przed ,traktowaniem jak inne towary”,
wyrazita rowniez unijna komisarz ds. kultury A. Vassiliou®’. Inng forme nacisku
spotecznego stanowity rozmowy przedstawicieli europejskiego przemystu kine-
matograficznego z ].M. Barroso, petnigcym naonczas funkcje Przewodniczacego KE,
ktérego zapewnienia o tym, ze ,,wyjatek kulturalny nie moze podlegac negocjacjo-
m”3% oceniono bardzo sceptycznie, po tym jak kilka miesiecy wczesniej przedstawit
opinie, ze nie nalezy wytaczac sektora audiowizualnego z zakresu TTIP%°,

Za ograniczeniem zakresu negocjacji ze strong amerykanska opowiedziat sie
rowniez PE*. Powotujgc sie na istotne znaczenie ochrony réznorodnosci kulturo-
wej i jezykowej panstw UE, w rezolucji przyjetej 23 maja 2013 r.*! europostowie

36 petition of European filmmakers. The cultural exception is non-negotiable!, 2013,
https://www.lapetition.be/petition.php/THE-CULTURAL-EXCEPTION-IS-NON-NEGOTIA-
BLE/12826 (dostep 20.09.2018 r.). Petycje podpisato ponad 8,5 tys. twdércow, wsrdd nich:
M. Haneke (Austria), P. Almodévar (Hiszpania), K. Loach (Wielka Brytania), C. Mungiu (Ru-
munia), bracia Dardenne (Belgia), za$ z Polski: A. Wajda i J. Skolimowski. Protest poparli row-
niez Amerykanie: D. Lynch, S. Spielberg i H. Weinstein, ktdory stwierdzil, ze ,wyjatek kulturalny
zacheca rezyseréw do tworzenia filméw opartych na ich wtasnej kulturze, co nota bene moze
by¢ optacalne. Potrzebujemy tego bardziej niz kiedykolwiek”. Podkresla sie jednak, ze opinia
Weinsteina moze mie¢ zwigzek z dofinansowaniem z francuskich srodkéw w kwocie 12 mln
EUR jego oskarowego dzieta , Artysta”. H. Carnegy, France enlists Hollywood to protect ‘'excep-
tion culturelle’, “Financial Times”, 05.06.2013.

37 The Cultural Exception VS TTIP, “Federation of European Film Directors. Newsletter”,
July 2013, s. 1.

38 H. Carnegy, Paris threatens..., dz. cyt.

39 W tekscie opublikowanym na blogu , The Huffington Post”, C. Costa-Gavras, D. Luchetti,
R. Mihaileanu, B. Béjo i D. Jabtonski zarzucali Barroso brak spdjnosci i dziatanie na szkode
europejskiej kultury. A. Poirier, Why France is gearing up for a culture war with the United
States, “The Guardian”, 7.06.2013. Francuski polityk, A. Juppé, komentujac nieche¢ szefa KE
wobec protekcjonistycznej polityki handlowej, okreslit go jako reprezentanta ,archaicznych
i naiwnych pogladéw ekonomicznych”. H. Carnegy, M. Paterakis, José Manuel Barroso hits back
at criticism from French minister, “Financial Times”, 24.06.2013.

*0 Inicjatorem rezolucji byta frakcja Zieloni-Wolny Sojusz Europejski.

“ Parlament Europejski, Rezolucja z dnia 23 maja 2013 r. w sprawie negocjacji UE doty-
czqcych handlu i inwestycji ze Stanami Zjednoczonymi, 2013 /2558 (RSP), http://www.euro-
parl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA+P7-TA-2013-0227+0+DOC+XM-
L+V0//PL (dostep 05.03.2017 r.). Dokument przyjeto gtéwnie gtosami francuskich i wtoskich
europarlamentarzystéw. |. Chaffin, Hollande wants right to ‘cultural exception’, “Financial Ti-
mes”, 15.03.2013.
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domagali sie uwzglednienia wyjatku kulturalnego i statego monitorowania rozmoéw
handlowych z USA. Wskazano jednocze$nie na praktyke wytaczania z bilateralnych
i wielostronnych umoéw handlowych zawieranych przez UE kwestii kulturowych,
od ktérej TTIP nie powinien by¢ wyjatkiem*2. Ostatecznie, na poprzedzonym ponad
dwunastogodzinnymi rozmowami w gronie ministrow handlu posiedzeniu Rady
w Luksemburgu w dn. 14 czerwca 2013 r. przyjeto mandat dla KE do negocjacji
w ramach TTIP, z ktérego wytaczono sektor audiowizualny*. Jak poinformowat De
Gucht, nie nalezy traktowac decyzji Rady jako definitywnego wykluczenia kultury
z rozmow z USA, poniewaz Komisja, prowadzac rokowania w imieniu catej UE,
moze w kazdej chwili zwr6ci¢ sie do rzadéw panstw cztonkowskich o ponowne
rozwazenie podjetej decyzji**. Okreslenie koncowego ksztattu mandatu negocja-
cyjnego oznaczato jednoczesnie zielone Swiatto dla oficjalnego otwarcia rozmoéw
w sprawie TTIP na spotkaniu panstw G-8 w Irlandii P6tnocnej w lipcu 2013 r.
Sceptycznie do wyjatku kulturalnego odniosty sie niektore panstwa czion-
kowskie UE (Wielka Brytania, Szwecja, Holandia, Dania) oraz przedstawiciele

2 0d zasady tej odstapiono dotychczas wytgcznie w umowach handlowych z Korea Potu-
dniowa oraz Cariforum (grupa panstw karaibskich), w ktérych $cisle zdefiniowano okoliczno-
$ci, w jakich podmioty $wiadczace ustugi audiowizualne mogg korzystac z praw przystuguja-
cych podmiotom z UE. European Commission, dz. cyt., s. 3.

*3 Dzien przed decyzja Rady, przewodniczacy PE, M. Schulz, podkreslit, ze ,Parlament
jednoznacznie stwierdzil, ze ustugi kulturalne i audiowizualne, takze te $wiadczone onli-
ne, powinny zosta¢ wytgczone, co nalezy zawrze¢ w mandacie negocjacyjnym”. The Cultural
Exception..., dz. cyt., s. 2. W opinii z lutego 2015 r. Komitet Regionéw ,z zadowoleniem przyjat
fakt, ze w wytycznych negocjacyjnych potwierdzono prawo negocjujacych stron do przyjmo-
wania, utrzymywania i wdrazania $rodkéw niezbednych do realizacji uzasadnionych celéw
politycznych, takich jak [m.in.] promowanie i ochrona réznorodnosci kulturowej” (pkt 4), do-
dajac, ze panstwa cztonkowskie i nizsze szczeble administracyjne powinny zachowa¢ moz-
liwo$¢ autonomicznego podejmowania dziatan regulacyjnych i finansowych w celu ochrony
i propagowania réznorodnosci kulturowej, wolnosci i pluralizmu mediéw oraz ustug audiowi-
zualnych. W zwigzku z powyzszym, ,suwerenno$¢ panstw cztonkowskich w dziedzinie kultury
i medidw nalezy zabezpieczy¢ w mandacie negocjacyjnym za pomoca wyraznego wytgczenia
tych dziedzin” (pkt 49). Europejski Komitet Regiondw, Opinia - Transatlantyckie partnerstwo
handlowo-inwestycyjne (TTIP), 110. sesja plenarna w dniach 11-13 lutego 2015 r, 2015/C
140/02, http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52014IR53
85&from=PL (dostep 03.03.2018 r.).

* France backs EU-US trade talks after winning culture battle, 2013, strona internetowa
EurActiv, http://www.euractiv.com/section/trade-society/news/france-backs-eu-us-trade-
talks-after-winning-culture-battle/ (dostep 02.09.2018 r.). Francuska minister ds. handlu
N. Bricq, oceniajgc wynik glosowania, stwierdzita, ze ,jest zadowolona z decyzji Rady, cho¢
trudno nazwac to zwyciestwem”. The Cultural Exception..., dz. cyt., s. 2.
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KE wskazujac, ze jego akceptacja moze skutkowac ,otwarciem puszki Pandory”,
i zachecajagc pozostate kraje do kwestionowania niekorzystnych dla nich roz-
wigzan z innych obszar6w mimo, Ze z punktu widzenia acquis communautaire
poszczegblne rzady nie mogg wptywac na sposéb prowadzenia negocjacji han-
dlowych przez UE*. Dodatkowo, jak podkreslano, decyzja Rady moze skutko-
wac, w ramach zasady quid pro quo, wykluczeniem z negocjacji wybranych branz
przez strone amerykanska, np. zaméwien publicznych lub ochrony konsumentéw
i zywnosci*®. Propozycje KE odnos$nie do zainicjowania rozmoéw z USA z uwzgled-
nieniem jak najszerszego wachlarza dziedzin tak, by kwestie ochrony kluczowych
sektorow rozstrzygnaé po zakonczeniu rokowan, zostaty jednak przez Francje
odrzucone, mimo prawa do zakwestionowania (w trakcie negocjacji) postano-
wien, ktore mogtyby negatywnie oddziatywac¢ na francuski sektor audiowizual-
ny*’. Wytaczanie z zakresu rokowan sektora medialnego jeszcze przed oficjalnym
rozpoczeciem rozmow zostato réwniez negatywnie ocenione przez USA (w tym
owczesnego prezydenta B. Obame), poniewaz moze to ogranicza¢ ,kompleksowy
charakter porozumienia”*®.

Decyzje Rady uznano za niewystarczajacg do ewentualnego, efektywnego
limitowania dostepu podmiotéw amerykanskich do europejskiego rynku audio-
wizualnego. Jak podkresla wiceprzewodniczaca Komisji Kultury i Edukacji PE
H. Triipel na funkcjonowanie podmiotéw sektoréw kultury i audiowizualnego
mogg oddzialywac¢ zawarte w porozumieniu TTIP regulacje dotyczace innych ob-
szaréw gospodarki (np. ochrony wtasnosci intelektualnej czy zasady zapewniania
konkurencji), co powoduje, Ze zapewnienie skutecznej ochrony réznorodnosci
kulturowej w UE wymaga wprowadzenia klauzuli generalnej dotyczacej nie tyl-
ko rozdziatu po$wieconego ustugom, ale catego porozumienia*. Dodatkowo, bio-

5 P. Spiegel, H. Carnegy, Paris rejects culture concession in EU-US trade talks, “Financial
Times”, 14.06.2013.

6 J. Chaffin, Faultlines emerge on EU-US trade liberalization pact as talks loom, “Financial
Times”, 23.05.2013.

*7H. Carnegy, Paris threatens..., dz. cyt.

“8 P. Spiegel, France, films & foreign trade: the leaked mandate, 10.06.2013, Brussels Blog,
http://blogs.ft.com/brusselsblog/2013/06/10/france-films-foreign-trade-the-leaked-man-
date/ (dostep 04.03.2018 1.).

“ H. Tripel, TTIP’s ,cultural exception” may not be enough to safeguard culture & edu-
cation, 2015, TTIP - beware what lies beneath, http://ttip2016.eu/blog/culture%20educa-
tion%20TTIPhtml (dostep 19.09.2018 r.).
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rac pod uwage kierunki rozwoju ustug audiowizualnych i konwergencji mediéw
oraz telekomunikacji w $rodowisku cyfrowym, TTIP moze ogranicza¢ przyszte
mozliwo$ci modyfikacji regulacji chronigcych sektor audiowizualny w UE w imie
»ochrony i promocji réznorodnosci kulturowej i jezykowej oraz pluralizmu i wol-
nosci mediéw”*°, zwiekszajgc (znaczny juz teraz) potencjat amerykanskich przed-
siebiorstw w tym obszarze®'.

3. KULTUROWO-EKONOMICZNE PRZYCZYNY ROZBIEZNOSCI STANOWISK
UEIUSA

Ze wzgledu na powszechng akceptacje zatozenia, Ze swobodna wymiana han-
dlowa nieuchronnie prowadzi do maksymalizacji dobrobytu, jakiekolwiek formy
interwencji w handel miedzynarodowy uznawane sg za przyczyne nizszej efek-
tywnosci gospodarowania i w dalszej kolejnosci - ostabienia globalnego dobro-
bytu gospodarczego®:. W rezultacie, prawne i finansowe instrumenty witadz pu-
blicznych na rzecz przeciwdziatania niedoskonatosciom rynkowym w obszarze
kultury®® musza poszukiwa¢ uzasadnien nie tylko w sferze ekonomicznej, ale tak-
ze - ideologicznej czy aksjologicznej. To wiasnie trudnosci z uzgodnieniem po-
wyzszych dyskurséw mozna uznac¢ za gtéwna przyczyne rozbiezno$ci w ocenie
zakresu liberalizacji handlu dobrami kulturalnymi i audiowizualnymi pomiedzy
UE a USA w ramach TTIP.

[stotne znaczenie dla zrozumienia stanowiska UE w negocjacjach odno$nie
do TTIP ma specyficzny status dobr kulturalnych na unijnym jednolitym rynku.

50'S. McKeagney, MEPs vote against liberalisation of culture, media and education through
TTIP, 2015, TTIP - beware what lies beneath, http://ttip2016.eu/blog/Culture%20Educa-
tion%20outcome%20TTIPhtml (dostep 02.02.2018 r.).

51 W reakcji na te obawy, w zaleceniach PE dla KE w sprawie negocjacji TTIP z lipca 2015
r. podkreslono, ze ,zaden element umowy nie moze wplyng¢ na mozliwos¢ dotowania przez
UE lub panstwa cztonkowskie UE oraz udzielania przez nie wsparcia finansowego branzy
kulturalnej, jak rowniez ustugom kulturowym, edukacyjnym, audiowizualnym i prasowym”.
Parlament Europejski, Rezolucja z dnia 8 lipca 2015 r. zawierajgca zalecenia Parlamentu Euro-
pejskiego dla Komisji Europejskiej dotyczqce negocjacji w sprawie transatlantyckiego partner-
stwa handlowo-inwestycyjnego (TTIP), 2014 /2228 (INI), http://www.europarl.europa.eu/si-
des/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA+P8-TA-2015-0252+0+DOC+XML+V0//PL (dostep
04.03.2017 r.), pkt 19.

52D. Throsby, dz. cyt., s. 120.

3 D. Frau-Meigs, dz. cyt,, s. 3.
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Jak wskazujg niektore rozstrzygniecia Trybunatu Sprawiedliwo$ci UE (TSUE),
konstytuujace rynek wewnetrzny swobody przeptywu ddébr, ustug, oséb i ka-
pitatu dotycza co do zasady takze wytworéw kulturalnych, poniewaz w Swietle
prawa UE dzieta kultury sa towarami jako ,produkty majgce warto$s¢ wymierng
w pienigdzu i mogace jako takie stanowi¢ przedmiot transakcji handlowych®.
Podobnie, dziatalno$¢ kulturalna jako ustuga lub forma prowadzenia dziatalno-
$ci gospodarczej, podlega swobodzie $wiadczenia ustug, za$ osoby zatrudnione
w sektorze kultury moga w peni korzysta¢ ze swobody przeptywu os6b oraz
pracownikow®s, Uzasadniajgcy specyficzny status wytwordéw sektoréw Kultury
i audiowizualnego na rynku wewnetrznym Unii imperatyw poszanowania kul-
turowej réznorodnosci*® usankcjonowano nie tylko w prawie traktatowym?®’, ale
takze w umowach i konwencjach miedzynarodowych, sygnowanych przez przed-
stawicieli UE®®. W oparciu o ogblne gwarancje na rzecz réznorodnosci kulturowej
przyjeto szereg specyficznych regulacji odnos$nie do zasad funkcjonowania sek-
torow kultury i audiowizualnego na rynku wewnetrznym oraz w zewnetrznych
relacjach handlowych UE. W szczeg6lnosci dotyczy to:

* mozliwosci wspierania i uzupeiniania na szczeblu unijnym (przy posza-
nowaniu zasady pomocniczosci) dziatan panstw cztonkowskich na rzecz
twdrczosci artystycznej i literackiej oraz sektora audiowizualnego (art.
167 ust. 2 TFUE),

* Trybunatl Sprawiedliwo$ci Unii Europejskiej, Judgment of 10 December 1968. Commis-
sion of the European Communities v Italian Republic. Case 7-68, http://eur-lex.europa.eu/le-
gal-content/EN/TXT /?uri=CELEX%3A61968CJ0007 (dostep 04.09.2018 r.).

55 Trybunat Sprawiedliwos$ci Unii Europejskiej, Judgment of the Court of 16 January 2003.
Commission of the European Communities v Italian Republic. Case C-388/01, http://curia.euro-
pa.eu/juris/showPdf.jsf?text=&docid=47975&pagelndex=0&doclang=en&mode=Ist&dir=&o
cc=first&part=1&cid=654520 (dostep 06.09.2018 r.).

5 W wymiarze ideowym wyraza go tzw. dewiza UE: ,jedno$¢ w réznorodnoéci” (united
in diversity). 1. Skomerska-Muchowska, Kultura, w: ]J. Barcz (red.), Polityki Unii Europejskiej:
polityki spoteczne. Aspekty prawne, Warszawa 2010, s. XXVII-64.

57 Wskazuja na to regulacje zawarte w TFUE, Traktacie o Unii Europejskiej (wersja zmo-
dyfikowana po Traktacie z Lizbony - w art. 3 ust. 3 zapisano, Ze w ramach ustanowionego
rynku wewnetrznego ,Unia szanuje swoja bogata réznorodno$¢ kulturows i jezykowa oraz
czuwa nad ochrong i rozwojem dziedzictwa kulturowego Europy”) oraz Karcie Praw Podsta-
wowych, stanowigcej integralng cze$¢ prawa traktatowego (art. 22: ,Unia szanuje réznorod-
no$¢ kulturowa, religijna i jezykowa”).

58 The Cultural Exception..., dz. cyt., s. 1.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

114


http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A61968CJ0007
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A61968CJ0007
http://curia.europa.eu/juris/showPdf.jsf?text=&docid=47975&pageIndex=0&doclang=en&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=654520
http://curia.europa.eu/juris/showPdf.jsf?text=&docid=47975&pageIndex=0&doclang=en&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=654520
http://curia.europa.eu/juris/showPdf.jsf?text=&docid=47975&pageIndex=0&doclang=en&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=654520

tukasz Kaczmarczyk, Specyficzny status débr kulturalnych w miedzynarodowej wymianie...

e uwzgledniania aspektéow kulturalnych w politykach UE, takze w dziedzi-
nie handlu i polityki gospodarczej (art. 167 ust. 4 TFUE),

e uznania pomocy publicznej na rzecz kultury i zachowania dziedzictwa
kulturowego za zgodna z zasadami rynku wewnetrznego, o ile nie ,zmie-
nia ona warunkéw wymiany handlowej i konkurencji w UE w zakresie
sprzecznym ze wspdlnym interesem” (art. 107 ust. 3 TFUE).

Dodatkowo, zgodnie ze wspomniang juz Konwencjg UNESCO z 2005 r., ktorej

UE jest sygnatariuszem®’, panstwa posiadajg suwerenne prawo do zabezpiecze-
nia réznorodnosci tres$ci kulturowych i ekspresji artystycznej na swoim teryto-
rium, m.in. przez udzielanie wsparcia przedsiebiorstwom prowadzacym dziatal-
no$¢ w obszarze kultury, w tym podmiotom publicznym®. Mozliwo$¢ ingerencji
panstwa w odnos$nej dziedzinie potwierdzit rowniez TSUE, uznajac ochrone kul-
tury za nadrzedny interes publiczny, ktéry uzasadnia ograniczenie przytaczanych
wczesniej swobdd jednolitego rynku®?.

Argumentacja UE wpisuje sie w charakterystyczne dla panstw-importeréow
dobr i ustug kulturalnych rozumienie kultury jako emanacji zbiorowej tozsamo-
Sci, ktorej moga zagrozic¢ treSci symboliczne zawarte w sprowadzonym z zagra-
nicy produkcie kulturowym?®2, Przejawiana w Unii che¢ ochrony rodzimych branz
filmowej, telewizyjnej i muzycznej przed amerykanska dominacjg kulturowa
i ekonomiczng wynika ze zobowigzan ugrupowania w zakresie podtrzymywa-
nia europejskiej tozsamosci oraz réznorodnosci identyfikacji narodowych, ktore
nie s3 w stanie samodzielnie oprze¢ sie prawom popytu i podazy. Lokalna, spo6j-
na tozsamos$¢ kulturowa warunkuje bowiem z jednej strony sprawne funkcjono-
wanie dialogu w przestrzeni publicznej i demokratycznego pluralizmu, tworzac
fundamenty wolnosci stowa, z drugiej za$ strony - tworzy pierwotne warstwy
narodowej identyfikacji, nad ktérg kontrola nie moze zosta¢ przekazana podmio-
tom zewnetrznym, gdyz oznaczatoby to rezygnacje z rozwoju wtasnej kultury®.

% European Commission, dz. cyt., s. 2.

60 [. Skomerska-Muchowska, dz. cyt., s. XXVII-70.

61 Zaznaczono jednocze$nie, Ze powotanie sie na interes publiczny mozliwe jest jednak
wylacznie wtedy, gdy planowane dziatanie zapewnia osiggniecie zamierzonego celu i nie wy-
kracza poza to, co niezbedne do jego osiggniecia, tzn. przy poszanowaniu zasady proporcjo-
nalnosci, ktérej stosowanie podlega kontroli Trybunatu. Tamze, s. XXVII-64.

62D. Throsby, dz. cyt., s. 120.

63 Nalezy zwroci¢ uwage, ze dyskusja nad wyjatkiem kulturalnym nie dotyczy jakosSci
dostarczanych débr kulturowych, lecz uwypukla fakt, ze rodzime dzieta artystyczne (w tym
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W zwigzku z powyzszym, dobra kultury posiadajg odmienne cechy od innych
towarow oferowanych na rynku, co sktania do wytgczenia ich z uniwersalnych
regut obrotu produktami handlowymi. Dotyczy to takze specyficznego sposobu
wytwarzania débr kulturowych jako ,produktéw intelektualnych”, tzn. taczacych
w sobie wartosci ekonomiczne, kulturowe i spoteczne, ktérych tworcy nie sg i nie
moga by¢ postrzegani wytacznie jako wytworcy. W efekcie, panstwa cztonkow-
skie powinny posiada¢ prawo m.in. do swobodnego kierowania pomocy finanso-
wej wytacznie do rodzimych podmiotéw sektora kultury, nawet jesli dyskryminu-
ja przy tym podmioty zagraniczne®.

Liberalizacja handlu w sferze kultury to zagrozenie dla UE tym wieksze, Ze
rosngce mozliwos$ci swobodnej konkurencji i réwnych szans w warunkach ,an-
glosaksonskiej” globalizacji uznawane sa czesto za fikcje, poniewaz w prakty-
ce promuja ,logike najsilniejszego”®®, ktéra musi by¢ bezwzglednie korygowana
instrumentami protekcjonistycznymi. Z punktu widzenia przedstawicieli Unii,
prorynkowa orientacja amerykanskich negocjatorow wynika wytgcznie z che-
ci ochrony intereséw duzych, prywatnych koncernéw audiowizualnych®, zdol-
nych do podejmowania walki konkurencyjnej w zglobalizowanym $rodowisku®’.
Réznice strukturalne pomiedzy przemystami audiowizualnymi partneréw poro-
zumienia TTIP moga zatem budzi¢ stuszne obawy UE w przypadku zréwnania
statusu podmiotéw europejskich i amerykanskich w ramach tworzonej strefy
wolnego handlu. Generujacy drugi co do wielko$ci doch6d w gospodarce i cieszg-
cy sie miedzynarodowym uznaniem amerykanski przemyst kinowy®® zdomino-
wany jest przez koncerny otoczone przez wielu mniejszych producentéw, pod-

produkty audiowizualne) sprzyjaja zakorzenieniu jednostki w lokalnym Srodowisku, czego
nie sposdb osiagnaé przez kontakt z ,obca” kulturg, w tym wypadku - amerykanska. D. Frau-
-Meigs, dz. cyt.s. 7.

64 Co zrozumiate, praktyki te nie moga by¢ podstawa roszczen wnoszonych w ramach
zdefiniowanego w TTIP mechanizmu rozstrzygania sporéw pomiedzy inwestorami a pan-
stwem (State Investor Dispute Settlement - ISDS). A little guide through TTIP..., s. 5.

% PL. lapadre, dz. cyt., s. 386.

% Do gtdéwnych amerykanskich wytwdrni filmowych zalicza sie: Walt Disney Pictures,
Sony Pictures, Paramount Viacom / Dreamworks (samodzielne od 2008 r.), Twentieth Cen-
tury Fox, Universal Studios oraz Warner Bros. Co istotne, w negocjacjach z UE, Waszyngton
wskazuje, Ze dominujgce na rynku prywatne korporacje transnarodowe pozostaja poza zasie-
giem regulacji krajowych, w szczegoélnosci - amerykanskich.

67 R. Towse, dz. cyt., s. 461.

% D. Frau-Meigs, dz. cyt., s. 12.
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czas gdy w UE mamy do czynienia ze zr6znicowanym, rozdrobionym sektorem
producentow filmowych, ktérych funkcjonowanie na rynku (takze europejskim)
zalezne jest od wsparcia ze $rodkéw publicznych®. Niepokdj europejskich pod-
miotéw sektora kultury co do ograniczenia dostepu do finansowania publiczne-
go w przypadku ewentualnego wiaczenia w zakres TTIP kwestii kulturowych
trudno uznac za bezpodstawny, zwtaszcza ze wzmocnitoby to pozycje koncernéw
amerykanskich w przypadku zakwestionowania zasadno$ci pomocy publicznej
w UE jako naruszajacej zasady wolnej konkurencji’®. Wsréd zréznicowanych form
preferencyjnego traktowania sektora kultury na rynku jednolitym UE wymieni¢
mozna bowiem m.in.:

e subsydiowanie krajowych przemystéw kulturalnych przez narodowe in-
stytuty’?, istotne zwtaszcza dla podtrzymywania dziatalnosci matych kin,
promujacych gtéwnie produkcje europejskie,

e europejskie programy promocji kultury i wytworéw audiowizualnych,
w szczegblnosci w obszarze dystrybucji i marketingu filméw (program Eu-
rimages realizowany pod auspicjami Rady Europy oraz komponenty Kul-
tura i Media w ramach programu Kreatywna Europa na lata 2014-2020),

» specyficzny system zabezpieczenia spotecznego dla artystow i pracowni-
kéw sektora kultury,

e (wspomniane juz) kwoty programowe promujgce utwory europejskie,

» polityke statej ceny ksigzek jako forme posredniego dotowania sektora
wydawniczego’?.

W przeciwienistwie do wtasciwego dla UE spojrzenia na kulture i sztuke

w Kkategoriach autoreferencyjnych’3, daleko posuniete tendencje liberalizacyj-

9 M. Hazanavicius, dz. cyt.

70]. Kurtel, E. Sherwin, Trading culture for TTIP?, strona internetowa Deutsche Welle,
2014, http://www.dw.com/en/trading-culture-for-ttip/a-17786723 (dostep 28.09.2018 r.).
Moze sie to takze wigzac z koniecznoscia rozszerzenia zakresu podmiotéw uprawnionych do
korzystania z krajowych i unijnych funduszy wsparcia produkc;ji filmowej o przedsiebiorstwa
amerykanskie, ktére w przypadku dyskryminacji bedg mogty wnosi¢ o rozstrzygniecie sporu
w ramach mechanizmu ISDS. Jak zauwaza M. Bartsch, mechanizm ten wyraznie uprzywilejo-
wuje amerykanskie koncerny medialne, umozliwiajac im tamanie zasad konkurencji na jedno-
litym rynku. Por. M. Bartsch, dz. cyt,, s. 8.

’1W Polsce funkcje te od 2005 r. petni Polski Instytut Sztuki Filmowe;j.

72]. Kiirtel, E. Sherwin, dz. cyt.

73 D. Throsby, dz. cyt., s. 27.
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ne w sektorze kultury, charakterystyczne dla strony amerykanskiej, wynikajg
z przekonania, ze kultura powinna podlega¢ uniwersalnym zasadom komercja-
lizacji, a sektor kultury to wytacznie przemyst rozrywkowy, podobnie jak inne
branze przemystowe zorientowany na ekspansje rynkowa i maksymalizacje zy-
sku’. Krytykujac wyjatek kulturalny podkreslano miedzy innymi, ze podejsScie to
wykazuje niebezpieczne tendencje elitarystyczne i wstecznictwo, hamuje rozwoj
talentéw oraz szkodzi sztuce jako takiej, sprzyja ,kulturze bezrobocia wsréd arty-
stow”, a wreszcie ogranicza korzysci z wolnej konkurencji, przeciwdziata zmniej-
szaniu kosztéw dziatalnoSci gospodarczej oraz prowadzi do marnotrawienia za-
sobéw publicznych. Nie brak takze wskazan na zalezno$¢ pomiedzy kulturowym
protekcjonizmem a szowinizmem i nieufnoscig wobec ,innego”, poniewaz ,praw-
dziwa, zywa kultura” nie musi poszukiwa¢ wsparcia publicznego, a jej izolacja
jest co najwyzej oznaka bezsilno$ci wobec nieuchronnej konfrontacji na wolno-
konkurencyjnym rynku’®. W sposéb szczegdlny podkresla sie wynikajgce z pro-
tekcjonizmu handlowego zaprzeczenie wolnos$ci ekspresji artystycznej i prawu
do autonomicznej konsumpcji dobr kulturalnych. Jak jednak wyjasnia D. Thros-
by, o ile mozna wyobrazi¢ sobie, Ze pozostawienie swobody wyboru europejskim
konsumentom moze skutkowac¢ tym, ze beda oni oglada¢ wytgcznie amerykan-
skie programy telewizyjne i wybierac sie do kina na amerykanskie filmy, zamiast
wspiera¢ rodzime produkcje, to zastanawia¢ moze, czy podejmowane przez nich
decyzje oparte bylyby na peinej informacji, a dokonywane wybory wiernie od-
wzorowywaty rzeczywiste preferencje’®. Niezalezne od przedstawionych watpli-
wosci, odwotania do aksjologiczno-kulturowych uzasadnien dla aktywnej polityki
panstwa i ograniczen wolnego handlu, oparte m.in. na koniecznosci podtrzymy-
wania zréznicowanych tozsamos$ci w Europie, traktowane sg przez Waszyngton
jedynie jako niezbyt wysublimowana forma polityki handlowej Unii, w ktorej in-
teresy gospodarcze skrywane sg pod zarzutami o ,amerykanski neokolonializm”
w sferze kultury”’.

74 Dobitnie wyrazit to ]. Valenti, prezes Amerykanskiego Stowarzyszenia Przemystu Fil-
mowego (Motion Picture Association of America), stwierdzajac w kontekscie negocjacji w ra-
mach rundy urugwajskiej GATT, Ze ,film to taki sam towar, jak guma do Zucia”. A. Poirier, dz. cyt.

5 D. Frau-Meigs, dz. cyt., s. 7.

76 D. Throsby, dz. cyt., s. 120n.

’7 European Commission, dz. cyt., s. 1.
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Daleko posuniete tendencje liberalizacyjne

w sektorze kultury, charakterystyczne dla
strony amerykanskiej, wynikajg z przekonania,
ze kultura powinna podlega¢ uniwersalnym
zasadom komercjalizacji, a sektor kultury to
wylacznie przemyst rozrywkowy, podobnie
jak inne branze przemystowe zorientowany na
ekspansje rynkowa i maksymalizacje zysku.

Ponadto, w ramach argumentacji ekonomicznej, Amerykanie podkreslaja,
ze wymiana débr kulturowych stymuluje rozwo6j krajowych przemystéw kultu-
ry, ktére moga wnies¢ istotny wktad w tworzenie narodowego dobrobytu, pod-
czas gdy polityka handlowego protekcjonizmu nie tylko generuje koszty, ale takze
obniza wydajno$¢ produkcji’®. Warto przy tym zauwazy¢, ze rozwojowi amery-
kanskiego rynku filmowego sprzyja specyficzny rynek wewnetrzny’®. Ogromne
korzysci skali, decydujace o mozliwoS$ciach zaoferowania atrakcyjnego cenowo
produktu, s3 wynikiem dostepu do efektywnego systemu dystrybucji, zapewnia-
jacego szybkie upowszechnianie produkcji filmowych w spoteczenstwie postu-
gujacym sie jednym jezykiem o zuniformizowanych preferencjach, co ogranicza
koszty ewentualnego dubbingu lub tworzenia napiséw w kilkunastu jezykach.
Rozpoczeta w I pot. XX w. rozbudowa odnos$nego systemu w skali miedzynaro-
dowej® warunkowata dynamiczne zwiekszenie udziatéw amerykanskiej kinema-
tografii na rynkach europejskich, cho¢ sprzyjaty temu takze watpliwe praktyki
w zakresie dystrybucji filmow, czesto ocierajace sie o dumping oparty na dyskry-
minacji cenowej?®! i stuzace ,,oswojeniu” odbiorcéw europejskich z amerykanskim

78 D. Throsby, dz. cyt., s. 120.

79 P.L. lapadre, dz. cyt., s. 386n.

80 D. Frau-Meigs, dz. cyt,, s. 9.

81 Sprzyjata im nie tylko pomoc publiczna ze strony amerykanskiego rzadu w postaci
zwolnien i ulg podatkowych, ale takze fakt, ze trudno ustali¢ rzeczywista (,sprawiedliwg”)
cene dobr kulturalnych z uwagi na wysokie koszty state. Por. M. Bartsch, dz. cyt,, s. 8.
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kinem®2. W efekcie, handel produktami kinematograficznymi pomiedzy UE a Sta-
nami Zjednoczonymi cechuje sie silng asymetrig, wzmacniang stabg pozycja kina
europejskiego na Swiatowych rynkach® oraz specyficznymi czynnikami popy-
towymi. Niektérzy bowiem podkreslajg, Zze o atrakcyjnos$ci amerykanskich pro-
dukcji filmowych na rynkach zagranicznych decyduje przede wszystkim ich spe-
cyfika - ukierunkowana na dzieci i mtodziez tatwo$¢ w odbiorze, szybsze tempo
akcji, imponujace efekty specjalne i obowigzkowy ,happy end”®*.

Jedli rezultaty dziatalnosci kulturalnej
posiadajg nie tylko wartos¢
ekonomiczng, ale i kulturowg per se, to
odrebne i wyjatkowe ich traktowanie
na rynku, z dopuszczeniem mozliwosci
interwencji publicznej, oraz wytaczenie
pewnych aspektéw gospodarowania
nimi z miedzynarodowej wymiany
handlowej wydajg sie konieczne

z punktu widzenia ochrony spotecznych
i gospodarczych interesow panstwa
(lub grup panstw).

Analiza odmiennosci optyk europejskiej i amerykanskiej w sprawie roli czyn-
nikéw ekonomicznych w sferze kultury przekonuje, Ze réznice te wydatnie deter-
minujg poglad na temat roli wyjatku kulturalnego w handlu miedzynarodowym,
a w zwigzku z tym - takze zakres akceptowanych w tym obszarze instrumentéw
polityki handlowej. Jesli bowiem rezultaty dziatalnosci kulturalnej posiadaja nie

82R. Towse, dz. cyt., s. 466.

8 France backs..., dz. cyt.

84 Jak kulturalnie dogadac¢ sie z Amerykanami, To gdzie ta Europa?, 2013, http://kadmos-
-europa.blogspot.com/2013/06/jak-kulturalnie-sie-dogadac-z.html (dostep 30.09.2018 r.).
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tylko warto$¢ ekonomiczng, ale i kulturowa per se, to odrebne i wyjgtkowe ich
traktowanie na rynku, z dopuszczeniem mozliwosci interwencji publicznej, oraz
wyltaczenie pewnych aspektéw gospodarowania nimi z miedzynarodowej wymia-
ny handlowej wydaja sie konieczne z punktu widzenia ochrony spotecznych i go-
spodarczych intereséw panstwa (lub grup panstw). Kultura traktowana w sposéb
ekonomiczno-funkcjonalny (przede wszystkim jako Zrédto wzrostu gospodarcze-
go i miejsc pracy) uzasadnia natomiast tendencje liberalizacyjne, ktére umozli-
wiajg penetracje rynkéw Kkrajowych przez zagraniczne, atrakcyjne cenowo wy-
twory kultury.

PODSUMOWANIE

Dyskusja dotyczgca wytgczenia z zakresu mandatu negocjacyjnego KE w ramach
rozméw nt. porozumienia TTIP sektora kultury i audiowizualnego wpisuje sie
w debate nad zasadnos$cig stosowania tzw. wyjatku kulturalnego w wymianie
handlowej, ktérej korzenie siegajg poczatkéw XX w. Nie ulega bowiem watpliwo-
Sci, ze sektor kulturalny, w tym branza audiowizualna, nalezy do tych sektoréw
gospodarki, w ktorych liberalizacje wymiany handlowej i transgraniczne przepty-
wy kapitatu ciggle ograniczaja liczne bariery, zasadzajace sie przede wszystkim
na réznicach w postrzeganiu (konkurencyjnych niekiedy) r6l w zapewnianiu spo-
tecznego dobrobytu takich czynnikéw, jak: wzrost gospodarczy i swobodna wy-
miana handlowa, regionalne i narodowe tozsamosci, a wreszcie - takze interwen-
cjonizm wtadz publicznych w gospodarce.

Punkt wyjscia dla unijnego stanowiska w sprawie zakresu porozumienia
TTIP stanowiag rozbudowane programy wsparcia europejskiego sektora kultury
ze $Srodkéw publicznych w ramach jednolitego rynku oraz aktywne zaangazowa-
nie UE w inicjatywy na rzecz ochrony réznorodnosci kulturowej, bez ktérych eu-
ropejskie przemysty kultury nie bytyby w stanie konkurowac¢ z ich amerykanski-
mi odpowiednikami. Jednak, podczas gdy ochrona wyjatku kulturalnego stata sie
elementem obrony europejskich interesow w sferze kultury, strona amerykanska
nie dostrzega problemu w ustanowieniu zasad swobodnej konkurencji w sek-
torze audiowizualnym. Europejskiemu dyskursowi opartemu na podtrzymywa-
niu kulturowej réznorodnosci, ktéry legitymizuje interwencjonizm w sektorze
kultury, przeciwstawiono bowiem amerykanska logike rozwoju kultury przez
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zwiekszanie efektywnosci produkcji, tzn. obnizanie kosztéw na bazie standaryza-
cji i masowego wytwarzania.

Coraz cze$ciej podkresla sie, Ze wyjatek kulturalny moze wskazywac na
pewnego rodzaju nieprzystawalno$¢ kultury do wspétczesnego handlu miedzy-
narodowego jako przeszkode do osiagniecia petnej liberalizacji wymiany han-
dlowej. Jego akceptacja wymaga zatem uznania, ze wsrod czynnikéw oddziatuja-
cych na polityke handlowg panstw znajdujg sie nie tylko korzysci ekonomiczne,
ale takze wartos$ci kulturowe, ktére, jak przekonuje przypadek TTIP, musza by¢
uwzgledniane jako kluczowy wymiar negocjacji handlowych na kazdym szczeblu.
Powszechnie akceptowane rozwigzania w zakresie obrotu dobrami kultury nie
mogg zatem bazowa¢ wytacznie na narzedziach umozliwiajgcych ekspansje sek-
tora kultury w wymiarze gospodarczym, ale muszg by¢ akomodowane do imma-
nentnie wpisanych w te dobra celé6w o charakterze aksjologicznym i spotecznym.
Na marginesie tych rozwazan warto doda¢, ze problem wyjatku kulturalnego wy-
raznie traci na znaczeniu w $wietle digitalizacji tresci kulturowych, przenoszac
walke konkurencyjng do sieci, zdominowanej przez amerykanskie portale i stro-
ny internetowe. Jednoczes$nie sprzyja to swoistej demokratyzacji kultury, ktora
bedzie ogranicza¢ mozliwoS$ci oddziatywania na jej ksztatt przez wtadze publicz-
ne, a zatem - moze zachecac do reinterpretacji wyjatku w kierunku wykorzysta-
nia nowych narzedzi ksztattowania spotecznej $wiadomosci.
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w wiezieniu i obozie koncentracyjnym

The motives of life and hope in the reflection of Zofia
Kossak-Szczucka on the experience of being in prison and
concentration camp

STRESZCZENIE:

Zofia Kossak-Szczucka znana
powie$ciopisarka, wspétzatozycielka Rady
Pomocy Zydom Zegota, w latach 1l wojny
Swiatowej aresztowana przez gestapo,
doswiadczyta wiezienia na Pawiaku

i w niemieckim obozie koncentracyjnym
Auschwitz-Birkenau. W swojej twoérczosci
literackiej starata sie przekaza¢ pamiec

o ofiarach obozdéw. Pragneta pokazac¢ nie tylko
szczegbty obozowego Zycia, ogrom cierpienia,
ale takze zycie duchowe, motywacje, Swiat
wartosci religijnych, rzeczywisto$¢, dzieki
ktérej tak wielu Polakéw zachowato w tak
skrajnie trudnej sytuacji swoja godno$¢ i nie
dato sie ztama¢. Zwracata uwage na role
zyciowego optymizmu, odwage dziatania

w sytuacji statego zagrozenia zycia, mito$¢
do najblizszych, wiezy przyjazni, mito$¢
ojczyzny, ale przede wszystkim wskazywata
na znaczenie wiary chrze$cijanskiej
umozliwiajgcej przyjecie cierpienia bez
poddania sie rozpaczy, egocentryzmowi

czy nienawisci.
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ABSTRACT:

The known novelist and co-founder of
the Council for Aid to Jews "Zegota”,

Zofia Kossak-Szczucka was arrested

by the Gestapo and taken to the Pawiak
prison and the German concentration
camp Auschwitz-Birkenau. Through her
literary works she strove to commemorate
the victims of Auschwitz. She wanted

not only to show the details of the camp
life, the immense suffering, but also the
spiritual life of prisoners, the sources of
their motivation, the world of religious
values i.e. the reality which allowed so
many Poles to retain their dignity in

such an extreme conditions and persist.
She emphasized the role of optimism,

the courage to take action in a situation
of constant life threat, love to the close
ones, friendship bonds, love to the
motherland. In particular, she stressed
the importance of Christian faith enabling
the acceptance of suffering without
yielding to despair, egocentrism or hatred.
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Grzegorz Bachanek, Motywy Zycia i nadziei w refleksji Zofii Kossak-Szczuckiej. ..

Zofia Kossak-Szczucka (1889-1968), znana polska pisarka, ktorej pie¢dziesigta
rocznica Smierci przypada w tym roku, jeszcze przed Il wojng Swiatowa kan-
dydowata do literackiego Nobla. Jej liczne ksigzki zostaly wydane w blisko trzech
milionach egzemplarzy, przetozone na okoto dwadziescia jezykow!. W swoich
utworach podejmowata m.in. problematyke przetrwania w niemieckich wiezie-
niach i obozach koncentracyjnych. Sama doswiadczyta tej okrutnej rzeczywisto-
Sci. W Auschwitz zginat jej syn Tadeusz Szczucki i wielu przyjaciot?.

Niezwykle trudne warunki pobytu w obozie, naznaczone gtodem, zimnem
i ciggtymi upokorzeniami, powodowaty, ze czes¢ osadzonych tracita che¢ do zycia.
Zrozpaczeni rzucali sie na druty. Wtadze obozu prébowaty przeksztatci¢ wiez-
niéw w kogo$ nazywanego w gwarze obozowej muzutmanem, czyli catkowicie
obojetnego wobec innych, unikajgcego wszelkiej rozmowy, apatycznego, natret-
nie zebrzacego, tracgcego poczucie wstydu, wrazliwego tylko na zimno i gtéd?.
Wiele polskich kobiet i meZczyzn potrafito oprzec sie wywieranej na nich brutal-
nej presji. Zofia Kossak-Szczucka w swoich utworach starata sie odstoni¢ motywy,
ktére pozwolity wiezniom zachowac¢ ludzka godnos¢.

1. WIARA CHRZESCIJANSKA

Wedtug Kossak zasadnicze znaczenie dla zdolnos$ci przezycia obozu w spos6b
prawdziwie ludzki ma wiara. Cate zagadnienie sprowadza sie do tego, czy sie
wierzy w Boga, czy tez nie. JeSli cztowiek wierzy w Boga, w Jego Opatrzno$¢, to
nie podda sie tak tatwo pragnieniu $mierci w obliczu nieludzkich obozowych wa-
runkéw. Moze wytrzymac wszystkie okropnos$ci. Doswiadczenie lagrowe autorki

! Por. ]. Siedlecka, Wypominkéw ciqg dalszy, Warszawa 1999, s. 133.

2 Zofia Kossak zostata aresztowana przez Niemcow pod koniec wrzesnia 1943 roku, gdy
przenosita paczke z konspiracyjng prasa. Po przestuchaniu na Szucha przewieziono ja wraz
z innymi wieZniarkami na Pawiak. 5 pazdziernika wraz z transportem prawie 250 kobiet trafi-
ta do Auschwitz-Birkenau. Otrzymata tutaj numer 64491. W grudniu 1943 roku ciezko zacho-
rowata na tyfus brzuszny. Chociaz lekarki nie dawaly jej szans na przezycie, przezwyciezyta
$miertelng chorobe. 1 kwietnia 1944 roku dowiedziata sie o wypuszczeniu jej z obozu. Zo-
stala przewieziona do wiezienia na Daniltowiczowskiej w Warszawie, gdzie Niemcy $wiado-
mi juz jej prawdziwej tozsamosci poddali jg brutalnemu $ledztwu. Pomimo wydania wyroku
$mierci dzieki zabiegom Delegatury Rzadu zostata uwolniona z Pawiaka tuz przed wybuchem
Powstania Warszawskiego. Por. M. Pataszewska, Zofia Kossak, Warszawa 1999, s. 167-176.

3 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 31, 90-92.
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wskazywato, ze Bég jest rzeczywistoscia, o ktdrej przede wszystkim warto mysle¢
i w obliczu ktorej czas obozu nie jest stracony, ale moze nawet zosta¢ dobrze wy-
korzystany. Jest jak kazdy czas ludzkiego zycia - prébg prowadzaca do ostatecz-
nego zwyciestwa lub kleski*.

Jesli cztowiek wierzy w Boga, w Jego
Opatrznos¢, to nie podda sie tak tatwo
pragnieniu Smierci w obliczu nieludzkich
obozowych warunkéw.

Autorka podkresla znaczenie sztuki przyjecia cierpienia tak, by nie ulec roz-
paczy albo obojetnosci wobec potrzebujacych czy tez nienawisci wobec krzyw-
dzicieli®. Bezsilno$¢ i niemoznos$¢ twoérczego dziatania mogly prowadzi¢ do
zniechecenia, poczucia bezsilno$ci, zaniechania wszelkich wysitkéw, duchowej
kapitulacji albo wrecz zatamania. Ale byta mozliwa takze inna droga. Pisarka
nazywa ja tworcza rezygnacja. Byta to postawa nasladowania cierpigcego Jezu-
sa Chrystusa, ofiarowywania swojej krzywdy za wtasne i cudze grzechy, podjecia
samotnej walki o swoja dusze i zmagania ze zlym duchem. Ta droga pozwalata
zachowac¢ godnos$¢ w obliczu ciggtych upokorzen, obelg, bicia. Wiekszo$¢ kobiet
podejmujacych to zmaganie odnosita zwyciestwo, nawet gdy spotkata je w obozie
Smierc®. Pisarka odwotuje sie do porzadku, ktéry przekracza wymiary zycia do-
czesnego, do Bozej sprawiedliwos$ci, do wiecznego zbawienia.

Kossak pisze wprost o meczenstwie, o wiezniach, ktérzy znosza tortury, cier-
pliwie modlac sie. Ukazuje tych, ktorzy raduja sie, mogac cierpiec¢ jak Chrystus,
ofiarowujac Mu swoja meke i sktadajac ja jako okup za innych’. Laska Boza umoz-
liwia cztowiekowi przetrwanie strasznego doswiadczenia. Ona nigdy nie zawodzi,

4 Por. tamze, s. 204-205, 209. Umrze¢ to tatwizna. Zyé, zy¢ w lagrze jak cztowiek, nie jak
muzutman, to sztuka, najwieksza sztuka. Tej sztuki warto sie uczy¢ (s. 206).

5 Por. Z. Kossak, Gos¢ oczekiwany, obraz sceniczny po raz pierwszy wystawiony w 1942
roku, w: Z. Kossak, W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jon-
czyk, M. Pataszewska, Warszawa 1999, s. 57-125.

6 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 163-164.

7 Por. Z. Kossak, W piekle, Warszawa 1942, s. 11-12.
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zZawsze wystarcza: Jestem stabym cztowiekiem, sam przez sie niezdolnym do boha-
terstwa, lecz wsparty taskq wierze, iz przejde przez préobe zwyciesko... Tylu innych
przeszto jq przede mngq..... Meczenstwo nie jest dzielem samego cztowieka, nie
wynika tylko z jego przyrodzonych sit i mozliwo$ci. Wymaga pokornego otwarcia
sie na dziatanie taski Boze;j.

Wiezienie i tortury stawiaty katolika w obliczu dramatycznych wyboréw. Po-
jawiato sie pytanie, czy wolno odebrac sobie Zycie w obawie przed zatamaniem
sie i wydaniem przyjaciot na $mierc? Zofia Kossak, w cyklu dialogéw miedzy dwo-
ma protagonistami Piotrem i Pawtem, ukazuje tragizm sytuacji uwiezionych, ale
sktania sie ostatecznie do zaufania Panu Bogu. Jest On dobrym Ojcem, ktéry udzie-
li cztowiekowi w najtrudniejszej sytuacji wystarczajacej taski do wytrwania®.

Wiara miata ogromne znaczenie dla umierajacych. Byly wieZniarki, ktére
umieraty $wiadomie, przytomnie, patrzac na zblizajaca sie Smier¢ jako na spo-
tkanie z umitowanym i oczekiwanym Jezusem, jako na poczatek prawdziwego
zycia. Inne umieraty z wielkim Zalem, tak bardzo chciatyby jeszcze zy¢. Wiele mo-
dlito sie i prosito o modlitwe swoje towarzyszki. Ale byty tez osoby zrozpaczone
i zbuntowane, ktérych modlitwa innych ztoscita, wotajace, ze Boga nie ma'®.

Okropnosci obozu powodowaty, Ze wiele 0os6b stawato wobec pokusy nie-
wiary, a niektére wrecz wiare tracity. Pytanie, dlaczego Bég dopuszcza do istnie-
nia lagrowego piekta, byto problemem istotnym, wrecz palacym zaréwno dla pro-
stych kobiet, jak i przedstawicielek inteligencji. W obliczu bezruchu, milczenia,
izolacji rodzita sie niekiedy pokusa odebrania sobie zycia. Skoro i tak nie zostane
wypuszczona zywa, moze lepiej sie zabi¢. Niektore z dreczonych kobiet ulegaty
nienawisci. Za krzywdy swoje i swoich bliskich chciaty zemsty, zabicia katéw albo
umieszczenia ich po wojnie wraz z rodzinami w obozie koncentracyjnym'. Po-
stawa wiary nie jest ukazywana przez autorke w sposéb statyczny. Jest to rzeczy-
wistos$¢, ktéra nieustannie rozwija sie lub stabnie, jest odnajdywana lub tracona.

8 Z. Kossak, Zamknieta brama, ,,Prawda”, VII 1943, s. 4.

° Por. Z. Kossak, Zamknieta brama, ,Prawda”, VII 1943, s. 3-6.

10 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 232-233.

1 Por. tamze, s. 175-190. Perspektywa wiary chrzes$cijanskiej, z ktorej autorka spogla-
data na rzeczywisto$¢ Auschwitz, byta czyms nie do przyjecia dla Tadeusza Borowskiego, kto-
ry ostro zaatakowal obozowe wspomnienia Kossak, tworzac dwa teksty zatytutowane: Alicja
w krainie czarow (1947, 1949). Por. D. Kulesza, Dwie prawdy. Zofia Kossak i Tadeusz Borowski
wobec obrazu wojny w polskiej prozie lat 1944-1948, Bialystok 2006, s. 113.
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Sytuacja graniczna, jaka przezywaty wiezniarki Auschwitz, byta nie do pogodze-
nia z wiarg letnig, zmuszata do wyrazistego wyboru.

Autorka, ukazujac koszmar niemieckich obozéw koncentracyjnych, zdecydo-
wanie wzywa do rezygnacji z zemsty, do odrzucenia pokusy nasladowania nie-
mieckich metod: pychy, nienawisci, tamania praw cztowieka: Zostawmy piekto
Piektu i stugom jego. IdZmy naprzéd!!!*2.

2. MODLITWA

Zofia Kossak-Szczucka pisze o znaczeniu modlitwy, ktéra umozliwiata przetrwa-
nie torturowanym przez gestapo. Wiezniowie przez wiele godzin oczekiwali na
przestuchanie. Patrzyli na skatowanych towarzyszy. Styszeli przerazliwie wycie
meczonych, ktérym zrywano paznokcie, rozszczepiano stawy, przypalano ciato.
Rodzit sie lek przed nieznanymi okropnos$ciami, jakie moga wymysla¢ przesla-
dowcy. Moze przyprowadza dziecko albo matzonka i zaczng torturowac? Czto-
wiek peten leku przed najwazniejszym zyciowym egzaminem zaczynat sie mo-
dli¢ catg dusza, a woéwczas, gdy wywotywano jego nazwisko, ogarnial go spokdj
i opanowanie. Wiedziat, ze nie wyda nikogo. Modlitwa przeobrazata strach i lek
w bojazn Boza'®. Zblizajac sie do Boga, zblizamy sie do Tego, ktory jest spoko-
jem: Spokdj bojazni, ktora nie leka sie juz nikogo précz Boga. Spokdj mestwa, ktore
oprécz przed Bogiem nie drzy przed nikim. Spokdj Smierci, spokdj wobec Zycia, spo-
kéj wolny zaréwno od gorqczkowego miotania sie, jak od depresji'*.

Za polskie kobiety w obozach koncentracyjnych Auschwitz, Mauthausen, Da-
chau, za wiezniarki Pawiaka, Montelupich, Zamku Lubelskiego, fortu na Lawicy
modlono sie na wolnos$ci. Modlity sie rodziny, krewni, przyjaciele, zakony i para-
fie. Szczegdlnym dniem modlitwy za uwiezionych byta sobota. Matki ofiarowy-
waty Bogu swoje zycie za zycie dzieci. Modlitwa innych pomagata uwiezionym
nie zatamac sie. PrzeSladowane wiedziaty, Ze nie sg same, czuty potege modlitwy,
ktorg je objeto?®.

12 Por. Z. Kossak, W piekle, Warszawa 1942, s. 31.

13 Por. Z. Kossak, Dzielnos¢ i mestwo - bojazn i strach, ,Prawda” VIII 1944, w: Z. Kossak,
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 305.

1 Tamze, s. 306.

15 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 157-158.
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Wiadze obozowe nie znosity widoku modlitwy. Znaleziony medalik natych-
miast wrzucano w fekalia. Gdy zauwazano modlaca sie kobiete, kopniakiem za-
ganiano ja do pracy. Nie pozwalano skazaficom na uczestnictwo we Mszy Swie-
tej. Kierujacy obozem moéwili: Tu wolno sie modli¢ tylko do diabta!*e. Nakre$lenie
znaku krzyza karane byto chtosta'’. Bijq za wszystko - najsilniej jednak za znak
krzyza, za gest modlitewny... To zrozumiate - Modlitwa jest stwierdzeniem obec-
nosci Boga. Bég zas - to sprawiedliwos¢, to pomsta i kara. Studzy szatana nie mogq
uzna¢ istnienia Boga, gdyz wydaliby wyrok na siebie samych. Wmawiajq wiec so-
bie i drugim, ze Go nie ma'®. Zmuszano wiezniéw do zycia w cigglym po$piechu,
w nieustannej obawie spdzZnienia, w nieustannym zmeczeniu, nie dopuszcza-
no do chwil samotno$ci'®. Nawet w chwili $mierci wiezniarki byty pozbawione
mozliwosci skorzystania z sakramentow?. Autorka dostrzega swiadomy zamyst
tworcéw niemieckich obozéw koncentracyjnych walki z chrze$cijanstwem i zmu-
szania wiezniéw do zycia na zewnatrz, w narastajacym posSpiechu, by utracili we-
wnetrzng zdolno$¢ oporu.

Osobista modlitwa w obozie byta bardzo trudna w przypadku prostych ko-
biet wiejskich. Odebrano im wszelkie przedmioty kultu jak rézaniec czy meda-
lik. Surowo zabroniono zewnetrznych znakéw modlitwy - przyklekniecia, znaku
krzyza, $piewu. Kobietom wydawato sie, ze bez tych gestéw nie sg w stanie na-
prawde sie modli¢?’. Pisarka, ktdora tak wielka wage przyktada do rzetelnej modli-
twy, regularnego i Swiadomego uczestniczenia w Eucharystii, przystepowania do
Komunii Swietej, doskonale rozumie, ze cztowiek, ktérego zycie religijne jest tak
bezwzglednie niszczone przez kierujacych obozem Niemcéw, moze trwaé przy
Bogu, modli¢ sie w gtebi swego serca i nie podda¢ zewnetrznym naciskom.

Wedtug pisarki niektérzy wiezniowie niemieckich obozéw koncentracyjnych,
nie mogac korzysta¢ z komunii sakramentalnej, korzystali z komunii duchowej*.

16 7. Kossak, Jestes katolikiem... Jakim?..., FOP, Warszawa, 1942, s. 5; Por. Z. Kossak, Z ot-
chtani, Warszawa 2011, s. 206.

17 Por. Z. Kossak, Jestes katolikiem... Jakim?..., FOP, Warszawa, s. 5.

18 Por. Z. Kossak, W piekle, Warszawa 1942, s. 12.

19 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 84-85.

20 Por. Z. Kossak, List do prezydenta Wtadystawa Raczkiewicza, 24.05.1944, w: 7. Kossak,
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 314.

21 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 156.

22 Por. Z. Kossak, W piekle, Warszawa 1942, s. 13.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

131



PRZEMIANY W KULTURZE | SZTUCE

Autorka wskazuje na mozliwo$¢ modlitwy za nieprzyjacioét, za przesladow-
cow, takze za gestapowca z Alei Szucha czy oprawce z Auschwitz: MozZe ofiarowa-
ne za nich cierpienie, wtasnie to, ktdére oni zadajq, lub szczera, z gtebi serca ptynqgca
modlitwa zdolna bedzie wyratowac ich dusze??3,

Kossak w obozie czesto modlita sie, szczegdlnie noca. Lezac w szpitalu, wy-
pisata na deskach otdwkiem: Kazdej chwili mego zycia wierze, ufam, mituje**. Pod-
kreslata fundamentalne znaczenie modlitwy: Kto sie modli, nie jest sam. Nie zata-
muje sie. Zatamanie grozi tylko tym, ktorzy czujq sie opuszczeni i samotni®.

3. MILtOSC OJCZYZNY

Zofia Kossak widzi w pomordowanych wieZniach obozéw koncentracyjnych Au-
schwitz, Dachau czy Oranienburga meczennikow, ale takze widzi w nich Zoinierzy
toczacych duchowg walke o Polske, nastepcow tych, ktérzy zdobywali wawoz So-
mosierra, bohateréw i zwyciezcéw?®.

Pisarka w szczeg6lny sposéb podkresla mito$¢ ojczyzny polskich kobiet. Do-
strzega ich zaangazowanie w dziatalno$¢ konspiracyjng i szczegélng odpornos¢
podczas wieziennego $ledztwa. W powstaniu kobiecego obozu w Auschwitz-Bir-
kenau widzi swego rodzaju hotd okupanta wobec polskiej kobiety: [Niemcy] prze-
konali sie ze zdumieniem, Zze Polka na réowni z mezczyznq wystepuje czynnie do wal-
ki o niepodlegtos¢, ze doréwnuje mezczyZnie w odwadze, inicjatywie, wytrwatosci,
gotowosci bojowej, a géruje nad nim w wytrzymatosci na tortury. Wedtug statystyki
gestapo na dziesie¢ zataman meskich wypadato jedno kobiece. ,Z polskich bab nic
sie nie wyttucze” - mawiali ze ztoscig Niemcy?'.

Jedna z uwiezionych w obozie kobiet mysli o pracy konspiracyjnej, od kté-
rej zostata oderwana, o podziemnych drukarniach, kolporterkach prasy, tacznicz-
kach, tajnych fabrykach broni, o cztonkach matego sabotazu wypisujacych w nocy

23 Por. Z. Kossak, Modlitwa na dzien dzisiejszy, ,Prawda”, Warszawa, 111.1943, s. 4.

24 M. Pataszewska, Zofia Kossak, Warszawa 1999, s. 173.

25 7. Kossak, 0 nowy typ Polaka, dodatek do ,Prawdy Mtodych”, luty 1943, w: Z. Kossak,
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 261.

26 Por. Z. Kossak, Dwa miecze, ,,Prawda”: X1 1942, w: Z. Kossak, W Polsce Podziemnej. Wybra-
ne pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, Warszawa 1999, s.217, 219.

277. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 33.
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znak Polski walczacej. Wspomina, jak przenosita w konspiracji Komunie Swieta?®
do wiezienia na Pawiaku. Juz nie moze walczy¢ w szeregach wielkiej podziem-
nej armii Rzeczypospolitej, ale moze cierpie¢ za ojczyzne, za swoich towarzyszy
i przyjaciot a takze moze ofiarowac siebie za ich bezpieczenstwo?. Modli sie:
Przyjmij, Panie, to jedyne, co za Sprawe i za moich przyjaciét walczqcych ofiarowaé
moge [...]. Przestaje modli¢ sie o moje wyswobodzenie i powrdt do mamy. Modli¢ sie
bede tylko o to, Zebys wszystko, co mi tutaj przecierpie¢ wypadnie, przyjqc raczyt
jako okup za przyjaciét moich... Amen, Panie, amen, amen...*".

Perspektywa wiary pozwala autorce dostrzec sens cierpienia dla ojczyzny,
wielko$¢ cztowieka cierpiagcego i jego ostateczne zwyciestwo.

4.WIEZ Z RODZINA

W przetrwaniu niemieckiego $ledztwa wazng role odgrywata troska o bliskich.
Kossak opisuje sytuacje kobiety torturowanej na Szucha, ktérej dtonie gestapow-
cy przypalali lampg karbidowa tak, Ze powstawaty na nich bolesne, krwawigce,
niegojace sie rany. Mito$¢ do syna sprawiata, ze matka byta w stanie przezwy-
ciezy¢ bdl, nie wyda¢ miejsca pobytu tego, o ktérego ja pytano. W czasie badania
nawet razu nie jekneta. Bol odezwat sie z catg sitag dopiero w celi.!

Waznym przezyciem dla wieZnia byto wystanie lub otrzymanie listu od ro-
dziny. Chociaz korespondencje mozna byto utrzymywac tylko po niemiecku i nie
wolno byto podawac zadnych szczeg6towych informacji, np. o swoim stanie zdro-
wia, chociaz za blankiet listowy trzeba byto zaptaci¢ trzydniowa porcja chleba,
chociaz wielka cze$¢ listbw byta zatrzymywana przez cenzure, to wystanie lub
otrzymanie poczty byto w Auschwitz wielkim wydarzeniem. Wiezniarki probo-
waty przechowywacé swoje listy, catowaty je, przez caty wieczor opowiadaty to-
warzyszkom o swoich bliskich, szczeg6lnie o dzieciach, o pierwszych miesigcach
i latach ich Zzycia, o ich powiedzeniach, gestach, znakach dobroci serca. Tworzyta

28 7ofia Kossak zainspirowata akcje przenoszenia Komunii Swietej na Pawiak. Wyznaczo-
ne kobiety przenosity Ciato Panskie z kosciota $w. Krzyza tak, by wiezniowie mogli otrzymac
je w kazdy piatek. Po aresztowaniu takze sama pisarka korzystata z tej akcji. Por. J. Jurgata-Ju-
reczka, Dzieto jej zZycia. Opowies¢ o Zofii Kossak, Czestochowa 2007, s. 99-100.

29 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 254-256.

30 Tamze, s. 257.

31 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 17-18.
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sie wspdlnota matek dzielacych sie swoimi najcenniejszymi i najskrytszymi
uczuciami.

Niektorym kobietom pomagaty w przetrwaniu gtodu paczki z zZywnoscia,
ktére przysytaty rodziny pozostajace na wolnosci. Cze$¢ otrzymujacych dzielita
sie jedzeniem z innymi. Jednak co najwyzej dziesie¢ procent wiezniarek otrzymy-
wato paczki. Stad, nie mogty one zlikwidowa¢ dramatu gtodu w obozie, budzity
gorycz i zawi$¢ wobec uprzywilejowanych. Paczki byty przygotowywane przez
rodziny za cene wielkich wyrzeczen. Niejednokrotnie dzieci, pozostajace na wol-
nosci, gtodowaty, by postac¢ swojej uwiezionej mamie Swigteczng przesytke®2.

Zofia Kossak przedstawia historie polskiego Zotnierza, ktoéry zamkniety
w obozie jenieckim, kwestionujac sens zZycia, postanawia popetni¢ samobdjstwo.
Ale, gdy dowiaduje sie, ze jego bliscy kazdego dnia modlg sie za niego i przyjmuja
Komunie Swieta w jego intencji doznaje wstrzasu i zmienia podjeta decyzje®. Pi-
sarka apeluje do polskich kobiet, by pomogty swoim mezom w przetrwaniu nie-
woli w niemieckich obozach koncentracyjnych, stalagach i oflagach, czy obozach
bolszewickich na Syberii. By, podejmujac za nich duchowga walke, przeciwstawity
sie pokusie zwatpienia i rezygnacji, by przestaty przez druty stowa nadziei. Uwie-
zieni powinni mie¢ poczucie, Ze ich bliscy wytrwajg, pozostang wierni, beda cier-
pliwie czeka¢, ze beda czuwac nad rodzing, wychowaniem mtodego pokolenia,
zachowaniem polskosci®**. Autorka zwraca uwage na niebezpieczenstwo rozpaczy,
zachecajgc do pomocy uwiezionym takze a nawet najbardziej na ptaszczyZnie
duchowe;.

5.ZYCIOWY OPTYMIZM

W przetrwaniu préby obozu pewng role odgrywat optymizm. Wiele z kobiet wie-
zionych do obozu w Auschwitz pocieszato siebie i innych, ze sytuacja wiezniow
w 1943 roku w stosunku do wcze$niejszego okresu ulegta pewnej poprawie,
w szczeg6lnosci chodzito o mozliwos$¢ posytania paczek. Kobiety wysuwaty przy-
puszczenie, Zze Niemcy w przededniu swojej kleski nie beda chcieli dokonywac

32 Por. tamze, s. 62, 70-81, 241.

33 Por. Z. Kossak, Modlitwa na dzien dzisiejszy, ,Prawda”, Warszawa III 1943, s. 3.

34 Por. Z. Kossak, Do kobiet polskich, ,Polska zyje” 10 grudnia 1940, w: Z. Kossak, W Polsce
Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, Warsza-
wa 1999, s. 194-195.
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kolejnych zbrodni, za ktére zostang pociagnieci do odpowiedzialnos$ci. Nierzad-
kie byto przekonanie o rychtym zakonczeniu wojny, o zwyciestwie aliantow, ktore
miatoby nastapi¢ w ciggu kilku tygodni®.

Niekiedy kobieta uwieziona w Auschwitz byta odsytana do niewolniczej pra-
cy w Rzeszy Niemieckiej. Sytuacje takie byty niezmiernie rzadkie, dotyczyty prze-
cietnie jednej osoby na pie¢ tysiecy. Tym niemniej, kazde opuszczenie obozu bu-
dzito wielkie zainteresowanie. Pojawiato sie przekonanie, ze cztowiek moze ujs¢
z potwornosci lagru z Zyciem, a moze nawet przerwac milczenie wokoét dziejagcych
sie tutaj zbrodni. Szybko jednak nadzieja ocalenia gasta. Realizm wskazywat, ze
jedyna rzeczywistg brama wyj$ciowa z obozu pozostaje komin krematorium.

Niektore z kobiet uparcie szukaty pocieszenia w sposéb gteboko irracjonalny.
Prosity o wr6zby, ptacac za nie bezcennym pozywieniem. Zwracaty uwage na sny,
interpretujac je jako znaki rychtego wyzwolenia z niewoli®*. Przynosito to ulge
przez chwile, ale raczej nie pomagato w przetrwaniu dtugiego czasu cierpienia.

Swiadkowie wieziennego i obozowego zycia Zofii Kossak méwia, ze jej barw-
ne, interesujgce opowiesci podnosity na duchu i umacniaty dreczonych®’. Potrafi-
ta zartowac takze w chwilach dramatycznych. Podkreslata na przyktad, ze wtasnie
po aresztowaniu mogta po raz pierwszy skorzysta¢ z tramwaju przeznaczone-
go wylacznie dla Niemcow. Brutalne uderzenie gestapowca w gtowe, po ktérym
utracita cze$ciowo stuch i stracita zeby, opisata w grypsie z Pawiaka z autoironia:
zeby moje zawsze liche - spotkat najbardziej honorowy koniec®.

6. ODWAGA DZIALANIA

Wiezione wagonem towarowym kobiety pisaty kartki z informacja o sobie, a na-
stepnie wyrzucaty je w poblizu stacji. Wydawato im sie to wazng czynnoscia. Jed-
ne tudzily sie, Ze zostang odbite przez oddziat partyzancki, inne pragnety pozosta-
wic po sobie ostatni znak Zycia. Kobiety, ktore przed aresztowaniem byty gteboko
zaangazowane w dziatalno$¢ polityczng i wojskowa, chciaty takze w obozie pro-
wadzi¢ dziatalno$¢ konspiracyjng. Pojawiato sie tez gorace pragnienie ucieczki.

35 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s.9,13, 15-18.

36 Por. tamze, s. 173-174, 211-213.

37 Por. ]. Jurgata-Jureczka, Dzieto jej zycia. Opowies¢ o Zofii Kossak, Czestochowa 2007,
s. 112, 116.

38 M. Pataszewska, Zofia Kossak, Warszawa 1999, s. 168.
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Okazywato sie jednak, Ze szersza dziatalno$¢ konspiracyjna nie byta mozliwa. Ko-
biety stale przenoszone byly na inne bloki. Powtarzajace sie¢ wsypy powodowaty
rosngce ofiary. Plany ucieczki natrafiaty na nieprzezwyciezalne przeszkody za-
réwno techniczne, jak i moralne wynikajace ze stosowania przez Niemcow zasady
odpowiedzialnosci zbiorowej. Przez pierwsze dni pobytu w obozie przywiezione
z Warszawy wiezniarki chetnie gimnastykowaty sie rano, aby sie rozgrzac i za-
chowac¢ dobra forme fizyczna. Ale szybko musiaty sie wyrzec gimnastyki. Zmusit
je do tego nieustanny gtdéd potegowany przez ruch ciata. Musiaty nauczy¢ sie zy¢
wolniej, poruszac jak najmniej*°. Trzeba byto nauczy¢ sie nowego sposobu Zycia,
dostosowanego do nieznanej przedtem rzeczywistosci, bardziej skupionego na
zachowaniu wtasnej godnosci, przetrwaniu i indywidualnej pomocy innym.

Profesorowie Uniwersytetu Jagiellonskiego wystani do Oranienburga orga-
nizowali w obozie wyktady i dysputy naukowe, by zapomnie¢ o mrozie, ratowac
sie od rozpaczy i ponizenia*’. Kobiety nalezgce do inteligencji na ogét potrafity
rozwija¢ réznego rodzaju zainteresowania. Dzieki temu mogty nie mysle¢ o bra-
ku jedzenia i tatwiej znies¢ okropny gt6d. W okresie kwarantanny warszawianki
staraty sie dzieli¢ ze soba swojg wiedzg. Opowiadaty o historii Lwowa, o Zyciu co-
dziennym w Anglii, deklamowaty wielka polska poezje, dyskutowaty o szczesciu,
czym ono jest, czy jak je zdoby¢*!. Sama Kossak, przebywajac w obozie, wygta-
szata referaty dotyczace historii, etyki, przedstawiata nowe zjawiska literackie,
cytowata cate ustepy prozy i poezji, komentowata kwestie polityczne. Wygtaszata
prelekcje, nawet lezac w obozowym szpitalu*?.

Umocnieniem dla wieZnidéw byty akty oporu. 23 pazdziernika 1943 roku jed-
na z mtodych zydowskich kobiet wyrwata rewolwer niemieckiemu oprawcy SS-
-Oberscharfiihrerowi Josefowi Schillingerowi i $miertelnie go postrzelita, ranigc
jeszcze innego esesmana*.

Autorka widzi pozytywny wptyw religijno$ci na odwage i aktywno$¢ czto-
wieka. Cztowiek religijny jest cztowiekiem gotowym do walki ze ztem. Cechuje go
odwaga czynu, bo w mniejszym stopniu obawia sie $mierci i niebezpieczenstwa

39 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 11-12, 44, 158-162.

0 Por. Z. Kossak, W piekle, Warszawa 1942, s. 18.

“1 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 46-47, 50, 61.

2 Por. Zofia - matka ,Zegoty”. Wspomnienia o Zofii Kossak-Szatkowskiej, opr. J. Mrozek-
-Myszkowska, Torun 2014, s. 61. Por. M. Pataszewska, Zofia Kossak, Warszawa 1999, s. 172.

43 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 114, 268.
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niz religijnie obojetny. Odznacza sie tez odwaga cywilng, bo, wierzac w obecnos¢
Boga, nie obawia sie ludzkiego sadu**.

7.LUDZKA POMOC

Pisarka podkres$la znaczenie pomocy uwiezionym i ich rodzinom. Gdy we wrze-
$niu 1942 roku w masowych tapankach schwytano tysigce mieszkancow Warsza-
wy i umieszczono ich pod gotym niebem w Parku Skaryszewskim, w oczekiwaniu
na transport kolejowy dwdch harcerzy z praskiej druzyny zdotato niepostrze-
zenie przerzuci¢ do parku notatniki z prosba o podanie adresu. Starsze kobiety
z Sodalicji przez kilka dni cierpliwie roznosity informacje. Dzieki temu trzy ty-
sigce zatrzymanych mogto skontaktowac sie z rodzinami, otrzymac ciepte ubra-
nia, a kilkuset zostato wykupionych. Ta sytuacja zainspirowata cztonkinie So-
dalicji, tercjarki i siostry zakonne do stworzenia ruchu pomocy potrzebujacym,
a szczegoblnie rodzinom aresztowanych przez Niemcow, zestanych do obozoéw,
rozstrzelanych. Udato sie przetama¢ nieufnos¢ i uzyskac zgode na wspétprace ze
strony dwudziestu siedmiu organizacji podziemnych. Powstat Wydziat Ochrony
Cztowieka™®.

Gdy Niemcy odebrali rodzicom z Zamojszczyzny ich dzieci i wywozili je po-
ciggami do Niemiec, a zamkniete w zaplombowanych wagonach zamarzaty z po-
wodu silnego mrozu, kilkudziesieciotysieczny ttum mieszkancéw Warszawy ob-
legt dworce, chcac ratowac gingce dzieci. Warszawskie kobiety nie daly sie zwie$¢
niemieckim ktamstwom ani przestraszy¢ grozbom. Niektore z dzieci udato sie
uratowac.*

* Por. Z. Kossak, O nowy typ Polaka, dodatek do ,Prawdy Mtodych”, luty 1943, w: Z. Kos-
sak, W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pata-
szewska, Warszawa 1999, s. 260-261.

* Por. Z. Kossak, Konspiracja w konspiracji, ,Gazeta Niedzielna” (Londyn) 1950, nr 40, w:
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 160-168. Wydziat Ochrony Cztowieka, ktorym kierowata Zofia Kossak,
starat sie nie$¢ pomoc pozostawionym bez opieki rodzinom walczacych w konspiracji, wspie-
ra¢ wiezniow i ukrywajacych sie, dociera¢ tam, gdzie organizacje oficjalne nie byly w stanie.
Opiekowano sie m.in. rodzinami, ktérych cztonkowie znalezli sie w Auschwitz-Birkenau, wy-
sytano paczki do wiezniéw obozoéw koncentracyjnych. Por. M. Pataszewska, Zofia Kossak, War-
szawa 1999, s. 153-154.

6 Por. Z. Kossak, Krzywdzgca ocena, ,,Zycie" (Londyn) 1950, nr 21-22, w: W Polsce Pod-
ziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Joficzyk, M. Palaszewska, Warszawa
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Pawiak jest symbolem nie tylko $mierci i przemocy, ale takze braterstwa
i narodowej wspolnoty. Jego wiezniowie korzystali z ofiarnej pomocy spoteczen-
stwa. Otrzymywali dobre, umacniajgce stowo, lekarstwa, zywno$¢, grypsy. Wielu
ryzykowato dla nich zyciem*’. Opisujgc wigilie Bozego Narodzenia w wiezieniu
na Pawiaku w roku 1942, Zofia Kossak podkresla, ze kazdy z wieZniéw otrzymat
od Patronatu Wieziennego lub ruchu oporu paczke $wigteczng, zZyczenia od roda-
kow, Swierkowaq gatazke, optatek. Dla ludzi skazanych na $mier¢, czy torturowa-
nych byt to wazny znak, ze B6g o nich nie zapomniat*®.

Przyjazn pomagata przetrwac bez zatamania
najciezsze proby, przeciwstawic sie
destrukcyjnej atmosferze niszczacej ludzka
godnosc i ducha kolezenstwa, zachowac
wewnetrzng wolnosc.

Zofia Kossak wskazuje na warto$¢ przyjazni w obozowym piekle. Widzi
w niej cudowny dar Bozy. Przyjazn pomagata przetrwac bez zatamania najciez-
sze proby, przeciwstawic¢ sie destrukcyjnej atmosferze niszczacej ludzka godnos¢
i ducha kolezenstwa, zachowa¢ wewnetrzng wolno$¢. Trudne do$wiadczenia
umacniaty wzajemne relacje. Powstawat zgrany zesp6t kobiet, ktére mogty liczy¢
na siebie w kazdej sytuacji. Prawdziwa przyjazn byta w obozie czym$ waznym
i pieknym, ale niestety dotyczyta nielicznych jednostek®. Irena Panenkowa pod-
kresla, Ze podczas swojego pobytu w Auschwitz pisarka przyczynita sie do pod-
niesienia atmosfery wspoétzycia kolezenskiego®’.

1999, s. 353.

47 Por. tamze, s. 354.

*8 Por. Z. Kossak, Wigilia na Pawiaku, , Tygodnik Polski”, 1946, nr 4, w: Z. Kossak, W Polsce
Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, Warsza-
wa 1999,s.171.

49 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 89.

S0 Por. Zwyczajna swietos¢. Zofia Kossak we wspomnieniach, opr. K. Heska-Kwasniewicz,
Katowice-Cieszyn 1997, s. 58.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 33/2018

138



Grzegorz Bachanek, Motywy Zycia i nadziei w refleksji Zofii Kossak-Szczuckiej. ..

Oczywiscie wtadze obozu koncentracyjnego staraty sie niszczy¢ solidarno$¢
wiezniow. Wykorzystywaty niektdérych z nich do dreczenia pozostatych. Autorka
jednoznacznie potepia potworne traktowanie wiezniow przez wiele funkcyjnych,
jak np. Stenie czy Bubi®™.

8. GESTY SOLIDARNOSCI

Waznym znakiem solidarnos$ci wobec wiezniéw obozéw koncentracyjnych byto
ukazywanie $wiatu ich cierpienia. Zofia Kossak opublikowata w czerwcu 1942
roku, naktadem Frontu Ocalenia Polski, broszure W piekle. Zostata ona nastepnie
przettumaczona na jezyk angielski i wydana w Londynie w 1944 roku®2 Ludzie
zyjacy w wolnym $wiecie mogli zapoznac sie z ogromem hitlerowskiego okrucien-
stwa, jakiego doswiadczyli wieZniowie Auschwitz, Dachau, Oranienburga (Sach-
senhausen), Mauthausen, czy innych obozéw, ale takze mogli pozna¢ site pol-
skiego ducha. W jednym z rozdziatéw opisany zostat dzien wieznia z Auschwitz
od pobudki do chwili spoczynku®3. Swoje wspomnienia obozowe autorka spisata
wiosng 1945 roku w Czestochowie. Przywotywanie bolesnych przezy¢ wiele ja
kosztowato. Starata sie raczej unika¢ rozméw na ten temat. W tym okresie prze-
byta ciezka chorobe serca®t. Tekst wydata po raz pierwszy w roku 1946, a wiec za-
raz po zakonczeniu Il wojny $wiatowej. Chciata da¢ swiadectwo prawdzie o losie
kobiet dreczonych w Birkenau®®.

Bardzo wazny byt protest autorki wobec zagtady narodu zydowskiego sfor-
mutowany w sierpniu 1942 roku. Byt to protest wobec niemieckiego bestialstwa,
ale takze sprzeciw wobec milczenia $§wiata, milczenia Anglii, Ameryki, a takze Pol-
ski. Kossak podkres$lata, ze nie wolno milcze¢, takze wtedy, gdy nie ma mozliwoSci
czynnego przeciwdziatania zbrodniom i ratowania gingcych. Nie pozwala bowiem

51 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 253. Stenia czy Bubi to znane z okrucien-
stwa lagerilteste, czyli starsze obozu, sprawujace nadzor nad danym polem wig¢zniarskim. Podlega-
ly im blokowe i sztubowe.

52 Por. Z. Kossak, In hell. A document published in Underground Poland, London 1944.

53 Por. B. Gdak, Okupacyjna twérczos¢ literacka i dziennikarska Zofii Kossak, rozprawa
doktorska, Katowice 2012, s. 198-201, 208. Niestety tekst W piekle nigdy nie zostat po wojnie
opublikowany.

5 Por. A. Szatkowska, Byt dom... Wspomnienia, Krakéw 2006, s. 285.

55 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 5-7.
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na to chrzescijanskie sumienie®. Po ukazaniu sie Protestu Delegatura Rzadu
wsparta indywidualne inicjatywy ratowania os6b pochodzenia zydowskiego. 27
wrzesnia 1942 roku powstal Tymczasowy Komitet Pomocy Zydom, kierowanie
ktérym powierzono Zofii Kossak. W grudniu 1942 roku zostat on przeksztatcony
w Rade Pomocy Zydom dziatajgcg pod konspiracyjnym kryptonimem Zegota®’.

W lagrowym szpitalu Birkenau niektére z polskich lekarek oddawaty pro-
dukty z wtasnych paczek, by kupowa¢ chorym zastrzyki. Odnosity sie do pacjen-
tow z wielka zyczliwoscig i uSmiechem. Z odwaga przedstawiaty Niemcom stan
chorych, domagajac sie wiekszego przydziatu lekarstw i bandazy. Podtrzymywaty
u chorych wiare w cztowieka. Ratowaly zycie jednostek, chociaz nie mogty zmie-
ni¢ ogdlnej sytuacji. Czasami wsréd chorych pojawiaty sie gotowe do pomocy
wiezniarki, dzieki ktorym kilkanascie kobiet mogto ugasi¢ dreczace pragnienie.
Oczywiscie przyniesione naczynie nie mogto nasyci¢ wszystkich szeSciuset go-
raczkowo wotajacych o wode.

Niekiedy kolumna kobiet idgcych do pracy spotykata robocza kolumne mez-
czyzn. Chociaz nie mozna byto zamieni¢ nawet jednego stowa, spotkanie to budzi-
to rados¢, taczyto sie z wymiang spojrzen, usmiechow. Dziewczeta podciggaty do
gory uszy, chtopcy odpowiadali gestem prawej reki zgietej w tokciu i przyci$nietej
do piersi. Te gesty wyrazaty optymizm, pragnienie dawania sobie rady, przezwy-
ciezania trudnosci, poczucie wspolnoty®®.

Dla stale upokarzanych kobiet, zmuszanych do chodzenia nago do tazni, nie-
zwykle wazne byto zachowanie polskich wiezniéow. Mezczyzni w pasiakach nie
podjeli niemieckiego rechotu, bez zadnego hasta staneli na bacznos$¢ tytem do
drogi, do pedzonych kobiet, swojg postawg wyrazajgc szacunek dla dreczonych®’.

56 Por. Z. Kossak, Protest, ulotka Frontu Odrodzenia Polski, VIII 1942, w: Z. Kossak, W Pol-
sce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, War-
szawa 1999, s. 206-208.

57 Por. S. Jotczyk, Zofia Kossak, konspiracyjna ,,Weronika”, w: Z. Kossak, W Polsce Podziem-
nej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, Warszawa 1999,
s. 18. Z. Kossak w pomoc ukrywajgcym sie Zydom zaangazowata wlasne dzieci Anne i Witolda.
Ona byla tez pomystodawczynia kryptonimu Zegota. Por. Zofia Kossak-Szczucka-Szatkowska
1889-1968, tekst B. Bittner-Burkot, A. Fenby Taylor, Gorki Wielkie 2016. s. 87.

58 Por. Z. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 106-107,217-218, 221, 230.

% Por. Z. Kossak, List do prezydenta Wtadystawa Raczkiewicza, 24.05.1944, w: Z. Kossak,
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 312.
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Skazanym na $mieré¢ w wyniku selekcji Zydéwkom niektére Polki staraty
sie poda¢ wode pomimo grozacej kary Smierci. W zakratowane okna rzucano to-
patami $nieg, a niekiedy podsuwano wiadro wody. Oczywiscie kilkanascie topat
$niegu czy kilka wiader nie mogto realnie pomdéc dwoém tysigcom umierajacych
kobiet. Ale byta to proba odpowiedzi na rozpaczliwe wotanie: Jezeli wierzycie
w Chrystusa - wody! Wody!...%°. O straszliwej tragedii Zydéw w Auschwitz pisata
Kossak w swoim liscie do prezydenta Raczkiewicza wystanym w formie grypsu
z wiezienia na Pawiaku®’.

Pisarka jest §wiadoma, ze tych gestow solidarnosci jest zbyt mato. Wzywa
zamoznych Polakdéw, by uzyczyli pieniedzy m.in. na zywnos¢ i lekarstwa dla wiez-
niow obozéw w Auschwitz, Majdanku czy Ravensbriick. Wota w imie Chrystusa:
Dajcie raz na tydzien cene jednego obiadu®.

ZAKONCZENIE

Chociaz Zofia Kossak-Szczucka jest znang polska pisarka, to niektore jej teksty
dotyczace problematyki obozowej, w szczeg6lnosci utwor pt. W piekle pozostaje
w duzej mierze zapomniany. Opublikowany w 1942 roku w Warszawie i w 1944
w Londynie (w jezyku angielskim) nie zostatl niestety po wojnie wznowiony. Au-
torka starata sie przetamac bariere milczenia ukazujac losy wiezniow niemiec-
kich obozéw koncentracyjnych zaré6wno Polakom, jak i mieszkancom krajow, kto-
re nie zaznaty okrucienstw okupacji.

Szczegdlnie cenne wydaje sie wejrzenie
w $wiat wartosci, dzieki ktorym tak wielu
wiezniow nie dato sie ztamac przesladowcom.

60 7. Kossak, Z otchtani, Warszawa 2011, s. 123-125.

61 Por. Z. Kossak, List do prezydenta Wtadystawa Raczkiewicza, 24.05.1944, w: Z. Kossak,
W Polsce Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqgce lat 1939-1944, opr. S. Joniczyk, M. Pataszew-
ska, Warszawa 1999, s. 315, 316.

62 Por. Z. Kossak, ,....bytem gtodny...”, ulotka konspiracyjna, 1943, w: Z. Kossak, W Polsce
Podziemnej. Wybrane pisma dotyczqce lat 1939-1944, opr. S. Jonczyk, M. Pataszewska, Warsza-
wa 1999, s.273.
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Szczegdblnie cenne wydaje sie wejrzenie w Swiat wartosci, dzieki ktérym tak
wielu wiezniéw nie dato sie ztamac¢ przesladowcom. Wedtug Zofii Kossak zasad-
nicze znaczenie odegrata tutaj wiara chrzescijaniska: wiara w Boga i Jego Opatrz-
nos$¢, oparcie sie w sytuacji proby na Bozej tasce, przyjecie cierpienia na wzor Je-
zusa Chrystusa. Nie mogta by¢ to wiara tylko deklaratywna, ale wyrazajaca sie
w modlitwie, komunii pragnienia, duchowej walce o najblizszych, mitosci Ojczy-
zny, pomocy potrzebujgcym, solidarnosci z dreczonymi, odwadze dziatania, a tak-
ze odrzuceniu nienawi$ci wobec katéw.
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