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STRESZCZENIE:

NINIEJSZY ARTYKUL JEST KONTYNUACJA BADAN NAD
TEMATAMI OKEADKOWYMI, EKSPONOWANYMI NA
FRONTOWYCH OKEADKACH MAGAZYNOW. PRZEDMIOTEM
BADAN JEST TRESC TYCH TEMATOW. CEL GLOWNY ANALIZY
TO ZBADANIE REAKCJI POLSKICH ODBIORCOW NA TRESC
TEMATOW OKEADKOWYCH. POZOSTALE CELE
SFORMULOWANO JAKO ZAMIAR PRZEDSTAWIENIA:

1) WPLYWU KATEGORII DEMOGRAFICZNYCH (PLCI, WIEKU,
WYKSZTALCENIA I MIEJSCA ZAMIESZKANIA)
RESPONDENTOW NA ODBIOR TRESCI TEMATOW
OKLADKOWYCH; 2) NAJPOPULARNIEJSZYCH 1 NAJMNIE]
POPULARNYCH TRESCI TEMATOW OKEADKOWYCH DLA
PRZEDSTAWICIELI KAZDE] WSPOMNIANE] KATEGORII
DEMOGRAFICZNE]J. AUTORKA WERYFIKUJE HIPOTEZE:
DOBOR TRESCI TEMATOW OKEADKOWYCH WIAZE SIE

7 REAKCJAMI POLSKICH ODBIORCOW, ZACHECAJAC LUB
ZNIECHECAJAC DO KONTAKTU Z WYDANIEM MAGAZYNU,
PRZY CZYM DECYZJE ODBIORCOW UWARUNKOWANE SA ICH
PRZYNALEZNOSCIA DO WZMIANKOWANYCH KATEGORII
DEMOGRAFICZNYCH. FUNDAMENTEM PRZEDSTAWIANEGO
TEKSTU SA WEASNE BADANIA ILOSCIOWE,
PRZEPROWADZONE METODA ANKIETOWA ZA POMOCA
TECHNIKI CAWI. ZREALIZOWANO JE W DNIACH 2-6
WRZESNIA 2016 R. NA OGOLNOPOLSKIE] PROBIE POLAKOW
(N=1094), DOBRANE] Z PANELU ARIADNA.
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ABSTRACT:

THIS ARTICLE IS A CONTINUATION OF RESEARCH ON COVER
TOPICS, DISPLAYED ON THE FRONT COVER OF MAGAZINES.
THE SUBJECT OF RESEARCH IS THE CONTENT OF THESE
TOPICS. THE MAIN PURPOSE OF THE ANALYSIS IS TO
INVESTIGATE THE REACTION OF POLISH AUDIENCES TO THE
CONTENT OF THE COVERS. OTHER GOALS ARE TO PRESENT:
1) THE IMPACT OF DEMOGRAPHIC CATEGORIES (GENDER,
AGE, EDUCATION AND PLACE OF RESIDENCE) ON THE
RECEPTION OF COVER’ TOPICS CONTENT; 2) THE MOST
POPULAR AND LEAST POPULAR COVER TOPICS FOR THE
REPRESENTATIVES OF EACH OF THESE DEMOGRAPHIC
CATEGORIES. THE AUTHOR VERIFIES THE FOLLOWING
HYPOTHESIS: THE SELECTION OF COVER’ TOPICS CONTENT
AFFECTS THE REACTIONS OF POLISH AUDIENCE,
ENCOURAGING OR DISCOURAGING THEM TO CHOOSING

A GIVEN MAGAZINE. HOWEVER, THE DECISIONS OF THE
CUSTOMERS ARE CONNECTED WITH ABOVE MENTIONED
DEMOGRAPHIC CATEGORIES. THE FOUNDATIONS OF THE
PRESENTED TEXT IS QUANTITATIVE SURVEY, CONDUCTED BY
CAWI (ComPUTER ASSISTED WEB INTERVIEWS). IT wAS
CONDUCTED ON SEPTEMBER 2-6TH 2016 ON

A NATIONWIDE SAMPLE OF POLES COUNTING N = 1094
PEOPLE, SELECTED FROM ARIADNA PANEL.
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COVER TOPICS, THE CONTENT OF COVER TOPICS, COVERS,
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A. Jupowicz-Ginalska, Tres¢ tematow oktadkowych w magazynach...

iniejszy artykut jest kontynuacja badan nad tematami oktadkowymi, ekspono-

wanymi na frontowych okladkach magazynéw. Oile wtekscie pt. ,Tematy

okladkowe polskich magazynéw - elementy sktadowe i preferencje odbiorcow™
okreslono role i forme tematéw oktadkowych, o tyle tutaj za przedmiot badan przyjeto
tresé tychze tematéw (wyrazang zaré6wno w postaci tekstowej, jak i ilustracyjne;j).

1. Zalozenia metodologiczne
Z racji skromnej liczby polskich opracowan naukowych, poswieconych zagadnieniu
okladek w kontekscie marketingu medialnego (a tym bardziej tematéw oktadkowych lub
ich tresci), autorka skupita sie na analizie wynikéw wtasnych badan ilosciowych, prze-
prowadzonych metoda ankietowa za pomoca techniki CAWI (tzw. Computer Assisted
Web Interviews). Zrealizowano je w dniach 2-6 wrzesnia 2016 roku na ogélnopolskiej
probie Polakéw liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna'. Na potrzeby tego tek-
stu autorka wybrala fragmenty badan zwigzane z jego tytutem, koncentrujac sie na - co
jest gléwnym celem tej analizy - zbadaniu reakcji polskich odbiorc6w na tres¢ tematow
okladkowych. Pozostate cele sformutowano jako zamiar przedstawienia:
*  wplywu Kkategorii demograficznych (plci, wieku, wyksztalcenia i miejsca za-
mieszkania) na odbidr tresci tematéw oktadkowych;
* najpopularniejszych i najmniej popularnych tresci tematéw oktadkowych dla
przedstawicieli kazdej wspomnianej kategorii demograficzne;.

Autorka dazy do weryfikacji nastepujacej hipotezy: dobor tresci tematéw oktadko-
wych wiaze sie z reakcjami polskich odbiorcéw, zachecajac lub zniechecajac ich do kon-
taktu z danym wydaniem magazynu, przy czym decyzje odbiorcéw uwarunkowane sa
ich przynaleznoscia do wzmiankowanych kategorii demograficznych (co w sposéb bez-
posredni wiaze sie z prowadzeniem dziatalnosci wydawniczej).

Aby doktadnie przeprowadzi¢ badania stosunku Polakéw do omawianego za-
gadnienia, w ankiecie wskazano 24 motywy? ktére przenalizowano w kontekscie
szczeg6lowych reakeji (od zwracania uwagi do zniechecania do zakupu) demogra-
ficznie zréznicowanych odbiorc6w. Z racji ilosci danych, autorka zdecydowala sie na
tabelaryczne ujecie wynikéw. Podjela takze probe okreslenia, ktére tematy sa przez
odbiorcéow odbierane pozytywnie (czyli w jakim stopniu zwracaja uwage, zachecaja
do przegladania i kupowania), a ktére negatywnie (jak zniechecaja do przegladania
i kupowania). W tym celu:

* uporzadkowala kolejnos¢ motyw6éw wedtug liczby wskazan, ktore zaznaczali re-
spondenci (od wyniku najgorszego do najlepszego);

Doktadny opis badan przedstawiono w artykule autorki pt. ,,Tematy okladkowe polskich magazynéw -
elementy sktadowe i preferencje odbiorcéw” publikowanym w numerze 28 kwartalnika ,,Kultura-Me-
dia-Teologia”. Wiecej o panelu: https://panelariadna.pl/userpanel.php (dostgp 15.05.2017 r.).

Byly to: wulgarnosé, politycy i polityka, religia, przemoc, sport, publicystyka, nauka, gwiazdy popkul-
tury, erotyka, motoryzacja, biznes i ekonomia, poradnictwo, historie z Zycia wziete, gry komputerowe,
historia, moda, technologia, informacja, rodzicielstwo/dzieci, uroda, kulinaria, kultura, hobby, inne.
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* w kazdej kolumnie wszystkich tabel wybrata po pie¢ najgorzej i najlepiej odbie-
ranych motywdw, przyporzadkowujac je jednoczesnie do dziatan pozytywnych
inegatywnych.

Nalezy zaznaczy¢, ze pelna tabele przedstawiono tylko raz - dla wynikéw usred-
nionych - zas w dalszej czeSci artykutu zaprezentowano dane pokazujace wyimek z ba-
dan, czyli po piec¢ najlepszych i najgorszych rezultatow kazdego oddziatywania pozytyw-
nego i negatywnego.

2. Tres¢ tematow oktadkowych a reakcje odbiorcow - dane usrednione

Wyniki usrednione dla wszystkich badanych przedstawia tabela 1. Zgodnie z przyjetymi
zalozeniami, biorac pod uwage pozytywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, moz-
na zauwazy¢, ze:

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, politycy i polityka, religia,
przemoc i sport; zas w najwiekszym - uroda, kulinaria, kultura, hobby i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, erotyka, gry komputero-
we, politycy ipolityka oraz przemoc; zas najbardziej - poradnictwo,
technologia, kultura, historia i nauka;

* tematy okladkowe, ktére wpltywaja na zakup magazyndéw, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, erotyka ireligia; zas w naj-
wiekszym: historie z Zycia wziete, kulinaria, nauka, poradnictwo i informacja;

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematow oktadkowych, moz-
na zauwazy¢, ze:

* najrzadziej zniechecaja: informacja, hobby, poradnictwo, nauka i technologia;
najczesciej - gry komputerowe, erotyka, przemoc, politycy i polityka oraz wul-
garnoscé;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej technologia, kulinaria, nauka, po-
radnictwo i inne; za to najbardziej - przemoc, politycy i polityka, religia, erotyka
iwulgarnosé.

Patrzac na usrednione wyniki badan widaé¢ wyraznie, Ze istnieje pewna grupa tema-
téw, ktore powtarzaja sie przynajmniej raz w poszczegolnych odpowiedziach. Wydaje sie, ze
to na nich powinni skupia¢ sie wydawcy, albo po nie siegajac, albo sie ich wystrzegajac.
W pozytywnym oddzialywaniu najlepiej wypadaja informacja, kulinaria i nauka, zas w ne-
gatywnym - erotyka, przemoc, polityka i wulgarnosé. Odpowiedzi dokumentujace znieche-
cenie sa tu bardzo jednoznaczne - warto podkreslic, ze dla az 40,1% respondentéw polityka
na okladce to motyw zniechecajacy do przegladania pisma. Co ciekawe, polityka, wulgar-
nos¢ i przemoc znalazly sie takze na najgorszych miejscach zestawient wskazujacych pozy-
tywne oddzialywanie tematéw oktadkowych - udowadnia to wyjatkowa nieche¢ Polakéw do
tych motywo6w i ich negatywny wptyw na kupno czy chocby przejrzenie pisma.
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Informacja 24,8% Birnes ' 27.3% Hobby 26,4% Gwiazdy 27,2% Gry [189%
ekonomia popkultury komputerowe
/ dzieci 252% Informacja 28,0% T 26,8% Religia 27,4% Sport 20,2%
Uroda 25,3% Poradnictwo  |28,7% ::;:':’:‘” A 26,9% ;’:’m serowe  P11% Przemoc 21,1%
Kulinaria 25.9% Technologia  |28.8% Kulinaria 27.0% Erotyka 32,0% :Z.'.'fiii' 21,5%
Kultura 26,6% Kultura 29.2% Nauka 28,6% Przemoc 37,1% Religia 23,0%
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! g 20.89 ) 29, ityey 1% 3,00
Hobby 28.8% Historia 9,8% Poradnictwo 29,2% polityka 40,1% Erotyka 23,0%
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3. Tres¢ tematow oktadkowych a reakcje odbiorcow - dane w kontekscie kategorii demograficznych

31 Plec

Tabela 1. Tre$é temat6éw okladkowych a reakcje odbiorcéw (dane usrednione). Zrédto:
opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej prébie
liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszy-
scy badani.

Kolejne dwie tabele - numery 2 (dla kobiet) i 3 (dla mezczyzn) - przedstawiaja wyniki badan
ze wzgledu na pteé¢ badanych. W przypadku kobiet (mowa o pozytywnym dziataniu):
* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnos¢, erotyka, politycy i polity-

ka, gwiazdy popkultury i nauka; za§ w najwiekszym - kulinaria, historie z zycia

wziete, hobby, uroda i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja erotyka, wulgarnos¢, gry komputero-
we, motoryzacja i przemoc; za$ najbardziej - historia, technologia, informacja,
kultura i nauka;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazyndéw, to w najmniejszym
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, biznes, ekonomia, erotyka;

za$ w najwiekszym: historie z zycia wziete, hobby, informacja, kulinaria i porad-

nictwo.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, za-

uwazono, ze:
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najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, uroda, poradnictwo, kultura
i hobby; najczesciej - przemoc, gry komputerowe, politycy i polityka, erotyka
iwulgarnosé;

do kupna magazynu demotywuja najmniej kulinaria, tzw. inne, moda, rodzi-
cielstwo iuroda; za to najbardziej - gry komputerowe, politycy i polityka, prze-
moc, erotyka i wulgarnosé.

Panie dokladnie wiedza, jakie tematy okladek im sie¢ nie podobaja, udzielajac po-

dobnych odpowiedzi na pytania o zniechecenie do przegladania i kupowania magazy-
nu. Wsréd powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego oddzialywania tema-
téw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, erotyka, politycy i polityka i przemoc.
Najwiecej najlepszych odpowiedzi zyskaly kulinaria, historie z zycia wziete, hobby i in-
formacja. Wnegatywnym oddzialywaniu respondentki jako najmniej zniechecajace
uznaly urode, zas najbardziej - przemoc, gry komputerowe, politykéw i polityke, eroty-
ke i wulgarnosé. Warto tez zaznaczy¢, ze te odpowiedzi wpisuja sie nieco, niestety, w ste-
reotypowe okreslenie gustow kobiecych, co potwierdzaja dobre pozycje kulinariow, po-
radnictwa, historii z zycia wzietych czy urody.

Pigé najmniej licznych wskazait na élne motywy - Kobiety
Zwracaja moja Zacheeajy mnie do Zacheeaja mnie Zniccheeaja mnic do Zniechecaja mnie
uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma do Kupna pisma
Waulgarnosé 6.0% Erotyka 51% Waulgarnosé 6,1% Informacja 43% Kulinaria 41%
12,1% Waulgarnosé 54% Przemoc 8.7% Uroda 48% Inne 71%
Politycy i polityka 12,6% Gry 94% Politycy i polityka 8.9% Poradnictwo 56% Moda 7,3%
17,5% Motoryzacja 12,1% Biznes i ekonomia 13,5% Kultura 6,1% k"d’;j'i:':i'w"/ 7.9%
18,7% Przemoc 12,9% Erotyka 13,6% Hobby 74% Uroda 3.4%

Pi¢é najbardzicj licznych wskazai na poszczegolne motywy - kobiety

Zwracaja moja Zachgcaja mnic do Zachgeaja mnie Zniechgcaja mnie do Znicchgeaja mnic
uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
27,2% Historia 32.2% ""'“v:"f:[:y“" 28.7% Przemoc 30,5% Gry komputerowe 23,0%
Historie z zyci:
istorie z zycla 28,6% Technologia 32.6% Hobby 29.3% Gry komputerowe 32.9% Politycy i polityka 233%
293% Informacja 32,9% Informacja 30,0% Politycy i polityka 411% Przemoc 234%
31,6% Kultura 34,5% Kulinaria 31,0% Erotyka 42,1% Erotyka 27,1%
363% Nauka 357% Poradnictwo 322% Wulgarnosé 3,7% Wulgarnosé 383%
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Tabela 2. Tre$é tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (pleé - kobiety). Zré-
dlo: opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej
proébie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadaja-
cy: wszyscy badani.

W przypadku mezezyzn (mowa o pozytywnym dziataniu tematéw oktadkowych):

uwage w najmniejszym stopniu zwracaja przemoc, wulgarnosé¢, politycy i poli-
tyka, publicystyka i religia; zas w najwiekszym - gry komputerowe, informacja,
hobby, erotyka i tzw. inne (nieujete odrebnie);

do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, moda, uroda, politycy i re-
ligia; za$ najbardziej - publicystyka, poradnictwo, nauka, historia, hobby;
tematy okladkowe, ktore wplywaja na zakup magazyndéw, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, gwiazdy popkultury, politycy i polityka, erotyka;
za$ w najwiekszym: publicystyka, tzw. inne, informacja, nauka i technologia.
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Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, zauwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia pisma zniechecaja hobby, technologia, informacja,
nauka iinne; najczesciej - uroda, gwiazdy popkultury, wulgarnosé, politycy
i polityka, przemoc;

* do kupna demotywuja najmniej technologia, nauka, informacja, poradnictwo,
kultura i wulgarnosé, zas najbardziej: uroda, politycy i polityka, moda, religia,
wulgarnosc.

Do powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego, acz najstabszego, od-
dzialywania tematéw okladkowych trzeba zaliczy¢: przemoc, wulgarnosé, politykow
i polityke, erotyke ireligie. Najwiecej najlepszych odpowiedzi zyskaly informacja, hob-
by, nauka. W negatywnym oddzialywaniu Polacy jako najmniej zniechecajace okreslili
technologie, informacje i nauke, zas najbardziej - urode, wulgarnosé, politykéw i polity-
ke. Odpowiedzi mezczyzn takze wpisuja sie w stereotypowe ujecie pici: wybieraja eroty-
ke (przy zwracaniu uwagi) lub technologie, ale takze - tym razem negatywnie - urode,
gwiazdy popkultury i mode.

Pigé najmniej licznych wskazai na 6lne motywy - mezczymi
Zwracaja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie
moja uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Przemoc 11,4% ‘Wulgarnosé¢ 6,1% ‘Wulgarnosé 10,4% Hobby 11,6% Technologia 3.2%
‘Waulgarno$é¢ 13,2% Moda 10,0% Przemoc 13,3% Technologia 11,8% Nauka 6,6%
Gwiazdy
ityey i polityl o J o Y 0 ; o f : o
Politycy i polityka 15,3% Uroda 10,8% popkultury 14,6% Informacja 12,0% Informacja 7.8%
Publicystyka 154% | Politycy i polityka 11,0% Politycy i polityka 15,4% Nauka 13,0% Poradnictwo 8,4%
Religia 16,1% Religia 11,0% Erotyka 15,5% Inne 152% Kultura 8.7%
Pi¢¢ najbardziej licznych wskazan na 6lne motywy - mezczyZni
Zwracaja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie Zniechecaja mnie do Zniechecajg mnie
moja uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Gry owe| 26,0% Publicystyka 26,1% Publicystyka 27,5% Uroda 32,8% Uroda 18,6%
Informacja 26,7% Poradnictwo 26,2% Inne 29,7% Gwiazdy 33,0% Politycy 19,4%
popkultury polityka
Hobby 28,3% Nauka 27,1% Informacja 30,9% ‘Waulgarno$é 38,6% Moda 19,7%
Erotyka 29.4% Historia 27.2% Nauka 32.7% Politycy t 38.9% Religia 26,3%
polityka
Inne 29,8% Hobby 28,2% Technologia 37,0% Przemoc 44,4% Wulgarnosé 31,7%

Tabela 3. Tre$é tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (pte¢ - mezezyzni).
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzonych na ogélnopol-
skiej probie liczacej N=1094 osdb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowia-
dajacy: wszyscy badani.

Na podstawie powyzszych danych mozna wysnué nastepujacy wniosek: ot6z prefe-
rencje co do tresci tematow okladkowych zmieniaja sie w zaleznosci od plci, co zbiorczo
przedstawia rysunek 1 (dla przejrzystosci autorka zdecydowala sie zaprezentowaé odpo-
wiedzi dotyczace wylacznie zachecania przedstawicieli podgrup do kupna pisma). Pano-
wie duzo lepiej niz panie oceniaja technologie, publicystyke i motoryzacje, ale tez biznes
i ekonomie, erotyke, gry komputerowe. Z wieksza ostroznoscia od kobiet podchodza do
rodzicielstwa i dzieci, kulinariéw, hobby, urody, mody i historii z zycia wzietych®. Panie

Na przyktad w badaniach Aleksandry Perchli-Wlosik mezZczyzni rzadziej przyznawali sie do zaintereso-
wan zwiazanych z moda. Por. A. Perchla-Wlosik, Modzi mieszkaricy aglomeracji miejskich wobec mody
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sa nieco bardziej sktonne kupowa¢ pod wptywem gwiazd popkultury*. Z kolei, zaréwno
kobiety, jak i mezczyZni sa dos¢ zdystansowani do religii, a zdecydowanie negatywnie
nastawieni do wulgarnos$ci, przemocy i politykéw (chociaz panowie wykazuja sie
w dwoch ostatnich przypadkach nieco wieksza tolerancja). Pozytywnie na obie plcie
wplywa poradnictwo (tu z delikatnym wskazaniem na panie), a takze wspomniana mo-
toryzacja i publicystyka (ze znacznym wskazaniem na panéw).

Ple¢ odbiorcy powinna zatem, zdaniem autorki, jednoznacznie wplywac¢ na dobér
tresci tematéw okladkowych, poniewaz - tak jak ich w przypadku innych produktéw, nie-
bedacych mediami - przeklada sie to na wyraznie definiowalne reakcje konsumentéw?®.

32. Wiek
W najmlodszej grupie docelowej, w kontekscie pozytywnego dziatania tematéw oktadkowych:

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnos¢, poradnictwo, motoryza-
cja, politycy i polityka, historia; zas w najwiekszym - publicystyka, kultura, kuli-
naria, hobby i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, erotyka, przemoc, kulina-
ria, historie z zycia wziete; zas najbardziej - biznes i ekonomia, sport, historia,
technologia i nauka;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynow, to w najmniejszym
stopniu biznes i ekonomia, erotyka, politycy i polityka, gwiazdy popkultury
i publicystyka; zas§ w najwiekszym: kulinaria, moda, poradnictwo, historie z zy-
cia wziete i informacja.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, za-
uwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja takie tematy jak hobby, technologia, na-
uka, inne, informacja; najczesciej - rodzicielstwo i dzieci, przemoc, politycy i po-
lityka, wulgarnosc i erotyka;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej moda, rodzicielstwo i dzieci, kulina-
ria, inne i informacja; za to najbardziej - religia, gwiazdy popkultury, wulgar-
nosé, motoryzacja i gry komputerowe.

Wsrod powtarzajacych sie motywoéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadly: wulgarnosé, politycy i polityka, erotyka, zas

Jjako elementu stylu Zycia, ,Handel Wewnetrzny” 2013, tom 1, s. 56.

Co w pewnym wiaze sie z funkcjonujacymi w spoleczenstwie stereotypami plci oraz ich wykorzystywa-
niem przez marketing. Por. A. Rybowska, Stereotypy pici wyzwaniem dla marketingu, ,Handel We-
wnetrzny” 2013, tom 1, s. 98.

Na przyktad wykazano, Ze ,,istnieje relacja miedzy tozsamoscia plciowa a reakcja konsumentéw na mar-
ki” czy tez zaleznos¢ miedzy ,,wplywem designu marki (ksztattu logo, nazwy marki, czcionki i koloru)
na postrzegana meskosé i kobiecosé marki, preferencje konsumentéw i kapital marki”. Za: M. Hajdas,
Wzorce meskosci w komunikacji marki, ,,Uniwersytet Szczeciniski - Zeszyty Naukowe nr 866, Problemy
zarzadzania, finanséw i marketingu” 2015, (numer 39), s. 26.
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najlepiej: kulinaria. Jesli zas chodzi o negatywny wplyw tematéw oktadkowych na reak-
cje odbiorc6w, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dziatania) jedynie informacja
itzw. inne oraz (w zakresie najmocniejszego dziatania) - wulgarnosé.

Warto zwrdci¢ uwage na to, Ze na przyktad publicystyka, ktora zwraca uwage nie-
mal 30% respondentéw, zacheca do kupna jedynie ok. 7% (podobnie, jak biznes i ekono-
mia - pod ich wplywem magazyn przeglada ok. 27% badanych, ale kupuje - zaledwie ok.
4,5%). Ainformacja? Co prawda zacheca do kupna ponad 32% odbiorcéw, lecz w tym sa-
mym czasie zniecheca do przejrzenia pisma niemal 25%, a do kupna - prawie 13%. Wyda-
je sie, ze dosé dobra pozycja cieszy sie moda: pod jej wptywem kupuje 21% Polakow (jedy-
nie 4,3% jest nia zniecheconych). Najmtodsza grupa badanych wskazata kilka motywow
sprzecznych z oczekiwaniem autorki. Oté6z Zle wypadly gry komputerowe i gwiazdy pop-
kultury (zniechecaja do zakupu), za$ na wysokim miejscu znalazly sie historie z zycia
wziete (niemal 247% czytelnikéw kupuje pod ich wplywem). Najmlodsi respondenci kate-
gorycznie odrzucili erotyke, pod wplywem ktorej az 59% nie przeglada pisma.

Pigé najmnicj licznych wskazaf na ine motywy (18 - 24 lata)
Zwracaja moja Zachgeajy mnie do Zachgeaja mnie do Zniecheeaja mnie do Znicchgeaja mnic do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Waulgarnosé 5.8% Waulgarnosé 2,7% Biznes i ckonomia 4.6% Hobby 22,9% Moda 43%
Rodzicielstwo /

Poradnictwo 7,1% Erotyka 2.9% Erotyka 4.8% Technologia 23,9% "d’(‘:z'i::i wo 5,.8%
Motoryzacja 7.6% Przemoc 3,6% Politycy i polityka 6.0% Nauka 247% Kulinaria 10,0%

o - Gwiazdy -
Politycy i polityka 8.9% Kulinaria 4,5% > 6.0% Inne 24,7% Inne 10.2%

P
T e
Historia 10,3% istorie z Zycia 10,2% Publicystyka 72% Informacja 24,8% Informacja 12,6%
wizigte
Pigé najbardziej licznych wskazai na élne motywy (18 - 24 lata)
Zwracaja moja Zachgeajy mnie do Zachgeaja mnie do Zniecheeaja mnie do Znicchgeaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Rodzcielstwo /
Publicystyka 29,6% Biznes i ckonomia 26,8% Kulinaria 203% "d";;:;i e 39,6% Religia 20,2%
Kultura 30,6% Sport 31,8% Moda 21,0% Przemoc 47.2% Gwiazdy 20,5%
popkultury
Kulinaria 32,6% Historia 333% Poradnictwo 22,6% Politycy i polityka 50,6% Waulgarnosé 252%
Hobby 33,4% Technologia 34,1% istorie z Zycia 23,7% Wulgarnosé 54,3% Motoryzacja 29,9%
wizigte

Inne 35,1% Nauka 38,9% Informacja 32,1% Erotyka 59,0% Gry komputerowe 302%

Tabela 4. Tre§é tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (wiek: 18 - 24 lata).
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari przeprowadzonych na ogélnopol-
skiej probie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowia-
dajacy: wszyscy badani.

W grupie docelowej (25-34 lata), w kontekscie pozytywnego dzialania tematéw:

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja historie z zycia wziete, sport, przemoc,
poradnictwo i politycy ipolityka; zas w najwiekszym - gwiazdy popkultury,
hobby, historia, uroda i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, religia, przemoc, erotyka
igry komputerowe; za$ najbardziej - hobby, kultura, nauka, historie z zycia
wziete oraz poradnictwo;

* tematy okladkowe, ktdore wpltywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, erotyka, religia i politycy ipolityka; zas w naj-
wiekszym: informacja, hobby, nauka, technologia i kulinaria.
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Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, do-
strzezono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja hobby, nauka, informacja, moda i kultura;
najczesciej - politycy i polityka, sport, gry komputerowe, przemoc i wulgarnosc;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej technologia, kulinaria, nauka, hob-
by iporadnictwo; za to najbardziej - wulgarnosé¢, erotyka, przemoc, polityka
i politycy i religia.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadly religia, erotyka, politycy i polityka, przemoc
iwulgarnosé, zas najlepiej: hobby inauka. Jesli chodzi o negatywny wplyw tematow
okladkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dziatania)
jedynie hobby i nauka oraz (w zakresie najmocniejszego dzialania) - politycy i polityka,
przemoc i wulgarnosé.

W opisanej grupie wiekowej mozna dostrzec wiekszy niz poprzednio poziom zde-
cydowania: odpowiedzi powtarzaja sie i uzupeltniaja (np. to, co mato zniecheca do kupna
jednoczesnie do tego zacheca - tak jak we wskazaniach na temat technologii czy kulina-
riéw). Badani wykazuja ostrozny stosunek do religii, ktéra nie dos¢, Ze ich nie zacheca
do przejrzenia pisma (niecate 10% odpowiedzi), to jeszcze demotywuje do jego kupna
(34% wskazan).

Pigé najmnicj licznych wskazai na lne motywy (25 - 34 lata)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do) o e_m'r'l’_';'e Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma precjracnt Kupna pisma
Historie z Zycia 13.1% Wulgarnosé 7,8% Waulgarnosé 12,1% Hobby 5,.9% Technologia 7,3%
V‘rﬂgtf
Sport 13,6% Religia 9.6% Przemoc 15,3% Nauka 8,3% Kulinaria 13,1%
Przemoc 14,0% Przemoc 9,7% Erotyka 16.2% Informacja 8.4% Nauka 13,7%
Poradnictwo 14,5% Erotyka 9,9% Religia 16,7% Moda 9,4% Hobby 13,9%
Politycy i polityka 14,6% Gry komputerowe 10,1% Politycy i polityka 18,2% Kultura 9.6% Poradnictwo 14,4%
Pigé najbardzie] licznych wskazafi na poszezegolne motywy (25 - 34 lata)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do, o rze‘m:‘i:” Zniechgeaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma "ni :“ - Kupna pisma

Gwiazdy ’ o -

Y 24,8% Hobby 21,7% Informacja 33,4% Politycy i polityka 28,0% Waulgarnosé 23,6%
v
Hobby 25,0% Kultura 24,4% Hobby 33,5% Sport 29,4% Erotyka 26,1%
Historia 26,8% Nauka 25,8% Nauka 34,7% Gry komputerowe 31,5% Przemoc 273%
Uroda 26.8% Historie 2 Zycia 26.0% Technologia 35,0% Przemoc 33.7% Politycy i polityka 29.0%
waigte

Inne 32,9% Poradnictwo 28,5% Kulinaria 37,7% Waulgarnosé 36,5% Religia 341%

Tabela 5. Tre$¢ tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (wiek: 25-34 lata).
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari przeprowadzonych na ogélnopol-
skiej probie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowia-
dajacy: wszyscy badani.

W grupie docelowej (35-44 lata), w kontekscie pozytywnego dzialania tematéw:
* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja takie motywy jak wulgarnosé, politycy
ipolityka, moda, motoryzacja i sport; za§ w najwiekszym - poradnictwo, gry
komputerowe, rodzicielstwo/dzieci, erotyka i kulinaria;
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* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja erotyka, gry komputerowe, sport, wul-
garnos$¢, uroda; zas najbardziej - poradnictwo, biznes i ekonomia, rodzicielstwo
i dzieci, publicystyka i hobby;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynow, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, politycy i polityka, przemoc, gwiazdy popkultury, biznes
i ekonomia; zas w najwiekszym: motoryzacja, informacja, inne, hobby, technolo-
giainauka.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw okladkowych, za-
uwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja takie tematy, jak hobby, nauka, informa-
cja, technologia i poradnictwo; najczesciej - uroda, moda, gwiazdy popkultury,
religia oraz politycy i polityka;

* dokupna magazynu demotywuja najmniej tzw. inne, kulinaria, hobby, informa-
cja itechnologia; za to najbardziej - erotyka, motoryzacja, polityka i politycy,
sport i wulgarnosc.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadty: sport, politycy i polityka, wulgarnosé, zas naj-
lepiej: poradnictwo oraz rodzicielstwo i dzieci. Jesli zas chodzi o negatywny wplyw te-
matéw oktadkowych na reakcje odbiorcow, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego
dzialania) jedynie hobby, informacja, technologia i (w najmocniejszym dzialaniu) - poli-
tycy i polityka.

W tej grupie docelowej z pewnoscia mozna wskazaé na zdecydowanie negatywnie
oddzialywanie tematéw politycznych, ktérzy najrzadziej zwracaja uwage i zachecaja do
kupna oraz najbardziej zniechecaja do przejrzenia pisma (niemal 37% wskazan). Polacy
w wieku 35-44 lata czesciej przy zakupie pisma kieruja sie tematami powaznymi takimi,
jak nauka, technologia lub informacja. Raczej stronia od celebrytéw, a nawet mody albo
urody, natomiast ich zainteresowanie (ale juz nie bezposredni zakup) budza motywy
zwigzane z rodzicielstwem i dzieémi oraz poradnictwem.
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Pigé najmniej licznych wskazat na élne motywy (35 - 44 lata)
Zwracaja moja Zachgeaja mnie do Zachgeaja mnie do Zniecheeaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma Kupna pisma
Walgarnosé 52% Erotyka 49% Waulgarnosé 10,7% Hobby 1,5% Inne 3.0%
Politycy i polityka 7,8% Gry komputerowe 8.0% Politycy i polityka 12,3% Nauka 2,6% Kaulinaria 3,7%
Moda 10,8% Sport 8.2% Przemoc 13,0% Informacja 2,6% Hobby 11,3%
- ; " Gwiazdy ) - ; ) -
Motoryzacja 11,0% Waulgarnosé 10,5% y 15.2% Technologia 3.9% Informacja 11,5%
popkultury
Sport 11,2% Uroda 12,3% Biznes i ekonomia 15,2% Poradnictwo 5.5% Technologia 11,8%
Pigé najbardziej licznych wskazah na élne motywy (35 - 44 lata)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Znicchgeaja mnie do Znicchgeajy mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma Kupna pisma
Poradnictwo 24,3% Poradnictwo 32,0% Motoryzacja 34,3% Uroda 28,2% Erotyka 27,6%
Gry komputerowe 27,2% Biznes i ekonomia 32,1% Informacja 38,2% Moda 28,2% Motoryzacja 27,7%
Rodzcielstwo / 29,2% Rodzcielstwo / 32,5% Inne 38,2% Gwiazdy 30,6% Politycy i polityka 30.0%
dzieci dzieci y
Erotyka 31,9% Publicystyka 32,8% Technologia 39.4% Religia 32,6% Sport 452%
Kulinaria 33.2% Hobby 37,7% Nauka 41,0% Politycy i polityka 36,7% Wulgarno$é 49,6%

Tabela 6. Tre§é tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (wiek: 3544 lata).
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopol-
skiej prébie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna metodag CAWI. Odpowia-
dajacy: wszyscy badani.

W kolejnej grupie docelowej (45-54 lata), w kontekscie pozytywnego dzialania te-
matéw oktadkowych:

uwage w najmniejszym stopniu zwracaja: wulgarnosé, religia, publicystyka, po-
litycy i polityka, przemoc; za$ w najwiekszym - motoryzacja, inne, informacja,
historie z zycia wziete oraz kultura;

do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, politycy i polityka, gwiaz-
dy popkultury, gry komputerowe i motoryzacja; zas najbardziej - rodzicielstwo
idzieci, kulinaria, technologia, historia i religia;

tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, erotyka ireligia; zas w naj-
wiekszym: uroda, inne, hobby, poradnictwo i nauka.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych za-
uwazono, ze:

najrzadziej do przejrzenia zniechecajg informacja, inne, poradnictwo, historie
z zycia wziete i kultura; najczesciej - gry komputerowe, erotyka, politycy i poli-
tyka, przemoc, wulgarnos¢;
do kupna magazynu demotywuja najmniej informacja, poradnictwo, nauka,
technologia i hobby; za to najbardziej - erotyka, religia, polityka i politycy, gry
komputerowe i wulgarnos¢é.

Wsréod powtarzajacych sie motywoéw w zakresie pozytywnego oddziatywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadly przemoc, politycy i polityka, wulgarnosé, zas
najlepiej tylko kategoria ,,inne” (co wskazuje na duze rozproszenie gustow opisywanej
grupy docelowej). Jesli zas chodzi o negatywny wplyw tematéw oktadkowych na reakcje
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odbiorc6w, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dzialania) jedynie informacja i po-
radnictwo oraz (w zakresie najmocniejszego dziatania) - gry komputerowe, erotyka,
wulgarnos$¢ oraz politycy i polityka.
Przy tej grupie latwiej wskazac to, czego bardziej nie lubi, niz to, co preferuje. Tu
Polacy zdecydowanie negatywnie oceniaja gry komputerowe, ktére zniechecaja ich do
kupna i przegladania pisma. Ciekawie przedstawiaja sie wyniki zwiazane z religia, ktora
zniecheca do zakupu niemal 19% badanych, ale ok. 16% uznaje, ze temat pozytywnie
wplywa na ich decyzje zakupowe. Niezaprzeczalnie wysoko stoi zas poradnictwo, ktére
nie do$¢, Ze nie zniecheca, to jeszcze wplywa prosprzedazowo na decyzje odbiorcow
(prawie 38% wskazan).

Picé najmnicj licznych wskazafi na 6lne motywy (45 - 54 lata)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do| Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przcjrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Wulgarnosé 9,0% Waulgarnosé 6,1% Waulgarnosé 9,5% Informacja 44% Informacja 47%
Religia 11,6% Polityey i polityka 9,3% Przemoc 10,0% Inne 4,4% Poradnictwo 5%
Publicystyka 14,0% Gwiazdy 12,0% Politycy i polityka 11.9% Poradnictwo 5.8% Nauka 6.5%
popkultury
Politycy i polityka 14,2% Gry komputerowe 12.9% Erotyka 13,9% H's""n’:;‘:’"'“ 9,5% Technologia 6,7%
Przemoc 14,3% Motoryzacja 14,0% Religia 16,3% Kultura 9.6% Hobby 6.9%
Pigé najbardziej licznych wskazan na poszczegdlne motywy (45 - 54 lata)
Zwracajy moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechgcaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
N / Rodzicielstwo / o . Y
Motoryzacja 28,7% ect 23,9% Uroda 36,5% Gry komputerowe 29,6% Erotyka 18,3%
Inne 30,9% Kulinaria 24,2% Inne 36,8% Erotyka 35,6% Religia 18,8%
Informacja 32,4% Technologia 24,3% Hobby 37,5% Politycy i polityka 43,7% Politycy i polityka 20,8%
"""::;f;:y"“ 32,9% Historia 24,5% Poradnictwo 37,6% Przemoc 439% Gry komputerowe 22,5%
Kultura 35.1% Religia 252% Nauka 40,3% Waulgarnosé 46.4% Wulgarnosé 29,1%

Tabela 7. Tre$¢ tematéw okladkowych akategoria demograficzna (wiek: 45-54 lata).
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzonych na ogélnopol-
skiej prébie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowia-
dajacy: wszyscy badani.

W grupie docelowej (55 i wiecej lat), w kontekscie pozytywnego dzialania tematéw:
uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, erotyka, gwiazdy popkul-
tury, politycy i polityka i publicystyka; zas w najwiekszym - moda, kulinaria,
uroda, hobby i inne;
do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosc, gry komputerowe, prze-
moc, erotyka i politycy i polityka; zas najbardziej historia, publicystyka, nauka,
informacja, kultura;
tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszym
stopniu wulgarnosé, przemoc, gry komputerowe, gwiazdy popkultury oraz poli-
tycy i polityka; zas w najwiekszym: hobby, informacja, kulinaria, historie z zycia
wziete, poradnictwo.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych do-

strzezono, ze:
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* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, poradnictwo, hobby, kultura
ikulinaria; najczesciej - gwiazdy popkultury, przemoc, gry komputerowe, poli-
tycy i polityka, wulgarnosé;

* dokupna magazynu demotywuja najmniej nauka, kultura, historia, informacja,
poradnictwo; najbardziej - gry komputerowe, przemoc, religia, erotyka, religia
iwulgarnosé.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadly erotyka, gwiazdy popkultury, przemoc, polity-
cy ipolityka, wulgarnosé, zas najlepiej kulinaria, hobby i informacja. Jesli chodzi o ne-
gatywny wplyw tematéw okladkowych na reakeje odbiorcow, to powtarzaja sie (w zakre-
sie najstabszego dzialania) kultura, informacja i poradnictwo oraz (w zakresie najmoc-
niejszego dzialania) gry komputerowe, przemoc oraz wulgarnos¢.

W tej grupie docelowej zdecydowanie Zle wypadaja gry komputerowe, ktore znie-
checaja do przegladania i kupowania pism, a motywy taczace sie z szeroko rozumianym
ogniskiem domowym zdecydowanie zyskuja (np. poradnictwo, historie z zZycia wziete
czy kulinaria). Polacy cenia takze informacje (przegladaja i kupuja pod jej wptywem),
ignoruja za to gwiazdy popkultury.

Pigé najmnicj licznych wskazai na 6lne motywy (55 i wigeej 1at)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do| Znicchecaja mnie do Zniechecaja mnie
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Waulgarnosé 6.6% Waulgarnosé 3.2% Waulgarnosé 2,8% Informacja 49% Nauka 14%
Erotyka 14,7% Gry komputerowe 10,7% Przemoc 8,7% Poradnictwo 7.6% Kultura 1,9%
Gwiazdy 16,4% Przemoc 11,9% Gry komputerowe 8,9% Hobby 8.5% Historia 2,1%
popkultury
Politycy i polityka 18.6% Erotyka 13.2% Gwiazdy 9.6% Kultura 9.4% Informacja 2.7%
Y
Publicystyka 19,5% Politycy i polityka 14,8% Politycy i polityka 10,6% Kulinaria 9.7% Poradnictwo 2,9%
Pigé najbardzie] licznych wskazah na poszezegolne motywy (55 i wigcej lat)
Zwracaja moja Zacheeaja mnie do Zachecaja mnie do) Znicchecaja mnie do Zniechecaja mnie
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
- ) Gwiazdy 3 )
Moda 31,5% Historia 39,7% Hobby 20,4% 34,5% Gry komputerowe 14,7%
v
Kulinaria 31,6% Publicystyka 40,4% Informacja 212% Przemoc 37,0% Przemoc 20,2%
Uroda 32,0% Nauka 40,6% Kulinaria 23,0% Gry komputerowe 38,3% Religia 21,1%
Hobby 35.5% Informacja 40,8% Historie 2 Zycia 24,8% Politycy i polityka 2,7% Erotyka 25.4%
wriete
Inne 39.4% Kultura 473% Poradnictwo 269% Waulgarnos¢ 444% Wulgarnosé 43,1%

Tabela 8. Tresé¢ tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (wiek: 55+). Zrédto:
opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej prébie
liczacej N=1094 osdb, dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Odpowiadajacy: wszy-
scy badani.

Poza oczywista niechecia Polakéw do wulgarnosci, przemocy oraz polityki i poli-
tykéw, dane zmieniaja sie w zaleznosci od podgrupy. I tak na przyktad publicystyka czy
nauka sa preferowane przez grupy 25-34 i 35-54 lata, w znacznie mniejszym stopniu -
przez 55+, natomiast nie interesuja zbytnio najmtodszych. Catkiem dobrze prosperuja
poradnictwo i historia, chociaz oczywiscie pojawiaja sie réznice w poziomie wynikow.
Biznes i ekonomia nie wplywaja na Polakéw w wieku 18-24 lata, ale na grupy od 25 do 54
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lat juz tak. Gry komputerowe najgorzej sprawuja sie wsrod najmtodszych i najstarszych,
zas$ najlepiej wsrod oséb w wieku 35-44 lata. Gwiazdy popkultury i hobby to jedne z pre-
ferowanych motywoéw okladkowych przez osoby w wieku 45-54 lata. Informacje najrza-
dziej wskazuja ludzie powyzej 55 lat, zas kulture - Polacy do 24 roku zycia. Kulinaria pet-
nia role prosprzedazowa dla respondentow od 45 lat wzwyz, ale dla tych w wieku 18-44
lat - juz nie. Z kolei technologia jest bardzo wazna dla wszystkich grup badanych poza
najmlodszymi i najstarszymi. Jak wida¢ na rysunku 2, réznic tych jest wiele, wiec - aby
dobrze wykorzysta¢ otrzymane rezultaty, np. w aktywnosci biznesowej - nalezy kiero-
wa¢ sie sprecyzowanymi potrzebami kazdej odrebnej grupy odbiorcow.

3 3Wyksztafcenie
Wyniki przeanalizowano przez pryzmat wyksztatcenia podstawowego, Sredniego, wyzszego
i zawodowego. W pierwszym przypadku (tabela 9), w zwigzku z pozytywnym dziataniem:

* uwage wnajmniejszym stopniu zwracaja politycy i polityka, informacja, wul-
garno$¢, nauka i poradnictwo; za$§ w najwiekszym: rodzicielstwo i dzieci, tzw.
inne, hobby, gry komputerowe i kulinaria;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja erotyka wulgarnosé, gry komputero-
we, wulgarnos$é, uroda oraz kulinaria; zas najbardziej - publicystyka, nauka, po-
radnictwo, historia, biznes i ekonomia;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszych
stopniu przemoc, wulgarnosé, historia, religia i kultura; zas w najwiekszym: pu-
blicystyka, inne, nauka, technologia, informacja.

Z kolei, bioragc pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, za-
uwazono, ze:
* najrzadziej do przejrzenia zniechecajg informacja, publicystyka, hobby, nauka
i technologia; najczesciej - erotyka, gwiazdy popkultury, wulgarnosé, przemoc,
politycy i polityka;
* do kupna magazynu demotywuja najmniej kulinaria, inne, technologia, rodzi-
cielstwo, moda; za to najbardziej - historie z zycia wziete, erotyka, motoryzacja,
sport i wulgarnosé.

Wsrod powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego oddziatywania te-
matéw okladkowych najstabiej wypadta wulgarnosé, zas najlepiej nauka i publicystyka.
Jesli chodzi o negatywny wplyw tematéw na reakcje odbiorcéw, to powtarza sie (w zakre-
sie najstabszego dzialania) technologia i (w zakresie najmocniejszego dzialania) - eroty-
ka oraz wulgarnos¢.

Osoby z wyksztalceniem podstawowym preferuja publicystyke: temat ten w ma-
lym stopniu zniecheca je do przejrzenia pisma, za to zacheca i do przejrzenia (prawie
31%), ido zakupu (prawie 22%). Réwnie skuteczne moze by¢ eksponowanie informacji
i nauki. Gry komputerowe, chociaz skutecznie zwracaja uwage odbiorcéw, to jednak nie
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prowadza do zakupu czy nawet przejrzenia magazynu (robi tak tylko 4,4%). Warto zwro-
ci¢ uwage na staba pozycje polityki (az 55% nie siega po pismo z jej powodu) i gwiazd po-
pkultury (35,6% nie przeglada pod ich wptywem tresci magazynu).

Pig¢ najmniej licznych wskazan na motywy (W)
Zwracaja moja Zachgcaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechgcaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma

Politycy i ) ) - ) o

h 7,9% Erotyka 43% Przemoc 12% Informacja 104% Kaulinaria 102%
polityka
Informacja 8,2% Gry 44% Waulgarnosé 38% Publicystyka 10.4% Inne 102%
Kkomputerowe
Waulgarnosé 8,7% Waulgarnosé 49% Historia 42% Hobby 104% Technologia 113%
Nauka 13,0% Uroda 11,3% Religia 42% Nauka 10,4% R“"’;zisi"“' / 124%
Poradnictwo 16,1% Kulinaria 114% Kultura 6.1% Technologia 104% Moda 17,7%
Pigé najbardzic] licznych wkazah na élne motywy p
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma

Rodzicielstwo / 33.4% Publicystyka 30,8% Publicystyka 21,6% Erotyka 34,2% Historie 2 Zycia 30,9%

drieci wriete
Inne 33,6% Nauka 31,0% Inne 264% Gwiazdy 35.6% Erotyka 31,1%

popkultury
Hobby 34,4% Poradnictwo 33,2% Nauka 27.8% ‘Wulgarno$é 42,6% Motoryzacja 31,9%
Gry 36,4% Historia 34,1% Technologia 298% Przemoc 44,6% Sport 36,1%
Komputerowe
Kulinaria 39,1% Biznes i 353% Informacja 37.8% Politycy i 55.0% Waulgarnosé 40,1%
polityka

Tabela 9. Tre$¢ tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (wyksztalcenie pod-
stawowe). Zr6dlo: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzonych na
ogdlnopolskiej prébie liczacej N=1094 osdb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI.
Odpowiadajacy: wszyscy badani.

W przypadku os6b ze Srednim wyksztalceniem (tabela 10) w zwiazku z pozytyw-
nym dzialaniem tematéw oktadkowych:

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, politycy i polityka, prze-
moc, erotyka i gry komputerowe; zas w najwiekszym: sport, hobby, poradnic-
two, informacja i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, przemoc, erotyka, polity-
cy i polityka oraz religia; zas najbardziej - historia, kultura, informacja, techno-
logia, nauka;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, erotyka ireligia; zas w naj-
wiekszym: rodzicielstwo idzieci, kulinaria, historie z zycia wziete, uroda i po-
radnictwo.

Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, dostrzezono, Ze:
* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja takie tematy jak informacja, hobby, po-
radnictwo, nauka i kultura; najczesciej - erotyka, gry komputerowe, przemoc,
politycy i polityka oraz wulgarnosc;
* do kupna magazynu demotywuja najmniej nauka, informacja, poradnictwo,
inne, technologia; najbardziej - politycy i polityka, religia, erotyka, przemoc
iwulgarnosé.
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Wsrod powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego oddziatywania te-
mat6éw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, politycy i polityka, przemoc, eroty-
ka ireligia; zas najlepiej poradnictwo i informacja. Jesli chodzi o negatywny wptyw te-
matéw okladkowych na reakcje odbiorcow, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego
dzialania) informacja, poradnictwo i nauka oraz (w zakresie najmocniejszego dzialania)
- przemoc, politycy i polityka, erotyka oraz wulgarnos¢. Opisywana grupa z pewnoscia
wie, czego nie lubi - wskazujac na motywy, ktére jednoczesnie najstabiej zwracaja jej
uwage, zachecaja do przegladania do kupna i tym samym zniechecaja do przegladania
i zakupu. Sa to wulgarnos$é, przemoc, politycy i polityka oraz erotyka. Polacy o srednim
wyksztalceniu pozostaja niemal jednomyslni, zatem wydawcy, kierujac do nich oferte,
powinni mie¢ to na wzgledzie. Z kolei, dobrze odbierane jest poradnictwo: zwraca ono
uwage i zacheca do zakupu pisma (raczej bez uprzedniego przegladania): mozna stwier-
dzi¢, ze ten motyw prowokuje zakup spontaniczny.

Pigé najmnicj licznych wskazah na motywy ( ic srednic)
Zwracaja moja Zachgeaja mnie do Zacheeaja mnie do Zniecheeaja mnie do Znicchgeaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Waulgarnosé 8,7% Waulgarnosé 48% Waulgarnosé 7.4% Informacja 7,1% Nauka 41%
'; N 15,8% Przemoc 13,2% Przemoc 13.4% Hobby 9,1% Informacja 44%
Przemoc 16,3% Erotyka 13.6% r;:l':‘i‘a' 14,5% Poradnictwo 9.7% Poradnictwo 4%
Erotyka 16,9% P"'l'i'l’:z;‘ 14,0% Erotyka 15,2% Nauka 10,2% Inne 52%
Gry 17,6% Religia 16,2% Religia 15,5% Kultura 123% Technologia 52%
owe
Pigé najbardzicj licznych wskazah na motywy (wy i Srednie)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Sport 23.6% Historia 31.9% Rodacielstwo / 26,7% Erotyka 31,7% Politycyi 18.7%
dzieci polityka
Hobby 27,4% Kultura 32,1% Kulinaria 28,1% Gry 32,2% Religia 222%
Poradnictwo 27.7% Informacja 33.4% H'“‘::;f : e’ym 283% Przemoc 332% Erotyka 22,6%
Informacja 29.6% Technologia 34.6% Uroda 28,8% Politycy 37,0% Przemoc 23.9%
polityka
Inne 31,5% Nauka 36,1% Poradnictwo 29,5% Walgarnosé 43,4% Walgarnosé 35,7%

Tabela 10. Tre$é tematéw okladkowych akategoria demograficzna (wyksztalcenie
§rednie). Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badari przeprowadzonych na og6l-
nopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Od-
powiadajacy: wszyscy badani.

W przypadku os6b z wyzszym wyksztalceniem (tabela 11), w zwigzku z pozytyw-
nym dzialaniem tematéw oktadkowych:

* uwage wnajmniejszym stopniu zwracaja wulgarno$¢, przemoc, erotyka, religia
i politycy ipolityka; za$ w najwiekszym: kulinaria, kultura, hobby, informacja
iinne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, przemoc, gry komputero-
we, erotyka, politycy i polityka; zas najbardziej - biznes i ekonomia, technologia,
kultura, historia i nauka;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynow, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, gry komputerowe i erotyka;
za$ w najwiekszym: kulinaria, informacja, nauka, poradnictwo i hobby.
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Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, zauwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja hobby, informacja, nauka, kultura i po-
radnictwo; najczesciej - gry komputerowe, politycy i polityka, erotyka, wulgar-
nos¢ i przemoc;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej nauka, kultura, hobby, informacja,
historia; za to najbardziej - religia, politycy i polityka, gry komputerowe, prze-
moc i wulgarnosé.

Wsréd powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania tema-
téw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, politycy i polityka, przemoc, erotyka i gry
komputerowe; zas najlepiej kulinaria, kultura, hobby, informacja i nauka. Jesli chodzi o ne-
gatywny wplyw tematéw oktadkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie (w zakresie
najstabszego dzialania) informacja, hobby, kultura i nauka oraz (w zakresie najmocniejsze-
go dzialania) - przemoc, politycy i polityka, gry komputerowe oraz wulgarnosé.

Takze i ta grupa docelowa wykazuje sie duzym zdecydowania, odrzucajac takie moty-
wy jak przemoc, wulgarnos¢, polityke, erotyke oraz... gry komputerowe. Te ostatnie wlasci-
wie nie zachecaja respondentéw do przejrzenia i kupna pisma, co wiecej: sa silnym czynni-
kiem demotywujacym (ponad 31% nie przeglada magazynéw pod ich wpltywem, a nie kupu-
je - prawie 23%). Problematyczna jest takZe religia - zwraca na niag uwage niemal 18% Pola-
kéw z wyzszym wyksztalceniem, ale nie kupuje z jej powodu prawie 22%. Zgodnie z oczeki-
waniami, na dobrych pozycjach znajduja sie tematy takie, jak nauka (ktéra zacheca i do
przegladania tresci, i do kupowania pisma) czy informacja (ta z kolei zwraca uwage i zache-
ca do kupna). Badani cenig takze kulture - co prawda nie pojawia sie ona w zestawieniu mo-
tywow najbardziej zachecajacych do zakupu, ale temat ten z pewnoscia nie zniecheca, a po
drugie - zwraca uwage i przyczynia sie do przegladania magazynu.

Pig¢ najmnicj licznych wskazan na 6lne motywy (wy ic wyrsze)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie Zniechgeaja mnie do Zniechgeaja mnie do
uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma Kupna pisma
Waulgarnosé 10,8% Waulgarnosé 6.1% Waulgarnosé 6.4% Hobby 6,7% Nauka 3,6%
Przemoc 17,4% Przemoc 8,0% Przemoc 10,5% Informacja 72% Kultura 5.1%
- T Tr—
Erotyka 17,8% Gry 11,7% olitycy i 13,5% Nauka 7,8% Hobby 5,1%
Y owe polityka Y
Religia 17,9% Erotyka 13,3% Gry 14,3% Kultura 11,3% Informacja 52%
Kkomputerowe
Politycy i Politycy 1 )
o % Yy 7% 7% i 29% istori 2%
i 17,9 A 14,7% Erotyka 14,7 Poradnictwo 12,9 Historia 7,2%
Pie¢ najbardziej licznych wskazah na olne motywy ( e wyzsze)
Zwracaja moja Zachecaja mnic do Zachecaja mnie Zniechgcaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma do kupna pisma przejrzenia pisma Kupna pisma
Biznes i ) - Gry - )
Kulinaria 25,9% renes 1 312% Kulinaria 27,4% Y e 31.5% Religia 21,7%
Politycy i Politycy 1
Kultura 27,0% Technologia 32,9% Informacja 28,3% oyl 31,7% ontey t 22,2%
polityka polityka
Hobby 27,5% Kultura 34,5% Nauka 28,7% Erotyka 35,1% Gry 22,9%
Y Kkomputerowe
Informacja 32,7% Historia 34,6% Poradnictwo 20,2% Waulgarnosé 36,0% Przemoc 27,7%
Inne 35,7% Nauka 35.8% Hobby 30,2% Przemoc 36,5% Waulgarnosé 40,7%

Tabela 11. Tres$é temat6w okltadkowych a kategoria demograficzna (wyksztatcenie wyz-
sze). Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzonych na ogélno-
polskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpo-
wiadajacy: wszyscy badani.
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W przypadku 0s6b z zawodowym wyksztalceniem, w zwiagzku z pozytywnym dzia-
laniem tematéw oktadkowych:

* uwage wnajmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, sport, religia i politycy
i polityka oraz kulinaria; za§ w najwiekszym: hobby, moda, uroda, informacja
itzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, politycy i polityka, gry
komputerowe, erotyka i religia; zas najbardziej - poradnictwo, technologia, kuli-
naria, kultura, rodzicielstwo i dzieci;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynow, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, erotyka i gry komputerowe;
w najwiekszym: motoryzacja, kulinaria, informacja, hobby, poradnictwo i histo-
rie z zycia wziete.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, za-
uwazono, ze:
* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja historie z zycia wziete, informacja, porad-
nictwo, kultura i hobby; najczesciej - publicystyka, gry komputerowe, politycy
i polityka, przemoc i wulgarnos¢;
* do kupna magazynu demotywuja najmniej poradnictwo, hobby, historie z zycia
wziete, nauka i technologia; za to najbardziej - erotyka, gry komputerowe, reli-
gia, politycy i polityka i wulgarnoscé.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, politycy i polityka, religia, erotyka
i gry komputerowe; za$ najlepiej kulinaria, hobby i poradnictwo. Jesli chodzi o negatyw-
ny wplyw tematéw oktadkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie (w zakresie naj-
stabszego dzialania) i historie z zZycia wziete, poradnictwo i hobby oraz (w zakresie naj-
mocniejszego dziatania) - politycy i polityka, gry komputerowe i wulgarnosé.

W przypadku Polakéw z wyksztalceniem zawodowym do przegladania i kupna
zachecaja tematy blizsze codziennemu zyciu, tj. poradnictwo, kulinaria, historie
z zycia wziete lub rodzicielstwo. Grupa ta z pewnoscia nie preferuje wulgarnosci
oraz politykéw i polityki, ale na przyktad przemoc - tak krytycznie oceniania przez
pozostatych respondentéw - tu nie demotywuje tak bardzo do zakupu (co ciekawe,
ponad 19% badanych twierdzi, Ze przemoc zacheca ich do nabycia pisma). Réwnie in-
teresujace sa wskazania na erotyke: 17% badanych z jej powodow nie kupiloby maga-
zynu, ale ok. 22% juz tak.

Takze i przy wyksztalceniu Polakéw widaé wyraznie réznice miedzy odpowiedziami
poszczegdlnych podgrup (zbiorcze przedstawienie na rysunku 3). Na przyktad tematy kuli-
nariéw, motoryzacji, historii z Zycia wzietych czy celebrytéw preferuja osoby z wyksztatce-
niem zawodowym, a najmniej sa na niego podatni absolwenci szkét podstawowych. Ci ostat-
ni kupuja pod wptywem informacji, uzyskujac najlepsze wyniki ze wszystkich grup bada-
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nych. Interesujaca dla nich jest réwniez technologia: ich wyniki zréwnuja sie lub przewyz-
szaja odpowiedzi pozostatych respondentéw. Polacy po szkole podstawowej nie ulegaja hi-
storii, biznesowi, kulturze i religii - to motywy, ktére zyskuja tu najnizsze notowania. Z ko-
lei, odpowiedzi 0s6b z wyksztalceniem Srednim i wyzszym sa zblizone® - istotne réznice po-
jawiaja sie gléwnie przy takich tematach, jak historie z Zycia wziete, moda, sport czy uroda
(preferuja je Polacy po szkole Sredniej). Respondenci po studiach nieco czesciej kupuja pod
wplywem hobby i informacji oraz (w niewielkim stopniu) publicystyki.

Pigé najmniej licznych wskazan na élne motywy (wy

Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie

uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Waulgarnosé 10,1% Wulgarnosé 8.0% Wulgarnosé 17,3% H's";'; fez’““ 5.8% Poradnictwo 42%
Sport 13,2% l::)']':;lz; 8,5% Przemoc 19.2% Informacja 6.8% Hobby 5,1%
Religia 14,4% Gry 9% Politycyi 21.7% Poradnictwo 8.0% Historic z Zycia 5.4%

owe polityka wiziete
Politycy i ,
L 15,3% Erotyka 9,6% Erotyka 22.2% Kultura 10,6% Nauka 6,1%
polityka N
Kulinaria 15,6% Religia 13,3% Komy (::(Zrowe 24.2% Hobby 10,9% Technologia 6,8%
Pi¢é najbardziej licznych wskazai na 6lne motywy (

Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie|

uwage przejrzenia pisma Kkupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Hobby 25.2% Poradnictwo 24,9% Motoryzacja 33.9% Publicystyka 28.4% Erotyka 17,0%
Moda 25,7% Technologia 27.4% Kaulinaria 34.9% Gry 29,1% Gry 19,1%
Uroda 26,3% Kulinaria 28,6% Hobby 36.4% l::)'l'i't“z: 331% Religia 21.4%
Informacja 31.5% Kultura 28.8% Poradnictwo 40,5% Przemoc 34.3% Politycy i 21.4%

polityka

Inne 33.4% R"dz‘;;:si"‘“ ! 32,0% H‘"‘:;;:y““ 45.4% Wulgarnosé 40.7% Walgarnosé 23.9%

Tabela 12. Tre§é tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (wyksztalcenie za-
wodowe). Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzonych na
ogélnopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI.
Odpowiadajacy: wszyscy badani.

Sa tematy, ktérych odbiorcy wspdlnie nie preferuja. Zaliczaja sie do nich politycy
i polityka, przemoc i wulgarnos¢ (a poza osobami po szkole zawodowej - dodatkowo reli-
gia, sport i wspomniana motoryzacja). Wykres pozwala wysnu¢ jeszcze jeden wniosek:
Polacy z wyksztalceniem zawodowym najczesciej ulegaja tematom oktadkowym, czego
dowodza przedstawione wyniki (najwyzsze niemal przy kazdym motywie).

34 Migjsce zamieszkania

Wyniki przeanalizowano poprzez pryzmat pieciu podgrup, czyli wsi, matego miasta,
Sredniego miasta, duzego miasta i wielkiego miasta. W pierwszym przypadku (tabela
13), w zwiazku z pozytywnym dzialaniem tematéw oktadkowych:

Warto dodad, ze osoby z wyksztalceniem powyzej sSredniego ciagle uznaja, Ze prasa nadal pelni kulturo-
genna funkcje (oceniajac ja tak samo lub wyzej niz telewizje), co w kontekscie doboru tresci tematow
oktadkowych réwniez moze miec istotne znaczenie. Por. Diagnoza spolecznych zachowan czytelniczych
w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej, red. J. Poleszczuk, I. Anuszewska, Warszawa 2013, s. 5.
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* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja sport, wulgarnosé, politycy i polityka,
religia i nauka; a w najwiekszym: kulinaria, hobby, rodzicielstwo i dzieci, kultu-
raiinne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, erotyka, przemoc, religia
oraz politycy i polityka; za$ najbardziej - biznes i ekonomia, historia, hobby, po-
radnictwo, nauka;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynow, to w najmniejszych
stopniu wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka, erotyka ireligia; za$ w naj-
wiekszym: inne, historie z zZycia wziete, kulinaria, technologia, informacja.

Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie temat6w oktadkowych, dostrzezono, Ze:
* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja poradnictwo, informacja, hobby, rodzi-
cielstwo i historie z zZycia wziete; najczesciej - erotyka, wulgarnosé, religia, prze-
moc, politycy i polityka;
* do kupna magazynu demotywuja najmniej kulinaria, hobby, inne, nauka i ro-
dzicielstwo; za to najbardziej - politycy i polityka, religia, erotyka i wulgarnosc.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okltadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, religia, erotyka, przemoc oraz poli-
tycy i polityka; zas najlepiej kulinaria, i hobby. Jesli chodzi o negatywny wptyw tematéw
oktadkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dziatania)
poradnictwo i hobby oraz (w zakresie najmocniejszego dzialania) - erotyka, wulgarnosé,
religia, politycy i polityka.

Jak wida¢, mieszkancy wsi nie maja problemu w okreslenie motywoéw, ktore ich
najbardziej zniechecaja zaréwno do kupna, jak i przegladania pism (bardzo czesto to,
co wskazywano jako czynniki demotywujace wypada Zle w wynikach pokazujacych po-
zytywny wplyw na reakcje odbiorcéw). W tej grupie znalazly sie przemoc, wulgarnos¢,
politycy czy erotyka. Ciekawie przedstawia sie tutaj religia, ktéra raczej zniecheca do
siegniecia po magazyn (ok. 38% wskazan), zas dla ok. 21% jest przyczyna rezygnacji z za-
kupu (zacheca do niego ok. 15% badanych). To wynik zastanawiajacy - wydaé by sie mo-
glo, Ze mieszkancy wsi wskaza ten temat jako jeden z najbardziej skutecznych w dziata-
niu sprzedazowym. Jest to jednak podejscie stereotypowe, ktdrego zasadno$é nieco
podwazaja raporty, wskazujace na spadkowe trendy religijnosci na wsi (dokumenty
potwierdzaja, Ze odsetek os6b wierzacych jest na wsi nadal najwiekszy, ale od kilku lat
mozna zaobserwowac tu pewne zmiany)’. Mieszkaricy wsi pozytywnie reaguja na po-
radnictwo, ktdre zacheca do przejrzenia pisma. Opisywana podgrupa preferuje takze
informacje i technologie, co ponownie nie ma nic wspélnego ze schematycznym my-
sleniem o wsi®.

T CBOS, Religijnosé polskiej wsi - komunikat z badan, Warszawa, styczen 2014, s. 2.

Na przyktad w umiarkowanym stopniu kojarzac wies z wyksztalceniem, oczytaniem czy innowacyjno-
$cia, por. CBOS, Wies polska - stereotypy, Warszawa, styczen 2014, s. 8-9.
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Pieé¢ najmniej licznych wskazai na p 6lne motywy (wies)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecajq mnie Zl;:]“‘:‘;:‘j‘:’;:::‘“ Zniechgcaja mnie do
uwage przejrzenia pisma do Kupna pisma ppi‘s]ma kupna pisma

Sport 11,3% ‘Wulgarnos$é 5,5% ‘Waulgarno$é 12,1% Poradnictwo 13,2% Kulinaria 2,6%
‘Waulgarnosé 11,9% Erotyka 6,5% Przemoc 12,8% Informacja 13,5% Hobby 6,1%
Polityey i 14,0% Przemoc 9,8% Politycy i 13,6% Hobby 14,8% Inne 6,1%

polityka polityka

Rodzicielst:
Religia 153% Religia 10,7% Erotyka 14,4% © z(;cz';:l wo ! 15,1% Nauka 63%
Nauka 16,1% r;':l'l'l"yyck’a' 10.8% Religia 14,7% H‘“‘:;f;:’“" 16,0% Poradnictwo 6.8%
Pieé¢ najmniej licznych wskazai na p 6lne motywy (wies)
Znicchecar -
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie 1;|:c rezcei‘:ze:‘i':e Zniechgcaja mnie do
uwage przejrzenia pisma do Kupna pisma ppis:m kupna pisma
Bimes1 Politver
Kulinaria 25.9% rnes 1 24.2% Inne 30.2% Erotyka 33.5% olitycy i 20.7%
polityka
Historie z Zyci
Hobby 28,7% Historia 24,7% 1 '::; e”"“ 31,0% Wulgarnosé 37.8% Religia 21,1%
R”dlz'ii':itw“ ! 29,0% Hobby 24,8% Kulinaria 31,7% Religia 38,2% Erotyka 22,2%
Kultura 29,7% Poradnictwo 28,5% Technologia 35,4% Przemoc 40,7% Sport 24,5%
Polit i

Inne 31,9% Nauka 30,1% Informacja 36,4% p':uli ":k’a' 40,9% Waulgarnosé 32,7%

Tabela 13. Tres¢ tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (miejsce zamieszka-
nia: wies). Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar przeprowadzonych na
ogolnopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI.
Odpowiadajacy: wszyscy badani.

W przypadku malych miast (tabela 14), w zwiazku z pozytywnym dzialaniem te-
matéw oktadkowych:

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, politycy i polityka, biznes
i ekonomia, gwiazdy popkultury i sport; za§ w najwiekszym: hobby, religia, ro-
dzicielstwo i dzieci, kulinaria i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja gry komputerowe, erotyka, uroda,
przemoc i wulgarnos¢; za$ najbardziej - publicystyka, informacja, technologia,
nauka i hobby;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazyndéw, to w najmniejszym
stopniu politycy i polityka, wulgarnosé, gry komputerowe, przemoc, publicysty-
ka; za$ w najwiekszym: uroda, kultura, motoryzacja, informacja i poradnictwo.

Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, zauwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, hobby, nauka, poradnictwo
iinne; najczesciej - przemoc, moda, erotyka, gwiazdy popkultury oraz politycy
ipolityka;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej rodzicielstwo, moda, technologia,
nauka i informacja, za to najbardziej - uroda, sport, biznes, ekonomia, gry kom-
puterowe i wulgarnosé.

Wsrod powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka oraz
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gry komputerowe, za$ najlepiej hobby i informacja. Jesli chodzi o negatywny wptyw te-
matéw okladkowych na reakcje odbiorcow, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego
dziatania) informacja inauka, aw zakresie najmocniejszego dzialania - nic (jest to
pierwszy przypadek dla catych badan).

Osoby pochodzace z malych miast wykazuja ciekawe podejscie do religii, ktora
zwraca ich uwage inie budzi negatywnych reakcji (np. zniechecenia do zakupu lub
przejrzenia pisma). Nieco lepiej w por6wnaniu z innymi grupami odbiorcéw wypadaja
tez politycy - co prawda zniechecaja do przegladania magazynow (ok. 42%), ale nie poja-
wiaja sie w pierwszej pigtce tematéw, ktére demotywuja do zakupu (podobnie, jak prze-
moc: zniechecajaca do przejrzenia, ale do kupna juz w znacznie mniejszym zakresie).
Gorzej odbierane sa gry komputerowe, lub - co juz typowe dla badania - wulgarnos¢.

Picé najmniej licznych wskazah na 6lne motywy (male miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage pracjrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Wulgarnosé 2,6% Gry 7.0% Politycy 7.7% Informacja 7.7% Rodzcielstwo / 7.5%
komputerowe polityka dzieci

Polityey i , o

Y 6,1% Erotyka 9,1% Wulgarnosé 8,3% Hobby 8,3% Moda 10.4%
polityka
Biznes i 8.3% Uroda 11,8% Gry 10,5% Nauka 9,5% Technologia 11.9%
S':::lzt‘::v 9,0% Przemoc 12,5% Przemoc 11,0% Poradnictwo 11,0% Nauka 12,5%
Sport 11,2% Wulgarnosé 12,9% Publicystyka 12,1% Inne 11,5% Informacja 12,7%
Picé najmnicj licznych wskazah na lne motywy (male miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma Kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Hobby 19,7% Publicystyka 30,1% Uroda 29.4% Przemoc 33,2% Uroda 292%
Religia 20,2% Informacja 30,6% Kultura 29,5% Moda 34,9% Sport 29.8%
R"d‘;;:':i'““ ! 21,3% Technologia 31,4% Motoryzacja 29,7% Erotyka 35,3% Bizmes i 30,6%
A : Gwiazdy Gry
Kulinaria 25,8% Nauka 33,3% Informacja 36,1% N 40,1% Y 32,3%
popkultury komputerowe

Inne 28.7% Hobby 33.5% Poradnictwo 46.7% l::)lllitt};‘ckyal 22% Wulgarnosé 43.6%

Tabela 14. Tre$¢é tematéw okladkowych a kategoria demograficzna (miejsce zamieszka-
nia: male miasto). Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badari przeprowadzo-
nych na ogélnopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna meto-
da CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani.

Dla Srednich miast (tabela 15), wzwiagzku z pozytywnym dzialaniem tematéw
okladkowych:

* uwage wnajmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, politycy i polityka, reli-
gia, przemoc, historie z zycia wziete; zas w najwiekszym: historia, uroda, infor-
macja, hobby i tzw. inne;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosc, erotyka, gry komputero-
we, przemoc oraz politycy i polityka; za$ najbardziej - poradnictwo, rodziciel-
stwo, kulinaria, technologia, kultura;

* tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazyndéw, to w najmniejszym
stopniu wulgarnos$é, przemoc, gwiazdy popkultury, politycy i polityka, gry kom-
puterowe; zas w najwiekszym: poradnictwo, kulinaria, hobby, nauka i historie
z Zycia wziete.
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Biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, zauwazono, ze:
* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, hobby, kultura, poradnictwo
ihistoria; najczesciej - gry komputerowe, politycy i polityka, przemoc, erotyka
i wulgarnosé;
* do kupna magazynu demotywuja najmniej, kultura, informacja, poradnictwo,
nauka i technologia; za to najbardziej - politycy i polityka, przemoc, gry kompu-
terowe, religia i wulgarnosc.

Wsrod powtarzajacych sie motywéw w zakresie pozytywnego oddzialywania
tematow oktadkowych najstabiej wypadta wulgarnosé, przemoc, politycy i polityka
oraz gry komputerowe, zas najlepiej hobby, kulinaria i poradnictwo. Jesli chodzi
o negatywny wplyw tematéw oktadkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie
(w zakresie najstabszego dzialania) informacja, poradnictwo i kultura, a w zakresie
najmocniejszego dziatania - gry komputerowe, politycy i polityka, przemoc i wul-
garnosé.

Mozna stwierdzi¢, ze mieszkancy srednich miast nie lubia zbytnio gier kompute-
rowych, ktére zniechecaja do przejrzenia pisma (35%) i do kupienia go (prawie 20%).
W przypadku tej grupy widac takze duze rozdrobnienie w odpowiedziach: niekiedy roz-
dzwiek miedzy kategoriami o najgorszych i najlepszych wskazaniach jest niewielki, np.
historie z zycia wziete zwracaja uwage ok. 20% badanych, a pod ich wptywem pismo ku-
puje ok. 28% respondentow).

Pie¢ najmniej licznych wskazai na p élne motywy (Srednie miasto)
Zwracaja moja Zachgcaja mnie do Zachgcaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechgcaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
‘Wulgarnosé¢ 12,2% ‘Wulgarnosé¢ 3.8% ‘Wulgarno$é 6,8% Informacja 4,6% Kultura 3.8%
Politycy i 16,4% Erotyka 10,1% Przemoc 13,1% Hobby 6,0% Informacja 3,.9%
polityka - -
- Gry Gwiazdy .
Religia 17,6% 10,2% 14,1% Kultura 9,0% Poradnictwo 4,3%
y
Przemoc 17,6% Przemoc 153% Polityey i 14,1% Poradnictwo 9.3% Nauka 44%
polityka
Historie zzycia |, 30, Politycy i 163% Gry 14,4% Historia 10,0% Technologia 4.5%
wiziete polityka owe
Pie¢ najmniej licznych wskazai na p 6lne motywy (Srednie miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Historia 306% | Poradnictwo 34.8% Poradnictwo 24,0% Gry 35,0% Politycyi 17,7%
polityka
Uroda s0gy | Reddcelstwo/ 35.6% Kulinaria 24,0% Polityey i 35,5% Przemoc 179%
dzieci polityka
Informacja 35,1% Kulinaria 36,3% Hobby 24,8% Przemoc 36,0% Gry 19,6%
owe
Hobby 36.2% Technologia 37.9% Nauka 25.9% Erotyka 36.9% Religia 20,8%
Inne 38.2% Kultura 40,6% ms“:";?;:ym 27,9% Waulgarnosé 47.6% Wulgarnosé 29,6%

Tabela 15. Tres$é tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (miejsce zamieszka-
nia: §rednie miasto). Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badari przeprowadzo-
nych na ogélnopolskiej prébie liczacej N=1094 oséb, dobranej z panelu Ariadna meto-
da CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani.

194 KULTUIa - MeDia— Te0Logia 29/2017



A. Jupowicz-Ginalska, Tres¢ tematow oktadkowych w magazynach...

Mozna stwierdzic, ze mieszkancy Srednich miast
nie lubig zbytnio gier komputerowych,

ktdre zniechecaja do przejrzenia pisma (35%)

i do kupienia go (prawie 20%).
W przypadku tej grupy widac takze duze
rozdrobnienie w odpowiedziach:

niekiedy rozdzwiek migdzy kategoriami

0 najgorszych i najlepszych wskazaniach

jest niewielki (...).

Wsrod mieszkaniecéw duzych miast (tabela 16):

* uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnos¢, erotyka, politycy i polity-
ka, gwiazdy popkultury i publicystyka; zas w najwiekszym informacja, sport,
kulinaria, technologia, historie z zycia wziete;

* do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, politycy i polityka, prze-
moc, gry komputerowe i historie z zycia wziete; zas$ najbardziej - nauka, historia,
biznes i ekonomia, publicystyka i kultura;

* tematy okladkowe, ktére wpltywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszym
stopniu wulgarnosé, przemoc, religia, politycy i polityka, historia; za§ w naj-
wiekszym: hobby, nauka, tzw. inne, kulinaria i technologia.

Z kolei, biorac pod uwage negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych za-
uwazono, ze:

* najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, hobby, nauka, inne i publicy-
styka; najczesciej - erotyka, gry komputerowe, przemoc, wulgarnosc oraz polity-
cy i polityka;

* do kupna magazynu demotywuja najmniej technologia, gry komputerowe, kuli-
naria, nauka i informacja; za to najbardziej - politycy i polityka, religia, historie
z zycia wziete, erotyka i wulgarnosc.

Wsréod powtarzajacych sie motywoéw w zakresie pozytywnego oddzialywania te-
matéw okltadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, przemoc oraz politycy i polityka,
za$ najlepiej kulinaria, technologia i nauka. Jesli zas chodzi o negatywny wplyw tema-
téw okladkowych na reakcje odbiorcow, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dzia-
lania) informacja i nauka, a w zakresie najmocniejszego dziatania - erotyka, politycy
i polityka i wulgarnos¢.
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Mieszkancy duzych miast wybieraja technologie, ktéra wzbudza ich zainteresowa-
nie (ok. 37%) i zacheca do zakup6w (ok. 29%) - mozna zalozy¢, Ze nabywanie pisma moze
tu mie¢ charakter impulsowy, niewiazacy sie z procesem przegladania zawartosci. W po-
dobnym kontekscie da sie takze ulokowac¢ motyw kulinariéw (prawie 35% zauwaza takie
tematy okladkowe, a nieco ponad 27% kupuje magazyn). Respondenci z tej grupy nie pre-
feruja religii (267% temat ten ich zniecheca) czy historii z zycia wzietych (tu dane sg cieka-
we: okazuje sie, Ze motyw zwraca uwage prawie 38% czytelnikéw, ale zniecheca do zaku-
pu niemal 29%).

Pie¢ najmniej licych wskazan na motywy (duzo miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
Walgarnosé 7,1% Wulgarnosé 4,5% Wulgarnosé 4,0% Informacja 1,6% Technologia 5,0%
Erotyka 12,9% l;:::it{‘:lival 9,6% Przemoc 6,8% Hobby 46% Gry 9,9%
Politycy i
poollitt’\ °k“' 14,1% Przemoc 103% Religia 7,5% Nauka 5,4% Kulinaria 11.9%
Gwiazd G Politycy i
iazey 15,8% Y 11,6% olityey i 10,0% Inne 5,6% Nauka 13,6%
popkultury komputerowe polityka
Publicystyka 16,3% H““;zcj :’““ 13,6% Historia 11,4% Publicystyka 5,7% Informacja 14,1%
Pi¢¢ najmnicj licznych wskazar na motywy (duzo miasto)
Zwracaja moja Zachgcaja mnie do Zachgeaja mnie do Znicchgeaja mnie do Znicchgeaja mnie do
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma kupna pisma
T T—
Informacja 33.2% Nauka 30,5% Hobby 26,0% Erotyka 26,3% olitycy i 24,7%
polityka
S Gry .
Sport 33,7% Historia 32,7% Nauka 26,1% o “mee 32,9% Religia 26,1%
Kulinaria 34,7% Biznes i 32,7% Inne 27.1% Przemoc 38,5% Historie 2 7ycia 28,7%
ekonomia wzigte
Technologia 37,1% Publicystyka 34,9% Kulinaria 27,2% Wulgarnosé 41,5% Erotyka 32,0%
T m——— T r—
s ‘:;“: :’ o 37,5% Kultura 36,4% Technologia 29,2% P‘:‘l'i"yvclza' 41,7% Waulgarnosé 43,0%

Wsrod mieszkanic6w duzych miast (tabela 17):

Tabela 16. Tresé tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (miejsce zamieszka-
nia: duze miasto). Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan przeprowadzo-
nych na og6lnopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna meto-
da CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani.

uwage w najmniejszym stopniu zwracaja wulgarnosé, historia, nauka, motory-
zacja, przemoc; za$ w najwiekszym moda, biznes i ekonomia, informacja, uroda
itzw. inne;
do przejrzenia pisma najmniej zachecaja wulgarnosé, gry komputerowe, polity-
cy ipolityka, erotyka isport; za$ najbardziej - nauka, poradnictwo, kultura,
technologia i historia;
tematy okladkowe, ktére wplywaja na zakup magazynéw, to w najmniejszym
stopniu wulgarno$é, przemoc, politycy ipolityka, religia itechnologia; za$
w najwiekszym sport, historie z zycia wziecie, nauka, hobby i motoryzacja.

Jesli idzie o negatywne oddzialywanie tematéw oktadkowych, dostrzezono, ze:

najrzadziej do przejrzenia zniechecaja informacja, hobby, kultura, nauka
imoda; najczesciej - erotyka, gry komputerowe, przemoc, politycy i polityka
oraz wulgarnosc;
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* do kupna magazynu demotywuja najmniej informacja, kultura, nauka i hob-
by; za to najbardziej - erotyka, gwiazdy popkultury, religia, przemoc, i wul-
garnos¢.

Wsrod powtarzajacych sie motywow w zakresie pozytywnego oddziatywania te-
matéw oktadkowych najstabiej wypadly wulgarnosé, przemoc oraz politycy i polityka,
zas$ najlepiej kulinaria, technologia i nauka. Jesli zas chodzi o negatywny wplyw tema-
tow okladkowych na reakcje odbiorcéw, to powtarzaja sie (w zakresie najstabszego dzia-
tania) informacja i nauka, a w zakresie najmocniejszego dzialania - erotyka, przemoc
i wulgarnosé.

Mieszkancy wielkich miast nie zwracaja uwagi na nauke, ale pod jej wplywem
przegladaja i kupuja pisma (prawie 35% wskazan). Z kolei sport mniej przyczynia sie do
zaznajomienia sie z zawartoscia, ale za to pozytywnie wplywa na zakupy (niemal 31%),
za$ motoryzacja zwraca uwage niecalych 17% badanych, ale prowokuje decyzje zakupo-
we u ponad 35%. Problemy ma religia, ktora zacheca do przejrzenie magazynu 11,6% ba-
danych i zniecheca do zakupu ponad 22%.

Pig¢¢ najmniej licznych wskazai na 6lne motywy (wielkie miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Wulgarnosé¢ 7,5% Wulgarnosé 4,0% ‘Wulgarnosé¢ 6,3% Informacja 5,7% Poradnictwo 5.8%
PR Gry . :
Historia 12,8% 10,9% Przemoc 7,1% Hobby 6,3% Informacja 6,5%
Nauka 15,1% Polityey i 11.8% Polityey i 11,1% Kultura 70% Kultura 72%
polityka polityka
Motoryzacja 16,0% Erotyka 13,4% Religia 11,6% Nauka 8,5% Nauka 7.2%
Przemoc 16,7% Sport 16,0% Technologia 13,5% Moda 9,8% Hobby 7,7%
Pig¢ najmniej licznych wskazai na 6lne motywy (wielkie miasto)
Zwracaja moja Zachecaja mnie do Zachecaja mnie do Zniechecaja mnie do Zniechecaja mnie
uwage przejrzenia pisma kupna pisma przejrzenia pisma do kupna pisma
Moda 25.8% Nauka 34.4% Sport 30,9% Erotyka 242% Erotyka 20,6%
Bimes i 26,3% Poradnictwo 37,5% Historie 2 ycia 32,5% Gry 25,5% Gwiazdy 20,6%
wizigte np we Y
Informacja 28,4% Kultura 43,6% Nauka 34,7% Przemoc 30,0% Religia 22,3%
Uroda 32,3% Technologia 45,5% Hobby 35,0% l;‘:)ll';‘\“k‘a' 40,0% Przemoc 24,6%
Inne 36,1% Historia 45,7% Motoryzacja 353% ‘Waulgarno$é 50,9% ‘Waulgarno$é 31,4%

Tabela 17. Tre§é tematéw oktadkowych a kategoria demograficzna (miejsce zamieszka-
nia: wielkie miasto). Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badari przeprowadzo-
nych na ogélnopolskiej prébie liczacej N=1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna meto-
da CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani.

Takze i przy miejscu pochodzenia widaé wyraznie réznice miedzy odpowie-
dziami poszczeg6lnych podgrup (zbiorcze przedstawienie na rysunek 4). I tak, naj-
czesciej pod wpltywem gier komputerowych kupuja mieszkarncy wielkich miast (tak-
ze i oni chetnie wybieraja sport), najrzadziej - matych miejscowosci (pozostali bada-
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ni wskazuja mniej wiecej na podobne odpowiedzi). Odmiennie postrzegana jest tech-
nologia, najmniej interesujaca dla rezydentéw metropolii i Srednich miast, a najbar-
dziej dla wsi i miast malych. Wida¢ takze inne podejScie do motoryzacji (preferowa-
nej przez najwieksze osrodki, potem mate miasta, a najmniej - duze miasta), publicy-
styki (wybiera ja wies, potem duze miasta, dalej Srednie i wielkie, a na koricu - male
miasta) czy religii (najnizej notowanej wsréd mieszkaricow duzych i wielkich miast,
za$ najwyzej wsrod miast srednich). Dobre noty zyskuje poradnictwo (najlepiej wy-
pada wsréd wsi i matych miast) i nauka (tu preferuja ja wielkie miasta). Pojawiaja sie
natomiast motywy, ktére ocenione zostaly najgorzej. Sa to: wulgarnosé, przemoc, po-
litycy i polityka.

Lakoriczenie

W niniejszym artykule zrealizowano wszystkie zatozone cele. Przede wszystkim zbada-
no reakcje polskich odbiorcéw na tresci tematéw oktadkowych wykazujac, ktére z tema-
téw sa najpopularniejsze i najmniej popularne ze wzgledu na pleé, wiek, wyksztalcenie
i miejsce zamieszkania respondentéw. Zaprezentowano takze rodzaj tych reakeji, doku-
mentujac pozytywny (zachecanie do przejrzenia i kupna, zwracanie uwagi) i negatywny
(zniechecenie do kupna i przegladania pisma) wptyw 24 motywoéw tematycznych. Do-
datkowo, kazdy z podrozdzialéw zakonczono podsumowaniem danej kategorii, zaréw-
no opisowym, jak i graficznym, zbiorczo prezentujacym prosprzedazowe oddzialywanie
omawianego zagadnienia.

Autorka pozytywnie zweryfikowata hipoteze, ktéra brzmiata: ,, Dob6r tresci tema-
téw okladkowych wigze sie z reakcjami polskich odbiorcéw, zachecajac lub zniechecajac
ich do kontaktu z danym wydaniem magazynu, przy czym decyzje odbiorcéw uwarunko-
wane sg ich przynaleznoscia do wzmiankowanych kategorii demograficznych (co w spo-
s6b bezposredni wiaze sie z prowadzeniem dziatalnosci wydawniczej)”. Mimo tego, ze
konkretne dane zaprezentowano w tresci artykutlu (tabele), to warto tu podkreslic, ze od-
powiedzi wyszczegblnionych demograficznie grup réznicowaly sie, gléwnie przy pozy-
tywnym dziataniu tematéw oktadkowych. Co prawda, duza zbieznos$¢ mozna byto zauwa-
zy¢ przy motywach zniechecajacych do przejrzenia i zakupu magazynu (byty to: politycy
i polityka, przemoc, wulgarnosé, erotyka), ale - jak juz zauwazono® - selekcja negatywna
to takze wazny komunikat, ostrzegajacy przed tym, co ewidentnie nie sprzeda pisma. To
ponownie potwierdza konieczno$é daleko idacego dopasowywania tematéw oktadkowych
do preferencji grup odbiorczych, polegajaca nie tylko na odpowiednim doborze kompo-
nentéw tychze tematéw, ale réwniez ich tresci. Z tego punktu widzenia pozyskane wyniki
s3, zdaniem autorki, istotne z biznesowego punktu widzenia: po pierwsze, informuja o gu-
stach czytelnikéw w zaleznosci od przyjetej kategorii demograficznej. Po drugie - wskazu-
ja, ktore z tresci warto eksponowaé na oktadkach, by odbiorcé6w pismem zainteresowac,
zachecic¢ do przegladania, zakupu lub... przynajmniej do niego nie zniechecié. m

9 Zob.:A. Jupowicz-Ginalska, Tematy oktadkowe polskich magazynow - elementy skladowe i preferencje

odbiorcow, ,,Kultura - Media - Teologia” 2017 nr 28, s. 196-205.
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A. Jupowicz-Ginalska, Tres¢ tematow oktadkowych w magazynach...
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Diagnoza spolecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej
1 cyfrowej, red. J. Poleszczuk, I. Anuszewska, Warszawa 2013.
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Zeszyty Naukowe nr 866, Problemy zarzadzania, finanséw
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sktadowe i preferencje odbiorcow, ,,Kultura - Media - Teologia” 2017 nr
28,5.196-205.

Panel Ariadna, https://panelariadna.pl/userpanel.php, dostep: 15.05.2017.

Perchla-Wtosik A., Mlodzi mieszkarcy aglomeracji miejskich wobec mody jako
elementu stylu Zycia, ,Handel Wewnetrzny”2013, tom 1, s. 56.

Rybowska A., Stereotypy pici wyzwaniem dla marketingu, ,Handel
Wewnetrzny” 2013, tom 1, s. 98.

O AUTORCE:

Dr Anna Jupowicz-Ginalska - jedna z nielicznych badaczek w Polsce, specjalizujaca sie
w tematyce marketingu srodkow przekazu. W obszarze jej zainteresowan naukowych pozo-
staja takze: wspolczesne trendy w komunikacji marketingowej, opowies¢ transmedialna,
popkultura, marketing show biznesu 1 manipulacja.

Jest autorka licznych publikacji naukowych na temat marketingu mediow; a jej ksiaz-
ka ,,Marketing medialny” otrzymata nagrode glowna w konkursie ,,Zlote Skrzydla Dzienni-
ka Gazety Prawnej i KPMG 2011” (byla to pierwsza kompletna publikacja z marketingu me-
dialnego w Polsce).

Aktywnie uczestniczy w konferencjach ogolnopolskich i miedzynarodowych, poja-
wia sie w mediach w roli ekspertki z zakresu mediow i popkultury (m.in. w Polsat News 2,
Polsat, Polsat Cafe, TVP1, ,,Rzeczpospolita™, ,,Party”). Pozostaje takze czynna zawodowo
w sferze praktycznej: od 15 lat jest zwigzana z branza promocyjng (glownie public
relations). Pracowala m.in. w agencjach PR, korporacjach medialnych i administracji pu-
blicznej. Od 2010 do 2017 roku petnita obowiazki Peinomocnika Dziekana ds. Promocji Wy-
dziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW oraz Wydziatu Dziennikarstwa, Informacji
1 Bibliologii UW, m.in. organizujgc najwazniejsze wydarzenia budujgce wizerunek Wydzia-
tu. Kontakt: a.ginalska@uw.edu.pl.
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