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Szanowni Panstwo!

Wiemy, Ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ Zrédlem wielkiej satysfakcji.
Jednak jest ona pelna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czasopi-
sma naukowe maja ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy. Ponadto na publika-
cje trzeba czekaé nawet kilkanascie miesiecy, co bywa powodem uzasadnionej frustracji.

Istnieje jednak proste rozwigzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powotanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od czerwca 2010 r.
pod adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydzial Teologiczny UKSW w Warszawie.
Artykuly sg zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia
cytowanie, umozliwiajac podawanie numer6éw stron. Natomiast publikacja w inter-
necie oznacza szersze dotarcie do odbiorcéw, a przez to wzrost cytowalnosci. Skraca
takze niewymownie czas oczekiwania na publikacje, ktéry w naszym czasopiSmie
moze wynie$§¢ nawet mniej niz 3 miesigce, co w wypadku czasopism naukowych jest
tempem iscie ekspresowym!

Ponadto artykuly opublikowane w KMT sg szybko i bezproblemowo indeksowa-
ne wbazie Google Scholar Citations. Artykuly sa réwniez indeksowane w bazie Ba-
zhum, ERIH Plus oraz IC Journals Master List (Index Copernicus).

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sa recenzowane. Recenzja jest obu-
stronnie anonimowa. Recenzenci sa wybierani przez redakcje, sa nimi zaréwno czlonko-
wie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sa wybitnymi ekspertami
w swoich dziedzinach i maja minimum stopien naukowy doktora i znaczacy dorobek
w dziedzinie, do ktorej nalezy recenzowany artykul. Aby wykluczy¢ dowolnosé recenzji,
dokonuje sie ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla wszystkich
recenzji, szablon.

Kwartalnik ,, Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Pismo zostalo umieszczone na ogloszonej w grudniu 2015 r. liScie czasopism
punktowanych. Znalazlo si¢ na liScie B, za$ za publikacje na tamach KMT w latach 2015-
2016 przyznano 8 punktéw (lata 2013-2014: 6 punktéw).

Nasze atuty to:

- szeroki zakres dziedzin;

-wysoka punktacja;

- szybkos¢ publikacji;

-dopracowana szata graficzna;

-staranna redakcja;

-rozpowszechnienie artykuldéw i szansa na duza cytowalnosé;
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Hate Speech in the Internet Communication
on Jehovah's Witnesses in Russia

ABSTRACT:

A STUDY ON THE INTERNET USERS' PERCEPTIONS OF JEHOVAH'S WITNESSES AND ATTITUDES TOWARDS THEM IS
IMPORTANT FOR UNDERSTANDING THE ROLE OF JOURNALISM IN THE FORMATION OF TOLERANCE FOR NON-TRADITIONAL
RELIGIOUS COMMUNITIES. AN ANALYSIS OF PUBLICATIONS ABOUT JEHOVAH'S WITNESSES IN THE NETWORK
COMMUNICATION INDICATES OF A STABLE NEGATIVE SET OF ATTITUDES TOWARDS THEM IN RUSSIA. THE PAPER IS
BASED ON AN ANALYSIS OF MASS "SELF-COMMUNICATION" TEXTS ABOUT JEHOVAH'S WITNESSES, IT REVEALS THE
OBVIOUS "TRACES" OF THE MEDIA TEXTS THAT CAN BE ATTRIBUTED TO THE EFFECTS OF THEIR IMPACT ON THE
AUDIENCE. THE ANALYSIS SHOWS THE SENSITIVITY OF THE MASS CONSCIOUSNESS TO BROADCAST INFORMATION ABOUT
THE LITTLE-KNOWN OR COMPLETELY UNKNOWN SOCIAL GROUPS AND READINESS FOR THE REJECTION OF THOSE WHO
THE MEDIA LABELED AS "ALIEN".

KEYWORDS:

MEDIA EFFECTS, MASS CONSCIOUSNESS, RELIGIOUS MINORITIES, MEDIATED COMMUNICATION, MYTHS, STEREOTYPES.
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he concept of "new religious movements" (hereinafter - NRM) was introduced in

the second half of XX century. Some scholars use synonymous concepts of "new

religious community", "non-traditional religions", "non-traditional cult", "margi-
nal religious group”, "totalitarian sect'(though the latter, because of its negative connota-
tion, is used less and less).!

It hardly seems feasible within the short text to deepen the discussion on the classifi-
cation of religious studies and building typology of NRM. It is important, however, to indica-
te three important features that distinguish NRM from other religious communities: a) a re-
latively recent occurrence; b) less articulation of doctrine, and c¢) a mixture of different exi-
sting traditions. According to participants of the seminar "Religion and Society" in the Car-
negie Center in Moscow, the total number of fractions of a percent of the total population of
the Russian Federation (about 300 thousand), and it is essential to assess the possibilities of
interpersonal direct communication with the main part of Russian citizens.

The Internet users perceptions of NRM and mass consciousness attitudes towards
them are important for understanding the role of journalism in 1) the formation of tole-
rance towards non-traditional religious communities and 2) the provoking and spre-
ading hate speech ‘cliche’and stereotypes.*

The lack or total absence of personal contacts with representatives of religious mi-
norities leads to the situation when media becomes the main (if not the only) source of
information on them. Then the knowledge taken from media public distributes via

mass "self-communication™: blogs, fora, social networks, etc.

Internet users' spontaneous texts vs public opinion polls
The public opinion polls are still traditional, proved and dominant methods of acqu-
iring a knowledge on what people think, on their attiutdes and values. Meanwhile this
research paradigm (as the technologies develop, it constantly broadens its field of appli-
cation and usage of its mainly quantitative methods) is not the only possible one in the
study of mass conscience and its some segments.

There is another promising approach to mass consciousness studies proposed in
1980-s by Soviet and Russian sociologist professor Grushin: “Text analysis will help an-
swer the question of mass consciousness far more completely and reliably that this can
be done using the traditional public opinion polls” - this is the essence of "Grushin hypo-
thesis".*

' See, for example: I. Kanterov, Novye religioznye dvizheniya v Rossii [New religious movements in Rus-

sia], Moscow 2007.

More about stereotypes and myths on religions in Russian public opinion see in: V. Khroul, Religion
and Media in Russia: Functional and Ethical Perspectives, Saarbriicken 2012; V. Khroul, Mifologizatsiya
khristianstva v rossiyskoy zhurnalistike [Mythologization of Christianity in Russian journalisml], in:
Vestnik Moskovskogo Universiteta. Seriya 10. Zhurnalistika, 3 2013, pp. 31-51.

M. Castells, Global governance and global politics, in: Political Science & Politics, 38(1) 2005, pp. 9-16.
M. Anikina and V. Khroul. Mass Self-Expression Texts as a Promising Research Field: Interdisciplinary
Perspective, in: International Journal of Business and Management Vol. IT (1), 2014, p 88.

10 KULTUIra - MeDia - Te0L0gia 25/2016



V. Khroul, Hate Speech in the Internet Communication...

The same subject could be reflected and explicitly fixed in two ways: in responses to
the sociological questionnaire and in spontaneous mass consciousness texts (possibly, laten-
tly provoked, but this is hard to trace). And the sequence of research tasks appears principal
and the most significant point for both modes of the “Grushin hypothesis” proving.

In the attempt to confirm the “Grushin hypothesis” of comparability of results ob-
tained in public opinion polls and those obtained by means of auto texts analysis we
dare name the introduction which was called to engage users in the discussion of an
open-ended question in a questionnaire, and, on the whole, comparing the texts with
the totality of respondents’ answers to a set of open-ended questions. Another important
advantage characteristic of mass consciousness texts on the Internet is participation of
the a priori active people who have something to say on the subject.

In our view, the “Grushin hypothesis” is confirmed for the particular case since
both the opinion polls and the Grushin method of multidimensional analysis of sponta-
neous mass texts are equally suitable for research of mass consciousness.

Of course it would be arrogant to claim that this approach will give more reliable
data about the mass conscience than other research methods (on the issue of representa-
tiveness it is certainly inferior to sociological surveys). But a new qualitative approach
has its potential value in its ability access the new and uninvestigated characteristics of
the consciousness.

As of September 20, 2015, one of the most popular resources of the Russian-spe-
aking segment of the Internet site "I love, I hate» (lovehate.ru) had 256,103 registered
users (128,785 men / 127,318 women). They expressed their views in relation to the 77
437 subjects (topics), the total number of texts has exceeded one million (1,012,931). For
qualitative analysis we selected texts on JW (I love = 83 / I have = 252) because it reflects
the most common effects of media the mass consciousness in the framework of the di-
chotomy "we" - "they".

Scholars define hate speech as a text that carries the expression of hatred for some
group and provokes violence against a group of persons defined in terms of race, ethni-
city, national origin, gender, religion, sexual orientation, etc.® And we keep this under-
standing in our paper.

For qualitative analysis, we have selected texts "Jehovah's Witnesses" (Iovehate.ru/Je-
hovahWitnesses) because, 1) the number of users of judgments is the biggest among the
NRM, and 2) the most common media effects are visible here more evidently.

Negative love/have balance (83/252) generally confirms negative image of the JW
in Russian public opinion empirically proved by Furman and Kaariaynen held in the
1990s. 47% of respondents expressed negative attitude towards JW (for comparison: nega-

> M. Anikina, V. Khroul. Memories about the Brezhnev Era in Public Opinion Polls and Mass Conscio-

usness Texts: a Comparative Study. In Elena L. Vartanova (ed.), World of Media 2011. Yearbook of Rus-
sian Media and Journalism Studies. Moscow, Faculty of Journalism Lomonosov Moscow State Universi-
ty, 2011, p. 55.

C. Calvert, Hate Speech and its Harms: A Communication Theory Perspective, in: Journal of Communi-
cation, 47 1997, pp. 4-19.

KULTUa - MeDia - Te0L0gia 24/2016 11
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tive attitude towards Baptists - 45%; the Pentecostals - 37%, to Old Believers - 29%, Muslims
- 18%, Catholics - 13%).” The reasons for this attitude can be kept hidden in the very activi-
ty of areligious association, which causes 1) a lack of understanding and, consequently,
2) rejection in the public mind and in the interpretation of this activity in the media. Ho-
wever, if we try to "weigh" the first and second factors influencing the formation of a ne-
gative attitude, then we can say that the effects of communication mediated by the me-
dia, will have much greater "weight" on the effects of interpersonal communication, gi-
ven the extremely small contact by representatives of mass information with the greater
part of the Russian population.

Vox Mediorum - Vox Populi?

What we have revealed in the current study are consistent tenets of the mass conscio-
usness for repressive measures used against the JW that, we believe, are largely the ef-
fect of the activities of the media (of course , this hypothesis needs to be confirmed thro-
ugh an extensive content analysis of texts for institutional communication , which mi-
ght be the subject of a larger separate study).

However, we can now talk about the obvious, those empirically observable "traces"
of media publications, observable instances found in the texts of mass consciousness.
Let us turn to the statements of visitors to the website lovehate.ru:

"According to news shows, journalists covered how some sect engaged in raping
children"; "Recently in the news on TV it was said that a 50-year-old man, a Jehovah's Wit-
ness, set himself on fire. He considered himself a great sinner who had allegedly had to
wash away his sins. Thus, we see what this sect leads us to"; "This is a false religion,
which is no good and Kkills a person (religiously destructive sect)"; "This is the most vile
of sects, posing as Christianity. In fact what we have is a simple case of Freemasons".

It works in the public opinion, supporting the media’s binary opposition of
"we/they," and when given the search for the “enemy of Russia," JW, as a religious orga-
nization with its center in the United States, is very well suited to this hostile image ,
which is also borne out by the following text:

"Comrades, the US sponsors Jehovah’s Witnesses in order to break up Slavic socie-
ty rendering this society subservient to the US. I recall that in the US in an early 90's pro-
gram, the US carried out a plan for the disintegration of Slavic society"; "These Gates and
Kissingers dreamt of a Slavic society split into a thousand disparate sects."

As noted by Russian scholar Stetskevich conscious myth-making (including myths
made about the NRM) "turns out to be successful only if in that society there are real so-
cial and psychological preconditions for the adoption of a certain hoax."® And these pre-

" D.Furmanand K. Kaariaynen, Religioznost'v Rossii v 90-e gody XX —nachale XXI veka [Religiosity in

Russia in 1990-2000], Moscow 2006.

M. Stetskievich, Mify o «fotalitarnykh sektakhy i «vakhkhabitakhy v sovremennoy Rossii: popytka anali-
za[Myths about "totalitarian sects" and "Wahhabis" in modern Russial, in: Smysly mifa: mifologiya

v istorii i kul'ture [The meaning of the myth: the mythology of history and culture], vyp. 8, Saint-Peters-
burg 2001, p. 300.

12 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 25/2016
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Religious life is being mythologized when quite
understandable and verifiable
things/artifacts/phenomena (events, facts
statistics , the structure of the religious
association , social and charitable activities ,

the position on various issues of public interest
etc.) are intentionally or unintentionally
corrupted and public opinion has a distorted
understanding of religion, including the JW.

conditions are in a number of cases created by the media’s supporting and strengthe-
ning "we/they" ideology.

Religious life is being mythologized when quite understandable and verifiable
things/artifacts/phenomena (events, facts, statistics , the structure of the religious asso-
ciation , social and charitable activities , the position on various issues of public
interest , etc.) are intentionally or unintentionally corrupted and public opinion has
a distorted understanding of religion, including the JW.

"Turning to religious topics , journalists can make two common mistakes : to use
words with negative connotation about members of religious minorities and, sugge-
sting that one denomination possesses some advantage over another, belittling, and so-
metimes humiliating this lesser denomination... And in doing so, acting in a way that
runs quite contrary to the principles of journalistic professionalism—they do not give
the criticized denomination the opportunity to respond in order to present its point of
view in the same article , in which they have been criticized," said the lawyer.’

JW image in public opinion: contra and pro
What specifically was due to the attitudes of the JW, and how exactly are these manife-
sted? Let’s refer to some spontaneous texts of Internet users.

Firstly, there are interesting negative indications of JW, which are well entren-
ched in the mass consciousness and articulated in various texts. Let us consider them in
the context of statements of visitors lovehate.ru (the vocabulary, spelling and punctu-
ation of posts have been preserved) .

1. A strange morality. "What impressed me most: 1) to have sexual intercourse be-
fore marriage is almost the most terrible sin, 2) one needs each day and in the evening

9 A.Pchelintsev, Pressa i religioznye konflikty [Press and religious conflicts], in: Prikladnaya konfliktolo-

giya dlya zhurnalistov [Applied conflictology for journalists], Moscow 2006, p. 73.

KULTUr'a - MeDia— Te0L0Yia 24/2016 13
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before going to bed, as well as before every meal to pray to Jehovah God. 3) blood trans-
fusion - a terrible sin, in their opinion, it is better to die than to submit to a transfusion...
4) And finally, those "sins" that most people commit regularly, masturbation, viewing
pornography." (It should be noted that 1, 2 and 4 are forms of behavior qualifying as
a sin in Christianity and Islam-the two dominant religions in Russia in terms of quanti-
ty of members, but this fact finds no reflection in the communiques of present partici-
pants’communicative internet activities).

2. The terrorist threat to society. "These bandits are worse than Muslim martyrs,
but they are enabled to set off a possible bomb. No, they are not witnesses— they are ordi-
nary heretics and Satanists."

3. Fraud. "In most cases it is swindlers who come to you in your city, find your
idiots, and practice on them their pseudo religion ..., rake in some loot from these same
idiots who helped them build churches and who gave them money to build; and when
the loot becomes sufficient, they just plop down in other cities or they even leave the co-
untry"; "It's all one big global fraud" ; "Even apartments are forcibly written off by these
idiots"; "In their speeches one hears the subtext of our children’s tale of the fox, Lisa: we-
althy Pinocchio , give us all your money and at the same time your apartment , etc. etc.,
and then you’ll save your soul and go to heaven. All their activities are geared toward
breeding suckers to be fleeced"; "Strange, truly these organizations of Christian sects.
One acquires the love of God through a marketing network.

4. Intrusive, overbearing. "They don’t care about me. But their persistence is an-
noying"; "I do have something against them going from door to door in the morning. On
the weekends Isleep in , and these repulsive people ring the buzzer until I open the
door, or I take to yelling expletives at them to get rid of them "; "And even when I say that
I'm an atheist and I don’t need religion, they'll take to trying to persuade me and smile
beatifically. Therefore I can’t stand them. Painfully persistent they are"; "I personally, as
soon as I catch sight of them on the horizon, I take off run away fast... "; "Unlike other
sects , JW are pests. In their latest leaflets that they have been foisting on passers by in
Moscow."

5. The falsity. "Most false sect that I have ever encountered do not believe in God;
they force themselves to believe in God. Throughout their form , their vices, their man-
ner of speaking one senses falsity. These are deeply unhappy people; they have a void in
their souls; they want to fill it by faith; but they do not have faith."

6. The damage psyche and health. "These sects are well-thought-out in terms of psy-
chology, which cripples the lives of people. It is better to practice Satanism than join one
of these Christian sects... "; "In fact, from the members of various sects you can expect
just about anything, especially followers of the Aum Sinriko , the White Brotherhood, etc
.. they’ll knock themselves out to achieve their goals-actively make use of subconscious
methods for influencing the psyche, that is to say, they actually are involved with enco-
ding people’s brains, especially those people are amenable or weak of heart and mind";
"They kill their children, not giving/refusing them the necessary medical treatment
(blood transfusions)."

14 KULTUI'a - MeDia - Te0L0Yia 25/2016
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What is positive about JW in public opinion? In contrast to the negative asses-
sments - often monosyllabic and categorical—are these positively expressed assessments,
which in contrast to the above-mentioned negative ones tend to be expressed much
more fully and convincingly. Here are some of them.

"We are all Orthodox, Catholics , etc., whom our moms and dads baptized, whose fa-
ith we adopted by dint of inertia, because the flock does so in the case of Russia, because
we are all an Orthodox country. And no one really tries to find out what he or she truly be-
lieves, so he or she is baptized and learns to recognize particular icons, and such becomes
that, which constitutes faith! JW know in what they believe, and these beliefs are in laws,
not written not by some American fanatic, but in laws spelled out in the Bible. And if we
abstract from all religions laws and we open their books, there wisdom is written!"

"If you choose to compare them with the Orthodox Church, then I'm definitely on
the side of the Witnesses. They do not wage war, do not rape, do not kill, do not by means
of force drag anyone to their faith, do not hypnotize prospective novitiates; and do not
take money, apartments, or cars from parishioners".

"I not only love these people but also have great respect for them because they not
only talk about the Bible but live in harmony with what is written in it (which is unfor-
tunately not accepted by the majority of people who call themselves Christians )."

"I love the JW because they are unusual . They have such a mystical manner - they
suddenly and for no apparent reason begin to speak on biblical themes ... They dream of
turning the whole world into a beautiful garden , and this idea cannot fail to fascinate ...
they are sometimes irksome , but overall their force is a powerful one."

Some of the opinions and positions of participants in online communication - ne-
gative and positive - are based on direct correspondence with the JW (from personal
experience or the experience of the inner circle of communication) :

"I hate them for personal reasons, because I was one of these JW for 3 years and
know them from the inside and know what kind of vile cuisine they’re cooking up"; "Ba-
sed on the experience of communicating with Jehovah's Witnesses, I came to the conclu-
sion that all these poor people are zombified, serving superiors who sit, neither in Rus-
sia nor in Ukraine" ; "I saw the family inside, what they are in life. Absolutely normal pe-
ople, not fanatics , and not detached from the life of ordinary people . There are both
university graduates and high-school graduates; there are the very rich and the poor.
They are well-read, intelligent people capable of thinking ! What’s most important is
they are decent people and those who still remember life’s values!”

But what is primarily revealed in the spontaneous mass texts, relevant to JW, is
anearly always readied response to the question, "What should I do?" which attests to
a high level of intolerance:

"They needed planted. And not in prison, but on a stake!"; "And these nits , who are
messing with our heads, I'd strangle with my own hands"; "It is time to join close-knit
ranks with the international organization to do battle against totalitarian sects"; "As in
all such evil on this warm company of Jehovah's Witnesses do not have enough of the In-
quisition!"; "Their place is in prison! The police must carefully monitor them. And to
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extinguish them"; "You just have to create a commission for thoroughly rooting out and
persecuting Jehovah's Witnesses and all the way!"; "Your existence is nothing more than
amistake in our criminal code!"

Hate speech as a trigger for social discrimination

The analysis of the texts makes visible two important things: 1) behavioral attitudes of
intolerance with respect to the JW, and 2 ) the willingness of mass consciousness to take
tough repressive measures against JW from the state.

In sum, this "explosive mixture" is already provoking a request to the authorities,
as in the case of aggravating state-religious relations or the case for a need to find ano-
ther "enemy," it can become a "trigger" for negative measures taken not only against the
JW but also against other NRMs and as some of the so -called "non-traditional" religions,
who at the current juncture come across as an easy target.

When the media successfully cope with that which gets "lost in translation", going
from the religious to the secular language, and does not consider these loose transla-
tions strictly through the prism of abinary opposition "we" vs "them" in pragmatic
terms , this successful translation leads to an adequate perception and creates a favora-
ble social climate.

Only in this way can the media counteract the tension that exists in the public
sphere about religions, in particular the JW. In the meantime, according to our observa-
tions the media engages in a reverse process - it mythologizes that, which the audience
is not in a position to verify and which it is doomed to believe.

Media effects of painting the enemy with predominantly negative connotations
sometimes are direct (visible in internet communication while quoting TV, radio, new-
spapers), sometimes - indirect (hidden, mixed with stereotypes and multiplied in the
'echo’ of horisontal communication), but in any case they are cumulative.” Growing de-
gree of hate speech reproduced in mass communication on societal level may cause de-
structive consequences for minorities and a threat to the social stability in general.m
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STRESZCZENIE:

FENOMEN MOWY NIENAWISCI NALEZY DO JEDNEGO
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ZNACZENIA ZJAWISKA JAKIM JEST MOWA NIENAWISCI. PO
DRUGIE CELEM ARTYKULU JEST PROBA POKAZANIA, 1Z

W ARGUMENTAC]JI ERYSTYCZNE] (PRZY
SCHOPENHAUEROWSKIM ZNACZENIU TEGOZ TERMINU)

JESTESMY W STANIE OKRESLIC TE SAME ELEMENTY, NA
KTORE WSKAZUJA BADACZE ZJAWISKA MOWY NIENAWISCI.
PRZYKLADEM OBECNOSCI MOWY NIENAWISCI
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PERSONAM. POZWALA TO STWIERDZIC, ZE FENOMEN
MOWY NIENAWISCI W SWOICH ZALOZENIACH

I STRUKTURZE NIE JEST NOWYM ZJAWISKIEM PONIEWAZ
OBECNY JEST W RAMACH ARGUMENTAC]JI ERYSTYCZNE].
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ABSTRACT:

THE HATE SPEECH BELONGS TO ONE OF CHARACTERISTIC
EFFECTS IN COMMUNICATION. THE PHENOMENON OF HATE
SPEECH IS NOT A TERM THAT COULD BE EASILY DEFINABLE.
THE PURPOSE OF THIS ARTICLE IS TO SYSTEMATIZE THE
UNDERSTANDING HATE SPEECH. AS A RESULT OF RESEARCH
IT MAY BE ARGUED THAT UNDERSTANDING OF HATE
SPEECH CANNOT BE NARROWED DOWN IN DISCOURSE.

THE SECOND AIM OF MY PAPER IS TO SHOW THAT THE
PHENOMENON OF HATE SPEECH DOES NOT IMPLY
ANYTHING NEW IN COMMUNICATION. IN ERISTIC (IN
SCHOPENHAUER’S UNDERSTANDING OF THAT TERM) WE
ARE ABLE TO IDENTIFY THE SAME ELEMENTS, WHICH
DRAWS ATTENTION IN THE HATE SPEECH. SUCH CASE
FULFILLS FOR EXAMPLE IN THE USAGE OF ARGUMENTUM AD
PERSONAM.
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tudies on communication and language reveal many of the phenomena occurring

in these areas. One very popular issue, that is present in communication studies,

is the phenomenon of hate speech (further as HS). It is the subject of my interest in
this article. Firstly, I would like to systematize the understanding of the HS. Secondly,
I'would like to explain why the analysed phenomenon is not a new structure of commu-
nication. I will try to explain it based on the presence of HS in the classic eristic argu-
ment. In the summary, I present my conclusions.

1. Defining the concept of the hate speech

An attempt to define the notion of HS presents many problems. An example of this is the
Internet service http://www.mowanienawisci.info/ (in polish language version). At
http://www.mowanienawisci.info/ it is possible to find both references to laws on HS
but also specific concepts, that are associated with the notion that is analysed here. On
the website you can also find examples of statements which are classified as a form of
HS'. The authors also present an example of a definition, that is the most basic under-
standing of HS. According to the authors the HS is: One of the symptoms of more com-
plex phenomena such as intolerance, discrimination, racism or xenophobia. It is also
one of the offenses called the hate crimes or the introduction or announcement of such
an offense. Complement to the definition indicated above is to formulate that HS is: an
incitement to hatred, threats or insults of a racist or xenophobic motivation®.

Works on it (defining the concept of the HS) are conducted by different resear-
chers?, which makes for the popularity of the term HS. As a result of research on various
phenomena in the process of communication it may be argued that understanding of
the HS cannot be narrowed down to the discriminatory discourse. It means that the HS
does not confine itself only to offensive content, in which prejudices against ethnic, ra-
cial, iconic, as well as those due to the orientation or beliefs are being duplicated. The
document The Framework Decision on Combating Racism and Xenophobia (2008) gives
amore precise definition than the indicated above*. As opposed to the above-cited defini-

! http://www.mowanienawisci.info (access 01.02.2016 r.).

2 http://www.mowanienawisci.info/post/570/ (access 01.02.2016 1.).

3 R g. researches were conducted on the words and deeds of hatred in the academic environment, L. R.

Marcus, Fighting Words. The Politics of Hateful Speech, London 1996; Another example is the group
work: Words and Deeds Incitement. Hate speech & the right to free expression. First published in 2005
revised 2006, in: https://www.indexoncensorship.org/wp-content/uploads/2015/02/v7-mid.pdf (access
20.03.2016 1.).

[The Hate speech] is a public exhorting to violence aimed at a group of people or individuals, that could
be defined by race, skin colour, ancestry, religion, ethnicity, nationality or a world view. Moreover, hate
speech is also the dissemination of written word or any other type of material that includes racist or xe-
nophobic content, public approval or negation or blatant diminishing of the crime of genocide, crime
against humanity or war crimes, according to point 6,7 and 8 of The International Penalty Tribunal sta-
tus and crimes specified in point 6 of The Cart of International Military Tribunal. If the mentioned be-
haviors may foment violence or engage hatred aimed at such group or its members. http://www.mowa-
nienawisci.info/post/unia-europejska/ (access 01.02.2016 r.).

20 KULTUIa - MeDia - TeoLogia 25/2016



M. Klementowicz, The hate speech, new or well-known phenomenon?

The effort of the rhetorical impact with important
role of argument has been emphasized by
Aristotle since antiquity.

In his opinion, the aim of rhetoric is methodical
discovery of what, in relation to each item

can be persuasive. Another significant aspect

is the close relationship between rhetoric with
ethics. Here comes the need to preserve

the truth and fairness.

tion in a document from 2008 there are additional elements such as the spreading of ha-
tred due to the aspect of religion or the denial of the phenomena associated eg. the geno-
cide. Thanks to this clarification the understanding of the term HS is expanded. This al-
lows to say that you cannot narrow understanding of the analysed here term to: acts
committed on racist and xenophobic. In their legislation, the Council of Europe pointed
out that the concept of HS is not only spreading racial hatred, xenophobia and anti-Semi-
tism. It also presents: other forms of hatred based on intolerance. Moreover, the legisla-
tor also pointed out that it is a form of verbal aggression against minorities, migrants
and people from a migrant community®. What is prominent is the tendency of the Euro-
pean institutions to additionally classify to HS hostile behaviors, attacks and intolerance
based on religion®.

In attempt to precise the definition of the HS an important voice seem to have
been aresearch carried out in 2014. It’s results were included in the report Hate Speech
Alert - against hate speech in public space. The authors believe that until the test is pre-
formed (the results were published in 2015) there cannot be given one precise definition
of what HS is. The scientists conducting the research emphasize that the attempt to defi-
ne the term HS allows you to place it: within the discourse associated with intolerance,
discrimination, racism or xenophobia’.

In the research about the presence of elements of hate authors referred to the phe-
nomena that may have destructive consequences in terms of calling for hate, most of all

> R Wieruszewski, M. Wyrzykowski, A. Bodnar, A. Gliszczynska-Grabias (red.), Mowa nienawisci a wol-

nosé stowa. Aspekty prawne i spoleczne, Warszawa 2010, p. 13.
http://www.mowanienawisci.info/post/unia-europejska/ (access 01.02.2016 r.).

A. Bulandra, J. Kosciotek, M. Zimnoch (red.), Mowa nienawisci w przestrzeni publicznej. Raport

z badan prasy w 2014 r., (without date of publication), http://www.mowanienawisci.info/wp-
content/uploads/2015/10/ Mowa-nienawi%C5%9Bci-w-przestrzeni-publicznej.-Raport-z-bada%C5%84-pra-
sy-w-2014-roku-1.pdf (access 02.02. 2016 1.).
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with racial and ethnic motivation. The study included destructive statements contained
in articles relating to Islam and Muslims, Jews and sexual minorities®. The authors also
stress that despite the specifically chosen control group, the HS may also apply to insults
generally spoken in public and to be associated with the language of hatred [...] or discri-
minatory discourse’. The last inspiration also allows to expand the understanding of
what really the HS is. The mentioned findings allow to confirm an imprecision of what
the HS is. Secondly, they expand the eligibility of expression classified to the category of
hateful. This group includes statements well-known in a classic argument, especially (in
defined meaning of the term) in eristic.

2. The hate speech in eristic

Above research allows me to say that the phenomenon of the HS is ambiguous. It means
that it is very difficult to specify one meaning of the term of HS. It is impossible to nar-
row down the understanding of the HS in a discourse. The scientific research allows me
also to assume that the structure of the HS it is nothing new. It is nothing new to empha-
size the features, attributes, qualities of opponent (as in the case of the HS) that do not in-
volve merit argument in communication. In order to explain this phenomenon I will try
to draw attention to the difference between rhetoric and eristic.

The effort of the rhetorical impact with important role of argument has been em-
phasized by Aristotle since antiquity’. In his opinion, the aim of rhetoric is methodical
discovery of what, in relation to each item can be persuasive'’. Another significant
aspect is the close relationship between rhetoric with ethics. Here comes the need to pre-
serve the truth and fairness'. This does not exclude, of course, the persuasive nature of
the rhetoric. Nevertheless the specific and interpersonal nature of the persuasion and
alogical dexterity of the speaker may not be in conflict with honesty'®. The approach di-
stinguishes rhetoric from eristic. I here presume Schopenhauer’s understanding of eri-
stic'. I understand eristic as an art, which with the help of all permitted and prohibited
methods is discussed, in order to keep up appearances regardless of substantive argu-
ments. The quiddity of eristic is a fight of words at any cost and as a result, defeating the

8 Ibidem.
% Ibidem.

10 Aristotle, Rhetoric I, A Commentary, William M. A. Grimaldi, S.]., New York 1980, p. 21; 33-34; 69.

1 They are the elements present in the subject which will carry conviction to this auditor and "which

rhetoric is to discover in each and every subject. Aristotle, Rhetoric I, A Commentary, p. 94.

B. Sobczak (red.), Retoryka i etyka, Poznan 2009, p. 12; M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik
Encyklopedyczny, Warszawa 1990, p. 35.

M. Korolko, Sztuka retoryki, p. 29-30.

Accordingly, in a dialectical contest we must put objective truth aside, or, rather, we must regard it as
an accidental circumstance, and look only to the defence of our own position and the refutation of our
opponent'’s. A. Schopenhauer, Die Kunst, Recht zu behalten - The Art Of Controversy, in:
http://coolhaus.de/art-of-controversy/eristii.htm (access 29.03.2016 r.).
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The argumentum ad odlumis also called

ad invidham. It is one of the arguments referring
to hatred. It is about a hatred of a recipient
(presented justification) towards a person or
people. Using the existing hatred and prejudice

it is easy to receive acceptance of the presented
statements containing the negative assessment
of constituting the object of strong negative
feelings.

opponent, instead reaching truth and probability ™. Eristic arguments are not directed
to things, but to the human person. Emphasizing the features, attributes, qualities of op-
ponent (exactly as in HS) in communication, it is possible to defeat an opponent. Eristic
could have the hallmarks of the HS. One of the examples of eristic is an argumentum ad
personam (further as AP). Following I will present a reference to AP, pointing out that it
is possible to find in it the same elements as in HS.

2a Argumentum ad personam as the form of hate speech
In AP there is an indication of the features that are irrelevant to the argument presented.
Such thing can be observed in the sentence: Einstein's relativity theory is false, because
Einstein is a Jew'. The quoted argument taken from a Nazi propaganda is a flagship
example of the AP. The thesis related to the fact that the famous physicist is a particular
nationality in the indicated argument did not affect his work in the field of his research.
You may notice that the attack of the AP often completely discounts the essence of
the controversy, a dispute which is pending. Therefore, there is no substantive value'.
As noted by K. Szymanek so-called AP is one of the most commonly used unconstructive
moves in the discussion. The aim of the so-constructed speech is a personal verbal attack
on opponent. It is focused on uttering abusive or disrespectful comments to insult the
opponent’. Such an understanding of the AP can most certainly qualify them as HS. All
of expressions constructed in AP aims to give the impression that the views of a person

" For Schopenhauer eristic have no objective truth in view, but only the appearance of it, and pay no

regard to truth itself because it aims at victory. A. Schopenhauer, Die Kunst, Recht zu behalten - The Art
Of Controversy, in: http://coolhaus.de/art-of-controversy/eristii.htm (access 29.03.2016 r.).

K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik Terminologiczny, Warszawa 2001, p. 55.
7" Ibidem, p. 52.
' Ibidem.
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must be false because it has been represented by one of the indicated traits or certain ap-
pearance”.

Even though many researchers have determined the AP as the apparent form of
argument, due to lack of characteristic features of argument such as interconnected lo-
gic evidence of completed application, it draws attention to the effectiveness of this form
of presenting ideas®. Certainly, the AP is only an apparent argument in which the atten-
tion is not focused on what the subject of the conversation is but the necessity of win-
ning in the dispute. AP is thus a form of eristic justifying statements. Attacks and hostile
references carried out in AP enable to qualify for this form of argument as HS.

2b Argumentum ad personam as an example of communication ad odlium

The argumentum ad odium is also called ad invidiam®. It is one of the arguments referring
to hatred. It is about a hatred of a recipient (presented justification) towards a person or pe-
ople. Using the existing hatred and prejudice it is easy to receive acceptance of the presented
statements containing the negative assessment of constituting the object of strong negative
feelings®. An example of this form of argument is the sentence: Judges do not pay heed to
the evidence - just look at the man's face, the face of a psychopath and the mentally ill man®.
The analysis of expression in the Stownik Terminologiczny gives examples of other senten-
ces, as examples of AP such as: You're closed-minded hypocrite, because you'll never under-
stand my arguments or Your arguments are simple, even boorish™. There is no substantive
reference to the specific arguments, however, it is possible to specify examples of pointless
arguments relating to specific individuals such as: a mentally limited or simpleton. In this
way the attack is aimed not aimed at the subject of the dispute but at the person who is invo-
Ived in the dispute (there is no reference to the merits of the case).

In the context of the AP it should be emphasized that appears a fight against some-
one’s statements and arguments by pointing out the their specific characteristics. In
a case like this one there may occur a fight against someone else's arguments by referen-
ce to its worldview, or her profession or gender. In the so-constructed arguments one at-
tacks someone else in a way that is personal, abusive or rude®. The technique of perso-
nal attack may apply to: the morality of our interlocutor, his name, appearance, his fa-
mily behavior during the interview or mental health®. According to Schopenhauer this
is a rule that is used willingly, because everyone is able to use it; so it is used very often®’.

9 M. Kochan, Pojedynek na sfowa. Techniki erystyczne w publicznych sporach, Krakéw 2005, pp. 204-215.

0K Szymanek, pp. 52-53.

2 Ibidem, p. 59.

2 Ibidem, p. 58.

% Ibidem.

24 Ibidem, p. 54.

A. Budzynska-Daca, J. Kwosek, p. 171.
6 M. Kochan, p- 206.

A. Schopenhauer, Erystyka czyli o sztuce prowadzenia sporow, Warszawa, pp. 108-109.
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| understand eristic as an art, which with the help
of all permitted and prohibited methods is
discussed, in order to keep up appearances
regardless of substantive arguments.

The quiddity of eristic is a fight of words

at any cost and as a result, defeating

the opponent, instead reaching truth

and probability.

Without a doubt it can be concluded that the AP is an example of the HS (the purpose
and nature of this statement determines it).

It is possible to draw attention to the AP as a form of the HS (through goals that are
realized in this argument). Attacking the opponent during the discussion makes it diffi-
cult for him to present his own position. This form of expression (AP) is also a way of
exerting psychological pressure. With AP a person attacked instinctively begins to de-
fend. The process that takes place here is called date-drenched opponent in the eyes of
the audience. Therefore language is here most certainly the building tool of discrimina-
tion as referred to in the definition of the HS®. It is also compatible with the observa-
tions of HS that is spoken in public insults®.

The justification for the thesis which states that the AP is a manifestation of the HS
is not only that this type of arguments is part of the so-called hateful category concepts wi-
thin the statements of ad odium. In the public space there are several ongoing discussions
in which there are many examples of AP used as language of hatred such as insults and
other forms of verbal aggression. These statements are not inspired by elements of racial
or ethnic exclusion. However, they remain offensive to certain individuals because of their
beliefs and positions. The confirmation of this thesis are well known statements spoken
by Polish politician who publicly expressed his opinion on his political ally using the follo-
wing sentence: It is commonly known that he is an old fart. He is both funny and tragic®.
In the quoted passage there is no substantive dispute. A phrase addressed to a specific per-
son suddenly appears in the speech in which he is named in an offensive way.

Another example of using AP as an example of HS in the public space is to refer-
ring to a political opponent with terms such as: sucker, man spiritual emptiness, the to-

8 p Bulandra, J. Koscidlek, M. Zimnoch (red.), Mowa nienawisci w przestrzeni publicznej. Raport z ba-

dan prasy w2014 r.

2 hidem.

30 Kulisy Platformy. Z Januszem Palikotem rozmawia Anna Wojciechowska, Warszawa 2011, p. 87.
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tal plastic, small-minded man. There is little substantive reference to those presented by
the attacked opponent. However, various forms of verbal aggression are encountered®'.

Another example of the AP breaking the rules of decency and becoming a form of
verbal aggression can be observed on the site http://www.se.pl. One of the politicians in
listed quotations expressed his views on the President of the Republic of Poland using
several expressions such as: insincere, artificial, silly, I do not know what he wants sim-
ply insulting the Head of State. The same man called another political opponent a boor,
Iump and political hooligan*. Quoted statements most certainly are not substantive re-
ference to the views or ideas presented by the people to whom they are addressed. These
statements are characterized by hostility and aggression. Even though cited statements
are not inspired by racial, ethnic or cultural differences, they remain a manifestation of
hatred, because they attack a different way of thinking, different ways of implementing
the policy, different priorities in decision-making, etc.

An interesting manifestation of hate speech are comments branding someone due
to religion or belief professed. This understanding is suggested in the definition propo-
sed in one of the EU directives®. An example of such an attack, which also meets the cri-
teria for AP, may be statements like, Rydzyk is terrible ignoramus [...]. It is limited, dull
man. It is simply a political hooligan, not any of the Father*. The article Licencja na
opluwanie directly specified that the statements about religious life (whether general or
targeted at individuals) are manifestations of the HS. The author also points out that you
cannot take possession of the notion the HS, because in this case (violations of freedom
of religious beliefs), the use of the expression is the most appropriate®.

2c Argumentum ad personam as a tool of labeling opponent

The structure of the AP cannot be classified as the HS only by uttering phrases abusive or
hostile (it may be one of the conditions). It can also serve to disseminate the HS in com-
munication. I believe that the HS is also associated with labeling. It is important that by
using arguments set to occur in the process of labeling the opponent. The idea is to intro-
duce permanent concepts or expressions into the political discourse or social specific®.

31 The question itself sounds like a joke. Napieralski is an uncommon level of naiveté and spiritual

emptiness. He seems overall plastic, fake, like a man of narrow vision. If anyone similar to Napieralski
ever becomes a Polish prime minister, it will mean that we as a nation cannot get our mind around. Ku-

lisy Platformy, p. 133.

52 Najbardziej obrazliwe wypowiedzi politykow w 2015 roku from 26.12.2015 r., http://www.se.pl/wiado-

mosci /po lityka/najbardziej-obrazliwe-wypowiedzi-politykow-w-2015-roku_753766. html (access
02.02.2016 1.).

3 http://www.mowanienawisci.info/post/unia-europejska/ (access 01.02.2016 r.).

3 K.Baranowska, Licencja na opluwanie, ,,Tygodnik Lisieckiego. Do Rzeczy”, 13-19.05.2013, p. 19.

Ibidem.
Iunderstand discourse as a communication event, where by the language people communicate

different ideas, express their emotions. I. Jakubowska-Branicka, O dogmatycznych narracjach. Studium
nienawisci, Warszawa 2013, p. 31.

35
36
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It is not important at this point to decide whether the language is used to describe reality
or if it creates the world around us. However, I would refer here to the concept of symbo-
lic interactionism. The essence of this concept is that the words define reality, give it me-
aning. In this conception different meanings of our language are created and consequ-
ently used by individuals.

Assuming that the language encodes reality and gives it a specific meaning prof.
Jakubowska-Branicka studied the language of totalitarian systems referring to a concept
of symbolic interactionism. Her research concerned the concept of transmitting me-
aning with words (creating, constructing in this way, a specific reality)*’. In popular cul-
ture and communication, constantly comes to creating (by language) specific me-
anings®. What is important is that the meaning of individual items comes from how
things are defined™®.

In reference to the symbolic interactionism it should be noted that the communi-
cation in order to define and interpret (transmit meanings) the man speaking organizes
the reality that surrounds him. In this way, a certain stock of knowledge, through which
subjects create ways of understanding reality®. It is also pointed out that word has a par-
ticular ability in the creation of reality*'.

The role of language in the system of interpretation of the world and giving me-
anings may (be able to) condition (influence) human action*. Indicated here the role of
language is conducive to what is referred to as labeling. Use of language starts an action
of a symbolic nature. Determining someone using language as: man, woman, philanth-
ropist, doctor or an athlete put the emphasis on one of his special features, keeping in
mind that it is only one of the descriptive features for this particular individual. In this
way, language is involved in the fragmentation of the reality around us. This is a very
important phenomenon because it allows (by calling or defining), the organization of
the reality around a given term*,

The creation of meaning takes place also in the HS. Only analysing the labeling or
creation of meanings within the HS, it seems that the phenomenon of aggression within
the AP may promote the dissemination of offensive language. Defamatory individuals
within the terms of the AP relate to certain people and permanently find their place in
the public discourse. Thus for example some priests are referred to as: fiend from Torun

37 Ibidem, pp. 25-28.

38 Conception of the symbolic interactionism derives from the observations of the popular culture

conducted by the American sociologist Herbert Blumer. H. Blumer, Interakcjonizm symboliczny. Per-
spektywa i metoda, Krakéw 2007; E. Halas, Znaniecki jako prekursor symbolicznego interakcjonizmu,
in: E. Hatas, Znaczenia i wartosci spoteczne. O socjologii Floriana Znanieckiego, Lublin 1991, pp. 55-73;
E. Halas, Interakcjonizm symboliczny. Spoleczny kontekst znaczen. Wydanie nowe, Warszawa 2006.

¥ L Jakubowska-Branicka, pp. 14-15.

40 Ibidem, p. 19.
“ Ibidem, p. 25.
" Ibidem, p. 27.
43 Ibidem, p. 28.
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or Satan®. Certain words are being distributed to determine politicians, like the boor,
an alcoholic, little shrimp, jerk, crackpot, a psychopath, a Russian agent, etc...*. Often,
specific definitions of permanently define the person. These measure consequently cau-
ses promoting of the AP that label the opponent. The vulgarity of these terms causes me
to include them to the HS.

Conclusion

In my paper I wanted to achieve two basic goals. Firstly, I wanted to clarify the meaning
of the term of the HS. Secondly, I wanted to show that the HS it is not a new structure in
communication

In reference to the first case it should be emphasized that the term HS it is not sim-
ple to define. Despite this, there are still attempts to clarify the phenomenon of this
term. The safe procedure would be to create something like a set of meanings, which
will be applied to the expression of the HS. This procedure was initially created by au-
thors of http://www.mowanienawisci.info/ service. Despite the attempts to clarify the
term, its meaning is still unclear. It seems that you cannot narrow understanding of this
phenomenon only to content related intolerance, discrimination, racism or xenophobia.
An important element here is also a reference to the hostility associated with religious
intolerance or even the use of vulgar or offensive terms in public discourse.

In reference to the second case I wanted to explain that analysed phenomenon of
the HS is not a new structure in communication. In my opinion in eristic (in the Scho-
penhauer’s meaning of this term) it is possible to find the same elements, that are used
in HS. For example in argumentum ad personam can be indicated functioning of the
same elements like in HS.

Presented references to the HS in the article aim to ultimately help in the
understanding of this term. This does not mean that it will be clear and easily
understandable. However, performed in the article analysis is an attempt to prevent
narrowing the term of the HS in communication. m
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roblem ,,mowy nienawisci” w Sieci stosunkowo od niedawna wzbudza zaintere-

sowanie medioznawcéw. Przyczynito sie do tego kilka czynnikéw zwigzanych

zrozwojem Internetu, takich jak mozliwos$¢ szybkiego skomentowania wiadomo-
sci na witrynie czy poczucie anonimowosci wsréd samych uzytkownikéw. W Polsce uka-
zalo sie kilka prac dotyczacych tego tematu. Wymienié tutaj nalezy publikacje Andrzeja
Kansego (,,Mowa nienawisci na lokalnym forum internetowym: studium patologii” )
oraz zbiorcze wydanie materialéow opublikowanych przez Helsinska Fundacje Praw
Czlowieka (,,Mowa nienawisci w Internecie: jak z nig walczy¢?”, Warszawa 2013). Temat
kibicowskiej agresji (takze stownej) poruszali tacy autorzy jak Tomasz Janus, Tomasz Sa-
haj oraz tworcy ksiazki ,,Przestepczosé stadionowa: Diagnoza i przeciwdzialanie zjawi-
sku” (pod redakcja Wiestawa Plywaczewskiego i Bernarda Wisniewskiego). Trzeba jed-
nakze stwierdzié, ze lista opracowan poswieconych sieciowemu ,hejtowi”! posrod fa-
néw pilkarskich jest uboga. Brakuje prac analizujacych to zjawisko. Niniejszy artykut
ma, przynajmniej w czesci, uzupelnic te wiedze.

Jednym z pitkarskich portali, na ktérym kibice dyskutuja miedzy soba jest
weszlo.com. Witryna powstala w czerwcu 2008 roku. Zostala zalozona przez bylego
dziennikarza ,,Dziennika”, ,,Przegladu Sportowego” i, Naszej Legii” - Krzysztofa Sta-
nowskiego. Strona ma charakter informacyjno-publicystyczny. Pod artykutami istnieje
mozliwo$é zamieszczenia swojego komentarza pod warunkiem, ze czytelnik posiada
»facebookowe” konto. System zostal wprowadzony dopiero po pieciu latach od powsta-
nia weszlo.com. Wezesniej wystarczylo podaé swdj wymyslony ,,nick” (internetowy pod-
pis), aby mozna bylo zamiesci¢ swoje spostrzezZenia. 4 lipca 2013 roku dokonano zmiany.
Administratorzy uzasadnili ja zbyt wielkim natezeniem wulgaryzmoéw: ,,Jak juz pewnie
zauwazyliScie, zmieniliSmy system komentarzy. (...) Niestety, w ostatnich miesigcach
proporcje komentarzy inteligentnych i glupawych niebezpiecznie sie zmienialy. Jeszcze
kiedys mozna bylo rozsadnie porozmawiaé, a merytoryczne wpisy poprzetykane byly
catkiem fajnymi 'podszywkami' lub dosadnym, ale ciekawym 'hejtem'. (...) Z czasem nie
dosé, ze zostawat tylko 'hejt', to jeszcze coraz mnie blyskotliwy, prostacki, rodem z po-
prawczaka. Przechodzimy wiec na komentarze facebookowe. (..) Komentarze w po-
przednim systemie nie mialy juz sensu, zostaly przejete przez ludzi , ktérzy tak napraw-
de nie mieli nic do przekazania. (...) Pytacie czesto, dlaczego tak rzadko aktualizowane sa
blogi - miedzy innymi dlatego, Ze nie wszyscy maja ochote pisa¢, tylko po to, by w za-
mian otrzymac kubet pomyj (...)”%.

Artykuly i komentarze z weszlo.com zostaly wybrane do badania ze wzgledu na
popularnosé portalu oraz jego tworcy w mediach spolecznosciowych. Wedtug raportu
zespotu Sotrender z sierpnia 2015 roku, ,,twitterowe” konto strony obserwowato ponad
76 tysiecy uzytkownikow (wiecej od ,,Rzeczpospolitej” oraz ,,Przegladu Sportowego”)®.
Z kolei Krzysztof Stanowski zajat jedenaste miejsce w zestawieniu najwiekszych profili

1 . . . sz . . .z
Od angielskiego ,,hate” - nienawis¢, nienawidzié.

Zmiana systemu komentarzy na Weszio!, http://weszlo.com/2013/07/04/zmiana-systemu-komentarzy-
na-weszlo (dostep 4.07.2013 1.).
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dziennikarza oraz byt liderem miesiaca pod wzgledem ,,najbardziej angazujacego profi-
lu” (pod wzgledem ,,retweetéw”, ,,polubien” i odpowiedzi do tekstow)*.

Analizie poddano kibicéw Lecha Poznan i Legii Warszawa zostawiajacych komen-
tarze na wezesniej wymienionym portalu. Fani tych dwdch zespoléw od ponad 30 lat sa
w stanie konfliktu. Wplyw na to mialy wydarzenia podczas Finatu Pucharu Polski (w
skracie PP) w Czestochowie, odebranie Legii tytulu Mistrza Polski przez Polski Zwiazek
Pitki Noznej oraz awantura po drugim finalowym meczu PP w 2004 roku. W dalszej cze-
Sci przedstawiono dokladniej tamte wydarzenia.

Celem artykutu jest znalezienie odpowiedzi na szereg pytan zwiazanych z ,,inter-
netowa wojna” miedzy sympatykami warszawian i poznaniakéw, miedzy innymi: czy
fani tych klubéw komentuja artykuty dotyczace wrogiego zespotu? Czy ,,system facebo-
okowy” wyklucza mozliwo$¢ wpisywania skandalicznych tekstéw na portalu? W jaki
sposdéb administratorzy (dziennikarze) wplywaja na podsycanie (lub ttumienie) konflik-
tow? Jakie tematy, poza meczami, wywotluja spory miedzy kibicami obu klubé6w, a ktore
,»zblizaja” wrogich fanéw do siebie? Czy kibice maja tendencje do ,pisania nie na
temat” (chodzi o ujawnianie swoich sympatii i pogladéw nie majacych zwigzku z ko-
mentowanym artykulem). W nawiazaniu do postawionych kwestii sformulowano naste-
pujace hipotezy badawcze:

* Kibice komentuja artykuly dotyczace wrogiego klubu. Uzywaja przy tym wulga-
ryzmoéw i inwektyw.

*  Wsréd kibicow mozna dostrzec wystepowanie ,.trolli internetowych” (osoby,
ktére chetnie zostawiaja ironiczne ,komenty” pod artykulami dotyczacymi
wrogiego zespolu, a jednoczesnie wykazujac male zainteresowanie tekstami na
temat swojej ulubionej druzyny).

* Kibice w czasie dyskus;ji traca ,,z pola widzenia” watek, ktérego dotyczy dzienni-
karski tekst (pisza o osobistych pogladach na tematy polityczne i spoleczne).

* W wyjatkowych sytuacjach fani potrafia laczy¢ sie w komentarzach w obliczu
,wspolnego wroga” (policji, dziennikarzy, PZPN-u, Europejskiej Federacji Pitki
Noznej).

* Dziennikarze sami prowokuja kibicéw do ,,hejtowania” publikowanych materia-
tow.

Powyzsze hipotezy zostaly zweryfikowane poprzez analize tresci komentarzy sym-
patykow ,,Kolejorza” (Lecha) i ,,Wojskowych” (Legii) na weszlo.com, przy czym:
* Badanie dotyczyto wyselekcjonowanych tekstow (réwniez felietonéw i wywia-
déw), ktore pojawily sie na stronie w przeciagu jednego badanego miesiaca
(1sierpnia - 31 sierpnia 2015 roku).

Por. Twitter Trends 08.2015 Media,
http://www.sotrender.pl/trends/twitter/reports/201508/media#trends (dostep 10.01.2016 r.).

Por. Twitter Trends 08.2015 Dziennikarze,
http://www.sotrender.pl/trends/twitter/reports/201508/dziennikarze#trends (dostep 10.01.2016 r.).
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* Publikacje wytypowano na podstawie ,,tagéw” (stéw kluczowych) , Legia War-
szawa” i Lech Poznan”.

* 7 obserwacji wylaczone zostaly teksty przed- i pomeczowe, to znaczy, artykuty
dotyczace tylko relacji konkretnego meczu oraz publikacje oceniajace pitkarzy
bezposrednio po nim. W zwigzku z tym zbadano czternascie artykutéw o Lechu,
dwanascie o Legii oraz jeden wsp6lny dla obydwu druzyn.

* Do analizy zastosowano ,zmiane krzyzowa” - oddzielne teksty dotyczace tylko
jednego klubu sa oceniane pod katem ,,hejtéw” kibicow druzyny przeciwnej.

* Z komentarzy kibicow zostaly ,,wyciete” wulgarne tresci. Poza tymi wyjatkami
zachowano oryginalng pisownie.

Artykut sktada sie z dwéch czesci. Pierwsza zawiera opis wyjasniajacy historyczne
przyczyny szczegdlnej nienawisci miedzy lechitami i legionistami. Chodzi o trzy wyda-
rzenia zlat 1980, 1993 oraz 2004. Druga czes¢ przedstawia warunki, jakimi postuzono
sie do identyfikacji kibicow na witrynie oraz wyniki przeprowadzonego badania w Swie-
tle zaprezentowanych hipotez.

Przyczyny oraz przebieg konfliktu
W historii rywalizacji warszawskiej Legii i poznanskiego Lecha zdarzylo sie kilka epizodéw,
ktére wywolaly powstanie wzajemnej wrogosci sympatykéw obydwu druzyn. Nie chodzi
tylko o sam fakt wygranego czy przegranego meczu, co powoduje naturalna niecheé do swo-
jego przeciwnika. W przypadku zmagan warszawsko-poznanskich mozna wyréznié przy-
najmniej trzy wyjatkowe okolicznosci wzajemnej niecheci warszawian do poznaniakéw.

Wydarzenia podczas Finatu Pucharu Polski w 1980 roku byly pierwszym Zrédlem
antagonizmoéw miedzy Legia a Lechem. Mecz odbyt sie 9 maja na stadionie w Czestocho-
wie. Przed zawodami dochodzito do walk miedzy fanatykami przyjezdnych druzyn. We-
dtug swiadkdéw, oprocz kibicow z Poznania i Warszawy, do miasta przyjechali takze zwo-
lennicy Polonii Bytom (zaprzyjaznieni z Lechem) oraz Pogoni Szczecin (sojusznicy
Legii), ktorzy dotaczyli do rozrob: ,,SzliSmy ulica w kilkunastoosobowej grupie, gdy na-
przeciwko zobaczyliSmy znacznie wieksza ekipe w niebiesko-czerwonych szalikach.
UcieszyliSmy sie, Ze to kibice zaprzyjaznionej z nami Pogoni (...). Okazalo sie, Ze to grupa
zaprzyjaznionych z Lechem kibicéw Polonii Bytom, a Polonia ma takie same barwy jak
Pogon. Dilugo nas wtedy gonili:zatrzymaliSmy sie dopiero przy duzej stercie konteneréw
z pustymi butelkami po mleku. Po kilku sekundach nic z tej sterty nie zostato - butelka-
mi odparliSmy atak Polonii”®.

W zaleznosci od podanych relacji szacuje sie, Ze pojedynek obejrzato okoto 22-25
tysiecy widzow®. Tuz przed rozpoczeciem meczu fani rozmawiali z organizatorami na

5 ANDI, Czestochowa 80 Lekcja Historil, http://forum.fifaserwis.com/showthread.php?t=3279 (dostep

5.06.2003 r.).
Por. Bodziach, Historia Legii: Czestochowa 1980,
http://legionisci.com/news/30291_Historia_Legii_Czestochowa_1980.html (dostep 27.05.2016 1.) i A.

6
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temat realizacji transmisji telewizyjnej Finatu: ,,Na koronie stadionu organizatorzy me-
czu i przedstawiciele telewizji negocjowali z kibicami Legii i Lecha. Anad ich glowami
weciaz lataty butelki, kamienie i kawatki tawek. W koricu transmisje przeprowadzono™.

Oficjalnie w ulicznych zamieszkach poniosta Smierc¢ jedna osoba. W przekazach
kibicow pojawil sie watek kobiety, ktéra ucierpiata w trakcie walk: ,,(...) na chodniku
ktos lezy, chyba dziewczyna, bo widzialem dlugie wlosy (...). Obok stoi nysa pogotowia
ratunkowego, a nad lezaca postacia uwija sie kilka oséb w biatych kitlach. W pewnym
momencie jedna z tych os6b powoli wstaje i w bardzo wymowny sposéb, ze zrezygno-
waniem macha reka. (...) Nastepnego dnia w ktorejs z gazet przeczytalem wzmianke
0 18-letniej dziewczynie z Czestochowy stratowanej przez thum”®. Doktadnej liczby po-
szkodowanych nigdy nie ujawniono, a wladze prébowaty ukry¢ informacje dotyczace
rozruch6w?’.

Na murawie pitkarze Legii pokonali Lecha Poznan 5:0. Druga bramke strzelit w 35
minucie strzelil Mirostaw Okoniski - od 1980 roku peliacy stuzbe wojskowa w warszaw-
skim klubie'. Legia ,,wypozyczyta” go z poznariskiego zespotu. Fani , Kolejorza” nega-
tywnie ocenili jego ,transfer”: (...) po meczu z Rakowem Czestochowa wrécitem do Po-
znania, do mojego mieszkania, a nie z pozostatymi pitkarzami Legii do stolicy. Wysia-
dlem z samochodu i zobaczytem balkon obrzucony jajkami. Kibicie musieli ich uzy¢ set-
ki, a moze nawet i tysigce. Problem w tym, Ze to nie byl mdj balkon, a... sasiadki”"'. Nale-
zy dodac, iz po uplywie dwoch lat Okoniski wrdcit do Lecha.

Innym wyr6znionym elementem, bedacym przyczyna nienawisci kibicéw Lecha
iLegii, bylo odebranie tytutu Mistrza Polski warszawskiemu zespolowi po sezonie
1992/1993. 20 czerwca 1993 roku odbyly sie mecze ostatniej kolejki sezonu. Legionisci
wyprzedzali zesp6t Lodzkiego Klubu Sportowego lepszym bilansem bramkowym 2. War-
szawiacy grali na wyjezdzie z krakowska Wista, natomiast todzianie mierzyli sie z za-
wodnikami Olimpii Poznan. Na zajecie pierwszego miejsca w tabeli mial szanse takze
Lech. Jego pitkarze musieli wygrac¢ z Widzewem LodZ oraz czekaé na strate punktow
przez Legii i LKS-u. Ostatecznie Legia pokonata ,,wislakéw” 6:0, LKS ograt Olimpie 7:1,

Szymanowski, Finaly Lecha - Brutalna Czestochowa 1980 (I), http://kkslech.com/2015/04/14/finaly-le-
cha-brutalna-czestochowa-1980-i/ (dostep 9.05.2009 r.).

ANDJ, art. cyt.
Tamze.
Bodziach, Historia Legii: Czestochowa 1980, art. cyt.

W latach 1948-1989 istniala praktyka powolywania czolowych zawodnikéw w Polsce do odbycia stuzby
waojskowej. Dzieki temu, przez okres okolo dwéch lat, sportowiec reprezentowat barwy wojskowego klu-
bu z gtéwnego osrodka. Takimi druzynami byly miedzy innymi: Centralny Wojskowy Klub Sportowy
Warszawa (Legia), Slask Wroctaw oraz Zawisza Bydgoszcz.

10

11 M. Bobakowski, Legia-Lech: skad wziela sie nienawis¢ kibicow obu klubow?,

http://sport.wp.pl/kat,77154,title,Legia-Lech-skad-sie-wziela-nienawisc-kibicow-obu
klubow,wid,17493798,wiadomosc.html?ticaid=11718d (dostep 28.04.2015 r.).

W sezonie 1993/1994 o kolejnosci w tabeli przy jednakowej liczbie punktéw decydowal stosunek strzelo-
nych goli do straconych. W bezposrednich meczach miedzy klubami Legia wygrata w Warszawie 2:0, a w
Lodzi padl wynik remisowy 1:1.

12
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a ,,Kolejorz” zremisowal 3:3. Biorac pod uwage te wyniki, triumfatorem catych rozgry-
wek zostat klub z Warszawy .

Dzien po zakoniczeniu sezonu, 21 czerwca, Polski Zwigzek Pitki Noznej natozyl na
cztery kluby (Legie, LKS, Olimpie i Wisle) kare finansowa w wyniku podejrzen o mozli-
wos¢ korupcji podczas 34 kolejki. 10 lipca dzialacze Zwiazku podjeli decyzje o przyzna-
nie tytulu Mistrza Polski Lechowi Poznan. Zgloszono ,,Kolejorza” do eliminacji Ligi Mi-
strzow. Warszawiakéw ilodzian ukarano wykluczeniem z europejskich pucharéw oraz
trzema minusowymi punktami na kolejny sezon piltkarski. Incydent ,kupienia
meczow” wyjasniata krakowska prokuratura - z braku dowodéw sprawe umorzono, na-
tomiast PZPN nie zmienil swoich ustalenn**.

Ostateczne rozstrzygniecia w roku 1993 pogtebily warszawsko-poznanski spor. Na
pierwszym meczu po tych wydarzeniach kibice Lecha wywiesili skierowany do druzyny
i fanow Legii transparent, na ktérym napisano ,,Gratulujemy wicemistrzostwa”. Legio-
nisci ,,zrewanzowali sie” dziesieé¢ lat p6Zniej. 21 maja 2003 roku doszlo do pierwszego
meczu w Warszawie, miedzy oboma zespolami po powrocie Lechitéw z I1 1igi®®. Fanatycy
stotecznego klubu zorganizowali pokaz sktadajacy sie z dwustronnej ,.kartoniady”, rac,
wulkanéw, swiec dymnych oraz baneru ,,MP'93. VII: Nie kradnij. Ku pamieci i przestro-
dze tak skoriczyt Lech-ztodziej. IT liga 2000-20027 .

»Wbijanie szpilek” miedzy warszawiakami i poznaniakami w XXI wieku weszlo
do repertuaru tak zwanych opraw meczowych. Z obu stron przypominane sa zdarzenia
z 1993 roku (jak wykazano powyzej) oraz z lat jeszcze wezeSniejszych. Przyktadem byta
odpowiedz wielkopolskich sympatykéw na ptachte ,,MP'93...”, podczas spotkania w Po-
znaniu w 2004 roku. Kibice zaprezentowali wowczas ,,sektoréwke” z lista pitkarzy Lecha
zmuszonych do grania w Legii w okresie pelnienia stuzby wojskowej przed 1989 rokiem.
Calosé opatrzono tytutem ,\VII: Nie kradnij: Ku pamieci...”"".

Trzecim incydentem podsycajacym nienawis¢ miedzy obydwoma klubami byt drugi
mecz Finalu Pucharu Polski w 2004 roku. W tamtym czasie postanowiono, Ze finalisci roze-
graja miedzy soba dwa spotkania. Pierwszy pojedynek w Poznaniu Lech wygrat 2:0. W War-
szawie legionisci juz nie stracili bramki, ale sami strzelili tylko jednego gola. Puchar przy-
pad? ,,Kolejorzowi”. W czasie ceremonii wreczenia trofeum fanatycy warszawian zaatako-
wali fizycznie pitkarzy Lecha'. Pézniej zawodnicy z Poznania pozwolili sobie wySpiewanie
obrazliwych piosenek pod adresem Legii. Jednym ze Spiewajacych pitkarzy byt Pawet Kaczo-
rowski. Pét roku po tym wydarzeniu przeszedt do stolecznego klubu, ale nie zostal zaakcep-

3 Por. Bodziach, Historia Legii: Odebrany tytul, czyli 6-0 z Wisla, http://legionisci.com/news/30855_Hi-

storia_Legii_Odebrany_tytul czyli_6-0_z_Wisla.html (dostep 21.06. 2009 r.).
Tamze.

Lech Poznan spadl z I1igi w 2000 roku.

Por. Bodziach, Hit sezonu!, http://legionisci.com/mecz/74 (dostep 10.01.2016 1.).
Tenze, Caly Poznan chorem, http://legionisci.com/mecz/128 (dostep 10.01.2016r.).

14
15
16
17

8 A. Dawidziuk, M. Henszel, Kolejny rozdzial wojny o puchar, http://www.przegladsportowy.pl/pilka-no-

zna/puchar-polski,final-pucharu-polski-lech-legia-historia,artykul,106493,1,968.html (dostep 2.05.2009
r.).
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towany przez jego kibicow, ktérzy na meczach wywieszali flage z przekreslona podobizna
zawodnika i napisem ,,Chdrzysto, nigdy nie bedziesz legionista”.

Wzajemna wrogos¢ lechitéw i legionistow nie ograniczyta sie do meczéw pomie-
dzy dwoma zespotami. Pod artykutami pitkarskimi na forach i stronach internetowych
znajdowane sa komentarze kibicow Legii i Lecha, przez ktore fani wyrazaja swoja nie-
chec¢ do rywala. Przyktad stanowi portal weszlo.com.

Wyniki badan ,hejtu” w komentarzach wyselekcjonowanych artykutow

Dziennikarze witryny w okresie miedzy 1-31 sierpnia 2015 roku opublikowali 43 og6lne
teksty dotyczace Lecha Poznan oraz 45 o Legii Warszawa. Po odrzuceniu tekstow typowo
przed- i pomeczowych', do analizy ,,hejtéw” ze strony fanatykéw wybrano czternascie
artykuléw o ,,Kolejorzu”, dwanascie o ,,Wojskowych” oraz jeden wspélny dla obu klu-
bow?. W obserwacji do wyselekcjonowania kibicow Legii i Lecha postuzono sie nastepu-

jacym kluczem:
* Fan zostal przypisany do klubu ze wzgledu na ,,polubiona druzyne” na stronie
Facebook;

* Jesli wystepowalo wiecej ,,polubionych zespotéw”- ze wzgledu na miejsce za-
mieszkania udostepnione na stronie Facebook;

*  Wzieto réwniez pod uwage jego zdjecia i inne informacje pozwalajace wskazaé
druzyne, ktorej kibicuje.

Na poczatku przedstawiono rezultaty badan tekstéw (i komentarzy) o ,,Kolejorzu”.

Cztery artykuly z ,listy poznanskiej” zebraly ponad setke komentarzy*'. Byly to
informacje ozamknieciu stadionu Lecha przez UEFA (215 ,komentéw”)*, felieton
Krzysztofa Stanowskiego (101)* oraz teksty dotyczace dziennikarza Marcina Mellera (od-
powiednio 1511 200)*. Wszystkie z nich skupiaty sie na dwdch sprawach, czyli na karze,
jaka Europejska Federacja Pitki Noznej natozyta na klub z Poznania za wywieszenie flagi
z nazistowskim przestaniem i na problemie rasizmu wsrdod kibicéw Lecha. Dyskusje czy-

19 Odnoszacych sie do zapowiedzi i relacji z konkretnego meczu.

2 Lista analizowanych publikacji dostepna bibliografii.

Stan ilosci wszystkich komentarzy w analizowanych tekstach przypada na 18 stycznia 2016 roku. Od
tego czasu administratorzy mogli usunaé czesc ,,komentow” kibicow.

Zambkniety stadion Lecha. Idiotyczna kara I nowy rozdzial idiotycznej wojenki...,
http://weszlo.com/2015/08/03/zamkniety-stadion-lecha-idiotyczna-kara-i-nowy-rozdzial-idiotyczne-
jwojenki/ (dostep 3.06.20151.).

K. Stanowki, Jak co wtorek... Krzysztof Stanowski, http://weszlo.com/2015/08/04/jak-co-poniedziale-
kkrzysztof-stanowski-2/ (dostep 4.08.2015 1.).
2 Meller w TVN24: ., Kibice Lecha machali swastykami”, http://weszlo.com/2015/08/17/meller-w-tvn24-
kibice-lecha-machali-swastykami-video/ (dostep 17.08.2015 r.) i Panie Meller, Zalosne te paniskie prze-
prosiny, Chetnie wyttumaczymy dlaczego..., http://weszlo.com/2015/08/18/panie-meller-zalosne-te-
-panskie-przeprosiny-chetnie-wytlumaczymy-dlaczego/ (dostep 18.08 2015 1.).

21

22

23

36 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 25/2016



L. Traczyk, Obraz kibicowskiej wojny...

telnikéw dotyczyly sprawiedliwosci oraz stusznosci sankeji. Jeden sympatyk Legii z za-
dowoleniem przyjal werdykt Federacji, uznajac ze ,,bardzo mu sie to podobato”?. To je-
dyny ,,dokuczliwy” wpis fana warszawskiej druzyny sposrod zawartych w najszerzej ko-
mentowanych tekstach o poznaniakach. Pozostali legionisci (pietnastu zidentyfikowa-
nych) odniesli sie neutralnie do artykuléw lub wspierali druzyne Lecha. Dodatkowo
dwdch z nich skrytykowalo negatywny wpisu ,,brata po szalu” (,,Jestem kibicem Legii
ale za Rolewskiego to mi wstyd. Kolego ogarnij sie prosze.”)*.

Przychylne komentarze ,,Wojskowych” w stosunku do swojego przeciwnika braly
sie z ,,przyczyn osobistych”. W czasie rozgrywek europejskich warszawski klub sam pono-
sit konsekwencje przez zachowanie swoich kibicéw. W 2007 roku UEFA wykluczyla Legie
z Pucharu Intertoto po zamieszkach spowodowanych przez jej kibicow na obiekcie Vetry
Wilno. W sierpniu 2013 roku zamknieto trybune péinocna na mecz ze Steaua Bukareszt,
a po tym meczu dotozono kare zamkniecia stadionu na mecz z Apollonem Limassol (doda-
no rowniez kare finansowa). Sankcje obejmowaly organizacje réwniez w wyniku bledéw
administracyjnych pracownikéw. Przykltad stanowi wykluczenie druzyny z eliminacji do
Ligi Mistrzéw w 2014 roku. Legia w dwumeczu pokonata Celtic Glasgow 6:1 (4:1 w pierw-
szym spotkaniu, 2:0 w drugim). Po czasie okazato si¢, Ze w rewanzowym meczu trzy minu-
ty zagral nieuprawniony zawodnik warszawiakéw (Bartosz Bereszynski). UEFA zmienita
wynik zawod6éw na 3:0 dla Szkotéw. Do kolejnej rundy awansowat zesp6t ,,The Bhoys”. Wy-
mienione wydarzenia przyczynily sie do natezenia nienawisci sympatykéw warszawian
wzgledem Europejskiej Federacji Pilki Noznej. Przez to wszelkie niekorzystne decyzje, kto-
re podejmuje UEFA w odniesieniu do jakiegokolwiek polskiego klubu sa odbierane kry-
tycznie przez legionistéw. Dlatego tez warszawiacy poparli ,,Kolejorza” w swoich komen-
tarzach pod artykulami dotyczacymi konfliktu z Federacja®.

Pod dwoma badanymi tekstami doszlo do interakecji miedzy wiascicielami portalu
a czytelnikami. W jednym wypadku komentator nieprzychylnie odnidst sie do weszlo.com

% 8. Rolewski, komentarz pod: Zamkniety stadion Lecha., art. cyt.

%M. Krol, komentarz pod: Tamze.

2" Por.R. Gil, I. Wisniewski, komentarze pod: Zamkniety stadion Lecha., art. cyt. i K. Grabowski, komen-

tarz pod: K. Stanowki, Jak co wiorek... Krzysztof Stanowski, art. cyt.
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sugerujac, ze dziennikarze strony sami sprowokowali wieksze ,,zainteresowanie” UEFA pol-
skimi klubami przez wydawanie w swoim sklepie w 2014 roku koszulek z przekreslonym
logiem Federacji i obrazliwym napisem®. W drugim Krzysztof Stanowski odpowiadal na za-
rzuty kibicow (w tym jednego legionisty), w ktérych zarzucano mu obrone ,,pitkarskiej cen-
trali” (,,Ja uwazam, Ze kara jest nieadekwatna, napis byl niewidoczny itd. Ale nie o tym jest
tekst. Tylko o tym, Ze skoro juz ktos ten g.......y napis namierzyt, to powinna by¢ odrobina re-
fleksji: jakim cudem on byt na naszym stadionie wywieszany?”%.

Jeden zkibicow zespotu ze stolicy skomentowal wywiad przeprowadzony z Mi-
chalem Listkiewiczem. Wydzwiek byl neutralny™.

Inny sympatyk wojskowych pozytywnie odniést sie do pitkarza Lecha - Tomasza
Kedziory (,,Zbytnio mnie nie przekonywat do tej pory, ot wyrézniajacy sie boczny obron-
ca. Ale widze, ze poukladane w glowie i dazenie do bycia lepszym. Szczerze Zycze powo-
dzenie w dalszej karierze chlopakowi. Kibic Legii”)*.

W pozostatych artykutach o Lechu mozna juz dostrzec wzajemne przepychanki
miedzy kibicami Legii i ,,Kolejorza”. Pod publikacja ,,Kadar za Arajuuriego, czyli najgor-
sza zmiana, jaka mozna sobie wyobrazi¢” fan warszawian zostawil komentarz wysmie-
wajacy domniemane stowa nowego pilkarza poznaniakéw (,,Gdzies czytalem wypo-
wiedz Kadara, Ze Lech zarobi na nim miliony”)*. Jeden z fanatykéw stolecznej druzyny
sprowokowal dyskusje pod tekstem z széstego sierpnia (,,Pitkarze zweryfikowani, ale
czy zarzad wykonal swoja robote?”). Poszlo o poréwnanie umiejetnosci napastnika ,,Woj-
skowych” Nemanji Nikolicia z zawodnikami Lecha na tej samej pozycji (Denis Thomalla
i Marcin Robak). Lechitéw obruszylo takze napisanie nazwisk swoich ulubiericéw ,,mala
litera” przez innego kibica Legii oraz insynuacje sugerujace zdobycie tytutu Mistrza Pol-
ski w 2015 roku przez celowe dziatania klub6éw przeciwnych Legii**. Watek ,,sp6tdzielni”
szkodzacej warszawskiemu zespotowi pojawil sie réwniez we wpisach pod innymi arty-
kulami. Kibice Legii uzasadniali fakt istnienia przytoczonego zjawiska, natomiast po-
znaniacy drwili z takiej mozliwosci*.

8 K. Las, Weszlo, komentarze pod: Zamkniety stadion Lecha., art. cyt.

K. Stanowski, komentarz pod: Krzysztof Stanowski, Jak co wtorek... Krzysztof Stanowski, art. cyt.

Por. P. Podgorski, komentarz pod: ,,Raport FARE jest decydujacy”. Michal Listkiewicz o karze. Z Micha-
lem Listkiewiczem rozmawia JS, http://weszlo.com/2015/08/03/raport-fare-jest-decydujacy-michal-list-
kiewicz-o-karze-dla-lecha/ (dostep 3.08.2015 1.).

Komentarz M. Michatl, pod: J. Staszak, Jak Gary Neville uczy Tomasz Kedziore,
http://weszlo.com/2015/08/19/jak-gary-neville-uczy-tomasza-kedziore/ (dostep 19.08.2015 r.).

M. Janiec, komentarz pod: Kadar za Arajuuriego, czyli najgorsza zmiana, jaka mozna sobie wyobrazic,
http://weszlo.com/2015/08/02/kadar-za-arajuuriego-czyli-najgorsza-zmiana-jaka-mozna-sobie-wyobra-
zic/ (dostep 2.08.2015 r.).

M. Mixoff, P. Niznik, P. Witkowski, komentarze pod: Pitkarze zweryfikowani, ale czy zarzad wykonat
swoja robote?, http://weszlo.com/2015/08/06/pilkarze-zweryfikowani-ale-czy-zarzad-wykonal-swoja-ro-
bote/ (dostep 6.08.2015 r.).

Por. K. Grabowski, P. Zaremba, komentarze pod: Bicie na alarm uzasadnione. Tak stabego startu mistrz
nie miat od dawna http://weszlo.com/2015/08/15/bicie-na-alarm-uzasadnione-tak-slabego-startu-mi-
strz-polski-nie-mial-od-dawna/ (dostep 15.08.2015 1.).
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Najwieksza aktywnos$é legionistéw w drugiej potowie miesiaca ,,pobudzily” cztery
kolejne publikacje. 17 sierpnia na witrynie przedstawiono reportaz o zorganizowanym
evencie Lecha Poznan, na ktérym odslonieto ,,tablice zasad” stanowiacych o tozsamosci
klubu. Warszawscy sympatycy krytycznie odniesli sie do obecnosci Piotra Reissa pod-
czas imprezy. Wynikato to stad, Ze Reiss byl wczesniej oskarzony o ,,sprzedanie meczu”
pomiedzy Lechem Poznari a Switem Nowy Dwér Mazowiecki, ktéry odbyt sie w 2004
roku. LegioniSci przypomnieli w komentarzach przesztos¢ bylego kapitana ,, Kolejorza”
(,Jesli bylaby sytuacja identyczna zlegionista to pierwszy bym go tu oplul, anie
bronit...”)*. Tydzien p6zniej pojawita sie informacja o mozliwym transferze Karola Li-
nettego z Poznania do belgijskiej druzyny FC Brugge. Emocje wywotal wpis kibica Legii
okreslajacego zespol Lecha ,,okazjonalnym mistrzem Polski”*. Ponadto szesciu fanéw
,Wojskowych” skomentowalo (bez uprzedzen) mozliwos¢ odejscia Linettego®.

26 sierpnia dodano artykul z przytoczonymi stowami pitkarza Lecha - Dariusza
Dudki. Wedlug zawodnika, Lech stabiej gral w pierwszych spotkaniach sezonu
2015/2016 z powodu braku motywacji do meczéw z polskimi rywalami*. Niechetny ko-
mentarz legionisty (,,Czy ten obibok drwalowaty juz przeprosit za oczernianie Legii?”)*
byl zwigzany z zachowaniem zawodnika po poprzednim sezonie, kiedy Dudka poinfor-
mowal media o prébie kupienia ,,zaangazowania” graczy Wisly Krakéw przez dziataczy
Legii. W ostatnim meczu krakowianie (w ich barwach wtedy gral Dudka) spotykali sie
z Lechem. W razie zwyciestwa ,,Biatej Gwiazdy” tytul Mistrza Polski zdobylby zespo6t
z Warszawy. Ostatecznie padl remis 0:0.

Ostatniego dnia sierpnia dziennikarze weszlo.com poinformowali o zakupieniu
gracza Jagiellonii Bialystok Maciej Gajosa przez Lecha Poznari*. W komentarzach odno-
$nie tej transakeji ,,wyréznit sie” jeden zkibicéw Legii. W oSmiu wpisach stwierdzit
»,bezsens” istnienia klubu z Bialegostoku oraz panstwa ukrainskiego (,,Co do Zorri to nie
wiadomo po co wogdle ta cala ukraina istnieje”; ,Tak jkak myslalem o Tobie, koricze
dyskusje z kims ztakimi pogladami pro ukrainskimi jak twoje, nie mowiac o innych,

% P, Krawezyk, komentarz pod: JS, Lech Poznaii prezentuje zasady. ,.Z Nigdy Wiecej nie planujemy zad-

nych akcji”, http://weszlo.com/2015/08/17/lech-poznan-prezentuje-zasady-z-nigdy-wiecej-nie-planuje-
my-zadnych-akeji/ (dostep 17.08.2015 r.).

M. Janiec, komentarz pod: Karol Linetty w FC Bruggie? Mozliwe. Na stole 4 miliony Euro..., http://we-
szlo.com/2015/08/24/karol-linetty-w-fc-brugge-mozliwe-ale-jeszcze-nie-takie-pewne-na-stole-4-miliony-
-euro/ (dostep 24.08.2015 r.).

Por. M. Artymiak, J. Cieszko, P. Krawczyk, K. Kroczynski, M. Matuszak S. Rolewski, komentarze pod:
Tamze.

36

37

% Ppor. Dudka ujawnit tajemnice. Lech nie wygrywa w lidze, bo mu sie nie chce,

http://weszlo.com/2015/08/26/dudka-ujawnil-tajemnice-lech-nie-wygrywa-w-lidze-bo-mu-sie-nie-chce/
(dostep 26.08.2015 1.).

¥ M. Czar, komentarz pod: Tamze.

0 ROKI, Maciej Gajos w Lechu czyli transfer, na ktorym wygrywaja wszyscy...,

http://weszlo.com/2015/08/31/maciej-gajos-w-lechu-czyli-transfer-na-ktorym-wygrywaja-wszyscy/ (do-
step 31.08.2015r.).
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proponuje zacza¢ leczenie”)*. Nie poruszyl gtéwnego tematu zawartego w artykule.
W dyskusji sami legionisSci probowali go uciszy¢, wyrazajac niezadowolenie, Ze kibicuja
temu samemu zespolowi*.

Reasumujac zidentyfikowani legionisci w sumie dodali komentarze pod trzyna-
stoma artykutami dotyczacymi Lecha Poznan na weszlo.com (na czternascie badanych).
Wyjatkiem byt tekst o zdrowotnej sytuacji zawodnikéw*. Warto wskazad, ze:

* Pod szeScioma tekstami pojawily sie negatywne wpisy o poznanskim klubie
iosobach z nim zwiazanych.

* Zdarzaly sie ,komenty”, w ktorych dominowaly pozytywne reakcje odnosnie
Lecha lub jego zawodnika (Tomasz Kedziora).

* Zauwazono przypadek, gdy kibic skomentowal artykul o nielubianym klubie
nie trzymajac sie tematu (transfer Macieja Gajosa i wpisy o Ukrainie).

Jak wezesniej wskazano, w sierpniu 2015 roku administratorzy weszlo.com umie-
$cili 45 tekstow o Legii Warszawa. Do analizy wybrano dwanascie z nich.

Pie¢ artykuléw nie przyniosto zadnych komentarzy ze strony lechitéw. Do tej gru-
py zaliczaja sie: informacja o sytuacji Henrika Ojamy*, ankieta z Aleksandarem Vukovi-
ciem (byly zawodnik warszawiakéw)*, podsumowanie dorobku strzeleckiego Marka Sa-
ganowskiego®, zapowiedz transferu Ivana Trickovskiego do klubu*’ oraz tekst o kondy-
cji Michala Mastowskiego™*.

Jedyna wspélna dla kibicéw obu druzyn publikacja (,,Berg i Skorza, czyli najlepsi
trenerzy do grania w Europie?”)* pozostala bez odzewu. Skonfliktowani kibice nie pod-
jeli dyskusji w tej kwestii.

41 B. Murawski, komentarze pod: Tamze.

Zob. P. Waszkiewicz, komentarz pod: Tamze
 pomorw Lechu zakonczony, czas na Videoton, http://weszlo.com/2015/08/19/pomor-w-lechu-zakon-
czony-czas-na-videoton/ (dostep 19.08.2015r.).

Ojamaa trenuje z rezerwami Legii. Trafi na pilkarski smietnik?, http://weszlo.com/2015/08/11/ojama-
a-trenuje-z-rezerwami-legii-trafi-na-pilkarski-smietnik/ (dostep 11.08.2015 r.).

T. Cwigkata., Ale to juz bylo. Samochod-marzenie na dziesieciolecie kariery Aco Vukovicia, http://we-
szlo.com/2015/08/13/ale-to-juz-bylo-samochod-marzenie-na-dziesieciolecie-kariery-aco-vukovicia/ (do-
step 13.08.20151.).

* Osmiu ofensywnych gorszych do ,,Sagana”. Napastnikéwbrak, http://weszlo.com/2015/08/14/osmiu-
-ofensywnych-gorszych-od-sagana-napastnikow-brak/ (dostep 14.08.2015r.).

Trickovski na testach w Legii. Pare lat temu murowany kandydat na gwiazde,
http://weszlo.com/2015/08/15/trickovski-na-testach-w-legii-pare-lat-temu-murowany-kandydat-na-
-gwiazde/ (dostep 15.08.2015r).

MS, Mastowski wypada do korica roku? Dramatyczny bilans legionisty,
http://weszlo.com/2015/08/26/maslowski-wypada-do-konca-roku-dramatyczny-bilans-legionisty/, (do-
step 26.08.20151.).

Berg i Skorza, czyli najlepsi trenerzy do grania w Europie?, http://weszlo.com/2015/08/22/berg-i-sko-
rza-czyli-najlepsi-trenerzy-do-grania-w-europie/ (dostep 22.08.2015 r.).
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Dwa tematy poruszone na portalu odnosity sie do formy (fizycznej i psychicznej)
kapitana stotecznego zespolu - Jakuba RzeZniczaka. Pod nimi pojawily sie juz negatyw-
ne komentarze poznaniakéw™. W drugim artykule wpis dal kibic Lecha, ktéry byt ak-
tywny réwniez w odniesieniu do pozostatych publikacji o warszawiakach. Do artykutu
,Furman bez faulu, Nikoli¢ bez symulki, a Legia dalej w swoim Swiecie” wystal lacznie
39 komentarzy wyszydzajacych warszawski Klub i jego fanéw™, 26 sierpnia skomento-
wal informacje o mozliwosci pozyskania przez ,,Wojskowych” pitkarza z zezem (,,Oczy-
wiscie cebulaki z kijem, w d...e musza sie spinaé coz, widac jeszcze daleka droga przed
nimi...”)*, atrzy dni pézniej negatywnie odnidst sie do czytelnika weszlo.com, ktéry
sprzyja Legii®. Trzeba zauwazy¢, ze lechita wezesniej dodat tylko jeden wpis pod publi-
kacja o swojej ulubionej druzynie (o karze dla Lecha) skupiajac sie na ,,trollowaniu” in-
formacji o Legii.

Inny sympatyk ,,Kolejorza” zostawit pie¢ neutralnych komentarzy odnosnie felie-
tonu Krzysztofa Stanowskiego: ,,R6wno 20 lat. ' Na pytanie gdzie jest ta Legia, odpowia-
dam: w Lidze Mistrzéw!'”>*, Bezstronne wpisy poznaniakéw o stolecznym klubie pojawi-
ly sie takze pod informacja o bylym trenerze Januszu Wojciku®.

0x, Rogacki, komentarz pod: ,, RzeZniczak pokazuje, jak nie powinien zachowac sie kapitan, http://we-

szlo.com/2015/08/10/rzezniczak-pokazuje-jak-nie-powinien-zachowac-sie-kapitan/ (dostep 10.08.2015
r.) i M. Rozwadowski, komentarz pod: MS, Opaska kapitaniska ciaZy Rzezniczakowi? Szesc bledow w sze-
Sciu meczach, http://weszlo.com/2015/08/25/opaska-kapitanska-ciazy-rzezniczakowi-szesc-bledo-
w-w-szesciu-meczach/ (dostep 25.08.2015 r.).

51 Por. M. Rozwadowski, komentarze pod: Furman bez faulu, Nikoli¢ bez symulki, a Legia dalej w swoim

Swiecie, http://weszlo.com/2015/08/24/furman-bez-faulu-nikolic-bez-symulki-a-legia-dalej-w-swo-
im-swiecie/ (dostep 24.08.2015 r.).

M. Rozwadowski, komentarz pod: Legia wypatrzyta nowego lewego obrorice,
http://weszlo.com/2015/08/26/legia-wypatrzyla-nowego-lewego-obronce/ (dostep 26.08.2015 r.).

Por. M. Rozwadowski, komentarz pod: Legia (znow) wypatrzyla lewego obronce. Zeza nie ma, ale nie
Jjest obroiic, http://weszlo.com/2015/08/29/1egia-znow-wypatrzyla-nowego-lewego-obronce-zeza-nie-
-ma-ale-grac-nie-potrafi/ (dostep 29.08.2015 r.).

Por. G. Macékowiak, komentarze pod: K. Stanowski, Rowno 20 lat. ,, Na pytanie gdzie jest ta Legia, odpo-
wiadam: w Lidze Mistrzow”, http://weszlo.com/2015/08/23/rowno-20-lat-temu-szpakowski-a-na-pyta-
nie-gdzie-jest-ta-legia-odpowiadam-w-lidze-mistrzow/ (dostep 23.08.2015 r.).

Por. M. Frelek, P. A. Jasinski, komentarze pod: Wajcik uwaza, zZe Kucharczyk postuchat apelu. Biedny
starszy czlowiek..., hitp://weszlo.com/2015/08/22/wojcik-uwaza-ze-kucharczyk-posluchal-jego-apelu-
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Zgorszenie spowodowalo opublikowanie wiadomosci o transferze do warszaw-
skiego teamu zawodnika z widocznym zezem. Czytelnicy (w tym niektérzy z Poznania)
uznali, ze zurnali$ci przesadzili z naSmiewaniem sie z tego faktu®®.

Dziennikarze portalu wchodzili w interakcje z odbiorcami w kwestiach dotycza-
cych trzech tekstow o ,,Wojskowych”. Chodzilo o temat wypowiedzi graczy Legii”, felie-
ton Stanowskiego® oraz artykut o transferze Stojana Vranjesa™. W pierwszym i drugim
wypadku pojawily sie pojedyncze wyjasnienia administratora. W trzeciej sytuacji
Krzysztof Stanowski zainterweniowal, kiedy legionisci pomo6wili go o napisanie nie-
sprawdzonej i falszywej informacji. Mimo ze tekst nie byl podpisany, niektérzy czytelni-
cy uznali autorstwo redaktora naczelnego®. Ukazaly sie takze inwektywy pod adresem
zatozyciela witryny®'.

Lakoriczenie

Pitka nozna jest tematem, ktory wzbudza emocje wsréd kibicéw. Fani przeciwnych sobie
druzyn dyskutuja na futbolowych stronach internetowych, nierzadko uzywajac do tego,
tak zwanego ,.hejtu”. Podsumowujac analize komentarzy wybranych artykuléw doty-
czacych klubéw Legii Warszawa i Lecha Poznan na stronie weszlo.com stwierdzono, Ze:

* Kibice istotnie komentuja artykuly dotyczace wrogiego klubu - hipoteze po-
twierdzily fakty skomentowania tacznie dwudziestu tekstow przez kibicow wro-
gich klubéw (trzynascie publikacji o Lechu skomentowali legionisci, siedem
o Legii - lechici).

*  Wsrad kibic6w mozna dostrzec wystepowanie ,,trolli internetowych” - hipoteze
potwierdzit kibic Lecha, ktérego aktywno$¢ sieciowa polegala gléwnie na wpisy-
waniu przeSmiewczych komentarzy pod artykutami dotyczacymi Legii.

* Kibice w czasie dyskus;ji traca ,,z pola widzenia” watek, ktérego dotyczy dzienni-
karski tekst - hipoteza potwierdzona przez kibica Legii, ktory artykut o transfe-
rze Macieja Gajosa do Lecha Poznan skomentowat swoimi anty-ukrairiskimi i na-
cjonalistycznymi wpisami.

* W wyjatkowych sytuacjach fani potrafia laczy¢ sie w komentarzach w obliczu
,Wspolnego wroga” - hipoteze potwierdzaja wpisy legionistéw o Europejskiej Fe-
deracji Pitki Noznej (UEFA), kiedy natozono kare na ,,Kolejorza”. Czesciowo hi-
poteze uzasadniaja komentarze fanéw Lecha pod artykulem o mozliwosci ku-
pienia przez Legie pitkarza zwada oka. Wtym przypadku ,,wspdlnym

-biedny-starszy-czlowiek/(dostep 22.08.2015 r.).

5 Por. S. Peno, Ch. Jacob, komentarze pod: Legia wypatrzyla nowego lewego obrorice, art. cyt.

T Por. Weszlo, komentarz pod: Furman bez faulu..., art. cyt.

5 Por. K. Stanowski, komentarz pod: K. Stanowski, Rowno 20 lat. ,,Na pytanie gdzie jest ta Legia..., art. cyt.

5 Por. K. Stanowski, komentarze pod: Legia (znow) wypatrzyla lewego obronce., art. cyt.

60 Zgodnie z ,,niepisang zasada” odpowiedzialnosé za niepodpisane artykuty (teksty, informacje) na we-
szlo.combierze na siebie Krzysztof Stanowski.

Por. R. Madejson, T. Mikulski, M. Zagajewski, komentarze pod: Tamze.
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wrogiem” dla obydwu grup kibicowskich stali sie - naSmiewajacy z zezowatego
pitkarza - dziennikarze .

* Dziennikarze sami prowokuja kibicow do ,,hejtowania” publikowanych materia-
16w - hipoteze potwierdzil wyzej wymieniony przyktad. Wptyw na to zjawisko
ma réwniez tendencja dziennikarzy witryny, ktérzy nie podpisuja wlasnych tek-
stow. W rezultacie pojawiaja sie (réwniez niezastuzone) pretensje do wlasciciela.

Podsumowujac, na podstawie przeprowadzonego badania mozna stwierdzié, ze
kibice Lecha i Legii komentuja artykuly dotyczace swojego wroga. Niektorzy z nich
skupiaja sie tylko na atakowaniu przeciwnej druzyny, nie stosujac przy tym meryto-
rycznych argumentéw. Inni natomiast potrafia wspierac sie wzajemnie, kiedy ich klu-
by oraz piltkarze sg atakowani (przez federacje czy media). Sami dziennikarze weszlo-
.com potrafia sprowokowaé odbiorcéw do (niezbyt pochlebnych) komentarzy, a ,,sys-
tem facebookowy” wydaje sie by¢ niewystarczajacym narzedziem do usuwania
»hejtu” z Sieci. =
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[arzadzanie komunikacja kryzysowa
w przestrzeni mediow spotecznosciowych

w kontekscie zjawiska hejtingu

Managing the crisis communication in the space social media
in the context of the phenomenon online aggression

STRESZCZENIE:

ZARZADZANIE SYTUACJA KRYZYSOWA CZESTO UTRUDNIONE
JEST PRZEZ ZJAWISKO HEJTINGU, KTORY STAJE SIE
GLOWNYM LUB DODATKOWYM ASPEKTEM NEGATYWNYCH
ZJAWISK W OTOCZENIU OSOBY LUB ORGANIZAC]I.
SRODOWISKO NOWYCH MEDIGW I WYROSLYCH NA ICH
GRUNCIE MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
CHARAKTERYZUJA SIE CECHAMI, KTORE W WARUNKACH
NIESPRZYJAJACYCH MOGA SKUTECZNIE ZAGRAZAC
ZARZADZANIU SYTUACJA KRYZYSOWA. STAD ISTOTNA
OKAZUJE SIE SWIADOMOSC ZJAWISKA, ALE TAKZE
POTENCJALNE SKUTKI ORAZ SPOSOBY REAGOWANIA.
'WARTO TEZ MIEC NA WZGLEDZIE FAKT, ZE BRAK
OBECNOSCI I AKTYWNOSCI OSOBY LUB ORGANIZAC]I NIE
GWARANTUJE UNIKNIECIA PROBLEMOW ZWIAZANYCH

Z HEJTINGIEM.
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ABSTRACT:

CRISIS MANAGEMENT IS OFTEN HAMPERED BY THE
OCCURRENCE ONLINE AGGRESSION. ENVIRONMENT OF NEW
MEDIA AND SOCIAL MEDIA IS CHARACTERIZED BY FEATURES
WHICH IN NOT-SUPPORTING CONDITIONS CAN EFFECTIVELY
THREATEN THE CRISIS MANAGEMENT. HENCE ESSENTIAL AN
AWARENESS OF THE PHENOMENON, BUT ALSO POTENTIAL
EFFECTS AND WAYS OF REACTING ARE BEING SHOWN. IT IS
WORTHWHILE ALSO HAVING A FACT THAT A PRESENCE AND AN
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PROBLEMS FROM ONLINE AGGRESSION.
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i pozbawione merytorycznych argumentéw - réznorodne formy wypowiedzi

online. Obserwujac przestrzen Internetu zauwaza sie, iz czesciej sa to formy wy-
powiedzi tekstowej (np. komentarze), ale obecne sa réwniez formy graficzne (np.
memy). Hejting jako zjawisko moze dotyczy¢ réznorodnych podmiotéw obecnych w Sie-
ci. Z jednej strony beda to wiec agresywne zachowania skierowane w strone osob fizycz-
nych lub organizacji, tych nieznanych i anonimowych z punktu widzenia rozpoznawal-
nosci w Sieci, jak rowniez w strone podmiotéw rozpoznawanych - oséb publicznych, ce-
lebrytéw, znanych marek czy organizacji i instytucji.

Analizujac problematyke hejtingu kluczowym problemem czesto staje sie rozpo-
znanie iodréznienie krytyki od hejtingu. Wsréd réznych czynnikéw odrézniajacych
krytyke od hejtingu warto zwréci¢ uwage na dwa, a mianowicie argumentacje oraz for-
me wypowiedzi.

W przypadku krytyki wystepuja argumenty odnoszace sie do faktéw i zdarzen,
czesto udokumentowane lub dajace szanse na weryfikacje (na przyklad poprzez za-
mieszczenie tresci Zrédtowych lub linkéw przekierowujacych uzytkownika do tychze
tresci). Drugim elementem, ktory w istotny sposéb odréznia krytyke od hejtingu, jest
forma wypowiedzi. W przypadku krytyki jej forma dochowuje powszechnie przyjetych
zasad kultury, jak réwniez nie narusza obowigzujacego prawa.

Odmiennie przedstawia sie kwestia argumentacji i formy w przypadku hejtingu,
ktory nie poshuguje sie argumentami merytorycznymi, nie odnosi do faktéw, a forma
wypowiedzi jest obraZzliwa i naruszajaca prawa innych oséb lub podmiotéw.

Kolejnym problemem omawianego tematu staje sie rozréznienie skutkow wy-
wolanych hejtingiem. W zaleznosci od sytuacji, w ktorej wystapilo dzialanie hejtingu
wobec osoby publicznej, organizacji lub instytucji, jego skutki moga przejawia¢ sie w po-
staci biezacych problemo6w, ale réwniez moga by¢ przyczyna pojawienia sie i rozwoju sy-
tuacji kryzysowe;j.

O ile skutki hejtingu w postaci biezacych probleméw organizacji czy osoby pu-
blicznej moga by¢ traktowane jako naturalna czesc ich dziatania, o tyle sytuacja kryzy-
sowa definiowana jako ,,okres, w ktérym wskutek zaistnialego zdarzenia lub zdarzen
narazona zostaje skuteczna realizacja misji i zalozonych celéw organizacji, marki oso-
by publicznej”’, moze stanowié realne zagrozenie nawet dla jej organizacyjnej trwalo-
sci. Rozréznienie i uchwycenie momentu, w ktérym problem przeistacza sie w sytu-
acje kryzysowa jest istotne, gdyz powinno by¢ zwiazane z podjeciem dzialan zarzad-
czych, aby uchronié wizerunek i reputacje organizacji oraz zapewnic jej ciagtosé funk-
cjonowania.

Stad tez, omawiajac dzialania w obszarze zarzadzania sytuacjami kryzysowymi
w mediach spolecznosciowych w kontekscie zjawiska hejtingu nalezy odpowiedzialnie
kwalifikowaé czyny (hejting czy krytyka) oraz skutki (problem czy sytuacja kryzysowa).

I I ejtingiem (ang. hate - nienawidzic) okresla sie agresywne - ze wzgledu na forme

! M. Kaczmarek-Sliwiriska, Public relations organizacji w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi organiza-

¢ji. Sztuka komunikowania sie, Warszawa 2015, s. 13.
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Problematyka zjawiska
Obserwujac przestrzen online ze wzgledu na forme hejtingu, zauwaza sie jego dwie pod-
stawowe formy, a mianowicie komentarze tekstowe oraz formy graficzne czesto przybie-
rajace obraz popularnych memow.

Janina Fras jezykowe akty agresji ujmuje w cztery grupy jak ponizej*:

1. Obraza, czyli wyraZenie sie okim§ lub zachowanie obraZliwe wobec kogos
w spos6b uchybiajacy jego godnosci.

2. Obelga rozumiana jako sad negatywny z wykorzystaniem wyrazen nacechowa-
nych pod wzgledem emocjonalnym i aksjologicznym, w celu ponizenia drugiej
strony.

3. Znieslawienie wypowiedzeniem o kim§ sadu negatywnego w sposdb zafalszowa-
ny dotyczacy dziatania godnego moralnego potepienia.

4. Inwektywa bedaca obrazajacym zarzutem, stownga zniewaga lub obelga.

Analogicznie, odnoszac sie do hejtingu w formie graficznej, wszystkie powyzej
wymienione akty agresji moga zaistnie¢ réwniez w tym przypadku.

Nalezy takze zauwazy¢, ze wskazane akty agresji jezykowej, ale takze graficznej,
moga by¢ kwalifikowane na gruncie kodeksu karnego oraz kodeksu cywilnego jako
przestepstwa przeciwko czci, w tym przestepstwo zniestawienia oraz naruszajace ochro-
ne dobr czlowieka.

Kodeks karny® wskazuje:

“Art. 212 § 1. Kto pomawia inng osobe, grupe osob, instytucje, osobe prawna lub
jednostke organizacyjna niemajaca osobowosci prawnej o takie postepowanie lub wia-
sciwosci, ktére moga ponizy¢ ja w opinii publicznej lub narazié na utrate zaufania po-
trzebnego dla danego stanowiska, zawodu lub rodzaju dziatalnosci, podlega grzywnie
albo karze ograniczenia wolnosci.

§ 2. Jezeli sprawca dopuszcza sie czynu okreslonego w § 1 za pomoca Srodk6w ma-
sowego komunikowania, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawie-
nia wolnosci do roku.”

Réwnoczesnie warto zwrdci¢ uwage na art. 213 § 2 kk oraz art. 214 kk w brzmieniu:

“Art. 213 § 2. Nie popelnia przestepstwa okreslonego w art. 212 § 1 lub 2, kto pu-
blicznie podnosi lub rozgtasza prawdziwy zarzut:

* Dotyczacy postepowania osoby pelniacej funkcje publiczng lub
* Shuzacy obronie spotecznie uzasadnionego interesu.

Jezeli zarzut dotyczy Zycia prywatnego lub rodzinnego, dowdd prawdy moze by¢
przeprowadzony tylko wtedy, gdy zarzut ma zapobiec niebezpieczenistwu dla zycia lub
zdrowia czlowieka albo demoralizacji maloletniego.” oraz ,,Art. 214. Brak przestepstwa
wynikajacy z przyczyn okreslonych w art. 213 nie wylacza odpowiedzialnosci sprawcy
za zniewage ze wzgledu na forme podniesienia lub rozgloszenia zarzutu.”

> B.Dobek-Ostrowska, ] Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 96.

Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny.
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Naruszen zwiazanych z hejtingiem mozna dochodzi¢ takze na podstawie przepi-
sow Kodeksu cywilnego®, w ktérym ustawodawca w artykutach 23 i24 odni6st sie do
dobr osobistych czlowieka.

Artykut 23 Kodeksu cywilnego wyszczeg6lniajac dobra osobiste cztowieka okre-
§la je jako: ,,zdrowie, wolnos¢, czesé, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wi-
zerunek, tajemnica korespondencji, nietykalnos¢ mieszkania, tworczosé naukowa, ar-
tystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska”, natomiast art. 24 okresla dzialania oraz
sankcje w przypadku ich naruszenia w brzmieniu: ,,Art. 24. § 1. Ten, czyje dobro oso-
biste zostaje zagrozone cudzym dzialaniem, moze zada¢ zaniechania tego dzialania,
chyba Ze nie jest ono bezprawne. W razie dokonanego naruszenia moze on takze za-
daé, azeby osoba, ktéra dopuscila sie naruszenia, dopehita czynnosci potrzebnych do
usuniecia jego skutkéw, w szczegdlnosci azeby zlozyla oswiadczenie odpowiedniej tre-
$ci iw odpowiedniej formie. Na zasadach przewidzianych w kodeksie moze on row-
niez zada¢ zadoSc¢uczynienia pienieznego lub zaplaty odpowiedniej sumy pienieznej
na wskazany cel spoteczny.

§ 2. Jezeli wskutek naruszenia dobra osobistego zostala wyrzadzona szkoda majat-
kowa, poszkodowany moze zadaé jej naprawienia na zasadach og6lnych.

§ 3. Przepisy powyzZsze nie uchybiaja uprawnieniom przewidzianym w innych
przepisach, w szczegélnosci w prawie autorskim oraz w prawie wynalazczym.”

Warto zwroci¢ takze uwage na inne kwalifikacje zapisane w kodeksie karnym,
opisane w art. 190 i 216 kk. Tres¢ art. 190 odnosi sie do przestepstw przeciwko wolnosci
iznacznie wychodzi poza opisane wyzej formy hejtingu, jak ponizej:

»Art. 190. § 1. Kto grozi innej osobie popelnieniem przestepstwa na jej szkode lub
szkode osoby najblizszej, jezeli grozba wzbudza w zagrozonym uzasadniong obawe, Ze
bedzie spetniona, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wol-
nosci do lat 2. (...)

Art. 190a. § 1. Kto przez uporczywe nekanie innej osoby lub osoby jej najblizszej
wzbudza u niej uzasadnione okolicznosciami poczucie zagrozenia lub istotnie narusza
jej prywatnosé, podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 3.

§ 2. Tej samej karze podlega, kto, podszywajac sie pod inng osobe, wykorzystuje jej
wizerunek lub inne jej dane osobowe w celu wyrzadzenia jej szkody majatkowej lub oso-
bistej”.

Natomiast art. 216 odnosi sie do przestepstwa zniewazenia w brzmieniu:

»Art. 216. § 1. Kto zniewaza inna osobe w jej obecnosci albo choéby pod jej nie-
obecnosé, lecz publicznie lub w zamiarze, aby zniewaga do osoby tej dotarta, podlega
grzywnie albo karze ograniczenia wolnosci.

§ 2. Kto zniewaza inng osobe za pomocg sSrodkéw masowego komunikowania, pod-

lega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do roku™®.

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.
Ustawa z dnia 6 czerwcea 1997 r...., dz. cyt..

5 Tamze.
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Jak wynika z powyzZszego, wbrew czesto powtarzanym opiniom istnieja instru-
menty prawne pozwalajace walczy¢ z hejtingiem. Istotna wiec jest Swiadomosé, w jaki
sposob moga by¢ wykorzystane przez pokrzywdzone osoby lub instytucje (na przyktad
kwestia decyzji odnosnie do dochodzenia praw w procesie karnym lub cywilnym i zwia-
zane z tym mozliwos$ci formutowania zadan’). Niestety kampanie spoleczne podejmowa-
ne wtym temacie swa tematyka ograniczaja sie przewaznie do jedynie definiowania
i pietnowania hejtingu, bez nawiazywania do instrumentéw prawnych i konsekwencji
mogacych by¢ jego skutkiem.

Cechy nowych mediow sprzyjajace hejtingowi

Wsrod wielu zjawisk sprzyjajacych hejtingowi warto rozwazy¢ cechy nowych mediow
bezposrednio zwigzane z omawiang przestrzenia, a mianowicie mediami spotecznoscio-
wymi. Martin Lister wraz ze wspdélpracownikami wskazali trzy cechy®: cyfrowosé, la-
two$¢é modyfikacji materialu oraz interaktywnos¢. Idac dalej, Adam N. Joinson opisat
zjawisko rozhamowania, Danah Boyd poddatla analizie sieciowa publicznos¢, a Michel
Walrave i Wannes Heirman opisali agresywne dzialania w ujeciu tak zwanego efektu ka-
biny pilota.

Pierwsza z cech wskazanych przez Listera i zespot - cyfrowosé - oznacza, iz dane
traca swa fizyczna postaé, przez co miedzy innymi moga by¢ latwiej i trwale przechowy-
wane, s tatwo dostepne, a takze tansze (w produkeji, modyfikowaniu i przetwarzaniu),
nizich linearne odpowiedniki.

Cyfrowos¢ pozwala na tatwos¢ modyfikacji materiatu, stanowiaca druga z cech
wskazanych przez M. Listera i zesp6l. Cecha ta sprzyja szczegélnie graficznej formie hej-
tingu, poniewaz materialy graficzne (np. fotografie) moga by¢ w tatwy sposéb pobrane
(czesto z naruszeniem praw autorskich) i zmodyfikowane na przyklad poprzez ingeren-
cje graficzna lub tez uzupetnienie o komentarz tekstowy.

Wreszcie interaktywnosé, jako trzecia cecha nowych mediéw mogaca sprzyjac hej-
tingowi. Jan van Dijk definiuje interaktywnos¢ w czterech perspektywach poprzez: moz-
liwos¢ nawigzania wielostronnej komunikacji, mozliwos¢ komunikacji synchronicznej
lub asynchronicznej, mozliwo$é wypehiania rél odbiorcy i nadawcy w sposéb dowolny
iuzalezniony od decyzji internauty oraz jako powiazanie z intelektualnym zrozumie-
niem dzialan i kontekst6w partneréw interakeji’. Jednakze, mimo wskazanych mozliwo-
$ci van Dijk podkresla, iz ,,media cyfrowe sa bardziej interaktywne od tradycyjnych, sza-
la wladzy przechyla sie w nich na strone odbiorcy. Potencjat ten nie jest jednak w petni
wykorzystywany w obecnych formach mediéw cyfrowych, w ktérych weiaz dominuje

wizja tworzona przez nadawce”".

Szerzej: D. Gtowacka, Praktyczny przewodnik po art. 212 kk, Warszawa 2012, s. 11.
8 J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe ryzykowne zachowania miodziezy, Krakow
2012, s. 20-24.

% Tamze,s. 23.

10 J. van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediow, Warszawa 2010, s. 23.
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CyfrowoS¢ pozwala na tatwoS¢ modyfikacii
materiatu, stanowiaca druga z cech wskazanych
przez M. Listera i zesp6t. Cecha ta sprzyja
szczegdlnie graficznej formie hejtingu, poniewaz
materiaty graficzne (np. fotografie) moga byc

w fatwy sposob pobrane (czesto z naruszeniem
praw autorskich) i zmodyfikowane na przyktad
poprzez ingerencije graficzna lub tez uzupetnienie
0 komentarz tekstowy.

Dwie kolejne cechy mogace sprzyjaé hejtingowi zwiazane sa z rodzajem komuni-
kacji charakteryzujacej nowe media i dotycza zaposredniczenia proces6w komunikacyj-
nych. Taki rodzaj komunikacji oznacza, ze osoby komunikujace sie nie spotykaja sie twa-
rza w twarz, lecz korzystaja z réznorodnych technologii komunikacyjnych", w ktérych
instrumentem przekazu sa narzedzia elektroniczne (np. komputery, smartfony itp.). Na-
tomiast na gruncie owego zaposredniczenia warto zauwazy¢ mechanizmy, ktére moga
wykorzystywa¢ hejterzy. Jednym z nich jest wystepowanie tak zwanej sieciowej publicz-
nosci® (networked public), ktéra gromadzi sie w przestrzeni internetu wokoét danego in-
strumentu medidow spotecznosciowych (np. w serwisie spotecznosciowym). Taka siecio-
wa publicznos$é, przy zaistnieniu okreslonych warunkéw, moze by¢ wrecz sprzyjajacym
srodowiskiem dla dystrybucji tresci hejtera.

Warto takze zwréci¢ uwage na zjawisko opisane przez A.N. Joinsona - rozhamo-
wanie (disinhibition), ktore zwiazane jest z wystapieniem sytuacji, w ktérych ,,uzytkow-
nik ze wzgledu na domniemana lub rzeczywista nieobecnos¢ mechanizméw kontroli
spolecznej w Swiecie online podejmuje zachowania, jakich nigdy nie podjaltby sie twarza
w twarz”", Mechanizm ten, jak réwniez kolejny - efekt kabiny pilota - moga urucha-
miaé¢ dzialania hejtera, ktére w polaczeniu z poczuciem anonimowosci'* (czesto pozor-
nym) daja poczucie bezkarnosci i wzglednego bezpieczenstwa agresywnych dziatan.

Wspomniany efekt kabiny pilota zwiazany jest z podejmowaniem przez hejtera
dzialan agresywnych na wzdr tych, ktére byly charakterystyczne dla pilotéw bombow-
c6w®. Tak, jak piloci bombardowali miasta nie widzac rozmiaru skutkéw swych

u J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe..., dz. cyt.., s. 25.

M. Kaczmarek-Sliwiniska, Public relations organizacji w zarzadzaniu sytuacjami..., dz. cyt., s. 67.
J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe..., dz. cyt., s. 42.

M. Kaczmarek-Sliwiniska, Public relations organizacji w zarzadzaniu sytuacjami..., dz. cyt., s. 67.
J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe..., dz. cyt., s. 138.
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dziatan, cierpienia ludzi czy ogromu zniszczen, tak hejter korzystajac z zaposrednicze-
nia przez elektroniczne narzedzie uderza nie widzac cierpienia swej ofiary.

Irédfa sytuacji kryzysowych/kryzysow w mediach spofecznosciowych, ktorych podiozem jest hejting
Rozwazajac zrédla potencjalnych sytuacji kryzysowych, istotne moga okaza¢é sie relacje
wytwarzajace sie w spotecznosciach online. Manuel Castells zauwaza, iz Sie¢ stanowi
srodowisko sprzyjajace tworzeniu sie tak zwanych stabych wiezi, a jednoczesnie mozli-
wosci podejmowania aktywnosci niskim kosztem. Stabe wiezi oznaczaja, Ze czlonkowie
spolecznosci internetowych nie zawigzuja glebszych relacji, a te tworzace sie czy juz ist-
niejace moga by¢ w tatwy sposob zrywane. Otwieranie mozliwosci niskim kosztem nato-
miast oznacza, iz mimo stabych wiezi spajajacych spolecznosci, sa one gotowe dzieli¢ sie
z pozostalymi czlonkami grupy swoimi kontaktami i mozliwosciami, powodujac tym sa-
mym przeplyw inicjatyw pomiedzy grupami, ktére w przestrzeni poza Internetem mo-
glyby byé trudne do osiagniecia.

Edwin Bendyk podkresla, iZ wspomniane wyZej stabe wiezi maja mozliwos¢ spaja-
nia spolecznosci internetowych oraz otwierania dostepu do informacji dla grup spotecz-
nych posiadajacych odmienna pozycje spoleczna'®. Sytuacje takie maja szanse wystapi¢
poprzez fakt taczenia réznych grup spotecznych internautéw, co czesto w Swiecie offline
bytoby niemozliwe. Oznaczaé to moze znaczne zwiekszenie mozliwosci dystrybucji ko-
munikatéw o charakterze hejtingu. Warto zauwazy¢, iz w takim Srodowisku zagroze-
niem z punktu widzenia osoby lub organizacji moga sta¢ sie nadawcy przekazow o nega-
tywnym nastawieniu do wskazanych podmiotéw lub ich dziatan. Z perspektywy zarza-
dzania sytuacja kryzysowa, ktérej podtozem jest hejting, nalezy zwracac¢ uwage na grupy
(spotecznosci online), ktérych dziatlania moga by¢ impulsem uruchamiajacym sytuacje
kryzysowa lub tez pojawiajacymi sie podczas trwania sytuacji kryzysowe;j'’.

Analizujac podmioty mogace by¢ sprawcami hejtingu, warto rozréznié otoczenie
wewnetrzne izewnetrzne organizacji lub osoby. Z punktu widzenia zarzadzania sytu-
acja kryzysowa, identyfikacja otoczenia odgrywa istotne znaczenie, gdyz dysponujac
wiedza na temat istotnych grup otoczenia osoby lub organizacji mozna prowadzi¢ dzia-
lania kryzysowe juz na etapie prewencji.

Definiujac otoczenie w kontekscie dziatann ukierunkowanych na wizerunek Kry-
styna Wojcik okresla je jako ,,publicznosci, ktére maja dla niej teraz lub beda mieé
w przyszlosci znaczenie, gdyz wplywaja na osigganie przez nia celow oraz przez to, ze
organizacja zdana jest na ich r6znorodny wktad i rozmaitej natury zasoby”". Oczywi-
stym staje sie, ze wobec tak pojmowanego otoczenia osoby lub organizacji moga groma-
dzi¢ sie spolecznosci, ktorych cele moga by¢ rozbiezne i nieakceptowalne przez nie, co

16 . .. s . . o . .
M. Szpunar, Alienacja i samotnos¢ w sieci vs grupowosc 1 kapitat spoteczny w Internecie, w: M. Sokolow-

ski (red.), Oblicza Internetu. Architektura komunikacji sieci, Elblag 2007, s. 100.
" M. Kaczmarek-Sliwiriska, Public relations organizacji w zarzadzaniu sytuacjami..., dz. cyt., s. 67.
8 Tzn. dla organizacji.

YK Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2013, s. 64.
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Analizujac aktywnoS¢ grup otoczenia ze wzgledu
na mozliwos¢ pojawienia sie dziatan typu Aeating,
mozna zastosowat najbardziej naturalny

i klasyczny podziat, a mianowicie na otoczenie
wewnetrzne | zewnetrzne. Otoczenie wewnetrzne
osoby lub organizacji zwiazane jest z realizacja
celéw wymienionych podmiotdw, najczescie)

w sposob formalny (np. poprzez umowy o prace
iinne). W obszarze tej czesci otoczenia znalezc
sie wiec moga obecni i byli pracownicy wszystkich
szczebli organizacii, ich bliscy, organizacje
wewnetrzne, zwiazki zawodowe. Hejting,

ktdry moze pojawic sie w przypadku tak
pojmowanego otoczenia czesto zwigzany jest

z problemami w komunikowaniu sie wewnatrz
organizacj.

moze by¢ powodem negatywnych komentarzy®’, nastepnie przechodzacych w forme hej-
tingu. Utrudnieniem dzialari os6b odpowiedzialnych za komunikowanie sie i ochrone
wizerunku jest fakt, iz takie spotecznosci tworzace grupy otoczenia organizacji nie mu-
sza by stale iich charakter moze zmienia¢ sie w czasie. Charakter tych grup moze sie
takze zmienia¢ w zaleznos$ci od biezacej sytuacji osoby lub organizacji, co w praktyce
oznacza, ze wywolanie zainteresowania - pozytywnego lub negatywnego - moze stac sie
przyczynkiem do ataku organizacji lub osoby. Dlatego tez monitoring grup otoczenia
osoby lub organizacji pozwala minimalizowa¢ ryzyko nieprzewidzianych zajs¢ zwiaza-
nych z ich aktywnos$ciami®'.

Analizujac aktywnosé grup otoczenia ze wzgledu na mozliwosé pojawienia sie
dziatann typu heating, mozna zastosowac najbardziej naturalny i klasyczny podzial,
a mianowicie na otoczenie wewnetrzne i zewnetrzne*. Otoczenie wewnetrzne osoby lub
organizacji zwigzane jest zrealizacja celéow wymienionych podmiotéw, najczesciej
w sposob formalny (np. poprzez umowy o prace iinne). W obszarze tej czesci otoczenia

20 M. Kaczmarek-Sliwiniska, Public relations organizacji w zarzadzaniu sytuacjami..., dz. cyt., s. 60.
1 Tamze.
22 Szerzej o grupach otoczenia w dzialaniach zarzadczych w sytuacjach kryzysowych w: Tamze, s. 61-64.
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znaleZ¢ sie wiec moga obecni i byli pracownicy wszystkich szczebli organizacji, ich bli-
scy, organizacje wewnetrzne, zwiazki zawodowe. Hejting, ktéry moze pojawié sie
w przypadku tak pojmowanego otoczenia czesto zwiazany jest z problemami w komuni-
kowaniu sie wewnatrz organizacji. Druga czes¢é grup otoczenia - otoczenie zewnetrzne -
zwigzane jest innym rodzajem relacji, najczesciej o charakterze nieformalnym, a zainte-
resowanie osoba lub organizacja wynika z intereséw, ktére maja szanse by¢ zrealizowa-
ne przy udziale wspomnianych podmiotéw, albo w realizacji ktérych osoba lub organi-
zacja ,przeszkadza”. Stad czesto negatywne komentarze, ktére w przypadku eskalacji
negatywnych emocji moga by¢ zalazkiem hejtingu.

Proba typologii hejtingu

Identyfikujac Zrédla hejtingu oraz konstruujac dziatania zaradcze warto dokonac pro-
by typologii zjawiska®. Wsréd wielu czynnikéw mogacych by¢ przedmiotem analizy,
ponizej uwzglednione zostaty trzy: tematyka hejtingu, podmiot lub przedmiot hejtin-
gu oraz jego ,,autoréw” (rys. 1).

<

sinteresujacy otoczenie wewnetrzne
Tematvika || *interesujacy otoczenie zewnetrzne
hejtingun

<

i =koncentrujacy sie jedynie na podimiocie/przedmiocie sprawy

Podmiot/ *wychodzacy poza podmiot/przedmiot konkretnej sprawy

przedmiot
hejtingun Yy,

~

spodmioty anonimowe

spodmioty o tozsamosciach autentycznych i falszywych

Autorzy || =osoby nmieznane szerokiej spolecznosci, iderzy opinii oraz osoby znane szerokie)
hejtingu publicznosci

<

J

<

Rys. 1. Typologia hejtingu ze wzgledu na tematyke, podmiot/przedmiot hejtingu oraz jego autoréw.
Zrédto: opracowanie wlasne.

oo
w

Warto poréwna¢ proponowang typologie z typologia ofiar i charakteru przekazéw w mediach spotecz-
nosciowych w obrebie politycznej agresji elektronicznej. M. Kaczmarek-Sliwiniska, J. Pyzalski, Media
spoleczne (social media) jako narzedzie realizacji agresji elektronicznej wobec politykéw, w: K. Augusty-
niak, A. Piotrowski (red.), Edukacja dla bezpieczenistwa. Cywilizacyjne problemy bezpieczenistwa, Po-
znan 2011, s. 65.
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Ze wzgledu na tematyke hejtingu mozna zauwazyé, Ze moze by¢ ona zwigzana ze
stopniem relacji grup otoczenia (wewnetrzne lub zewnetrzne) i podmiotu hejtingu. Dla-
tego wlasnie analizujac ten czynnik mozna przyjaé, iz ze wzgledu na relacje z otocze-
niem (wewnetrznym lub zewnetrznym) tematyka hejtingu moze by¢:

Interesujaca dla otoczenia wewnetrznego - przewaznie temat mniej kontrowersyj-
ny, istotny dla waskiej grupy zainteresowanych, wieksza szansa wygaszenia bez przedo-
stania sie do mediéw instytucjonalnych.

Interesujaca dla otoczenia zewnetrznego - temat przewaznie angazujacy szeroka
spolecznosé, majacy szanse przeniknaé¢ do mediéw instytucjonalnych, co tym samym
potencjalnie zwieksza ryzyko wystapienia sytuacji kryzysowe;.

Ze wzgledu na podmiot lub przedmiot hejtingu mozna zauwazy¢, ze r6zny moze
by¢é jego zakres, jak ponizej:
* Hejting koncentrujacy sie jedynie na podmiocie/przedmiocie konkretnej spra-
wy.
* Hejting wychodzacy poza podmiot/przedmiot konkretnej sprawy, co moze
wzbudza¢ zainteresowanie liczniejszych grup spotecznosci, tym samym zwiek-
szajac ryzyko wystapienia sytuacji kryzysowe;j.

Wreszcie, ze wzgledu na ,,autoréw” hejtingu mozna zauwazy¢, ze komentarze
tworzone sa przez podmioty o réznych profilach tozsamosci. Moga to by¢:

*  Podmioty anonimowe (np. na forach bez rejestracji) - charakterystyczne w przy-
padku zjawiska mimikry i mimezji komunikacyjnej online*.

*  Osoby o tozsamosciach autentycznych i falszywych (np. w serwisach spoteczno-
sciowych wymagajacych rejestracji konta i podaniu danych)

*  Osoby nieznane szerokiej spotecznosci, liderzy opinii oraz osoby znane szerokiej
publicznosci (celebryci, politycy, dziennikarze-media itp.).

Hejting a zarzadzanie sytuacja kryzysowa
Z perspektywy zarzadzania sytuacja kryzysowa istotne beda skutki mogace by¢ spowo-
dowane hejtingiem, jak réwniez sposoby reagowania i dzialania prewencyjne, mozliwe
do uwzglednienia w planach antykryzysowych.

Analizujac skutki hejtingu z pewnoscia negatywnym zjawiskiem moze by¢ zwr6-
cenie uwagi na problemy osoby, marki, organizacji czy instytucji. Podczas sytuacji kry-

**" Mimikra komunikacyjna online definiowana jest jako dzialania w obszarze komunikacji online wyko-

nywane przez podmioty o ukrytej lub falszywej tozsamosci majace na celu wywolanie okreslonego za-
chowania lub przekonania grup spotecznych, do ktérych kierowane sg przekazy. Natomiast mimezja ko-
munikacyjna online polega na wytwarzaniu nieautentycznego srodowiska w obszarze komunikacji on-
line. Celem takich dzialan jest prowadzenie nieetycznej komunikacji w celu dyskredytacji marki, pro-
duktu, ustugi, osoby czy organizacji, przeciwko ktérej realizowane sa wspomniane dziatania.[Za:] M.
Kaczmarek-Sliwitiska, Public relations w przestrzeni mediow spolecznosciowych. Dzialania organizacji
I jej pracownikow, Koszalin 2013, s. 63-66.
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zysowej osoby zarzadzajace staraja sie, aby jednym z dziatan bylo ,,wyciszanie” proble-
mu, natomiast hejting zawsze bedzie dziala¢ odwrotnie. W skrajnie niesprzyjajacych wa-
runkach moze to doprowadzi¢ do eskalacji sytuacji kryzysowej, przeniesienia jej na inne
obszary dzialania organizacji czy tez szerokiego oddZwieku w mediach spotecznoscio-
wych i instytucjonalnych®.

Innym skutkiem hejtingu jest koniecznos¢ podjecia dziatan zaradczych, co moze
wplywaé na destabilizacje pracy. W przypadku fazy poczatkowej moze okazaé sie, ze wal-
ka z problemem moze zajaé sie odpowiedni dzial organizacji (np. dziat PR), ale w sytu-
acji kryzysowej wskazane bedzie powotanie sztabu kryzysowego czy wyodrebnienie
w ramach sztabu osoby lub 0s6b odpowiedzialnych za te czes¢ dziatan. Nalezy mieé Swia-
domosé, Ze nawet najsprawniej dzialajacy sztab kryzysowy czy oddelegowani pracowni-
cy wmomencie walki zhejtingiem pracuja wwarunkach dociazenia obowiazkami
iprzy zwiekszonym poziomie stresu, co moze by¢ przyczyna gorszych efektéw podsta-
wowej dziatalnosci czy wrecz destabilizacji pracy.

Kolejnym skutkiem hejtingu moze by¢ naruszenie lub destabilizacja wizerunku
podmiotu hejtingu. Jezeli wizerunek zdefiniuje sie jako sume wrazen docierajacych do
odbiorcy w danym momencie zZ mozliwoscia jego zmiany w czasie, to kazdorazowo poja-
wiajacy sie hejting jest zagrozeniem dla trwalosci pozytywnego postrzegania osoby lub
organizacji. JeZeli hejting jest dzialaniem sporadycznym, skutkiem moze by¢ narusze-
nie wizerunku, ktére moze by¢ zniwelowane odpowiednio prowadzong akcja antykry-
zysowa. Gorzej, gdy hejting wobec osoby czy organizacji staje sie dzialaniem stalym i za-
planowanym (na przyklad przez konkurencje), gdyz moze to skutkowaé chronicznym
naruszeniem wizerunku, a w efekcie trwala destabilizacja lub destrukeja wizerunku.

Hejting moze réwniez wplywaé na biezaca dzialalnos¢ osoby czy organizacji.
W przypadku prowadzenia dziatan korzystnych z punktu widzenia intereséw osoby lub
organizacji, ale spotykajacych sie z negacja otoczenia wewnetrznego i zewnetrznego,
moze wystapié sytuacja, w ktérej osoba lub organizacja dokonaja rewizji swych dziatan
iwycofaja sie z nich.

Wobec powyzej wskazanych przyktadowych skutkéw hejtingu warto takze zauwa-
zy¢, ze ryzyko wystapienia zjawiska jest niezalezne od obecnosci osoby lub organizacji
w przestrzeni mediéw spolecznosciowych. O ile poziom aktywnosci w mediach spotecz-
nosciowych moze korelowaé zryzykiem wystapienia hejtingu, o tyle brak aktywnosci
czy brak obecnosci w mediach spotecznosci nie stanowi gwarancji dla braku hejtingu
(zaréwno w sytuacji, gdy osoba lub organizacja jest obecna lub nieobecna w przestrzeni
mediéw spolecznosciowych warto wykorzystywaé monitoring medidw, ktéry miedzy in-
nymi pokaze dynamike zjawiska).

Zastanawiajac sie nad sposobami reagowania wobec hejtingu, nalezy zaznaczy¢,
iz nie istnieja wzorce, ktore moga by¢ gwarantem braku tego zjawiska, czy tez wyjscia

Warto zwrdcic¢ uwage na réznicowanie sie postaw odbiorcéw wobec sytuacji, ktére moga przeksztalcié

sie w kryzys oraz na relacji przyczyn do skutkow skandali. [Szerzej:] H. M. Kepplinger, Mechanizmy
skandalizacji w mediach, Krakéw 2008, s. 12.
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z sytuacji bez szkody na wizerunku. Dzialania, ktére podejmuje sie w ramach reakcji na
hejting, warto skoordynowac z planem zarzadzania kryzysowego, aby maksymalizowa¢
szanse uzyskania efektow synergii i wykluczy¢ niespéjnosé dziatan w kryzysie.

Przyktadowe dziatania, ktére moga by¢ wykorzystane w sytuacjach kryzysowych,
w ktorych gléwnym lub pobocznym watkiem jest hejting, to:

* brak ,widocznej” (dla otoczenia wewnetrznego lub zewnetrznego) reakeji - po-
dejmowanie dziatan ,,w tle”, brak komentarzy, oSwiadczen, co pozwala wyciszy¢
temat,

* wprowadzenie do obiegu komunikacji innego tematu - przesuniecie hejtingu
na inny podmiot/przedmiot,

» zadanie od redakcji portalu usuniecia wskazanych komentarzy lub zamkniecie
mozliwosci komentowania (art. 212 kk).

Warto takze uwzglednié¢ obecnos¢ zewnetrznych - w stosunku do osoby lub organi-
zacji - konsultantéw w zarzadzaniu sytuacja kryzysowa. Przyjecie zasady ,,zarzadzanie
oddaj komus$” pozwala wyeliminowac ryzyko dziatania w oparciu o emocje.

Podsumowanie

Srodowisko nowych mediéw oraz wyroste na ich gruncie media spotecznosciowe poza
wieloma pozytywnymi aspektami przyniosly takze zjawiska, ktére dla oséb i organizacji
moga by¢ przyczyna sytuacji kryzysowych.

Obserwujac zjawisko hejtingu wida¢ jednakze, iZ niemozliwa wydaje sie catkowi-
ta eliminacja zjawiska. Zabezpieczenia w postaci konstruowania zasad zachowania
w przestrzeni mediéw spotecznych (Social Media Policy*), podejmowane akcje eduka-
cyjne czy tez wykorzystywanie instrumentéw prawnych nie sa w stanie skutecznie dzia-
ta¢ we wszystkich przypadkach, poniewaz istota kryzysu jest chaos. Dlatego warto dzia-
laé prewencyjnie, wzmacnia¢ organizacje w kontekscie zagrozenia zwiazanego z hejtin-
giem, prowadzi¢ monitoring, aby maksymalnie wczesnie zauwazy¢ ryzyko potencjalnej
sytuacji kryzysowej oraz podja¢ dziatania zaradcze.

Odnoszac sie do klasykéw, znamienne okazuja sie stowa Stanistawa Lema: ,,Kazda
bez wyjatku nowa technologia ma awers korzysci i zarazem rewers nowych, nieznanych
dotychczas bied” oraz Henry’ego Jenkinsa: ,,Gdy ludzie biora media w swoje rece, efekty
moga by¢ fantastycznie kreatywne; moga oznaczac takze problemy dla wszystkich zaanga-
zowanych”. Stad tak istotnym staje sie nauka Srodowiska nowych mediéw i konsekwentne
wskazywanie dobrych praktyk w obszarze komunikowania sie. m
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PUBLIKACJAMI. WNIOSKI UKAZA NATOMIAST STOSUNEK
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HANDBALL, LANGUAGE, PICTURE
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na portalu mikroblogowym Twitter. 30 wrzesnia 2015 r. obserwowalo je 491 tys.

sob. Taka liczba sledzacych czyni je najpopularniejszym oficjalnym polskim

kontem Kosciota w mediach spolecznosciowych. Tworzac ranking profili polskojezycz-

nych konto @pontifex_pl zajeto 10 miejsce wsrod wszystkich uzytkownikéw. Biorac pod

uwage konta os6b, a wiec wykluczajac instytucje, profil papieski byt piaty wsrod najbar-

dziej popularnych kont oséb polskojezycznego Twittera. Fenomen papieskiego mikro-

bloga dotyczy réwniez pozostatych wersji jezykowych. Laczna liczba obserwujacych wy-

nosita w dniu badania 24 miliony uzytkownikéw'. Historia powstania i specyfika tresci
publikowanych na @pontifex_pl zostata om6éwiona w odrebnej publikacji®.

Korzystanie z profili w mediach spotecznosciowych wiaze sie z zagrozeniami wy-
stepujacymi zaréwno po stronie oprogramowania, jak i uzytkownikéw. Najbardziej zna-
nymi zjawiskami negatywnymi, nalezacymi do zagrozen generowanych przez uzytkow-
nikow, sa: hejting, troling, i flaming. Osobna kategorie niebezpiecznych zachowan sta-
nowig falszywe konta zwane fejkami. Badania jezykowe wskazuja ze spolszczona pisow-
nia nazw hejt, fejk i lajk jest poprawna®. W zwiazku z zadomowieniem sie polskiej trans-
krypcji tych stéw jako adaptacji morfologicznej w rozwazaniach nad tymi zjawiskami
zastosowany zostanie taki wlasnie zapis. Stusznos¢ takich neologizméw potwierdza, to
ze przystosowaly sie one polskiej do fleksji*.

Niniejszy artykul stanowi wynik badan komentarzy ilinkéw zamieszczanych
pod wpisami papieza Franciszka zamieszczonymi na @pontifex_pl w dniach od 1.08.2015
do 30.09.2015. Okres badawczy zbiegt sie zdwoma licznie komentowanymi w mediach
wydarzeniami. Pierwszym z nich byta Smier¢ bytego abp. J6zefa Wesotowskiego. Drugim
natomiast bylo wezwanie papieza Franciszka do przyjecia pod swoj dach uchodZc6w ma-
sowo naptywajacych do Europy. Analiza iloSciowa dotyczyla rozlozenia komentarzy w cza-
sie, liczby innych aktywnosci oraz najintensywniej komentowanych tematéw. Analiza ja-
kosciowa miala na celu ukazanie skali hejtingu i trolingu, opublikowanego pod papieski-
mi publikacjami. Wnioski ukaza natomiast stosunek komentarzy hejtujacych i trolujacych
w relacji do wszystkich aktywnosci podjetych wobec papieskich wpisow.

I : onto @pontifex_pl to jedna z 9 wersji jezykowych oficjalnego konta papieskiego

1. Teoria mowy nienawisci

Zjawisko hejtingu jest definiowane na kilka sposobéw. NaleZy odrzuci¢ jako definicje za-
wierajace blad logiczny wszystkie te, ktére postuguja sie kwantyfikatorem wielkim. Jed-
na z prawidlowych definicji stanowi podejscie socjologiczne, proponowane przez Marte
Juze, ktéra hejtowanie okresla jako ,forme dewiacyjnych zachowan podczas pu

Badania wlasne 30.09.2015.

P. Wajs, ,, Cwierkajacy papieze” - mikroblogi Benedykta XVI i Franciszka, w: K. Glombik, M. Katczyriska
(red.), Kosciot w Internecie - Internet w Kosciele, Opole 2015, s. 77-94.
P A Niepytalska-Osiecka, O fejku, lajku i hejcie w polszczyZnie internetowey, ,,Jezyk polski” Krakéw 2014
z. 4, s. 346, za: http://www.jezyk-polski.pl/niepytalska.pdf (dostep 02.11.2015).

4 Tamze, s. 345.
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Ocena moralna trolingu nie jest tak negatywna
jak hejtingu. Jest to zwigzane ze specyfika
komentarzy trolujacych, ktorych giownym
celem jest szum informacyjny, zmierzajacy
do utrudnienia lub uniemozliwienia komunikacj.
Inne przyczyny trolingu to che¢ zwrécenia
na siebie uwagi, dyskusja niezwiazana
z tematem i denominacja komentowanych tresci
Dodatkowym czynnikiem potegujacym spory
internetowe jest efekt polaryzacji, polegajacy
na zajmowaniu skrajnie sprzecznych stanowisk
wsrod prowadzacych spor.

blicznych dyskusji internetowych. Polega ono na uzywaniu obelzywego jezyka, pogar-
dliwej ocenie réznych zjawisk, zniewazaniu zaréwno rozmoéwcow jak i réznych innych
podmiotéw oraz na wyrazaniu agresji i nienawisci pod ich adresem”?. Staboscia takiej
definicji jest zalozenie, Ze hejting uzywa jezyka obelzywego. Badania wlasne wskazuja,
ze komentarze nalezace do grupy hejtu, moga by¢ wyrazane bez uzycia wulgaryzmow.
Ponadto socjologiczne okreslenie dewiacja ma negatywne koneksje, kojarzace sie z zabu-
rzeniem psychicznym, ktore nie jest niezbedne, aby zaistnialo zjawisko hejtingu.

W pracy przyjeta zostanie lingwistyczna definicja hejtingu autorstwa Aliny Naru-
szewicz-Duchliniskiej, jezykoznawcy z Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, ktora hej-
tingiem nazywa ,,prébe deprecjacji osoby badzZ tematu poprzez bezlitosna, najczesciej
nieuzasadniong merytorycznie, ale maksymalnie emocjonalng krytyke”®. OkreSleniem
czesto uzywanym zamiennie w stosunku do hejtingu jest mowa nienawisci. Najpelniej
jej sens opisuje raport przygotowany dla kancelarii sejmu przez Stawomira Lobodzin-
skiego, w ktérym definicja mowy nienawisci brzmi w sposéb nastepujacy: ,,wypowiedzi
ustne i pisemne oraz przedstawienia ikoniczne 1zace, oskarzajace, wyszydzajace i poni-
zajace grupy i jednostki z powodéw po czesci od nich niezaleznych - takich jak przyna-
lezno$¢é rasowa, etniczna ireligijna, atakze pte¢, preferencje seksualne, kalectwo, czy
przynaleznosé do naturalnej grupy spolecznej, jak mieszkancy pewnego terytorium, re-

5OM. Juza, Hejterstwo w komunikacji internetowej: charakterystyka zjawiska, przyczyny i sposoby prze-

ciwdzialania, ,,Profilaktyka spoteczna i resocjalizacja” Warszawa 2015, s. 29.
§  A.Naruszewicz-Duchliiska, In tencjonalne jezykowe zaklocenia komunikacji internetowej (troling, fla-

ming, hejting), ,,Prace jezykoznawcze” 2014 z. 4, s. 90.
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prezentanci okreslonego zawodu, méwiacy okreslonym jezykiem. Jest to upubliczniona
przemoc werbalna, wyraz nienawisci kolektywnej, adresowanej do zbiorowosci natural-
nych, wyznaczonych przez rase, narodowosc, pteé¢ i wyznanie, do ktérych nie przynalezy
sie zracji swobodnie wybieranych przekonan™’. Tak pojeta mowa nienawisci zostala
usankcjonowana w prawie karnym. Zgodne z zapisami artykutu 256 Kodeksu karnego:
,Kto publicznie propaguje faszystowski lub inny totalitarny ustréj paiistwa lub nawotuje
do nienawisci na tle réznic narodowosciowych, etnicznych, rasowych, wyznaniowych
albo ze wzgledu na bezwyznaniowos¢, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci
albo pozbawienia wolnosci do lat 2”. Niestety sam przepis prawa jest nieco niedoskona-
ty, gdyz § 3 zwalnia od konsekwencji mowy nienawisci w przypadku ,,dziatalnosci arty-
stycznej, edukacyjnej, kolekcjonerskiej lub naukowej”.

W kontekscie gloszenia Stowa BozZego obecnosé mowy nienawisci moze by¢ nieco
wiekszym problemem, gdyz powyzsze badania wskazuja Swiatopoglad, jako tematyke
wpisGw, ktéra najczesciej komentowana jest w negatywny sposob’.

Drugim badanym zjawiskiem jest froling. Nazwa tego typu wypowiedzi wywodzi
sie z terminologii wedkarskiej, w ktorej oznacza lowienie na btyszczke. Taka blyszczka
przyciagajaca wielu dyskutantéw bywa wlasnie komentarz, stuzacy wywotaniu dezorga-
nizacji dyskusji’. Jego istota jest zaburzenie komunikacji, polegajace na uporczywym
utrudnianiu funkcjonowania danego gremium za pomoca prowokacyjnych wpiséw bar-
dzo czesto nieodnoszacych sie do komentowanych tresci. Ocena moralna trolingu nie
jest tak negatywna jak hejtingu. Jest to zwiazane ze specyfika komentarzy trolujacych,
ktorych gtéwnym celem jest szum informacyjny, zmierzajacy do utrudnienia lub unie-
mozliwienia komunikacji. Inne przyczyny trolingu to cheé¢ zwrdécenia na siebie uwagi,
dyskusja niezwiagzana z tematem i denominacja komentowanych tresci'’. Dodatkowym
czynnikiem potegujacym spory internetowe jest efekt polaryzacji, polegajacy na zajmo-
waniu skrajnie sprzecznych stanowisk wsréd prowadzacych spor'’. Na chwile obecng
zjawisko trolingu nie doczekalo sie tak szerokich badan jak hejting. Czesto jest ono uwa-
zane za uciazliwe, ale niegrozne zachowanie. Troling moze mie¢ réwniez wymiar pozy-
tywny. Dzieje sie tak w przypadku préby zniechecenia do dyskusji lamerow. Sa to uzyt-
kownicy nieposiadajacy wiedzy lub doswiadczenia w komentowanym temacie, ktérzy
uwazaja sie za znawcow',

7 8. Lobodziriski, Problemy dyskryminacji oséb nalezacych do mniejszosci narodowych i etnicznych

w Polsce (polityka panistwa, regulacje prawne i nastawienia spoteczne, Kancelaria Sejmu, Biuro Studiéw
i Ekspertyz, Wydzial Analiz Ekonomicznych i Spolecznych, s.5, za: http://biurose.sejm.gov.pl/tek-
sty_pdf_03/r-219.pdf, (dostep 02.11.2015).

K. Kreutz, P. Kolenda, W jaki sposob badac kulture wypowiedzi w internecie?, w: K. Kreutz (red.), Inter-
netowa kultura obrazania?, Warszawa 2012, s. 20.

K. Gajewski, No comment. Z poetyki komentarza elektronicznego, ,,Zagadnienia Rodzajéw Literackich”
2013 z. 2,s.123.

A. Naruszewicz-Duchliniska, art. cyt., s. 93.

M. Juza, art. cyt., 38.

10

11
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2. Analiza iloSciowa

W badanym okresie na koncie @pontifex_pl zostaly umieszczone 22 tweety. Zaréwno
w sierpniu jaki i we wrzesniu bylo to 11 wpiséw. Laczna liczba komentarzy wyniosta zas
455. W sierpniu bylo ich 192 natomiast w lipcu 263. Liczba komentarzy wzrosta wiec o 37%.
Najmniejsza liczba komentarzy miata miejsce 4 sierpnia, natomiast najwieksza 8 wrzesnia.
Aktywnos¢ komentujacych wbadanym okresie przedstawia wykres 1. Inne dzialania
podejmowane przez uzytkownikéw Twittera to oznaczanie postow jako ulubione oraz
dzielenie sie nimi z innymi osobami, czyli podanie tweeta dalej. Wszystkich aktywnosci
zwigzanych z papieskim @pontifex_pl w badanym okresie byto 7634. Oprocz komentarzy
dokonano 4803 polubien i2376 przekazan dalej. Oznacza to, Ze komentarze stanowia
zaledwie 6% interakeji zwiazanych zprofilem papieskim. Szczegétowe zestawienie
komentarzy i polubien przedstawia tabela 1.

Liczba komentarzy do poszczegdlnych tweetow
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Wykres 1. Liczba komentarzy na profilu @pontifex_pl od 1.08.2015 do 30.09.2015.

Data Sierpien

1 4 6 8 11 | 13 15 |18 |21 [25 |28

Podaniedalej | 110 | 105 | 123 | 162 | 103 | 102 | 118 | 102 | 136 | 199 | 93

Polubienie 189 | 200 | 218 | 306 | 240 | 207 | 231 | 209 | 251 | 338 | 180

Data Wrzesien

1 4 7 8 10 | 12 14 |17 |18 |22 | 28

Podanie dalej | 83 114 | 84 | 102 | 122 | 92 111 | 86 136 | 51 | 42

Polubienie 158 | 193 | 200 | 158 | 253 | 206 | 261 | 217 | 296 | 159 | 133

Tabela 1. AktywnoSci inne niz komentarze na @pontifex_pl od 1.08.2015 do 30.09.2015.

3. Analiza jakoSciowa

W ramach analizy jakoSciowej wszystkie komentarze zostaly podzielone na 4 grupy.
Pierwsza stanowily komentarze pozytywne. Ich charakterystyka byla mocna aprobata
tresci wpiséw papieskich, zaréwno co do materii wpisu jak i osoby Ojca Swietego. Druga

2 p, Jachyra, Trollowanie - antyspoleczne zachowania w internecie, sposoby wykrywania i obrony, ,,Stu-

dia informatica” 2011, s. 255.
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kategoria to komentarze neutralne. Do tej grupy zaliczone zostaly wszystkie zwykle glo-
sy w dyskusji, ktore nie niosty mocnego przekazu emocjonalnego, ani nie odbiegaly me-
rytorycznie od tematu. Trzecia grupa komentarzy to troling. Zgodnie z przyjetym zalo-
zeniem, zaliczone do niej zostaly wszystkie komentarze niezwigzane z tematem, ale row-
noczesnie niebedace wpisami nienawistnymi. Ostatnia kategoria komentarzy to hejt.
W tej grupie znalazly sie wszystkie skrajnie negatywne wpisy, charakteryzujace sie nie-
nawiscia do autora lub tresci tak tweetu, jak i komentarza.

Sumaryczne zestawienie komentarzy zakwalifikowanych do poszczegdlnych grup
przedstawia wykres 2. Przeprowadzona analiza wskazuje, iz prawie polowe wszystkich
komentarzy stanowi troling. Wpisy tego typu to 45% aktywnosci komentujacych. Drugie
miejsce zajmujg komentarze neutralne. Trzecie miejsce hejting, ktérego w catym badanym
okresie bylo az 14%. Najmniej liczng grupe stanowily komentarze pozytywne. Wpltyw na
powyzsze wyniki mialy emocje, jakie wykazywali komentatorzy po wypowiedzi papieza
Franciszka z 8 wrzesnia. Ten punkt zwrotny w kategoriach komentarzy stanowil wpis:
,Kazda parafia i wspolnota zakonna w Europie niech przyjmie jedna rodzine uchodzZcow.
#Jubileusz #refugeeswelcome™”.

hejting; 62; 14% pozytywne; 42; 9%

neutralne ; 146;
32%

trolling; 205; 45%

Wykres 2. Sumaryczne zestawienie rodzajéw komentarzy na @pontifex_plw dniach od 1.082015 do 30.09.2015.

Narastajacy w Polsce strach iniepewno$¢ zwigzana znaplywem uchodZcow
do Europy spowodowaly bardzo mocng zmiane w jakosSci komentarzy pod wpisami
papieza Franciszka. Ten jeden wpis otrzymat 18 komentarzy hejterskich. Oznacz to, ze
zebral tyle samo negatywnych komentarzy, co wszystkie 13 wczesniejszych postow
zbadanego okresu. Te emocje rozciagnely sie bardzo wyraznie na komentarze z 10
wrzesnia. Pomimo bardzo pozytywnego wpisu, przypominajacego uzytkownikom
o koniecznosci dziekowania Bogu kazdego dnia, réwniez ten wpis zostal bardzo mocno

13 https://twitter.com/Pontifex_pl/status/641151519601983491 (dostep 14.12.20151.).
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potraktowany przez hejteréw, ktorzy zaatakowali 10 razy. Oznacza to, Ze dwa tweety
otrzymaly 45% wszystkich nienawistnych komentarzy. Szczeg6towy podzial komentarzy
przed wpisem dotyczacym uchodZcéw iponim przedstawia tabela 2. Najwieksza
réznice odnotowano w dwoéch skrajnych typach komentarzy. Nastapit pieciokrotny
spadek komentarzy pozytywnych przy réwnoczesnym ponad czterokrotnym wzroscie
hejtingu.

Do 07.09 | %komentarzy | Od 08.09 | % komentarzy
Pozytywne | 35 15,2% 7 3,1%
Neutralne | 62 27% 84 37,3%
Troling 122 53% 83 36,8%
Hejting 11 4,8% 51 22,8%
Suma 230 225

Tabela 2. Zmiana jako$ciowa wpis6w od dnia 08.09.2015 r.

Kolejnym zjawiskiem byl wzrost liczby komentarzy na @pontifex_pl. Przed wpi-
sem dotyczacym uchodZcow Srednio do kazdego tweeta pisano 23 komentarze, nato-
miast w okresie pézniejszym Srednia liczba odpowiedzi wynosita 39. Ciekawym zjawi-
skiem byt réwniez spadek trolingu. W potaczeniu ze wzrostem hejtingu nalezy wniosko-
waé, ze czes$¢ 0sob zaktocajacych komunikacje, postanowila ostrzej zaprotestowaé prze-
ciwko propozycji papieza. NajczeSciej hejtowane tematy na profilu @pontifex_pl to
uchodzZcy, pieniadze i dziekczynienie. Ten ostatni temat stat sie ofiara wzburzenia ko-
mentatoréw papieskiego mikrobloga po opublikowanym 2 dni weze$niej wezwaniu do-
tyczacym uchodzcow.

Drugim typem komentarzy, ktory zostal poddany analizie, byt troling. W zwiazku
ztym, ze jest to zjawisko niejednorodne, wpisy utrudniajace komunikacje zostaly po-
dzielone na pie¢ kategorii.

Pierwsza z nich byly zaburzenia komunikacji stanowiace klasyczna wypowiedz
niezwiazang z tematem i réwnocze$nie nieposiadajaca dodatkowego przekazu. Ten typ
trolingu stanowil 32% wszystkich wpiséw tego typu.

Kolejny rodzaj zaburzenn w komunikacji stanowily komentarze polityczne. Ich
tresé czesto byla na pograniczu hejtingu, ale w zwiazku z tym, Ze nie dotyczyly, ani
osoby ani tematéw wpiséw papieskich, nie stanowity hejtingu zgodnie z przyjeta wcze-
$niej definicja. Troling polityczny charakteryzuje sie duza doza subiektywnosci, ktéra
w przeciwienstwie do zwyklego trolingu niesie ze sobg konkretny przekaz, majacy na
celu wzbudzenie sympatii lub antypatii do danej partii politycznej. Badany okres byt
czasem wzmozonej agitacji politycznej przed zblizajacymi sie wyborami parlamentar-
nymi. Dodatkowo zjawiskiem niepozadanym na profilu papieskim bylo polityczne za-
angazowanie os6b duchownych, ktére w sposéb dyskryminujacy wyrazaly opinie
o przeciwnej ich pogladom partii politycznej. Budowanie kapitatu politycznego kosz-
tem popularnosci profilu stworzonego do gloszenia Stowa Bozego i refleksji nad nim,
nalezy uznacé za naduzycie.
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Innym rodzajem trolingu, ktéry oczekuje od uzytkownika konkretnych dziatan, sa
wpisy marketingowe konkretnych produktéw. Réwniez profil papieski doswiadczyt tego
typu reklamy. Nie byta to liczna grupa i stanowita 4% wszystkich komentarzy trolujacych.

Czwartym rodzajem trolingu sa zaburzenia spowodowane ograniczeniami jezy-
ka. W zwiazku z tym, iz badana byla polska wersja jezykowa papieskiego konta, jako ko-
munikaty zaburzajace komunikacje osobom postugujacym sie jedynie jezykiem pol-
skim, zostaly uznane komentarze obcojezyczne. W zwiazku z przymiotem Kosciola, ja-
kim jest jego powszechnos¢, konto @pontifex jest prowadzone w réznych wersjach jezy-
kowych. Réwniez z tego samego powodu papiez stara sie dotrze¢ do oséb stabszych lin-
gwistycznie i réwnoczesnie stabiej postugujacych sie narzedziami informatycznymi, do-
konujacymi ttumaczen wpiséw. Komentarze obcojezyczne stanowity 31% trolingu.

Ostatni z wyodrebnionych rodzajéow zakiécenn komunikacji to troling religijny. Jest
to kategoria, ktérej ocena jest niejednoznaczna. Z punktu widzenia komunikacji spelnia
kryteria trolingu, poniewaz nie stanowi logicznej catosci z trescia przekazu gléwnego,
jakikomentarzy. Z punktu widzenia teologicznego mozna okresli¢ ten rodzaj wpiséw
jako troling pozytywny. Taka interpretacja jest zwiazana z elementem nieuchwytnym
dla analizy informatycznej, a mianowicie intencja. Nie mozna kategorycznie stwierdzi¢,
ze intencja dodajacych te komentarze bylo utrudnienie komunikacji. Nastapilo ono ra-
czej, jako nieprzewidziany efekt uboczny zamierzonego dzialania. Mysla przewodnia
tych wpiséw bylo zachecenie do podjecia dzialania o charakterze religijnym, takie jak
akty strzeliste, zapytania niezwigzane z tematem, ale zwigzane z wiara oraz odwotania
do Matki Bozej i Swietych.

Niezaleznie od wymienionych kategorii trolingu zostalo odnotowane jeszcze jed-
no zjawisko, ktére wystapilo na oficjalnym koncie papieskim dopiero po wpisie Ojca
Swietego, dotyczacym uchodZeéw. W odpowiedzi na bardzo wiele negatywnych komen-
tarzy na temat zaréwno imigrantéw, jak i islamu, nastapila swego rodzaju ,,ofensywa is-
lamska” w komentarzach. W wyniku dziatan podjetych przez muzulmanéw dwunasto-
krotnie zamieszczono wezwania skierowane do chrzescijan, nawolujace do przyjecia
wiary w Allaha. W tym samym czasie jedna probe ukazania swoich tresci za pomoca ko-
mentarza podjeli Swiadkowie Jehowy. Dzialania takie nie sa grozne i nalezy je traktowaé
bardziej jako ciekawostke niz faktyczna misje ewangelizacyjna.

Wnioski

Badania dotyczace hejtingu, przeprowadzone przez dra Krzysztofa Kreutza, wskazuja na
jego bardzo wysoka percepcje w komentarzach do tresci publikowanych w portalach
spotecznosciowych. Nalezy zauwazy¢, iz wystepuje znaczna dysproporcja pomiedzy licz-
ba wpisow zawierajacych tresci nienawistne, a ich popularnoscia. Wsréd przebadanych
10 milion6w postéw jedynie 86 tysiecy z nich zawieralo mowe nienawisci, co stanowi
mniej niz 1% wpisow'!. Na wieksza, ale réwniez marginalna bo 2%, ilos¢ komentarzy za-

“og Jonak, Dilaczego boimy sie jednego procenta? O braku agresji w internecie, w: K. Kreutz (red.), dz.cyt.,

s. 43.
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W zwiazku z niewielka skala trolingu i hejtingu

w stosunku do wszystkich aktywnosci

na @pontifex_pl nie nalezy mie¢ watpliwosci,

ze ten kanat przekazu jest odpowiedni dla
znacznej czesci odbiorcow. Biorac przyktad

7 aktywnosci Papieza i popularnosci jego konta
@pontifex_pl, biskupi w szerszym stopniu
powinni zaangazowac sig w ten model gfoszenia
Ewangelii. Ponadto, korzystajac z popularnosci
konta papieskiego na Twitterze,

Stolica Apostolska powinna zareagowac

na popularnosé nieoficjalnych profili papieza
na Facebooku.

kwalifikowanych jako hejt wskazuja badania ,,Raport mniejszosci” przeprowadzone
przez fundacje ,,Wiedza lokalna” i uczelnie niepubliczna Colegium Civitas. Kolejne ba-
dania przeprowadzone przez Uniwersytet Humanistyczny SWPS wskazuja na 2,5%
udzial negatywnych tresci w komentarzach internetowych?®.

Potwierdzaja to wyniki niniejszych badan. Ilos¢ niepozadanych komentarzy w po-
réwnaniu ze wszystkimi aktywnos$ciami na profilu stanowila znikomy procent i wynosita
dla hejtu 0,8%, a dla trolingu 3,3%. Komentarze bedace wpisami hejtujacymi i trolujacymi
zostaly zestawione nie tylko z innymi komentarzami, ale réwniez z pozostala aktywnoscia
na profilu. Takie zestawienie jest odpowiedzia na wskazanie papieza Benedykta XVI za-
warte w Oredziu na 46 Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu ,Milczenie i stowo droga
ewangelizacji”'®. Podanie tweetu dalej lub polubienie go stanowia niejako gest bedacy au-
tentycznym momentem komunikacji. Brak komentarza zastapiony inng aktywnoscia
wskazuje réwniez na potrzebe takiego przekazu wartosci, ktéry nie bedzie nadmiernie
przegadany. Biorac to pod uwage mozemy stwierdzi¢, ze Twitter stat sie narzedziem, ktére
w doskonaly sposéb realizuje wezwanie Jana Pawtla II do ukazania twarzy Jezusa wsréd
miliardéw obrazéw pojawiajacych sie codziennie na monitorach'. Liczba uzytkownikow

5o, Juza, art.cyt., s. 44.

Benedykt XVI, Oredzie na 46 Dzieri Srodkow Spolecznego Przekazu, Milczenie i stowo drogg ewangeli-
zacji, https://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pl/messages/communications/documents/hf_be-
n-xvi_mes_20120124_46th-world-communications-day.html (dostep 10.12.20151.).

Jan Pawet I1, Internet - nowe forum gloszenia Ewangelii. Oredzie na XXXVI Swiatowy Dzieri Srodkow
Spolecznego Przekazu, w: M. Lis (red.) Oredzia papieskie na swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej

16

17
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obserwujacych profil papieski pomnozona przez liczbe postéw sprawia, Zze w badanym
okresie ,,cyfrowa twarz Jezusa” ukazala sie pierwotnie na monitorach ponad 10 milionéw
razy. Do tego mozna dodacé tych, ktérzy otrzymali ja w sposéb wtorny czyli za posrednic-
twem uzycia funkcjonalnosci oznaczenia postu jako ulubiony lub podania go dalej.

Dodatkowym argumentem, wskazujacym na niewielkie zagroZenie ze strony nega-
tywnych komentarzy jest mozliwosé zablokowania szczeg6lnie napastliwych uzytkowni-
kéw. Narzedzia tego nalezy jednak uzywaé zumiarem irozsadnie. Jest to niezbedne
w celu zachowania wiarygodnosci profilu i unikniecia oskarzen o nadmierng cenzure.

Troling w perspektywie oficjalnych kont instytucji koscielnych w mediach spo-
tecznosciowych niesie ze soba niebezpieczenistwo niespotykane w pozateologicznych
dyskusjach internetowych. Ot6z komentarze zawierajace niedorzeczne lub przypadko-
we pytania czy tez odpowiedzi, moga prowadzi¢ do powstania herezji. Dlatego admini-
stratorzy oficjalnych kont instytucji koscielnych powinni wykaza¢ sie czujnoscia, aby in-
formacje lub zafalszowane prawdy wiary podawane przez troli nie zostaly odebrane
jako oficjalne nauczanie KoSciota. Nalezy rowniez zaapelowaé¢ do duchownych i §wiec-
kich, wypowiadajacych sie za pomoca oficjalnych kont instytucji koscielnych, o szczegol-
na rozwage. Istotne jest, aby nie byli autorami trolingu politycznego oraz aby réwniez
w dobrej wierze nie karmili innego rodzaju ,,troli internetowych”. Ponadto trzeba budo-
wa¢é Swiadomos$¢ odréznienia profilu instytucji od profilu osoby prywatnej. W profilu
instytucji nie ma miejsca na komunikaty dozwolone w przekazie prywatnym.

Podsumowanie

W zwiazku z niewielka skala trolingu i hejtingu w stosunku do wszystkich aktywnosci
na @pontifex_pl nie nalezy mie¢ watpliwosci, Ze ten kanal przekazu jest odpowiedni dla
znacznej czesci odbiorcow. Biorac przyktad z aktywnosci Papieza i popularnosci jego
konta @pontifex_pl, biskupi w szerszym stopniu powinni zaangazowa¢ sie w ten model
gloszenia Ewangelii. Ponadto, korzystajac zpopularnosci konta papieskiego na
Twitterze, Stolica Apostolska powinna zareagowaé na popularnosc¢ nieoficjalnych profili
papieza na Facebooku. Obok istniejacego, amalo popularnego konta News.va'
(wszystkie 6 wersji jezykowych posiada okolo miliona obserwujacych) dobrze byloby
zalozy¢ oficjalny profil papieza. Sa ku temu mozliwosci, gdyz tresci publikowane na
Twitterze a wzbogacone o zdjecia z oficjalnego konta na Instagramie' bylyby Swietnym
uzupelnieniem papieskich mediéw spotecznosciowych. Badania wskazuja, Ze nie nalezy
ba¢ sie hejtu, atroling nie jest zjawiskiem niebezpiecznym. Papiez Franciszek,
woredziu na 48 Dzierl Srodkéw Spolecznego przekazu, przedstawia obraz ,,Kosciola
poobijanego”, ktory jest lepszy od ,KoSciola zamknietego”®. WypowiedZz ta

1967-2002, Czestochowa 2002, s. 240-246.

18 https://www.facebook.com/news.va.en/?fref=ts (dostep 16.12.2015 r.).

19 https://www.instagram.com/newsva/ (dostep 17.12.2015.).

%0 Franciszek, Oredzie na 48 Dzieri Srodkow Spolecznego Przekazu, Przekaz w stuzbie kultury spotkania

Watykan 2014, za:
https://w2.vatican.va/content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-
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umieszczona jest w kontekscie portali spotecznoSciowych. ,,Obijanie” to hejt i troling,
ktére stanowia mala cene za obecnos¢ KoSciota na cyfrowym kontynencie. Szukajac
odniesienia biblijnego do zjawiska agresji internetowej znajdujemy rade, jakiej udziela
nam Chrystus w Ewangelii sw. Mateusza: ,Blogostawieni jestescie, gdy ludzie wam
uragaja i przesladuja was, i gdy z mego powodu méwia ktamliwie wszystko zte na was.
Cieszcie sie iradujcie, albowiem wasza nagroda wielka jest w niebie. Tak bowiem
przesladowali prorokéw, ktérzy byli przed wami” (Mt 5,11-12). m
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STRESZCZENIE:

UZYTKOWANIE INTERNETU STALO SIE POPULARNE
NIEMAL WE WSZYSTKICH SRODOWISKACH SPOLECZNYCH,
CO STWARZA RYZYKO WIELU ZAGROZEN. JEDNYM Z NICH
JEST CYBERBULLYING - ZJAWISKO SZCZEGOLNIE GROZNE
DLA DZIECI I MLODZIEZY.
POLSKA JEST KRAJEM, W KTORYM PROBLEM
CYBERPRZEMOCY UTRZYMUJE SIE NA DOSC WYSOKIM
POZIOMIE W POROWNANIU DO INNYCH PANSTW.
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UKAZANIE, 1Z JEST TO PROBLEM O WIELE GROZNIEJSZY
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Wirtualne narzedzie realnej przemocy

Cyberbullying. A virtual tool of cyber violence
ABSTRACT:

THE USE OF THE INTERNET HAS BECOME POPULAR IN ALMOST
EVERY SOCIAL BACKGROUND WHAT POSES A RISK OF MANY
THREATS. ONE OF THEM IS CYBERBULLYING — A PHENOMENON
PARTICULARLY DANGEROUS FOR CHILDREN AND TEENAGERS.
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VIOLENCE IS STILL ON QUITE A HIGH LEVEL IN COMPARISON
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THAT PHENOMENON CORRECTLY, DISCUSS ITS FORMS AND
SHOW THAT IT IS MUCH MORE DANGEROUS IN ITS EFFECTS
THAN COMMONLY UNDERSTOOD THREATENING.
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raz zrozwojem nauki nastal czas, ktéry nazwaé¢ mozemy ,era technologii

i elektroniki”. Wiekszos¢ z nas bowiem posiada dzisiaj telefon komoérkowy,

smartfon czy laptop. Wielu z nas posiada konta na popularnych portalach spo-
tecznosciowych, codziennie korzysta z poczty elektronicznej. Powszechnie stwierdza
sie, iz ,,czas jakby przyspieszyl”. Okres, kiedy listy pisano odrecznie, a rozmowy telefo-
niczne mozna bylo prowadzi¢ tylko za pomoca telefonéw stacjonarnych wydaje sie dzi-
siaj by¢ tak odlegly, iz zastanawiamy sie czesto, czy taki czas w ogoéle istnial (cho¢ miato
to miejsce niespelna kilkanascie lat temu).

Powstanie technologii informatycznych umozliwitlo tworzenie, zapisywanie
i przesylanie danych miedzy uzytkownikami réznych urzadzen multimedialnych. Jeden
z najwiekszych koncernéw informatycznych - IBM w roku 2013 podal, iz zaledwie w cia-
gu dwdch poprzednich lat (2011- 2012), powstato az 90% wszystkich istniejacych wéwczas
na Swiecie danych'. Znaczny rozwdj tychze systeméw na przestrzeni ostatnich dwéch
dekad doprowadzit do przyspieszenia wykonywania wielu przedsiewzie¢. Na rynku po-
jawily sie zupelnie nowe branze korzystajace z coraz wiekszej liczby niedostepnych do-
tad kanaléw komunikacyjnych, tak w zakresie samego komunikowania, jak i komuniko-
wania sie.
Niewatpliwie do zalet tychze osiagnieé zaliczy¢ mozemy szybko$¢ tworzenia

i dostarczania informacji, powszechna dostepnosé urzadzen mobilnych, czy chociazby
pewnosé, co do dostarczenia komunikatu. Jednakze rozkwit technologii i upowszechnia-
nie "zZycia w sieci" nie pozostaja wolne od czyhajacych na internautéw niebezpieczenstw
oraz zagrozen. Bardzo tatwo mozna bowiem utraci¢ kontrole nad dziataniami, jakich do-
konuje sie w sieci. Nadmierne uzytkowanie i zaangazowanie w ulubione przez nas stro-
ny prowadzi¢ moze do uzaleznien. Niebezpieczenistwa obecne w sieci to takze rozsylanie
niechcianej poczty, czesto zawirusowanej i szkodliwej dla naszego komputera (spam). Je-
steSmy réwniez narazeni na dzialania majace na celu pozyskanie od nas danych czy in-
formacji poufnych (phishing?®), padamy ofiarami wyludzen i kradziezy za sprawg falszo-
wania stron mobilnych bankéw (pharming), bywamy oszukiwani biorac udziat w zaku-
pach i aukcjach internetowych bedacych ofertami fikcyjnymi, niemozliwymi do zreali-
zowania. Mlodsi uzytkownicy narazeni sa zas na demoralizujacy wptyw tresci pornogra-
ficznych oraz pozyskiwanie informacji przeznaczonych dla starszych odbiorcéw. Takie
przekazy moga by¢ interpretowane w sposob niewlasciwy. Jednym z zagrozen, bedacym
niezwykle aktualnym zjawiskiem oraz wymagajacym szerszego zdefiniowania i przed-
stawienia, jest cyberbullying.

Czym jest cyberbullying?

Podstawga dla terminu cyberbullying jest pojecie bullying, czyli znecanie w formie uzy-
cia sily, czy grozby. OkreSlenie to powstato w oparciu o stowo bully - nekanie, znecanie
sie, terroryzowanie. Bullying ma charakter dlugotrwaty, powtarzalny, majacy na celu

Co to jest Big Data?, http://marketingautomagic.pl/2013/07/co-to-jest-big-data/, (dostep: 15.09.2015 r.).

2 p Waglowski, Prawo w sieci. Zarys regulacji Internetu, Gliwice 2005, s. 63-64.
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ponizenie i docelowo wykluczenie danej osoby z grupy. To agresywna préba dominacji
oparta nie nieréwnosci spolecznej lub fizycznej, dokonywana w spos6b bezposredni
przez osobe postrzegajaca sie za wyzsza lub lepsza w stosunku do potencjalnej ofiary®.
Zjawisko to wystepuje gtéwnie wsrod dzieci i mtodziezy.

Na przelomie XX i XXI wieku, kiedy uzywanie komputeréw, urzadzen mobil-
nych ilInternetu stalo sie powszechne, zjawisko bullyingu rozprzestrzenilo sie takze
w tej sferze. W odpowiedzi na coraz czesciej obecne w Internecie akty zniewazania, ob-
razania i przejawiania aktow nienawisci zjawisko to ewoluowato, w wyniku czego na-
rodzit sie cyberbullying, obecnie rozumiany w Polsce jako cyberprzemoc*. Dzialania te
po raz pierwszy dostrzezono W USA, Kanadzie oraz Europie Zachodniej. Poczatkowo
byty to szydercze, ztosliwe SMS-y, z czasem takZe e-maile. Pierwsza definicja okreslata
cyberbullying jako ,,umys$lng i powtarzajaca sie krzywde spowodowang przy pomocy
tekstu elektronicznego™’. Z czasem zjawisko to rozprzestrzenito si¢ na inne formy ko-
munikacji w sieci, takie jak strony internetowe, wpisy na forach dyskusyjnych, biule-
tyny internetowe itp.

Dzisiaj cyberprzemoc zdefiniowa¢ mozemy jako celowe, wrogie i powtarzalne
dzialanie jednostki lub grupy (cybermobberzy) majace na celu zaszkodzenie drugiej
osobie badZ grupie osob (cyberoutsiderzy) przy uzyciu technologii informacyjnych i ko-
munikacyjnych takich, jak strony internetowe, grupy i fora dyskusyjne, portale i media
spolecznosciowe, chaty, poczte elektroniczna, komunikatory tekstowe, kamery interne-
towe, falszywe profile, serwisy internetowe, konsole i gry komputerowe, a takze wiado-
mosci SMS, MMS, czy tradycyjne rozmowy telefoniczne. National Crime Prevention Co-
uncil (Narodowa Rada Zapobiegania Przestepczosci) dzialajaca w Waszyngtonie uznaje,
iz do aktu cyberprzemocy dochodzi wéwczas, kiedy Internet, telefony komdérkowe i inne
urzadzenia za posrednictwem tekstu i obrazéw uzyte zostaja w celu zranienia, ponize-
nia i zawstydzenia innej osoby®. Dzialania te charakteryzuje zastraszanie, kontrolowa-
nie, manipulowanie, imaginowanie rzeczywistosci, czesto takze wyolbrzymianie przy-
miotéw negatywnych oraz pomijanie cech pozytywnych ofiary celem ponizenia i zastra-
szenia jej. Dla niektérych cybermobberéw motywacja do dokonywania tego typu dzia-
tan moze by¢ che¢ budowania swojego wizerunku, kreowania dominacji, czesto takze
jest to pewien przejaw odreagowywania negatywnych emocji powstatych w wyniku pro-
bleméw rodzinnych, czy spotecznych. I chociaz sa to dzialania negatywne, czesto stano-
wia forme ,,wolania o pomoc”, czy zwrdcenia na siebie uwagi. Jednak najczestsza moty-

3 ]J. Juvonen, S. Graham, Bullying in Schools: The Power of Bullies and the Plight of Victims, ,,Annual

Review of Psychology” nr 65 (2014), s. 159-170.

J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe ryzykowne zachowania miodziezy, Krakéw
2012, s. 119-137; P. H. Smith, ]. Mahdavi, M. Carvalho, S. Fisher, S. Russell, N. Tippett, Cyberbullying: Its
nature and impact in secondary schoolpupils, ,Journal of Child Psychology and Psychiatry” nr 49
(2008), s. 376-385.

W.]J. Patchin, S. Hinduja, Bullies move beyond the schoolyard: A preliminary look at cyberbullying,
,»Youth Violence and Juvenile Justice” t. 4, nr 2 (2006), s. 148-169.

Tamze.
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wacja 0s6b dokonujacych aktéw nienawisci w sieci jest celowe poniZenie drugiego uzyt-
kownika lub grupy. Polskie rozumienie cyberbullyingu skupia sie na dzieciach i mtlo-
dziezy - grupach najbardziej narazonych na negatywny wplyw tego zjawiska.

Aby zjawisko cyberbullyingu rozumie¢ doktadniej i prawidlowo rozrézniac je na
tle podobnych dzialari negatywnych obecnych w sieci, warto dokonaé rozréznienia po-
miedzy pojeciami cyberprzemoc, a cyberstalking; stalking i trolling. W zasadzie wymie-
nione zjawiska sa lub moga by¢ niejako formami cyberprzemocy, gdyz wszystkie maja
na celu nekanie ofiary. Jednak okolicznosci, w ktérych dochodzi do takich aktéw nega-
tywnych moga sie od siebie réznié.

Stalking to dzialania polegajace na podazaniu i Sledzeniu kogos, czesto w sposob
obsesyjny poprzez nagabywanie, czy wrecz przesladowanie ofiary. Niejednokrotnie towa-
rzyszy temu dopuszczanie sie czynéw karalnych, takich jak zniszczenie mienia czy prze-
moc. Wielokrotne telefony, wysytanie wiadomosci, wizyty, uporczywe zaproszenia czesto
o podtekscie seksualnym to typowe dziatania stalkerow - os6b dopuszczajacych sie takich
poczynan’. Cyberstalking natomiast jest forma stalkingu dokonywanego za pomoca Inter-
netu oraz innych urzadzen elektronicznych. Najczestsze zachowania cyberstalkerow to
rzucanie falszywych oskarzen, nielegalny monitoring, kradziez tozsamosci, zaproszenia
o charakterze seksualnym (takze w stosunku do nieletnich), czy niszczenie danych i uszka-
dzanie sprzetu. Zaréwno stalking, jak i cyberstalking w gtéwnej mierze dotycza os6b doro-
stych. Popularna forma cyberprzemocy jest réwniez trolling, czyli zamierzone dzialanie
majace na celu obrazenie, o§mieszenie drugiej osoby, che¢ wywolania ki6tni, poprzez wy-
sylanie kontrowersyjnych przekazow (czesto nieprawdziwych) z zastosowaniem konkret-
nych Srodkéw i zabiegéw erystycznych. Celem takiego postepowania jest dezorganizacja
miejsc, w ktorych dochodzi do aktéw trollingu. Sa to najczesciej fora internetowe, czaty,
grupy dyskusyjne®. Zjawisko to ma charakter chwilowy i nie jest obudowane zaplanowa-
na, czy przemyslana strategia dziatania, ktGrej realizacja bytaby rozciagnieta w czasie’.

Cyberbullying a tradycyjne zastraszanie

Bullyingjako forma zastraszania w sposéb bezposredni (np. poprzez grozenie lub obra-
zanie podczas rozmowy, spotkania twarza w twarz), jest zjawiskiem odbywajacym sie
w danym momencie, kiedy ofiara czesto widzi lub nawet zna sprawce. Cyberbullying
natomiast, z racji specyfiki narzedzi, za pomoca ktérych dochodzi do nekania, jest ak-
tem nieograniczonym czasowo. Ponad to, moze do niego dochodzi¢ praktycznie wsze-
dzie. Cala sytuacja czesto takze wymyka sie z relacji ,,napastnik - atakowany”. Posty, ko-
mentarze, udostepnianie negatywnych informacji w btyskawicznym tempie poszerza
grono odbiorcéw i Swiadkéw tego typu atakéw, prowadzac do angazowania i czesto nie-

T W.Olszewska, Paragraf na stalkera, http://nawokandzie.ms.gov.pl/numer-3/wokanda-3/paragraf-na-

-stalkera.html, (dostep 15.09.2015 r.).
P. Wallace, Psychologia Internetu, Poznan 2003, s. 136.

]. Bishop, The effect of de-individuation of the Internet Troller on Criminal Procedure implementation:
An interview with a Hater, ,International Journal of Cyber Kryminology”nr 7(2013), s. 28-48.
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Specyfika technologii internetowych pozwala

na utrzymanie wiekszej anonimowosci

niz w przypadku przemocy bezposrednig)

Dzieje sie tak w wyniku tworzenia tymczasowych
kont, stosowania pseudonimaw,

czy wykorzystywania komunikatorow

bez potrzeby logowania. Niewatpliwie, mozliwosci
te sprzyjaja wszelkim dziataniom zwigzanym

z cyberprzemoca oraz zwiekszaja ryzyko
wykorzystania wspomnianych narzedzi

do celow dewiacyjnych.

Swiadomej, a fatalnej w skutkach reakeji os6b niezwiazanych bezposrednio z proble-
mem. Jest to zjawisko digital pile-on™. Niestety "nowi" uczestnicy sytuacji czesto nie po-
zostaja wroli jedynie biernego obserwatora, a ustosunkowuja sie do napotkanej infor-
macji. Potwierdzaja i upowszechniaja negatywne tresci bez Swiadomosci konsekwencji
takiego dziatania. Podobnie nieSwiadoma moze by¢ réwniez sama osoba tworzaca taki
negatywny post czy wpis. Uznajac swoje dzialanie za blahe i bez znaczenia, nie jest w sta-
nie przewidzie¢ skutkéw nieprzemyslanego postepowania, istnieje uzasadnione ryzyko
doprowadzenia do sytuacji tragicznej w skutkach.

Specyfika technologii internetowych pozwala na utrzymanie wiekszej anonimo-
wosci niz w przypadku przemocy bezposredniej. Dzieje sie tak w wyniku tworzenia tym-
czasowych kont, stosowania pseudoniméw, czy wykorzystywania komunikatoréw bez
potrzeby logowania. Niewatpliwie, mozliwosci te sprzyjaja wszelkim dzialaniom zwia-
zanym z cyberprzemoca oraz zwiekszaja ryzyko wykorzystania wspomnianych narzedzi
do cel6w dewiacyjnych. Ponad to, wiele foréw internetowych pozbawionych jest nadzo-
ru moderatoréw, zwlaszcza jezeli chodzi o wiadomosci prywatne wysylane miedzy uzyt-
kownikami. Podobnie rzecz ma sie z ofiarami cyberprzemocy. Celem zapobiegania jej
mozna stosowac¢ co prawda rézne zabezpieczenia: systemy kontroli rodzicielskiej, pro-
gramy blokujace wybrane tresci, jednakze nastoletni uzytkownicy nowych technologii,
zazwyczaj posiadaja w tej materii znacznie wieksza wiedze niz ich rodzice i opiekuno-
wie, co pozwala im na skuteczne ominiecie wiekszosci zabezpieczen. Wielu uzytkowni-
koéw celowo ukrywa takze swoja aktywnosé w sieci, co znacznie utrudnia wezesna iden-
tyfikacje problemu.

0" Learn what you're up against, http://www.cyberslammed.com/where-to-start.html, (dostep: 16.09.2015
r.).
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Trudno dzi$ znaleZ¢ osobe (zwlaszcza w gronie mtodziezy) niemajaca telefonu
komoérkowego, co skutkuje ciaglym narazeniem na potencjalne zagrozenia atakami cy-
berbullyingu. Wiele oséb ma dzi§ dostep do Internetu takze w telefonie, w zwigzku
z czym ryzyko "spotkania sie" z przemoca wirtualna wzrasta kilkukrotnie. Co gorsze,
tego typu dzialania moga by¢ o wiele powazniejsze w skutkach, niz przemoc rozumiana
w sensie dostownym, czyli fizycznym. Cyberbullying moze spowodowaé ogromne straty
w psychice ludzkiej, m. in. spadek samooceny, brak poczucia wlasnej wartosci, narasta-
nie komplekséw, stopniowa alienacje z otoczenia spolecznego, wrazenie braku mozliwo-
$ci rozwigzania problemu, odsuniecie sie od najblizszych. Przykladowo wymienione
skutki propagowania nienawisci w sieci sg o tyle niebezpieczne, iz w poczatkowej fazie
u osoby nekanej trudno je zauwazy¢. Walczymy bowiem z czyms, czego nie widac, a kie-
dy dostrzegamy powage sytuacji, czesto bywa juz za péZno. Dana sytuacja pozostawia
w psychice trwaly Slad, czesto takze odbija sie na zdrowiu fizycznym, bywa bezposred-
nig przyczyna depresji.

Cyberbullyingjest zjawiskiem o tyle niebezpiecznym, iz dokonanie takiego aktu
przemocy jest niezwykle proste, mozliwe do wykonania praktycznie przez wszystkich.
Doda¢ wpis na forum potrafi w zasadzie kazdy, podobnie jak wysta¢ SMS z bramki inter-
netowej, czy innej karty SIM. Warto zauwazy¢, iz niegdy$ miejsce zamieszkania, miesz-
kanie, czy dom, stanowily azyl i schronienie przed zagrozeniami i niebezpieczenstwami
Swiata zewnetrznego. W dobie wszechobecnego Internetu, dostepnosci i uzaleznienia
od urzadzen mobilnych, dzisiaj w zasadzie takiego miejsca juz nie ma.

Cyberbullying w liczbach

Wraz z pojawieniem sie cyberbullyingu zaczeto podejmowac proby nie tylko jego defini-
cji, rozpoznawania, czy tworzenia sposobow jego zapobiegania. Rozpoczeto réwniez
mierzy¢ skale powyzszego zjawiska.

Z badan przeprowadzonych przez Fundacje ,,Dzieci Niczyje” oraz polska inter-
netowg agencje badawcza ,,Gemius S.A.” w ramach kampanii spotecznej ,,Dziecko w sie-
ci” w2007 roku wynika, iz 52% mlodych ludzi w Polsce mialo do czynienia z przemoca
stowna w Internecie lub za posrednictwem telefonu komdérkowego. W grupie os6b od 12
do 17 lat zas, az 57% os6b doswiadczylo sfotografowania lub nagrania filmu z ich udzia-
lem wbrew wtiasnej woli. Natomiast 14% badanych zgltosito przypadki udostepnienia
w Internecie materialéw zawierajacych kompromitujace ich tresci'’.

Dowodéw na istnienie realnego zagrozenia cyberprzemoca, jak i innymi nega-
tywnymi zjawiskami wystepujacymi w sieci, takimi jak pornografia, czy uzaleznienie
od Internetu, dostarczaja wyniki badan przeprowadzonych na zlecenie Komisji Europej-
skiej w siedmiu nastepujacych krajach: Grecji, Niemezech, Rumunii, Hiszpanii, Holan-
dii, Islandii oraz Polsce. Badania zostaly przeprowadzone w okresie od pazdziernika
2011 roku do maja 2012 roku. Udzial w przedsiewzieciu wzieto 13,3 tys. nastolatkow

u Raport z badan dostepny pod adresem:

https://webcontrol.pl/art/przemoc_rowiesnicza_a_media_elektroniczne.pdf, (dostep: 16.09.2015 r.).
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w wieku od 14-17 lat. W Polsce bylo to 2045 uczniéw bedacych uczniami klas III gimna-
zjum. Za cel badania obrano okreslenie skali wystepowania zjawiska naduzywania In-
ternetu wsrod mlodziezy, analiza powyzszego zjawiska, uSwiadomienie jego wagi spote-
czenistwu, oraz stworzenie podstaw dla opracowywania metod profilaktyki i zapobiega-
nia. Badania wykazaly, iz wyniki da Polski sa porownywalne z wynikami pozostalych
parnistw, a nasz kraj plasuje sie tuz za Hiszpania i Rumunia®. Cyberprzemocy doswiad-
czylo tu w sumie 21,9% mlodych uzytkownikéw Internetu. Nie nalezy zapomina¢ jednak,
iz poziom badanego zjawiska umiejscawia Polske w czoléwce panstw narazonych na za-
grozenia aktami przemocy w sieci.

Ciekawe wnioski mozna wysnu¢ réwniez na podstawie badan przeprowadzo-
nych w 2013 roku przez agencje badawcza TNS Polska we wspotpracy z Fundacja ,,Dzieci
Niczyje”, na zlecenie Fundacji ,,Orange”. W prébie udzial wziely dzieci w wieku 10-13
lat oraz ich rodzice. Badano miedzy innymi czego najbardziej w zwiazku z uzytkowa-
niem Internetu boja sie dzieci oraz jakie obawy zwiazane z dostepem do sieci przez dzie-
ci maja ich rodzice. Respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedZ. Okazalo
sie, iz na czolowych dwoch miejscach, w przypadku miodych uzytkownikéw, uplasowa-
1y sie odpowiedzi niezwigzane stricte z cyberprzemoca. Byly to kolejno: obawa przed wi-
rusami lub hakerami (49%) oraz niepokdj, iz Internet moze przestaé¢ dziatac (39%). Na ko-
lejnych pozycjach odnotowano: podszywanie sie (38%), publikowanie zdje¢ bez zgody
uzytkownika (32%), zakaz korzystania z Internetu (32%), obawe przed obrazeniem (31%),
propozycje spotkania (26%), ryzyko wySmiania przez kolegéw z powodu braku kompe-
tencji korzystania z Internetu (15%) oraz zauwazenie przez rodzicéw korzystania z Inter-
netu wsposéb niestosowny do wieku (6%). Jesli za§ chodzi o zagrozenia postrzegane
przez rodzicow dzieci korzystajacych z Internetu: kontakt dziecka z niebezpiecznymi

12 Raport z badan dostepny pod adresem:

http://www.saferinternet.pl/images/stories/pdf/raport_eu_net_adb_pl.pdf, (dostep: 16.09.2015).

KULTUra - MeDia - Te0L0gia 25/2016 7



HEJTING I TROLLING W INTERNECIE

tresciami (65%), nawigzywanie nowych kontaktéw, ewentualne spotkania z nimi (46%),
publikowanie przez dziecko prywatnych danych (39%), przemoc stowna w Internecie
(39%), uzaleznienie od Internetu (32%), publikowanie wizerunku dziecka wbrew jego
woli (28%), oszustwa zwigzane z zakupami w Internecie (22%), oraz nielegalne Sciaganie
plikow (11%). W poréwnaniu z podobnymi badaniami przeprowadzonymi w 2008 roku,
znacznie wzrost odsetek rodzicow, ktérzy obawiaja sie publikacji prywatnych danych
(wzrost o 21%), nawigzywania kontaktéw z nieznajomymi i spotkaniami z nimi (wzrost
0 5%) oraz kontaktu z niebezpiecznymi tresciami (wzrost o 2%)".

Jak zapobiega¢ cyberprzemocy?

By méc podja¢ walke z danym zagroZeniem, istotne jest, aby wiedzie¢, z czym ma sie do
czynienia. Poniewaz omawiane zjawisko dotyczy gléwnie dzieci i mtodziezy szkolnej
(cho¢ nie tylko!), upodstaw wszelkich dzialann nalezy wlasciwe jego zdefiniowanie,
przedstawienie problemu oraz wskazanie zagrozen, jakie moga ptynaé z takiego dziata-
nia. Istotna role odgrywa tu uswiadamianie i klarowne wyttumaczenie, iz dany post czy
zdjecie wstawione do sieci dla zartu wywota¢ moze lawine nieszczesé i konsekwencji.
Kluczowym aspektem powodzenia takich dziatan jest jednak nie sama tres¢ i przestanie,
ajezyk, jakim nalezy sie postugiwac przekazujac tego typu wiedze. Weigz bowiem w wie-
lu Srodowiskach, w tym szkolnych, panuje przekonanie, iz samo przedstawienie faktéw
czy informacji jest wystarczajace i przekonujace. Tymczasem sedno sprawy stanowi gru-
pa docelowa tychze przekazow. Tworzac tresci informacyjne nalezy uwzglednic¢ profil
odbiorcy, okresli¢ grupe docelowa komunikatu, zastanowic sie, jak przekazaé dana in-
formacje, aby potencjalny zagrozony cyberprzemoca zapamiegtal ja i chcial na jej podsta-
wie wyciagac praktyczne wnioski.

Jedna z organizacji zajmujaca sie profilaktyka zagrozen, jakie niesie ze soba In-
ternet jest brytyjski serwis ,,Childnet”. Kazdy, niezaleznie od wieku, moze w nim zna-
lez¢ przydatne informacje dotyczace utrzymywania Internetu w sferze bezpiecznego
uzytkowania. Osoby zrzeszone w organizacji aranzuja takze spotkania edukacyjne
w szkotach i placéwkach naukowych, majace na celu przyblizenie odbiorcom zagadniert
zwigzanych z cyberbullyingiem, przygotowuja interesujace infografiki, udost¢pniaja
kreatywne inowoczesne filmiki. To takze miejsce uzyskiwania porad dla nauczycieli
irodzicow, ktérzy podejrzewaja, iz mtodzi uzytkownicy Internetu z ich otoczenia moga
by¢ ofiarami cyberprzemocy™. ,,Childnet” to organizacja zrzeszajaca zainteresowanych
tematyka cyberbullyingu na calym swiecie, cieszaca sie od lat ogromnym powodzeniem.

W Polsce jednym z najpopularniejszych serwiséw dotyczacych zapobieganiu cy-
berprzemocy jest Polskie Centrum Programu ,,Safer Internet”. Organizacja prowadzi
projekty edukacyjne, udostepnia biezace raporty i badania zwigzane z omawianym zja-
wiskiem, organizuje konferencje i szkolenia tematyczne oraz kampanie medialne, takie

13 Raport z badan dostepny pod adresem: http://www.orange.pl/ocp-

http/PL/Binary2/2000806/4097652269.pdf, (dostep: 16.09.2015).

u http://www.childnet.com/, (dostep: 17.09.2015 r.).
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jak na przyklad Dzien Bezpiecznego Internetu. Na stronie widnieja réwniez numery
alarmowe, pod ktérymi mozna uzyskac¢ porade lub zgtosié¢ zaistnialy problem™.

Lakoriczenie

Moze sie wydawad, iz kampanie, konferencje, szkolenia, programy edukacyjne to wcigz
zbyt waski zakres dzialan o charakterze profilaktycznym w zwigzku z cyberbullyingiem.
Mamy bowiem §wiadomosé, jak niebezpieczne moze by¢ uzytkowanie Internetu w spo-
sOb niewtasciwy i jak tatwo jest dokona¢ (choéby nieSwiadomie) aktu przemocy. Tym
bardziej mozemy zadawaé sobie pytanie: czy mozliwe jest, aby pojedyncze osoby mogty
wplywac na bezpieczeristwo w sieci? Czy rzeczywiscie zalezy to od kazdego z nas iczy
sami, zaczynajac od siebie, mozemy mieé¢ na to wplyw? Okazuje sie, ze tak. Dowodem
tego moze by¢ wynalazek pewnej 13-latki, ktéra w 2014 roku znalazla sie w finale mie-
dzynarodowego konkursu Google Science Fair. Trisha Prabhu z Chicago opracowata
program Rethink, ktéry po wykryciu w przygotowywanej wiadomosci obrazliwych stéw
wyswietla komunikat o tresci: ,,Czy na pewno chcesz to wystaé?”. Wyniki przeprowadzo-
nych badan ukazaly, iz postawienie takiego wtasnie pytania powstrzymato az 93% bada-
nych uczniéw przed wystaniem utworzonej wiadomosci'®.

Kazdy z nas jest uzytkownikiem Internetu, tworca tresci i odbiorca licznych ko-
munikatéw. Korzystajac z wielu dobrodziejstw wypracowanych przez naszych poprzed-
nikéw, do nas nalezy pielegnowanie dziedzictwa i dbanie o jego przyszly ksztalt tak, aby
owa ,,globalna wioska” byla miejscem wartosciowym, bezpiecznym i godnym przekaza-
nia potomnym. m
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Chopina w Warszawie w klasie spiewu solowego (dyplom z wyroznieniem). Od 2008 roku
instruktor wokalny Dziecieco-Mlodziezowego Zespotu Ludowego ,,Koderki”, wspolautorka
dwoch albumow muzycznych: Po Nasymu i Wasymu oraz Koledy i Pastoratki. Obszary
zainteresowan: komunikacja spoleczna, tanatologia, bioetyka.
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jawisko internetowego hejtu dotyczy tak tradycyjnych portali i foré6w interneto-

wych, jak i nowoczesnych kanaléw komunikacji. W mediach spolecznosciowych

istnieja specjalne strony (fanpage) poswiecone wylacznie zartowaniu z nielubia-
nych politykow, celebrytéw oraz wySmiewaniu zjawisk spotecznych. Skutki nienawisci
w sieci wychodza jednak poza wirtualne granice, a konsekwencje niewybrednych Zartow
bywaja bolesne. Hejtowanie zmienia spoleczenstwo - tamanie kolejnych barier w sieci na-
kreca spirale nienawisci, powodujac, Ze latwiej wyrzadzi¢ krzywde w realnym $wiecie.

Granica pomiedzy zwyklym zartem a nienawistnymi zachowaniami bywa cienka
inietrudno ja przekroczy¢. W niniejszym tekscie podejmuje probe zdefiniowania takich
internetowych zjawisk, jak beka i hejt oraz wytyczenia granic pomiedzy nimi. W tym
celu odwotuje sie do wybranych przyktadéw ze sfery polityki i dziennikarstwa, jako jed-
nej z najbardziej narazonych na zjawisko hejtingu. Wskazuje ponadto, jak zjawisko inter-
netowego hejtu zmienia relacje pomiedzy wyborcami a politykami, a takze - jak wptywa
na spoleczenstwo. Poruszam kwestie ,,mowy nienawisci”, uwzgledniajac regulacje
prawne w tej materii. Korzystam z takich metod badawczych, jak analiza i synteza. Dla
uzyskania niezbednych danych postuguje sie kompleksowym monitoringiem mediéw
przeprowadzonym z uzyciem narzedzi firmy Newspoint.

Z przeprowadzonej pod katem iloSci nienawistnych tresci analizy wybranych ka-
naléw spotecznosciowych wynika, ze zjawisko hejtu pojawia sie w social media wyjatko-
wo czesto, a jego ofiarami padaja nie tylko celebryci, ale réwniez osoby prywatne (czesto
zupelnie nieSwiadomie). Stawiam teze, Ze strony www oraz fanpage, ktérych celem jest
wyS$miewanie innych, sg zjawiskiem negatywnym, ktére moze nakrecac spirale nienawi-
$ci poza internetem. Formutujac hipotezy i problemy badawcze, trzeba ponadto podkre-
sli¢ nastepujace kwestie opisane ponize;j:

» zjawisko internetowego hejtingu wykracza poza wirtualne granice i ma konse-
kwencje w rzeczywistym Swiecie,

» internetyzacja’ polityki przeklada sie na relacje pomiedzy wyborcami a polity-
kami -coraz wiekszy wplyw na wyniki wyboréw maja podejmowane w sieci
kampanie nienawisci,

*  hejtowanie winternecie zmienia spoteczenistwo, ktére stopniowo oswaja sie z co-
raz wulgarniejszymi zartami, a jednocze$nie znieczula na ludzka krzywde.

Beka, hejt. hejter- proba definicji

Przed podjeciem proby wskazania granicy pomiedzy beka a hejtem nalezy zdefiniowac
oba zjawiska. Sg to sformulowania kolokwialne, wystepujace w slangu internetowym,
dlatego dla ich okreslenia odwotuje sie do stosownych stownikéw mowy potocznej. We-

! Waznaczeniu ogo6lnym termin internetyzacji odnosi sie do coraz wiekszego dostepu spoleczenstwa do

internetu (réwniez w formie mobilnej), a takze pewnego przenoszenia kolejnych form aktywnosci do
sfery cyfrowej (np. robienia zakup6w, planowania podrézy, uczenia sie, etc.); zob. D. Batorski, Darmowy
Internet dla wszystkich, czyli o nieskoordynowanej internetyzacji,
http://dominikbatorski.com/2008/09/darmowy-internet-dla-wszystkich-czyli-o-nieskoordynowanej-in-
ternetyzacji/ (dostep 22.04.2016 1.).
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dtug definicji podanej w Miejski.pl beka to co$§ Smiesznego, ubaw, zabawa, a nawet wiel-
kie posmiewisko. Wyraz ten okresla rozbawienie oraz zaskoczenie®. Stownik podaje po-
nadto przyktadowe sformutowanie z tym hastem, czyli kreci¢ beke, ktére oznacza wy-
$miewanie kogos lub robienie sobie z niego zartéw®. Zkolei Dobryslownik.pl zwraca
uwage na zlo§liwy charakter zartow*.

Pojecie hejt odnosi sie do czego$ wiecej niz zarty i jest jednoznacznie pejoratywnie
nacechowane. To obywatelskie stwierdzenie, wyrazajace negatywne poglady o przedsta-
wionych wydarzeniach lub przedmiotach, z wyrazenia ktorych autor (hejter) czerpie
przyjemnos$¢é’. Mianem hejtu okresla sie umieszczanie w internecie obrazliwych i niena-
wistnych wpiséw o kims$ albo o czyms. Wyrazami bliskoznacznymi sa: atak, krytyka, nie-
nawi$¢, poméwienie, wylewanie pomyj, zniestawienie, zniewaga, zniewazenie®.

Autor nienawistnych wpiséw w internecie to hejter, ktéry przy kazdej okazji ,,wy-
raza niezadowolenie, nienawis¢ w stosunku do wszystkich i do wszystkiego”. Hejter
»wszczyna kldtnie, obrzuca innych obelgami, probuje wszystkich rozztosci¢ swoimi ko-
mentarzami i wpisami, ,,minusuje” filmy lub inne materialy (...). Zazwyczaj nienawis¢
hejtera wynika z jego niepowodzen Zyciowych lub wprost ze ztosliwosci lub zazdrosci”.
Hejter jest tak zdeterminowany, aby umiesci¢ negatywny komentarz, ze zaklada wiele
kont w serwisie, bo chce zaszkodzi¢ autorowi lub innym internautom’. Okresleniem bli-
skoznacznym jest stowo troll, ktérego obecnie uzywa sie rzadziej.

Troll to autor obraZliwych wpiséw zawierajacych ataki personalne, prowokator
wywolujacy kiétnie na forum. Wdawanie sie z nim w dyskusje nie ma sensu, poniewaz
sprowokuje to do dalszego trollowania(jemu na tym zalezy)®.

Skad sie biora hejterzy?
Hejting nie jest zjawiskiem, ktore upowszechnito sie wraz z mediami spotecznosciowy-
mi, gdzie istotng forma aktywnosci jest komentowanie i dyskutowanie. Pisanie obrazli-
wych postéw dotyczy takze foréw internetowych istron www, ktérych uzytkownicy
moga wyrazi¢ opinie, np. dodajac komentarz pod artykutem. Kazdy portal moze by¢
miejscem wzmozonej dzialalnos$ci hejterow; jednak niektére serwisy specjalizuja sie
w tworzeniu zartéw czy memow (Smiesznych rysunkow).

Wsrod portali, na ktorych hejterzy odznaczaja sie szczegdélng aktywnoscia, mozna
wymieni¢ Chamsko.pl, Kwejk.pl czy Demotywatory.pl. Oficjalnie strony Plotek.pl i Pude-

Stownik Slangu i mowy potocznej, http://www.miejski.pl/slowo-Beka (dostep 16.12.2015 r.).
Stownik Slangu..., dz. cyt.

4 Dobryslownik.pl, https://dobryslownik.pl/slowo/beka/3075/1/203771/#znaczenie-203771 (dostep
16.12.20151.).

Stownik Slangu..., dz. cyt.

Dobryslownik.pl, http://www.miejski.pl/slowo-Hejt (dostep 16.12.2015 1.).

T Islownik.pl, http://www.i-slownik.pl/11298,hater-lub-hejter/ (dostep 16.12.2015 1.).

J. Kwiecien, O trollach internetowych stow kilka, http://socjomania.pl/o-trollach-internetowych-slo-
w-kilka (dostep 20.12.2015 1.).
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lek.pl nie sa przeznaczone do zamieszczania hejterskich zartéw, jednak ich redaktorzy,
usitujac robi¢ beke zcelebrytéw, czesto przekraczaja granice, a ich dowcip zamienia sie
w agresje. Gorzej jest w przypadku komentarzy czytelnikéw, ktére bywaja uznawane za
przejaw ,,nienawisci w czystej postaci”®. Ponadto nalezy wspomnie¢ o takich stronach, jak
Wiocha.pl czy Sadistic.pl, ktére juz w podtytutach okreslaja swadj hejterski charakter (ten
pierwszy to ,,elitarna loza szydercéw”, drugi - ,,codzienna dawka czarnego humoru”).

Media spotecznosciowe, a szczeg6lnie Facebook ze wzgledu na specyfike, staly sie
podatnym gruntem dla hejterow. Kazdy moze tu stworzy¢ fanpage, ktérego celem bedzie
zbieranie chamskich zZartéw, wySmiewanie osob lub zjawisk spotecznych lub wytykanie
bledéw. Zabawa jest tym lepsza, ze fani hejterskich witryn réwniez maja udzial w tworze-
niu kontentu - moga przysytac grafiki, tropié¢ zjawiska albo wpisy warte wysmiania.

Polaki, biedaki, cebulaki to facebookowa spolecznos¢, skupiajaca 147 005 uzyt-
kownikéw. Autor wskazuje, ze celem strony jest ,, beka zPolactwa, zawsze i wszedzie”
oraz zacheca uzytkownikow do wysytania ,,cebulowych donoséw” na podany adres ma-
ilowy. Na fanpage’u zamieszczanie sa screeny zpostami internautéw, ktére uznano za
Smieszne oraz linki do artykuléw, filméw z YouTube (zwtaszcza amatorskich) i innych
zarejestrowanych wpadek Polakow. Spolecznos$é strony postuguje sie wilasnym
slangiem, czesto mocno wulgarnym.

Podobna specyfike ma Typowy Janusz (13 368 uzytkownikéw). Strona wysSmiewa
charakterystyczne dla pewnej grupy spotecznej zachowania (jak np. naktadanie ostawio-
nych skarpet do sandaléw) za posrednictwem memow; ktérych bohaterem jest zwykle
ten sam mezczyzna z wasami. Z kolei Polaki Tliteraki to spotecznosé (12 566) internau-
tow, ktorzy tropia zabawne wpisy uzytkownikow Twittera.

Przesmiewczy charakter maja takze strony: Hipsterski Maoizm 2.0(8504), Miodzi,
wyksztatceni i z wielkich osrodkow (47 785) czy Czytam lewicowa publicystyke dla beki
(11 212). Wymienione witryny opieraja sie gldownie na wySmianiu pogladéw spoteczno-
-politycznych oponentéw. Fenomen stanowia tworcy Mlodych, wyksztatconych..., kto6-
rych zarty staly sie kultowe, na state wchodzac do zZargonu mtodych uzytkownikéw so-
cial media, ale nie tylko'.

Hejter ijego ofiary - politycy i dziennikarze

Ztosliwos¢ hejtera jest zwykle wymierzona przeciwko komus lub czemus (np. wySmiewa
jakies zjawisko, zachowania, etc.). Na nienawistne komentarze narazone sa osoby pelnia-
ce funkcje publiczne oraz celebryci (piosenkarze, aktorzy, sportowcy...). W poszukiwa-
niu ofiar internetowego hejtu przyjrzatam sie blizej sferze polityki, poniewaz jej przed-
stawiciele czesto staja sie bohaterami zgryzliwych Zartow. Dzieje sie tak chocby ze wzgle-
du na pelnione przez nich funkcje publiczne.

9 M. Cieslik, Od beki do hejtu, ,,Wprost” 2015 nr 38, s. 33-34.

0" Liczba uzytkownikow kazdego fanpage’u przedstawia stan w dniu 16.12.2015 .

u Autorzy fanpage’u na stale wspélpracuja z prawicowym tygodnikiem ,,Do Rzeczy”, w ktérym publikuja

felietony stanowigce zbidr ich Zartéw z Facebooka.
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Druga grupa zawodowa, ktora obserwowatam, sa dziennikarze, zwlaszcza specjalizu-
jacy sie w tematyce polityczno-spolecznej oraz religijnej. Sa to przestrzenie szczeg6lnie nara-
zone na hejt, bowiem Polacy powszechnie uchodza za ,,specjalistow” w wielu dziedzinach™.

Internetowy hejt wréownej mierze dotyka dziataczy réznych opcji, od prawej do le-
wej strony sceny politycznej, nie wylaczajac osob, ktore kiedys pelnily znaczace funkcje,
a dzis rzadziej wystepuja publicznie (np. Lech Walesa czy Aleksander Kwasniewski'®). Da
sie ponadto zaobserwowac prosta zaleznosc - na zlosliwe komentarze bardziej narazone
sa wyraziste postaci, czesto manifestujace dyskusyjne poglady oraz przywddcy politycz-
ni (przewodniczacy partii, szefowie rzadu, ministrowie).

Jednym znajbardziej hejtowanych politykéw w Polsce byl Radostaw Sikorski
(zwlaszcza w okresie pelnienia funkeji szefa MSZ). Byla to w duzej mierze konsekwencja
jego zaangazowania na Twitterze, ktory wykorzystywal do prowokowania innych po-
stow czy straszenia oponentéw pozwami sadowymi (,,Romek juz pisze pozwy”). Serwis
stuzyt tez Sikorskiemu do toczenia ostrych polemik z innymi politykami oraz nieprzy-
chylnymi mu dziennikarzami. W opinii ekspertéw przez nieprzemyslane zaangazowa-
nie na Twitterze polityk stracil niezbedna na stanowisku szefa MSZ powage'.

Bohaterka wielu internetowych memow jest prof. Krystyna Pawlowicz z PiS, sty-
naca z ostrych opinii na temat gender, feminizmu czy homoseksualizmu. Postanka
jest hejtowana za kontrowersyjne zachowania (np. jedzenie podczas posiedzenia w Sej-
mie), spory jezykowe' czy ataki na dziennikarzy (zwlaszcza z ,,Gazety Wyborczej”
i TVN24). Réwnie charakterystyczna postacia jest Antoni Macierewicz, szef komisji ds.
zbadania przyczyn katastrofy smolenskiej, a obecnie minister w rzadzie Beaty Szydto.

12" M. Fal, 38 milionow ekspertow, czyli Polak madry na kazda okazje: od mastektomii po tornada,

http://natemat.pl/62133,polak-madry-na-kazda-okazje; RDC.pl, Wilodzimierz Czarzasty: W Polsce kazdy
zna sie na zdrowiu I na polityce, http://www.rdc.pl/podcast/wlodzimierz-czarzasty-w-polsce-kazdy-zna-
sie-na-zdrowiu-i-na-polityce/ (dostep 17.12.2015r.).
13 Byly prezydent jest bohaterem co najmniej dwéch popularnych fanpage’é6w na Faceboooku - Kwa-
Sniewski na dzis (41 541 fanéw) oraz Memy o Kwasniewskim (70 576).
4 p Legutko, Nieznosna lekkosc stow, ,,Gos¢ Niedzielny” 2015 nr 40 (4 pazdziernika 2015), s. 44-45.
15

2 239

K. Mitkowska, Nierowna walka poslanki Pawlowicz z ortografia. Po ,,wziags¢” przyszla pora na ,,tys”,
http://natemat.pl/165397,nierowna-walka-poslanki-pawlowicz-z-ortografia-po-wziasc-przyszla-pora-na-
tys (dostep 17.12.20151.).
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Ustalenia kierowanego przez polityka zespotlu, a takze jego wypowiedzi stanowig in-
spiracje dla hejterow.

Zlosliwych fanéw maja przywddcy partii politycznych - Jarostaw Kaczymnski, Ewa
Kopacz (czy poprzedni szef PO Donald Tusk). Sa narazeni na internetowa nienawis¢ ko-
mentatorow ze wzgledu na stanowisko oraz podejmowane decyzje, ktére przektadaja sie
na jakos¢ zycia Polakow. Zjawisko internetowego hejtingu nasila sie w okresie kampanii
wyborczej, kiedy politycy szukajac poparcia wyborcow, siegaja po niecodzienne sposoby™.

W social media politycy chetnie podejmuja polemiki, niekiedy wyjatkowo ostre,
z dziennikarzami. Konsekwencje nieprzemyslanych postéw sa dotkliwe dla obu stron.
Czestym oponentem Radostawa Sikorskiego w potyczkach za posrednictwem Twittera
jest Lukasz Warzecha, ktérego wpisy bywaja przedmiotem zartéw. Zdecydowanie wiecej
hejterow przyciaga Jarostaw KuZniar. O skali niecheci wobec dziennikarza swiadczy
fakt, Ze na rzucone internautom wyzwanie (,,jesli tysiac osob napisze, ze mam odejs¢ -
odejde”), odpowiedzialy tysiace. W sieci nadal funkcjonuja strony gromadzace twittero-
we wpadki Kuzniara'’. W listopadzie 2015 dziennikarz zostal twarza kampanii ,, Hejt
stop”, ktéra walczy z nienawiscig w sieci, co réwniez wzbudzilo agresywne komenta-
rze'®. Wsréd najczesciej hejtowanych dziennikarzy mozna wspomnie¢ Tomasza Lisa,
Piotra Kraske, Monike Olejnik i Tomasza Terlikowskiego.

Politycy i dziennikarze w social media
Jesli aktywnosé politykow i dziennikarzy w mediach spolecznosciowych jest narazona
na agresje ze strony internautéw, warto postawi¢ pytanie o to, czy korzysci réwnowaza
poniesione straty. Podejmujac refleksje nad zaletami korzystania z nowoczesnych narze-
dzi komunikacji przez obydwie grupy zawodowe, warto uwzgledni¢ takie aspekty, jak:
* darmowy dostep do duzej liczby wyborcéw, co przektada sie na budowanie sze-
rokiego zasiegu polityka,
* kreacja wizerunku polityka - pokazywanie w social media aktywnosci (wystepy
w mediach, podejmowane decyzje, inicjatywy, sktadane projekty ustaw),
* szybko$c¢ dotarcia do potencjalnego wyborcy - wpis na Twitterze jest jak sms,
tyle ze wystany za darmo do tysiecy odbiorcow,
» dziennikarz wyrazajacy swoje poglady buduje wizerunek lidera opinii,
* komentarz na temat aktualnych wydarzen szybko dociera do czytelnika,
* polemiczne spory zpolitykami to istotny obszar dziennikarstwa, swiadczacy
o sile oddzialywania publicysty.

16 Wysmiane przez internautéw zostalo np. podrézowanie pociagami przez Ewe Kopacz czy préby kierowa-

nia przez nig ruchem drogowym. Jej gléwna kontrkandydatka Beata Szydto réwniez byta bohaterka me-
mow, jednak czesciej ze wzgledu na jej relacje z Jarostawem Kaczyriskim anizeli podejmowane dzialania.

P. Legutko, Nieznosna..., art. cyt., s. 44-45.

Telewizja Republika, Himalaje hipokryzji. Jarostaw Kuzniar twarza kampanii ,, Hejt stop”, http://telewi-
zjarepublika.pl/himalaje-hipokryzjijaroslaw-kuzniar-twarza-kampanii-hejt-stop,26636.html (dostep
17.12.20151.).

17

18
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Typy serwisow, w ktorych mowiono o profilu

Fora 468
Blogi 121

8 Fora 53.5%

8 Blogi 13.8%

B Spotecznosci 25.7%
B Mikroblogi 7%

Spotecznosci 225
Mikroblogi 61

Rys. 1 Typy serwiséw, w ktérych méwiono o profilu J. Kaczyniski
Zrédto: Zrédio: Badanie wiasne/Newspoint.pl

Korzysci z rozsadnego korzystania z narzedzi social media sa znaczace, zaréwno
dla politykéw, jak i dziennikarzy. Jednak nie wszyscy w réwnym stopniu posiedli umie-
jetno$¢é poruszania sie w mediach spolecznosciowych, stad nieprzemyslane posty, kto-
rych nastepstwa bywaja powazne. Ewa Wanat stracita stanowisko szefowej Radia Dla
Ciebie po tym, jak na Facebooku zamiescita ztosliwy komentarz na temat dzieci paristwa
Elbanowskich, pomystodawcéw akeji ,,Ratuj Maluchy”. Z kolei w TVP niepokéj spowo-
dowat zart Krzysztofa Ziemca, ktéry na Twitterze opublikowal zdjecie na tle telebimu
z Andrzejem Duda. Konsekwencje ominely natomiast Monike Olejnik, ktéra zamiescita
na Facebooku fotomontaz zdjecia prezydenta Andrzeja Dudy z glowa Andersa Breivika®.

Nieprzemyslane teksty politykéw i dziennikarzy czesciej jednak koncza sie zarta-
mi. Niektore posty, zgodnie z potocznym powiedzeniem, Ze ,,internet nie zapomina”,
bywaja wySmiewane przez lata. Tak jest w przypadku fotografii Jacka Kurskiego z ukra-
inskiego Majdanu, postu o gotebicy posta Adama Szejnfelda, nieformalnej fotografii Zbi-
gniewa Girzyniskiego czy wpisu, w ktérym Ryszard Kalisz przyznawal sobie racje (poli-
tyk zapomnial przelogowa¢ sie na Twitterze).

Aby uniknaé wizerunkowych wpadek, TVN przygotowatla dla dziennikarzy deka-
log zachowan, w ktérym podkreslono, ze podejmujac aktywnosé¢ w social media, pra-
cownik stacji nie przestaje jej reprezentowac i powinien przestrzegac¢ standardéw dzien-
nikarskich. Dyrektor stacji apeluje ponadto, by nie zamieszczaé w kanatach spoteczno-
Sciowych tego, czym nie mozna byloby podzieli¢ sie na antenie oraz materialéw, ktére
moglyby podwazy¢ wiarygodnosé dziennikarza czy calego TVN®.

B p Legutko, Nieznosna..., art. cyt., s. 44-45.

T. Wojtas, TVN wyznacza dziennikarzom kodeks w social media, http://www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/tvn-wyznacza-dziennikarzom-kodeks-w-social-media (dostep 17.12.2015 r.).
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Wydzwiek publikacji na temat profilu

B Pozytywne 0.1%

Neutralne 9.5%
8 Negatywne 90.4%

Pozytywne Neutralne Negatywne Nieocenione Wszystkie
Liczba
wypowiedzi 1 83 791 0 875
Zmiana 100.0% 27.7% 100.3% 0.0% 93%

Rys. 2: WydZwiek publikacji na temat profilu J. Kaczynski
Zrédto: Zrédto: Badanie wlasne/Newspoint.pl

Nie wiadomo, by sformalizowany zbidr zasad obowigzywal w Polsacie, natomiast
w TVP Komisja Etyki podjeta prace nad regulacjami dotyczacymi aktywnosci w social
media’. Jeszcze bardziej niejasna jest kwestia zasad normujacych obecnosé politykéw
w nowoczesnych kanatach komunikacji. Nic nie wiadomo na temat tego, czy poszczegol-
ne partie wypracowaly obowiazujacy politykéw kodeks. To zdecydowane zaniedbanie,
bowiem brak rozwagi w formutowaniu postéw, a co za tym idzie, brak odpowiedzialno-
$ci za stowo, moze skutkowac zaprzepaszczeniem politycznej kariery, zrujnowaniem bu-
dowanego latami wizerunku, a nawet utrata pelnionego stanowiska.

Internetowy fejt a zmiana relacii polityk-wyborcy
Wraz z coraz wiekszym zaangazowaniem politykéw w sieci, a jednoczesnie coraz bar-
dziej powszechnym zjawisku hejtingu, nastepuja zmiany nie tylko w komunikacji z po-
tencjalnymi wyborcami, ale w samej polityce. Politycy nie prébuja juz zbudowaé popar-
cia dla wtasnego programu czy wypromowaé swojego kandydata, ale buduja tak zwane
negatywne sojusze. Autorami terminu sg Alan Abramovitz oraz Steven Webster. Celem
negatywnych sojuszy, ktore staja sie esencja kampanii wyborczych, jest jak najwieksze
zaszkodzenie politycznemu oponentowi, obrazenie go i wySmianie oraz skuteczne zohy-
dzenie wizerunku opozycji*.

Walka o wyborce rozgrywa sie w przestrzeni internetu (zwtaszcza mediéw spo-
lecznosciowych), podczas gdy orezem staja sie memy, szczegdlnie te o wydzwieku nega-
tywnym, poniewaz maja najwieksza moc oddzialywania. Opisywany mechanizm za-

1 P, Legutko, Nieznosna..., art. cyt., s. 44-45.

2 T Wréblewski, Wspolnota nienawisci, ,Wprost” 2015 nr 38, s. 30-32.
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dziatal podczas kampanii przed wyborami parlamentarnymi w pazdzierniku 2015, kie-
dy pozytywne hasto premier Kopacz (,,Polska w budowie”) nie trafilo do Swiadomosci
wyborcéw tak bardzo, jak jego antynomia, czyli ,,Polska w ruinie”. W sieci pojawily sie
setki memowukazujacych piekno polskich miast i sukces wielu inwestycji z tym wtasnie
kpiacym hastem. Warto zaznaczy¢, ze memy izartobliwe posty zwykle nie oddaja praw-
dziwego sensu wySmiewanej wypowiedzi (przypisywane Andrzejowi Dudzie stowa ,,Pol-
ska w ruinie” nigdy nie padly z jego ust)*.

Publikacje w czasie na temat profilu

Liczba materialdw

ut mar L

— Liczba materialow

Top 10 serwisow dla dyskusiji o profilu

oo | -
T
srowaczerst I -
oy - corment | «
Niadomosd Komeniarze _a
— T
Komartarse winrod g _21
Fomm Kurier Luboiskd _:a

« - 140 kL 1 »0 20

Lirzha matarialdw

Rys. 3 Publikacje w czasie na temat profilu J. Kaczyniski/Top 10 serwiséw dla dyskusji o profilu
Zrédto: Badanie wlasne/Newspoint.pl

Internetyzacja polityki (przeniesienie walki o wyborce na plaszczyzne internetu)
skutkuje powaznymi zmianami w samej polityce oraz spoleczenstwie. Zdaniem Abramo-
vitza, obywatele, nawet jesli nie biora udziatu w glosowaniach, wygrywaja wybory w in-
ternecie. Dzieje sie tak, poniewaz kampaniami wyborczymi przestaly w sposéb profesjo-
nalny kierowac agencje medialne, na rzecz anonimowych internautéw, wsrod ktérych ton

2 Tamze.
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Publikacje o profilu w réznych typach zrédet w czasie

| I I
‘5 I l I
' WrZ pat lis gru sty lut cze lip S Wrz

frar owrl maj
@ Fora @ Blogi ® Spolecznosci @ Mikroblogi

Liczba materiatéw

Rys. 4: Publikacje o profilu J. Kaczyniski w réznych typach zZrédel w czasie
Zrédio: Zrédto: Badanie whasne/Newspoint.pl

nadaja hejterzy. Nie jest to jednak zjawisko nowe albo typowo polskie - T. Wroblewski
uznaje to za ,,znak czasu”, ,,autentyczny ruch obywatelski” oraz ,,zjawisko globalne”*.

Zmiana, jaka nastapila w prowadzeniu kampanii wyborczych, przektada sie na zmia-
ny relacji spotecznych. Wyborcy jednej partii otwarcie nienawidza zwolennikéw innej wy-
lacznie ze wzgledu na odmienny $wiatopoglad. Lektura komentarzy na skrajnie prawico-
wych oraz lewicowych portalach (a czasem réwniez redakcyjnych materialéw) dowodzi, jak
wielka nienawis$¢ moze powodowa¢ sam fakt posiadania innych sympatii politycznych. Kaz-
da wypowiedz lub dzialanie nielubianego polityka jest oceniane negatywnie. Nie ma miej-
sca na obiektywne oceny, komentarze sg zdeterminowane subiektywnymi sympatiami.

Wizerunek Jarostawa Kaczyiiskiego i Tomasza Terlikowskiego w internecie

O powszechnosci hejtingu w polskojezycznym internecie Swiadczy m.in. liczba agresyw-
nych komentarzy, ktére pojawiaja sie pod artykutami na tradycyjnych portalach oraz
w mediach spolecznosciowych. Korzystajac z profesjonalnych narzedzi do monitoringu
sieci Newspoint, sprawdzitam, jak wyglada wizerunek dwdéch wybranych postaci ze
Swiata polityki i dziennikarstwa - Jarostawa Kaczynskiego oraz Tomasza Terlikowskie-
go. Analiza dotyczy mediéw spotecznosciowych (fora, blogi, spotecznosci i mikroblogi).
Nie badalam tradycyjnych portali, gdyz zalezalo mi na przyjrzeniu sie nienawisci w so-
cial media. Uwzgledniony w monitoringu przedzial czasowy to okres pomiedzy 1 wrze-
$nia 2014 a 1 wrzesnia 2015. Za jednostke analizy przyjetam jeden post zawierajacy przy-
najmniej jedno wystapienie stowa kluczowego (nazwisko).

2 Tamze.
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Liczba analizowanych materialéw dotyczacych J. Kaczynskiego wyniosta 875.
Wiekszo$¢ z nich ukazata sie na forach 53,5%, pozostate to wyniki ze spotecznosci (25,7%),
blogow (13,8%) oraz mikroblogéw (7%). (patrzrys.nr1).

Wydzwigk publikacji jest zdecydowanie negatywny (90,4%). Pozytywne komentarze
stanowig zaledwie 0,1% uwzglednionych w badaniu, za$ neutralne 9,5%. Zmiana charakteru
publikacji, jaka nastapila w analogicznym okresie poprzedzajacym badany (tj. 1 wrzesnia
2013 - 1 wrzesnia 2014), wyniosta wzrost pozytywnych materiatéw o 100%, neutralnych
0 27,7%, negatywnych o 100,3%, wszystkich - wzrost o 93%. Pokazuje to rys. 2.

W badanym przedziale czasu dalo sie zaobserwowac kilka gwattownych skokow
w liczbie publikacji. Najwiecej materialéw na temat Kaczyriskiego ukazato sie w pazdzierni-
ku i grudniu 2014, na przetomie lutego/marca 2015 odnotowano najwiekszy spadek, by po-
nownie wmaju nastapit wzrost. Jest to zwiazane z konkretnymi wydarzeniami - np.
w maju 2015 odbywaly sie wybory prezydenckie, ktore wygrat kandydat z PiS (rys. nr 3).

Typy serwisow, w ktorych mowiono o profilu

Fora 175
B Fora 50.4%

B Blogi 6.3%
B Spotecznosci 39.2%
B Mikroblogi 4%

Blogi 22
Spotecznosci 136
Mikroblogi 14

Rys. 5: Typy serwiséw, w ktérych méwiono o profilu T. Terlikowski
Zrédto: Zrédio: Badanie wiasne/Newspoint.pl

Portalem, na ktérym ukazato sie najwiecej materialéw na temat Kaczynskiego, byt
Facebook. Na 2. miejscu réwniez znalazl sie serwis spolecznosciowy - Twitter. Kolejne
witryny to: tradycyjne strony www (Zdrowie.dziennik.pl, Fakty.interia.pl, Wiadomosci -
komentarze, Interia.pl, Gazeta.pl, Wprost.pl czy forum Kuriera Lubelskiego), z wyjat-
kiem na platforme blogowa Salon24.pl (6. miejsce). Pokazuje to rys. nr 4.

Liczba materialéow dotyczacych T. Terlikowskiego w analizowanym okresie
wyniosta 347. Najwiecej publikacji ukazato si¢ na forach (50,4%) oraz w serwisach
spotecznosciowych (39,2%). Pozostate wyniki dotyczyly blogéw (6,3%) oraz mikroblogow
(4%) - zob. rys. nr 5. Przewazajaca liczba materialéw miata charakter negatywny (51,3%),
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neutralny - 41,8%, pozytywny - 6,9%. Zmiana charakteru publikacji, jaka nastapila
w analogicznym okresie poprzedzajacym badany (tj. 1 wrzesnia 2013 - 1 wrzesnia 2014),
wyniosta wzrost publikacji pozytywnych o 700%, neutralnych o 383,3%, negatywnych
0 265%, wszystkich - wzrost o 340% (co pokazuje rys. nr 6). RozloZenie wynikéw w czasie
jest nieréwnomiernie - przez 12 miesiecy byto ich niewiele, gwattowny skok dato sie
zaobserwowaé w styczniu 2015, nastepny w marcu®. Najwiecej materialéw na temat
Terlikowskiego ukazatlo sie na Facebooku. Nastepne miejsca to: hejterskie portale
plotkarskie (Pudelek, Wizaz.pl oraz Wykop.pl), tradycyjne portale www (Gazeta.pl,
Dobramama.pl), fora (forum Kuriera Lubelskiego, Wiadomosci - komentarze,
Forum.tvp.pl) oraz serwis mikroblogowy (Twitter.com).

Wydzwiegk publikacji na temat profilu

B Pozytywne 6.9%
Neutralne 41.8%
B Negatywne 51.3%

Pozytywne Neutralne Negatywne Nieocenione Wszystkie
Liczba =
wypowiedzi 24 145 178 0 347
Zmiana 700.0% 383.3% 256.0% 0.0% 340%

Rys. 6: Wydzwiek publikacji na temat profilu T. Terlikowski
Zrédto: Zrédto: Badanie whasne/Newspoint.pl

Granica pomiedzy beka a hejtem. Proba wskazania roznic

Granica pomiedzy Zartem, nawet zlosliwym, a hejfem jest ptynna itatwo ja przekroczy¢.
Wyrazne rozdzielenie tych dwoch zjawisk jest trudne do uchwycenia, gdyz zasadza sie na
subiektywnej kwestii, jaka jest poczucie humoru®. Na podstawie analizy komentarzy na
temat politykow oraz kampanii wyborczych, dyskusji pomiedzy dziennikarzami
i politykami oraz monitoringu stron i fanpage’y specjalizujacych sie w hejfowaniu mozna
wskazac kilka réznic, jakie rozgraniczaja beke od hejtu .

5w styczniu publicysta ostro komentowal wypowiedz papieza Franciszka nt. dzieci i ptodnosci (padto

w niej stynne sformulowanie o krélikach), zas w marcu - decyzje Angeliny Jolie, by prewencyjnie pod-
daé sie usunieciu jajnikow.
% M. Osiak, Kiedy krytyka zamienia sie w hejt, http://www.marcinosiak.pl/kiedy-krytyka-zamienia-sie-

-hejt/ (dostep 20.12.20151.).
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Publikacje w czasie na temat profilu
o
.
3
2
5
g
E
£
2
-
«
wiz pat s gru sty lut mar o ma =) ip s [
—Liczba materialéw
Top 10 serwisow dla dyskusiji o profilu
racooce | -
rosiec [ -
wearg [
e I+
FormKurier Lutoks [ -«
wykop g -n
Matomosdi Korartaze [
———H
Twie ¢
datramarma o -.

Rys. 7: Publikacja w czasie na temat profilu T. Terlikowski/ Top 10 serwiséw dla dyskusji o profilu
Zré6dto: Badanie wiasne/Newspoint.pl

Publikacje o profilu w réznych typach zrodet w czasie
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Rys. 8: Publikacje o profilu T. Terlikowski w rézmych typach 7Zrédet w czasie
Zré6dto: Zrédio: Badanie wiasne/Newspoint.pl
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Zart, nawet mocno ztosliwy

Agresywny atak

Bez wulgaryzmoéw

Czesto zawiera wulgaryzmy, nienawistne okre-
Slenia

Duza dawka ironii, uszczypliwos¢

Obsesyjne nekanie, gnebienie ofiary, ktore
moze skonczyc sie drastycznie

Wytykanie konkretnych btedéw,
pomytek, przejezyczen

Nie wytyka konkretnych btedéw czy przywar,
wyS$miewa czlowieka

Dotyczy raczej oséb publicznych
(politykow, celebrytéw) anizeli
anonimowych jednostek

Ofiara padaja réwniez ,,zwykli” ludzie, czasem
nawet dzieci; hejter bezprawnie wykorzystuje
czyj$ wizerunek

Nie dotyka konkretnych o0séb,
W sposob ogdlny wySmiewa pewne
zjawiska czy cechy grup spotecz-
nych

Okrutna zabawa czyims$ kosztem - wySmianie
nieszczescia, Smierci, choroby

Odciecie sie od wySmiewanych
cech/zjawisk (,,Smieje sie z tego, bo

Okazywanie wyzszosci wzgledem hejtowanej
osoby

ja tak nie robie”)

Mowa nienawisci - regulacje prawne

Zarty, nawet okrutne i agresywne, ktore przekraczaja granice beki, przechodzac w hejto-
wanie, czesto pozostaja bezkarne. Wirtualna przestrzen zawiera coraz wiecej hejter-
skich tresci, nienawistne komentarze mozna wyczyta¢ niemal pod kazdym artykulem,
bez wzgledu na jego tresé. Spirala negatywnych emocji nakreca sie, a internauci funk-
cjonujac w takim otoczeniu, sami stajg si¢ coraz bardziej bezwzgledni. Sprzyja temu
anonimowos¢ - w chamski sposob trudniej jest zartowaé publicznie, natomiast ukrycie
sie za ekranem komputera dodaje animuszu®’.

Przekonanie o anonimowosci w internecie nadal panuje dos¢ powszechnie mimo
kolejnych regulacji prawnych oraz faktu, ze osobe piszaca nienawistne komentarze,
choéby ukrywala sie pod nickiem izmieniala IP, mozna stosunkowo tatwo namierzy¢
i pociagnaé do odpowiedzialnosci karne;j.

W Polsce obowiazuja regulacje prawne, ktore przewiduja kary za zniewazanie lub
nawolywanie do nienawisci na tle narodowosciowym, rasowym, etnicznym, wyznanio-
wym (art. 256 1257 Kodeksu karnego). Polskie prawo nie przewiduje przepisu chronia-
cego w sposob szczegolny osoby przed nienawiscia z powodu orientacji seksualnej lub
tozsamosci plciowej. Zachowanie osoby uzywajacej mowy nienawisci w wyzej wymie-
nionych przypadkach moze wyczerpywaé¢ znamiona przestepstwa (np. z art. 190, 212
lub 216 Kodeksu karnego)®.

T M. Cieslik, Od beki..., art. cyt., s. 33-34.

28 Wikipedia, Mowa nienawisci - definicja, https://pl.wikipedia.org/wiki/Mowa_nienawi

%C5%9Bcitcite_ref-6; Kodeks karny, http://kodeks-karny.org/ (dostep 19.12.2015r.).
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Zjawiskiem bliskim hejtowaniu jest postugiwanie sie mowa nienawisci, ktére po-
lega na ,,przypisywaniu negatywnych cech i/lub wzywaniu do dyskryminujacych dzia-
lant wymierzonych w pewng kategorie spoleczna (...). Mowa nienawisci przesycona jest
uprzedzeniami do danej grupy i jej negatywnymi stereotypami. Opiera sie¢ na nieupraw-
nionym uogélnieniu negatywnych cech lub dzialari”*. Terminem ,, mowa nienawisci”
(odpowiednik angielskiego hate speech) definiuje sie¢ wypowiedzi (zar6wno ustne, jak
pisemne), ktorych celem jest 1Zenie, oskarzanie, wyszydzanie oraz ponizanie osoby lub
grupy os6b z powodo6w, ktore przewaznie nie sg od nich zalezne (przynaleznosc rasowa,
etniczna, religijna, pteé, choroba, wykonywanie danego zawodu, etc.)™.

Rada Europy pod pojeciem ,,mowa nienawisci” rozumie ,,wszystkie formy ekspre-
sji, ktére rozpowszechniaja, podzegaja, wspieraja lub usprawiedliwiaja nienawisé raso-
wa, religijna, ksenofobie, antysemityzm lub inne formy nienawisci wynikajace z nieto-
lerancji, tacznie z nietolerancja wyrazona za pomoca agresywnego nacjonalizmu i etno-
centryzmu, dyskryminacja i wrogoscia wobec przedstawicieli mniejszosci, imigrantow i
0s6b obcego pochodzenia™?'.

Mowa nienawisci a przemiany spoteczne

Z wypracowanego w niniejszym artykule rozroznienia pomiedzy beka a hejtem wynika,
ze to drugie zjawisko dotyka nie tylko celebrytéw czy znanych postaci - na okrutne wy-
Smianie narazone sa rowniez osoby prywatne. Zdarzaja sia sytuacje, kiedy ich wizeru-
nek jest wykorzystany bezprawnie. Za przyktad moze postuzyé historia Janusza Lawry-
nowicza, policjanta z Warmii, ktérego fotografia zostala uzyta przez hejterow do stwo-
rzenia memow zwasatym ,,Panem Andrzejem”. MezZczyzna skarzyl sie w mediach, ze in-
ternetowe zarty zrujnowaly mu nie tylko kariere, ale niemal zZycie - mial stan przedza-
watowy, przezywal powazne zalamanie i musiatl korzystaé¢ z pomocy psychiatry. Wszyst-
ko przez ,,zartownisia”, ktéry uznal, ze twarz Lawrynowicza moze poshuzy¢ za symbol
Polaka-chama®.

Zjawisko hejtingu ze wzgledu na powszechne wystepowanie powoduje zmiany
nie tylko w sferze polityki, wplywajac na przebieg kampanii wyborczych, ale ma szersze
oddzialywanie, zmieniajac relacje w spoteczenistwie. Oswajanie odbiorcéw z coraz moc-
niejszymi zartami, wszechobecno$§¢ memow, popularnos¢ portali i fanpage’y poswieco-
nych wytacznie ,,toczeniu beki” powoduje nakrecanie sie spirali hejtu, co w konsekwen-
cji przeklada sie na wieksza tolerancje dla takiej formy dyskursu publicznego, a jedno-

? D, Kaliszuk, Mowa nienawisci wysubtelnia sie, http://www.racjonalista.pl/kk.php/s,4813 (dostep

19.12.20151.).

Stowniczek antydyskryminacyjny, Mowa nienawisci - definicja, http://www.bezuprzedzen.org/dys-
kryminacja/art.php?art=14&tekst=tekst (dostep 19.12.2015 r.).

Mowa nienawisci - poznaj - reaguj, http://www.mowanienawisci.info/sekcja/definicja/ (dostep
19.12.20151.).

K. Majdan. Janusz Lawrynowicz vel ,,Pan Andrzej”. Internet go zniszczyl. Mial stan przedzawatowy

I chodzil do psychiatry, http://natemat.pl/26741,janusz-lawrynowicz-vel-pan-andrzej-internet-go-znisz-
czyl-mial-stan-przedzawalowy-i-chodzil-do-psychiatry (dostep 19.12.2015 r.).
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czesnie - coraz wieksza spoteczng znieczulice. Wsréd zmian, jakie da sie zaobserwowaé
w nastepstwie przyzwolenia na hejting, mozna wymienié:

* poglebianie dystansu do wySmiewanych zjawisk,

* podbudowywanie ego, wzmacnianie poczucia wlasnej wartosci przez ,,zartowni-
siow” czyims kosztem,

* antagonizowanie spoleczenistwa - tworzenie i poglebianie sztucznych podzialow
pomiedzy skonfliktowanymi grupami (widoczne szczegdlnie w sferze polityki
czy ogdlnie - roznic swiatopogladowych),

* przekraczanie wyrazanych werbalnie granic w internecie o§miela do nienawist-
nych zachowan wykraczajacych poza sfere wirtualna,

* nakrecanie niecheci wzgledem drugiego czlowieka czy grupy oséb powoduje na-
rastajaca nienawisc.

Jak nie zostaé hejterem? Wnioski, propozycje

Granica pomiedzy beka a hejtem jest trudna do uchwycenia, poniewaz zasadza sie na su-
biektywnej kwestii, jaka jest poczucie humoru. Internetowy dowcipnis na swoja obrone
przytacza argument, ze strona oburzona jego zartami nie zna sie na nich albo nie ma po-
czucia humoru. Spojrzenie na memy czy inne formy dowcipkowania z perspektywy oso-
by wySmiewanej moze by¢ pomocne w ocenie tego, czy przekroczona zostala granica
zartu. Jesli bohaterem dowcipu mialby staé sie sam jego autor, mogloby sie okazaé, ze
dowcip przestal by¢ zabawny. Za granice pomiedzy bekg a hejtem moze postuzyé subiek-
tywne poczucie krzywdy odczuwanej przez osobe bedaca przedmiotem dowcipu, jej od-
pornos¢ i wrazliwosc¢ na taka forme humoru.

Sa sytuacje, w ktérych przekroczenie granicy wydaje sie oczywiste. Nas§miewa-
nie sie z czyjejs choroby, nieszczescia, Smierci, przynaleznosci rasowej czy religijnej
jest niedopuszczalne, a wszelkie proby dowcipkowania z wyzej wymienionych powo-
déw powinny byé pietnowane. W przestrzeni mediow spotecznosciowych rozwigza-
niem moze byc¢ zglaszanie stron zawierajacych tego typu ,,zarty” do administracji, kt6-
rej obowigzkiem jest zweryfikowanie skargi, zablokowanie strony lub ewentualnie
upomnienie jej autora.

Moga pojawia¢ sie glosy, Ze blokowanie pewnych tresci to proba wprowadzania cen-
zury i ograniczania wolnosci stowa w sieci®. Trudno jednak przyznaé, ze pozwalanie na co-
raz bardziej chamskie zZarty i bezkarnos$é hejterow to kwestia wolnosci stowa. Warto inicjo-
wac¢ kampanie spoteczne (réwniez w social media!), ktérych celem bedzie uswiadamianie
internautéw na temat powaznych konsekwencji hejtingu. Reakcje na kampanie ,, Hejt stop”
z]. KuZniarem (zhejtowanie kampanii, ktéra walczy z hejtingiem) dowodza, Ze w przestrze-
ni polskojezycznego internetu istnieje duze zapotrzebowania na tego typu inicjatywy*. m

3 Zob.P. Tkaczyk, Hejt - ,,jestes brudny” i ,,powinienes sie umyc” znacza to samo, http://paweltka-

czyk.com/pl/hejt-w-internecie/ (dostep 20.12.2015 r.).
3 Wystarczy przeglad tytulow artykuléw na temat kampanii, opublikowanych na prawicowych portalach

oraz komentarze pod tekstami (ktérych redakcje nie kasowaly). Fronda.pl, A fo Zart! KuZniar twarza
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ynamicznie zmieniajaca sie rzeczywistos¢, pod wpltywem nowych mediéw, pro-

ces6w globalizacyjnych i komercjalizacji, wymogta na muzeach dostosowanie

sie do nowego otoczenia i nowych oczekiwan publicznosci. Tradycyjny model
muzeum jako swieckiej swiatyni ulegt przeobrazeniom, gdyz w Swiecie wolnego rynku
mediéw i konkurencji ze strony kultury masowej, muzea zmuszone byty do zmiany for-
muly funkcjonowania, aby stala sie oryginalna i atrakcyjna dla szerokiego grona odbior-
cow. Wykorzystanie nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych (information
and communication technologies ICT) oraz narzedzi cyfrowych w upowszechnianiu wy-
tworéw kultury stanowi wazny obszar polityki spotecznej i powoduje powstanie catko-
wicie nowych produktéw i ustug.

Przejawem odejscia od postrzegania muzeum jako Swiatyni sztuki jest zmiana
samego myslenia o muzeum, ktore staje sie teraz miejscem edukacji, dostosowanym
do wszystkich grup odbiorcéw. Zmianie myslenia towarzyszy zmiana technik i form
przekazu, ktéra odpowiadajac na potrzeby poznawcze réznych grup wiekowych i spo-
lecznych, wykorzystuje animacje, zdjecia i filmy tréjwymiarowe, takze gry komputero-
we i multimedialne oraz interaktywne programy edukacyjne. Nie oznacza to jednak,
Ze muzea staja sie wylacznie centrami rozrywki, skazanymi na funkcjonowanie jako
jedna z galezi przemyshu rozrywkowego. Oznacza to tylko tyle, Ze instytucje muzealne
znalazly sie teraz w nowym otoczeniu i musza umieé¢ zaspokoi¢ nowe oczekiwania,
uksztaltowane w nastepstwie rozwoju i ekspansji mediéw oraz nowego znaczenia kul-
tury dla gospodarki.

Laczenie innowacji technologicznych z inicjatywami kulturalnymi jest natural-
nym efektem cyfrowej rewolucji i scalania sie réznych sektoré6w rynku. W duzej mierze
jest to zastuga ,,cyfrowej konwergencji”, pod pojeciem ktdrej nalezy rozumieé ,,proces 13-
czenia wielu réznych technologii, ktérego celem jest wzajemna wymiana danych i szyb-
ka komunikacja pomiedzy urzadzeniami cyfrowymi. Konwergencja cyfrowa jest zjawi-
skiem, pewng idea projektowania, dzieki ktérej urzadzenia, ktére istnieja od lat, zostaja
wyposazone w nowe funkcje i nabieraja nowego znaczenia dla cztowieka™".

Wszechobecny postep techniki i technologii informatycznych oraz nowe trendy
w komunikacji spotecznej wplynely na charakter instytucji muzealnych oraz zmienity
sposob prezentacji eksponatéw. Waznym elementem dzialalnosci muzeéw stalo sie ak-
tywne zaangazowanie w zycie spoleczenstwa jako stymulatora nauki i kultury. Nowocze-
sna forma promocji sa cyfrowe zasoby dziedzictwa kulturowego, ktére przyciagaja no-
wych odbiorcow, dzieki fatwemu dostepowi i otwartosci dla ludzi. Funkcjonujacy we
wspdtczesnym swiecie model muzeum jedni postrzegaja jako miejsce wolne od spotecz-
nych i politycznych naciskéw, natomiast drudzy widza w nim realizacje wizji demokra-
tycznego dostepu do sztuki, instytucje, ktéra zaprasza do siebie wykluczone przez histo-
rie grupy spoteczne.

! R. Guzowski, Konwergencja mediow jako naturalne «przejscie do przysziosciy, ,,Rola informatyki w na-

ukach ekonomicznych i spotecznych. Innowacje i implikacje interdyscyplinarne” 2012, nr 1 (data opubl.
24.06.2012 r.), http://www.pitwin.edu.pl/artykuly-naukowe/nauki-humanistyczne-i-spoleczne/1706-
konwergencja-mediow-jako-naturalne-przejcie-do-przyszoci (dostep 2.05.2016 r.).
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Wspélezesne muzeum spelnia wiele funkeji w spoteczenstwie i odpowiada na
potrzeby doznan estetycznych, poglebiania wiedzy, potrzeby przyjemnego i wartoscio-
wego spedzania wolnego czasu. Celem niniejszego tekstu jest analiza praktycznych kon-
sekwencji przemian, jakie zachodza w funkcjonowaniu muzeéw w perspektywie kultu-
ry konwergencji oraz wyzwan, jakie sie z tym wiaza. W artykule odwotlano sie do rézno-
rodnych zastosowan nowych mediéw i technologii cyfrowych wykorzystywanych w mu-
zeach na Swiecie i w Polsce. Szczeg6lng uwage skupiono na koncepcjach muzeéw inte-
raktywnych i wirtualnych, ktére oméwiono w poglebionych analizach. Postawiono teze
badawcza, Ze procesy konwergencji wplywaja na ksztalt ekspozycji muzealnych, a nowe
media likwiduja bariery w komunikacji na poziomie: instytucja muzealna - zwiedzaja-
cy, co wplywa na wzrost frekwencji w placéwkach. Dla ukazania szerszej perspektywy
zjawiska w artykule omoéwiono etyczne i prawne uwarunkowania procesu digitalizacji
muzealiéw w Polsce i upowszechniania wartosci kulturalnych oraz odniesiono sie do
perspektywy personalistycznej w ocenie zjawiska uczestnictwa w kulturze. Informacje
te uzyskano na podstawie kwerendy krajowych i unijnych dokumentéw strategicznych
w zakresie ochrony i udostepniania dziedzictwa kulturowego. Wybér podmiotu badan
podyktowany byl faktem, iz muzea interaktywne i wirtualne w swojej formule wpisuja
sie w rewolucje muzedéw przelomu XX i XXI wieku, gdyz stanowig konsekwencje prze-
mian, jakie wowczas zaszly w zarzadzaniu dziedzictwem.

1. Kultura konwergencii - zakres pojecia

Definicja pojecia ,,konwergencji” zmienia si¢ w zaleznoSci od podejmowanej dyscypliny
badawczej. Perspektywe rozwazan na temat kultury w ponowoczesnosci zainicjowal Hen-
ry Jenkins w ksiazce Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow’. Amery-
kanski uczony zaznacza, ze konwergencja to nie tylko zmiany technologiczne i przemysto-
we, ale takze dokonujace sie pod ich wplywem przemiany kulturowe i spoteczne, nato-
miast pojecie ,, konwergencji reprezentuje raczej zmiane kulturowa, polegajaca na zache-
caniu konsumentow do wyszukiwania nowych informacji i tworzenia polaczen pomiedzy
tresciami rozproszonymi w roznych srodkach przekazu™®. Nakreslony przez badacza ob-
raz rzeczywistosci ksztattuja media, ktére ,,wrosty juz do tego stopnia w nasza codzien-
nosé, ze stanowia integralng czesé wspélczesnego Swiata”*. Jenkins ,,jako konwergencje
rozumie przeptyw tresci pomiedzy r6znymi platformami medialnymi, wspoétprace roz-
nych przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcéw mediow, ktorzy do-
tra niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na jaka maja ochote. (...) Konwergencja
zachodzi w umystach pojedynczych konsumentéw i poprzez ich spoleczne interakcje z in-

Zob. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, ttum. M. Bernatowicz, R.
Filiciak, Warszawa 2007.

Tamze, s. 256.

R. Bomba, Zycie codzienne w Matrixie, czyli rewolucji nie bedzie, ,,Kultura i Historia” 2007, nr 12,
http://www.kulturaihistoria.umecs.lublin.pl/archives/435(dostep 2.05.2016 r.); por. R. Guzowski, Kon-
wergencja... art. cyt.
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nymi konsumentami”. Zwraca takze uwage na szersze ujecie konwergencji mediow,
a mianowicie odnoszace sie do ,,sytuacji, w ktorej wspotegzystuja ze soba rozne systemy
medialne, a tresci medialne przeplywaja pomiedzy tymi systemami bez przeszkéd”®. Kul-
ture konwergencji nalezy zatem postrzegac jako ciagly proces oraz serie zdarzen pomie-
dzy tymi systemami, ale nigdy jako ustalony i skoriczony porzadek’.

Mediatyzacja rzeczywistosci wplyneta takze na mediatyzacje kultury, co przefor-
mowalo sposéb jej funkcjonowania. Profesor Andrzej Adamski zaznacza, ze procesy kon-
wergencji przenikaja obecnie wszystkie dziedziny ludzkiego zycia: ,,skutkiem konwer-
gencji na réznych ptaszczyznach (technologicznych, ekonomicznych, prawnych) jest
przenikanie jej zasad do najglebszych warstw ludzkiego zycia. Tak jak zacieraja sie roz-
nice miedzy poszczegdélnymi rozwigzaniami technologicznymi, dziedzinami prawa,
ustugami medialnymi - tak tez zacieraja sie wewnetrzne granice i podziaty ludzkiego zy-
cia. (...) Wszystko w kazdej chwili jest mozliwe, a rézne dziedziny Zycia i relacje mieszaja
sie ze soba”®. Bozena Jaskowska wskazuje na kulture konwergencji w odniesieniu do
»Zjawiska pewnego procesu, w ktérym obserwowac¢ mozemy zmieniajace sie i wzajem-
nie przenikajace zaleznosci pomiedzy tresciami medialnymi, kulturowymi i komercyj-
nymi oraz ich twércami i odbiorcami™.

Na podstawie powyzszych rozwazan widaé, ze pojecie ,, konwergencji” jest szerokie
i trudne do zdefiniowania, dlatego warto w tym miejscu przywolaé¢ sformutowanie Katarzy-
ny Kopeckiej-Piech, gdyz wydaje sie najpeiejsze. Zdaniem badaczki konwergencja jest ,,za-
sada funkcjonowania srodowiska medialnego, ktéra opiera sie na wzajemnym upodabnia-
niu lub zbliZzaniu takich jednostek mediow, jak urzadzenia, sieci, rynki i zawartosc, a jej eg-
zemplifikacje stanowia strategie komunikacyjne projektowane przez nadawcow i odbior-
cow. Konwergencja ma swéj wymiar ekonomiczny, organizacyjny, technologiczny i spotecz-
no-kulturowy, w tym $cisle medialny (w zakresie zawartosci). Badanie konwergencji to za-
tem badanie srodowiska medialnego, w ktérym obowiazuja nowe zasady” ™.

Henry Jenkins opisuje konwergencje, wskazujac na wzajemne zaleznosci, ktére
powstaja miedzy trzema koncepcjami: kultura uczestnictwa (partycypacji), zbiorowa in-
teligencja i konwergencja mediéw (takze technologii): ,,w kulturze konwergenc;ji (...)
przecinaja sie drogi starych i nowych mediéw, (...) zderzaja sie media fanowskie i korpo-
racyjne, (...) wtadza producenta mediéw i wtadza konsumenta mediéw wchodza w nie-
przewidywalne interakcje”'.

H. Jenkins, Kultura konwergencji... dz. cyt., s. 9.
Tamze.
Zob. Tamze, s. 256.

A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje
komunikacji spolecznej, Warszawa 2012, s. 184.

B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stow kilka, ,,Biuletyn EBIB” 2008, nr 1;
www.ebib.info-/2008/92/a.php?jaskowska (dostep 20.04.2016 r.).

10" K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediow, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 3(46), s. 5.

L 8 Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 8; por. B. Jaskowska, O kulturze.., art. cyt.
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11 Kultura partycypacji i uczestnictwa

Nowe techniki informacji i komunikacji oraz upowszechnienie internetu znaczaco
wplynely na praktyki uczestnictwa w kulturze. Henry Jenkins wyraza przekonanie, ze
mozliwosci komunikacyjne zapewniaja rozwdj kultury, ,,w ktérej fani i inni konsumen-
ci sa zapraszani do aktywnego uczestnictwa w tworzeniu iredystrybucji nowych
tresci”®. Innymi stowy - pasywny odbiorca tresci staje sie réwniez aktywnym autorem
informacji, komentatorem, krytykiem, a nawet ekspertem. Nalezy jednak pamieta¢, ze
opisana zmiana nie odnosi sie do wszystkich uzytkownikow jednoczesnie i w takim sa-
mym zakresie. Przetom, o ktérym mowa, polega na tym, Ze obok wytworcéw komercyj-
nych (ktérzy nadal przoduja w wytwarzaniu produktéw i innowacji) pojawili sie produ-
cenci-konsumenci zinicjatywami oddolnymi®. Procesy konwergencji udostepniaja
nowe, dodatkowe mozliwosci dzialania: uzytkownik sam kreuje wtasna role komunika-
cyjna, dlatego kazdy moze by¢ odbiorca i zarazem autorem (lub dostawca czy sprzedaw-
ca) czegos, zas rozréznienie miedzy producentem a konsumentem staje sie pltynne lub
wrecz niemozliwe™.

Jak stusznie zauwaza Adam Ilciéw , konwergencja mediéw wpltywa na sposéb
budowania relacji miedzyludzkich, ktére poddaja sie oddzialywaniu nowych form
(Srodkéw) komunikowania, uczenia sie i wymiany doswiadczer”**. Odbiorca na wlasne
zyczenie idla wlasnego pozytku uruchamia przekaz zmagazynowanych tresci, ktére
sam wybrat (interaktywnos¢). Skutkuje to takze indywidualizacja oferty, poniewaz za-
warto$¢ nie musi juz by¢ adresowana do widowni masowej, ale moze by¢ skierowana do
indywidualnego odbiorcy. Z tym wiaze sie takze personalizacja - odbiorca moze konfi-
gurowac przekaz, by odbierac tylko te tresci, ktére sam wybierze'.

W dobie konwergencji - jak podkresla Henry Jenkins - ,,uczestnictwo uzytkowni-
kow stalo sie centralnym problemem ideologicznym: straznicy tradycji staraja sie zacho-
waé kontrole nad tresciami kulturowymi, podczas gdy inne grupy - fani, zwolennicy
swobadd obywatelskich, chrzescijaiiski ruch rozeznania duchowego - staraja sie wyposa-
zy¢ konsumentéw w umiejetnosci potrzebne do konstruowania wtasnej kultury”*.

John Fiske okresla dazenia uzytkownikéw internetu mianem ,,demokracji se-
miotycznej”, ktéra oznacza pelng wolnos¢ oraz wladze definiowania siebie i Swiata,
a takze prawo do wlasnej interpretacji tego, czego doswiadczaja'®. Skutkuje to przesunie-

12 Tamze, s. 257.

B Zob.K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji..., art. cyt., s. 22.

" Por. Taz, Hipermedialne? Skonwergowane? Role uczestnikow komunikacji zaposredniczonej sieciowo,

w: A. Gumkowska (red.), Tekst w siecl. Literatura, spoleczeristwo, komunikacja, Warszawa 2009, s. 296.

LA, Ilciéw, Konwergencja mediow a Internet, w: M. Kolczynski, S. Michalezyk, M. Mazur (red.), Mediaty-

zacja kampanii politycznych, Katowice 2009, s. 250.

6 por. J. Beliczynski, Strategie dzialania organizacji radia i telewizji w warunkach konwergencji medial-

nej, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie” 2008, nr 782, s. 68-69.

7 H Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 198.

8 7ob. ]. Fiske, Postmodernizm i telewizja, ttum. K. Sawicka, w: A. Gw6zdz (red.), Pejzaze audiowizualne.

Telewizja, wideo, komputer, Krakéw 1997.
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ciem granicy pomiedzy tym, co amatorskie a profesjonalne, oraz tym, co publiczne
a prywatne. Andrew Keen opisuje spotecznosé 2.0 stowami: ,,miliony Zywiotowych matp
- z ktérych wiekszo$¢ nie jest bardziej twoércza niz nasi biologiczni kuzyni - tworza nie-
skoniczony cyfrowy zbiér miernoty”".

Podobnie do kultury uczestnictwa odnosi sie Bogustaw Dziadzia, zdaniem kt6re-
go moc decyzyjna uzytkownikow jest jedynie iluzoryczna, gdyz nowe media to tak na-
prawde narzedzie isposob manipulowania uzytkownikami przez producentéw débr
konsumpceyjnych®. Réwnie sceptycznie odnosi sie do zjawiska socjolog Tiziana Terrano-
va, wedlug ktorej ,,partnerskie relacje na linii producenci-konsumenci stanowia zaka-
muflowang forme wyzysku (...), a dzialania uzytkownikéw w internecie sa nie tyle nowa
forme produkcji, co nowym etapem rozwoju kapitalizmu, wykorzystujacego konsumen-
téw jako darmowa sile robocza™*'.

Niemniej jednak kreatywny potencjal czlowieka jest konieczny do zmian iroz-
woju we wszystkich sferach jego dziatan, dlatego kultura uczestnictwa wymaga staran-
nego przygotowania do odbioru i tworzenia przekazéw, a co za tym idzie réwniez posta-
wy refleksyjnej i poczucia odpowiedzialnosci za zamieszczane przez siebie tresci.

12. Zbiorowa inteligencja

Henry Jenkins odwotuje sie do pojecia ,,zbiorowej inteligencji”, ktére wprowadzit fran-
cuski socjolog Pierre Levy i okresla ,,forme powszechnie rozproszonej inteligencji stale
ulepszanej, skoordynowanej w czasie rzeczywistym i widocznej w efektywnym wykorzy-
staniu umiejetnosci”*. Zbiorowa inteligencja opiera sie na budowaniu nowych zasobow
wiedzy przez dobrowolnie uczestniczacych w tym procesie ludzi z calego swiata. Spon-
tanicznie powstajace spotecznosci, dzieki mozliwosciom nowych mediéw i globalnej sie-

B A Keen, Kult amatora: jak Internet niszczy kulture?, ttum. M. Bernatowicz, K. Topolska-Ghariani, War-

szawa 2007, s. 26; por. B. Jaskowska, O kulturze.., art. cyt.
Zob. B. Dziadzia, Dylematy tzw. kultury uczestnictwa, ,Media i Spoteczenstwo” 2012, nr 2, s. 109.
T. Terranova, Wolna praca (fr.), ttum. M. Filiciak, ,, Kultura Popularna” 2008, nr 1 (19), s. 49-68.

P. Levy, Collective Intelligence: Mankind’s Emerging World in Cyberspace, Cambridge 1997, s. 61; cyt.
za: H. Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 42.
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ci, wyszukuja i dziela sie informacjami na interesujace ich tematy. Taka wspétpraca i de-
baty prowadzone na duza skale moga poprawic¢ jakos¢ wiedzy i wyksztalcenia, jednak
musi towarzyszy¢ temu jednoczesny rozwdj odpowiedzialnosci za umieszczane tresci®.
Spotecznosci te (zbiorowa inteligencja) wspotczesnie zajmuja miejsca ekspertow i kryty-
koéw, powodujac nierzadko liczne napiecia i nieporozumienia. Niemniej jednak, nattok
informacji ugruntowuje przekonanie, Ze nie ma jednej osoby, ktéra wie wszystko na
dany temat, do czego odnosi sie takze Pierre Levy i stwierdza: ,,Nikt nie wie wszystkiego,
kazdy wie cos. Cala wiedze ma ludzko$¢”*.

Wyréznikiem zbiorowej inteligencji jest zasada, ze ,kazdy, kto zauwazy blad,
moze modyfikowa¢ definicje, dopisa¢ brakujace informacje, kasowaé¢ niepoprawne
dane. Istota tkwi jedynie w tym czy to zrobi. To odréznia zbiorowga inteligencje od wie-
dzy. Tresci ogélnie dostepne dla grup spotecznych sa zbiorowa wiedza, zas zbiorowg in-
teligencje tworzy suma wszystkich informacji gromadzonych przez indywidualnych lu-
dzi”®. Nalezy zaznaczy¢, ze odpowiedzialno$¢ powinna lezeé nie tylko po stronie nadaw-
cy, ale réwniez po stronie spoleczenstwa stanowigcego o kulturze uczestnictwa.

Jak przekonuje Henry Jenkins, kultura konwergencji charakteryzuje spoteczen-
stwo, w ktérym uzytkownicy nie konsumuja biernie dostarczanych im tresci, ale na ich
podstawie tworza nowe teksty kulturowe, jednoczesnie budujac wlasna tozsamosé.

1.3. Konwergencja mediow i technologii
Na plaszcezyznie technologicznej oraz komunikacji elektronicznej konwergencja oznacza
»Zbieganie sie, czy wrecz zlewanie dziedzin, obejmujacych informatyke, telekomunika-
cjei elektronike oraz swiadczonych przez nie ustug i wytwarzanych cyfrowych, niema-
terialnych produktéw w niemal nierozréznialng calo$é”*. Zjawisko konwergencji zwia-
zane jest z digitalizacja, miniaturyzacja i hybrydyzacja oraz stanowi rezultat rewolucji
cyfrowej wspomaganej szybkim rozwojem innowacyjnych rozwigzan multimedialnych.
Ustugi skonwergowane dostepne sa wszedzie i zawsze, niezaleznie od kanaléw transmi-
syjnych oraz typow urzadzen uzytkownika®’. Barbara Jasnowska wskazuje na kilka ob-
szarow konwergencji mediow:
* operatorzy uruchamiaja oferte telefonii stacjonarnej i mobilnej (komdrkowej),
w wersji ,,tradycyjnej”, taczonej przez centrale publiczne operatoréw telekomu-
nikacyjnych oraz w wersji IP/VoIP, wykorzystujacej do potaczen sieci informa-
tyczne, sieci telewizji kablowej i internetowy protokot TCP/IP;

*  Zob.H. Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 265.

#p Levy, Collective..., dz.cyt. s. 20; cyt. za: H. Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 42.

% A.Czerwonka, Zbiorowa Inteligencja, w: Encyklopedia Zarzadzania [online], http://mfiles.pl/pl/in-

dex.php/Zb iorowa_inteligencja (dostep 20.04.2016 1.).

T. Kulisiewicz, Konwergencja w komunikacji elektronicznej i jef wplyw na operatorow, media i odbior-
cow, w: E. Bendyk (red.), Kultura 2.0. Wyzwania cyfrowej przysziosci, Warszawa 2007, s. 7-15,
http://kpbc.umk.pl/Con tent/45368/Raport_Kultura_2.0.pdf (dostep 20.04.2016 1.).

Por. K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji..., art. cyt., s. 15-18.
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* tzw. ustugi Triple Play (telewizja, telefon, Internet) dostarczane przez operato-
réw telewizji kablowych;

* operatorzy telefonii stacjonarnej swiadcza ustugi dostepu do multipakietow (te-
lefon, Internet, telewizja interaktywna, wideo na zadanie);

* operatorzy telefonii komoérkowej oferuja dostep do Internetu i telewizji;

» tradycyjni nadawcy medialni uruchamiaja interaktywne serwisy w Internecie
przez lacza teleinformatyczne (telewizja interaktywna IPTV, wideo na
zadanie)®,

Zdaniem ]. Beliczyniskiego, stopniowe zacieranie si¢ granic miedzy mediami
zmienia zasadniczo charakter konkurencji miedzy nimi. Przede wszystkim wiaze sie to
z oferowaniem kazdemu medium nowych sposobdw i kanaléw rozpowszechniania za-
wartosci®.

Justyna Hofmokl i Alek Tarkowski wskazuja, zZe ,,aby skutecznie funkcjonowac,
model hybrydalny produkgji i dystrybucji kultury musi jednocze$nie zapewnié wystar-
czajaca kontrole tresci, by przynosily one zyski, oraz wystarczajaca ich otwartosé, tak by
mozliwa byla oddolna innowacja oraz by krazace swobodnie utwory zapewnialy twor-
com wystarczajaca promocje. W tym modelu komercyjny aktor pelni czesto funkeje po-
Srednika - rola ta staje sie kluczowa w sytuacji, gdy mamy do czynienia z obfitoscia tre-
$ci, produkowanych przez licznych twércéw i odbieranych przez rozdrobnione, niszowe
kregi uczestnikow kultury”*.

Rozwdj technologii oferuje niespotykane dotad mozliwosci archiwizacji i dystry-
bucji dziel kultury. Wtym konteks$cie Michal Drozdz wskazuje na wazna role etyki
w funkcjonowaniu mediéw: ,plaszczyzna etyczna o jednoznacznym iuniwersalnym
charakterze moze i powinna stanowi¢ podstawowa plaszczyzne integracji medialnej”?,
zas$ ,,jednoznaczno$é, uniwersalnosé i naturalnosc takiej etyki mediéw moze zagwaran-
towac¢ paradygmat personalistyczny, ktory czyni osobe ludzka, z jej wartoscia i godno-
$cia, podstawowym kryterium wartosciowania etycznego™*.

Kultura konwergencji rozumiana jako wspétfunkcjonowanie starych i nowych
mediow odgrywa znaczaca role we wspolczesnym muzealnictwie. Przejawia sie ona nie-
zwykle wyraznie w przestrzeni ekspozycji muzealnych, gdzie obok technologii analogo-
wych (muzealia) mozna zauwazy¢ réznorodnych zastosowan nowych medidw i techno-
logii cyfrowych (np. reprodukcje, rekonstrukcje, pomoce audiowizualne, interaktywne
programy wirtualnego zwiedzania).

28 70Db. B. Jaskowska, O kulturze.., art. cyt.

J. Beliczynski, Strategie dziatania organizacji radia i telewizji w warunkach konwergencji medialnej,
»Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie” 2008, nr 782, s. 70.

J. Hofmokl, A. Tarkowski, Obieg kultury - dystrybucja dobr cyfrowych, w: E. Bendyk (red.), Kultura
2.0.... dz. cyt., s. 35-36.

M. Drozdz, Konwergencja mediow - tendencje, modele i konsekwencje, ,,Studia Medioznawcze” 2008,
nr 3 (34), s. 90.

Tamze.
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Kultura konwergencji, w ktorej ,,wladza producenta mediéw iwladza konsu-
menta mediéw wchodza w nieprzewidywalne interakcje”*, poszerza sie przestrzen wol-
nosci tworczej, otwierajac sie na kreatywny potencjat cztowieka. W kulturze konwergen-
¢ji nowe media likwiduja bariery w komunikacji na poziomie: instytucja muzealna -
zwiedzajacy, sprzyja to wszelkim ruchom amatorskim i roznym formom ekspresji kul-
turowej, a takze wymaga od odbiorcy nowej postawy i wiekszej aktywnosci.

Analizujac wspoélczesne tendencje w muzealnictwie, mozna doszukac sie ele-
mentéw wspolnych z koncepcja konwergencji, opisana przez Henry'ego Jenkinsa. Po-
twierdzeniem zalozen bedzie przeglad nowoczesnych form ekspozycji, bedacych konse-
kwencja przemian przelomu XX i XXI wieku w zarzadzaniu dziedzictwem.

Aktualnym wyzwaniem dla polskich muze6w jest dostosowanie regulacji praw-
nych do nowych potrzeb muzeéw, w szczegolnosci zwiazanych ze zmieniajacymi sie za-
daniami, funkcjami i sposobami dziatania wspdtczesnych muzeéw, a takze nowymi me-
diami. Ze wzgledu na szczeg6lny charakter misji muzeéw, obowiazuja okreslone normy
etyczne, ktorych adresatami sa zaréwno muzea, jak i muzealnicy. Etyczne i prawne uwa-
runkowania digitalizacji muzealiow determinuja procesy upowszechniania kultury,
dlatego wydaje sie wazne zwrdcenie uwagi na te perspektywe.

Upowszechnianie wartosci kulturalnych wobec etyki i prawa

Wszechobecny postep techniki itechnologii informatycznych oraz nowe trendy w ko-
munikacji spotecznej wptynely na charakter instytucji muzealnych. Waznym elemen-
tem dzialalnosci muze6w stato sie aktywne zaangazowanie w zycie spoteczeristwa jako
stymulatora nauki i kultury. Majac na uwadze ogromne tempo zmian obserwowanych
w §wiecie nowych mediéw, zmian w konsumpcji turystycznej oraz bogatej oferty ustugo-
wo-rozrywkowej, przewodniczaca Polskiego Komitetu ICOM, Dorota Folga-Januszewska
zaproponowala zaktualizowana definicje muzeum: ,,Muzeum wspétczesne bywa stale

¥ H. Jenkins, Kultura konwergencji..., dz. cyt., s. 8.
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jeszcze instytucja trwala, musi przynosi¢ dochody, aby przetrwaé, stuzy spoteczen-
stwom iich polityce okreslania tozsamosci i wartosci, jest dostepne publicznie takze
przez Internet, prowadzi badania nad swiadectwem ludzkiej dziatalnosci i otoczenia
cztowieka, gromadzi zbiory i symulakra, konserwuje i zabezpiecza zbiory lub nos$niki,
na ktérych sa one zapisane, udostepnia je i prezentuje, tworzy nowe rzeczywistosci
i wartosci edukacyjne i fikeyjne, stuzy rozrywce”*.

Uzyte sformutowanie ,,stuzy rozrywce” nie jest bledem, ale znajduje uzasadnie-
nie w koniecznosci dopasowywania sie instytucji kultury do rosnacych oczekiwan zwie-
dzajacych. W swietle tych rozwazan warto przywota¢ mysl Piotra Czarnowskiego, ktora
najlepiej oddaje ducha wspoétezesnych czaséw: ,Muzeum jest o tyle dobre, o ile potrafi
sie komunikowad. Jesli tego nie robi, to jest tylko statycznym zbiorem eksponatéw, a nie
dynamicznym elementem spolecznego rozwoju”*. Podstawa misji nowoczesnych muze-
6w iich sukcesu jest zapewnienie wzrostu Swiadomosci spotecznej i przyjemnosci z kon-
taktu ze sztuka. Ten cel realizowany jest poczawszy od odpowiedzialnosci za zakup dziet
az po ich aktywna ekspozycje, w tym réwniez online.

,»Rola muzeow (...) jest przekazywanie nastepnym generacjom i udostepnianie
najszerszym warstwom spoleczeristwa ogromnego dorobku doswiadczen ludzkosci. (...)
[Muzea] stuza nie pewnej okreslonej kategorii odbiorc6éw, lecz najréznorodniejszym ich
kregom: uczonym iartystom, ludziom wysoko wyksztalconym i poszukujacym odpo-
wiedzi na najprostsze pytania, dorostym i mtodziezy”*. Zalozenie to wskazuje, ze jed-
nym zpodstawowych zadan muzeéw jest upowszechnianie wartosci kulturalnych
w procesie komunikacji spotecznej, zas obowiazek udostepniania dziedzictwa kulturo-
wego wynika z faktu, Ze zbiory instytucji publicznej stanowia wlasnos¢ calego spote-
czenstwa. Oznacza to, Ze pozycja muzeum w spoleczenistwie ksztalttowana jest przez ze-
spol norm prakseologicznych na podstawie wzorca stuzby publiczne;j.

Z funkcja udostepniania zbioréw wiaza sie dwa istotne wskazania etyczne.
Pierwsze dotyczy otwarcia muzeum dla szerokiej publicznosci, umozliwiajac swobode
poznania jego obiektéw. ,,Pomieszczenia (...) powinny umozliwia¢ muzeum, w ramach
ustalonych regut polityki, wypelianie podstawowych funkeji w zakresie gromadzenia,
badan, przechowywania, konserwacji, oswiaty i ekspozycji, wlacznie z zapewnieniem
miejsca dla  pracownikéw. (..) Trzeba uwzglednia¢ potrzeby ludzi
niepelnosprawnych”*’. Ponadto ,,publicznosé (...) powinna mie¢ dostep do ekspozycji
w rozsadnie wyznaczonych godzinach i regularnych okresach czasu. Muzeum powinno

# D, Folga-Januszewska, Muzeum: definicja i pojecie. Czym jest muzeum dzisiaj?, ,Muzealnictwo”2008,

nr49,s. 202; D. Folga-Januszewska, Muzea w Polsce 1989-2008, ,,Muzealnictwo” 2009, nr 50, s. 35-36.
P. Czarnowski, Czy muzea potrafia komunikowac sie ze spoleczeristwem? Obecny stan mediow i reakcji
spolecznych w Polsce, ,,Muzealnictwo” 2013, nr 54, s. 20.

35

3 3. Lorentz, Filozofia muzeow. Czy naleZy spali¢ Luwr?, w: A. Rottermund, D. Folga-Januszewska, E. Mic-

ke- Broniarek (red.), Przeszios¢ przysziosci...: ksiega pamiatkowa ku czci profesora Stanislawa Lorentza
w setng rocznice urodzin, Warszawa 1999, s. 27.

3T Kodeks Etyki Zawodowej Miedzynarodowej Rady Muzeow (ICOM), ttum. S. Waltos, Warszawa 1992, p.
2.4,s.11.
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takze wrozsadnych granicach umozliwiaé publicznosci kontakt z pracownikami mu-
zeum, czy to po uprzednim umowieniu sie, czy tez w inny z gory ustalony sposéb, wolny
dostep do informacji w zbiorach, z zastrzezeniem ograniczen dyktowanych konieczno-
$cig zachowania poufnosci lub bezpieczeristwa”?*,

Drugim wskazaniem etycznym jest obowiazek przekazywania prawdziwych in-
formacji, co oznacza w peli sformulowana, podang i opracowang informacje, ktorej
przecietny widz (niezwiazany profesjonalnie z dziatalno$cia muzedw) nie jest w stanie
zweryfikowac: ,,Skoro podstawowym obowiazkiem muzeum jest zachowanie w stanie
nienaruszonym dla potomnosci obiektow tworzacych jego zbiory (...) winno dbaé o to,
aby informacja w ekspozycjach i wystawach byta rzetelna i obiektywna, aby nie utrwala-
ta mitéw lub stereotypow”®. Etyka informacji jest zobowiazaniem wobec wiedzy i ko-
rzystajacych z niej uzytkownikow, co przejawia sie w intensyfikacji badan, opracowan
i publikacji oraz ma fundamentalne znaczenie dla rozwoju ,,instytucji wiedzy”*.

Ze wzgledu na szczegdlny charakter misji muzealnej, muzealnik6w obowigzuja
nie tylko szczegdlne regulacje norm prawnych, lecz takze regutly etyczne i zasady moral-
ne. Znaczenie etyki w dzialalnosci muzealnej w sposéb szczegdlny podkresla art. 34
Ustawy o muzeach, ktory stanowi: ,,muzealnik w czasie pozostawania w stosunku pracy
w muzeum przestrzega ogélnie przyjetych norm etyki zawodowej, a w szczeg6lnosci nie
prowadzi handlu przedmiotami pozostajacymi w zakresie zainteresowania muzeum
inie podejmuje dzialtan, jak kolekcjonerskich, wykonywania ekspertyz i wycen przed-
miotéw, mogacych powodowaé konflikt intereséw z zatrudniajacym go muzeum”*'. Sta-
nistaw Waltos, odnoszac sie do tego artykutu, zaznacza, Ze z praktycznego punktu widze-
nia ograniczenia etyczne dotykaja muzealnikow zaréwno w ich pracy, ale takze niekiedy
zyciu prywatnym®*,

Podstawowym i najwazniejszym Zrodlem etyki dla muzeéw i muzealnikéw jest
Kodeks Etyki ICOM dla Muze6w, bedacy aktem normatywnym o charakterze uniwersal-
nym i wyznaczajacy standardy minimalne, a w punktach zasadniczych zgodny z polska
Ustawa o muzeach®.

Kodeks formutuje konkretne wskazania dotyczace muzealnikéw: ,,zatrudnienie
przez muzeum (...) oznacza zaufanie publiczne, pociagajace za soba duza odpowiedzial-
nos$¢. Pracownicy muzeum w calej ich dziatalnosci winni postepowac uczciwie i zgodnie
znajbardziej surowymi zasadami etycznymi oraz w najwyzszym stopniu obiektywnie.
(...) Muzea sa obiektami publicznego zaufania, ktérych wartosc dla spoteczenstwa pozo-

38 Tamze, p. 2.7, s. 14.

% Tamze p. 2.8, s. 14-15; por. A. Rottermund, Problemy muzealnictwa w swiecie wspolczesnym, ,,Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Jagielloniskiego. Opuscula Musealia” 1991, nr 5, s. 35.

Zob. D. Folga-Januszewska, Muzea w Polsce..., art. cyt., s. 35.

Ustawa z dnia 21 listopada 1996 r. o muzeach z pézn. zm., Dz. U. z 2007 r. Nr 136, poz. 956 z p6zn. zm.

S. Waltos, O kodeksach etyki i ich spolecznym oddzialywaniu, w: Kodeks Etyki ICOM dla Muzeow, ttum.
S. Waltos, Warszawa 2009, s. 10.

Por.. S. Waltos, Kodeks Etyki ICOM a nowa polska ustawa o muzeach, w: A. Rottermund, D. Folga-Janu-
szewska, E. Micke-Broniarek (red.), Przesz1os¢ przysziosci... dz. cyt., s. 469-471, 475-476, 481, 484.
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staje w bezposredniej proporcji do jakosci §wiadczonych ushug, (...) zdolnosci intelektu-
alne i wiedza fachowa nie wystarczaja za wszystko, ale musza pozostawa¢ pod wptywem
wysokiej rangi regul etycznych”*.

Kodeks precyzuje réwniez powinnosci pracownika muzeum wobec publicznosci,
pochodne wzgledem sformutowanego wezesniej obowiazku udostepniania i upowszech-
niania. ,,0soby uprawiajace zawod pracownika muzeum winny zawsze okazywac (...)
uprzejmos¢ w stosunku do publicznosci, a przede wszystkim szybko odpowiadaé na kore-
spondencje i na pytania o informacje”*. Marian Zdyb stwierdza, ze wprowadzenie wyma-
gan dotyczacych wysokich kwalifikacji zawodowych muzealnikéw oraz obowiazujace ich
normy etyki zawodowej Swiadcza o wyjatkowym statusie pracownikéw muzeéw. Pelnia
oni stuzbe publiczna, a ,,idea dobra wspolnego zaktada pewna ofiarnosé z ich strony, z kt6-
ra laczy¢ sie moga kwalifikowane wymagania i odpowiedzialnos$¢”*.

Kodeks Etyki ICOM jest przyktadem deontologicznej klasyfikacji zasad postepo-
wania zawodowego i nie moze byé tez postrzegany w oderwaniu od uniwersalnych za-
sad etyki. Okresla role muzeum jako instytucji kultury, ktéra prowadzi dziatalnos¢ edu-
kacyjna spotecznosci. Ponadto wspomina o potrzebach spotecznych, takich jak: ,,stuze-
nie spolecznosci lokalnej oraz dostarczanie rekreacji” oraz wskazuje na elementy wyni-
kajace ze wspolczesnych regul zarzadzania rynkowego, jak ,,sprawne finansowanie, dba-
tos$¢ o konsumenta oraz o jakos¢ Swiadczonych ustug”?’.

Wspdtczesne tendencje w muzealnictwie - muzeum jako instytucja kultury

Wspolczesne tendencje w muzealnictwie sa konsekwencja przemian spotecznych i eko-
nomicznych, dokonujacych sie gtéwnie pod wplywem nowych mediow i technologii, ko-
mercjalizacji i globalizacji. Wobec pojawiajacych sie trend6éw i bogatej oferty spedzania
czasu wolnego, muzea zaczely by¢ postrzegane jako placowki mato atrakcyjne, a wrecz
nudne. Doprowadzito to do zmiany w mys§leniu o roli muzeum w spoteczenstwie, meto-
dach jego dziatania, sposobach docierania do odbiorcéw i zainteresowania ich prezento-
wang ekspozycja. Efektem tych przeobrazen jest ,,muzeum wspoélczesne”, ktore jawi sie
jako dynamiczny organizm, otwierajacy si¢ na zewnatrz i aktywnie angazujacy w zycie
spoleczenstwa oraz wlaczajacy sie w budowanie przyszlosci na fundamencie dawnych
dziejow. Muzea, by zostaé zauwazone, musialy ,,wej$¢é w spoteczeristwo”, dostosowujac
swoja oferte do potrzeb i oczekiwan odbiorcow XXI w., a wiec ludzi epoki postindustrial-
nej iinformatycznej. Ukazanie cech wspoélczesnego postmodernistycznego Srodowiska
muzeum pozwoli w dalszej analizie ukazaé specyfike ekspozycji w badanych przestrze-
niach.

* Kodeks...dz. cyt., p. 5.1, 5. 27-28.
% Tamze, p. 7.2, s. 36-37.

M. Zdyb, Stuzba publiczna, w: S. Fundowicz, F. Rymarz, A Gomulowicz (red.), Prawos¢ i godnos¢. Ksie-
ga pamiatkowa w 70. rocznice urodzin profesora Wojciecha £aczkowskiego, Lublin 2003, s. 350, cyt. za:

K. Zalasiniska, Kodeks Etyki dla Muzeow ICOM jako ogolnie przyjete normy etyki zawodoweyj, ,Muzeal-
nictwo” 2013, nr 54, s. 250.

Por. ICOM Statutes. Adopted during the 21st General Conference in Vienna, Austria, in 2007.
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W spoleczenstwie, ktérego cztonkowie maja coraz wiecej czasu i pieniedzy na za-
spokajanie swoich osobistych potrzeb, niebywaly rozkwit przezywaja ré6zne odmiany ak-
tywnosci kulturowej i ekonomicznej, bedace pozaartystycznymi formami i sposobami
zaspokajania potrzeb estetycznych. Formy te staly sie oplacalnym biznesem, poniewaz
poza wyrafinowanymi i wysublimowanymi gustami odbiorcéw, zwrdcily sie ku pomija-
nym ilekcewazonym potrzebom estetycznym publicznosci kultury masowej i popular-
nej. W tej sytuacji muzea takze musza odpowiadac¢ na zréznicowane gusta publicznosci
itworzyc¢ oferte eksploatujaca kazda forme kultury, gdyz tylko wtedy przetrwaja. Socjo-
log, Wactaw Idziak, stwierdzil, Ze ,,juz niedtugo tradycyjne muzeum nie bedzie w stanie
podazaé za nowymi wyzwaniami wspolczesnego Swiata (...), a dotychczasowa idea mu-
zeum stanie sie ideg przestarzala”*.

Pojawienie sie idei ,,nowego muzealnictwa”w latach 80. XX w. zapoczatkowalo
zmiany w mysleniu o roli muzeum we wspoétczesnym swiecie. Od tego czasu tocza sie
dyskusje na temat funkcji i charakteru tej instytucji. Wraz z zakwestionowaniem trady-
cyjnej formuty muzeéw pojawily sie propozycje rozwigzan, w kierunku ktérych powin-
no ono zmierzac. Sposréd nich mozna wyré6znié cztery zasadnicze tendencje, w ramach
ktérych dokonuja sie przeobrazenia.

Pierwsza z nich jest ,,przejscie od orientacji na obiekty muzealne do orientacji
na spoleczenstwo”. O ile w latach 60. i 70. XX w. muzea spelnialy swoje zobowigzania wo-
bec spoteczenstwa poprzez uwydatnienie funkeji edukacyjnej za posrednictwem efek-
tywnego udostepniania zgromadzonej wiedzy, to od lat 80. XX w. zmienia sie kierunek
ich dziatalnosci z orientacji nastawionej na ochrone, prezentacje i edukacje ku orientacji
skierowanej na spoteczenistwo i rynek. ,,Nowe” muzeum to osrodek lokalnej i regional-
nej kultury, ktéry wspotdziala z miejscowa spotecznoscia i zacheca kazdego (takze spo-
tecznosci mniejszosciowe, imigranckie, defaworyzowane) do partycypacji i zaangazowa-
nia sie w tworcze kreowanie rzeczywistosci poprzez podejmowanie aktualnych proble-
mow globalnych i lokalnych wraz z wzieciem odpowiedzialnosci za siebie i swoje otocze-
nie. Socjalizacja zréznicowanego Srodowiska lokalnego jest pierwszym krokiem do re-
alizacji idei wielokulturowej globalnej wioski, ktéra wspieraja dzialania podejmowane
w mysl zatozen koncepcji muzeum partycypacyjnego. Realizacja spotecznych i indywi-
dualnych celéw mozliwa jest dzieki udostepnieniu szerokiej publicznosci zbioréw mu-
zealnych. Na nich bazuje takze nowy model uczenia sie, ktéry polega na pozyskiwaniu
wiedzy w sposob aktywny, angazujac nie tylko zmysly i intelekt, ale takze uczucia i du-
chowos¢ cztowieka. Wspélczesne muzeum to instytucja otwarta na zréznicowane po-
trzeby odbiorcéw, dlatego tworzone sa specjalne programy edukacje, aby kazdy mogt od-
naleZ¢ wlasciwg dla siebie Sciezke wiedzy, a dzieki temu uswiadomié sobie procesy ewo-
lucji dziejow, odkry¢ wartosci kultury (przez pryzmat przesztosci) i pomdc zrozumieé te-
razniejszos¢. Otwarty dostep do zbioréw zmienit ich role w funkejonowaniu muzeum,
gdyz poza wartoscia eksponatu (takze wartoscia naukowa) zbiory zaczely stanowié

¥ W.Idziak, Wspolczesne tendencje w muzealnictwie, ,,Muzeoblog.org” (data opubl. 16.11.2003),

http://muzeoblog.org/files/W_Idziak_Wspolczesne_tendencje.pdf (dostep 5.05.2016 r.).
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obiekty, na ktérym muzeum powinno zarabia¢®. Interakcje i komunikacje z uzytkowni-
kami muzedéw skutecznie wspieraja, nowe media, a w szczegélnosci Facebook, Twitter,
fora dyskusyjne oraz blogi, coraz powszechniejsze staja sie takze strony internetowe mu-
zeéw, na ktorych uzytkownicy maja mozliwos¢é zamieszczania komentarzy.

Andrzej Stasiak (podobnie jak inni muzeolodzy) sugeruje, Ze aby sprostaé¢ wy-
mogom ikonkurencji gospodarki rynkowej, ktéra obejmuje takze ustugi kulturalne
i produkty niekomercyjne, muzeum musi dzialaé¢ jak przedsiebiorstwo i zaadoptowac
podstawowe zasady inarzedzia marketingowe na obszar dziatalnosci instytucji non
profit. Wéwczas muzealne zbiory nalezy traktowac jako produkt, ktory trzeba jak naj-
lepiej sprzedaé. W tym celu muzea coraz czesciej wykorzystuja dzialania informacyj-
no-promocyjne, ktére przekltadaja sie na frekwencje. Chetnie siegaja po rozwiazania
niekonwencjonalne, niebanalne i wyrézniajace sie®. Jak podkresla Hooper-Greenhill:
,»(...) muzea sg czescia sektora rozrywki/przemystu czasu wolnego ze wzgledu na swoj
potencjal edukacyjny i naukowy, dlatego strategie marketingowe maja by¢ jedynie na-
rzedziem do tego, aby oferowane przez muzeum produkty (wystawy, wydawnictwa,
specjalne akcje i wydarzenia) trafiaty do grup docelowych, ktére sa ich potencjalnymi
odbiorcami, ale z réznych wzgledéw sie za takich nie uwazaja”’'. Ponadto, aby pozy-
skaé¢ nowych odbiorcéw, poszerzana jest tematyka oraz oferowane sa coraz atrakeyj-
niejsze formy ekspozycji i zwiedzania. Niewatpliwie, skupienie uwagi na publiczno-
$ci, ktora oczekuje niepowtarzalnej i nacechowanej emocjami wizyty w muzeum, skut-
kuje poszerzeniem oferty muzealnej o elementy rozrywki. Celem tych dziatan nie jest
jednak komercjalizacja muzeéw, ale stworzenie profesjonalnej, wywazonej oferty za-
wierajacej elementy wiedzy i emocji*.

Kolejng tendencja we wspdlczesnym muzealnictwie jest ,,zmiana z orientacji
obiektowej w muzeach na orientacje ideowa”. Oznacza to, Ze muzea przestaly by¢ po-
strzegane tylko przez pryzmat budynku, ktéry prezentuje zgromadzone eksponaty
(przedmioty zwigzane z dzialalnosScia czlowieka w przesztosci), ale staly sie miejscami,
ktére przekazujg idee®. Na ekspozycje muzealna skladaja sie nie tylko poszczegdlne eks-
ponaty, ale takze oprawa architektoniczno-plastyczna, uktad kompozycyjny dziet wraz
z elementami uzupelniajacymi, to jest tekstami objasniajacymi, mapami, planami. Cata

4 Zob. Tamze.

% 70b. Stasiak A., O potrzebie rewolucji w polskim muzealnictwie w XXI wieku, w: Stasiak A. (red.), Kultu-

ralturystyka razem czy oddzielnie, £.6dz 2007, s. 122-128; por. J. Bak, P. Stach, Muzeum jako konkuruja-
ce przedsiebiorstwo - w poszukiwaniu drog rozwoju, ,,Zeszyt Naukowy WSDG” 2001, nr 8.
SUOA Janus, D. Kawecka, Od publicznosci do uczestnikow. Instytucje dziedzictwa w dobie cyfryzacji i par-
tycypacyji, ,,innemuzeum.pl” (brak daty opubl.), http://innemuzeum.pl/dzialania/kontynuacja/ (do-
step 5.02.2016 1.).
Zob. Stasiak A., O potrzebie rewolucji... dz. cyt., s. 124-125; por. A. Rottermund, Muzeum przysziosci, w:
Spotkania z muzeami. Dwiescie lat muzeow w Polsce, dodatek do ,,Spotkan z zabytkami”, Warszawa
2001; por. A. Rottermund, Nowy ksztalt instytucji muzealnej, ,Rocznik Lubuski” 2005, t. 31, cz. 1, s. 11-
18.

Zob. W. Idziak, Wspolczesne tendencje... dz. cyt.
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ekspozycja muzealna tworzona jest wedtug okreslonej zasady i zgodnie z gory zalozona
mysla przewodnia, co stanowi jej istote i cel. ,,Muzea zaczely same funkcjonowac jak eks-
pozycje sztuki; chodzenie po nich, bycie we wnetrzach, synestezyjna koncepcja odbioru
- bycie w muzeum, to tak jak bycie w dziele, staly sie najwazniejszym celem. (...) Wpro-
wadzenie w szerokim zakresie technik reprodukeji cyfrowej, mozliwos¢ projekeji w roz-
nej skali i wymiarach, uzycie réznego rodzaju technologii ksztaltowania swiattem przy-
spieszyly te transformacje, prowadzac od muzeow obiektéw do muzeéw wizji, muzeéw
wyobrazni i czucia”®.

Trzecia tendencja polega na ,,poszerzeniu pojecia obiektu muzealnego”. Zainte-
resowanie wspotczesna kultura materialng doprowadzito do powstawania nowych zbio-
réw muzealnych oraz stworzylo nowa kategorie przedmiotéw, ktére kwalifikuja sie do
kolekcjonowania. Zwrécono uwage na kulture materialng nowych grup spotecznych,
aw polu zainteresowan muzealnikéw znalazly sie obszary aktywnosci ludzkiej, zwiaza-
nej z szeroko rozumiang kultura. Ponadto, skrocony zostat czas, jaki musi uptynaé, aby
dany przedmiot stal sie obiektem muzealnym®. Zdaniem Odo Marquarda: ,,jesteSmy
spoleczenstwem wyrzucajacym, gromadzimy zatem wszystko, co wychodzi z uzycia i w
szybkim tempie oddala sie napedzane produkcja i konsumpcja. (...) Zadna epoka nie
zniszczylta wiecej przeszlosci niz nasza, zarazem zadna epoka nie zachowala tyle prze-
sztoSci:  przechowujac wmuzeach, pielegnujac przez konserwacje, strzegac
ekologicznie, przypominajac historycznie. Muzeum jest dla czlowieka funkcjonalnym
ekwiwalentem dziecigecej przytulanki w Swiecie przyspieszanym zmianami”*. Wy-
ksztalcona praktyka ujmowania w kolekcje dziatan, obejmujacych wszystkie obszary ak-
tywnosci czlowieka i przyrody, nazwana zostala ,,muzealizacja zycia/spoleczenstwa”®’.
Zmiany objely takze architekture muzeum, ktéra dazy do wykreowania budynku muze-
alnego na dzieto sztuki, same w sobie’. Od tego czasu zaczyna funkcjonowaé muzeum
jako obiekt, muzeum jako sztuka sama.

Czwarta tendencja we wspoétczesnym muzealnictwie jest najtatwiejsza do spo-
strzezenia, a dotyczy ,,zmiany sposobéw prezentacji obiektéw muzealnych”. Nowe po-
dejscie znaczaco zmienia charakter muzealnych zbioréw. Kult oryginatu zastapiony zo-
stal prezentacja kopii i rekonstrukeji oraz tworzeniem wirtualnej rzeczywistosci. To, co
dotychczas stanowito podstawe zakladania i funkcjonowania muzeéw, czyli ochrona au-
tentycznych obiektéw dziedzictwa materialnego (sztuka, pamiatki, artefakty przyrody,
dziela literatury czy muzyki, przedmioty historyczne) obecnie traktowane jest jako jed-

%, Folga-Januszewska, Muzeum: fenomeny i problemy, seria ,,Muzeologia”, t. 10, Krakéw 2015, s. 98-99.

5 Zob. W. Idziak, Wspolczesne tendencje... dz. cyt.; por. ]. Swiecimski, Eksponat i ekspozycja muzealna

Jjako dzielo sztuki, ,,Zeszyty naukowo-artystyczne” 2002, t. 4, s. 59-77.
% 0. Marquard, Apologia przypadkowosci. Studia filozoficzne, ttum. K. Krzemieniowa, Warszawa 1994, s.
961917.
Pod pojeciem ,,muzealizacji” rozumiane jest przeksztalcenie fragmentu rzeczywistosci w muzeum
inadanie temu obszarowi statusu instytucji. Proces ten objat takze swiaty wirtualne i dziedzictwo nie-
materialne (przekazy ustne). Por. D. Folga-Januszewska, Muzeum: fenomeny...dz. cyt., s. 89.

58 Zob. Tamze, s. 107.
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Wspotczesne muzeum to instytucja otwarta

na zr6znicowane potrzeby odbiorcow,

dlatego tworzone sg specjalne programy
edukacie, aby kazdy mogt odnalez¢ wiasciwa
dla siebie Sciezke wiedzy, a dzigki temu
uSwiadomic sobie procesy ewolucji dziejow,
odkry¢ wartosci kultury (przez pryzmat
przesziosci) i pomac zrozumiec terazniejszosc.
Otwarty dostep do zhioréw zmienit ich rolg

w funkcjonowaniu muzeum, gdyz poza wartoScig
eksponatu (takze wartoScia naukowa) zbiory
zaczety stanowic obiekty, na ktérym muzeum
powinno zarabia.

na z mozliwos$ci powiekszania zbioréw. Materialem kolekcjonerskim, a zarazem nauko-
wym i edukacyjnym stato sie dziedzictwo niematerialne, za ktére uznaje sie cyfrowe re-
produkcje, zdarzenia artystyczne dedykowane muzeom, przekazy ustne, a nawet kopie
bez oryginalnych wzoréw - symulakra®. Zasoby te takze wymagaja konserwacji, tylko
opartej na innych technologiach. Na potrzeby udostepniania kolekeji niematerialnych
i zdigitalizowanych zbioréw, powstaly ,, muzea wirtualne”®, ktére prezentuja cyfrowe
obrazy w cyberprzestrzeni i umozliwiaja wirtualne zwiedzanie placéwki, dzieki multi-
medialnej prezentacji.

Muzea coraz chetniej siegaja po nowe technologie i techniki multimedialne, kt6-
rych wykorzystywanie: ,,rozwija sie w trzech kierunkach. Pierwszy to tworzenie cyfro-
wych dokumentacji i interaktywnych baz danych opisujacych zasoby. Komputerowe sta-
cje multimedialne moga by¢ wykorzystywane z jednej strony jako przewodniki, udziela-
jac zwiedzajacym wszechstronnych informacji o zasobach muzeum w trakcie oprowa-
dzania po pomieszczenia wystawowych, z drugiej zas - jako Zrédto dodatkowych infor-
macji na temat eksponatéw. (...) Drugi kierunek to wydawnictwa na CD-ROM, przygoto-
wywane na podstawie, m.in. utworzonych wczesniej dla zwiedzajacych baz danych,
przewodnikéw, informatoréw czy katalogow wystaw. (...) Trzeci kierunek (...) to wspo-

59 Pojecie ,,symulakry”, ,,symulacja” wprowadzil i rozwinat w odniesieniu do kultury Jean Baudrillard,

odni6st sie on takze do zjawiska ,,zaniku realnego”. Zob. J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, ttum. S.
Kroélak, Warszawa 2005.

60 Koncepcja ,,muzeum wirtualnego” zostala przedstawiona w dalszej czesci artykutu.
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magane technika komputerowg prezentacje zbioréw muzealnych w formie widowisk
dla zwiedzajacych™®.

Po pierwszych latach doswiadczenn z nowym modelem muzeum pojawily sie
wsrod muzeologéw glosy krytyki, co wywolato glosne dyskusje podczas spotkan semina-
ryjnych. Temat ten poruszony zostal, m.in. w raporcie horyzontalnym, przygotowanym
w ramach New Media Consortium (NMC): ,,Z13 strategia wykorzystywania nowych narze-
dzi jest wykorzystywanie nowych technologii jako atrakcyjnych form udostepniania tre-
$ci, zamiast postugiwania sie nimi jako narzedziami umozliwiajacymi budowanie no-
wych form interakeji w muzeum, wplywajacymi na sposéb zdobywania wiedzy i doswiad-
czen - koncentracja na samych narzedziach zamiast na ich faktycznej skutecznosci”®.

W prezentowaniu dziedzictwa wazna jest jego interpretacja, ktorej celem jest ,,pro-
wokacja i budzenie odczué, skojarzen, poprzez uzycie oryginalnych obiektow i doswiad-
czenia z pierwszej reki, przy uzyciu réznych ilustracji i objasnien, zamiast suchego przed-
stawiania faktéw”®. Zadaniem wystawy jest ulatwienie widzowi polaczenia ,,ogladanych
eksponatéw zszerszym tlem historycznym oraz przekazanie informacji o charakterze
ogolnym, ktére nie moga by¢ przez same wystawiane przedmioty uwidocznione”®, ato
sprawia, ze ,,ekspozycje mozna traktowacé jako ucielesnienie okreslonej idei”®.

Wspoélezesne ekspozycje muzealne powstaja w oparciu o przedstawione tenden-
cje. Reorientacja placowek jest konsekwencja przemian zachodzacych w §wiecie w dobie
kultury konwergencji, majacych wplyw na zmieniajace sie gusta nowej publicznosci,
a takze szansa na przetrwanie w warunkach gospodarki rynkowe;j.

Uczestnictwo kulturalne z perspektywy personalistycznej

W rozwazaniach nad procesem konwergencji, w ktérym wazna role przypisuje sie zjawi-
sku uczestnictwa w kulturze, warto odwota¢ sie do koncepcji personalizmu, ktéra poje-
cie ,uczestnictwa” umieszcza w samym centrum filozofii osoby i ustanawia samo zjawi-
sko w przestrzeni aksjologiczne;.

Istota kategorii uczestnictwa w odniesieniu do koncepcji personalistycznej Ka-
rola Wojtyty jest potrdjne rozroznienie: ,,siebie jako bytu osobowego, siebie w relacji
do innego oraz innego jako «innego jan, (...) sposrod tej triady najwazniejsza jest Swia-
domos¢, ze «drugi» jest «innym <ja>» (...) to wyznacza zdolnos¢é uczestniczenia w sa-
mym czlowieczeristwie innych ludzi oraz inicjuje to uczestnictwo”*. Oznacza to, ze

L. Jagodzinski, S. Skibinski, Zastosowanie wybranych technik komputerowych w muzeach. Czesc 2:
Przykiady mozliwosci prezentacji multimedialnych, ,Muzealnictwo” 1998, nr 40, s. 139.

The New Media Consortium, The 2010 Horizon Report: Museum Edition, ,,Nmc.org” (data opubl. 2010),
http://www.nmc.org/pdt/2010-Horizon-Report.pdf (dostep 25.03.2016 1.).

Tamze; por. J. Swiecimski, Ekspozycja muzealna - jej wartos¢ informacyjna i artystyczna, ,Muzealnic-
two” 1998, nr 40, s. 97-111.

P. Unger, Muzea w nauczaniu historii, Warszawa 1988, s. 19.
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64

65 M. Popczyk, Estetyczne przestrzenie ekspozycji muzealnych. Artefakty przyrody i dziela sztuki, Krakéw

2008, s. 194.
K. Wojtyla, Osoba i czyn oraz inne studia antropologiczne, Lublin 2000, s. 450.

116 KULTUI'a— MeDia - Te0L0Yia 25/2016



M. Kap, Muzeum w dobie konwergencji...

kazdy czlowiek jest przede wszystkim osoba, majaca swdj cel, dlatego nie moze byé
przez nikogo traktowany jako Srodek (badZ narzedzie) prowadzacy do celu. Czlowiek
jako osoba jest zdolny do uczestnictwa we wspdlnotach osobowych typu ,ja - ty”,
a dzieki nim ksztaltuje swoja osobowa twarz®’. Czlowiek funkcjonuje nie tylko wsréd
innych, ale réwniez wspélnie z innymi. Dzialanie we wspdélnotach osobowych typu
»my”, tzn. ,wspélnie z innymi” stanowi czysta postaé¢ uczestnictwa. ,My” to zbior
podmiotéw, pozostajacych ze soba w relacji, bez utraty swojej podmiotowosci, czyli
oznacza stawanie sie osoba w wymiarze spotecznym®. W ujeciu Wojtyly ,,znaczy to, ze
nie tylko de facto ludzie bytuja idzialaja wspolnie jako wielosé podmiotéw
osobowych, ale znaczy réwniez, Ze niczego istotnego o tym bytowaniu i wspoétdziata-
niu w sensie personalistycznym - czyli wlasnie jako o wspélnocie - nie potrafimy po-
wiedzieé, jezeli nie wyjdziemy od czlowieka wtasnie jako od podmiotu osobowego”*.
Otwartos¢ jednostki na wspolnote wyraza pojecie ,,uczestnictwa”, ktére ,,0znacza wta-
sciwo$¢ samej osoby (...), i stanowi o tym, Ze bytujac i dzialajac «<wspélnie z innymib,
osoba spetnia czyn i spetnia w nim siebie”™.

W optyce personalistycznej uczestnictwo spelnia sie w czynie, oznaczajac zaréw-
no zaangazowanie przedmiotowe, jak i podmiotowe, bedace zaangazowaniem w los dru-
giego czlowieka. Wspdlne uczestnictwo w zbiorowosci znajduje swdj wyraz w wyborze
dobra wspdlnego jako dobra wlasnego. Urzeczywistnia sie ono w czynach potaczonych
z afirmacja czlowieczenistwa innych oséb, co buduje faktyczng podmiotowosé spoteczen-
stwa™. Podmiotowy charakter uczestnictwa wyrazany jest postawa solidarnosci, ktéra
polega na spelnianiu siebie poprzez dopetnianie innych™.

Zasada uczestnictwa w odniesieniu do dziatalnosci instytucji kultury (muzeéw),
ktora tworzy strukture spoteczna oraz jest miejscem wydarzania sie relacji, spelnia sie
w powinnosci afirmacji wartosci kazdej osoby ludzkiej, poniewaz dzieki temu mozliwe
jest pelne jej uczestnictwo w kulturze, a wiec w zyciu spotecznym. Czlowiek tworzy po-
rzadek spoleczny aktem swojej woli, gdyz jako osoba jest aktywnym podmiotem interak-
¢ji z innymi ludZzmi, totez w instytucjach kultury (ktére takze nalezy traktowaé jako ak-
tywne przedmioty) musi obowiazywac zasada pierwszeristwa osoby przed strukturami,
a osoba zawsze powinna by¢ celem, nigdy zas srodkiem do celu™.

57 Por. J. Tischner, Przestrzen obcowania z drugim, ,Analecta Cracoviensia”, E. Florkowski, A. Jankowski,

K. Kl6sak,iin. (red.), t. 9, Krakow 1977.

K. Wojtyta, Osoba i czyn... dz. cyt., s. 457; por. K. Burda-Swierz, M. Kapias, Personalistyczna koncepcja
spoleczenistwa u Jana Pawla II w kontekscie wybranych obszarow, ,Annales. Etyka w zyciu gospodar-
czym” 2010, t. 13, nr 2, s. 85-93, http://www.annalesonline.uni.lodz.pl/archiwum/2010/2010_02_bur-
da_kapias_85_93.pdf (dostep 25.05.2016 1.).

Tamze, s. 393.

Tamze, s. 310; por. E. Mounier, Co to jest personalizm?, thum. A. Krasinski, Krakéw 1960.

Zob. K. Wojtyla, Osoba i czyn..., dz. cyt., s. 334; por. W. Chudy, Filozofia personalistyczna Jana Pawla IT
(Karola Wojtyly), ,,Teologia Polityczna” 2005-2006, nr 3, s. 247-250.

Zob. K. Wojtyta, Osoba i czyn... dz. cyt., s. 310-312.

Por. Tamze.
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W Swietle teorii personalistycznej uczestnictwo pomaga kazdemu cztowiekowi
w osiagnieciu samospelnienia przez relacje miedzyosobowe i spoleczne™. Zatem dziatal-
nosé instytucji kultury (w tym takze muze6éw) sprowadzataby sie do umozliwienia auten-
tycznych aktéw wymiany na zasadach dobrowolnosci, wzajemnosci i wynikajacej z nich
ekwiwalentnosci. Stworzenie takich warunkow sprawi, Ze kazdy uczestnik zaspokoi swoje
potrzeby, urzeczywistniajac wlasne spelianie sie, dzieki poznaniu, ujawnianiu emocji,
realizacji dazen oraz twdrczosci w réznorodnych formach pracy artystycznej™.

Nalezy pamietaé, ze instytucje kultury to przede wszystkim ludzie, ktérzy tam
pracuja, dlatego to do nich odnosi sie zasada uczestnictwa, a tworzenie relacji odbywa
sie miedzy pracownikami instytucji i publicznoscia, ktéra nie jest juz jedynie odbiorca
oferty, ale partnerem procesu wymiany. Dzieki temu dotychczasowi odbiorcy beda mo-
gli realnie wniesé do kulturalnej wspdlnoty swoje talenty, pomysty, czas, doswiadczenie,
zyczliwosé i zainteresowanie. Swiadomosé tych relacji uzmystawia, jaki jest zasadniczy
cel dziatalnosci instytucji kultury, na ktéra patrzy sie czesto w kategoriach efektywnosci
ekonomiczne;j.

Zasadnicza rola miejsc, organizujacych formy uczestnictwa w kulturze sa powin-
nosci spoleczne. Z uwagi na nie, funkcja ekonomiczna musi ustapi¢ miejsca personali-
stycznej koncepcji zarzadzania, ktora odstania znaczenie wartosci etycznych oraz wska-
zuje kierunki rozwoju i doskonalenia instytucji. Podstawa wspomnianej koncepcji sa na-
stepujace zasady opisane przez Bronistawa Bombate:

+ ,zasada personalizmu, ktéra chroni godnosé¢ i autonomie kazdej osoby ludzkiej (...);

» zasada subsydiarnosci, ktéra chroni autonomie mniejszych grup spotecznych
(grup pracowniczych) przed nadmierng ingerencja grup wyzszego rzedu;

* zasada uczestnictwa, ktéra domaga sie pelnego i aktywnego wspoétdziatania oséb
i grup w zyciu kazdej organizacji;

* zasada solidaryzmu, ktéra kaze traktowaé kazda organizacje jako wspoélne
przedsiewziecie - ,,wspdélnote pracy” (...);

» zasada dobra wspdlnego, tj. taki ksztalt stosunkéw spotecznych i organizacyjnych,
ktére zapewnia kazdej osobie mozliwosé pelnego i zintegrowanego rozwoju”™.
Wymienione zasady tworza personalistyczna koncepcje zarzadzania instytucja,

ktora wrealizacji wspieraja, tzw. zasady przywoédztwa stuzebnego, majace wyzwoli¢
w uczestnikach potencjal twérczy i daé¢ zadowolenie. Do dyskursu naukowego zostaly
wprowadzone przez Roberta Greanleafa, ktory wymienia:

»Listening. Zasada ta oznacza wstuchiwanie sie w calego czlowieka: cialo,

umyst, dusze.

™ Por. J. Maritain, Osoba ludzka i spoleczeristwo, w: tegoz, Pisma filozoficzne, ttum. J. Fenrychowa, Kra-

kow 1988.
Zob. K. Wojtyla, Osoba i czyn... dz. cyt., s. 307-311.
B. Bombala, Zagadnienie upetnomocniania pracownikow w koncepcji przywodztwa personalistyczne-

go1stuzebnego, ,,Annales. Etyka w Zyciu Gospodarczym™ 2010, t. 13, nr 1, s. 123-132, http://www.anna-
lesonline.uni.lodz.pl/archiwum/ 2010/2010_01_bombala_123_132.pdf (dostep 25.05.2016 1.).
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*  Empathy. Empatia, tj. zdolnos¢ do wnikania, odczuwania, rozumienia i akcepta-
¢ji unikalnosci innych oséb.
*  Healing. Kojacy, ale nie uspokajajacy (...) wpltyw dajacy moc do transformacji
1integracji.
*  Awareness. Samoswiadomos¢ siebie i Swiadomos$é innych (...).
*  Persuasion. Przekonywanie, prowadzenie, ale nie zmuszanie.
* Conceptualization. Opracowywanie koncepcji, ukierunkowywanie, znajdowa-
nie delikatnej réwnowagi miedzy celami strategicznymi i taktycznymi.
»  Foresight. Dalekowzroczno$é, intuicja ukazujaca odlegle konsekwencje podje-
tych decyzji.
*  Stewardship. (...) zarzadzanie dobrem wspo6lnym.
*  Commitment to the Growth of People. Angazowanie ludzi do rozwoju: osobiste-
go, zawodowego i duchowego.
*  Community. Budowanie wspdlnoty
W teorii Robeta Greanleafa aktywno$¢ instytucji (pracownikéw) powinna by¢
skierowana na pomoc ludziom w osiaganiu jak najwyzszych wynikéw, gdyz woéwczas
czuja sie oni dowartosciowani. Natomiast zarzadzajacy instytucja reprezentuje po-
stawe prawdziwie stuzebna, ktéra musi wyrasta¢ z wewnetrznego uznania siebie
jako wartosci. W Swietle tych rozwazan, mozna jednoznacznie stwierdzié, ze instytu-
cjonalne formy organizujace uczestnictwo w kulturze, uprawomocniaja sie w filozo-
fii personalizmu™.
Prezentacja gléownych mysli koncepcji personalistycznej, wskazuje mozliwosci
i kierunki doskonalenia instytucji kultury poprzez odniesienie do ich osobowego zaple-
cza. Zagadnienie uczestnictwa w kulturze powinno by¢ uzupelniane o osobowg reflek-
sje nad funkcjonowaniem instytucjonalnych form upowszechniania kultury. Przeobra-
zenia instytucji nie powinny ograniczac sie jedynie do zmiany zwyczajéw publicznosci
badZ mechanizm6w rynkowych, natomiast powinny koncentrowac sie na przemianach
w obszarze polityki oraz okreSleniu misji, u podstaw ktérej powinien stanaé cztowiek
jako osoba w relacji do innych oséb. ,,Nie stoi to w sprzecznosci z dobra popularyzacja,
pod tym jednak warunkiem, ze popularyzacji nie pomyli sie z przedstawieniami rodem
z teatru makabry (...), oferowanymi przez wielki handel, rozrywke i turystyke”™. Nowo-
czesne instytucje kultury musza widzie¢ w odbiorcy osobe aktywnie uczestniczaca w
kulturze jako sferze wartosci, natomiast oferowane przekazy powinny zachecac ich do
dialogu, pobudza¢ do myslenia i zadawania pytan, a takze do samodzielnego poszukiwa-
nia odpowiedzi - musza oddzialywa¢ na wszystkie zmysly, wywolujac silne wrazenia
i przezycia wsrod zwiedzajacych.

977

" R.XK.Greanleaf, The Servant Leader Within: A Transformative Path, H. Beazley, J. Beggs, L.C. Spears

(eds.), Paulist Press 2003, s. 16-19, cyt. za: B. Bombatla, Zagadnienie... dz. cyt., s. 128-129.

78 .
Por. Tamze.

oM. Fumaroli, Panistwo kulturalne, religia nowoczesnosci, ttum. H. Abramowicz, ].M. Ktoczowski, Kra-

kéw 2008, s. 256.
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Nowatorski sposdb ekspozycji — muzea interaktywne i wirtualne

Rozwdj nowych technologii niewatpliwe przyczynit sie do powstania nowej koncepcji
muzeum oraz wplynal na sposob jej funkcjonowania. Wazng role w wyksztalceniu no-
wej formuly odegraly takze nowe media i nowe narzedzia komunikacji, ktére otworzyly
publicznosci droge do demokratyzacji udzialu w kulturze, tym samym przyczyniajac sie
do demokratyzacji procedur instytucjonalnych. Wspétczesne muzeum to przede wszyst-
kim muzeum otwarte - otwarte na: nowe technologie, multimedialne srodki prezenta-
cji, réznorakie narracje muzealne, aw obliczu nowych form komunikacji spotecznej
otwarte na dzialania marketingowe; ponadto oferuje otwarty dostep do zbioréw muzeal-
nych wroéznych czesciach globu, dzieki przestrzeni wirtualnej. Nowa formuta prze-
ksztalca instytucje w dynamiczna przestrzen dialogu i interakeji, ukierunkowana na an-
gazowanie publicznosci do kreatywnego udziatu w zyciu kulturalnym i przyczyniajaca
sie do rozwoju spoteczeristwa®.

Majac na uwadze nowe trendy i zjawiska, muzealnicy w porozumieniu z muze-
ologami stworzyli nowy model muzeum o nowatorskim sposobie ekspozycji, ktory reali-
zuje sie w dwoch formach - jako muzeum interaktywne i muzeum wirtualne.

Od poczatku istnienia placéwki te ciesza sie ogromnym zainteresowaniem, co
oznacza, ze spelniaja oczekiwania publicznosci. Mimo powszechnego uzycia pojecia
,muzeum interaktywne”, zar6wno przez muzealnikow, jak i badaczy, krytykow oraz sa-
mej publicznosci, w literaturze przedmiotu nie wystepuje definicja terminu. Podejmu-
jac probe zrozumienia istoty i formuly muzeum interaktywnego dokonano opisu po-
szczegolnych elementéw, ktore skladaja sie na nowatorska koncepcje organizowania
przestrzeni muzealnej. Przedstawiona w dalszej czesci pracy specyfika muze6w interak-
tywnych iwirtualnych, pozwoli zrozumiec¢ ich charakter i postuzy do analizy wybra-
nych przyktadéw.

Sukces muzedéw interaktywnych polega na nowatorskim sposobie tworzenia eks-
pozycji, ktéry ujawnia sie w kilku elementach. Po pierwsze nastapita zmiana perspekty-
wy: podczas tworzenia kolekeji najwazniejszy jest widz, a nie eksponat. Wspdtezesny
uczestnik zZycia spotecznego nie potrzebuje juz tradycyjnych placéwek z salami wypelnio-
nymi zabytkami w gablotach i monotonnym sposobie oprowadzania. Estetyka publiczno-
Sci XXI w. ksztaltowana jest przez telewizyjne i internetowe wzorce, w ktérych dominuje
przekaz wizualny o duzej dynamice zmiennosci, dlatego gusta odbiorcéw wymagaja nie-
ustannego zaskakiwania, zmiany bodZcéw, wywolywania coraz to nowych wrazen i emo-
cji. Jednoczesnie nalezy pamietac, Ze jest to publicznosé niecierpliwa i nielojalna.

Ekspozycje muzealne taczg sie z trescig utworéw (elementow), z ktérych sie skta-
daja i prezentuja obraz cztowieka z najréznorodniejszymi problemami, kresla jego losy
isytuacje zyciowe. W efekcie odbiorcy sa niejako zmuszeni do osobistego zaangazowania
sie w to, co przedstawiaja wystawy, a wlgczenie emocji sktania ich do wspélprzezywania
pokazywanych konfliktow i wydarzen. Przestrzenie i ekspozycje muzealne zaspokajaja

80 7ob.V. Newhouse, W strone nowego muzeum, thum. I. Kozina, w: M. Popczyk (red.), Muzeum sztuki.

Antologia, Krakéw 2005, s. 589-632.

120 KULTUI'a - MeDia - Te0L0ia 25/2016



M. Kap, Muzeum w dobie konwergencji...

Sukces muzedw interaktywnych polega

na nowatorskim sposobie tworzenia ekspozycji
ktdry ujawnia sie w kilku elementach.

Po pierwsze nastapita zmiana perspektywy:
podczas tworzenia kolekcji najwazniejszy jest
widz, a nie eksponat. Wspotczesny uczestnik
Zycia spofecznego nie potrzebuije juz
tradycyjnych placéwek z salami wypetnionymi
zabytkami w gablotach i monotonnym sposobie
oprowadzania.

takze potrzeby rekreacji i odprezenia, ktérej odmiana jest potrzeba rozrywki, gry i zaba-
wy oraz potrzeba wyladowania nadmiaru energii. Ponadto, odpowiadaja na potrzeby
,doznawania réznorodnych wrazen zmystowych i emocji oraz potrzeby aktywizowania
wszystkich wladz psychicznych cztowieka”®. Widz traktuje przestrzen ekspozycyjna
jako ,forme oderwania sie od rzeczywistosci dnia codziennego, wejscie w niezwykla
kraine przygody, w ktérej to on zadaje pytania i poszukuje na nie odpowiedzi”®. Spo-
teczna funkcja muzedw realizuje sie poprzez otwarcie swojej przestrzeni przed widzem,
ktora jawi sie jako miejsce spotkania, dialogu, wymiany doswiadczen, by umozliwi¢ zin-
dywidualizowany odbior tresci i pobudzac oraz inspirowac¢ do kreowania wlasnej tozsa-
mosci. Wedlug Ryszarda Kluszczyniskiego, ta partycypacyjna forma ksztattowania relacji
miedzy widzem a dzielem sztuki jest obecnie jedynym stusznym rozwiazaniem®.
Przestrzen muzeum jest zatem ,,medium spoteczno-kulturalnym sluzacym nadawa-
niu znaczenia zar6wno temu co «wzniosle», jak i temu co banalne”*. Wyzwaniem dla mu-
zeum jest utrzymanie wlasnego znaczenia i misji oraz nieuleganie dzialaniom komercjali-
zacyjnym, przy jednoczesnym unikaniu alienacji instytucji z przestrzeni spotecznej.
Drugim elementem jest narracja, ktora pociaga za soba wymag takiego budowa-
nia ekspozycji, aby utworzy¢ jasny i czytelny przekaz, podkreslajacy najwazniejsze ele-
menty prezentowanego problemu, ktéry jednoczesnie dostarcza wiedzy, rozbudza i an-

81 Zob. B. Dziemidok, Gldwne kon trowersje estetyki wspolczesnej, Warszawa 2002, s. 208-2101 301-311.

82 W. Przewoiny, Edukacyjna rola muzeow, w: A.W. Brzeziriska, A. Hulewska, ]. Stomka (red.), Edukacja

regionalna, Warszawa 2006, s. 143.

Zob. R. Kluszczyniski, Nowe media w przestrzeniach muzeum, w: M. Popczyk (red.), Muzeum sztuki. Od
Luwru do Bilbao, Katowice 2006, s. 59-66; por. P. Idziak, ,,My” w muzeum, czyli promocja muzeum

1 partycypacja, ,Muzeoblog.org” (data opubl. 25.03.2009), http://muzeoblog.org/2009/03/25/ (dostep
16.03.2016 1.).

K. Kalitko, Wspolczesna architektura muzeow a strategie obecnosci w przestrzeniach publicznych, w:
M. Popcezyk (red.), Muzeum... dz. cyt., s. 391.
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gazuje emocje widza oraz stwarza dogodna sytuacje do przezycia estetycznego. Prze-
strzen ekspozycyjna nabiera waloru jakosciowego jako calosé, ktora tworzy ,,dzieto wraz
z jego najblizszym i dalszym otoczeniem, aranzacja przestrzenna zbioru dziet (...), opra-
wa architektoniczna”®, a takze odpowiedni efekt dzwiekowy i gra Swiatel. W tworzeniu
wystaw w muzeum interaktywnym istotna czesciag wystawy sa srodki multimedialne
(m.in. prezentacje, filmy, fotografie, obrazy 3D), ktére sprawiaja wraZenie, Ze ona
»Zyje”. Poszczegolne ekspozycje przybieraja forme spektakli, ktére angazuja wszystkie
zmyslty widza i gwarantujg maksymalizacje wrazen.

Kolejnym elementem, Swiadczacym o nowatorskim charakterze ekspozycji, jest
nacisk na edukacje. Muzea od zawsze pelnia funkcje edukacyjna, jednak w muzeum in-
teraktywnym jest ona realizowana wedlug zupekie innych zalozen. Najwazniejszym
ogniwem jest widz, dlatego wystawa projektowana jest tak, by dla kazdego stworzy¢ od-
powiednie warunki do zapoznania sie z kolekeja i umozliwic zdobycie informacji dosto-
sowanych do poziomu wiedzy. To od zwiedzajacego zalezy, jakie podejmie dzialania i jak
bardzo zagtebi sie w przekaz. Program edukacyjny ma by¢ atrakcyjny i uniwersalny, do-
stosowany do szerokiego grona odbiorcéw, bez wzgledu na wiek, wyksztatcenie czy
przygotowanie merytoryczne. W muzeum interaktywnym wystawa umozliwia indywi-
dualny odbior przekazu poprzez samodzielne ksztaltowanie Sciezki zwiedzania. Dostep-
ne wersje narracji uwzgledniaja zaréwno preferencje dzieci i mtodziezy, jak i dorostych,
turystéw oraz - co istotne - 0s6b niepelnosprawnych czy niedowidzacych®.

Zamierzonym celem edukacyjnym wystawy jest pozostawienie widza z ,,glowa
pelna problemdéw”, z ktérymi sam sie musi zmierzy¢. Muzeum jako przestrzen edukacji
spelnia takze role miedzykulturowego ttumacza i zaprasza ludzi do mierzenia sie z wita-
snymi pogladami, tolerancja istereotypami. , Edukacja w muzeum musi wybiegaé
w przysztosé, to znaczy rozpoczynaé pewne zagadnienia, ktére dopiero moga zaistnieé,
ktore funkcjonuja gdzies w Swiecie, a odwiedzajacy muzealne sale albo nie zdaje sobie
z nich sprawy, albo traktuje je jak daleka abstrakcje”®".

Dodatkowym elementem, ktéry wptywa na nowatorski charakter ekspozycji jest
interaktywno$é, ktorej nie nalezy myli¢ z multimedialnoscia. Muzeum interaktywne nie
pozwala zwiedzajacemu pozostawac biernym widzem, ale wciaga go do dialogu, pobu-
dza do dociekan, zadawania pytan i samodzielnego poszukiwania odpowiedzi. Istota
tego elementu wystawy jest tworzenie interakcji miedzy odbiorca a opowiadang histo-
rig. Zastosowanie strategii aktywnego uczestnictwa odbywa sie na kilku ptaszczyznach,
sposrod ktorych najtatwiej aktywizowaé fizyczng. W tym celu wykorzystywane sa tez
multimedialne rozwiazania, chociazby ekrany dotykowe lub parowe czy multimedialne
kioski. ,,Aranzacja wystaw ma dzisiaj czesto charakter teatralnej scenografii, specjalnie
wyrezyserowanej, posiadajacej mysl przewodnia i specyficzny nastroj (...), w ktorej widz
moze pelni¢ kreatywna role. Gra nastrojem, dZwiekiem, barwami, uktad eksponatéw

5 M. Popczyk, Estetyczne przestrzenie... dz. cyt., s. 136.

Zob. W. Przewozny, Edukacyjna rola muzeow... dz. cyt., s. 131-133.
Tamze, s. 147-157.
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itowarzyszace im interaktywne srodki multimedialne maja wyzwoli¢ ukryte poktady
wyobrazni i wrazliwosci, uruchomié zainteresowanie i zachecié do wlaczenia sie w od-
krywanie wystawy”®,

Kolejny element, za pomoca ktérego muzea realizuja nowatorskie ekspozycje to
wolnos¢ interpretacyjna i wieloperspektywicznosé. Muzealnicy maja na celu stworze-
nie wystawy, ktéra pozwoli zwiedzajacemu zapozna¢ sie z danym zjawiskiem, czy pro-
blemem. Ekspozycje maja by¢ fundamentem wiedzy, ale bez narzucania starych prawd,
ktére widz ma biernie przyswajaé. Stanowia podstawe, na ktorej odbiorca moze tworzy¢
wlasne opinie isady. Interaktywnos¢é wystawy polega na przedstawianiu faktéw, bez
ujawniania ich oceny, o charakterze og6lnym z szerszym ttem historycznym i perspekty-
wa uwzgledniajaca narracje wszystkich stron uczestniczacych. Misja muzeéw jest pod-
trzymywacé pamieé o zjawiskach, by inicjowa¢ dyskusje o nich oraz zapraszaé do odkry-
wania przeszlosci i konfrontowania sie z nia®.

Bardzo waznym elementem nowatorskich wystaw jest r6znorodnos¢ srodkow
wyrazu. Wprowadzenie nowych form prezentowania tresci uatrakcyjnia oferte muzeal-
na i uwzglednia potrzeby nowych odbiorcéw, dla ktérych nowe technologie sa codzien-
noscia. W tworzeniu przestrzeni ekspozycyjnej duzy nacisk ktadzie sie na wykorzystanie
smartfonow, tabletéw i innych urzadzen przenosnych, w ktére obecnie wyposazony jest
zwiedzajacy. Réznorodnos¢ narzedzi stosowana w praktyce muzealnej, uniemozliwia
wymienienie i opisanie wszystkich, dlatego w bardziej szczegélowym ujeciu zaprezento-
wane zostang dwa rozwigzania: rzeczywistos$¢ rozszerzona (ang. Augmented Reality) -
powszechnie juz funkcjonujaca 1itechnologia CHESS (ang. Cultural-Heritage
Experiences through Socio-personal interactions and Storytelling), bedaca w fazie
testow.

Interaktywna technologia mobilna - rzeczywisto$¢ rozszerzona (AR): ,ltaczy
w sobie S§wiat realny oraz rzeczywisto$¢ wirtualna i polega na naktadaniu wirtualnych
informacji na rzeczywiste obiekty. Dzieki interaktywnosci w czasie rzeczywistym i swo-
bodzie ruch6w wtrzech wymiarach, system rozszerzonej rzeczywistosci umozliwia
oznakowanie wystawionych w muzeum eksponatéw informacjami takimi jak: kontekst
historyczny, opis czy miejsce odkrycia. (...) Niezwykle atrakcyjne dla zwiedzajacych jest
nakladanie wirtualnych obrazéw na rzeczywiste obiekty, na przyktad natozenie wirtual-
nej postaci kréla na rzeczywisty tron stojacy w muzeum”.

8 B. Wezgowiec, Fabryka pamieci. O konfrontowaniu sie z przeszloscia w wystawie «Krakow - czas okupa-

¢ji 1939- 1945», ,,Biuletyn Biblioteki Jagielloniskiej” 2012 R. LXII, s. 218.

Zob. Tamze, s. 218-219; por. M. Stefanik, M. Kamel, Muzea i wystawy interaktywne w Polsce - wspolcze-
sna atrakcja turystyczna, ,,Turystyka Kulturowa” 2013, nr 8, s. 5-13; por. M. Popczyk, Autorytet muzeum
w dobie muzeum otwartego, w: A. Rottermud (red.), Muzeum - przestrzen otwarta, Warszawa 2010.

89

% Muzeum Niepodlegltosci w Warszawie, Rzeczywistosé rozszerzona w praktyce muzealnej, (data opubl.

pazdziernik 2012 r.), http://bip.muzeum-niepodleglosci.pl/wp-content/uploads/2012/10/rzeczywisto-
$¢-rozszerzona.pdf (dostep 20.05.2016 r.); zob. ]. Brzostek-Pawlowska, Miedzy Web 2.0 i 3.0: Mobilne sys-
temy informacyjne z rozszerzong rzeczywistoscia, ,,Elektronika: konstrukcje, technologie, zastosowa-
nia” 2010, nr 11, s. 79-88.
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Umozliwia takze tworzenie wirtualnej rekonstrukeji ruin budynkéw czy symu-
lacji militarne®’. Pierwszg instytucja muzealng w Polsce, ktéra wykorzystata system roz-
szerzonej rzeczywistosci bylo Muzeum Narodowe w Krakowie, wramach projektu
,Nowe Sukiennice”. Dzieki tej aplikacji, uzytkownicy mogli ogladaé tréjwymiarowy mo-
del Sukiennic, a takze korzysta¢ z udostepnionych filméw video, nawigzujacych do obra-
z6w z wystawy™. Z technologii AR skorzystato réwniez Muzeum Historii Zydéw Polskich
POLIN w Warszawie. Dzieki niej zwiedzajacy mieli okazje zobaczy¢ i poréwnac, jak wy-
gladala Warszawa przed Il wojna Swiatowa i w jej trakcie®.

Testowana technologia CHESS ma szanse zrewolucjonizowaé sposéb konstruowa-
nia i zwiedzania wystaw. Narzedzia stworzone w ramach projektu pozwalaja pozna¢é pre-
ferencje zwiedzajacych, dzieki wezesniej przez nich stworzonemu profilowi. Nastepnie,
dzieki zebranym danym, kuratorzy i muzealnicy maja mozliwos¢ tworzy¢ wielowatkowe
i dynamiczne opowiesci pod katem zwiedzajacych. W efekcie powstaje spersonalizowany
modul, odtwarzajacy opowies¢ zgodna z wyborami uczestnika®. ,W przeciwienistwie do
tradycyjnego przewodnika po muzeum, aplikacja CHESS opowiada kazdemu inna histo-
rie, koncentrujac sie na obiektach bliskich jego zainteresowaniom i nastrojowi oraz, w za-
leznosci od preferencji, przekazujac mniej lub wiecej szczegétéw na ich temat. Opisy
moga by¢ wzbogacone przez multimedia, efekty 3D i rzeczywistos¢ rozszerzona, a w nie-
ktérych przypadkach eksponaty moga «przemowicy i zaprosi¢ zwiedzajacych do interak-
¢ji. Opuszczajac muzeum znajdziemy pamiatki z wizyty na stronie internetowej, np. w po-
staci zdjec lub filmu, oraz bedziemy mogli podzieli¢ sie wspomnieniami z innymi”®.

Zdaniem profesora Yannisa Ioannidisa z Uniwersytetu Ateniskiego ,,aplikacja przy-
niesie korzysci nie tylko jej uzytkownikom, lecz takze muzeom, ktore pragna, aby ludzie
przyjemnie i produktywnie spedzili u nich czas oraz wrdcili przy najblizszej okazji”*.

Rozwdj technologii informatycznych wraz z rewolucja cyfrowsa i postepujacymi
procesami digitalizacji przyczynit sie do powstania nowego sposobu prezentacji i udo-
stepniania zasobow dziedzictwa kulturowego, mianowicie muzeéw wirtualnych. Nie-
ustanny rozwdj multimedialnych technologii teleinformatycznych sprawia, ze definicja
pojecia ,,muzeum wirtualnego” stale sie rozszerza o nowe znaczenia i funkcje, ktére do
niedawna nie byly przedmiotem muzeologii. Uczestnicy brytyjskiej szkoty letniej, w ra-
mach programu V-MusT, zdefiniowali muzeum wirtualne jako ,,zintegrowany system

1 7Zob.A. Dejnaka, Rzeczywistos¢ rozszerzona i jej zastosowanie w edukacyji, ,,e-mentor” 2012, nr 2,

http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/44/id/918 (dostep 20.05.2016 r.), s. 30-26.
2 70ob. Agencja K2, Poszerzone Nowe Sukiennice, ,K2.pl” (data opubl. 29.09.2010 r.), https://www.k2.
pl/#!/pl/dla-pras y/aktualnosci/poszerzone-nowe-sukiennice/ (dostep 20.05.2016 r.).
% 70b. 7. Staniska, Smart muzeum, ,Media Planet” (brak daty opubl.), http://www.rozwiazaniamobilne-
.info/trendy-w-mobilnoci/smart-muzeum (dostep 20.05.2016 r.).
Zob. W. Liczkowski, Mobilne technologie rewolucjonizuja zwiedzanie muzeow; ,,Portal Techniczny”
(data opubl. 6.03.2014 r.), http://portaltechniczny.pl/aktualnosci/pt/mobilne-technologie-rewolucjoni-
zuj-a-zwiedzanie-muzeow.html (dostep 20.05.2016 .).
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% Tamze.

Tamze.
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Popularno$¢ muzedw wirtualnych wynika z funkcjj,
jakie petnia w spoteczenstwie,
Dzieki wirtualnym spacerom po wystawach,
dla os6b, ktore fizycznie odwiedzity muzeum,
moga stanowi¢ odSwiezenie i uzupetnienie wizyty
w placowee, natomiast dla tych,
ktdrzy nie planowali wizyty w muzeum, moga
by¢ zacheta. Muzea wirtualne umozliwiaja
poznanie kolekcji osobom niepetnosprawnym
oraz wszystkim tym, ktorzy z powodow
finansowych czy tez duzej odlegtosci,
nie byli w stanie dotrze¢ do instytucii

poznawczy, tzn. ogélnie dostepny, interaktywny zbiér kompleksowych przedstawien 3D
lub kopii zabytkéw utworzony za pomoca metod komputerowych”?’.

Muzea wirtualne moga wystepowa¢ w dwoéch formach: jako uzupelienie mu-
zeum tradycyjnego (np. strony internetowej placowki) lub jako muzeum w pekni cyfro-
we (wirtualne), funkcjonujace niezaleznie i pozbawione stalej, fizycznej siedziby, istnie-
jace wylacznie w cyberprzestrzeni®.

Popularnos¢ muzeéw wirtualnych wynika z funkeji, jakie pelnia w spoteczen-
stwie. Dzieki wirtualnym spacerom po wystawach, dla oséb, ktére fizycznie odwiedzity
muzeum, moga stanowi¢ od§wiezenie i uzupelnienie wizyty w placéwce, natomiast dla
tych, ktérzy nie planowali wizyty w muzeum, moga by¢ zacheta. Muzea wirtualne
umozliwiaja poznanie kolekcji osobom niepelnosprawnym oraz wszystkim tym, ktérzy
z powodéw finansowych czy tez duzej odleglosci, nie byli w stanie dotrzeé do instytucji.

W swiecie zdominowanym przez media i internet, najkrotsza droga dotarcia do
najmlodszej publicznosci jest obecnosé rzeczywistosci wirtualnej. Nick Sarota progno-
zuje, ze ,,w ciagu kolejnych 10-15 lat instytucja muzeum stanie sie platforma miedzykul-
turowej konwersacji, narzedziem wymiany idei. Platforma ta nie bedzie w stanie funk-
cjonowac bez odpowiednio intensywnego wykorzystania internetu, nie tylko do publi-
kowania zdigitalizowanych zasob6w, ale takze do dynamicznej bezposredniej komuni-

9 Przez «system poznawczy» rozumieli nie tylko multimedialne repozytorium informacji, ale réwniez

sposob porozumiewania sie i wymiany pogladéw naukowych, wspomagany wirtualnym warsztatem
pracy”. A. Bentkowska- Kafel, Muzeum wirtualne - muzeum bez granic?, ,Muzealnictwo” 2013, nr 54,
s.159.

Zob. T.Jedrysiak, Turystyka muzealna, w: K. Buczkowska, A. Mikos v. Rohrscheidt (red.), Wspotczesne
formy turystyki kulturowej, Poznan 2009, s. 55.

98

KULTUr'a - MeDia - Te0L0gia 25/2016 125



OBLICZA MEDIOW

kacji miedzy odwiedzajacymi a pracownikami muzeum, edukatorami, kuratorami”®.

Mowa tu o popularnych obecnie blogach i serwisach spotecznosciowych.

Henry Jenkins, opisujac charakter nowych mediéw, wskazuje na konwergencje
(zachodzaca na wielu poziomach) jako gléwng ich ceche, pod pojeciem ktérej rozumie
,przeptyw tresci pomiedzy réznymi platformami medialnymi, wspétprace réznych
przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcow mediow”'®. Muzea
wirtualne doprowadzaja do konwergencji funkcji spetlnianych do tej pory przez dziataja-
ce osobno instytucje. ,,Muzeum - biblioteka - archiwum - centrum dokumentacyjne -
baza danych, dzi§ muzeum wirtualne przybiera ksztalt hybrydalnego tworu: ktéry w zu-
pelnie naturalny sposéb integruje rézne zadania spoczywajace niegdys na wyspecjalizo-
wanych placéwkach. Nowe media cyfrowe (...) produkuja rzeczywistos¢ hybrydyczna,
(...) mieszajac r6zne porzadki: dokumentacyjny, wystawienniczy, edukacyjny, zabezpie-
czajacy dziedzictwo przesziosci muzea wirtualne isa dobrym przykladem generalnej
strategii rzeczywistosci post-medialnej, jak ja okresla Lev Manovich (...)”'". Tak rozumia-
na konwergencja posiada zaréwno dobre, jak i zle strony. Z jednej strony utatwia znale-
zienie potrzebnych informacji, jednak z drugiej strony moze by¢é pewnego rodzaju za-
grozeniem dla niezalezno$ci wyzej wymienionych instytucji.

Otwarty dostep do zbioréw muzealnych zaréwno w przestrzeni rzeczywistej, jak
iprzestrzeni wirtualnej jest obecnie nie tylko powinnoscia, ale nowym obowiazkiem
muzeéw wobec spoteczenistwa wiedzy. Na ten fakt zwracaja uwage Folga-Januszewska
oraz Jaskanis i pisza: ,,Mozna zaryzykowac stwierdzenie, Ze brak inwestycji w informa-
tyzacje muzedw nie tylko przyczynia sie do ich ekonomicznej zapasci, lecz réwniez ma
wplyw na dekulturacje, zwtaszcza mlodych internautéw szukajacych wiedzy i doznan
w plikach udostepnianych przez zagraniczne muzea”'”. Pomimo stale postepujacej re-
orientacji i reorganizacji muzeéw Marcin Szelag w Raporcie o stanie edukacji muzeal-
nej w Polsce podsumowuje, Ze ,,niemal zupelnie ignorowane sa formy ksztalcenia na od-
leglosé z wykorzystaniem technologii informatycznych i mozliwosci, jakie wspélczesnie
daje Internet”'®. Wniosek ten niepokoi, jednak nalezy pamietaé, ze od publikacji rapor-
tu mineto juz piec lat, od tego czasu tematowi temu poswiecono wiele konferencji, semi-
nariow, powstaly takze instrukcje i zalecenia, jak nalezy wykorzystywaé nowe mozliwo-
$ci, by stuzyly muzeom i spoteczenstwu.

Wzrastajaca popularnos¢ nowych technologii i mediéw w praktyce muzeéw bu-
dzi sprzeciw wsréd niektérych muzealnikéw, poniewaz utozsamiaja oni powstajace
nowe formy i funkcje dzialalnosci muzeéw z nurtem, tzw. kultury masowej. Tym sa-

%M. Wilkowski, O nowy model opowiadania - koncepcje muzeum XXI wieku, ,,Res Publica Nowa” 2009,

nr3,s. 58-60.

100 g, Jenkins, Kultura konwergencji... dz. cyt. s. 9.

101 p, Zawojski. Wirtualna sztuka, wirtualne muzea - realne problemy, w: M. Popczyk (red.), Muzeum sztu-

ki...dz. cyt., s. 67.

102 p, Folga-Januszewska, A. Jaskanis, Informatyka w muzeach w Polsce, Warszawa 2001 (mps).

103 M. Szelag (oprac.), Raport o stanie edukacji muzealnej w Polsce. Podsumowanie I etapu, Poznan 2010, s.
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mym unikaja dialogu znowoczesnoscia. Poglady te wydaja sie niestluszne, przede
wszystkim dlatego, Ze otwarcie sie na nowe technologie nie musi oznacza¢ rezygnacji ze
sfery tzw. kultury wysokiej. Muzea musza wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom swojej
publicznosci, a dotarcie do mlodego pokolenia mozliwe jest dzieki wykorzystaniu no-
wych narzedzi, np. przestrzeni wirtualne;j.

Muzeum interaktywne i muzeum wirtualne spelhiaja zalozenia rozwijajacych
sie koncepcji ,,muzeum otwartego”, ,,partycypacji w muzeum”, takze ,,muzeum-forum”
i,,muzeum-platformy komunikacji i mediacji”. Wymienione modele stanowig tylko kil-
ka przyktad6w, ktore opisuje literatura przedmiotu.

Muzea, aby przetrwac irealizowa¢ powierzone im funkcje, musza dostosowaé
sie do nowej okolicznosci. Nowoczesna instytucja kultury to taka, ktora ,,(...) dopasowuje
sie do tej rzeczywistosci, ktora ja otacza, czyli Ze ta instytucja dziala tak, zeby zaspokajaé
wymogi czasu. (...) Instytucja kultury odpowiada na konkretne potrzeby ludzi i samej
kultury, a te potrzeby sie zmieniaja”'*. Zmiana dotyka takze kompetencji w zakresie in-
terpretacji dziedzictwa kultury. Niegdys role te pelnity autorytatywne muzea, natomiast
obecnie obowiazuje wolno$¢ w interpretacji, oddana w rece publicznosci, korzystajacej
znowych mediéw. Rola muzeum ogranicza sie teraz do pobudzania publicznosci do ak-
tywnosci w sferze tworzenia i interpretacji kultury oraz kierowanie tym procesem.

Opis kolejnych tendencji we wspotczesnym muzealnictwie oraz przeobrazen do-
konujacych sie w sposobie ekspozycji pozwolil przekonac sie, ze wszystkie te zjawiska
wynikaja ze spolecznej funkcji muzeéw. Umiejetne i zréwnowazone wykorzystywanie
narzedzi rewolucji cyfrowej i technologicznej stanowi najlepsza odpowiedZ na wyzwa-
nia wspdlczesnosci.

Lakoriczenie

Dzigki nowoczesnym narzedziom komunikacji i potencjatlowi nowych technologii zacze-
to wmuzeach prezentowac tematy iidee w oryginalnej oraz atrakcyjnej wizualnie for-
mie przekazu, wykorzystujac kreatywnos$¢, wiedze i doSwiadczenie tworcow marketin-
gowych. Wspolczesne muzea stanety przed koniecznosciag wprowadzania zmian dlatego,
aby przyciagnaé zwiedzajacych, stawiaja na niezwykla architekture, nowatorska koncep-
cje ekspozycji i wyrafinowane narzedzia interaktywne, tworzone przez specjalistow od
animacji. Tworcy instytucji kultury uswiadomili sobie, Ze zwiedzanie musi angazowac
odbiorce, pobudza¢ jego zmysty, czyni¢ go aktywnym uczestnikiem i odkrywca tresci,
ktore chca mu przekazac. Najwazniejsze znaczenie maja tutaj techniki komputerowe,
ktore umozliwiaja stworzenie multimedialnego charakteru ekspozycji muzealnej, po-
zwalaja udostepniac zbiory w sieci oraz kreuja spotkania muzealne na zasadzie strategii
aktywnego uczestnictwa, zapewniajac wysoki stopien interaktywnos$ci. Analizowane
muzea w pelni spelniaja powyzsze kryteria i mozna je uzna¢ za nowoczesne placowki
muzealne, ktdre prezentuja swoja ekspozycje na wysokim poziomie. Dzieki interaktyw-
nemu i narracyjnemu charakterowi oddziatuja obrazem, swiattem i dZwiekiem. Aranza-

104 A. Datko, R. Necel, Nowoczesna instytucja kultury. Raport z badan, Poznan 2011, s. 4.
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cja wnetrz i wykorzystanie efektow multimedialnych oddaja ducha epoki, wtasciwej dla
przyblizanej rzeczywistosci. Przedstawiaja swoje zbiory tak, aby widza zaintrygowac
iwciagnac w opowiadana historie, dajac mu mozliwosé odkrycia czegos nowego.

Dostosowana do realiow gospodarki cyfrowej komunikacja muzeéw wcale nie
musi oznaczacé jej sptycenia czy tabloidyzowania. Nowe kanaly, ktére pozwalaja nie tyle
na informowanie, co na faktyczne rozmawianie ze swoimi stalymi i potencjalnymi od-
wiedzajacymi, potaczone z wiedza na temat swojego wizerunku w sieci, to dla muzeéw
duza szansa na realne zwiekszenie liczby odwiedzajacych placéwki. Co wazne - techno-
logia daje mozliwosci nie tylko natychmiastowego sprawdzenia, jak i kiedy fizycznie
mozna zwiedzi¢ wystawe, ale pozwala tez na wirtualne spacery i ogladanie ekspozycji
bez wychodzenia z domu. To wszystko zwieksza zasieg, w ramach ktérego muzeum
moze budowaé swoja rozpoznawalnosc¢ i popularnosé, a co za tym idzie - pomaga zdoby¢
w przyszlosci atrakeyjnych sponsoréw czy patronéw medialnych. Szybkie usieciowienie
spoleczenstwa, ktére obecnie obserwujemy, jest tez szansa dla matych, lokalnych muze-
6w oraz tych bez duzych budzetéw, ale ze Swiezymi pomystami. Dobrze przemyslana
izaplanowana komunikacja przysporzy nie tylko wiecej informacji na temat muzedw,
ale i spontanicznych ambasadoréw marki, ktérzy wiesci o podejmowanych inicjatywach
oraz opinie i wrazenia z wizyt beda podawac dalej.

Postmodernistyczna izarazem otwarta przestrzenn ekspozycji nadal pozostaje
miejscem budowania wartosci i osrodkiem realizujacym swoja kulturalna misje. Muzea
w XXI wieku, odpowiadajac na wyzwania wspolczesnosci, przeobrazaja sie w platforme
spotkania idialogu, otwarta na réznorakie i nie ograniczone konwenansem narracje
muzealne, a takze staja sie Zrodtem wielokulturowych praktyk oraz przestrzenia dla ar-
tystow i publicznosci. m
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isporami. Poczawszy od bitwy pod Cedynia w 972 roku pomiedzy ksieciem Pia-

stowskim Mieszko I, a margrabig Marchii Luzyckiej Hodo, a skoficzywszy na wyda-
rzeniach II wojny Swiatowej. W czasie stuleci oba kraje wzrastaly w poczuciu wlasnej od-
rebnosci i innosci wobec sasiada. Doprowadzilo to do uksztaltowania sie r6znego rodza-
ju wyobrazen i stereotypdw, co czesto byto wykorzystywane i podsycane w rozgrywkach
politycznych w zaleznosci od panujacej wtadzy (Bismarck, polityka PRL wobec RFN). Ob-
raz Polaka zaczal sie ksztaltowaé za Odra juz od wezesnego sredniowiecza. W, Kroni-
kach” (1012-1018) biskupa Tietmara z Mersenburga mozemy znalez¢ opisy wspomnia-
nej juz bitwy pod Cedynia, w ktérej to autor stawi bohaterskie zwyciestwo polskiego
ksiecia nad najezdzcami. To, w jaki sposéb autorzy przedstawiali Polske w swoich dzie-
tach bylo czysto subiektywne. Z czasem jednak zaczely przewazaé negatywne obrazy.
W XVI wieku za Odra funkcjonowalo powiedzenie pons Polonicus (polski most) - syno-
nim niedbatej roboty’. W kolejnych wiekach ugruntowalo sie powiedzenie polnische
Wirtschaft (polskie gospodarowanie), a w drugiej potowie XIX wieku zaczeto nawet prze-
Smiewczo uzywacé sléw polskiego hymnu narodowego: Noch ist Polen nicht verloren -
jeszcze Polska nie zginela - w znaczeniu ,,jeszcze nie wszystko stracone”?. Tomasz Szaro-
ta wswej pracy wskazuje na fakt, ze okreslenie ,,Niemiec” w stownikach etymologicz-
nych pochodzi od stowa ,,niemowa”?. Najprawdopodobniej pochodzi to od faktu, ze pol-
skie plemiona mialy problemy z komunikowaniem sie z zachodnimi sasiadami za po-
moca wlasnego jezyka. Podobnie sprawy sie mialy po drugiej stronie.

Dla Niemcoéw Polak to osoba, z ktora ciezko sie jest dogadaé, albo ktéra niezdar-
nie postuguje sie jezykiem niemieckim, podobnie jak dziecko. Mozna to doktadnie zo-
baczy¢ badajac stowniki dialektow niemieckich. Na terenach péinocnych, w rejonie
Szlezwiku-Holsztyna ,Pollack” to ,moéwiacy zargonem niezdara”®. ,Pollatsche”
w Szwabii oznaczalto ,,méwié¢ niewyraznie, z obca”. To, jak jezyk polski byl postrzega-
ny przez zachodnich sasiadéw najpelniej oddaje niemieckie przystowie: ,, Wer po-
Inisch lernen will, muss im Winter mit der Zunge den kalten Dricker (kaltes Eisen)
lecken”, czyli ,,Kto chce sie nauczy¢ jezyka polskiego, musi w zimie liza¢ zimng klam-
ke (stal)”. W uktadaniu poprawnych relacji na pewno nie pomagal réwniez zafalszowa-
ny obraz postrzegania siebie nawzajem. Od wielu wiek6w bowiem ksztattowal sie ob-
raz Polaka - jako czlowieka prymitywnego, prostaka. Okresleniu ,,Pole”, albo ,,Pollack”
w stownikach niemieckich prawie zawsze towarzyszy szereg pejoratywnych okreslen
wobec ludzi prostych, niewyksztalconych. ,,Bollack” w dialekcie szwabskim oznacza
czlowieka ,,nieokrzesanego, brutala, prostaka”, w odmianie wiedenskiej zas ,,Pollack”

: ; tosunki polsko-niemieckie od wiekéw nacechowane byly wzajemnymi wasniami

' E.C.Kr6l, Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu w Niemczech 1919-1945, Warszawa

2006, s.30.

Tamze, s.39.

T. Szarota, Polak - czlowiek mowigcy niezrozumialym jezykiem, [w:] Niemcy i Polacy. Wzajemne po-
strzeganie i stereotypy, Warszawa 1996, s. 68.

Tamze, s.69.
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oznacza osobe ,,szorstka, rubaszna”’. To wszystko bez watpienia sprzyjalo ugruntowa-

niu sie w niemieckiej sSwiadomosci narodowej stereotypéw Polaka. Do tego wszystkie-
go dochodzi jeszcze obraz Polaka - pijaka. Wbrew pozorom nie jest to wcale wymyst
ostatnich lat zwiazanych z komunistyczna przesztoscia Polski. Jak wskazuje wspo-
mniany juz wezesniej Tomasz Szarota w ,,Pfdlzisches Worterbuch” natrafiamy na na-
stepujace okreslenie: Pole - schwer betrunken - polenvoll. Stowo ,,polenvoll” jako sy-
nonim ,,schwer betrunken” (ciezko pijany) podaja stowniki dialektéw potudniowej He-
sji oraz alzackiego. W zapisie z 1860 roku, w dialekcie frankfurckim mowito sie ,, voll
wie der Bolle”. Karl Friedrich Wilhelm Wander w 1873 roku przytacza zas przystowie:
»Der Pole aneinem Tag oft mehr vertrinkt, als was ein Deutscher im Lebeerringt”, czy-
li ,,Polak w ciaggu dnia wiecej wypije, niz Niemiec w zyciu zwojuje”®. Przetrwalo do cza-
s6w wspotczesnych niemieckie powiedzenie: ,,JedZ do Polski, Twéj samochdd juz tam
jest” i ma ono swoje korzenie w ksztaltujacym sie przez wiele stuleci stereotypie Pola-
ka - zlodzieja. Stanistaw Kot wskazuje, ze juz w 1612 roku istnialo niemieckie przysto-
wie: ,,Szwab ein Schwetzer, Boeh mein Kretzer, Der Pol ein Dieb, Preusz der sein Her-
ren verrieth”(Szwab gadula, Czech heretyk, Polak zlodziej, Prusak zdrajca swego
Pana). Wedlug S. Kota zarzuty pod adresem Polakéw sa nastepstwem rozpowszechnia-
nia przez Niemcow w XV w. tezy, jakoby Polacy mieli ukras¢ Wegierska korone sw. Ste-
fana i pozbawi¢ jej Habsburgow’. Kolejnym skojarzeniem, ktére nasuwato sie Niem-
com mys$lacym o Polsce byly réwniez zwierzeta. Tak sie sklada, ze wyraz ,,Polack”, jak
podaje Joachim Heinrich Campe w 1809 roku, oznaczal jakiego$ ,,oswojonego w Pol-
sce, lub stamtad pochodzacego, tym samym uzytkowego zwierzecia, szczegolnie pol-
skiego konia”®. Oprécz tego Campe zaznacza, ze oprawiony kurczak réwniez byl nazy-
wany Polakiem. Jak podaje dalej T. Szarota w Gérnej Saksonii ,,Pulak” oznaczat ,,swi-
nie z Polski”. Eskalacja antypolskich postaw miala miejsce za czaséw rzadéw kancle-
rza Bismarcka. To woéwczas wyklarowaly sie pejoratywne okreslenia, ktore przetrwaly
do dzis ,, Pollacker” Polska w znaczeniu negatywnym) i ,, Pollack” (Polaczek). Polityka
Bismarcka wobec wschodnich rubiezy Cesarstwa Pruskiego polegajaca na scalaniu
ziem ,krwia i Zelazem” spowodowala, Ze sposéb postrzegania Polski i Polakéw byt gte-
boko zakorzeniony wsréd niemieckich elit jeszcze dhugo po jego Smierci.

W swoim artykule autor zanalizowal problem przedstawiania Polski i Polakéw
w latach trzydziestych XX wieku, przygladajac sie w sposob szczegélny numerom saty-
rycznego tygodnika ,, Kladderadatsch” z tego okresu. W celu uzyskania materiatu Zrédto-
wego, jakim sa poszczeg6lne egzemplarze tygodnika, wykorzystat zasoby Uniwersytetu
w Heidelbergu, w ktorych znajduja sie pelne egzemplarze tygodnika ,, Kladderadatsch”.

5 T.Szarota, Polak - czlowiek prymitywny, prostak. Inne okreslenia, [w:] Niemcy i Polacy. Wzajemne po-

strzeganie I stereotypy, Warszawa 1996, s. 71.

Tamze, s. 72.

Tamze, s.74.

T. Szarota, Pollack jako nazwa zwierzat 1 rzeczy, [w:] Niemcy 1 Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereoty-
Py, Warszawa 1996, s. 76.
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Na zasadzie analizy kazdego numeru zlat 1930-1939, wyciagnal wnioski odnosnie do
sposobu oraz intensyfikacji tematyki Polski i Polakéw na tamach tygodnika. Badania
przeprowadzane zostaly na zasadzie nastepujacej - kazda satyra dotyczaca tematu Polski
badz Polakow zostala analizowania i zaliczana do dwdch kategorii ,,DOBRZE” - LZLE”,
co zostalo przedstawione wykresu.

80 -
70 A

60 A
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40 A
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M POLSKAZLE

30 A
20 A
10 +
o]

1930 19831 1932 1933 1934 1935 1936 1937 1938 1939

Wykres 1: Czestotliwo$é pozytywnych i negatywnych wzmianek o Polsce na tamach tygodnika ,, Kladdera-
datsch” wlatach 1930-1939.
Zrédto: Opracowanie whasne.

Sposéb zakwalifikowania danej satyry do ktorejs z tych kategorii polegal na przyj-
rzeniu sie obrazkowi i podpisowi, ktory znajduje sie pod nim i wyciagnieciu wnioskow -
czy autor chcial w ten sposéb przedstawi¢ wschodniego sasiada w korzystnym Swietle,
czy tez nie. Mozna tutaj wyrézni¢ kilka powtarzajacych sie schematéw: do kategorii
,» ZLE” czesto zaliczajacym sie motywem byt oblesny gruby Polak z wsza zamiast orzetka
na rogatywece. Z kolei do kategorii ,,Dobrze” - mtoda, piekna Polka symbolizujaca Polske,
czesto w towarzystwie przystojnego mlodzienca o blond wlosach - symbolizujacego III
Rzesze. Istotng role odgrywaly podpisy zamieszczane pod satyrami, ktére w duzej mie-
rze pomogly w dokonywaniu wiasciwej klasyfikacji: na przyktad w satyrze zlipca 1939
roku mozna dostrzec syrene i dziecko w rogatywce, ptynace rzeka w szufladzie i trzyma-
jace polska flage. Pod satyra jest podpis: ,,Wislany podrzutek: Maly brudasie, skad Ty sie
wziales w tak czystym nurcie?”. Wszystkie te czynniki prowadza do wniosku, ze po doj-
Sciu Hitlera do wladzy nastapita zmiana kierunku propagandy, a jesli chodzi o Polske,
nastapila wrecz pewnego rodzaju odwilz i zmiana frontu wypowiedzi. Do antypolskiej,
weimarowskiej propagandy powrdcono dopiero w 1939 roku, kilka miesiecy przed wy-
buchem wojny.

Polacy I Niemcy w czasach Republiki Weimarskiej

Stosunki pomiedzy obojga narodami przezywaly kolejna trudna prébe juz po samym za-
konczeniu Wielkiej Wojny. Koscia niezgody staty sie tym razem dazenia Polakéw znajdu-
jacych sie jeszcze poza granicami nowego Paristwa Polskiego do przylaczenia sie do oj-
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czyzny. Wydarzenia zwigzane z Powstaniem Wielkopolskim (1918/1919), plebiscytami
i powstaniami na Gérnym Slasku nie sprzyjaly wypracowaniu wspélnej linii porozu-
mienia. Powstancy byli ukazywani w mediach jako barbarzyncy i rozbéjnicy niejedno-
krotnie dopuszczajacy sie ludobéjstwa’. Ciekawie przedstawiala sie sytuacja na Warmii
i Mazurach. Mazurzy, pomimo tego, Ze postugiwali sie jezykiem polskim, z wyznania
byli ewangelikami. W duzej czesci przypadkéw okazywalo sie, ze wsrdd tamtejszej lud-
nosci to wlasnie wiara decydowala o poczuciu przynaleznosci narodowej, a nie jezyk™.
Plebiscyt przeprowadzany 11 lipca 1920 roku przypadat na okres porazek armii polskiej
w czasie wojny z bolszewikami, co napawalo pewnymi obawami o przyszto$¢ nowopow-
stalego panstwa polskiego. Istotng role odgrywat tez fakt, ze cala administracja na tam-
tych terenach nadal pozostawala w rekach niemieckich. Pruskie bojowki sialy wsréd lo-
kalnej ludnosci terror. Najglosniejszym tego przyktadem byto zabdjstwo polskiego spo-
tecznika Bogustawa Linki''. Ponadto, czuwajace nad porzadkiem przygotowan komisje
alianckie, w ktérych gtéwna role odgrywali Wlosi i Anglicy, nieprzychylnie odnosity sie
do Polakéw. Zwlaszcza Brytyjczycy obawiali sie, ze zwyciestwo Polakéw doprowadzi do
dalszej destabilizacji w tym rejonie, co bedzie sprzyja¢ rozwojowi ruch6w komunistycz-
nych®. Trzeba tez mie¢ na uwadze, ze byt to moment, w ktérym wojska radzieckie zbli-
zaly sie do granicy Prus Wschodnich w przededniu bitwy o Warszawe. To oczywiscie
sprzyjalo niemieckiej propagandzie gtoszacej, ze Rzeczpospolita jest panstwem sezono-
wym. Na samych kartach do glosowania byla uzyta nazwa , Prusy Wschodnie” a nie
»Niemcy”. Wyniki plebiscytu okazaly sie dla Polski bardzo niekorzystne. W okregu kwi-
dzynskim 368 gmin wypowiedzialo sie po stronie Prus Wschodnich, 28 gmin za przyla-
czeniem do Polski. W okregu olsztyriskim, za Prusami opowiedzialy sie 1694 gminy, a za
Polska zaledwie 9.

Stosunki polsko-niemieckie w dwudziestoleciu miedzywojennym krazyly wokot
kilku gléwnych plaszczyzn:

-niemiecki rewizjonizm terytorialny

- sprawa niemieckiej mniejszosci narodowej w Polsce

- gospodarka - wojna celna

- Gdansk

- Polskie obawy zwigzane ze wspolpraca niemiecko-radziecka ™.

Obawy Warszawy zwiazane z rewizja granicy polsko-niemieckiej byly uzasadnio-
ne. Oile nad Wisla ustalenia wersalskie uznano za powszechnie obowiazujace, o tyle
w Berlinie uznawano je za krzywdzace. O ile w pierwszych latach po odzyskaniu niepod-
leglosci Warszawa zdawala sobie sprawe ze slabosci militarnej Niemiec i bazowata

9 Tamze, s. 52.

J. Krasuski, Stosunki polsko-niemieckie 1871-1939, Warszawa 1967, s.59.

W. Roszkowski, Historia Polski 1914-2004, Warszawa 2004, s.30.

J. Krasuski, Stosunki polsko-niemieckie 1871-1939, dz. cyt., s.59.

H. Batowski, Miedzy dwiema wojnami. Zarys historii dyplomatycznej, Krakéw 2001 s.143.
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W znaczacej mierze na armii i sojuszu polsko-francuskim, o tyle na dtuzsza mete zdawa-
no sobie sprawe z rosnacego zagrozenia. Nastroje antypolskie zwigzane z powrotem do
niemieckich granic z czaséw wilhelmirskich wcigz nie ustepowaly. Oczywiscie sposéb
pojmowania rewizjonizmu réznil sie wsrod partii politycznych nad Sprewa. Z jednej
strony, wtonie umiarkowanym wypowiadala sie socjaldemokracja ikatolicka Partia
Centrum. Po drugiej stronie w spos6b niezwykle agresywny wypowiadaly sie natomiast
réznego rodzaju ugrupowania, ktére wyrastaty na podtozu idei ,,wszechniemieckiego”
nacjonalizmu oraz organizacje kombatanckie, ktére nie mogly sie pogodzié¢ z porazka
poniesiong w czasie wojny oraz panujacym wersalskim porzadkiem ™.
Niebezpieczenistwo znacznie wzrosto po 1925 roku, po podpisaniu tzw. ukladu
z Locarno. Niemcy nie byly w stanie sptacaé odszkodowan, do wyplacenia ktérych byly
zobowiazane w mysl traktatu wersalskiego. Sytuacje te umiejetnie wykorzystal niemiec-
ki minister spraw zagranicznych Gustav Stresemann. Paristwa zachodu byly zbyt stabe
by wyegzekwowac splate naleznosci. Poza tym, nie chciano tez doprowadzi¢ do poglebie-
nia sie kryzysu gospodarczego w Niemczech, co mogloby wywota¢ niechciang przez
wszystkich destabilizacje i rewolucje. Polityka ta zaowocowata przyjeciem planu Dawe-
sa w sierpniu 1924 roku, ktéry zaktadal m.in. rozlozenie sptat odszkodowan i przyzna-
nie pomocy finansowej na rozbudowe niemieckiej gospodarki®. Jeszcze w 1924 roku
Stresemann zwrdcil sie do Paryza i Londynu z propozycja zawarcia uktadu stabilizujace-
go zachodnia granice Rzeszy na podstawie uznania jej nienaruszalnosci przez Belgie,
Francje i Niemcy. Gwarantem tego ukladu mialy by¢é Wielka Brytania i Wtochy'’. Berlin
wylaczat jednoczesnie objecie taka sama gwarancja swojej granicy z Polska. Rozmawia-
no réwnocze$nie o przystapieniu Niemiec do Ligii Narod6éw. Berlin jednak domagat sie
przyznania statego miejsca w Radzie Ligii'", co zréwnaloby go z innymi mocarstwami ta-
kimi, jak Francja czy Wielka Brytania. Gustav Stresemann oproécz kategorycznego od-
rzucenia pomystu ustabilizowania wschodniej granicy Rzeszy nie zgadzat sie na przy-
znanie Polsce stalego miejsca w Radzie Ligii Narodéw, do ktérej Polska aspirowala. Za-
grozil nawet zaniechaniem rozmoéw o wstapieniu Berlina do Ligii Narodéw. Podejmowa-
ne przez polskiego ministra spraw zagranicznych Aleksandra Skrzyriskiego proby
ochrony intereséw Polski nie znalazly pelnego zrozumienia w Paryzu i w Londynie. 16
pazdziernika na trwajacej konferencji pokojowej w szwajcarskim Locarno podpisano
tzw. Pakt Renski gwarantujacy zachodnie granice Rzeszy. Panistwa zachodnie pokazatly
tym samym, Ze jedyne miejsce na dalsza ekspansje Niemiec jest na wschodzie, a tamtej-
sze granice nie sa nienaruszalne. To wszystko przyczynito sie do zaognienia sie stosun-
kéw polsko-niemieckich. Jeszcze przed podpisaniem ukladu Locarnenskiego szef we-

' E.C.Kr6l, Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu w Niemczech 1919-1945, dz. cyt.,

s. 54.
W. Roszkowski, Historia Polski 1914-2004, , dz. cyt., s.47.
H. Batowski, Miedzy dwiema wojnami... , dz. cyt., Krakéw 2001 s.120.

15
16

" Rada Ligi Narod6w - jeden z gtéwnych organéw Ligii Narodéw. Decydowala o podejmowaniu decyzji

ws. pokojowych na §wiecie. Poczatkowo w skiad rady wchodzito 4 statych czlonkéw: WIk. Brytaniia, Wto-
chy, Japonia, Francja
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imarskiego MSZ Stresemann oswiadczyl, Ze Prusy Wschodnie ,,gwattem od Niemiec od-
ciete”, zostang pewnego dnia polaczone z macierza'®. Niewatpliwie okazja, ktéra mogla
przyspieszy¢ przesuniecie sie granicy polsko-niemieckiej byta wojna polsko-bolszewic-
ka. Wpisywala sie ona doktadnie w mysl propagandy weimarowskiej gtoszacej, ze Polska
to panstwo sezonowe. W Berlinie po cichu liczono, Ze Rzeczpospolita poniesie kleske
wwojnie z Armia Czerwona, co znacznie ulatwiloby zajecie teren6w dawnego zaboru
pruskiego. Najlepiej oddaja to stowa szefa Reichswehry z lutego 1920 r. gen. Hansa von
Seeckta: ,,Obecnie 1 nigdy w przysziosci Prusy-Niemcy nie pogodza sie z tym, Ze wre-
kach polskich jest Bydgoszcz, Grudziadz, Torun, Malbork, Poznan i jak cud boski zjawia
sie na horyzoncie pomoc dla nas w naszej wielkiej biedzie. W tej chwili nikt nie osmieli
sie przypuszczac, ze poruszymy nawet paluszkiem, gdy na Polske runie zaglada™”.
Przygladajac sie blizej niemieckim mediom z 6wczesnych lat, mozemy wyréznié kilka

powracajacych watkow:
1. ,krwawiaca” wschodnia granica Rzeszy oraz problem korytarza pomorskiego
2. Wolne Miasto Gdansk
3. Rzeczpospolita - paristwem sezonowym
4. Polska jako narzedzie przesladowan niemieckiej mniejszosci narodowej
5. Warszawa - najwierniejszym sprzymierzencem niemieckiego odwiecznego wro-

ga - Francji- w polityce okrazania Niemiec™.

Sposoby dyskredytowania Polski i Polakow w przestrzeni publicznej byty rézne. Historyk
Eugeniusz Cezary Krol przypomina, Ze jednym z takich stownych wytrychéw, do ktérego
uciekano sie, byl prosty schemat: POLAK-SLOWIANIN-AZJATA. Wsr6d nie

mieckich elit politycznych i wojskowych krazylo nawet wéwczas powiedzenie: ,,Azja za-
czyna sie na Dworcu Frankfurckim w Berlinie”, czyli dworcu najdalej wysunietym na
wschod w strone Polski. Przywotywano przy tym oczywiscie caly szereg pejoratywnych
cech zwiazanych zpolska niegospodarnoscia iniechlujstwem. Weimarowskiej prasie
w sukurs przychodzil swiat nauki. Niemieccy etnografowie i geografowie r6znymi sposo-
bami starali sie umniejszy¢ role narodu polskiego w historii Europy i a takze samych Nie-
miec. Czolowa postacia byl tutaj profesor Wilhelm Volz, profesor Uniwersytetu w Lipsku®.
To wtasnie on byl zwolennikiem wprowadzenia do powszechnej propagandy terminu
»hiemieckiego obszaru kulturowego”(deutscheKulturboden). Byly to obszary obejmujace
etnicznie i jezykowo obca ludnosé, ale wedtug teorii uczonych z Lipska byly to obszary,
ktére juz wezesniej podlegaly niemieckim wplywom kulturowym i pod takimi tez pozo-
stawaly. To oczywiscie dawalto niemieckiej propagandzie pole do popisu w temacie utrzy-
mywania w narodzie nastrojéw rewizjonistycznych. Trzeba tutaj podkreslié, ze deutscher-
Kulturboden byt gtéwnie skierowany na wschod. Profesor Volz do niemieckiego obszaru

'8 W.Roszkowski, Historia Polski 1914-2004, dz. cyt., s.48

9" E.C.Krél, Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu w Niemczech 1919-1945, dz. cyt., s.55.

20 Tamzes. 57.

2 ]J. Sobezak, Propaganda zagraniczna Niemiec Weimarowskich wobec Polski, Poznan 1973, s. 167.
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{Unhaltbare Offgrensze

Der Midyel tut, ald ob ihm die Oftgrense nidt pafite —
infinn, mir paft fie nidt!

[Rys.1] ,, Nieakceptowalna granica wschodnia” podpis: ,,Michel zachowuje sie tak, jakby to jemu nie odpowiada-
1a granica wschodnia. Bzdura, to mnie ona nie pasuje™. ,Kladderadatsch”, 31 sierpnia 1930 ., s.7.
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etnicznego zaliczal nawet tereny, ktérych ludnos¢ méwita w jezyku catkowicie odmien-
nym od niemieckiego. Swoja teorie argumentowat tym, Ze granica przynaleznosci etnicz-
nej nie musi pokrywac sie z granica jezykowa®. W ten sposéb do narodu niemieckiego za-
liczali sie Mazurzy, Kaszubi i Gornoslazacy. Z czasem, coraz szerzej zaczeto stosowac okre-
slenie ,,Niemca etnicznego” (Volksdeutsch). Byli to Niemcy, ktérzy mieszkali poza granica-
mi Rzeszy, ale byli Scisle zwiazani z narodem niemieckim. Z punktu widzenia weimarow-
skiej propagandy byla to idealna sytuacja, ktéra pozwalala w imie ochrony swoich ziom-
kow mieszkajacych za granica mieszaé sie w sprawy wewnetrzne wschodnich sasiadow.

Oweczesne wydawnictwa niemieckie o charakterze polityczno-propagandowym
zgodnie utrzymywaly linie o gloszeniu matowartosciowos$ci narodu polskiego. Starano
sie unikaé¢ fragmentéw moéwiacych o polskich osiagnieciach izastuzonych Polakach.
Przy okazji wytykania zacofania gospodarczego Polski nie wspominano o 120 letnim
okresie rozbiorow. Nie zrezygnowano rowniez z lansowanej od konica XIX wieku teorii
0 bezproduktywnosci plemion stowianiskich®. Znacznie ograniczano réwniez obecnos¢
polskiej literatury na terenie Republiki Weimarskiej. Pod wzgledem nowych translacji
sytuacja wygladala wrecz dramatycznie. Rocznie w latach 1918-1933 ttumaczono na nie-
miecki Srednio 8,2 tytulu. Najgorzej bylo na przelomie dekady, gdzie srednia wynosita
okoto pieciu-szesciu tytuléw rocznie®.

Juz od samego powstania Panistwa Polskiego Berlin starat sie zdyskredytowac racje
jego bytu w oczach zachodnich panstw. To wtasnie Polska byla uznawana za bekarta Trak-
tatu Wersalskiego, ktéry swoim istnieniem zagraza pokojowi i stabilnoSci w Europie.
W zwigzku z tym, propaganda weimarowska doktadata wszelkich, staran aby przedstawi¢
Rzeczpospolita jako kraj zmilitaryzowany, ktory targany jest nieustanna zadza poszerza-
nia swojego terytorium. Sprytnie wykorzystywano tutaj Powstania Slaskie czy Powstanie
w Wielkopolsce, nie do konica precyzujac, Ze przeciez to rodowici mieszkaricy wlasnie chea
przylaczy¢ sie swojej ojezyzny. Wykorzystywane czesto w propagandzie stwierdzenie
,Volk in Waffen” (Naréd pod bronia) podtrzymywane bylo réznego typu meldunkami
z granicznych posterunkéw. Pogon za dowodami na istnienie polskiego imperializmu
przybierata czasami dziwne formy. Duze zainteresowanie niemieckiej Reichswehry wzbu-
dzily na poczatku 1927 roku harcerskie ¢wiczenia pierwszej pomocy i przeprowadzone
w KoZminie Wielkopolskim. Zostalo to wykorzystane jako ewidentny dowodd na potwier-
dzenia faktu o rzekomych przygotowaniach do wojny prowadzonych przez Polske®. Do-
chodzilo do réznego rodzaju dezinformacji spolecznej, ktéra czesto wywolywala panike
wsrod ludnosci niemieckiej. Czotowe miejsce ma tutaj powies¢ Hansa Nitrama z 1932
roku: ,,Uwaga! Tu Radio Marchii Wschodniej! Polskie oddzialy przekroczyly dzi§ w nocy
granice wschodniopruska!”. Powies¢é poczatkowo drukowana byta w dwéch dziennikach
jednoczesnie i reklamowana na stupach ogloszeniowych. Sam tytut utworu i jego depeszo

Tamze s.168.

Tamze, s. 175.

E.C.Kro0l, Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu w Niemczech 1919-1945. dz. cyt., 5.69.
J. Sobezak, Propaganda zagraniczna Niemiec Weimarowskich wobec Polski, dz. cyt., s. 167.
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wy charakter sugerowat jednoznacznie napad Polski na Prusy®. Biorac pod uwage siang
wezesniej psychoze zagrozenia ze strony Warszawy spowodowata w niektérych miejscach
panike. Wroctawski ,,Schlesische Zeitung” dla zwr6cenia uwagi odbiorcow oznaczyt kolej-
ne czesci powiesci jaskrawo czerwonym paskiem, np.: ,,Polskie czolgi zajmuja Ostréde!”.
Na granicy wschodniopruskiej spowodowalo to zamkniecie sklepéw oraz wycofywanie
aktyw6w z bankéw®. Jak sie okazuje, pod pseudonimem Hans Nitram kry? sie¢ niemiecki
nadporucznik Martin, stacjonujacy w batalionie w Malborku. Na opublikowanie swej po-
wiesci uzyskal zgode przetozonych. Trzeba tez pamietac, Ze cze$¢ niemieckiej prasy odnio-
sta sie do niej krytycznie uwazajac ja za zbyt fantastyczna®.

(Bie Polen Guber JeitungBnadriien gufelge ein neued Untezjechost ,Hutwort an Trevivanud” getauft)

S——

- Antwort an Polen
[Rys. 21,,0dpowiedz Polsce”. ,Kladderadatsch”, 28 wrze§nia 1930 r., s.8.

26 Tamze, s.179.

T E.C.Kr6l, Polska i Polacy w propagandzie..., . dz. cyt., s.64.

28 J. Sobcezak, Propaganda zagraniczna Niemiec Weimarowskich wobec Polski,, dz. cyt.,Poznan 1973,

s. 180.
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Dag freie Danzig und die polnijde Sdleufe

(Der Dangiger Senatdprelifibent Safm Hat exTidct, baf ber polntfdGe Hafen Gbingen burd) ben Abjug bed Sdiffdverfefrd nad Polen
¢ine jdrece wictidaftiicge Gefifrbung filv Danyly bebeute) -~

AR et g

q

[Rys.31,,Wolny Gdarisk i polska §luza”. ,,Kladderadatsch”, 21 wrze$nia 1930 ., s.8.

Polska i Polacy na famach niemieckiego tygodnika satyrycznego ,Kladderadatsch” w latach 1930-1939

,»Kladderadatsch” wraz z bawarskim ,,Simplicissimusem” byly najpopularniejszymi tygo-
dnikami satyrycznymi wydawanymi w Berlinie od 7 maja 1848 roku, az do swojego ostat-
niego numeru we wrzesniu 1944 roku. Niemieckie encyklopedie z przetomu wiekéw sto-
wo ,,Kladderadatch” podaja jako onomatopeje ,trzasku”. , MeyersKonversations-Lexi-
con” ttumaczy to jako ,,einenKladderadatschmachen” - narobié trzasku; i podaje przyktad
- ,zrzucic latarnie z okna”®. Zalozycielem pisma byl niemiecki pisarz satyryk i handlarz

29 Meyers Konversations-Lexicon, t. 9, s. 801, Leipzig und Wien 1890 r.
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David Kalisch®. Kalisch urodzit si¢ w 1820 roku we Wroctawiu. Kiedy mial 7 lat zmart jego
ojciec, pozostawiajac rodzine bez srodkéw do zZycia. Po przerwaniu nauki w wieku 17 lat
zostal zatrudniony w handlu bizuteria i meblami, gdzie doczekat sie kierowniczego stano-
wiska. Zanim wyjechat do Paryza w 1844 roku kontynuowat swoja kariere handloweca,
udzielat sie politycznie dzialajac w zalozonym we Wroctawiu klubie na rzecz zaniedba-
nych dzieci z rodzin robotniczych. Pobyt w Paryzu nie toczyl sie jednak po mysli Kalischa.
Stopniowo jednak zblizal sie z tamtejszym Srodowiskiem poetéw i socjalistow. To tam wia-
$nie spotkat Karola Marxa, a Jean-Pierre Proudhon udzielit mu nawet pomocy finansowe;j.
Chwile p6zniej w Lipsku przeprowadzil swoje pierwsze proby z farsa, piszac: ,,Na koler”
oraz ,, Proletariacki™. Osobowosé Kalischa najlepiej oddaja stowa jego kolegi Juliusa Stet-
tenheima: ,, Ojciec wszystkich banalnych dowcipow”. W 1846 trafit do Berlina pracujac
weciaz jako kupiec, ale nie zapominal o swojej literackiej pasji. Zaczal odnosi¢ ogromne
sukcesy. Po poczatkowej fazie przekladania swoich tekstow na scene teatru letniego
w Schoneberg pod Berlinem, dostal zlecenie na napisanie sztuki od Krélewskiego Teatru.
Odnosit kolejne sukecesy i w dosy¢ szybkim tempie zdominowal niemiecka farse. Jego dzie-
ta byly odgrywane praktycznie w calych Niemczech. Od 1845 roku Kalisch nalezat do To-
warzystwa Ritli, skupiajacego berliniskich literatéw, artystéw oraz muzykéw takich, jak
Wilhelm Scholz, Titus Ulrich czy Ernst Kossak. Wydawana przez nich gazetka najprawdo-
podobniej byta bodZcem do podjecia kolejnego kroku i wydania wlasnej, wiekszej gazety™.
Z pomoca przyszedl mu jego kolega, wydawca Albert Hofmann. Pierwszy numer ,, Klad-
deradatsch” mial naklad okolo 4 tysiecy egzemplarzy i rozszed! sie w ciagu 24 godzin. Po-
czatkowo tygodnik byl nastawiony przeciwko polityce Bismarcka i czesto ja wySmiewal.
W 1923 roku, kiedy gazeta zostala przejeta przez przemystowca Hugo Stinnesa ton wypo-
wiedzi zmienil sie znacznie na korzys¢ nacjonalistéw oraz pézniej nazistow.

Wizerunek Polski i Polaka w satyrach ,, Kladderadatsch” nie byl korzystny. Najgo-
rzej sytuacja wygladata po pierwszej wojnie swiatowej. Wéwczas to rysownicy tacy jak
Oskar Garvens, Werner Hahmann, Arthur Johnson, Hans Lindloff nie pozostawiali suchej
nitki na Polsce, gtéwnie z przyczyn nacjonalistycznych i z niemoznosci zgodzenia sie na
istnienie panstwa polskiego. Nie istnieje i nie istniata dla Polski postaé spelniajaca funkcje
personifikacji panstwowej, tak jak Wuj Sam w Stanach Zjednoczonych, czy John Bull
w Wielkiej Brytanii. Warto tutaj na marginesie wspomnie¢ o niemieckim Michelu. Sam
Michel pojawil sie juz w 1541 roku w wydanym we Frankfurcie nad Menem zbiorze przy-
stow Sebastiana Francka Sprichwérter”. Posta¢ Michela - jak wskazuje Tomasz Szarota -
jest dla Niemcow czyms znacznie wiecej, niz John Bull dla Brytyjczykéw czy Marianna dla
Francuzéw. Michel jest uosobieniem niemieckosci. W karykaturach pojawia sie on w za-
leznosci od potrzeb jako pulchny mezczyzna w szlafmycy na glowie, albo - jak w przypad-

% Brockhaus Konversations-Lexicon, t.10, 5.38, Leipzig 1908.

I. Heinrich-Jost, Kladderadatsch - Satire Und die macht. Die Geschichte eines Berliner Witzblattes von
1848 bis ins Dritte Reich, K6ln 1984, s. 318.

Tamze, s.319.

31

32

3 T. Szarota, Niemiecki Michel. Dzieje narodowego symbolu i autostereotypu, Warszawa 1988, s.17.
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ku czas6éw Trzeciej Rzeszy - jako piekny, mltody, wysportowany chtopak o blond wtosach,
réwniez w szlafmycy. Niemcy mogli poprzez niego wyraza¢ swoja dume narodowa, badz
problemy. Taki, jaki byt Michel, taka w danym okresie byta Swiadomos¢ narodowa Niem-
céw. Dla przyktadu, w XVI wieku Michel byt symbolem prostego niemieckiego chlopa bez
wiekszego wyksztalcenia. Z drugiej strony, po zakonczeniu Traktatu Wersalskiego byt on
za$ niewinng ofiara, skrzywdzong przez zwycieskie mocarstwa*:. Polska nie posiadala ta-
kiego symbolu narodowego, zatem zadanie przed niemieckimi rysownikami byto utrud-
nione. W XIX wieku, w pewnym stopniu polskim znakiem rozpoznawczym stala sie kra-
kuska, zwana réwniez konfederatka®. Po pierwszej wojnie Swiatowej te role przejeta roga-
tywka. Przegladajac kolejne wydania ,, Kladderadatsch” nie sposob oprze¢ sie wrazeniu, ze
w czasach Republiki Weimarskiej podkreslanie polskiego militaryzmu ogrywato znacza-
ca, o ile nie gtéwna role. Obraz ten jednak nie budzil szacunku. Miat on caly czas przypo-
mina¢ o zagrozeniu militarnym ze strony Polski, a jednoczesnie wzbudzi¢ pogarde dla
wschodniego sasiada. Stad rysunki Polaka-Zolnierza bez butéw, z obrzydliwym obliczem
wskazujacym na barbarzynstwo, dosiadajacego swini oraz pijacego alkohol. W badanym
okresie Polak byl najczesciej przedstawiany jako:

- zolnierz - ohydny najezdzca

-bandyta

-nienasycony zartok

-bachor z rogatywka na glowie

-piekna Polka

-zwierze: wesz, wilk, Swinia, bialy orzet

Posta¢ Polaka nigdy przedtem ani potem nie byta tak czesto wykorzystywana, jak
w karykaturze weimarskiej. Nawet w czasach Trzeciej Rzeczy obraz ten nie byl az tak ostry.
Z animalizacja symboli narodowych mieliSmy do czynienia juz w poprzednich stuleciach;
Francja byta przedstawiana jako kogut, Anglia jako lew, a Rosja jako niedZzwiedz. Przedsta-
wienia Polski nie sg jednorodne. W numerze z 31 sierpnia 1930 roku Polska byta przedsta-
wiona jako wilk wiszacy nad granica polsko-pruska, ktory slini sie nad terenem niemieckim
i nie chce zaakceptowaé nowej granicy [Rys.1]. Rysunkiem, ktory przekraczal pewna bariere
psychologiczna w postrzeganiu Polski i Polakéw byl obraz Oskara Garvensa z 28 wrzesnia
1930 roku. Wida¢ na nim polska wesz nadziana na szpilke i przypalana nad ogniem. Pod ka-
rykatura byl zamieszczony napis: ,,AntwortanPolen” - odpowiedZ Polsce [Rys.2]. Garvens
jeszcze we wezesniejszym numerze ukazywat réwnie antypolski obraz, ktéry miat tytut:
,»Das freie Danzig und die polnische Schleuse” - ,,Wolny Gdansk i Polska sluza” - ukazujacy
wstretnego Polaka bez zebow na przedzie, w rogatywce, ktéra zamiast orzetka ma wesz
[Rys.3]. Sytuacja zmienita sie dopiero po podpisaniu 26 stycznia 1934 roku deklaracji o nie-
stosowaniu przemocy. Od tej pory mozna powiedzie¢, ze temat Polaka rzezimieszka prak-
tycznie zniknat z kart satyr ,, Kladderadatsch” - az do 1939 roku. Obraz Polaka byt ukazywa-
ny w neutralny badZ pozytywny sposéb. Wida¢ bylo tutaj skutecznos¢ dziatania hitlerow-

34 Tamze, s 10.

% T.Szarota, Wizerunek Polaka w niemieckiej prasie satyrycznej, dz. cyt.,s. 112
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skiej cenzury. Po podpisaniu w 1934 roku polsko-niemieckiej umowy handlowej Arthur
Johnson w marcowym numerze ,, Kladderadatsch” ukazal dwa orty - czarnego i bialego je-
dzacego z jednej miski. Pod rysunkiem widniat napis: ,,Oby obaj zapeinili sobie brzuchy!”.
Po dojsciu Hitlera do wladzy stosunki polsko-niemieckie ulegly znacznemu ociepleniu. Od-
zwierciedlenie znalazto to przede wszystkim w prasie. Hitler chcac wyciszy¢é antypolska re-
toryke narastajaca w czasie trwania Republiki Weimarskiej przeciwstawiat sie mocnej opo-
zycji dazacej do jak najszybszej rewizji wschodnich granic. Dosy¢ szybko sobie z nia pora-
dzil. Hitler komentujac polsko-niemiecka deklaracje o niestosowaniu przemocy powiedziat
w Reichstagu: ,,Rzad niemiecki byl szczesliwy, Ze znalazt w przywodcy obecnego panstwa
polskiego marszatku Pilsudskim osobistosc, ktora reprezentuje takie same, zakrojone na
szeroka skale zapatrywania”*. Wiadomo bylo, ze Hitler w poczatkowych latach chcial pozy-
skaé poparcie Polski do marszu na wschod. Nawet, jesli nie uzyskalby poparcia militarnego,
to wystarczytaby mu deklaracja o neutralnosci. W tym czasie czestotliwos¢ ukazywania sie
antypolskich rycin w prasie niemieckiej znaczaco stopniala. Podczas licznych wizyt hitle-
rowskich urzednikéw w Polsce padaly dwuznaczne propozycje odnosnie do wspolnej kam-
panii na wschéd. Polska miataby wowczas uzyskac tereny Ukrainy, a péinocne tereny miaty-
by naleze¢ do Rzeszy. Herman Goring nawet wprost podkreslal, ze Polska powinna mie¢
,»swoje oko na Morze Czarne”. 26 stycznia 1934 roku Berlin i Warszawa podpisaly pakt o nie-
agresji. Wykres nr 1 ukazuje czestotliwo$¢ i charakter karykatur zamieszczanych na famach
tygodnika ,,Kladderadatsch”. Rysownicy ,, Kladderadatsch” odeszli na moment od stosowa-
nia negatywnego obrazu wschodniego sasiada. Warto tutaj przytoczy¢ rysunek Oskara Ga-
rvensa z lipca 1935 roku. Przedstawia on na nim niemieckiego Michela oraz Polke stojacych
nad psem i kotem jedzacym z jednej miski. Pod obrazkiem zamiescil podpis: ,, Przezwycie-
Zone uprzedzenia. Widzisz Marinko, nawet pianie koguta im nie przeszkadza”. Jest to bo-
wiem aluzja do Francji, ktérej nie podobalo sie zblizenie w stosunkach polsko-niemieckich.
Bardzo pozytywnie zostal przedstawiony takze moment $mierci marszatka Pilsudskiego.
Wiadomo, ze Adolf Hitler darzyl duzym szacunkiem posta¢ Marszatka. W polityce Pitsud-
skiego bowiem Hitler widzial nadzieje na wspdlny sojusz przeciwko Zwigzkowi Radzieckie-
mu. W numerze z 26 maja 1935 roku, rysownik Arthur Johnson przedstawit ciato zmartego
Marszatka ze stojacym nad nim aniotem. Pod rysunkiem zostal umieszczony podpis: ,, Two-
Jja przemiana, moj palatynie, otworzyla mi drzwi”. Warto tutaj przytoczy¢ pewna ciekawost-
ke. W gescie szacunku w 1938 roku prezydent wladz Magdeburga przekazal w prezencie
dla Warszawy dom, w ktéorym w latach 1917-1918 byli internowani Pitsudski i Sosnkowski.
Budynek calkowicie rozebrano, a w rok pdzniej stanat w parku Belwederskim. Przetrwat
cala wojne, ale pod koniec lat 40-stych zostat rozebrany na wniosek 6wczesnych wladz komu-
nistycznych. Nie jest to jedyny przyktad ocieplenia stosunkéw na linii Berlin-Warszawa. Do-
chodzito do licznych wymian miedzynarodowych réznych grup zawodowych, m. in. dzien-
nikarzy. 9 maja 1934 roku sam Joseph Goebbels przyjal u siebie w Berlinie delegacje pol-
skich dziennikarzy, wypowiadajac sie przy tym o zblizeniu sie pomiedzy obojga narodami®.

3 E.C.Krdl, Polska i Polacy w propagandzie... , dz. cyt., s.116.

37 Tamze, s. 148.
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Duze zdumienie wywolywaly spotkania pomiedzy wojskowymi jednej i drugiej strony.
Wszyscy bowiem pamietali w jakim tonie jeszcze do niedawna wypowiadali sie o Polsce ofi-
cerowie Reichswehry. W 1935 roku pancernik ,,Deutschland” zwiedzita wojskowa delegacja
pod wodza gen. Kutrzeby. W czerwcu do portu w Kilonii wplynely z wizyta polskie niszczy-
ciele ,,Burza” i ,Wicher”. W ramach zrewanzowania sie w sierpniu tego samego roku nie-
miecki krazownik ,, Konigsberg” zawinal do portu w Gdyni, co wywotalo niemala sensacje™.
Dopiero w roku 1939, a wlasciwie rzecz biorac, w numerze ,, Kladderadatsch” z 16 kwietnia
powrdcil niekorzystny wizerunek Polski. Zamieszczono tam obraz matego Polaka, ktéry
ogladat wystep brytyjskiego kobziarza, sowieckiego niedZzwiedzia i francuskiej dziewczyny
itrzymal pusta tace z napisem ,,antyniemieckie porozumienie” [Rys.5]. Mimo wszystko
i tak nie da sie tego poréwnywac ze sposobem, ktory funkcjonowat za czaséw Republiki We-
imarskiej. Tuz przed wojna uzywano w periodyku odniesien do symboli patriotycznych su-
gerujac ,Ze to Polska dazy do wojny. Szczeg6lnym obrazem stat sie motyw pieknej Polki bata-
muconej przez brytyjskiego dzentelmena w osobie ministra Chamberlaina [Rys.4]. Retory-
ka niemieckich mediéw wskazywata na to, Ze to Polska wraz z Wielka Brytania daza do kon-
frontacji z Rzesza. Niemcy byly przedstawiane w spos6b pokojowy, a Polska byta tym awan-
turnikiem Zadnym zmiany granic. W 1939 roku wrdcil réwniez temat sporu o Gdarisk. Pro-
paganda niemiecka podkreslata, ze Polska chce zagarnaé¢ Wolne Miasto Gdanisk. Analizujac
poszczegdlne wydania ,, Kladderadatsch” mozna odnies¢ wrazenie, ze Niemcy szykowaly sie
raczej do wojny obronnej, niz do agresji. Jednym z najostrzejszych w wyrazie rysunkow
z 1939 roku jest obraz Johnsona opublikowany 9 lipca [Rys.6]. Zamieszczono w nim ponow-
nie motyw Polaka-bachora, w rogatywce i wymachujacego polska flaga.

W powyzszym artykule zostal ukazany stosunek niemieckiej prasy do Polski i Pola-
kow w czasach dwudziestolecia miedzywojennego. Tygodnik ,,Kladderadatsch” jest przy-
ktadem periodyku, ktéry stanowi reprezentatywny przyktad zmian zachodzacych w nie-
mieckiej propagandzie. Analizujac karykatury w nim zamieszczane w latach trzydziestych
mozna dostrzec podzial na trzy okresy: pierwszy - rewizjonistyczna propaganda z czaséw
republiki weimarskiej; drugi - zmiany i ztagodzenie stanowiska wobec Polski po dojsciu Hi-
tlera do wiadzy; trzeci - powr6t do propagandy antypolskiej w 1939 roku, kiedy juz wiado-
mo byto, Ze Polska nie odda Gdariska. Z wykresu nr 1 widac tendencje, jaka zaistniata po
dojsciu Hitlera do wtadzy. Pojawilo sie wiele publikacji, ktérew dobrym Swietle przedstawia-
Iy wschodnich sgsiadéw Niemiec. Przede wszystkim mozna zauwazyé olbrzymie zmiany
w proporcji pomiedzy treSciami prezentowanymi za pomoca satyr przeciwko Polsce, a tre-
Sciami pozytywnymi. Znaczaco tez spadla czestotliwos¢ ukazywania Rzeczpospolitej na ta-
mach ,,Kladderadatsch”. Wprowadzenie cenzury i podporzadkowanie sobie przez wladze
niemieckich medidw, a takze ustawa prasowa, ktéra zostala wprowadzona pomiedzy Polska
i Niemcami w 1934 roku doprowadzily do spadku liczby tresci antypolskich. Od 1934 roku
rysownicy ,,Kladderadatsch” tworzyli satyry na potrzeby rzadu i polityki. Wraz z dojSciem
Hitlera do wladzy skoniczyta sie wolnos¢ prasy w Niemczech w latach 30-tych. m

38 Tamze, s. 149.
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[Rys.4],,Cyrk uliczny dla ,,mafych”. ,Kladderadatsch”, 16 kwietnia 1939 r., 5.16.
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[Rys.5] ,,Moja piekna panno, czy wolno mi sie odwazy<¢, w parasol i ochrone ciebie wyposazy¢?”. ,Kladdera-
datsch”, 23 kwietnia 1939 r., s.11.
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[ Rys.6] ,,Wislany podrzutek”, podpis: ,,Maly brudasie, skad ty sie wziales w tak czystym nurcie?”. ,,Kladdera-
datsch”, 9lipca 1939 ., s.1.
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STRESZCZENIE:

UMIESTNOVANIE PRODUKTOV PATRI

K PROPAGACNYM NASTROJOM FREKVENTOVANE
VYUZIVANYCH TELEVIZIOU. V STUDII SME SA ZAMERALI NA
JEHO VYUZIVANIE V DENNOM TELEVIZNOM SERIALI
PANELAK, KTORY MOZNO POVAZOVAT ZA FENOMEN
SLOVENSKE] TELEVIZNEJ SCENY V OSTATNYCH ROKOCH.
Pocas TrocH 0BDOBI (2008, 2011 A 2014) SME

S POUZITIM TELEVIZNEHO ARCHIVU DOSTUPNEHO NA
INTERNETE SKUMALI VYSKYT PRODUKTOV V UVEDENOM
SERIALI V RAMCI KONKRETNE VYTYCENYCH VYSIELACICH
TYZDNOV, PRICOM SME POUZILI METODU KVANTITATIVNE]
OBSAHOVE] ANALYZY. ZAUJIMAL NAS KVANTITATIVNY
VYSKYT UMIESTNENYCH PRODUKTOV, ALE AJ ICH CELKOVE
CASOVE TRVANIE. OKREM TOHO SME SA ZAMERALI NA TYPY
UMIESTNOVANIA PRODUKTOV. STUDIA NEPOUKAZALA NA
KONTINUALNY LINEARNY RAST POUZITIA TOHTO NASTROJA,
ALE SKOR NA RACIONALIZACIU JEHO POUZITIA.
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SPOLECZNOSCIOWE

ABSTRACT:

PRODUCT PLACEMENT IS ONE OF THE PROMOTIONAL TOOLS
FREQUENTLY USED BY TELEVISION. IN THE STUDY, WE
FOCUSED ON ITS USE IN DAILY TELEVISION SERIES PANELAK,
WHICH CAN BE CONSIDERED AS THE PHENOMENON OF SLOVAK
TELEVISION SCENE IN THE LAST YEARS. DURING THREE
PERIODS (2008, 2011 AND 2014) WE INVESTIGATED THE
OCCURRENCE OF PRODUCTS IN THE PANELAK USING
TELEVISION ARCHIVES AVAILABLE ON THE INTERNET WITHIN

A WELL-DEFINED BROADCASTING WEEKS, APPLYING THE
METHOD OF QUANTITATIVE CONTENT ANALYSIS. WE WERE
INTERESTED IN QUANTITATIVE OCCURRENCE OF PRODUCT
PLACEMENT, BUT ALSO THE TOTAL TIME DURATION. IN
ADDITION, WE FOCUSED ON THE TYPES OF PRODUCT
PLACEMENT. THE STUDY DIDN T SHOWED A LINEAR INCREASE
OF THE PRODUCT PLACEMENT TOOL, BUT RATHER TO THE
RATIONALIZATION OF ITS USE.
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miestnovanie produktov (anglicky product placement, d’alej PP) mozno definovat’

ako propagaény nastroj, pomocou ktorého dochadza k zacleneniu znacky v jej au-

didlnych, vizudlnych alebo audiovizudlnych prejavoch do prostredia Sirokého
spektra medialnych produktov. Pre ticely tejto Stidie budeme PP pokladat’ za taky néstroj
komunikacného mixu, ktory cielavedome vyuZziva integraciu komercéne ladenych posol-
stiev do takych medialnych produktov, ktoré apriori nie s pre takéto posolstva uréené.
Vyvojovo v prostredi post-totalitnych krajin predchddzala PP tzv. skrytd reklama. T4to for-
ma propagdcie bola vo svojich prejavoch podobna PP, z hl'adiska legislativy sa vSak jednalo
o zdkonom nepovolenu formu marketingovej komunikdicie. Na Slovensku bol PP legisla-
tivne umozneny az v roku 2009 novelou Zakona o vysielani a retransmisii ¢. 308/2000 Z.z.
Hoci z pohl'adu prava su PP a skryta reklama tplne odlisné fenomény, z hl'adiska marke-
tingovej komunikdcie ide v zdsade o podobné propagac¢né néstroje.

V sucasnosti si len tazko dokdZeme prestavit' taky medidlny produkt, do ktorého by
nebolo mozné umiestnit’ produkty. Vo vicSine dostupnej literatiry je vsak badat’ najfre-
kventovanejsie prepojenie s médiami audiovizudlnymi, ktoré su pre potreby tohto néstro-
javzhl'adom k svojej podstate a danostiam mimoriadne vhodné. Napriklad Nelson, Keum
a Yaros (in Kjaernested, Nielsen, 2012) umiestnovanie produktov definuji ako ,,... marke-
tingovu stratégiu, vramci ktorej je uvedeny znackovy produkt v prominentnom medial-
nom predstaveni ako film alebo televizna reldcia.”“ Na konkrétnejsie spdjanie umiestnova-
nia produktov a medidlnej zabavy kladie akcent aj Shrum (in Kjaernested, Nielsen, 2012),
ktory upozornuje na ,,... imyselné vnorenie komercnej spravy do zébavného programu...
¢im sa stieraju hranice medzi zdbavou a presviedéanim.“ Z tohto hI'adiska md umiestio-
vanie produktov blizko k predstave o advertainmente (Deery, 2004), teda o cielavedomom
mixovani propagacéne ladenych posolstiev s medidlnym obsahom.

Na zdklade sticasného stavu literatiry zaoberajuicej sa umiestiiovanim produktov
mozZeme konstatovat, Ze hlavné vyhody tohto nastroja su predovsetkym tieto: amalganizu-
je znacky s pop kultirou (Danesi, 2009); je alternativou k tradiénym nadlinkovym for-
mam marketingovej komunikdcie v médidch (Donsbach, 2008); umiestiovanie produktov
je »,in“ (Donsbach, 2008); na recipientov posobi vo vhodnom ¢ase (Langer, 2010); u reci-
pientov v porovnani s reklamou vyvoldva zvicésa pozitivnejSie emocie (Lehu, 2007). TieZ
mozno uviest’ schopnost’ inzerenta odhalit’ spotrebitel'ovi znacku nepriamo, kedy sa da do
uréitej miery eliminovat’' obranny mechanizmus recipienta, a teda aj jeho odpor k tradi-
¢nym formam reklamy. Umoznuje to predovsetkym fakt, Ze publikum sa nachéddza v po-
hodlnych podmienkach, je uvolnené, bavi sa, a popri tom je nendsilnym sposobom vysta-
vované u¢inkom reklamného ozndmenia. Inzerent sticasne dostdva prileZitost oboznamit’
potencidlneho spotrebitel'a so zna¢kou alebo produktom v prirodzenom a realistickom
prostredi, ktoré pomdha vybudovat ku znacke pozitivny postoj (Langer, 2010).

K zdkladnym nevyhodam viazucim sa k umiestiiovaniu produktov mozno zaradit’
predovsetkym tri skutoénosti: tento komunikaény ndstroj je dnes natol'ko frekventova-
ny, Ze v mnohych pripadoch ostdva recipientmi nepovS§imnuty (Danesi, 2009), merate-
I'nost’ je pomerne zloZitd (Langer, 2010) a napokon, reakcie recipientov su zvicsa neu-
tralne az vlazné (Lehu, 2007).
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Russell (1998) rozdel'uje umiestniovanie produktov do niekol'kych kategérii, ato
z hl'adiska pouzitych kédov, pricom sa Specificky zameral na filmové a televizne komuni-
katy. Uvadza, Ze umiestnenie produktov je zaloZené na troch zakladnych dimenziach: vi-
zudlnej, audidlnej a audiovizudlnej. Vizudlne (obrazové) umiestiiovanie produktov je zo-
brazenie vizudlnej podoby znacky alebo produktu. Vyskytuje sa vo vizualnych, ale najca-
stejsie v audiovizualnych médiach. Audidlna (zvukovd) forma umiestiiovania produktov
vyuZziva verbalne zmienky o znacke/produkte. Tito formu je mozné primdarne vyuzit
vmédidch audidlnej podstaty, napr. v rozhlase, Specificky méze tvorit’ sticast’ textov pie-
sni, vyskytnit’ sa vrozhlasovych hrach a pod. Taktiez méZe dojst’ k jej pouzitiu vo filme
a televizii. Audiovizuélne (zvukovo-obrazové) umiestnenie produktov predstavuje sticasné
vyuzitie zvukovej aj obrazovej stopy. Obe sa navzdjom dopliiajd, pricom ak je znacka/pro-
dukt aj vizualne zobrazend, mozno predpokladat’ synergicky efekt a z neho rezultujtice zo-
silnené posobenie na recipienta. To napokon potvrdzuje mnozstvo dostupnych studii.
Napr. Galician (2013) uvadza signifikantne lepsie vysledky audiovizualneho PP v porovna-
ni s prvymi dvoma typmi, a to z hl'adiska znovuvyvolania znacky/produktu recipientmi.
Proti pouZitiu tohto druhu PP hovori riziko ostentativneho nardsania medidlneho textu
komerénymi posolstvami, ktoré moze viest' k zapornej reakeii divakov vedtcej k odmiet-
nutiu medidlneho komunikatu ,,presiaknutého reklamou“.

Vyskumny dizajn

Cielom vyskumu, ktorého vysledky prezentujeme v tomto texte, je identifikicia a ana-
lyza vyuzivania marketingovo-komunikacného ndéstroja umiestiiovanie produktov
v dlhodobo najispesnejsom televiznom seridli vysielanom na Slovensku s ndzvom Pane-
1ak. Ako vyskumnu metédu sme zvolili kvantitativnu obsahovud analyzu, ktord je vhod-
nym a frekventovane pouzivanym ndstrojom pre analyzu vyskytu Specifickych prvkov
vmedidlnych obsahoch. Vo vyskume sme sa rozhodli Specifikovat' identifikované
umiestnenie produktu prostrednictvom ¢asu, kedy sa vyskytlo v ramci daného dielu,
a celkového ¢asu, ktory bol umiestneniu venovany. Dalej sme umiestnenie produktov
$pecifikovali na zdklade ich charakteru, pricom sme rozliSovali medzi troma kategoria-
mi (vizualne, audidlne a audiovizualne PP).

Vyskumny material

Televizny serial Paneldk bol dlhodobo (od 18.2.2008 do 17.5.2015) vysielany na dru-
hom najsledovanejsom komer¢nom televiznom kandli na Slovensku - TV Joj. Za jeho
vyrobou stdla produkéna spolocnost’ Tovaren 5/7/11. Serial pozostaval z 15 sérii, cel-
kovo bolo vytvorenych 1309 éasti (MikuSovié, 2015). Paneldk moZno povaZovat za pre-
cedens novodobej povodnej seridlovej tvorby na Slovensku, a to ako z pohl'adu jeho ko-
merc¢ného uspechu, ako aj z hl'adiska jeho vynimoc¢ne dlhého ¢asového trvania. Dejovo
je Paneldk zasadeny do trojposchodového paneldku v Bratislave, v ktorom sa odoh-
ravaju osudy jeho obyvatel'ov. Poskytol prileZitost’ pre mnohych mladych slovenskych
hercov, ale sticasne aj pre znacky. Z hl'adiska umiestiiovania produktov bol Paneldk vy-
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uZivany pomerne frekventovane, o com svedcalo mnozstvo zmienok publikovanych
¢lankov a $tudif v laickej, ale aj odbornej tlaéi reflektujicej dianie v medidlnom svete
(napr. medialne.sk, strategie.hnonline.sk, trend.sk a i.). Casté vyuzivanie PP bolo na-
pokon evidentné uz pri zbeZnom sledovani seridlu. Pre viacerych zaddvatel'ov PP bol
Paneldk jednym z najatraktivnejsich produktov. Klempova (2013) sa o nom vyjadruje
ako 0,,... vykladnej skrini product placementu a inych formatov reklamy televizie
JOJ“. Obchodny riaditel' JO] Group Martin HerZa (in Klempovd, 2013) uvadza, Ze ,,...
o sponzoring seridlu ma aktivny zadujem véésina klientov Paneldku a injektaz v nom je
potom ako doplnok sponzoringu vo forme exkluzivity pre klienta...“ Jednym z hla-
vnym sponzorom seridlu bol retazec Billa. Popri PP vyuZival aj injektdZ (zobrazenie
loga s kratkym popisom spoloc¢nosti v programe) a protagonisti boli dejovo zasadeni
vinteriéri samoobsluznej predajne Billa, ktora bola zakomponovana aj do denného
spravania sa protagonistov (nakupy v brandovych taskach) a spominana v dial6goch.
HerZo (in Klempovd, 2013) zhrnul benefity vyplyvajice z tizkej angaZovanosti sa hla-
vného komercného partnera projektu nasledovne: ,,Spolupréca s tymto klientom kom-
binuje vSetko to, ¢o mo6Zze klient dosiahnut’ v televizii. Je to spolupraca na cely rok, ide
o komplexny balik a zaroven deal flexibilny, aby sme mohli s klientom priebeZne kori-
govat’ nastavenia zobrazovania znacky divackeho feedbacku®.

Vyberovy siibor

Na zaciatku vyskumu bolo potrebné pristipit’ k vymedzeniu vyberového siboru
zahrnajuceho vsetky jednotky, ktoré sme nasledne analyzovali. Zahrnuli sme sem vybrané
diely seridlu Paneldk. Pozornost’ sme zacielili na tri rozne ¢asové obdobia: prva sériu,
v ktorej sa seridl vysielal (v roku 2008"), d'alej 6smu (2011), a napokon trindstu sériu (2014).
Vyberovy stibor sme d’alej zredukovali na konkrétne jednotky analyzy, ktorymi sd diely
seridlu Paneldk odvysielané v kazdej z uvedenych sérii poc¢as jedného tyzdna. Konkrétne sa
jednalo o nasledujuce diely seridlu Paneldk:

Diely Détum vysielania v premiére
1. séria 6,7,8,9,10 25.2.2008 - 29.2.2008
8. séria 703, 704, 705, 706, 707 5.12.2011-9.12.2011
13. séria 1113, 1114, 1115, 1116, 1117 6.3.2014-13.3.2014

Tab. 1: Vifberovy stibor. PP v seridli Paneldk.

Vyber jednotlivych dielov ndm umoznil pri analyze a interpretacii vysledkov
porovnat’ tri rozne ¢asové obdobia jedného televizneho seridlu.

Na tomto mieste povazujeme za dolezité poznamenat,, Ze v roku 2008 este PP nebol legislativne ukotve-
ny, a teda bol zakdzany ako skrytd reklama. Zaradenie tohto roku do vyberového siboru odévodiiujeme
ambiciou vhodného ¢asového odstupu medzi skimanymi sériami (tri roky). Zaroven sme chceli po-
ukdzat na skutoénost, Ze PP, resp. skrytd reklama, bola v naSom medidlnom prostredi pritomna aj pred
legislativnym zakotvenim PP v roku 2009.
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Vyskumné otazky a hypotézy

Na zaklade poskytnutia adekvatnych odpovedi na ciele studie si kladieme dve vyskumné
otazky: Akd je tendencia frekventovanosti PP vseridli Paneldk vskimanom obdobi
(VO1) a ktory druh PP v seridly Panelak dominoval (VO2)? Na zdklade uvedenych otdzok
sme skonstruovali nasledujice hypotézy: pouZzitie PP v seridli Paneldk malo stupajicu
tendenciu, a to ako v poéte pripadov (H1), tak aj v celkovom odvysielanom ¢ase (H2). Da-
lej predkladdme dominanciu vizudlneho PP pred audiovizudlnym PP a audidlnym PP vo
vs$etkych skimanych obdobiach (H3).

Ktvorbe H1 a H2 n4s vedie skuto¢nost, Ze PP je v relevantnej literature stdle po-
vazovany za aktudlny a potencidlne vysoky uspech prinasajici propagaény ndstroj
(Klempova, 2013; Langer, 2010; a i.). Stipajuci zdujem akademickej sféry by mal mat’
patri¢ni analégiu v medidlnej praxi. Indicie o predstave dlhodobého zaujmu o PP pod-
poruju aj printové a internetové médid, napr. Okoli¢aniovd, 2013 Pozitivne signély
prinasali aj vyhlasenia televiznych vysielatel' ov, vid'. citaty pracovnikov TV Joj uvede-
né vyssie. Zial, na rozdiel od televiznej reklamy nemame k dispozicii konkrétne dita
o absolitnych vydavkoch na PP ani o podieloch tohto nastroja na celkovom propaga-
¢nom baliku poskytovanom slovenskymi televiznymi vysielatel mi. H3 mozno zd6vod-
nit’ dominanciou vizuality ako komunika¢ného kandla v ramci televizneho média.
Mame pritom na mysli predovsetkym skutoénost, Ze vizudlny kdéd zo svojej podstaty
umozinuje prenasat’ obsiahlejsie stibory znakov ako kéd audidlny. Vizudlne komercéné
obsahy maju tieZ tendenciu (napr. ked sd umiestnené v druhom ¢i tretom plane zabe-
ru) posobit nerusivo az neutralne, vd’aka comu takyto druh PP vyznamne nezasahuje
do divdckej recepcie televizneho textu. Umyselné a ostentativne predvidzanie
znaciek/produktov by mohlo viest k strate divackeho zaujmu, preto je PP nevyhnutné
,davkovat* opatrne, ¢oho si bol nepochybne vedomy aj producentsky $tib Paneldku.
Audiovizudlny PP, ako naznacujeme vyssie, ma synergicky potencidl a teda aj schopno-
st’ priniest’ nadStandardné vysledky. Vzhl'adom k jeho dominantnej podstate sa vSak
mozno nazdavat, Ze bude vyuzivany ako exkluzivny propagacny produkt, o
znamend, Ze frekvencia jeho vyuzitia bude na nizsich drovniach.

Vysledky vyskumu

Pri pohl'ade na celkové vysledky (graf 1 a graf 2) mozno konStatovat,, Ze umiestiiovanie
produktov v televiznom seridli nemd v skimanom obdobf rasticu tendenciu. Pocet PP
medzi prvym a druhym skimanym obdobim narastol pomerne vyznamne (zo 177 na
425 pripadov), na case ich vysielania sa to prejavilo v ovel'a mensej miere (904 k 1142
sekunddm). Prave druhé sledované obdobie sa zhladiska PP javi ako najvac¢Smi
vyuzivané.

2 . vy . .z . .« v . oy 3 . .
Titulok élanku znie: Reklamy v seridloch a vo filmoch je coraz viac, pricom autorka v rdmci populariza-

¢ného diskurzu chdpe pojmy reklama a PP synonymicky.
http://spravy.pravda.sk/domace/clanok/276771-reklamy-v-serialoch-a-vo-filmoch-je-coraz-viac/
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Celkovy poget umiestnenych
produktov za kazdy skimany
tyzden

pocet umiestnenych produktov

casové obdobie

Graf 1: Celkovy poéet umiestnenych produktov v televiznom seridly Paneldk v troch skimanych obdobiach.
Zdroj: vlastny vyskum.

1200 -
1000 -
800 -
600 -+ 1142
400 -+ 629

kundach

casv se

200 - Celkovy cas vysielania (v
0 sekundach) umiestnenych
N Q\,'\r Q\?‘ produktov za kazdy skimany

O cu g
,}'.'V \/n:b ,?J’J' tyzde

c¢asové obdobie

Graf 2: Celkovy pocet vysielania obsahujiceho umiestnené produkty v televiznom seridli Paneldk v troch
skiimanych obdobiach (v sekundéach). Zdroj: vlastny vyskum.

Pri pohl'ade na posledné obdobie, ktoré nasledovalo asi dva a pol roka po prvom,
moZeme vidiet' vyznamny pokles vyuZivania PP, a to ako v ich celkovom mnozstve (140
pripadov), tak aj v ¢asovom rozsahu (629 sekind, ¢o predstavuje len polovicu z éasu vy-
sielania z druhého obdobia).

Graf 3 prezentuje celkovy cas venovany (v rdmci jednotlivych analyzovanych
tyzdnov) PP v analyzovanych €astiach seridlu Paneldk. Jednoznaéne najcastejSie vyuziva-
nym sposobom umiestiiovania je vizudlne zobrazovanie (celkovo 2013 sekind), ktoré
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bolo najmarkantnejSie pocas vysielania 8. série seridlu od 5. do 9.12.2011 (celkom 1100
sekund). Ostatné typy umiestriovania boli vyuZivané v neporovnatel'ne nizsej miere -
audidlne 278 sekiind a audiovizudlne 384 sekind.
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Graf 3: Porovnanie celkového ¢asu vysielania obsahujticeho umiestnené produkty s ohIadom na typ umiest-
nenia v televiznom seridli Paneldk v troch skimanych obdobiach (v sekundéch). Zdroj: vlastny vyskum

Diskusia

Identifikovany vyvoj pouzivania PP v televiznom seridli Paneldk rdmcovo povazujeme
za prekvapujuci. Na prvy pohl'ad totizZ naznacuje klesajicu obl'ubu PP v seridli Panelak.
Hoci v obdobi medzi rokmi 2008 a 2011 sme zaznamenali az takmer trojndsobné zvyse-
nie nasadzovania PP, v poslednom skimanom obdobi islo o priblizne rovnaky prepad.
Nérast medzi prvym a druhym obdobim nepochybne suvisi aj s legislativnym ukotve-
nim PP v roku 2009. Marketéri dostali k dispozicii novy néstroj a zacali ho pomerne ma-
sivne pouzivat. Tretie skimané obdobie sa ukazalo ako najmenej vyuzivané nastrojom
PP, ato v pripade oboch skiimanych kritérii - ovel'a vyraznejSim sa prepad ukazal pri
kvantitativnom vyskyte PP, o nieCo menej zretelne sa vsak javi aj v pripade celkového
Casu vo vysielani (seridlu) poéas skimanych tyzdnov. Hypotézy H1 a H2 preto povazuje-
me za vyvratené.

Pozoruhodné vysledky sme zaznamenali aj v tretej casti vyskumu, kde sme si
v§imali typy PP z hl'adiska ich ¢asového trvania. Vo vSetkych troch skimanych obdo-
biach sa jednoznaéne najviac pouzivalo vizualne PP, druhé v poradi je audiovizudlne PP,
¢o opét plati vo vsetkych troch pripadoch. Podobne audidlne PP bolo vzdy vyuzivané
najmenej. Hypotézu H3 preto povazujeme za potvrdentu. Ak sa na vysledky pozrieme
zpohladu jednotlivych skimanych obdobi, najmenej vyvaZene posobi séria zroku
2011. Tu sme zaznamenali takmer absolitnu dominanciu vizualneho PP (96,5%), pricom
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druhé dva typy PP (audidlne 1,0%, audiovizualne 2,5%) maju len margindlne zastipenie.
V d’al$ich skimanych obdobiach boli pomery medzi vizudlnym, audidlnym a audiovizu-
alnym PP ovela vyvaZenejsie. Vroku 2008 predstavoval vizudlny PP 58,5%, audidlny
18,0% a audiovizualny 23,5%; v roku 2011 bol tento pomer 61,5% - 16,5% - 22,0%, teda o nie-
Co vyssi v prospech vizudlneho PP ako v predoslom obdobi. Tieto vysledky poukazuji na
skutoénost’, Ze reklamny tvorcovia su pre efektivnu komunikaciu niteni hl'adat’ inova-
tivne rieSenia integrovania komercnych posolstiev do propagaénych textov.®

Vysledok moZe byt ¢iastocne ovplyvneny kratkym sledovanym obdobim (vo vSet-
kych pripadoch jeden tyzden). Pri kédovani sme zvolili vysoku citlivost' na jednotlivé
pripady umiestenia produktov. Nasou snahou bolo identifikovat’ akékol'vek znacky/pro-
dukty, a to aj v pripadoch, kedy sa mohlo jednat’ o nahodny vyskyt. Z tohto hl'adiska mo-
Zno uvazovat’ aj o situaciach, kedy sa zmienka o znacke/produkte vyskytla z dévodu profe-
siondlne nezvladnutej kontroly producentského timu. V takychto situdcidch mozno Speci-
ficky hovorit’ o ndhodnych vyskytoch znaciek/produktov, vyclenenych mimo ramca PP uz
z jeho samotnej definicie. Rapidne zniZenie pripadov PP v poslednom sledovanom obdobi
by potom ciastocne mohlo byt vysvetlené zvySenym sustredenim sa produkéného Stabu
veducej k zabraneniu prieniku nechcenych komercénych obsahov do vnutra textu seridlu.
Takéto vysvetlenie by umoznilo konstruovat’ tézu o rasticej profesionalizacii pristupu
k PP a zdroven jeho Standardizacii ako komunikaéného néstroja. V §irSom kontexte mozno
uvaZovat' o istej etablovanosti PP ako propagacného ndstroja, resp. jeho racionalizdciu
a prisposobenie redlnej situdcii na medidlnom trhu. Z tohto hl'adiska prechddza PP $tan-
dardnym vyvojom Zivotného cyklu (propagac¢ného) produktu - po uvodnej faze obozna-
movania sa s nim nasledovala faza maximalneho zaujmu, za ktorou nasledovala faza Stan-
dardizacie, etablovanosti a zodpovedajiceho zaclenenia medzi ostatné propagacné nastro-
je vyuZivané televiziou. S uvedenym moze suvisiet’ aj zistenie, Ze zatial' ¢o v obdobi 2011
trvalo jedno PP priemerne 2,68 sekundy, v obdobi 2014 to bolo aZ 4,5 sekundy. Namiesto
frekventovaného umiestiiovania produktov sa teda inzerenti evidentne zamerali na inten-
zivnejsiu pritomnost’ znaciek/produktov vo vysielani. Tato linia uvazovania predpoklada
d'al§iu elaboraciu skimaného materidlu z kvalitativneho hl'adiska, ktord by umoznila
sustredit’ sa na konkrétne vyskyty znaciek/produktov v seridli. Zaroven je nevyhnutné vy-
tvorit’ patricny vyskumny aparat, pomocou ktorého by bolo mozné rozlisit' ndhodné
umiestnenia znaciek/produktov* a odlisit’ich od Standardného PP.

ZniZovanie zdujmu o PP medzi sledovanymi obdobiami 2011-2014 mozZno vysvetlit’ aj
znizovanim zaujmu medidlneho publika o seridl Panelak, ked'Ze jeho sledovanost' v kazdej
nasledujucej sérii postupne klesala (Mikusovic¢, 2015)°. V takomto pripade by v§ak malo pla-
tit,, Ze medzi obdobiami 2008 a 2011 by sme mali rovnako zaznamenat’ pokles. Vyskum vSak

*  Vodli$nom kontexte k podobnym vysledkom dospievaju aj inf autori, napr. Fichnova, Wojciechowski,

Szabo, 2012.

PouZit by bolo mozné napriklad néstroje vizualnej gramatiky, ako hibka ostrosti, velkost’ zdberu, ale
predovsetkym plan.

Zaroven vsak treba uviest’, Ze nikdy nedosiahla hodnoty, ktoré by trhova dvojka TV Joj povaZovala za
vyraznejsi nedspech. Prave naopak, seridl bol celkovo vel'mi uspesny a stabilny.
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ukazal priamy opak, ¢o tézu o klesajuicom zaujme o PP z d6vodu poklesu sledovanosti spo-
chybnuje. V stivislosti so vzt ahom sledovanosti Paneldku a frekvencii PP mozno uvazovat' aj
o tom, Ze vel’ké mnozstvo PP z obdobia 2011 mohlo mat' negativny dopad na zaujem publika
o tento seridl, resp. takto mohlo byt vnimané vysielatel om. Produkény $tab sa nasledne mo-
hol pokusit' zvysit’ sledovanost’ vyraznym obmedzenim PP.

Laver

PP je propagacény ndstroj, ktory sa stdle nachddza mimo centra adekvdtneho zadujmu do-
macej tedrie a vyskumu v marketingovej komunikacii. V nasej Studii sme preto museli vy-
chéddzat predovsetkym zo zahrani¢nych zdrojov, ¢o znacne obmedzilo nase interpretacné
moznosti, predovsetkym z hl'adiska absencie aktudlnej komparativnej perspektivy.

Sustredenie sa na televizny seridl Paneldk sa z hl'adiska ndsho vyskumného
zameru ukdzalo ako vhodné. Mimoriadne zaujimavd je mozZnost” porovnania nieko-
I'kych ¢asovych obdobi na jedinom medidlnom produkte, o zrejme® neumoziuje Zia-
den iny medidlny produkt vyrobeny na Slovensku. Pre Paneldk sa PP nejavi ako nieco
neprirodzené, skor naopak - denny seridl si len tazko mozno predstavit' ako sterilny ko-
munikat, v ktorom by znacky/produkty tak, ako ich divdk poznd z kazdodenného Zivota,
mali/mohli absentovat'.

Vyskum poskytol odpovede na niektoré dolezité otazky a domnievame sa, Ze viaceré
zistenia su aplikovatelné na marketingovo-komunikaéni a medidlnu produkeiu u nds,
a teda zovSeobecnitel'né. Zaroven si uvedomujeme limity vysledkov, ktoré rezultuji z nasho
postupu. V prvom rade je potrebné uviest’ absenciu kvalitativnych dat. V budicom vysku-
me preto povazujeme za doleZité do kontextu skimanej problematiky zaclenit’ aj kvalita-
tivnu, resp. zmiesanu perspektivu. Vyskum by obohatili aj data od samotného televizneho
vysielatel'a TV Joj, predovsetkym informadcie o redlnom pouZzivani PP v skimanych obdo-
biach. Sekundarne by bolo vhodné pouzit' aj konkrétne data o sledovanosti seridlu Panelak
v skiimanych obdobiach. Otvorili by sme tym perspektivu tendencii zdujmu inzerentov
o PP z hl'adiska momentdlnej sledovanosti komunikatu, ale aj mozného vzt'ahu medzi nasa-
dzovanim PP a s nim spojenej straty zaujmu publika o komunikat. m
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Cay w dziafaniu,

czyli herbata w kinie tureckim XXI wieku

Cay in Action. Tea in the Turkish Cinema in XXI century

STRESZCZENIE:

W ARTYKULE OPISYWANA JEST KULTURA PICIA HERBATY
W TURCJ1. AUTOR PREZENTUJE JEJ ISTOTNE ELEMENTY
MATERIALNE I NIEMATERIALNE POPRZEZ ANALIZE
FILMOW TAMTE]JSZE] KINEMATOGRAFII. W ARTYKULE
ZOSTAJE ZARYSOWANA HISTORIA HERBATY NA SWIECIE
ORAZ W TURC]JI, PO CZYM SKUPIA SIE ON NA RYTUALACH
POWIAZANYCH ZE SPOZYWANIEM CAY WTURECKICH
FILMACH POWSTALYCH PO 2000 ROKU W REZYSERII M.IN.
N.B. CEyLANA 1 S. KAPLANOGLU. AUTOR DOKONUJE
EKSPLIKACJI OBECNYCH W OBRAZACH ZJAWISK: PROCESU
PRZYGOTOWANIA, PODANIA HERBATY ORAZ
TOWARZYSZACYM TEMU RELACJOM. CALOSC ZOSTAJE
NASWIETLONA POPRZEZ TEORIE AKTORA-SIECI B.
LATOURA, KTORA POZWALA ZROZUMIEC MECHANIZMY
POWIAZANE Z FUNKCJONOWANIEM HERBATY

W SPOLECZENSTWIE TURECKIM.
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ABSTRACT:

THIS PAPER DESCRIBES TEA CULTURE IN TURKEY
(MATERIAL AND IMMATERIAL COMPONENTS OF TEA
CULTURE). AUTHOR PRESENTS A SHORT HISTORY OF TEA.
AFTERWARD THE TEA RITUALS ARE COMPARED WITH
REPRESENTATION OF TEA IN THE TURKISH
CINEMATOGRAPHY AFTER 2000 (FOR EXAMPLE, FILMS
DIRECTED BY N.B. CEYLAN AND S. KAPLANOGLU). THE
PAPER SHOWS THE PROCESS OF TEA PREPARATION, SERVING
AND RELATIONSHIPS WHICH ACCOMPANYING TEA DRINKING
IN THE TURKISH FILMS. AUTHOR USES B. LATOUR’S THE
ACTOR-NETWORK THEORY WHICH HELPS UNDERSTAND THE
ROLE OF TEA IN THE TURKISH SOCIETY.
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erbata zaczeta podbija¢ Azje Mniejsza dopiero od lat 30. XX wieku. Mimo tego
Turcja jest dzi§ krajem, w ktorym wypija sie najwiecej herbaty na jednego
mieszkarica'. Co zaskakujace, w niecale sto lat Turcy zdotali wytworzy¢ ztozony
zestaw spotecznie kultywowanych czynnosci powigzanych z herbata®. Przygotowanie
i parzenie napoju zostalo silnie zrytualizowane i stalo sie nieodtgczna czescia zycia nie-
mal kazdego mieszkanca Stambutu, Konyi czy tez Ankary.
Pelin Aylangan tak oto opisuje role herbaty w Azji Mniejszej:

Trudno wyobrazié¢ sobie sniadanie, spotkanie towarzyskie, biznesowe, targowanie
sie o cene dywanu na Wielkim Bazarze, czy podréz promem wzdluz Bosforu, bez
obecnosci herbaty. Dzieki ulicznym sprzedawcom herbaty wykrzykujacym w cen-
trach handlowych i parkach: » Cayx, napdj zawsze jest na wyciagniecie reki. Herbata
ma fundamentalne znaczenie dla zycia towarzyskiego w Turcji i odgrywa ogromna

role w tureckiej gospodarce3.

Stowa Aylangan niech beda punktem wyjscia, udowadniajacym, ze bez herbaty
Turcja bylaby zapewne krajem diametralnie innym. W artykule decyduje sie¢ wiec na
podjecie wazkiego tematu dla wspdtczesnej humanistyki, jakim jest badanie wptywu po-
zornie nieznaczacych czynnosci oraz przedmiotéw codziennego uzytku na sposéb funk-
cjonowania kultury i spoleczenistwa (m.in. mysl ta silnie obecna jest w koncepcjach Mi-
chela de Certeau). Niejednokrotnie niezwykle ciekawym i miarodajnym, chociaz znie-
ksztalconym miernikiem tendencji kulturowych, potrafi by¢ sztuka danego regionu.
Pewne zachowania, wznacznym stopniu przezroczyste dla uczestnikow konkretnego
systemu, przenikaja m.in. do literatury oraz filmu, dlatego tez zdecydowalem sie w ra-
mach artykulu na obserwacje rytualéw herbacianych obecnych w tureckim kinie fikeji
po 2000 roku. Skupiam sie w szczeg6lnosci na obrazach odnoszacych sukcesy na arenie
miedzynarodowej, a jednocze$nie opowiadajacych o doczesnosci kraju, m.in. na filmach
wrezyserii Nuriego Bilge Ceylana oraz Semiha Kaplanogdlu. Chociaz w obrazach tych
herbata nie jest gtéwnym bohaterem (jedynie w niektérych scenach wysuwa sie na
pierwszy plan), to jednak wielokrotnie uobecnia sie ona w swiecie przedstawionym i po-
zwala lepiej zrozumieé role napoju w spoteczenstwie tureckim. Materiat kinematogra-
ficzny uzupelniam informacjami udostepnianymi przez propagatoréw tureckich zwy-
czajow powiazanych z herbata (Pelil Aylanagn oraz Jen Walter-Cayli) oraz statystykami,
w szczeg6lnosci obecnymi w raporcie na temat rynku herbacianego na S§wiecie sporza-
dzonego w 2015 roku przez organizacje Food And Agriculture Organisation of the Uni-
ted Nation. Za o$ metodologiczng postuzy mi rozumienie kultury jako klacza za Gilesem

! Wedtug danych z 2014 roku kazdy Turek wypija rocznie 6,9 funta herbaty rocznie. Zob. R. A. Ferdman,

Where the world’s biggest tea drinkers are,
http://qz.com/168690/where-the-worlds-biggest-tea-drinkers-are/ [25.04.2016].
> Zob.Y.Honda, History of Turkish Tea Drinking Habits, http://www.ocha-
festival.jp/archive/english/conference/ICOS2001/files/PROC/1-022.pdf [20.05.2015].
Zob. P. Aylangan, Turkish Tea, http://www.turkishculture.org/pages.php?ParentID=11&ID=53 (dostep:
6.01.2016).

3
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Drzewo herbaciane, ktore osiaga wysokosé

do 20 metrdw, po czterech latach zaczyna
kwitnaC na biato, badz rézowo, po czym owocuje
gorzkimi, ale jadalnymi orzeszkami.

Susz herbaciany najczesciej powstaje z lisci,

a takze miodych paczkow listnych, zwanych
tipsami. Zbior herbaty nastepuje przewaznie

w marcu lub na poczatku kwietnia,

przed deszczami w mgliste poranki.

Deleuzem oraz Felixem Guattari, a przede wszystkim opisanie rzeczywistosci przez pry-
zmat teorii aktora-sieci Bruno Latoura, a takze interpretacje jego koncepcji w publika-
cjach Krzysztofa Abriszewskiego oraz Anny Wieczorkiewicz.

Herbata powstaje z liSci rosliny camellia sinensis. Drzewo to, zanim zostalo przy-
stosowane do upraw, rosto dziko w gérach, pierwotnie najprawdopodobniej w dzisiej-
szych chinskich prowincjach Syczuan oraz Yunnan*. Dlugo zamiast prowadzi¢ plantacje
herbaciane’®, zbierano odpowiednie paczki, a nastepnie przygotowywano je do zaparza-
nia. Pierwsze plantacje powstaly w IV wieku n.e.5.

Drzewo herbaciane, ktdre osiaga wysokos¢ do 20 metréw, po czterech latach zaczy-
na kwitna¢ na biato, badz r6zowo, po czym owocuje gorzkimi, ale jadalnymi orzeszkami’.
Susz herbaciany najczesciej powstaje z lisci, a takze mtodych paczkéw listnych, zwanych
tipsami®. Zbior herbaty nastepuje przewaznie w marcu lub na poczatku kwietnia, przed
deszczami w mgliste poranki’, co obserwowac mozemy m.in. w Miodzie (2010, rez. S. Ka-
planodlu), w ktérym matka gléwnego bohatera pracuje na herbacianej plantacji

Zanim powstanie susz zdatny do zaparzania, liScie oraz tipsy poddawane sa rézno-
rodnym technikom osuszania i fermentacji zaleznie od tego, jakiego rodzaju herbata ma
pOZniej zostaé otrzymana. W Turcji produkowana jest niemal wylacznie herbata czarna,
ktora przez Chinczykow uznawana jest za herbate najgorszej jakosci. Mieszkancy Pan-
stwa Srodka przygotowywali ja na rynek europejski, poniewaz to wtasnie ta odmiana

4 Towlasniew Syczuanie pojawiaja sie najwczesniejsze wzmianki dotyczace herbacianych rytuatéw. Stad

tez czesto uznaje sie, ze to wlasnie stamtad pochodzi herbata. Zob. P. Trzeciak, Powieki Bodhidharmy.
Sztuka herbaty dawnych Chin i Japonii, Zalesie Gérne 2009, s. 48-50.

Wzmianki o uzytkowaniu herbaty znane sa juz m.in. z okresu dynastii Zhou, ktéra panowata od XI w.
p-n.e. Zob. tamze, s. 47.

Zob. tamze, s. 62.

Zob. tamze, s. 40.

Herbaty powstaja réwniez z lodyzek, jak chociazby w przypadku japonskiej herbaty kukicha.
Tamze, s. 63-64.

© e N o
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najlepiej znosila dlugie podréze bez negatywnych skutkéw dla jakosci produktu®. Nie
powinno wiec dziwié, zZe zaréwno w Europie, jak i w samej Turcji rytualy herbaciane
znaczaco réznia sie od tych na Dalekim Wschodzie''.

Herbata w Europie najpierw trafita do Portugalii droga morska, co mialo miejsce
najprawdopodobniej pod koniec wieku XVI'?. W wieku XVII herbata pojawita sie w kra-
jach silnie z nia do dzisiaj kojarzonych: w Rosji oraz Anglii. W Europie przez dlugi czas
traktowano jednak 6w napdj jako uzywke, w szczeg6lnosci za$ jego zielona odmiane.
Polski XVIII-wieczny botanik, ksiadz Kazimierz Kluk, opisywal herbate w ten oto sposob:
»Moze to by¢, ze w jakim przypadku jest uzyteczna, ale czeste uzycie owej cieptej wody
oslabia nerwy inaczynia do strawienia stuzace”". Herbata na Starym Kontynencie,
przeciwnie niz na Dalekim Wschodzie, nigdy nie byta wigzana z sacrum (co wynika réw-
niez z innej relacji cztowiek - sacrum wkulturze zachodniej), a skupiano sie na niej jako
na egzotycznym rarytasie, ekscytujacym, ale niekiedy wrecz niebezpiecznym. Recepcja
napoju na Dalekim Wschodzie oraz w Europie byla odmienna. Owa specyfika zrytuali-
zowania herbaty w Turcji na przecieciu Wschodu i Zachodu wprowadza nas w prze-
strzen teorii aktora-sieci Bruno Latoura. Stowo rytual, w mysl Latourowskiej koncepcji
zastepuja jednak terminy takie jak: dynamika, sie¢ relacji oraz aktor (ew. aktant).

Latour postuluje nowa ontologie i epistemologie. Redefiniuje pojecia natury i spo-
teczenistwa. Co wiecej Latour kreuje wizje monistyczna i pluralistyczna zarazem. Natura
staje sie czyms wiecej, niz dialektyczna opozycja dla kultury (u Latoura mamy raczej do
czynienia ze stowem ,,spoleczenstwo”). Natura obejmuje calos¢ zjawisk rozumianych
klasycznie zar6wno jako naturalne, jak i kulturowe:

Nie chodzi juz, jak bylo to przy manewrze naturalizacji, o wojujace podejscie do za-
gadnienia, lecz raczej o afirmacje réznorodnosci pozioméw determinacji - od atomu
po system spoleczny. W ramach tej figury mozna sobie beztrosko pozwolié na luksus
krytykowania redukcjonizmu, przyznajac, ze choé wszystko znajduje si¢ wewnatrz
natury, to nie jest jednakowoz raz na zawsze zdeterminowane na tym samym szcze-

(14
blu przyczynowosci .

Latour zwraca uwage, ze w ramach natury réwnie dobrze mozna usytuowa¢ atom
(rzecz jak najbardziej klasycznie rozumiang jako ,naturalng”), jak i system spoteczny,
wydawaloby sie twor silnie kulturowy. Dodatkowo, powyzszy fragment pochodzacy

10 76b. tamze, s. 177.

O réznicy w rozumieniu herbaty na Dalekim Wschodzie oraz w Europie dobitnie dowodzg chiriskie le-
gendy powiazane z camellia sinensis. Dotycza one m.in. buddyjskiego mnicha Bodhidharmy. Bodhi-
dharme podczas medytacji czesto morzyt sen. Zeby skupienie byto petniejsze Bodhidharma odciat sobie
powieki, te spadly na ziemie, a z nich wyrosty krzewy herbaciane. Napar na bazie lisci rosliny odganiat
senno$¢ i przywracat trzezwos¢ umystu. Bodhidharma miat zy¢ w V1ub VI wieku n.e., historia herbaty
siega jednak wiele wiekéw wstecz.

Zob. tamze, s. 176.

Cyt za. K. Tarasiewicz, Herbata na sposob polski, ,Méwia wieki” 2002, nr 9, s. 10.

B. Latour, Polityka natury. Nauki wkraczaja do demokracji, przet. A. Czarnacka, Warszawa 2009, s. 88.
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z Polityki naturyukazuje zmiennosc¢ systemu naturalno-spotecznego. Zaleznie od relacji
dochodzi do przetasowania hierarchii poszczegdlnych elementéw, a wrecz, idac dalej, je-
§li jakis element sieci aktualnie znajduje sie ponad innym, to nie znaczy, ze tak bedzie
zawsze. Tym samym, zasada demokracji holistycznej Latoura (ludzi, zwierzat, roslin,
rzeczy), przypomina te znang nam ze starozytnych Aten. Kazdy moze piastowaé¢ wysoki
urzad, ale jedynie przez krotki okres czasu, co nominalnie sprawia, ze wszystkie ,,glosy”
staja sie sobie rowne. Na relacyjny charakter w teorii Latoura zwraca réwniez uwage
Abriszewski w Poznaniu, zbiorowosci i polityce. Autor stwierdza, zZe u Latoura materia
ijezyk zostaja zastapione pluralistyczna translacja wielosci bytéw'™. Dynamika powia-
zan zostaje wyabstrahowana przez Abriszewskiego z Latourowskiej publikacji Nadzieja
Pandorym.in. na przyktadzie natury:

A czym jest natura? Przede wszystkim nie jest gotowym «obiektemy, ktéry czeka na
eksploatacje. (...) Jesli nie jest obiektem, to czym? Siecia relacji oczywiscie, ktére do-
piero poznajemy, tylko Ze poznawanie nie oznacza biernego przygladania sie czy od-
zwierciedlania, ale (...) budowanie sieci translacji, transformacji i transmutacjiw.

Latour podsumowuje to w lakoniczny, a zarazem otwierajacy pole do teoretycz-
nych rozwazan sposéb: ,,Kompozycja wsp6lnego swiata nie jest juz dana z gory i dlatego
powinna by¢ przedmiotem dyskusji”"’. Latour dazy do ustanowienia demokracji ludzi
i nie-ludzi®®, do powolania specyficznego kolektywu, ktéry daleki bedzie od postawy an-
tropocentrycznej. Ten postulat wprowadza réwniez do zycia instancje aktora, czy tez ak-
tanta. Kim jest aktor wedlug Latoura? Nie jest nim czlowiek, nie jest nim nawet pojedyn-
cze zwierze czy tez rzecz. Aktor rodzi sie w relacjach ,,pomiedzy”. Aktorem moze by¢
»kolektyw” cztowieka irzeczy (jednej lub kilku). Abriszewski tak oto ttumaczy pojecie
»aktora” na przykladzie samochodu: ,,Aktorem jest zwiazek kierowcy i samochodu, a to,
ze odpowiedzialno$é spada na kierowce, jest rezultatem innego zjawiska, (...) préby przy-
pisania (...) odpowiedzialnosci do jednego z elementéw sieci”. Jaki jest jednak zwiazek
pomiedzy teoria aktora-sieci a herbata? A na dodatek, dlaczego najlepsza egzemplifika-
cja owego zwiazku wydaje sie Turcja?

Wsrod kultur, ktére kojarzymy z herbata Turcja jest dzisiaj najzywszym przykla-
dem tego jak cay moze stawaé sie elementem sieci, by¢ czescia Latourowskiego aktora.
Rola herbaty w Chinach oraz Japonii spadla wskutek westernizacji*’. W Anglii, jako

5 7ob. K. Abriszewski, Poznanie, zbiorowosc, polityka. Analiza teorii aktora-sieci Bruno Latoura, Krakéw

2012, s. 45.

Tamze, s. 46.

B. Latour, Polityka natury..., dz. cyt., s. 105.

Zob. tamze, s. 113, 122.

K. Abriszewski, dz. cyt., s. 217.

W Japonii spozycie herbaty na jednego mieszkanca jest mniej wiecej na poziomie tego w Polsce (2,2 fun-
ta na osobe) i trzykrotnie nizsze niz w Turcji, w Chinach zas spozycie herbaty per capita jest dwa razy
mniejsze niz w Japonii. Zob. R. A. Ferdman, , dz. cyt.
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w jednym z gléwnych osrodkéw globalnej kultury popularnej, dokonatla sie pauperyza-
cja herbacianych rytualéw, a i sama herbata nie jest juz tak istotna, jak to miato miejsce
w wieku XIX i w pierwszej potowie XX. Turcja, bedac jednym z najwiekszych swiatowych
producentéw herbaty oraz miejscem, gdzie wypija sie jej najwiecej w przeliczeniu na
jednego mieszkarica*, jawi sie jako kraj, w ktérym cieszy sie ona aktualnie najwiekszym
powodzeniem, a tym samym w sieci relacji ludzie-przedmioty okazuje sie krajem najcie-
kawszym do analiz.

Niezaleznie od tego, na ile intensywnie herbata funkcjonuje nadal w Chinach, Ja-
ponii, Anglii, czy Turcji, w kazdym z tych krajow mamy do czynienia z wpleceniem her-
baty w aktora-sie¢ o innych cechach. Chinezyk, Anglik, czy Turek - kazdy z nich tworzy
odmienne sieci relacji, uzywa réznorodnych utensyliéw, parzy herbate w unikatowy
sposob, czy wreszcie zakotwicza poprzez herbate charakterystyczne tylko dla swojej kul-
tury, cechy. I tak np. Chiniczyk herbate najchetniej wypije w czarce, dzieki ktorej bedzie
mogt sukcesywnie rozkoszowaé sie kolejnymi lykami naparu, dociera¢ do ,,herbacianej
istoty rzeczy”. Anglik do aktora-sieci wplata réwniez czas - stynne five o’clock jako naj-
odpowiedniejszy moment w ciagu dnia do skosztowania goracego napoju. Te konstata-
cje mozna rozszerzy¢ na praktyki zwiazane z jedzeniem w ogdle, przywolujac tym sa-
mym koncepcje Pasiego Falka opisang w Apetycie turysty przez Wieczorkiewicz:

Jedzenie moze dzialaé jako tekst do interpretacji i jedzenie mozna obréci¢ w retory-
ke. (...) Istnieja rézne logiki konsumpcji (...). Préby ich opisu sa w istocie badaniem
dwdch sprzegnietych ze soba relacji - pomiedzy cialem a swiatem oraz pomiedzy cia-
lema toisamos’ciagz.

Wieczorkiewicz za Falkiem podkresla relacyjny charakter jedzenia i tego, Ze jest
ono polem do interpretacji etnologicznej: wplywa na relacje ze Swiatem i kreuje tozsa-
mos¢. Dokladnie takie same wnioski mozna wysnu¢ opisujac tureckiego aktora ujetego
w sieé czlowiek - herbata.

Herbata trafila do Turcji Jedwabnym Szlakiem w XVI wieku®. Najprawdopodob-
niej pojawila sie w Azji Mniejszej wezesniej, niz w Portugalii*. Jednak az do XX wieku
pita byla gléwnie na dworze sultaniskim oraz wsréd tamtejszych wyzszych sfer. Pod ko-
niec XIX wieku nieco sie upowszechnila, stala sie bardziej dostepna réwniez dla bogate-
go mieszczanstwa. Dzialo sie tak chociazby z powodu jej przystepnej ceny - byla cztery
razy tarisza od kawy>.

21 Zob. Tamze.

2 A. Wieczorkiewicz, Apetyt turysty. O doswiadczaniu Swiata w podrozy, Krakéw 2012, s. 299.

Zob. P. Aylangan, dz. cyt.

Nie ma pewnosci czy herbata w Turcji pojawila sie wezesniej niz w Europie. O ile P. Aylangan przyznaje
prymat Turcji, o tyle Y. Honda zwraca uwage, ze herbata do Turcji dotrze¢ mogta trzema r6znymi droga-
miw réznych okresach i nie ma zgodnosci jaka date nalezy wyznaczy¢ za poczatek obecnosci herbaty

w Turcji. Zob. Y. Honda, dz. cyt.

Zob. P. Aylangan, dz. cyt.
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Niezaleznie od tego, na ile intensywnie herbata
funkcjonuje nadal w Chinach, Japonii, Anglii

czy Turcji, w kazdym z tych krajow mamy

do czynienia z wpleceniem herbaty w aktora-siec
o innych cechach. Chiriczyk, Anglik, czy Turek -
kazdy z nich tworzy odmienne sieci relacjj,
uzywa réznorodnych utensyliow, parzy herbate
w unikatowy sposob, czy wreszcie zakotwicza
poprzez herbate charakterystyczne tylko

dla swojej kultury, cechy,.

W 1924 roku rzad turecki zatwierdzit wsparcie i rozwdj plantacji pomaranczy,
orzech6w laskowych oraz herbaty* w nadczarnomorskim regionie Rize. Sam Atatiirk,
ojciec ifundator laickiej oraz republikanskiej Turcji, namawial do picia herbaty, co
najprawdopodobniej, poza ekonomicznymi aspektami (problemy z importem oraz wy-
sokie ceny kawy*’), miato réwniez kontekst ideologiczny. Kawa byta symbolem Impe-
rium Osmarnskiego, od ktérego Atatiirk odcinal si¢ tworzac nowe panstwo oparte na
Swieckich i demokratycznych (przynajmniej pozornie) zasadach. W potowie lat 60. plo-
ny w Rize osiagnely poziom, ktéry pozwalal zaspokoi¢ potrzeby Turkow?. Zaczeto
rowniez eksportowaé susz zagranice. Turcja jest dzisiaj piatym najwiekszym produ-
centem herbaty na Swiecie®.

Jak wynika z przedstawionych powyzej informacji, o wzroscie znaczenia herba-
ty w Turcji mozna méwic¢ od potowy XX wieku, zas za umowna date inaugurujaca kul-
ture herbaty mozemy uznac rok 1924. Jest to wiec krotki czas, ktéry obejmuje co naj-
wyzej 90 lat formowania sie zwyczajow, rytualéw oraz implementowania przyzwycza-
jen dotyczacych herbaty. Zaskakujace jest jak bardzo Turcy zrosli sie przez ten czas
z ¢ay. Mozna wrecz uznac, ze decyzja Atatiirka o zainwestowaniu w herbaciane planta-
cje okazala sie jedna z tych, ktore do dzis w sposob zauwazalny maja wptyw na kulture
turecka.

% Pierwsza proba zalozenia plantacji herbaty w Turcji w XIX wieku zakoriczyla sie niepowodzeniem. Zob.

Y. Honda, dz. cyt.
2T Zob. ]. Welter-Cayli, All You Want To Know About Turkish Tea & Culture, http://atdaa.com/all-you-
want-to-know-about-turkish-tea-culture [20.15.2015].
Zob. P. Aylangan, dz. cyt.
Turcja znajduje si¢ pod wzgledem produkeji herbaty za Chinami, Indiami, Sri Lanka i Kenia. Zob.
World Tea Production And Trade. Current And Future Development, Rzym 2015, s. 4.
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W Turcji, w prowingcji Sivas istnieje powiedzenie: ,,Rozmowa bez herbaty, to jak
nocne niebo bez ksiezyca”®, co wskazuje na istote opisywanego rytuatu spolecznego.
Herbate w Turcji pije niemal kazdy. W analizowanych filmach nie sposéb nie zwrdcié
uwagi na wszechobecne mate szklaneczki w ksztalcie kielicha tulipana. Pojawia sie one
wramach mise-en-scene wprzestrzeni domu (m.in.: Jajko - 2007, rez. S. Kaplanoglu;
Mieko - 2008, rez. S. Kaplanoglu; Pewnego razu w Anatolii - 2011, rez. N.B. Ceylan; Mu-
stang - 2015, rez. D.G. Ergiiven), wszelkiego rodzaju baréw i restauracji (m.in.: Uzak -
2002, rez. N.B. Ceylan; Puszka Pandory - 2008, rez. Y. Ustaodlu; Zimowy sen - 2014, rez.
N.B. Ceylan), ale takze miejsc pracy (Uzak; Lek przed Bogiem - 2006, rez. O. Kiziltan), czy
tez meczetéw (Lek przed Bogiem; Inna modlitwa - 2009, rez. M.F. Coskun). W omawia-
nych przypadkach w kadrze czesto pojawia sie réwniez wykorzystywany do zaparzania
herbaty podwdjny imbryk ¢aydanlik.

Z najwiekszym pietyzmem przygotowanie naparu zaprezentowane zostato w Jaj-
ku, co uzasadniono poprzez niezreczne milczenie pomiedzy bohaterami. Kaplanoglu
dzieki doborowi odpowiednich §rodkéw filmowych zreferowatl ciekawy w kontekscie
koncepcji aktora-sieci paradoks - w silniejszy sposéb zwracamy uwage na nasze relacje
z przedmiotami, a wiec uswiadamiamy sobie swoj udzial w ramach konkretnego lato-
urowskiego aktanta, kiedy interakcja pomiedzy ludzmi okazuje sie niekomfortowa. Ayla
przygotowuje swojemu dalekiemu kuzynowi Yusufowi herbate. Yusuf przyjechat do ro-
dzinnego miasta Tire na pogrzeb matki, ktéra przez ostatnie lata opiekowala sie Ayla.
Dystans pomiedzy dwojgiem jest wyrazny i wyczuwalny. Tym samym propozycja zapa-
rzenia herbaty zyskuje podwdjne znaczenie. Z jednej strony pozwala wypelnié rytuat
spoleczny - niemal kazda rozmowa w Turcji rozpoczyna sie od pytania o cheé wypicia
szklaneczki ¢ay, zdrugiej zas Ayla dzieki propozycji skierowanej w strone Yusufa moze
zajac sie czynnoscia pretekstowa, ktora wypelni pustke w relacji pomiedzy dwojgiem.

Sama czynno$¢ przygotowania naparu $swietnie unaocznia wszechobecnos¢ her-
baty w zyciu Turka. Chociaz zaparzenie SwieZej porcji napoju wymaga wedtug prawidet
respektowanych w Azji Mniejszej okoto 15-30 minut, to jednak filmowi bohaterowie gay
zazwyczaj maja przyszykowany juz uprzednio, zeby mogt zosta¢ podany w dowolnej
chwili. Oczywista dostepnosé tu i teraz gotowego, goracego produktu sprawia, Ze prézno
szukac¢ w kinie tureckim prezentacji procesu odmierzania suszu, prazenia a pézniej dtu-
gotrwalego zaparzania herbaty. Scena w Jajku skupia sie wiec dopiero na chwili, w kt6-
rej Ayla z gornej czesci czajniczka - gaydanlik- nalewa do szklaneczki esencji, z dolnej zas
dopelnia calo$é wrzatkiem. Rytual zostaje zrealizowany, kiedy Yusuf stodzi podany na-
p6j dwiema kostkami cukru, co jest bodaj najczestsza praktyka, poniewaz Turcy pija
herbate mocna i stodka.

Jaki jest wiec turecki aktor w sieci czlowiek - herbata? Przede wszystkim jest on zde-
terminowany przez unie czlowieka i charakterystycznych utensyliéw, co wida¢ zar6wno
w przypadku aktanta przygotowujacego napar (m.in. uzycie ¢aydanlik), jak itego, ktory
herbate pije (obecnos¢ szklaneczek tulipankéw, kostek cukru oraz malenkich tyzeczek,

30 Zob.P. Ayalgan, dz.cyt.
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ktorych stukanie podczas energicznego mieszania nalezy do jednego z najbardziej charak-
terystycznych dZwiekow obecnych w tureckich filmach). Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze
to tylko jeden z mozliwych aktantéw w niezwykle ztoZonym kolektywie w obrebie opisy-
wanego tematu. Relacje ludzi i nie-ludzi, choéby w ramach zagadnienia samej herbaty
w Turcji, angazuja czasowo i przestrzennie ogromne poktady zaleznosci. Abriszewski ttu-
maczac te czes¢ teorii ANT* wskazuje na niezmiennie odnawiajacy sie status miejsc - szo-
pa, na krotki czas moze staé sie réwniez miejscem przeshuchania oskarzonego (sytuacja
taka zostala zaprezentowana w Pewnego razu w Anatolii) a takze ich wielofunkcyjno$é*
(np. przestrzen meczetu jest miejscem modlitwy, ale takze miejscem spotkan i integracji
danej spotecznosci, co widoczne jest chociazby w Innej modlitwie) oraz na nakladanie sie
réznych momentéw czasowych®. Podczas picia herbaty nakladaja sie na siebie czas zwia-
zany z przygotowaniem naparu, czas utensyliow, ale takze aktualizuja sie w tym momen-
cie fakty historyczne - m.in. decyzja Atatiirka o dofinansowaniu plantacji w Rize. Mozna
wiec powiedzieé, ze w imie zasady pars pro toto wjednym gescie wypijania herbaty aktu-
alizuje sie caly czasoprzestrzenny kolektyw relacji powiazanych z ta czynnoscia.

To jednoczesne zogniskowanie wielu watkéw Swiadczy o pokrewnosci Latourow-
skiej wizji z teoria klacza Gilesa Deleuze’a i Felixa Guattariego. Szerokie powiazania zja-
wisk, przedmiotéw i ludzi oraz brak jednorodnego centrum, poniewaz znajduje sie ono
wszedzie inigdzie, stanowilo sedno rozwazan Deleuze’a i Guattariego®. Klacze prowa-
dzi zreszta do wizji, w ktorej wszystko taczy sie ze wszystkim. Podobny, choé¢ nieco bar-
dziej przejrzysty obraz, mozemy wyczytaé z rzeczywisto$ci patrzac na nia przez pryzmat
teorii aktora-sieci. Przejrzystos¢ u Latoura wynika zreszta juz z réznic u podstawy obu
podejsé. Ktacze samo w sobie powinno by¢ zawile, splatane w wielu nieoczekiwanych
miejscach, co sprawia, Ze rozczytywane z tego punktu relacje okazuja sie trudne do roz-
wiklania. W przypadku koncepcji Latoura obserwujemy zestaw wzajemnych wpltywoéw,
o zmiennej, ale zauwazalnej dynamice. Przede wszystkim zas Latour, i w tym m.in. tkwi
jego nowatorstwo w stosunku do koncepcji Deleuze’a i Guattariego, ma na celu zniesie-
nie podzialu na nieobliczalna nature i relatywnie przewidywalna kulture. W celu zobra-
zowania owej tezy Maciej Gdula we wstepie do Polityki natury przywoluje przykiad
z ksigzki Timothy’ego Mitchella Rule of Experts, w ktorej autor stawia teze, ze malaria,
zbierajaca zniwo w Egipcie poprzez plage komaréw w 1942 roku niewiele réznita sie od
najazdu niemieckich wojsk w tym samym czasie. Mitchell wyjasnia, ze to ludzkie dziata-

31 ANT to akronim nazwy teorii aktora-sieci z jezyka angielskiego actor-network theory.

% Zob. K. Abriszewski, dz. cyt., s. 215. Podobna refleksje na temat rzeczywistosci uformowali Giles Deleu-

ze i Felix Guattari w tym, Ze w koncepcji Francuzéw analiza heterogenicznosci odnosi sie do konkret-
nych, jednostkowych przedmiotéw, cho¢ na relacje owego przedmiotu z innymi przedmiotami réwniez
zwracaja uwage: ,, Ksigzka nie ma podmiotu ani przedmiotu, zostala zrobiona z réznie uformowanych
materii, dat i predkosci. (...) Bedziemy pytaé wespot z czym funkcjonuje, w polaczeniu z czym przepusz-
cza lub nie intensywnosci (...), z jakimi cialami bez organéw kaze zbiegac sie wtasnemu”. G. Deleuze, F.
Guattari, K7gcze, przel. B. Banasiak, ,,Colloquia Columbia” 1988, nr 1-3, s. 221-222.

3 Zob. K. Abriszewski, dz. cyt., s. 216.

3 Zob. G. Deleuze, F. Guattari, dz. cyt., s. 223-224.
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nia umozliwily komarom przedostanie sie do péinocnej czesci kraju, zas ostabieni glo-
dem mieszkancy byli bardziej podatni na choroby®, a co za tym idzie malaria byta wyni-
kiem wspo6lnej pracy kolektywu naturo-spotecznego, nie zas odseparowanych od kultu-
ry dziatan natury.

Podobnie rzecz ma sie z herbata w Turcji. Polityczna decyzja zaangazowala nature,
przez co plantacje w Rize staly sie waznym elementem tureckiej gospodarki. Herbata
w ostatecznym rozrachunku okazala sie trwalg czescia tamtejszej Azji Mniejszej, wytwo-
rzyly sie rytualy powiazane z jej spozywaniem, a na dodatek sprzegla sie réwniez z obycza-
jowoscia turecka jako taka. Tym samym, herbata wiaze ze soba w opisywanym przypadku
nature, polityke, gospodarke i kulture. R6znorodne elementy tego uktadu, zaleznie od sy-
tuacji i zaangazowania poszczeg6lnych aktoréw, temporalnie zajmuja uprzywilejowang
pozycje, ale nie jest to pozycja stala. W ten oto sposéb wytania sie idea kolektywu:

Nareszcie rozumiemy znaczenie tego zwrotu: (...) poczucie wspdélnoty, zmyst wspol-
nego poszukiwania Swiata. O ile wiec zdrowy rozsadek opisuje stan kolektywu, jakim
jest, o tyle zmyst wspdlnotowy przedstawia kolektywowi forme, jaka powinien przy-

ja¢ wnajblizszej przyszlos’cigﬁ.

Herbata nie tylko aktywuje wiec pozaludzkich aktantéw i wplata ich w konstelacje
zaleznosci, ale buduje réwniez sie¢ relacji spotecznych. Warto zwréci¢ uwage przy ja-
kich czynnosciach i w jakich sytuacjach proponuje sie herbate w tureckich filmach. Py-
tanie o cheé wypicia herbaty pojawi¢ sie moze niedtugo po przekroczeniu przez goscia
progu. OczywisScie propozycja ta najczesciej pada w domach rodzinnych, ale podobne
pytania zostaja zadane réwniez m.in. u notariusza w Jajku, niejako w gescie przeprosin,
ze sprawe bedzie nieco trudniej zatatwi¢, niz mogtoby sie to wydawaé. Scena o zblizonej
tresci obecna jest w Puszce Pandory, kiedy bohaterowie trafiaja do motelu. Wtascicielka
przynosi rodzeristwu herbate, Zeby pokrzepi¢ ich z powodu nieprzejezdnosci drogi. Nie-
mal naturalne jest takze popijanie ¢ay podczas targowania sie, co zobrazowane zostaje
w Zimowym S$nie, kiedy gtéwny bohater kupuje konia.

Prozaiczne pytanie: ,,Herbaty?” pozwala rozpocza¢ rozmowe, przetamacé lody, za-
tuszowa¢ niezrecznosé sytuacji. Poza opisywana wczesniej tego typu scena z Jajka, cieka-
we przyktady mozna odnalez¢ w filmach Nuriego Bilge Ceylana. W Zimowym snie po-
czestowanie herbata hodzy Hamdiego, kiedy ten zjawia sie z przeprosinami w pensjona-
cie gléwnego bohatera, emerytowanego aktora Aydina, jest proba zatuszowania niecheci
gospodarza do goscia, a jednoczesnie nieco nieudolna préba zaprezentowania szacunku
w stosunku do Hamdiego. Jednoznacznym aktem goScinnosci jest analogiczna sytuacja,
kiedy w domu hodzy pojawia sie zona Aydina, Nihal. Podanie herbaty w biednym domo-
stwie mozna uznaé za ofiarowanie tego, co najlepsze. Pokazuje to dbatos¢ Hamdiego
o to, zeby Nihal pila $wiezy, goracy napar.

% Zob. M. Gdula, Natura umarla, niech Zyje politykal, [w:] Polityka natury. Nauki wkraczaja do demokra-

¢ji, Warszawa 2009, s. 7-8.

36 B.Latour, Polityka natury..., dz. cyt., s. 251.
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Herbata nie tylko aktywuje wiec pozaludzkich
aktantow i wplata ich w konstelacje zaleznosci,
ale buduje rowniez siec relacji spotecznych.
Warto zwroci¢ uwage przy jakich czynnosciach
i w jakich sytuacjach proponuje sie herbate

w tureckich filmach. Pytanie o che¢ wypicia
herbaty pojawi¢ sie moze niedtugo

po przekroczeniu przez goscia progu.

Apoteoza herbaty i jej wptywu na relacje miedzyludzkie pojawia sie w innym fil-
mie Ceylana. W Pewnego razu w Anatolii podczas trwajacej przez cala noc wizji lokal-
nej zwigzanej z morderstwem popelnionym gdzie$ na bezdrozach Anatolii, policjanci,
biegli oraz podejrzani decyduja sie odpoczaé u zarzadcy niewielkiej wioski o nazwie
Ceceli. Na miejscu, w domostwie w pewnym momencie zostaje wylaczony prad. Ma-
chinalnie gospodarz prosi zone i cérke o przygotowanie herbaty, zeby pokrzepi¢ gosci
i przeprosic¢ ich za zaistniala sytuacje. Corka zarzadcy, Cemile, wnosi tace ze szklanecz-
kami wypelnionymi goracym naparem. Bohaterowie w tym czasie pograzeni sa w sen-
nym letargu, ktéry odzwierciedla niezmierzajaca donikad wizje lokalna oraz sytuacje
zyciowa wiekszosci z postaci. Twarz Cemile oswietla stojaca na tacy lampa naftowa, co
sprawia, ze dziewczyna przypomina aniota, ktéry przynosi pokrzepienie podajac
wszystkim herbate. Moment ten, niezwykle oniryczny, sfilmowany z duzym wyczu-
ciem poetyzmu w obrazie, kreowany poprzez §wiatlocienie, jest przetlomowy dla akcji
Pewnego razu w Anatolii. Mordercy decyduja sie wyjawié prawde, zupelnie tak, jakby
herbata przywroécila im trzezwo$é umystu, za$ doktor i prokurator decyduja sie na
glebsze refleksje dotyczacej wlasnej egzystencji. Scena jak ta, jest bodaj jedyna stawia-
jaca herbate w gléwnej roli, a jednoczesnie w sposéb zreczny odkrywajaca spoteczne
znaczenie napoju jako tego, ktory zbliza do ludzi i daje pretekst, Zeby odnalez¢ zagu-
bione do siebie drogi. Podobna pointa z herbata wtle uobecnia sie w Jajku. Yusuf
i Ayla w konricowej scenie filmu zasiadaja razem do §niadania i do szklaneczki herbaty.
Naturalnosé tej sceny §wiadczy o tym, jak bardzo bohaterowie stali sie sobie bliscy. Ka-
dry te nalezy zestawié¢ z wcze$niejsza scena, kiedy przygotowanie napoju okazywato
sie pretekstem do gestycznego zawigzania relacji.

Filmowe sceny z herbata moga by¢ réwniez indeksalnym znakiem®” zhierarchizo-
wanych relacji spotecznych. Napar niemal zawsze podaje osoba biedniejsza, o nizszym
statusie, najczesciej jest to kobieta, niejednokrotnie, jesli sytuacja ma miejsce w bogatym

37 Indeks rozumiem jako jeden z rodzajow znaku wedtug teorii Charlesa Sandersa Peirce’a.
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domu, moze to by¢ stuzba. W Zimowym snie, chociaz herbate najczesciej proponuje Ay-
dm, pan domu, badz Nihal, jego Zona, to przygotowuje ja oraz podaje zatrudniona
w pensjonacie Aydim a Fatma. W Pewnego razu w Anatolii polecenie, Zeby podac herbate
réwniez pada z meskich ust, ale napdj rozdaje corka gospodarza, Cemile. Oddelegowa-
nie dziecka, osoby mtodszej do opisywanej czynnosci wydaje sie by¢ charakterystyczne
i moze informowac o relacjach panujacych wewnatrz rodziny. W Miodzie matka wysyla
syna, by to on zaniosl pracujacemu w warsztacie ojcu gotowy napar. W Mustangu Er-
giivena scena, w ktorej jedna z wnuczek, Selma, podaje przybylym do domu babki kobie-
tom herbate jest réwnoznaczna z prezentacja mltodej dziewczyny jako kandydatki na
zone miejscowego chtopaka, Osmana. Selma deklaruje w ten sposéb postuszenistwo wo-
bec rodziny a takze praw obowiazujacych w spolecznosci. Mezezyzni zajmuja sie herba-
cianymi rytualami jedynie w przestrzeni publicznej, w barach, restauracjach (m.in.
Uzak) i meczetach (m.in. Takva, Inna modlitwa). Najdosadniej role mezezyzny jako roz-
nosiciela herbaty prezentuja Trzy maipy (2008, rez. N.B. Ceylan). Bayram traktuje bar
jako dom, to tam mieszka, w innym razie bytby bezdomny. Mozna wiec wysnué wnio-
sek, ze zajmowanie sie gayprzynalezne jest do sfery kobiecej, szczegélnie jesli mamy do
czynienia z przestrzenia prywatna. W filmach przekazanie tego rodzaju prerogatyw
mezczyznie moze sugerowac jego spoleczng degradacja.

Konkludujac, obraz herbaty w Turcji uobecniajacy sie w tamtejszym kinie jawi sie
jako bardzo zywotny, dynamiczny i niemal w kazdej chwili aktualizujacy sie element ak-
tora-sieci, co potwierdzalyby stowa Anny Wieczorkiewicz, ze ,,jedzenie jest takim samym
znakiem jak znaki percypowane wizualnie”, za$ ,,zmystowos¢ ciala wiaze sie integral-
nie zuktadem relacji spotecznych iz porzadkiem aksjologicznym danej kultury”*.
Oczywiscie wydaje sie, ze turecki kolektyw, uzywajac aparatu pojeciowego Bruno Lato-
ura, mozna byloby interpretowac w tym kontekscie réwniez poprzez analize takich arte-
faktow wplecionych w relacje jak papierosy, telewizor, a nawet kawa, ale zaden z nich, co
pokazuja przywolywane obrazy, nie jest tak wszechobecny w codziennosci Turka jak
herbata, zaden tez nie wskazuje na tak szeroka relacyjnosc ludzi i nie-ludzi. Chociaz ANT
powstal jako specyficzny projekt socjologiczno-polityczny, majacy na celu wymuszenie
nowego sposobu obcowania znatura irzeczami, to jednoczesnie jest on niezwykle
wdziecznym aparatem do analizy zjawisk kulturowych, zas herbata w Turcji, jej histo-
ria, rezerwuar rytualéw i zachowan przez nig wymuszanych, wydaje sie idealnie egzem-
plifikowaé nowa, latourowska ontologie:

To aktywnos¢ tworzaca ,,naturo-spoleczna” catosé zamienia sie w zZrédlo, z ktérego
swdj poczatek biora zar6wno natura, jak i spoteczenstwo. (...) Historycznosé obejmuje
teraz w réwnym stopniu rzeczy, jak i ludzi. Historycznosé nie bierze sie juz po prostu
ze strzalki czasu, a z prob sil, ktore ustanawiajac relacje, zmieniajac je i niszczac, bu-

duja i przetwarzaja tym sposobem aktoréw™.

A. Wieczorkiewicz, dz. cyt., s. 320.
Tamze, s. 323.
K. Abriszewski, dz. cyt., s. 211.
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Aktor-sie¢ z obecnoscia ogniw: cztowieka i herbaty bytby wiec w Turcji przedstawia-
nej w filmach dowodem na synergicznos¢ starego i nowego. Tego, co na prawach somaeste-
tycznego dziedziczenia zostalo w ,,ciatach” Turkéw z czaséw przed republika, a takze tego,
co nowe, laickie. W sposdb oczywisty nie mozna konstatacji wyprowadzonych z kina turec-
kiego traktowaé w spos6b ostateczny. Warto jednak zauwazy¢, ze lustro jakim moga by¢ fil-
my, nawet jesli, jak chce Jacques Lacan, emituja one obraz znieksztalcony, to jednak daja jed-
noczesnie niezwykle istotny obraz praktyk kulturowych; praktyk, ktére wielokrotnie moga
okazac sie waznym interpersonalnym spoiwem oraz sygnatariuszem wyznawanych przez
spoleczenstwo wartosci.m
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STRESZCZENIE:

TRESCIA ARTYKULU JEST PREZENTACJA ZYCIA

1 TWORCZOSCI JERZEGO NOWOSIELSKIEGO
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WIELE SFER RZECZYWISTOSCI EMPIRYCZNEJ,
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Sacrum in the Work of Jerzy Nowosielski

ABSTRACT:

THE CONTENT OF THIS ARTICLE IS TO PRESENT THE LIFE
AND WORK OF JERZY NOWOSIELSKI, TAKING INTO
ACCOUNT THE CATEGORY OF THE SACRED. THE AUTHOR
DESCRIBES POLISH ARTIST WHO BELONGED TO A SMALL
GROUP OF ARTISTS INTERESTED IN RELIGIOUS ELEMENTS IN
CULTURE (WHICH WAS REFLECTED IN NOWOSIELSKI’S
ICONIC PAINTING).

THE ARTIST INCORPORATES MANY AREAS OF EMPIRICAL
REALITY INTO THE SCOPE OF THE "SACRED" PHENOMENA,
EXPANDING THE BOUNDARIES OF WHAT IS SACRED.
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»Sztuka musi istnie¢ w obszarze sacrum.
Innego credo artystycznego nie mam -
Jerzy Nowosielski

rzedmiotem refleksji jest Zycie itwdrczosé polskiego malarza, Jerzego Nowosiel-

skiego, ktory jest jednym z nielicznych wspoélczesnych przedstawicieli sztuki sa-

kralnej. Mineto pieé lat od Smierci artysty, wciaz istnieje zainteresowanie jego
pracami, jednak niewiele jest opracowan naukowych dotyczacych tego utalentowanego
i oryginalnego tworcy. Moim zamiarem jest omowienie problematyki sacrum w tworczo-
Sci Jerzego Nowosielskiego, klasyfikowanej jako ,,religijna” (ja dodaje: ,,manaiczna”).

Wsrod wielu mitéw dotyczacych artystow szczegdolne miejsce zajmuje mit wyjat-
kowosci. Artystom przypisuje sie szczeg6lng wrazliwosc i otwarcie na to, co transcen-
dentne. Charakterystyczna jest wypowiedZ Krystyny Zwolinskiej: ,,Artystom przyro-
dzona jest naturalna kontemplacja Swiata. Znajduja sie oni blisko ukrytego misterium
bytu - jak twierdzit Thomas Merton. Obdarzeni sa intuicja, ktéra pozwala im na oglad
rzeczywisto$ci duchowej, uruchamianie proceséw psychicznych, towarzyszacych zwy-
kle kontemplacji wtasnej. Dotyczy to rowniez artystow niewierzacych: droga, jaka jest
ich robocie wlasciwa, zdazaja ku miejscu, gdzie dusza dotyka Tajemnicy. To wlasnie
ukierunkowanie wewnetrzne bedziemy uwaza¢ za najbardziej trafna postawe malarza
temat6w religijnych, zdajac sobie sprawe z tego, ze ,,religijna” jest sztuka takze wtedy,
gdy - pomijajac temat - zblizy umysty do kontemplacji wielkich prawd zycia”®. Przy-
zna¢ trzeba, iz w sztuce wspotczesnej niewielu jest tworcow, ktorzy de facto staraja sie
,kontemplowaé wielkie prawdy zycia”, czeSciej mamy do czynienia ze sztuka zdehu-
manizowang, programowo atranscendentna. Jerzy Nowosielski (1923-2011), malarz,
rysownik, scenograf, teoretyk sztuki, nauczyciel akademicki, religijny mysliciel, pu-
blicysta i eseista, jest przykladem tworcy, w ktorego zyciu i dziele silnie wyeksponowa-
na jest kategoria sacrum’.

Stowo sacrum, nalezy do pojeé, ktore trudno zdefiniowaé. Fenomenologowie
utozsamiali je ze SwietoScia rozumiana w kategoriach ontologicznych (jako element
bytu) iantropologicznych (jako forma myslenia cztowieka religijnego, zwiazana ze
strukturag ludzkiego umystu otwartego na transcendencje). W literaturze przedmiotu
mozna odnotowaé¢ dwa sposoby konceptualizowania sacrum: manaiczny i nomiczny.

! Podgorzec Zbigniew Wokof ikony. Rozmowy z Jerzym Nowosielskim, Wydawnictwo PAX, Warszawa

1985, s. 194.

K. Zwolinska, Sztuka a modlitwa, w: Sacrum i sztuka, opracowanie Nawojka Ciesliniska, Wydawnictwo
Znak, Krakéw 1989, s. 45.

Nowosielski stworzyt kilkadziesigt polichromii w cerkwiach prawostawnych, grecko-katolickich i w ko-
Sciotach rzymskokatolickich, m.in. w Lourdes, w Tychach, w Krakowie, Warszawie, w Grodku Biatostoc-
kim, w Bialymstoku-Dojlidach, w Jeleniej Gorze, Ketrzynie, w Wesolej, w Hajnéwce, we Wroctawiu i Kra-
kowie. Sam zaprojektowat architekture i wystréj wnetrza cerkwi w Bialym Borze. Trudno wyliczyé ile
ikon wykonat dla wielu budynkéw sakralnych, jego prace znajduja sie m.in. w Gdanisku, Grodzisku koto
Drohiczyna, Trzebiatowie, Krakowie, Warszawie, Tynicu, we Wspé6lnocie Ekumenicznej w Taizé we
Francji. Ostatnia jego praca byt krucyfiks w kosciele sSw. Dominika na warszawskim Stuzewie.
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Pierwszy zwigzany jest z koncepcja ,,mana™, transcendentnej sily ,,przepajajacej uni-
wersum”, drugi sposéb definiowania wywodzi sie od ,,nomos”, czyli ,,prawa” i ,,porzad-
ku™’. Socjologowie (m.in. E. Durkheim) nadali pojeciu sacrum swiecki charakter, okre-
slajac w ten sposdb rzeczy wyodrebnione, zakazane, chronione jako nienaruszalne w da-
nym spoleczenstwie.

Nowosielski deklarowat expressis verbis: ,,Jestem malarzem zainteresowanym sa-
crum wsztuce.” ° Kategorie sacrum eksplikowat nastepujaco: ,, Kazde dzieto malarskie,
jesli tylko przekracza pewien poziom, jesli jest udane - nalezy do domeny sacrum (...)
Jest to moim zdaniem ta strefa Swiadomosci ludzkiej, ktéra nie poddaje sie analizie ra-
cjonalnej; dotyczy ona intuicji, duchowego wartoSciowania rzeczywistosci. Zdaje sobie
sprawe, Ze nie wszyscy posiadaja tego typu intuicje. Sa umystowosci, psychiki zupelie
jej nieswiadome: tacy ludzie maja bardzo trudny kontakt ze sztuka.”” Element sacrum
wdziele to wyraz metafizycznego otwarcia, pozaracjonalnego odczucia tajemnicy, du-
chowych przezy¢ artysty. Takie ujecie sacrum bliskie jest tradycji manaicznej, bowiem
wiaze sie z wiara w istnienie niematerialnej energii, ktéra kieruje reka tworcy. Warto za-
znaczy¢, ze Nowosielski po stronie sacrum sytuuje nie tylko to, co Swiete, piekne, dobre
iczyste, ale i w pewnym sensie demoniczne (swoiste antysacrum), wykracza zatem poza
pojmowanie sacrum jako tadu spotecznego i kosmicznego (nomos).

Warto takze przywolaé¢ na wstepie podstawowe fakty ,,z Zycia” artysty, bowiem
biografia Nowosielskiego utatwia rozumienie jego tworczosci klasyfikowanej jako ,,reli-
gijna”, ,,duchowa”. Matka malarza byta katoliczka, ojciec Ukraincem obrzadku grecko-
-katolickiego, on sam wybratl religie prawostawna. W latach 1940-1942 uczeszczal do Pan-
stwowej Szkoty Sztuk Zdobniczych w Krakowie, nastepnie wyjechal do Lwowa, gdzie od-
byl nowicjat w grecko-katolickim Zakonie Studytéw. To wlasnie tam mial mozliwos¢ po-
znania techniki pisania ikon i polichromowania. Choroba stawéw przerwata jego pobyt
we Lwowie, a powr6t do zakonu nie byt mozliwy z powodu kryzysu wiary. Nowosielski
zaczal wkroétce uczeszczaé na wykltady w Akademii Sztuk Pieknych im. Jana Matejki
w Krakowie (w latach 1945-47), ale z powodu braku matury, nie mégt oficjalnie ukon-
czy¢ studiéw artystycznych.? Nie przeszkodzilo mu to jednak w objeciu na trzy lata asy-
stentury w pracowni Tadeusza Kantora w Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych. Kolejnym
miastem, z ktérym malarz zwigzal sie na dluzej byta Lodz. Tutaj otrzymatl stanowisko
kierownika artystycznego Panstwowej Dyrekcji Teatréw Lalek, a nastepnie zostal za-

*  Stowo mana wywodzi sie z religii polinezyjskiej, zwigzane jest z wiarg w istnienie energii, bezosobowej

niematerialnej sity przenikajacej Swiat materii.

M. Buchowski,Sacrum i profanum, w: Encyklopedia Socjologii, Oficyna Naukowa, Warszawa 2005,

s. 226.

J. Nowosielski, Sztuka po koricu swiata. Rozmowy. Wybér i uktad Krystyna Czerni, Wydawnictwo Znak,
Krakow 2012, s. 206.

Tamze.

M. M. Tytko, Profesor Jerzy Nowosielski - Heorhij Kyprijan Novosilskyj (1923-2011) - ukrainiski artysta

I teoretyk sztuki w Krakowie, http://ukrpolnauka.wordpress.com/2011/10/25/profesor-jerzy-nowosiel-
ski-heorhij-kyprijan-novosilskyj-1923-2011-ukrainski-artysta-i-teoretyk-sztuki-w-krakowie/(13.08.2014).
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trudniony w Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych, gdzie kierowal Pracownia Projektowa-
nia Tkanin Dekoracyjnych. Wedtug niektérych oficjalnych Zrédet Nowosielski formalnie
potwierdzit swéj talent malarski, zdajac eksternistycznie egzamin w krakowskiej ASP (w
1961 r.) Jednak artysta przyznal, ze takiego egzaminu nie bylo: ,,Jak mnie zaprosili do
objecia pracowni malarstwa na ASP w Krakowie, sprokurowali mi dyplom eksterni-
stycznie. Przystali do Lodzi w kopercie. Jakis czas bytem nawet kierownikiem katedry
malarstwa, kiedy potaczono kilka pracowni. Bytem takim kierownikiem, Ze nie wiedzia-
tem, ktorzy profesorowie sa w mojej katedrze”’. Przywotuje ten fakt z zycia artysty, po-
niewaz w sferze sztuki najwazniejszy jest talent, czasem nie trzeba legitymowa¢ sie dy-
plomem, by pelni¢ funkeje dydaktyczne. Wiasnie w tej uczelni rozpoczeta sie jego akade-
micka droga, od stanowiska docenta do tytulu naukowego profesora zwyczajnego.
W 1993 roku Profesor odszedl na emeryture.

Biografowie podkreslaja niezaleznos¢ w mysleniu i dziataniu artysty - nigdy nie
zabiegal o zaszczyty, pieniadze i stanowiska. Ci, ktérzy go dobrze znali, méwili o nim:
»skromny, spokojny, niezwyktly. Roztaczal wokot siebie aure medrca, mnicha, pustelni-
ka”, zyl kreatywnie i gleboko. Zgodnie z kulturowym skryptem, artysta to cztowiek z na-
tury nadwrazliwy, odczuwajacy intensywniej- dotyczy to tez Nowosielskiego, ktory
»znieczulal” bol egzystencjalny naduzywajac alkoholu. Bliscy i przyjaciele ttumacza ar-
tyste, podkreslaja, ze szczegblnie mocno przezywal on cierpienie i zto w §wiecie. ,,Do-
Swiadczenie ciemnych stron rzeczywistosci, tego co tragiczne, przetwarzal w jasnosé
sztuki”. Tworczosé byla remedium, ratunkiem przed zjawiskami niemozliwymi do za-
akceptowania (m.in. nie mogt sie pogodzi¢ z cierpieniem zwierzat, z przemijaniem, ze
Swiadomoscia, ze kazdy czltowiek ,,zyje z wyrokiem $mierci”).

Prywatna kosmogonia i teologia artysty

Podobnie, jak Stanistaw Ignacy Witkiewicz, takze Nowosielski uwazal, ze rzeczywistos¢
doczesna jest z gruntu zta, petna cierpienia i b6lu, ,,jest pieklem”. Zgodnie z chrzescijan-
ska doktryna, wskazywal na dwie przyczyny: upadek anioléw, ktére nazywat , bytami
subtelnymi” i grzech pierworodny, czyli upadek czlowieka. Wedlug niego sztuka peini
role terapeutyczna i eskapistyczna, szczeg6lnie dla tworey jest aktem obrony wobec in-
fernalnej rzeczywistosci, ktora - jak twierdzit - ,w kosmologicznym procesie zepsut
<diabel>”. Sztuka pozwala na transcendowanie granic ,,potwornego” swiata, na uciecz-
ke od faktéw, ktérych nie mozna zaakceptowaé.

Sztuka w zalozeniach Nowosielskiego ma antycypowaé ,rzeczywisto§¢ zmar-
twychwstala”. Czeste motywy malarskie: pejzaze, Swiatynie, martwe natury, a nawet ko-
biece akty (takze wpisane w konwencje ikony), mialy wskazywa¢ na ,,inny wymiar” zy-
cia w ,nowej Jerozolimie”. Artyste mozna okresli¢ mianem osoby ,religijnie poszukuja-
cej”, autentycznie zainteresowanej filozofia bytu ireligii. W jego zyciu duchowym byty
rézne okresy, od glebokiej religijnosci, po ateizm. Teologia wschodnia byta mu bliska

’ ~Maluje tez zte obrazy” - z Jerzym Nowosielskim rozmawia Barbara Ziembicka, w: J. Nowosielski, Szfu-

ka po koricu swiata. Rozmowy; s. 179.
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zracji tego, Ze mniej koncentruje sie ona na doktrynie i na intelektualnym dyskursie,
amocniej akcentuje role osobistego doswiadczenia rzeczywistosci ponadempirycznej.
O swojej wierze mowil, Ze jest przeczuciem, wewnetrzng intuicja, ktéra wspiera element
dyskursywny. W mysleniu religijnym byl nieortodoksyjny, eklektyczny, w wielu opubli-
kowanych rozmowach zdradzal temperament heretyka, ktéry odmiennie od teologéw
pojmuje wiele kwestii zwigzanych z ontologia i eschatologia (wyrazal przekonanie, ze
zbawienia dostapia takze zwierzeta, wierzyl w reinkarnacje, glosit teze, ze Chrystus miat
nature skazona grzechem, negowal istnienie czysc¢ca, dopuszczal mozliwosé zbawienia
takze szatana, itp.) Dzi$§ powiedzielibySmy, ze Nowosielski byl zwolennikiem ideologii
New Age, ktéra cechuje religijny synkretyzm, zainteresowanie gnoza, okultyzmem i teo-
zofia. Uprawial potoczng teologie, ale nie nazywat siebie teologiem: ,,Teolog to jest profe-
sjonalista, ktéry rozumuje systematycznie, a ja mysle intuicyjnie, jak artysta, jak laik”."
W jego niepokornej wobec autorytetéw mysli religijnej jedno pozostalo niezmienne - za-
ufanie Chrystusowi: ,,Nie boje sie Chrystusa, bo jest moim osobistym Zbawca. Wszyst-
kiego na Swiecie sie boje, nie boje sie tylko Chrystusa, deklarowal.” "' W rozmowie z Jani-
na Paradowska wyznal, Ze jednej prawdy nigdy nie oSmielit sie podwazy¢, dogmatu, iz
Chrystus zmartwychwstal: ,,Ta pewnosc¢ sprawia, Ze wszystkie katastrofy metafizyczne,
duchowe, egzystencjalne przestaja miec¢ znaczenie. Osiaga sie stan duchowego pokoju.

Miatem te minute zrozumienia. Trudno ja opisa¢. Zdarzyla mi sie wlasciwie we Snie”*.

lkona w twérczosci Jerzego Nowosielskiego

Najwieksza fascynacja - co wielokrotnie podkreslat - byto dla niego malarstwo ikonowe -
nawet w obrazach o tematyce Swieckiej widoczna jest ikonowa metoda konstruowania
struktur przestrzennych (takze dzieki wykorzystaniu okreslonego systemu zestawien
kolorystycznych, ograniczeniu gamy barw). Istota sztuki ikony wiaze sie z symbolicz-
nym realizmem, z charakterystycznym uporzadkowaniem przestrzeni geometryczne;j,
z okres§lonym uktadem kompozycyjnym, Swiattem i harmonia wszystkich artystycznych
srodkow. Plaskos¢, umownosé przedstawien, porzucenie ,,malarskosci” na rzecz ,,rysun-
kowosci”, poszukiwanie eidosu §wiata przedstawionego, uogélnienn w opisie rzeczywi-
stosci, zdepersonalizowanie, rozmycie ryséw twarzy, wydtuzone sylwetki postaci to nie-
ktére cechy wyrdzniajace tworczos¢ malarza. Inspiracja dla artysty byla twérczosé Modi-
glianiego, cenil takze Mondriana za zdyscyplinowanie i ,,ogromne zaplecze metafizycz-
nej uczuciowosci”®, zafascynowany byl dzietami El Greca i Utrilla. W poczatkach swej
drogi tworczej oscylowal pomiedzy abstrakeja i figuracja, by ostatecznie opowiedzie¢ sie
za malarstwem figuratywnym.

0z Podgérzec, Wokot ikony. Rozmowy z Jerzym Nowosielskim, s. 127.

U Prorok na skale. My [ysli Jerzego Nowosielskiego Wybrali i utozyli Roman Mazurkiewicz i Wtadystaw Pod-

razik, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2007, s. 55.
J. Paradowska, Rozmowa z Jerzym Nowosielskim (Jalowa ziemia), w: ]. Nowosielski, Sztuka po konicu
Swiata. Rozmowy, s. 409.

12

3 1. Nowosielski, Sztuka po koricu swiata. Rozmowy, s. 94.

KULTUIa - MeDia - Te0L0Yia 25/2016 181



PRZESTRZENIE KULTURY

Nowosielski wielokrotnie podkreslal wielkie wrazenie, jakie wywarta na nim wy-
stawa ikon we Lwowie: ,,Pamietam, jakby to bylo dzisiaj. Przechodzilem od sali do sali,
coraz bardziej oczarowany, niemal mdlejacy z wrazenia i ze szczeScia. Takie pierwsze ar-
tystyczne przezycia mlodego czlowieka sa niestychanie silne. Ich sie nie zapomina. One
wlasciwie uksztaltowaly moja wrazliwosé artystyczna na cate zycie. Latwo to odczytac
z mojego malarstwa.”"* W innym wywiadzie dopowiada: ,,Zobaczytem ikony jako zjawi-
sko odrebne i specyficzne, zjawisko, w ktorym doszto do idealnego stopienia elementéw
figuralnych i abstrakeyjnych, powierzchownych i duchowych.”*

Ikona jest specyficznym dzielem sztuki, laczy bowiem porzadek estetyczny i sa-
kralny, jest przez twdrce ,,pisana”, a nie ,malowana”. Formy postrzegalne zmystowo, fe-
nomeny materialne staja sie znakiem tego, co niewidzialne. W ikonie najpelniej wyraza
sie epifania piekna, tesknota czlowieka za Swiatem doskonalym, za transcendencja i nie-
skoriczonos$cia. Zdaniem Nowosielskiego autor ikon powtarza gest Stworcy, kreuje wizje
Swiata duchowego, majacego zdolnos¢ transformacji Swiata rzeczywistego. Artysta wie-
rzyl, Ze malarstwo ikonowe zbliza twdrce i odbiorce do sfery duchowej: ,,Jezeli sie malu-
je twarz swietego, czy twarz Chrystusa, czy twarz §wietej, czy twarz Maryi Theotokos, to
nie jest to dzialanie symboliczne. To jest przektadanie rzeczywistosci widzialnej z pozio-
mu rzeczywistosci empirycznej na poziom rzeczywistosci zbawionej - i to jest realizm
eschatologiczny (...) Stowami nie da sie juz Ewangelii przekazywaé, stowa juz sie wy-
Swiechtaly, zdewaluowaly, zostaly Zle uzyte w teologii, filozofii. I dzisiaj mozna pewne
rzeczy opowiedzieé, pewnych rzeczy doswiadczy¢ w przekazie bezposrednim - i takim
sposobem opowiedzenia Dobrej Nowiny moze by¢ malarstwo charyzmatyczne, malar-
stwo ikony.”

Nowosielski nie byl purystyczny, kontestowat reguly - jego ikony nie powielaly ka-
nonicznych wzoréw, a dzieki tej ,,innosci”, ,,osobnosci” staly sie rozpoznawalne - artysta
ma wlasny czytelny ,,charakter pisma”, indywidualny styl, tatwo identyfikowalny.

Poszerzanie granic sacrum

Transgresja wpisana jest w status artysty, odczytujacego swiat na nowo, testujacego moz-
liwosci przekraczania granic. Jest on buntownikiem, poddajacym w watpliwos$¢ istnieja-
cy w spoleczenstwie porzadek, podwazajacym powszechnie przyjete prawdy. ,,Czy wie-
rzacy moze by¢ artysta?”- pytal Jacek Sempoliniski, twierdzac, ze profesja ta laczy sie
z,,pycha”, ,brakiem podporzadkowania” i ,,wykroczeniem”."” Nowosielski wciaz zada-
wal pytania ,,istotne”, w réznych kregach kulturowych poszukiwat na nie odpowiedzi,
poddawal pod dyskusje twierdzenia uznane za aksjomaty. Jego mysli byly
»hieoswojone”, antydogmatyczne, a zZycie osobiste nie bylo wolne od ambiwalentnych,

Prorok na skale, s. 13.

J. Nowosielski, Sztuka po koricu swiata. Rozmowy, s. 291.
Prorok na skale. Mysli Jerzego Nowosielskiego, s. 115-116; 117.
Sacrum i sztuka, s. 112-117.
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kontrowersyjnych kwestii (np. adoracja studentek i nawigzanie z jedna z nich szczegdl-
nie bliskiej relacji). W tworczosci artysty mozna wyrdznic etap fascynacji tym co mrocz-
ne, perwersyjne, o czym swiadcza tzw. rysunki sadystyczne, prywatne makabreski: ,,Ko-
biety spetane, torturowane, ujarzmione - przedziwny splot okrucienstwa i seksualnosci
(...) Nagie kobiety poddane wymys$lnym torturom: rozpiete na obreczy kota, przerzucone
bezwladnie przez drazek, podwieszone na wylamanych do tylu ramionach. Dtonie zwig-
zane na plecach, petla na szyi, rozdzierane i rozciagane sznurami ciato. Brutalnym za-
biegom towarzyszy zlowrogi kontekst egzekucji: pregierz lub szubienica, narzedzia tor-
tur - i kat, obowiazkowo w garniturze. Scenom brak wulgarnosci, jest w nich raczej dziw-
ny ,erotyzm poddanstwa”, zaskakujacy spokéj, a nawet piekno uleglego, dreczonego
ciala”, pisze Krystyna Czerni."

Artysta erotyke wlaczal w dziedzine fenomenéw sacrum. Moéwit o sobie: ,,Jestem
zafascynowany kobieta, jako zjawiskiem, jako stworzeniem boskim. Ja w ogéle nie rozu-
miem, jak to mozliwe, Ze co$ takiego istnieje. To mnie zachwyca, wprowadza w ostupie-
nie. Jestem erotomanem™" i zaréwno w deklaracjach, jak i w zyciu, przedkladat erotyke
nad etyke. ,,Eros jest dla mnie Swiety”*, przyznawat. W jednym z wywiadow stwierdzit,
ze milo$é rozumiana szerzej, jako polaczenie agape i erosa, jest pochodzenia boskiego:
,»Milosé jest pewna trwala substancja - i to jest jedyne, co mozemy zabrac ze soba na tam-
ten Swiat. Rzeczywiscie, jest co$ bardzo trwalego w swiadomosci ludzkiej w zwigzku
z miloscia. Nie ma niczego bardziej. Bo wszystko odpadnie, prosze Pani: natchnienie po-
etyckie, sztuka, a milo$¢ to jedyne, co czlowiek zsoba zabierze-goly czlowiek, ktéry
przejdzie przez prog Smierci” *'.

Eksponowanie kategorii sacrum widoczne jest takze w sformulowanej przez arty-
ste koncepcji sztuki. Nowosielski tworzyt ,,ikony swieckie”, bo dla niego ,,wszystko co
jest dobrze namalowane, jest ikona”, czyli obrazem odsylajacym do sfery sacrum. Nawet
obrazy abstrakcyjne nazywatl ikonami, argumentujac, Ze nie chodzi mu o sens chrystolo-

8 K.Czerni, Nietoperz w swiatyni, Biografia Jerzego Nowosielskiego, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2011,

s. 170.

Y Tamze,s. 127.

20 Tamze, s. 125.

21 1. Nowosielski, Sztuka po koricu swiata. Rozmowy, s. 183.
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giczny, o chrzescijariska antropologie, ale o kontakt bezposredni z ,,bytami subtelnymi”,
»mocami niebieskimi”. Twierdzil, Ze dziela sztuki abstrakcyjnej tworzy nie na podsta-
wie umystowych spekulacji, ale pod wplywem wewnetrznego impulsu, ktéry metafo-
rycznie przypisuje ,,metalicznemu poszumowi skrzydel Archaniota”.*

A. Adamska z pozycji homo religiosus tak oto komentuje tworczos¢ artysty: ,,No-
wosielski wpisujac w malarska konwencje ikony tematy pozornie areligijne w rzeczywi-
stosci dokonuje sakralizacji przedstawionej materii i tak odstania jej najbardziej pier-
wiastkowgq istote: piekno Boga posiada sw6j slad w kazdym z bytéw stworzonego Swiata.
Artysta eksponujac to piekno uczy szacunku imilosci do otaczajacej rzeczywistosci,
a takze przypomina o tym, co czesto pozostaje zapomniane - ze choé zyjemy w tym Swie-
cie, to jednak nie dla tego Swiata i Ze nie tutaj jest nasza ojczyzna”*. W takim ujeciu za-
ciera sie granica miedzy sacrum i profanum, poniewaz wtasciwie wszystko, co ludzkie
nosi w sobie pierwiastek boskosci.

Potoczna i profesjonalna recepcja tworczosci Nowosielskiego

»Polskie Swiatynie zalewa fala tandetnego, religijnego kiczu. W tych warunkach poja-
wienie sie Nowosielskiego jest fenomenem” - pisze K. Czerni. Jednak polichromie ko-
Scielne artysty nie byly dobrze oceniane przez wiernych, byly niszczone, zamalowywa-
ne, znieksztalcane podczas zabiegéw konserwatorskich. Oto fragmenty listéw probosz-
cza jednej z parafii do artysty, w ktérym informuje go, Ze parafianie nie akceptuja jego
sposobu obrazowania i ,,nie chcg takiego malowania jak zaczete”, ,,mowilem tylko i pi-
satem Panu Profesorowi kilka razy, Ze sie to nikomu nie podoba. Nie przypuszczalem
Jjednak takiej grandy. Niech sie Panowie umowia dac kolory pastelowe (niebieski kolor
szpeci kosciol, bo przypomina chalupe) (...) da¢ swietych nowych, z jasnymi, pieknymi
twarzami, Zeby je bylo widac. (...) Reka na pergaminie przy prorokach od wielkiego olta-
rza do Zadnego nie nalezy (...) Prositbym bardzo, Zeby te usterki poprawic, twarze wy-
rownac i rozweselic, glowy oszlifowac, pasy wzbogaci¢ lub usungc. Taki kosciol lubi bo-
gactwo polichromii, a nie monotonny prymityw’**. Artysta nie chcial jednak malowaé
ikon ,anegdotycznych”, ,przedstawiajacych zywoty Swietych”, ,dekoracyjnych”?,
twierdzil Zartobliwie, ze kicz jest grzechem: (,,NieSwiadomie popelniony jest grzechem
powszednim, Swiadomie -Smiertelnym.”*). Egzemplifikacja stosunku odbiorcéw nie za-
interesowanych sztuka, niekompetentnych, do twdrczosci artysty moga by¢ stowa czlo-
wieka oskarzonego o kradziez jego obrazow (wlamat sie do domu Nowosielskiego
w dzien po $Smierci malarza): ,,To byly bazgroly” i niektdre z ptécien po prostu wyrzucit
na $Smietnik.

2 M. Porebski, Nowosielski, Wydawnictwo Literackie Krakow 2003, s. 226.

A. Adamska, Struktury piekna ikony, Wydawnictwo Naukowe Papieskiej Akademii Teologicznej w Kra-
kowie, Krakéw 2005.

K. Czerni, Nietoperz w swiatyni, Biografia Jerzego Nowosielskiego, s. 301-302.

Prorok na skale. Mysli Jerzego Nowosielskiego, s. 112.
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26 Tamze, s.79.
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Mieczystaw Porebski, krytyk i historyk sztuki, podkreslal nastepujace cechy twor-
czosci Nowosielskiego: aktywnosé wyobrazni, nowoczesna samowiedze tworcza, spo-
tecznie wazny, pozaosobisty powod wypowiedzi, rzetelny poznawczo stosunek do rze-
czywistosci, indywidualno$é®”. Podczas uroczystosci nadania artyscie tytutu doktora ho-
noris causa Uniwersytetu Jagielloriskiego (w 2000 roku) Porebski powiedziat: ,,Malowat
krajobrazy, zielone, gorskie i Srodmiejskie, w niektérych z nich rozmieszczal uswiecaja-
ce je obrazy, w obrazach - ikony. Malowat sprzety i naczynia, sceny figuralne i imagina-
cyjne portrety, sporo aktéw kobiecych w ich traumatycznej cielesnosci. Maluje tez to, co
nazywa bytami subtelnymi. Trdjkaty, cale uktady wspotdzwieczacych tréjkatéw, trape-
z6w; niektore z nich tytutowal: skrzydlo archaniota, miecz archaniota. Prostokaty, kwa-
draty obwodzone $wietlistymi konturami. Maluje Ukrzyzowania, Chusty Weroniki,
Przeistoczenia, wyposaza wnetrza prawostawnych i unickich cerkwi w ikonostasy, wne-
trza rzymskokatolickich koScioléw w cale zlozone programy ikonograficzne, jak ten
w §laskich Tychach, gdzie swiat Starego Testamentu spotyka sie z Nowym i z tysiacletni-
mi dziejami nie podzielonego jeszcze schizma Kosciola”?,

Nowosielski namalowal tysiace obrazéw. W 1997 roku, czyli kilkanascie lat przed
$miercia, w rozmowie z Piotrem Sarzynskim stwierdzil: ,,W kartotece prowadzonej skru-
pulatnie od kilkunastu lat przez moja Zone zarejestrowanych jest ich okoto tysiaca pie-
ciuset. Ale wielu weczesniej namalowanych nie udalo sie odnotowaé (..) Wiele
rozdalem”®. Artysta doceniony zostal przez rodzime srodowisko artystyczne, polskich
krytykéw, miat kilkaset indywidualnych i zbiorowych wystaw zaréwno w kraju, jak i za
granica. Trudno wymienié wszystkie kraje, w ktérych mial swoje wystawy, na pewno
bylo ich kilkadziesiat - jeszcze w latach 40-tych XX wieku prezentowal swoje dzieta w No-
wym Jorku, Waszyngtonie, w Wenecji, Sao Paulo. Jednak faktem jest tez, ze artysta nie
zrobil Swiatowej kariery. W Polsce na retrospektywnej wystawie zorganizowanej jeszcze
za zycia artysty (w 2003 roku) zgromadzono okoto 600 jego prac. Wiele z nich mozna
oglada¢ w polskich i zagranicznych muzeach (m.in. w Krakowie, Warszawie, Wroclawiu,

2T M. Porebski, Nowosielski, s. 27-28.
% Tamze, s. 249-250.

1. Nowosielski, Sztuka po koricu swiata. Rozmowy, s. 93.

KULTUI'a - MeDia - Te0LOgia 25/2016 185



PRZESTRZENIE KULTURY

Lodzi, Katowicach, Bytomiu, Bydgoszczy, Pradze, w Skopje), znaczna czesé dziet znajdu-
je sie w prywatnych kolekejach. Dopiero po Smierci artysty (w 2011 roku), wzrosto zain-
teresowanie jego dzietem.* Do dzi$ pozycja artysty w rankingach jest dos¢ wysoka: ,,0
wyjatkowe] pozycji Jerzego Nowosielskiego na polskim rynku sztuki moze Swiadczy¢
chociazby fakt, iz od 2007 roku, kiedy to po raz pierwszy opublikowano ranking ,, Kom-
pas Sztuki”, utrzymuje sie on w jego Scistej czoléwce. Poniewaz ,,Kompas” to zestawie-
nie przygotowywane na podstawie punktacji przyznawanej poszczegélnym artystom
przez galerie publiczne i prywatne mozna zalozy¢, Ze dos¢ dobrze okresla miejsce jakie
zajmuje dany tworca na rodzimym rynku sztuki” - czytamy na portalu internetowym
Rynek i sztuka.”

Lakoriczenie

Jerzy Nowosielski nalezal do nielicznego w Polsce grona artystéw reprezentujacych
wspolczesna sztuke sakralna. Jego dorobek jest imponujacy, a zZycie i tworczosé Swiad-
cza o ukierunkowaniu krakowskiego malarza na nieuchwytna sfere sacrum. W jego
ujeciu sacrum ma charakter manaiczny, staje sie synonimem tego, co nadprzyrodzone,
przekraczajace granice fenomen6w postrzegalnych zmystowo. On sam Slady sacrum
znajdowal nie tylko w obszarze wydzielonej przestrzeni kultu religijnego; granice
tego, co Swiete, rozciagal na wiele zjawisk rzeczywistoSci empirycznej. Znajac zyciorys
Nowosielskiego, jego poglady na zycie i sztuke, mozna sadzié¢, ze zZyczylby sobie, aby
jego obrazy i Swiatynne polichromie byty nie tylko estetycznie waloryzowane, ale by
staly sie dla odbiorcéw zZrédiem przezy¢ numinotycznych.m
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ABSTRACT:
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rawda i wolnos¢ to dwie wartosci, ktorych istnienie wzajemnie sie warunkuje. Ko-

nieczne jest, by przekaz spoteczny byt prawdziwy, ,,poniewaz prawda jest istot-

nym warunkiem indywidualnej wolnosci i autentycznej wspélnoty miedzy ludz-
mi”!. Nalezy takze pamietaé, iz to ,,wolnos¢ poszukiwania i poznawania prawdy jest fun-
damentalnym prawem czlowieka, a wolno$¢é wyrazu jest kamieniem wegielnym demo-
kracji”?. Wolno$¢, aby wlasciwie spelniaé¢ swoje zadanie musi by¢ prawdziwa i tylko jako
taka moze stuzy¢ ludzkiemu udoskonaleniu sie na drodze rozumnego poshugiwania sie
srodkami przekazu®. Jest jeszcze jeden, niezwykle istotny aspekt wolnosci, o ktérym pi-
sze Zbigniew Sarelo - ,,Poniewaz komunikowanie jest ze swej natury oparte na relacjach
osobowych, dlatego sposéb zaangazowania w nim ludzkiej wolnosci stanowi o samore-
alizacji osoby. Plyna stad konsekwencje dla rozumienia samej wolno$ci komunikowa-
nia, ktére mozna okreslié¢ jako jej ramy. Stanowig je: godnosc¢ osoby, prawda, sprawiedli-
wos¢ i solidarnosé”*. Uznanie prawy i wolnosci, jako fundamentéw wszelkiej komunika-
cji - zaréwno tej na poziomie relacji jednostkowych, jak i tej na wyzszych poziomach
ogodlnosci, dotyczacej catych grup oraz spoteczenstw, a wreszcie mediéw - jest podstawg
i stanowi szczegdlne wyzwanie w dzisiejszych czasach. Prawda nie moze by¢ bowiem za-
lezna od jakichkolwiek czynnikéw. Jako staly i niezmienny wyznacznik obiektywizmu,
musi opierac sie wszelkim pradom relatywizmu, szeroko pojetej korzysci, egoizmu, cy-
nizmu, przekupstwa, chciwosci i manipulacji. Jako taka ma szanse rozwija¢ sie jedynie
w Swietle wolnosci, bedacej dlan naturalna i bezwzglednie konieczna przestrzenig. Wol-
nos$¢ zas winna zasadzaé sie na racjonalnej podstawie. Nie mozna ogranicza¢ jej w taki
sposdb, aby sluzyla jedynie jednej, wskazanej grupie ludzi badZ danemu celowi. Z dru-
giej jednak strony, nie mozna traktowac wolnosci jako rzeczywistosci niczym nieograni-
czonej. Wolnosé jednego cztowieka konczy sie bowiem tam, gdzie zaczyna sie wolnosé
drugiego. I to wlasnie prawda o sobie samym oraz o tak pojmowanej rzeczywistosci po-
maga skutecznie, ale tez i odpowiedzialnie postugiwaé sie mediami jako narzedziami
z zasady przeznaczonymi do wymiany mysli, idei i pogladéw. W niniejszym artykule
analizie poddane zostanie funkcjonowanie $rodkéw spolecznego komunikowania
w kontekscie poszanowania wartosci prawdy iwolnosci, prowadzacych do uznania
iwspierania pokoju. Analiza oparta bedzie na dokumentach Kosciota katolickiego, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem nauczania papieskiego na Swiatowe Dni Srodkéw Spo-
lecznego Przekazu.

Komunikacja oparta na zasadach prawdy i wolnosci
Fakt, iz obie wspomniane warto$ci musza by¢ stale wspierane i pielegnowane jest ponie-
kad oczywisty. W tym kontekscie pojawia sie niezwykle odpowiedzialne zadanie, spoczy-

Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w srodkach spolecznego przekazu z4.06.2000
1., pkt 20, ,,L'Osservatore Romano” (wyd. polskie) 2001 nr 4, s. 52.

L. Skubis (red.), Mediokracja w Polsce, Czgstochowa 2008, s. 190.

Zob. F. Adamski, Kosciol a kultura masowa, Krakéw 1984, s. 241.

Z. Sareto, Media w stuzbie osoby. Etyka spolecznego komunikowania, Torun 2000, s. 67.
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wajace na wszystkich podmiotach procesu komunikacji. Dotyczy ono obowiazku nie-
ustannego podtrzymywania ich roli oraz rangi tak, aby nie ulegly one ostabieniu. Ponadto
nadawcy przekazéw winni mieé na uwadze, iz ,,podstawowym warunkiem moralnym
wszelkiej komunikacji jest poszanowanie prawdy oraz stuzba prawdzie”. Jej donioste zna-
czenie, jako wartosci nadrzednej, zauwaza i podkresla papiez Pawel VI, ktory calo$¢ swoje-
go oredzia na VI Swiatowy Dzieni Srodkéw Spolecznego Przekazu poswieca tej tematyce.
Stawia on fundamentalne pytanie ,,gdzie jest prawda?” oraz zastanawia sie, jak odkry¢ ja
w potoku mniej lub bardziej znaczacych informacji. Swoje rozwazania rozpoczyna od za-
rysowania istoty prawdy jako zagadnienia wieloaspektowego, ktorego wtasciwe odczyta-
nie i zrozumienie zalezy od dwutorowej wspotpracy - zaréwno ze strony osoby informuja-
cej, jak i informowanej. Wiaze sie to z okreslonymi obowigzkami obejmujacymi owe pod-
mioty. Obowiazki te musza by¢ oparte o zasade wzajemnej odpowiedzialnosci, aktywnoSci
oraz o wymiane pogladéw i opinii, stuzacych do wykluczenia i ujawnienia wszelkich wy-
paczen rzeczywistosci’. Jest to warunek konieczny bowiem tylko ,,postawa odpowiedzial-
nosci wyklucza dziatania lekkomyslne, gdyz jej istotnym elementem jest namyst nad sen-
sem zamierzonego czynu i jego skutkami”’. Nalezy zarazem podkreslié, ze przy autentycz-
nej wiernosci prawdzie, przekaz spoteczny powinien pozostawaé wierny stuzbie dobru
spoteczenstwa, anaczelng zasada oséb pracujacych w srodkach spotecznego przekazu
winno byé zawolanie $w. Pawla ,,czyrimy prawde w mitosci (Ef 4,15)”%. W innym miejscu
papiez postuluje ponadto konieczno$é¢ doktadnego poszukiwania takiej prawdy, ktéra
uswiadamia cztowiekowi, kim on jest rzeczywiscie w stosunku do braci i w stosunku do
Boga’. Osobami szczegdlnie odpowiedzialnymi za to zadanie czyni wtadze publiczne.

Jan Pawetl II w swoim nauczaniu poswiecal wiele miejsca prawdzie. Jej szczegolny
kontekst stanowig wlasnie media. Papiez czesto podkreslal, iz niejako z obowiazku, od-
powiedzialni sa za nia ludzie pracujacy w sSrodkach spotecznego komunikowania. Jed-
nakze jako ci, ktérzy wyrosli w spoteczenstwie i nadal stanowig jego nieodtaczna czesé,
sa oni tak jak i wszyscy inni zobowiazani do jej poszanowania w sposéb naturalny. Jan
Pawel II pisze: ,,Kazdy czlowiek przychodzi na §wiat, aby da¢ Swiadectwo prawdzie od-
powiednio do wlasciwego mu powoltania”’’. Zatem bez wzgledu na rase, kraj pochodze-
nia, wyznawana religie, poglady polityczne, wykonywany zawod, czy tez wiek, osoba zo-
bowiazana jest niejako do tego, by funkcjonowaé zawsze i wszedzie w granicach prawdy
i tylko nia sie postugiwac.

Nauczanie papieskie uwrazliwia spoteczenistwo na wszelkie zabiegi majace na celu
wypaczenie prawdy, ukazanie jej w sposob niepelny, badz tez takie, ktérych celem bedzie

Jan Pawel I1, Oredzie na XXXVII Swiatowy Dzieri Srodkow Spolecznego Przekazu z23.01.2003 ., pkt 3,
,L'Osservatore Romano” (wyd. polskie) 2003 nr 3, s. 7.

Zob. M. Lis (red.), Oredzia papieskie na Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej, Czestochowa 2002, s. 38.
Z. Sarelo, Media w stuzbie osoby..., s. 89.

8 Zob. M. Lis (red.), Oredzia papieskie..., s. 56-58.

9 Zob. Tamze, s. 66.

Jan Pawel I1, Prawda. Antologia tekstow, Krakéw 2006, s.117.
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jej catkowite tuszowanie i wypieranie z przestrzeni publicznej. Jan Pawel II zauwaza, iz
przekaz medialny bywa bardzo czesto sugestywny do tego stopnia, ze potrafi wpoié¢ lu-
dziom okreslona, czesto bledna wizje Swiata, czlowieka i stosunkéw miedzyludzkich, a na-
wet ideologii. Takie zabiegi nosza znamiona manipulacji, rozumianej jako ,,zabieg polega-
jacy na swiadomym, zrecznym, zwykle nieuczciwym sklonieniu adresata (drugiej osoby,
grupy osob, instytucji) do nabrania przekonania lub podjecia dzialania pozornie we wta-
snym interesie, ktére odpowiada interesowi manipulatora”*’. Dlatego po raz kolejny pod-
kreslona zostaje koniecznos¢ oddziatywan - zar6wno rodziny, jako podstawowej komorki
spotecznej, jak i wszelkich instytucji, takich jak szkota, panstwo czy Kosciét, majacych na
celu dobro odbiorcy, jego ochrone oraz wytworzenie w nim umiejetnosci Swiadome;j selek-
cji otrzymywanych tresci'?. Wypaczanie prawdy odbywa sie za pomoca wielu metod. Zali-
cza sie do nich m.in. jednokierunkowos$¢ informacji, narzucanie jej niejako z gory, w spo-
sOb arbitralny badZ dyktowany przez prawa rynku i reklamy oraz manipulowanie nia na
wszelkie inne sposoby”. Nalezy temu stanowczo przeciwdzialaé, gdyz jak pisze papiez Be-
nedykt XVI, media moga ,,i powinny przyczyniac sie do rozpowszechniania prawdy o czlo-
wieku, broniac jej przed tymi, ktérzy probuja ja negowac badz niszczy¢” ™. Przeciez to wla-
$nie ,,poszukiwanie i ukazywanie prawdy o czlowieku stanowi najwyzsze powolanie ko-
munikacji spotecznej®”. Istotne jest, aby to zadanie bylo nie tylko wzniostym teoretycz-
nym ideatem, ale i rozwiazaniem stosowanym z powodzeniem w praktyce.

Zatem aby realizowaé postulat dzialania w prawdzie, jej stuzby i przestrzegania,
niezbednym warunkiem staje sie poszanowanie wolnosci, nie bedacej w zadnej mierze
utozsamianej z anarchia i niewtasciwie pojetym liberalizmem. Autentyczna wolnos¢ - jak
pisze papiez Jan Pawel II - ,,zdaje sie by¢ wielkim wyzwaniem, jakiemu spoleczny przekaz
winien stawié czoto po to, by zdoby¢ wystarczajacy obszar niezaleznosci tam, gdzie wciaz
jeszcze musi ona podlega¢ cenzurze systemoéw totalitarnych badz tez wpltywom silnych
grup nacisku kulturalnego, ekonomicznego i politycznego™’®. Niezalezno$¢ ta, bedaca
owocem wolnosci, jest takze czynnikiem warunkujacym w istotnym stopniu pokgj. Z kolei
owocem pokoju jest wlasnie wolnosé. Jak zaznacza w innym miejscu papiez - media moga
stuzy¢ wolnosci tylko wtedy, gdy stuza prawdzie. Obie te rzeczywistosci wzajemnie sie wa-
runkuja, a kazde odstapienie od prawdy skutkuje ograniczeniem wolnosci'’.

Z prowadzonych analiz wynika, iz media sa powolane do tego, by obok prawdy,
stuzy¢ takze wolnosci. Aby rzetelnie wypelnia¢ owo zadanie i swoiste postannictwo, ko-

u Manipulacja(]. Kolodziej), w: W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej, Krakéw 2006, ss. 115-

116.

12 Zob. Zob. M. Lis (red.), Oredzia papieskie..., s. 94.

¥ Zob.Tamze, s. 115-116.

" Benedykt XVI, Oredzie na XLII Swiatowy Dzieni Srodkow Spotecznego Przekazu z24.01.2008 1., pkt 5,
,L'Osservatore Romano” (wyd. polskie) 2008 nr 3, s. 9.

5 Tamze.

6 M. Lis (red.), Oredzia papieskie...,s. 131.

" Zob. Jan Pawet I1, Jan Pawet II, Oredzie na XXXVII Swiatowy Dzier..., pkt 3,s.7.
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nieczne jest by same srodki przekazu byly autonomiczne i dawaly mozliwos¢ korzysta-
nia z nich w odpowiedni i wlasciwy sposéb. Dlatego ich dzialalnosé nie moze by¢ podda-
wana kontroli, rozumiane]j jako cenzurowanie przekazu. Nie wyklucza to oczywiscie
swoistych regulacji spolecznych stosowanych w celu ochrony dobra wspélnego™®. Co wie-
cej - owe regulacje sa konieczne ze wzgledu na wlasciwe funkcjonowanie catego syste-
mu. Media nie moga by¢ zatem cenzurowane w sposob opresyjny. Ograniczenia dotycza
wiec bardziej wzgledéw formalnych czy tez profilaktycznych, m.in. ochrony matolet-
nich przed tresciami zawierajacymi brutalne obrazy przemocy, pornografii itp.

Wolnos¢ jest réwniez jednym z podstawowych warunkow jakie sa potrzebne do
tego, by mogly zaistnie¢ braterstwo i solidarno$¢". Uznanie tego faktu wplywa takze na
poglebienie wymiaru chrzescijariskiego owych wartosci, ktére gdy maja racje bytu, ,,sa
w stanie przezwyciezy¢ wszelkie formy klanowosci, sekciarstwa i rasizmu, réznego ro-
dzaju naduzycia wladzy oraz indywidualny, kulturowy czy religijny fanatyzm”*, czyli
wszystko to, co przeczy owym dwom fundamentom komunikacji spotecznej, jakimi sa
wolnos¢ i prawda.

Media, co warto podkresli¢, posiadaja uprzywilejowana pozycje, ktéra zobowiazu-
je je do ,,zabierania glosu ponad interesami czysto komercyjnymi i do stuzenia prawdzi-
wym potrzebom i prawdziwemu dobrobytowi spoleczeristwa”?'. Nalezy pamietaé, iz taki
przywilej jest rowniez zwigzany z obowigzkiem. Jest powinnoscia, ktorej musza strzec
i zachowywa¢ ludzie pracujacy w Srodkach przekazu. Papiez zauwaza, Ze zadanie to po-
winno by¢é przedmiotem troski szczegdlnie ze strony reporteréw i komentatorow, gdyz
to zwlaszcza na nich spoczywa obowiazek postepowania zgodnie z wlasciwie uksztatto-
wanym sumieniem moralnym oraz opieranie sie naciskom wypaczania prawdy, ktore
maja na celu usatysfakcjonowanie tylko wybranych grup interesu. W innym miejscu,
Jan Pawet IT zwraca uwage na fakt, iz ludzie mediéw s tym bardziej odpowiedzialni za
prawde, ,,gdy drugi cztowiek, albo druga strona nie ma mozliwosci postugiwania sie
tymi srodkami dla swojej obrony”*. Media maja potezna wladze, ktéra moze budowacd,
wplywac na powstawanie wielu cennych inicjatyw obywatelskich, na wspieranie ich, na
promowanie postaw altruistycznych, popieranie dzialan humanitarnych, skierowanych
ku drugiemu cztowiekowi znajdujacemu sie w ciezkiej badz trudnej sytuacji, na pietno-
wanie wszelkich przejawéw przemocy oraz dyskryminacji itp. Z drugiej jednak strony
posiadaja one takze moc burzenia i niszczenia drugiego cztowieka. Znane sa przeciez
przypadki, kiedy to Srodki przekazu, ferujac wyroki, doprowadzaty do publicznego lin-
czu osoby, ktéra okazywala sie potem niewinna. Niestety, o ile zarzuty bylto postawié la-
two (i glosno), o tyle nikt nie zatroszczy! sie juz o odpowiednie wyeksponowanie osta-
tecznego finalu danej sprawy.

B 70ob. Tamze, s. 8.

9 Zob. M. Lis (red.), Oredzia papieskie...,s. 158.

20 Tamze.

2 Tamgze.

2 Jan Pawel I1, Prawda. Antologia..., s. 121-122.
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Pokoj warunkiem i konsekwencja wlasciwego przekazu

Prawda i wolnos¢, o ktérych powyzej byta mowa, sa gwarantem i fundamentem istnie-
nia kolejnych wartosci, pozadanych w kazdym spoteczenistwie. Jedna z nich jest pokgj.
Media sa w szczego6lny sposob powolane to tego, by go chroni¢, propagowac i wspierac,
gdyz to wlasnie one maja moc by go umacniaé badZ destruowac. To od tego co, a takze
w jaki sposdb jest pokazywane, w jakim kontekscie, jacy ,,eksperci” wypowiadaja sie na
dany temat, kiedy owa informacja sie ukazuje, zalezy to, jaka wywota ona reakcje w spo-
teczenistwie, a takze nierzadko na kanwie miedzynarodowej. W tym miejscu warto pod-
kresli¢, ze to na nadawcy przekazu spoczywa szczegélna odpowiedzialnosé za stowo
i caly ten kontekst, nadajacy mu szczegdlne znaczenie. W zaleznosci bowiem od tak wie-
lu czynnikéw, ta sama informacja moze by¢ przetworzona na wiele réznych sposobdow.
Moze zatem - tak jak byto to na poczatku wspomniane - pielegnowaé pokoj, jak réwniez
skutecznie go niszczy¢.

Papiez Jan Pawel I1, widzac w Srodkach spotecznego komunikowania narzedzie do
budowania pomostu dialogu miedzy narodami, wymienia szereg sposobdéw, w jaki
moga przyczynic sie one do budowania miedzynarodowego pokoju. Jednym z nich jest
szeroko pojeta os§wiata, przez ktora rozumie dostarczanie informacji miliardom ludzi na
calym Swiecie o innych kulturach, ktére sa dla nich odlegte i przez to wydaja sie by¢
obce®. Tak zdobyta ,,rzetelna wiedza przyczynia sie do wzajemnego zrozumienia, poma-
ga pozby¢ sie uprzedzen izacheca do dalszego poznawania”®!. W tym miejscu papiez
podkresla jednak, Ze nalezy bardzo uwazac na to, co i w jaki sposdb zostaje ukazane. Za-
znacza ponadto, Ze istnieje ryzyko manipulacji, ktéra moze wpoié czlowiekowi bardzo
konkretnie okreslony sposob na to, jak postrzegaé inne spolecznosci i czy traktowacé je
w kategoriach przyjaciél czy wrogéw. W tym drugim wypadku moze staé sie to zarze-
wiem konfliktu, prowadzacym do przemocy, wojny czy ludobdjstwa®. I tak ,,zamiast bu-
dowa¢ jednos¢ i umacniaé wzajemne zrozumienie, media moga demonizowac inne gru-
py spoteczne, etniczne i religijne, siejac lek i nienawisé”*, Nad wlasciwym funkcjonowa-
niem Srodkow spotecznego przekazu w tej sferze maja czuwaé osoby odpowiedzialne za
tresé przekazu. Nie mozna nie wspomnie¢ ponadto o ogromnej roli mediéw w zakresie
szybkiego reagowania na wszelkie katastrofy naturalne. Dzieki mobilizowaniu innych
spoleczenstw do pomocy i uwrazliwianiu na krzywde drugiego czlowieka, staja sie one
swoistymi ,,ambasadorami” pokoju®’. Sa one niewatpliwie narzedziem posiadajacym
ogromna sile oddziatywania.

Kolejne sposoby budowania jednosci zostaly wskazane przez Jana Pawta II
w Oredziu na XVII Swiatowy Dzienn Srodkéw Spolecznego Przekazu. Papiez podkresla

2 Zob. Jan Pawel I1, Oredzie na XXXIX Dzien Srodkow Spolecznego Przekazu z24.02.2005 r., pkt 2, ,,L'Osse-

rvatore Romano” (wyd. polskie) 2005 nr 3, s. 8.

2 Tamze.

2 Zob. Tamze, pkt 2,s. 9.
%6 Tamze.

27 Zob. Tamze, pkt 3, s. 9.
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w tym miejscu, Ze na samym poczatku nalezy zaczaé od przemyslenia na nowo podstawo-
wych celéw i zasad, ktore decyduja o przekazie majacym jednoczy¢ cala ludzkos¢. Wspo-
mina, Ze nalezy zapewni¢ taki porzadek przekazu spotecznego, ktory bedzie gwarantem
uczciwej, sprawiedliwej i konstruktywnie uzytej informacji, eliminujacej przemoc, nad-
uzycia i wszelkie dyskryminacje, ktére moga by¢ konsekwencja roznorakich zadan ze stro-
ny wladz politycznych, ekonomicznych, czy ideologicznych. W tym samym oredziu, jako
podstawowe warunki prawdziwego pokoju, zostaja wymienione takie wartosci jak: praw-
da, milos¢, sprawiedliwosc i wolnosé. Te, bedac zestawione z mediami, a tym samym sta-
nowiac poniekad ich drogowskazy, daja pelen obraz dziatan, jakie powinny by¢ podjete na
rzecz tworzenia, utrzymania i wzmacniania jednosci miedzy ludzmi®.

W innym oredziu - na XXII Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu, Jan
Pawel II sugeruje podjecie inicjatyw, ktore nalezy realizowa¢ w trosce o utrwalanie po-
koju, réwnosci, braterstwa i sprawiedliwosci w spoteczeristwie. Zalicza do nich m.in.:
przekazywanie informacji kompletnej i zrownowazonej, udzielanie glosu tym, ktérzy sa
go pozbawieni, przekazywanie obrazéw przyczyniajacych sie do wzajemnego przenika-
nia sie kultur w sposéb wolny od nietolerancji i przemocy, a sprzyjajacy jednosci oraz
poszanowanie sumien odbiorcéw®. Media maja stac sie tym samym glosem tych, ktérzy
s go na co dzien pozbawieni. Maja by¢ wyrazicielem mysli, pogladéw i przestania ludzi
krzywdzonych, ubogich, sttamszonych przez réznorakie rezimy czy strefy wptywow.
Maja zatem poprzez swoja wolnos¢ i niezaleznos¢ wspieraé godnosé kazdego cztowieka.

Konczac analize dotyczaca kwestii pokoju, warto przywotac apel papieza Polaka,
w ktorym pisze: ,,Jesli przekaz spoleczny pragnie by¢ narzedziem pokoju, musi zrezy-
gnowac z partykularnych i jednostkowych rozstrzasan, odrzuci¢ uprzedzenia, wprowa-
dzajac na ich miejsce ducha wzajemnego zrozumienia i solidarnosci. Lojalne przyjecie
logiki pokojowego wspélistnienia w réznorodnosci wymaga ciaglego stosowania meto-
dy dialogu, w ktérym uznajac prawo do zycia i do wypowiadania sie kazdej ze stron,
rownoczesnie ukazuje sie ich obowiazek integracji z wszystkimi innymi w celu dazenia
do wyzszego dobra, jakim jest pok6j*”. Wartosé te mozna bowiem zdoby¢ jedynie na
drodze otwartego, autentycznego dialogu i poszanowania godnosci drugiego czlowieka.

Jan Pawel IT w swoim dziele zatytulowanym ,,Mitos¢ i odpowiedzialnos¢” daje wy-
mowny sygnal, wskazujacy w jakim kierunku winny podazac wszelkie dziatania skiero-
wane od czlowieka do czlowieka. Formuluje zasade zwana norma personalistyczna.
Zgodnie z tym, ,,0soba jest takim bytem, Ze wtasciwe i pelnowartosciowe odniesienie do
niej stanowi mito$¢”*'. Takie ujecie winno stanowié takze podstawowy punkt odniesie-
nia dla najrézniejszych oddzialywan medialnych, ktérych celem od zawsze byl, jest i be-
dzie drugi cztowiek. Srodki spotecznego komunikowania stanowia bowiem jedynie spe-
cyficzna tube, dzieki ktorej dana informacja z jednego Zrédta, dociera do niezliczonego

8 Zob. M. Lis (ved.), Oredzia papieskie...,s. 115-116.

2 7Zob. Tamze, s. 159-160.

30 Tamze,s. 117.

1 Jan Pawel II, Milosé i odpowiedzialnosé, Lublin 1986, s. 42.
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Papiez Jan Pawet Il, widzac w Srodkach
spotecznego komunikowania narzedzie

do budowania pomostu dialogu miedzy narodami,
wymienia szereg sposobow, w jaki moga przyczynic
sig one do budowania miedzynarodowego pokoju.
Jednym z nich jest szeroko pojeta oSwiata, przez
kt6rg rozumie dostarczanie informacji miliardom
ludzi na catym Swiecie o innych kulturach,

ktdre sg dla nich odlegte i przez to

wydaja sie by¢ obce.

grona odbiorcéw. Ludzi tych nie mozna jednak postrzegac tylko jako jednolitej, anoni-
mowej masy, ktéra przyjmie wszystko, co jej sie ,,zaserwuje”. Nalezy pamietaé, iz na owa
»mase” sktadaja sie indywidualne jednostki - osoby, posiadajace wlasne i niepowtarzal-
ne doswiadczenia zyciowe, poglady, umiejetnosci, sposoby patrzenia na rzeczywistosé
itd. W zwiazku z tym, kazdej z tych os6b nalezy sie szacunek, ktory media winny wyra-
za¢ poprzez odpowiednio dobrany, odpowiedzialny i prawdziwy przekaz, szanujacy
wolna wole jednostki i dajacy jej pole do wlasnej interpretacji faktéw. Nie ma tutaj mowy
o jakimkolwiek narzucaniu schematéw interpretacyjnych, wedle ktérych dana osoba
winna ksztaltowac swij sSwiatopoglad. Bo tak jak bylo napisane wezesniej - tylko przekaz
prawdziwy, oparty na wolnosci i odpowiedzialnosci, moze stuzyé danemu cztowiekowi,
pozwalajac na jego rozwoj, a takze go wspomagajac. A w przypadku, kiedy godnos$é poje-
dynczego cztowieka zostaje uznana i doceniona, dowartosciowane zostaje takze cale spo-
leczenstwo.

Podsumowanie

Hasta prawdy oraz wolnosci sa we wspoétczesnym Swiecie odmieniane przez wszystkie przy-
padki. Stanowia swoiste ,,wytrychy”, stowa-klucze, przy pomocy ktorych atakuje sie oponen-
ta w dyskusji publicznej, domaga sie przy ich pomocy uzyskania pewnych korzysci dla kon-
kretnych grup spolecznych, czy tez poszczegdlnych osob, a takze umieszcza na transparen-
tach niesionych w najrozmaitszych pochodach. Media z wielkim zainteresowaniem S$ledza
wszelkie doniesienia z miejsc oraz wydarzen, w ktérych wartosci te sa tlamane badz nagina-
ne dla osiagniecia partykularnych celow i interesow. Czy jednak w tym nattoku hasel i utar-
tych sloganéw istnieje jeszcze miejsce dla rzeczowe]j dyskusji oraz namyshu nad tym czym
owa wolnosc i prawda w rzeczywistosci sa? Bez watpienia nalezy taki dialog nieustannie po-
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dejmowac¢ w celu wypracowania wspélnej plaszczyzny, ktéra moglaby staé¢ sie miejscem
wspotdzialania najrézniejszych grup na rzecz budowania trwalego pokoju. Media - na co
zwracal szczeg6lng uwage Jan Pawel IT - maja w tym kontekscie znaczaca role do spelnienia.
To one winny by¢ pierwszym przekazicielem kompletnej i zréwnowazonej informacji, opar-
tej na prawdzie i wolnosci, a takze uwzgledniajacej naturalne réznice wystepujace w spote-
czenstwie. Takie podejscie stanowi zaréwno zadanie, jak i obowiazek, z ktérego nalezy sie
jaknajrzetelniej wywiazaé.m
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Commercialization and popularization of religious content on the vodoun example

STRESZCZENIE:

WRAZ Z POSTEPUJACYMI PRZEOBRAZENIAMI SPOLECZNO-
KULTUROWYMI, KOMERCJALIZACJA VODOUN
SPOWODOWALA WEJSCIE W OBIEG KULTURY POPULARNE].
VODOUN W KULTURZE MASOWE] ZACZELO BYC
KOJARZONE Z TRADYCJAMI SZAMANIZMU, ZOMBIE
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TRESCI ORAZ ODARCIE OBRZEDOWOSCI ZE SFERY
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ABSTRACT:

FOLLOWING THE PROGRESS OF SOCIAL AND ECONOMIC
TRANSFORMATIONS, COMMERCIALIZATION OF VODOUN
ALLOWED IT TO ENTER THE POP CULTURE. POP CULTURE
BEGAN TO ASSOCIATE VODOUN WITH THE TRADITIONS OF
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raz z postepem przemian globalizacyjnych w obszarze kultury obserwujemy

proces przenikania réznorodnych ,,egzotycznych” form religijnych do kultu-

ry zachodniej. Globalnym migracjom ludzi, kapitalu itowaréw towarzysza
migracje symboli, znaczen, wzoréw kulturowych, obyczajow i wierzen. Odchodzenie od
instytucjonalnych form chrzescijaristwa’ stwarza mozliwos$¢ pojawienia sie magicznych
ofert duchowych, co skutkuje marginalizacja tradycyjnych form religijnych. Komercjali-
zacja kultury i wzrost zagrozen czlowieka powoduje zwrot ku religijnosci i ozywienie
wiary. Czlowiek wspdtczesny jest zmuszony na nowo przemysle¢ wiele zagadnien swoje-
go zycia aby wyznaczy¢ na nowo utracony sens istnienia. Religia powraca proporcjonal-
nie do wzrostu cierpienia i braku orientacji zyciowej, stajac sie¢ mechanizmem obron-
nym czlowieka przed trudnosciami wspoétczesnego Swiata. Uzywajac jezyka ekonomicz-
nego, mozna stwierdzi¢, ze w tym kontekscie religia powraca, gdyz rynek stwarza na nia
popyt. I wlasciwie nie jest to jej zwyciestwo lecz kleska, gdyz cztowiek obwieszcza swoje
zwyciestwo nad religia i Bogiem®.

Wspolezesna kultura konsumpceyjna przeksztalca wiare ipraktyki religijne,
ksztaltujac nowa spoteczna forme religii okreslona przez Luckmanna jako niewidzialna
religia®. W wyniku proceséw sekularyzacji religia znajduje zakotwiczenie w prywatnej
sferze zycia nowoczesnych spoteczenstw, dlatego czesto okreslona jest jako sprywatyzo-
wana czy niewidzialna. Prywatyzacja religijnosci prowadzi do trywializacji religii co
wiaze sie z naruszeniem tozsamosci wiary i utrata poczucia sacrum. Religia przestaje
by¢ przezyciem duchowym przyjmujac nowa funkcje spoteczna. T. Luckmann, méwiac
o niewidzialnej religii wskazuje na radykalna subiektywnosé¢, ktéra ,,charakteryzuje
malo spdjny i nieobligatoryjny swiety kosmos oraz niski stopien «transcendencji» w po-
réwnaniu z tradycyjnymi typami religii*'

Globalna kultura masowa karmi si¢ nowoscia, sensacja i okrucienstwem wiec
rynek ofert religijnych staje sie coraz bardziej r6znorodny. Przechodzenie na post-
modernistyczny model religijnosci’ prowadzi do ozywienia dawnych ruchéw okulty-

! Tomas Luckmann w ksiazce The Invisible Religion proponuje badanie nowych spotecznych form

przejawiania sie religii, ktére wykraczaja poza religijnos¢ koscielna (zorganizowana, zinstytucjo-
nalizowana), ksztaltujaca sie w warunkach, w ktérych Kosciotly chrzescijanskie traca swéj ,,mono-
pol interpretacyjny.

M. Szulakiewicz, Wspotczesny powrot religii, a chrzescijanistwo, "Przeglad Religioznawczy", 2010, nr 2 (236).
Niewidzialna religia (The Invisible Religion)- termin wprowadzony do socjologii religii przez socjologa
niemieckiego Thomasa Luckmanna w latach szesédziesiatych XX wieku, w wydanej w 1967 roku w No-
wym Jorku ksiazce The Invisible Religion, opierajacej sie na wezesniej opublikowanej w Niemczech
ksiazce Das Problem der Religion in der modernen Gesellschaft(1963). W ksiazce zostala wyraznie zaak-
centowana funkcjonalistyczna koncepcja religii oraz opisane tresci nowej spotecznej formy religii (spry-
watyzowana, synkretyczna, ,,Swiecka" religijnos¢). Zob. J. Marianski, Niewidzialna religia

w badaniach socjologicznych, STUDIA PLOCKIE tom XXXVII/2009.

Zob. J. Marianski, Niewidzialna religia w badaniach socjologicznych, STUDIA PLOCKIE tom
XXXVII/2009.

Posmodernistyczny model religijnosci wedtug badaczy M.P. Zulehne i J. Marianskiego dominuje w kra-
jach Europy Zachodniej i Ameryki. Glé6wna cecha religijnosci postmodernistycznej jest jej ,,pozakosciel-
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stycznych i spirytualistycznych, a takze pierwotnych wierzen plemiennych. Pozako-
Scielny model religijnosci znajduje wyraz w bardzo licznych nowych ruchach
i wspélnotach religijnych. Koniec lat 70. XX wieku zaowocowal pojawieniem sie zja-
wiska kontrkultury, nawolujacego do porzucenia starych, skostnialych koscioléw
i poszukiwania duchowosci na wschodzie. Przedstawiciele kontrukultury poszuki-
wali inspiracji duchowych w buddyzmie, mistyce, okultyzmie, alchemii i kulturze
psychodelicznej. Zjawiskiem kontrkultury zainspirowali sie twércy ruchu New Age
Mouvement-NAM, wykorzystujacy idee ezoteryki (gnozy, mistyki i magii). Przedsta-
wiciele ruchu NAM poszukiwali alternatywnych form transformacji cztowieka jako
istoty duchowej, psychicznej i fizycznej.

Pierwotne, symboliczne tresci religijne, przenoszone do innej kultury ulegaja
splyceniu i komercjalizacji, stajac sie rodzajami produktéw, ktére w dobie konsumpcjo-
nizmu s3 rodzajem ushug. Uwiklanie tresci religijnych w sfere komercjalizacji prowadzi
do uwiklania wiary w sfere marketingu. Globalizacja i przenikanie sie réznorodnych
form religijnych prowadzi do hybrydyzacji religii, ktérej efektem jest desakralizacja
ispadek jej wartosci. Religia zaczyna by¢ postrzegana jako towar, ktéry mozna kupi¢
w supermarkecie kultury®, a nie - jak dotychczas - jako wartosé duchowa.

Przyktadem komercjalizacji religii jest vodoun, stereotypowo kojarzona z ,lalecz-
kami voodoo” izombi. W spoteczenstwie zachodnim panuje przekonanie, Ze vodoun
jest czyms$ w rodzaju czarnej magii, majacej na celu sprowadzenie nieszczescia na nie-
winnych ludzi. Kult ten nie jest jednak konglomeratem szkodliwych zabobonéw. Vodo-
un jest kompleksowym systemem religijnym i praktyczna filozofia zycia, a takze magicz-
nym Srodkiem pozwalajacym przetrwaé¢ pewnej kulturze’. Korzenie vodoun, zwanego
takze voodoo®, siegaja afrykanskiej krainy Dahomej i wyznawanego tam animizmu.
Stamtad juz od XVI wieku kolonizatorzy pozyskiwali niewolnikéw do pracy na Haiti i in-
nych wyspach Ameryki Srodkowej. Nowoprzybyli niewolnicy pod wplywem chrzesci-
janstwa, dokonali reinterpretacji rytualow i form kultu. Wierzenia pierwotnie wywo-
dzace sie z tradycji ludéw Joruba, zamieszkujacych dzisiejsze tereny Beninu, Togo, i Ni-
gerii, uzupelniono elementami kultu grup etnicznych Fon i Ewe, zamieszkujacych Haiti
w okresie prekolumbijskim, atakze elementami zaczerpnietymi z chrzeScijanistwa.
W procesie synkretyzacyjnym niewolnicy dokonywali reinterpretacji rytuatéw chrzesci

e

nos¢” co oznacza ksztaltowanie sie poza obrebem tradycyjnych kosciotéw chrzescijariskich. Znajduje on
wyraz w bardzo licznych nowych ruchach i wspélnotach religijnych, zwanych tradycyjnie sektami.
Nowy model ponowoczesnej religijnosci nazywany jest ,,bezdomna”, ,,alternatywna” i wlasnie ,,postmo-
dernistyczna”. Zob. J. Marianski, Religijnos¢ postmodernistyczna i sposoby jej badania, "Przeglad Reli-
gioznawczy" 1997, nrl, s. 35-51.

Supermarket kultury- pojecie wprowadzone do dyskursu wspoétczesnej antropologii przez Gordona Ma-
thewsa. Autor wspomina jednakze, ze termin ten byl juz sporadycznie w uzyciu. Prawdopodobnie jako
pierwszy uzyl go S. Hall w eseju The Question of Cultural Identity zamieszczonym w ksiazce: S. Hall, D.
Held, T. McGrew (red.), Modernity and Its Futures, Cambridge, 1992, s. 303. Zob. G. Mathews, Super-
market kultury. Kultura globalna a tozZsamos¢ jednostki, Warszawa 2005, s. 283.

Andreas Gossling, Voodoo. Bogowie, czary, rytualy, Krakéw 2010, s. 4-5.

Voodoo- nazwa uzywana gléwnie w Stanach Zjednoczonych na terenie Luizjany i Nowego Orleanu.
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P. Chmiel-Antoniuk, Komercjalizacja i popularyzacja tresci religijnych...

[ analizy materiatow wizualnych wynika,

ze religia vodoun, funkcjonuje w popkulturze

jako czarna magia, kojarzona gtownie

7 krwiozerczymi zombi i ,Jaleczkami voodoo”,

Nie ulega watpliwosci, Ze przedstawiane

w filmach zombie réznity sie miedzy soba,
Produkcje powstajace najwczesniej weiaz jeszcze
bardzo mocno zakorzenione byty w haitariskim
folklorze. W niemal wszystkich wspotczesnych
produkcjach filmowych atak zombie czy rytuaty
vodoun koricza sie Smiercia i upadkiem
wartosci moralnych,

janskich, na przyktad sakramentu Eucharystii, upatrujac w nich pewien rodzaj afrykan-
skich obrzedéw inicjacyjnych. Z katolicyzmu przejeli kult swietych, ktérych utozsamiali
zbostwami afrykanskimi. Religia vodoun® praktykowana jest dzi$ gtéwnie na Haiti i w
Beninie, ale takze w Stanach Zjednoczonych gdzie powstala jej amerykanska odmiana
hoodoo, z szeroko rozwinietym systemem zaklec¢ i zabiegéw magicznych. Nowoorlean-
skie hoodoo zyskalo medialng popularnosé¢ w kregu kultury europejskiej za sprawg ame-
rykanskich produkeji filmowych. W roku 1987 Casentino przewidzial wzrost popular-
nosci vodoun, biorac pod uwage jego duchowy i magiczny wymiar™.

Vodoun w kulturze popularnej zaczelo by¢ kojarzone z tradycjami szamanizmu,
zombie i ,,lalkami voodoo™ ", wpisujac sie na stale w ramy kultury okrucieristwa i alie-
n-nacji'?, majace na celu przyciagniecie uwagi wspétczesnego widza. Moda na prezen-

9 Vodoun- Zrédlem tego stowa jest termin vodu, oznaczajacy ducha lub béstwo w jezyku fon, ktérym mé-

wili niewolnicy przywiezieni z Dohmeju (dzisiejsze tereny Beninu, Togo i Nigerii). Wlasciciele niewolni-
kéw -Kreole w XVIII w. przemianowali vodu na vaudau. Nazwa voodoo jest zamerykanizowana forma.
Zob. A. Zwolifiski, Swiat voodoo, Krakéw 2011, s. 87.

10 D.J., Cosentino, Spirit and image: The art of voodoo. African Arts 1987, 21(1), s. 71-73.

" Laleczka vodoun- uzywane przez wyznawcow luizjariskiego hoodoo. Za sprawg laleczki mozna leczy¢,

przyciagaé milosc lub zesta¢ na wroga nieszczescie. Lalka operuje czarownik- bokor, rzucajac zaklecia
przy pomocy specjalnie przygotowanej mikstury. W rzeczywistosci na ottarzach tradycyjnego voodoo
umieszcza sie kukly/figury reprezentujace duchy loa. Zob. A. Zwolinski, art. cyt., s. 127.

Kultura okrucieristwa i alien-nacji- wspotczesne trendy kultury popularnej. Kultura okrucieristwa jako
moda na pokazywanie brutalnosci, barbarzynstwa, aktéw przemocy i zbrodni w specyficzny, bo pozba-
wiony jakiegokolwiek kontekstu moralnego sposéb. Obrazy okrucieristwa pozbawione sa umoralniaja-
cego charakteru, przestrzegajace nas przed grzesznym zyciem i wystepkiem. Ich celem jest ubarwienie

12
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towanie przemocy, aktéw barbarzyristwa i zbrodni jest efektem ewolucji kultury popu-
larnej. W trend kultury okrucieristwa i alien-nacji doskonale wpisuje sie postaé¢ zom-
bie ,,umarlaka - kanibala”. Zombie jako niezZywa osoba silnie zniewolona i nieSwiado-
mie wykonujaca polecenia osoby ja kontrolujacej, zostala zaczerpnieta z wiejskiej kul-
tury Haiti.

Powodem podjecia danego tematu jest wzrost popularnosci religii vodoun na
Swiecie i jej uwiklanie w sfere marketingu co doprowadzito do przejscia obrzedowosci ze
sfery sacrum do sfery profanum. Podmioty obrzedu wylaczane sa z dotychczasowej roli
spotecznej przechodzac w stan rytualnego "zawieszenia" i zmarginalizowania. Kazde
spoteczenistwo poprzez obrzedy opowiada historie o samym sobie, postugujac sie swo-
istym metakomentarzem nie tylko jako sposobem odczytania spotecznych doswiadczen,
ale powtérnym ich przezyciem". We wspélczesnym spoleczeristwie mitologiczna strona
kultury, obrzedowa irytualna symbolika nie wigzZe sie juz tak Scisle z codziennym Zy-
ciem i elementem tozsamosciowym danej grupy. Obrzedowos¢ staje sie ofiarag komercja-
lizacji, co powoduje sptycenie tresci religijnych.

Klasyk socjologii i antropologii, Emile Durkheim, w pracy Elementarne formy
zycia religijnego napisal: "Wszystkie znane, proste czy zlozone, wierzenia religijne wy-
kazuja te sarna ceche wspolna: zakladaja klasyfikacje rzeczy realnych lub idealnych,
wyobrazanych sobie przez ludzi, na dwie klasy, dwa opozycyjne rodzaje, zwykle ozna-
czane dworna odrebnymi terminami, ktére dos¢ dobrze oddaja okreslenia profanum
i sacrum'. Zycie ludzkie, ale takze zycie kosmosu w oczach van Gennepa jest nieustan-
nym przekraczaniem granic miedzy sacrum a profanum, co jest szczeg6lnie widoczne
w kulturach magicznych i religijnych, w ktérych zadne dziatanie nie jest wolne od ele-
mentu sakralnego®.

Celem niniejszego artykutu jest analiza materialéw wizualnych i poszukiwanie od-
powiedzi na pytanie czy popularyzacja vodoun w popkulturze prowadzi do trywializacji
i desakralizacji tresci religijnych oraz ksztaltowania sie nowej formy niewidzialnej religii.
Wybrane materialy wizualne to filmy produkeji amerykanskiej o tematyce nawiazujacej
do religii vodoun, ktére wywarty duzy wplyw w popkulturowy obraz vodoun na swiecie.
Czy zatem przedstawiana w amerykanskich produkejach religia vodoun zachowuje ,,pier-
wiastek Swietosci” czy jest tylko produktem marketingowym. W ktérym momencie zacie-
ra sie granica miedzy sacrum, a profanum oraz fantazja i rzeczywistoscia.

rozrywkowego przedstawienia jako niezbedny warunek przyciagniecia widza. Kultura alien-nacji jest
przyznaniem Obcym prawa do bycia wsrdd nas i do zréwnania wartosci ich i naszego glosu. Wiaze sie to
z akceptacja dziwnosci, moda na to, co odrzucone, wykluczone, ukrywane. kultura alien-nacji skoncen-
trowana jest na ciele i dostarcza przede wszystkim wzoréw jego przeksztalcania i modyfikacji. Kultura
alien-nacji jest ubrang w skandalizujaca forme kultury popularnej samowiedza wspélczesnego czlowie-
ka. Obcy jest projekcja naszych obaw, lekéw, fascynacji i wiedzy o Swiecie. Zob. M. Krajewski, Kultury
kultury popularnej, Seria Socjologia nr 34, Poznan 2005, s. 107- 118, 126-128.

W. Burszta, Antropologia kultury, Zysk i S-ka, Poznan 1998, s. 110.

E. Durheim, Elementarne formy Zycia religijnego, Biblioteka Socjologiczna Wydawnictwo PWN, War-
szawa 2010, s. 98

W. Burszta, Antropologia kultury, Zysk i S-ka, Poznan 1998, s. 101.
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Wyjscie vodoun z podziemia czyli poczatki komercjalizacii

W 1930 roku kiedy Nowy Orlean stal sie¢ amerykanska atrakcja turystyczna, wyznawcey
vodoun ,,zeszli do podziemia”, obawiajac sie dyskryminacji spolecznej. Wraz z naply-
wem turystow do Nowego Orleanu, vodoun stawato sie powoli egzotycznym elementem
amerykanskiego zycia. Liczne stragany i sklepiki oferujace magiczne laleczki, proszki,
amulety byly najszybciej rozwijajacym sie biznesem Nowego Orleanu. Rozkwit vodoun
biznesu spowodowal powstanie amerykariskiej odmiany kultu hoodoo'. W latach 30. XX
wieku, kaptani vodoun stali sie centralnymi postaciami w Stanach Zjednoczonych. Prze-
wodniczyli w uroczystych spotkaniach i rytualnych obrzedach oferujac magiczne prosz-
ki do leczenia r6znych dolegliwosci, czary zapewniajace dobrobyt badZ pozbycie sie wro-
gow. W roku 1830 najbardziej znang kaptanka vodoun w Nowym Orleanie byta Marie La-
veau, jedna z najbardziej wptywowych os6b uwazana za krélowa vodoun (Voodoo Qu-
een). Petnila role wyroczni, zjednujac sobie sympatie i zaufanie wielu bogatych Kreoli.
Przeprowadzata prywatne rytualy w swoim domu na St. Ann Street w Nowym Orleanie
w dzielnicy francuskiej, oferujac egzorcyzmy, sktadanie krwawych ofiar, czczac kult bo-
ga-weza Damballaha'. Jako pierwsza wprowadzila do kultu vodoun katolickie dewocjo-
nalia (krzyze i figury swietych)'. Posta¢ Marie Laveau na stale wpisala sie do amerykan-
skiej kultury Luizjany. Mimo Ze nie jest jeszcze oficjalnie uznana za Swieta, istnieje silny
ruch jej zwolennikéw dazacy do jej kanonizowania.

Kinematograficzna eksploatacja vodoun

Wzrost popularnosci egzotycznej religii vodoun spowodowal szersze zainteresowanie
amerykanskiego przemystu filmowo - telewizyjnego. Motyw obrzedéw vodoun pojawit
sie w wielu amerykanskich filmach, a nawet w bajkach dla dzieci. Film, muzyka, ksigz-
ki, radio i telewizja, staly sie przekaznikiem znieksztalconego obrazu vodoun, ktore ko-
jarzone jest gtéwnie z czarami i brutalnymi obrzedami. Obecnosé krwawych rytuatéw
vodoun w kinematografii jest atrakcja dla wspoélczesnego widza, wywotujaca strach
i przerazenie. Media przekazuja informacje jakoby vodoun bylo gléwna przyczyna tra-
gicznego w skutkach trzesienia ziemi w 2010 roku i czynnikiem poglebiajacego sie zubo-
zenia kraju. Odpowiedzia na sfalszowany przekaz tresci religijnych i rosnaca komercjali-
zacje vodoun byta w 2006 ksigzka Claudine Mitchel Vodou in haitian life and culture. In

" Hoodoo- termin pochodzenia amerykanskiego, powstaly na poczatku XIX wieku, majacy wowczas na

celu ublizy¢ czarnym wyznawcom voodoo. Kolebka hoodoo jest Nowy Orlean. Mieszanie sie¢ kultur i reli-
gii protestanckiej, katolickiej oraz wierzen indianskich miato wplyw na wspélczesny model wierzen ho-
odoo. Wazng cecha hoodoo jest umiejetne zespolenie folkloru europejskiego z afrykanskim, mistyki zy-
dowskiej, zielarstwa oraz wplywu kabaty. DuzZe znaczenie w nowoorleariskim hoodoo ma numerologia
i astrologia. Duza wage przywiazuje sie do mocy koloréw i zi6t stosowanych podczas magicznych rytu-
aléw. Mozna dostrzec wsp6lne cechy w hoodoo i vodou, jednak nie jest ono czescia religii haitanskiej.
Zob. D. Alvarado, The Voodoo Hoodoo Spell Book, San Francisco 2009, s. 19.

Damballaha- Dzamballa, Dambala; b6g waz, stworzyciel kosmosu, ojciec innych duchéw i ludzi, patro-
nuje seksualnosci, harmonii, optymizmowi i radosci zycia, przyjmuje postac¢ dobrotliwego weza, ktéry
jest Zrédtem radosci dobroci i spokoju. Zob. A. Zwolinski, art. cyt., s. 98.

M. Ward, Voodoo Queen, Mississippi, 2004, s. 32.
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visible Powers, ktéra obala przyjete przez Stany Zjednoczone stereotypy i mity przeka-
zujace przez media. Mitchel pisze, zZe vodoun wykracza poza swoja religijna role, stajac
sie duchowa dyscypling napetniajaca wszystkie inne systemy spoteczne. Do popkultu-
ry na state wszedl motyw zombie i laleczki voodoo. Filmy z zombie (nieumarli) cieszyly
sie duza popularnoscia wsrod rezyseréw i artystow. Obraz zombie na przestrzeni lat
ulegl transformacji gléwnie za sprawa narzedzi jakimi dysponowali twoércy filmoéw
(wersja komputerowo obrobionej postaci zombie, efekty specjalne, czy w konicu krew).
Postaé zombie w poczatkowym etapie odwotywata sie do folkloru haitariskiego oraz pa-
ralizujacego leku przed odwetem skolonizowanych. Wspdtczesny obraz krwiozerczego
zombie jest apokaliptyczna wizja zaglady swiata i ludzkosci.

ZLombie- mit Zywego trupa

Pierwszy w historii kina film o zombie White Zombie, 1932, rozpoczal popularne prze-
konanie o zywym trupie, porywajacym biale kobiety. W filmie obecny jest motyw vodo-
un ihipnozy. Czarnym charakterem nie jest niewolnik, ale ,zarzadzajacy” nim zlo-
wieszczy kaplan naduzywajacy magii vodoun do wtasnych celow. W latach 30. i 40. XX w.
narracje prezentowane w filmach ozombie odzwierciedlaly obawy amerykanskiego
spoleczenstwa przed przybyszami z Wysp Karaibskich i ewentualnym odwetem ze stro-
ny lud6w skolonizowanych.

Posta¢ zombie masowo pojawiajaca sie we wspolczesnych amerykarskich horro-
rach kojarzona jest gtéwnie z osoba powstajaca z grobu i starajaca sie zaspokoi¢ zadze krwi
poprzez konsumpcje §wiezego ludzkiego miesa. Taki obraz zombie rozpowszechnit sie
w kulturze masowej za sprawa filmu Noc Zywych trupow (Night of the Living Dead) w re-
zyserii George’a Romera pod koniec lat 60 XX wieku i intrygowat kolejnych tworcow filmo-
wych i pisarzy. Romer wykreowal nowe zombie, czerpiac z tradycji gotyckiej, z opowiesci
o wampirach rodem z gatunku science fiction. Rezyser wyzwolil potwory spod panowania
kaplan6éw, naukowcéw czy jakichkolwiek innych os6b kontrolujacych. Od lat 60. zombie

¥ Michel, P. Bellegarde- Smtith, Vodou in haitian life and culture. Invisible Powers, New York 2006,

s. 56.
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przestaja by¢ marionetkami. Czynnikiem decydujacym o ich poczynaniach przestaje by¢
zadanie do wykonania (w folklorze: prace polowe, w pierwszych filmach: porwanie biatej
kobiety), teraz sterowane s3 wylacznie przez instynktowna potrzebe konsumowania ciala
ludzkiego. Nowy obraz wspolczesnego zombie wywoluje zainteresowanie, rozbudza fanta-
zje iwzbudza strach. Obraz zombie przedstawiany w licznych produkejach filmowych
i telewizyjnych nie wiele ma wspolnego z religia vodoun. Wedtug wyznawcéw vodoun ka-
plani mambo, houngan® moga usmierci¢ czlowieka, uwiezic jego dusze i przejac kontrole
nad jego cialem. Nie jest to zywy czlowiek, lecz duchy Smierci Guédé. Cadavre- tak nazywa-
ny przez Haitaniczykéw bezwolny trup wykorzystywany jest do prac w gospodarstwie
i pracach polowych. Aby nie zamienil sie w zombie nalezy po Smierci przebic jego serce
kotkiem, a rola rodziny jest kilkanascie dni po pogrzebie pilnowaé grobu zmartego. Zom-
bie nie jest elementem kultu, ale sktadnikiem wierzen ludowych, ktére nie maja zadnego
zwiazku z wlasciwym oddawaniem czci.

Wiara w zombie zwigzana jest z prébami stworzenia broni przeciwko biatym ko-
lonizatorom. Brutalnos¢ kolonizator6w wobec niewolnik6w zmusita kaptanéw vodoun
do stosowania czarnej magii wobec oprawcéw. Zatruwali zapasy zywnosci i wody a nie-
postusznych braci karali podajac im naturalne narkotyki, przejmujac nad nimi catkowi-
ta kontrole. Wiara w zombie opiera si¢ na przekonaniu ze dusze ludzkie mozna ukrasé
i przejaé nad nimi catkowita kontrole. Zombie po §mierci zostaje ozywione przez broke-
ra i musi pozosta¢ pod jego kontrola. W tym celu podaja cztowiekowi trucizne, ktéra po-
woduje rodzaj $piaczki nazywanej ,,Smiercia vodoun”*. W sklad zatrutego proszku
wchodza wydzieliny ropuchy, krocionogéw i tarantuli, paralizujace serce, a takze skory
trujacych zab, rosliny i szczatki ludzkie. Po zazyciu tak przygotowanej mikstury ofiara
powoli ulega calkowitemu sparalizowaniu izapada w §piaczke, sprawiajac wrazenie
zmarlej. Po kilku dniach od takiej pozornej §mierci, czarownik ozywia swoja ofiare za
pomoca mikstury zwanej ,, ogérkiem zombie”. Zrédta historyczne podaja, ze przemiang
w zombie karano na Haiti przestepcow. Uwaza sie, ze w czasach krwawych rzadéw na-
cjonalisty Francois Duvaliera zwanego Papa Doc, autokratyczny wiadca zajmowat sie
spirytyzmem i zamienial swoich przeciwnikéw politycznych w zombie.

Nie ulega watpliwosci, Ze przedstawiane w filmach zombie na przestrzeni lat roz-
nily sie miedzy soba. Produkcje powstajace najwczesniej sa mocno zakorzenione byly
w haitariskim folklorze. Brak w nich obrazu ogdélnoswiatowej zarazy, apokalipsy i aktow
barbarzynstwa. Obraz ewolucji zombie przedstawiony w amerykanskiej kulturze popu-

20" Mamboi houngan- mambo- kaptanka vodoun, houngan- kaptan vodoun. Kaptani przewodnicza rytu-

alom vodoun, s3 posrednikami miedzy wyznawcami, a loa. Wedtug mitéw pierwsza mambo byta Ay-
izan, ktorej oddaje sie czesé podczas kazdego rytuatu. Kaplani dziedzicza funkcje z pokolenia na pokole-

nie. Tamze, s. 108
1 Smieré voodoo- fenomen nagtej i pozornej $§mierci cztowieka. Termin ten (voodoo death) zostal wpro-
wadzony przez uczonego Waltera Cannona w 1942 roku i dotyczyt fenomenu nagtych §mierci. Smieré
voodoo prowadzi do catkowitego paralizu ciata i ustania czynnosci zyciowych. Smieré nastepuje po po-
daniu specjalnie przygotowanego proszku na bazie tetrodotoksyny, ktdra ,,zabija czlowieka” (w przypad-

ku zatrucia dziata tylko mézg). Zob. ]. Krzyzowski, Psychiatria transkulturowa. Warszawa 2002, s. 49
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larnej jest czescia tozsamosci kulturowej spoleczenstwa i psychologicznych przemian
spotecznych na przestrzeni XIX i XX wieku. Kyle Bishop dowodzi, Ze zombie odzwiercie-
dlaja przede wszystkim spoteczne leki obecne w danym okresie historycznym. W meta-
forycznym znaczeniu posta¢ zombie ujawnia lek przed Smiercia, zmianami we wspot-
czesnym $wiecie, rosngcym konsumpcjonizmem, przemoca i wojna®.

Laleczka voodoo- narzedzie magii sympatycznej

Amerykanska kultura popularna spopularyzowata mit, wedtug ktdrego wyznawcy tradycyj-
nego voodoo wykorzystuja tzw. "laleczki voodoo" w celu sprawiania bolu ludziom, ktérych
reprezentuja, lub sprowadzania nan chorob. Laleczki sg atrybutami luizjanskiej odmiany
hoodoo, majace swoje zZrodta w poczatkach XX wieku. Uzycie laleczki ma negatywny jak i po-
zytywny skutek. Moze stanowi¢ narzedzie medytacji, doprowadzi¢ do uzdrowienia chorego,
znalezienia prawdziwej milosci, czy Sciagniecia nieszczescia na wroga. Laleczki voodoo sa
jednym z najlepiej sprzedajacych sie pamiatek. Motyw laleczki obecny jest w wielu filmach
Lalka voodoo ( Voodoo Doll) i grach komputerowych dla miodziezy The Sims 2, The Sims 3,
gdzie pojawia sie posta¢ Pana Wielgachnego- laleczki voodoo. Laleczka voodoo byla inspira-
cja dla wielu twdorcow horroréw, w ktérych glownym bohaterem byta przerazajaca lalka czy-
niaca zto np. Laleczka Chucky, Anabelle, Martwa Cisza. Laleczka jest atrybutem zla i czarnej
magii. Za jej pomoca mozna sprowadzi¢ na wroga nieszczescie lub chorobe. Rytuaty prze-
prowadzane na laleczce sa odplatnie oferowane w internecie na catym swiecie. Oferta zawie-
rarytualy standardowe i rytualy o podwyzszonej skutecznosci.

W rzeczywisto$ci na ottarzach tradycyjnego vodoun umieszcza sie kukty/figury
reprezentujace duchy loa*. W haitariskim vodoun znana jest takze praktyka przytwier-
dzania kukiel do drzew na cmentarzach, bedaca metoda porozumiewania sie ze $wia-
tem zmartych. Kukly wykonywane sa z pt6tna, stomy i wlosia. Podczas rytuatéw lalka
jest postanicem miedzy Swiatem zZywych, a §wiatem duchdéw, ktorej zadaniem jest komu-
nikacja czarownika bezposrednio ze Swiatem duchow.

Mozna stwierdzié, ze ,,laleczka voodoo™ jest metafora ludzkiego szczescia i ukrytych
pragnien. Rola osoby kontrolujacej, daje poczucie wladzy nad drugim czlowiekiem. Poste-
pujac zgodnie z niewidocznymi sitami, wplywamy na Zycie innych osob. Szpilki uzywane
do przekuwania lalki symbolizuja reguty zZycia miedzyludzkiego i wewnetrznego.

Obrzedy i rytualy vodoun- trywializacja tresci religijnych
Wzrost zainteresowania religia vodoun prowadzi do wyparcia tradycyjnych tresci religij-
nych i zastapienia ich elementami o charakterze okultystycznym. Internet stat sie kanatem

2 R W., Bishop, American Zombie Gothic, The Rise and Fall (and Rise) of the Walking Dead in Popular

Culture(2010), s. 23-25.

Loa- duchy czlonkéw rodziny, duchy sit i wszechswiata oraz pojeé abstrakeyjnych takich jak dobro, ptod-
nosé, zdrowie. Komunikuja sie z ludZzmi na ziemi, opetuja ich podczas ceremonii, przekazujac im dobre
i zte wiadomosci. Loa s3 podstawowg kategorig sacrum w vodoun. Sa sila mogaca wptywaé na cztowieka
ijego zycie. Loa sa obecne w calej przyrodzie, w drzewach, gérach, strumieniach. Panteon loa podlega
ciagtej ewolucji, zwlaszcza jesli chodzi o imiona. Zob. A. Zwolinski, art. cyt., s. 93-97.
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propagowania vodoun nadajac jej miano technokultu lub cyberreligii. To co byto gleboko
skrywane i owiane tajemnica przez wyznawcow vodoun stato sie produktem religijnego su-
permarketu. Nastepuje zjawisko swoistej laicyzacji pewnych symboli religijnych nalezacych
do sfery sakralnej i duchowej. Globalizacja wspodlczesnego Swiata powoduje zZe wiele ele-
mentéw symbolicznych ulega konwencjonalizacji, zatracajac swoj pierwotny sens. Coraz
bardziej popularne staja sie wysoce skonwencjonalizowane ceremonie i ceremonialy, ktére
nie odsylaja juz do pierwotnych wierzen i zasad rzadzacych swiatem. Tradycje i obrzedy
obecne w kulturze magicznej ulegaja desakralizacji stajac sie czynnoscia uzytkowa. Elemen-
tem kazdej religii jest rytuat i obrzedowosé, specyficzne dla danej kultury symbolicznej. So-
cjolog religii Emil Durheim opisuje rytuat jako pewne zasady postepowania w odniesieniu
do rzeczy Swietych. Rytualy sa nie tylko forma ekspresji i komunikacji, ale takze wyrazaja
spoleczna i kulturowa tozsamosé®. Van Gennep uwazal, ze Swiat sakralny i Swiecki sa roz-
graniczone, zatem czlowiek nie moze naleze¢ do jednego z nich bez catkowitego zerwania
z drugim®. Wspétczesny Swiat bardzo czesto laczy w sobie elementy dwdéch réznych Swia-
téw, co prowadzi do trywializacji tresci religijnych i degradacji swiata sacrum. Rytualy i ob-
rzedy nie sa juz czescia sakralnej tajemnicy, forma kontaktu ze Swiatem duchowym i tym co
niewidzialne. Staja sie towarem, ktéry mozna kupi¢ aby zapewni¢ sobie szczescie i dobro-
byt. Posiadanie magicznych przedmiotow nie jest deklaracja przynaleznosci do wspdlnoty
vodoun, ale forma rozrywki. Rytualy i ceremonie religijne staja sie sa zatem aktami o cha-
rakterze indywidualnym wychodzac poza sfere religijna.

Ze wzgledu na rodzaj obrzedowosci vodoun mozemy podzieli¢ na dwie odmiany:
rada i petro. Rytualy rada zawieraja pozytywne aspekty loa. Ofiarami sktadanymi loa sa
gléwnie kurczaki i kozy majace zapewnié przychylnosé loa i szczescie. Waznym elemen-
tem rytuatu sa trzy bebny pokryte wola skora, ktore uderzane pateczkami symbolizuja
trzy warstwy atmosfery Storica, chromosfere, fotosfere i jadro Storica. Rada jest prakty-
kowana przez 95% wyznawcow vodoun. Obraz vodoun jaki pokazuja media i hollywo-
odzki przemyst filmowy zwiazane sa z rytuatami petro (zwanymi takze congo). Petro po-

#* M. Segalan, Obrzedy i rytualy wspolczesne, Warszawa 2009, s. 13

A Gennep, The Rites of Passage, London 1977, s. 29.
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chodzi z Haiti, powstalo w spolecznosci niewolnikéw. Nazwa petro pochodzi od nazwi-
ska don Juana - Philippe’a Pedro, wychowanego w rodzinie kaptana vodoun. Pedro
uwazany jest za tworce ceremonialnych tancéw zawierajacych elementy przemocy. Lao
w petro sa niebezpieczne, zlosliwe i przepelnione agresja. W ofierze sktada sie im Swi-
nie, uzywa sie tylko dwoch rytualnych bebnéw pokrytych kozia skora i uderza sie w nie
tylko rekami. Pierwsze uderzenie utozsamia uderzenie pioruna natomiast drugie fi-
zyczny koniec Swiata. Uczestnicy rytualnego tarica maja pomalowane na czerwono twa-
rZze, czerpiac inspiracje od indianskiego plemienia Carib, Zyjacego na Santo Domingo.

Przed opisaniem wystepujacych w filmach elementéw religii vodoun, przekla-
man i manipulacji nalezatoby oddaé sprawiedliwos$é tym, ktérzy zachowali czesé sakral-
nosci vodoun i przekazali tresci, ktére sg prawdziwe i ktére mozna zweryfikowac¢ na
podstawie ogélnodostepnych zrédel. Niestety sprawdza sie tu zasada, ze najwieksze
ktamstwa schowane sa miedzy dwoma prawdami.

Obraz krwawych rytualéw petro mozemy ogladac¢ w filmie Waz i Tecza z 1988 roku.
Film oparty na faktach, przedstawia historie amerykanskiego naukowca z Harvardu, po-
drézujacego stuzbowo na Haiti celem zbadania fenomenu pozornej Smierci vodoun. Jego
odkrycie moze mie¢ wplyw na badania w anestezjologii i odkrycie leku znieczulajacego.
Gléwny bohater uwiktany w tajemnice Smierci vodoun, zostaje ofiara rytuatéw, zamienia-
jac sie w zombie. W filmie pokazane sa krwawe obrzedy vodoun i proces zamiany ludzi
w zombie. Kaptan wiezi dusze zmarlych i przejmuje kontrole nad ich ciatem. Akcja filmu
toczy sie w stolicy Haiti Port au Prince w czasach krwawego rezimu Francois Duvaliera.
W tle walk politycznych pokazany jest obraz haitaniskiego folkloru i obrzedéw vodoun.
Cho¢ scenariusz filmu urozmaicono duza iloSciag watkéw fantastyczno-sensacyjnych, to
pozostaje wciagajaca opowiescia o zwyklym czlowieku stajacym na pograniczu snu i jawy.
W filmie odnajdziemy fragmenty zaczerpniete z mitologii vodoun. Na wstepie filmu nar-
rator wyjasnia pochodzenie kultu weza i symboliki teczy” W mitologii vodoun waz sym-
bolizuje ziemie, a tecza niebo. Pomiedzy nimi Zyja i umieraja wszystkie stworzenia. Ponie-
waz czlowiek ma dusze, moze zostaé uwieziony w straszliwym miejscu, gdzie Smierc jest
dopiero poczatkiem®” Fragment z mitologii odnosi sie postaci zombie, czyli zmarlego
uwiezionego pomiedzy Zyciem a Smiercig. W filmie ukazana jest czeSciowo prawda doty-
czaca haitanskiego folkloru i procesu zombifikacji. Film odzwierciedla obawy haitanskie-
go spoleczenstwa przed krwawymi rzagdami autokratycznej wtadzy.

Serie film6éw przedstawiajace vodoun jako czarna magie, zawiera w swoim prze-
kazie kult weza. Waz w religii vodoun jest jednym zloa o nazwie Dzamballa, Ojciec
Damballach, uwazany za boga - weza, stworzyciela kosmosu, ojca innych duchéw, patro-
na seksualnosci harmonii i radosci zZycia. Waz uosabia idee nieSmiertelnosci, taczy swiat
zywych z umartymi. Kult weza do kultury popularnej wszed! na state dzieki postaci Ma-
rie Laveau. Powiedzenie Wielki Zombi, wywodzi sie od nazwy weza, ktérego uzywata
podczas rytualéw. Jednym z amerykanskich filméw przedstawiajacych kultu weza jest
Venom (2005). Pokazuje falszywy obraz loa- boga weza, ktory wiezi dusze ztych ludzi. Na

% Wazitecza, (tyt. oryg. ang. The Serpent and the Rainbow) wrez. Wesa Cravena, USA 1988.
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skutek ukaszenia weza czlowiek zamienia sie w zombie i pozada ludzkiej krwi i miesa.
Venom powiela wiele schematéw kina grozy. Tworcy produkeji przekroczyli granice
przewidywalnosci, dodajac do fabuly filmu elementy vodoun. Niewatpliwym atutem fil-
mu jest wyjatkowa sceneria mrocznej Luizjany. Vodoun przedstawione w filmie pozba-
wione jest sakralnosci, stanowi jedynie dodatek wzbogacajacy fabute.

W amerykanskiej kinematografii w 2005 pojawit sie film Klucz do koszmaru za-
wierajacy w swojej fabule opis hoodoo (amerykanskiej odmiany vodoun), czarnej ma-
gii i mrocznych rytuatéw. W filmie mozna dostrzec calg palete atrybutéw niezbednych
do przeprowadzenia magicznych rytualéw proszek, amulety, magiczne ziola i zakle-
cia, oleje i pachnidta. Dusza kaptana i kaptanki, zmartych wieki temu by utrzymac sie
przy Zyciu, podczas rytuatu wchodzi w cialo swoich ofiar, przedtuzajac istnienie o kil-
kadziesiat lat. W filmie pojawia sie przesad jakoby vodoun dziala tylko na tych, ktorzy
w niego wierza. Gléwna bohaterka podejmuje sie opieki nad chorego na udar mézgu
Bena. Od Zony pacjenta, Violet Devereaux, dostaje uniwersalny klucz, ktéry otwiera
wszystkie drzwi w domu, nawet te ukryte. Niedtugo potem bedzie Swiadkiem wielu in-
trygujacych i niewytlumaczalnych zjawisk. W bardzo krétkim czasie poznaje tajniki
sztuki okultystycznej, by wykorzysta¢ ja przeciwko ztym silom, ktére zamieszkaly
wdomu. Film przedstawia proces przekraczania granicy wiary w magiczne rytuaty
vodoun, kiedy juz uwierzysz w to, co niewiarygodne, to najskrytsze obawy zaczynaja
nabierac realnych ksztattow.

Motyw mordu rytualnego pojawia sie w filmie Adwokat diabla, w ktérym gléwny
bohater dostaje sprawe kaptana vodoun, oskarzonego o rytualne mordowanie zwierzat.
W Stanach Zjednoczonych za mord rytualny grozi surowa kara. Na Haiti czy w Beninie,
gdzie vodoun jest oficjalna religia, sktadanie ofiar ze zwierzat jest czescia obrzedowosci
ielementem magicznym. Gléwny bohater filmu szanowany prawnik, podejmuje sie
obrony kaptana vodoun oskarzonego o mord rytualny, argumentujac to faktem dyskry-
minacji religijnej.

Stowa rytual, obrzed w dobie konsumpcjonizmu staja sie rodzajem produktéw
iustug. Uwiklanie tresci religijnych w sfere komercjalizacji prowadzi do trywializacji
tresci religijnych i uwiklanie boga i wiary w sfere marketingu. Religia dostosowuje sie
do wymagan stawianych przez konsumentéw?”’. Gléwnym reklamodawca ustug religij-
nych sa media i kinematografia. Wielu rezyseréw wykorzystuje elementy religijne ce-
lem podniesienia atrakcyjnosci fabuly. Inflacja stéw, obrazow i treSci w medialnej ko-
munikacji doprowadzila do tego, Ze wspolczesni rezyserzy odwotuja sie do coraz wyz-
szych wartosci. Religijne obrazy, stowa i skojarzenia staja sie ozdobnikiem wypelniaja-
cym potrzeby widza. W ten sposéb symbole religijne to juz nie sacrum, a coraz bardziej
powszedni gadzet. Odkad zaczeto rozpatrywa¢ film jako fenomen kultury, okazalo sie,
ze staje sie nie sztuka, lecz rzeczywistoscia, oferujaca doswiadczenie praktyczne, potocz-
ne, codzienne, niekoniecznie estetyczne. Film zrodzony jako sztuka jarmarczna, poréw-
nujac do literatury, wcigz gdzie$ w rejonie powiesci brukowej.

M. Einstein, Brands of faith, New York 2008, s. 134-138.
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Z analizy materialéw wizualnych wynika, ze religia vodoun, funkcjonuje w po-
pkulturze jako czarna magia, kojarzona gtéwnie z krwioZerczymi zombi i ,,laleczkami
voodoo”. Nie ulega watpliwosci, ze przedstawiane w filmach zombie r6znily sie miedzy
soba. Produkcje powstajace najwczesniej weiaz jeszeze bardzo mocno zakorzenione byly
w haitaniskim folklorze. W niemal wszystkich wspoétezesnych produkecjach filmowych
atak zombie czy rytualy vodoun koncza sie Smiercia i upadkiem wartosci moralnych.

Amerykanski przemyst filmowy pozbawil religie vodoun sakralnosci, prowadzac
do zuboZenia dziedzictwa kulturowego Haitaniczykéw. W przekazie wizualnym brakuje
odniesien do sytemu filozoficznego religii vodoun, a takze do vodoun jako elementu toz-
samosci spoteczenstwa haitanskiego. Tresci religijne ulegly trywializacji i sptyceniu sta-
jac sie pewnego rodzaju quasi-folklorem. Jak zauwazyt Papiez Benedykt XVI ,, we wspot-
czesnym §wiecie mamy do czynienia z kryzysem liturgii i formy przekazu wiary. W pro-
cesie przekazu prawd wiary oraz w liturgii znaczaca role odgrywata zawsze szeroko po-
jeta kultura, gléwnie muzyka, malarstwo i architektura, ktére pelnily role nosnikéw tre-
Sci religijnych. Dzi$ to wzajemne wspotdzialanie znacznie ostablo. Artysci rzadko czer-
pia inspiracje z wiary, przez co ta traci sposoby wyrazu i dialogu ze wspoétczesnym swia-
tem. Sama wiara jako taka jest kultura®” Wiara czlowieka rodzi sie ,ze slyszenia”,
z przekazu we wspoélnocie (por. Rz 10,17). Zgodze sie z faktem, Ze wspdtdzialanie sztuki
ireligii w dzisiejszych czasach ulegto znacznemu ostabieniu. Dowolne uzywanie symbo-
li sakralnych i manipulowanie nimi bez watpienia moze by¢ pierwszym czynnikiem ich
desakralizacji. ,,Desakralizacja to zmienny historycznie proces wielostronnej transfor-
macji, redukeji lub eliminacji sakralnych form kultury i jej poszczegolnych elementéw
z zycia jednostek i organizacji spoleczeristw®” Przekazywanie sfalszowanego obrazu re-
ligii vodoun, odbieranie symbolom glebi znaczeniowej powoduje sprowadzanie sacrum
do sfery kultury masowej, a w efekcie do sekularyzacji tych symboli.

Vodoun - inspiracja dla nowych ruchow religijnych
Vodoun w kulturze zachodniej postrzegane jest jako magiczne dziatanie, sposob medytacji,
duchowa muzyka i taniec. Popularno$¢ vodoun moze §wiadczy¢ o poszukiwaniu nowych
doznan, przezy¢ duchowych za sprawa magii. Zwrot ku magii i okultyzmowi podyktowane
jest poszukiwaniem sensu ludzkiego zycia. Racjonalizm i wiedza okazaly sie niewystarczaja-
ce by odkry¢ zagadke ludzkiego istnienia. Ten radykalny zwrot ku ,,doswiadczeniu we-
wnetrznemu” zaowocowal narodzinami psychoduchowosci i nowych ruchéw religijnych.
Wyznawcy nowych ruchéw religijnych wzbogacili tradycyjny system wierzen o elementy
,wiedzy tajemnej”, ktora przyszli adepci woleli nazywac ,,okultyzmem”.

Z Vodoun inspiracje czerpal jeden znurtéw francuskiego martynizmu, ktéry
wzbogacil w ten sposob dziedzictwo zachodniej ezoteryki o nowe Zrodia inspiracji. Zda-

28 J. Ratzinger, Wiara, Bog i kultura, ZCz 29/30(1993), s. 73-74; zob. tez: Liturgia i muzyka koscielna, art.

cyt., s. 93-110.
M. Such, Desakralizacja sacrum w kulturze przekazu medialnego reklamy, Uniwersyteckie Czasopismo
Socjologiczne nr 4, 62-67 2010.
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niem Mieczystawy Sekreckiej, tworca nowej ideologii Saint-Martin, zwraca sie w strone
okultyzmu ialchemii by przywroci¢ czlowiekowi ,,przywileje Adamowe”, czyli stan
sprzed pierwotnego upadku®. Dzisiaj nurt martynizmu jest nieodlacznie zwigzany
z dziedzictwem Aleistera Crowleya ijego thelemiczna tradycja, reprezentowana przez
zakon magiczny Ordo Templi Orientis Antiqua & La Couleuvre Noire. W latach *90 mago-
wie chaosu tj. Phil Hine czy Peter J. Carroll, wiaczyli vodoun do swojego magicznego
chao-wersum. Tworca magii chaosu uznaje sie P. J. Carroll’a, ktéry w latach 70 zalozyl
czasopismo pod nazwa” The New Equinex”. Na jego lamach pojawily sie ogloszenia za-
konu iluminatéw Thanaterosa, ktérego praktyki stanowily mieszanine szamanizmu,
teoizmu, tantry i thelmy. Magia chaosu wedtug P.] Carolla jest nowym sposobem upra-
wiania magii, zawierajacym w sobie nowy sposob postrzegania swiata i gnozy jako klu-
czaw doswiadczeniu mocy®.

Fascynacja vodoun widoczna jest takze w Srodowisku New Age. Pod koniec XIX
wieku Helena Pietrowna Blawatska, wspotzalozycielka Towarzystwa Teozoficznego
oglosita nadejscie nowej ery. Ruch New Age zostal stworzony w celu budowania nowego
porzadku Swiata jako jedyna religia obowiazujaca na Ziemi. New Age przeciwstawia sie
pragmatyzmowi i wierze w cywilizacyjny postep, proponujac w zamian zwrocenie sie
ku mistyce i kultywowaniu idei kosmicznej harmonii. Wynikiem tej postawy jest ekolo-
gia i kult natury. Ideologia New Age laczy w sobie tradycyjne formy religijne- buddyzm
i elementy okultyzmu, spirytyzmu i magii. Tworcy New Age wierza, tak jak wyznawcy
vodoun, Ze poprzez taniec i §piew mozna doswiadczy¢ jednosci z Bogiem.

Vodoun w europejskiej kulturze masowej
Popularyzacja vodoun w Europie rozpoczela sie wraz z dziatalnoscia kontrkultury, ktora
starala sie reformowaé osadzong w judeochrzescijaniskiej tradycji duchowosé¢, korzysta-
jac zwielu innych zZrodel. Wzrost zainteresowania egzotycznymi formami religijnymi
widoczny jest w liczebnoSci gadzetow i ofert rytualow dostepnych w sieci. W interneto-
wej ofercie mozemy znalezé réznorodna oferte laleczek voodoo, rytualne swieczniki, ta-
lizmany, mieszanki magiczne i pachnidla. Dodatkowo mozna zaméwic ustuge na wybra-
ne czary, badz instrukcje przygotowywania magicznych mieszanek ziotowych. Do maso-
wego odbiorcy przedostaje sie niewiele informacji na temat obrzedéw vodoun. Najcze-
Sciej sa to wydarzenia z zycia politycznego i spotecznego. Przykladem moze by¢ zart
francuskiego wydawnictwa K&B, ktére wprowadzito do sprzedazy laleczke z wizerun-
kiem Nicolasa Sarkozy’ego. W 2013 roku koncern Pepsi przedstawit kampanie reklamo-
wa przed rewanzowym spotkaniem Szwecji z Portugalia, przedstawiajaca ,,laleczke vo-
odoo” przypominajaca lidera portugalskiej reprezentacji, Cristiano Ronaldo.

Praktyki religijne vodoun w Europie obecne sa wsrod spotecznosci imigrantow
z Haiti i krajow afrykanskich. Gléwnymi kierunkami emigracji Haitanczykow sa Stany

30 M. Sekrecka, Louis-Claude de Saint-Martin - le Philospohe Inconnu. L'Homme et 'oeuvre, “Acta Univer-

sitatis Wratislawiensis” nr 65, Wroctaw 1968, s. 6-18.

31 P, Hine, Magia chaosu, Warszawa 2005, s. 17-18.
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Zjednoczone, Dominikana i Kanada, ale takze kraje europejskie takie jak Wielka Brytania,
Holandia, Francja i Szwajcaria. Wieksza czes¢ mniejszosci wyznaniowej vodoun stanowia
mieszkancy krajow afrykanskich. Europejska prase w2009 roku obiegla informacja
z Hiszpanii, o aresztowaniu 23 Nigeryjczykow, ktorzy zmuszali kobiety do prostytucji gro-
zac im klatwa voodoo®. Kolejnym doniesieniem byla tragedia jaka miata miejsce w Wiel-
kiej Brytanii. Para Kongijezykow dokonata mordu na 15 letnim chtopcu, ktéry rzekomo
rzucal czary na cztonkow ich rodzin przy pomocy ,,laleczek voodoo”. Tematem vodoun za-
interesowatl sie sam papiez Jan Pawel 11, w trakcie pielgrzymki do Beninu. Podczas swojej
wizyty w najwiekszym mieScie Beninu - Kotonou, skierowal do grupy pogan serdeczne
przemowienie. Wydarzenie zostalo szeroko zrelacjonowane przez serwisy informacyjne
na calym Swiecie. Na stale w pamieci mieszkancow Kotonou wpisaly sie stowa Jana Pawta
IT do przedstawicieli vodoun z Beninu ,,Przejawiacie silne przywiazanie do tradycji prze-
kazanych wam przez waszych przodkéw. Stusznie nalezy sie im wdzieczno$¢ za przekaza-
nie wam poczucia sacrum, wiary w jednego Boga, ktéry jest dobry, zmystu Swietowania,
szacunku dla Zycia moralnego i harmonii w spote-czenistwie”*,

Obecnos¢ vodoun w Polsce jest wycinkowa. Elementy religii vodoun widoczne sa
przede wszystkim w sztukach teatralnych. W 2014 roku podczas Brave Festival, wystawio-
no spektakl ,,Mroczne piekno” z udziatem Koffi K6ko, mistrza tarica wspoétczesnego i ka-
plana vodoun, Przedstawiona sztuka zawiera w sobie elementy obrzedu, ktére maja na
celu nawigzanie kontaktu z béstwami i natura. Gléwnym popularyzatorem kultury ha-
itariskiej w Polsce jest Fundacja Polska- Haiti, organizujaca Festiwal Dni Frankofonii 2014.
Podczas festiwalu prezentowana jest kultura, sztuka oraz literatura haitaniska. O ile biznes
voodoo jest preznie rozwijajaca sie gateziag w Stanach Zjednoczonych, o tyle w Polsce
mamy do czynienia z pewnego rodzaju egzotyka. Z ciekawoscig i zafascynowaniem przyj-
mujemy do swojej kultury obce nam elementy, trywializujac ich pierwotne znaczenie.

Na calym Swiecie wzrasta liczba ludzi przyznajacych sie do praktykowania i wiary
w vodoun, przyczyniajac sie do jej popularyzacji. Nalezy do nich stynny amerykarnski ak-
tor Wesley Snipes, ktéry przyjat brazylijska odmiane vodoun- yoruba, laureat Nagrody
Nobla Wole Soyinka, wyznawca Oguna, a takze francuski pitkarz polskiego pochodzenia
Damien Perquis, ktéry podczas meczu Polska- Stowacja wykonat w kierunku publiczno-
$ci zaskakujacy gest, przyznajac ze byl to rytual vodoun.

Lakoriczenie

Celem niniejszego artykutu byla odpowiedZ na pytanie czy popularyzacja vodoun w po-
pkulturze prowadzi do trywializacji tresci religijnych iksztaltowania sie nowej formy
sprywatyzowanej niewidzialnej religii. Media ikinematografia narzucily nam btedne
przekonanie czym jest religia vodoun. Z analizy materialéw wizualnych wynika, ze ame-
rykanski przemyst filmowy stworzyl nowy popkulturowy obraz vodoun, kojarzony gtow-

32 Klatwa vodoun- klagtwa rzucona przez czarownika/ kaptana na wroga. Czary maja na celu sprowadzenie

na osobe nieszczescia i fizycznego bélu. Zob. A. Zwolinski, art. cyt., s. 31.
% A.Cowell, Pope Meets Rivals in the Cradle of Voodoo. - “New York Times”, 5.02 1993.
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nie z zombie i ,laleczkami”, pozbawiajac religie vodoun sakralnosci. Vodoun kojarzone
jest z pewnego rodzaju produktem, oferujacym magiczne talizmany, rytualy zapewniaja-
ce szczescie idobrobyt. Komercjalizacja vodoun doprowadzita do prywatyzacji religii
znajdujac zakotwiczenie windywidualnej sferze zycia. Noszenie amuletow, stosowanie
czarow izakle¢ w codziennym zyciu, powoduje wejscie vodoun do kultury masowej. Ob-
rzedy przybieraja skonwencjonalizowang postaé bedaca zewnetrzna manifestacja okreslo-
nych wartosci i Swiatopogladu.

Mogloby sie wydawacé, ze wspotczesne spoteczeristwo, ukierunkowane na techni-
ke i racjonalnos$é, nie znajdzie miejsca na rytualnosé i wiare w magie. W dobie konsump-
cjonizmu stowo obrzed stracito swoje semantyczne znaczenie. Pod koniec XX wieku po-
jecie obrzedu opuscilo ptaszczyzne spoleczenistw pierwotnych i stalo sie narzedziem ba-
dania wspélczesnosci*. Spoteczenstwo tworzy wlasny rodzaj niewidzialnej religii w kto-
rej obrzed irytual opuszczaja sfere sacrum i staja sie sprywatyzowang forma religijno-
sci. Stynny socjolog Edward Shils, wysuwa teorie, Ze wspotczesny swiat odchodzi od tra-
dycyjnych religijnych obrzedéw” Mysl racjonalna nie umiala stworzyé obrzedow, kt6-
rych powaga mogtaby by¢ poréwnywalna do powagi obrzed6w, zwiazanych z wierzenia-
mi, ktére utracily swoja wiarygodno$¢™. Wspétczesna kultura niedowierzania zmusza
nas do bagatelizowania religijnosci i poszukiwania niekonwencjonalnych form rytual-
nych. Lek przed przyszltoscia, zwatpienie w to co obiektywne i prawdziwe oraz upadek
racjonalnosci powoduja, Ze spoteczenistwo coraz czesciej siega do magii i czarow. Histo-
ryk religii Sir James Frezer przedstawil magie jako ,,rezultat przesadéw, jako znakow
Swiadczacych o pozostawianiu rdzennej ludnosci na dzieciecym etapie rozwoju, o nie-
osiagnieciu przez nia etapu mysli racjonalnej i trwaniu nadal w Swiecie mysli prelogicz-
nej”* Dlaczego wiec wspélezesne spoleczeristwo, bedace na wysokim etapie rozwoju my-
§li technicznej, tak chetnie siega do egzotycznych i pierwotnych form religijnych. Ma-
giczne myslenie daje nam iluzoryczne poczucie kontroli nad otaczajacym Swiatem,
szczegoblnie wtedy, gdy dzieje sie cos, czego nie mozna wytlumaczy¢.

Racjonalne spoteczenistwo Zachodu przyjmujac obce tresci religijne, dokonuje ich
trywializacji. Obrzedy i rytualy vodoun staja sie forma rozrywki i marketingowym even-
tem. To co dla rdzennych mieszkancéw jest rodzajem sacrum, w spoleczenstwie infor-
macji ulega desakralizacji. Z analizy filméw amerykanskich wynika, Ze religia vodoun
funkcjonuje w kulturze masowej jako czarna magia. Taki obraz stworzony przez amery-
kanski przemyst filmowy i media jest produktem ,,globalnej maszynerii zysku”. Religia
oparta jest na symbolu, ktéry zmusza do myslenia, zawiera w sobie tajemnice, niepojeta
glebie, ktora wymaga przezycia duchowego. Tymczasem komercja sprowadza wszystko
do znaku, nie do symbolu, ale do znaku. Takim znakiem jest wtasnie laleczka voodoo
izombie. Zombie w kazdym filmie budza groze oraz przerazenie oraz sa nosnikami
wszystkich lekow ludzi i dlatego tez, pozostaja jednym z najchetniej ogladanych moty-

oM. Segalen, Obrzedy i rytualy wspolczesne, Warszawa 2009, s. 5.

% E.Shils, Tradition, Chicago 1981, s. 24- 25.
%M. Segalen, art. cyt., s. 13.
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wow w horrorach w XXI wieku. Laleczka vodoun jawi sie jako antidotum na pozbycie sie
wrog6w izapewnienie sobie dobrobytu. Takie postrzeganie tresci religijnych vodoun
doskonale wpisuje sie wtrend wspoétczesnej kultury okrucienstwa. Obraz ma na celu
szokowad, przerazaé, budzi¢ niepokdj, a nie uczy¢ i wywolywac mile doznania estetycz-
ne. Czy naprawde potrzebujemy obrazu, ktory ma przeraza¢, budzi¢ niepokéj i szoko-
wa¢? Czyz nie jest zadaniem wspotczesnych mediéw edukacja i poszerzanie horyzontéow
Swiatopogladowych?

Komercjalizacja vodoun spowodowata jej wejscie w obieg kultury popularnej, cze-
go nastepstwem byla trywializacja i sptycenie tresci oraz odarcie z sacrum. Wspétczesny
komercyjny swiat odbiera nam zdolnos$¢ rozumienia gtebi i prawdziwych znaczen. To,
co glebokie i duchowe jest niezauwazalne lub stanowi tlo w supermarkecie kultury.
Z przeprowadzonej analizy wynika, Ze komercjalizacja vodoun spowodowata jej wejscie
w obieg kultury popularnej, czego nastepstwem byta trywializacja i splycenie tresci oraz
odarcie zsacrum. Przedstawione wyniki analizy materialéw wizualnych pomagaja
stwierdzié, ze przejecie egzotycznych, magicznych form religijnych vodoun kreuje nowy
rodzaj niewidzialnej religii, a trywializacja pierwotnych form rytualnych po przeniesie-
niu na obcy grunt pozostaje faktem. m
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mgr Paulina Chmiel-Antoniuk, dokforantka na Akademii Pedagogiki Specjalnej, ab-
solwentka filologii ukrainskiej na Uniwersytecie Warszawskim. Studia filologiczne o spe-
¢jalnosci literaturoznawstwo ukonczyla w2011 r., piszac prace magisterska w Katedrze
Ukrainistyki pod kierunkiem prof. Valentyny Sobol. Tematyka pracy dotyczyla ukrainiskie-
go feminizmu i psychoanalizy kobiecej osobowosci na podstawie powiesci Dzwinka Nily
Zborowskiej. Od 2009 r. aktywnie uczestniczyta w dzialaniach Studenckiego Kola Naukowe-
go. Glownym obszarem zainteresowan naukowych jest kultura karaibska, edukacja wielo-
kulturowa, socjologia kultury, religia vodoun i jej edukacyjny wymiar. Od pazdziernika
2014 r w ramach studiow doktoranckich pod kierunkiem dr. hab. Barbary Pasamonik i pro-
motor pomocniczej dr Urszuli Markowskiej - Manista przygotowuje rozprawe doktorska na
temat: Edukacja dziecka jako miejsce konfliktu kulturowego. Badania efnopedagogiczne na
terenie Jacmel, Haiti. Kontakt: paulina.chmiel33@gmail.com
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SPRAWOZDANIA
| OMOWIENIA

OD REDAKCJI:
Artykuly w dziale “Sprawozdania i omowienia” nie maja charakteru naukowego. W bazie
POL-index zostajg sklasyfikowane jako “Inne o charakterze niecytowalnym”.
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RODZINA | MEDIA

Recenzja naukowa monografii naukowej Famiglia e Media. Relazioni familiari, le loro rappre-
sentazioni sui mezzi di comunicazione e relazioni virtual, pod red. Norberto Gonzélez Gaita-
no, Wydawnictwo EDUSC (Edizioni Santa Croce), Roma 2015, ss. 5-219.

Monografia naukowa Famiglia e Media. Relazioni familiari, le loro rappresenta-
zioni sui mezzi di comunicazione e relazioni virtuali jest trzecim tomem z serii Fami-
glia e media, poswieconym wizerunkowi rodziny w mass mediach. Publikacja ta wpi-
suje sie wobszar nauk spotecznych (nauki o mediach oraz socjologia) i zlozona jest
z czterech tekstéw naukowych, ktérych wprawdzie nie cechuje jednosé tematyczna, ale
taczy je wlasciwa metodologia badan, oparta w znaczacej mierze na analizie danych
empirycznych.

Prof. Norberto Gonzalez Gaitano, redaktor monografii oraz autor czwartego z ko-
lei artykutu w monografii, zatytulowanego ,,Relazioni familiari, le loro rappresentazio-
ni mediatiche e relazioni virtuali”, pracuje na stanowisku profesora zwyczajnego na Pa-
pieskim Uniwersytecie Swietego Krzyza w Rzymie. Jest wyktadowca przedmiotu Opinia
publiczna, atakze czlonkiem towarzystw naukowych: International Association for
Mass Communication Research, World Association for Public Opinion Research, Asso-
ciation Droit de la Communication, Sociedad Espanola de Periodistica. Jest on ponadto
autorem nastepujacych ksiazek: ,,Public Opinion and the Catholic Church”, ,,La inter-
pretacion y la narracion periodisticas. Un estudio y tres casos: Croacia, drogas, mujer”,
,»El deber de respeto a la intimidad” oraz autorem licznych artykuléw naukowych. Prof.
Gaitano w artykule ,,Relazioni familiari, le loro rappresentazioni mediatiche e relazioni
virtuali” proponuje czytelnikowi spojrzenie na rodzine jako Zr6dlo idealnych relacji, be-
dacych fundamentem tozsamosci i egzystencji spolecznej cztowieka. Autor odwotuje sie
do mysli antropologicznej prof. Antonio Malo, zawartej w ksigzce ,,]o e gli altri. Dall’i-
dentitf alla relazione”. Prof. Gaitano na przykladzie gatunku telewizyjnego telenoweli
ukazuje wizerunek rodziny tworzony przez telenowele: z jednej strony ukierunkowany
na promocje kultury singles - oséb, ktére odnosza sukcesy w zyciu zawodowym, a z dru-
giej strony - rodziny, ktorej zycie zlozone jest z wielu porazek, niewiernosci, niezrozu-
mienia pomiedzy mezem izona, ich wzajemnych konfliktéw na poziomie emocjonal-
nym. Artykul konczy sie wskazaniem zagrozen wynikajacych z promocji relacji wirtual-
nych, ktére daza do zastapienia relacji w Swiecie realnym.
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Zelmira Bottini de Rey jest dyrektorem Instituto para el Matrimonio y la Familia
Uniwersytetu Katolickiego w Argentynie. Maria Teresa Téramo oraz Alejandra Planker
de Aguerre sa wykladowcami w Instytucie Komunikacji tegoz uniwersytetu. Wyzej wy-
mienieni medioznawcy s3 autorami pierwszego w kolejnosci chronologicznej tekstu ,,La
familia en la Argentina, una aproximacion desde las instituciones que la protegen
y promueven”. Artykul stanowi opis instytucji, stowarzyszen i fundacji, dzialajacych na
terenie Argentyny, ktérych misja jest wspieranie rodziny. Autorzy prezentuja w tekscie
wyniki ankiety, ztozZonej z 42 pytan, ktéra przeprowadzili wsrod 29 argentynskich orga-
nizacji dzialajacych na rzecz rodziny. Pytania dotyczyly nastepujacych kwestii: charakte-
rystyka stowarzyszen (historia, liczba cztonkéw, propagowany model rodziny, grupa do-
celowa, rodzaje aktywnosci), komunikowanie wewnetrzne i zewnetrzne stowarzyszen,
postrzeganie rodziny przez opinie publiczng i wplyw mass mediéw na obraz rodziny,
stanowisko stowarzyszen wobec tematéw kontrowersyjnych (homoseksualizm, aborcja,
eutanazja). Wyniki precyzyjnie opisuja sytuacje spoteczng rodziny w Argentynie, jej
podstawowe trudnosci i wizerunek rodziny. Tym samym tekst stanowi cenna pomoc
w okresleniu wyzwan, przed ktérymi stoja organizacje wspierajace rodziny. Zelmira
Bottini de Rey, Maria Teresa Téramo oraz Alejandra Planker de Aguerre zauwazaja row-
niez, ze do najwazniejszych zagrozen naleza panujacy relatywizm kulturowy, rozwody,
brak dialogu w rodzinie. Ponadto istotna, zdaniem autoréw tekstu, jest promocja warto-
$ci, ktore przyczynialyby sie do jednosci i stabilizacji rodzinnej. Nie do pominiecia jest
rola mediow i opinii publicznej w pracy organizacji i stowarzyszen dziatajacych na rzecz
rodziny, ze wzgledu na ich doniosta role w procesach komunikowania.

Giuseppe Romano jest wloskim dziennikarzem i wykladowca uniwersyteckim,
wychowankiem znanego rezysera i krytyka literackiego Gianfranco Bettetini. Jest auto-
rem wielu publikacji, m.in. ,,Mezzogiorno di cuoco. Montana, storia esemplare di un
marchio italiano”, ,,La cittf che non c'c. L'internet, frontiera di uomini”. Giuseppe Ro-
mano jest autorem drugiego w kolejnosci chronologicznej tekstu znajdujacego sie w mo-
nografii, zatytulowanego ,,Lo statuto espressivo dei videogame”. Jego tekst, wazny
zwlaszcza z punktu widzenia pedagogicznego, wskazuje mechanizmy przyciagania uwa-
gi przez gry wykorzystujace potencjat swiata elektronicznego. Romano wskazuje wy-
miar rozrywkowy, narracyjny i retoryczny, ktérymi poshuguja sie videogames, przeka-
zujac swoim odbiorcom zredukowang wizje osoby ludzkiej w kontekscie relacji spotecz-
nych, sprowadzajaca sie do zaspokojenia bodZcow zewnetrznych wptywajacych na sfere
ludzkich popedéw.

Corinne Mannella jest autorka badani naukowych na temat amerykanskiego seria-
lu komediowego The Office, realizowanego przez National Broadcasting Company w la-
tach 2005-2013, ktére zamieszczone sa w trzecim w porzadku chronologicznym artykule
recenzowanej monografii. Jest to studium przypadku zatytutowane ,,The Humanity wi-
thin a Mockumentary: a Case Study on the Presence of Social Virtues in NBC’s Televi-
sion Series ‘The Office’ 7, w ktérym Mannella analizuje amerykanski mockumentary
pod katem odniesienia do cndét spotecznych takich jak pietas, observantia, oboedientia,
honor, gratitudine, vindicatio, veritas, affabilitas, liberalitate. Poprzez empiryczne ba-
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dania iloSciowe i jakosciowe prébuje on odpowiedzie¢ na pytanie ,,Dlaczego serial kome-
diowy, w ktérym wystepuja niedorzeczni, absurdalni aktorzy, osiaga wysoki poziom
ogladalnosci?”.

Wszystkie zaprezentowane teksty poprawnie i calosciowo ujmuja podjete zagad-
nienia. Wiasciwa struktura artykutéw, z dobrym wstepem i podsumowaniem oraz wyja-
$nieniem kwestii metodologicznych (cel badan, hipotezy badawcze, metody badawcze)
pozwala czytelnikowi odkry¢ nowe spojrzenie badawcze na relacje mass media - rodzi-
na w kontekscie wspolczesnych uwarunkowan kulturowych i spotecznych.

Jestem przekonany, ze publikacja Famiglia e Media. Relazioni familiari, le loro rap-
presentazioni sui mezzi di comunicazione e relazioni virtuali bedzie stanowi¢ cenny punkt
odniesienia dla podejmujacych badania nad wizerunkiem medialnym wspdtczesnej rodzi-
ny, ale réwniez wzbogaci warsztat empirycznych, filozoficznych i antropologicznych badan
nad rodzing. Monografia naukowa ukazuje doniostosé nauk o mediach, z ktérej obficie ko-
rzysta dzisiejsza socjologia, filozofia i antropologia. W moim przekonaniu warto zwrécié
uwage na podejmowane prace badawcze grupy naukowcow reprezentujacych r6zne osrodki
akademickie, posrdd ktorych jest rowniez redaktor monografii, prof. Norberto Gonzdlez Ga-
itano, podejmujacych zagadnienie wizerunku medialnego rodziny oraz propozycji wspar-
cia instytucji dzialajacych na rzecz rodziny w przestrzeni publicznej, a ktérych owoce pracy
systematycznie publikowane sa na portalu familyandmedia.eu. m

ks. Rafat Le$niczak
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CZY TRZEBA PROMOWAG PRASE?

Recenzja naukowa monografii: Joanna Mikosz, Spasaby promocji wspolfczesnej polskiej prasy
drukowanej, Wydawnictwo Uniwersytetu t6dzkiego, tdz 2015, ss. 5-317.

jest publikacja o charakterze naukowym, recenzowana przez prof. dr hab. Ire-
ne Kaminska-Szmaj. Zasadniczym celem pracy jest wskazanie, opisanie oraz
wykazanie skutecznosci metod promocji polskiej prasy drukowanej po 1989 r.

Joanna Mikosz jest adiunktem w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecz-
nej Uniwersytetu Lodzkiego (UL). Do jej wazniejszych publikacji naukowych naleza
m.in. ,,Dziennik Lodzki” - tradycja i wspotczesnosé (2006), Kulturalne dodatki do prasy
dwudziestolecia miedzywojennego (2007), a takze cykl skryptéw dotyczacych reklamy,
dziennikarstwa i mediéw w Polsce: On Press Journalism and Communication - Selected
Issues (2009), Media Market in Poland (2009), Advertising: Trends and Production
(2010).

Publikacja Joanny Mikosz wpisuje sie w publikacje dyscypliny nauki o mediach,
ktora nalezy do dziedziny nauk spotecznych. Monografia sklada sie z wstepu, siedmiu
rozdzialéw, stanowiacych zasadniczy korpus pracy, a takze zakonczenia. Dodatkowo czy-
telnik odnajdzie wykaz fotografii, tabel i systematycznie uporzadkowana bibliografie
(wydawnictwa zwarte, artykuty, wydawnictwa ciagte i wykaz stron internetowych).

Autorka we wprowadzeniu (s. 7-20) doprecyzowuje, Ze monografia jest proba ana-
lizy sposob6éw promocji prasy drukowanej w kontekscie struktury, elementéw sktado-
wych i systematyki. Tym samym praca Joanny Mikosz odr6znia sie od innych publikacji
naukowych podejmujacych temat rynku prasowego, ale czyniacych to zazwyczaj w uje-
ciu historycznym, socjologicznym, socjopsychologicznym i etycznym. Autorka we wpro-
wadzeniu metodologicznym zaznacza, Ze jej intencja nie jest refleksja naukowa na te-
mat aspektu werbalnego w przekazie reklamowym, tym samym umieszcza poza rama-
mi metodologicznymi zagadnienia z retoryki czy erystyki. Rynek prasowy po 1989 r. ce-
chuja nasilajace sie trendy marketingowe, poniewaz prasa coraz czesciej jest postrzega-
na jako produkt konsumpcyjny. Pracownik naukowy Uniwersytetu Lodzkiego wyjasnia
terminologia uzywana w zasadniczym korpusie pracy - autorka definiuje m.in. nastepu-
jace pojecia: ,,promocja”, ,,.koncept marketingowy”, ,,reklama”. Joanna Mikosz podkre-
Sla, ze w monografii mozna odnaleZz¢ odwotania do badan nad rynkiem prasy polskiej
prowadzonych przez Instytut Millward Brown SMG/KRC, jak rowniez badan Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP) oraz danych pochodzacych z projektu CASE (Consu-
mer Attitudes and Social Enquiry).

M onografia naukowa Sposoby promocji wspolczesnej polskiej prasy drukowanej
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Rozdzial pierwszy ,,Metody badan rynku polskiej prasy drukowanej” (s. 21-48)
jest zaprezentowaniem badan marketingowych, ktére sa wykorzystywane na polskim
rynku prasowym, celem konstruowania strategii, ktore przyczyniaja sie do sukcesu da-
nego tytutu prasowego. Szczegdlna atencja autorki obejmuje nastepujace kwestie: bada-
nia sondazowe, badania jakoSciowe gazet i czasopism, badania jakosciowe przy testowa-
niu nowego produktu, analiza jakoSciowa tresci przekazu w gazecie lub czasopismie, ba-
dania iloSciowe na rynku prasowym, badania niereaktywne, badania historyczno-po-
rownawcze, badania ewaluacyjne. Pracownik naukowy UL postuluje, by rezultaty badan
marketingowych byly wykorzystywane przede wszystkim przez wydawcow tytutéw pra-
sowych; menedzeréw marketingu zatrudnionych w redakcjach gazet; redaktoréw na-
czelnych; kolegia redakcyjne; dziennikarzy i reklamodawcéw. Istotnym walorem pierw-
szego rozdziahu jest takze dokonanie przez Joanne Mikosz dokladnej charakterystyki in-
stytucji zajmujacych sie badaniem rynku prasy (Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy,
SMG/KRC Millward Brown Company, Izba Wydawcéw Prasy, Stowarzyszenie Komuni-
kacji Marketingowej SAR, Biuro Badan Spotecznych).

Rozdzial drugi ,,Kanaly i metody dystrybucji prasy” (s. 49-86) stanowi refleksje na-
ukowa z zakresu realizacji konceptu marketingowego, dotyczacego dystrybucji. Autorka
prezentuje kanaly dystrybucji prasy w Polsce. Dla realizacji tego zatozenia dr Mikosz do-
konuje podziatu sposob6éw dystrybucji prasy (dystrybucja tradycyjna i cyfrowa), przed-
stawia forme dystrybuowanej prasy, okresla czestotliwo$¢ ukazywania sie prasy, wskazu-
je zasieg geograficzny dystrybucji, poddaje ocenie fatwos¢ dostepu do dystrybuowanego
pisma, prezentuje ceny dystrybuowanych tytuléw prasowych. Pracownik naukowy UL
prezentuje réwniez charakterystyke konsumentéw prasy, proponujac podzial na lekli-
wych, konserwatywnych, do§wiadczonych, impulsywnych, zaleznych i niezaleznych.

Rozdzial trzeci ,,Zewnetrzne i wewnetrzne nosniki wykorzystywane w reklamie
tytuléw prasowych” (s. 87-107) to szczegotowe omowienie techniki outdoor ijej skutecz-
nosci w ksztaltowaniu wizerunku marki. Autorka charakteryszuje nastepujace nosniki
zewnetrzne, stuzace reklamowaniu tytuléw prasowych: billboardy, reklamy na nieru-
chomosciach, reklamy na kioskach i salonach prasowych, tablice ,,alu-klik”, aluminio-
wy, podswietlany kaseton reklamowy, aluminiowa, podswietlana gablota reklamowa,
City Light Poster, Strip, potki wystawiennicze, transit advertising. Ponadto zostaja omoé-
wione takze nosniki wewnetrzne: reklamy wewnatrz kioskéw i salonéw prasowych, sto-
jaki na prase, regaly na prase, podwieszane do regatu pétki, stosy wystawiennicze, rekla-
my w Srodkach komunikacji miejskiej, ekrany LCD, multitouch.

Rozdzial czwarty ,,Fokusowanie wzroku czytelnikow prasy” (s. 109-155) podejmu-
je zagadnienia rozwigzan graficznych przyciagajacych wzrok czytelnikéw. Joanna Mi-
kosz wyjasnia zagadnienie infografiki jako polaczenie tradycyjnej ilustracji z tekstem li-
niowym. Ponadto szczegétowo omawia kwestie wplywu uktadu kompozycyjnego stron
pisma na jakos$é odbioru zamieszczonych tresci oraz fotograficzne gatunki dziennikar-
skie (m.in. portret, fotokronika, fotoreportaz, pictorial, fotomontaz).

Rozdzial piaty ,,Niestandardowa reklama prasowa jako element promocyjny pisma”
(s. 157-184) omawia nastepujace kategorie reklamy niestandardowej: reklamy w postaci
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okltadek, reklamy przykrywajace tekst dziennikarski, reklamy ingerujace w strukture pi-
sma, reklamy ingerujace w layout gazety, reklamy wykorzystujace w swojej kompozycji roz-
ne gatunki papieru lub inne materiaty, reklamy samoistne dotaczane do pisma. W podjetej
analizie autorka monografii odwoluje sie do zagadnien psychologii odbioru, ktéra jest po-
mocna w analizowaniu zachowan ludzkich iich przyczyn oraz w okresleniu, jak konsu-
ment reaguje na dany przekaz reklamowy. Dr Mikosz wyjasnienia ponadto role kreatywno-
$ci w procesie konstytuowania reklamy, a takze omawia model DIPADA.

Rozdzial szosty ,,Zawartos¢ prasy - sposobem na zdobycie czytelnikow™ (s. 185-
229) jest proba wskazania elementéw sprzyjajacych uatrakeyjnieniu zawartosci gazet,
dzieki podjetej przez autorke analizie zawartosci prasy. Joanna Mikosz do tych elemen-
tow zalicza: r6zne aspekty opiniotwdrczosci w prasie; publikowanie skrajnych, bulwer-
sujacych pogladéw przedstawicieli réznych srodowisk; oponie autorytetéw o danym ty-
tule prasowym; komentarze specjalistow w danej dziedzinie wiedzy; cytowalnos¢ dane-
go pisma w innych mediach; zamieszczenie przedrukéw tekstow z innych pism.

Rozdzial si6dmy ,,Przedsiewziecia promocyjne redakeji prasowych” (s. 231-285)
stanowi charakterystyke wazniejszych dziatan podejmowanych przez wydawc6éw praso-
wych, do ktérych mozna zaliczy¢: akcje spoteczne, eventy, konkursy, dziatania promo-
cyjne majace na celu podnies¢ prestiz redakeji, dziatania promocyjne poza redakcja pra-
sowa. Joanna Mikosz dokonuje takze kategoryzacji w/w przedsiewziec i okresla ich sku-
tecznos¢ w kreowaniu pozytywnego wizerunku danego tytutu prasowego.

W zakoniczeniu (s. 287-294), na podstawie przeprowadzonej analizy, autorka prezentu-
je wnioski. Wspoélczesne tytuly prasowe s nie tylko Zrodiem informacji, ale réwniez towa-
rem. Joanna Mikosz zauwaza, Ze mimo pojawienia sie nowych srodkéw komunikowania,
prasa jest nadal postrzegana jako uznany autorytet, dzieki jej wiarygodnosci i profesjonali-
zmowi. Wielkim zainteresowaniem spolecznym ciesz sie reprezentanci prasy tabloidowej,
ktdra generuje wysokie zyski, ale ma nizszy poziom jakosci tresci w poréwnaniu do dzienni-
kéw itygodnikéw opinii. Adiunkt Katedry Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UL
podkresla, Ze ranga badan marketingowych bedzie systematycznie wzrastata wraz z nasila-
niem sie konkurencji na rynku prasowym i zmian zachowan konsumenckich.

Publikacja Sposoby promocji wspotczesnej polskiej prasy drukowanej napisana jest
jezykiem poprawnym, zrozumialym. Tytuly poszczegdlnych rozdzialéw odpowiadaja tre-
$ciom w nich zawartym. Autorka odwotuje sie do publikacji naukowych wybitnych medio-
znawcow i politologéw, m.in. Walerego Pisarka, Iwony Hofman, Stanistawa Michalczyka,
Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego. Wlasciwa struktura monografii pozwala czytelnikowi
zrozumieé istote sposob6w promocji wspdtczesnej prasy drukowanej w ujeciu, ktére propo-
nuje Joanna Mikosz. Nowo wydana publikacja naukowa bedzie z pewnoscia stanowié wazny
punkt odniesienia w poszukiwaniach naukowych dla studentéw dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej, jak réwniez dla pracownikéw naukowo-dydaktycznych wyzszych uczelni. m

ks. Rafat Le§niczak
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W NURCIE OBCHODOW 1050. ROCZNICY CHRZTU POLSKI

Sprawozdanie z konferencji ,Obchody Millenium na Uchodzstwie - w pigédziesiata rocznice”

Stowarzyszenie ,,Wspdlnota Polska” to podmioty, ktore 18 i 19 kwietnia 2016 r. zor-
ganizowaly konferencje naukowa ,,Obchody Millenium na UchodZstwie - w pieé-
dziesiata rocznice”. Wydarzenie odbylo sie w Izbie Wyzszej polskiego parlamentu, sali
im. prezydenta Wladystawa Raczkiewicza oraz Auli Schumana UKSW. Konferencja sta-
nowita czesé obchodéw panstwowych zwigzanych z 1050. rocznica chrztu Mieszka I,
ajednoczes$nie poczatkéw Panstwa Polskiego. Gléwnym inicjatorem przedsiewziecia byt
prof. Jan Zaryn, senator RP oraz pracownik naukowy Wydziatu Nauk Historycznych
i Spotecznych UKSW, ktéry wraz z dr. Rafalem Latka z Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawta II w Krakowie odpowiadatl za organizacje i koordynacje wydarzenia.
Oficjalnej, wprowadzajacej w obrady czesci konferencji przewodniczyt prof. Jan
Zaryn. Podczas mowy inaugurujacej senator wskazat, iz Millenium na Uchodzstwie to
problem, ktéry stanowi biala plame w badaniach nad historia Polski w XX wieku i jest do
dzisiaj powaznym oraz zobowigzujacym wyzwaniem naukowym wobec wydarzenia,
ktore stanowilo ,,zwieniczenie programu Wielkiej Nowenny, programu duszpasterskie-
go, tych wielkich rekolekeji narodu, ktére zaproponowal Polakom Prymas Tysiaclecia,
kard. Stefan Wyszyriski”. Po przywitaniu gosci prof. ]. Zaryn skierowat swoje wyrazy po-
dziekowania pod adresem gospodarza konferencji - Stanistawa Karczewskiego, marszal-
ka Senatu RP. Marszalek Senatu, S. Karczewski wyrazil wdziecznosé sSrodowiskom polo-
nijnym za to, ze pot wieku temu w istotnym wymiarze zastapili Paristwo. Aktualne ob-
chody rozumial, jako swoiste splacenie dtugu, zaciagnietego przez Paristwo wobec Polo-
nii. Marszalek S. Karczewski poinformowal zebranych, Ze Senat RP przejat srodki na
rzecz Polonii, aw ramach struktur Izby Wyzszej parlamentu powotlana zostala specjalna
Komisja Spraw Emigracji i Lacznosci z Polakami. Przechodzac do tematyki obrad, Mar-
szatek ukazal chrzescijaristwo jako duchowa wartosé o sile jednoczacej rodakéw w kraju
i poza jego granicami. Minister Wojciech Kolarski odczytal okolicznoSciowy list Prezy-
denta RP, Andrzeja Dudy. W pisSmie tym Prezydent przywotal chrzest Mieszka I jako wy-
darzenie o znaczeniu fundamentalnym dla ukonstytuowania sie polskiego narodu. Pre-
zydent jednocze$nie docenit zaangazowanie ponad 50 tys. Polakéw rozproszonych po ca-
tym Swiecie w obchody Millenium 1966 r. Przypomnial o walce Panstwa z KoSciotem
w PRL i o ideologicznej ateizacji prowadzone] przez wladze komunistyczne. Wskazywat
tez na znaczenie chrzescijanstwa dla ksztalttowania i podtrzymania narodowej swiado-
mosci. Senator RP, Janina Sagatowska, przewodniczaca senackiej Komisji Spraw Emigra-

S enat Rzeczypospolitej Polskiej, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszyriskiego oraz
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cji i Lacznosci z Polakami za Granica podkreslata, Ze jednym z istotnych zadan Komisji
jest budowanie i podtrzymywanie wiezi z organizacjami polonijnymi i Polakami zyjacy-
mi na emigracji. Przywotala stowa Jana Pawta II o tym, ze Polska jest wszedzie tam,
gdzie bije polskie serce. Pani Senator z uznaniem wypowiadala sie o aktywnosci Polonii
na rzecz kultywowania narodowego dziedzictwa itozsamosci. Ks. bp Wiestaw Lecho-
wicz, delegat Komisji Episkopatu Polski ds. duszpasterstwa emigracji polskiej przywotat
wybitnych poprzednikéw na urzedzie: ks. abp. J6zefa Gawline, kard. Wtadystawa Rubi-
na oraz abp. Szczepana Wesotego. Hierarcha odczytal fragment listu pasterskiego Epi-
skopatu Polski na zakoriczenie obchodow milenijnych, ktéry poswiecony zostal obcho-
dom 50. rocznicy Millenium poza granicami kraju. Biskupi polscy ukazali w nim jedno-
czaca Polakéw site chrzescijanstwa. Z czternastomilionowej Polonii zagranicznej - pisali
- ,wielu dopiero teraz przypomniato sobie, Ze plynie w nich polska krew. Poczuli acz-
nos¢ ztysiacletnia Ojczyzna iswieta dume zjej wysokiej chrzescijariskiej kultury”.
W ten sposéb Koscidt stal sie w opinii Swiata ambasadorem Polskosci. Longin Komotow-
ski, prezes Stowarzyszenia ,,Wspdlnota Polska” podkreslal, ze w emigracyjnej wedréwce
Polakom zawsze towarzyszyl duszpasterz, ktéry stawal sie straznikiem i depozytariu-
szem narodowej tozsamosci. Kosciot katolicki w Polsce stat sie dla wszystkich Polakéw -
tych w kraju i tych rozsianych po swiecie kotwica, ktéra w burzliwym morzu wspétcze-
snosci pozwala ocali¢ wiare, tozsamos¢, jezyk oraz fundamentalne dla Polski i Europy
warto$ci” - ocenial. Ks. prof. Stanistaw Dziekonski, rektor UKSW przywotal stowa Pry-
masa Wyszynskiego: ,,Kocham Ojczyzne bardziej niz wlasne serce i wszystko, co czynie
dla Kosciota, czynie dla niej”, ukazujac tacznosé i wzajemne przenikanie sie¢ wartosci re-
ligijnych oraz patriotycznych w Zyciu patrona uczelni.

Po zakonczeniu przemdéwien czesci oficjalnej, otwarte zostaly obrady naukowe.
Moderatorem pierwszego panelu konferencji byl ks. dr hab. Dominik Zamiatata, prof.
UKSW. Jako pierwszy z prelegentéw glos zabrat prof. Jan Zaryn, ktéry przedstawil referat
zatytutowany ,,Obchody milenijne w Swiecie - zarys nieznanych kart dziejow Polski”.
Baze Zrédlowa wystapienia prof. J. Zaryna stanowil material archiwalny pochodzacy z za-
sobow Archiwum Prymasa Polski w Warszawie. Senator z podziwem wypowiadal sie
o pracowitosci i zaangazowaniu Prymasa S. Wyszyniskiego w obchody milenijne, zaréwno
w kraju, jak i poza jego granicami. Ks. Prymas - zauwazy! prelegent - utrzymujac kontakt
z Polonia w okresie milenijnym znajdowat czas, by odpowiedzie¢ na wszelka korespon-
dencje, ktora wowczas otrzymywal: list 12-letniego Piotrusia z USA, srodowisk polonij-
nych czy kaptanéw obchodzacych na emigracji jubileusze Swiecen. Nastepnie wystapit
prof. Marek Kornat z Instytutu Historii Polskiej Akademii Nauk oraz UKSW. Wygtosit refe-
rat: ,,Polska mysl polityczna na uchodzZstwie wobec Millenium Chrztu Polski”. Prof. M.
Kornat ukazal rok 1966 jako moment o wyjatkowym znaczeniu w dziejach drugiej wiel-
kiej. Rok milenijny wywotal ozywienie mysli politycznej i zZycia intelektualnego Polonii.
Prof. M. Kornat przywotat zastuzonych historykéw i przedstawicieli polskiej mysli poli-
tycznej - Oskara Haleckiego, Leona Koczego, Wojciecha Wasiutynskiego. Kolejny prelegent
prof. Krzysztof Dybciak z UKSW uznal, Ze nie bylo lepszego momentu na zbilansowanie
dziejéw Polski jak rocznica milenijna. Przyblizyt koncepcje polskiej historii, ktore pojawia-
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ly sie w Srodowiskach emigracyjnych w tym okresie. Prof. Jan Wiktor Sienkiewicz z Uni-
wersytetu Mikotaja Kopernika wyglosit przemo6wienie pt. ,,Polska sztuka i polscy artysci
wobec obchodéw Millenium Chrztu Polski na emigracji”. Wypowiedzi towarzyszyta pre-
zentacja ukazujaca obiekty architektoniczne oraz dzieta artystyczne powstalte na emigracji
w zwiazku z przygotowaniem, obchodami i upamietnieniem Millenium. Prof. J.W. Sien-
kiewicz poinformowal ponadto o planowanej na grudzien br. wystawie, podczas ktorej za-
prezentowane zostanie cale spektrum artystycznych osiagnieé¢ polskich tworcéw emigra-
cyjnych, inspirowanych tysiacletnia tradycja chrzescijaristwa w OjczyZnie.

Drugi panel konferencyjny poprowadzila prof. Krystyna Jaworska z Uniwersyte-
tu w Turynie. Referaty wygtlosili: dr Maria Szonert-Binienda ze Swiatowej Rady Badan
nad Polonia (,,Rola Kosciota katolickiego oraz wspélpracujacych organizacji emigracyj-
nych w utrzymaniu polskiej tozsamosci narodowej poza granicami Polski”); Walter Wie-
staw Golebiewski prezes Swiatowej Rady Badan nad Polonig (,Millenium na Uchodz-
stwie - KoSciot katolicki a organizacje polonijne w USA, wspdtpraca i jej cele w przeszio-
$ci i obecnie”) oraz ks. dr hab. Waldemar Glinski, prof. UKSW, Swiatowa Rada Badan
nad Polonig (,,Obchody 1000-lecia Chrztu Polski wsrod Polonii kanadyjskiej”).

Wystapienia w ramach trzeciego panelu, moderowanego przez dr Rafata Latke
z Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie, rozpoczat ks. rektor Hieronim
Fokeinski S] z Papieskiego Instytutu Studiéw Koscielnych, ktory wyglosit referat pt. ,,Ob-
chody Tysiaclecia Chrztu Polski w Rzymie”. Prof. Krystyna Jaworska reprezentujaca
Uniwersytet w Turynie oraz Ognisko Polskie w Turynie przyblizyta przebieg obchodéw
milenijnych w Turynie. Zkolei francuski watek uroczystosci w §wietle dokumentacji
Polskiej Misji Katolickiej we Francji opisala dr Anna Lucka z Zarzadu Polskiej Rady
Duszpasterskiej Europy Zachodniej. Na relacje prasy francuskiej wskazata Joanna Met-
zger z JMLanguages-Formation-Traduction-Recherches.

Dyskusje podsumowujaca pierwszy dzien konferencji poprowadzili senator Ja-
nina Sagatowska oraz ks. prof. Waldemar Glinski.

Oficjalnego otwarcia drugiego dnia obrad naukowych dokonat ks. prof. Stani-
staw Dziekonski, rektor UKSW. Uczestnikéw konferencji zaszczycit swoja obecnoscia
kardynal Kazimierz Nycz, metropolita warszawski. W czesci o charakterze wprowadza-
jacym w obrady glos zabrali Jan Dziedziczak, sekretarz stanu w Ministerstwie Spraw Za-
granicznych oraz prof. Jan Zaryn, senator RP.

W drugim dniu konferencji prezentacje wynikéw badan naukowych rozpoczy-
nal panel czwarty, ktéry prowadzila dr hab. Sabina Bober. Podczas tej czesci glos zabrali
dr Tadeusz Krawczak, dyrektor Archiwum Akt Nowych w Warszawie (,,Obchody Mille-
nium Chrztu Polski na uchodzZstwie w swietle zasobu Archiwum Akt Nowych”); dr Rafat
Latka (,,Obchody Millenium Chrztu Polski na UchodZstwie w dokumentacji partyjnej
iwyznaniowej PRL- wprowadzenie do badan”); dr hab. Konrad Biatecki z Instytutu Pa-
mieci Narodowej oraz Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu (,,Slady obchod6éw
milenijnych w materiatach archiwalnych Ministerstwa Spraw Zagranicznych); Krzysztof
Osowiecki z UKSW (,,Dzialania Departamentu I MSW PRL wobec obchodéw Millenium
Chrztu Polski poza granicami kraju”).
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Piaty panel moderowatl dr Rafal Latka, ktéry do wystapienia zaprosil nastepuja-
cych prelegentéw: ks. dra Romana Nira ze Swiatowej Rady Badari nad Polonig oraz Insty-
tutu Historii i Archiwistyki Polonijnej w Chicago (,,Obchody Millenium w Stanach Zjed-
noczonych); dra Piotra Kardela z Instytutu Pamieci Narodowej (,,Udzial polskich komba-
tantéw II wojny Swiatowej w uroczystosciach milenijnych w Stanach Zjednoczonych”);
Roberta Mieczkowskiego z UKSW (,,Zaangazowanie polskiego Londynu w obchody Mil-
lenium Chrztu Polski”); dra Aleksandra Macieja Jabloniskiego z Instytutu Naukowego
im. Oskara Haleckiego, reprezentujacego Polonie Kanadyjska (,,Obchody Millenium
Polski ChrzesScijariskiej w Ottawie - przyktad kanadyjski”), Karola Leszczynskiego z Uni-
wersytetu Warszawskiego (,,Obchody milenijne w Zwiazku Harcerstwa Polskiego dziala-
jacym poza granicami kraju”).

Panel sz6sty moderowat dr hab. Konrad Biatecki. Wystapili: dr hab. Sabina Bo-
ber z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego (,,Problemy metodologiczne badan nad ob-
chodami milenijnymi w Niemczech i Austrii”); Anna Buchmann, dyrektor Muzeum Pol-
skiego w Rapperswillu (,,Szwajcarskie obchody milenijne”); dr Violetta Gul-Rechlewicz
z Uniwersytetu Jana Kochanowskiego (,,Obchody milenijne w krajach Beneluksu”); dr
Martyna Rusiniak-Karwat z Polskiej Akademii Nauk (,,Obchody milenijne chrztu Polski
w Ziemi Izraela. Rekonesans badawczy”).

Ostatnia czes¢ obrad moderowal ks. dr hab. Waldemar Gliniski, prof. UKSW.
Siédmy panel dotyczyt udziatu zakonéw i zgromadzen zakonnych w obchodach milenij-
nych. O zakonach i zgromadzeniach meskich opowiadat ks. dr hab. Dominik Zamiatala,
prof. UKSW, natomiast o zeriskich - s. Joanna Wisniewska z UKSW.

Naukowa czes$é¢ obrad podsumowat Jan Cytowski, prezes Rady Polonii Swiata,
aw imieniu organizatoréw konferencji prof. Jan Wiktor Sienkiewicz oraz dr Rafal Latka.

O oficjalne zamkniecie konferencji poproszony zostat ks. bp Wiestaw Lechowicz,
ktory nazwal dwudniowe obrady hotdem wdziecznosci ztoZzonym osobom, sSrodowiskom
ispotecznosciom Polakéw na UchodZstwie, zastuzonym w upamietnienie wydarzenia,
ktére przylaczyto polski naréd do krajow chrzescijanskich i orbite wplywow zachodniej
kultury. m

s. Joanna Wisniewska, Robert Mieczkowski
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PRAWICA NA ROZSTAJACH DROG

Sprawozdanie z ogdlnopolskiej konferenciji naukowej ,Przeszo$¢ i przysztosc prawicy”

szawie wraz z Kolem Naukowym Mysli Politycznej i Prawnej UKSW zorganizowat

13 lutego 2016 r. ogélnopolska konferencje naukowa pt. Przesztosc i przyszios¢ pra-
wicy. W sktad rady naukowej konferencji wehodzili: prof. dr hab. Jan Zaryn, senator RP,
ks. prof. dr hab. Dominik Zamiatala z Instytutu Politologii UKSW oraz ks. prof. dr hab.
Waldemar Gliniski z Instytutu Nauk Historycznych UKSW. Komitet naukowo-organiza-
cyjny tworzyli: mgr Robert Mieczkowski jako przewodniczacy (IP UKSW) oraz s. Joanna
Wisniewska jako sekretarz konferencji (INH UKSW). R. Mieczkowski oraz s. J. Wisniew-
ska moderowali réwniez poszczegdlne panele konferencji.

Celem konferencji Przeszios¢ i przysztos¢é prawicy byta analiza réznych aspek-
téw funkcjonowania ugrupowan i ruchéw o charakterze prawicowym, dokonana z per-
spektyw metodologicznych, charakterystycznych dla réznych dyscyplin naukowych. Or-
ganizatorzy nie chcieli ograniczac zakresu tematycznego do problematyki zwiazanej je-
dynie zparlamentarnymi ugrupowaniami politycznymi. Ztego powodu do udziatu
w wydarzeniu zaproszono réwniez badaczy zajmujacych sie szeroko rozumiang prawica
pozaparlamentarna.

W polu zainteresowan organizatoréw wydarzenia bylo zapoznanie sie ze stanem
badan na temat definicyjnych probleméw wynikajacych z podziatu na osi prawica/lewi-
ca. Zamiarem konferencji byto ponadto poszukiwanie odpowiedzi na dylematy, z jakimi
zmagala sie prawica na przestrzeni dziejéw oraz analiza problemoéw, jakie staja przed
nia w biezacym kontekscie politycznym w kraju i na Swiecie.

Zaproponowane przez organizatoréw iprelegentéw tematy wystapien ujeto
w nastepujace bloki problemowe: 1) problemy definicyjne; 2) prawica do wybuchu II
wojny Swiatowej; 3) poloZenie ugrupowan i Srodowisk prawicowych w drugiej potowie
XX wieku; 4) dzieje prawicy po 1989 r.; 5) tzw. terazniejszos¢ polityczna.

Na poczatku mgr R. Mieczkowski przywital uczestnikéw konferencji oraz wpro-
wadzil zebranych w tematyke obrad.

W niniejszym sprawozdaniu zrelacjonowane zostang tylko wybrane referaty, re-
prezentujace wskazane bloki problemowe.

Instytut Nauk Historycznych Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w War-

PROBLEMY DEFINICYINE

Mgr Kamil Zmijewski, reprezentujacy Uniwersytet Warszawski, wyglosit referat pt. ,, Pra-
wica” w jezyku politologicznym - rozwazania nad zasadnoscig rozrozniania pojecia i ter-
minu, oraz ich uzytecznoscia w analizie politologicznej. K. Zmijewski poruszyl nastepuja-
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ce zagadnienia: 1) poszukiwanie istoty oraz istotnych komponentéw prawicy w dyskur-
sie politologicznym; 2) przedstawienie kontekstu historycznego: geneza nowozytnej de-
mokracji parlamentarnej, a wraz z nia dychotomiczny podzial na prawice ilewice; 3)
okreslenie wybranych czynnikéw historycznych, ktére wptywaly w sposéb istotnie waz-
ny na zrozumienie specyfiki polskiej prawicy oraz prawicowosci w XIX i XX wieku; 4)
proba odpowiedzi o zasadno$¢ staran przeksztalcenia pojecia, ktorego tres¢ ma charak-
ter kontekstualny, w termin naukowy; 5) wyprébowanie uzytecznosci wykorzystania po-
jecia, a nastepnie terminu ,,prawica” do analizy politologicznej wybranych zjawisk i par-
tii na wspétczesnej polskiej scenie politycznej.

Podobna problemowo probe podjatl mgr Mariusz Zaborowski z Uniwersytetu Pe-
dagogicznego z Krakowa w referacie Czym dzis powinna by¢ prawica i jak sklasyfikowac
Prawo i Sprawiedliwos¢? Prelegent przedstawil historie podziatu sceny politycznej na
prawice i lewice oraz przeanalizowal kryteria rozstrzygajace o przynaleznosci partii do
jednej ze stron podziatu osiowego. Prelegent wskazal na trudnosci w stosowaniu trady-
cyjnych uje¢ w aktualnym kontekscie politycznym. Jako egzemplifikacje tego zjawiska
przeanalizowal deklarowany i realizowany program partii Prawo i Sprawiedliwos¢.

Mgr Michat Florysiak z Instytutu Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Warszawskiego podjal probe diagnozy ruchéw hipsterskich w obrebie prawicowych
srodowisk. W referacie ,,Hipsterprawica” na manowcach popkultury przeanalizowal
,krotka kariere i owoce konceptu, ktérego nazwa brzmi hipsterprawica”, na podsta-
wie magazynu ,,Fronda LUX”, ktéry wedlug prelegenta prezentuje jedna z ciekaw-
szych prob uporania sie prawicy z dylematami ponowoczesnosci. M. Florysiak wyja-
$nial, Ze celem wspomnianej powigzanej ideowo grupy jest rozbicie (pop)kulturowej
hegemonii srodowisk lewicowo-liberalnych oraz przedstawienie ,nowego projektu
tozsamosciowego”, w ktérym to prawicowy konserwatysta sta¢ sie mial ,, wzorcem
kontrkulturowego buntu”. Czy to sie udalto? Autor referatu, analizujac sposéb, w jaki
,hipsterprawica” przechwytuje popularne kategorie kontrkultury, postawil teze, ze
,hie tylko grzeznie na ich mieliznach, ale jednoczesnie rozpuszcza w nich tradycyjne
wartosci konserwatywne”.

Mgr Lukasz Wolski z Instytutu Politologii Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersy-
tetu Wroclawskiego przedstawit temat Zmiana komponentow definicyjnych prawicy. Czy
Europa Srodkowa i Wschodnia pdjdzie drogg Zachodu? L. Wolski zwrdcil uwage na stata
ewolucje tradycyjnego podzialu sceny politycznej na lewice iprawice. Szczegdlnie
w przeciagu ostatnich 30 lat zmienilo sie postrzeganie ugrupowan politycznych, w tym
umiejscowienie ich na osi lewica-prawica. Proces ten przebiega jednak nieréwnomier-
nie w poszczegolnych czesciach Starego Kontynentu. Z réznych przyczyn inne kierunki
polityki charakterystyczne sa dla prawicowych formacji na zachodzie Europy, inne za$s
na wschodzie - zauwazal. L. Wolski pytal: Czy mozZemy mo6wié o zmianie komponentéw
definicyjnych prawicy na Zachodzie, i czy Europe Srodkowa i Wschodnig czeka podob-
na droga? Prelegent skupil sie na postrzeganiu i definiowaniu prawicy na Zachodzie
kontynentu oraz wregionie Europy Srodowej iWschodniej, uwzgledniajac przede
wszystkim przypadek Polski i Ukrainy.
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PRAWICA DO WYBUCHU Il WOINY SWIATOWE)

Dr Barbara Switalska z Instytutu Nauk Historycznych Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszyniskiego przedstawita biografie polityczna prawicowego pisarza, publicysty i spo-
tecznika Andrzeja Niemojewskiego. W referacie Andrzej Niemojewski (1864 - 1921)
a oboz narodowy przesledzita burzliwe losy bohatera, redaktora wielu czasopism, m.in.
»Kuznicy” i ,,Mysli Niepodleglej”. Poczatkowo wolnomysliciel, mason, wspoétpracownik
socjalistow réznych odcieni, a nastepnie liberaléw iludowcéw, zaczal sympatyzowac
z obozem narodowym, w nurcie chadeckim. Celem wystapienia B. Switalskiej byta pre-
zentacja drogi politycznej A. Niemojewskiego z naciskiem na jego relacje z obozem naro-
dowym, ktory poczatkowo zwalczal, z czasem natomiast stal sie jednym z jego znacza-
cych apologetéw. Zamiarem autorki referatu byta réwniez odpowiedz na pytanie o czyn-
niki rozstrzygajace o zblizeniu sie A. Niemojewskiego do Narodowej Demokracji.

Biografistyka byla takze obszarem zainteresowan mgr Ewy Kacprzyk z Uniwer-
sytetu Lodzkiego. Prelegentka w oparciu przede wszystkim o zZrédla wspomnieniowe
przyblizyla zebranym postaé¢ prawicowego polityka II RP. W referacie Wladyslaw Za-
wadzki - od dzialacza Stronnictwa Prawicy Narodowej do sanacyjnego ministra zapozna-
a uczestnikow wydarzenia z polityczna kariera W. Zawadzkiego, ktéry w latach 1932-
1935, a wiec w trudnym okresie wdrazania programu antykryzysowego w gospodarce II
RP, piastowal urzad ministra skarbu. Poczatkowo zwigzany byt zaréwno z PPS, jak
i Stronnictwem Prawicy Narodowej. Pelniac funkcje ministra, realizowat z kolei polity-
ke obozu sanacyjnego. Poprzez ukazanie ewolucji pogladéw W. Zawadzkiego prelegent-
ka starala sie pokazaé zlozona postac polityka i jego czasow.

Mgr Sylwia Mazurek z Wydziatu Teologicznego Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszyniskiego w Warszawie przedstawila temat Stosunek polskiego srodowiska narodo-
wego do wloskiego faszyzmu w dwudziestoleciu miedzywojennym. Faszyzm byt zjawi-
skiem, ktore wlatach 1919-1945 gteboko naznaczylo scene polityczna nie tylko Wioch,
ale takze calego kontynentu - zauwazyla autorka referatu - byla to pierwsza ideologia eu-
ropejska, ktora w imie wielkos$ci narodu glosita koniecznosc¢ catkowitego i bezwarunko-
wego podporzadkowania jednostki panstwu, i ta Swiatopogladowa rewolucja nie pozo-
stawiala obojetnym prawie nikogo, kto w tamtych czasach interesowat sie polityka. O fa-
szyzmie - kontynuowata - wypowiadali sie politycy, mysliciele i naukowcy z calego swia-
ta, aw wielu krajach powstaly organizacje wzorujace sie na mysli, metodach i estetyce
faszystowskiej. Nastepnie S. Mazurek przedstawita polskie uwarunkowania. Wskazata,
ze faszyzm byl uwaznie obserwowany przez narodowcow, zaréwno ze starszego pokole-
nia, reprezentowanego przez Romana Dmowskiego, jak i przez mlodych dziataczy,
w tym takze przedstawicieli narodowego radykalizmu, ktérzy tworzac Obéz Narodowo
Radykalny, w znacznym stopniu wzorowali sie na wloskim modelu. W polskim Srodowi-
sku narodowym nie brakowalo jednak zréznicowanych opinii oraz krytycznego spojrze-
nia na wloski faszyzm. S. Mazurek oparta tekst swojego wystapienia na Zrédtach praso-
wych, przeméwieniach oraz na innych materiatach pochodzacych z okresu dwudziesto-
lecia miedzywojennego.
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Mgr s. Joanna Wisniewska z Instytutu Nauk Historycznych Uniwersytetu Kardy-
nata Stefana Wyszyniskiego w Warszawie swoje rozwazania nad prawica skupila na
przedwojennej polskiej przestrzeni edukacyjnej. W referacie Edukacja wkoncepcjach
politykow polskiej prawicy (1909-1944) prelegentka przypomniala, Ze spory miedzy lewi-
ca aprawica o ksztalt polskiej polityki oSwiatowe]j ujawnily sie jeszcze przed odzyska-
niem niepodlegtosci. Silna lewica walczyla o szkole swiecka. Centrowe partie chtopskie
zabiegaly przede wszystkim o os§wiate na wszystkich szczeblach dla dzieci i mtodziezy
z obszaréw wiejskich. Prawica z kolei postulowala wychowanie oparte na fundamencie
chrzescijanskim itradycjach narodowych. Ponad wyraznymi podziatami dojrzewato
jednak wspdlne przekonanie, Ze niepodlegla polska szkota powinna byé obowigzkowa,
demokratyczna i bezplatna. S. Joanna Wisniewska zatrzymata sie dtuzej nad referatem
Zygmunta Balickiego pt. Zasady wychowania narodowego. Referat przedstawiony na
Polskim Kongresie Pedagogicznym we Lwowie dnia 1 listopada 1909 r. Wyjasniala, ze
ten ideolog narodowej demokracji postulowat wychowanie mltodego cztowieka w ,,du-
chu narodowym?”, co w tym okresie rozumiane bylo jako przeciwstawianie sie wychowa-
niu ,,wynaradawiajacemu” i,,beznarodowemu”. Wychowanie narodowe obja¢ mialo:
wychowanie czlowieka, wychowanie obywatela i wychowanie calego narodu. Autorka
referatu wskazywatla na aktualnosé prawicowych koncepcji Z. Balickiego w ich warstwie
fundamentalne;j.

Mgr Dominik Flisiak z Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach wystapit
zreferatem Oskarzenia syjonistow- rewizjonistow o ,,Zydowski” faszyzm formg walki
politycznej. Celem referatu byla analiza kwestii oskarzen o ,,zZydowski” faszyzm, wysu-
wanych pod adresem zwolennikéw Wlodzimierza Zabotyriskiego (tzw. syjonistéw- rewi-
zjonistéw). D. Flisiak wykazywal, Ze byly one stosowane przez polityczna konkurencje,
ktora skupiata sie gtéwnie w réznych formacjach lewicowego syjonizmu, jak i socjali-
styczno- niesyjonistycznego Bundu. Zwolennicy Zabotynskiego reprezentowali najbar-
dziej prawicowa wersje syjonizmu. Autor referatu przedstawil podstawowe informacje
dotyczace tego nurtu oraz analizowal oskarzenia o faszyzm, ktére mialy miejsce przede
wszystkim w czasach II Rzeczypospolitej Polskiej oraz w pierwszych latach po 1945 1.

Mgr Tomasz Stapczynski z Instytutu Historii Uniwersytetu Rzeszowskiego wyglo-
sit przeméwienie zatytulowane Partie konserwatywne w Stanach Zjednoczonych Amery-
Ki. Przypomniat historie oraz ideowy fundament mysli konserwatywnej, opartej o zato-
zenia obrony porzadku spoteczno-gospodarczego oraz zachowanie i umacnianie trady-
cyjnych wartosci, takich jak: religia, naréd, panstwo, rodzina, hierarchia, autorytet, wta-
sno$¢ prywatna.

Neokonserwatysci z kolei dostosowali swa ideologie do realiéw zycia spoleczno-
politycznego - zauwazyl - réwniez w kwestiach ustrojowych. Diagnozowal: ,,Zgodnie
zideologia neokonserwatyzmu demokracja posrednia jest ustrojem najlepiej godzacym
autorytet paristwa i wolno$¢ obywateli. Tradycyjni konserwatysci opowiadaja sie za wia-
dza elit lub monarchy oraz odczuwaja sceptycyzm do ,,rzadéw wielu”. Wtadze ludu uwa-
zaja za ,,dyktature wiekszosci” w skutkach zgubna dla calego spoteczenstwa”.
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POLOZENIE UGRUPOWAN | SRODOWISK PRAWICOWYCH W DRUGIE POLOWIE XX WIEKU

Mgr Mateusz Harzowski z Uniwersytetu Wroctawskiego wyglosil referat Young Ameri-
cans for Freedom glosem ,,milczgcej wigkszosci”. Konserwatywna mysl w dobie wojny
wietnamskiej, w ktorym przeanalizowal cele organizacji Young Americans for Freedom
(YAF) w okresie amerykanskiego zaangazowania w wojne wietnamska. Organizacja zato-
zona w 1960 roku rozgltosu nabrata w czasie trwania konfliktu. YAF nie byla tak znana
jak na przyktad powiazana zruchem Nowej Lewicy Students for Democratic Society
(SDS). Prelegent jednak uznal, Ze warto poswieci¢ jej uwage. YAF angazowala sie przede
wszystkim w pomoc dla amerykanskich weteran6w. Wspierata znaczaco Ronalda Reaga-
na w czasie zakonczonej sukcesem kampanii wyborczej na gubernatora stanu Kalifor-
nia. M. Harzowski przeanalizowatl tres¢ najwazniejszych dokument6w, jakie pojawily sie
w okresie 1964 - 1972 r. i dotyczyly YAF. Przedstawil wyniki badan zwiazanych z zaanga-
zZowaniem organizacji w zycie polityczne kraju.

Mgr s. Joanna Wisniewska oraz mgr Robert Mieczkowski z Wydziatu Nauk Histo-
rycznych iSpolecznych Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyniskiego w Warszawie
przedstawili referat pt. Najdalej na prawo. Srodowisko ,, Tygodnika Warszawskiego”. Au-
torzy przypomnieli o ztozonych, niejednolitych postawach katolikéw swieckich w Polsce
w okresie instalowania sie wladz komunistycznych po II wojnie Swiatowej. Spoteczne
srodowiska katolikéw swieckich taczylo odwolywanie sie do fundamentéw chrzescijan-
stwa, dzielitla natomiast postawa wobec powojennej rzeczywistosci politycznej panistwa.
Dojrzewajacy miedzy réznymi grupami podzial przypieczetowany zostal wydaniem glo-
snego artykutu Stanistawa Stommy Maksymalne i minimalne tendencje spoleczne kato-
likow, ktéry ukazat sie na tamach ,,Znaku” w 1947 r. Tekst wywotlal szeroka dyskusje
w lonie katolikéw Swieckich. Rozgrzeszal poniekad tzw. minimalistéw, ktérzy z obawy
przed likwidacja pisma i represjami ze strony komunistéw rezygnowali z jawnego mani-
festowania pogladéw opartych na katolickiej nauce spolecznej. W imie przechowania
w narodzie wiary i kultury decydowali sie nie przekraczac linii defensywy. Deklarowali
apolitycznosé. Unikali komentowania kierunkéw polityki wyznaniowej i kulturowej
panstwa. Czy jednak obrona przestrzeni religijnej byla istotnie mozliwa bez polemiki
z marksizmem i jego pepeerowska wykladnia? Jednoznacznie negatywnie na to pytanie
odpowiedziato srodowisko skupione wokoét redakeji ,,Tygodnika Warszawskiego”. Spad-
kobiercy dziedzictwa ideowego Stronnictwa Pracy oraz konspiracyjnej ,,Unii” postulo-
wali wyrazista obecnos¢ katolikow w zyciu spotecznym i politycznym kraju. Walczyli
o prawo do: obecnosci katolikéw w strukturach panstwowych, wspéttworzenia ustroju
izabierania gtosu w kwestiach politycznych. , Tygodnik Warszawski” - usytuowany naj-
bardziej na prawo wsréd spotecznych srodowisk katolikéw swieckich - za swoja maksy-
malistyczna, nieztomna i bezkompromisowa postawe zaplacil najwyzsza cene.

DZIEJE PRAWICY PO 1989 ROKU

Dr Marcin Ploski wyglosil referat Rola partii prawicowych w czasie transformacji ustroju
IIT Rzeczypospolitej Polskiej. Prelegent odniost sie zwlaszeza do problemu programéw
partii politycznych. Dzisiaj walka polityczna rozgrywa sie nie tylko w bezposredniej ry-
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walizacji pomiedzy pogladami poszczegdlnych politykéw, ale rowniez w sferze ideolo-
giczno-programowej - ocenil. Stwierdzil réwniez, Ze ta druga coraz bardziej zyskuje na
znaczeniu. Przyklady partii politycznych, ktore zeszly ze sceny politycznej, np. Liga Pol-
skich Rodzin iSamoobrona, dowiodly, ze zaniedbania wtej sferze staly sie jednym
z istotnych powodéw utraty elektoratu partyjnego. M. Ploski powotat sie na wyniki wta-
snych badan ankietowych: Funkcjonowanie struktur partyjnych Ligi Polskich Rodzin,
ktore wskazaly na znaczaca role kwestii ideologiczno-programowe;j.

Mgr Mupourmerko Ceprevi (Sergii Miroshnychenko) z Uniwersytetu Marii Curie
Sktodowskiej w Lublinie om6wit zagadnienie zatytutowane Prawica na Ukrainie i w Ro-
sji wlatach 1991-1993. Analiza porownawcza. S. Miroshnychenko przypomniat, zZe po roz-
padzie ZSRR prawica na terenach Ukrainy i Rosji tworzona byla na kruchych podsta-
wach. Stabe tradycje demokratyczne, ,,spuscizna radziecka”, ktéra ugrupowania prawi-
cowe charakteryzowala jako nacjonalistyczne i antyludowe czy wrecz «faszystowskien,
nie stwarzaly korzystnych warunkéw dla rozwoju prawicy. Kryzys lat 90. XX wieku w Ro-
sji i na Ukrainie oraz jakis sentyment do czaséw ZSRR pozostawit prawicy znikome szan-
se dojscia do wtadzy. Proces tworzenia i rozwoju sit prawicowych okazal sie jednak nie-
zbednym elementem demokracji i rozwoju idei narodowej.

TERAZNIEJSZOSC POLITYCZNA

Mgr Leszek Zaborowski z Instytutu Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego przedstawit
temat Polscy nacjonalisci miedzy prawica, "trzecig pozycja" i antysystemowoscig. Analiza
poréwnawcza przypadkow Ruchu Narodowego, Narodowego Odrodzenia Polski i Autono-
micznych Nacjonalistéow. Prelegent swoje wystapienie poswiecil ideowemu obliczu
dwdch partii politycznych: Ruchu Narodowego (RN) i Narodowego Odrodzenia Polski
(NOP) oraz nieformalnego ruchu Autonomicznych Nacjonalistéw (AN). Przedstawil wy-
niki analizy materialéw programowych (RN, NOP), manifestéw ideowych (RN, NOP, AN)
oraz innych wybranych tekstow i wypowiedzi lideréw (RN, NOP, AN). L. Zaborowski
wskazal na podobienstwa i réznice w postulowanych rozwiazaniach, ktére miatyby do-
prowadzi¢ wedtug ich dziataczy do pozytywnych przemian polskiej rzeczywistosci spo-
teczno-politycznej. Opisywane trzy przypadki taczy odwolywanie sie do retoryki antyli-
beralnej, antysystemowej i antyunijnej oraz tradycjonalizmu w sferze obyczajowe;j.

Mgr Kamil Pluta oraz mgr Bartosz Wujec z Instytutu Politologii Uniwersytetu
Wroclawskiego nawiazali do ostatnich wyboréw prezydenckich w Polsce w referacie pt.
Politycznie niezadowoleni czy prawicowo zdefiniowani? Identyfikacja, postawy i motywy
wyborcze elektoratu Pawla Kukiza. Wybory prezydenckie w Polsce 2015. Celem referatu
bylo zaprezentowanie autorskich badan prelegentéw dotyczacych postaw i motywow
wyborczych elektoratu Pawta Kukiza. Fenomenem byt wg nich fakt, ze P. Kukiz, nie dys-
ponujac struktura partyjna, zapleczem politycznym oraz duzymi srodkami finansowy-
mi, zdobyt w I turze wyboréw 20,80% gtosow, co stanowilo trzeci wynik. Autorzy badan
wskazali na nowy segment elektoratu oraz jego profil: cechy socjodemograficzne oraz
motywacje wyborcze. Gl6wna metoda badawcza byla dla reprezentantéw UWr metoda
ilosciowa oparta na badaniach ankietowych na prébie 1024 os6b. Ponadto w badaniach
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uzyli metody jakosciowej, ktéra odnosila sie do szczegétowej analizy motywacji zacho-
wan, identyfikacji i postaw wyborcéw P. Kukiza, co zostato poparte badaniami fokuso-
wymi. Zajeli sie rowniez badaniem zmian preferencji wyborczych, a takze przeanalizo-
wali istniejace dane statystyczne, opublikowane przez osrodki badan opinii publicznej
podczas trwania kampanii wyborczej.

Mgr Anita Lewandowska z Uniwersytetu Gdaniskiego wyglosita referat Kryzys eu-
ropejski a wzrost poparcia dla ugrupowan prawicowych. A. Lewandowska wyjasniala,
dlaczego w Europie coraz bardziej uwidacznia si¢ Zywe zainteresowanie partiami prawi-
cowymi, ktdre to zjawisko wigzala gtéwnie z kwestia bezpieczenstwa spotecznego. Ana-
lizowata skutki polityki ,,multi-kulti”, ktéra w wielu panstwach przyczynita sie do roz-
padu tradycyjnych wzorcéw kultury, obyczajowosci, zamazania toZzsamosci narodowej
ireligijnej. Od pewnego czasu tolerancja form zachowania niegdy$ odchylonych od
przecietnej staje sie wieksza - oceniala. ,,Dziwacznosé, ktora kiedys byta nieakceptowa-
na, wspotczesnie stala sie normalnoscia, a dotychczasowa normalnos¢ stala sie dziwacz-
noscia” - stad wg prelegentki w spoleczenstwie rodzi sie che¢ powrotu do wtasnych ko-
rzeni kulturowych, z czym tradycyjnie kojarzona jest polityczna prawica.

Mgr Agnieszka Stamm z Instytutu Socjologii Uniwersytetu Adama Mickiewicza
w Poznaniu wystapila z referatem Spofeczeristwo i paristwo wedtug miodych konserwa-
tywnych liberatow - wyniki badan przeprowadzonych wsréd poznariskich studentow. Re-
ferat traktowal o wizji panstwa poznanskich studentéw stanowiacych elektorat dwéch
partii: ,,Kongresu Nowej Prawicy” oraz ,,Koalicji Odnowy Rzeczypospolitej Wolnos¢ i Na-
dzieja”. Autorka pozyskala dane podczas indywidualnych wywiadéw pogltebionych,
przeprowadzonych w ramach napisanej w 2015 roku pracy magisterskiej o tytule: ,Na
prawo patrz! Socjologiczny portret poznanskich studentéw o pogladach konserwatyw-
no-liberalnych”. Cho¢ zastosowana technika nie pozwolila na uogélnienie wynikéw na
cala populacje - przedstawiata swoje wnioski A. Stamm - okazala sie bardziej efektywna.
Dowodzila, ze wywiad pozwolil jej na dtuzszy i bardziej osobisty kontakt z responden-
tem, przebadanie motywow, stworzyt mozliwosé dopytania, pogtebienia interesujacych
tresci. A. Stamm zauwazyta, ze poglady konserwatywno-liberalne sa coraz bardziej po-
pularne w polskim spoteczenstwie, szczegdlnie wsrod bardzo mtodych ludzi - uczniéw
i studentow. Sprzyjal temu m.in.: kryzys gospodarczy, wzrost zagrozenia praca na stano-
wiskach stabo ptatnych, a przede wszystkim niestabilnych, niemalze w kazdym sekto-
rze, brak perspektyw dla porozumienia wsrod graczy na arenie politycznej co do kierun-
ku, wjakim powinien zmierza¢ rozwdj kraju, niskie morale politykéw kojarzonych
zugrupowaniami nie prawicowymi. Wymienione powody przyczynily sie do tego, ze
dzi$ mozna méwié o ,,polskich oburzonych”. Podobna reakecja na kryzys miata miejsce
w krajach Europy Zachodniej, jednak, co ciekawe, w Polsce antysystemowos¢ przyjeta
radykalnie prawicowy charakter - oceniata. Z tego wzgledu uznala, ze warto rozpatrzy¢
kwestie - jak osoby stanowiace elektorat partii o charakterze konserwatywno-liberalnym
formutuja i uzasadniaja swoje zdanie na temat tego, co nalezy w spoteczenstwie polskim
zmienic, ijakie sa przyktady ,,dobrych praktyk”, ktére nalezaloby wprowadzi¢ w kraju.
Prelegentka omoéwila nastepujace zagadnienia: preferowana przez badanych wizja
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ustroju politycznego i ekonomicznego, ich zdanie na temat instytucji rodziny, edukacji,
mniejszosci narodowych i etnicznych, zabezpieczen socjalnych.

Mgr Adam Starzyk z Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroclawskiego wystapit
z przemowieniem Kryzys migracyjny asytuacja partii prawicowych w Grupie Wyszeh-
radzkiej w 2015 roku. W2015 roku naglosniony zostat problem tzw. europejskiego kryzy-
su migracyjnego, a szczegolnie wydarzenia z kwietnia ubieglego roku: zatoniecia stat-
kow, ktérymi imigranci starali sie dosta¢ do potudniowej Europy, potwierdzily koniecz-
nos¢ miedzypanstwowego i miedzyinstytucjonalnego rozwiazania kryzysu. Celem refe-
ratu A. Starzyka byla préba opisu tych wydarzen w dyskursie prawicowych partii poli-
tycznych w Polsce, w Czechach, na Stowacji i na Wegrzech. Autor starat sie przeanalizo-
waé, jak kryzys migracyjny wptynal na pozycje tych podmiotéw w ramach systeméw po-
litycznych wymienionych panstw. Celem referatu bylo zwrdcenie uwagi na podobien-
stwa i réznice w roli i pozycji partii prawicowych w tym regionie w kontekscie tytutowe-
go zjawiska, a takze posrednio, zwrécenie uwagi na V4 jako nieco zapomniana w ostat-
nich latach forme kooperacji panistw tego regionu.m

s. Joanna Wisniewska, Robert Mieczkowski
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