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Jednak jest ona pelna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czasopi-
sma naukowe maja ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy. Ponadto na publika-
cje trzeba czekaé nawet kilkanascie miesiecy, co bywa powodem uzasadnionej frustracji.

Istnieje jednak proste rozwigzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powotanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od czerwca 2010 r.
pod adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydzial Teologiczny UKSW w Warszawie.
Artykuly sg zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia
cytowanie, umozliwiajac podawanie numer6éw stron. Natomiast publikacja w inter-
necie oznacza szersze dotarcie do odbiorcéw, a przez to wzrost cytowalnosci. Skraca
takze niewymownie czas oczekiwania na publikacje, ktéry w naszym czasopiSmie
moze wynie$§¢ nawet mniej niz 3 miesigce, co w wypadku czasopism naukowych jest
tempem iscie ekspresowym!

Ponadto artykuly opublikowane w KMT sg szybko i bezproblemowo indeksowa-
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zhum oraz IC Journals Master List 2012.

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sa recenzowane. Recenzja jest obu-
stronnie anonimowa. Recenzenci sa wybierani przez redakcje, sa nimi zaréwno czlonko-
wie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sa wybitnymi ekspertami
w swoich dziedzinach i maja minimum stopien naukowy doktora i znaczacy dorobek
w dziedzinie, do ktorej nalezy recenzowany artykul. Aby wykluczy¢ dowolnosé recenzji,
dokonuje sie ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla wszystkich
recenzji, szablon.

Kwartalnik ,, Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Pismo zostalo umieszczone na ogloszonej w grudniu 2013 r. liScie czasopism
punktowanych. Znalazlo si¢ na licie B, za$ za publikacje na tamach KMT w 2013 r. przy-
znano 6 punktéw.
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Prawne aspekty reklamy w sieci

STRESZCZENIE:

PRZEDMIOTEM ANALIZY PODIETE] W OPRACOWANIU JEST
PRZEDSTAWIENIE NAJPOPULARNIEJSZYCH FORM REKLAMY
INTERNETOWEJ ORAZ ZWIAZANYCH Z NIMI ASPEKTOW
PRAWNYCH. ROSNACE ZAINTERESOWANIE REKLAMA
KONTEKSTOWA W INTERNECIE POCIAGA ZA SOBA
POJAWIENIE SIE SZEREGU KWESTII PRAWNYCH. CELEM
PODJETYCH TU BADAN JEST OMOWIENIE TYCH KWESTII

W ODNIESIENIU DO REKLAMY KONTEKSTOWEJ,

A DOKLADNIEJ NAKRESLENIE RAM PRAWNYCH
DOZWOLONEGO UZYCIA CUDZEGO ZNAKU TOWAROWEGO
PRZEZ REKLAMODAWCOW [ WYSZUKIWARKI INTERNETOWE,
PRZY UWZGLEDNIENIU INTERESU PODMIOTOW
WYKORZYSTUJACYCH ZNAK TOWAROWY, KONSUMENTOW
1 UPRAWNIONYCH ZE ZNAKU TOWAROWEGO. ZE WZGLEDU
NA ROZNORODNOSC PORUSZANEJ PROBLEMATYKI
ROZWAZANIA SPROWADZAJA SIE DO ZAGADNIENIA
UZYWANIA SEOW KLUCZOWYCH W USLUDZE LINKOW
SPONSOROWANYCH.

SLOWA KLUCZOWE:

REKLAMA, REKLAMA W SIECI, LINKI SPONSOROWANE,
PRAWO, REKLAMA KONTEKSTOWA, ZNAK TOWAROWY
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- zagadnienia wybrane

Legal Aspects of Online Advertising - Chosen Issues

ABSTRACT:

THE ANALYSIS MADE IN THE PAPER AIMS AT PRESENTING THE
MOST POPULAR FORMS OF ONLINE ADVERTISING AND RELATED
LEGAL ASPECTS. THE EVER-GROWING INTEREST IN
CONTEXTUAL ADVERTISING ON THE INTERNET CARRIES WITH IT
A NUMBER OF LEGAL ASPECTS. THEREFORE, THE GOAL OF THE
UNDERTAKEN RESEARCH STUDIES IS ALSO THE ISSUE OF LEGAL
FRAMEWORK THAT OUTLINES PERMITTED USE OF A COMPANY'S
TRADEMARK BY ADVERTISERS AND SEARCH ENGINES IN
CONTEXTUAL ADVERTISING. THE MENTIONED ISSUE TAKES INTO
CONSIDERATION INTERESTS OF ENTITIES THAT USE A GIVEN
TRADEMARK, CONSUMERS AND THOSE AUTHORIZED BY THE
TRADEMARK. DUE TO CONTROVERSY AND DIVERSITY OF
PROBLEMS, THE DISCUSSION FOCUSES MAINLY ON THE ISSUE OF
KEY WORDS USE IN THE SPONSORED LINKS SERVICE.

KEYWORDS:

ADVERTISING, ONLINE ADVERTISING, SPONSORED LINKS,
LAW, CONTEXTUAL ADVERTISING, TRADEMARK



REKLAMA, MARKETING I PRAWO

eklama jest obecnie zjawiskiem wszechobecnym. Trudno wyobrazi¢ sobie bez

niej media czy tez zycie codzienne mieszkaricow zachodniego Swiata. Otaczajacy

nas Swiat jest w wysokim stopniu wypelniony réznego rodzaju przekazami rekla-
mowymi. Reklama stala sie w nowoczesnych gospodarkach z jednej strony waznym ele-
mentem ksztattowania atrakcyjnosci przedsiebiorcy, jego sukcesu rynkowego, z drugiej
za$ okazala sie jednym z warunkéw optymalnego korzystania przez konsument6éw z po-
dazy rynkowych débr i ustug. Pelni ona réwniez istotna role w gospodarczym rozszerze-
niu europejskiego rynku mediéw. Reklama moze promowaé nazwe, znak firmowy lub
wizerunek firmy, moze lansowac oferowany przez przedsiebiorstwo produkt i przeko-
nywac odbiorcow o jego zaletach, wywolywaé u nich zainteresowanie, a takze wzbudzaé
chec posiadania go; moze tez ukazywac te jego cechy, ktére sprawiaja, ze dany produkt
jest konkurencyjny na rynku. Dobra reklame tworzy sie, wykorzystujac wiedze o jej kon-
struowaniu i uzywaniu. Mowa tu nie tylko o wiedzy z zakresu marketingu, ale réwniez
o takich dziedzinach jak ekonomia, psychologia, socjologia, prawo, itp. Dzialalnos¢ re-
klamowa wymaga powiazanych ze soba czynnosci, ktore przenikajac sie wzajemnie, sta-
nowig o skutecznosci danego przekazu reklamowego.

Wazne jest tez, by reklama byta zgodna z prawem. Skutecznosé stosowania prawa
reklamy zalezna jest od uksztaltowania regulacji prawnych, praktyki stosowania owych
unormowan i $§wiadomosci prawnej spoleczenistwa. Omawiany tu przypadek reklamy
internetowej r6zni sie znaczaco od reklamy radiowej czy telewizyjnej, co rodzi tez pewne
implikacje prawne. W przypadku telewizji czy radia, konsument niezainteresowany da-
nym przekazem reklamowym moze po prostu zmieni¢ kanal lub wytaczyé odbiornik.
W odniesieniu do radia i telewizji tatwo tez okreslié¢ i egzekwowaé na przyklad godziny,
w ktorych zakazane jest reklamowanie danej kategorii produktéw. W Internecie zapano-
wanie nad formami przekazu jest juz duzo bardziej skomplikowane, a tym samym rekla-
my w sieci rodza nowe problemy etyczne i prawne.

Przedmiotem analizy podjetej w tym opracowaniu jest przedstawienie najpopu-
larniejszych form reklamy internetowej oraz zwiazanych z nimi problemoéw prawnych.
Rosnace zainteresowanie reklama kontekstowa w Internecie pociaga za soba pojawienie
sie szeregu kwestii prawnych, totez celem podjetych tu badan jest rowniez nakreslenie
ram prawnych dozwolonego uzycia cudzego znaku towarowego przez reklamodawcow
iwyszukiwarki internetowe w reklamie kontekstowej. W tym kontekscie poruszona zo-
stanie problematyka uzycia stéw kluczowych w ustudze linkéw sponsorowanych.

Definicja reklamy

Reklama towarzyszyta cztowiekowi od wiekow, lecz trudno jest ustali¢ konkretny moment
jej narodzin. Nie ma zgodnosci wsrdd historykéw, gdzie i kiedy po raz pierwszy wykorzysta-
no reklame w celu promocji towaréw i ustug. Jedni uwazaja, ze pojawila sie juz w starozyt-
nym Babilonie, Egipcie, inni natomiast, ze powstala w starozytnej Grecji czy Rzymie'. Jed-

L 7ob.Z. Bajka, Krotka historia reklamy na swiecie i w Polsce, Zeszyty Prasoznawcze 1993, nr 34, s. 15-48.

Wsréd ruin Pompei znaleziono teksty przypominajace reklamy - na przyklad tablice z napisem: ,,We-

10 KULTUIa - MeDia - Te0L0Yia 18/2014



A. Makowiec, Prawne aspekty reklamy w sieci...

nak narodziny reklamy we wspdlczesnym znaczeniu tego stowa nalezy taczy¢ z powstaniem
wolnego rynku i konkurencji, kiedy to pojawita sie koniecznosc walki o klienta.

Stowo ,,reklama” pochodzi od laciniskiego ,,clamo, reclamo”, co oznacza krzyk,
wolanie, wielokrotne powtarzanie, zwracanie uwagi®. Etymologiczne znaczenie tego
wyrazenia pozwala nam wskazac¢ na pierwsze narzedzia, jakimi postugiwano sie, aby za-
checié potencjalnych klientéw do kupna towaru czy skorzystania z ustugi. Kupcy uzywa-
li glosu, by poprzez krzyk na targowisku przedstawi¢ oferte i zwrdcié na nig uwage prze-
chodniéw®. W Polsce poczatki reklamy zwiazane sa ze Sredniowiecznym handlem i wy-
miang towaréw, podobnie zreszta jak iw innych krajach Sredniowiecznej Europy®.
W czasach nowozytnych reklama zyskala na znaczeniu zwlaszcza dzieki wynalezieniu
w 1442 roku przez Gutenberga druku®. Od tego momentu reklama zmienila sie pod
wzgledem jakoSciowym iiloSciowym oraz stala sie niezbednym narzedziem w walce
o konsumenta. Wplynat na to takze rozwoj mass mediéw: prasy, radia, telewizji oraz In-
ternetu. Z czasem reklama zaczeta wywieraé coraz wiekszy wplyw na zycie spoteczenstw
i stata sie wszechobecna®.

Reklama stanowi przedmiot badan wielu dziedzin nauki, m.in. prawa, psycholo-
gii, socjologii czy etyki. Na wstepie warto wskazaé na stownikowe znaczenie pojecia re-
klama, ktore wskazuje na zjawisko chwalenia czego$, rozpowszechniania informacji
o towarach, ich zaletach, wartoS$ci, miejscach i mozliwosci nabycia poprzez srodki stuza-
ce temu celowi, takie jak prasa, radio, telewizja, ulotki, ogloszenia, Internet’. Zgodnie
z definicja Amerykanskiego Stowarzyszenia Marketingu reklama jest wszelka ptatna for-
ma bezosobowego przedstawiania i popierania towaréw, ustug i idei. Z perspektywy od-
dzialywania reklamy na nabywce, bywa ona postrzegana jako ,,sSrodek oddzialywania na
emocje i zachowanie ludzi w masowej sprzedazy ™.

Proby zdefiniowania pojecia reklamy zostaly podjete réwniez przez polskiego
ustawodawce. W odniesieniu do réznych ustaw szczeg6lnych odnajdziemy odmienne
definicje pojecia reklamy skonstruowane ze wzgledu na przedmiot konkretnej regulacji.
Niewiele jest w jezyku prawnym pojeé, ktore miatyby tak wiele definicji, co pojecie re-
klamy oraz wyro6znialy sie tak obszernym zakresem znaczeniowym. Zbiegaja sie tutaj za-
gadnienia prawa umdéw, prawa konkurencji, prawa mediow, farmaceutycznego, podat-
kowego, napojéw alkoholowych, wyrobéw tytoniowych, zywnosci itp. Warto w tym
miejscu przyblizy¢ najczesciej powolywana definicje, ktora znajduje sie w art. 4 pkt 17

drowcze! IdZ stad do dwunastej wiezy, tam prowadzi Sarinius winiarnie. Wstap do niej- badz zdréw” -
zob. K. Grzybcezyk, Prawo reklamy, Warszawa 2008, s.14.

]. Pierikowski, Sfownik facirisko- polski, Warszawa 1996, s.76.

R. Walczak, Prawne aspekty reklamy w ustawodawstwie polskim, europejskim 1 miedzynarodowym.
Orzecznictwo, Warszawa- Poznan 2001, s. 19.

K. Grzybezyk, dz. cyt.., s.15.

Tamze, s.14.

Zob. Z. Bajka, Krotka historia..., dz. cyt., s. 17-18.

Stownik Jezyka Polskiego PWN, Warszawa 1989 .

R.E. Glos, R.D. Steade, J. R. Lovry, Business: Its Nature and Environment, 8" ed., Cincinnati 1976, s. 196.

KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 18/2014 11
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znowelizowanej ustawy o radiofonii i telewizji: ,,reklama jest przekaz handlowy, pocho-
dzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego dzialalnoscia gospo-
darcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania
z towaréw lub ustug; reklama jest takze autopromocja” .

Nalezy przywolaé wystepujacy w doktrynie podzial odnoszacy sie do sposobu
rozumienia pojecia reklamy. Ot6z K. Grzybezyk proponuje podziat na definicje pro-
ste i ztozone. Do pierwszego rodzaju zaliczymy m.in. rozumienie reklamy jako ,,roz-
powszechnienia wiadomosci o ustugach i towarach w calu wptywania na ksztattowa-
nie sie popytu”. Do tych drugich zakwalifikujemy ,,drukowane, rekopismienne, ust-
ne lub graficzne powiadomienie o osobie, towarze, ustugach lub ruchu spotecznym
jawnie pochodzace od zamawiajacego reklame i optacone przez niego w celu zwiek-
szenia zbytu, rozszerzenia klienteli, otrzymania gloséw lub publicznej akceptacji” .
Reklama sensu stricte odnosi sie tylko do sfery gospodarczej i definiowana jest jako
,2wszelkie dzialania, ktére przy uzyciu prawdziwych informacji na temat okreslo-
nych towaréw iushug moga zwroci¢ na nie uwage potencjalnych zainteresowanych
jako odbiorcow, a jesli to mozliwe - jako stalych klientéw”. Definicje sensu largo
skonstruowata B. Jaworska-Debska, ktéra reklame okresla jako ,,wszelkie starania
zmierzajace do upowszechnienia okreslonych informacji o ludziach, firmach, ide-
ach, przedsiewzieciach lub rzeczach podejmowane w celu ich popularyzacji, wzbu-
dzeniu zainteresowania nimi”"'. Za podobnym podziatem definicji reklamy opowia-
da sie J. Preussner-Zamorska. Ujecie szersze tego zjawiska rozumie jako wszelkie
dziatania propodazowe, natomiast wezsze jako ,,zaplanowane komunikowanie (czy
tez proces komunikacji spolecznej) majace na celu ekonomicznie skuteczna informa-
cje, perswazje oraz sterowanie decyzjami” 2.

Definicje reklamy mozemy réwniez odnalezZ¢ w bogatym polskim orzecznictwie -
czesto bowiem sady same wyjasniaja okreslone pojecia na potrzeby rozpatrywanej spra-
wy, itak tez sie dzieje w przypadku reklamy. Naczelny Sad Administracyjny (dalej zwa-
ny: NSA) w jednym z wyrokéw uznal, Ze reklame nalezy rozumie¢ jako kazda czynnos¢
zmierzajaca do promocji sprzedazy towaréw i ushug lub innych form korzystania z towa-
réow i ushug. Pojecie reklamy obejmuje nie tylko rozpowszechnianie informacji o samych
ustugach i towarach, ale tez miejscach i mozliwosciach ich nabycia. Zdaniem NSA rekla-
ma jest wszystko to, co zawiera informacje dodatkowe, ktdére nie sa niezbedne do zloze-
nia oferty czy zawarcia umowy".

9 Ustawa z dnia 25 marca 2011 r. 0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw

(Tekst jedn.: Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226 z pézn. zm.).

K. Grzybezyk, Prawo..., dz. cyt., s. 15. Podobne stanowisko zajmuje M. Brzozowska, ktéra wskazuje na
waskie i szerokie ujecie reklamy, zob. M. Brzozowska, Prawo autorskie w reklamie i marketingu, Warsza-
wa 2009, s.12.

S i3 Jaworska-Debska, Wokot pojecia reklamy, PUG 1993, nr 12, s. 19-20.
12

10

J. Preussner-Zamorska, Aksjologiczne uwarunkowania reklamy, ZNUJ 1993, z.62, s. 55-68.

13 Wyrok NSA w Katowicach z 8.4.1997 ., SA/Ka 2976/95, Lex 28718, zob. rowniez wyrok NSA z dnia
28.12.2000 ., ITT SA 2892/99, Rachunkowo$é-Poradnik praktyczny 2001, nr 6, s.19.
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Nie tylko w krajowych porzadkach prawnych mozna odnalezé legalna definicje re-
klamy - znajdziemy ja réwniez w prawie Unii Europejskiej. Wedtug art. 2 dyrektywy Par-
lamentu Europejskiego i Rady 2006/114/WE z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczacej rekla-
my wprowadzajacej w biad ireklamy poréwnaweczej, ,,«reklama» oznacza przedstawie-
nie w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieSlni-
czej lub wykonywania wolnych zawodéw w celu wspierania zbytu towaréw lub ustug,
w tym nieruchomosci, praw i zobowiazan” ', Ponadto taki spos6b postrzegania reklamy
odpowiada definicji zawartej w Europejskiej Konwencji z dnia 5 maja 1989 r. o telewizji
ponadgranicznej”, ktora zostala ratyfikowana przez Polske. Natomiast w orzecznictwie
Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (dalej: TSUE) prezentowane jest stanowi-
sko, iz reklama to takze ustuga w rozumieniu art. 56 Traktatu o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej (dalej: TFUE)', a wiec taka, ktéra spetnia przede wszystkim funkcje infor-
macyjna.

Przepisy regulujace dziatalno$c reklamowa w prawie polskim i unijnym

Rosnacy udzial reklam w sieci w rynku sklania do przemyslen nad tym, jak traktuja ja
przepisy prawa. Pierwsze przepisy regulujace dzialalno$é¢ reklamowa zaczely powsta-
wac juz w pierwszej polowie XX wieku. Jedna z pierwszych regulacji byty ,,Normy poste-
powania” stworzone przez Amerykanskie Stowarzyszenie Agencji Reklamowych (AAAA
- American Association of Advertising Agencies) w 1916 roku. Obecnie w krajach euro-
pejskich przepisy prawne normujace dzialalnos¢ reklamowa okresla Europejska kon-
wencja o telewizji ponadgranicznej z 5 maja 1989 r. oraz p6zniejsze jej nowelizacje. Moz-
na wskazac szereg aktéw prawnych wsréd unormowan funkcjonowania reklamy wyni-
kajacych z ustawodawstwa europejskiego. Wsréd nich mozemy wyréznié przepisy o cha-
rakterze horyzontalnym, ktére dotycza wszystkich form reklamy oraz przepisy szczegol-

" Dyrektywa 2006/114/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczaca reklamy

wprowadzajacej w blad i reklamy poréwnawczej, Dz. Urz. UE L 376 z 27.12.2006, s. 21.
15

Europejska Konwencja o telewizji ponadgranicznej sporzadzona w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r., Dz.
U.z 1995 r. Nr 32, poz. 160 z p6zn. zm.
Zob. Wersja skonsolidowana Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej, Dz. Urz. UE C 83

z30.03.2010, s. 47.
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ne, odnoszace sie do reklamy danego typu produktu lub ustug. Warto dodaé, Ze regula-
cje prawne w poszczegolnych krajach, w tym réwniez w Polsce, sa dostosowane do prze-
piséw europejskich'’.

W prawie polskim nie ma jednego aktu prawnego, ktory regulowatby problematy-
ke reklamy, a tym bardziej reklamy w Internecie'®. Prawo dotyczace tej problematyXki,
podobnie jak w innych paristwach europejskich, nie stanowi jednolitego systemu'. Mia-
nem prawa reklamy w znaczeniu przedmiotowym okresla sie catoksztalt norm praw-
nych dotyczacych tego zagadnienia. Przepisy te maja charakter przepiséw prawa cywil-
nego, administracyjnego, karnego i miedzynarodowego.

Wsrod uregulowan prawnych odnoszacych sie do reklamy nalezaloby przede
wszystkim wskazaé na te znajdujace sie w Konstytucji RP. Artykut 76 Konstytucji RP sta-
nowi, zZe wladze publiczne chronia konsumentéw, uzytkownikéow i najemcéw przed
dzialaniami, ktére zagraza¢ moga ich zdrowiu, bezpieczenstwu iprywatnosci oraz
przed nieuczciwymi praktykami rynkowymi. Zapis ten mozna odnie$é rowniez do re-
klamy® - podobnie jak uregulowanie zamieszczone w art. 64 pkt 1, 2 i 3 Konstytucji RP,
ktore stanowia, ze kazdy ma prawo do wlasnosci innych praw majatkowych oraz dziedzi-
czenia, a prawa te podlegaja réwnej dla wszystkich ochronie prawnej. Natomiast owa
wlasnos¢ moze by¢ ograniczona tylko w drodze ustawy i tylko w tym zakresie, w jakim
nie narusza istoty prawa wlasnosci. Nadto kazdy cztowiek ma zapewniong wolno$¢é wy-
boru i wykonywania zawodu, wyboru miejsca pracy oraz kazdemu zapewnia sie wol-
nos¢ tworczosci artystycznej, badan naukowych oraz ogltaszania ich wynikéw, wolnosci
nauczania, a takze wolno$é do korzystania z débr kultury.

Specyfika tej sfery dzialalnosci gospodarczej jest to, Ze wiele przepisow dotycza-
cych promocji towaréw i ustug znajduje sie w r6znych ustawach. Do najwazniejszych na-
lezy zaliczy¢: ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji*', ustawe z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi®,
ustawe z dnia 26 stycznia 1984 r. - Prawo prasowe®, ustawe z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji*, ustawe zdnia 9 listopada 1995 r. o ochronie
zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych®, ustawe z dnia

T g, Nowacki, Reklama, Wydawnictwo Difin, Warszawa, 2005, s. 218.

Zob. K. Grzybezyk, Prawo..., dz. cyt., s. 163.
Zob. R. Grochowski, Granice prawne i etyczne reklamy w ustawodawstwie krajowym i europejskim, Po-
znan-Opole 2010, 5.71 i nast.

2 Ibidem,s. T1.
21
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Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 1993 Nr 7 poz. 34 z p6Zn. zm.

2 Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezZwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi,

tekst jedn.: Dz. U. z 2007 r. Nr 70, poz. 473 z pézZn. zm.

¥ Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. - Prawo prasowe, Dz. U. Nt 5, poz. 24 z p6Zn. zm.

#  Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, tekst jedn.: Dz. U. z 2003 r. Nr

153, poz. 1503 z p6zn. zm. (dalej: u.z.n.k.)
Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw
tytoniowych Dz. U. z 1996 1. Nr 10, poz. 55 z péZn. zm.
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5 grudnia 1996 r. o zawodach lekarza i lekarza dentysty®, ustawe z dnia 6 wrzesnia 2001
r.- Prawo farmaceutyczne®, ustawe z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych®.

Warto réwniez w tym miejscu przyblizy¢ regulacje normujaca zagadnienia rekla-
my, a zawarta w kodeksie cywilnym (dalej zwany: k.c.). W pierwszej kolejnosci na uwage
zashuguje art. 71 k.c. odnoszacy sie bezposrednio do reklamy: stanowi on, Ze ogloszenia,
reklamy, cenniki i inne informacje, skierowane do ogétu lub poszczeg6lnych oséb, uwa-
za sie w razie watpliwosci nie za oferte, ale za zaproszenie do podjecia rokowan. Posred-
nio z reklama zwiazany jest art. 23 k.c., ktory stanowi, Ze dobra osobiste, do ktérych zali-
czy¢ mozemy zdrowie, wolnosé, czes¢, swobode sumienia, nazwisko lub pseudonim, wi-
zerunek, tajemnice korespondencji, nietykalno$é mieszkania, twérczosé naukowa, arty-
styczna, wynalazcza i racjonalizatorska, pozostaja pod ochrona prawa cywilnego, pomi-
mo ochrony przewidzianej w innych przepisach. Wtym kontekscie mozna przywotaé
rowniez art. 24 k.c. regulujacy przestanki i Srodki ochrony débr osobistych.

Sposrod aktow prawnych o randze rozporzadzenia wymienié nalezy rozporzadze-
nia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalnosci reklamowe;j i telesprzedazy w programach radiowych i telewi-
zyjnych® oraz z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub in-
nych przekazéw™, czy rozporzadzenie Ministra Zdrowia zdnia 21 listopada 2008 r.
w sprawie reklamy produktow leczniczych®. Nadto problematyka dzialalnosci reklamo-
wej jest przedmiotem uchwal organizacji samorzadowych lekarzy, adwokatéw, notariu-
szy i radcéw prawnych. Istnieja takze regulacje branzowe ujete w formie Kodeksu Etyki
Reklamy, opracowanego przez Rade Reklamy i Komisje Etyki Reklamy, do ktérych nale-
za m.in. takie organizacje branzowe, jak Stowarzyszenie Wytwoércow Produktéw Marko-
wych ProMarka, Stowarzyszenie Agencji Reklamowych czy Stowarzyszenie Marketingu
Bezposredniego. Kodeks Etyki Reklamy wspiera takze kilkadziesiat duzych firm oraz
agencji reklamowych (np. Agora S.A., Carlsberg Polska, DDB Warszawa, Nestle Polska,
Kraft Foods Polska). Kodeks zawiera szczeg6lowe przepisy zakazujace miedzy innymi
dyskryminacji ze wzgledu na pleé, wyznanie czy narodowos¢, uzywania elementéw za-
checajacych do aktéw przemocy, naduzywania zaufania odbiorcy, jego braku doswiad-
czenia lub wiedzy. Kodeks ten z jednej strony kladzie nacisk na zapewnienie, by reklama

% Ustawazdnia5 grudnia 1996 r. o zawodach lekarza i lekarza dentysty, tekst jedn.: Dz. U.z 2008 r. Nr

136, poz. 857 z p6zn. zm.

Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne, tekst jedn.: Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271
Z pézn. zm.

Ustawa z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych, Dz. U. Nr 201, poz. 1540 z p6Zn. zm.

27

28

2 Rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu pro-

wadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy, Dz. U. Nr
150, poz. 895.

Rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsoro-
wania audycji lub innych przekazéw, Dz. U. Nr 65, poz. 785 z pézn. zm.

Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r. w sprawie reklamy produktéw leczni-
czych, Dz. U. Nr 210, poz. 1327.
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nie wprowadzala w blad, a z drugiej strony chroni konsumenta przed nieetycznym i nie-
uczciwym przekazem reklamowym. Reguly te dotycza wszystkich kanatéw informacyj-
nych, poczawszy od prasy drukowanej, poprzez radio, telewizje, az po Internet. Kodeks
jest przykladem samoregulacji branzowej i stanowi dobrowolne, ustalone przez przed-
siebiorcow z sektora reklamy, uzupelienie obowigzujacych przepiséw prawa.

Przepisy prawne dotyczace reklamy mozna podzieli¢ na dwie grupy, a miano-
wicie na ogélne prawo reklamy oraz prawo szczegétowe®*. Ogélne prawo reklamy
zwiazane jest m.in. z przestrzeganiem regul uczciwej konkurencji z przepisami bi-
lansowymi, podatkowymi i zagadnieniami regulujacymi prawo autorskie. Szczegoto-
we prawo reklamy obejmuje natomiast przepisy odnoszace sie do sposobéw prowa-
dzenia dziatalnosci reklamowej w Srodkach masowego przekazu, jak réwniez do wy-
branych produktéw i ustug®.

Warto nadmienié, Ze sankcje za nieprzestrzeganie unormowan odnoszacych sie
do reklamy moga mieé¢ charakter cywilnoprawny, administracyjnoprawny lub karny*.
W prawie polskim istnieje wiele ograniczen dotyczacych reklamy okreslonych produk-
téw i ustug. Reklama niektérych jest dopuszczalna po spelnieniu $cisle okreslonych kry-
teriow, a niektérych nie mozna reklamowac weale. Obowiazujace przepisy wprowadzaja
najwiecej ograniczenn odnosnie reklamy uzywek, alkoholu i papieroséw. Ograniczenia
owe maja na celu eliminacje reklamy produktéw szkodliwych dla Zycia i zdrowia oraz
reklam naruszajacych ogdlnie przyjete normy etyczne.

Reklama w Internecie

Sie¢ globalna, jaka jest Internet, uznano za najwiekszy wynalazek korica XX wieku,
ktory przyczynit sie nie tylko do pelniejszego i doskonalszego rozwoju komunikacji
miedzyludzkiej, ale stal sie takze bardzo waznym czynnikiem rewolucjonizujagcym
dzialanie przedsiebiorstw na wielu szczeblach. Niezaprzeczalnie, klasyczna forma
reklamy, np. rozdawanie promocyjnych produktéw, takich jak dtugopisy, wizytowki
i kubki, nadal zajmuje wazne miejsce w marketingu, jednak wieksze mozliwosci daje
marketing elektroniczny.

Najpopularniejszym inajszerzej stosowanym elementem promocji, ktora mozna
prowadzi¢ za pomoca Internetu, jest reklama internetowa. Jej zadaniem, tak samo jak
w przypadku reklamy w innych mediach, jest budowanie Swiadomosci istnienia pro-
duktu, ustugi lub strony internetowej w umystach potencjalnych odbiorcéw, dazenie do
zwiekszania sprzedazy przez Internet, stymulowanie uzytkownikéw do cyklicznych od-
wiedzin witryny WWW, celem sprawniejszego docierania do klienta oraz walki z ciagle
rosnaca na rynku konkurencja. To, co odréznia reklame internetowa od tradycyjnej, to
mozliwos¢ dopasowania jej ekspozycji do indywidualnego zachowania konsumenta.

2 Zob. M. Grebowiec, Reklamy kontrowersyjne i ich wplyw na podejmowanie decyzji nabywczych przez

konsumentow; Zeszyty Naukowe Polityki Europejskie, Finanse i Marketing, Nr 3 (52) 2010, s. 444.
Zob. R. Walczak, Prawne aspekty reklam...., dz. cyt., s. 20 i nast.
Zob. R. Grochowski, Granice..., dz. cyt., s. 71.
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Spogladajac jednak od strony potencjalnego uzytkownika Sieci, czyli internauty, mozna
stwierdzi¢, Ze ma on znacznie mniejsze mozliwosci unikania przekazu reklamowego, co
wykorzystuja firmy reklamowe oraz firmy oferujace w sieci swoje towary i ustugi.

Do tego, aby dana strona internetowa zaistniala w Sieci i by dowiedzialo si¢ o niej
jak najwiecej uzytkownikéw, potrzebne sa odpowiednie narzedzia. Poczatkowo reklama
w Internecie przyjmowata forme tzw. mailingu, czyli wysytania reklam za pomoca pocz-
ty elektronicznej. Rewolucyjnym wydarzeniem bylto powstanie w 1993 roku przegladar-
ki internetowej Mosaic, ktora potrafita wyswietla¢ grafike i ramki. Od tego przelomowe-
go momentu reklamodawcy mogli dotrze¢ do wiekszej liczby potencjalnych odbiorcow,
asama reklama mogta przyja¢ forme graficzna. Druga potowa lat 90. XX wieku to czas
bardzo dynamicznego rozwoju Internetu i technologii z nim zwigzanych, w tym takze
reklamy. Jedna z popularniejszych form, jaka zaczeto wykorzystywac w reklamie inter-
netowej, byly banery. Wsréd popularnych narzedzi internetowych stuzacych do wypro-
mowania strony mozna réwniez wskazaé pozycjonowanie stron. Do$¢ sporym powodze-
niem i zainteresowaniem wsrod reklamodawcow cieszy sie takze rozwiazanie okreslane
jako Google AdWords, czyli system reklamowy Google pozwalajacy na wyswietlanie lin-
kéw sponsorowanych w wynikach wyszukiwania wyszukiwarki Google ina stronach
wspolpracujacych w ramach programu Google AdSense.

Niejednokrotnie tworcy reklam internetowych uciekaja sie inwazyjnych form, ta-
kich jak reklamy typu pop-up, mousetrapping oraz overlayer. Pierwsza z nich ma postaé
wyskakujacych okien w przegladanej stronie internetowej i jest aktywowana bez inicja-
tywy uzytkownika. Za poprawna forme tej reklamy uznaje sie znikniecie okna po kilku-
nastu sekundach lub zaoferowanie internaucie mozliwosci jego zamkniecia. Warto pod-
kresli¢, ze w sytuacji, kiedy zamkniecie takiej reklamy jest utrudnione lub niemozliwe,
mozna uznaé ja za niezgodna zustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ktora
wart. 16 ust. 1 pkt 1 wyraznie stwierdza, Ze czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie
reklamy jest w szczeg6lnosci reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczaja-
mi lub uchybiajaca godnosci czlowieka. Zastosowanie ma takze art. 8 ustawy o przeciw-
dzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym®, ktéry za agresywna praktyke rynkowa

% Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym,

Dz.U. 2007 nr 171 poz. 1206 z p6Zn. zm.
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uznaje dzialania wznacznym stopniu ograniczajace lub mogace ograniczyé swobode
wyboru konsumenta lub jego zachowanie wzgledem produktu. Z kolei reklama blokuja-
ca swobode dzialania internauty, czyli tzw. mousetrapping, wypelnia przestanki nad-
uzycia technicznych Srodkéw przekazu, o ktérym jest mowa wart. 16 ust. 1 pkt 5
u.z.nk*® Taka reklama jest takze agresywna praktyka rynkowa opisang w ustawie
o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym?®.

Réwniez reklama z rodzaju overlayer wzbudza spore watpliwosci prawne. Jest ona
swoista odmiang reklamy pop-up. Kiedy internauta probuje ja zamkna¢, reklama prze-
suwa sie w inne miejsce i dopiero kilkakrotne klikniecie w niewielka z reguty ikone za-
mkniecia daje pozadany rezultat. Bezsprzecznie taka praktyke mozna uznaé za uciazli-
wa, jak i wywierajaca niedopuszczalny nacisk na konsumenta®.

W tym kontekscie pojawia sie nastepujace pytanie: jak w praktyce przedsie-
biorca moze ocenié, czy przygotowana przez niego reklama nie narusza przepisow
prawa? Istotne wskazowki daje tu art. 16 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji. Stanowi on bowiem, ze przy ocenie tego, czy reklama wprowadza w blad, nalezy
uwzgledni¢ wszystkie jej elementy, zwlaszcza dotyczace ilosci, jakosci, sktadnikéw,
sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwos$ci zastosowania, naprawy lub konser-
wacji reklamowanych towaréw lub ushug, a takze zachowania sie klienta. Majac na
wzgledzie, Ze reklama sktada sie z dwdch elementéw: z informacji o produkceie lub
ustudze oraz z tresci perswazyjnej, majacej na celu sktonienie klienta do nabycia lub
skorzystania z okreslonych towaréw lub ustug, element naklaniania nie powinien
catkowicie przystania¢ informacji o ofercie. Przyktadem reklamy w ten spos6b wpro-
wadzajacej w blad jest zbytnie podkreslanie oferty bonuséw do zakupionego towaru
lub ustugi, w stosunku do informowania o samym produkcie. Art. 17a ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji stanowi, ze sprzedaz konsumentom towaréw lub
ustug polaczona z przyznaniem wszystkim albo niektérym nabywcom towaréw lub
ustug nieodptatnej premii w postaci towaréw lub ushug odmiennych od stanowia-
cych przedmiot sprzedazy, jest czynem nieuczciwej konkurencji, chyba, Ze tego typu
»gratisy” sa niewielkiej wartosci lub stanowia prébki towaréw.

Bardzo istotne jest r6wniez to, zZe krajowy ustawodawca zaklada ochrone stabsze-
go podmiotu, jakim jest w tym przypadku konsument. To na przedsiebiorcy spoczywa
ciezar udowodnienia, Ze okreslone dzialanie nie stanowi nieuczciwej praktyki rynkowej
wprowadzajacej w blad. Innymi stowy, w przypadku sporu, to nie konsument bedzie

% Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Dz.U. 2003 Nr 153 poz.

1503.

3T Zob. E. Nowinska, Zwalczanie nieuczciwej reklamy. Zagadnienia cywilno-prawne, Krakéw 2002, s. 146.

38 Problematyke reklamy internetowej analizuje Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKiK),

uznajac za niedozwolona reklame w rodzaju pop-up okresla taka, ktérej nie mozna natychmiast za-
mknaé, albo ktéra zostala zaprojektowana tak, aby mogta omijaé zabezpieczenia programéw blokuja-
cych reklamy. Wedtug interpretacji UOKiK, dopiero w takiej sytuacji mamy do czynienia z ucigzliwoscia
jakiniedopuszczalnym naciskiem.
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musial udowodnié przedsiebiorcy stosowanie nieuczciwych praktyk, ale to przedsie-
biorca bedzie zmuszony dowiesc, ze jego reklama taka praktyka nie jest.

Kolejnym istotnym zagadnieniem jest charakterystyka tego, co mozna nazwac
uciazliwym dziatlaniem majacym na celu pozyskanie, naklonienie potencjalnego konsu-
menta. Na mocy art. 9 pkt 3 ustawy o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynko-
wym, nieuczciwa praktyka rynkowa moze polega¢ na ucigzliwym naklanianiu konsu-
menta do nabycia produktéw przez telefon, faks, poczte elektroniczna, jesli ten przed
przesylka nie wyrazit na to zgody (tzw. opcja opt-in). Prawo polskie kategorycznie zabra-
nia przesylania reklamy z informacja, Zze odbiorca moze zrezygnowac z jej otrzymywa-
nia (tzw. opcja opt-out), jak i tez przestania tzw. pierwszego e-maila z zapytaniem, czy in-
ternauta chce otrzymac wiecej informacji. Prowadzi to do wniosku, Ze polskie prawo ja-
sno stanowi, iz wysylanie niezamoéwionych informacji handlowych na elektronicznag
skrzynke pocztowa jest czynem nieuczciwej konkurencji w kazdych okolicznosciach.
Warto tez podkresli¢, ze tak samo nalezy traktowaé informacje przesylane na portale
spotecznosciowe, takie jak Twitter, Myspace czy Facebook.

Przy stosowaniu reklamy internetowej nalezy uwaza¢, aby nie promowacé produk-
téw lub ustug, ktére sa watpliwe pod wzgledem prawa wlasnosci intelektualnej, albo
promowanie ktérych jest nieuczciwg praktyka rynkowa. W praktyce gospodarczej jest to
zagadnienie niezwykle skomplikowane itrudne do uchwycenia, poniewaz zZywotnos¢é
przekazu reklamowego w Internecie jest zazwyczaj bardzo krétka. Do tego tresci rekla-
mowe w Internecie potrafiag wprowadzac¢ w btad w sposéb nieporéwnywalny z tradycyj-
nymi mediami - mozna by wskaza¢ tutaj chocby przyktad reklamy kontekstowe;j.

Problematyka linkow sponsorowanych
Zyskujaca na popularnosci forma reklamy kontekstowej jest reklama za pomoca stow
kluczowych (keying lub trigger advertisement), ktore wykupuja przedsigbiorcy. Stowa
kluczowe zawieraja charakterystyczne oznaczenia uzywane w obrocie, takie jak np. na-
zwa firmy, znaki towarowe lub popularne okreslenia rodzajowe, np. podréze, loty, sport
itp. Mozna wyr6znié trzy postacie reklamy kontekstowej online:
a) przy uzyciu stéw kluczowych (keywords advertising) w wyszukiwarkach
internetowych, prowadzace do wyswietlania linku sponsorowanego;
b) reklama dopasowana do tresci witryny w postaci linkéw tekstow, grafiki,
animacji wySwietlanych obok tresci strony internetowej*’;
¢) reklama polegajaca na Sledzeniu uzytkownika w sieci, z szczegolnym wy-
odrebnieniem reklamy typu pop-up.

W obrebie problematyki odnoszacej sie do linkéw sponsorowanych pojawilo sie
kilka istotnych watpliwos$ci prawnych. Posréd najistotniejszych zastrzezen nalezy wska-
zac na nastepujace czesto stawiane pytania (oraz podja¢ probe odpowiedzi na nie): czy
wykorzystanie w stowach kluczowych cudzego znaku towarowego w celach reklamo-
wych stanowi forme naruszajacego wykorzystania znaku, w szczegolnosci czy w takiej

% Zob. http://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama_kontekstowa, ostatnie odwiedziny: 15.12.2012 1.
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sytuacji ma miejsce uzywanie znaku w rozumieniu prawa znakéw towarowych? Budzi
réwniez watpliwosci to, czy w takiej sytuacji naruszenia dopuszcza sie reklamodawca,
ktory ,.kupuje” stowo kluczowe i postuguje sie nim w reklamie swoich produktéw, czy
wlasciciel wyszukiwarki ,,sprzedajacy” takie stowo, czy moze oba te podmioty jednocze-
$nie? Nadto, czy ma znaczenie fakt, ze reklama ta wyswietla sie w wykazie rezultatéw,
czy tez w oddzielnym bloku reklamowym oznaczonym jako link sponsorowany?

Warto na wstepie rozwazan przyblizy¢, czym sa przedmiotowe linki sponsorowa-
ne. Program Google AdWords jest ustuga pozwalajaca na wykupywanie przez wiascicieli
stron internetowych wybranych terminéw zwanych stowami kluczowymi (keyword sug-
gestion tool)”’. Za kazdym razem, kiedy uzytkownicy Google postawia zapytanie zawie-
rajace odpowiednie stowo lub stowa kluczowe, reklama ustugobiorcy, ktory wykupit
dane zapytanie, pojawi sie w wyréznionym polu linkéw sponsorowanych oddzielonym
od rezultatéw obiektywnych, zwanych naturalnymi wynikami. Precyzyjniej, linki spon-
sorowane zwane réwniez boksami sponsorowanymi lub boksami reklamowymi sa pro-
duktami reklamowymi oferowanymi przez wyszukiwarki. Maja one postaé krétkiego
opisu i tekstowego odnosnika do reklamowanej witryny. Wpisanie stowa kluczowego po-
woduje wyswietlenie odnosnikéw tekstowych najczesciej w prawej, gérnej czesci strony
wynikéw wyszukiwarki (ang. Search Engine Results Page- SERP). Dopasowywanie odby-
wa sie na zasadzie dopasowywania wybranych przez przedsiebiorce stow kluczowych do
zapytania zadanego przez internaute*. W przypadku, gdy kilku reklamodawcéw zaku-
pilo to samo stowo kluczowe, kolejnos¢ wyswietlania ich linkéw jest okreslana wedtug
najwyzszej kwoty wylicytowanej za wyswietlenie stowa kluczowego, liczby wczesniej-
szych kliknie¢ na dane odestanie reklamowe czy tez jakosci reklamy. Boksy sponsorowa-
ne niezaleznie od wyszukiwarki maja zblizony wyglad oraz skladaja sie z takich elemen-
téw jak tytul, bedacy bardzo istotnym elementem decydujacym o tym, czy internauta
zwrdci na niego uwage, tres¢, ktéra w zalozeniu powinna by¢ rozwinieciem tytutu i ad-
res strony danej reklamy*.

Przyktadowo kosmetyczka, aby stworzy¢ reklame swoich ustug, moze wykupié za-
pytanie ,,salon kosmetyczny, Krakéw”. W ten sposéb potencjalny klient, wpisujac powyz-
sze zapytanie, zobaczy reklame salonu kosmetycznego posréd linkéw sponsorowanych.
Ze strony prawnej zapytanie takie nie rodzi watpliwosci, gdyz sktada sie z termin6w ro-
dzajowych. Problem pojawia sie, jesli stowo kluczowe jest zarejestrowanym znakiem to-
warowym, a wykupujacy stowo kluczowe nie jest uprawnionym z prawa ochronnego do
tego oznaczenia.

W typowym przypadku keywords advertising mozna zauwazy¢ istnienie trzech
podmiotéw. Po pierwsze jest to osoba uprawniona douzywania znaku towarowego, be-

40 Nalezy nadmienié, ze ustuga AdWordsjest o tyle istotna dla funkcjonowania Google, Ze generuje okoto

98 procent20 dochodow spéiki, zob. Blakeney S.: Adverse to AdWords? An overview od the recent cases
relating to Google Adwords, CTLR (83) 2007.

Zob. B. Danowski, M. Makaruk, Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW. Jak sie to robi, Gliwice
2009, s. 330.

Tamze, s. 3321 333.
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W obrebie problematyki odnoszacej sie

do linkéw sponsorowanych pojawito sie

kilka istotnych watpliwosci prawnych.

Posrod najistotnigjszych zastrzezen nalezy
wskazaC na nastepujace czesto stawiane pytania
(oraz podjac probe odpowiedzi na nie):

czy wykorzystanie w stowach kluczowych
cudzego znaku towarowego w celach
reklamowych stanowi forme naruszajacego
wykorzystania znaku, w szczegolnosci

czy w takiej sytuacji ma miejsce uzywanie znaku
W rozumieniu prawa znakéw towarowych?

daca strona, ktéra posiada prawo do oznaczenia stownego wykorzystanego jako stowo
kluczowe. Po drugie jest to wyszukiwarka internetowa (np. Google), czyli przedsiebiorca
dostarczajacy uzytkownikom usthugi bezptatnego wyszukiwania w zasobach interneto-
wych okreslonych informacji na podstawie zapytan zlozonych przez uzytkownikow.
Wreszcie jest to reklamodawca zwiazany z wyszukiwarka internetowa umowa obligacyj-
na, ktorej istota jest rezerwacja wybranych przez reklamodawce stéw lub zestawien
stéw. Po wpisaniu przez uzytkownika tych okreslonych stéw wyswietlaja sie linki pro-
mujace reklamodawce®.

Na atrakcyjnos¢ takiej formy reklamy w Internecie wptywa to, ze reklamodawcy
nie placa za wySwietlenie reklamy na monitorze komputera, a jedynie za faktycznie
obejrzang reklame. Dzieje sie tak, dlatego ze dominujacym modelem rozliczen w przy-
padku kampanii kontekstowych jest ,,optata za klikniecie” (ang. Pay per Click- PPC). Wy-
nagrodzenie dla wtasciciela wyszukiwarki jest w takim wypadku naliczane w oparciu
o liczbe kliknie¢ na dany link oraz wedtug wczesniej ustalonej ceny za klikniecie, a nie
ryczattowo za reklame. Dodatkowa zaleta linkéw sponsorowanych, przynoszaca korzysci
zwlaszcza dla malych przedsiebiorstw, jest mozliwosé kierowania ich, procz stéw klu-
czowych, rowniez na geograficzna lokalizacje odbiorcy (location-based advertising). Sys-
temy geolokalizacji potrafia z mniejsza lub wieksza dokladnoscia zidentyfikowacé fizycz-
ne polozenie uzytkownika. Tego typu kierowanie pozwala np. wySwietla¢ reklame uzyt-
kownikom, ktérzy wpisuja stowo kluczowe i mieszkaja w okreslonym wojewddztwie lub
znajduja sie w ustalonej odleglosci od fizycznej lokalizacji firmy. Nadto oprécz stron

3 Z.Efroni: Case comm ent Keywording in search engines as trademark infringement- issues arising from

Martim Li v Crazy Line, 11C 2007.
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z wynikami wyszukiwania linki sponsorowane moga by¢ wyswietlane réwniez na stro-
nach internetowych wspoélpracujacych z wyszukiwarkami. Mamy wtedy do czynienia
z reklama kontekstowa (contextual advertising).

Po krotkiej charakterystyce samej istoty funkcjonowania linkéw sponsorowanych,
nalezy podja¢ probe odpowiedzi na postawione na wstepie artykulu pytania. Warto
wyj$¢é od spostrzezenia, ze zasadnicze znaczenie dla interpretacji wewnetrznych przepi-
sow zzakresu prawa znakéw towarowych krajéw nalezacych do Unii Europejskiej,
w tym przepiséw ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. zatytulowanej ,,Prawo wlasnosci prze-
mystowej”*, ma wyrok zdnia 23 marca 2010 r. wtrzech polaczonych sprawach: C-
236/08 do C-238/08 Google France v. Loius Vuitton®*. W przedmiotowym orzeczeniu
TSUE rozwazyt kwestie naruszen zarejestrowanych we Francji znakéw towarowych ,,Lo-
ius Vuitton” oraz ,,LV” przez najwieksza na §wiecie wyszukiwarke internetowa Google,
w zwiazku ze Swiadczong przez nig ustuga odsylania AdWords. Okazalo sie, ze Google
oferowato reklamodawcom nie tylko mozliwos¢ wyboru stéw kluczowych odpowiadaja-
cych znakom Vuitton, ale réwniez opcje wyboru tych stéw w powiazaniu z okresleniami
wigzacymi sie z nasladownictwem znakow, takimi jak: ,,imitacja” i, kopia”*. Odnoszac
sie do tych zarzutéw postawionych przez uprawnionego, TSUE zauwazyl, Ze istota i skut-
kiem wyboru przez reklamodawce stowa kluczowego identycznego ze znakiem towaro-
wym jest wySwietlenie sie linku reklamowego do strony, na ktérej oferuje on do sprzeda-
zy wlasne towary lub ustugi. Oznaczenie wybrane jako stowo kluczowe stanowi wiec $ro-
dek stuzacy wywotaniu tego linku reklamowego. Oznacza to, ze reklamodawca uzy! tego
oznaczenia ,,w obrocie handlowym” w rozumieniu przepiséw art. 5 ust. 1 lit. a dyrekty-
wy Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/95/WE z dnia 22 paZdziernika 2008 r., maja-
cej na celu zblizenie ustawodawstw krajowych odnoszacych sie do znakéw towarowych*
oraz art. 9 ust. 1lit. a rozporzadzenia Rady (WE) nr 207/2009 w sprawie wspélnotowego
znaku towarowego™*.

TSUE stanal na stanowisku, ze postugiwanie sie cudzym znakiem towarowym
w stowie kluczowym stanowi ,,uzywanie znaku dla towaréw i ustug”, gdyz reklamo-
dawca wykorzystuje cudzy znak towarowy w stowie kluczowym w tym celu, aby inter-
nauta zapoznatl sie nie tylko z oferta towaréw lub ustug oferowanych przez uprawnio-
nego, ale réwniez towarami i ustugami samego reklamodawcy. Z samej istoty ushugi

# Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. - Prawo wlasnosci przemystowej, tekst jedn.: Dz. U. z 2003 r. Nr 119,

poz. 1117 z p6zn. zm., dalej: p.w.p.
¥ Zob. Wyrok z dnia 23 marca 2010 r. w trzech potaczonych sprawach: C-236/08 do C-238/08 Google Fran-
ce v. Loius Vuitton (Dz. Urz. UE C 134 z 22.05.2010, s. 2).
Zob. 1. Kowalczuk, P. Polanski, Prawne aspekty reklamy w Internecie z wykorzystaniem ustugi linkow
sponsorowanych, Monitor Prawniczy 2011, nr 1, s. 30 i nast.

46

4 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/95/WE z dnia 22 paZdziernika 2008 r. majaca na celu

zblizenie ustawodawstw krajowych odnoszacych sie do znakéw towarowych, Dz. Urz. UE L 299
z08.11.2008, s. 25.

Rozporzadzenia Rady (WE) nr 207/2009 w sprawie wspélnotowego znaku towarowego, Dz. Urz. UE L 78
z24.03 2009, s. 1.
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linkéw sponsorowanych wynika, Ze reklamodawrca - wybierajac jako stowo kluczowe
oznaczenie identyczne ze znakiem towarowym nalezacym do innej osoby - dazy do
tego, by uzytkownicy Internetu, wpisujac to stowo do wyszukiwarki, po pojawieniu sie
wynikéw wyszukiwania, klikali nie tylko na linki, ktére pochodza od wlasciciela wspo-
mnianego znaku, ale rowniez na link reklamowy tego reklamodawcy. W domysle maja
oni traktowa¢é jego towary jako alternatywne wzgledem towaréw podmiotu uprawnio-
nego do znaku. Niejednokrotnie mozna zauwazy¢, ze zamierzonym celem reklamo-
dawcy jest nie tylko przedstawienie konkurencyjnej oferty, ale zamierzone wprowa-
dzenie uzytkownikéw Internetu w btad poprzez wywolanie wrazenia, zZe jego towary
pochodza od uprawnionego lub podmiotu z nim powigzanego®. Przekonanie to wywo-
lane jest poprzez ustanowienie zwiazku miedzy chronionym znakiem towarowym
a oferta reklamodawcy. Polega ono na tym, Ze dana reklama jest widoczna na ekranie
natychmiast po wpisaniu do wyszukiwarki hasta odpowiadajacego znakowi towarowe-
mu, obok naturalnych rezultatéw wyszukiwania, wsréd ktérych zwykle widoczny jest
taki znak. W tych okolicznosciach uzywanie przez osobe trzecia oznaczenia identycz-
nego z danym znakiem towarowym jako stowa kluczowego, moze wzbudzié¢ przekona-
nie o istnieniu w obrocie handlowym zwigzku miedzy danymi towarami lub ustugami
arzeczywistym przedsiebiorstwem, z ktérego pochodza towary oznaczone tym zna-
kiem™. Taka sytuacja, zdaniem TSUE, zachodzi réwniez wtedy, gdy reklama jest na
tyle niejasna w kwestii wskazania Zrédta pochodzenia towarow, ze dostatecznie uwaz-
ny i poinformowany uzytkownik Internetu nie jest w stanie zorientowac sie na podsta-
wie przekazu reklamowego, ktéry znajduje sie pod linkiem sponsorowanym, kto jest
rzeczywistym reklamodawca. W konsekwencji powoduje to naruszenie pelnionej
przez znak funkcji wskazania pochodzenia.

Podsumowujac, uprawniony do znaku towarowego moze zakazaé¢ innemu pod-
miotowi reklamowania identycznych lub podobnych towaréw lub ustug przy wykorzy-
staniu stowa kluczowego, identycznego z jego znakiem (a wybranego bez zgody upraw-
nionego wramach ustugi odplatnych odestan), jezeli taka reklama ,nie pozwala lub
ztrudnoscia pozwala przecietnemu internaucie na zorientowanie sie, czy towary lub
ustugi, ktérych ona dotyczy, pochodza od wtasciciela znaku lub przedsiebiorstwa powia-
zanego z nim gospodarczo, czy tez przeciwnie od osoby trzeciej”'.

Obok powyzej przyblizonych kwestii bezposredniego naruszenia prawa do znaku
towarowego przez reklamodawce, sad wspolnotowy wypowiedziat sie réwniez w przed-
miocie odpowiedzialnosci z tytutu naruszenia prawa do znaku przez podmiot swiadcza-
cy ustuge AdWord. Mimo zZe podmiot swiadczacy ustuge odsylania uzyskuje korzysci
z tytutu przechowywania na potrzeby swych klientéw oznaczen identycznych z chronio-
nymi znakami towarowymi jako stowami kluczowymi, organizuje na ich podstawie wy-

9 7Zob. L Kowalczuk, P. Polanski, dz. cyt., s. 33.

% Ibidem.

U Zob. Wyrok z dnia 23 marca 2010 r. w trzech potaczonych sprawach: C-236/08 do C-238/08 Google Fran-
ce v. Loius Vuitton (Dz. Urz. UE C 134 z 22.05.2010, s. 2).
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Swietlanie reklam swoich klientéw bez zgody uprawnionych do tych znakéw, a co za
tym idzie, dziala ,,w obrocie handlowym,,, sam nie "uzywa” takich znakéw w rozu-
mieniu art. 5 dyrektywy 2008/95/WE iart. 9 ust. 1 lit. arozporzadzenia (WE) nr
207/2009. Tym samym bezposrednio nie narusza praw uprawnionych do znakéw to-
warowych, oferowanych w charakterze stéw kluczowych®. Nalezy dodaé, ze w takiej
sytuacji podmioty swiadczace ustuge odsylania nie beda odpowiadaly takze posred-
nio, kwalifikujac taka dziatalnos¢ jako przedmiot hostingu w rozumieniu art. 14 dy-
rektywy 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady zdnia 8 czerwca 2000 r.
w sprawie niektérych aspektéw prawnych ustug spoleczerstwa informacyjnego®,
w szczegolnosci handlu elektronicznego w ramach rynku wewnetrznego®. Zgodnie ze
stanowiskiem przedstawionym przez sad wspélnotowy w przedmiotowym
orzeczeniu, odpowiedzialnosé podmiotu swiadczacego ustuge odsytania w Internecie
jest wylaczona, jesli przy swiadczeniu swych ustug ustugodawca ten nie odgrywa czyn-
nej roli. Czynna rola miataby sie sprowadzié¢ do tego, Ze bedzie on posiadal wiedze
o przechowywanych informacjach lub mial nad nimi kontrole. Totez, jezeli ustugo-
daweca pelni jedynie bierna role, nie moze by¢ on pociagniety do odpowiedzialnosci za
tres¢ przechowywanych na zadanie reklamodawcy informacji, chyba Ze po uzyskaniu
informacji obezprawnym charakterze dzialalnosci reklamodawcy nie podjal nie-
zwlocznie odpowiednich dzialan w celu uniemozliwienia dostepu, badZ usuniecia
wspomnianych informacji. W efekcie odpowiedzialno$¢é podmiotu swiadezacego ustu-
ge odsylania moze by¢ rozpatrywana dopiero od chwili braku jego reakcji w przypad-
ku poinformowania go o bezprawnosci dzialania reklamodawcy®.

Warto nadmienié, ze poglad TSUE odnosnie mozliwos$ci naruszenia prawa do
znaku towarowego w zwiazku z nieuprawnionym uzywaniem znaku w kupowanych
stowach kluczowych znajduje poparcie w polskim orzecznictwie sadowym. Jak wynika
z wyroku Sadu Wspdlnotowych Znakéw Towarowych i Wzoréw Przemystowych z dnia
25 wrzesnia 2009 r.*, dzialanie polegajace na takim uzyciu przez osobe nieuprawnio-
na cudzego znaku towarowego stanowi naruszenie prawa do znaku towarowego. W ta-
kiej sytuacji nieuprawniony wykorzystuje ten znak dla zwrécenia uwagi opinii pu-
blicznej na swoje towary i ustugi, podczas gdy znak powinien wskazywac na towary
i ushugi podmiotu, ktéremu przystuguje prawo wytaczne. Dochodzi wtedy do bezpraw-
nej eksploatacji zar6wno funkcji odrézniajacej, jak i funkeji reklamowej chronionego
znaku towarowego.

2w przeciwienstwie do reklamodawcy, podmiot ktéry swiadczy ustuge odptatnego odsytania, mimo to

ze prowadzi dziatlalnosé handlowa i ma na celu uzyskanie korzysci gospodarczej, jedynie przechowuje,
anie uzywa cudze znaki towarowe.
Zob. I. Kowalczuk, P. Polanski, dz. cyt., s. 34.

Dyrektywa 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8 czerwca 2000 r. w sprawie niekt6-
rych aspektéw prawnych ustug spoteczenstwa informacyjnego, w szczegélnosci handlu elektronicznego
w ramach rynku wewnetrznego, Dz. Urz. WE L 178 2 17.07.2000, s. 1.

Zob. 1. Kowalczuk, P. Polaniski, dz. cyt., s. 35.

http://www.warszawa.so.gov.pl/tl_files/sow/orzeczenia/XXII%20Wydzial/10/ZT_8_09.pdf
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Nadto, przyblizona praktyka moze by¢é oceniana takze w Swietle przepiséw ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji*’. Na gruncie przepiséw u.z.n.k. mozna zastana-
wiac sie, czy promowanie swoich towaréw poprzez wykorzystywanie sily reklamowej
cudzych oznaczen moze by¢ kwalifikowane jako nieuczciwa reklama. W tym kontekscie
nalezy rozwazy¢ mozliwos¢ traktowania tej formy reklamy jako reklamy wprowadzaja-
cej w blad na gruncie art. 16 ust. 2 u.z.n.k. Dodatkowo pojawia sie pytanie, czy taka for-
me reklamy mozna uzna¢ za reklame ukryta w rozumieniu art. 16 ust. 4 u.z.n.k. Wydaje
sie stuszne, Ze tego typu zabiegi czynia zados¢ koniecznosci oddzielenia materiatu rekla-
mowego od pozostalych informacji, tak aby nie sprawiaty one wrazenia neutralnie poda-
nej informacji. Przemawia za tym fakt, ze uzytkownicy Internetu sa przyzwyczajeni do
réznego rodzaju form reklamy kontekstowej*®. Mimo Ze sam mechanizm dziatania rekla-
my jest niezauwazalny dla internautéw, to wynik wyszukiwania jest zazwyczaj odpo-
wiednio oznaczony, co w praktyce moze eliminowaé zarzut stosowania reklamy ukryte;.
Natomiast w sytuacji, gdy powyzsze warunki nie sa spelnione i wyniki wyszukiwania
nie bytyby podane w spos6b wyraZnie wskazujacy, Ze jest to przekaz reklamowy, taka
forma reklamy moze by¢ uznana za reklame ukryta.

Lakoriczenie
Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze rozpowszechniane za pomoca Internetu reklamy bu-
dza szereg watpliwosci prawnych. W polskim systemie prawnym brakuje catoSciowej regu-
lacji w odniesieniu do reklamy internetowej. Stusznym wydaje sie postulat méwiacy, ze
ogolne przepisy normujace zagadnienia zwiazane z reklama nalezy odpowiednio stosowaé
do reklamy w Internecie, jednak z uwzglednieniem specyfiki tej formy reklamy.
Podsumowujac tematyke zwiazana z linkami sponsorowanymi, trzeba zauwazy¢, ze
nie jest zupelnie oczywiste to, jak nalezy prawnie je zakwalifikowaé. Dziatalnos¢ ustugodaw-
céw zapewniajacych tacza hipertekstowe oraz Swiadczacych ustugi narzedzi lokalizacyjnych
(w tym operatoréw wyszukiwarek) zostala explicite wyltaczona spod zastosowania dyrekty-
wy 2000/31. Powstaje jednak watpliwosé, czy ustuga linkéw sponsorowanych réwniez pod-
lega temu wylaczeniu, czy tez nalezy uznac ja za usluge §wiadczona droga elektroniczna
w Swietle tejze dyrektywy. Z przeprowadzonej analizy mozna wywnioskowac, ze na gruncie
obecnego stanu prawnego inaczej rozklada sie odpowiedzialnos¢ operatoréw wyszukiwarek
i reklamodawcow. Z przyblizonego orzecznictwa TSUE mozna wyprowadzi¢ wniosek, ze to
wlasnie reklamodawcom jest duzo tatwiej przypisa¢ odpowiedzialnos¢ za naruszenie prawa
ochronnego na znak towarowy. Reklamodawca §wiadomie wybiera stowo kluczowe od-
zwierciedlajace znak towarowy konkurenta w celu przyciagniecia jego klienteli. Ponadto,
jak zostalo wykazane, dzialanie reklamodawcy moze wypelnia¢ dyspozycje norm art. 3 oraz
16 ust. 1 pkt 1 u.z.n.k., co oznacza, ze uprawniony ma wieksze szanse na uzyskanie ochrony
niz na gruncie prawa znakéw towarowych.

5 Dalej: u.z.n.k.

% Zob.D. Kasprzycki, Problematyka reklamy kontekstowej, [w:]]. Barta, A. Matlak (red.) Prawo wilasnosci

Intelektualnej wezoraj, dzis 1 jutro, ZN U] nr 100, WoltersKluwer 2007, s. 225.
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Wsrdd postulatow de lege ferenda mozna wskazaé, Ze dzialalno$é operatorow
wyszukiwarek powinna zostaé¢ uregulowana prawnie zar6wno w prawie polskim, jak
ina poziomie ustawodawstwa Unii Europejskiej. Z uwagi na wciaz rosnace zaintere-
sowanie ta forma reklamy internetowej, wydaje sie koniecznym wprowadzenie prze-
pisow harmonizujacych odpowiedzialnosci wyszukiwarek internetowych za naru-
szenie praw wlasnosci intelektualnej, w tym praw ochronnych na znak towarowy. m
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e happen to live in hard times. Aman of the 21st century faces one of the

biggest economic and financial crises, fear of job loss and lack of livelihood to

provide for oneself and one’s family. Yet, the most difficult crisis, especially for
children and young people, is the modern dialogue crisis. Today’s world lacks dialogical
situations, gestures, glimpses. Our interactions are not real, they become more of a sim-
ulation. We take part in shows, play according to scenarios and play roles. We live in the
constant hurry- “time is money”, “time presses on”, because “there’s no time to waste”
and we can “win some time”. Even children are sucked into this stressful rush, espe-
cially into the one towards success, the so called “rat race”.

We live in the consumption society, so we know how to interact with objects in
the first place. It is things that became sacrum, they can be contemplated and prayed to.
We can even say that we live for things. Many Poles today confess the religion of con-
sumption. They “pilgrimage” to shopping centers, superstores, discounts. The main
principle today is not: ,,Cogito ergo sum” nor ,,Amo ergo sum”. Neither mind, ability to
think nor emotions, ability to love, not determine whether one is more, or less human.
Today, I am as far as I possess. It is the quality and the number of things possessed that
defines me before others. “Habeo ergo sum” - I have, therefore I am. So I am more a pos-
sessing object rather than thinking and feeling one. Others, when they look at me, de-
scribe me through the things I surround myself with. It is the type fragrances I wear, the
pen I take notes with or shoes I run in the playing field that provide the environment
with enough information about who I am and what I am like. Not many people perceive
me as axiological “I”, rather as acquiring, consuming “I”. If I want to be perceived bet-
ter, to be liked and valued I have to possess more. Possessing, especially for children and
young people, becomes the only chance to promote themselves among their peers.

It is no surprise that in the Polish consumption society a child becomes the ob-
ject of marketing and commercial activities'. There are whole shopping malls where we
can buy products exclusively for children. At fashion shows designers present children’s
collections. Producers prepare special offers for young consumers (cold cuts, juices,
cheeses, sweets, laptops, mobile phones, sport outfits). In most restaurants children can
choose their meals from special children menu and while they are waiting for their
meal they can play in a specially prepared playgrounds.

1. The perception of commercials by children

Children have gained the status of important consumers who can influence the shop-
ping decision of a whole family. Kids are able to persuade parents into buying certain
products. Moreover, they can list very effective persuasive strategies - “You need to cry

oM Szyszka, Child and Family in the Perspective of Social Marketing, “Spoteczenstwo i Rodzina” nr 37,

2013, s.125-132.

Children’s answer are cited literally. The survey and direct interviews were conducted among the 4, 5
and 6 years old children. The survey involved 120 kindergarten kids. The detailed survey results and
conclusions are presented in my book “W §wiecie reklamy i reklamozercéw”. See: K. Walotek-Sciariska:
W swiecie reklamy i reklamozZercow. Bielsko-Biata 2010.
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long and laud.” - “You can lay on the floor for a while.” (most children admit that this is
ever less effective strategy) - “You need to keep asking long, grandma the best.” (so
called “the nag factor” which is successful with many carers) -”You need to give your
parents lots of kisses.” - “You need to promise mom you’ll behave well.” -”’You need to
tell grandma it’s your biggest dream.”

Polish advertisers are aware of how much children influence the consumer de-
cisions of parents and grandparents. Thus, they began to treat the youngest ones instru-
mentally, like tools necessary to gain profit. They know children love everything that is
colorful, joyful, dynamic, full of fairy-tale characters. So they create advertisements like
that. The survey I have conducted points out clearly that Polish pre-school children like
commercials and fully accept them. However, they do not understand (with few excep-
tions) their nature. More that 907% of children are not able to answer the question: “What
are commercials for?” Yet, they can identify the differences between TV and radio com-
mercials, between press advertisements and billboards. They treat advertisement mes-
sages as interesting (though really short) stories or movies, or backlit pictures. Why do
children like commercials? Five- and six-year-olds say:

“because they are colorful”
“because you can hear so many nice, joyful songs”
— “because there are so many funny stories”
—  “because they tell you which bars, candies or cheese are magic, they make you
win”
—  “because they speak about prizes”
“because they inform where you can get presents”.

Children like commercials because everything goes well there, there are only happy
endings, there is no boredom and loneliness. One can take part in wonderful excursions
(Kubus juice), sport championships between lions and kangaroos (Baku$ and Smakus
cheese). In commercials, the ordinary things: home, yard, kindergarten, store become the
magic space where everything is possible. Children see that products change dull reality
into a fairytale. And so an ordinary yard turns into a beautiful, green meadow with a dan-
cing violet-white cow, where kids have lots of fun eating delicious chocolate (Milka). Chil-
dren’s slide (thanks to Alpengold chocolate) can take you right to the Alpine peaks. You can
try amazing; chocolate cereal (chocolate has been stolen from the Earth by aliens, Chocap-
ic). By drinking certain juices you gain an extraordinary friend: Kubus, Smakus, Leos.
Kids believe in this joyful, colorful, idealized world absolutely.

They do not know what are commercials for, therefore they take each message liter-
ally. Simultaneously, they are open to new experiences and new impulses. This allows the
advertisers to use successfully various psycho-manipulative techniques. Kids are easy to
convince , simply by adding attractive gadgets like playing cards, stickers, cartoon figures
to the advertised products or by giving a chance to win in a contest. No doubt , the persuas-
ive impact of messages is amplified by presenting favorite fairy-tale characters: a cro-
codile, a kangaroo, a dragon or a teddy bear. All according to what pedagogues has been

KULTUra - MeDia— TeoLodia 18/2014 31



REKLAMA, MARKETING I PRAWO

saying for years, that there is no better education than through playing. Adoption of such
convention in advertising, namely creating atmosphere where one can win something,
cheer for somebody, experience something guarantees the success.

11 Children as young consumers

Producers know very well that fun can be used to “raise” small consumers. So they
present children with the miniatures of real cars hoping it will bound them with certain
brand. They encourage boys to undertake typical male activities - do-it-yourself with
plastic tools by certain producer. For girls, they prepare miniature cookers (of certain
brand), irons, washing machines, vacuum cleaners. They hope the certain brand will fix
not only in child’s but in the whole family’s memory, besides it will be associated with
a happy childhood. Banks have toy credit cards for their clients’ offspring, on which
proper logo is placed (to be remembered).

It is worth to note the fact that today’s children, though they still have strong need
for experiencing fun, cease to be creative. They do not spend hours building new, made
up block constructions as producers (e.g. Lego) “give” almost ready-made castles, race-
courses, train stations. Puzzle parts grow in size, to complete the picture one needs fif-
teen parts instead of fifty. Creative thinking is not necessary to have fun playing in the
yard. We have precisely arranged playgrounds with swings, carousels, climbing frames.
Children rarely play “hare and hounds”, treasure haunt etc. They do not design their
outfit for a fancy-ball, do not make paper swords nor princesses crown. Ready-made cos-
tumes and light swords are available in stores. Everything is ready-made and literal.

Cosmetic companies prepare offers for young customers. They can scent per-
fumes use creams, lipsticks, nail polishes - and all that for girls who are barely few years
old. It is alarming that parents make such shopping decisions. Instead of chocolate or
strawberry bubble bath they give their four or five- year- old girls manicure and pedi-
cure boxes and thus show them how to begin the pursuit for beauty, prestige, certain
status. They “enter” little girls into beauty competitions, few-year-olds learn to put
makeup on and train to walk in high heels. They are impregnated with the belief that
the prettier and more groomed they are the higher their value is. And parents are con-
vinced that this way they guarantee their children a better start.

Beauty salons offer services for children, like ear piercing for girls from merely
one- year- old. There are Kid’s Spa, booming in the West and growing in popularity also
in Poland. Pre-schoolers know that not only what are the cosmetics but also plastic sur-
geries for. The terrifying vision of times when parents wilt pay for oto- or rhinoplasty of
their children if they are not pretty enough, becomes real.

It becomes hard for children to remain simply children. There is a risk that they
will lose their childlike joy, curiosity, ability to be surprised by the world, to ask ques-
tions, to be creative, to fantasize. The worst is that the other humans may cease to be the
objects of their fascination. They will rather be others one need to compete with, for the
pressure of success is great. Polish parents enroll their few-month-olds for English or
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German lessons, older children, that is three-, four-year-olds, for dancing, instruments
play, martial arts etc. Small kids just do not have time for doing what they really enjoy.
Parents, instead of loving their children, want only to be proud of them. We can observe
competing fathers and mothers, thinking that the number of classes their offsprings at-
tend proves their talents and skills. Expectations towards children grow, from the very
beginning they are expected to behave like adults and to be success-oriented.

Children cease to be small homo ludens and become modern homo consumens. In-
stead of playing, they race, compete, fight. Instead of being creative, they imitate adults. This
is a part of the cultural process we can observe here and now. Malgorzata Bogunia-Borowska
calls this process the “culture infantilization”: As a resulf of this process the line between
cultural and social subjects becomes fuzzy. Children become adults and adults infantilize
themselves (...) Adults, not able fo face cultural and technological requirements, escape into
the childhood and blissful irresponsibility while children have to take on competitive fight
and succeed ever earlier’. “Adult” children more and more seldom play with teddy bears,
preferring mobiles and their own laptops. They do not sing children’s rhymes but songs of
adults. The huge interest in TV shows like ,,0d przedszkola do Opola” ( singing talent show),
,»Mini playback show”, ,,Mata Miss” prove that the process of “children’s adolescence” takes
place. In these shows not the most talented children win but those who best imitate gestures,
speaking and singing habits of adult singers. Even the cartoon world is no longer fairytale.
No longer are there popular Polish cartoon animals: Maja the Bee and her friend Gucio,
Filemon the Cat or Reksio (the dog). Kids no longer laugh at Bolek and Lolek’s adventures
(two boys, another popular Polish cartoon characters - translator’s note). Instead, they watch
talking machines and miniature adults: Bob the Builder, Fireman Sam and Postman Pat
(these characters have big heads, unproportional to the rest of the body, they are simply
“adults in children’s bodies”)*. Girls do not hold nice dolls but walk with Barbie, who repres-
ents rather the world of adults than of children.’. We need to remember that children

Dziecko w swiecie mediow i konsumpcji. Ed. M. Bogunia-Borowska. Krakéw 2006, p.39-40.

*  The characters of the media reality are described by Malgorzata Bogunia-Borowska. See: Dziecko

w swiecie... op. cit., p. 122-149.

Barbie is one of the mass culture icons. First doll was designed in 1959 by Jack Ryan for Mattel toy com-
pany. She was called after the name of the company founder’s daughter, Barbara Handler. Barbie has

a figure of a model and collections of fashionable outfits for each occasion. She fits perfectly into the
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strongly identify themselves with TV shows, fairytales or commercials characters, who be-
come their models, sometimes for the whole life.

For contemporary children computer and television are windows to the world.
They rarely discover nature by touching plants, trees, by observing birds - they would
rather watch nature films. They cannot recognize the main species of animals but know
the names of drinks, chips, chocolate bars. When asked “What is a mouse?” they point
out to the computer one first. They know how to send an e-mail or SMS. They know what
is a stock market and virtual store. They can play computer games for hours (instead of
board games). The number of six-year-olds who have their own mobile phones and can
use it perfectly is growing. At the same time they do not understand how much effort it
takes to obtain financial resources to fulfill the needs of family. They often associate ac-
quiring money with withdrawing them from the ATMs. “You need to press color buttons
and money pops out. I don’t understand why mom goes to work.” - says Tomek (age of 5).

Parents ever often cannot cope with bringing up their children who force them,
by screaming and tramping, to buy certain products, who want to have everything
“right now”, “right away”. Psychologists have more and more work. Yet, such a situation
should not surprise. There was no one to teach these kids to be patient. Watching com-
mercials where everything happens within seconds, children begin to believe that
everything is possible and getting certain product would guarantee quick fulfillment of
their needs.

12 The influence of advertising on children

When asked: “Do commerecials tell the truth?” only one boy out of 36 questioned four-
year-olds said that they do not (“dad says commercials always lie”). His opinion
stemmed from his parents’ shopping experience - a TV set they had bought was not as it
had been presented in the TV commerecial. It is clear that children are uncritical towards
advertising. They feel disappointed when it turns out that the purchased thing does s
not work miracles. Tomek (age of 6) states: “In general, you can lie, after all, they lie in
television. I drank “Kubus$” juices and did not win the competition. I was last but one.
I'won’t drink juices anymore.”

Kids transfer their disappointment to the whole world of adults. They lose trust also
in their close ones. The youngest do not understand the mechanisms applied in advert-
ising, just like they do not understand their emotions and their parents’ motivations.
Thus, if they hear that “mom who loves her children gives them Danonino” they cannot
understand why their mom does not do that. “I think my mom doesn’t love me” - says five
year old Ala. The arguments that she is allergic to milk do not seem to convince her.

Four-, five-year-olds do not understand why grown- ups do not want to help them
and buy certain candies, chocolate bars (as by eating them one can be in the winners
team). The advertisement messages clearly show that who does not eat certain products
is sad, weak, loses and nobody plays with him/her. In commercials children are per-

consumption and entertainment world.
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It is worth to notice the fact that TV commercials
do not opt for the weaker. In commercials kids
play only with those who are strong

and energetic. The one who is ill - is left alone,
abandoned. Thus, advertisements also influence
the shaping of the value systems.

Children encode the information: “do not make
friends with the weaker”, “you must win if you
want anyone to like you”. Commercials also
teach children vanity, superficiality.

suaded to eat chocolate bars, chocolates, chips, candies, thus the wrong eating habits are
promoted (with time the obese girls and boys will be offered the whole range of slim-
ming products: teas, pills, creams etc.) Commercials present gluttony as something pos-
itive, encourage to delight in goodies, chips. The message that they send to children and
youth should be formulated as: “If you want to be noticed, strong, liked, if you want to
win - eat sweets!”. If a child hears that eating chips guarantees great fun, he or she can-
not understand why mom does not want to buy it. Children begin to believe that the
amount of love is measured by the number of presented bars, chocolates or candies. One
can even dare to say that commercials, especially the TV ones, spoil relations between
parents and children, often they are the cause of conflicts. Parents warn: “Don’t eat
chocolate bars and chips because they are not healthy, they contain fat, preservatives,
cause tooth decay” and commercials “say”: “This is delicious, it will give you strength,
friends. There are chips, there is a party”. Children try out a product, it turns out to be
tasty and then they simply yield to advertising suggestions.

It is worth to notice the fact that TV commercials do not opt for the weaker. In
commerecials kids play only with those who are strong and energetic. The one who is ill -
is left alone, abandoned. Thus, advertisements also influence the shaping of the value
systems. Children encode the information: “do not make friends with the weaker”, “you
must win if you want anyone to like you”. Commercials also teach children vanity, su-
perficiality. They show that happiness and joy depend on the goods you possess.
Preschoolers quickly draw conclusions: “The more cars, dolls, surprise eggs, bars you
have the happier you are”. For children the story told is important and the conclusion
that comes from each “advertisement” story is: “It is nice to possess™.

Commercials keep children convinced that others do not appreciate us for who we
are but for what we have. Children’s identity is being built by things they own or want to
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own-Preschoolers see, for example, that products help in overcoming shyness, making
friends. Children believe that a cup of tea changes the reality and creates family bonds.
Parents’ love begins to be measured by the number of purchased products. Things re-
place kind words and tenderness. The archetype of family begins to have the economic
value. In commercials family and family relationships are deepened through consump-
tion. Mothers understand their children because they give them delicious yoghurts,
“Toffifee” candies, cookies and puddings. Spouses relationships are based on eating
cornflakes together, while drinking “special” tea is the foundation for relations between
grandfathers and grandchildren. Thus, relationships are built through groceries and ob-
jects. The world of values contains not only mother, father and children but also
products adopted into family.. Narrators of advertising messages suggest which
products make us form a happy, joyful, healthy family.

Kids understand advertising images literally while concurrently learn through obser-
vation. By watching commercials they begin to believe that certain product may guarantee
happiness. They are at the same time convinced that their parents should be like those
presented in commercials. Children take the image of family shown in commercials as the
model one. When asked: “What should mom do at home?” they list: clean, cook, iron, wash
dad’s shirts. “And dad, what is his job?” - first of all to advise, to decide and to make a career.
In commercials boys and men are more important, interesting as they can compete, they
jump on bungee, train mountain climbing (women need to be taken into the mountains
with a car), they are brave, not afraid of risk and - the most important - they have the right to
discover secrets, explore the world, stay outside the house. Children see that men (in com-
mercials) rarely stay at home, do not cook, clean, do the laundry.

Advertisements preserve the stereotypical view of genders, affect the way chil-
dren think about family and male-female relationships. Tomek (age of 5) says: “A man
can leave a woman, for example when she has no idea what to cook™”. Ola (age of 6)
states: “Ladies need to look nice to have a husband. They need to put on different creams
and put on makeup” (thus, the priority for women is to be attractive to men) and then to
fulfill the role of a housewife). We can see clearly how strongly the images watched by
children impact their psyche. And the beliefs regarding social and family roles, internal-
ized in the childhood are of a very lasting character. What children see and observe they
accept as ready, obvious and unquestionable.

Detailed study of the influence of advertising messages on children is extremely
difficult, as it involves the analysis of both, that what is conscious and that what is not
fully aware. This is one of the reasons why I not only talked to children but also worked
with them through the project method. Forty preschoolers watched the block of sixteen
TV commercials addressed to children. After the projection kids drew what they had re-
membered from the spot they liked best. Then Iinterviewed them individually about

6 . . . . . . . . . e .
Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz writes about family bonds in TV commercials. See: Dziecko w swiecie

mediow i konsumpcji. Ed. M. Bogunia-Borowska. Krakow 2006, p.39-40.

T Children’s answer are cited literally.
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the drawings. It turned out that TV spots evoked many emotions and associations in the
children. Preschoolers compared the commercial world to their own one. All discrepan-
cies seemed very disturbing to them - the fact that children in ads have better toys and
clothes, that other parents (the commercial ones) happily buy their children toys,
snacks, even that girls in cheese commercial have long hair (Zosia, age of 5: “I have short
hair, I can’t wear nice hair clips and bands because I don’t eat these cheese).

The drawings of four, five- and six-year-olds reflected what they had remembered
from their favorite commercials. Karolinka drew a princess-doll: “I wish I had such
a doll because she is pretty and has long hair and nice clothes. I wish I could be just like
that, I would have friends and kids would play with me.” Over 60% of the interviewed
children expressed the belief that only those who are pretty and strong, and those who
own nice, expensive things may be liked (and such friends they would also like to have).
Television messages strengthen this belief. In commercials nobody plays with ugly,
weak or sick children (e.g. those who do not eat yoghurts, bars, chocolates or do not
drink certain juices, drinks); only the little owners of certain brand toys are happy. It
turns out that children take these messages literally.

Six- year- old Patrycja drew a huge cup of tea sitting on a table (she did not kept the
right proportions - the cup was bigger than the table). She said: “My parents always
work, we don’t sit at the table like that. In this ad they have such a tea that makes every-
body stay together and laugh. I wish I had that tea, it is magic. If I had it we would be to-
gether.” Children of overworked parents who do not have time for common meals, for
showing affection feel sad and sorry that their homes are not like the ones in commer-
cials. Yet, they think that the only reason for this situation is the lack of magical means.

Ania drew beautiful, colorful world and explained: “I’d like to live in such a com-
mercial. You are merry there and you can smile and no one spits on you. I’d rather live
in such a commercial.” Oliwia drew colorful puppies: “This is the ad of puppies who li-
sten to the owner and do what he tells them. They wag and bark. I'd like to have a puppy
like that so there would be someone who listens to me. Nobody listens to me now.”

Four,, five- or six-year-olds painfully experience the fact that the beautiful, fairytale
world presented in commercials is not their world, and they do not understand why it is so.

Boy’s drawings differed from those made by girls. Piotrus drew a TV set and said:
“I like the ad of this store with TVs and radios and other devices. It tells about idiots and
is funny. I like the word “idiot”. The teacher says one cannot say that. [ don’t believe her,
they say that in television.”

For children, the border between the reality and advertising world becomes fuz-
zy. They are not able to look at commercial messages critically. Simultaneously, adverti-
sements penetrate children’s culture, language, impact the way preschoolers think and
behave.

Bartus$ (short, very shy five-year- old boy, went to pre-school class a year earlier)
drew fighting monsters, explaining: “I like Gormiti ads best. I wish so much I had the
Fire Gormiti, he is very strong. He would help me to win sometimes. I don’t know why
mom doesn’t want to buy me one. I think she doesn’t want me to win. I would buy Gor-
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miti to my children so they would be strong and no one would poke them.” Boys’ dra-
wings are dominated by the motives of fight and shooting. Dawid: “I like games com-
mercials. The ones where you fight and shoot tanks the most. In such a game I'm strong,
I knock down others. I’d like to learn that.” Mateusz: “I like the ads where they fight.
They are cool. There is a lot of fire and the killed ones. They show how to fight, to win
and what you need to eat to win. I'm a boy and I must know how to fight.”

Boys' drawings show how easily children identify themselves with aggressors.
They treat violence as something obvious, common. They sense that in today’s world one
must be like that (“a boy must know how to shoot”). The images of fight, violence, sho-
oting watched in commercials strengthen this belief. And for example the TV spot of
“Frugo” drinks presents a boy squashing the head of an adult with the can and saying
the slogan: “Frugo - no limits”.

Along with a call to consumption, commercials shape the attitudes and form the
hierarchy of values. Boys easily draw conclusions from this ad's world, they internalize
information that one must be physically fit, strong, often aggressive trouble maker.
They want to get products that will allow them to approach this (doubtful) ideal.

When asked: “What is not manlike?” five- year -old boys answered decisively and
without hesitation. Their list included: pink color, playing with dolls, crying, loosing,
“sitting still” (that is, being passive), “hanging out” with girls (the sense of value resul-
ting from being a male is extremely strong).

It is also worth to look closer at boys assortment in clothing stores. It is hard to find
there boys t-shirts (for four-, five-year-olds) with flowers, hearts or cute animals design but
one can easily get clothes with soccer players, monsters, dinosaurs or brave heroes. The do-
minating colors of jackets, sweatshirts or trousers are black, navy, khaki, grey, brown. Toys
departments offer a wide range of vehicles (cars, airplanes, buses, trains), military toys
(tanks, helmets, weapon, ammunition, toy soldiers), fighting heroes (who look like mon-
sters): Gormiti, Spiderman, Action Man, Batman, predatory animals and building blocks.

No wonder, boys enjoy the commercials presenting their peers doing sports, com-
peting and winning (of course, thanks to consuming certain products) more. Even the
superficial analysis of those communiqués addressed to little men allows for conclu-
sions that boys have to be physically fit, sometimes aggressive. Surely, commercials re-
fer to the stereotypes, more, they strengthen them.

When I was observing children as they were watching the prepared set of commercial
spots, I had an impression they were entranced. Kids are able to stay focused only for a short
while and the stories presented in ads last no longer than 30-45 seconds. Thus, children easi-
ly remember advertising messages, especially the cheerful, colorful ones, accompanied by
“catchy” music. They enjoy the world where everything is instant like with the use of a ma-
gic wand (the good wins, villains are punished, the story is quickly solved). They can recall
all the details of the “commercial world”, they remember what color was the t-shirt of spot’s
character, what kind of shoes he wore, which way the trip route led etc. They remember pre-
cisely product’s package - its shape and color. They find it much harder to repeat its name.
The advertisers know this and use certain strategies affecting the memorizing process. The
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best way is to interweave the product or the brand in the narration. Children know very well
who is Kubus, Leon or Bakus. Naming the story characters identically with the products or
brands turns out to be the best strategy. If kids like the character, they will remember it and
will transfer their sympathy onto the product.

These strategies are used in Ivan Pavlov’s experiments on classical conditioning.
The kids experience, first, an unconditioned stimulus (which refers to the primary, nat-
ural needs). They are shown the image of fun, adventure - things children always associ-
ate with something nice, enjoyable, joyful. In this case the following model occurs:

US (unconditioned stimulus) = UR (unconditioned response)
The scene presenting fun, adventure - sense of satisfaction, pleasure

Pic. 1 Classical conditioning model.

Pavlov proved that frequent experiencing a conditioned stimulus connected with
an unconditioned stimulus, aligned in time, eventually evokes certain reaction, also
after experiencing only the conditioned stimulus.

The reactions may be presented as following:

CS (conditioned stimulus) + US (unconditioned stimulus) = CR (conditioned response)
Chocolate bar X +The scene presenting fun, adventure = pleasure

Pic. 2 The illustration of classical conditioning of positive emotions in advertising addressed to children.

With time, the conditioned stimulus, that is advertised chocolate bar, will cause
the response similar to the one evoked in children by the unconditioned stimulus (the
image of having fun). Thus, basing of the law of contagion, the authors of commercials
teach young consumers the “desired” behaviors. They also know how to use the know-
ledge about Thorndike’s instrumental conditioning - they strengthen the connection
between the stimulus and response by applying the reinforcing stimulus after the lat-
ter.’. For example, after purchasing the certain amount of bars a child receives the figure
of a pirate or a playing card with superheroes (procedure of fixed proportions). A child
can also take part in a lottery with very attractive awards: a trip to Disneyland or collec-
tion of dinosaurs (procedure of variable time intervals®.

Let us remember that children are not merely helpless victims of “commercial
persuasion”, recipients of advertising messages but also their characters. Children
and little animals: kitties, puppies, baby alligators, hedgehogs, ducklings show up in

8 Anna Jachnis and Jan Terelak write about the use of behaviorism in advertising. See: A. Jachnis, J. Tere-

lak: Psychologia konsumenta i reklamy. Bydgoszcz 1998, p.20-30.
This random method of rewarding allows for motivating customers without incurring high costs. One,
very attractive prize usually evokes high motivational tension.

9
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commercials in order to convince both, the little ones and their parents. In 1943 Kon-
rad Lorenz first described the factor evoking instinctive behaviors directed towards
showing care to other, immature individual.”. An infant or a little child evokes in us
the feeling of tenderness, we want to hug it, our aggressive impulses are hindered.
We are moved by the soft shapes and features, deep-set eyes, imprecise, clumsy
moves. Therefore, it should not surprise that toddlers appear not only in diapers,
skin care products, porridge, juices advertisements but also in those promoting
banks or sales networks. There is hope that all positive emotions and uncritical sym-
pathy will be transferred form a child to the product, institution.

Adults, though they understand the goal of advertising, still yield under its influ-
ence, let alone children who are helpless against it. Advertising is a part of kids educa-
tion today, ads show them how the present world functions. Little humans shape their
future personality pattern, to a great extent, on the basis of the “watched” images of the
world. Media “hand” them the image of good and bad, happy and unhappy man. Few-
year-olds become dazed "video children" addicted to the video world."". They often think
life itself is a game in which they have many “lives” and many personalities. Yet, they do
not know which of these worlds to face - the real or the virtual one. They do not know
which image belongs to their “I” and which not.

Conclusions
What do Polish children see in commercials, TV spots in particular? The conclusions
drawn by me during my interviews with the preschoolers and first grade pupils are the
following:

1. One must be the strongest, the best - only then others like and notice you (Acti-
mel, Monte, Lipon, Kubus juice ads).

2. If you want to present someone with the most precious gift - you give him/her
things or tasty food.

3.Today, only those who are well dressed and own exceptional objects are valued.

4. You must eat sweets in order to have interesting ideas and win.

5. You can make a mess, after all in commerecials it is mom who cleans up, of cour-
se, with “magic” helpers (e.g. in Pronto cleaning products advertisements mother runs
all over the house happily cleaning everything her son soils.

Thus, there is no doubt that Polish children are the puppets in the hands of pro-
motion specialists. Of course, it is impossible to deprive children of the access to the
commercial world, the realm of rhythmical music, joyful teddy bears playing soccer,
dragons and kangaroos, magic chocolate or yoghurts. But we can help them understand
the advertising mechanisms, especially as the emotions aroused by commercial messa-
ges remain long in their psyche.

0" See: D. Doliniski: Psychologia reklamy. Wroctaw 1998, p.135-141.

The influence of television on the life of modern men is analyzed by Giovanni Satori. See: G. Satori:
Homo videns. Telewizja i postmyslenie. Warszawa 2007.

11
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The results of the conducted research clearly show that childhood is being incre-
asingly commercialized. From their earliest years children are educated to be brand-a-
ware consumers. Promotional gadgets, gifts, vouchers, invitations to take part in compe-
titions and games have become permanent component of their world. Children with
whom [ worked (vast majority) did not evaluated things in terms of their quality, useful-
ness or the way they were made. Value, attractiveness of those objects resulted rather
from images created in advertising messages (known to the children) or were associated
with valued brands.

There is no doubt that children, remaining under the persuasive influence of ad-
vertisements are helpless, they do not understand manipulation mechanisms. Adverti-
sing messages affect the way children perceive the world. Those who took part in the re-
search explained their failures with the lack of certain material things. Commercial
spots characters often become authorities.

The research results show that advertising affects also the process of creating va-
lue hierarchies by children (with objects ever more frequently to be placed on the top).
Through things children negotiate their position (especially in peer groups).

Explaining (by parents, teachers) the strategies of influence on consumers is
the only-mean to minimize the negative impact of advertising messages on childre-
n’s emotional development. =

REFERENCES:
Dziecko w swiecie mediow i konsumpcji. Ed. M. Bogunia-Borowska. Krakow
2006.
D. Dolinski: Psychologia reklamy. Wroctaw 1998.
A.Jachnis, J. Terelak: Psychologia konsumenta i reklamy. Bydgoszcz 1998.
G. Satori: Homo videns. Telewizja i postmysilenie. Warszawa 2007.
K. Walotek-Sciariska: W swiecie reklamy i reklamozercow. Bielsko-Biata 2010.

ABOUT AUTHOR:

Dr Katarzyna Walotek-Sciariska - Adjunct in the Department of Economic Journa-
lism and New Media, University of Economics in Katowice; Vice-Head of Institute of Jo-
urnalism and Social Communication in the Humanitas University in Sosnowiec, Head
Editor of “Magazyn Kultury Most”, author of publications Homo poeticus, W swiecie re-
klamy ireklamozercow, New media in the social spaces. Strategies of influence and
many academic papers on advertising and modern communication.

KULTUra - MeDia— TeoL0gia 18/2014 41



OBLICZA MEDIOW




KULTUI'a - MeDia - TeoLodia
2014 nr 18, s. 43-59.

Pawet Ochwat, Instytut Nauk Spotecznych, Zakiad Teorii i Metodyki WE,
Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie

Happy slapping jako czynnik aktywizujacy
zachowania dysfunkcyjne mtodziezy

Happy Slapping as a Factor Triggering Dysfunctional Behaviour of Adolescents

STRESZCZENIE:

PoMIMO 0CZYWISTYCH POZYTYWNYCH EFEKTOW
ROZWOJU INTERNETU I NOWOCZESNYCH TECHNOLOGII
KOMUNIKACYINYCH KORZYSTANIE Z NICH WIAZE SIE
ROWNIEZ Z ZAGROZENIAMI. NALEZA DO NICH MIEDZY
INNYMI: KONTAKT Z NIEWLASCIWYMI TRESCIAMI
(PORNOGRAFIA, INFORMACJA NT. SRODKOW
PSYCHOAKTYWNYCH), AGRESJA ELEKTRONICZNA CZY
NARAZENIE NA WYKORZYSTANIE SEKSUALNE.

ZJAWISKO HAPPY SLAPPING JEST SPECYFICZNYM TYPEM
AGRESIJI ELEKTRONICZNEJ. TYPOWY AKT SKLADA SIE

Z DWOCH CZESCI. W PIERWSZEJ FAZIE SPRAWCA
PROWOKUIJE OFIARE POPRZEZ UDERZENIE, ZNIEWAZENIE
LUB INNE DZIALANIE. CALE ZAJSCIE JEST NAGRYWANE
PRZEZ SPRAWCE LUB INNA OSOBE ZA POMOCA TELEFONU
KOMORKOWEGO. W DALSZEJ KOLEINOSCI MATERIAL
(FILMOWY, ZDJECIOWY ) JEST PUBLIKOWANY W SIECI LUB
W INNY SPOSOB ROZPOWSZECHNIANY ELEKTRONICZNIE.
MODA TA PRZENIKNELA DO WIELKIE] BRYTANII ZE
Stanow ZiepNoczoNycH w 2001 ROKU. STOPNIOWO

ABSTRACT:

DESPITE SOME OBVIOUS BENEFITS FROM THE DEVELOPMENT OF
THE INTERNET AND MODERN COMMUNICATION TECHNOLOGIES,
THEIR EXCESSIVE USAGE CARRIES SOME THREATS. THESE ARE
AMONG OTHERS: CONTACTS WITH INAPPROPRIATE CONTENTS
(PORNOGRAPHY, INFORMATION ON PSYCHOACTIVE DRUGS,
ETC), ELECTRONIC AGGRESSION OR EXPOSITION TO SEXUAL
ABUSE.

THE PHENOMENON OF HAPPY SLAPPING IS A SPECIFIC TYPE OF
ELECTRONIC AGGRESSION.

A TYPICAL ACT OF HAPPY SLAPPING INCLUDES TWO STAGES. IN
THE FIRST PHASE THE OFFENDER PROVOKES THE VICTIMS E.G.
BY HITTING THEM OR OFFENDING THEM. THE WHOLE
SITUATION IS RECORDED BY THE OFFENDER OR THE OTHER
PERSON WITH A MOBILE PHONE. THEN THE MATERIAL (FILM OR
PHOTOS) IS PUBLISHED ON THE INTERNET OR DISTRIBUTED
ELECTRONICALLY IN OTHER WAYS.

THris TREND SPREAD TO GREAT BRITAIN FROM THE UNITED
States IN 2001. GRADUALLY TRIVIAL SCENES STARTED TO BE
DISPLACED WITH MORE AND MORE SOPHISTICATED AND RISKY
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BANALNE SCENY ZACZELY BYC WYPIERANE PRZEZ CORAZ
BARDZIE] WYSZUKANE I RYZYKOWNE. W KONCU ZACZETO
FILMOWAC I ROZPOWSZECHNIAC SCENY PRZEMOCY.

W TEN SPOSOB W BIEDNYCH DZIELNICACH LONDYNU
NARODZIL SIE HAPPY SLAPPING: NAGRYWANIE FILMIKOW
PO TO, BY POTEM UMIESCIC JE W SIECI.

LicZNE BADANIA (W TYM AUTORA) PRZEKONUJA, ZE
MODA NA HAPPY SLAPPING NIE PRZEMIJA, A WRECZ MA SIE
CORAZ LEPIEJ OBOK INNYCH FORM AGRESJI
ELEKTRONICZNEJ.

7ZRODLA AGRESJI ELEKTRONICZNE NIE SA JEDNORODNE.
NALEZY ICH SZUKAC MIEDZY INNYMI W: SKEONNOSCI
CZLOWIEKA DO ZACHOWAN AGRESYWNYCH W OGOLE,

W MOZLIWOSCIACH JAKIE DAJA NOWOCZESNE

TECHNOLOGIE KOMUNIKACYJNE ORAZ W OBNIZAJACYM SIE

POZIOMIE EMPATIT POKOLENIA INTERNETOWYCH
TuByLCOW.

SEOWA KLUCZOWE:

HAPPY SLAPPING, AGRESJA ELEKTRONICZNA, AGRESJA
W SZKOLE

ONES. FINALLY, SCENES OF VIOLENCE WERE RECORDED AND
SPREAD. THUS IN THE POOR DISTRICTS OF LONDON HAPPY
SLAPPING, MAKING SHORT FILMS TO PUT THEM ON THE
INTERNET, WAS BORN.

NUMEROUS RESEARCHES (INCLUDING THE PRESENT AUTHORS)
REVEAL THAT THE FASHION FOR HAPPY SLAPPING DOES NOT
PASS; ON THE CONTRARY, IT IS STILL VERY POPULAR ALONG
WITH OTHER FORMS OF ELECTRONIC AGGRESSION.

THE SOURCES OF ELECTRONIC AGGRESSION ARE NOT
HOMOGENOUS. THEY CAN BE SOUGHT IN HUMAN INCLINATION
TOWARDS AGGRESSIVE BEHAVIOURS IN GENERAL, NEW
POSSIBILITIES GIVEN BY MODERN COMMUNICATION
TECHNOLOGIES AS WELL AS IN DECREASING LEVEL OF EMPATHY
AMONG THE GENERATION OF INTERNET NATIVES.

KEYWORDS:

HAPPY SLAPPING, CYBERBULLYING, ELECTRONIC
AGGRESSION, AGGRESSION AT SCHOOL

owoczesne media zdecydowanie réznia sie od mediéw tradycyjnych, takich jak
ksigzki, radio czy telewizja, jednak podzial na media nowe i stare wydaje sie by¢
pewnym uproszczeniem. Tradycyjne media przejely niektére wlasciwosci

iopcje, charakterystyczne dla nowych mediéw. Zjawisko to zwane konwergencja polega
na wzajemnym przenikaniu sie i laczeniu mediéw tradycyjnych i nowych oraz taczeniu
wielu funkeji w jednym urzadzeniu (np. Internetu i telefonu).

Jak twierdzi van Dijk, najwazniejsza strukturalna cecha nowych mediéw jest inte-
gracja telekomunikacji, wymiany danych i komunikacji masowej w jednym medium.
Z tego powodu nowe media okresla sie czesto mianem multimediéw. Integracja prowa-
dzi do stopniowego laczenia sie sieci telekomunikacyjnych, wymiany danych i mass me-
diéw, co moze doprowadzi¢ do zaniku oddzielnych znaczen tych terminéw’.

Druga cecha nowych mediéw, i obecnej rewolucji systeméw komunikacyjnych,
jest powstanie mediéw interaktywnych. Najbardziej podstawowym poziomem interak-
tywnosci jest mozliwo$é nawigzania dwustronnej lub wielostronnej komunikacji.
Wszystkie media cyfrowe w mniejszym lub wiekszym stopniu pozwalaja na nawigzanie
komunikacji wielostronne;j.

Wedlug Pyzalskiego, w mediach tradycyjnych podzial na nadawcéw i odbiorcow
byl bardzo wyrazny i oczywisty. Z jednej strony znajdowali sie tworcy przekazu (produ-
cenci telewizyjni, wydawcy gazet), a z drugiej strony odbiorcy produktéw medialnych.

! J. Van Dijk, The Network Society. Social Aspects of New Media, London 2006, s. 16-17.
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Konsumenci tresci przekazywanych przez te media byli wiec pasywni i skazani na od-
bidr gotowych produktéw przygotowanych przez nadawc6w?. Jak twierdzi Lister i wspaot-
pracownicy to wlasnie interaktywnos¢ obok cyfrowosci i tatwosci modyfikacji materiatu
jest charakterystyczna cecha nowych mediéw®. A z kolei wyniki badari Grzeni potwier-
dzaja, ze interaktywnos¢ jest najbardziej ceniona przez uzytkownikéw cecha Internetu®.

Nowe media (poprzez swoja interaktywnos¢) aktywizuja te druga strone, czyli od-
biorcéw, czyniagc ich réwnoczesnie tworcami i odbiorcami produkeji. Odbiorca moze
szybko sta¢ sie nadawca (producentem) tresci, materiatu, produktu. Z tatwoscia mozna
opublikowaé swdj material, ktérego odbiorcami beda inni uzytkownicy Sieci.

Interaktywnos$¢ nowych mediéw zwiazana jest réwniez z mozliwoscia zamieszcza-
nia w Sieci wlasnych materialéw w odpowiedzi na materiaty tam wezesniej opublikowa-
ne. Przyktadem moga tu by¢ rozmowy na forum dyskusyjnym, komentarze dotyczace
artykulu zamieszczonego w Sieci lub tez umieszczenie wtasnego filmu w odpowiedzi na
film opublikowany przez innego uzytkownika.

Nie zawsze jednak owe cechy nowych mediéw wykorzystywane sa w sposob wta-
sciwy, czyli pozytywny. Jak twierdzi Jenkins: ,,Gdy ludzie biora media w swoje rece, efek-
ty moga by¢ fantastycznie kreatywne; moga oznaczac takze problemy dla wszystkich za-
angazowanych ™.

Aparaty cyfrowe znajduja sie obecnie w niemal kazdym telefonie komdérkowym.
Potwierdzaja to m.in. wyniki badan autora: na 95% nastolatkéw posiadajacych komorke
i zabierajacych ja ze soba do szkoty, 93% telefon6w jest wyposazonych w aparat fotogra-
ficzny i kamere wideo.

Tego rodzaju urzadzenia elektroniczne s3 bardzo przydatne w Zyciu codziennym,
w pracy czy podczas urlopu. Mozna je wykorzysta¢ do dokumentowania réznych uroczy-
stosci rodzinnych, podrézy lub zdarzen z Zycia codziennego np. kolizji drogowych, popel-
nianych przestepstw. Mozliwosci techniczne pozwalaja réwniez na ich wykorzystywanie
w spos6b watpliwy etycznie, na przyklad poprzez zamieszczanie plikéw tekstowych do
Sciagania podczas testow lub robienia kompromitujacych zdjeé i filméw. Mozliwe jest row-
niez niemal natychmiastowe opublikowanie w Sieci wszystkich materialéw uchwyconych
przez rozgniewanych widzow, podstepnych uczniéw czy zazdrosnych kochankéw. Wszyst-
ko co méwimy i robimy, moze si¢ znaleZ¢ obecnie na stronach internetowych opatrzone
jednoczes$nie komentarzem. Interaktywnos$¢ Sieci pozwala, z kolei na wstawianie, komen-
towanie i ocenianie takiego ,,dokumentu” poprzez spotecznosé Sieci.

Pomimo oczywistych pozytywnych efektéw rozwoju Internetu i nowoczesnych
technologii komunikacyjnych korzystanie z nich wigze sie¢ réwniez z zagrozeniami. Za-
grozenia te dotycza szczeg6lnie dzieci i mtodziez ze wzgledu na ich niedojrzalosé (emo-

2 J. Pyzalski, Agresja elektroniczna wsrod dzieci i miodziezy, Gdansk 2009, s. 15-16.

M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, New media: a critical introduction, New York 2003, s.
19.

]J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2007, s. 50.

3

4

5 H.Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warszawa 2007, s. 54.
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cjonalna i psychiczna), a tym samym grupy te staja sie szczegdélnie narazone na negatyw-
ne skutki dysfunkcyjnego wykorzystania nowych technologii. Potencjalnych zagrozen
ze strony nowoczesnych technologii jest wiele. Naleza do nich miedzy innymi kontakt
zniewlasciwymi treSciami (pornografia, informacja nt. srodkéw psychoaktywnych),
agresja elektroniczna czy narazenie na wykorzystanie seksualne.

1. Agresja elektroniczna i jej typologie

Pojecie ,,agresja elektroniczna” dotyczy wszystkich aktéw agresji, w ktérych narzedziem reali-
zacji s telefony komérkowe lub Internet®. Poniewaz agresja elektroniczna jest niejednorodna,
uzasadnione wydaje sie wprowadzenie bardziej szczegotowej typologii tego zjawiska. Przykta-
dowy podzial agresji elektronicznej przedstawit Pyzalski (Ryc.1.) ujmujac agresje ze wzgledu

na, typ” ofiaryi jej relacje ze sprawca.
Agresja
elektroniczna
L
| | | 1 |
Mobbing Agresja wobec Agresja wobec Agresja Agresja wobec
elektroniczny pokrzywdzonych celebrytow przypadkowa grup/ideii

Ryc. 1. Typologia agresji elektronicznej wg Pyzalskiego

Agresja elektroniczna wobec 0s6b pokrzywdzonych polega na przygotowywaniu
materialéw filmowych, w ktérych osoby takie sa nagrywane w upokarzajacych sytuacjach,
awyrezyserowane w ten sposéb klipy filmowe rozpowszechnia sie pézniej w Internecie.
Niektore portale (np. youtube.com) umozliwiaja osobom ogladajacym ocene tresci
umieszczanych przez uzytkownikéw (np. poprzez przydzielanie okreslonej liczby gwiaz-
dek) oraz komentowanie filmu lub jego autora. Dzialania dzieci i mtodziezy w zakresie
prezentowania filméw w Internecie moga by¢ wzmacniane przez pewne mechanizmy, do
ktérych nalezy oddzialywanie réwiesnicze, tzn. sprawca agresji elektronicznej jest podob-
ny do ogladajacych akty agresji przez niego realizowane. W przypadku mlodziezy osoba
nagrywajaca film jest nastolatkiem, podobnie jak osoba wystepujaca. Kolejnym mechani-
zmem wzmacniajacym jest autentycznos¢ zamieszczanych materiatéw. Nie sa to wiec sce-
ny fabularne odgrywane przez aktoréw, lecz zdarzenia, ktére mialy miejsce naprawde. In-
nym mechanizmem wzmacniajacym sa pozytywne komentarze i oceny tej dziatalnosci
otrzymywane od uzytkownikéw Sieci. Wzmocnienie przez wymienione mechanizmy
moze powodowac, ze ogladajacy nie tylko nie potepia twércow prezentowanych filmow,

6 J. Pyzalski, Cyberbullying - stare wino w nowej butelce, w: L. Jakubowska-Malicka, A. Kobylarek, M.

Pryszmont-Ciesielska (red.), Audiowizualnosc, cyberprzestrzen, hipertekstualnosc. Ponowoczesne kon-
teksty edukacji, Wroctaw 2009, s. 211.
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ale beda nasladowac akty agresji (zaréwno w Swiecie wirtualnym jak i rzeczywistym). Od-
biorcy moga réwniez nasladowac sam fakt nagrywania i upublicznienie materialow - czy-
li nasladowac ,,elektroniczny” aspekt agresji’. Istnieja rowniez przypuszczenia, ze agresja
elektroniczna moze by¢ w pewnym zakresie skorelowana z agresja tradycyjna wystepuja-
ca wSwiecie rzeczywistym. Samo obserwowanie aktow agresji moze mie¢ negatywny
wplyw na odbiorcéw takich filméw. Jednym ze Zrodel agresji cztowieka jest obserwacja za-
chowan innych ludzi. Teoria spotecznego uczenia sie¢ Alberta Bandury glosi, Ze uczymy sie
spolecznych zachowan poprzez obserwacje i nasladownictwo oraz otrzymywanie kar i na-
grod. Jak w przypadku zachowan spotecznych, réwniez zachowan agresywnych uczymy
sie, obserwujac dzialania innych i ich konsekwencje®. W przypadku agresji elektronicznej
czesto wystepuje dodatkowe wzmocnienie w postaé¢ pozytywnych komentarzy Internau-
tow, kara natomiast jest iluzoryczna.

Jak przekonuja na podstawie swoich badant Walrave i Heirman, technologie ko-
munikacyjne sprawiaja, ze sprawca agresji komunikuje sie z ofiarag w sposéb posredni
poprzez klawiature komputera lub komorki. Brak bezposredniej interakeji uruchamia
mechanizm zwany efektem kabiny pilota. Oznacza to, Ze niektorzy agresorzy moga nie
by¢ w ogéle Swiadomi, Ze ich agresywne dzialania krzywdza innych®.

Kolejnym typem zachowan dysfunkeyjnych jest elektroniczna agresja wobec ce-
lebrytéw. Ofiarami tej agresji sa osoby popularne, czesto pojawiajace sie w mediach i to
zaréwno w tych tradycyjnych, jak i nowych (np. muzycy, aktorzy, sportowcy, politycy).
Przejawia sie ona w zamieszczaniu obrazliwych komentarzy, tam gdzie mozna ogladac
tworczos¢ celebrytow np. na portalach plotkarskich lub youtube.

Trzecim typem agresji elektronicznej jest agresja przypadkowa wobec nieznajo-
mych. Pojawia sie ona podczas spotkan os6b w cyberprzestrzeni. Z taka sytuacja uzyt-
kownik ma do czynienia, gdy odpowiada na ogélnie dostepnym forum dyskusyjnym na
post kogo$ innego, lub korzystajac z tymczasowego nicka wehodzi do pokoju czatowego.
Agresywna komunikacja moze odbywaé sie zaréwno w bezposrednim indywidualnym
kontakcie z ofiara (np. przy korzystaniu z komunikatora Internetowego) lub tez publicz-
nie (np. gdy odbywa sie na czacie lub forum Internetowym).

Kolejnym dysfunkcyjnym zjawiskiem jest agresja elektroniczna wobec
grup/idei. W tym przypadku atakowane nie sa pojedyncze, konkretne osoby, lecz cate
grupy osob. Ataki moga wynikac z faktu przynaleznosci tych os6b do okreslonej grupy:
rasowej, narodowos$ciowej lub przejawiajacej okreslone zainteresowania lub preferencje
(fanéw zespotéw rockowych lub kibicéw druzyn pitkarskich).

Mobbing elektroniczny to odmiana mobbingu, w ktérym narzedziem stosowa-
nia agresji s3 nowoczesne technologie. Jest to rodzaj agresji réwiesniczej, ktéra charakte-

T J. Pyzalski, Polscy nauczyciele i uczniowie a agresja elektroniczna-zarys teoretyczny i najnowsze wyniki

badan, w: M. Jedrzejko, D. Sarzata (red.), Czlowiek i uzaleznienia, Pulttusk-Warszawa 2010, s. 78-88.

8 . Myers, Psychologia spoleczna, Poznan 2003, s. 498-500.

9 M. Walrave, W. Heirman, Skutki cyberbullyingu - oskarzenie czy obrona technologii? Dziecko krzyw-

dzone. Teoria, badania, praktyka, Cyberprzemoc (2009) nr 1 (26), s. 27-46.
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ryzuje sie wystepowaniem trzech wlasciwosci: wrogie intencje, powtarzalnosé oraz nie-
réwnowaga sit sprawcy nad ofiara. Zatem obok faktu stosowania nowoczesnych techno-
logii w przypadku cyberbullyingu (agresji elektronicznej) bedziemy takze oczekiwali
wystapienia opisanych wyzej wlasciwosci.

Ta kroétka typologia rodzajow agresji elektronicznej nie oddaje w pelni obrazu
tego zjawiska. Jest to ujecie zjawiska z perspektywy relacji sprawca - ofiara. W celu uzu-
pelnienia opisu agresji elektronicznej warto w tym miejscu jeszcze przytoczy¢ krotka ty-
pologie agresji elektronicznej skonstruowanej w oparciu o sposoby jej realizacji. Typolo-
gie taka przedstawili w swoich badaniach Kowalski, Limbert i Agatson:

¢ Flaming - agresywna wymiana zdan pomiedzy uczestnikami kanaléw
komunikacji Internetowej, ktére maja z reguty charakter publiczny np. pokoje
czatowe. W ten rodzaj agresji angazuje sie zwykle dwdjka uzytkownikow.

e DPrzesladowanie - regularne przesylanie nieprzyjemnych (o§mieszaja-
cych, agresywnych) wiadomosci za pomoca elektronicznych kanatéw komu-
nikacji (np. komunikatoréw Internetowych lub SMS). Ten rodzaj agresji re-
alizowany jest takze podczas gier online. R6zni je od flamingu czas dzialania
ibezposrednie zaangazowanie jedynie dwdch osob.

e Kradziez tozsamosci - polega na podszywaniu sie w cyberprzestrzeni
pod ofiare. Do tego potrzebne jest uzyskanie hasta innego uzytkownika do
profilu, komunikatora, czy poczty elektronicznej. Sprawca moze wysylac
z profilu ofiary obrazliwe informacje do innych uczniéw lub nauczycieli.

e Upublicznianie tajemnic - zamieszczanie w Sieci prywatnych mate-
rialéw ofiary (zapisu rozmow, listéw, zdjeé), ktére mogty zostaé wykradzio-
ne z telefonu lub komputera ofiary.

o Sledzenie - §ledzenie innej osoby i bombardowanie jej niechcianymi
komunikatami. Agresja taka moze dotyczy¢ oséb, ktdre wezesniej byly w bli-
skich relacjach (np. byly chlopak, dziewczyna).

e Happy slapping - prowokowanie lub atakowanie innej osoby oraz do-
kumentowanie zdarzenia za pomoca filmu lub zdjeé. W nastepnym etapie
sprawca rozpowszechnia kompromitujacy material w Internecie lub rozsyta
go innym osobom.

e Ponizenie - upublicznianie za pomoca elektronicznych narzedzi ko-
munikacji ponizajacych i nieprawdziwych informacji lub materialéw na te-
mat innych 0s6b (np. przerobione zdjecia lub klamliwe informacje).

e Wykluczenie - celowe usuniecie lub niedopuszczenie danej osoby do
listy kontaktéw internetowych (np. na portalu spotecznosciowym).

e Agresja techniczna - celowe rozsylanie wiruséw komputerowych lub
wlamywanie sie do komputeréw innych oséb oraz blokowanie dostepu do
pewnych ustug (np. poczty elektronicznej ofiary).

10
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R.M. Kowalski, S.P. Limber, P.W. Agatson, Cyberbullying: Bullying in the Digital Age, Malden 2008,

s.43-51.
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Zaprezentowana typologia dzialan agresywnych czesto nie wystepuje w ,,czystej”
jednorodnej postaci, lecz zawiera w sobie kilka rodzajow dziatan agresywnych. Istotne
jest réwniez to, ze podzialy takie beda musialy by¢ aktualizowane ze wzgledu na dyna-
miczny rozwdj narzedzi komunikacyjnych w cyberprzestrzeni.

2 Geneza zjawiska happy slapping

Zjawisko happy slapping jest specyficznym typem agresji elektronicznej. Typowy
akt happy slapping sktada sie z dwoch czesci. W pierwszej fazie sprawca prowokuje
ofiare poprzez uderzenie, zniewazenie lub inne dzialanie. Cale zajscie jest nagrywa-
ne przez sprawce lub inna osobe za pomoca telefonu komoérkowego. W dalszej kolej-
nosci materiat (filmowy, zdjeciowy) jest publikowany w Sieci lub inny sposéb rozpo-
wszechniany elektronicznie. Jak przekonuja badacze ofiarami happy slappingu by-
waja zaréwno osoby znane sprawcom (uczniowie lub nauczyciele tej samej szkoty),
jaki osoby przypadkowe.

Zjawisko to narodzilo sie¢ w Stanach Zjednoczonych w 2001 roku, kiedy w amery-
kanskiej telewizji MTV ruszyl mlodziezowy serial Jackass. Niektorzy twierdza, ze wla-
$nie on zainspirowal mode na aranzowanie scen przemocy na podworku czy w szkole.
Poczatkowo chodzito o pokazywanie brawurowych scenek. Moda szybko przenikneta do
Wielkiej Brytanii, gdzie powstal program Dirty Schanchez, oparty na tych samych zasa-
dach. Mlodzi ludzie odkryli, Ze przy pomocy telefonéw komérkowych z pozycji odbior-
cow moga przeistoczy¢ sie w tworcow réznorodnych produke;ji.

Stopniowo banalne sceny zaczely by¢ wypierane przez coraz bardziej wyszukane
i ryzykowne. W koricu zaczeto filmowa¢ i rozpowszechniaé sceny przemocy. W ten spo-
s6b w biednych dzielnicach Londynu narodzil sie happy slapping: nagrywanie filmikow
po to, by potem umiesci¢ je w Sieci. Poczatkowo miejscem realizacji tego typu dziatan
byly podmiejskie pociagi londynskie, ktérymi mlodziez dojezdzata do szkoly. Najcze-
$ciej stosowanym aktem agresji bylo uderzenie - spoliczkowanie ofiary (stad okreslenie
slap - ang. klaps, policzek).

Dostepnosé komorek i latwosé rozpowszechniania nagran w Internecie powoduje,
ze moda na happy slappingrozpowszechnila sie szybko. A wraz z nig wsp6tzawodnictwo
na coraz bardziej ekstremalne i brutalne nagrania. Poczatkowo pokazywaly one jedynie
przepychanki, nastepnie pojawily sie pobicia. W koricu morderstwa i gwatty. W 2004
roku w potudniowym Londynie gang mlodocianych przestepcéw w wieku 17 - 21 lat do-
konal napadu na osiem os6b. Niektore z tych napasci bylty filmowane. Czlonkowie gan-
gu zostali skazani za morderstwo na 12 lat pozbawienia wolnosci''.

W péinocnym Londynie, w roku 2005 trzech 14-latkéw napadlo i zgwalcilo wraca-
jaca ze szkoly 11-letnig dziewczynke, co zostalo nagrane telefonem komdérkowym . In-

11

http://news.bbe.co.uk/2/hi/uk_news/england/london/4637382.stm (dostep 22.09.2014 r.)

http://www.dailymail.co.uk/news/article-352730/Girl-11-raped-happy-slap-attack.html (dostep
22.09.2014r)

12

KULTUIa - MeDia - Te0L0gdia 18/2014 49



OBLICZA MEDIOW

nym przykladem jest zgwalcenie w Davon 16-letniej dziewczyny w parku przez 19-latka,
podczas gdy trzech innych kolegéw obserwowato i nagrywalo cale zajscie'. W Chicago
z kolei w roku 2012, trzech nastolatkéw w wieku 16-18 lat, zabilo 62-letniego ojca 12 dzie-
ci i opublikowato filmik na facebooku na profilu swojego gangu'.

Jak obrazuja to powyzsze przyklady, zjawisko happy slapping szybko eskalowalo.
Zanotowano réwniez kilka przypadkéw samobdjstw ofiar happy slappingu. Jednym z naj-
glosniejszych przyktadéw samobdjstwa ofiary po opublikowaniu materialu w Internecie
na gruncie polskim bylo samobdjstwo 14-letniej Ani z Gdariska w 2006 roku®. Dziewczyn-
ka powiesita sie w swoim pokoju, po tym jak dzien wezesniej jej rowiesnicy dreczyli ja i po-
nizali na oczach Klasy, a cale zdarzenie zarejestrowali telefonem komérkowym.

Zjawisko to wzbudzilo zainteresowanie medidw i zainspirowalo serie reportazy
na temat dysfunkcyjnosci i patologii wsréd wspdtczesnej mtodziezy. Na marginesie tych
rozwazan warto wspomnieé, ze reklamowanie w mediach zjawiska happy slapping
przyczynilo sie do uruchomienia tzw. efektu Wertera. Zjawiska polegajacego na nasla-
dowczym powielaniu zachowan samobdjezych (po samobdjstwie znanej osoby) lub za-
chowan agresywnych (po nagtosnieniu takich zdarzen). Ustalenia Philipsa przekonuja,
ze szeroko omawiane samobdjstwa, jak réwniez morderstwa, powoduja fale samobdjstw
i zabgjstw nasladowezych'’.

Christian Papilloud przekonuje, ze w szerzeniu zjawiska happy slapping duza
role odegrala réwniez glosna sprawa nagran straznikéw z wiezienia wirackim Abu
Ghraib. Mlodzi ludzie ogladajac je wTV zdali sobie sprawe, Ze amatorskie nagrania
moga wstrzasnaé swiatem. To nasuneto pomysl, Ze i oni moga robi¢ podobne filmy,
i sprawdzi¢ ich wplyw w swoim kraju, miescie lub przynajmniej dzielnicy®.

3. Zjawisko happy slapping wbadaniach uczniow

W roku szkolnym 2008/09 zostaly przeprowadzone przez autora badania dotyczace wy-
korzystania nowoczesnych technologii komunikacyjnych przez uczniéw w srodowisku
szkolnym. Badaniu poddano losowo wybrana grupe uczniéw krakowskich gimnazjow
(N=631). Celem tych badan bylo sprawdzenie czestotliwosci i sposobéw wykorzystywa-
nia przez mtodziez telefonéw komoérkowych w szkotach. Ujawniono woéwczas, Ze zdecy-
dowana wiekszos¢ uczniéw zabiera ze soba telefon do szkoty (92%) i postuguje si¢ nim

13

http://www.mirror.co.uk/news/uk-news/happy-slap-rape-550293 (dostep 22.09.2014 r.)
http://jonathanturley.org/2012/07/17/two-chicago-teens-charged-with-fatal-beating-of-father-of-12-cap-
tured-for-facebook/ (dostep 22.09.2014 r.)
http://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/321550,Gdansk-byli-gimnazjalisci-odpowiedzialni-za-samo-
bojstwo-14letniej-Ani (dostep 22.09.2014 r.)
http://www.dziennikbaltycki.pl/artykul/375741,gdansk-byli-gimnazjalisci-winni-smierci-14letniej-ani-
zdjecia-z-procesu,id,t.html (dostep 22.09.2014 r.)

D. Philips, K. Lesyna, Suicide and the Media: Research and Policy Implications, w: R. Diekstraiin., Pre-
ventive Strategies on Suicide, Leiden 1995, s. 524-534.
http://securite.scad.free.fr/info/Happy%20Slapping.htm (dostep 21.11.2011 r.)
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w rézny sposob. Bedac w szkole uczniowie najczesciej pisza sms-y, telefonuja, nagrywaja
filmy lub robia zdjecia. Zachowania takie maja réwniez miejsce podczas zaje¢ lekeyj-
nych, kiedy to pisza sms-y, sprawdzaja godzine, uzywaja kalkulatora i robia zdjecia. Zde-
cydowana wiekszos$¢ uczniéw (70%) przyznala, ze w domu przeglada strony internetowe,
na ktérych zamieszczane sa rézne filmy i zdjecia ze szkoty. 1/3 badanych osobiscie za-
mieszczala takie materialy na specjalnie do tego stworzonych stronach (youtube, ma-
xior, wrzuta, fotka).

W chwili obecnej telefony komérkowe sa coraz bardziej udoskonalane, posiadaja
coraz wiecej funkeji (np. przegladarki internetowe) montowane jest w nich coraz bar-
dziej skomplikowane oprogramowanie. Réwniez oferty firm telekomunikacyjnych sa
coraz bardziej rozbudowane dostosowujac sie do potrzeb i wymagan klientéw. Aktualnie
telefony, ktore posiada mlodziez przypominaja raczej mobilne centrum
komunikacyjne, umozliwiajace korzystanie z zaawansowanych funkcji komunikacyj-
nych i internetowych.

W celu okreslenia, czy udoskonalenie nowoczesnych technologii komunikacyj-
nych wptyneto na sposéb ich wykorzystania przez uczniéw przeprowadzono ponowne
badanie tego zjawiska. W roku szkolnym 2012/13 przeprowadzono badania uczniéw
szkol gimnazjalnych (N=516) zzastosowaniem identycznej metodologii jak w pierw-
szym badaniu. Wyniki ujawnily, Ze zdecydowana wiekszosé (92%) korzysta z telefonow
w szkole. Uczniowie ci najczesciej sprawdzaja godzine, stuchaja muzyki, przegladaja In-
ternet i pisza sms-y. Zdecydowanie natomiast wzrosta liczba uczniow (86%), ktorzy wyko-
rzystuja telefon podczas lekeji do: sms-owania, uzywania kalkulatora, stuchania muzyki,
przegladania Internetu, Sciaggania i robienia zdjeé. Odsetek uczniéw, ktorzy deklarowali,
ze odwiedzaja strony internetowe, na ktérych umieszczane sa filmy i zdjecia jest porow-
nywalny iwynidst 73%. Obecnie najpopularniejsze strony odwiedzane przez milodziez
gimnazjalna to: Facebook, You Tube, Kwejk, Besty, Nasza Klasa, Fotka. W drugim bada-
niu ujawniono, ze juz ponad polowa uczniéw (55%) wykorzystuje telefon do robienia
zdje¢ inagrywania filméw w szkole. NajczeSciej uczniowie nagrywaja sceny w czasie
przerw, sceny przed szkola i podczas lekeji, przy czym czesciej robia to dziewczeta. Mate-
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rial nagrywany przez badanych to réznego rodzaju scenki rozgrywajace sie podczas
przerw miedzylekcyjnych, bgjki, scenki na boisku szkolnym, scenki podczas lekeji oraz
filmy przedstawiajace nauczyciela na przerwie i podczas lekcji. 33% badanych ujawnito,
podobnie jak w pierwszym badaniu, ze zamieszcza zrobiony przez siebie materiat na
specjalnych stronach internetowych przeznaczonych do tego celu. Wsrod badanej grupy
18% przyznato, ze padto ofiara zjawiska happy slapping, a 20% z nich zostato dotknietych
innymi rodzajami agresji elektroniczne;j.

Jak realne jest zagrozenie agresja elektroniczna potwierdzaja inne badania prze-
prowadzone przez Lukasza Wojtasika wraz z zespolem badawczym Gemius s.a. Wynika
znich, ze ponad potowa badanych (57%) w wieku 12-17 lat bylo przynajmniej raz obiek-
tem zdje¢ lub film6éw wykonanych wbrew ich woli. Najczesciej autorami takich zdjec sa
réwiesnicy - znajomi ze szkoly (87%), a motywami robienia zdje¢/filméw sa najczesciej:
zloSliwosé, popisywanie sie przed innymi lub che¢ oSmieszenia bohatera filmu. Wiek-
szo$¢ ,,niechcianych obrazéw” ma niegrozny z pozoru kontekst humorystyczny. Jednak-
ze, az potowa badanych deklarowala negatywne odczucia z tym zwiazane. Jesli chodzi
o publikacje takich produkeji w Sieci to sprawcami sa najczesciej réwiesnicy (ze szkoty
i spoza niej)™.

4. Zjawisko happy slapping w badaniach nauczycieli
Innym sposobem ilustracji tego zjawiska jest badanie nauczycieli, ktorzy albo stykaja sie
z agresja dzieci i mlodziezy, w tym z agresja elektroniczna, lub sami czuja sie zagrozeni
takimi dzialaniami. Zbadan Pyzalskiego wynika, Ze polowa badanych nauczycieli
(N=570) wyraza przekonanie, ze konsekwencje agresji elektronicznej sa powazniejsze
niz w przypadku agresji tradycyjnej, w ktérej nowe media nie sa uzywane. Prawie co
czwarty nauczyciel obawia sie, Ze jego uczniowie moga w przysztosci wykorzystaé Inter-
net lub telefony komorkowe do realizacji dziatan agresywnych przeciwko nim. Jak prze-
konuje autor badan, wyniki odzwierciedlaja dysproporcje w umiejetnosciach obstugi
nowoczesnych technologii komunikacyjnych pomiedzy nauczycielami i ich uczniami®.
Badania autora dotyczace zagrozen w pracy nauczyciela zostaly przeprowadzone
wlatach 2013/2014 wsrod nauczycieli szk6l gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych. Wy-
niki pokazaly, ze zdecydowana wiekszos¢ nauczycieli (93%) jest Swiadoma faktu wyko-
rzystywania wrozny sposob telefonéw podczas lekcji przez uczniow. Wedlug nich
uczniowie najczesciej za pomoca ,,komorki” sprawdzaja godzine, sms-uja, graja w gry,
przegladaja Internet i postuguja sie kalkulatorem. Jednoczesnie, co czwarty nauczyciel
twierdzil, Ze zostat sfotografowany podczas prowadzenia zajec¢, a 19% badanych przyzna-
1o, Ze zostalo sfilmowanych. Tyle samo nauczycieli (19%) spotkato sie z sytuacja, Ze mate-
riat z lekcji dotyczacy ich lub ich kolegéw zostat zamieszczony w Sieci. Wynika z tego, Ze
zagrozenie zwigzane z happy slappingiem jest realne.

YL Wojtasik, Przemoc rowiesnicza a media elektroniczne, https://webcontrol.pl/art/przemoc_rowiesni-

cza_a_media_elektroniczne.pdf (dostep 22.09.2014 1.)

20y, Pyzalski, Polscy nauczyciele..., dz.cyt., 13-14.
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Dziatania, ktdre nalezy prowadzi¢ wobec sprawcy
maja za zadanie zniechecic go do dalszego
przejawiania agresji i pokaza¢ potencjalnym
nasladowcom, ze agresja elektroniczna nie bedzie
tolerowana. Uzupetniajaca droga wobec sprawcy
powinna by¢ jednak edukacja; uSwiadamianie
skali zjawiska, uczenie rozumienia i przewidywania
konsekwencji wiasnego dziatania,

a nade wszystko ksztattowanie odpowiednie
wrazliwosci | empatii,

Zjawisko to przybralo takie rozmiary, ze zaczeto sie zastanawiaé w jaki sposéb
mozna je ograniczy¢. Szkoly, a dokladniej rady pedagogiczne, zaczety wprowadzac zaka-
zy uzywania telefonéw komorkowych podczas lekeji, a odpowiednie zapisy znalazly sie
w regulaminach szkolnych i statutach. Wprowadzano réwniez zapisy procedur postepo-
wania w przypadku, gdy uczen Kkorzysta z telefonu w sposéb zabroniony przepisami
szkolnymi. Sa to jednak Srodki profilaktyczne o ograniczonym spektrum dziatania. Po-
mimo Ze znaczna cze$¢ mtodych ludzi oczekuje wzmocnienia prawnych konsekwencji
w zwiazku z zaangazowaniem cyberbullyingiem, nie powinna by¢ to jedyna droga roz-
wiagzywania problemu. Wiaza sie z tym problemy definicyjne, kiedy mamy do czynienia
z cyberbullyingiem akiedy z ostra krytyka w Internecie? Ponadto rozwiazania prawne
odpowiednie wobec dorostych sprawcéw agresji elektronicznej moga by¢ niewlasciwe
dla nieletnich agresoréw. Z pewnoscia wazne jest jasne i jednoznaczne stanowisko szko-
ly i nauczycieli potepiajace takie dzialania. Ofierze przemocy elektronicznej nalezy za-
pewnié komfort i poczucie bezpieczenstwa.

Dzialania, ktére nalezy prowadzi¢ wobec sprawcy maja za zadanie zniechecié¢ go
do dalszego przejawiania agresji i pokazaé potencjalnym nasladowcom, Ze agresja elek-
troniczna nie bedzie tolerowana. Uzupelniajaca droga wobec sprawcy powinna by¢ jed-
nak edukacja: uswiadamianie skali zjawiska, uczenie rozumienia i przewidywania kon-
sekwencji wlasnego dzialania, a nade wszystko ksztaltowanie odpowiedniej wrazliwos$ci
i empatii. Wydaje sie bowiem, Ze niski poziom empatii jest coraz wiekszym problemem
wspolczesnej mtodziezy.

Nauczyciele spotykaja sie w swojej pracy z problemem agresji elektronicznej, jed-
nak sa oni stabo przygotowani do radzenia sobie z problemami w tym zakresie i maja
poczucie ,Juki pokoleniowej” pomiedzy nimi i uczniami. Istotne jest wiec zwiekszenie
kompetencji nauczycielskich w zakresie pozytywnego wykorzystania mediéw nie tylko
w procesie dydaktycznym, ale takze w procesie wychowania i komunikacji z uczniami.
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5. Nowoczesne technologie komunikacyjne a poziom empatii

Jak potwierdzaja liczne badania, empatia, czyli zdolno$¢ rozumienia innych i wezuwa-
nia sie w ich sytuacje, jest staba strona mtodego pokolenia. Od poczatku lat 80. systema-
tycznie zmniejsza sie wrazliwos¢ kolejnych generacji, a tendencja ta staje sie szczegélnie
wyrazna po roku 2000. Dzisiejsze mtode pokolenie jest prawie o potowe mniej empatycz-
ne niz generacja z lat 80. czy 90.%".

Wydaje sie, Ze gléwna przyczyna tego zjawiska jest fakt, Ze mtodzi ludzie, nie-
ustannie korzystajac z Internetu coraz rzadziej przebywaja w realnym Swiecie twa-
rza w twarz z innymi. Mézg ludzki, aby wyksztalci¢ odpowiedni poziom inteligencji
emocjonalnej - ktorej sktadnikiem jest empatia - potrzebuje bezposredniego kontak-
tu z druga osoba: rozmow, zabaw, a nawet kiétni. W ten sposéb aktywuja sie neurony
lustrzane odpowiedzialne za powstawanie empatii. Neurony lustrzane wydaja sie
by¢ szczegdlnie uczulone na mimike twarzy. Dzieki temu mozZemy rozpoznawaé
uczucia malujace sie na twarzach innych, a nawet zaczynamy je wspotodczuwaé. Ta
umiejetnos¢ ujawnia sie juz w najwczesniejszym dziecinstwie. Niedojrzaly, niewy-
trenowany system komorek lustrzanych moze rozpoznawaé najwyzej podstawowe
emocje, takie jak rados¢, smutek czy strach. Jednak, aby sprawnie identyfikowa¢ bar-
dziej zloZone uczucia (zazenowanie, dume, melancholie, poczucie winy) u innych lu-
dzi musi sie tego nauczy¢*.

Obecny tryb zycia i wychowania nie sprzyja uczeniu sie empatii przez dzieci
imlodziez. Ogladanie bajek w telewizji przez male dzieci zamiast stuchania ich i tworze-
nia §wiata wyobrazni. Siedzenie godzinami przed komputerem przez mlodziez zamiast
zabaw z kolegami na podwoérku. Te niekorzystne tendencje powoduja, ze kolejne mtode
pokolenia maja problemy z wrazliwoscia. Na dodatek badania wskazuja, Ze system odpo-
wiedzialny za empatie i struktury obwiniane za agresje sa ze soba tak scisle powiazane
jakby tworzyly jeden obwdd. Co wazne, moze on by¢ stymulowany tylko w jednym Kkie-
runku albo empatii, albo agresji. Prowadzi to do niepokojacego wniosku, ze wraz ze
spadkiem zdolnosci do rozpoznawania emocji mozna spodziewac sie rosnacej agresji.
Gdy na przyktad na widok ptaczacej osoby zrodzi sie w mézgu uczucie empatii, automa-
tycznie wyhamuja sie wszelkie odruchy agresji. Jesli natomiast dziatanie obwod6éw em-
patii zostanie ostabione, proporcjonalnie wzrosnie sktonnosé do agresji*.

Rozwojowi empatii nie sprzyja tez bombardowanie nadmierna iloscia informacji
nadawanych przez media elektroniczne. Ich nadmiar atakujac cialo migdatowate powo-
duje rozregulowanie filtru informacji i wéwczas czlowiek ma trudnosci z oceng stanu
emocjonalnego innych. Nie bez znaczenia jest réwniez charakter tych informacji, nega-
tywne wiadomosci (kradzieze, oszustwa, morderstwa, kataklizmy) powoduja ostabienie
obwodow wzbudzajacych empatie.

1 S.Konrath, B. Bushman, The relationship between narcissistic exploitativeness, dispositional empathy,

and emotion recognition abilities, Journal of Nonverbal Behavior nr 38 (1), s. 129-143.

2 J. Bauer, Empatia. Co potrafig lustrzane neurony, Warszawa 2008 s. 79.

2L Moya-Albiol, N. Herrero, MC. Bernal, The neural bases of empathy, Valencia 2010, s. 89-100.

54 KULTUIa— MeDia - Te0L0gia 18/2014



P. Ochwat, Happy slapping...

Jak przekonuja Gary Small i Gigi Vorgan w ksiazce iMozg, mlode umysty sa naj-
bardziej wrazliwe na wptyw technologii cyfrowej. Dzisiejsza nastoletnia i dwudziestokil-
kuletnia mlodziez, nazywana Cyfrowymi Tubylcami, nie zna Swiata bez komputeréw,
Internetu i telefon6w komaérkowych wyposazonych w aparaty fotograficzne i kamery fil-
mowe, odtwarzacze muzyKki i klawiatury tekstowe. Sieci neuronowe mézgéw Cyfrowych
Tubylcow bardzo réznia sie od sieci Cyfrowych Imigrantéw, czyli wszystkich pozosta-
lych ludzi, ktérzy trafili do epoki cyfrowo-komputerowej jako dorosli. Zréznicowanie
mozgéw Internetowych Tubylcéw iInternatowych Imigrantéw mozna zaobserwowac
jak na razie na poziomie funkcjonalnym. Jednak wspotczesna obsesja na punkcie tech-
nologii komputerowej i gier wideo wptywa negatywnie na rozwoj ptata czotowego u wie-
Iu nastolatkéw znieksztalcajac ich umiejetnosci spoteczne i zdolno$é rozumowania. Jesli
mlodzi ludzie beda nadal dojrzewaé w taki sposob, ich polaczenia nerwowe moga trwale
pozostac w fazie operacji konkretnych (myslenie logiczne) bez osiagniecia fazy operacji
formalnych (rozumienie abstrakcyjne). Jest bardzo prawdopodobne, Ze ich polaczenia
nerwowe na zawsze pozostana na poziomie niedojrzalosci i pochloniecia soba*. Stad tez
badania sugeruja, ze kompulsywne korzystanie z nowoczesnych technologii komunika-
cyjnych prowadzi do ksztaltowania si¢ osobowosci narcystycznych wsréd mlodziezy®.

Niestety rokowania co do odwrdcenia czy przynajmniej wyhamowania tego nieko-
rzystnego trendu sa niewielkie. Z Internetu korzysta juz prawie kazdy nastolatek. Poga-
wedki na Gadu-Gadu, Skype, Facebooku, czatach i innych forach internetowych daja nie-
ograniczone mozliwosci kontaktéw z innymi osobami na catym $wiecie. Owe virtual so-
cietytworza armie osob, ktore dzialaja wspdlnie choé czesto, same o tym nie wiedza. Nie-
zwyklej popularnosci nabraly wiec serwisy spolecznosciowe, w ktérych kazdy jest zara-
zem konsumentem i tworca, nadawca i odbiorca komunikatu. Manuel Castells, autor Ga-
laktyki Internetu, zwraca uwage na zanik pionowej hierarchii spotecznosci internetowej
lub decentralizacje autorytetow. Autorytet zostal zdecentralizowany, poniewaz stanowi go
sama spolecznosé spotykajaca sie w odpowiednich segmentach Sieci. Trendy, mody, wzor-
ce zachowan tworzy sie tutaj wylacznie oddolnie. Wiezi w takich spotecznosciach moga
by¢ nawet intensywniejsze niz w Swiecie rzeczywistym, bo omija sie towarzyska gre wstep-
na, przechodzac od razu do kwestii taczacych cztonkéw danej spotecznosci®®.

Jeszcze dwa, trzy lata temu rekordy popularnosci w naszym kraju bita Fotka.pl. Zdo-
minowany przez gimnazjalistéw portal zdobywal rzesze fanéw, umozliwiajac szybkie udo-
stepnienie swoich zdje¢ i poddawanie ich ocenie. Kolejnym popularnym portalem byta Na-
sza Klasa. Méwiono, Ze jesli nie masz konta na Naszej Klasie, to nie istniejesz, a popularnosé
danej osoby wyznaczata liczba znajomych na tym portalu. Ostatnio jednak mozna zaobser-
wowac ,,przeprowadzke” na Facebook’a. Ten portal laczy mozliwosci poprzednikéw i jedno-
czes$nie oferuje dodatkowe mozliwosci a jego uzytkownikami sg Internauci z calego swiata.

# G.Small, G. Vorgan, iMozg. Jak przetrwac technologiczna przemiane wspolczesnej umystowosci, Po-

znan 2011, s. 55-57.
S. Konrath, B. Bushman, The relationship between ..., dz. cyt., s. 129-135.
%6 M. Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003, s. 119-120.
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Inne badania donosza, Ze (Cesare Guerreschi, psycholog z Instytutu Patologii
Kompulsywnych w Mediolanie) znaczna czeSci mtodych Wtochéw nie jest w stanie wyta-
czy¢ telefonu nawet w kosciele, w szkole czy w nocy?’. Podobna przypadlosé dotyka mto-
dych Anglikéw - blisko 40% studentéw badanych przez Davida Sheffielda (University of
Staffordshire) przyznato, Ze nie potrafi sie obejs¢ bez swojej komorki, co dziesigta osoba
bierze ja ze soba wszedzie. A co bardzo niepokoi - dla 35% telefon stanowi ucieczke od
probleméw?®. Takimi i podobnymi przypadkami, nie tylko na Swiecie, ale i w Polsce, zaj-
muja sie juz terapeuci od uzaleznien. ,, Komdrkowcy” poddawani sa terapiom podob-
nym jak nalogowi palacze, zakupoholicy czy alkoholicy.

Dlaczego to wlasnie mtodzi ludzie sa bardziej narazeni na réznego rodzaju uzalez-
nienia od nowoczesnych technologii pomimo, Ze to wtasnie oni lepiej sie nimi postugu-
ja? Socjologia nie-ludzi wyjasnia, Ze mtode pokolenie, to osoby wychowane nie do radze-
nia sobie z ludZmi w relacjach spotecznych, tylko do obstugiwania przedmiotéw. To cze-
sto jedynacy, nienawykli do bezposrednich skomplikowanych relacji z innymi ludZmi.
Czesto wola by¢ podlaczeni do drugiego czlowieka za pomoca urzadzenia, ktérego in-
strukcje obshugi dobrze znaja, i ktore to urzadzenie mozna w kazdej chwili wylaczy¢.

Lakoriczenie

Dzialania zapobiegawcze i prewencyjne dotyczace agresji elektronicznej sa r6znorodne.
Obejmuja one zaréwno rozwiazania formalno-prawne, edukacyjne i wychowawcze.
Swoim zakresem powinny obejmowa¢ sprawcow agresji jak i ich ofiary.

Rozwiazania formalno-prawne obejmujace kontrole i represyjne dzialania wo-
bec sprawcow sa jedna z form przeciwdzialania temu zjawisku. Jest to jednak w prak-
tyce forma trudna do zastosowania. Trudnosci te wynikaja z tego, Ze problemem jest
$ciste zdefiniowanie, kiedy mamy do czynienia z aktem cyberbullyingu. Czy ostra
krytyka w Internecie jest juz zachowaniem agresywnym, czy jeszcze bezkompromi-
sowym wyrazeniem opinii? Ponadto rozwigzania prawne odpowiednie dla dorostych
sprawcow agresji moga by¢ nieodpowiednie dla nieletnich agresoréw. Nieletni
sprawcy czesto nie rozumieja i nie przewiduja konsekwencji wlasnych czynéw. Po-
mimo tych trudnosci znaczna czes¢ mtodych ludzi oczekuje wzmocnienia prawnych
konsekwencji wobec 0s6b stosujacych cyberbullying. Pewne regulacje prawne po-
winny wiec obowiazywa¢ jako regulacje wewnatrzszkolne. Odnosza sie one do ogra-
niczenia uzywania telefonéw komdérkowych podczas lekcji, nagrywania filméw lub
robienia zdje¢, nagrywania rozmoéw itp. Szkoty sukcesywnie wprowadzaja takie zapi-
sy do swoich statutéw. Nie mozna jednak catkowicie zakaza¢ uzywania komoérek na
terenie szkoly. Nalezy wiec wzia¢ po uwage fakt, ze skutecznos¢ takich zakazow jest
ograniczona.

S Guerreschi, Nowe uzaleznienia, Krakow 2006, s. 24.

S ) Duncan, I. Grazzani-Gavazzi, D. Sheffield, Positive emotional experience in Scottish and Italian

young adults: summary findings, scientific issues and the way forward, w: A. Elle Fave (red.), Dimen-
sions of well-being, Milan 2006, pp. 75-90.
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Jesli agresja elektroniczna zostanie ujawniona, to w pierwszej kolejnosci nalezy
zadba¢ o udokumentowanie jej poprzez zapis lub wydruk materialéw o tresciach agre-
sywnych. W dalszej kolejnosci nalezy podja¢ kroki majace na celu zatrzymanie rozpo-
wszechniania materiatéw dotyczacych ofiary. Mozna to zrobi¢ poprzez interwencje u do-
stawcy ustug Internetowych (np. administrator sieci lokalnej lub administrator portalu
spolecznosciowego).

Specyfika Internetu jest to, Ze cokolwiek sie w nim umiesci, pozostanie po tym §lad
nawet po usunieciu z Sieci. Tak wiec calkowite usuniecie materiatu agresywnego czesto
jest niemozliwe. Kolejnym waznym krokiem ze strony szkoty i nauczyciela jest zadbanie
o komfort i bezpieczenstwo ofiary agresji elektronicznej. Chodzi tu o przekonanie ucznia,
o wsparciu ze strony szkoly oraz ze podjat wlasciwa decyzje zwracajac sie o pomoc do do-
roslych. Uczen taki powinien zmieni¢ swoje adresy Internetowe a dane te powinny by¢
znane jedynie zaufanym osobom. Nie powinien réwniez odpowiada¢ na wiadomosci (ma-
ile, SMS-y, MMS-y, poczta telefoniczna). Rodzice pokrzywdzonego powinni by¢é réwniez za-
znajomieni z nowymi technologiami i zagadnieniami agresji elektroniczne;j.

Wobec sprawcy agresji nalezy wyciagnac konsekwencje, np. kary zapisane w statu-
cie szkoly (czasami nawet prawne jesli czyny te sa przestepstwem). Dziatania te powinny
z jednej strony skutecznie zniecheci¢ sprawce do dalszych czynéw agresywnych, a z dru-
giej strony wskazac innym osobom, Ze cyberbullying nie bedzie tolerowany. Nie powin-
nismy jednak poprzestawaé¢ na wyciaganiu konsekwencji wobec sprawcéw. Rownie waz-
na droga postepowania jest edukacja takich os6b w kierunku uwrazliwienia jaka krzyw-
de wyrzadzil swojej ofierze. Jest to sprawdzona droga wobec sprawcdow tradycyjnej agre-
sji, uSwiadamia sie iwyksztalca pewien poziom empatii, aby sprawca byl swiadom
uczué iemocji drugiej strony czyli ofiary. W przypadku cyberbullyingu wlasciwe jest
wykorzystanie pracy grupowej opartej na realizacji projektéw atematyka powinna
uwzglednia¢ zastosowania nowoczesnych technologii komunikacyjnych.

Przedstawione rozwiazanie nie zabezpiecza catkowicie ofiar agresji elektro-
nicznej ani skutecznie nie wyeliminuja dzialan agresywnych sprawcéw. Szkota i na-
uczyciele powinni by¢é w miare mozliwosci na bieZaco zaznajomieni z nowoczesnymi
technologiami komunikacyjnymi i mie¢ swiadomosé, ze zjawisko cyberbullyingu
moze dosiegnac¢ kazdego niezaleznie od wieku, plci, zajmowanego stanowiska czy
poziomu popularnosci.

Typy agresji elektronicznej beda w przysztosci zmienialy sie tak jak zmieniaja sie
dynamicznie mozliwosci nowoczesnych technologii. Uczestniczymy niejako w wyscigu,
ktory aby nie przegra¢ musimy utrzymywac podstawowy poziom wiedzy w postugiwa-
niu sie nowoczesnymi technologiami oraz posiada¢ umiejetnosci w zakresie dziatan pre-
wencyjnych i interwencyjnych wobec sprawcéw agresji elektroniczne;j.

Ale Zeby méc nawigzac dialog z mtodzieza, musimy sami nadgzac (w miare mozli-
wosci) za postepem i rozwojem nowoczesnych technologii. Aby nie okazalo sie, Ze odcie-
te zostana kanaly komunikacyjne pomiedzy starszym pokoleniem a mlodzieza. Zwtasz-
cza, ze juz ponad pol wieku temu Margaret Mead zapowiadala nadejscie spoteczenstwa
prefiguratywnego, w ktérym to mlodziez bedzie pelnita role przewodnikéw wilasnych
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rodzicéw iinnych dorostych po szybko zmieniajacym sie Swiecie nowosci technicz-
nych®, a obecnie po Swiecie Internetu.

Z pewnoscia interakcje cztowieka z nowoczesnymi technologiami komunikacyjnymi
jaki interakcje z innymi ludZmi inicjowane za ich posrednictwem beda nadal rozwijaly sie tak
jak nadal rozwija sie globalna sie¢ wirtualna. Przybywa jej uczestnikéw a sie¢ polaczen coraz
bardziej gestnieje. Trend do korzystania z nowoczesnych technologii z pewnoscia nadal be-
dzie rosl, a Internetowych Imigrantéw sukcesywnie zastepuja Internetowi Tubylcy. Rozwijaé
sie bedzie nadal zakres ustugi i mozliwosci wykorzystania nowoczesnych technologii wraz
Z rozwojem oprogramowania i mozliwosci technicznych tych urzadzen. Nie bedzie wielka
przesada nazwanie XXI wieku epoka Sieci. Coraz bardziej zaczynaja one petié funkeje uktadu
nerwowego naszego spoteczenstwa. Nie ma watpliwosci, ze nowoczesne technologie komuni-
kacyjne otworzyly przed nami nowe mozliwosci i szanse - na nawigzanie kontaktéw spotecz-
nych i dotarcie z pomoca do szerszych grup, na wyzwolenie z leku i niepewnosci, na finanso-
wy i osobisty sukces oraz na samorealizacje i wlasne spelnienie. Niezaleznie od skutkéw, jakie
Swiat nowoczesnych technologii wprowadza w nasze Zycie, mozna przyjac, ze korzystajac
z nich, nie jesteSmy weale gorsi czy lepsi, a jedynie duZo bardziej skomplikowani. m
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n adequate training of future journalists is the condition sine qua non, which

means that it is a necessary condition in the professional formation process of

ass media employees. For this reason, numerous academic centres of journa-

lism and/or communications have been founded, in which professors ask themselves

some questions about various aspects of education of journalists, who work for the

press, radio and television, education of employees of news agencies, schools for adverti-

sing, marketing and public relations, education of spokesmen for various state and pri-
vate organisations.

In official documents of various regional, national and international institutions,
we find references to media education at least in the form of general rules or to the docu-
ments on the state or local monitoring or local authorities on the appropriate content of
values in mass media broadcasting.

Coelom, i.e. Regional Committee for Communication, which operates in Liguria,
is a good example of it. The webpage of the Committee clearly underlines the need for
proper education of young people with the responsible use of the mass media.’ In the
United Kingdom, The Office of Communications (Ofcom) operates at the national level
as the statutory corporation, which falls under the responsibility of the Department for
Culture, Media and Sport. It monitors the quality of the content presented by the mass
media.’ The general responsibilities of The Office of Communications are based on the

1 . . P . . . . P
"L'educazione ai media ¢ uno strumento importante per favorire I'uso responsabile dei mezzi di comu-

nicazione, la conoscenza deilinguaggi mediali, la capacita di analisi e di interpretazione critica dei con-
tenuti e dei messaggi trasmessi. La Regione Emilia-Romagna si ¢ dotata di una specifica legge (L.r. n.
14/2008) che promuove I'educazione ai media e incentiva le iniziative di ricerca e i progetti di formazio-
ne peri giovani riguardanti 'educazione alla comprensione e all’'uso dei linguaggi mediali. Il Corecom
organizza e coordina laboratori e incontri formativi di educazione alla comprensione dei media, rivolti
a bambini, ragazzi ed adulti e promuove progetti di ricerca sui comportamenti comunicativi e sull'uso
dei media, con l'obiettivo di incentivare un uso consapevole e critico di giornali, tv, Internet, cellulari.
In collaborazione con il garante regionale per I'infanzia e 'adolescenza, promuove inoltre iniziative in-
formative e formative per la diffusione dei Codici di autodisciplina che regolano il sistema dei media
("Codice Tv e Minori", "Codice Media e Sport", "Carta di Treviso" ("Media education is an important in-
strument for promotion of the responsible use of the media, knowledge of media languages, the ability
of analysis and critical interpretation of the content and broadcast messages. The Emilia-Romagna Re-
gion has adopted a specific law (L.r n. 14/2008), which promotes media literacy and encourages research
initiatives and training projects for young people regarding the use of media languages. Corecom organ-
izes and coordinates workshops and training sessions related to the media education, addressed to chil-
dren, teenagers and adults, and promotes research on communicative behaviors and the use of the me-
dia, with the aim of promoting conscious and critical attitude to newspapers, TV, the Internet, cell
phones. In collaboration with the Regional Supervisor for Childhood and Adolescence, it promotes in-
formation and training initiatives for the dissemination of codes of conduct, which regulate the media
system") in Corecom, L'educazione ai media,. http://www.assemblea.emr.it/ (21.03.2014).

"Our main legal duties are to ensure (...) a wide range of high-quality television and radio programs are
provided, appealing to a range of tastes and interests; people who watch television and listen to the radio
are protected from harmful or offensive material; people are protected from being treated unfairly in te-
levision and radio programs, and from having their privacy invaded (...)." in Ofcom,
http://www.ofcom.org.uk/ (21.03.2014)
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regulations of 2003 (Communications Act 2003).° In this document, however, you will
not find explicit references to the educational role of the mass media and the role of Of-
com in the required protection of the "moral standards" in the media. During the inter-
national conference, which was held in Warsaw in October 2000, Didier Schretter* said:
"The European Parliament and the Council of Europe, together with UNESCO, have
pointed out that education for the media is the prime objective to be pursued. Most
countries in Western Europe have officially introduced the media education in school
curricula."

The same expresses UNESCO itself clearly regarding the importance of education
for the media,’ but also regarding the need for intellectual preparation of those who are
in the service of informing the society.” In the last years, UNESCO has frequently re-
called its argument, mainly through various conferences, for instance during the inter-
national conferences in Griinwald (1982), Toulouse (1990), Vienna (1999), Riyadh (2007),
Paris (2008).?

®  Cf.Ofcom, Communications Act 2003, http://www.legislation.gov.uk/ (21.03.2014)

*  Didier Schretter is the president of the European Association for training in the field of audio-visual me-
dia (The European Association for Audiovisual Media Education - EAAME).
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (2001), Edukacja medialna. Potrzeba i wyzwanie przysztosci. Mate-
rialy z konferencji naukowej, 18 X 2000, Warszawa (p.10 ff.); Cf. also Lewek A. (2003), Podstawy edukacji
medialnej i dziennikarskiej, Warszawa, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego
(pp. 30-32).
"UNESCO recognizes the fact that sound journalism education contributes towards professional and
ethical practice of journalism. Such journalism is better suited to foster democracy, dialogue and deve-
lopment.
Professional news media acts as a guardian of public interest. It is an important component of the
checks and balances that form part of a democracy. By disseminating information to citizens, the news
media enables citizen participation in development and strengthens accountability feedback mechani-
sms. Citizens cannot exercise and enjoy their citizenship in the absence of crucial information and
knowledge, which well-trained journalists are better placed to provide. Therefore, society has a respon-
sibility to ensure its journalists have the competencies to seek out and interpret information, and the
judgment and integrity to communicate it in as objective and unbiased terms as possible. At the core of
journalism is the need for newsrooms that are staffed by well-trained and critically-minded journalists
who are likely to influence the processes of democracy and development in their societies."
in United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization, Journalism education and train-
ing, http://www.unesco.org/ (21.03.2014)
"The proliferation of mass media has brought about decisive changes in human communication pro-
cesses and behaviour. Media education aims to empower citizens by providing them with the competen-
cies, attitudes and skills necessary to comprehend media functions. Media education can be contextual-
ized within two UNESCO advocacies - the human rights based approach to programming and the cre-
ation of Knowledge Societies. Access to quality media content and participation in programming are
principles that are among the cornerstones of the universal right to free expression." in United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization, Media Literacy, http://www.unesco.org/ (21.03.2014)
8 Cf. Grunwald Declaration Media Education (1982), http://www.unesco.org/ (21.03.2014); New Direc-
tions in Media Educations (UNESCO, 1990), http://milunesco.unaoc.org/ (21.03.2014);
Recommendations addressed to the United Nations Educational Scientific and Cultural Organisation
UNESCO, Adopted by the Vienna Conference “Educating for the Media and the Digital Age”, 18-20 April
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Thus, it may be concluded that media education of people of media is an urgent
necessity and challenge for the future, which has been widely discussed in various na-
tional and international conferences, e.g. in those mentioned above.

It is worth to indicate that the topic of media education also raises many skilled of
literature, for example: Anna Przectawska, Jadwiga Izdebska, Adam Lepa. In the process of
media education, the idea is to bring up a specific individual, with all the richness of its
perceived needs, interests, aspirations, respecting its autonomy, dignity, the right to
liberty®. Media education can also be recognized in the category of contact and dialogue.
Izdebska emphasizes that media education should be to create conditions that are condu-
cive to the acquisition by the recipient competencies related to the use of the media. They
include the develop an attitude of active and critical reception of media reports, a selective
choice of specific programs, developing awareness of the dangers posed by the media®.
Adam Lepa indicates the formation of attitudes in the education of the mass media as an
important part of media education. He distinguishes among others a critical attitude to-
wards the mass media, the selectivity attitude and attitude of creative activity'.

1. Curricula of journalism schools - the context of research
Besides the objectives mentioned in the official documents of UNESCO, national and re-
gional regulations of various states of the European Union, I wish to analyse and evalu-
ate the curricula of different schools of journalism in some European countries. By do-
ing this, I want to find out some information about the actual level of academic training
in the subject areas of journalism and ethics. I have chosen a few countries with differ-
ent culture, history and journalistic traditions in order to obtain a fairly complete view
of European situation. These are Germany, Britain, Italy and Spain. Among them, there
are countries where freedom of information has existed for many years, as the Italian
Republic, West Germany, the United Kingdom. There are also countries, which for a cer-
tain period were subjected to an authoritarian system, such as the Kingdom of Spain, or
a totalitarian one, such as East Germany.

While analysing the programmes of different schools of journalism, I have focu-
sed on two subjects: "Analysis and practice of information (News writing)" and "Journa-

1999, http://www.mediamanual.at/en/ (21.03.2014); Mentor Association’s Final Report on the First In-
ternational Conference on Media Education in the Middle East, Riyadh, Kingdom of Saudi Arabia,
March 4-7, 2007,

http://www.eavi.eu/ (21.03.2014); Reports prepared for UNESCO on the occasion of the International
Association of Media and Communication Research (IAMCR) 50" Anniversary Conference 2007, “Media,
Communication, Information: Celebrating 50 Years of Theories and Practice”,
http://unesdoc.unesco.org/ (21.03.2014).

Cf. Przectawska A. (1993), Wychowanie jako spotkanie - kilka pytan zamiast wstepu, in: Relacje miedzy
IudZmi jako przedmiot badan pedagogicznych, Warszawa (pp. 15-17).

0" Cf. Izdebska J. (2005), Media elektroniczne a proces wychowania w rodzinie, in: Rodzina - Dziecko- Me-
dia, red. Dyczewski L., Lublin, Wydawnictwo Gaudium (p. 143).

Cf. Lepa A. (1998), Pedagogika mass mediow, L6dz, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie (pp. 141-
150).
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lism ethics" (deontology). The decision to treat "Professional ethics" as an end itself is
obvious, because it presents a very specific, professional and ethical behaviour to future
journalists. "Analysis and practice of information" usually teaches how to write and ma-
ster the style of writing, but it often also includes "moral" recommendations or rules,
even without stating them explicitly.

It is important to know the context of our research. The European continent is
characterised by unification of various academic systems. This balance is a result of
a commitment of the European Union that led to the so-called "Bologna Process". The
Bologna Declaration was signed on 19 June 1999 by 29 countries in order to bring to-
gether the higher education systems in Europe. It is much more transparent system
based on three cycles: bachelor’s, master’s, and doctoral degrees. The challenge is
thus to make the academic titles comparable and to promote "mobility." In addition,
it is intended to ensure the quality of teaching and to take account of the European
dimension in higher education. The Bologna Process will be applied to various fac-
ulties, including journalism. For the purposes of this article, I would like to make an
assumption that some European schools have already put into practice the decisions
taken in Bologna in 1999. In the case of a person who is awarded an academic de-
gree, or a bachelor’s degree, it is expected that he or she has taken the same exams,
learnt the same subjects, and finally achieved the same objectives as his or her col-
leagues in other European countries. The importance of the way in which journal-
ism is taught in various European schools is therefore evident. Obviously, it is too
simplistic to think that a simple declaration of intent will automatically fix all the
problems and is able itself shape precisely the future training of all those who will
be working as part of the news and media industry. If it were so, it wouldn’t have
arisen various ethical problems that have much in common with the mission of
journalism. I want to say that the status of a journalist is not defined properly today.
Those who exercise this profession may have various objectives to be achieved. For
example, some of them may wish to increase the circulation of the newspaper for
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which they work, regardless of the moral aspects of their work, others may focus on
the high quality of the newspaper brand they work for. In reality, statements may
direct the work of a journalist towards ethical values but statements cannot impose
them upon him or her.

It may be that the most important assumed moral principles for a journalist are
truth and objectivity, but it may just as well happen that s/he does not really care for
anything but his or her monthly salary. Such a person may be able to do everything,
even against his or her own conscience, provided s/he receives "good pay." Then, where
is the crux of the matter, Ithink that a brief analysis of the programmes of "Journalism"
and "Journalism Ethics" in the most important journalism schools will allow us to shed
light on the importance of academic education of future journalists.

The analysis based on the websites of the schools is presented in this article. The
websites of university centres usually contain academic guides or refer to them, so that
those who visit the page in question can use them as if they were written or printed. One
might ask to what extent these schools are objective in presenting themselves. The au-
thor of the article has made a premise that all the faculties which have been analysed,
provide honest information about their curricula, so the contents of their official websi-
tes on the Internet are considered a trusted source. It is also important to bear in mind
the fact that journalism schools may omit some pieces of information on their websites,
intentionally or inadvertently.

2. Integral model of journalism

An integral model of journalism focuses primarily on the need for an adequate notion of
journalistic information, on the different ways to communicate and inform, the accur-
acy of some conceptual distinctions, such as between communication and information,
journalism and the 'journalistic information'."”* The basics of an integral model of journ-
alism has developed an excellent representative of the post-war journalism, Luka Bra-
jnovic, Professor of Ethics at the Faculty of Journalism at the University of Navarra. His
life was alesson of freedom, respect for others and relentless defence of their beliefs.
The book he wrote called "Journalistic ethics" was the first publication in Spain and one
of the first in Europe on the issue of journalistic ethics."

According to the integral model, the journalist has a complete vision of reality in
which he lives. It is here of a type that we can define journalism "active"", opposed to
ajournalism "passive", which is limited only and exclusively to fact recording to be fair,
even if in reality often proves to be ambiguous and may be neither objective nor true.

2 cf. Brajnovic L. (1978), Deontologia periodistica, Pamplona, Ediciones Universidad de Navarra, 1978

(pp. 119-128).

Cf. Tamayo C. (2001), Lo que conviene en el periodismo, “Palabra Clave”, Vol. 5 (2001), Universidad de
La Sabana, Bogotd 2001; cf. too: http://www.journalism.missouri.edu/news/2009/03-06-brajnovic-a-
ward.html (15.03.2014);

Brajnovic L., op.cit. (pp. 181-187).
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Arecurring attitude of the journalists "passive' is to publish news as result of the work of oth-
ers, without doing any selection, it falls into what is called "neutralism informative". ** In
this context it is important that the situations or ideas can be widespread false, misleading
or damaging. And it is for this reason that a passive journalism is resolved even in disregard
of the profession, besides the fact that it can make any person, even a non-professional.
Hence the need for the company of a profession that is active, not confused and insecure.

The active journalism, in fact, does not reduce its content to a simple register of
ideas and events or the disclosure of information, but also takes account of human val-
ues and transmits the information and it presents the news in a certain social, political
and cultural context.’® This journalism tries to transmit information about the life and
development of society. The journalist should therefore show their professional skills of
presenting information in such a way to be perceived as they really are: necessary, com-
plete, and objective. So understood journalism, in fact, becomes a service, that is not just
a simple recording of everything that happens in the world, but an analysis, a deep re-
flection that allows you to make the facts understandable. For this reason, only those,
which do not justify their own ignorance and laziness, can do journalism. Those that say
they do not want to express an opinion and does not reflect deeply on the events they
run the risk of being ignorant, and have nothing to do with a type of active journalism.

There 's a challenge for those working in the context of communication, namely
being able to know the risks of their profession. It is both important for journalists to
know that incorrect information, which is disseminated, may cause adverse effects. It is
therefore necessary to consider three aspects: the importance of seeking the factors that
determine the events happening in the world, knowledge of the issues and topics dis-
cussed, proper moral disposition of the journalist.”” Journalism cannot develop from
mediocrity, because it has to deal with the problems of social life and try to solve them.
In order not to be superficial, you need to find the causes of events that make the news.

The active journalism in essence, keeps in mind the purpose of his mission, and
considers that each citizen has the right to information.' So the integral model requires
the journalist concrete moral and intellectual abilities in order to make an active journ-
alism. The most important are the intellectual preparation inherent in the vision of the
world, the professional vocation, the sensitivity to truth informative, creativity of journ-
alism, popular science, the ability to work in groups.

3. The faculties of journalism subjected to analysis

The schools and colleges which have become an object of study are presented in this part of
the article. The selection of schools has been made in such a way as to take into account both
state, private and papal high schools. The author of the text attempting to study whether the

15 Idem (p. 181).

6 Idem (p.182).

7" Ibidem.

8 Idem (pp. 186-187).
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school wants to form future journalists according to the principals of the integral model.
The schools have been selected to represent the variety among European schools, so they
may be considered as appropriate as for analysis of the problem that is our interest in this ar-
ticle, namely, what they offer to would-be journalists. All the discussed schools - state, priva-
te, and ecclesial - offer a high level of teaching. They are usually located in big cities and
often have rich traditions and a long history. Most of them belong to various international
organizations and teach a large number of students.

Let us start with Germany. The high schools chosen for this analysis are: The Ber-
lin Journalism School (Berlinerjournalistenschule in Berlin), The Deutsche Journal-
istenschule of Munich, The Evangelische Journalistenschule of Berlin, The Journal-
istisches Seminar at Johannes Gutenberg-Universitit Mainz of Mainz and The Kolner-
journalistenschule of Cologne.

The Berlin Journalism School (Berliner Journalistenschule, BJS) is among the
most important private schools of journalism in Germany. It is considered a course of
supplementary education in the area of the mass media and it was founded in 1986
thanks to the collaboration with Deutsche Journalistenschule in Munich. Since 1989, it
has been operating as an autonomous faculty in Berlin."

The Deutsche Journalistenschule (DJS) located in Munich is the oldest German
school of journalism, famous for the teaching staff who work for large-circulation news-
paper Stiddeutsche Zeitungand radio broadcaster Bayerischer Rundfunk.”’

The Evangelische Journalistenschule (EJS) is a journalism school founded in 1995
in Berlin, supervised by the Evangelical Church. It is addressed to adults who want to
qualify as journalists. Die Evangelische Journalistenschule is completely independent
from the political influence in its mission and it provides students with a course (not
strictly academic) which lasts 18 months.*'

The Kolner Journalistenschule has created a centre of teaching journalism that is
primarily concerned with politics and economics. Since it was established in 1968, it has
been a part of the University of Cologne and belonged to the most prestigious teaching
centres of journalism in Germany.*

The Journalistisches Seminar at Johannes Gutenberg-Universitit Mainz is
a private school of journalism, founded in 1978. Like another such centres, it provides
high standard education of future employees in the field of communication.*

9" The web page of Die Berliner Journalisten-Schule (B]S): http://www.berliner-journalisten-schule.de/

(21.03.2014).

The web page of Die Deutsche Journalistenschule (DJS) (Munich): http://www.djs-online.de
(21.03.2014).

The web page of Die Evangelische Journalistenschule: http://www.evangelische-
journalistenschule.de/ (21.03.2014).

The web page of Die Kolner Journalistenschule: http://www.koelnerjournalistenschule.de/
(21.03.2014).

The web page of Journalistisches Seminar presso Johannes Gutenberg-Universitit Mainz: http://www.-
journalistik.uni-mainz.de/ (21.03.2014).
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Great Britain is represented in this research by the University of Lincoln, the Uni-
versity of Manchester, the University of Strathclyde and the University of Westminster.

The Lincoln School of Journalism at the University of Lincoln is accredited by the
Broadcast Journalism Training Council (BJTC), which describes itself as a well-
developed centre of journalism in East England, it is also widely recognised for its abil-
ity to prepare future journalists.**

The Faculty of Humanities at the University of Manchester deals with various
aspects of journalism and offers training that is necessary to work in the field of the
mass media.*

The Strathclyde School of Journalism and Communication at the University of
Strathclyde, through a four-year course, prepares future journalists to work in various
areas of the media industry.*

The University of Westminster, with its Department of Journalism and Mass Com-
munication, is one of the most prestigious schools of journalism in Britain.*” Its motto is
"Educating for professional life". "The Independent" (27.07.2007) highly rated the qual-
ity of teaching at this university: in the National Student Survey for the year 2006, the
score of the University was 3.8 out of 5.

Let us now turn to Italy. The schools that teach journalism and/or communica-
tions selected for the purposes of this article are: the Pontifical University of the
Holy Cross (Pontificia Universita della Santa Croce), the Salesian Pontifical Univer-
sity (Universita Pontificia Salesiana), "La Sapienza" in Rome and the Catholic Univer-
sity of the Sacred Heart in Milan (Universita Cattolica del Sacro Cuore). Two of them
depend from on the Holy See (Salesian and the Holy Cross), one of them is a state
school ("La Sapienza") and the last one is run by the Bishops Conference of Italy
(Catholic University of the Sacred Heart in Milan). They all have their distinct char-
acteristics.

The School of Church Communications at the Pontifical University of the Holy
Cross aims to train mainly spokespersons for dioceses and other ecclesial institutions,
as well as at episcopal conferences.*

" The web page of the Lincoln School of Journalism: http://www.lincoln.ac.uk/journalism/ (21.03.2014).

% The web page of the Faculty of Humanities of the University of Manchester: http://www.humanities.-

manchester.ac.uk/ (21.03.2014). See also: The University of Manchester, in http://www.manchester-
.ac.uk/ (21.03.2014).

The web page of the Strathclyde School of Journalism & Communication of the University of Strath-
clyde: http://www.strath.ac.uk/humanities/schoolofhumanities/journalism/ (21.03.2014).

26

T The web page of the Department of Journalism and Mass Communication of the University of Westmin-

ster: http://www.westminster.ac.uk/about-us/faculties/media/departments/journal-
ism-and-mass-communication (21.03.2014).

Cf. University of Westminster, in http://www.independent.co.uk/student/into-university/az-uni-col-
leges/westminster-university-of-459115.html (21.03.2014). The Independent, 27.07.2007

The web page of the School of Church Communications at the Pontifical University of the Holy Cross:
http://www.pusc.it/csi/home (21.03.2014).
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Let us now turn to Italy. The schools that teach

journalism and/or communications selected

for the purposes of this article are; the Pontifical

University of the Holy Cross (Pontificia Universita

della Santa Croce), the Salesian Pontifical

University (Universita Pontificia Salesiana),
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a Sapienza" in Rome and the Catholic University

of the Sacred Heart in Milan (Universita Cattolica

del Sacro Cuore). Two of them depend from

on the Holy See (Salesian and the Holy Cross),

one of them is a state school ("La Sapienza'")

and the last one is run by the Bishops

Conference of Italy (Catholic University

of the Sacred Heart in Milan).

The Faculty of Social Communications at the Salesian Pontifical University pro-
motes activity of the media in the initiatives of the Catholic Church dedicated to form-
ing public opinion and the field of human and Christian values. The faculty lists among
its objectives research on the opportunities and problems related to the present society
and Christian community that witness the development of the mass media.™

"La Sapienza" University is the largest university in Europe and the second largest
one in the world as far as the number of students is taken into account and as such is also
involved in journalism through the Department of Communication and Social Research,
which is a part of the Faculty of Political Sciences, Sociology and Communication.*

The Catholic University of the Sacred Heart of Milan offers a two-year master’s
programme in Journalism, which aims to train professional journalists for work in
different types of the media: print, radio, television and digital media. The course
was created on 31 July 2008 on the initiative of the Faculty of Humanities, as a part

of the Postgraduate School of Media Communication and Entertainment (ALMED),
and it is aimed at young people, who have completed a three-year or four-year college

3 The web page of the Faculty of Social Communication at the Salesian Pontifical University:

http://fsc.unisal.it (21.03.2014).

The web page of the Department of Communication and Social Research of "La Sapienza".
http://www.coris.uniromal.it/ (21.03.2014), see also Azzaro B. (2005), L Universita di Roma "La Sapien-
za" e le universita italiane, Roma, Editore Gangemini.
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degree programme, or earned a bachelor's degree. The School was founded in 1961
in Bergamo by philologist and historian of theatre Mario Apollonio as the School of
Journalism and Audiovisual Media. Afterwards, it moved to Milan, where it started
t didactic and research activity at the Catholic University of the Sacred Heart, and
took the name of the School of Specialization in Analysis and Communication Man-
agement. It offers degrees in the fields of Journalism, Advertising and Entertain-
ment. Since the academic year 2002/03, it has been known as the Postgraduate
School of Media Communication and Entertainment (ALMED), established by the
Rector’s Decree No. 5175.%

Finally, let us focus on Spanish journalism. Spain is represented in this research
by the Complutense University of Madrid (Universidad Complutense de Madrid), the
University of Navarra (Universidad de Navarra), and the Pontifical University of Sala-
manca (Universidad Pontificia de Salamanca).

The Universidad Complutense de Madrid belongs to the Europaeum.* It prepares
future journalist to work through the Faculty of Media and Communication Science/ **

The University of Navarra is a private university that was founded in Pamplona
(Navarra, Spain) in 1952, on the initiative of Saint Josemaria Escrivd de Balaguer. It has
been offering the possibility of studying journalism since 1958. This date marks the be-
ginning of the Institute of Journalism (/nstituto de Periodismo), which provides profes-
sional communication training. *

The Pontifical University of Salamanca (UPSA), historically part of the great aca-
demic tradition of Europe, is now considered the University of the Spanish Episcopal

2 The web page of the Postgraduate School of Media Communication and Entertainment (ALMED) of the

Catholic University of Sacred Heart: http://almed.unicatt.it/ (21.03.2014)

The foundation Europaeum is the association of the ten leading European universities, for example the
University of Oxford, the University of Bologna, Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universitit Bonn, Insti-
tut Universitaire de Hautes Etudes Internationales in Geneva, Uniwersytet Jagielloriski of Krakow. The
above-mentioned association has been established, as stated in the official page of Europeaeum, "to pro-
mote excellence in academic research and teaching collaboration between Europaeum partners; act as
an open academic network linking Europaeum partners and other bodies in the joint pursuit of study;
serve as a resource for the general support and promotion of European studies; provide opportunities
for the joint pursuit of new pan-European initiatives; explore new ways and new roles for universities to
fulfill their many roles in the new Learning Age; develop a "pool of talent" to carry out research and in-
quiry into problems and questions confronting Europe today and tomorrow; help train and educate fu-
ture leaders for a new Europe. Europaeum programmes include research projects, annual conferences
and student summer schools, lectures, joint teaching programmes, public debates, staff mobility
schemes, linked scholarship schemes, and a developing knowledge platform". [ The Europaeum. An as-
sociation of Leading European Universities. The Europaeum Mission, in http://www.europaeum.org/
(21.03.2014)]

The web page of the Faculty of Media and Communication Science at the Complutense University of
Madrid: http://ccinformacion.ucm.es/ (21.03.2014).

Speech of dean Ménica Herrero Subias in which she describes The School of Communication at the
University of Navarra: http://www.unav.es/fcom/facultad/index.htm (21.03.2014). The web page of the
Faculty of Communication of the University of Navarra: http://www.unav.es/fcom/ (21.03.2014).
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Conference. It offers media-related studies at in the Faculty of Communication, whose
beginnings date back to 1988. The course of journalism lasts five years.*

4. The main objectives of the schools - analysis of curricula

a. ldentity - Curriculum - Objectives

In the analysis, I have noticed that there is a close connection between the identity of the
school, its curriculum and the main objectives of such a training centre. For instance,
the faculties of journalism at the Salesian Pontifical University, the Pontifical University
of the Holy Cross and the University of Salamanca include in their curricula a subject
called "Journalism ethics," and when these faculties are compared to other schools of jo-
urnalism, which are not ecclesiastical and where such a subject has never been taught,
the differences between them will be much clearer.

In the statutes of the Faculty of Social Communications of the Salesian Pontifical
University, the following statement can be found: "In practice, the Faculty of Social Com-
munications aims to train (...) social communication professionals engaged in the testi-
mony of the human and Christian values (...)."""

The School of Church Communications of the Pontifical University of the Holy
Cross "aims to train professionals who deal with communication at church institu-
tions."*® The programme of studies at this faculty provides students with solid train-
ing in four key areas: study of the nature of communication and the elements on
which it is based, study of the cultural context in which the Church offers its mes-
sage and embodies faith in a permanent dialogue with women and men of every age,
in-depth knowledge of the content of the faith and identity of the Church as an insti-
tution, practical application of the theories, practices and techniques of corporate
communication of the Catholic Church, taking account of its distinctive identity.*
The training offered is addressed to future leaders of communication offices and to
those who work in the media (ecclesial media of different types: print, radio, televi-
sion and new media). The Faculty also pays special attention to those who will devote
themselves to research and teaching in the field of institutional communication of
the Church. In this case, the Faculty offers a path to the third cycle, which consists in
preparation of a doctoral dissertation.*

The Pontifical University of Salamanca is a part of the great Christian tradition of
Europe. It "seeks to contribute to the protection and development of human dignity

% The web page of the Faculty of Communication of the Pontifical University of Salamanca: http://www.-

comunicacion.upsa.es/ (21.03.2014).

Cf. Facoltr di Scienze della Comunicazione sociale. Obiettivi, in http://fsc.unisal.it/index.php?/Obietti-
vi.html (21.03.2014).

3 http://www.pusc.it/ (21.03.2014)

¥ Cf. Idem.

40 Cf. Pontificia Universita della Santa Croce, Dottorato, http://www.pusc.it/ (21.03.2014).
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from the Christian perspective of man, which proclaims that everything that exists on
earth must turn to man as its centre and summit because he is the image of God."*!

There are journalism faculties at some universities, for example, La Sapienza Uni-
versity, the University of Westminster, the University of Manchester, the Berlinerjourn-
alistenschule, the Kolner Journalistenschule, where neither curricula nor statutes con-
tain references to journalism ethics. The curricula regulate numerous areas of teaching,
such as explaining various shades of technical aspects to future media experts, butin no
way they deal with the meaning of the values in journalism.*

b. Values - journalistic deontology
However, there are many schools that give priority to the issue of values and ethics in jo-
urnalism and now we will focus on some of them.

The Pontifical University of Salamanca says in its statute that, according to the
Christian mindset, it "believes in the human ability to attain the truth and do good,
while recognizing the limitations that accompany it which are inherent in the way of
its accomplishment. It defends the greatness of conscience and the dignity of free-
dom. It strives to promote solidarity and human fraternity, which are rooted in the
fact of being sons of God Father, who makes us responsible for our neighbour, espe-
cially the weak and the poor. It expresses the feeling of unity and the universality of
man. From the Christian faith, it wants to contribute to the integral formation of the
university students by acknowledging that Jesus Christ has revealed to man the
greatness of his vocation and has expressed these aspirations in fullness. It works for
education not only in the area of intellectual or professional skills, but also towards
development of the person in all his or her richness, inclusion in the history and
openness to transcendence."* The Pontifical University of Salamanca receives both

1 "La Universidad Pontificia de Salamanca trata de contribuir a Ia tutela ydesarrollo de la dignidad

humana desde una concepcion cristiana del hombre. Proclama que todo lo que existe en la tierra debe
ordenarse al hombre como su centro y culminacion, puesto que es imagen de Dios."Text adopted by the
Plenary Assembly of the Spanish Episcopal Conference, April 2000, p. 2, in http://www.upsa.es/
(21.03.2014).

Cf. Galdon Lopez G. (1999), La enseiianza del periodismo. Una propuesta de Futuro, Barcelona, Editorial
CIMS, (p. 16).

"[La Pontificia Universidad de Salamanca] Cree en Ia capacidad humana para alcanzar la verdad y para
hacer el bien, reconociendo las limitaciones que le son inherentes en el camino de su realizacion. De-
fiende la grandeza de la conciencia y de la dignidad de la libertad. Se esfuerza en promover la solidari-
dad y la fraternidad humana, que tiene su fundamento en la filiacion respecto del unico Dios Padre, qu-
ien nos constituye responsables de nuestros projimos, especialmente de los débiles y pobres. Afirma el
sentido de la unidad y universalidad de lo humano. Desde Ia fe cristiana quiere ayudar a la formacion
integral de los universitarios, reconociendo que Jesucristo descubre al hombre la grandeza de su voca-
cion y da sentido y plenitud de sus aspiraciones. Trabaja por una educacion no solo intelectual o de ha-
bilidades profesionales, sino de la persona en toda su riqueza, que incluya la insercion en la historia y la
apertura a la trascendencia."Text adopted by the Plenary Assembly of the Spanish Episcopal Confer-
ence, April 2000, p. 2, in http://www.upsa.es/ (21.03.2014).

42

43

72 KULTUra - MeDia - Te0L0gia 18/2014



R. Lesniczak, “Technical” and the deontological aspects...

Catholic and non-Catholic students and understands that faith leads to an integral
vision of journalism, although it does not require faith to be practiced .

In the case of the Pontifical University of the Holy Cross such a statement would
not be necessary inasmuch as it is the ecclesiastical world that is the addressee of the
courses offered by this Roman university.

The Lincoln School of Journalism offers an ethics course called "Ethics and Inter-
national Human Rights for Journalists" ,which "makes clear the importance of the critic-
al knowledge of human rights in order to apply it to journalism and seeks to develop the
knowledge of students as part of the ethical issues that face journalists."*

The Strathclyde School of Journalism & Communication mentions in its cur-
riculum the meaning of journalism ethics in academic training. It is placed at the same
level as technical skills that are required of future journalists.” The same applies to
Journalistisches Seminar at Johannes Gutenberg-Universitit Mainz, where journalism
ethics is one of the core subjects.* The statement of Evangelische Journalistenschule is
also very indicative as to the role of journalistic ethics: "EJS is a part of the tradition es-
tablished in 1950 by the Christian Academy of Printing, which is the oldest independent
training institute of journalism in Germany. The journalism school is supported by the
Evangelical Church in Germany (EKD) and it belongs to the association of evangelical
journalism. (...) EKD is committed to providing the formation of young journalists and
their social responsibility in the media. Independent, courageous, reflective and value-
oriented journalism is essential for conscious orientation, opinion and adequate under-
standing of life in a democratic society. Besides teaching of the craft of journalism, the
emphasis of EJS is placed on ethical standards."” The term "craft" refers to the practice

# "This module highlights the importance of a critical and comparative knowledge of human rights is-

sues to the practice of journalism and aims to develop students’ awareness of the range of ethical issues
facing journalists.” Course Content, Level 2, in University of Lincoln, BA (Hons) Journalism (In-
vestigative), http://www.lincoln.ac.uk/ (21.03.2014).

4 "There are three core strands which run throughout the course: Journalism - skills taught in prac-
tical workshop sessions, including news writing, features, research and ethics (...)."
in University of Strathclyde. Humanities & Social Sciences, BA (Joint Honours) Journalism and Creative
Writing, http://www.strath.ac.uk/ (21.03.2014)

"Die Vorlesung "Einfiihrung in den Journalismus" behandelt zunéchst die verschiedenen Journalis-
musbegriffe, die Funktion des Journalismus in einer parlamentarischen Demokratie sowie, daraus ab-
geleitet, die Anforderungen an die Aufgabenerfiillung durch Journalisten. (...)Teil vier der Vorlesung
betrifft die Medienethik. Im Mittelpunkt stehen dabei der Deutsche Presserat und seine Publizistischen
Grundsétze, der Pressekodex". ("The course ‘Introduction to Journalism’ first discusses various concepts
of journalism, the function of journalism in a parliamentary democracy and, derived from it, the de-
mands on the performance of tasks by journalists. (...) Part four of this lecture relates to media ethics.
The focus is on the German Press Council and its journalistic principles, the Press Code") in Johannes
Gutenberg Universitidt Mainz, Journalistisches Seminar, http://www.journalistik.uni-mainz.de/
(21.03.2014).

"Die EJS steht in der Tradition der 1950 gegriindeten Christlichen Presseakademie (cpa), der dltesten
unabhdngigen journalistischen Ausbildungseinrichtung in Deutschland. Die Journalistenschule wird
getragen von der Evangelischen Kirche Deutschlands (EKD) und gehort zum Gemeinschaftswerk der
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of journalism through traineeships, obligatory classes, assignments, etc. In such a way,
students of this school of journalism have the opportunity to try to put into practice the
theory that they have assimilated.

Absence of the subject of "Ethics" in a curriculum of graduate studies which
prepare future journalists puts a big question: what is journalism for and according
with what moral standards should be evaluated.*® It is therefore not a mere over-
sight, but rather a deliberate omission in the part of such schools, and as such I do
not consider their framework belonging to what I call the "integral model" of journ-
alism. It is not a question of faith or religion, but rather of looking at journalism as
a mere technique or a human activity with and an underlying anthropology. Certain
principles and values on which we base our work are needed if we want to inform
the public fairly and honestly.

¢. Journalism included in the curriculum

It is also interesting to know how journalism schools “deal with” the subject of "Journa-
lism." Journalism is called in different ways. The mentioned schools in Britain and Ger-
many use the term "Journalism." In Spain, it is referred to as "Writing" (the University of
Navarra) or "Journalism" (the Pontifical University of Salamanca). In Italy, the Salesian
Pontifical University includes into their teaching the following subjects: "Journalism",
"Language of the media", "Theory and techniques of the language of journalism". At the
"Sapienza," we can find "General Linguistics"and the Pontifical University of the Holy
Cross offers "Analysis and practice of information." Interestingly, the Catholic Universi-
ty of the Sacred Heart teaches "Journalism", but it is divided as follows: "Sports journa-
lism", "Journalism of foreign affairs", "Social journalism", "Political journalism", "Scien-
tific journalism", and in addition, "Theory and techniques of the language."

The analysis of curricula reveals that all schools of journalism, without exception,
reserve aplace for the "Journalism" subject, regardless of what it is called. In my opi-
nion, this is a sign which means that today the “objectivist” model of journalism is no
longer proposed. It is not enough to report the facts, it is necessary to explain them.

One of the goals is to prepare students to practice the profession of journalism in
the future. This desire is reflected in the statutes of the schools subject to this research.

The Postgraduate School of Media Communication and Entertainment
(ALMED) that is an integral part of the Catholic University of the Sacred Heart wants

Evangelischen Publizistik (GEP)(...). Die EKD engagiert sich fiir eine fundierte Ausbildung junger Jour-
nalisten, um ihrer gesellschaftspolitischen Verantwortung in den Medien gerecht zu werden. Ein unab-
héngiger, couragierter, nachdenklicher und wertorientierter Journalismus ist unverzichtbar fiir Orien-
tierung, Meinungsbildung und Verstindigung in einer demokratischen Gesellschaft. Neben der profes-
sionellen Vermittlung des journalistischen Handwerks wird an der Evangelischen Journalistenschule
Wert auf die Reflexion ethischer Standards gelegt."in Evangelische Journalistenschule, Die Evangeli-
sche Journalistenschule stellt sich vor, http://www.evangelische-journalistenschule.de/ (21.03.2014).

Bromley M. (2009), The United Kingdom Journalism Education Landscape, in AA.VV., European Jour-
nalism Education, (pp. 50-51), Bristol-Chicago, Edited by Georgios Terzis.
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"to prepare professional journalists to work in different types of media (print, radio,
television and digital media)."*

The Faculty of Communication of the Pontifical University of Salamanca "was cre-
ated to offer the studies of journalism through a 5-year programme" *.

The faculty of journalism at the University of Lincoln "is aimed at those students
who wish to undertake a career in journalism." **

The description of the faculty of journalism of the Kolner Journalistenschule
says : "(Kolner Journalistenschule) trains the journalists, who work in the political and
economical environment of newspapers, radio and electronic media. The training takes
lasts four years and from the second semester it is connected with Bachelor-Studium
(Faculty of Economics) at the University of Cologne" *2.

d. Knowledge of social and cultural opportunities and the context of life

The other goal to be achieved by the schools of journalism is the knowledge of the oppor-
tunities and challenges posed to society, by study of culture and the context in which in-
dividuals live. For example, the Faculty of Communication Sciences of "La Sapienza"
University underlines that it is necessary to develop "academic knowledge of the trans-
formation of social life: a multidisciplinary concept of communication, which becomes
an expressive metaphor for society and contemporary changes." **

The Salesian Pontifical University instead aims to "examine the opportunities and
challenges posed to society and the Christian community by the presence and development
of the media and forms of communication. It pays particular attention to young people,
working classes and developing countries. It want to train researchers, teachers, experts and
professionals in the field of social communication, by harmoniously integrating theoretical
knowledge and professional competence. In addition, it promotes the creative use of the
media in educational activities for young people, as well as in ecclesiastical initiatives aim-
ing at the formation of the public in the field of human and Christian values . * Moreover,

¥ Cf. Universita Cattolica del Sacro Cuore, Giornalismo a stampa, radiotelevisivo e multimediale 08/09.

Scheda di presentazione, http://almed.unicatt.it/ (21.03.2014).

"Aquel centro - que hoy ha pasado a denominarse Facultad de Comunicacion - nacio para impartir los
estudios de PERIODISMO a través de un plan de estudios de cinco anios(...),"Universidad Pontificia de
Salamanca, Facultad de comunicacion, http://www.comunicacion.upsa.es/ (21.03.2014).
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U "The BA (Hons) Journalism at the University of Lincoln is offered to students who specifically wish to

pursue a career in journalism,"Lincoln School of Journalism, in http://www.journalism.co.uk/
(21.03.2014).

"Die Kélner Journalistenschule bildet Politik- und Wirtschaftsjournalisten fiir Presse, Radio und Onli-
nemedien aus. Die Ausbildung dauert vier Jahre und ist ab dem zweiten Semester mit einem Bachelor-
Studium der Volkswirtschaftslehre (Nebenfach Politik) an der KéIner Universitit verbunden,"Kolner
Journalistenschule, Ausbildung; http://www.koelnerjournalistenschule.de/ (21.03.2014).
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53 Sapienza. Universitf di Roma, Facolta di Scienze della Comunicazione, http://www.uniromal.it/

(21.03.2014)
Universita Pontificia Salesiana, Facolta di Scienze della Comunicazione Sociale. Obiettivi, http://fsc.u-
nisal.it/ (21.03.2014)
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the same school addresses its mission "to animators of communication and culture, man-
agers of institutions, especially ecclesiastical and educational ones, which operate in the
field of social communication, such as communication offices, agencies, publishing houses,
newspapers and magazines, radio and television stations, as well as scholars, researchers
and academics in the field of social communication. In particular it refers to the world of
the Church and the educational and social communication professionals engaged in shar-
ing the testimony of human and Christian values."

e. Formation of the professionals - Investigate the nature of communication
Journalism schools aim to explore the nature of communication and the elements on
which it is based. Therefore, they are involved in the development of new technologies
and their impact on the communications system and the complexity of social relations.

The abovementioned schools also want to prepare professionals, who are able to
operate in communications departments of institutions in such a manner that harmoni-
ously integrates the theoretical knowledge with professional competence. The Faculty of
Communication of the University of Navarra "ensures that the scientific reflection and
analysis of current events are combined with practical work and acquired directly from
the experts, who share their experience. At this university, intense professional and aca-
demic activities are parallel." *

The three-year course at the University of Lincoln was designed to provide stu-
dents with the essential knowledge and practice to make them ready to face the chal-
lenges of work in the media industry of today.*’

% Idem.

56 p . p . .. . .. i
"Aqui se desarrolla de forma simultdnea una intensa actividad profesional y académica. La reflexion

cientifica y el andlisis de la actualidad se combinan sin interrupcion con el trabajo practico realizado
bajo la orientacion de expertos que comparten su saber hacer con alumnos y profesores."Facultad de

Comunicacion - Universidad de Navarra. Carta de la Decana, http://www.unav.es/ (21.03.2014).

5T Cf. "This three-year course (at the University of Lincoln), which is fully accredited by the Broadcast

Journalism Training Council and the Periodicals Training Council, is designed to provide students with
the essential knowledge and training required by today's increasingly converging news media indus-
tries."Lincoln School of Journalism, BA (Hons) Journalism - Full-time and Part-time, http://www.journ-
alism.co.uk/ (21.03.2014).
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According to the curriculum, the student of the University of Westminster, thanks
to the acquisition of new skills, is prepared to be incorporated into the area of work in
the new media. This university is far from indifferent to the fact that future journalists
will work in newsrooms, broadcasting and print media. The courses aim is to provide
students with the skills which are intended to help them to develop their creativity and
flexibility necessary to get a job in creative industries and in the modern media.*®

The curriculum of studies at the University of Strathclyde "provides study of
journalistic theory along with high-level academic and professional training."*

f Academic education - vocational education

Students are required to do internships and participate in training courses offered at
the university in order to encourage maximum of student interaction with the world of
work for the development of individual skills and ability to work in teams.

The university education assumes various forms: lectures, workshops, analysis and
development of business cases. "The curriculum [at Journalistisches Seminar at Johannes
Gutenberg-Universitit Mainz] for the first half of the year includes the study of written
journalism and online journalism, in the second half - the study of journalism for
magazines and radio, in the third semester - journalism for television. The fourth semester
is dedicated to further exploration of the following: multimedia, radio, television. The
courses consist of lessons, classes in editing skills and practical exercises. They are supple-
mented by press reviews and tours. The courses include introduction to the basic principles
of journalism and working methods, also to forms of journalism. Teaching takes place in
small groups. Under the teachers’ guidance, students write texts/articles for newspapers,
magazines, radio and television services, they also proofread and modify the work of others.
In other words, they learn how writers and editors prepare such texts for publication. Com-
pleting the interdisciplinary training, courses and journalistic practice in specialized areas
expands the students’ knowledge of the media law and media industry. The programme
concludes with a master's thesis."®

58 Cf. "Gain new skills - Our courses equip you with the skills to succeed in newsrooms, print journalism,

public relations, radio, broadcast media and more.

Employability - Overall, our courses aim to give you skills that will make you employable, and to help
you develop the kind of creativity and flexibility needed to gain work in the modern media business
and creative industries.” in University of Westminster, Courses. Journalism and Mass Communication,
http://www.westminster.ac.uk/ (21.03.2014)

'Our graduate programmes combine academic excellence in journalism and communication studies
with vocational training to industry standard. Classes are taught by internationally-recognised acade-
mics and experienced journalism practitioners, such as Brian McNair, David Miller, Michael Higgins,
Sallyanne Duncan and Eamonn O'Neill. "Strathclyde School of Journalism & Communication - Univer-
sity of Strathclyde, Journalism, http://www.strath.ac.uk/ (21.03.2014).

Der Studienplan sieht im ersten Semester die Ausbildung im Zeitungs- und Online-Journalismus, im
zweiten Semester im Zeitschriften- und Radiojournalismus und im dritten Semester im Fernsehjournalis-
mus vor. Das vierte Semester dient der Vertiefung in den Fachern Multimedia, Radio und Fernsehen. Die
Lehrveranstaltungen bestehen aus Vorlesungen, Lehrredaktionen und Ubungen. Sie werden durch den
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The University of Westminster declares on its website high quality of teaching and
adequate preparation of the teaching staff.®

At "La Sapienza," special attention is given to the development of new technolo-
gies and their impact on the communications system and the complexity of social rela-
tions, that is, their ability to change in a short time not only the traditional networks of
production and circulation of information, but also the very methods of building and
managing relations by the social subjects.®

Studies in this school "are divided into classes, workshops, case analysis and ap-
plication development, training courses and study in Italy and abroad in order to pro-
mote maximum interaction of students with the world of work, together with the devel-
opment of individual skills and ability to work in a team. General critical discussions
are accompanied by technical training through alarge number of workshops and in-
ternships in public, private and non-profit institutions."®

At the Catholic University of the Sacred Heart, “education is based on the theoret-
ical-cultural and technical-professional integration It comprises cultural and technical
courses and practical workshops, meetings with professionals of national and interna-
tional importance, editorial practice, traineeships."*

Besuch von Presseterminen und Exkursionen ergénzt. Die Vorlesungen geben eine Einfiihrungin die
Grundlagen, die Arbeitsweisen und die Darstellungsformen des Journalismus. In den Lehrredaktionen
wird in Kleingruppen das journalistische Arbeiten eingetibt. Die Studierenden produzieren unter Anlei-
tung eigene Zeitungs-, Zeitschriften-, Online-, Radio- und Fernsehbeitrdge und redigieren fremde Arbei-
ten. So lernen sie, als Autoren und Redakteure drucktihige und sendereife Beitrige herzustellen und zu
bearbeiten. Zur interdisziplindren Erginzung des journalistischen Lehrangebotes sind Vorlesungen und
Ul bungen in den Féachern Publizistik, Medienrecht und Medienwirtschaft sowie aus dem aktuellen Lehr-
angebot der anderen Medienwissenschaften auszuwéhlen. Das Studium wird mit einer Masterarbeit abge-
schlossen."Johannes Gutenberg Universitidt Mainz, Journalismus(M.A.), http://www.uni-mainz.de/
(21.03.2014).

Cf. "Students of journalism, television, public relations and radio take on real-life assignments as they
acquire technical and professional skills in our state of the art studios. All of our tutors in these discip-
lines are themselves practitioners and bring rich experience to their teaching. With our excellent facilit-
ies for radio and television, as well as industry-standard software for print and web design, we can give
you an unbeatable learning experience. Highly respected by our industry supporters, including the
BBC, Channel 4 and Sky, as well as a range of national newspapers and magazines, the department is
also a world leader in media research, and was rated top in the country at the last Research Assessment
Exercise. Our theory courses are taught by internationally known authors, all of whom are continuing
their research as part of our Communication and Media Research Institute." University of Westminster,
Journalism and Mass Communication, http://www.westminster.ac.uk/ (21.03.2014)

61

62 Cf. Morcellini M., Scienze della Comunicazione. Cultura, spettacolo, informazione,

in http://www.repubblica.it/2006/06/speciale/altri/2006guidacensis/facolta-comunicazione/facolta-
comunicazione.html (21.03.2014).

Cf. Dipartimento di Comunicazione e Ricerca Sociale - Mission formativa - Universitr di Roma "la Sa-
pienza,"in http://www.coris.uniromal.it/ (21.03.2014).

63

8% Cf. Giornalismo a stampa, radiotelevisivo e multimediale 08/09 - ALMED - Universita Cattolica del
Sacro Cuore, http://almed.unicatt.it/ (21.03.2014);
see also Universita Cattolica del Sacro Cuore, Area Comunicazione e Media, http://www.unicatt.it/

(21.03.2014).
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"The faculty of journalism at The University of Westminster is one of the most
prestigious in the UK. It is based on teaching of skills required to become a journalist,
that is research, reports, interviews and writing to develop mature understanding of the
role of mass media in society." ©

"Students of the University of Lincoln learn the skills of research, analysis of in-
formation, evaluation of news, journalistic writing and interview techniques, all that is
necessary for work in the media (...)"*.

Students of the University of Manchester "work in broadcasting (television and ra-
dio), in the press (newspapers, magazines) and online. With the rapid development of
digital media, the distinction between these types of media is blurring. Increasingly,
journalists need to be experts not only in the production of news programs in the media
chosen by themselves, but also for online media through writing blogs, production of
video podcasts.""’

Research, writing, interviewing, editing for television: these are some of the sub-
jects included in the curriculum of the Deutsche Journalistenschule in Munich along-
side other subjects such as "Journalistic genres" - e.g. the news, the report, the comment-
ary. The teachers have considerable journalistic experience and collaborate with news-
papers, such as the Siiddeutsche Zeitung daily and with the Bayerischen Rundfunk ra-
dio. The technical equipment in the school responds to that of modern newspaper of-
fices, radio and television.®®

5 cf."A University of Westminster School of Media, Arts and Design banner shows followed by various

shots of the degree shows. What we offer is a fantastic mix of both theory and practice. We have courses
in Journalism, TV, Radio, Public Relations. We teach about media as part of society, media as an indu-
stry and media as a thing that people use and consume and do their own thing with. Unique combina-
tion between production skills and business skills. We really like to be up to date because the media are
changing all the time." In University of Westminster, Department of Journalism and Mass Communica-
tion - Transcript, http://www.westminster.ac.uk/ (21.03.2014)

"Students are taught the necessary editorial skills of research, information analysis, news evalu-
ation and journalistic writing and interviewing techniques required by the industry. The cur-
riculum also covers aspects of law and public affairs in the context of journalistic practice. Stu-
dents work within a culture of continuous news output in print, internet, radio and television. As
well as benefiting from the excellent facilities Journalism students provide the news output and
a range of programmes for SIREN FM, the University’s own Community Radio station, which
broadcasts to the Lincoln area and further afield via the web. There is also support for students to
obtain work placements via the School’s excellent links with the industry plus a range of print pub-
lications run by Journalism students offer further opportunities to develop and practice journal-
istic skills," Lincoln School of Journalism, BA (Hons) Journalism - Full-time and Part-time, in
http://www.journalism.co.uk/ (21.03.2014).

"Journalists work in broadcasting (television and radio), print (newspapers and magazines) and
online (web). With the rapid development of digital media the distinction between these types
of media is blurring. Increasingly journalists need to be skilled in producing not only for their
chosen medium but also for associated online media e.g. writing for blogs, producing video pod-
casts etc." The University of Manchester, Careeres Service, http://www.manchester.ac.uk/
(21.03.2014).

Cf. Die Deutsche Journalistenschule, in http://www.djs-online.de/ (21.03.2014).
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5. The specificity of teaching journalism at ecclesiastical and Catholic universities
In the case of ecclesiastical or Catholic universities, there are other specific challenges
such as preparation of professionals for work in the field of communication in church
institutions, ensuring their in-depth knowledge of the content of the faith and identity
of the Church as an institution,* practical application of various theories, practices and
techniques of corporate communication in the Catholic Church, promotion of the creat-
ive use of the media in ecclesiastical initiatives and in shaping public opinion in the
field of human and Christian values, in other words - moral formation.

For example, the Pontifical University of the Holy Cross "aims to train profession-
als able to operate in the area of communication in the Church institutions."™

The University of Navarra aims to prepare professionals "able to discover and
share the truth with courage. Moreover, they know how to value the social responsibility
of their work. The quality and continuous updating of knowledge are the goals that
move the research and teaching of the team of professors." ™

"The Protestant church is involved with its School of Journalism (Die Evangelische
Journalistenschule in Berlin) in a special way, which is reflected in complete training of
journalists, because the mass media significantly affects society through communication
and dialogue. It promotes journalists who are aware of this responsibility and who support
independent and courageous journalism."” "In Evangelische Journalistenschule, the pro-
fession of journalism and ethics of journalism are believed to be inseparable."”

" One of the main points of the curriculum of studies at the Pontifical University of the Holy Cross is "the

study of the cultural context in which the Church offers its message and embodies faith in a permanent
dialogue with women and men of every age", as well as "knowledge of the content of the faith and iden-
tity of the Church as an institution. For this purpose, we teach about theological, philosophical and ca-
nonical aspects of journalism and, practical application of the theories, practices and techniques of cor-
porate communication to the Catholic Church, taking into account its special identity," Pontificia Uni-
versita della Santa Croce, La Facolta di Comunicazione Sociale Istituzionale, http://www.pusc.it/
(21.03.2014).

Cf. Pontificia Universita della Santa Croce, Facoltadi Comunicazione Sociale Istituzionale,
http://www.pusc.it/ (21.03.2014)

"The quality and constant updating of knowledge are the goals that move the research and the faculty
teaching team. (...) Aware of the impact of the media on our society, the Faculty aims to train profession-
als able to discover and courageously transmit the truth, and at the same time value social responsibility
of their work and the importance of their service to the citizen. Christian inspiration that guides and
defines the University of Navarra helps underline the importance of such education that integrates the
development of professional skills with personal honesty," Universidad de Navarra. Facultad de
Comunicacion, Carta de la Decana, in http://www.unav.es/ (21.03.2014)

"Die Evangelische Kirche engagiert sich mit ihrer Journalistenschule in besonderer Weise fiir eine fun-
dierte Ausbildung von Journalisten, weil die Medien die Kommunikation und den Dialog in der Gesell-
schaft wesentlich prdgen. Gebraucht werden Journalistinnen und Journalisten, die sich dieser Veran-
twortung bewusst sind und die fiir einen unabhingigen und couragierten Journalismus stehen,"Evan-
gelische Kirche am Rhein und Lahn, Fiir Ausbildung zum Journalisten bewerben, http://www.rhe-
in-lahn-evangelisch.de/ (21.03.2014).

"lournalistische Professionalitit und journalistische Ethik werden in der Ausbildung der Evangeli-
schen Journalistenschule (in Berlin) als Einheit verstanden, "Evangelische Kirche in Deutschland, Aus-
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The subject of "Journalism" encompasses the theoretical and practical founda-
tions related to the preparation process of the news, activity of a reporter, the con-
text, the way in which a journalist interprets the facts. It also examines the sources of
information, the distinction between journalistic genres, information published in
newspapers and other mass media as well as journalistic language. In addition, it
has mainly practical nature, which means that students are required to write various
assignments and to analyse journalistic texts, beside the mandatory internship they
have to complete. Not all the faculties of journalism publish the number of hours of
journalism practice which is required of students. However, some of them do this
and show clearly that the number of ECTS (European Credit Transfer System) credit
points awarded for this subject is at least 5 (for example, at Johannes Gutenberg-Uni-
versitit Mainz, the Pontifical Salesian University in Rome, the Catholic University of
the Sacred Heart in Milanand the Pontifical University of the Holy Cross in Rome),
which reflects the importance attributed to it.

Academic guides and web pages of faculties of journalism usually describe
everything that is taught in them, show the postulates, describe the challenges for future
journalists and also underline the need to attend internships. The curricula of the
schools, although rich in objectives, bring with them a question: Are these educational
assumptions put into practice? It is difficult to check it, but it is assumed that journalism
schools have a good will to do so.

It would also be interesting to know the authors of the textbooks that are re-
commended for students of these faculties. If it is a serious bibliography, then it is
probable that students will receive enhanced training is somewhat higher than in
other cases. Of course, it is not possible to use a single textbook in all European coun-
tries, since we know that there are significant cultural, historical and political differ-
ences between them.

6. Conclusions - the integral model in the analysis of curricula in the most important schools of
journalism

Now, having analysed the curricula of schools of journalism and objectives of these uni-
versities, I would like to try to draw some conclusions. It is crucial to note that this art-
icle be not only intended to present different ways of teaching journalism. My perspect-
ive in looking at the way in which journalism is taught is that of the integral model.
Here, let us mention only briefly that such a model requires certain specific moral and
intellectual abilities of a journalist, thanks to which s/he will be involved in active
journalism. The most important of these include the intellectual preparation inherent
in the vision of the world, the professional calling, the sensitivity for truth disclosure,
journalistic creativity, scientific dissemination and the ability to work in a team.™

bildung; in http://www.ekd.de/ (21.03.2014)

Cf. Galdon Lépez G. (1999), Informazione e disinformazione. Il metodo nel giornalismo, Roma, Arman-
do Editore, (pp. 172-198).
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The analysis of the curricula of journalism and journalism ethics in the main
journalism schools in Germany, Great Britain, Italy and Spain makes it difficult to claim
that they promote that integral model. We have noticed the absence of the subject called
"Journalism ethics" in the curricula of some faculties and a kind of market flattening. In
other words, these schools prepare future journalists just to compete in the labour mar-
ket, or to be good at the use of technology.

Basing on a simple reading of the curricula and statements of purpose, an almost
obvious conclusion must be drawn. There exists diversity between the faculties of journ-
alism, in the sense that some of them highly value preparation of professionals based on
ethics, which is reflected in the presence of the subject of "Ethics" in their curricula.
I'have found that all the universities of Christian inspiration have "Journalistic deonto-
logy" as a compulsory subject. I have also remarked that some curricula predominantly
underline the "technical" preparation. It implies the fact that these schools think only
about the labour market, without considering fundamental questions.

I will now try to answer an important question for this research: are there any
traces, indications, at least in principle, that would show which of the analysed schools
aim to promote a model of journalism that I have called "integral" here?

The first factor that determines whether a school can be considered to represent the
integral model is the intellectual preparation inherent in the vision of the world. Usually
journalism schools are well aware of this and they manifest it in their documents. Let us
give an example. One of the objectives of the Faculty of Communication Sciences at the
Salesian Pontifical University, stated in its internal rules, is to see "the opportunities and
challenges posed to the society and the Christian community by the presence and the de-
velopment of the media and forms of communication, paying particular attention to
young people, working classes and countries in the developing world (...)."™

The University of Westminster underlines the need for a certain level of education
through various practical tasks.” An obligation to practice during the studies makes the
intellectual training of journalists more effective. We have to keep in mind that intern-
ships or practical training do not automatically provide "intellectual preparation inher-
ent in the vision of the world," as it is achieved through the study of humanities or basic
formation (history, anthropology, ethics, etc.). We also need to compare theory with
practice, i.e. with the context in which the future professional activity of journalism stu-
dents will take place. Usually, the faculties of journalism specify the length of practical

™ Universita Pontificia Salesiana - Roma. Facolta di Scienze della Comunicazione sociale, Obiettivi, in

http://fsc.unisal.it/ (21.03.2014).

"Whether you want to take practice or theory courses, the Faculty of Media, Arts and Design, with our
contacts and connections, can bring you closer to the heartbeat of the media city. Students of journal-
ism, television, public relations and radio take on real-life assignments as they acquire technical and
professional skills in our state of the art studios. All of our tutors in these disciplines are themselves
practitioners and bring rich experience to their teaching. With our excellent facilities for radio and tele-
vision, as well as industry-standard software for print and web design, we can give you an unbeatable
learning experience. "University of Westminster, Journalism and Mass Communication,
http://www.westminster.ac.uk/ (21.03.2014).
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training. For example, Journalistisches Seminar at Johannes Gutenberg-Universitat
Mainz, in point 10 of its educational curriculum, provides a very detailed list of trainee-
ships and the number of hours required to validate the studies, which is 76.” The Kol-
nerjournalistenchule recommends 7-8 weeks of practice,” whereas Berliner Schule
Journalisten - up to 6 months.” It is interesting what Lars Seefeld, one of the students
who decided to study journalism at Deutsche Journalistenschule in Munich, says about
the necessity of practice: "(...)having meticulously studied for two semesters at the uni-
versity to get a degree in journalism, I began to doubt. Will I really be a good journalist?
And then I became convinced that journalism is mostly about the craft. The best way to
learn it is to practise. And this is exactly what I am looking for in this class."®

Journalism schools in general point out the significance of good intellectual prepara-
tion, which in any case, does not guarantee that the student will become a good journalist.

" "Der zeitliche Gesam tumfang der fiir den erfolgreichen Abschluss des Studiums erforderlichen Lehr-

veranstaltungen und Praktika entspricht 76 SWS und 96 Kreditpunkte.” ("The total time scope in order
to run successfully the study includes 96 credits.") Johannes Gutenberg-Universitit Mainz, Studienplan,
http://www.journalistik.uni-mainz.de/ (21.03.2014).

"Die journalistische Praxis ist elementarer Bestandteil der Ausbildung an der KéIner Journalistenschu-
le. In den Semesterferien sind fiinf Pflichtpraktika eingeplant, die von der Schule vermittelt werden
und in der Regel acht Wochen dauern. Zwei weitere Praktika kénnen freiwillig absolviert werden, auch
Im Ausland. Praktika in Lokalredaktionen stehen nach den ersten beiden Semestern auf dem Pro-
gramm; nach dem vierten oder fiinften Semester geht es in eine Onlineredaktion. Erfahrungen in der
Offentlichkeitsarbeit bei grofsen Unternehmen, Bundesministerien, Verbdnden oder in PR-Agenturen
konnen die Schiiler in einem zusétzlichen Praktikum nach dem fiinften oder siebten Semester sam-
meln. In diesen Zeitrdumen sind auch Auslandspraktika moglich. Auf das sechste und achte Semester
folgen zwei Praktika in den Politik- oder Wirtschaftsredaktionen von Tages- und Wochenzeitungen, Ma-
gazinen, Nachrichten-Agenturen, beim Horfunk oder Fernsehen." (The practice of journalism is an in-
tegral part of training at the School of Journalism in Cologne. During the semester break, five obligat-
ory internships are scheduled, organised by the school. They usually last eight weeks. Two further non-
obligatory internships can be completed abroad. The internship after the first two semesters is held in
local newsrooms, and after the fourth or fifth semester - in newsrooms that deal with online journal-
ism. Moreover, students can gain experience in departments of public relations in large corporations,
ministries, organizations, institutions, PR agencies (internship after the fifth or seventh semester). Dur-
ingthese periods, internship abroad are also possible. After the sixth or eighth semester, students com-
plete an internship in the editorial offices of newspapers, weeklies, magazines, news agencies, radio
and television stations that deal with politics or economy), Kélner Journalistenschule, Praktika,
http://koelnerjournalistenschule.de/ (21.03.2014).

" Die Zeit an der Journalistenschule war multimedial angelegt und dauerte 15 Monate. Sie war folgen-
dermafSen gegliedert: (...), Praktika - 6 Monate" (The time at the School of Journalism was multimedia
and lasted 15 months. It was organized as follows: (...) Internships - 6 Months), Berliner Journalisten-
Schule, Ausbildung zum Redakteur an der BJS, http://www.berliner-journalisten-schule.de/
(21.03.2014).

"(...) after studying dutifully for two semesters at the university for a degree in Journalism, I began to
have my doubts. Will this make me a good journalist?(...) and very soon (...) I became increasingly co-
nvinced that journalism is, above all, a craft. The best way to learn carpentry is from an experienced cra-
ftsman - with a plane in your hand. And that is exactly what I'm looking for in this compact class." Go-
ethe Institut, Journalismus in Deutschland, http://www.goethe.de/ (21.03.2014).
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It should also be understood that journalist practice needs to be accompanied by
a sense of vocation, which has personal and ethical connotations connected to the prac-
tice of virtue. The analysis shows that only a few universities talk about it explicitly. Pon-
tifical universities, such as the Pontifical University of Salamanca, certainly belong to
this group. Point 2 of the Statute of this school says that "it seeks to contribute to the pro-
tection and development of human dignity from the point of view of the Christian vis-
ion of man."*

Some schools manifest through their work not only their identity, but also the val-
ues that are important to be taught to the students. For example, in 1997 the University
of Navarra created the Luka Brajnovic Award for Communication, which honours the
name and work of this Croatian journalist, writer and poet (died on 8 February 2001),
who after the end of World War II became a professor of more than thirty generations of
journalists of the University of Navarra. In addition, he is famous for writing "Deonto-
logy of Information," the first book on this subject written in Spanish. The award named
after him is granted to those journalists whose work has been characterised by strong

81 Cf."La Universidad Pontificia de Salamanca trata de contribuir a Ia tutela ydesarrollo de la dignidad

humana desde una concepcion cristiana del hombre. Proclama que todo lo que existe en la tierra debe
ordenarse al hombre como su centro y culminacion, puesto que es imagen de Dios. Cree en la capacidad
humana para alcanzar la verdad y para hacer bien, reconociendo las Iimitaciones que le son inherentes
en el camino de su realizacion. Defiende la grandeza de la conciencia y de la dignidad de la libertad. Se
esfuerza en promover la solidaridad y la fraternidad humana, que tiene su fundamento en la filiacion
respecto del tinico Dios Padre, quien nos constituye responsables de nuestros projimos, especialmente
de los débiles y pobres. Afirma el sentido de la unidad y universalidad de lo humano. Desde Ia fe
cristiana quiere ayudar a la formacion integral de los universitarios, reconociendo que Jesucristo
descubre al hombre la grandeza de su vocacion y da sentido y plenitud de sus aspiraciones. Trabaja por
una educacion no solo intelectual o de habilidades profesionales, sino de la persona en toda su riqueza,
que incluya la insercion en la historia y la apertura a la trascendencia”. ("The Pontifical University of
Salamanca tries to contribute to protection and advancement of human dignity from the point of view
of a Christian conception of man. It proclaims that all that exists on earth should be ordered towards
man as its centre and summit, as the man is the image of God. It believes in the human capacity to reach
the truth and to do good, recognizing the limitations that are inherent in the way of its realization. It
aims to defend the greatness of the conscience and dignity of freedom. It strives to promote solidarity
and brotherhood of man, which is founded on the fact of being children of one God, Father, who makes
us responsible for our neighbours, especially the weak and the poor. It affirms the sense of unity and
universality of the human. From the Christian faith, it wants to help overall education of the university,
by recognizing that Jesus Christ reveals to people the greatness of his vocation and gives meaning and
fulfillment of their aspirations. It works by not only intellectual education or professional skills, but by
development of the person in all his or her richness, inclusion in history and openness to transcend-
ence."), Universidad Pontificia de Salamanca, Declaracion de identidad, http://www.upsa.es/
(21.03.2014).

"Si hay algo que permanece inalterable en la Facultad, ayer y ahora, es el espiritu con el que la
Universidad Pontificia de Salamanca acoge a todos los alumnos que deciden formarse aqui, y a quienes
les brindamos nuestro firme compromiso para trabajar juntos por una sociedad mejor."("If there is any-
thing that remains unchanged in the Faculty, yesterday and now, it is the spirit in which the Pontifical
University of Salamanca welcomes all students who decide to form here, and those who offer them our
strong commitment to work together for a better society") Universidad Pontificia de Salamanca, Fac-
ultad de comunicacion, in http://www.upsa.es/ (21.03.2014).
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defence of human dignity and human values of freedom, tolerance and solidarity.
Among those who have received it over the years include Miguel Delibes, Violeta
Chamorro, Joaquin Navarro-Valls, Krzysztof Zanussi. Brajnovic defined in a poetic way
the identity of the journalist as "a servant who puts all his ability and all the qualities
and possibilities of an expert in intelligent and conscientious service to others." *

As we flip through the curricula of the faculties of journalism, the issue of sensit-
ivity to truth in news is present, but only in some cases is outspoken. One of the aims of
the Salesian Pontifical University is "to promote the creative use of the media in educa-
tional activities for young people and in ecclesiastical initiatives aimed at shaping pub-
lic opinion in the field of human and Christian values."” The truth of information is
considered a value, and therefore through a general mention in the statute, this Roman
university emphasizes its sensitivity to such values as revealing the truth.

Among the analysed faculties of journalism, only the University of Navarra
makes it very clearthrough a letter of Ménica Herrero Subias, dean of its Faculty of
Communication, that it "aims to prepare professionals who are able to discover and
transmit the truth with courage."®* The University of Navarra, therefore, makes the
objective of its mission definite, as the statement made on the website is very precise
and unequivocal.

As regards the information on creative and investigative journalism, schools
hold them in high regard because, without exception, they teach the analysis of in-
formation. The future journalists will learn about the sources of information and
the context of the event, which will later become a news story. The Faculty of Com-
munication Sciences at the Salesian Pontifical University among its objectives aims
to "promote creative use of the media in educational activities for young people and
in ecclesiastical initiatives aimed at shaping public opinion in the field of human
and Christian values."®

Another aspect of the integral model is the one that refers to the language of the
news. The schools do not limit their teaching to the language that applies to all the me-
dia, but they also point out the differences between the language of radio, television,
newspapers, etc. For this reason, the students of the Salesian Pontifical University learn
subjects such as "Theory and techniques of the computer language", "Theory and tech-
niques of the television language", "Theory and techniques of the radio language", "The-

©

2 Rl profesional de la comunicacion es un servidor que pone toda su capacidad y todas las cualidades

y posibilidades de un experto inteligente y honrado a lo servicio de los demas.”"Chamorro V., II Premio

Brajnovic de la Comunicacion, 23/30 de octubre de 1998, http://www.unav.es/ (21.03.2014).

Universita Pontificia Salesiana - Roma. Facolta di Scienze della Comunicazione sociale, Obiettivi, in
http://fsc.unisal.it/ (21.03.2014).

"La Facultad pretende preparar profesionales capaces de descubrir y transmitir con valentia la verdad’,
Universidad de Navarra. Facultad de Comunicacion, Carta de la Decana, in http://www.unav.es/
(21.03.2014)

Universita Pontificia Salesiana - Roma. Facolta di Scienze della Comunicazione sociale, Obiettivi, in
http://fsc.unisal.it/ (21.03.2014).

83

84

85

KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 18/2014 85



OBLICZA MEDIOW

ory and techniques of the multimedia language." * Other universities offer a similar dis-
tinction.” If they do not specify the subject related to the varieties of language, it is as-
sumed that the subject called "Analysis and practice of journalism" covers this area.

Finally, teamwork and responsibility that result from this are an important aspect
of the integral model, and this factor is also noted when journalism schools speak about
themselves.

The University of Navarra states that "aware of the impact of the media on our so-
ciety, the School aims to prepare professionals to discover and convey the truth with
courage, while valuing the social responsibility of their work and the importance of
their service to the citizen. (...) The School offers a graduate programme: Masters in
Business Management Communication, aimed at preparing the management staff for
the media, Master in Political and Corporate Communication, developed in collabora-
tion with George Washington University, Master in Audiovisual Guion (http://www.un-
av.es/master/guion-audiovisual/), designed to train writers able to explore the human
condition and captivate the audience, and the Doctoral Program in Communication,
which was awarded the Mention of Quality in 2005."*

What model of journalism is taught in different schools? My analysis shows that
for some schools, the virtues of the journalist are not significant, because they do not re-
alize the importance of journalism ethics or at least do not talk about it. Hence, it is diffi-
cult to state that any "model" of journalism, let alone what we have called "the integral
model", can be predicted of any of the schools of journalism. Sometimes, some traces of
proclamations of principles can be found, or aspirations of the curriculum that may be
seen as a certain echo of the integral model. At the same time, analysis reveals that none
of these schools shows clear correspondence with this model.

In conclusion, the above study shows that only the faculties of Christian inspira-
tion have a "wider" vision of journalism. The rest is silent about the purpose of the pro-
fession and focuses its attention on the techniques or immediate connection with the
world of work. m

86 . N epe . . < qe . . . . ..
Cf. Universita Pontificia Salesiana - Roma. Facolta di Scienze della Comunicazione sociale, Corsi, in

http://fsc.unisal.it/ (21.03.2014).

For example cf. Evangelische Journalistenschule, Ausbildung; http://www.evangelische-journalisten-
schule.de/ (21.03.2014).

"Conscientes del impacto de los medios de comunicacion en nuestra sociedad, la Facultad pretende
preparar profesionales capaces de descubrir y transmitir con valentia la verdad, al tiempo que valoran
laresponsabilidad social de su trabajo y la trascendencia del servicio que prestan al ciudadano.(...) La
Facultad completa su oferta con un programa de posgrado: el Master en Gestion de Empresas de
Comunicacion, dirigido a preparar cuadros directivos para los medios; el Master en Comunicacién
Politica y Corporativa, desarrollado en colaboracién con George Washington University; E1 Mdster en
Guion Audiovisual Universidad de Navarra, Master en Guion Audiovisual, http://www.unav.es/
(21.03.2014)], diseriado para formar a guionistas capaces de explorar la condicién humana y cautivar
alos espectadores; y el Programa de Doctorado en Comunicacién, al que se le otorgé la Mencién de
Calidad en el ario 2005." [Universidad de Navarra. Facultad de Comunicacion, Carta de la Decana,
http://www.unav.es/ (21.03.2014)]
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Serwisy spotecznoSciowe

jako Zrodto informacii dziennikarskiej - problemy i zagrozenia

Social Networking Services as Source of Journalist Information - Problems and Hazards

STRESZCZENIE:

FaceEBOOK 1 TWITTER ZMIENILY SPOSOB KOMUNIKACJI

w SIECI. OBECNIE, OPROCZ FUNKCII KOMUNIKATYWNEJ,
PEENIA, FUNKCIE INFORMACYINA. CORAZ WIECEJ
NAJNOWSZYCH INFORMACII, O TYM CO SIE DZIEJE NA SWIECIE,
TRAFIA DO ODBIORCOW ZA POSREDNICTWEM SERWISOW
SPOLECZNOSCIOWYCH. ROWNIEZ DLA DZIENNIKARZY
STANOWIA ONE CENNE I CIEKAWE ZRODLO INFORMACII, ALE
TAKZE ALTERNATYWNY KANAL TRANSMISJI I PUBLIKACII
MATERIALOW. MEDIA SPOLECZNOSCIOWE WYKORZYSTYWANE
SA W DZIENNIKARSTWIE, MARKETINGU CZY POLITYCE.
NIESTETY INFORMACIA UMIESZCZANA NA TAKICH SERWISACH
JAK FACEBOOK €zY TWITTER W EATWY SPOSOB MOZE BYC
ZMANIPULOWANA I FALSZYWA. ,,MARTWE DUSZE’, FALSZYWE
KONTA CZY ALGORYTMY STERUJACE TYMI SERWISAMI

1 USTALAJACE HIERARCHIE PREZENTOWANYCH UZYTKOWNIKOM
WYDARZEN TO TYLKO JEDNE Z KILKU ZAGROZEN ZWIAZANYCH
Z MEDIAMI SPOLECZNOSCIOWYMI. CHOC SA ONE CENNYM

I CHETNIE WYKORZYSTYWANYM ZRODELEM INFORMACII 1 ICH
NOSNIKIEM TO NALEZY NA UMIESZCZANE TAM TRESCI SPOJRZEC
KRYTYCZNIE.

SEOWA KLUCZOWE:

SERWISY SPOLECZNOSCIOWE, ZRODLA INFORMACII
DZIENNIKARSKIEJ, MANIPULACJA, TWITTER, FACEBOOK

ABSTRACT:

FaceBook AND TWITTER HAVE CHANGED THE WAY PEOPLE
COMMUNICATE ON THE WEB. APART FROM
COMMUNICATION-RELATED FUNCTION, THEY ARE ALSO
INFORMATIVE. MORE AND MORE INFORMATION ABOUT
WHAT IS GOING AROUND THE WORLD GETS ACROSS TO THEIR
RECIPIENTS VIA SOCIAL NETWORKING SERVICES. THESE ARE
NOT ONLY AN IMPORTANT SOURCE OF INFORMATION FOR
JOURNALISTS BUT ALSO TRANSMISSION AND PUBLICATION
CHANNEL. SOCIAL MEDIA ARE EMPLOYED IN JOURNALISM,
MARKETING AND POLITICS. HOWEVER, INFORMATION
ENTERED ON FACEBOOK OR TWITTER MAY EASILY BE
MANIPULATED OR SIMPLY BE FALSE. THE SO CALLED DEAD
SOULS, FALSE ACCOUNTS OR ALGORITHMS CONTROLLING
THESE SERVICES SET THE HIERARCHY OF THE EVENTS
PRESENTED TO THE USERS ACCORDING TO A CERTAIN
PATTERN AND ARE ONLY A FRACTION OF HAZARDS POSED BY
THOSE MEDIA. THOUGH, THEY ARE INDEED AN ABUNDANT
SOURCE OF INFORMATION AND CONTENT CARRIER, ONE
SHALL BE CRITICAL WHEN USING THEM.

KEYWORDS:

SOCIAL MEDIA, SOURCE OF JOURNALIST INFORMATION,
MANIPULATION, “DEAD SOULS”, TWITTER, FACEBOOK

90 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 18/2014



P. Szews, Serwisy spolecznosciowe jako Zrodlo informacji...

iedy wroku 2004 powstawal serwis, majacy taczy¢ studentéw Uniwersytetu Ha-

rvarda w USA, nikt nie spodziewal sie, zZe projekt tak szybko sie rozrosnie. Obecnie

Facebook liczy sobie ponad miliard uzytkownikéw i weiaz dochodza nowi. Korzy-
sta z niego obecnie co drugi uzytkownik internetu'. Dwa lata p6Zniej powstala inna ustuga
spotecznosciowa, umozliwiajaca prowadzenie mikrobloga, gdzie mozna bylo dodawaé
140-znakowe wpisy. Twitter jest obecnie czwartym pod wzgledem popularnosci serwisem
spolecznoSciowym na $wiecie. Liczba uzytkownikéw ustepuje Facebookowi, Google+
i YouTube?®. Pierwszy z serwis6w pierwotnie mial by¢ tylko platforma ulatwiajaca komu-
nikacje, umozliwiajaca szybki kontakt ze znajomymi, gdzie przy okazji dzielono sie zdje-
ciami, multimediami i ciekawostkami z zZycia codziennego. Z tych funkcji uzytkownicy
nadal chetnie korzystaja - od 2009 roku zawarli 140 miliard6w znajomosci, zalaczyli 219
miliard6éw zdjeé, a charakterystyczny przycisk ,,lubie to” uzyto 1,13 biliona razy®. Twitter
zkolei bardzo szybko zyskiwal popularnosé¢ wsrod oséb zwigzanych z mediami, ale
przede wszystkim wsrod artystow i celebrytow. Obecnie w serwisie zarejestrowanych jest
ponad 500 milionéw uzytkownikéw, a codziennie rejestruje sie okoto miliona nowych, co
przeklada sie na otwieranie jedenastu kont w kazdej sekundzie. Pierwsza trojke najpopu-
larniejszych kont (z najwieksza liczba ,,followersow”) tworza gwiazda muzyki pop Lady
Gaga (30.821.568), mlody kanadyjski piosenkarz Justin Bieber (29.664.188) i piosenkarka
Katy Perry (28.464.889)*. To wyniki imponujace. Kiedy jednak przesledzimy statystyki ak-
tywnosci, to okaze sie, Ze prawie 9% sposrod wszystkich uzytkownikéw Facebooka to tzw.
»martwe dusze”, czyli nieaktywne konta, ktérych w serwisie jest ponad 83 miliony’. Jesz-
cze gorzej prezentuje sie statystyka Twittera, gdzie liczba aktywnych kont wynosi tylko
140 milion6w, a prawie 40% uzytkownikéw nigdy nie dodato ani jednego wpisu®. Nieak-
tywne konta i ,,martwe dusze” to nie tylko problem wplywajacy niekorzystnie na statysty-
ki, ale co$ znacznie powazniejszego. Za przyktad otwierajacy problematyke tego artykulu
niech postuzy najpopularniejsza na Twitterze Lady Gaga, ktéra media nazywaly ,.krélowa
Twittera”. Po przeanalizowaniu 100 tysiecy ,,$ledzacych” ja (z ang. ,,followers”) kont, oka-
zalo sie, zZe tylko jedna trzecia z nich to uzytkownicy aktywni. Zawyzona liczba rzeczywi-
stych uzytkownikéw w sposéb sztuczny kreowata jej popularnosé, takze w rankingu ,,Naj-
cenniejszych Celebrytéw Swiata miesiecznika ,,Forbes””. W tym kontekscie mozna méwi¢
o manipulacji zainteresowaniem i falszywa promocja nazwiska ,,gwiazdy”.

LA Kawik, Powstaje oligopol na rynku social media, ,,Socialpress” z 29.01.2013 r.,

http://socialpress.pl/2013/01/powstaje-oligopol-na-rynku-social-media/ (dostep 23.02.2012 1.).

Raport Global Web Index, http://blog.globalwebindex.net/the-global-state-of-social-media-in-2011/, (do-
step 24.10.2014 1.)

Informacja prasowa Facebook.

Raport ,,Website-monitoring.com”, pazdziernik 2012.

PAP, 83 mIn ,,martwych dusz” na Facebooku,
http://naukawpolsce.pap.pl/aktualnosci/news,391181,83-mIn-martwych-dusz-na-facebooku.html (do-
stepz 05.05.2014 1.).

A. Kawik, Ilu uzytkownikow Twittera to ,,martwe dusze”, ,,Socialpress” z 15.11.2012 r., http://social-
press.pl/2012/11/ilu-uzytkownikow-twittera-to-martwe-dusze/ (dostep 24.10.2014 r.)
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Liczba fanéw na Facebooku, czy ,followerséw” na Twitterze czesto stanowi
kryterium formowania przerdéznych rankingoéw i zestawien popularnosci. Kreuje sie
w ten sposob najbardziej popularne gwiazdy, ktore sa ,,na szczycie”. Na podobnej za-
sadzie sg tworzone rankingi przez dziennikarzy chetnie korzystajacych z serwisow
spotecznosciowych jako zZrodta informacji, ktéra w tym przypadku jest liczba fanow,
majaca odzwierciedla¢ popularnosé danej osoby. Opisany powyzej przypadek Lady
Gagi stawia w innym Swietle informacje stworzona na podstawie danych udostepnia-
nych w serwisach spotecznosciowych. Jak sie okazuje, popularnosé moze by¢ wykre-
owana sztucznie, wobec czego informacja bedzie nieadekwatna do rzeczywistosci,
falszywa i zmanipulowana przez osoby odpowiedzialne za prowadzenie kont w me-
diach spotecznosciowych.

1. Serwisy spolecznosciowe jako Zrddto informacii

,»Z najnowszego badania Instytutu Monitorowania Mediéw wynika, ze Twitter stal sie
jednym z najbardziej opiniotworczych mediéw w Polsce; wyprzedzil wszystkie polskie
stacje telewizyjne, tygodniki i wiekszos¢ stacji radiowych, jesli chodzi o opiniotwor-
czo$é, cytowalnosé (Twitter: 228 cytowan, Radio Zet: 189, TVN24: 161, ,,Newsweek”: 128,
,»Polityka”: 85 - UwazamRze, Grudzieri 2012).?

a) Serwisy spotecznosciowe jako Zrodfo informacji dla dziennikarzy
Serwisy spolecznosciowe nie sa wprawdzie wymieniane przez badaczy wsrdod Zrodet in-
formacji dziennikarskiej, ale nalezy zwroci¢ uwage, Ze systematyka zZrodet w wiekszosSci
opracowan byta sporzadzana przed dynamicznym rozwojem nowych mediéw, w tym
serwisow spotecznosciowych, blogéw, internetowych komunikatorow etc. Zmieniajace
sie warunki funkcjonowania medidw, wszechobecne procesy konwergencji w znaczacy
sposdb zmieniaja nie tylko ksztalt i organizacje redakcji, ale i prace oraz funkcjonowa-
nie samych dziennikarzy. ,,Powszechnie Zrodla informacji dzieli si¢ na zastane i wywo-
lane. Te pierwsze, to tak zwane Zrddla gotowe, czyli wszelkiego rodzaju przedruki z pra-
sy, serwisow radiowych, telewizyjnych i internetu, z agencji informacyjnych. Natomiast
wywolane - to te, ktore potrafi wydoby¢ sam nawet z tych zastanych. To wiadomosci od
informatoréw, z przypadkowych rozmoéw, nawet sond ulicznych czy telefonicznych,
przegladania archiwalnych tekstéw dziennikarskich™.

Jeszcze inny podzial dziennikarskich Zrédet informacji wprowadzili Bogdan Fi-
sher i Weronika Swierczyriska-Glownia, systematyzujac je na formalne (dzielace sie na
zewnetrzne, tj. Zrodla osobowe, instytucjonalne i dokumenty; oraz wewnetrzne, czyli

! Forbes.pl z 31.08.2012 r., Krolowa Twilttera Lady Gaga jest... naga, http://m.forbes.pl/styl-

zycia/artykul/styl/krolowa-twittera-lady-gaga-jest—naga,29768,1 (dostep 22.10.2014 r.).
E. Mistewicz, Twitter, tu sg juz wszyscy!, ,Uwazam Rze”,
http://www.uwazamrze.pl/artykul/924100/twitter-tu-sa-juz-wszyscy (dostep 24.10.2014 r.).

8

9 K. Wolny-Zmorzynski, Zrddla informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008, s. 44.
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np. wewnetrzna baza danych redakceji) i nieformalne (takze z podzialem na zewnetrzne
i wewnetrzne, m.in. zrédla osobowe i poznawcze)'’. W odniesieniu do pracy dziennika-
rza internetowego, Leszek Olszariski wymienia jeszcze wspotprace z redakeja klasyczne-
go medium oraz agencje informacyjne, jako jedno z zewnetrznych Zrédet informacji'’.
Anna Barariska, w swoim artykule Zrodla informacji dziennikarza internetowego wpro-
wadza jeszcze jedng kategorie - zZrédla internetowe, w ramach ktérej wymienia dzienni-
karstwo obywatelskie, weblogi, fora internetowe i sondaze'.

Cho¢ w zadnym z powyZszych opracowan nie wymienia sie serwiséw spoteczno-
Sciowych jako Zrédia informacji dla dziennikarza, to nalezy sie zastanowi¢ nad préba
wlaczenia ich do ktérejs z wymienionych wyzej kategorii. Skoro jako Zrédlo informacji
uwaza sie blogi, wykorzystywane powszechnie w komunikowaniu politycznym, gdzie
mozliwe jest ,,uczynienie jego tresci newsem” ", to analogicznie moze by¢é w przypadku
tresci dodanej na profilu danego polityka na Facebooku (ktéry umozliwia wstawianie
obszerniejszych tresci, na podobnej do bloga zasadzie). Co wiecej, tematem newsow, na-
wet w gléwnych wydaniach telewizyjnych programéw informacyjnych sa coraz czesciej
140-znakowe wpisy na Twitterze. Tak bylo m.in. w sytuacji, kiedy swoj profil na tym ser-
wisie uruchomit papiez Benedykt XVI. Media juz na dlugo przed pierwszym wpisem in-
formowaly o tym wydarzeniu'. Dziennikarze czesto zwracaja uwage na twitterowa wy-
miane zdan miedzy niektérymi politykami, czy tez np. na liste 0s6b przez nich obserwo-
wanych. W ostatnim czasie tematem wielu artykul6éw w internecie®, ale takze w Gazecie
Wyborczejbyto samo usuniecie przez Kube Wojewddzkiego profilu na Facebooku'®, a na-
stepnie zatoZenie nowego'’. Tresci umieszczane na profilu dziennikarza czesto stanowi-
ty material do newséw, a nawet dyskusji, jak w przypadku zarzutéw o obraze Lecha Ka-
czynskiego. Jeszcze czesciej od krétkich wpiséw na Twitterze, tematem newsow staja sie
publikowane tam zdjecia (ktérych dodawanie jest bardzo proste i szybkie). Tak bylo
w przypadku narodzin dziecka piosenkarki Shakiry i pitkarza Gerarda Pique, ktorzy na

10 Tamze, s. 44.

L Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 196-203.

12 A. Barariska, Zrodia informacji dziennikarza internetowego, w: G. Habrajska, J. Mikosz (red.) Dzienni-

karstwo internetowe - teoria i praktyka, £.6dz 2010, s. 81-90.

13 Tamze, s. 86.

4 Zob. M. Lewczuk, Papiez Benedykt XVI na Twitterze jako @Pontifex - pierwsze wpisy od 12 grudnia,

»Benchmark.pl” z 04.12.2012 r., http://www.benchmark.pl/aktualnosci/benedykt-xvi-pontifex-twitte-
r-papiez-pierwsze-wpisy-12-grudnia.html (dostep z 21.10.2014 r.).
5 7ob.T. Wojtas, Wojewodzki bez Facebooka: dziwna, nieprzemyslana decyzja, ,,Wirtualne Media”
z30.01.2013 r., http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojewodzki-bez-facebooka-dziwna-nieprzemy-
slana-decyzja (dostep z 23.10.2014 r.).
16 70b.S. Kucharski, Wojewodzki znika z Facebooka, ,,Wyborcza.pl” z 29.01.2013 r.,
http://wyborcza.pl/1,76842,13317357,Wojewodzki_znika_z_Facebooka.html (dostep z 24.10.2014 r.).
Zob. ,Gazeta.pl” z 18.02.2013 r., Wojewodzki wraca na Facebooka. Przez 3 godz. byla jedna osoba, ktora
"Tubi to". To bylem ja, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,13422195,Wojewodzki_wraca
_na_Facebooka___Przez_3_godz__byla.html (dostep z 23.02.2012 r.).
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swoich profilach publikowali najpierw zdjecia z USG', a kolejne zaraz po narodzinach.
Informacje na podstawie zdje¢ umieszczonych na Twitterze podaty nie tylko portale in-
ternetowe, ale takze stacje radiowe''telewizyjne (m.in. Fakty i Wiadomosci).

b) serwisy spotecznosciowe jako Zrodfo informacji dla uzythownikow

Poczatkowym celem wiekszosci powstajacych serwiséw spotecznosciowych bylo uta-
twienie komunikacji i skrécenie dystansu miedzy uzytkownikami, ktérzy za pomoca po-
szczegolnych opcji mogli tworzy¢ swoje wlasne spotecznosci - grupy znajomych, grupy
zainteresowan etc. Kazdy mégt w dowolnej chwili przekazaé swoim znajomym, co u nie-
go sie dzieje nowego/ciekawego (Facebook zacheca ,,Uzytkowniku, co u Ciebie
stychaé?”). Doprowadzilo to do skrajnych sytuacji, kiedy kontakty wirtualne zastepuja te
prawdziwe, a o zareczynach czy narodzinach dziecka naszych przyjaciét dowiadujemy
sie z Facebooka, a nie z rozmowy z nimi. Twitter, w poczatkowych zamierzeniach, miat
i$¢ jeszcze dalej i umozliwiaé bycie ,,na biezaco” z kim tylko chcemy (aby odczytywaé ko-
munikaty wystarczy tylko wybrac osobe, ktéra nie musi zaakceptowaé zaproszenia/zna-
jomosci, jak to ma miejsce w przypadku innych serwiséw). Swoje profile i konta na ser-
wisach spolecznosciowych szybko zaczely zaktadaé takze redakeje tytutéw prasowych,
stacje radiowe itelewizyjne, atakze sami dziennikarze. Ewoluujace irozwijajace sie
w szybkim tempie Facebook i Twitter sprawily, Ze sa dla wielu uzytkownikow jednym
zwazniejszych, a czasem nawet jedynym, Zrédlem informacji o tym, co sie dzieje na
swiecie. W mediach podkresla sie takze, ze jest to ,,najszybsze zrédlo informacji”* (limit
140 znakéw upodabnia wpisy na tym mikroblogu do najkrétszej formy dziennikarskiej,
charakterystycznej dla dziennikarstwa internetowego - flasha, czy tez w odniesieniu do
prasy - wzmianki).

Jak opisywana sytuacja prezentuje sie¢ w statystykach? Najpierw zostanie opisany
sam stosunek internautéw do serwiséw spotecznosciowych. Obecnie zaledwie 17% inter-
nautéw deklaruje, Ze nie korzysta z tego typu serwisow, a wsréd aktywnych uzytkowni-
kéw co trzeci deklaruje wzrost zainteresowania nimi*'. W tym samym badaniu 47% re-
spondentéw serwisy spotecznosciowe traktuje jako zrédlo informacji na temat cieka-
wych wydarzen. Najczesciej pojawiajacym sie zarzutem stawianym m.in. Facebookowi
jest wtornosé pojawiajacych sie tam informacji. To pochodna zaktadanych profili redak-

8 Zob. ,W Przerwie” (brak daty opublikowania), Gerard Pique i Shakira pokazali pierwsze zdjecie dziec-

ka, http://www.wprzerwie.pl/Wpis,Sport,535707,1,Gerard-pique-i-shakira-pokazali-pierwsze-zdjecie-
-dziecka.html (dostep z 22.10.2014 1.).
Y 7ob. J. Satora, Uroczy maluszek! Shakira i Pique pokazali dziecko, ,RMF 24 z 05.02.2013 .,
http://www.rmf24.pl/kultura/news-uroczy-maluszek-shakira-i-pique-pokazali-dziecko-
zdjecie,nId,837398 (dostep z 23.10.2014 r.). Informacje opisywane na portalu kilkukrotnie pojawily sie
takze w programie informacyjnym ,,Fakty RMF FM”.
Zob. P. Knyp, Twitter - jak to dziala’, ,,Technologie Gazeta.pl” z 18.09.2012 r., http://technologie.gazeta-
.pl/internet/1,113840,12507091, Twitter___jak_to_dziala_.html (dostep z 24.10.2014 r.).
ARC Rynek i Opinia, pazdziernik 2012, http://www.arc.com.pl/portale_spolecznosciowe_pod_lupa-
41999457-pl.html (dostep z 05.05.2014 1.).
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Najczesciej pojawiajacym sie zarzutem stawianym
m.in. Facebookowi jest wtdrnos¢ pojawiajacych
sie tam informacji. To pochodna zaktadanych
profili redakeyjnych, gdzie zazwyczaj whklejane sg
informacje zamieszczone juz na portalu,
przedruki z gazet czy fragmenty wyemitowanych
juz audycji radiowych i telewizyjnych.

Na Facebooku 56% informagji jest uznawanych
za wtorne, a tylko 34% za unikalne.

cyjnych, gdzie zazwyczaj wklejane s3 informacje zamieszczone juz na portalu, przedru-
ki z gazet czy fragmenty wyemitowanych juz audycji radiowych i telewizyjnych. Na Face-
booku 56% informacji jest uznawanych za wtérne, a tylko 34% za unikalne®. Mimo to, we-
dtug badania przeprowadzonego przez firme The Allstate Corporation, az 60% Ameryka-
néw czuje sie bardziej poinformowanymi wlasnie dzieki portalom spotecznosciowym,
lecz zaledwie 9% z nich korzysta z informacji ,,podsuwanych” im przez Twitter czy Face-
book. Na tle Facebooka, mikroblogowy Twitter wypada duzo lepiej - niemal 40% pojawia-
jacych sie tam informacji uznawanych jest za unikalne, mniejsze jest tez ryzyko manipu-
lacji informacja - tutaj sami wybieramy skad chcemy czerpaé informacje i od kogo maja
one do nas docieraé. Portal ten zostanie jednak oméwiony szerzej w dalszej czesci arty-
kutu. Wedlug infografiki przygotowanej przez portal edukacyjny schools.com,* ponad
50% internautéw dowiedzialo sie onaglych wydarzeniach zserwiséw spolecznoscio-
wych, wezesniej niz z mediéw tradycyjnych. Informacje o Smierci Whitney Houston po-
jawily sie pierwsze na Twitterze i najszybciej zostaly przekazywane dalej, tam tez po raz
pierwszy poinformowano o schwytaniu i zabiciu Osamy Bin Ladena czy katastrofie sa-
molotu na rzece Hudson. Facebook wiédt prym w informacjach na temat powstania
w Egipcie, a YouTube pierwszy pokazal zabitych protestantéw w Bahrajnie. Zamykajace
ten punkt dane pochodzace ze wspomnianej infografiki, pokazuja udzial mediéw spo-
tecznosciowych traktowanych jako Zrédto informacji w poréwnaniu z tradycyjnymi me-
diami. Z 27,8% plasuja sie na trzecim miejscu, tracac 1% do gazet i ponad 30% do informa-
cji telewizyjnych. Wyprzedzaja za to o prawie o 10% radio, inne materialy drukowane
i alternatywne Zrddta.

22 Dane pochodza z raportu Stan Mediéw 2012, opublikowanego w USA, zob. pelny raport:

http://www.nielsen.com/us/en/reports/2012/state-of-the-media-the-social-media-report-2012.html (do-
step 05.05.2014 r.).

K. Marino, Social media: The new news source, “Schools.com” z 16.04.2012 1.,
http://www.schools.com/visuals/social-media-news.html (dostep z 21.10.2014 r.).
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2. Martwe dusze”, fatszywe konta, gatekeeperzy, czyli na co zwraca¢ uwage korzystajac z serwisow
spotecznosciowych

Powyzsze statystyki dowodza, Ze media spotecznosciowe ewoluowaly z narzedzia ula-
twiajacego komunikacje, stanowigcego Zrédto rozrywki. Staly sie wielofunkeyjnymi,
multiplatformowymi, uzytecznymi narzedziami, ktore wykorzystywane sg przez dzien-
nikarzy, politykéw, a dla zwyklych uzytkownikow staja sie waznym zZrédlem informacji,
ktore wielu traktuje bezkrytycznie, nie naktadajac obiektywnego filtra, zawierzajac im,
bez sprawdzenia i potwierdzenia w innych Zrdédtach. Jak pokaza ponizsze punkty, media
spolecznosciowe choé w wielu przypadkach bardzo uzyteczne i pomocne, sprawdzajace
sie i w pracy dziennikarzy, i w zyciu codziennym, acza sie z wieloma zagrozeniami, po-
srod ktorych znajduja sie zafalszowane i zmanipulowane informacje czy sztuczne kre-
owanie obiektéw zainteresowania.

a) ,Martwe dusze”

W odniesieniu do portali spotecznosciowych pojecie to oznacza konta, ktére nigdy nie
wykazaly zadnej aktywnosci, badz od dluzszego czasu pozostaja nieaktywne. Konta -
widma, oznacza¢ moga takze profile odtworzone przez specjalne aplikacje. ,,Martwe du-
sze” stanowia dla Facebooka duzy problem. Poza zmniejszeniem wiarygodnosci portalu
w oczach samych uzytkownikéw, sie¢ spotecznosciowa portalu opiera takze swoja war-
to$¢ na rynku reklamy internetowej, na liczbie uzytkownikow, ktérzy moga ,,polubic¢”
produkt lub ustuge reklamowang na portalu badz w sieci**. Na wspomnianym serwisie
takich kont to juz ponad 83 miliony. Puste konta, by odejs¢ od literackich metafor, mani-
puluja przede wszystkim statystyka, ktora czesto jest przytaczana w wielu informacjach
medialnych. Wspomniany na poczatku artykulu przykitad Lady Gagi to tylko jeden
zwielu takich przypadkéw, gdzie informacja podawana w mediach, oparta na liczbie
»polubienn” na Facebooku czy liczbie ,,Sledzacych” na Twitterze w tatwy sposéb moze
by¢ zmanipulowana. Marginalizowa¢ mozna stworzone na podstawie nieprawdziwych
danych rankingi popularnosci gwiazd, ale juz duzo powazniejsze konsekwencje moze
mie¢ opisywane zjawisko w odniesieniu do politykéw i wykorzystywanych w kampa-
niach politycznych serwiséw spotecznosciowych.

»Internet dokonal nieodwracalnych zmian w sposobie komunikowania politycz-
nego; (...) daje niezwykle mozliwosci komunikacji z wyborcami, ktére moga by¢ wyko-
rzystane w zakresie zdobywania gloséw”*, ale i w kreowaniu wizerunku polityka i jego
osobowosci w nowych mediach. Ostatnia kampania prezydencka w USA pokazala, jak
wazne w polityce jest umiejetne wykorzystanie serwiséw spolecznosciowych. Sztab Ba-
racka Obamy, jak i sam polityk, aktywnie korzystali zaréwno z Facebooka jak i Twittera.

2 Zob. wiecej: http://nauka.pap.pl/palio/html.run?

_Instance=cms_nauka.pap.pl&_PageID=7&dep=283381&_CheckSum=2075874565 , sierpien 2012 (do-
step 23.10.2014r.).

B. Brodziniska-Mirowska, Internet w komunikowaniu politycznym, w: L. Wojtkowski (red.), Nowe me-
dia we wspolczesnym spoleczenstwie, Torun 2011, s. 215.
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W mediach zwracano uwage na skrécenie dystansu miedzy Obama, a potencjalnymi wy-
borcami, co przelozylo sie na ogromne zainteresowanie profilami w mediach spoteczno-
Sciowych. Jak pokazala analiza przeprowadzona przez firme Pew Research obecny pre-
zydent Stan6éw Zjednoczonych wrecz zdeklasowal swojego konkurenta, majac na swoim
profilu az 19 milionéw ,,Sledzacych”, do 787 tysiecy po stronie konkurenta. Rzeczywi-
stos¢ zostala zweryfikowana przez redakcje New York Times, ktora oglosila, iz wiekszos¢
z tych os6b to konta nierzeczywiste. Poruszono przy okazji problem? , kupowania” so-
bie ,,polubiert” na Facebooku (majacych zwiekszy¢ popularnosé danej firmy, produktu)
i,Sledzacych” na Twitterze (co wprowadza w blad opinie publiczng i media). Okazuje
sie, ze korzystanie z takich ,,ustug” popularne jest wsrod wiekszosci firm, celebrytéw
i politykow - kupno 250 tysiecy kliknie¢ ,,lubie to” czy obserwowanych to wydatek ok.
2500 tysiaca dolaréw. To kwota mata w budzetach reklamowych czy kampanii politycz-
nych - swego czasu kandydat republikan6w w wyborach prezydenckich, Mitt Romney
w ciggu dwdch dni ,,zdobyl” 140 tysiecy nowych uzytkownikow §ledzacych jego wpisy.

b) Falszywe konta

Kolejne zagrozenie, zwiazane szczeg6lnie z Twitterem, to ,falszywe konta” (zwane tez
fake’ami, z ang. podrébka). To sytuacja, kiedy ktos swiadomie podaje sie za znana, pu-
bliczna osobe, zakladajac profil o zblizonej nazwie do jej imienia lub nazwiska i publi-
kujac tam falszywe komunikaty. Co prawda regulamin serwisu zabrania podszywania
sie pod kogos, ale jedyna konsekwencja wykrycia oszustwa jest skasowanie profilu. Przy-
ktadem ilustrujacym problematyke tego artykutu i poruszane wtym punkcie zagroze-
nie jest konto Mariusza Blaszczaka, przewodniczacego klubu parlamentarnego Prawa
i Sprawiedliwosci. Pierwszy wpis na profilu pojawit sie w2010 roku iszybko stal sie
obiektem wielu zlosliwych komentarzy i informacji w mediach (artykul na ten temat,
wraz z wywiadem opublikowal portal Gazety Wyborczef” oraz polityczny serwis 300 Po-
lityka®™) - jego tresé brzmiata ,Witam serdecznie”. Nastepna aktywnos¢ na koncie nasta-
pita po 2 latach i szybko zostala potraktowana jako Zrédto informacji do newsa portalo-
wego. Autor informacji juz po jej opublikowaniu zreflektowat sie, Ze konto jest falszywe.
Cala sytuacja zostala pozniej wyjasniona®, a news usuniety. Trzeba powiedzieé, ze wiek-

% Zob. A. Condisine, Buying Their Way to Twitter Fame, “The New York Times” z 23.08.2012 1.,

http://www.nytimes.com/2012/08/23/fashion/twitter-followers-for-sale.html?_r=3&adxnnl=1&adxn-
nlx=1345810035-hPtdwhoE1D2MaX4UUGw19g& (dostep 23.10.2014 1.).

Zob. S. Kucharski, Wpis Mariusza Blaszczaka sprzed dwoch lat weekendowym hitem, ,,Wyborcza.pl”
z12.08.2012 r., http://wyborcza.pl/1,75478,12296224,Wpis_Mariusza_Blaszczaka_sprzed_dwoch_lat_w
eekendowym.html (dostep z 24.10.2014 1.).

Zob. P. Witwicki, Blaszczak o tweecie wszechczasow, ,,300Polityka” z 22.08.2012 r., http://www.300poli-
tyka.pl/300krotka/blaszczak-o-tweecie-wszechczasow (dostep 24.10.2014 1.).

27

28

)" Autorem informacji byl dziennikarz ,,Gazety Wyborczej” - Sebastian Kucharski. Ten sam dziennikarz

rok wezesniej opisywal reakcje na pierwszy wpis Mariusza Blaszczaka. Po wznowieniu aktywnosci na
profilu bez weryfikowania informacji opublikowal informacje o ,,powrocie” polityka PiS na Twittera.
Wyjasnienia dziennikarza - zob.
http://wyborcza.pl/autorzy/1,129153,12599747,Strona_Sebastiana_Kucharskiego,,,381877.html1?bo=1
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szo$¢ kont typu ,,fake” powstaje dla zartu, peliac funkcje rozrywkowa, satyryczna. Tak
jest wprzypadku falszywego konta Bronistawa Komorowskiego (@KomorowskiPL),
gdzie wiekszos¢ wpiséw ma charakter humorystyczny i latwo mozna sie zorientowaé, ze
nie jest to prawdziwe konto prezydenta (w rzeczywistosci jest to @Prezydent_PL). Co cie-
kawe, swoje gorace powitanie w Wilnie i gratulacje dotyczace udanego wystapienia mi-
nister spraw zagranicznych Litwy (@LinkeviciusL) kierowal na podrobione konto, ktére
zreszta ,,$ledzi” niemal szeSciokrotnie wiecej internautéw, niz to prawdziwe. Falszywe
konta sa tez tworzone w celu wyrzadzenia szkéd czy w wyniku atakéw hakerskich - taki
przypadek stanowi rzekome przejecie amerykanskiej sieci fast-foodéw Burger King,
przez najwiekszego konkurenta - McDonald’s. Wtedy na oficjalnym koncie Burger Kinga
pojawito sie konkurencyjne logo i informacja o przejeciu firmy®. Swoje nieprawdziwe
konto na Twitterze ma takze Lech Walesa (@LechWalesa) i cho¢ nie pojawiaja sie na nim
zadne informacje, to jest obserwowane przez wielu dziennikarzy i ekonomistéw®'.

Falszywe konta na Twitterze potrafia takze namieszaé¢ w swiecie informacji. To
wlasnie za ich posrednictwem rozpowszechniano plotki o Smierci Michaila Gorbaczowa
czy Margaret Thatcher (informacje podawane byly z podrobionych kont oséb publicz-
nych i dziennikarzy). Wazne jest wiec, aby przed potraktowaniem wpisu z Twittera jako
wiarygodnego Zrédla informacji, sprawdzi¢ autentycznos¢ kont os6b publicznych. Sa do
tego odpowiednie narzedzia, takze w Polsce (np. serwis Zweryfikowani.pl) a takze cha-
rakterystyczne symbole, potwierdzajace wiarygodnos¢ gwarantowang przez sam ser-
wis. Problem falszywych kont jest tez aktualny na Facebooku (informacje rozsytane
z podrobionych kont prostowali m.in. Zbigniew Boniek, Polski Zwiazek Pitki Noznej,
Kuba Wojewédzki*.

c) Algorytmy, agenda setting i Gatekeeperzy

Media spotecznosciowe teoretycznie winny by¢ kontrolowane przez spotecznosci, ktore
same tworza kregi zainteresowan (jak w serwisie Google+), a kazda pojedyncza osoba de-
cyduje o tym, skad czerpie informacje, jakie i z ktorych dziedzin. W teorii rzeczywiscie
tak jest - na Facebooku sami decydujemy co ,,lubimy”, a na Twitterze osobiscie dokonu-
jemy wyboroéw z jakich profili chcemy otrzymywacé informacje. Niesie to jednak za soba
pewne zagrozenie, bowiem ,,im bardziej rozwiniete i zlozone staje sie spoleczenstwo,
tym wiecej wytwarza wiedzy o sobie: interesach, strukturach, konfliktach, dynamice

30 ]J.John Roberts, “Gigaom.com” z 18.02.2013 r., Social media disaster for Burger King: Twitter feed says

chain sold to McDonald’s, http://gigaom.com/2013/02/18/social-media-disaster-for-burger-king-twitter-
feed-says-chain-sold-to-mcdonalds/ (dostep 21.10.2014 1.)

Serwis ,,naTemat” informuje, Ze omawiane konto wystawione jest na sprzedaz, mimo Ze jest to niezgod-
ne z regulaminem, ani informacji dotyczacych rzeczywistej mozliwosci kupna nie mozna odszukac¢ na
wiekszosci serwiséw aukeyjnych. Zob. P. Czauderna, Konto @LechWalesa do kupienia na Twitterze, ,Na
Temat”, http://natemat.pl/510,konto-lechwalesa-do-kupienia-na-twitterze (dostep z 24.10.2014 r.).

31

32 Wiecej na ten temat dziennikarz wypowiedzial sie dla portalu Wirtualne Media. Zob. Kuba Wojewodzki

walczy ze swoimi fatszywymi profilami na Facebooku, http://m.wirtualnemedia.pl/m/artykul/kuba-
-wojewodzki-walczy-ze-swoimi-falszywymi-profilami-na-facebooku (dostep z 23.02.2014 r.).
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Hipoteze spofeczenstwa podazajacego

w kierunku algorytmizacji sformutowat Kazimierz
Krzysztofek, twierdzac, ze ,uzytkownicy
komputera i internetu sa ludzmi coraz bardzig)
zalgorytmizowanymi’. Autor prognozowat
wowczas, ze W przysziosci spoteczenstwo
bedzie spofeczenstwem zalgorytmizowanym
ponad rzeczywiste potrzeby”.

9933

zmian””. Upraszczajac - im wieksza wykazujemy aktywnos¢ na serwisach spoleczno-
Sciowych i bardziej wykorzystujemy oferowane przez nie narzedzie, tym wiecej, czesto
w spos6b nieswiadomy, udostepniamy informacji o sobie. Wtym kontekscie jednym
z zagrozen, ktérym zajeli sie badacze, jest wykorzystywanie tych mediéw ,,jako platfor-
my do dzialari marketingu szeptanego oraz wirusowego”*. Duzo bardziej niebezpieczne
sa procesy, ktéorych uzytkownicy nie sa Swiadomi, a ktdre ksztalttuja ich Swiatopoglad,
kreuja wyobrazenie o otaczajacej ich rzeczywistosci, wyznaczaja kryteria informacji naj-
wazniejszych i mniej waznych. Te zagrozenia sa aktualne, kiedy serwisy spotecznoscio-
we traktuje sie jako zrédto informacji. Pierwszym z nich sg algorytmy pisane przez kor-
poracje bedace wtascicielami serwiséw spolecznos$ciowych (przede wszystkim Facebook
czy Google). Hipoteze spoteczenistwa podazajacego w kierunku algorytmizacji sformuto-
wal Kazimierz Krzysztofek, twierdzac, ze ,,uzytkownicy komputera i internetu sa ludz-
mi coraz bardziej zalgorytmizowanymi”. Autor prognozowal wdowczas, ze ,,w przyszto-
Sci spoleczenstwo bedzie spoleczenstwem zalgorytmizowanym ponad rzeczywiste po-
trzeby”, sam algorytm definiujac jako ,,metode postepowania, zawierajaca wszystkie
formuly obliczeniowe i okres$lajaca kolejnos¢ oraz warunki ich stosowania”, zaznacza-
jac, ze ludzie ,,przez wiekszo$¢ swych dziejow byli zaprogramowani przez kultury
wspdlnotowe i struktury spoteczne, ktére nie pozostawialy wiele miejsca na indywidual-
na decyzje oraz prywatng Swiadomos¢ i tozsamos¢”*. Teraz taka funkcje przejety serwi-
sy spotecznosciowe irzadzace sie swoimi prawami algorytmy. Prowadzi to do sytuacji,
w ktérej czytamy tylko o tym, co potwierdza nasze poglady, co jest dla nas wygodne. Fa-
cebookowe algorytmy ,,obstuguja” nas tak, ze w coraz wiekszym stopniu dociera do nas
tylko przyjemny przekaz, z ktérym sie zgadzamy. Przyktadem ilustrujacym opisywane
zjawisko jest Eli Parisnera, ktory jest aktywistg politycznym i zwolennikiem amerykan-

¥ K Krzysztofek, Spoleczeristwo w dobie internetu: refleksyjne czy algorytmiczne?, w: Re: Internet - spo-

teczne aspekty medium, Warszawa 2006, s. 29.
3 W. Gustowski, Kom unikacja w mediach spotecznosciowych, Gdynia 2012, s. 141.
B K Krzysztofek, art. cyt., s. 30-31.
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skiej Partii Demokratycznej. Zauwazyl on, Ze z jego ,,tablicy” na Facebooku znikneli zna-
jomi o konserwatywnych pogladach. Jak to sie stalo? Algorytm zaprojektowany przez
twércow serwisu tak bardzo stara sie dogodzié¢ czytelnikowi, Ze przestaje mu serwowac
tresci, ktore nie wzbudzaja w nim emocji, wobec ktérych pozostaje bierny®*.

Jesli serwisy spotecznosciowe sg czescig tzw. nowych mediow, to z powodzeniem mo-
zemy je rozpatrywac pod katem teorii stworzonych w odniesieniu do mediéw tradycyjnych,
szczegolnie jesli chodzi o zagroZenia z nimi zwigzane. W przypadku, kiedy Facebook sam
proponuje uzytkownikom ,,najciekawsze materialy”, pozycjonujac je na samej gorze tablicy,
a Twitter w zaktadce ,,odkryj” do przeczytania ostatnich informacji zacheca hastem ,,Twe-
ety o tym, co sie dzieje, dostosowane specjalnie dla ciebie” (,,T'weets, what’s happening now,
tailored for you”), ustalajac kolejnos¢ wedtug swoich regut mamy do czynienia ze stworzona
juzw 1921 roku przez Waltera Lipmana teoria porzadku dziennego, kt6ra rozwinieta zostata
nastepnie przez Paula Lazarsfelda, a ktdrej ostateczny ksztalt nadali McCombs i Show
w 1977 roku. Zaréwno Facebook jak i Twitter wptywaja w duzym stopniu na opinie publicz-
na, ukierunkowujac uwage czytelnikow na wybrane (czasem w sposéb przypadkowy, cza-
sem celowo) tematy i wydarzenia (ktére nie zawsze sg prawdziwe, a wrecz moga by¢ zmani-
pulowane czy stanowié¢ element kampanii PR-owych). Do tej pory to telewizje uwazano za
medium, ktére wywiera najwiekszy wplyw na ksztaltowanie pogladéw, ocen, budowe hie-
rarchii spraw i problemoéw spolecznie waznych, ale to serwisy spotecznoSciowe coraz cze-
Sciej sa wykorzystywane jako Zrédlo informacji przez coraz wieksza liczbe uzytkownikow.
W kontekscie Facebooka czy Twittera mozemy zatem méwic¢ o agenda setting w kontekscie
ustalania przez nie hierarchii wydarzen, bowiem wedtug tej koncepcji ,,media wyznaczaja
odbiorcom tematy do rozmoéw, decyduja o jakich sprawach mysla i dyskutuja. W skrajnej
wersji tej hipotezy zaklada sie dodatkowo, Ze odbiorcy nadaja range wydarzeniom zgodnie
z rozlozeniem uwagi w mediach™’.

W ramach tego punktu trzeba takze wspomnieé¢ o innej teorii, ktéra moze mieé
takze zastosowanie do mediow spotecznosciowych. Mowa o stworzonej przez Kurta Le-
wina teorii ,,odZwiernego”, tzw. gatekeepera, czyli osoby, ktéra odpowiada za to, jakie in-
formacje pojawiaja sie w mediach - co bezposrednio ma wplyw na kontrole wiedzy spo-
teczenistwa o wydarzeniach. Oile w przypadku rzeczywistych oséb sa ustalane jakies
kryteria, ktérymi kieruja sie ,,gatekeeperzy”, to w odniesieniu do Facebooka i Twittera
sa to opisane wyzej algorytmy, ktorymi czesto rzadzi przypadkowa lub zmanipulowana
selekcja, aich dzialanie bywa pozostawione bez Zadnej kontroli i weryfikacji wartoSci
pozycjonowanych informacji. Moze to doprowadzi¢ do tego, Ze serwisy spotecznosciowe
beda ,,tworzy¢ obraz, ktérego... nie ma! Pierwotny ksztalt rzeczywistosci - poprzez zasto-
sowanie odpowiednich technologii - czesto ulega daleko idacym przeksztalceniom™*,

36 Przyklad opisany wraz z wystapieniem Parisnera na portalu uMarketing.pl. B. Ciszewski, Cenzura ro-

botow: myslisz, Ze masz dostep do wszystkich waznych informacji?, ,uMarketing.pl” z 17.05.2011 r.,
http://umarketing.pl/2011/05/blog/cenzura-robotw-myslisz-ze-masz-dostep-do-wszystkich-waznych-in-
formacji/ (dostep z 22.10.2014 r.)

W. Pisarek, Sfownik terminologii medialnej, ,,Agenda setting”, Krakéw 2006, s. 4.

Z. Bauer, Dziennikarstwo i sSwiat mediow, Krakéw 2008, s. 171.

37
38
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d) Udostepnianie i ,retweetowanie”

O waznych dla nas wydarzeniach czesto dowiadujemy sie posrednio od znajomych, kt6-
rzy udostepniaja dalej wybrane wiadomosci, czy to za posrednictwem facebookowej ,,ta-
blicy” czy za pomoca funkcji ,,retweet” na Twitterze. Czesto podawane dalej sa po prostu
informacje ,,najnowsze”, bez selekcji merytorycznej, ktérych waga ujawni sie dopiero
z czasem. Ma to odniesienie do profili prowadzonych przez dziennikarzy, ktérzy nacisk
stawiaja na natychmiastowos¢ przekazu informacji i jak najszybciej przekazuja dalej in-
formacje uwazane za atrakcyjne, bo nowe, Swieze. Oprdcz tego, ze w ten sposob kreuje
sie catkiem przypadkowa hierarchie wartosci, to istnieje ryzyko, Ze niesprawdzona i fal-
szywa informacja zostanie rozpowszechniona w takim tempie, Ze szybko zostanie uzna-
na za prawdziwa, co moze mie¢ w przypadku niektérych obszaréw zycia powazne kon-
sekwencje. Jest to szczegolnie widoczne podczas naplywu ,,breaking news”, w ktérym
,hormalny strumien informacji zostaje przelamany przez wiadomosci niecierpiace
zwloki, gwalttowne lub takie, na jakie wszyscy czekaja lub sie ich spodziewaja”*. Choé
Zbigniew Bauer pisal to w odniesieniu do telewizji, nazywajac ja ,,medium strumienio-
wym, transmitujacym nieustannie, co sprawia, Zze uwaga widza slabnie: poszczegdlne
segmenty strumienia stapiaja sie w jeden element, nieokreslony pod wzgledem wizual-
nym i semantycznym, »ruchoma tapete« towarzyszaca czynnosciom innym niz oglada-
nie i stuchanie™®, to z powodzeniem powyzsze stowa znajduja zastosowanie w opisie za-
grozen zwigzanych z serwisami spotecznosciowymi.

Podsumowanie

Cho¢ serwisy spotecznosciowe nie pojawiaja sie w opracowaniach jako zZrédlo informa-
¢ji dziennikarskiej, to od dawna w mediach tradycyjnych jak i w internecie, dziennika-
rze posilkuja sie znalezionymi tam informacjami, ktére czesto stanowia gléwny temat
newséw prasowych czy informacji w telewizyjnych programach informacyjnych. Bez
watpienia, dynamiczny ich rozwdj pozwala sadzi¢, Ze z czasem ich rola bedzie jeszcze
wzrastac. Juz teraz nalezy je traktowac jako powazny kanal komunikacyjny, a zarazem
niemal nieskoriczone zZrédlo danych, statystyk i informacji. Obecnie dla wielu uzytkow-
nikéw to wtasnie Facebook i Twitter stanowia jedno z wazniejszych Zrédet informacji
o otaczajacym ich Swiecie. Przyczyniaja sie do tego takze redakcje, jak i poszczegolni
dziennikarze zakladajac tam swoje profile. Nie nalezy jednak patrze¢ na media spotecz-
nosciowe bezkrytycznie, bowiem niosa za soba wiele zagrozen, ktére moga wplyna¢ na
wiarygodnos¢ informacji, a takze manipulowac nig i ludZmi, wbhrew ich interesom, jak
réowniez wbrew ich woli. Uzywane juz przez co drugiego uzytkownika internetu serwisy
spolecznos$ciowe z powodzeniem mozna uznac za zZrédlo informacji dziennikarskiej, na
podobnej zasadzie jak sa nimi blogi, fora czy wyniki internetowych ankiet, z kolei one
same, stanowia czesto najszybszy srodek przekazu, gdzie po raz pierwszy oglaszane sa

3 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, Krakow 2009, s. 346.

40 Tamze.
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najwazniejsze i najciekawsze informacje na Swiecie, wobec czego sg atrakcyjne dla uzyt-
kownikéw, ktérzy chetnie sie dzielg ,,zdobyczami”, przekazujac je dalej. Niestety, mno-
gos¢ mozliwosci oferowanych przez Facebook czy Twitter ma takze swoja druga strone,
rodzaca szereg pytan iwatpliwosci. Czy dany artysta jest rzeczywiscie tak popularny
w internecie? Czy kandydat A rzeczywiscie w sposob zdecydowany dystansuje kandyda-
ta B pod wzgledem $ledzacych jego mikroblog uzytkownikéw? Czy prezydent Bronistaw
Komorowski rzeczywiscie napisal na swoim koncie Poprositem NBP o #raport_z_ryn-
kow Przystali 300 stron tabelek, a ja nadal nie wiem po ile jaja*. Czy na moim profilu
trafiaja do mnie informacje najwazniejsze o tym co sie zdarzyto na swiecie? Wiekszosci
tych pytan nie byloby, gdyby nie krytyczne spojrzenie na te spolecznosciowe serwisy
izwiekszajaca sie Swiadomosé korzystajacych z nich uzytkownikéw. Mimo, Ze problem
falszywych kont i ,,martwych dusz” jest juz znany wiekszosci uzytkownikom, to nie pod-
jeto dotad proby rozpatrywania nowych mediéw, mediéw spotecznosciowych z perspek-
tywy teorii agenda setting, ani nie podejmowano prob zdefiniowania gatekeeperéw
obecnych czaséw, ktorymi okazuja sie by¢ algorytmy, ksztattujace Swiatopoglad uzyt-
kownikéw, selekcjonujace za nich informacje najwazniejsze i dokonujace wyboréw na
podstawie matematycznych obliczen, nad ktérymi nikt nie sprawuje kontroli.

Okazuje sie, zZe informacja przekazywana za posrednictwem serwisow
spotecznosciowych w latwy sposéb moze zosta¢ zmanipulowana, a falszywe informacje
potrafia sie rozchodzi¢ bardzo szybko. Dlatego nalezy z rezerwa i dystansem traktowac
Facebooka i Twittera zaréwno jako Zrédio informacji dziennikarskiej, weryfikujac przed
podaniem np. autentycznos$¢ konta czy historie jego aktywnosci, jak i Zrédto informacji
o tym, co sie dzieje na Swiecie. Nie sposob jednak przejsé obojetnie obok tych uzytecznych
narzedzi, ktére moga by¢ pomocne i moga stanowic¢ zZrédlo wielu ciekawych informacji,
ktore czesto sg dla tych mediéw unikalne. Nalezy pamietaé, ze przede wszystkim serwisy
spotecznosciowe powstaly po to, aby utatwiaé komunikacje, a nie ja zastepowaé oraz
przekazywac jak najszybciej informacje, ale nie by¢ jedynym ich zrédlem. m
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spotczesna kulture okresla sie mianem kultury narcyzmu, zwracajac uwage,

iz wspolczesne spoteczeristwo nie tylko umozliwia narcyzom osiagniecie roz-

glosu, ale takze ujawnia i wzmacnia narcystyczne cechy charakteru. Obraz
jednostki, jej autoprezentacja staja sie jednym z wazniejszych ryséw narcystycznie zo-
rientowanej kultury. Mniej istotne od tego, jakie wartosci jednostka soba prezentuje, jest
to, jak sie przedstawia, na ile dba o wlasny wizerunek, najczesciej precyzyjnie spreparo-
wany w serwisie spotecznosciowym. Coraz wiecej osob zogniskowanych jest na nie-
ustannym monitorowaniu siebie i swojego wizerunku, prébach odgadywania, co inni
o nich mysla, by uniknaé negatywnej ewaluacji. To efekt neurotycznej osobowosci na-
szych czasow, w ktorej to jednostki sa nadmiernie uzaleznione od aprobaty innych oséb.
Mamy do czynienia z kompulsywna potrzeba podobania sie, imponowania innym i so-
bie za pomoca réznych atrybutéw - prestizu, wtadzy, posiadania.

Wedlug mitologii greckiej archetypowy Narcyz byt synem boga rzeki Kefisosa i nim-
fy Liriope. Za to, ze odrzucil milos¢ nimfy Echo, Afrodyta ukarala pieknego mlodzienca
niemozliwa do spelienia mitoscig do samego siebie. Pijac wode ze Zrédta Narcyz zako-
chat sie we wlasnym obliczu dostrzezonym w Zrédlanym odbiciu. Po swej Smierci zostat
on zamieniony w kwiat, ktory stat sie alegorig tego, co zimne, nieczute, zapatrzone w sie-
bie'. Narcyzm jest dzisiaj jednym z bardziej nosnych i chetnie eksploatowanych terminéw
w humanistyce. Niestety jego naduzycie prowadzi do rozmycia tego pojecia, co implikuje
,rézne znaczenia w zaleznosci od teoretycznej orientacji autora”®. Zauwazy¢ jednak moz-
na trzy gléwne trajektorie wokot ktorych toczy sie dyskurs podejmujacy problematyke
narcyzmu. Pierwsza z nich wyznacza narcyzm rozumiany w sensie genetycznym, gdzie
oznacza etap rozwoju cztowieka®, uzycie drugie ogniskuje sie wokét ujecia klinicznego
obejmujac jednostke chorobowa®. Trzecia perspektywa najrzadziej podejmowana w litera-
turze i jednoczesnie najbardziej interesujaca autorke oznacza dominujaca postawe charak-
teru przejawiana wobec otoczenia®, co proponuje okresla¢ mianem narcyzmu kulturowo-
-spolecznego. Kulturowo-spoteczne pojmowane narcyzmu transmituje to pojecie z rozu-

ow Kopalinski, Stownik mitow i tradycji kultury, Warszawa 1985, s. 733.

S. Reber, Stownik psychologii, Warszawa 2000, s. 398.

Zygmunt Freud wyrdézniat trzy stadia rozwojowe indywiduum. Pierwsza z nich cechuje autoerotyzm,
czyli mitos¢ do samego siebie, druga stanowi narcyzm, ktéry stanowi naturalna, przejsciowa faze rozwo-
ju, etap trzeci to mitosé do innego indywiduum. Jednostki narcystyczne zafiksowuja sie na tej drugie;j fa-
zie, co ma istotne znaczenie dla p6Zniejszego funkcjonowania jednostki. Zob. Z. Freud, Charakter a ero-
tyka. Warszawa 1996, s. 148. Pierre Dessuant z kolei wyrdznia dwa etapy narcyzmu - pierwotny i wtérny.
Narcyzm pierwotny cechuje milos¢ do samego siebie, ktéra poprzedza milosé do innej osoby, narcyzm
wtérny charakteryzuje sie wycofaniem z mitosci do innego i powtérnym skierowaniem jej ku samemu
sobie. Zob. P. Dessuant, Narcyzm. Przeglad koncepcji psychoanalitycznych, Gdansk 2005, s. 9.

2
3

W 1914 roku w klasycznym dziele Wprowadzenie do narcyzmu Zygmunt Freud pisze: ,,Termin ,,narcyzm”
wywodzi sie z opisu klinicznego i zostal wybrany przez P. Nickego w 1899 r. do okreslenia zachowania,

w ktérym jednostka traktuje wlasne cialo w sposéb podobny do traktowania obiektu seksualnego, a wiec

z upodobaniem je oglada, glaszcze, piesci, az do osiagniecia tymi sSrodkami pelnego zaspokojenia. W tym
ksztalcie narcyzm oznacza perwersje, ktéra wechloneta cale zZycie seksualne drugiej osoby”. Z. Freud, Wpro-
wadzenie do narcyzmu, w: K. Pospiszyl, Zygmunt Freud: cztowiek 1 dzieto, Wroctaw 1991, s. 273.
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mienia indywidualistycznego w obszar zbiorowosci i generowanej przez nia kultury.
W yjeciu takim narcyzm nie ogranicza sie jedynie do tego, co przypisane indywiduum -
etapu rozwoju czlowieka, czy pewnego zaburzenia, a wkracza w obszar tego, co jest uwa-
runkowane kulturowo, oznaczajac mechanizm infekowania i naznaczania calej kultury
narcystycznym schorzeniem. Badacze problematyki narcyzmu zwracaja uwage, iz domi-
nacja narcystycznego wzorca we wspotczesnej kulturze pociaga za soba trudnosci w usta-
leniu granicy pomiedzy norma, a narcystycznym zaburzeniem osobowosci, gdyz ,,choro-
ba kultury i jednostki sa wspolzalezne ze soba”". Inaczej ujmujac trudno orzec, co ma cha-
rakter pierwotny, a co wtérny - czy zaburzona jednostka ksztaltuje na swdj wzor narcy-
styczna kulture, czy tez narcystycznie zorientowana kultura wymusza na jednostce pod-
porzadkowanie panujacym w niej regutom. Jednostka nie moze sie uniezaleznié i odsepa-
rowacé od tego, co jest w nig wdrukowane kulturowo, a kultura, jako wytwor dziatalnosci
jednostek, nie moze istnie¢ pozbawiona spotecznego substratu. Spoleczne wytwarzanie
i konstruowanie kultury stanowi jej immanentna i konstytutywna ceche. Ta konstatacja
jest niezwykle istotna dla naszych rozwazan dotyczacych kultury narcyzmu, gdyz oznacza
ona, iz zaburzona moze by¢ nie tylko sama jednostka, ale takze kultura, w jakiej przycho-
dzi jej funkcjonowac.

1. Narcyzm kulturowy jako przejaw destrukcji kultury

W sensie jednostkowym narcyzm jest zaburzeniem, analogicznie narcyzm kulturowy
nalezy postrzega¢ jako przejaw destrukeji kultury. Kultura staje sie przestrzenia, ktéra
stuzy jednostce jedynie do realizacji jej partykularnych i egoistycznych intereséw. Kul-
tura ta promuje wybujaly egocentryzm jednostek, sprowadzajac innych ludzi do roli
podtrzymujacej personalny egotyzm. Jednostki narcystyczne traktuja innych instru-
mentalnie, otaczajac si¢ klakierami, niezbednymi do podtrzymania wyidealizowane-
go obrazu wlasnego ja, a wobec tych, ktorzy tej wizji nie podzielaja odnosza sie z aro-
gancja i pogarda. Oczywiscie kazda jednostka ma potrzebe bycia dostrzezona i aprobo-
wang przez innych, co Heinz-Peter R6hr okresla mianem zdrowego narcyzmu, jednak-
ze chodzi tutaj o sytuacje, w ktorej pragnienie afirmacji i akceptacji ze strony innych,
staje sie koniecznoscia organizujaca egzystencje jednostki. Sytuacja problematyczna
rozpoczyna sie¢ w momencie, gdy ,,potrzeba mitosci, podziwu i uznania jest w sposéb
patologiczny wyolbrzymiona”’. Dominacja zaburzonych w ten sposéb jednostek, pel-
niacych kluczowe funkcje, sprawia, ze taki sposéb funkcjonowania zaczyna byé po-
strzegany jako obowiazujacy, stajac sie wzorcotworczym modelem dla serwilistycz-
nych itatwo ulegajacych wplywom jednostek. Narcystycznie zaburzona jednostka na
stanowisku kierowniczym zaraza swym schorzeniem cale otoczenie, w ktérym przy-

5 Por. J. Gosciniak, M. Mocek, Narcyzm i patologia narcystyczna w ujeciu psychologii self Heinza Kohuta,

»Roczniki Psychologiczne” 2008 nr 11, s. 13.

T. Olchanowski, J. Sieradzan, Wprowadzenie do problematyki narcyzmu. Od klasycznych koncepcji
narcyzmu do narcyzmu kultury zachodniej, w: J. Sieradzan (red.), Narcyzm, Bialystok 2011, s. 8.
H.P. Rohr, Narcyzm: zaklete ja, Poznan 2007, s. 6

6

7
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chodzi jej funkcjonowaé, sprawiajac, iz wsrod jednostek funkcjonujacych w takim $ro-
dowisku zaobserwowaé mozna swoisty syndrom narcystycznego DDA®. Reguty pano-
wania egotycznego narcyza sprawiaja, ze habitat jego otoczenia staje sie dysfunkcjo-
nalny, a w wielu wymiarach patologiczny.

2. Etiologia zaburzenia narcystycznego

Narcyzm oznacza przede wszystkim taka wlasciwosé ludzkiej psychiki, ktora przejawia
sie w zogniskowaniu sie¢ na samym sobie’. Peter Kutter jako jeden z nielicznych badaczy
zwrocil uwage, iz etymologia terminu narcyz wskazuje na perskie nargis, co oznacza
sztywnosé, sparalizowanie i odurzenie'’. Wbrew temu, co sie¢ powszechnie sadzi, jest on
powaznym i relatywnie czesto wystepujacym zaburzeniem, gdyz dotyczy okoto 5% popu-
lacji USA". W diagnostyce tego schorzenia wymienia sie dziewie¢ podstawowych cech,
ktére charakteryzuja te jednostke chorobowa, a wystapienie co najmniej pieciu z nich
pozwala go identyfikowa¢. Osoby narcystyczne wyrozniaja sie nadmiernym poczuciem
wlasnej wartosci, czesto oczekuja, Ze zostang uznane za najlepsze bez posiadania wybit-
nych osiagnieé. Jednostki narcystyczne pochloniete sa fantazjami o nieograniczonym
sukcesie, wtadzy, blasku, pieknie, albo idealnej mitosci. Wiara we wlasna wyjatkowos¢
i wto, Ze moze sie by¢ zrozumianym jedynie przez inne wyjatkowe osoby, stanowi kolej-
ny przejaw narcystycznego zaburzenia. Osoby takie domagaja si¢ przesadnego podziwu,
chea byé traktowane w spos6b wyrézniony, oczekujac, zZe inni podporzadkuja sie ich
oczekiwaniom. Czesto narcystyczne jednostki wykorzystuja innych do osiagniecia swo-
ich cel6w, nie wykazuja empatii, niechetnie utozsamiaja sie z uczuciami i potrzebami in-
nych. Ponadto, u oséb ztym zaburzeniem obserwuje sie arogancje i wyniostos¢ w sto-
sunku do innych, a takze przekonanie, Ze inni jej zazdroszcza'. Ten sposGb myslenia
trafnie oddaje Erich Fromm: ,,Ja i moja rodzina jesteSmy najwspanialszymi ludZmi na

8 Syndrom narcystycznego DDA proponuje rozumie¢ jako sytuacje, w ktérej otoczenie narcystycznej jed-

nostki dostosowuje swoje zachowania do oczekiwan homo narcissus. Inaczej ujmujac, narcystyczna jed-
nostka wymuszajac na innych nieustanna atencje, aprobate i akceptacje wtasnej osoby, z pominieciem
potrzeb innych, sprawia, Ze jednostki z jej otoczenia neguja swe wlasne pragnienia, ogniskujac sie na po-
trzymaniu iluzorycznego dobrostanu narcyza. Syndrom DDA (Doroste Dzieci Alkoholikéw) jako pierw-
szy w Polsce opisal Jerzy Mellibruda przekonujac, iz jednostki ktére dorastaly w domu, gdzie przynaj-
mniej jedno z rodzicéw byto alkoholikiem, cechuje pewna wspdlnota zachowan, ktora utatwiata im
w przeszlosci funkcjonowanie w takiej rodzinie, jednakze dysfunkcjonalna poza nia. Zob. J. Mellibruda,
Ludzie pomagajacy Iudziom z problemami alkoholowymi: diagnozy i pierwsze proby zmian, Warszawa
1999. Uwaza sie, Ze pewne wspolne wzorce zachowan sg takze obserwowalne u oséb, ktére doswiadczyty
np. przemocy, byty molestowane seksualnie, doswiadczyly rozwodu rodzicéw etc. Niekt6rzy psycholo-
gowie, jak Tomasz Witkowski sg krytyczni wobec identyfikowania takiego syndromu, przekonujac, ze
on nie wystepuje. Zob. T. Witkowski, Zakazana psychologia, Warszawa 2013.

A. Reich, Pathological Forms of Self-Esteem Regulations, “The Psychoanalytic Study of the Child”, 1960
nr 15, s.215-232.

10" p Kutter, Wspotczesna psychoanaliza. Psychologia procesow nieSwiadomych, Gdansk 1998, s. 108.

1 p. Pinsky, S. Young, J. Stern, The Mirror Effect: How Celebrity Narcissism is Seducing America, Harper-

Collins e-Books 2009, s. 98.
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Swiecie; jesteSmy czySci, inteligentni, dobrzy, uczciwi, wszyscy inni brudni, ghupi, nie-
uczciwi inieodpowiedzialni”". Gléwnym motorem dzialania narcyza jest wladza'
i che¢ podporzadkowania sobie wszystkich i wszystkiego. Zdaniem Dariusza Dolinskie-
go osoby narcystyczne przejawiaja wyjatkowo silne pragnienie kontroli, a jednoczesnie
wykazuja silne poklady bezradnosci®. Ukazuje to wyjatkowa kruchosé i stabo$¢ mister-
nie tkanego wizerunku narcyza, ktéry de facto jest kolosem na glinianych nogach, po-
trzebujac do utrzymania swego dobrostanu pochwat ze strony innych.

Etiologia zaburzenia narcystycznego jest ztozona. Za jedna z najczestszych przy-
czyn uznaje sie pozbawione uczu¢ wychowanie rodzicéw, okreslane w polskiej kultu-
rze mianem ,,zimnego wychowu”, ktére ignoruje potrzebe milosci dziecka, a jednocze-
$nie pelne jest ranigcych zdarzen'®. Zwraca sie uwage, iz dla procesu ksztaltowania
pierwotnego ,,Ja” wlasciwe sa dwie fazy: ekshibicjonistyczna wspaniatosc i idealizacja
wyobrazenia rodzicéw (archaiczna idealizacja)'’. Ekshibicjonistyczna wspanialosé
oznacza stan, w ktérym dziecko jest przekonane, iz stanowi centrum swiata, a cate oto-
czenie jest jemu podporzadkowane, zaspokajajac jego potrzeby. Taki obraz siebie jest
wlasciwy dla 2-4 roku Zycia, dopiero w wieku 4-6 lat obraz ten zostaje zdominowany
przez wytworzenie idealizacji 0s6b znaczacych. Archaiczna idealizacja jest etapem,
w ktorym dziecko przypisuje swoim rodzicom lub innym bliskim osobom z najblizsze-
go otoczenia nadzwyczajng moc, dzieki czemu niweluje poczucie bezradnosci i inne
nieprzyjemne stany emocjonalne. Badacze zaburzenia narcystycznego podkreslaja, ze
generowac go moga zaréwno bezkrytyczne pochwaly, co implikuje narcystyczna nie-
dojrzatos¢ i naiwnosé: ,,Dziecko rozwija cechy narcystyczne wtedy, gdy jest przecenia-

2 T. Olchanowski, J. Sieradzan, Wprowadzenie do problematyki narcyzmu. Od klasycznych koncepcji

narcyzmu do narcyzmu kultury zachodniej, art. cyt., s. 9.
E. Fromm, Serce cztowieka. Jego niezwykla zdolnos¢ do dobra i zta, Warszawa 1996, s. 75.
A. Lowen, Narcyzm. Zaprzeczenie prawdziwemu Ja, Warszawa 1995, s. 98.
D. Dolinski, Orientacja defensywna, Warszawa 1993.

Zob. P. Kutter, Wspoiczesna psychoanaliza. Psychologia procesow nieswiadomych, Gdansk 1998; A. Mil-
ler, Dramat udanego dziecka. Studia nad powrotem do prawdziwego Ja, Warszawa 1995.

K. Pospiszyl, Narcyzm: drogi i bezdroza milosci wlasnej, Warszawa 1995, s. 38-40.
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ne i traktowane jako cos absolutnie wyjatkowego”®, ale takze oceny zbyt surowe, nie-

adekwatne, niemozno$¢ sprostania wymaganiom, co wywoluje u jednostki narcystycz-
na wscieklo$¢”. W dzieciristwie poznajemy strategie radzenia sobie z niemoca ibez-
radnoscia, a jedna z nich jest wlasnie narcystyczne przekonanie - moge wszystko. Nar-
cystycznie zaburzone jednostki zafiksowuja sie wlasnie na tym etapie, co staje sie dla
nich strategia radzenia sobie ze wszystkimi i wszystkim.

3. Homo narcissus

Obraz jednostki, jej autoprezentacja staja sie jednym z wazniejszych ryséw narcystycznie
zorientowanej kultury. Mniej istotne od tego, jakie wartosci jednostka soba prezentuje,
jest to, jak sie przedstawia, na ile dba o wtasna physis i spoteczny odbiér. W kulturze nar-
cyzmu drugi czlowiek staje sie nieodzowny jedynie do hotdowania i poklasku narcystycz-
nej jednostce. Narcystyczny spektakl domaga sie bowiem publicznosci bez ktdorej nie mial-
by prawa bytu. Jesli audytorium nie afirmuje narcyza, zostaje ono przez niego zanegowa-
ne i odrzucone. Jak trafnie konstatuja Tomasz Olchanowski i Jacek Sieradzan: ,,Kazda for-
ma narcyzmu spotecznego otepia emocjonalnie cale zbiorowosci, pozbawia je zdolnosci
do empatii i czyni okrutnymi w stosunku tych, ktorzy sa poza nasza grupa. Wtedy to moz-
na niszezy¢ i podporzadkowywac sobie bez poczucia winy to, co jest uwazane za nizsze,
gorsze™®. Potrzeby innych oséb sa niedostrzegane, a jesli nawet zyskuja one chwilowa
atencje homo narcissus, zostaja one natychmiast eliminowane jako niewazne i niegodne
uwagi. Jednakze paradoksalnie mocno zogniskowanemu na sobie narcyzowi, inni sa nie-
zbedni do potwierdzania jego wielkosci, stajac sie lustrem, w ktérym poszukuje on apro-
baty wlasnej osoby. Nie ma tutaj miejsca na szczerosé, autentycznosé i prawo do wtasnej
opinii. Znaczenie ma jedynie falszywa aprobata wielkosci i podtrzymywanie iluzji wyjat-
kowosci narcystycznie zaburzonej jednostki. Narcyz bowiem dziata zgodnie z zasada: Qui
non est mecum, contra me est -Kto nie jest ze mna, jest przeciwko mnie.

Jacek Sieradzan podejmujacy problematyke narcyzmu konstatuje: ,,Wlasne zycie
uznaje sie za najwazniejsze a innych ludzi za Srodki do realizacji samego siebie”?'. Para-
doksalnie mocno zogniskowanemu na sobie narcyzowi, inni sa niezbedni do potwier-
dzania jego wielkosci, staja sie lustrem, w ktérym poszukuje on aprobaty wtasnej osoby.
Narcyz taknie i pozada publicznosci, bez ktdrej istnie¢ nie moze. Anna Ostaszewska za-
uwaza: ,, Kreowany obraz samego siebie nie jest wynikiem pracy nad soba, tzw. wgladu,
lecz zalezny bywa od uznania i akceptacji ze strony innych. Inni traktowani sa jako pu-
blicznosé, przed ktéra odgrywa sie okreslone role”*. Narcyz cho¢ mocno zapatrzony

T. Doktor, Psychologiczne koncepcje narcyzmu, ,Nowiny Psychologiczne”, 1988, 5, s. 13.

K. Pospiszyl, Narcyzm: drogi i bezdroza milosci wilasnej, dz. cyt., s. 41.

T. Olchanowski, J. Sieradzan, Wprowadzenie do problematyki narcyzmu. Od klasycznych koncepcji
narcyzmu do narcyzmu kultury zachodniej, s. 25.

J. Sieradzan, Bono i Madonna - miedzy charyzma I narcyzmem, w: J. Sieradzan (red.), Narcyzm, dz.
cyt., s. 309.

A. Ostaszewska, Kto jest bohaterem w dobie kultury narcyzmu?, w: ]. Sieradzan (red.), Narcyzm, dz.
cyt., s. 279.
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w siebie i wydawaloby sie w spos6b niezachwiany przekonany o swej wielkosci, jest de
factolabilny, dostosowuje swa tozsamos¢ do oczekiwan publicznosci, u ktérej za wszelka
cene chce wywolaé uczucie podziwu, czy zazdrosci. Mozna wrecz powiedziec, Ze narcyz
jest zalezny od swojej publicznosci, gdyz: ,,aprobata samego siebie jest uzalezniona od
publicznego uznania. Homo narcissus istnieje (w pelni prawdziwie, w jego przekona-
niu) tylko wtedy, gdy inni go dostrzegaja. Totez nastawiony jest na poszukiwanie takich
doznan, ktére sprawia, Ze jego zycie bedzie zachwyca¢, wzruszaé, a przede wszystkim
wywolywaé zazdro$¢ innych. Pragnie podziwu, jakim idol cieszy sie wsréd
publicznosci”®. Jazn takiej jednostki zdominowana jest przez jazn odzwierciedlona, kt6-
ra w spolecznym lustrze nieustannie poszukuje aprobaty. Narcyz zatem, zatraca sie
w taktykach autoprezentacyjnych, ktére zapewnia mu spoleczng afirmacje, niejedno-
krotnie wbrew samemu sobie. Pozoranctwo i osiaganie szczescia wylacznie dzieki po-
chwalom uzyskiwanym od innych, nie pozwala na odczuwanie radosci zycia. By pod-
trzyma¢ iluzoryczny dobrostan narcyz musi byé nieustannie zauwazany* i zyskiwa¢
atencje publicznosci. Samouwielbienie staje sie wyimaginowana fasada, ktéra narcyz
prezentuje §wiatu, bedac ztudnie przekonanym, ze by¢ moze to wykoncypowane przeko-
nanie stanie sie realne. Wbrew temu, co sie sadzi, homo narcissus jest wewnetrznie sta-
by i bezradny. Ta forma zaburzenia stanowi przeciwienistwo silnej mitosci wtasnej, sta-
jac sie forma obrony przed wlasng bezwartosciowoscia®. Chociaz na zewnatrz siebie glo-
ryfikujacy de facto sam ze soba jest nieszczesliwy, zyjac w ogromnym odosobnieniu, do-
Swiadczajac bezsensu i pustki zycia®’. Nieustanne pochlebstwa i komplementy otrzymy-
wane od innych sa niezbedne, celem minimalizowania poczucia wtasnej bezwartoscio-
wosci i nicosci.

4. Specyfika kultury narcyzmu

Christopher Lasch wspélczesng kulture okresla mianem kultury narcyzmu, zwraca-
jac uwage, iz wspolczesne spoleczeristwo nie tylko umozliwia narcyzom osiagniecie
rozglosu, ale takze ujawnia i wzmacnia narcystyczne cechy charakteru®’. Kultura
narcyzmu deprecjonuje wrazliwos¢, dostrzeganie emocji i potrzeb innych, ktore sa
postrzegane jako oznaki stabosci i naiwnosci, na piedestaly wynoszac rozbuchane do
granic mozliwosci Ja. Jak trafnie zauwaza Beata Swiatek: , Kultura staje sie narcy-
styczna, kiedy bogactwo osiaga range wyzsza niz madros¢, a rozglos zyskuje wiekszy
podziw niz godnosé”*®. Cichos$¢, pokora, sumienne wykonywanie powierzonych obo-
wiazkow, przegrywaja dzisiaj z glosnym krzykiem chelpiacych sie swoimi sukcesami

23 Tamze, s. 282.

Z.Freud, Wprowadzenie do narcyzmu, w: K. Pospiszyl, Zygmunt Freud: cziowiek i dzieto, Wroctaw
1991, s. 288.

A. Ostaszewska, Kto jest bohaterem w dobie kultury narcyzmu?, dz. cyt., s. 278-279.
A. Lowen, Narcyzm. Zaprzeczenie prawdziwemu Ja, Warszawa 1995, s. 11.

C. Lasch, The Culture of Narcissism: American Life in An Age of Diminishing Expectations, New York
1991, 5. 232.
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Nadmierna potrzeba bycia dostrzeganym,
zauwazanym, komplementowanym stanowi
immanentna ceche nie tylko narcystycznie
zaburzonej jednostki, ale takze kultury narcyzmu,
ktdra promuje widocznosc¢, ekspozycje i sukces.
Potrzeba sukcesu staje sie jedna z wazniejszych
0 ktorej zaspokojenie zabiegaja jednostki

narcystycznych jednostek. Niejednokrotnie okazuje sie, iz owe spektakularne osia-
gniecia, nie sa efektem dzialania jednostki, a skutkiem umiejetnego manipulowania
innymi, ktérzy pracuja na powodzenie narcyza, ktory ostatecznie sukces przypisuje
wylacznie sobie. Kultura narcyzmu promuje i premiuje celebrytéw, osoby, ktére nie
posiadaja zadnych specjalnych umiejetnosci, kwalifikacji, nie sa ekspertami w zZad-
nej dziedzinie, sama zas$ ich medialna widocznosé* decyduje o ich sukcesie. Kluczo-
wa role odgrywa tutaj sam efekt ekspozycji, ktéry powoduje, iz sam efekt zwieksza-
nia czestosci danego bodZca (wystepowania danej osoby w mediach) wplywa na pozy-
tywny stosunek do niego®’. Mamy dzisiaj do czynienia z deprecjonowaniem wiedzy,
inteligencji i madrosci, kosztem miatkosci, banalnosci, a nawet wulgarnosci ekspo-
nowanych w mediach ,normalséw”, ktérzy maja dzisiaj wyznaczac¢ standardy. Nar-
cystycznie zorientowana kultura wywotuje ztudne wrazenie, Ze status i wartos¢ da-
nej jednostki warunkuje jej zaistnienie w mediach, natomiast to, co ona w nich za-
prezentuje ma wtérne znaczenie wobec samej medialnej widocznosci.

5. Kompulsywna potrzeba sukcesu

Nadmierna potrzeba bycia dostrzeganym, zauwazanym, komplementowanym stanowi
immanentng ceche nie tylko narcystycznie zaburzonej jednostki, ale takze kultury
narcyzmu, ktéra promuje widocznosé, ekspozycje i sukces. Potrzeba sukcesu staje sie
jedna z wazniejszych o ktorej zaspokojenie zabiegaja jednostki. Wedlug badan ponad
30% dorostych Niemc6w regularnie marzy o stawie, a ponad 40% z nich wierzy, Ze kie-
dys doczeka sie ,,swoich 15 minut”?*'. Sukces w narcystycznej kulturze determinuje

% B, Swiatek, Narcyzm jako Zrodio zaburzeri orientacji Zyciowych czlowieka, w: J. Sieradzan (red.), Nar-

cyzm, dz. cyt., s. 187.

Pojecie widocznosci medialnej wprowadzit do dyskursu John Thompson. Zob. tenze, Media i nowocze-
snos¢. Spoleczna teoria mediow, Wroctaw 2001.

R. Zajonc, Attitudinal effects of mere exposure, w: ,,Journal of Personality and Social Psychology”,
1968, 9, s. 1-27.

W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007, s. 34.
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wartosé jednostki, jest on Zrodtem stawy i prestizu, zatem ci, ktérzy sa jego pozbawie-
ni: ,,sa pozbawieni tozsamosci, a zatem sg nikim”*. Sukces, stawa i popularnosé staja
sie czynnikami wokot ktérych jednostka ogniskuje swoje zyciowe cele, sprawiajac, ze
jednostka staje sie od osiagniec¢ uzalezniona. Co ciekawe na ten sukces nie pracuje sie
dzisiaj dtugo, mozolnie i wytrwale. Nie determinuje go takze poziom wyksztalcenia,
stopnie naukowe, czy mistrzostwo w jakiej$ dziedzinie. Media wprowadzaja iluzorycz-
ne przekonanie, Ze moze byé on osiagany niezwykle prosto - dzieki jednemu wystepo-
wi w talent-show, czy prowokacyjnemu profilowi w serwisie spotecznosciowym. Waz-
ne, by pokona¢ kolejne tabu, zniszczy¢ swoim dzialaniem kolejna bariere, ktéra wyda-
wala sie by¢ nie do przekroczenia. Warto tutaj wskazadé, iz przestrzen takich transgre-
sywnych dziatan zdecydowanie sie dzisiaj kurczy. Coraz mniej jest dzisiaj pol przekro-
czen, ktorych ktos by nie zawtadnal. Owladniete checia zaistnienia jednostki siegaja
zatem po wszelkie Srodki, byleby tylko m6c w czasach nieuwagi*, ogniskowaé na sobie
uwage. Narcystyczna gwiazda jest bowiem bozyszczem thumoéw, do momentu, gdy
tlum o niej pamieta, gdy niknie pamiec o niej, gasnie i odchodzi w niebyt, bedac szyb-
ko zastepowanag przez kolejna ,,znakomitosé”.

Podsumowanie

Niektérzy zwracaja uwage, iz ideologia sukcesu, wysoka autonomia i subiektywizm,
zostaja przeniesione na relacje interpersonalne. Leon Dyczewski operuje tutaj termi-
nem emocjonalnego indywidualizmu®, ktéry staje sie zasada organizujaca Zycie spo-
leczne. Kultura narcystyczna podporzadkowuje jednostce nie tylko inne jednostki, ale
cale instytucje, ktére maja stuzy¢ jej przyjemnosci, nawet wtedy, gdy maja one charak-
ter pozorny. Jednostke mami si¢ przezyciami niezwyklymi, ekstremalnymi, wyjatko-
wymi iniepowtarzanymi, ktére podtrzymuja narcystyczne inklinacje. Codziennosé,
zwyczajnos¢, nie moga w kulturze narcyzmu by¢ Zrédlem szczescia, trzeba wykazac
sie nietypowymi i radykalnymi osiagnieciami, ktére pozostaja poza zasiegiem innych.
Szybciej, wyzej, mocniej (tac. Citius, altius, fortius) zapewnia narcystycznej jednostce
palme pierwszenstwa, o ktéra z takim uporem zabiega. Homo narcissus nie moze by¢
elementem ttumu, musi ponad niego wyrasta¢, swoja wyjatkowoscia i unikatowoscia.
Tak zaburzona jednostka jest przekonana, iz nie moze by¢ w czyms dobra, musi by¢
najlepsza, pozostawiajac innych w przeswiadczeniu o niemoznosci osiagniecia pre-
zentowanego przez nia ideatu. Wydaje sie, ze czasem sama dla siebie staje sie jedyna

2  E.Krawczak, Singiel - narcyz czy pionier? Wokot fenomenu Zycia solo, w:J. Sieradzan (red.): Narcyzm,

dz. cyt., s. 267.

Zwraca sie coraz czesciej uwage, iz wspoéltczesna kultura jest kultura nadmiaru. Dominujace dzisiaj me-
dium - internet poszerza nasz dostep do informacji, ale nie poszerza w zaden sposéb mozliwosci ich
przyswojenia. Nasza uwaga jest zatem zasobem stabopowig¢kszalnym. Szeroko na ten temat pisze w: M.
Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a repro-
dukowaniem schematow komunikowania masowego, Warszawa 2012.

33

#OL. Dyczewski, WieZ miedzy pokoleniami w rodzinie, Lublin 2002, s. 47.
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i najwazniejsza konkurencja. To walka w ktorej de facto narcystyczna jednostka skaza-
na jest na porazke, gdyz nigdy nie doznaje zaspokojenia. Narcyzm jednostki jest zabu-
rzeniem, narcyzm kultury jej powazna degradacja.

Kultura narcyzmu afirmuje wizerunki oparte o sukces, konkurencyjnosé, wyso-
kie poczucie wlasnej wartosci, niepozadane sa zatem te, ktore ukazuja niepewnosc, re-
fleksyjnosé i dylematy egzystencjalne, gdyz deprecjonuja wartos¢ danej jednostki. Ten
imperatyw szczescia sprawia, ze facebookowa wystylizowana maska, stanowi remedium
na problemy zyciowe i kompensuje brak sukceséw w realnym Zyciu. Facebook staje sie
kultura upozorowania. Wiele badan ukazuje silna korelacje miedzy orientacja narcy-
styczna, a autopromocja na Facebooku. Wykazano réwniez, Ze im wieksze poczucie sa-
motnosci, tym wieksze zaangazowanie w komunikacje online. Silna konkurencyjnosé
i presja sukcesu sprawia, ze wielu ludzi obsesyjnie pragnie zostaé¢ gwiazda. Celebryci
przekonuja, ze stan medialnej stawy mozna osiagnaé bez zadnych specjalnych kompe-
tencji, czy kwalifikacji. Internet pozwala w latwy sposéb upozorowac status celebryty,
oferujac szybka stawe instant. =
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Rownosc | tozsamosc.

W trosce o (nie)harmonijny rozwoj dziecka (cz. 1)

Fquality and Identity. In the Interest of (in)harmonious Child Development (part 1)

STRESZCZENIE:

TozsaMOS¢ OSOBOWA POZOSTAIE DIALEKTYKA ROZNICY

I TOZSAMOSCI, BOWIEM IDENTYFIKOWANIE I ROZNICOWANIE,
TO DWA BIEGUNY PROCESU JEJ BUDOWANIA. DZIECKO
ZNAJDUJE ODPOWIEDZ NA PYTANIE, KIM JEST POPRZEZ
SZUKANIE SWOJEJ INDYWIDUALNOSCI W ODNIESIENIU DO
GRUPY, W KTOREJ FUNKCJONUJE, A TAKZE POPRZEZ
DOSWIADCZENIE JEDNOSCI CIALA I DUCHA. ELEMENTEM
TOZSAMOSCI OSOBOWEJ JEST TOZSAMOSC PLCIOWA, KTOREJ
PRAWIDLOWY ROZWOJ — WRAZ Z FIZJOLOGICZNYM
PRZEBIEGIEM ROZWOJU PSYCHOSEKSUALNEGO — DAJE
MOZLIWOSC NIEZABURZONEGO FUNKCJONOWANIA DZIECKA
W ZYCIU DOROSEYM. DLA IDENTYFIKACJI PLCIOWE]

W DZIECINSTWIE ISTOTNE ZNACZENIE Z PUNKTU WIDZENIA
PSYCHOLOGII PERSONALISTYCZNEJ MA ZALOZENIE, ZE DROGA
DO UKSZTALTOWANIA INTEGRALNEJ TOZSAMOSCI CZEOWIEKA
WIEDZIE POPRZEZ ODKRYWANIE I AKCEPTACJE WELASNEJ
RZECZYWISTOSCI.

SLOWA KLUCZOWE:

HARMONINY ROZWOJ, TOZSAMOSC PLCIOWA, INTEGRALNA
WIZJA CZLOWIEKA INDYWIDUALIZM

ABSTRACT:

PERSONAL IDENTITY REMAINS THE DIALECTICS OF
DIFFERENCE AND IDENTITY SINCE IDENTIFICATION AND
DIFFERENTIATION ARE TWO POLES OF ITS CONSTRUCTION
PROCESS. CHILDREN FIND THE ANSWER TO THE QUESTION
WHO THEY ARE BY SEARCHING FOR THEIR IDENTITY WITH
REFERENCE TO THE GROUP WHERE THEY FUNCTION AS WELL
AS BY EXPERIENCING THE UNITY OF THEIR BODY AND SOUL.
AN ELEMENT OF PERSONAL IDENTITY IS GENDER IDENTITY,
PROPER DEVELOPMENT OF WHICH — TOGETHER WITH
PHYSIOLOGICAL COURSE OF PSYCHOSEXUAL DEVELOPMENT
— OFFERS A POSSIBILITY OF UNDISTURBED FUNCTIONING OF
A CHILD IN ADULT LIFE. FOR GENDER IDENTIFICATION IN
CHILDHOOD, IT IS A SIGNIFICANT ASSUMPTION, FROM THE
PERSPECTIVE OF PERSONALISTIC PSYCHOLOGY, THAT THE
PATH TO SHAPING THE INTEGRAL HUMAN IDENTITY LEADS
THROUGH DISCOVERING AND ACCEPTING OF ONE'S OWN
REALITY.

KEYWORDS:

HARMONIOUS DEVELOPMENT, GENDER IDENTITY, INTEGRAL
VISION OF A HUMAN BEING
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Wolnos¢ jest wlasnoscia woli,

ktora urzeczywistnia sie przez prawde.

Jest zadana cziowiekowi. Nie ma wolnosci bez prawdy.
Wolnos¢ jest kategoria etyczna.

Papiez Jan Pawel I

ukces wychowawcy mierzony jest m.in. sita wyksztalconego poczucia wtasnej tozsa-

mosci wychowanka oraz jego stabilnego obrazu samego siebie. Ugruntowana swia-

domos¢ wilasnej indywidualnosci i tozsamosci umozliwia dziecku dotarcie do praw-
dy o sobie samym i o rzeczywisto$ci wlasnego bycia. Mozna to osiagna¢ poprzez wspiera-
nie harmonijnego rozwoju dziecka. Harmonia to tad, porzadek, rownowaga, jednos¢, pet-
nia, zréwnowazona postawa, stabilny stan jakiegos ukltadu. Jest przeciwieristwem chaosu,
nieuporzadkowania, nieladu, zametu, bataganu. Harmonia umystu i ciala to m.in. sku-
teczne i efektywne poszukiwanie wlasnej tozsamosci, oparcie sie na transcendencji i war-
tosciach duchowych, to znalezienie jednoznacznej odpowiedzi na pytanie: kim jestem?
Wychowawca, wiodac dziecko ku integralnemu rozwojowi wprowadza go w nieustanny
dialog ze swiatem w oparciu o szacunek do osoby ludzkiej oraz poszanowanie godnosci
i wolnosci kazdego czlowieka. Wspotczesny Swiat postmodernistyczny nie pomaga dziec-
ku w odnalezieniu swojej tozsamosci, poszukiwaniu prawdy i udzieleniu odpowiedzi na
zyciowe powolanie. Zamieszanie, jakie stwarza Swiat wokot kultury zycia i cywilizacji mi-
losci, prowadzi¢ moze do zagubienia wrodzonego instynktu prawdy.

Artykul stanowi prébe pokazania, jak redefinicja plci i konsekwencje z tego wyni-
kajace moga by¢ szkodliwe dla rozwoju tozsamosci dziecka i niszczace dla jego integral-
nego rozwoju.

1. Rozwdj tozsamosci plciowej w okresie dziecifistwa

Wraz z rozwojem wlasnej tozsamosci ksztattuje sie réowniez poczucie odpowiedzialnosci
za swoje czyny oraz umiejetnosé bycia w emocjonalnej bliskosci z drugim cztowiekiem.
Realizowana jest w ten sposob integralna wizja cztowieka. W naukach socjologicznych po-
jecie tozsamosci definiowane jest jako ,,okazywanie innym jednostkom i samemu sobie
identyfikacji (utozsamiania sie) z jakimi$ elementami rzeczywistosci spolecznej, a takze
umozliwienie innym zdefiniowania i rozpoznania danego obiektu, przez pewne cechy dla
niego charakterystyczne™’, a takze jako: ,,calos¢ konstrukeji podmiotu, ktére odnosi do sie-
bie, do podstawowej potrzeby - potrzeby przynaleznosci, ktéra wyraza sie w bliskosci, po-
czuciu wiezi, zakorzenienia, stabilnosci, identyfikacji z dziedzictwem, dorobkiem przod-
kéw™2. W psychologii nie ma jednoznacznej definicji tozsamosci. Jest ona réznie definio-
wana, na przyktad w psychologii spotecznej, psychoanalizie, psychologii humanistycznej
czy personalistycznej. R6znorodnosé ta wynika gtéwnie z odmiennych zatozen antropolo-

! K. Olechnicki, P. Zalecki (red.), Stownik socjologiczny, Torun 1997, s. 228.

® J.Nikitorowicz, Pogranicze, tozsamos¢, edukacja miedzykulturowa, Biatystok 2001, s. 70.
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gicznych. Wiekszos¢é nurtéw w psychologii, prezentujac jednostronna wizje czlowieka
ijego tozsamosci, uznaje za ostateczny cel ludzkiej egzystencji obrone i rozwoj wlasnego
organizmu w wymiarze fizycznym i emocjonalnym. W psychologii spolecznej podkresla
sie, Ze tozsamos¢ to ,,zespol wyobrazen, wspomnien i projektéw podmiotu, ktére odnosi
on do siebie. To zbiér wyobrazen, sadéw i przekonan wobec siebie - koncepcja siebie (self-
conception)™. W psychoanalizie tozsamos¢ rozumiana jest jako ,,wzglednie trwale, cho¢
niekoniecznie stabilne doswiadczenie selfjako niepowtarzalnej, spdjnej jednosci w czasie.
Poczucie tozsamosci, bedace subiektywnym doswiadczeniem, rozpoczyna sie wraz ze
swiadomoscia dziecka, Ze istnieje ono jako jednostka w Swiecie, w ktérym zyja podobne
obiekty zewnetrzne, lecz ma wlasne pragnienia, mysli, wspomnienia i powierzchownos¢,
ktére réznig je od innych ludzi. (...) Tozsamos$é osiaga sie, gdy jednostka samookresli sie
w wielu spotecznych kontekstach™. Poczucie tozsamosci rozwija sie - zdaniem Erika H.
Eriksona - zaréwno w dziecinstwie, jak i w dorostosci, bowiem rozwdj czlowieka trwa
przez cale jego zycie. Tozsamos$¢ - wedtug niego - to narastajaca w toku doswiadczen zdol-
nosé ego do integrowania wszystkich identyfikacji obejmujacych zmienny bieg libido,
umiejetnosci rozwiniete na podstawie wrodzonego wyposazenia oraz mozliwosci wynikle
z 16l spotecznych®. Aby wyksztalci¢ kompletny i stabilny rys tozsamosSciowy, czlowiek
musi w czasie swego zycia pomyslnie rozwiazaé osiem ,,kryzysow” wpisanych w poszcze-
goélne stadia rozwoju psychospotecznego. Rozwigzanie kazdego z kryzyséw ma wplyw na
rozwiazywanie nastepnych; moze by¢ ono pomyslne lub niekorzystne. Przy wlasciwym
rozwiazaniu kryzysu, ego nabywa zdolnosci do radzenia sobie z podobnym konfliktem
w przyszlosci. Erikson wyréznit nastepujace stadia rozwoju czlowieka, ktérym przypo-
rzadkowal odpowiednio kryzysy psychospoteczne:

okres niemowlecy: podstawowa ufnos¢ - podstawowa nieufnosé,

weczesne dziecinstwo: autonomia - wstyd i zwatpienie,

wiek zabawy: inicjatywa - poczucie winy,

wiek szkolny: pracowito$é - poczucie nizszosci,

wiek dojrzewania: tozsamos¢ - rozproszenie tozsamosci,

wezesna dorostosé: intymnosé - izolacja,

dorostosé: generatywnosc - stagnacja,

staro$¢: integralnosé - rozpacz®.

Rozwdj obrazu siebie jest procesem roztoZonym w czasie, ktory wymaga sprzyjaja-
cych okolicznosci zewnetrznych i wlasciwych dyspozycji psychobiologicznych. Tak wiec
wiedza o etapach rozwoju psychoseksualnego, zdolnos¢ interpretowania i rozumienia
zachowan dzieciecych oraz umiejetne organizowanie doswiadczen to warunki realizacji

Tamze.

B.E. Moore, B.D. Fine, Sfownik psychoanalizy. Klasyczne pojecia, nowe koncepcje, Warszawa 1996, s.
362-363.

E.H. Erikson, Dziecinistwo i spoleczeristwo, Poznan 2000, s. 245-251.
Tenze, Dopetniony cykl Zycia, Poznan 2002, s. 36.
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W procesie edukacii dziecko zdobywa wiedze

0 sobie samym, stanowiaca przestanke
formowania sie struktury poznawczej, nazwane
pojeciem ,ja” lub obrazem wiasnej osoby.
Tozsamos¢ odniesiong do ,ja” osobistego tworza
cechy wygladu fizycznego, ptec, cechy
osobowosciowe, wiasciwosci zachowania,

ktdre postrzegane sa jako wazne, stabilne

| wyr6zniajace sposrad innych,

spojnej wizji czlowieka oraz wspierania harmonijnego rozwoju w okresie dziecinstwa.
Poczucie tozsamosci dla Eriksona jest poczuciem osobowej jednosci i historycznej ciagto-
$ci jednostki. Podobnie Jerzy Nikitorowicz twierdzi, Ze ,,pojecie toZzsamosci wskazuje na
kontynuacje w czasie pewnych cech, czy pewnej osobowosci. Wskazuje na fakt pozosta-
wania ciagle tym samym, bycia kims, kto jest tozZsamy z soba z przeszlosci, a wiec tozsa-
my ze swoimi przesztymi wartos$ciami, myslami, dzialaniami”’. Nikitorowicz przywotu-
je Jonathana Turnera, ktéry wyréznil dwa subsystemy: tozsamos¢ osobowa i spoleczna,
przyjmujac, Ze tozsamos¢ spoleczna to suma wszystkich spotecznych identyfikacji, z kto-
rych korzysta podmiot przy opisywaniu siebie, tj. identyfikacja etniczna, religijna, hi-
storyczna, terytorialna®. W socjologii tozsamos$¢ spoteczna okreslana jest jako ,.tozsa-
mos$¢ jednostki, grupy spotecznej czy zbiorowosci, dzieki ktorej i przez ktéra umiejsca-
wia ona sama siebie w jakims obszarze rzeczywistosci spotecznej, badZ tez sama jest osa-
dzana wtej rzeczywistosci przez zewnetrznego obserwatora (inna jednostke, grupe,
zbiorowos$¢)’. <>< Tozsamos$¢ jednostkowa natomiast rozumie sie jako ,,zbidr
wyobrazen, sad6éw i przekonan aktora spotecznego o samym sobie”'’. W procesie eduka-
cji dziecko zdobywa wiedze o sobie samym, stanowiaca przestanke formowania sie
struktury poznawczej, nazwanej pojeciem ,,ja” lub obrazem wlasnej osoby. Tozsamos$é
odniesiong do ,,ja” osobistego tworza cechy wygladu fizycznego, pteé, cechy osobowo-
Sciowe, wlasciwosci zachowania, ktére postrzegane sa jako wazne, stabilne i wyrdzniaja-
ce sposrod innych. Benedykt XVI o tozsamosci osobistej pisze: ,,Ludzkie stworzenie, jako

7 J. Nikitorowicz, dz. cyt., s. 71.

Tamze, s. 69.
% K. Olechnicki, P. Zalecki (red.), dz. cyt., s. 228.
10" A.Koder (red.), Encyklopedia socjologii, Warszawa 2002, s. 252.
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posiadajace nature duchowa, realizuje sie w relacjach miedzyosobowych. Im bardziej je
przezywa w spos6b autentyczny, tym bardziej dojrzewa jego tozsamosé osobista™"".

Aby osiagnaé poczucie tozsamosci indywidualnej - zdaniem Doroty Pankowskiej -
musza zostaé spelnione kryteria, charakteryzujace to pojecie:

e poczucie odrebnosci od otoczenia, a wiec odrdéznianie ,,ja” od nie ,,ja”;
Swiadomos¢ istnienia granic miedzy wlasna osoba (w jej psychofizycz-
nym wymiarze) a innymi ludZmi i Swiatem materialnym,;

e poczucie ciaglosci, czyli wzglednej niezmiennosci wlasnego ,,ja” mimo
zmian zachodzacych w wygladzie i osobowosci (niektdrzy teoretycy uwa-
zZaja poczucie ciagglosci za rdzen pojecia ,,ja”);

e poczucie wewnetrznej spojnosci, czyli przekonanie, Ze stanowi sie jedna
calosé; na to przekonanie sktada sie miedzy innymi §wiadomosé central-
nych, wzglednie stalych cech osobowosci, ktdre wyznaczaja indywidual-
ny styl funkcjonowania danej osoby, a jednoczesnie odrézniaja go od sty-
16w funkcjonowania innych os6b;

e poczucie wypelnienia wewnetrzna trescia, zwiazana z konkretyzacja
wartosci, postaw, uczué¢, motywow i potrzeb, pozwalajace czlowiekowi
okreslié, kim jest™".

Elementem toZsamosci osobowe;j jest tozsamos¢ plciowa, ktorej fundamentem jest
postrzeganie swojego ciala - wszystkich jego czesci - jako czegos ,,wlasnego”. Psychiczna
tozsamos$¢ plciowa determinowana jest przez pleé biologiczna oraz procesy wychowania
iinterakcji czlowieka z otoczeniem spotecznym. ,, Tozsamos$é piciowa jest podstawowym
poczuciem tego, czym jest ple¢ meska i Zeniska, ilaczy sie z przekonaniem, czy jest sie
mezczyzna, czy kobieta. Jest ona czesto wyraznie zaznaczona pod koniec 2. roku zZycia,
a od okoto 4. roku zycia nie podlega powaznym zmianom. Natomiast z psychologicznego
punktu widzenia ksztaltowanie sie tozsamosci plciowej jest czeScia procesu separacji -
indywiduacji dziecka”"®. Indywiduacja polega na zlaczeniu w calosé dwéch czesci osobo-
wosci: swiadomosci i podswiadomosci; jest droga stawania sie ,,indywiduum”™; proce-
sem, w ktorym czltowiek staje sie Swiadomy swej niepowtarzalnej osobowosci. Psychody-
namicznej koncepcji czlowieka towarzyszy przekonanie, Ze rzeczywisto$¢ czlowieka,
a takze jego zachowanie jest ksztaltowane poprzez wewnetrzne sily natury biologicznej,
ktore zreguly dzialaja wsposob automatyczny, czyli nieswiadomy. W ujeciu freudow-
skim zaczatkiem ksztaltowania sie tozsamosci jest rozwdj obrazu wilasnego ciata. Proces
ten potegowany jest w miare postepow w procesie indywiduacji. Pierwsze przejawy
ksztaltowania sie tozsamosci plciowej pojawiaja sie w 16.-17. miesigcu Zycia, a jej zapo-
wiedzia sa: ego cielesne, wezesny obraz wlasnego ciala i poczucie wlasnej odrebnosci od

u Benedykt XVI, Encyklika Caritas in veritate. O integralnym rozwoju ludzkim w milosci i prawdzie, Kra-

kow 2009, poz. 53.

2 p, Pankowska, Wychowanie a role piciowe, Gdansk 2005, s. 14.

3 M. Nowak, A. Gaweda, M. Janas-Kozik, Fizjologiczny rozwoj psychoseksualny dzieci i mtodziezy, ,,Sek-

suologia Polska” 2010, tom 8, nr 2, s. 64.
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innych. Tozsamo$¢é piciowa tworzy sie w wyniku rozwiniecia, opracowania i integracji
tych zwiastunow w meska lub Zenska reprezentacje self(ego, ja, jazn). Obejmuje ona roz-
réznienie pomiedzy plciami, identyfikacje z wlasna plcia oraz rozpoznanie dopehiaja-
cych sie funkcji reprodukeyjnych obu plci. Wszystkie zmiany fizyczne pojawiajace sie
w trakcie rozwoju maja Scisle powiazanie ze zmianami psychicznymi i podejmowanymi
rolami spolecznymi'®. Psychoanaliza Freuda, ktéry zdefiniowal osobowosé jako podloze
psycho-materialne motywowane przez dazenie do hedonistycznego zaspokojenia, byla
przyjeciem zasady, zgodnie z ktéra szukanie przyjemnosci jest fundamentalnym ludz-
kim popedem. Przyjmujac btedne zalozZenie, Ze rzeczywisto$¢ stanowi zaprzeczenie
przyjemnosci, Ze jest ona jej naturalnym wrogiem, a przez to wrogiem ludzkosci, freu-
dowska koncepcja zapoczatkowata - jak zauwaza Marguerite A. Peeters - proces oddala-
nia sie cywilizacji zachodniej od rzeczywistosci’®. W psychoanalizie bowiem znajduje
miejsce odréznienie tozsamosci ptciowej od tozsamosci seksualnej, a te z kolei - zdaniem
Burnessa E. Moore’a i Bernarda D. Fine’a - nie sa tozsame z terminem rola badz zacho-
wanie zwigzane z picig. ,,Tozsamosc¢ seksualna jest péZniejszym udoskonaleniem podsta-
wowego poczucia plci. Rozwdj tozsamosci seksualnej (...) wyraza sie przez wypracowanie
poje¢ meskosci i kobiecosci (ktore nie s tym samym, co pojecia pltci meskiej i Zeniskiej)
oraz przez osobisty, indywidualny erotyzm, wyrazony w fantazjach seksualnych i w wy-
borach obiektéw. (...) Termin foZsamos¢ piciowa r6zni sie od terminéw rola badz zacho-
wanie zwigzane z plcig, ktére odnosza sie do uwarunkowanych kulturowo, stereotypo-
wych wzorcéw zachowani, charakterystycznych dla kobiet i mezezyzn”'. Krytycznie do
psychoanalizy odnosza sie takze feministki, kwestionujac wspierany tam ,,patriarchalny
porzadek” oraz przyjety ,,paradygmat rodziny zlozonej z matki, ojca i dzieci”"".
Znalezienie przez dziecko odpowiedzi na pytanie: kim jestem? oznacza przybliza-
nie sie do zakoniczenia procesu indywiduacji, tj. bycia Swiadomym swej niepowtarzalnej
osobowosci oraz stawania sie calo$cia na drodze rozwoju psychicznego. Realizujac holi-
styczna koncepcje cztowieka, trzeba wspierac¢ dziecko w procesie ksztaltowania tozsamo-
Sci piciowej, ktéra stanowi jednosé ciala i psychiki. Dlatego tez prawidlowy rozwdj psy-
choseksualny dziecka nalezy rozpatrywac¢ w aspektach: biologicznym i psychologicz-
nym. Jego fizjologiczny przebieg daje mozliwos¢ prawidtowego, niezaburzonego funk-
cjonowania dziecka w zyciu dorostym, bowiem czlowiek o niepewnej tozsamosci ptcio-
wej nie jest w stanie odkry¢ i wypehié zadan stojacych przed nim zaréwno w zyciu mal-
zenisko-rodzinnym, jak i spoteczno-zawodowym. Potrzebne jest oparcie dzialan wycho-
waweczych o paradygmat adekwatnej antropologii. Psychoanaliza, behawioryzm, a na-
wet psychologia humanistyczna redukuje cztowieka do biologiczno-fizjologicznej rze-

oM. Nowak, A. Gaweda, M. Janas-Kozik, art. cyt., s. 67-68.

M.A. Peeters, Globalizacja zachodniej rewolucji kulturowej. Kluczowe pojecia, mechanizmy dziatania,
Warszawa 2010, s. 33.

B.E. Moore, B.D. Fine, Stownik psychoanalizy. Klasyczne pojecia, nowe koncepcje, dz. cyt., s. 364-365.
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16

7" 0.Tokarczuk, Kobieta nie istnieje. Wstep, w: J. Butler Uwiktani w ple¢. Feminizm i polityka toZsamosci,

Warszawa 2008, s. 9.
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Inalezienie przez dziecko odpowiedzi na pytanie;
kim jestem? oznacza przyblizanie sie

do zakonczenia procesu indywiduacj,

tj. bycia Swiadomym swej niepowtarzalne;
0sobowoSci oraz stawania sie catoscig na drodze
rozwoju psychicznego. Realizujac holistyczng
koncepcie cztowieka, trzeba wspierac dziecko

w procesie ksztattowania tozsamosci piciowe),
ktora stanowi jednosc ciata i psychiki

Dlatego tez prawidfowy rozwoj psychoseksualny
dziecka nalezy rozpatrywaC w aspektach:
biologicznym i psychologicznym.

czywistosci lub sumy mechanizméw, proceséw i potrzeb natury psychicznej. Warun-
kiem realizacji integralnej i realistycznej koncepcji cztowieka jest przyjecie zalozen an-
tropologii personalistycznej, ktora interpretuje ludzka rzeczywistosé w kategorii osoby -
wolnego i odpowiedzialnego podmiotu. Trzy wymiary osoby: fizyczny, psychiczny i du-
chowy wzajemnie sie przenikaja i uzupeiaja, tworzac byt realizujacy sie wytacznie po-
przez dawanie siebie; ,,do istoty osoby nalezy bowiem wykraczanie poza sama siebie” %,
Z punktu widzenia psychologii personalistycznej, tozsamos¢ ludzka nie moze ograni-
czac sie jedynie do sSwiadomosci wlasnego organizmu biologicznego, czy tez wtasnych
stanow i procesow psychicznych. Nie moze tez wyczerpywac sie w uswiadamianiu sobie
norm czy oczekiwan spotecznych, ani polegaé na interioryzacji okreslonych funkcji czy
kompetencji w zakresie relacji miedzyludzkich. Tozsamo$¢é integralna odnosi sie nie do
poszczegolnych wymiarow czlowieka, ale do faktu bycia osoba. Dla identyfikacji ptcio-
wej w dziecifistwie istotne znaczenie z punktu widzenia psychologii personalistycznej
ma zalozenie, ze droga do uksztaltowania integralnej tozsamosci cztowieka prowadzi
niekoniecznie przez uzyskiwanie pokoju (psycholog humanistyczny to ,,czyniacy pokdj”
- ,,peace maker”), lecz poprzez odkrywanie i akceptacje calego bogactwa ludzkiej rzeczy-
wistosci, nawet wowczas, gdy zwiazane jest to z niepokojem i wysitkiem pracy nad soba
(psycholog personalistyczny to ,,czynigcy przestrzen” - ,,space maker”)". ,,Czlowiek, sta-

8 M. Dziewiecki, Antropologiczne podstawy poradnictwa psychologiczno-religijnego (brak daty opubl.),

http://www.opoka.org.pl/biblioteka/I/IA/antropologia_poradnictwa.html (dostep 03.01.2014 r.).
Tenze, Psychologiczne interpretacje tozsamosci czlowieka (brak daty opubl.),
http://www.opoka.org.pl/biblioteka/I/IP/tozsamosc_czlowieka.html (dostep 07.01.2014 r.).
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nowigcy jednosc¢ ciala i duszy skupia w sobie dzieki swej cielesnej naturze elementy
Swiata materialnego, tak Ze przez niego dosiegaja one swojego szczytu”.

Polityka réwnosciowa, ktéra przenika do edukacji (takze najmlodszych) pozostaje
w opozycji do zabiegow i wysitkéw tych, ktérzy maja na wzgledzie realizacje sp6jnej i in-
tegralnej wizji czlowieka. Przedmiotem zainteresowan realizatoréw polityki réwnoscio-
wej w aspekcie edukacyjnym sa m.in. zagadnienia réwnosci i stereotypow plci, uprze-
dzen i dyskryminacji ze wzgledu na pte¢. Gender mainstreaming nie dotyczy wylacznie
réwnouprawnienia, ale domaga sie réwnosci ,,substancjalnej” kobiety i mezczyzny
w znaczeniu identycznosci, jednakowosci poprzez ,,dekonstrukcje” dwubiegunowego,
hierarchicznego porzadku plci az do osiggniecia réwnowartosciowej i rownouprawnio-
nej wielosci plei. Zwazywszy na znaczenie rewolucji kulturowej, ktéra niesie za soba roz-
powszechnianie nowej filozofii/wizji cztowieka, warto szuka¢ odpowiedzi na pytanie,
czym jest gender? W corocznie oglaszanym przez Instytut Jezyka Polskiego Uniwersyte-
tu Warszawskiego i Fundacje Jezyka Polskiego konkursie na Sfowo roku 2013 zwyciezyto
wlasnie stowo gender. Sposréd nadestanych przez internautéw propozycji, wyboru do-
konata kapituta w sktadzie: prof. dr hab. Jerzy Bartminski, prof. dr hab. Jerzy Bralczyk,
prof. dr hab. Andrzej Markowski, prof. dr hab. Jan Miodek, prof. dr hab. Walery Pisarek,
prof. dr hab. Renata Przybylska, prof. dr hab. Halina Zgétkowa. Ta ostatnia napisata:
»Slowo gender w roku 2013 weszto gwaltownie do idiolektalnego repertuaru leksykalne-
go bardzo wielu Polakow reprezentujacych rézne kategorie wiekowe, Srodowiskowe, re-
gionalne itp. i pewnie juz tam pozostanie. Stlowo ma co prawda niejasna, rozmyta se-
mantyke, ale za to bardzo wyraziste dwubiegunowe nacechowanie aksjologiczne (chyba
jeszcze bardziej biegunowe niz np. stowo tolerancja). Dlatego nolens volens stalo sie sto-
wem roku, a my jako kapitula jedynie to zdiagnozowali$my”*. W publicznym dyskursie
jest to termin o wielu znaczeniach; najczesciej jest on rozumiany jako: a) pte¢ kulturowa,
b) nauka, c) ideologia®.

2. Gender jako pte¢ spoteczno-kulturowa

Wedtug Swiatowej Organizacji Zdrowia termin gender odnosi sie do spotecznie skon-
struowanych rél, zachowan, dzialan i atrybut6w, jakie dane spoteczenistwo uznaje za od-
powiednie dla mezczyzn i kobiet (,,Gender refers to the socially constructed roles, beha-
viors, activities, and attributes that a given society considers appropriate for men and
women”*). Barbara Szacka ple¢ kulturowa okresla jako kulturowa nadbudowe plci bio-
logicznej, jako ,,zesp6t atrybutow i zachowan oczekiwanych od kobiety i mezczyzny oraz

20 Sobor Watykanski II, Konstytucja duszpasterska Gaudium et spes, poz. 14 (brak daty opubl.),

http://www.nonpossumus.pl/encykliki/sobor_II/gaudium_et_spes/I.php (dostep 07.01.2014 r.).

2 Stowo roku 2013 - gender, ,Stowa na czasie” z 06.01.2014 r., http://www.slowanaczasie.uw.edu.pl/?

cat=29 (dostep 31.01.2014 r.).

Artykul zawiera odniesienie do rozumienia gender jako plci kulturowej. Opis pozostatych sposobéw in-
terpretacji tego terminu zawartam w dwoch pozostatych czesciach tryptyku, ktére pojawia sie w kolej-
nych numerach KMT: Nowy paradygmat kulturowy. W trosce o (nie)harmonijny rozwdj dziecka (cz. 2)
oraz Polityka rownosciowa w edukacji. W trosce o (nie)harmonijny rozwdj dziecka (cz. 3).
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postrzeganych jako przydatne w ich spotecznym funkcjonowaniu”*. Inga Iwasiéw oce-
nia, ze ,,gender i sex znajduja sie w odwiecznym uscisku, w klinczu. Nie odcedzimy kul-
tury od natury”®. Przyjmujac takie rozumienie plci oraz uznajac za wazne, potrzebne
izasadne wdrazanie do polskiego systemu ksztalcenia edukacji wolnej od stereotypow
plci przygotowano opracowania wspoétfinansowane przez Unie Europejska, realizujace
wyznaczony cel. Sg to m.in. publikacje autorstwa Anny Dzierzgowskiej, Joanny Piotrow-
skiej i Ewy Rutkowskiej pt. Polityka rownosciowa w programach przedszkolnych® oraz
Rownosciowe przedszkole. Jak uczynic wychowanie przedszkolne wrazliwym na plec*’
(lub ten sam tekst zamieszczony w Internecie pt. Poradnik dla nauczycieli. Jak stosowacé
zasade rownego traktowania kobiet i mezczyzn?*®). Pierwszy tekst stanowi analize pro-
gramo6w nauczania w edukacji przedszkolnej z perspektywy réwnosci pici. Autorki pod-
kreslaja fakt, ze ,,narzedzia stuzace do wprowadzania polityki réwnosci plci stuza prze-
ciwdzialaniu stereotypom plciowym na kazdym poziomie i w kazdej sferze, poniewaz
ma to niezwykle istotne znaczenie dla wyréwnywania szans kobiet i mezezyzn” (s. 2).
I dalej: ,,Dla funkcjonowania stereotypow plci istotne jest to, ze ludzie wierza w stusz-
nosc¢ i prawdziwosé przyjetych przez nich zatozen na temat kobiecos$ci i meskosci, tj. spo-
lecznie zdefiniowanych cech plci kulturowej. W efekcie dzialaja zgodnie z nimi, traktu-
jac kobiety i mezczyzn w odmienny sposob” (s. 6). Autorki, nie przywolujac konkretnych
opracowan wynikéw badan, stwierdzily ponadto na stronie 31: , Liczne badania dowo-
dza, ze powielanie wszelkich stereotyp6w niesie istotne zagrozenia rozwojowe dla dzie-
ci. Przygotowywanie dzieci do pelienia spotecznie akceptowanej roli ptciowej dziew-
czynek i chtopcow moze by¢é w konsekwencji przyczyna napotykania przeszkdd i barier
w zyciu dorostym. Poniewaz zdajemy sobie sprawe ztego, zZe pedagogika genderowa,
a wiec uwzgledniajaca wplyw stereotyp6éw ptciowych na rozwéj dziecka, a w przysztosci
na jego wybory wdorostym zyciu (takie jak chociazby kierunek studiéw, a pdézniej
pracy) nie jest w Polsce powszechna, czego dowodem sa takze analizowane programy do
edukacji przedszkolnej, przedstawiamy kilka sugestii dla nauczycieli i nauczycieli, jak
stworzy¢ atmosfere, w ktérej mozliwe bedzie zmniejszenie ilosci i sity stereotypow pici”.
Analizujac program Elzbiety Tokarskiej i Jolanty Kopaly pt. Zanim bede uczniem. Pro-

2 What do we mean by ..sex” and ,,gender”? ,World Health Organization” (brak daty opubl.),

http://www.who.int/gender/whatisgender/en/index.html (dostep 02.01.2014 r.).

B. Szacka, Gender i ple¢, w: K. Slany, J. Struzik, K. Wojnicka (red), Gender w spoleczernstwie polskim,
Krakow 2011, s. 20.

L. Iwasiow, Gender dla srednio zaawansowanych. Wyklady szczecinskie, Warszawa 2008, s. 15.
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%A Dzierzgowska, J. Piotrowska, E. Rutkowska, Polityka rownosciowa w programach przedszkolnych,

strony internetowe Fundacji Edukacji Przedszkolnej (brak daty opubl.), http://www.maleprzedszkola-
.pl/Pobieralnia (dostep 15.12.3013 r.).

Tez, Rownosciowe przedszkole. Jak uczyni¢ wychowanie przedszkolne wrazliwym na plec?, (brak daty
opubl.), http://www.bezuprzedzen.org/doc/rownosciowe_przedszkole_program.pdf (dostep
15.12.2013 1.).

Tez, Poradnik dla nauczycieli. Jak stosowac zasade rownego traktowania kobiet i mezczyzn?, strony in-
ternetowe Fundacji Edukacji Przedszkolnej (brak daty opubl.), http://www.maleprzedszkola.pl/Pobie-
ralnia (dostep 15.12.3013 r.).
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gram wychowania przedszkolnego, Autorki opracowania na stronie 29 pisza: ,,Homosek-
sualizm, rodzina nieheteroseksualna nie sa w ogdle widoczne w horyzoncie intelektual-
nym autorek programu. Szkoda, bo warto by sie pewnie zastanowi¢, jak wprowadzacé i te
watki do edukacji, dzieci bowiem predzej czy poZniej sie z nimi zetkna”. Przy opisie pro-
gramu Diagnoza przedszkolna dziecka w ostatnim roku wychowania przedszkolnego.
Materialy dla dziecka Autorki analizy na stronie 23 opracowania zauwazaja: ,,Mimo ze
wyglad dziewczynki jest ,,zawadiacki” i odbiega od stereotypowego wizerunku, dziew-
czynka bawi sie lalka. Warto by bylo zastanowié, sie, czemu nie mogltaby mie¢ nieco bar-
dziej neutralnej zabawki, takiej, ktora tak silnie nie przywiazywala jej do roli ptciowe;j”.

W programie do edukacji przedszkolnej Rownosciowe przedszkole. Jak uczynié
wychowanie przedszkolne wrazliwym na ple¢? Autorki pisza:

- ,perspektywa rownosciowa i réwnosciowa pedagogika powinna sta¢ sie jednym

z waznych elementéw kazdego programu wychowania przedszkolnego” (s. 4);

- ,szczegoblnie wazne jest wiec, by pamietac, Ze rodzice nie sg do konca tymi, kto-

rzy powinni ostatecznie decydowac o tym, czy w przedszkolach powinno sie pra-

cowac na rzecz réwnouprawnienia, poniewaz czesto nie posiadaja oni fachowej

wiedzy na ten temat i sami réwniez kieruja sie stereotypami” (s. 23);

- ,wiek przedszkolny jest tym okresem, kiedy najtatwiej i najskuteczniej mozna ni-

welowacé réznice wynikajace z wptywu sSrodowiska rodzinnego, a takze przetamy-

wac stereotypowe podejscie do ptci” (s. 23);

- ,panstwo ma obowiazek dolozenia nalezytych staran, aby zapewni¢ obywatelom

i obywatelkom realna réwnosé ptci” (s. 30);

— ,mozna podazac szwedzka droga: w niektorych szwedzkich przedszkolach usu-

nieto te zabawki, ktére kulturowo jednoznacznie przypisane sa jednej z plci, takie

jak lalki czy samochody, zastepujac je takimi zabawkami, ktére maja charakter

neutralny, jak materialy plastyczne czy uktadanki” (s. 37).

Zaprezentowane fragmenty opracowan wpisuja sie w rozumienie terminu gender
jako ptci kulturowej, nie wychodzac intencjonalnie poza takie rozumienie. Jest ono spdj-
ne z wykladnia zaprezentowana przez Pelnomocnika Rzadu ds. Rownego Traktowania,
Agnieszke Kozlowska-Rajewicz, ktéra w grudniu 2013 roku wydala Oswiadczenie
w sprawie nieprawdziwych interpretacji pojecia gender: ,,gender odnoszacy sie do pra-
cy Biura Pelnomocnika Rzadu ds. Réwnego Traktowania dotyczy réwnosci kobiet i mez-
czyzn”®. Zdaniem zwolennikéw wprowadzania polityki réwnosciowej w oswiacie, ,,ro-

29 Opinie na temat tego programu przygotowat w styczniu 2014 roku Zesp6t Edukacji Elementarnej pod

patronatem Komitetu Badan Pedagogicznych PAN, ktérym kieruje prof. APS dr hab. J6zefa Batachowicz.
Konkluzja zaprezentowanej opinii jest nastepujaca: ,,Przedstawione do opinii opracowanie jest w wielu
miejscach sprzeczne z zalozeniami edukacji dziecka, a wiec nie spelnia wymagan merytorycznych i dy-

daktycznych stawianych programom wychowania przedszkolnego”.
0 A Koztowska-Rajewicz, Oswiadczenie w sprawie nieprawdziwych interpretacji pojecia gender, strony
internetowe Pelnomocnika Rzadu do spraw Réwnego Traktowania z 20.12.2013 r., http://rownetrakto-

wanie.gov.pl/aktualnosci/ (dostep 04.01.2014 r.).
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dzajowe praktyki socjalizacyjne, ktére maja miejsce w systemie edukacji, przyczyniaja
sie do utrwalania tradycyjnego porzadku opartego na postrzeganiu rél piciowych przez
pryzmat stereotypow”?*!. Konsekwencja zalozenia, ze gender oznacza pteé spoleczno-kul-
turowa, jest subiektywne definiowanie tozsamosci piciowej jako ,,gleboko odczuwane
wewnetrzne i indywidualne do§wiadczenie plci spolecznej” zamiast przez obiektywne
biologiczne oznaki meskosci i kobiecosci, ktore nie moga by¢ usuniete przez genderowe
manipulacje i wynaturzone formy seksualnos$ci®.

Do negowania sensownosci utrwalania rél meskich u chlopcéw ikobiecych
u dziewczynek, np. poprzez selektywny dobdr zabawek, odniost sie seksuolog, psychia-
tra i psychoterapeuta, Zbigniew Lew-Starowicz, ktéry o gender méwik: ,,Ciekawi mnie
jako temat do refleksji, natomiast zwigzane z niag pewne pomysly nie za bardzo mi sie
podobaja. Choéby wychowanie aptciowe. To absurdalne i niepotrzebne. Nie jest tak, ze
kiedy urodzi sie syn, to dostaje tylko militarne zabawki i jest pobudzany do agresji. Na
0got dzieciaki (...) bardzo weze$nie ujawniaja plciowe zainteresowania i wybor zabawek.
Genetyczne uwarunkowania plci sa bardzo silne. (...) Jest grupa dzieci, a potem mlodzie-
Zy, zagubiona w tych wszystkich rolach, z rozmyta tozsamoscia. Przychodza do gabinetu
imoéwia: Panie doktorze, nie wiem, kim jestem, ale wtedy mozemy to zbadaé, zanalizo-
wacé. Natomiast ideowo plciowe wychowywanie dzieci jest réwnie niedorzeczne jak pro-
by zmiany pod tym katem tresci legend ibasni”*. Twierdzenie o niejednoznacznosci
i zamiennosci plci jest niepokojaca propozycja dla rozwoju cztowieka, zwlaszcza w okre-
sie wychowania. Kazdy moze osiagna¢ pelnie swojego czlowieczenstwa, zyjac w zgodzie
ze swoja natura. Nauczyciel winien wiec wzmacniaé poczucie wlasnej tozsamosci plcio-
wej dziecka zamiast oferowaé¢ mozliwos¢ dobrowolnego jej wyboru z dopuszczalna nie-
zgoda na wlasna pleé oraz tozsamosé. Biuro Regionalne Swiatowej Organizacji Zdrowia
dla Europy (WHO - World Health Organization) oraz Federalne Biuro ds. Edukacji Zdro-
wotnej (BZgA - Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklarung), opisujac podstawowe
zalecenia dla decydentéw oraz specjalistéw zajmujacych sie edukacja i zdrowiem, wyda-
ly ,,Standardy edukacji seksualnej w Europie”, z ktérych wynika, Ze dzieci w wieku od 2
do 3 lat ,,staja sie Swiadome samych siebie i swoich cial. Uczg sie takze, ze réznia sie od
innych dzieci iod os6b dorostych (rozwijaja swoja tozsamos¢) (...) ucza sie, Ze istnieja
chlopcy i dziewczynki (dochodzi u nich do rozwoju tozsamosci ptciowej)”. Ten sam do-
kument podaje, ze dzieci w wieku od 4 do 6 lat ,,wiedza, Ze sa chlopcem lub dziewczynka
i Ze zawsze nimi beda. Rozwijaja sie u nich wyrazne koncepcje dotyczace tego, co robia
chiopcey i co robig dziewczynki (role spoteczne)”*. Nie neguje sie wiec w dokumencie
WHO roli natury determinujacej rozwdj czlowieka, z czego wynika nakaz i potrzeba

3 A Dzierzgowska, J. Piotrowska, E. Rutkowska, Rownosciowe przedszkole, ..., dz. cyt., s. 25.

2 G Kuby, Globalna rewolucja seksualna. Likwidacja wolnosci w imie wolnosci, Krakow 2013, s. 110-111.

% Nie tylko spotkanie cial. Z prof. Zbigniewem Lwem-Starowiczem, seksuologiem, rozmawia Jolanta Gaj-

da-Zadworna, ,wSIECI” 52/2013-1/2014, s. 39.

Standardy edukacji seksualnej w Europie. Podstawowe zalecenia dla decydentow oraz specjalistow zaj-
mujacych si¢ edukacjg i zdrowiem (brak daty opubl.), http://www.federa.org.pl/dokumenty_pdf/edu-
kacja/WHO_BZgA_Standardy_edukacji_seksualnej.pdf (dostep 15.10.2014 1.).
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wspierania rozwoju dzieci od samego poczatku wich naturalnych rolach piciowych.
Gdy pozwoli sie dzieciom watpié¢ we wlasna tozsamos¢ plciowa, zaprosi sie je do buntu
przeciw naturze, ,,wyzwalania sie” z wlasnej plciowosci, co w konsekwencji prowadzié
bedzie do ksztaltowania jednostek bez wlasciwosci ptciowej.

Lakoriczenie

Sugerowane zmiany w programach edukacyjnych polegajace na zalozeniu réwnosci
plci i negatywnym obrazie spotecznych rél zwiazanych z plcia biologiczna, odgrywa-
nie przez dzieci naprzemiennie rél kobiecych i meskich spowodowa¢ moze uznanie za
normalne wybieranie plci oraz przyjecie za spoleczna norme postaw nieheteroseksu-
alnych. Za hastem ,,réwnosci plci” kryje sie nie tylko réwnouprawnienie, co jest po-
wszechnie akceptowane i promowane, ale takze réwnos¢ ,,substancjalna” i docelowe
zniesienie tozsamosci plciowej. Rownos¢ to nie znaczy tozsamosé, o czym pisat Jan Pa-
wel II w liscie z okazji konferencji ONZ w Pekinie poswieconej kobiecie®: ,,ré6wna god-
nos¢ nie oznacza tozsamosci z mezczyznami. Taka tozsamosé zubozylaby jedynie ko-
biety i cale spoleczenistwo, znieksztalcajac lub niszczac niepowtarzalne bogactwo i we-
wnetrzna wartosé kobiecosci. (...) Zadna odpowiedZ na problemy kobiet nie moze abs-
trahowa¢é od roli kobiety w rodzinie ani lekcewazy¢ faktu, ze kazde nowe Zycie jest bez
reszty powierzone trosce i opiece kobiety, ktora nosi je w lonie (por. Evangelium vitae,
58). Aby zachowac¢ ten naturalny porzadek rzeczy, nalezy zwalcza¢ bledny poglad, Ze
macierzynstwo zniewala kobiety, Ze ich oddanie rodzinie, a zwlaszcza dzieciom, nie
pozwala im zrealizowac osobistych aspiracji, zas kobietom jako kategorii uniemozli-
wia aktywny udzial w Zyciu spolecznym™*. Tylko uznanie komplementarnosci kobie-
ty i mezczyzny oraz oparcie wychowania seksualnego na teologii ciala pozwoli wspie-
ra¢ harmonijny, integralny rozwéj dziecka. m
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NOWE SPOSOBY MOWIENIA O REALIACH WIARY WYMAGAIJA
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O ZACHOWYWANIE ISTOTY W ZMIENIAJACYCH SIE WARUNKACH
ZEWNETRZNYCH. POPULARYZOWANIE TRESCI BIBLUNYCH ZA
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askakujaco niski poziom wiedzy oraz wysoki poziom ignorancji srodowisk ko-
Scielnych wzgledem rozwijajacej sie permanentnie w zawrotnym tempie kultury
hip-hopowej, ukazuje potrzebe podjecia na nowo dyskusji, ozywianej co jakis czas
roznorodnymi impulsami, a dotyczacej prawidlowej symbiozy wiary oraz niezwykle po-
pularnej wspolczesnie formy muzycznej, jaka jest rap. Oczywiscie stosunkowo mloda
kultura hip-hopowa takze nie pozostaje tutaj bez winy, wykazujac sie czesto gleboka nie-
znajomoscia zasad wiary, kierujac sie utartymi stereotypami lub wrecz uprzedzeniami
wobec ludzi Zyjacych wedlug nich. Taka sytuacja nie sprzyja rozwojowi dialogu, ktory
owocuje dopiero wtedy, kiedy dwie strony sa gotowe w nim uczestniczyé. Jednakze igno-
rowanie problemu nie sprawi, ze rozwiaze sie on samoistnie, dlatego owa dyskusja, pro-
wadzona w kontekscie nowej ewangelizacji, powinna zmierza¢ w kierunku poszukiwa-
nia odpowiedzi na pytanie, jakie miejsce w KosSciele zajmuje subkultura' hip-hopowa?® -
i odwrotnie - na ile hip-hop otwiera sie¢ na wartosci, ktorymi zyje Kosci6t?
Na taka potrzebe wspoétdziatania miedzydyscyplinowego wskazywat miedzy innymi
Jan Pawel Il w encyklice Veritatis splendor. Ojciec Swiety powt6rzyt za wskazaniami Soboru
Watykanskiego II zawartymi w konstytucji duszpasterskiej o Kosciele w Swiecie wspdtcze-
snym Gaudium et spes, iz pragnienie zrozumienia wiary w aktualnym czasie oraz uzyska-
nie odpowiedzi zwiazanych z egzystencja cztowieka, Zyjacego obecnie ,,kaze Kosciotowi nie-
ustannie rozwijaé refleksje nie tylko dogmatyczna, ale takze refleksje moralng w kontekscie
interdyscyplinarnym, co jest niezbedne zwlaszcza ze wzgledu na nowe problemy™>.

W istocie rap nie jest jedynym popularnym rodzajem muzycznym, ktérego wy-
lacznie stucha mtodziez?, jednak nalezy uznad, ze jego popularnosé w Polsce jest znaczaca.
Ponizszy artykul skupia uwage nie tyle na kwestii otwartosci muzyki w ogdle wobec tresci
transcendentnych, ile koncentruje sie na jednym gatunku muzycznym zwiazanym $cisle
z kultura hip-hopowa. Ten Swiadomy zabieg staje sie zrozumialy ze wzgledu na tematycz-
na rozpietosé owej kultury, ktéra pozornie moze wydawac sie zbyt skromna, jak na zapo-
trzebowania objetosciowe artykutu oraz na specyfike formy wyrazu muzyki rap.

»Subkultura w ujeciu opisowym okresla wyodrebniony wedtug jakiegos kryterium (etnicznego, zawo-
dowego, religijnego, demograficznego) segment zycia spotecznego i jego kulture. Mozna wiec méwié na
przyktad o subkulturze jakiejs grupy etnicznej (na przyktad amerykanskich Murzynéw), zawodowej (na
przyktad lekarzy, inzynieréw, ksiezy) czy religijnej (na przyktad swiadkéw Jehowy)”. zob. M. Filipiak,
Subkultury miodziezZowe, Tyczyn 2001, s. 17.

,»[...] Kosciot potrzebuje sztuki. Musi bowiem sprawiaé, aby rzeczywistosé duchowa, niewidzialna, Boza,
stawala sie postrzegalna, a nawet w miare mozliwosci pociagajaca”. zob. Jan Pawel I1, List do artystow,
Wroctaw 2005, nr 12.

Tenze, enc. Veritatis splendor, nr 48, por. Sobor Watykanski I, Gaudium et spes, nr 43-44, ,,Sobor Waty-
kanski II potozyl podwaliny pod nowa relacje miedzy Kosciotem a kultura, czego bezposrednie konse-
kwencje dotycza takze Swiata sztuki. Relacja ta ma sie rozwija¢ pod znakiem przyjazni otwartosci i dialo-
gu.” zob. Jan Pawel II, List... dz. cyt, nr 11.

»Specyficzna forma publicznego dyskursu, w ktérym udzial bierze zwlaszcza mlodziez jest muzyka.
Dla mtodego czlowieka jest ona podstawowym sposobem wyrazania siebie, méwienia o tym, co wazne.
Muzyka jest takze jednym z kryteriéw, wedtug ktérych mozna by sie doszukiwaé podziatéw istniejacych
wsréd mlodziezy”. zob. A. Dragula, Wiara w rytmie hip-hop, ,W Drodze” 2004, nr 1, s. 41.
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Wspdlistnienie przestrzeni wiary i hip-hopu obok siebie moze do ztudzenia
przypominac niezwykle interesujaca kwestie odwiecznego dylematu pogodzenia ze
soba sfery sacrum iprofanum’. Bez watpienia jest to zagadnienie nietuzinkowe,
wzbudzajace wciaz wiele emocji. Dzieje sie tak, poniewaz towarzyszy mu pewnego
rodzaju niepokdj, ktory juz od samego poczatku wkrada sie weni i - predzej czy poz-
niej - moze prowadzi¢ do nieuniknionego poczucia dychotomii, do przeswiadczenia,
iz ma sie do czynienia z dwiema kompletnie rozmijajacymi sie plaszczyznami.
A przeciez wiara i hip-hop moga wejs¢ ze soba w tworczy dialog. Nie nalezy pobtazli-
wie przytakiwa¢ powszechnym tendencjom uznajacym kulture hip-hopowa za dale-
ka od wartosci chrzescijariskich tym bardziej, ze Kosciot potrzebuje tak samo os6b
duchownych, jak i mlodych swieckich.

Bogna Swiatkowska, okrzyknieta przez wielu aktywistéw subkultury hip-hopowej
matka chrzestna polskiej muzyki rap, zauwaza, ze ,,Hip-hop i jego estetyka sa ostatnio
coraz atrakcyjniejszym narzedziem dotarcia do mlodego odbiorcy, dotarcia czasem
zidealami, a czasem z towarami. Raz jest to religia, dziesie¢ przykazan, a nawet sam pa-
piez, a raz jest to marka ciuchow czy napGj orzezwiajacy”°. Nietrudno zauwazyd¢, iz tema-
tyka jest rzeczywiscie rozlegla, zas sam rap od zawsze komentowal kulturowe procesy
ispoleczne przemiany.

Religia takze moze inspirowa¢ sie pewnymi elementami kultury hip-hop. Nalezy
zwroci¢ uwage na fakt, iz jezyk wiary niekiedy wspierany jest jezykiem uzytku codzien-
nego, co nierzadko ulatwia porozumiewanie sie oraz pozwala pokona¢ pewnego rodzaju
bariere komunikacyjna pomiedzy nadawca, a odbiorca. ,,Potrzeba dostosowania jezyka
religijnego do dzisiejszych czaséw w sposéb szczegdlny uwidacznia sie na katechezie, bo
mtodzi ludzie niemal alergicznie reaguja na zawily jezyk teologiczny, zamkniety w nie-
zrozumialych formulach i niedzisiejszy™’. Jednak problem polega na czyms wiecej, niz

Wiecej na temat kategorii sacrum i profanum wmuzyce oraz kryteriow muzyki ,,sakralne;j”

i,,$wieckiej” znajdziemy w: J. Waloszek, Teologia muzyki, Opole 1997, s. 237-253.

6 B Swiatkowska, Oswojony bunt?: trzy pytania o polski hip-hop, ,,Dialog” 2005, nr 3, s. 165.

TOM. Dalgiewicz ,,Innym, nowym jezykiem chce wielbic Cie...” Hip-hop i katecheza - o mozliwosciach wy-

razenia wiary w jezyku mlodziezy, ,Katecheta” 2006, nr 2, s. 50.
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zajmowanie sie wylacznie kwestiami jezykowymi. W istocie chodzi o znalezienie sku-
tecznego sposobu dotarcia do trudnej rzeczywistosci, z ktérej wyrasta i w ktorej realizuje
sie kultura hip-hopowa.

Warto poswieci¢ nieco wiecej uwagi kwestii korelacji tychze ,,dwoch swiatéw” -
wiary ihip-hopu - istniejacych obok siebie, czesto przenikajacych sie nawzajem, cho-
ciazby ze wzgledu na rosnaca szczegoélnie wsrod mtodych ludzi popularnosé rapu, a kté-
ry niejednokrotnie jest bezpodstawnie oceniany negatywnie przez konserwatywne §ro-
dowiska koscielne, podczas gdy wydawanie osagdéw - zwlaszcza w takich osobliwych
przypadkach - powinno by¢ rozpatrywane ze znajomoscia tematu. ,,Czym innym jest
sprawnos¢, dzieki ktorej kazdy cztowiek staje sie sprawcg swoich czynéw, odpowiedzial-
nym za ich warto$¢ moralna, czym innym zas jest sprawnosé, dzieki ktorej cztowiek jest
artysta - to znaczy umie dziala¢ odpowiednio do wymogéw sztuki, stosujac sie wiernie
do jej specyficznych regul. Dlatego artysta umie wytwarza¢ przedmioty, ale to samo
z siebie nic nam jeszcze nie méwi o jego charakterze moralnym™®,

Zjawisko uog6lniania wszystkich artystéw hip-hopowych, okreslania ich jedno-
znacznie jako zltych, jest sporym uproszczeniem. Gléwna przyczyna niepowodzen od-
najdywania wspolnych plaszczyzn porozumienia sa w pierwszej kolejnosci stereotypy.
Wedtlug teorii Howarda Beckera, proby szufladkowania ludzi poteguja jedynie poczucie
niezamierzonej identyfikacji osoby z dana etykieta, ktéra rzekomo ma ja okreslaé®. Doty-
czy to zapewne ocen negatywnych, jak i pozytywnych. Istnieje zatem niebezpieczen-
stwo, zZe okreslanie jednych ,bialymi”, drugich ,,czarnymi”, prowadzi¢ bedzie jedynie
do jeszcze glebszego podziatu ludzi na lepszych i gorszych. Taki stan rzeczy nie zbliza lu-
dzi - wrecz przeciwnie: oddala ich od siebie.

Hip-Hop w Kosciele, Kosciot w Hip-Hopie

W kregach os6b niezwigzanych w jakikolwiek sposéb zsubkultura hip-hopowa, juz
samo zrozumienie jej istoty moze rodzié¢ spore problemy. Weciaz jeszcze utrzymywane sa
stereotypy, iz rap jest muzyka mlodych, zbuntowanych ludzi, ktérzy potrafia formuto-
waé wypowiedzi jedynie przy pomocy jezyka slangowego, bogato ustanego wulgaryzma-
mi, za$ niezmierzone ilosci palonej marihuany staja sie sposobem na roztadowanie po-
ktad6w nienawisci zywionej do otaczajacego ich swiata'’. Owszem, ,,gwiazdy polskiego
hip hopu iich fani pala marihuane, w tekstach uzywaja plugawych stéw. Narkotyki

8 Zob. Jan Pawet I1, List... dz. cyt., nr 2.

Mechanizm etykietowania Howarda Beckera zostat ciekawie przedstawiony w artykule Marcina Kucz-
kowskiego, dotyczacym pierwszej legalnie wydanej ptyty z muzyka rap w Polsce przez zesp6t Molesta,
zatytutowany ,,Skandal”. , Teoria ta pokazuje, w jaki sposob akty pietnowania dewiacji produkuja de-
wiantéw, funkcjonujac niczym mechanizm samospelniajacej sie przepowiedni. Narzucana przez spote-
czenstwo etykieta dewianta, prowadzi do takiego uformowania obrazu jednostki i zwiazanej z tym zmia-
ny nastawienia otoczenia, ktére odcina ja od ,,normalnych” obywateli, uniemozliwiajac normalne funk-
cjonowanie, a w dalszej konsekwencji zmusza do identyfikacji z negatywna etykieta, spychajac na droge
dewiacji.” zob. M. Kuczkowski, Przemoc w polskim hip-hopie, na przykiadzie plyty ,,Skandal” zespotu
Molesta, ,,Przeglad socjologiczny” 2003, z. 1, s. 128.

9
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i wulgaryzmy to jednak nie wszystko. Hip-hopowcy, podobnie jak duza czesé mlodziezy,
czesto zdradzaja tesknote za tradycyjnymi wartosciami rodzinnymi”''. Jednostronne
teorie o Swiecie hip-hopu bywaja bardzo czesto bezpodstawne i niesprawiedliwe. Wyda-
je sie, ze bardzo wazna jest tu kwestia podejscia Kosciota do ludzi mtodych, podjecia pro-
by przedostania sie przez zewnetrzna powtoke, tworzona nierzadko w celach ,,obron-
nych” i dostrzezenia tkwiacego w hip-hopowcach potencjalu dobra™. Ludzkie sklonno-
$ci do oceniania przychodza z duza latwoscia.

Z drugiej strony mtodziez nie zna podstawowych zagadnien zwigzanych z wiara,
jej poziom swiadomosci religijnej réwniez pozostawia wiele do Zyczenia. Niezrozumie-
nie troski Kosciota o zycie osoby, moze by¢ odbierane jako ciagle grozenie mu palcem
izakazywanie wszystkiego, co przyjemne, lub tez jako zwykta nadopiekunczosé. Joseph
Ratzinger méwil o tym w wywiadzie udzielonym Peterowi Seewaldowi: ,,Kosciol musi
podnosic palec, musi by¢ dokuczliwy. Ale tez musi by¢ wyraznie odczuwalne, ze Kosciot
nie chee nikogo gnebié, lecz niepokoi sie o dobro™*. Te negatywnie uksztattowane obra-
zy, bedace czesto tworami wlasnej wyobrazni, czy to ludzi Kosciota, czy stuchaczy i wy-
konawcow hip-hopu, nie wplywaja korzystnie na rozwoj dialogu miedzy nimi. Kosciol,
azeby lepiej zrozumie¢ fenomen hip-hopu, najpierw powinien pozna¢ lepiej jego gene-
ze, historie, rozwdj, warunki, w ktorych dojrzewal, by starac sie zrozumieé jego obecna
postaé, by budowaé wspolny fundament porozumienia i owocnego dialogu.

Obecny stan wiedzy u znacznej wiekszosci 0s6b spoza srodowiska hip-hopowego
ogranicza sie jedynie do obrazu, jaki przedstawiany jest w mediach. Naprzemienne sto-
sowanie pojec ,,hip-hop” (ma szersze znaczenie) i ,,rap”, mieszanie ich, doprowadza do
dezorientacji, traktowania ich synonimicznie, a w najlepszym wypadku, jesli sie je roz-
réznia, powstaja trudnosci ze wskazaniem, na czym miatyby polegac¢ owe réznice. ,,Ge-
neralnie przyjmuje sie, iz na kulture hiphopowa sktadaja sie cztery elementy: Graffiti,
Breakdance, DJ'ing i MC’ing, z ktérych te dwa ostatnie (plus czesto pomijany, a niezwy-
kle istotny Beat Box) wspdlnie skladaja sie na Rap”**. Ze wzgledu na ograniczenia objeto-
Sciowe artykulu, zostal on poswiecony ostatniemu elementowi, jakim jest rap. Trzeba
mie¢ wiec na uwadze, ze poruszona zostanie jedynie czesé, o wiele szerszej kultury hip-
hop. Dopuszczalne jest przyjete uogélnienie, polegajace na stosowaniu nazwy ,,hip-hop”
w odniesieniu do muzyki rap, czyli utworéw melorecytowanych rytmicznie do akompa-

" Tesknotaza niezmiennymi warto$ciami, za odkryciem sensu otaczajacego Swiata, a takze pragnienie

Absolutu, ktéry by wypelnil wewnetrzna pustke, sa wpisane w mltode pokolenie. Te poszukiwania moz-
na zauwazy¢ w hip-hopowych tekstach poruszajacych czesto kwestie umiaru, wspéltczucia, poswiecenia,
czy wiary [...] Czymze jest wiara, jesli nie pragnieniem Prawdy? Z hip-hopowych tekstéw wprost wydo-
bywa sie wolanie o sens i t¢ niezmienna Prawde.” zob. K. Palys, Po co Panu Bogu hip-hop?, ,W Drodze”
2006, nr 5, s. 56.

11 A. Rozbicki, Hip hop do sukcesu: dzieci blokowisk i wolnego rynku, ,Wprost” 2002, nr 43, s. 70.

2 Pod zewnetrzna otoczka, ktora jest wytworem tej kultury, znajdziemy wrazliwego i poszukujacego

cztowieka”. K. Palys, art. cyt., s. 56.

8 1. Ratzinger, Sol ziemi. Chrzescijaristwo i Kosciol katolicki na przetomie tysigcleci, Krakéw 1997, s. 167.

R. Miszczak (red.), Beaty, rymy, Zycie - leksykon muzyki hip-hop, Poznan 2005, s. 10.
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niamentu Sciezek instrumentalno-dzwiekowych. Obok wielu stereotypow i uprzedzen,
dostrzegalne sa réwniez zjawiska pozytywne, kiedy o kulturze hip-hopowej rozmawia
sie w sposOb otwarty, nie skazujac go z gory na pogardliwe traktowanie. Nalezy jednak
itutaj zachowaé ostroznos¢, poniewaz zdarza sie takze, ze glos w sprawie zabieraja
»znawcy teorii”, ktérzy nie maja istotnego w tej kulturze, praktycznego obycia, lub tacy,
ktérzy opisuja zjawisko hip-hopu, nie posiadajac na ten temat podstawowej wiedzy.
W przypadku, gdy potencjalny ,,specjalista”, ktory na przykltadzie jednego przestucha-
nego utworu, wybranego albumu, czy nawet kilku ptyt prébuje formutowac swoja wypo-
wiedz, starajac sie nakresli¢ w ten sposob calosciowy obraz muzyki rap, tak naprawde
zaweza horyzont rozciagajacej sie o wiele szerzej panoramy. Niezwykle trudnym zada-
niem jest podjecie sie opisu rozwijajacej sie rzeczywistosci kultury hip-hopowej, ponie-
waz nie sposob dotrzymac kroku ukazujacym sie w zawrotnym tempie, nowym produk-
cjom. Nie potrzeba rozleglej wiedzy, azeby posiada¢ wyrobione zdanie na dany temat,
jednakze watpliwa staje sie w takim przypadku stlusznos¢ i miarodajnos¢ tak uksztatto-
wanej opinii. Mimo Ze samo oczytanie nie rozwiazuje jeszcze w zupelnosci interesujace-
go nas problemu wspélistnienia wiary i kultury hip-hopowej, nie powinno to stanowié
przeszkody w budowaniu obustronnego porozumienia.

Problem tkwi glebiej, niz mogtoby sie to wydawaé. Nie dotyczy on wylacznie kwe-
stii réznic jezykowych, jakie uwidaczniaja sie miedzy uczestnikami dialogu, cho¢ te tez
sa istotne. Warto wiec na chwile zatrzymac sie przy nich. Nalezy zwrécic¢ uwage, Ze raza-
cym bywa spos6b postugiwania sie 0s6b spoza srodowiska hip-hopowego zwrotami, kt6-
re zdradzaja ich brak podstawowych informacji w omawianym zagadnieniu, jak np.
»Spiewa”, zamiast ,rapuje/rymuje”, ,,piosenka” zamiast ,,utwor/numer”. Istnieja niepi-
sane kanony wyrazen, zachowan, stylu ubierania sie, ktore sa charakterystyczne dla mu-
zyKki rap. Jest to zjawisko tak bardzo powszechne dla 0s6b majacych stycznosé z ta muzy-
ka, Ze staje sie ono ich codziennoscia i forma wyrazania siebie. ,,W hip-hopie, inaczej niz
w innych réwnie popularnych wspélczesnych gatunkach muzycznych, zawsze znajdzie
sie grupa zaangazowana w te kulture, dbajaca o zgodnos¢ gatunku z hip-hopowym ko-

deksem etycznym, w ktérym autentycznosé i szczeros¢ przekazu liczy sie najbardziej” .

5 B.Swiatkowska, art. cyt., s. 165.
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Istnieja niepisane kanony pewnych wyrazen charakterystycznych dla muzyki rap, wrecz
swoisty kod, ktérego uzytecznosc jest na tyle powszechna dla os6b majacych z nia stycz-
nos¢, ze staja sie one ich codziennoscia'®.

Czlowiek w swej prostocie jest w rzeczywistosci o wiele bardziej skomplikowany.
Nie jest on ograniczony jedynie do stylu wypowiadania sie, lecz zZeby go lepiej zrozu-
miec¢, nalezy zadac¢ pytanie o meritum tego, co czyni go takim, jaki jest w danym mo-
mencie zycia - o przyczyne tego, ze znalazl sie w miejscu, w ktérym aktualnie sie znaj-
duje', o czynniki zewnetrzne warunkujace zycie. W tym kontekscie stusznym wydaje
sie wspomnie¢ o kryteriach oceny moralnej czynu ludzkiego, ktéry wiele méwi o sa-
mym czlowieku, a o ktérym pisat Jan Pawel II w swojej encyklice Veritatis splendor.
Wskazal on, Ze istotne sa zaré6wno intencje podmiotu, okolicznosci oraz nastepstwa
czynu, jednak decydujacym elementem jest jego przedmiot’®. Azeby dokonaé mozliwie
obiektywnej oceny kultury hip-hopowej", potrzebne jest uwzglednienie czynnikéw
pozwalajacych spojrzeé na omawiane zagadnienie nieco szerzej. ,,Z faktu, iz muzyka
hip-hopowa stuchana jest czasem przez osoby dopuszczajace sie réznych przestepstw
(najczesciej zabronionego dzi§ posiadania marihuany) jeszcze nie wynika, iz kultura
ta sprzyja przestepczosci”®’. Muzyka rapowa wcale nie musi nies¢ ze soba negatyw-
nych emocji, a wrecz przeciwnie - moze byé prawdziwym Zrédlem pozytywnych war-
tosci, zas ogromny potencjal, jaki posiada, spozytkowany w prawidlowy sposéb, jest
w stanie przynie$¢ wiele dobrego.

Konfrontacja tozsamosci wiary i kultury

Geneza wyrostej na terenie Stanéw Zjednoczonych Ameryki Péinocnej kultury hip-ho-
powej przypada na polowe lat 70. Jej korzenie od samego poczatku nie nosity znamienia
nawolywania do przemocy oraz destrukcyjnych zachowan, lecz kultura ta stuzyta orga-
nizacji wspdlnego spedzania czasu, przy ksztaltujacej sie wtasnie, nowej formie muzyki.
Pierwsze nagrania rapowe posiadaly wydzwiek rozrywkowy z przewazajacymi elemen-
tami tanecznymi. Dopiero z czasem zaczeto powoli wykorzystywaé te muzyke jako spo-

16 Obszernego opracowania tematu dokonal W. Moch, Hip hop - kultura miasta: leksyka subkultury hi-

phopowej w Polsce, Bydgoszcz 2008.

7" Gléwne cechy subkultury mlodziezowej jak zalozenia ideologiczne, obyczajowosé, kreowany wizerunek

i aktywnosé twdrcza, wymienione zostaty w: P. Piotrkowski, Subkultury miodziezowe. Aspekty psycho-
spoteczne, Warszawa 2003, s. 10.

8 por. Jan Pawel II, enc. Veritatis splendor, nr 71-78.

9 Robert Leszczynski w jednym ze swoich artykuléw poswiecit uwage snobizmowi i komercji obecnej

w kulturze hip-hopowej. Autor wyrazit swoja opinie, opierajac sie na wystepie amerykanskiego rapera
Jaya-Z, ktéry w 2008 . na festiwalu rockowych w Glastonbury, wykonal utwor zespotu Oasis ,Wonder-
fall”. Fakt ten spotkat sie ze spora dezaprobata ze strony wykonawcow i stuchaczy muzyki rockowej. Po-
mimo, Ze nie mozna odmoéwié w pewnym stopniu stusznosci ciekawego spojrzenia na temat skomercja-
lizowania hip-hopu, taka ocena staje sie pewnego rodzaju uogélnieniem, biorac pod uwage wylacznie
jednego wybranego artyste. por. R. Leszczyniski, Buraki hip-hopu, ,,Wprost”, 2008, nr 28, s. 101-103.

Zob. M. Bernasiewicz, Czy hip-hopowcow nalezy resocjalizowac? ,Auxilium Sociale” 2005, nr 2, s. 151.
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L drugiej strony na obszarze kultury hip-hopowe;
istnigje zjawisko rapu chrzesScijanskiego,

ktdry z pewnoscia znajduje swoich
sprzymierzencow, jednak na ile jego przekaz
dociera do potencjalnych odbiorcow,
stuchajacych innych gatunkow rapu,
wykazujacych sie awersja do ksiezy | wartosci
chrzeScijanskich, nadal pozostaje kwestia
otwarta.

s6b walki Afroamerykanow z nierozstrzygnieta 6wczesnie kwestia nieréwnosci rasowe;j.
WSsrod poszerzajacych sie kregéw odbiorcow zaczeto dojrzewac przekonanie, iz agresja
jest jedyna stuszng odpowiedzia na stosowana wobec nich agresje. Mlodym ludziom po-
trzeba alternatywy, ktéra pozwolilaby odnalezé im wlasne miejsce w Swiecie*'. Czesto
brak dobrego wzoru prowadzi ich do impasu: dokonuja wyboréw dyktowanych checia
zaimponowania grupie, lecz wbrew wlasnemu sumieniu. ,,Jesli mtodziezy oddalonej od
Kosciota w pore nie zaproponuje sie alternatywy, to moze sie¢ zdarzy¢, ze nasze duszpa-
sterskie dzialania beda wkratce polegaty na «<nawracaniu nawréconychy?,

Z drugiej strony na obszarze kultury hip-hopowej istnieje zjawisko rapu chrzesci-
janskiego, ktory z pewnoscia znajduje swoich sprzymierzencow, jednak na ile jego prze-
kaz dociera do potencjalnych odbiorcéw, stuchajacych innych gatunkéw rapu, wykazuja-
cych sie awersja do ksiezy i wartosci chrzescijaniskich, nadal pozostaje kwestia otwarta.
Z pewnoscia etykieta ,rapu chrzescijaniskiego” przyciagnie wielu zainteresowanych,
tym samym nie nalezy zapomina¢ o jej zadeklarowanych przeciwnikach®. Obok rozle-
glych nurtéw muzyki rap, wyréznié nalezy takze rézne typy odbiorcéw. Hip-hop jest zja-
wiskiem o wiele szerszym, niz - bedacy jedna z licznych gatezi - rap chrzescijanski, zas
utozsamianie catej kultury wyltacznie z tym kierunkiem, redukuje obraz catosci*.

2 Wielosé koncepcji dobrego zycia, pluralizm styléw zZycia, konkurujace ze soba a zarazem wzajemnie

wykluczajace sie teleologie, sprawiaja, ze mlody czlowiek w fazie definiowania swojej tozsamosci prze-
zywa silny konflikt dotyczacy stusznosci swoich poczynan.” zob. M. Bernasiewicz, art. cyt., s. 153.
zob. K. Palys, art. cyt., s. 56.

,»Mtlodzi ludzie, ktorzy chca wyrazacé swoja wiare, duchowe tesknoty, opisywaé swiat, w ktérym przyszito
im zy¢, uzywaja do tego muzyki, wsréd ktorej wzrastaja. I cho¢ w ostatnim czasie w Srodowiskach chrze-
$cijaniskich powstato troche katolickich czy protestanckich zespoléw muzycznych pragnacych za pomo-
ca rymu otwarcie méwic o Ewangelii, to nie mozna powiedzieé, by byly one reprezentatywne dla srodo-
wiska mlodych [...]. Sam zas mam watpliwosci, czy opisujac kulture hip-hopu w duchu podziatu na
,.chrzescijaiiska” i ,,niechrzescijaniska”, nie zawezamy przypadkiem zagadnienia”. zob. tamze, s.55.

22
23

24 Leksykon muzyki hip-hop, powstaty pod okiem wielu znawcéw tematu, obok rapu chrzescijanskiego,

wymienia ponad trzydziesci réznych styléw, wystepujacych w muzyce rap. zob. R. Miszczak (red.), Be-
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Nadawcy iodbiorcy hip-hopu w czasach wspoéiczesnych, gdzie niewyobrazalne
tempo pracy i panujacy konsumpcjonizm nadaje rytm zyciu, coraz rzadziej zwracaja
uwage na kwestie wiary, ktére nie tyle staly sie nieatrakcyjne, co wrecz uporczywe dla
wielu z nich. Wydaje sie, Ze waga zagadnien egzystencjalnych znacznie przerasta lek-
kos¢ preferowanego obecnie trybu Zycia. W takiej sytuacji, Zeby zdoby¢ uznanie Srodo-
wiskam nie wystarczy zy¢ wedlug ogélnie przyjetych norm. ,,Czes¢ mtodziezy nie mo-
gac z réznych wzgledow partycypowac w ,,spoteczenstwie dobrobytu”, konsumpcji, do
ktorej zacheca wszechogarniajaca reklama i ciagle zmieniajaca sie koniunktura réznych
mod, siega po nieakceptowane przez gtéwny nurt spoteczny sposoby osiagania spotecz-
nego szacunku oraz przyjemnosci”®,

Nalezy pozostaé ostroznym w przypadku, gdy za pomoca rapu probuje sie tworzy¢
z wiary pewnego rodzaju mode, poniewaz to, w co czlowiek wierzy, nie powinno stawac
sie kwestia jedynie krotkotrwatego trendu, lecz Swiadomego przezywania. To samo do-
tyczy sytuacji odwrotnej, kiedy ludzie zyjacy wiara, zwiazani z KoSciolem, swoim stylem
izachowaniem propaguja elementy kultury hip-hopowej. Wynikiem szybkiego wzrostu
popularnosci muzyki rap stato sie krétkotrwale zainteresowanie potencjalnych odbior-
cow tym Srodkiem wyrazu, co w ostatecznosci doprowadzilo do pézniejszych zjawisk
apostazji hip-hopowych. ,Hip-hop przestal juz oddzialtywaé tak, jak to jeszcze mialo
miejsce kilka lat temu. Mtodzi odwracaja sie od hip-hopu plecami”*.

Niektéorym raperom czesto jawi sie przed oczami negatywny obraz Kosciota,
eufemistycznie méwiac: odpychajacy, niemajacy wiele do zaoferowania, a w konse-
kwencji tak jest on ukazywany w utworach hip-hopowych. Prawdopodobnie jest to
wynik utrwalonej wizji, bedacej wynikiem zlych doswiadczen, czy negatywnych ob-
razow uksztaltowanych przez media i otoczenie, nie majacych w rzeczywistosci nic
wspolnego z realiami wiary. W przypadku, gdy che¢ poznania prawdy zastepuja wy-
obrazenia o niej, tworzy sie krzywdzacy stereotyp, co w wielu przypadkach wplywa
negatywnie na praktyke wiary. UsSwiadamianie os6b na temat ustanowienia Kosciota
przez Chrystusa oraz roli, jaka odgrywa w przestrzeni duchowej, pozwoliloby na lep-
sze zrozumienie jak wiele sie traci w przypadku zaniedban religijnych. Wzrost stanu
wiedzy w ostatecznosci egzekwowalaby poprawe praktyki duchowej. I odwrotnie -
uczestniczenie w do§wiadczeniu wiary wplynetoby na poprawe stanu swiadomosci
wierzacych.

Ogromne znaczenie ma spos6b wykonywanych utwordw, stylistyka, ale réwniez
sam autor, jego wizerunek, jaki ksztaltuje o sobie samym. I tak twoérca, ktéry nie mie-
Sci sie w kanonie wulgarnosci, hedonistycznego stylu zycia, ktéry nie hotduje dzisiej-
szym populistycznym postulatom rapowym, staje sie swoistego rodzaju ,,heretykiem”,
na ktoérego - pozostajac przy terminologii koScielnej - zostala nalozona
»ekskomunika” przez czes¢ srodowiska. Wigze sie to poniekad z mentalnoscia fast-fo-

aty, rymy, zZycie - leksykon muzyki hip-hop, Poznan 2005, 5.513-532.

2 Tamze, s. 152.

% Latkowski S. Oswojony bunt? Trzy pytania o polski hip-hop, ,,Dialog” 2005, nr 3, s. 165.
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odowg, panujaca w niektorych kregach, polegajaca na zaspokojeniu potrzeby, mozli-
wie jak najtanszym i jak najszybszym sposobem, w mysl zasady - maksimum korzysci,
minimum wysilku. ,,Zauwazmy, Ze wyzsze wyksztalcenie i znajomos$¢ jezykéw obcych
jako podstawowe instrumentarium shuzace realizacji atrakcyjnych celéw staje sie dla
wielu mtodych ludzi na tyle odlegle i odroczone w czasie, iz koniecznym wydaje sie
dostarczanie sobie przez mlodziez biezacych gratyfikacji - czesto najprostszych i szko-
dliwych”?. Ortodoksyjni hip-hopowcy traktowani sa przez grupy koscielnych radyka-
listéw jak obiekty potrzebujace nawrdGcenia, prawdziwej metanoia®®, jednak nie mozna
nazwaé Ewangelizacja wszelkich prob niwelowania wlasnych niedoskonalosci, na
rzecz uwypuklania wad innych.*

Nawracanie Hip-Hopu a nawaracanie Kosciota

Nalezy zwroci¢ uwage, ze istnieja artysci hip-hopowi, ktorzy - jesli nie w calosci swej
twdrczosci, to chociaz czeSciowo - w wybranych utworach - nawigzuja do pozytywnych
warto$ci®. Ze wzgledu na réznorodno$¢ nurtéw wystepujacych w muzyce rap niemozli-
we jest uzyskanie jednolitego obrazu tej tworczosci. Dodatkowo, utozsamiajaca sie z nia
mlodziez, czesto tworzy wokot siebie warstwe ochronna w postaci pozornych masek.
Chca by¢ akceptowani przez wiekszosé grupy. Cho¢ stuchaja utworéw, majacych nega-
tywny wplyw na odbiorce, to tak naprawde czesto pragna zyc¢ dobrze. Na drugim biegu-
nie wychowawcy glowia sie nad réznymi formami okielznania mtodziezy. ,,Formalna
edukacja ma charakter dyscyplinujacy i normalizujacy - stanowi probe definiowania
i ograniczania tozsamosci mtodziezy. Wyznacza dozwolone sposoby bycia mtodzieza™*'.

M. Bernasiewicz, art. cyt., s. 152.

28 »Zycie chrzescijaniskie wymaga przemiany umystu i ducha i jakiejs metanoia, czyli gtebokiego nawréce-

nia, o czym zreszta ksieza za malo méwia, a jezeli juz méwia, to nawrdcenie ujmuja w ptaszczyZnie prak-
tyk prywatnych lub dosy¢ niezadowalajacej, kazuistyki moralizatorskiej. Nie mozna by¢ na serio chrze-
$cijaninem, jezeli sie nie wchodzi na droge tej ewangelicznej mefanoia, w plaszczyznie samych zasad zy-
cia, w plaszczyZnie pewnej jakosci istnienia, pewnego ,,poglebienia w egzystencji”, wedlug powiedzenia
Kierkegaarda. Chodzi o to, zeby umrzeé dla czlowieka cielesnego, jakim jesteSmy wedlug Swiata, a naro-
dzié sie dla pewnego sensu zycia i Swiata wedlug Boga”. zob. Y. M. Congar, Znaczenie ubostwa chrzesci-

Janiskiego w ramach cywilizacji dobrobytu, ,,Concilium” 1966-67, nr 1-10, s. 194.

2! . . . . z . . . PP 2.
9 Ewangelizacja zaklada takie szczery dialog, ktéry zmierza do zrozumienia racji i uczué innych. Do serca

czlowieka nie mozna bowiem dotrzeé inaczej, jak tylko w postawie bezinteresownosci, mitosci i dialogu, tak
aby gloszone stowo bylo nie tylko wypowiadane, ale znajdowato tez wlasciwy oddzwiek w sercach stuchaczy.
W zwiazku z tym trzeba miec¢ na uwadze oczekiwania i cierpienia, konkretne sytuacje tych, do ktérych sie
zwracamy. Ponadto wlasnie przez dialog ludzie dobrej woli tatwiej otwieraja swoje serca i szczerze méwia

o swoich doswiadczeniach duchowych i religijnych. Takie wzajemne dzielenie sie, typowe dla prawdziwej
Przyjazni, jest cenna sposobnoscia do dawania Swiadectwa i gloszenia chrzescijaniskiego oredzia.” zob. Kon-
gregacja Nauki Wiary, Nota doktrynalna na temat pewnych aspektow ewangelizacji, Rzym 2007, nr 8.

,»0.S.T.R., Vienio, Pele, Sokét, Gural, Dizkret, Fisz czy Lona, nie szczedza natomiast krytyki swojemu
Srodowisku i dostrzegaja elementy destrukcyjne w §wiecie, ktéry ich otacza. Wielu z nich nie boi sie
uprawia¢ ambitnej publicystyki, rzuca¢ wyzwania §wiatu mediéw i reklamy czy w sposéb nienachalny,
bez nadecia, przemycaé¢ dydaktyczne tresci”. zob. K. Palys, art. cyt., s. 58.

Z.Melosik, Rap, walka o znaczenia i pedagogika, ,,Kultura wspétczesna” 1996, nr 1-2, s. 136.

30
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W ludziach mlodych uwidacznia sie potrzeba autorytetu, kogos, kto pomoze we-
drowacé przez zycie, z drugiej strony coraz silniejsze jest poczucie autonomii. ,,Brak moz-
liwosci i umiejetnosci odpowiedzenia sobie przez mlodego czlowieka na pytanie, kim
by¢, do czego dazy¢, na kogo ‘liczy¢’, komu zaufaé, do kogo zwréci¢ sie o rade (problem
charakterystyczny dla zatomizowanego izindywidualizowanego $wiata p6Znej nowo-
czesnosci), prowadzi do nieznosnego stanu dezorientacji i dezorganizacji, poczucia bez-
sensu iniemoznosci rozwigzania swoich egzystencjalnych probleméw, poczucia winy
ibeznadziei, czyli suma summarum ucieczki w stany nieSwiadomosci z wykorzysta-
niem Srodkéw psychoaktywnych, utraty szacunku do tego, co spoteczne, unikania spo-
tecznych zobowiazan i wyrugowania wszelkich powinnosci, ktére nie znajduja juz zad-
nego spolecznego uzasadnienia”*.

W historii hip-hopu istnieja réwniez nieliczni artysci méwiacy otwarcie o swoim na-
wroceniu. Jednym z nich jest amerykanski raper DMX, w ktérego burzliwym zyciu, balanso-
waniu miedzy sfera tego co Swiete i nieswiete, nastapita gteboka przemiana. Wplyneta ona
na to, ze w jego tworczosci wiele miejsca zajmuje takze Bog i zagadnienia zwiazane ze sfera
duchowa. Jesli chodzi o polski grunt, nalezy wymieni¢ najbardziej reprezentatywnego twor-
ce gatunku - Tau® - ktéry wyr6znia sie nieprzecietnymi umiejetnosciami, jak réwniez
otwartoscia w méwieniu o do§wiadczeniu Boga, a ktory jest doceniany przez wielu sympa-
tykéw muzyki rapowej, zaréwno z tzw. ,,gtéwnego nurtu” jak i ,,podziemia”. Sama kwestia
nawrdcenia sie rapera moze spotkac sie z niezrozumieniem, z jednej strony jawiac sie jako
pewien rodzaj fanatyzmu - zwlaszcza osobom, ktére nie chca miec z przestrzenia wiary zbyt
wiele wspdlnego - z drugiej, wystarczajaco przekonujacym zdaje sie Zyciowe doswiadczenie
oraz fakt zaprezentowanego przez artyste talentu i umiejetnosci.

Pomimo takich pojedynczych przyktadéw, hip-hop w wielu przypadkach potrze-
buje glebokiej przemiany, co wiaZe sie nie tylko z gotowoscia KoSciota do nawracania,
lecz takze niewymuszong checia ze strony zwolennikéw rapu do przyjecia nawréeenia. **
»,Warto sie zastanowié, czy nasze duszpasterstwa bylyby w stanie przyja¢ osoby, ktore
swoim sposobem bycia, kontestujacym zachowaniem mogltyby burzy¢ spokojny i bez-
pieczny nastréj mtodziezowej wspélnoty? Czy osoba niemieszczaca sie w danym mode-
lu, z zalozenia sprzeciwiajaca sie ,,powszechnemu ulizaniu”, pelna na dodatek mto-
dziericzego buntu wobec instytucji, z ktora kojarzy jej sie Kosciél, mogtaby tam odnalezé
swoje miejsce”®. Chrystus nie stronil od grzesznikéw, a wrecz przeciwnie, przebywat

% M. Bernasiewicz, art. cyt., s. 152.

W przypadku polskiego hip-hopu, najbardziej reprezentatywnymi wykonawcami sg Tau, ktéry przed
nawréceniem znany byl pod pseudonimem Medium, a takze bydgoski raper Bisz. Weze$niej tematyke
duchowa podejmowali takze nie prowadzace juz dzialalnosci zespoly Grammatik, MorW.A., Paktofoni-
ka, W.W.O. ale takze pojedynczy raperzy, ktérzy nadal sa aktywni, jak np. £Zona, O.S.T.R., Sokol. Oczywi-
Scie owa lista nie zostala wyczerpana.

,,Kosci6t surowo zabrania zmuszania kogos do przyjecia wiary, badz tez doprowadzania lub zwabiania
go do niej niegodziwymi sposobami, tak jak gorliwie broni tez prawa do tego, aby nikt nie byl od wiary
odwodzony niesprawiedliwym przesladowaniem.” zob. Sobér Watykanski II, Dekr. Ad gentes, nr 13.

K. Palys, art. cyt., s. 59.
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znimi, nie obawiajac sie, Ze zostanie skazony nieczystoscia®. Kosci6t kierowany Jego
przyktadem, powinien wyjs$é naprzeciw potrzebie ewangelizacji, nie pozostajac jedynie
na poziomie dywagacji, ale wkraczajac w rzeczywisto$¢ ewangelizowanych. ,,Jest rzecza
nieodzowna, by by¢ blisko nowych form ubdstwa i kruchosci, w ktérych jestesmy we-
zwani do rozpoznania cierpiagcego Chrystusa, chociaz to na pozor nie przynosi nam zad-
nych namacalnych i natychmiastowych korzysci: bezdomni, narkomani, uchodzcy, ludy
tubylcze, coraz bardziej samotne i opuszczone osoby w podesztym wieku itd.”*".

W obopdlnych pretensjach o brak zrozumienia zauwazalny jest pewnego ro-
dzaju schemat, w ktéorym czlowiek nie dostrzega wtasnych wad, zas koncentruje sie
na szukaniu winy we wszystkich, poza sobg samym. Z rézng czestotliwoscia i nateze-
niem nastepuje rozwdj dialogu miedzydyscyplinowego i choé¢ tempo, w ktérym sie
on dokonuje, nie jest zawrotne, to jednak przymuszanie do rozmowy, moze przy-
nies¢ odwrotne skutki. W przypadku braku checi wyjscia z inicjatywa wyciagniecia
pomocnej dloni przez ktéragkolwiek ze stron powoduje, Ze dialog na starcie zdany jest
na niepowodzenie. ,Wciaz za mato ukazuje sie przestrzen wolnosci, ktéra chrzesci-
janstwo z soba niesie, Ze bez tych malych, uciemiezonych, bezrobotnych, zepchnie-
tych na margines, Kosciét gubi swoja tozsamosé, jest niepelny, chromy. Dla tych do-
rastajacych dzieciakow, ktorych swiat to czesto szarosé blokowisk i podwoérkowe taw-
ki, srodowisko pobliskiej parafii, poza nielicznymi wyjatkami, nie jest miejscem,
z ktérym cheg sie identyfikowaé”*®,

Nie sposdb jednak nie zauwazy¢ pozytywnych wydarzen, ktére maja swoje miej-
sce w historii, a ktdre niosa ze soba pewna nadzieje. Pytanie o che¢ dialogu jest tak na-
prawde pytaniem o wlasng otwartos$¢ na poszukiwanie prawdy, ze Swiadomoscia, Ze cia-
gle jeszcze jest sporo do zrobienia. ,,Prawdy za$ nalezy szuka¢ w spos6b odpowiadajacy
godnosci osoby ludzkiej ijej spotecznej naturze, mianowicie przez wolne dociekania,
przez nauczanie i wychowanie, wymiane mysli i dialog, przez co jedni drugim przedkta-
daja prawde, ktéra znalezli albo sadza, Ze znaleZli, aby pomagac sobie nawzajem w jej
zgtebianiu™. Nawet jesli efekty porozumienia w pierwszej chwili nie beda w ogéle za-
uwazalne, warto probowa¢, tym bardziej, kiedy kazda ze stron niesie w sobie szczera
che¢ budowania wsp6lnych mostéw porozumienia. Jedyne czego trzeba, to umiarkowa-
nie i cierpliwos¢ oraz walka z wlasnymi uprzedzeniami, by by¢ w stanie gotowosci do
podjecia rozmowy jak cztowiek z czlowiekiem, jak réwny z réwnym.

Niepokojacy jest sam fakt wystepowania czynnikéw Swiadczacych o aktualnym
stanie obustronnej niewiedzy na wlasny temat, a takze wzajemne uprzedzenia panujace

36 »Zgorszenie Swietoscig Chrystusa polegalo [...| na tym, zZe ani ogien nie spadal na niegodziwych, ani gor-

liwcom nie wolno bylo wyrywac rozrastajacego sie kakolu. Przeciwnie, ta Swietos¢ przejawiala sie
w kontaktach z grzesznikami, ktérymi Jezus sie otaczat tak dalece, ze Jego uczyniono ,,grzechem” i ze
poniést przeklenstwo prawa w wyroku §mierci, Ze podzieli wsp6lny los ze zbrodniarzami”. zob. J. Rat-

zinger, Wprowadzenie w chrzescijaristwo, Krakéw 1994, s. 338.
3T Franciszek, adh. Evangelii Gaudium, nr. 209.
K. Palys, art. cyt., s. 59.

Sobor Watykanski II, Dekl. Dignitatis humanae, nr 3.
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w danym Srodowisku. Istotnym wydaje sie wskazanie na moralng nauke Kosciota o nie-
pokonalnej niewiedzy, ktéra przypomniat Ojciec Swiety - Jan Pawet II. Zdobywanie pel-
nego stopnia samoswiadomosci prowadzi czlowieka do glebszego zrozumienia proce-
s6w, w ktorych uczestniczy. Niewykluczone, Ze bylby on zdolny cieszy¢ sie i zZy¢ réwniez
bez takiej wiedzy, jednakze pomaga ona w odkrywaniu prawdy o samym sobie, jedno-
czesnie pozwalajac na zycie w pelni. Dopiero w momencie, gdy czlowiek w zupehlosci
wie, czego sie podejmuje, moze mGwié o sobie, ze jest prawdziwie wolng osoba*. W prze-
ciwnym razie wszystko, co robi, bedzie jedynie wyuczonym schematem, powielanym
z dnia na dzieri. Ojciec Swiety wskazuje, ze kazdy cztowiek jest usposobiony do rozpo-
znania w sobie prawdy, cho¢ nie kazdy korzysta ztej mozliwosci, jaka daje sumienie.
Zdarza sie takze, Ze jest ono nieprawidlowo ksztaltowane. Misja Kosciota - miedzy inny-
mi - polega réwniez na pielegnowaniu ludzkich sumien, wskazywaniu wtasciwego kie-
runku, wycigganiu pomocnej dloni w strone najbardziej potrzebujacych. Dbanie Koscio-
ta o czlowieka powinna poprzedzi¢ krytyczna obserwacja przede wszystkim wlasnego
wnetrza*'. Wykladnia jest tutaj weryfikacja nauczania o mozliwosci btadzenia przez su-
mienie na skutek niepokonalnej niewiedzy, o czym méwi sam Koscior*.

Ta niewiedza nie wydaje sie by¢ niepokonalna, gdy dostrzega sie realng mozli-
wos¢ nawigzania dialogu srodowiska koscielnego ze Srodowiskiem hip-hopowym. Nie-
stety Kosciol nie wykazuje sie zbyt duza checia i otwartoScig towarzyszenia wspoétczesnej
kulturze hip-hopowej, ktéra narodzita sie wsréd ubogich, proletariackich warstwach
spolecznych. , Rap, wraz z graffiti i breakdance’m, jest elementem subkultury nazwanej
hip-hop, powstalej w polowie lat 70. w najubozszych czarnych dzielnicach Nowego Jor-
ku. Wszystko zaczelo sie w tzw. projects, czyli w osiedlach budynkéw komunalnych za-
mieszkiwanych przez kolorowa biedote (osiedlach do zludzenia przypominajacych pol-
skie budownictwo mieszkaniowe - tzw. bloki), od potaricowek na swiezym powietrzu
urzadzanych przez mlode pokolenie dj-6w”*.

0 ,Nalezy zauwazy¢, ze jesli chrzescijanin niekatolik, powodowany nakazem sumienia i przekonany

o prawdzie wiary katolickiej, prosi o wlaczenie go w pelna komunie Kosciota katolickiego, nalezy to
uszanowac jako dzieto Ducha Swietego oraz jako wyraz wolnosci sumienia i wyznania. W takim przy-
padku nie mozna méwic o prozelityzmie w negatywnym znaczeniu, jakie przypisuje sie temu stowu.”
zob. Kongregacja Nauki Wiary, Nota doktrynalna na temat pewnych aspektow ewangelizacji, Rzym

2007, nr 12. por. takze przypis.

1 Odnosi sie to w duzej mierze do kontekstu nowej ewangelizacji, o ktérym méwi fragment Line-

amenta, wskazujac, iz ,,uzywa sie tego pojecia na oznaczenie dazenia do odnowy, ktéra ma przejsé
Kosciét, aby mégt sprostaé wyzwaniom, ktére dzisiejszy kontekst spoteczny i kulturowy stawia
przed wiarg chrzescijaniska, jej gloszeniem i §wiadczeniem o niej, w konsekwencji powaznych prze-
mian, ktére maja dzi§ miejsce. Odpowiedzia KoSciota na te wyzwania nie jest rezygnacja, zamknie-
cie sie w sobie, lecz zapoczatkowanie operacji ozywienia wlasnego ciala, poprzez postawienie

w centrum postaci Jezusa Chrystusa, spotkanie z Nim, ktéry daje Ducha Swietego i sity do glosze-
nia, zwiastowania Ewangelii na nowe sposoby, zdolne przeméwi¢ do wspétezesnych kultur.” zob.
Synod biskupéw. XIII Zwyczajne Zgromadzenie Ogélne, Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary

chrzescijanskiej. Lineamenta, Watykan 2011, nr 5.

2 por., Jan Pawel I1, enc. Veritatis splendor, nr 62-64.

# B. Swigtkowska, Rap, dance & techno - Encyklopedia Muzyki Popularnej, Poznan 1997, s. 5.
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Rzeczywistosé Kosciota realizuje sie w sieci zywych relacji ludzkich o r6znym stop-
niu zaangazowania religijnego, pomiedzy osobami duchownymi, swieckimi, a takze
tymi, ktorzy - Swiadomie, lub nie - Zyja poza nia. Warto przy tym odwota¢ sie do ,,Wpro-
wadzenia w chrzeScijaristwo” kardynata Josepha Ratzingera, gdzie ukazany zostal bar-
dzo interesujacy obraz kilku pozioméw uzdolnien zycia duchowego w spoteczenistwie,
a ktéry wiele wyjasnia. Wedlug niego, oprocz zdobywanej wiedzy, potrzebnej do Zycia
w prawdzie, otrzymujemy wewnetrzne uzdolnienie, talent, ktéry nalezy pielegnowac
irozwija¢*. ,Jak w dziedzinie muzyki rozrézniamy twércéw, odbiorcéw i wreszcie cal-
kiem niemuzykalnych ludzi, podobnie sie rzecz ma i w religii. Tu réwniez spotyka sie
religijnie ,,uzdolnionych” i ,,nieuzdolnionych”; tu takze nieliczni sa ci, dla ktérych, dzie-
ki zywej Swiadomosci Swiata religijnego, mozliwe jest bezposrednie religijne doswiad-
czenie, niejako tworezosé religijna®”. Okazuje sie zatem, ze nie wystarcza jedynie teore-
tyczna wiedza, ale w przypadku oséb odpowiedzialnych za ,,tworzenie” muzyki potrzeb-
ne jest réwniez specjalne uzdolnienie, czy inaczej méwiac, talent do ksztattowania rze-
czywisto$ci muzycznej. Obecnie zacieraja sie wszelkie granice zdrowego rozsadku, czy-
niac normy z niedopuszczalnych jak dotad zachowan, zas obowiazujace normy coraz
czesciej staja sie niedopuszczalne. Tym bardziej potrzeba nowej refleksji zmierzajacej
do odwaznej apologii prawdziwej sztuki, ktéra wydaje sie marginalizowana. Zastuguje
ona na docenienie wartosci, jakie ze soba wnosi*.

Dynamizm wiary a dynamizm kultury

Podobnie jak w wielu innych przypadkach, rap - jako echo kultury zachodniej - wy-
brzmiat w Polsce z niemalze pietnastoletnim opéznieniem. Zostal on przeszczepiony na
teren Polski bez odpowiedniej dbatosci o zakorzenienie, stad przez dtugi czas byt czyms$
szczegolnie niezrozumialym i w wielu aspektach weiaz tak jeszcze pozostaje. Poczatko-
wo drwiono z tego gatunku muzycznego, twierdzac, Ze jest on jedynie kolejna proba nie-
udolnego nasladowania obcej kultury, bez wewnetrznej potrzeby jej lepszego pozna-
nia’’. ,Kiedy rap zaczynat zdobywaé coraz wieksza popularnosé, wplywacé na inne ga-
tunki muzyczne, nie tylko na brzmienie pop, ale takze na jazz, czyli na przetomie lat 70.
i 80., Polska znajdowatla sie na zupelnie innej planecie. Nasza rzeczywistosé - cenzura

4 por. Mt 25, 14-30.

# J. Ratzinger, Wprowadzenie... dz. cyt., s. 83. zob. takze Jan Pawet I, List... dz. cyt., nr 4. ,,Odrebne powo-

lanie kazdego artysty okresla pole jego stuzby, a zarazem wskazuje zadania, ktdre go czekaja, ciezka pra-
ce, do ktorej musi by¢ przygotowany, i wreszcie odpowiedzialnosc, ktéra winien podjac.”
46 »Spoleczenstwo potrzebuje bowiem artystéw, podobnie jak potrzebuje naukowcéw i technikéw, pra-
cownikéw fizycznych i umystowych, swiadkéw wiary, nauczycieli, ojcow i matek, ktérzy zabezpieczaja
wzrastanie czlowieka i rozwdj spoleczenstwa poprzez owa wzniosla forme sztuki, jaka jest ,,sztuka wy-

chowania”. zob. Jan Pawet II, List... dz. cyt., nr 4.
0 pierwszych polskich hiphopowcach méwiono zlosliwie, Ze sa polskimi Murzynami, bo ta kultura na-
rodzila si¢ w czarnych gettach Ameryki. W Polsce hip hop rozkwitt w wielkich osiedlach i przyciagnat
zaréwno mtodziez z biednych rodzin robotniczych, jak i dzieci z rodzin inteligenckich”. zob. A. Rozbic-

ki, Hip hop do sukcesu: dzieci blokowisk 1 wolnego rynku, ,,Wprost” 2002, nr 43, s. 68.
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w radiu, brak doptywu muzyki zagranicznej, brak swobodnego obiegu ptyt wykonaw-
c6w zagranicznych, tamowaly dostep do nowego gatunku muzycznego”*. Wydaje sie
jednak, Ze jest to typowe zjawisko odkladania nieuniknionego w czasie, zwlaszcza gdy
rozmowa dotyczy nieznanych do tej pory zagadnien, préba zdystansowania sie do no-
wych problemoéw, stajac na bezpiecznym stanowisku obserwatora, ktory poczatkowo Sle-
dzi rozwdj wydarzen, zamiast skonfrontowaé sie z rzeczywistoscia.

Jeszcze w potowie lat 90. XX w., za czasow pontyfikatu Jana Pawla II, muzyka ta no-
sila pietno wykluczonej, podziemnej, niszowej, by po uptywie okolo dekady mogta sie
zaprezentowac przed Ojcem Swietym w Watykanie. Od tamtego momentu uptyneta nie-
malze druga dekada, a czasy i okolicznosci zmienily sie zupelnie. Ciagle rozwijajace sie
zjawisko kultury hip-hopowej zastuguje na poswiecenie zagadnieniu znacznie wiekszej,
niz dotychczas uwagi, tym bardziej, iz na terenie Polski, za chwile bedzie obchodzi¢ swo-
je dwudziestolecie. Stusznym wydaje sie zastanowienie raz jeszcze, w jaki sposob Ko-
$ciol powinien dociera¢ do miejsc, gdzie na co dzien rozwija sie hip-hop i zZyjacy nim lu-
dzie. Pozytywny wydzwiek z pewnoscia przyniosty drukowane na tamach , Tygodnika
Powszechnego”* kilka lat temu artykuly, inspirowane ukazaniem sie przektadu Ewan-
gelii pisanej slangiem mlodziezowym. Przektad zostal zatytutowany ,,Dobra czytanka
wedlug swietego zioooma Janka”.

Dla wielu 0s6b, nie zwigzanych w zZaden sposob ze sSrodowiskiem subkultury hip-
hopowej, taki zabieg w pierwszym odczuciu jest niezrozumiaty. Moze dziwi¢ jego razacy
styl wypowiedzi. ,,Dla jezykoznawcy Pismo Swiete jest przede wszystkim wzorcem jezy-
kowym, pomnikiem danego jezyka, jego wysokiego stylu, ktéry zdolny jest wyrazaé sa-
kralnos¢ czy swietosé. Dla teologa katolickiego Biblia jest ksiega wiary Kosciota, tzn. jest
stowem Bozym przekazanym wspdélnocie wierzacych, a ktére moze by¢ interpretowane
jedynie w zywej tradycji calego Kosciota”*’. W przypadku ,,Dobrej czytanki”, ktérej mie-
dzy innymi dotyczyta dyskusja, zrozumiate wydaja sie obawy co do nieumiejetnego wy-
korzystania zaréwno Pisma Swietego, jak i muzyki rap. Z jednej strony zabieg transwer-
sji Pisma Swietego na jezyk mlodziezowy, blednie odbierany jest jako akt o$mieszania
powagi Biblii, z drugiej strony réwniez hip-hop wykorzystany zostat w sposéb komiczny
do uczynienia wiary bardziej dostepna, jako pewnego rodzaju mode.

Stopieri réznorodnosci Ksiag Swietych uniemozliwia opracowanie w jednolity
sposdb zagadnienia, ograniczajac sie jedynie do ram artykutu. Ranga i powaga ksiag na-
tchnionych wymaga jednak, aby inicjatywy te byly dokonywane na poziomie spekniaja-
cym wymogi teologiczne, translacyjne oraz stylistyczne, to znaczy fragmenty Pisma
Swietego, ktére sa pisane jezykiem potocznym, w ktérych wystepuja kolokwializmy, po-
winny by¢ zachowane wtasnie w wierny sposob, bez zbednej manipulacji tekstem, czy

% B. Swiatkowska, Rap, dance & techno - Encyklopedia Muzyki Popularnej, Poznan 1997, s. 6.

o Dokladny spis przydatnych artykuléw zob. przypisy A. Dragula, Czy hip-hop radzi sobie z Biblig?

w: Polszczyzna biblijna - miedzy tradycja a wspoiczesnoscia, S. Koziara (red.), Tarnéw 2009, s. 193-
202.

Tenze, Czy hip-hop radzi sobie z Biblig? Teolingwistyczne problemy przekladow subkulturowych,

w: S. Koziara (red.), Polszczyzna biblijna. Miedzy tradycja a wspolczesnoscia, Tarnow 2009, t. 1, s. 193.
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Ciagle rozwijajace sie zjawisko kultury
hip-hopowej zastuguje na poswiecenie
zagadnieniu znacznie wiekszej, niz dotychczas
uwagi, tym bardziej, iz na terenie Polski,

za chwile bedzie obchodzi€ swoje dwudziestolecie.
Stusznym wydaje sie zastanowienie raz jeszcze,

w jaki spos6b Kosciot powinien docierac

do miejsc, gdzie na co dzien rozwija sie hip-hop

| zyjacy nim ludzie.

ich stylizacji na bardziej podnioste. Zwolennicy dokonywania ttumaczen z pism orygi-
nalnych powinni zatem pozosta¢ konsekwentni w swoim postanowieniu. Nawet kiedy
pierwotny jezyk Biblii wydaje sie momentami niezbyt patetyczny, nie nalezy roscié¢ so-
bie prawa do zmiany Stowa BoZego na bardziej przystepne.

Tak jak niemozliwe jest eksperckie wypowiedzenie si¢ na temat hip-hopu przez
osoby niekompetentne, tak samo kwestie ttumaczenia Swietych Ksiag nalezy zostawi¢
biblistom. Ortodoksyjni hip-hopowcy potraktowali przekiad ,,Dobrej czytanki” Tro-
oskafki i Garfielda jako prébe nieudanego Zartu, gdyz - pomimo szczerych intencji auto-
rek - wyczuwalna stala sie nieudolnosé thumaczenia. Pomimo tego iz powstaniu mto-
dziezowego przektadu Ewangelii przyswiecaly szczytne zamiary, w rzeczywistosci oka-
zaly sie one niewystarczajace do osiagniecia upragnionego efektu. Ksiadz Dragula w jed-
nym ze swoich artykulow stusznie wskazuje, Ze sednem jest tutaj odnalezienie continu-
um miedzy Pismem Swietym i zyciem w czasach wspélezesnych®. Nalezy jednak zazna-
czy¢, ze owo continuum, nie powinno odbywac sie kosztem redukeji tresci Biblijnych,
czy tworzenia wilasnych.

Ciekawym ewenementem na skale ogélnopolska jest rapujacy ksiadz Jakub Bart-
czak. Chociaz jego umiejetnosci sa okreslane przez srodowisko rapowe i przez niego sa-
mego jako przecietne, tak naprawde pochodzacy z Wroctawia wikariusz jednoczesnie
pozostaje bardzo przekonujacy w tym co robi - wypelnia postuge ksiedza i jest rape-
rem®. Takie osoby moga przyczyniac sie do zblizania hip-hopu i Kosciola, poniewaz naj-

51 Ppor. A. Dragula Czy... art. cyt., s. 195.

,Prawdziwos¢ to w hip-hopie podstawa. Ale ja akurat jestem radykalnie prawdziwy w tym, co robie.
Kazdy, kto sie zna na hip-hopie, zobaczy w moich kawatkach te prawdziwos$é. A jednoczesnie jesli chodzi
o nawijke osiagnalem pewien poziom, cho¢ przyznam, ze nie jestem, ze nie chce by¢, jakim$ mega-mi-
strzem. M6gtbym by¢ lepszy, co wymagatoby ode mnie wiecej czasu i po§wiecen, na ktére nie moge so-
bie obecnie pozwoli¢. Ale jest na tyle spoko, Ze moje rapowanie nie jest jakas zenada.”. zob. M. Fal, Ks.
Jakub Bartczak: ,,Nie mozna sie wyleczy¢ z hip-hopu”. Historia rapera, ktory zostal ksiedzem, (brak daty

52
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wiekszym stopniem zaufania w kulturze hip-hopowej darzy sie kogos, kto w swoich tek-
stach przekazuje tresci znane z autopsji, kto podobnie jak Chrystus osobiscie doswiad-
czyl ogromu otaczajacego zla, ostatecznie przyczyniajac sie do przemiany swiata na lep-
sze®. W tym jak i w wielu podobnych przypadkach, nie sposéb jest sprosta¢ oczekiwa-
niom obu - czesto skrajnie myslacym - stronom. Wydaje sie jednak, ze elementem spoj-
nym jest che¢ gloszenia Ewangelii oraz silne poczucie autentycznosci, co odgrywa zasad-
nicza role takze w byciu chrzescijaninem, a czego nie sposéb nauczy¢ sie jedynie z pod-
recznikow?. , Nalezy pamietac, ze w przekazywaniu Ewangelii stowo i Swiadectwo zycia
ida w parze [...] Jezeli stowu przecza czyny, z trudem znajdzie ono postuch”*.

Spotkanie Ewangelii i kultury hip-hopowej nie moze ograniczaé sie wylacznie do
plaszczyzny jezykowej. To przeciez dwie rzeczywistosci, ktore zawsze sg blisko cztowie-
ka, dotykaja jego realnych probleméw. Pomimo Ze obie sg ksztaltowane przez réznych
ludzi, tak naprawde posiadaja wymiar uniwersalny - wiare w jednego Boga i mitos¢ do
jednej muzyki - ktére staja ponad wszelkimi podzialami rasowymi, politycznymi, spo-
tecznymi, czy kulturowymi. Jak dotad poruszonych zostato jedynie kilka zagadnien, kt6-
re stanowig niewielki skrawek olbrzymiej i dynamicznie rozwijajacej sie catosci. Kultura
hip-hopowa jest weiaz zywa, podobnie jak kwestie dotyczace wiary, stad potrzeba ciagte-
go prowadzenia i poglebienia badan. De facto istnieja prace historyczne, psychologicz-
ne, spoleczne, czy jezykowe traktujace o hip-hopie, jednak ewidentnie brakuje solidnych
opracowan teologicznych na ten temat.

Negatywne tresci i zachowania przekazywane w muzyce rap tatwo utwierdzaja
nieprzychylne opinie, przektadane na obraz calej kultury hip-hopowe;j. Pojedyncze przy-
ktady antyswiadectwa nie wplywaja korzystnie réwniez na wizerunek Kosciota, ktory
powinien by¢ wzorem dla ludzi. W obu przypadkach pojedyncze akty nie determinuja
ogotu, dlatego nalezy nakresli¢ szersza perspektywe problemu, jakim jest umiejetnosé
przekazywania wartosci za pomoca muzyki hip-hopowej. Wazne jest, azeby mie¢ na
uwadze zlozonos¢ zjawiska, wskazujac na jego poczatki w Stanach Zjednoczonych, skad
nastepnie czerpali polscy wykonawecy, a takze zwracajac uwage na procesy przemian, ze
wskazaniem i uwydatnieniem tych odnoszacych sie do pozytywnych wartosci, przy row-
noczesnym wyakcentowaniu wydarzen i waloréw wplywajacych negatywnie na spote-
czenstwo, po czym nieuniknione bedzie skonfrontowanie realiéw wiary i kultury hi-

opubl.), http://natemat.pl/75301,ks-jakub-bartczak-nie-mozna-sie-wyleczyc-z-hip-hopu-historia-rapera-
-ktory-zostal-ksiedzem# (dostep 12.05.2014 r.).

,Tworcy méwia w swych utworach o patologii spotecznej, ktdra nie stanowi zjawiska kuriozalnego, ale
jest wszechobecna - obok, w mieszkaniu sasiad6w, na ulicy, osiedlu, a moze i w domach odbiorcow tek-
stéw. Opowiadaja zatem o rozwodach, pijaristwie, molestowaniu, przemocy w rodzinie, kradziezach,
gwattach, narkomanii, chorobach spotecznych”. M. Bernasiewicz, art. cyt., s, 158. por. R. Pawlak, Polska
kultura hip-hopowa, Poznan 2004, s. 125.

53

5% Podobnie jak poprzednio, tak i dzisiaj, nie mozna przekazaé odwagi potrzebnej do wierzenia w czysto

intelektualny sposéb. Wiara potrzebuje przede wszystkim swiadkéw, ktérzy swoim zyciem i cierpie-
niem zweryfikuja ja jako prawdziwa droge”. zob. Joseph Ratzinger, Drogi wiary w dobie wspoiczesnych

przemian, ,Communio 12 (1992), nr 2, s. 124.

5 Kongregacja Nauki Wiary, Nota doktrynalna na temat pewnych aspektow ewangelizacji, Rzym 2007, nr 11
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p-hopowej. Unikaé przy tym nalezy wszelkich manipulacji, majacych na celu swiadome
wykorzystywanie nieSwiadomosci drugiej osoby do osiagniecia wtasnych korzysci.

Jesli hip-hop potrzebuje nawrdcenia, Kosciot potrzebuje konkretnych i przekony-
wajacych argumentéw, ktérymi bedzie w stanie do niego nawotywac i proponowac alter-
natywe. Powinno sie to dokonywac poprzez dialog. Nie chodzi zatem o rozumiany nega-
tywnie prozelityzm, lecz o Swiadoma gotowos¢ do otwartej rozmowy, w ktorej zacheceni
przez ewangelizujacy Koscidt sprzymierzency kultury hip-hopowej odkryja w sobie do-
browolne pragnienie przyjecia proponowanej metanoia. ,Nawrdcenie jest przemiana,
anie zniszczeniem. Nawrdcenie nie niszezy religii i kultur, ale je przemienia”?. Z pew-
noscia nie uda sie osiagnaé zadnych rezultatéw pod jakimkolwiek przymusem, a jedynie
dzieki odpowiedniemu naswietleniu rzeczywistosci wiary i autentycznemu dzieleniu
sie nia. Z perspektywy eklezjologicznej wydaje sie to propozycja nie do odrzucenia, lecz
podjecie ostatecznej decyzji - nawet jesli bedzie to odpowiedZ odmowna - mozliwe jest
jedynie w akcie wolnego wyboru czlowieka. Kosciol nie moze zatrzyma¢ sie na poucza-
niu, jak gdyby wpét drogi do czlowieka. Za przyktadem Chrystusa, ktéry nie poprzesta-
wal na wypowiadaniu stéw, ale przemienial je w zywe swiadectwo, powinien wkraczaé
w rzeczywisto$¢ ludzi, nie obawiajac sie nowych sposobéw ewangelizacji. ,,Ewangelizo-
wacé znaczy nie tylko wyktada¢ pewng doktryne, ale glosié¢ Pana Jezusa stowami i czyna-
mi, a wiec staé sie narzedziem Jego obecnosci i dzialania w wiecie”".

Niekiedy nieuswiadomiona potrzeba spotkania, rozmowy z drugim cztowiekiem,
nasila sie dopiero w momencie rozejscia sie obu stron, ktére poczatkowo nie wykazywa-
ly checi do prowadzenia dialogu. Refleksje i opinie przekazywane podczas dyskusji sa
niezwyKkle istotne, jednak niemniej wazne wydaja sie te, ktore nie zostaly wypowiedzia-
ne wjej trakcie, a ktore rodza sie dopiero po odbytej rozmowie. Sa one cennymi dopo-
wiedzeniami, ktére domagaja sie szansy ponownego spotkania, zwlaszcza, Ze zaréwno
Kosciét jak i kultura hip-hopowa w chwili obecnej moga nie wykazywac sie checia dialo-
gowania. Poszukiwanie wspélnych drég porozumienia w efekcie sprawia, ze KosSciol
i kultura hip-hopowa ucza sie od siebie nawzajem. ,, Kazde spotkanie z konkretnym czto-
wiekiem lub konkretna kultura ma nie tylko istotna wartosé antropologiczna, ale moze
tez ujawni¢ mozliwosci Ewangelii wezesniej stabo uwydatnione, ktére wzbogaca w kon-
kretny sposéb zycie chrzescijan i KoSciola.®” Zapewne pojawia sie glosy, ze nie nalezy
mieszaé tych dwoch porzadkéw - muzyki i religii - jednak w rzeczywistosci chodzi tu
o0 co$ wiecej, niz laczenie rézniacych sie ze soba elementéw, a mianowicie o ich wlasciwa
wspolegzystencje. Jest to korzystne dla obu stron, poniewaz ksztaltuje sie w nich umie-
jetno$¢é rozmawiania z osobami o odmiennych pogladach. Ten dialog jest nietatwy, ale
rowniez niezbedny.

Specyfika poszukiwania plaszczyzn porozumienia w tym przypadku nie sg btahe
kompromisy i ustepstwa, ale zmierzanie wspélnymi sitami do poszukiwania prawdy

56 Joseph Ratzinger, Chrystus, wiara a wyzwanie kultur, ,,Communio 22 (2002), nr 1, s. 94.

5 Kongregacja Nauki Wiary, Nota doktrynalna na temat pewnych aspektow ewangelizacji, Rzym 2007, nr 2.

58 Tamze, nr 6.
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islusznych rozwiazan. ,Wiara stawia cztowiekowi najwyzsze wymagania, gdyz ma wy-
sokie o nim mniemanie. Ale wlasnie dlatego jest ona piekna i zgodna z nasza istota.”*
Zycie w wierze z pewnoscig nie polega na odcieciu sie od wlasnych korzeni, ale na praw-
dziwej przemianie. ,Wejscie w chrzescijanistwo pozbawione jego ludzkiego charakteru,
polaczone z utrata wlasnego dziedzictwa kulturowego jako cena za to wyjscie byloby ble-
dem”®. Ko$ciét i kultura hip-hopowa sa bezdyskusyjnie zjawiskami globalnymi, jednak
ich spotkanie powinno dokonywac¢ sie przede wszystkim we wspélnym, lokalnym srodo-
wisku, poprzez swiadectwa o mniejszej skali, ktore cierpliwie kontynuowane, beda
przynosi¢ widoczne efekty. m
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