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Szanowni Panstwo!

Wiemy, Ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ Zrédlem wielkiej satysfakcji.
Jednak jest ona pelna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czasopi-
sma naukowe maja ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy. Ponadto na publika-
cje trzeba czekaé nawet kilkanascie miesiecy, co bywa powodem uzasadnionej frustracji.

Istnieje jednak proste rozwigzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powotanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od czerwca 2010 r.
pod adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydzial Teologiczny UKSW w Warszawie.
Artykuly sg zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia
cytowanie, umozliwiajac podawanie numer6éw stron. Natomiast publikacja w inter-
necie oznacza szersze dotarcie do odbiorcéw, a przez to wzrost cytowalnosci. Skraca
takze niewymownie czas oczekiwania na publikacje, ktéry w naszym czasopiSmie
moze wynie$§¢ nawet mniej niz 3 miesigce, co w wypadku czasopism naukowych jest
tempem iscie ekspresowym!

Ponadto artykuly opublikowane w KMT sg szybko i bezproblemowo indeksowa-
ne wbazie Google Scholar Citations. Artykuly sa réwniez indeksowane w bazie Ba-
zhum oraz IC Journals Master List 2012.

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sa recenzowane. Recenzja jest obu-
stronnie anonimowa. Recenzenci sa wybierani przez redakcje, sa nimi zaréwno czlonko-
wie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sa wybitnymi ekspertami
w swoich dziedzinach i maja minimum stopien naukowy doktora i znaczacy dorobek
w dziedzinie, do ktorej nalezy recenzowany artykul. Aby wykluczy¢ dowolnosé recenzji,
dokonuje sie ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla wszystkich
recenzji, szablon.

Kwartalnik ,, Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Pismo zostalo umieszczone na ogloszonej w grudniu 2013 r. liScie czasopism
punktowanych. Znalazlo si¢ na licie B, za$ za publikacje na tamach KMT w 2013 r. przy-
znano 6 punktéw.
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- szeroki zakres dziedzin;

-wysoka punktacja;

- szybkos¢ publikacji;

-dopracowana szata graficzna;

-staranna redakcja;
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Katarzyna Flader-Rzeszowska, WT UKSW

The Aesthetics of Dream and Fairly Tale

at the Service of a New Russia Founding Myth.
The Opening Ceremony of Sochi Olympics 2014

ABSTRACT:

THE ARTICLE IS DEDICATED TO DECODING SIGNS AND SYMBOLS THAT WERE INCLUDED IN THE ARTISTIC PERFORMANCE AT
THE OPENING CEREMONY. THE AUTHOR STARTS WITH RENDERING A DEFINITION OF A FAIRY TALE AND WITH THE TERMS
AND CONCLUSIONS PROPOSED BY BRUNO BETTELHEIM, IN THE KONSTANTIN ERNST'S SHOW, THE AUTHOR UNVEILS
ELEMENTS OF A FAIRY-TALE AESTHETICS. THEME, DELIVERY, PROTAGONISTS, OBJECTS, AND THE AIM. ALSO, THE ARTISTIC
PERFORMANCE BEARS MANY FEATURES OF THE POETICS AND LANGUAGE OF A DREAM, WHICH CORRESPOND WITH THE
WORKS OF ERICH FROMM DEDICATED TO THIS TOPIC. THE AESTHETICS OF A DREAM AND A FAIRY TALE USED IN THE
SHOW ARE UTILIZED, AS THE AUTHOR MAINTAINS, TO CREATE A FOUNDING MYTH OF "NEW RUSSIA" UNDER THE
GOVERNANCE OF VLADIMIR PUTIN. SUBJECTIVELY SELECTED ELEMENTS FROM HISTORY, USE OF SYMBOLS, MUSIC,
HISTORIC AND LITERARY FIGURES, PIECES OF ART, COLORS - ALL OF THESE WERE THE INGREDIENTS OF THE BASE OF
RussIA'S FOUNDING MYTH, A STATE REBORN AFTER THE DEMISE OF THE Sovier UNION. THE AUTHOR ARGUES THAT THE
SHOW WHICH OPENED THE ATHLETES' OLYMPIC COMPETITION WAS AN ELEMENT TO BUILD AN IMAGE OF IMPERIAL
RUSSIA, A PERFORMANCE IN THE SERVICE OF THE STATE PROPAGANDA.

KEYWORDS:

FAIRY-TALE AESTHETICS, DREAM AESTHETICS, FOUNDING MYTH, OPENING CEREMONY, SocHI WINTER Orympics 2014,
NEW RussiA.

KULTUra - MeDia - Te0L0gia 17/2014 9



PRAWDA CZASU, PRAWDA EKRANU

n epic literary genre, a fairy tale as is built on a simple pattern and is permeated
with fabulousness. The characters are psychologically simplified; and their de-
ds are morally classified in a one-sided fashion. They believe in a possibility of
external interference performed by supernatural powers, fairy-tale characters and by
means of magical objects, unusual creatures or wise animals; they can overcome the li-
mitations of the human condition, and thus travel in space and time, disappear only to
reappear a few moments later, frequently in an another place or time. At the end of the
day, after experiencing extraordinary adventures, they reach their goals and live long
and happy lives ever after'. As Bruno Bettelheim, a distinguished psychologist and edu-
cationalist, once said: "A fairy tale is to bring consolation and communicate symbolical
meanings, tell about ideal social bonds and fair behaviors®.

It was already in the very first scenes of the 22nd Winter Olympics in Sochi that
one could experience a fairy-tale atmosphere. The Dream about Russia show was direc-
ted by Konstantin Ernst, the Head of Russia's Channel One,. It is based on a motif of
wander and shows a triumph of good over evil. Lubow (Love), a little girl and the main
character of the show, travels through space and time using magical artifacts: a kite fly-
ing high or alittle red balloon. She takes the spectators on a tour across the history of
Russia, starting off from the Middle Ages and going up until the present. On her way,
she overpasses different cities and geographical regions. She makes stop-overs in the Pe-
tersburg of Peter I, the Moscow of the first half of the 20th century or today's Sochi, rede-
veloped and modernized for the purposes of the Olympics.

The fairy tale originates from folklore(...) being created and recreated whi-
le recounted for an innumerable number of times by various adults for
other adults or children. Every storyteller left some elements out and ad-
ded others in order to give their stories a deeper meaning; on the one hand,
for themselves and, on the other hand, for the listeners, which was possible
since they knew them well (...). The following people reshaped the story
further, responding to the child's questions, to the signs of her feeling ple-
ased and afraid, expressed explicitly or implicitly by the way she was beha-
ving.?

Mr Ernst's fairy tale presented during the opening ceremony was also a subjective
tale about Russian history. Some elements of its history were passed over, left unsaid,
e.g. Lenin's or Stalin's politics, the history of gulags, and the period of World War II such
an important time in the history of Europe. Out of a rich Russian heritage and culture

1 Glowinski, Kostkiewiczowa, Okopien-Stawinska, Stawinski, Stownik terminow literackich, hasto Basn,

Wroclaw 1988, p. 57-58.; Stownik pojec i tekstow kultury, red. E. Szczesna, term: Gatunki i teksty kultury
Iudowej, Warszawa 2002, p. 92.

B. Bettelheim, Cudowne i pozZyteczne. O znaczeniach i wartosciach basni, translation, foreword, com-
mentary and afterword by D. Danek, Warszawa 1996.

B. Bettelheim, On the Art of Telling a Fairy Tale, in: Antropologia stowa. Zagadnienia i wybor tekstow,
edited by: A. Mencwel, G. Godlewski, R. Sulima, foreword and editorial supervision by G. Godlewski,
Warszawa 2004, p. 219.
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there had been selected only those elements that seem to be pleasing for the audience
and reduce a sense of fear: flying domes of the Medieval Orthodox churches, happy labo-
rers at work after the revolution of 1917, dancing students in the 1960s. The story had
been composed in such a way in order to make the most colorful and positive story of
the "new Russia" ruled by Vladimir Putin.

In Cudowne ipozyteczne. O znaczeniach iwartosciach basni (Uses of enchant-
ment) Bettelheim argues that parents who do not remain in harmony with their child
while telling a story, not only fail to follow their listener's needs and desires but their
own. Did the story recounted in Sochi take the expectations and needs of the audiences
in the stadium and in front of their TV-sets into account? It is hard to find an explicit an-
swer to a question put this way. It seems that the Russian audience needs are different
than the ones of a globalized world, which are not so emotionally connected with the
culture and history of Russia. For Russians, the fairy tale may cater to their needs and
desires, it may realize their dream of every powerful fear that can still shape different
spheres of people's lives. As it is in the case of telling a story to a child, the aim of a fairy
tale is to strengthen hopes, relieve anxieties and to make one's life enriched as well as to
help in understanding oneself*.

In his story about the "new Russia", Konstantin Ernst included dreams that are often
found in a wonderful epic stories. As I mentioned it before, he entitled the show Dreams
about Russia. Dream naturally becomes a part of a fairy tale poetics, because it does not alse
abide by the laws of logic; and categories like time and space are not taken into account. As
Erich Fromm argued: "In our dreams, we are the creators of the world in which time and
space - that set limitations to all the activities our bodies can perform - are powerless®." All the
myths and dreams are put in a language of symbols, whose logic rather departs from the co-
nventional one that we use in our everyday lives. The most important categories are intensi-
ty and associations. The language of symbols is the most universal language of mankind. It
can be understood in every culture or historical period. In the words of the author of Forgot-
ten Language, it has its own grammar and syntax which you need to understand if you want
to read out the meanings of myths, fairy tales or dreams®.

This universal language was also used in the Konstantin Ernst's show. The fairy
tale in which you are following the images dreamed by Lubov, is intensive, emotional,
sentimental and based on associations that are simple, almost straightforward, so that
everyone could understand the story. Due to its universal symbolic nature, the language
used in the show becomes clear for many audiences, no matter their cultural identifica-
tion. One should bear in mind that all dreams are meaningful and important. Meaning-
ful since they carry a message which you can understand if you decode it and important
since we do not dream about trivial things’. Lubov's dreams are stories about beautiful,

* ibidem, p.222.

’  E.Fromm, Zapomniany jezyk, translated by K. Ptaza, Krakéw 2009, p. 10.
5 ibidem, p.12.

T Ibidem.

KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 17/2014 11



PRAWDA CZASU, PRAWDA EKRANU

powerful Russia, a country of great opportunities and a huge potential, where i#4is col-
lective effort exists - not individualism that prevails in the Western culture - that makes
a critical value to be observed. If we agree - following the psychoanalytical approach -
that "a dream is a way in which one fulfills their irrational desires suppressed in one's
daily lives when awake"?, one can assert that the little girl's dreams reflect not the desi-
res of Russians but irrational and hidden yearnings of the Russian leader, Vladimir Pu-
tin. However, there is still a question that remains to be answered: How many more Rus-
sians have similar dreams

When analyzing and interpreting the Sochi Olympics opening show, one should
think about the following scenes of which the dream is built. Lubov's first dream shows
a primer from which one can not only learn the Cyrillic but also have an insight into Rus-
sian tradition and culture. Claude Levi Strauss argued that a language is a fundamental
cultural fact and its coming to existence coincides with a birth of human culture®. To learn
about the culture you need to know the language. Since it is in the language that the spirits
of nations dwell. During the Olympics opening ceremony a word that was always meant to
be to the point - to mean something to its addressee - was bolstered with an image. This
was necessary and it was so for quite prosaic reasons. The great majority of the spectators
did not know the Cyrillic and could not understand words put in this way. The following
Cyrillic letters that made a word displayed on big screens were not only a lesson in Cyril-
lic, but also showed a bit of the Russian culture. Out of 33 characters, 13 referred to terms
connected with arts. Virtually all arts disciplines seem to have been presented: music
(Tchaikovsky), literature (Dostoevsky, Nabokov, Tolstoy, Pushkin, Chekhov), painting (Ma-
levitch, Kandinsky, Chagall), architecture (Shchusev), theater (Russian ballet, also Che-
khov), cinema (Eisenstein), animation (Hedgehod in the Fog), folk art (hohloma). 7 Cyrillic
letters created words connected with the universe and airspace (Gagarin, sputnik, luno-
hod, space station, Sikorsky's chopper, parachute, Ciolkovsky, a creator of a rocket propel-
ling system and an astronaut). 4 referred to the Russian society and the state. Among the
terms there appeared: Russia, Russian empire, Catarina II and We - through which the au-
thors referred to the best times of the Russian state. Only 2 Cyrillic letters referred to natu-
re (the Baikal and Fiszt, a summit in the Caucasus, and a name of the newly constructed
Olympic stadium, where the opening ceremony was taking place). It was already in this
multimedia presentation of the Cyrillic that showed the areas that are of special importan-
ce for Russia. What drives the Russian spirit is art and cosmos. These are the areas that
Russians can compete in with the entire Western world.

Polish media workers in their reports noticed that the presentation excluded
some important artists like Okudzava and Vysotsky. Obviously the list of important ar-
tist could be much longer and one could ask why the dreams about Russia lacked distin-
guished female poets like Akhmatova and Tsvetaieva or Solzhenitsyn, a Nobel Prize win-
ner, and Bulgakov, a great novelist, the author of The Master and Margarita. The situ-

ibidem, p. 26.

% C.Levi-Strauss, Kultura i Jezyk, w: Antropologia stowa. Zagadnienia i wybor tekstow, p. 21-24.
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ation was clarified, at least partially, during the closing ceremony, where 12 portraits of
distinguished Russian writers were shown. There were Pushkin, Dostoevsky, Chekhov,
Tolstoy and also Bulgakov, Turgenev, Gogol and Brodsky, a Nobel Prize winner (sent to
prison for being a "pest", and then banished from the USSR and deprived of the citizen-
ship) Akhmatova, Mayakovsky, Tsvetaieva and Solzhenitsyn. Despite this I would still ar-
gue that Konstantin Stanislavsky - a theater director, actor, art reformer, and, in the first
place, a creator of an acting method key for the 20th century theater - should also feature
in the primer. The creator of the Moscow Artistic Theater, Stanislavsky developed a me-
thod of psychological approach in the acting practice, the so- called identification, incar-
nating or going through an experience, which spread not only across Russia and
Europe, but also throughout the world. This method was used, with little modification
by Lee Strasberg in Actors Studio, by many distinguished actors, e.g. Marlin Monroe, Ja-
mes Dean, Al Pacino, Dustin Hoffman. In my opinion, Stanislavsky is one of the most
important Russian artists, who exerted a great influence on the 20th and 21st centuries.
As it was said before, the dream about Russia is a subjective choice of content,
symbols and signs. The purpose of this choice is to build an image of Russia that is solid
and powerful, one that, in my opinion, remains in accordance with the politics of Vladi-
mir Putin. If we accepted, following the President of the Russian Federation, that USSR
downfall was one of the most tragic events of the end 20th century, that with 1990 the
great Russia of the past had come to an end, Putin wants to make Russia strong again, re-
alizing the dream about a beautiful and powerful Russia, or in other terms, he wants to
create a foundation myth of new Russia.What is he building it on? If one agrees that Ern-
st's opening ceremony is a projection of Vladimir Putin's aspirations and pursuits, and
such thinking seems fully justified, those artistic images point to tradition, imperialism
and the best manifestations of culture, with art taking the central position. The founda-
tion myth is a symbolic event, or a number of them, that mark a beginning of a new sta-
te, political model, social or political movement. The source of the myth for new Russia,
as one can learn from the show, is tsar Peter I, his victory over Napoleon and the revolu-
tion of 1917, social engineering and industrialization. Creating a foundation myth, a po-
litical myth, is an element of establishing and stabilizing power. Once recounted, as ar-
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gued Mirce Eliade, a myth becomes an uncompromising truth, an absolute one, "it is so,
because it has been said that it is so". To announce a myth is to recount what happened at
the beginning, how something came into being™. In this case it is about the origins of
Russia. The political myth, being a mystified form of political awareness, makes the in-
tellectual factors less important. It is primarily based on emotional factors''. Ahuman
beings identify themselves with a myth through emotions. Reality exists in a way it is
felt. Therefore, if one can make the spectators feel that Russia is a great modern and hap-
py country, it will be perceived this way.

During the Olympics opening show the director drew on Greek mythology but it
was put in a Russian context. Before Lubov began her flight over the lands of Russia, in
the sky, there had appeared a chariot of the sun. The Sun's disc was drawn by three hor-
ses. In the Greek mythology, Helios traveled through the sky in a golden chariot drawn
by four horses. The mythical god was a source of life and light. He governed how the
time - days, months, years, centuries - should go by. In the Konstantin Ernst's story, the
myth got changed: the Sun was drawn by a Russian troika, a group of three horses har-
nessed to draw a chariot/cart running in a differentiated way. The one in the middle trot
and the ones on the sides gallop. Thanks to this fact such three-horses carts can reach
high speeds, even 50km/h. In the past, in Russia troikas were used by important people
and on special occasions, e.g. at wedding ceremonies to highlight the splendor of the
event. Troika is tightly connected with the Russian culture and identity, it is a symbol of
Russia. They were mentioned in Dead Souls by Nikolai Gogol:

Russia, where are you going so fast, answer me! It does not reply. A little bell
rings a beautiful sound: you can hear the thundering rush of air that gets
torn into pieces; everything flies by, whatever the earth bears, and dissatis-
fied, other nations and countries yield, giving her the way.

A political myth focuses on engaging people's imagination, not on presenting
facts. What is really important is "the meaning of dramatic atmosphere being controlled
and licensed, the meaning of a theater of people's emotions that through arranging sce-
nes with masses in line, facilitate various ruling strategies come true""*. A myth, therefo-
re, is an instrument that allows people to steer social imagination. It can be successful in
changing attitudes, and what follows, in facilitating others to exercise their power effec-
tively. Thus, a myth has a power to create a world in which there is no room for freedom,
but also there are no dilemmas, disputes or controversies. One should remember that
what a political myth gives to an individual - as it is in the case of Vladimir Putin - is a ju-
stification of their policies. It builds a basis of power.

10 Eliade, Sacrum, mit, historia. Wybor esejow, selected by M. Czerwinski, translated by A. Tatarkie-

wicz, Warszawa 1974, p. 86-113.

Leksykon Politologii, collective work under the editorial supervision of A. Antoszewski and R. Herbut,
term: Mit polityczny, Wroctaw 1999, p. 303-304.

S. Filipowicz, Mit i spektakl wladzy, Warszawa 1988, p. 218.
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Created on the aesthetics of a dream and a fairy tale, a myth is to build social
bonds and collective identity of Russians. In accordance with its function, it is to play
arole that facilitates identification and interpretation. Thanks to it, Russians can identi-
fy themselves with some events from their history, they can recognize their own involve-
ment, contribution, are importance in the the history of the world (cognitive function)
and obscure their inhibitions in some areas, where they are not so powerful, by means
of focusing on the ones in which they prevail, the ones that give them the an edge over
the world (compensatory function)®.

However, one should pose a fundamental question of when and where a myth can
occur. According to Eliade, a myth should not be recounted whenever or wherever. It re-
quires a holy place and a holy time. The Olympics, which take place every four years, ac-
tually always in a different country, is a global event, almost of holy character, that puts
time on hold and moves everything into a special enclosure. Being a specific kind of
amyth, a political myth has some more requirements. It occurs in difficult times, brin-
ging hope for a renewal of the world. It refers to the past to rediscover the present and to
get inspired to change the reality. It is a peculiar fusion of the past and the future that re-
shapes the historical time into a mythical time. "Myths usually accompany ambitious en-
terprises of great scale, ventures that are underpinned with great hopes which extend
beyond the boundaries of everyday politics. Significant events of historic breakthrough
character are often accompanied by expectations that are linked to the archetypes that
create a fertile ground for myths"". Russia, as it seems basing on the show, wants to rec-
laim its former status of a great empire. Therefore, Russia needs to refer to the myth, the
historic events which make the building blocks of the Russian state. In the times of crisis
of the Western culture, Russia, by means of its culture, wants to take over the role of a po-
werful, domineering country of traditional values.

In Ernst's spectacular show, Russian identity is bolstered by national symbols: the
flag and anthem. One should point out here that the present Russian anthem was adop-
ted at the end of 2000 on Vladimir Putin's initiative. This is actually an adaptation of the
USSR anthem. The music was composed by Alexander Alexadrov, the lyrics written by
Sergey Mikhalkov - the same one who wrote the anthem's lyrics in the 1940s and 1970s.

8 Leksykon Politologii, p. 304.

. Filipowicz, p. 93.
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The national piece of choral music was performed by the Orthodox monastery choir of
the Vladimirsky Virgin Mary Encounter. According to the tradition, this Orthodox
church was built in a place where people had been gathering to thank the Virgin Mary
for saving their lives that could have been lost in the Tatars' invasion (end of 14th centu-
ry). The Orthodox church music is one of the most central elements of the Russian cultu-
re. It is tightly connected with the Orthodox Christian denomination. Its role is to be
played in honor of the religious practices and to conserve the principles of the Orthodox
Christianity. In the first place it is to support the evangelization. The Orthodox Church
music that goes without any musical instruments, transmits the word, teaches the word
of God, teaches the faithful to concentrate on the word . In the Olympics opening show,
the Orthodox Church music aim was to focus the attention on the lay word, on a "lay reli-
gion": on the state. And what does the lyrics of the anthem say?

Russia is our holy superpower,

Russia is our beloved country.

The great willpower, great glory

Are yours forever!

Refrain

Glory be Yours, our free Motherland

You ancient brotherhood of nations,

People's wisdom passed over by the predecessors!
Glory be Yours, our country! We are proud of you!

From the southern seas up to the Polar lands
Extend our forests and fields.

You are the one! You are the one

Protected by God, our Motherland!

Refrain ...

Extensive space for dreams and for life

We can see in the years to come.

We source our power from our allegiance to the Motherland.
It has always been so, it is and it will be forever!

An important and perhaps the most beautiful part of the show was a reference to
War and Peace by Leo Tolstoy. Out of the extensive novel the director chose chapter 15, vo-
lume 2, part 3 where Natasha Rostova makes her debut at a ball among the Russian aristo-
cracy. Ernst used this scene as a part of ballet choreography that was masterfully perfor-
med by the dancers from the Moscow Bolshoi Theater. Svetlana Zaharova and Vladimir
Vasilev were dancing to a waltz composed by Eugeno Doga, a Romanian artist based in
Russia, to A Hunting Accident movie. Presented with a great panache, the scene was to get
the spectators by focusing on two messages. On the one hand, it showed the beauty and

5 http://tygodnik.onet.pl/wwwylacznie/wprowadzenie-do-muzyki-cerkiewnej/bl8t9

16 KULTUIra - MeDia - TeoLogia 17/2014



K. Flader-Rzeszowska, The Aesthetics of Dream...

mastery of the Russian ballet, which has been consistently regarded as best of its kind sin-
ce the 19th century, has its important and significant tradition. Its history is marked with
such figures as Sergey Diaghilev who organized Russian ballet seasons abroad or distingu-
ished artists like Vaslav Nijinsky and Anna Pavlova, whose performances in the US and the
UK left their mark on the face of the world ballet’. Apart from the form, one should also
take a more careful look at the topic which was presented with this scene. It was a referen-
ce to a national epic which focused on the unity of the nation when it was in a dangerous
situation. The figure of Napoleon. In the 19th century Russia, this French leader was re-
garded as the Beast of the Apocalypse, a son of the devil, an embodiment of evil. Napoleon
was seen not only as an enemy of the motherland but also as an enemy of mankind and
the world in the first place. He would break the order established by God. That is why eve-
ry Sunday and on holidays in all the Russian Orthodox churches he would get excommu-
nicated"”. The victory over the Napoleon forces was then a victory over evil, an act of sa-
ving the motherland and also the rest of the world. Therefore, this historic event has a spe-
cial importance for the foundation myth of the new Russia, it is a kind of an ancient event
which needs recounting and holding as very much up-to-date. For Russians it is an event
of truly global significance, not only a local one.

What else drives the political myth of Vladimir Putin? As it transpires from the fa-
iry tale story, what is important for the future of Russia is the Russian Revolution of
1917, which was preceded by a flouring period of Russian abstract art and the develop-
ment of constructivism. It was a time when one could see an explicit link between the
art and the problems of the developing, industrial society, an idea of a new world emer-
ged, a hope for a fast social and cultural advancement. Artists reinforced and consolida-
ted the faith in progress and humanity. Being negative about the bourgeois art, their fa-
scinations with abstract art often went hand in hand with socialist ideology. They used

16 During the Olympics opening show the language of ballet was used once again. The scene called "Dove

of Peace" performed to the Tchaikovsky's Swan Lake was danced by Diana Vishneva along with the team.
In 2007, this prima ballerina of Mariinsky Ballet and American Ballet Theater was announced the Rus-

sian National Artist.

7. Filipowicz, p. 140.
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geometrical shapes referring to the design of machines. All these images appeared in the
show, they were full of geometrical shapes and parts of big machines operated by uni-
formly dressed laborers. The red color was dominant. In Ernst's show, the society was
compared to a construction in which people are wheels in a machine. As the signs used
in the show suggest, Russia played an influential role for the entire world. Especially in
the scene in which frem the performers gathered in one point from which rays of light
started to be flashed around. Russia rose to a dimension of Eliade's axis of the world
(axis mundi) which marks the middle, brings order to the space and gives a solid point
of reference. In the Sochi dream-like fairy tale, however, there is not a sign of the fact
that after 1930 Stalin put to an end #e the art of avant-guard and many of the artists were
sent to gulags, imprisoned, banished or even executed, like Vsevolod Meyerhold, a di-
stinguished theater artist. But as the structure of a fairy tale or a myth is open, in a story
some elements of the story can be omitted and other ones included. After all, a political
myth is based on emotions, not facts.

The Post- World War II history was treated in that same way. You would not find
there anything about Josef Stalin. Instead, there was engineering and industrialization
that had brought prosperity and happiness. In the foreground, one could see pioneers,
pilots, cosmonauts, athletes and students. It is them who jointly contribute to the natio-
nal prosperity. It is worth noting that sports, arts and cosmos are still the areas which
are celebrated and that are stressed most, which is, among others, marked by the selec-
tion of the team who brought the Olympic flag to the Fisht Stadium. It was done by
a sportsman, an actress and a journalist. In this carefully selected team, one could see
Nikita Mikhalkov, a distinguished film director, an Oscar award winner for Burnt by the
Sun, ason of acommunist poet Sergey Mikhalkov, who is the author of the Russian an-
them lyrics, and Natalia Konchalovsky, a poet. She is an artist who through her art eulo-
gize the beauty of Russia, more often than not idealizing the picture, and Vala Teresch-
kova, aweaver and a cosmonaut, the first woman in space, dubbed as " Columbus in
a skirt", 'Miss Universe", whose bust is displayed in Moscow. One of Moon's craters is na-
med after her name'®.

18 J. Hugo-Bader, W rajskiej dolinie wsrod zielska, Wotowiec 2010, p. 327-342.
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Getting back to the Ernst's story, the 1950s and 1960s are shown as time of happi-
ness, full of color and diversity. Beautifully dressed young people dance, drive cars, stu-
dy. Over their heads trere-hang symbols of socialism: carved busts of leading laborers,
the sickle and hammer. Lubov, who guides the spectators through the dreams, is sitting
comfortably on a shoulder of a policeman, who is happy to protect law and order. This
scene was accompanied with music made of two very well-known pieces, a classical one
and amodern one. With the previous one being Aram Khachaturian's "Dance with
Swords" of the Georgian Gajane ballet about a young kolkhoz woman and some parts of
Nas nie dogoniat of acontroversial, and for the government incorrect, group Tatu,
which is widely recognized as the best Russian group ever. Out of the piece of the two
singers, Julia and Lena, only the refrain was used, whose text in translation asserts:
"They won't get us". In the show, this phrase was to suggest that no country can beat Rus-
sia in development, R&D, sports or conquering the universe. In the original piece, these
words refer to quite a different situation. They are about a conflict of generations and
mutual misunderstanding.

Just say i

Let's go, the two of us

Only lights

Of the airport.

We'll escape,

They won't get us.

As far away from them as possible,
As far away from home as possible,
The night will guide us

It'll hide our shadows

Behind a cloud

Behind clouds

They won't find us,

They won't change us.

They are not meant to do so

This popular and widely known refrain, with a memorable tune, was used for the
propaganda purposes. The entire piece was reduced to only one line. Taken out of its origi-
nal context, it gained a new political meaning. It seems worth noting that Tatu's piece was
used three times during the Olympics opening ceremony and thus became a leitmotif of
the spectacle. Apart from the fragment of the show discussed before, it was used at the be-
ginning of the ceremony when it was performed by the group singers in full. Yet, televi-
sion stations were not allowed to broadcast this performance. The official part of the cere-
mony started a little later. For the third time Nas nie dogoniat theme was played when the
Russian team entered the stadium during the sportsmen parade. It was a clear signal that
the Russian Olympic competitors are ready to lead in the Olympic medal count.

In Ernst's fairy tale the Soviet Union had never been ruled by a bloody dictator,
had not lead the cold war or experienced any economic problems. It was a country of
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great opportunities. Though Stalin's face did not appear, the stage design elements, arti-
sts' movements and gestures reminded of the myth of the communist times. The prota-
gonists of the fairy tale dreams are heroes, art furthers the case of unbeatable labor le-
aders and the world of historic miracle, a beautiful and noble world of dreams of power
and glory that have come to being. The people who inhabit this country are perfect, be-
autiful and successful. The last scene in Konstantin Ernst's show is an apotheosis of
youth. The men and women, who were previously jointly studying and having fun, now
they are getting married and having children.

In the final scene all the characters formed a circle. They gathered around a "chil-
dren" plaque, and one could hear a very well-known tune Let the Sun Be Shining Every
Day, which was supplemented with aline "Let the Sochi be always there". Acircle is
avery important symbol for a political myth. It is opposite to a pyramid, which shows
that power is concentrated in the hands of an individual or a small group. The circle is
asymbol of equal status and participation, collective decision-making. The circle is
a community of the equals. It is up to them how they would fill up the body of the circle.
For the political myth, this symbol means that one can organize the world anew and the
windows of opportunities are open and many. The circle also carries an idea of recur-
ring youth: thanks to the cyclical nature of time, one can start everything anew, one can
reconstruct the past®. It is an idea of struggle for a better world, a world that corre-
sponds with the dreams. However, the circle is also a fundamental shape that is used to
introduce some spatial order to the world, by drawing a circle we cut some area from the
rest of the world turning it into a "cosmic enclave". There is no denying that the idea of
community constitutes a significant element of the Russian identity. The today's dream
about Russia is about organizing the world anew, or maybe to get back to the former im-
perial greatness. But does everyone have equal opportunities in this dream to create the
world that corresponds with their dreams? It seems that the answer to this question is
positive but refers only to a dream, because in the reality dreamed by Vladimir Putin
such a possibility is non-existent.

All the preparations to the Olympics and realizing the Dream about Russia show
involved many illegal behaviors and decisions. Putin's vision was meant to be realized
perfectly, regardless of the possible social costs. When the last finishing details were po-
lished and the Fiszt stadium was brimming with slogans advocating for peace, state-
ments about tolerance and respecting each other, the Russian president must have had
already his military plans prepared to intervene in Ukraine.

When analyzing the spectacle opening the Sochi Olympics, one should focus not
only on the images but also bear in mind the entire visual spectrum of things, i.e. a dy-
namic sphere of relationships playing out between the human being, the image and the
reality.”! In this composition, the human being takes center stage. Also human being
create and organize the act of seeing, manipulate, compose, record, destroy it. In

9 g, Filipowicz, p.-177.

0 p. Kowalski, Kultura magiczna. Omen, przesad, znaczenie, hasto Koto, Warszawa 2007, p. 231-234.
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other words, they is takes over the power over seeing- and control emotions. In the
case of the Sochi Olympics opening ceremony, it was Vladimir Putin who took this
role. It was him who took control of the way the spectators saw the reality and impo-
sed the only possible image of contemporary Russia. He utilized the power of ima-
ges, their potency of influencing individuals and a society. Mitchell seems to be right
when asserting that our social ways of organizing our reality take some specific
forms and this arises from the fact that we are animals that can see?. However, inste-
ad of staying at the level of image, we can look more inquisitively, switching on our
imagination and reason to take—a-more skeptical look at the image and transgress
our own seeing. This seems to be the only way you can evade the Vladimir Putin's po-
wer of images, and see the reality as it is in its actual proportions.m
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rzedmiotem niniejszej analizy bedzie obraz politykéw ukazywany w polskiej ki-

nematografii powojennej oraz cyklicznych produkcjach telewizyjnych w Polsce.

Zalozeniem wstepnym jest teza o tym, Ze Kkino i telewizja stanowig zaréwno swo-
iste odbicie rzeczywistosci, niejako zwierciadlo, w ktérym wolno dostrzec podobienistwo
do o0s6b oraz zjawisk realnych, jak i narzedzie stuzace okreslonej propagandzie. Dzieki
zastosowanej metodzie krytycznej analizy tresci wybranych przekazéw audiowizual-
nych owo podstawowe zaloZenie zostanie poddane weryfikacji, za$ syntetyczne przed-
stawienie rozmaitych filmowych i serialowych wizerunkoéw politykéw ukaze bogactwo
iréznorodnosé ukazywanych obrazéw w okreslonych kontekstach historycznych i uwa-
runkowaniach politycznych.

1. Mit Nikodema Dyzmy

O popularnosci satyrycznej powiesci Tadeusza Dotegi-Mostowicza Kariera Nikodema
Dyzmy, opublikowanej w 1932 roku, a stanowiacej zjadliwa krytyke rzadéw sanacyjnych
i 6wczesnej elity wladzy', Swiadcza nie tylko ciaglte wznowienia, ale takze fakt az trzy-
krotnej jej ekranizacji. Dla kolejnych pokolen filmowcéw powiesé Dotegi-Mostowicza
stanowila podstawe scenariusza oraz inspiracje do ukazania obrazu polskiej polityki za-
rowno dawnej, jak i aktualne;j.

11 Odsfona pierwsza
Pierwsza ekranizacja losow bezrobotnego biedaka, ktéry dzieki szczesliwemu przypad-
kowi wszed! na salony i zaczal robi¢ oszalamiajaca kariere, byl film Jana Rybkowskiego
Nikodem Dyzma, ktérego premiera odbyta sie w koricu pazdziernika 1956 roku®. Reali-
zacji obrazu dokonywano wiec jeszcze w okresie polskiego stalinizmu. Tym wiec row-
niez, oile nie przede wszystkim, nalezy ttumaczy¢ powstanie owej produkeji. Jednym
z priorytetéow propagandy Polski Ludowej bylo bowiem deprecjonowanie osiagnieé i za-
stug politykéw stanowiacych elite wladzy II Rzeczypospolitej. Komunistyczna propagan-
da zwalczala zaréwno kult Marszaltka Pilsudskiego, jak i ustr6j oraz rzady przedwrze-
sniowe, ktore przedstawiala jako gtéwna przyczyne kleski IT RP w 1939 roku. Takie dzia-
lania falszowaly prawde historyczna otym, ze Polska znajdowala sie miedzy dwoma
agresywnymi panstwami totalitarnymi, dazacymi do unicestwienia Rzeczypospolitej
i realizujacymi swéj zamiar poprzez dokonanie jej faktycznego IV rozbioru®.

Pierwsza ekranizacja loséw Dyzmy, zrealizowana w konwencji socrealistycznej?,
nie stanowila wiernej adaptacji powiesci, wprowadzata nowe postacie, sytuacje i dialogi.
Nawiazujac do stylu przedwojennych polskich komedii zostata wzbogacona o piosenki.

Por. J. Krzyzanowski, Dzieje literatury polskiej, Warszawa 1970, s. 608.

Zob. Nikodem Dyzma, rez. J. Rybkowski, 1956 [podstawowe informacje dotyczace filmow i seriali po-
chodza ze stron internetowych www.filmpolski.pl lub/i www. filmweb.pl z dostepem w dn. 17-

31.05.2014 r.].
Por. W. Roszkowski, Historia Polski 1914-2005, Warszawa 2006, s. 84.
* Por. T. Lubelski, Historia filmu polskiego, Katowice 2009, s. 159.
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Zgodnie z 6wczesnym modelem gra aktorska - czasem bardziej teatralna niz filmowa -
w przesadny sposéb akcentowala niektére zachowania bohateréw. Odtworea tytulowej
roli byl jeden z najznakomitszych i najpopularniejszych komikéw przedwojennego kina
polskiego, Adolf Dymsza’. Publicznos¢ pamietajaca geniusz aktora mogla by¢ rozczaro-
wana sposobem kreowania przez niego postaci Dyzmy. Bohater powiesci Dotegi-Mosto-
wicza wecale nie byt bowiem postacia komiczna, ale tragiczna: jako obserwator zycia elit
spotecznych i politycznych wydawat sie by¢ przerazony ich mentalnoscia i dekadenckim
stylem zycia; niemal wstydzit sie, ze znalazl sie w ich gronie. Ukazana w filmie elita wla-
dzy i postacie politykéw, to bowiem figury nieciekawe, wrecz prostackie, zzerane ambi-
cjami, pochtoniete intrygami, zadne kariery i majatku, traktujace panstwo jako przed-
miot i narzedzie osobistych korzysci, a nie jako dobro wspdlne. Ilustrowat to niejedno-
krotnie ukazany w obrazie kontrast miedzy losem biednych, a bogatych, trwoniacych
pieniadze na pijatyki i niecne zabawy. Jednoznacznie negatywny wizerunek przedwo-
jennych elit politycznych wpisywat sie nie tylko w nurt propagandy komunistycznej na
temat II RP, ale réwniez mdgt powodowaé u niektérych widzéw skojarzenia z niedawna,
tj. stalinowska rzeczywistoscia. Szczegdlnie ostatnia, finalowa scena mogta przypomi-
nac realia polskiego stalinizmu, czyli porywanie ludzi z ulicy przez UB - warto przy tym
zauwazy¢, ze fabularna opowiesé o Dyzmie koniczy sie inaczej, niz w literackim pierwo-
wzorze. Filmowy Dyzma jest zdumiony propozycja mianowania go premierem - moéwi,
ze jest uczciwym czlowiekiem i dlatego odchodzi od popierajacej go grupy politycznych
zwolennikéw; na tym jednak film sie nie konczy: odchodzacego Dyzme funkcjonariusze
policji sita weiagaja do samochodu i wywoza w nieznanym kierunku.

W filmie Rybkowskiego wystepuja ponadto okreslenia oraz nazwiska znane z hi-
storii i wywolujace negatywne skojarzenia; mowa jest bowiem o grupie putkownikéw
oraz o Hitlerze i Mussolinim jako przyktadach politykéw charakteryzujacych sie talenta-
mi artystycznymi. Naiwno$é w ocenie arcyzbrodniarzy dobitnie miata ilustrowac krot-
kowzroczno$é polskich politykéw, nieumiejacych rozpoznaé rzeczywistych zagrozen
panistwa. Dodatkowym zabiegiem filmowym stalo sie wySmianie Wojska Polskiego, ka-
waleryjskiej fantazji, co godzito w etos i tradycje elity armii II RP®.

Odrodzona Polska nie byla panistwem idealnym, borykata sie z wieloma trudno-
Sciami, kryzysami wewnetrznymi, nie mogla zaradzi¢ wszelkiemu ztu w wymiarze spo-
tecznym i politycznym. Odniosta jednak takze wiele sukces6w. Geneza jej kleski nie byla
nieudolnosé i niska kondycja moralna elit wojskowych i politycznych, ale agresywna po-
lityka mocarstw totalitarnych, ktore zjednoczone w zbrodniczym sojuszu doprowadzity
nie tylko do czwartego rozbioru Polski, ale takze do wybuchu drugiej wojny swiatowej,
kataklizmu o rozmiarach nieznanych dotad ludzkosci’.

Daleki od prawdy, wykoslawiony obraz przedwrzesniowych elit w filmie Rybkow-
skiego nie jest ani §mieszny, ani satyryczny, ale raczej zatosny i dosé smutny. Dyzma,

5 Zob. R. Dzieworiski, Dodek Dymsza, Lomianki 2010, s. 305-368; 492-493.
5 Por.G. Lecicki, Ksiagdz Zdzistaw Peszkowski 1918-2007, Warszawa 2012, s. 31-34.
Zob. A. Beevor, Druga wojna swiatowa, Krakéw 2013, s. 22; 33; 50-51; 982-984.
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cztowiek z ludu, zmuszony zostal do grania roli polityka przez nedze i gléd, ale ostatecz-
nie zachowuje godnosé i prawosé. Jest porzadnym czlowiekiem, ktory ginie w konfron-
tacji z ustrojem, bedacym swoistym policyjnym rezimem. Taka ocena i taki obraz II RP
nie odpowiada prawdzie, co jest szczegdlnie widoczne w konfrontacji z realiami pierw-
szych lat Polski Ludowej i terrorem wladzy komunistycznej®.

12, Odsfona druga

Kolejna ekranizacje powiesci Mostowicza stanowil serial telewizyjny, wyrezyserowany
znéw przez Jana Rybkowskiego, ale we wspélpracy z Markiem Nowickim®’. Emitowany
po raz pierwszy wiosna 1980 roku zyskal od razu ogromna popularnosc przede wszyst-
kim dzieki brawurowej kreacji Romana Wilhelmiego, genialnie odtwarzajacego postac
Nikodema Dyzmy". Siedmioodcinkowy cykl, powstaly w zlotej epoce polskich seriali
telewizyjnych'', stanowil najwierniejsza adaptacje powiesci. Doglebne przedstawienie
postaci, charakterystyczne, barwne sytuacje, znakomita obsada i gra aktorska na naj-
wyzZszym poziomie przyczynila sie do sukcesu serialu, ktérego powtorki utrwalaty ob-
raz przedwojennych elit politycznych widzianych w krzywym zwierciadle gorzkiej sa-
tyry Mostowicza.

Politycy swiata Dyzmy to hulaki, pijacy szukajacy mocnych wrazen w podejrza-
nych lokalach gromadzacych warszawskich apaszéw; to karierowicze dbajacy przede
wszystkim o intratne stanowiska; to wystepne kobiety, urzadzajace orgie seksualne i ma-
jace wielki wplyw na decyzje polityczne; to ludzie infantylni, niedostrzegajacy i nieroz-
poznajacy prymitywnego, sprytnego parweniusza, ktéremu w finalowej scenie propo-
nowane jest nawet stanowisko premiera. Dyzma, inaczej niz w ekranizacji fabularnej,
nie jest juz postacia komiczna, a nawet tragiczna, ale sprytna i grozna, zdolna do inspiro-

8 Por. A. Paczkowski, Polacy pod obca 1 wilasng przemoca, w: Czarna ksiega komunizmu. Zbrodnie,

terror, przesladowania, Warszawa 1999, s. 351-359.
Zob. Kariera Nikodema Dyzmy, rez. ]. Rybkowski, M. Nowicki, 1979.

10 por. M. Rychceik, Roman Wilhelmi. I tak bede wielki!, Warszawa 2004, s. 204-212.

' Por.G. Lecicki, Obraz rodziny w wybranych polskich serialach telewizyjnych, w: A. Adamski, K. Kwasik,

G. Lecicki (red.), Kapfan i rodzina w mediach. Warszawa 2012, s. 94; A. Koziel, Za chwile dalszy ciag pro-
gramu... Telewizja Polska czterech dekad 1952-1989, Warszawa 2003, s. 170-172.

KULTUIa - MeDia - TeoLogia 17/2014 %



PRAWDA CZASU, PRAWDA EKRANU

wania zbrodni, a wiec osoba niebezpieczna. Jest bezwzgledny, falszywy, niewierny, nie-
lojalny, obludny. Bez skrupuléw pozbawia swego dobroczyrice majatku, a nawet Zony;
zdradza kochang kobiete z prostytutka oraz z kobietami oddajacymi sie wyuzdanym
praktykom seksualnym orzekomo religijnym, satanistycznym charakterze; bez naj-
mniejszych obiekeji porzuca politycznych sojusznikéw, i - co jest chyba najgrozniejsze -
sam zaczyna wierzy¢ w swoja rzekoma wyjatkowosé. Wobec podwtadnych bywa aro-
gancki, despotyczny, nadmiernie surowy, nieetyczny, bo popierajacy donosicielstwo.
Elementy komiczne wystepuja oczywiscie w serialu przede wszystkim dzieki znakomi-
tej grze aktorskiej zaréwno tytutowego bohatera, jak i innych postaci, ale stanowia zaled-
wie tlo zasadniczej narracji o oszuscie, ztodzieju, karierowiczu niewahajacym sie przed
zleceniem zbrodni. Negatywny wizerunek klasy politycznej uwypuklony zostal szcze-
gélnie w koricowej sekwencji serialu, gdy chory psychicznie hrabia Zorz Ponimirski
(Wojciech Pokora) jako jedyny moéwi wszystkim, kim naprawde jest Dyzma, ale nikt
oczywiscie stow wariata nie bierze powaznie. Tak przedstawiona kariera prymitywnego
parweniusza, wiernie zachowujaca tres¢ literackiego oryginatu, stanowi zbiorowy por-
tret przedwrzesniowej elity wladzy. Serial powstaly jednak i wyswietlany w konicu deka-
dy Gierka maogt u widzéw wywolywac skojarzenia z 6wczesnymi czasami i patologiami
zycia spotecznego wynikajacymi z prob realizacji oblednej ideologii.

Na marginesie warto zauwazy¢, ze Jan Rybkowski - pewnie mimo woli - stal sie
swoistym prorokiem upadku dwdch ekip rzadzacych Polska Ludowa: tak sie bowiem
zlozylo, Ze premiera filmu fabularnego o Dyzmie zbiegta sie z wydarzeniami polskiego
pazdziernika 1956 roku, a serialu odbyta sie przed pamietnym strajkowym latem 1980
roku'®. Rozpoczete wtedy procesy odnowy zycia spolecznego w Polsce odstonily rzeczy-
wisto$¢ znacznie przerastajaca fantazje Dotegi-Mostowicza i filmowcdéw ekranizujacych
jego powies¢ o Nikodemie Dyzmie. Po 1956 roku ujawniono bowiem wiele zbrodni stali-
nowskich, okrucienstwo funkcjonariuszy UB i prymitywizm przedstawicieli wtadzy ko-
munistycznej, w poréwnaniu z ktorymi Dyzma mdgltby uchodzi¢ za arystokrate, zas po
1980 roku wyszly na jaw tak grozne i destrukeyjne zjawiska zycia spoteczno-polityczne-
go, przy ktorych nawet wadliwa II RP wydawala sie wielu byé idealem i zyskata range
narodowego mitu.

13. Odsfona trzecia

Przemiany dokonujace sie w Polsce od 1989 roku w sposéb radykalny zmienity sytuacje
polityczna i ekonomiczna. Upadek ekonomii socjalistycznej, charakteryzujacej sie cen-
tralnym planowaniem, zerwanie z monopolem wiadzy jednej, komunistycznej partii,
powrdt do gospodarki wolnorynkowej oraz pluralizmu politycznego niést nadzieje na
to, by fachowos¢ i profesjonalizm stanowily nie tylko o karierze zawodowej, ale i poli-
tycznej. Symptomatycznym znakiem swoistego zawodu, nowa rzeczywistoscia, stata sie
realizacja uaktualnionej wersji loséw Dyzmy. Powies¢ Mostowicza stanowita inspiracje

2 Por.P. Codogni, Rok 1956, Warszawa, brw, s. 237-264; V. Sebestyen, Rewolucja 1989. Jak doszlo do upad-
ku komunizmu, Wroctaw 2009, s. 55-56.
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dla kolejnego filmu fabularnego, ktory przedstawial niezwykla kariere polityczna, ale
nie w dawnej, przedwrzesniowej, czy komunistycznej Polsce, lecz juz w II1 RP*.

Trzeci filmowy Dyzma (Cezary Pazura) to grabarz o niezwyklym talencie orator-
skim; jak jego filmowi poprzednicy robi kariere i zdobywa majatek dzi¢ki przypadkowi.
Znana dobrze fabula tym razem zostala przeniesiona w realia III RP i przedstawiona
w konwencji komediowej, ukazujac syntetyczny obraz politykéw iich decydujacego
wplywu na sytuacje gospodarcza. Ukazane relacje miedzy elita wladzy, a korumpujacym
go Swiatem biznesu, majacym powiazania z grupami przestepczymi, mialy odniesienie
do realnych zjawisk. Swoistemu zabiegowi uprawdopodobnienia ekranowej historii po-
stuzyto przywolywanie nazwisk postaci autentycznych (Balcerowicz) oraz aluzje do
prawdziwych probleméw (podatek VAT; utaskawienie przestepcow przez prezydenta),
anawet scena z udziatem znanego dziennikarza telewizyjnego, Kamila Durczoka. Przed-
stawiony w filmie Bromskiego obraz elit politycznych jest straszny: dawni dzialacze opo-
zycji i podziemia (w domysle - solidarnosciowego), okazuja sie ludZzmi bez zasad moral-
nych. Senator Walewska (Ewa Kasprzyk) to kobieta lubiezna, rozwigzta, wrecz nimfo-
manka posuwajaca sie do zbrodni; grupa ministrow okazuje sie zespotem niewyksztat-
conych ignorantow, pijakéw, uzywajacych - czy raczej naduzywajacych - zycia, poszuku-
jacych wylacznie swoich korzysci, dla ktérych panstwo stanowi nie przedmiot troski, ale
zrodto dochodu, przywilejow, kariery i korzysci. Wyjatkowo antypatycznie na tym tle
wypada minister Jaszuniski (Krzysztof Globisz), ktéry jak sie okazuje, okrada wlasny re-
sort. Prymitywny przedsiebiorca Kilinski (Andrzej Grabowski) wyraza sie pogardliwie
o politykach; méwi, Ze zamiast mézgu maja styropian (co stanowi wyrazna aluzje do
strajkowych rodowodéw politykéw III RP). Do negatywnego i satyrycznego wizerunku
elit politycznych III RP przyczynia sie rowniez specyficzny obraz kobiet, czyli mtodych,
urodziwych i rozwiazlych zZon podtatusialych ministrow; swiadome swej atrakcyjnosci

3 Zob. Kariera Nikosia Dyzmy, rez.]. Bromski, 2002.
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seksualnej wywieraja zakulisowy wptyw na decyzje polityczne. Kariera Nikosia Dyzmy
wkrzywym zwierciadle przedstawila réwniez jeden z najistotniejszych problemoéw pol-
skiego Zycia politycznego, a mianowicie kwestie tzw. teczek, czyli Zycioryséw oséb pu-
blicznych odtwarzanych na podstawie akt dawnych komunistycznych stuzb specjalnych.
Problem lustracji zostal dowcipnie pokazany poprzez narracje o koniecznosci stworze-
nia fikcyjnego biogramu rzekomego opozycjonisty, a wiec odpowiedniej teczki Dyzmy,
czego podejmuje sie major Borewicz (Krzysztof Kowalewski). Uzycie nazwiska bohatera
popularnego serialu kryminalnego z czaséw PRL-u nasuwa jednoznaczne skojarzenie
z milicja'*. Funkcjonariusze dawnych stuzb okazuja sie lepszymi fachowcami, niz poli-
cjanci i agenci III RP, ktérzy nie potrafia wykry¢ przypadku dezinformacji. Uwiarygod-
nieniu prezentowanego w filmie obrazu elit politycznych i biznesowych postuzyto nasy-
cenie dialogéw wulgaryzmami, wystepujacymi niestety w sferze publicznej w III RP; po-
przez kondensacje wulgaryzmoéw obraz traci jednak znacznie na estetyce w zakresie lo-
gosfery. Za swoisty morat i przestanie filmu wolno uznaé stowa jednej z piosenek:

,»Czy ktos sie przyzna,

ze w nim jest Dyzma?

bo taki jest czas,

ile Dyzmy w nas.”"®

Konicowy utwor jeszcze bardziej wyraziscie, niemal dostownie formuluje diagno-
ze kariery politycznej w II1 RP:

»lak sie w zyciu juz uklada,

ze wygrywa ten, kto ghupio gada
itak zwany imagema;

to tez bzdury obiecuje

stowem zwodzi i maluje

kto najpiekniej pod publike gra.”*¢

Satyryczne piosenki, oprocz funkeji rozrywkowej i wzmacniajacej pozostale spo-
soby filmowej narracji, podkreslaly istotne znaczenie przestania analizowanego obrazu.
Definiowaly bowiem patologiczne zjawiska, oddzialujace na sfere zycia publicznego we
wspotczesnej Polsce - u progu drugiej dekady suwerennosci kraju.

Swoista filmowa trylogia o karierze Nikodema Dyzmy, cho¢ prezentowana w kon-
wencji komediowej, zawiera gorzka diagnoze. Niezaleznie od czasow polska elita poli-
tyczna jawi sie bowiem jako grupa ludzi o niskim morale; to chciwcey, egoisci, karierowi-
cze, pijacy, hulaki, nierzadko nieuki i ignoranci, ulegajacy namietnosciom, tatwo dajacy
sie korumpowac. Kolesiostwo, znajomosci, tzw. uklady, powiazania personalne stano-
wig zasadnicze mechanizmy wystepujace na szczytach wladzy. Rozum, rzetelna wiedza,
rozsadek, profesjonalizm niezbyt sie licza, najwazniejsza jest bowiem przynaleznos¢ do

" Por. P. K. Piotrowski, 07 zgtasza sie. Opowiesc o serialu, Warszawa 2013, s. 51.

15 Doktor Dyzma; st. i muz. J. Sienkiewicz, wyk. Elektryczne Gitary.

'8 Gdy zostane prezydentem; st. i muz. A. Kania, wyk. Elektryczne Gitary.
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okreslonej grupy politycznej. W dzialaniach politykow przedstawianych w narracjach
o Dyzmie niemal w ogdle nie wystepuje zmyst panstwowosci, szacunek dla majestatu
Rzeczypospolitej, nie ma odniesienia do dobra wspdlnego, autentycznej troski o los na-
rodu i byt najubozszych, potrzebujacych wsparcia i pomocy. O karierze politycznej decy-
duje nie rzetelna praca, wyksztalcenie, obrona prawdy i dobra, ale odpowiedni wizeru-
nek. Stanowi to smutna refleksje nie tylko dotyczaca politykow, ale i wrazliwosci oraz
Swiadomosci spoteczenstwa, tatwo poddajacego sie nierealnym obietnicom i ulegajace-
go niedorzecznym zapewnieniom gloszonym podczas rozmaitych kampanii wybor-
czych, posrednio zas jest swoista krytyka dziatan z zakresu marketingu politycznego.

W ostatniej ekranowej wersji loséw Dyzmy jest on przedstawiony poczatkowo jako
grabarz. W finalowej scenie zgadza sie za cene dobrobytu zosta¢ premierem; decyduje
sie wiec Swiadomie na role marionetki w rekach grupy politykéw. Trudno nie dostrzec
w tym zabiegu symbolicznego zestawienia: grabarz-premier i nie mieé¢ skojarzen z kon-
cem III RP oraz realnymi postulatami tworzenia innej, IV RP". Fenomen powiesci, fil-
mow iserialu o Dyzmie polega w duzej mierze na odniesieniu do aktualnych czaséw
i kondycji wspoétczesnych elit politycznych. Konwencja komediowa nie ostabia niestety
ich negatywnej oceny jako warstwy zyjacej na koszt spoteczenstwa i traktujacej wtadze
przede wszystkim jako Zrédto materialnego dobrobytu.

2. Ukryte obrazy totalitaryzmu

Do najwybitniejszych wspoétezesnych polskich rezyseréw filméw komediowych nalezy Ju-
liusz Machulski. Jego dwa obrazy - Seksmisja' oraz Kingsajz'" - w konwencji fantastyczno-
basniowej stanowily ukryta, ale natychmiast rozpoznawalng przez widzow aluzje do
ustroju panujacego w Polsce Ludowej*. Pokazywaly wprawdzie wymyslong rzeczywistosé
- futurystyczna kraine kobiet oraz alternatywna wobec ludzkiej egzystencje krasnolud-
kow - ale dialogi, sytuacje i postacie bohateréw mialy wiele odniesien do 6wczesnej sytu-
acji politycznej. Przedstawiony w Seksmisji swiat kobiet to zideologizowana, podziemna
kraina, ktorej podstawa jest klamstwo i permanentna inwigilacja, w czym trudno nie wi-
dzie¢ aluzji do systemu totalitarnego, jakim byt komunizm. Hasta gloszone przez owe ko-
biety (,Kopernik byta kobieta!”; ,,puszka Pandora” - zamiast Pandory®') przypominaly
propagandowe przekazy mediow komunistycznych, ktérych celem bylo manipulowanie
spoleczenstwem. Kobiece oddzialy sekeji specjalnej (,,Sekcja specjalna zawsze lojalnal!”)
przypominaly szturmowe oddzialy milicji, czyli ostawione, brutalne ZOMO. Sprzedaz
much na talony w Rzeczpospolitej Krasnoludowej stanowita przejrzysta aluzje do 6wcze-
snej gospodarczej sytuacji PRL-u, w ktorej reglamentacja towaréw na kartki stanowila co-

7" Por. A. Dudek, Historia polityczna Polski 1989-2012, Krakéw 2013, s. 530.

Zob. Seksmisja, rez. ]. Machulski, 1984.
Zob. Kingsajz, rez. J. Machulski, 1987.

Jasny dla polskich widzow przekaz bywal niezrozumialy dla innych, np. amerykanskich feministek.
Por. J. Machulski, Naga prawda o Seksmisji, Warszawa 2014, s. 52-54.
Por. P. Grimal, Pandora, w: Tenze, Sfownik mitologii greckiej i rzymskiej, Wroctaw 2008, s. 275.
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dzienne utrapienie. Wyrazny podtekst zawieraly takze sceny dotyczace przekazu medial-
nego: spiker telewizyjny informujacy o wybuchu w fabryce Polo-Cocty, a potem o znika-
niu ludzi, najpierw wystepuje w cywilnym ubraniu, a nastepnie w mundurze milicyj-
nym, w czym trudno nie widzie¢ przypomnienia stanu wojennego w Polsce (niektérzy
prezenterzy telewizyjni zaczeli wowcezas wystepowaé w wojskowych uniformach®).

Cecha wspdlna obu alternatywnych spoteczenstw zaprezentowanych w filmach
Machulskiego, czyli Swiata kobiet i Szuflandii krasnoludkéw, byt wyrazny podzial na eli-
te wladzy i podporzadkowana jej spotecznosé, utrzymywana w ryzach przez ktamstwo,
manipulacje oraz fanatycznych funkcjonariuszy odpowiednich stuzb. Wobec o0s6b za-
chowujacych pragnienie wolnosci stosowane byly takie same srodki, jak w systemie tota-
litarnym (podstuch, inwigilacja, przymus fizyczny i psychiczny, wiezienie, tortury, kar-
ne obozy pracy, eliminacja fizyczna)*. W groteskowych swiatach zobrazowanych w ko-
mediach Machulskiego wystepowaly takze specyficzne postacie ze szczytow wtadzy. Po-
sta¢ Jej Ekscelencji (Wiestaw Michnikowski) dobitnie ilustrowata absurdalnosé i falsz
ustroju podziemnego Swiata kobiet; gorliwy funkcjonariusz krasnoludkowej policji,
nadszyszkownik Kilkujadek (Jerzy Stuhr) to nie tylko satrapa, tyran i despota, ale i ob-
tudnik chetnie korzystajacy z przywilejéw i uciech, ktdre oficjalnie potepial.

W analizowanych komediach Machulskiego nie ma wyraZznych portretéw polity-
kéw. Oba przypomniane filmy stanowia jednak zbiorowy portret ustroju totalitarnego
zaprezentowanego w krzywym zwierciadle komedii. Zgromadzenie kobiet decydujace
olosach Maksa (Jerzy Stuhr) i Alberta (Olgierd Lukaszewicz), a takze trybunal krasno-
ludkéw, skazujacy na Smier¢ Adasia Hapsa (Grzegorz Herominski) stanowily nie tyle ka-
rykature, ile raczej odzwierciedlenie instytucji rzekomo demokratycznych, ale tak na-
prawde bedacych jedynie narzedziem wladzy totalitarne;j.

Warto jeszcze zauwazyé, ze w analizowanych obrazach Machulskiego przedsta-
wione sg tez inne Swiaty, niejako antypody krain zniewolonych. Trudno w tym nie do-
strzegaé przeslania nadziei, ktéra spelnila sie pewnie szybciej, niz sie tego spodziewali
itworcy, i widzowie tych znakomitych komedii. Najistotniejszym za$ ich przestaniem
byto pokazanie pragnienia wolnosci, ktérego nie mogly zaghuszy¢ ideologie zniewolenia
irezimy totalitarne. Motyw zmagania z systemem zla zawieral réwniez swoistg apoteoze
narodowej solidarnosci, co oczywiscie byto nawigzaniem do wielkiego ruchu spoteczne-
go, ktéry narodzit sie w Polsce w pamietnym sierpniu 1980 roku*.

3. Karykatury reglamentowane
Kinematografia oraz telewizja, jak iinne Srodki spotecznego przekazu, podlegaly
w ustroju totalitarnym restrykecyjnej cenzurze nie tylko politycznej, ale i obyczajowe;.

2 Zob. A. Paczkowski, Wojna polsko-jaruzelska. Stan wojenny w Polsce 13 XII 1981-22 VII 1983, Warszawa

2006, s. 55-56; 112-113.
Por. R. Terlecki, Miecz i tarcza komunizmu. Historia aparatu bezpieczenistwa w Polsce 1944-1990, Kra-
kéw 2007, s. 5-6.

Por. T. Lubelski, dz. cyt., s. 489; N. Davies, BoZe igrzysko. Historia Polski, Krakéw 2006, s. 1096-1100.

23

24

30 KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 17/2014



G. Lecicki, Karykaturalne wizerunki politykow...

Tworczos¢ filmowa stanowita bowiem sugestywny
przekaz ideowy, propagujacy, krytykujacy badz
wySmiewajacy rozmaite zjawiska; paradoksalnie
wiec sfera komediowa stanowita dla wadz
komunistycznych powazny problem.

Humor na ekranie nie magt dotyczy¢ pewnych
0s6b i urzedow, przedstawianych niezmiennie

w konwencji nadetej, sztucznej powag

| ceremonialnego, siermieznego patosu.

Tworczosé filmowa stanowita bowiem sugestywny przekaz ideowy, propagujacy, kryty-
kujacy badZ wySmiewajacy rozmaite zjawiska; paradoksalnie wiec sfera komediowa sta-
nowila dla wtadz komunistycznych powazny problem®. Humor na ekranie nie mégt do-
tyczy¢ pewnych oséb iurzedéw, przedstawianych niezmiennie w konwencji nadetej,
sztucznej powagi iceremonialnego, siermieznego patosu. Przegladajac zrealizowane
woéweczas obrazy filmowe mozna doj$é do wniosku, Ze nie wolno bylo wéwczas sie Smia¢
zurzednika wyzszego ranga niz minister. To wiceminister stal sie niejako symboliczng
postacia taczaca dwa Swiaty: sfere zwyktych ludzi i elite wladzy. Komediowe wizerunki
wiceministrow wystepuja w tworczosci Jerzego Gruzy, zas u mistrza gatunku, Stanista-
wa Barei, jest wprawdzie obecny na ekranie minister, ale juz emerytowany.

W serialu Czterdziestolatek pojawia sie posta¢ wiceministra Zawodnego, perfekeyj-
nie odegrana przez Saturnina Zurawskiego®. Wiceminister taczy w sobie cechy zwyktego
cztowieka, borykajacego sie, jak inni, zwykli ludzie, z prozaicznymi problemami, ale jed-
nocze$nie uosabia wladze; dba wiec o to, by nie by¢ rozpoznanym w ktopotliwej sytuacji
poszukiwania lekarstwa na porost wloséw?’. Jako decydent postuguje sie swoista nowomo-
wa i aprobuje dzialania wpisujace sie w propagande sukcesu®. Ciekawa filmowa postacia
jest jego nastepca, wiceminister Zwiastowicz, kreowany przez Jerzego Ofierskiego, znane-
go 6wcezesnej widowni autora i wykonawcy popularnych satyrycznych monologéw sottysa
Kierdziotka. Zagrana przez Ofierskiego postaé, postura przypominajaca Edwarda Gierka,
idealnie imituje gesty, sposéb wypowiadania sie i zachowania dwczesnego I sekretarza
PZPR. Jest to najbardziej widoczne wtedy, gdy Zwiastowicz odwiedza chorego inzyniera-
-dyrektora Stefana Karwowskiego (Andrzej Kopiczyniski) w szpitalu; ma odpowiednig $wi-

% Por. M. Talarczyk-Gubata, PRL sie smieje! Polska komedia filmowa lat 1945-1989, Warszawa 2007, 5.79-

85.

Zob. Czterdziestolatek, rez. J. Gruza, 1974-1977.

Zob. Czterdziestolatek, odc. 6: Wlosy Fory, czyli labirynt.

Zob. Motylem jestem, czyli romans 40-latka, rez. J. Gruza, 1976.
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te, przybiera dygnitarskie pozy i wyglasza mowe przypominajaca oficjalne przemowienia
pelne propagandowych frazesow (np. ,,Przystapicie do nowych, planowych zadan”, ,,0gol-
ny proces jest prawidlowy i nieodwracalny”)*. Pokazane przez J. Gruze portrety panstwo-
wych i (w domysle) partyjnych notabli sa wprawdzie nieco karykaturalne, ale jednocze-
$nie sympatyczne, lagodne, nieztosliwe, bardziej komediowe niz groteskowe.

Arcymistrz polskiej komedii, Stanistaw Bareja, w okreslanym obecnie jako kulto-
wy filmie Mis pokazal zdecydowanie inny wizerunek bytego ministra Wtadystawa Ztot-
nickiego, wrole ktorego wecielit sie Zenon Wiktorczyk™. Po zachowaniu, charaktery-
stycznych gestach mozna rozpoznacé to, Ze minister jest osobnikiem prymitywnym i sta-
nowi typowy przyklad osoby z awansu spotecznego, wynioslej i pyszatkowatej. Dobitnie
ukazuje to zaréwno charakterystyczny gest podawania reki jakby do ucatowania, jak
iniejako dogmatyczny sposob wypowiadania sie (,Wszystkie Ryski to porzadne
chlopy”). Minister okazuje sie chciwcem iklameca (,,Tak, przechodziliSmy
z tragarzami”), dla ktorego falsz stanowi jakby Srodowisko naturalne, skoro nawet two-
rzy fikeyjna rzeczywisto$¢é wobec wlasnego wnuka (prébujac mu ,,zatatwié¢” sportowy
puchar). Wszechobecne kltamstwo stanowi synteze obrazu komunistycznej polskiej co-
dziennosci przedstawionej w Misiu i majacej wplyw na wszystkich obywateli PRL-u, za-
réwno rzadzacych, jak i rzadzonych?®..

Swoistym schematem komediowym stosowanym przez Bareje bylo wprowadza-
nie postaci cérek prominentnych (niewystepujacych jednak na ekranie) politykéw. Za-
bieg taki zostal uzyty w filmie fabularnym Co mi zrobisz jak mnie zlapiesz* oraz w se-
rialu Zmiennicy®”. Zaprezentowane na ekranie wydarzenia i dowcipne sytuacje jasno
ukazywaly podzial istniejacy w spoteczenstwie, w ktérym elity wtadzy maja wyjatkowy
status materialny i ciesza sie rozmaitymi przywilejami, w pewnym sensie sytuujacymi
je w praktyce ponad prawem?®. Niedalekie od prawdy narracje niedwuznacznie przed-
stawialy charakterystyczna elitarnos¢ oraz izolacjonizm rzekomo ludowej wtadzy oraz
swoista mentalno$¢ Srodowiska nomenklatury, co uosabialy osoby dyrektora Krzako-
skiego, a nastepnie prezesa Michalika (obie postacie znakomicie odtwarzal Krzysztof Ko-
walewski), zawdzieczajacego stanowisko ozenkowi z corka (Krystyna Tkacz) prominenta
z, nomen omen, Bierutowic®.

Dwoistos¢ postaw i pogladéw ludzi wtadzy najdobitniej zostata ukazana przez Ba-
reje na przykladzie towarzysza Jana Winnickiego (Janusz Gajos), jednego z lokatoréw
bloku pod bodaj najbardziej znanym w Polsce adresem, czyli Alternatywy 4, w serialu

¥ Zob. Czterdziestolatek, odc. 21: Sm uga cienia, czyli pierwsze powazne ostrzezenie.

Zob. Mis, rez. S. Bareja, 1980.

Por. M. Luczak, Mis czyli swiat wedtug Barei, Warszawa 2007, s. 136; M. Replewicz, Stanistaw Bareja.
Krol krzywego zwierciadia, Poznan 2009, s. 234.
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32 Zob. Co mi zrobisz jak mnie zlapiesz, rez. S. Bareja, 1978.

% Zob. Zmiennicy, rez. S. Bareja, 1986.
Por. M. Luczak, dz. cyt., s. 120.

Por. M. Replewicz, dz. cyt., s. 296-297.
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pod tym samym tytutem®. Winnicki, jak wolno domniemywa¢ cztonek KC PZPR, jest
mtodym, dos¢ btyskotliwym politykiem, ktérego cecha podstawowa jest obtuda, ktam-
stwo, cwaniactwo; to nie tepy ideolog komunistyczny, ale cyniczny karierowicz, bez-
wzglednie szukajacy tylko wlasnych korzysci. DbaloScia o wlasny wizerunek rzekomo
milego, dowcipnego, ustuznego czlowieka, dobrego sasiada, nalezy thumaczy¢ jego em-
patyczne zachowania wobec innych mieszkancow spotdzielczego bloku. Nie bez znacze-
nia jest jednak widoczna niemal w kazdej relacji z innymi wyjatkowa obtuda i dwulico-
wos¢é Winnickiego. Ujawnia sie ona nie tylko poprzez fakt opowiadania politycznego
dowecipu, ale szczegdlnie wtedy, gdy sasiedzi goszczacy w mieszkaniu Winnickiego sty-
sza go jako polityka wypowiadajacego w telewizji inne poglady, niz artykutowane w pry-
watnych rozmowach. Luksusowe mieszkanie towarzysza Winnickiego stanowi zas nieja-
ko oaze luksusu, gdyz jego wyposazenie znacznie odbiega od éwczesnych standardéow
stereotypowego wzornictwa, co jeszcze bardziej podkresla kontrast miedzy sytuacja ma-
terialna zwyktych obywateli a ludZmi wtadzy, optywajacymi w luksusy i dostatki, utozsa-
miane z artykutami spozywczymi niedostepnymi na rynku®’.

Nalezy jeszcze zwrdci¢ uwage na swoisty element komediowy, zastosowany przez
S. Bareje w serialu Zmiennicy, a polegajacy na ukazaniu w filmie dziwacznych pomni-
kow, ktore jako komunikaty architektoniczne (a wiec niewerbalne) ilustrowaly absurdal-
na i klamliwa propagande stosowana w PRL-u w odniesieniu do historii*. Posag dzierza-
cej miecz Zwycieskiej Myszy Postepu i Tradycji, a szczeg6lnie towarzyszacy mu komen-
tarz (,,Ostatnie prace archeologiczne wykazaly niezbicie, ze pierwszym zrywem ludo-
wym w naszych dziejach bylo obalenie reakcyjnego rezimu marionetkowego wtadcy Po-
piela, idacego na smyczy zachodnioniemieckiej, przez postepowy nurt plebejski, repre-
zentowany przez rekodzielnika Piasta. Ow Piast, nowator w wielu dziedzinach, postuzyt
sie do likwidacji Popiela myszami domowymi”) stanowit przyktad przejrzystej aluzji do
bezsensu tresci, jak ijezyka propagandy komunistycznej, bezlitoSnie wySmiewanej
przez twércéw serialu®. W humorystycznym obrazie pomnika Zwycieskiej Myszy trud-
no nie dostrzegaé¢ przeSmiewczych akcentéw wobec monumentéw z epoki PRL-u, np.
czolgéw wyzwolicieli, niosacych faktycznie inne, kolejne zniewolenie, czy pomnikéw
postaci jednoznacznie ocenianych negatywnie, a stanowiacych panteon bohateréw ko-
munizmu (Dzierzynski, Marchlewski, Nowotko).

Absurdalne obrazy rzeczywistosci pokazywane w czasach Polski Ludowej w krzy-
wym zwierciadle komedii filmowych i seriali telewizyjnych dotyczyly wielu sfer zycia
publicznego i prywatnego; ze wzgledu na ograniczenia cenzuralne tylko w niewielkim
stopniu mogly zawieraé krytyke oficjalnej ideologii oraz przedstawicieli najwyzszych
wladz. Przyktadem czujnosci cenzury w tym wzgledzie jest m. in. zalecenie usuniecia
z Misia fragmentu wypowiedzi prezesa Ochdédzkiego, podszywajacego sie w rozmowie

38 Zob. Alternatywy 4, rez. S. Bareja, 1983.
3T Por. M. Talarczyk-Gubata, dz. cyt., s. 258-259.

3 por.PK. Piotrowski, Kultowe seriale, Warszawa 2011, s. 261.

39 Zob. Zmiennicy, odc. 1, Ceny umowne.
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telefonicznej za prominenta i uzywajacego ulubionego zwrotu 6wczesnego I sekretarza
PZPR, E. Gierka: ,A jak tam w Waszym w zyciu osobistym?”*. Gléwny bohater filmu
mial nosi¢ nazwisko Nowocho6dzki, ale to juz dla 6wczesnej cenzury bylo absolutnie nie
do przyjecia, gdyz stanowilo zbyt wyrazna aluzje do calego systemu i ustroju PRL*. Wo-
bec istnienia panujacych w PRL-u ograniczen ideologicznych i uwarunkowan politycz-
nych, nalezy doceni¢ talent oraz inteligencje tworcow, ktérzy potrafili nawet w ustroju
totalitarnym tworzy¢ obrazy zawierajace duza dawke madrego humoru, Smieszacego
kolejne pokolenia widzdéw.

4. Wysmiewanie wszystkich i wszystkiego
W III RP, po likwidacji cenzury, tworey stali sie wolni i bez ograniczen mogli realizowac
swe artystyczne wizje i pomysly, co w przypadku komedii przetozyto sie na mozliwos¢ ka-
rykaturalnego przedstawiania niemal wszystkich iwszystkiego. Oile w czasach PRL-u
niedopuszczalna byla krytyka isatyra wymierzona w najwazniejsze osoby w panstwie,
o tyle w ITI RP to ograniczenie juz przestalo istnie¢. Dobitnym tego przyktadem jest postac¢
technika Maliniaka (Roman Klosowski), znana zczaséw PRL-u z popularnego serialu
Czterdziestolatek, ktora w jego kontynuacji zrealizowanej w III RP nabrata nowego zna-
czenia®. Dawny technik przedstawiony zostat jako niemal wszechmocny przewodniczacy,
polityk decydujacy o losach rzadu i aktualnej polityce panstwa. Trudno nie dostrzega¢
w osobie przewodniczacego Maliniaka wielkiego podobienstwa do osoby i kariery Lecha
Watesy. Maliniak (grozacy jak prezydent puszczaniem w skarpetkach) stat sie jego serialo-
wa karykatura; prymitywny, arogancki, pyszatkowaty, przebojowy sila parweniusza, jest
niejako nowym wecieleniem Dyzmy. Warto zauwazy¢, Ze realizacja i pierwsza emisja seria-
lu o starszym o 20 lat inzynierze Karwowskim odbyla sie podczas trwania prezydentury
L. Watlesy; ekranowy Maliniak jest ,,tylko” przewodniczacym (co naturalnie mogto sie ko-
jarzy¢ z wezeSniejsza funkcja Walesy jako przewodniczacego ,,Solidarnosci”). Ekranowy
przewodniczacy Maliniak, ktéry przybiera karykaturalne pozy i robi okropne miny, jest fi-
gura wrecz koszmarna i odrazajaca; to bowiem intrygant, zazdrosnik, pyszatek, zawistnik,
raptus, megaloman catkowicie pozbawiony dystansu wobec siebie, nieuk i ignorant uwa-
zajacy sie niemal za skarbnice madrosci i pogardzajacy innymi, szczeg6lnie dawnym prze-
tozonym. W tak odpychajacym obrazie niektérzy widzowie mogli dostrzec odniesienie do
niektérych zauwazalnych i charakterystycznych cech wezesnego prezydenta®. Przeryso-
wany obraz wad i przywar Maliniaka nie byl jednak zabawny i bardziej sktaniat do zadu-
my oraz refleksji o stanie panistwa, niz pobudzatl do radosnego §miechu.

W Kkontynuacji serialu olosach inzyniera Stefana Karwowskiego jeszcze jeden
z dawnych bohateréw zrobil kariere polityczna, a mianowicie inzynier Mieczystaw Gajny
(Wojciech Pokora), dawny przelozony Madzi Karwowskiej (Anna Seniuk), ktéry zostal po-

40 por. Luczak, dz. cyt., s. 148.

. por, Tamze, s. 158.

2 Zob. Czterdziestolatek. 20 lat pozniej, rez. ]. Gruza, 1993.

8 por.S. Cenckiewicz, Watesa. Cztowiek z teczki, Poznan, bdw., s. 238; 246; 269-270; 342; 346.
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stem, reprezentantem partii ekologicznej Zdrowa Woda. Absurd tej sytuacji dostrzegta po-
zbawiona ztudzen przedstawicielka mtodego pokolenia, juz dorosta corka Karwowskiego,
serialowa Jagoda Karwowska-Bonnet (Joanna Kurowska) - komentujac wydarzenie w ten
sposob: ,,To oczywiscie nie ma sensu”. Ukazana w karykaturalnym swietle dziatalnosé sro-
dowisk ekologicznych ilustrowata nie tylko zjawisko pluralizmu politycznego, przedsta-
wiala aktywnos¢ i obecnosé rozmaitych ideologii w Zyciu publicznym III RP, ale takze pre-
zentowala mechanizm swoistej korupcji, nazwanej przez Gajnego wyborem mniejszego
zla (scena zapewnienia poparcia w konkursie w zamian za odpowiednia wptate na konto).
Postawione przez Jagode krétkie pytanie ,,Bierze?” w sposob syntetyczny ukazuje po-
wszechne przekonanie o kondycji moralnej 6wezesnych parlamentarzystow*.

Roéwniez najwyzszy urzad w panstwie stal sie przedmiotem albo elementem nar-
racji w kilku obrazach komediowych. W kontynuacji loséw Jurka Kilera przedstawiony
zostal wizerunek prezydenta i jego malzonki*’; ,,prezydent wzorowany byt na sprawuja-
cym wowczas urzad Aleksandrze Kwasniewskim. Jego to medialny wizerunek powielaja
twércey, pokazujac, jak dalece jest sztuczny (wykreowany). Réwniez Pierwsza Dama, ele-
gancka i dostojna, ma swoj pierwowzor w Jolancie Kwasniewskiej. Nie przez przypadek
jej malzonek opowiada Kilerowi, Ze zajmuje sie ona dzialalnoscia charytatywna. Nato-
miast spos6b méwienia kreujacej te role Gabrieli Kownackiej inspirowany jest wyrazi-
stym artykutowaniem iintonacja 6wczesnej prezydentowej”*’. Pokazanie Jurka Kilera
w towarzystwie najbardziej znanych politykéw Swiata, m. in. Elzbiety II, Billa Clintona,
Borysa Jelcyna, Helmuta Kohla, Lecha Walesy stanowilo dodatkowy detal humorystycz-
ny. Z filmu plynie tez jednak powazniejsze przestanie o uprzywilejowanej pozycji boga-
cza, wobec ktérego polityk staje sie swoistym klientem - co najbardziej uwidocznilo sie
w scenie dialogu Kilera z polskim prezydentem.

Obraz bliskich zwigzkéw Swiata polityki i biznesu zostal réwniez zabawnie zapre-
zentowany w kontynuacji serialu Tygrysy Europy*’. Korzystanie z ustug galerii sobowto-
row znanych politykéw i celebrytéw miato przyniesc przedsiebiorczemu biznesmenowi
Nowakowi (Janusz Rewinski) okreslone profity*. Biznesowe powiazania politykéw ze
Swiatem przestepczym zaprezentowatl takze J. Machulski w filmach o Kilerze, w ktérych
wystepuje charakterystyczna postac¢ chciwego senatora Ferdynanda Lipskiego (Jan En-
glert) bedacego wspdélnikiem gangstera Stefana Siarzewskiego (Janusz Rewiriski)®.

Odpychajacy wizerunek politykéw - wiceministra i posta - nalezacych do nowej (w
domysle: solidarnosciowej) ekipy wladzy, przedstawiony zostal w filmie Uprowadzenie
Agaty”. Ojciec tytulowej bohaterki, bedacy postem na Sejm (Jerzy Stuhr), to osobnik dwu-

. Zob. Czterdziestolatek. 20 lat pozZniej, odc. 6, Za kulisami czyli bisnessswoman.

% Zob. Kiler-6w 2-ch, rez. ]. Machulski, 1999.

" A. Majer, Kino Juliusza Machulskiego, Bielsko-Biata 2014, s. 219-220.
T Zob. Tygrysy Europy, rez.]. Gruza, 1999; 2003.

Zob. Tygrysy Europy (2003), odc. 4, Polowanie na lisa.

*° Por. A. Majer, dz. cyt., s. 213-215.
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Zob. Uprowadzenie Agaty, rez. M. Piwowski, 1993.
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licowy, zaktamany, kt6tliwy, despotyczny, wulgarny, pozbawiony empatii, nierozumiejacy
wlasnego dziecka, zdolny do poswiecenia szczescia corki za cene wlasnej kariery, naduzy-
wajacy wladzy, okrutny i bezwzgledny (co ilustruja sceny planowania w szpitalu psychia-
trycznym zamkniecia tam corki lub jej chtopaka oraz sceny w komisariacie policji, gdy po-
sel bezprawnie nakazuje dokonania rewizji osobistej starszych ludzi). Réwnie odrazajaca
postacia jest wiceminister MSW (Janusz Rewinski) wykorzystujacy podlegte mu stuzby do
celéw prywatnych, w tym przypadku do zalatwiania osobistych spraw posta - ojca Agaty
iakceptujacy jego bezprawne zachowania. Negatywny wizerunek politykéw zostal
wzmocniony poprzez kontrast z charakterami przedstawicieli mtodego pokolenia: Agata
(Karolina Rosinska) ijej ukochany, Cygan (Stawomir Federowicz), to ludzie szlachetni,
wierzacy w idealy. Pejoratywny obraz ekranowych politykéw byl niewatpliwie wzmocnio-
ny czytelnym odniesieniem do autentycznych wydarzen, czyli ucieczki z domu corki wice-
marszatka sejmu, Andrzeja Kerna. Koricowa scena filmu, podczas ktérej Cygan zostaje za-
strzelony przez policyjnego snajpera, wzmaga wrazenie wizerunku nowej Polski jako soli-
darno$ciowego rezimu niewiele réznigcego sie od komunizmu, a nawet gorszego, bo ska-
zujacego ludzi na biede i gtéd. Swiadezy o tym scena, w ktérej bezdomni biedacy stuchaja
w milczeniu, ze spuszczonymi glowami, pobrzmiewajacych zradiowego glosnika stéw
prezydenta L. Walesy o niemocy jego i kolejnych - wiadomo, solidarnosciowych - ekip rza-
dzacych, niepotrafigcych sobie poradzi¢ - jak mozna sie domyslac¢ z towarzyszacego obra-
zu - Z bolesnym problemem zuboZenia ludnosci, bezrobociem i bezdomnoscia. Ukazanie
ubogiej czesci spoteczenistwa niemal jako ofiary solidarnosciowych politykow to nie tylko
zbytnie uproszczenie, ale zarazem swoiste zafalszowanie historii, gdyz Zrédet powaznego
kryzysu ekonomicznego, pauperyzacji spoteczeristwa i bolesnych skutkéw transformacji
ustrojowej nalezy sie doszukiwac¢ rowniez w koncowej fazie istnienia PRL-u i niewydolnej,
centralnie zarzadzanej gospodarce socjalistycznej.

Para prezydencka stala si¢ gtwnym bohaterem komedii Zamiana®. Sfera polityki
stanowi w niej jednak tylko tlo dla przedstawienia problemoéw relacji damsko-meskich
i okreSlonej w tytule swoistej transformacji seksualno-osobowosciowej. Motyw polityki oraz
przemiany plci pojawit sie wezesniej w filmie Czlowiek z..., wykpiwajacym etos solidarno-
Sciowego podziemia z czas6w stanu wojennego i ukazujagcym romans oraz zamiane pici Ma-
rii (Ewa Gawryluk) i Mariana (Stawomir Pacek)*. Ekscesy seksualne ekranowego prezyden-
ta w obrazie Zamiana mialy nie tyle unaoczniac jego niemoralnosc i niewiernosé, ile raczej
stanowi¢ kontrast wobec pézniejszych wydarzen, polegajacych na stopniowym nabywaniu
cech kobiecych. Efekt komediowy zostat zaakcentowany poprzez réwnolegle ukazywany wa-
tek niewiernosci matzonki prezydenta, ktora zaczela sie przeobraza¢ w mezczyzne. Konku-
rujaca o najwyzszy urzad zZona prezydenta staje sie jego naturalnym przeciwnikiem w kam-
panii wyborczej; debata przedwyborcza nie stanowi dyskusji politycznej, ale przeradza sie
w klétnie malzenska. Film zawierajacy odniesienia do homoseksualizmu, fetyszyzmu,
transseksualizmu, romansu lesbijskiego, raczej niesmieszny inieudany, schematycznie

U 70b. Zamiana, rez. K. Aksinowicz, 2009.

52 Zob. Czlowiek z..., rez. K. Szolajski, 1993.

36 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 17/2014



G. Lecicki, Karykaturalne wizerunki politykow...

Ukazanie ubogiej czesci spoteczenstwa niemal
jako ofiary solidarnosciowych politykéw to nie
tylko zbytnie uproszczenie, ale zarazem swoiste
zafatszowanie historii, gdyz Zrodet powaznego
kryzysu ekonomicznego, pauperyzacj
spoteczenstwa i bolesnych skuthow
transformacji ustrojowej nalezy sie doszukiwac
rowniez w koncowej fazie istnienia PRL-u

i niewydolnej, centralnie zarzadzane
gospodarce socjalistycznej,

oraz bez polotu przedstawia odwieczny problem zmagania plci i osobowosci w relacjach
malzeriskich. Obraz meskiej kobiety i kobiecego mezczyzny ukazany w filmie byl bardziej
zalosny, niz Smieszny. Prezydent Tomasz Wiecek (Piotr Gasowski) oraz jego Zona, Junona
(Grazyna Wolszczak) przegrywaja w wyborach prezydenckich; triumfatorem okazuje sie bo-
wiem Lech Kaczynski, po wygraniu kampanii prezydenckiej wypowiadajacy z ekranu tele-
wizora stynne stowa skierowane do swego brata, Jarostawa, prezesa PiS-u: ,,Panie Prezesie,
melduje wykonanie zadania”. Oprdcz tej finalowej sceny w filmie znalazly sie jeszcze inne
odniesienia do realiéw polskiego zZycia politycznego; telewizyjna debate prezydencka Wiec-
kéw prowadzil znany dziennikarz, Rafal Ziemkiewicz, ktéry pytal m. in. o gtosna kwestie
rurociagu miedzy Rosja a Niemcami, co rzeczywiscie stanowito przedmiot ozywionej dys-
kusji o jakosci polskiej polityki zagranicznej oraz sytuacji ekonomicznej; niespodziewana
niedyspozycje prezydenta Wiecka ttumaczono zas w mediach wirusem z krajéw azjatyc-
kich, co stanowito czytelna aluzje do niedomagania Aleksandra Kwasniewskiego, ktdrego
niekonwencjonalne zachowanie thumaczono tzw. choroba filipinska.

Domyslne przedstawienie prezydenta Lecha Kaczynskiego znalazlo sie réwniez
w koricowej scenie filmu Kofysanka™. NieSmieszny horror o rodzinie wampiréw, przenosza-
cych sie z Mazur do Warszawy, by zamieszka¢ w Palacu Prezydenckim, madg} by¢ interpreto-
wany albo jako symboliczne kreowanie obrazu wszystkich politykéw jako krwiopijcéw, albo
wyjatkowo zlosliwa aluzja wobec 6wczesnej pary prezydenckiej, czyli Lecha i Marii Kaczyn-
skich. Jesli takie byly rzeczywiste zamiary twércéw filmu, to w kontekscie zblizajacej sie wy-
borczej kampanii prezydenckiej nalezaloby go uznaé za swoisty przekaz propagandowy
o charakterze perswazyjnym; skoro bowiem prezydent Kaczynski mial zamiar stara¢ sie
o reelekgje, to jego filmowa krytyka mogta sie przyczynié do tworzenia negatywnego wize-
runku polityka. Premiera filmu odbyta sie 12 lutego 2010 1., a wigc na niespelna dwa miesia-

3 7ob. Kolysanka, rez. J. Machulski, 2010.
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ce przed katastrofa smoleniska, w ktdrej zginat prezydent Kaczynski z malzonka i towarzy-
szacymi osobami udajacymi sie na obchody 70-lecia zbrodni katyriskiej. Ta tragedia niewat-
pliwie rzutuje na pézniejszy sposéb interpretacji i odbioru zakoriczenia filmu, ktére w kon-
tekscie narodowego dramatu wydawac sie teraz moze wrecz ordynarne czy prostackie. Za-
proponowany komentarz o bardziej ogolnym charakterze, czyli twierdzenie o tym, ze Kofy-
sanka stanowi krytyke polityki jako swoistego chocholego tarica, w ktérym spoleczenistwo
biernie poddaje sie dyktatowi rzadzacych i tariczy jak mu wtadza zagra, nie wydaje sie do
korica przekonywujacy wobec pogladow gloszonych przez rezysera™.

Swoista i niestety malo zabawna kondensacje polskiego zycia politycznego stano-
wil film Rys™, czyli trzecia czes¢ trylogii fabularnej o losach prezesa Ochédzkiego. O ile
Mis stal si¢ obrazem kultowym, a Rozmowy kontrolowane™ mu doréwnywaly, to Rysbyl
filmem nieudanym. Krytykowano go za to, Ze stanowit bardziej antologie tekstow o cha-
rakterze kabaretowym i zestaw scenek estradowych, czasem zenujacej jakosci, niz sp6j-
na narracje fabularng. Tym niemniej mozna wskazaé w omawianym filmie na pewne
elementy satyry politycznej: wySmiana zostala tu cata klasa polityczna oraz najwazniej-
sze instytucje panstwa. Przede wszystkim obraz ten ukazuje deprecjacje parlamentu - za
przyktad niech postuzy scena, w ktorej obrady sejmu maja sie odby¢ w sali cyrku, gdyz
sala sejmowa zostala wynajeta w jakims innym celu (w czym trudno nie dostrzegaé kpi-
ny z powszechnej dzis komercjalizacji), a Ochédzki (Stanistaw Tym) wyglasza przemo-
wienie pod nieobecnos¢ posléw i czytajac naiwne dzieciece wypracowanie zdobywa
aplauz zwyklych stuchaczy (,,Jeden posel zwariowal i méwi jak jest”). Pojawiajaca sie
w filmie posta¢ dwulicowego posta, kiétnia politykéw, w tym wicepremiera, w telewi-
zyjnym studiu, byly nie tylko kpina z demokracji, ale takze gorzka parodia pewnych zja-
wisk i zachowan. Motywy kandydowania Ryszarda Ochédzkiego na prezydenta, uwikla-
nia go w rozmaite uktady i zaleznosci polityczne oraz biznesowe, choé¢ nawigzywaty do
realnych zjawisk, pokazane zostaly jednak nieudolnie i zdecydowanie mniej Smiesznie,
niz w Misiu i Rozmowach kontrolowanych. Inny satyryczny motyw filmu dotyczy Ko-
Sciota katolickiego - w pewnej scenie obludny ksiadz pozostawia za soba slad dymiacego
diabelskiego kopyta (scene te wolno uznac za ilustracje szerszej tezy o demonicznym wy-
miarze polityki). Takie negatywne przestanie podwaza autentyczna wartos$¢ zaangazo-
wania na rzecz dobra wspdélnego i pojmowania polityki jako stuzby publicznej, a takze
roli i znaczenia wiary, Kosciota i religii w Zyciu spotecznym.

We wspotezesnych polskich filmach i serialach wystepuje jeszcze wiele innych wat-
kéw dotyczacych polityki - np. w Pogodzie na jutro® przedstawione zostaly kulisy kampa-
nii wyborczej; w wielu serialach o zyciu lokalnych spotecznosci pokazywana bywa sfera
polityki na najnizszym szczeblu®. Obrazy te koncentruja sie na ukazywaniu ludzkich

" Por. A. Majer, dz. cyt., s. 342-344.

Zob. Rys, rez. S. Tym, 2007.

Zob. Rozmowy kontrolowane, rez. S. Checinski, 1991.

Zob. Pogoda na jutro, rez. J. Stuhr, 2003.

Zob. Ranczo, rez. W. Adamczyk, 2006-2014; U Pana Boga w ogrodku, rez. ]. Bromski, 2007-2009.
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wad, przewaznie pychy, proznej ambicji, zadzy wladzy, chciwosci, zachtannosci, chelpli-
wosci. WySmiewaja réwniez egoizm i partykularyzm partyjny, a posrednio poziom deba-
ty publicznej i sSwiadomos¢ polityczng wspotczesnego polskiego spoteczenstwa, czego ilu-
stracja moze by¢ poczatkowa sekwencja z Dnia swira zawierajaca wypowiedz jednego z po-
litykow: ,,Moja jest tylko racja, i to Swieta racja, bo nawet jak jest twoja, to moja jest mojsza
niz twojsza, ze wlasnie moja racja jest najmojsza”>. W scenie tej role odgrywa nie tylko
przekaz lingwistyczny, ale réwniez wizualny: obraz przedstawiajacy odrebne mate grupki
zwolennikéw rozmaitych opcji politycznych siedzacych osobno na stadionie wyraznie ilu-
struje teze o glebokich podziatach spotecznych i politycznych istniejacych obecnie w Pol-
sce; symbolika stadionu jako areny walki, zmagania, gdzie niektorzy sa zwyciezcami,
ainni pokonanymi obrazuje dobitnie brak jednosci narodowej i pojmowania panstwa
jako wspdlnego dobra, dziatanie na rzecz ktérego powinno jednoczy¢, a nie dzieli¢. Za naj-
bardziej przerazajaca i w ogéle nieSmieszna nalezy uzna¢ dramatyczna wypowiedz polo-
nisty, Adasia Miauczynskiego (Marek Kondrat) o tym, Ze juz w nic nie wierzy i nie ma na
nic wptywu. Opinie o niespelnionych obietnicach politykéw wypowiada w innym filmie
robotnik (Henryk Gotebiewski), pasazer wodnej takséwki®. Trudno w tych pogladach in-
teligenta irobotnika nie dostrzegaé¢ wielkiego rozczarowania majacego potwierdzenie
w realnym doswiadczeniu spoleczeristwa, czego dowodem jest np. mata frekwencja w roz-
maitych wyborach oraz niska ocena pracy postow w Sejmie.

Za jedyny pozytywny, bo pozbawiony akcentéw krytycznych i satyrycznych, wize-
runek polityka we wspétczesnym polskim filmie komediowym wolno uzna¢ koricowa
scene obrazu Nie klam kochanie, gdzie w epizodycznej roli wystapil Lech Watesa®.

Przedstawiona analiza prowadzi do wniosku, Ze komediowe wizerunki polity-
kéw prezentowane w polskich filmach fabularnych oraz serialach telewizyjnych ule-
gly swoistej ewolucji, wynikajacej z uwarunkowan politycznych. W okresie Polski Lu-
dowej, awiec w czasie istnienia cenzury panstwowej, niedopuszczalna byla nawet
zartobliwa krytyka najwazniejszych os6b i urzedow, politycy zas mogli by¢ ukazywa-
ni w karykaturalnej, satyrycznej czy zabawnej konwencji, ale tylko w okreslonym
stopniu i ograniczonym zakresie. Zniesienie cenzury i powré6t do wolnosci jako jed-
nej z gléwnych cech i warunkéw twérczosci artystycznej umozliwit filmowcom kary-
katuralne przedstawianie wszystkich i wszystkiego, m. in. prezydentéw, postow, se-
natoréw, atakze rozmaitych wymiaréw zycia spolecznego i politycznego. Zastana-
wiaé jednak musi fakt, ze w Swietle przekazéw komediowych polscy politycy jawia
sie jako osoby prdzne, pyszne, chciwe, obtudne, dalekie od prawdy, prawosci i ma-
drosci, dla ktérych nakazy religijne i normy moralne nic albo niewiele znacza. Warto
zauwazy¢, Ze podobny, negatywny obraz polityka tj. nieprawego kréla byt znany i de-
finiowany przez KoSciét juz w starozytnosci®.

% 70b. Dzieri swira, rez. M. Koterski, 2002.

80 Zob. Taxi A, rez. M. Korneluk, 2007.
81 7ob. Nie klam kochanie, rez. P. Weresniak, 2008.

52" Por. O dwunastu stopniach naduzy¢, Londyn 1986, s. 51-53.
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Polskie komedie, zawierajace rozmaite rodzaje humoru, w tym takze domiesz-
ke goryczy, wySmiewajace politykéw, czasem nadmiernie ztosliwe, a nawet granicza-
ce niekiedy z cynizmem odzwierciedlaja jednak w jakims stopniu aktualng rzeczywi-
stosc¢ i choé moga by¢ jej odbiciem jakby tylko w krzywym zwierciadle, to jednak sta-
nowia swoisty zapis i komunikat dotyczacy obyczajowosci, mentalnosci i Swiadomo-
Sci spotecznej. Brak za$ pozytywnych wizerunkéw politykéw to jednak bardziej dra-
mat realnej rzeczywistosci, niz kinematografii. m
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odstawowym zadaniem nadawcy publicznego jest realizowanie tzw. misji, ktorej

zakres okresla ustawodaweca: ,,Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje pu-

bliczna, oferujac, na zasadach okreslonych w ustawie, calemu spoleczeristwu i po-
szczegblnym jego czesciom, zréznicowane programy i inne ushugi w zakresie informa-
cji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace sie pluralizmem, bez-
stronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i inte-
gralnoscia przekazu™'. W zréznicowanej ofercie medialnej powinny sie pojawiaé takze
programy podejmujace tematyke religijng (zdecydowana wiekszos¢ Polakéw deklaruje
wyznanie katolickie)®.

Polska telewizja publiczna oraz jej programy - zwlaszcza w wydaniu regionalnym
- nie doczekata sie jeszcze dostatecznej liczby opracowan naukowych. Zdecydowanie le-
piej wyglada na tym tle skala og6lnopolska, ktérej poswiecone zostato kilka prac® - w nie-
ktérych z nich pojawiaja sie wzmianki o osrodkach regionalnych. Oddzialy terenowe te-
lewizji, odgrywajace nieoceniona role wobec regionalnych spotecznosci, przygotowuja-
ce programy takze na antene ogdélnopolska, zastuguja na miejsce w refleksji naukowe;j.
Niniejszy tekst jest poswiecony TVP LodZ. Przedmiot badan nie jest dobrze poznany - je-
dynymi zr6dlami wiedzy na temat analizowanej stacji sa: jubileuszowy album®*, napisa-
na w Lodzkiej Szkole Filmowej praca magisterska®, pojedyncze teksty w tomie przygoto-
wanym przez Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Lodzkie-
go° oraz strona internetowa opracowywana przede wszystkim przez Helene Ochocka,
byla pracownice 16dzkiego osrodka’.

Celem artykutu jest przeanalizowanie tresci publikowanych w TVP L6dZ poprzez za-
prezentowanie wybranych programéw Osrodka poswieconych tematyce religijnej. Propozy-
cje te poruszaja wazne problemy zwiazane ze sfera sacrum; do tej pory nie doczekaly sie jesz-
cze wystarczajacego opracowania teoretycznego. W artykule program o tematyce religijnej
pojmowany bedzie jako ta czes¢ strumienia telewizyjnego, w ktorej tworcy siegaja po zagad-
nienia zwigzane z wiara, duchowienstwem i zZyciem Kosciota Katolickiego. Kryterium kwa-
lifikowania produkeji stanowi wiec przede wszystkim zakres tematyczny programu, a nie
jego funkcja (np. informowanie badZ edukowanie) czy potencjalny odbiorca.

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 1993 nr 7 poz. 34,
http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034 (dostep 15.07.2014).

Wedtug badania CBOS z 2012 roku az 93,1% Polakéw uznaje sie za katolikéw. Zob. Zmiany w zakresie
wiary religijnosci Polakow po smierci Jana Pawla II, http://cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_049_12.PDF
(dostep 15.07.2014).

Dla przyktadu: J. Koniczak, Od Tele-Echa do Polskiego Zoo, Warszawa 2008; A. Koziel, Za chwile dalszy
ciag programu...Telewizja Polska czterech dekad 1952-1989, Warszawa 2003 czy D. Michalski, To byfa
bardzo dobra telewizja. Czes¢ 1: Misja emisji, Warszawa 2012.

Zob. B. Kurowska, I. Lekawa (red.), Mfodos¢ przychodzi z wiekiem, £.6dZ 2006.

Zob. T. Swynarski, Osrodek Telewizji Polskiej w £odzi. Historia i wspolczesnos¢, niepublikowana praca
magisterska napisana pod kierunkiem naukowym prof. Jerzego WozZniaka, L.6dz 2003.

Zob. B. Bogotebska, J. Mikosz (red.), Media fodzkie dawniej i dzis, L.6dZ 2012.

Zob. Tworcy kultury i sztuki, http://www.art.intv.pl/ (dostep 17.07.2014).
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Analiza dokumentow znajdujacych sie w archiwum TVP L6dZ wykazuje, Ze najwaz-
niejsza pozycja w tym obszarze jest realizowany od 1995 roku cykl pt. Depozyt Wiary. Oka-
zuje sie jednak, ze odnalezZ¢é mozna takze pojedyncze programy, np. reportaze, ktorych te-
matem rozwazan byly zagadnienia religijne. Ze wzgledu na ramy tekstu konieczne staje
sie zastosowanie pewnych ograniczen co do badanego materialu. Koncepcja pracy zostata
osadzona w potaczeniu badan wspomnianego cyklu oraz autorskich programéw Piotra
Stowikowskiego - dziennikarza i rezysera filmow dokumentalnych przez kilkadziesiat lat
zwiazanego z TVP L6dZ. Takie zaloZenie pozwala na prezentacje cyklu Depozyt Wiary (ze
szczegblnym uwzglednieniem odcinkéw przygotowanych przez Stowikowskiego) oraz jed-
nego wybranego programu: Ks. Jozef Tischner - Spotkania.

W artykule wykorzystana zostata popularna w badaniach medioznawczych meto-
da studium przypadku, ktérej celem jest wnikliwy opis konkretnych tekstéw. Analiza,
zbudowana na podstawie nagran, zgromadzonych w Archiwum Telewizji Lodzkiej, za-
chowanej dokumentacji programoéw oraz przegladu dostepnej literatury, ma da¢ odpo-
wiedzZ na pytanie o sposoby istnienia tematyki religijnej w telewizji regionalne;j.

Depozyt Wiary

Redakcja Katolicka TVP Lddz, ktéra kieruje ks. Jarostaw Nowak, od 1995 roku przygoto-
wuje programy z cyklu Depozyt Wiary. Do dnia 20.01.2014 roku powstalo 513 odcinkow
programu. Przygotowywali je r6zni tworcy, m.in.: Dorota Ceran, Joanna Gotebiowska,
Krystyna Piaseczna, Aleksandra Rek, Dagmara Zalewska, Marian Krygier oraz ks. Jaro-
staw Nowak®. W swoich programach autorzy portretowali zagadnienia i wydarzenia
zwiazane z zyciem religijnym, wiara i Kosciolem®. Wsréd poruszanych tematéw mozna
odnalez¢ m.in. relacje z pielgrzymki maturzystow na Jasna Goére (Ofo Matka twoja,
2003), prezentacje laureatéow XI Ogélnopolskiego Festiwalu Dzieciecej Piesni Religijnej
(Duchu Swiety przyjdz, 1998) czy reportaz z dziatalnosci teatru funkcjonujacego przy
Kosciele Srodowisk Twérezych w Lodzi (Logosowe Rzeczy, 2012).

Odniesienie do tematyki sakralnej oraz duchowosci mozna odnalez¢ juz w czoléwce
cyklu (warto podkreslié, ze trwa ona zaledwie pél minuty, nie zabiera wiec nazbyt duzo cza-
su gléwnej czesci programu). Ikonografie przedstawiajace Swietych przechodza szybko
w plansze ukazujaca dwa zbiory o wspdlnym zakresie (jeden z nich tworzy ziemski glob). Ta
wizualna metafora zdaje sie pokazywac, ze sacrum i profanum mieszkaja obok siebie, a tacz-
nikiem miedzy nimi - réwniez posrednikiem miedzy ziemia i niebem - jest wiara. Swieto-
$ci mozna wiec szukac takze w Zyciu codziennym, w cztowieku, w pigeknie przyrody.

8 Ten ostatni jest réwniez autorem tekstu o dziatalnosci Redakcji Katolickiej TVP E6dz. Zob. J. Nowak, XV

lat Redakcji Programow Katolickich w TVP £odZ, w: B. Bogolebska, J. Mikosz (red.), Media todzkie daw-
niej 1 dzis, dz. cyt.

Depozyt wiarynie jest jedynym programem katolickim w ofercie Telewizji Polskiej. Podobne propozy-
cje kieruja do swoich odbiorcéw takze inne osrodki terenowe, np. Bialystok - cykl Pod Twoja obrone. Na
antenie og6lnopolskiej mozna zas ogladaé¢ m.in.: Miedzy Ziemia a Niebem (TVP1), Sfowo na niedziele
(TVP2) czy przeznaczone dla mtodszych widzéw Ziarno (TVP1).
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Rys. 1: Screen z czotéwki cyklu ,, Depozyt Wiary”

Piotr Stowikowski, okazjonalnie i nieregularnie wspétpracujac z Redakeja Katolic-
ka, wlatach 1998-2009 przygotowal dwadziescia pie¢ programéw o tematyce religijne;j.
Symptomatyczne, na co zwraca uwage Bogumila Fiolek-Lubczyniska®, staja sie juz same
ich tytuly, np.: Architekt Zycia (2008), dwa odcinki pt. Credo (2009), Cud narodzin (2005),
Duchowos¢ pracy (2006), Fides et ratio (2007), Gora Blogostawienstw (2007), Jam jest
droga, prawda, Zyciem (2008), Milosierdzie (2007), Modlitwa (2006), Modlitwa Pariska
(2008), Otfoczmy troska zycie (2009), Psalmy (2008), Pycha i pokora (2006), Siegajac po Bi-
blie (2006) czy Swiety Pawet (2008). Warto wspomnieé, ze cze$¢ emitowanych progra-
mo6w korespondowala ze swietami z kalendarza liturgicznego. Dobrymi przyktadami sa
tutaj: oddajace klimat Bozego Narodzenia Narodziny oraz budujace nastrdj Wielkanocy
Stowa ostatnie i piesn pasyjna.

Przewodnikami po trudnych tematach programu byli przedstawiciele ducho-
wienstwa: ks. dr Tomasz Falak, ks. dr Piotr Przesmycki, ks. dr Marek Wochna i ks. bp
Jozef Zawitkowski (temu ostatniemu poswiecit Stowikowski odcinek biograficzny pt.
Moc stowa - Jozef Zawitkowski, 2009). Duchowni pomagali telewidzom zrozumie¢
istote wiary, prébowali odpowiedzie¢ na nielatwe pytania: co to znaczy wierzy¢? czy
wiara irozum to pojecia przeciwstawne? Odwolywali sie przy tym do pism filozo-
ficznych i teologii. Niejednokrotnie ich wypowiedzi zblizaly sie forma do wyktadoéw,
poszerzajacych nie tylko wiedze odbiorcy, ale takze jego perspektywe patrzenia (np.
prezentacja trzech sposobow rozumienia wiary wedtug sw. Augustyna w odcinku pt.
Credo, cz. 1, 2009).

0 76b. B. Fiotek-Lubczyniska, Sztuka - nauka - historia, czyli TVP £0dZ z Piotrem Stowikowskim, w: B. Bo-

golebska, J. Mikosz (red.), Media lodzkie dawniej i dzis, dz. cyt., s. 191.
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Uzupelienie wypowiedzi kaptanéw stanowily: ,, Teksty biblijne, cytaty z rozwa-
zan papiezy, teologéw, filozoféw, poezje, piesni, psalmy - wszystko czytal na wizji aktor
Janusz German™"'. Przedstawienie méwcy w planie srednim, na czarnym tle, pozwalalo
na skupienie sie na wypowiadanych przez niego stowach. Zabiegiem, ktéry wydobywat
wage niektorych stéw i akcentowal ich znaczenie, bylto stosowanie najazdéw kamery na
strony ksiazek czy pojawiajace sie niekiedy plansze zawierajace cytaty z wybranych dziet
(np. fragmenty pracy Jana Pawta II, zatytulowanej Fides et ratio, w programie pod tym
samym tytutem, zrealizowanym w 2007 roku).

Oprocz przedstawicieli Kosciola i aktora - Janusza Germana, w programie poja-
wialy sie tez osoby Swieckie. Ich udzial wynikal z tematyki i idei konkretnego odcinka.
W poswieconym relacjom miedzy wiara i rozumem przywotywanym juz programie Fi-
des et ratio wystapil rektor Politechniki Lodzkiej, prof. dr hab. Jan Krysinski. Profesor
Waldemar Ceran - znakomity znawca dziejéw Grecji i Bizancjum - opowiadal o rozu-
mieniu idei pracy w starozZytnosci, w programie jej poSwieconym, a nawigzujacym do
encykliki Laborem exercens Jana Pawta II. Wartos¢ lektury Biblii przyblizyli (oprécz du-
chownych) Leszek Skrzydlo - tworca blisko 20 filméw dokumentalnych o tematyce bi-
blijnej, dr Jerzy Kropiwnicki - autor ksigzek o Ziemi Swietej i dr Maria Beran-Jabloniska
- historyk literatury.

Dzieki dopuszczeniu do glosu ludzi nauki, przedstawicieli racjonalizmu, mozliwe
stalo sie poznanie drugiej strony analizowanych probleméw. Nie zabraklo tez artystow:
program Modlitwa Paniska rozpoczal sie rozwazaniami prof. Marka Pawlikowskiego, en-
dokrynologa i poety, a w kolejnym odcinku Depozytu wiary, zatytutowanym Narodziny
(2007), pojawili sie takze artysci plastycy: Izabela Maria Treliriska i Stanistaw Romaniak,
ktorzy o Narodzeniu Panskim opowiadali w kontekscie swojej rodziny, dziecinstwa
itworczosci. Programy stawaly sie réowniez dobra okazja do prezentacji zespotéw mu-
zycznych, wykonujacych utwory o tematyce religijnej: Zespotu Choralu Gregorianskiego
z Chorzowa czy Spiewajacych koledy: Zespotu Pie$ni i Tanica ,,L6dZ” oraz Zespotu Piesni
iTanca ,Podhale”.

Obecno$¢é w omawianym programie os6b swieckich zapewniata ,,cywilne” ujecia te-
matéw, stwarzala mozliwos¢ stawiania waznych pytan w mniej formalnym tonie. Osoby
duchowne otrzymywaly niekiedy zadania odkrycia swej prywatnosci, np. w odcinku
o motywie dziecka w Ewangeliach opowiadali o swoich latach dziecinstwa (program
Otoczmy troska Zycie), a gdzie indziej przedstawiali swoisty ranking ulubionych psalméw
(program o Psalmach). W cyklu pojawialy sie tez Swieckie motywy: na przyktad boZonaro-
dzeniowy program Cud narodzin - rozpoczety zostal zdjeciami porodéwki i narodzin
dziecka, podniesionych do symbolu §wietego przybycia na ziemie kazdego potomka.

Gléwny ciezar programéw z cyklu Depozyt Wiary spoczywal jednak na stowie.
Oprocz rozwazan tematycznych oséb duchownych warstwe stowna tworzyly przede
wszystkim cytaty z Pisma Swietego (Listow Apostolskich, Psalmow), encyklik i adhor-
tacji papieza Jana Pawta II, Jana XXIII, tekstow Jean-Marie Lustigera, Anselma Griina,

1 Tamze.
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Lawrence Kushnera oraz wielu poetéw, m.in. Czestawa Milosza, Janusza Pasierba, Jana
Twardowskiego, Cypriana K. Norwida, Adama Mickiewicza. W programach redagowa-
nych przez Piotra Stowikowskiego prezentowane byly zaréwno szerokie skojarzenia
bazujace na stowie, jak i urozmaicona warstwa obrazowa. Do tej ostatniej nalezaly mie-
dzy innymi filmowe wstawki: fragmenty mszy Swietych (Credo, cz. 1, 2009), materialy
archiwalne z sanktuariow w Guadalupe i w Czestochowie, fotorelacja z ogloszenia en-
cykliki Jana Pawtla II Fides et ratio zdn. 14.10.1998 roku w Watykanie (Fides et ratio,
2007). Zdaniem Fiotek-Lubczynskiej, ,,W warstwie filmowej programu szczegdlnie cie-
kawe okazaly sie zdjecia z Izraela z Ziemi Swietej, ikonografia dziejéw sztuki i zdjecia
obiektéw sakralnych Lodzi i Polski”*. Zazwyczaj pelnily one role stuzebng wobec sto-
wa - ilustrowaly konkretne wypowiedzi (zdjecia ksiazek, portrety papiezy), ozywialy
dtugie struktury narracyjne.

W pracy nad programami Piotr Stowikowski korzystal najczesciej z montazu
»,miekkiego”, za$ jedna zjego ulubionych figur montazowych bylo przenikanie ka-
drow. W odcinkach z cyklu Depozyt Wiary zabieg ten nabieral szczeg6lnego znaczenia
- niezwykle sugestywnie pokazywal brak wyraznych granic miedzy tym, co Swiete,
atym, co powszechne, miedzy sfera ziemska a sfera nieba. Bardzo wyraznie wida¢ to
w drugiej czesci Credo (2009), w ktorej pojawiaja sie impresjonistyczne pejzaze. Twor-
ca zdaje sie méwic: ,,wstuchajcie sie w szum wiatru, przyjrzyjcie sie kwiatom i drze-
wom, pochylcie nad gorskim strumieniem: tam takze tkwiag boskie pierwiastki, tam
tkwi piekno i Swietosé”.

Bogumita Fiotek-Lubczynska, przygladajac sie Depozytowi Wiary, stwierdzila:
,»Cytowanie Zrédel, rozwazania naukowcéw-biblistow, znawcéw dziejow Kosciota i Swie-
tych stykaly sie z rozumieniem Wiary, rozumieniem przez serce - co szczegdlnie ukazy-
waly piekne w formie i tresci wypowiedzi ks. biskupa J6zefa Zawitkowskiego™'. Przykla-
dami owego ,,przez serce rozumienia” byly takze pojawiajace sie w programach utwory
muzyczne, pokazujace, ze réwniez Spiewem mozna stawic¢ Boga. Ich rola polegala takze
na zblizeniu sie do odbiorcy, pokazaniu mu, zZe tematyke religijnag mozna odnaleZ¢ nie
tylko w §redniowiecznych moralitetach i wiekowych juz dzietach plastycznych, ale takze
w sztuce wspolczesnej, a nawet w kulturze popularnej. Jednym z przyktadow potwier-
dzajacych te tendencje nawigzywania do rozmaitych tekstow kultury bylo umieszczenie
w programie piosenki Stevie Wondera pt. Have a falk with God (Porozmawiaj z Bogiem).

Wielu z nas czuje, Ze samotnie idzie przez Zycie, bez przyjaciela.
Zapomina, zZe jest ktos, kto nigdy nas nie zawiedzie.

Mozna is¢ do Niego i rozmawiac z Nim w kazdej chwili.

On zawsze jest w poblizu.

Gdy czujesz, Ze Zycie jest zbyt ciezkie,

to po prostu id% i porozmawiaj z Bogiem™ -

12 .
Tamze.

13 .
Tamze.

" Thumaczenie tekstu piosenki podaje za ks. Ryszardem Koperem. Zob. R. Koper, Sfowo na niedziele: Bog

nie umari, http://kurierplus.com/archiwum/?
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Odczytywanemu przez Janusza Germana ttumaczeniu tekstu towarzyszyly zdje-
cia ulicy i zabieganych mieszkaricow miasta (Credo, cz. II,2009).

Inny przyktad mozna odnalezZé w programie pt. Psalmy (2008), w ktérym pojawit
sie istniejacy od 1999 roku zesp6t ,,Arka Noego” oraz piosenki o tematyce religijnej napi-
sane w jezyku dziecka.

Realizowane przez Piotra Stowikowskiego programy wchodzace w sktad cyklu De-
pozyt Wiary nie sa jedynymi w jego dorobku, ktore dotykaja tematyki religijnej. Tworca
wielu programoéw religijnych dla TVP LodZ wspotpracowal przy ich produkeji z bohate-
rami, ktérzy byli gteboko zakorzenieni w Kosciele, np. z ks. Jozefem Tischnerem czy ks.
Tadeuszem Furdyna - kaptanem i artysta plastykiem, malarzem, projektantem witrazy
iwnetrz koscioléw. Oprdcz waloréw edukacyjnych, poszerzania wiedzy filozoficznej
i swiadomosci wiary, dla Piotra Stowikowskiego wazne stalo sie takze popularyzowanie
wspétczesnych interpretacji Pisma Swietego, prezentowanie wzoréw cztowieka wierza-
cego idajacego swiadectwo, stawianie trudnych pytan, na ktére czesto nie ma jedno-
znacznej odpowiedzi.

Ks. Jozef Tischner - Spotkania (1998)

W 1998 roku powstal w TVP Lédz trzydziestominutowy program Spotkan. ,,Kanwa wido-
wiska poetyckiego jest esej ksiedza profesora Jozefa Tischnera na temat Spotkan miedzy-
ludzkich. Esej ten zostal wygloszony w Ostrowsku w pracowni malarza Mariana Groma-
dy”". Przygotowujac program poswiecony duchownemu i filozofowi z Lopusznej, Piotr
Stowikowski korzystal ze zdobytych wezesniej doswiadcezen: ,,Oczywiscie nic nie warto
kopiowac bez transpozycji, bez przetworzenia. I tak w przypadku Artystow - Galerii sto-
sowalem zasade collage, przetwarzajac ja na potrzeby telewizji. Tak samo bylo ze struk-
turg dramatu greckiego (po studiach nad Edypem do pracy magisterskiej). Przeciez nie
zaczynatem filmu z ksiedzem Tischnerem: Spotkania, od wejscia chéru (parodos), by po-
tem epizody (epeisodion) przedziela¢ akcjami aktorow (stasimon) az do wyjscia choru
(eksodos). A jednak w tym programie pomogta mi owa struktura tragedii greckiej, by go
skonstruowaé”'® - wspominat.

Aby przyjrze¢ sie transpozycji schematu antycznej tragedii do programu telewi-
zyjnego, konieczne staje si¢ przywotanie jego pierwowzoru: ,,Otwieral ja zawsze pro-
log (w formie monologu lub dialogu), w ktérym wstepnie zarysowywano sytuacje. Na-
stepnym etapem byt parodos (pierwsza piesn chéru wkraczajacego na orchestre, czyli
specjalnie wydzielone dla chéru miejsce przy scenie). Po zajeciu przez chér miejsca na
orchestrze, rozpoczynaly sie, wystepujace na przemian epeisodia (sceny dialogowe,
monologowe lub fragmenty narracyjne) i stasimony (piesni choéru). Tragedie grecka
zamykat eksodos, czyli piesii chéru schodzacego z orchestry”'”. Graficznie schemat 6w
przedstawia Rysunek nr 2.

module=displaystory&story_id=3097&format=print&edition_id= 174 (dostep 21.06.2014 r.).

® Na podstawie dokumentacji programu znajdujacej sie¢ w Archiwum Telewizji Lodzkiej.

6 Na podstawie korespondencji elektronicznej z Piotrem Stowikowskim w dn. 6.11.2013 roku.
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parodos epeisodion Stasimon epeisodion stasimon epeisodion stasimon eksodos

Rys. 2: Schemat kompozycyjny tragedii greckiej

Kompozycje programu Ks. Jozef Tischner - Spotkania, bedacego modyfikacja an-
tycznego wzorca, przedstawia Tabela nr 1.

Opis akeji Czas trwania

Prolog Aktor - Andrzej Herder - odczytuje fragment Ksiegi | 0°00 - 1’09
Madrosci Syracha (Mila mowa pomnaza przyjaciol a je-
zyk uprzejmy pomnaza mile pozdrowienia...), stano-
wiacy swoisty wstep do dalszych rozwazan.

Parodos Obrazom autorstwa Mariana Gromady towarzyszy | 1’09-1'45
plansza tytutowa oraz muzyka Piotra Hertla.

Epeisodion | Ks. prof. Jozef Tischner mowi o doswiadczeniu spotkania. | 145 - 4’38

Stasimon Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu- | 438-4’48
zyki Piotra Hertla".
Epeisodion | Inscenizacje aktorskie: 4°48-730

*  Bronistaw Wroctawski: Niedoszle spotkanie (Tho-
mas Hardy w ttuma. Stanistawa Baraniczaka);

* Ewa Wichrowska i Bronistaw Wroctawski: Bli-
scy i oddaleni (ks. Jan Twardowski).

Stasimon Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu- | 7’30-7°48
zyki Piotra Hertla".
Epeisodion | Inscenizacje aktorskie: 748-954

*  Michat Staszczak: Swiat byl wtwarzy ukocha-
nej (Rainer Maria Rilke w ttumaczeniu Mieczy-
stawa Jastruna).

* Urszula Gryczewska: Poczatek milosci (Rainer
Maria Rilke w ttum. Mieczyslawa Jastruna).

7" 7. Dominéw, M. Dominéw (oprac.), Slownik terminow literackich i gramatycznych, Bialystok 2001, s.

267.
W stasimon prezentacji obrazéw towarzyszy wylacznie muzyka, ktéra z czasem przechodzi w off Broni-
stawa Wroctawskiego (rozpoczyna si¢ epeisodion), a nastepnie (kolejne 4 sekundy) w zdjecia 100%.

18

19 - . . . . .
Podobnie jak w poprzednim stasimonie towarzyszaca prezentacji obrazéw muzyka z czasem przecho-

dziw off, tym razem Michala Staszczaka (rozpoczyna sie epeisodion), a nastepnie (kolejne 6 sekund)
w zdjecia 100%.
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Stasimon

Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu-
zyki Piotra Hertla.

9°54-10°31

Epeisodion

Andrzej Herder czyta fragment Ewangelii Sw. Eukasza
wtlumaczeniu Romana Brandstaettera.

Ks. prof. Jozef Tischner opowiada o dramacie spotka-
nia irelacji miedzyludzkich.

10°31-12°40

12°40-15°25

Stasimon

Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu-
zyki Piotra Hertla.

15°25-15°58

Epeisodion

Inscenizacje aktorskie:
* Milos¢ od pierwszego wejrzenia (Wistawa
Szymborska) - odczyta zpodzialem na role:
Ewa Wichrowska, Urszula Gryczewska i Michat
Staszczak.

15°58-18°24

Stasimon

Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu-
zyki Piotra Hertla®.

18'24-18'44

Epeisodion

Inscenizacje aktorskie:
*  Bronistaw Wroctawski czyta wiersz pt. Wizeru-
nek (Reiner Maria Rilke w ttumaczeniu Mieczy-
stawa Jastruna).

18'44-20°01

Stasimon

Obrazy Mariana Gromady przy akompaniamencie mu-
zyki Piotra Hertla.

20°01-20°19

Epeisodion

Andrzej Herder czyta wiersz ks. Jana Twardowskiego
pt. Do moich uczniow.
Ks. prof. Jézef Tischner opowiada o twarzy Innego oraz
o0 zobowigzaniu. Méwi o ujeciach filozoféw Emmanu-
ela Levinasa i Franza Rosenzweiga, wspomina o wier-
szu Rilkego.
Inscenizacje aktorskie:
* Bronistaw Wrocltawski: Zgas moje oczy (Ra-
iner Maria Rilke w ttumaczeniu Mieczystawa
Jastruna).

20°19-22°07

22°07-28°05

28°05-28°45

Stasimon

Obraz Chrystus Mariana Gromady przy akompania-
mencie muzyki Piotra Hertla. Kamera ukazuje postac
Chrystusa na Krzyzu ipowoli panoramuje Krzyz od
dotu w gore.

28°45-2922

Eksodos

Plansze konicowe na ramieniu Krzyza przy akompania-
mencie muzyki Piotra Hertla.

Tab. 1: Kompozycja programu pt. ,,Ks. Jozef Tischner - Spotkania”

20

29°22-30°07

W stasimon prezentacji obrazéw towarzyszy wylacznie muzyka, ktéra z czasem przechodzi w off Broni-

stawa Wroctawskiego (rozpoczyna sie epeisodion), a nastepnie (kolejne 3 sekundy) w zdjecia 100%.
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Program Piotra Stowikowskiego w wyrazny sposob nawigzywal do modelu tragedii
greckiej, dostosowujac go jednak do potrzeb medium telewizyjnego. Rola antycznego cho-
ru, przedzielajacego poszczeg6lne sceny (stasimon), przypadla w udziale muzyce Piotra
Hertla, zilustrowanej (ze wzgledu na specyfike ekranu) przebitkami - zdjeciami obrazow.
Wystepujace naprzemiennie z wejSciami choru epeisodiony tworzone byly przez wypo-
wiedzi ks. prof. J6zefa Tischnera, czytania Pisma Swietego i poezji ks. Jana Twardowskie-
go w wykonaniu Andrzeja Herdera oraz inscenizacje aktorskie, bazujace na poezji Wista-
wy Szymborskiej, ks. Jana Twardowskiego, Thomasa Hardy’ego i Rainera Marii Rilkego.
Niejednokrotnie dawal o sobie znaé brak wyraznego rozgraniczenia pomiedzy poszczegol-
nymi komponentami, powstaly na skutek zastosowania montazu ,,miekkiego” (czeste
przenikania) oraz istnienia ,,zaktadek” (off i przebitki).

Fragmenty odczytywane przez Andrzeja Herdera (w programie Stowikowskiego po-
jawily sie trzy takie wej$cia) mozna by uznacé za swoiste ,,zwielokrotnienie” prologu, ktory
wprowadzit widzow w tematyke rozwazan. Bylby to jeden z najwyrazniejszych przejawow
transpozycji klasycznego schematu tragedii greckiej. Warto jednak zauwazy¢, ze tylko
pierwszemu z wejS$¢ towarzyszy parodos. Prolog, ktory za sprawa fragmentu z Ksiegi Ma-
drosci Syracha podkresla znaczenie bliznich - uczestnikéw spotkan - w zyciu czlowieka,
stal sie mottem programu. Korespondowata z nim wypowiedz ks. prof. Tischnera o do-
Swiadczaniu spotkan z drugim czlowiekiem: ,,0d czasu do czasu, dopada nas doswiadcze-
nie szczegdlne. Takie, z ktorego wynika nasze osobiste dorastanie do sSwiadectwa. Stajemy
sie wtedy §wiadkami drugiego cztowieka. Szczegdlnie - Swiadkami jego wyjatkowosci.
Jego wielkosci. I to jest spotkanie”. Kontynuacje zainteresowania ta tematyka stanowia ko-
lejne wiersze: Niedoszle spotkanie (Thomas Hardy), Bliscy ioddaleni (ks. Jan
Twardowski), Swiat byl w twarzy ukochanej oraz Poczatek milosci (Rainer Maria Rilke).

Kolejne odczytanie tekstu w wykonaniu Andrzeja Herdera - fragment Ewangelii
Sw. Lukasza, w ktérym na pytanie: ,,Nauczycielu, co mam czynié, aby osiagnaé zycie
wieczne?” Jezus przytacza Przypowies¢é o milosiernym Samarytaninie - pokazuje, jak
nieoczekiwane moga by¢ spotkania z drugim cztowiekiem.
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W dramat relacji miedzyludzkich, o ktérych opowiada ks. Tischner, wpisany jest
przypadek. Trzeba otworzy¢ serce na drugiego cztowieka, by mégl rozegrac sie jakis dra-
mat: ,,dramat to jest to, co dzieje sie miedzy ludZmi. Dramatem jest to, co jest w tobie,
albo to, co jest we mnie, dramatem jest to, co sie dzieje miedzy nami. Taki dramat dzieje
sie miedzy kobieta a mezczyzna, wtedy kiedy dorastaja do wiernosci. Takie dramaty
dzialy sie Ewangelii miedzy Chrystusem a jego uczniami, kiedy oni tez dorastali do
wiernosci i do §wiadectwa” - méwit ks. prof. Tischner.

Ostatnie wejscie Herdera - odczytanie wiersza ks. Jana Twardowskiego pt. Do
moich uczniow - laczy sie z wypowiedzia ks. Tischnera dotyczaca bliZniego i jego twa-
rzy. Najwazniejsza rzecza jest zauwazenie drugiego czlowieka, przypisanie mu cztowie-
czenstwa poprzez dostrzezenie jego twarzy (,W twarzy mamy przeczucie prawdy dru-
giego czlowieka”), a nie tylko wygladu, ktéry posiadaja rzeczy.

Uczniowie moi, uczenniczki drogie,
ze szkol dla umystowo niedorozwinietych®

Tak pisal ks. Twardowski, dostrzegajac poszczegdlne twarze dzieci, przechowujac
w sercu ich historie, mimo fizycznych i psychicznych utomnosci wychowankéw osrodka.

Wyznacznikami fabuly antycznego dramatu, do ktérego kompozycji nawiazuje
Piotr Stowikowski, byly: zasada trzech jednosci oraz patos®. Ta pierwsza zostaje zachwia-
na juz na poziomie jednosci miejsca - zdjecia autorstwa Stanistawa Scieszko powstaly
w Lodzi i w Ostrowsku. Dzieki p6Zniejszemu montazowi mozliwe stato sie ich potaczenie
w jedna calosé. Patosu doszukiwaé sie mozna w poetyckich utworach prezentowanych
przez aktoréw. Jego kulminacje stanowilby wiersz Zgas moje oczy (Rainera Marii Rilkego
w tlumaczeniu Mieczystawa Jastruna), w ktérym podmiot liryczny méwi o najwiekszych
poswieceniach, do jakich jest zdolny w imie uczucia, jakim darzy obiekt swojej mitosci. To
kulminacyjna sekwencja programu - moment katharsis, budujacy uczucie wiary i mito-
$ci, bedacy celem antycznych tragedii®. Pod pojeciem tym kryje sie ,,antyczna kategoria
estetyczna rozumiana jako oczyszczenie, polegajace na odpowiednim uporzadkowaniu
przedstawionych w tragedii wydarzen, dzieki czemu, chociaz budza one lek i groze, to sa
przyjemne dla odbiorcy”*. Celem programu Stowikowskiego bylo wywolanie u odbiorcy
nie strachu, lecz refleksji. Stowa ks. prof. J6zefa Tischnera, sktadajace sie na wyktad z gle-
bokim przestaniem, zderzone zostaly z literatura, tworzac w ten spos6b poetyckie widowi-
sko. Oba te komponenty zostaly potaczone obrazami Mariana Gromady, korespondujacy-
mi z treScia przekazéw werbalnych, obrazujacymi je. Telewidz ogladajacy Spotkania za-

*! Fragment wiersza ks. Jana Twardowskiego pt. Do moich uczniow.

?2 Zob. Z. Domindéw, M. Dominéw (oprac.), Stownik terminéw literackich i gramatycznych, dz. cyt.,
s. 267.

% Autorzy Stownika terminéw literackich i gramatycznych zwracaja uwage, ze celem antycznych
tragedii byto wywotanie u odbiorcy katharsis. Zob. tamze.

# Tamze, s. 110.

52 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 17/2014



A. Barczyk, Tematyka religijna w telewizji regionalnej...

checany byl do chwili zadumy, zatrzymania sie i pochylenia nad waznym problemem -
podejmowanym przez filozofie i sztuke. Dodatkowym atutem programu jest upowszech-
nianie tekstow kultury siegajacych po motyw spotkania. Wiersze Wistawy Szymborskiej,
ks. Jana Twardowskiego czy Rainera Marii Rilkego mialy okazje dotrzeé¢ do odbiorcy, ktéry
by¢ moze nigdy nie spotkatby sie z ich pieknem.

Uwagi koricowe

Przywolywana na poczatku artykutu Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i tele-
wizji zwraca uwage na koniecznos$¢ zréznicowania tematycznego programoéw propono-
wanych przed nadawcéw publicznych. Analiza produkcji realizowanych przez l6dzki
osrodek TVP pokazuje, Ze tematyke religijna poruszaja zaréwno programy cykliczne, jak
ijednostkowe, czesto okazjonalne - poswiecone okreslonej postaci zwiazanej z KoScio-
lem, badZ istotnemu dla spolecznosci katolickiej wydarzeniu.

Analiza wybranych programéw pozwala takze na sformutowanie wnioskéw doty-
czacych tematyki religijnej w telewizji regionalnej na przyktadzie TVP L6dZ. W obszarze
tym daje sie zauwazy¢ powtarzalnosé pewnych watkow tematycznych, na przykltad na-
wigzan do okolicznosciowych §wiat czy pielgrzymek. Czestym motywem w materiatach
telewizyjnych stala sie obecnosc na ekranie przedstawicieli duchowienstwa.

Przeprowadzona analiza pokazala, zZe zagadnienia zwigzane z wiara, przeobraze-
niami KoSciola oraz z problematyka ich przedstawicieli moga zosta¢ przedstawione
w oryginalny sposéb. Oprécz konwencjonalnych wywiadéw z reprezentantami stanu
duchowieristwa oraz odezytéw majacych na celu popularyzowanie Pisma Swietego, ba-
dane programy opowiadaly o religii za pomoca jezyka Swieckiego zycia i Swiata - przyro-
dy, cztowieka oraz sztuki. Dla Piotra Stowikowskiego szczegdlnie istotna staje sie ta ostat-
nia, gdyz pozwala tropi¢ biblijne motywy w réznych wiekach i w rozmaitych rejonach.
Poezja ksiedza Twardowskiego, muzyka ,,Arki Noego”, a nawet Stevie Wondera, przy-
chodza z pomoca w poszukiwaniu odpowiedzi na trudne pytania - o istnienie Boga, sens
wiary, granice miedzy dobrem i ztem.

Telewizja, ktora spelnia szereg waznych funkcji - od informacyjnej, przez opinio-
tworcza i edukacyjna, az do rozrywkowej - powinna takze wychowywaé. Od przesadnego
dydaktyzmu i moralizatorstwa lepsze wydaje sie jednak pobudzanie, zachecanie, propo-
nowanie. Dziennikarze telewizyjni poprzez swoje programy powinni wysytaé odbiorcy za-
proszenie do wspolnej refleksji i dyskusji. Wiaczanie w obreb programu swiata przyrody
oraz wytworéw kultury pozwala szerzej i Swiadomiej spojrzec¢ na wiare. m
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ACTIVITIES FOR THE PURPOSE OF INCREASING AWARENESS OF MEDIA LITERACY. CURRENTLY, THE EXTENT OF MEDIA
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and in the world is largely caused the media; this notion has been confirmed by
everal experts in their works (L. Urban et al., 2011 K. E. Van Vonderen , W. Kin-
nally, 2012 S. Gero, 2012, H. Pravdovs, 2013). W. ]. Potter (2012, p. 7) distinguishes four
main problems that arise during the contact with the media: "the saturation of informa-
tion, a false sense of awareness, a false sense of control and false beliefs". For education,
whose goal is to achieve media competence, media literacy is an expression used in con-
nection with Media Education. D. Buckingham (2005), as a part of the idea of media edu-
cation, which takes into consideration the development of the skills of critical under-
standing of the media and the way it is actively perceived. He has identified four stages
in the evolution of media education in the UK: the stage of suppression of media culture
and an effort to resist it, the stage of acceptance of popular and media culture, the stage
of demystifying of the media and the stage of new approaches. Current educational pro-
cesses in the field of increasing media literacy include three basic concepts of media
education: the concept of the protection of recipients, the concept of media literacy
acquisition and the concept of approaches of professionals (D. Bina, 2006).

We have decided to use the term media literacy, since this term appears in docu-
ments in European institutions. For example, the European Parliament resolution from
December, 16, 2008 on media literacy in a digital world (2008/2129 (INI)) in paragraph 8
states that "media literacy means to have the ability to independent use of different me-
dia, to understand various aspects of media and its content and to critically assess as
well as to communicate in different contexts, moreover to produce and distribute media
content". The document also declares that with a large number of available resources
the most important ability is to specifically filter and sort information from the flow of
data and images coming from the new media.

The concept of media literacy is predominantly quoted from the general definition,
which is the result of the international conference held by The Aspen Institute Wye Centre
in 1992: "Media literacy is the ability to access, analyze, evaluate and create information with
specific outputs and in different formats" (M. CH. Firestone, 1992 In M. Pressley, 2002). Ne-
vertheless, media literacy also indicates “competence of using a variety of media and skill
levels and abilities in the use of media devices" (D. Chandler, R. Munday, 2011, p. 265). Accor-
ding to another definition media literacy is about understanding the sources and communi-
cation technologies, codes that are used, the production of reports, their selection, as well as
the interpretation and implications of these reports (J.S. Baran, K. D. Davis, 2011). But there
have always been differences in opinions, for example, whether the increasing of media lite-
racy is going to be conceived as an individual success, or it is going to be a part of social and
cultural practices. In other words, how strong emphasis should be placed on media criti-
cism, and whether it is better to achieve media literacy through education or civic initiative
(M. Alper, R. Herr-Stephenson, 2013 M. Lincényi, 2013).

Media education in Slovakia, unlike in other countries of the European Union, does
not have a tradition. In the 20th century, educators and experts discussed sporadically this
topic on scientific forums. At the end of the last century psychologists and sociologists, espe-

Q- contribution to today's cultural and moral condition of society in our country
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cially E. Hradiska, N. Slavikova and S. Brecka, began to warn about the need to of the imple-
mentation of media education at the Slovak schools. The last of these experts mentioned
above, S. Brecka (1999), as a media expert worked out the first comprehensive publication
dealing with issues concerning media education. Eventually, his study became the first Dic-
tionary of Media Communication (Heslar medidlnej komunikdacie), which was published in
order to increase awareness among the general public about what was happening in the
field of media communication. The author of the publication concentrated on analyzing the
situation of media education and literacy in the world.

This study offers a descriptive analysis of the implementation of media education
in the Slovak Republic with an interpretative reference to its positive and negative
aspects. We feel free to present these findings based on practical experience we have ga-
ined during our own personal media education at elementary school, as well as from di-
rect observations of how media education is taught at two other elementary schools.

The state of integrating media education in Slovakia

Media education has been a part of research and development tasks of the State Pedago-
gical Institute (SPU) since 2003. Ever since this time, a team of experts has been working
on the introduction of this subject into the formal education system as a part of a project
for experimental verification of this new voluntary and optional subject for primary
schools and eight-year high schools. Between the years 2003 - 2005, the Institute partici-
pated in the project CESTY - The starting points, objectives and strategies for the imple-
mentation of the National Program of Education, in which the proposition incorpora-
ting media education, as an innovative element, in the curriculum at primary and se-
condary levels of education, was included.

In the first stage of solving this problem a team led by Viera Kac¢inova prepared
aproposal for a non-mandatory and optional subject called "Media Education" for the
5th - 9th grade of primary schools and for the 1st - 4th grade of eight-year high schools.
The proposal includes methodological materials, curriculum and textbooks. SPU as
a part of the starting points, objectives and concept of the project KEGA in primary and
secondary schools, which also participated in the integration of media literacy into the
curriculum of Slovak language and literature. Subsequently, in June 2005, the Ministry
of Education, Science, Research and Sport (MSVVa$) of the SR approved the project of
experimental verification: Media education as a compulsory subject at primary schools
and eight-year high schools. At the same time the Ministry approved the request by SPU
within the framework of the addendum of the terms for professional and educational
competence of teachers of media education (V. Kaéinova et al., 2007). There was also
a Manual focused on the issue of media and media education it was published in the aca-
demic year 2007/2008 by the Movement of Christian Communities and Children titled
My @ media (Us @ Media) (]. Hogerova, 2007).

At the university projects were launched with the goal of preparing new teachers to
teach media education. In 2007, the Faculty of Mass Media Communication and Advertising
(FMK UCM) of University of Cyril and Methodius in Trnava organized a scholastic confer-
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ence "Media Competence in the Information Society" in Smolenica, where, as part of the top-
ic "Media Education" there were thirteen lectures given on the subject (V. Kaéinovd, 2007).
This event highlighted a need of developing a concept for media literacy education at sec-
ondary schools within the Slovak Republic, which was ultimately, in 2008 released by FMK
UCM in Trnava. The team of authors of the work created a publication containing methodo-
logical and organizational procedures and methods of work, including a concept, textbooks
and teaching aids for 33 thematic units. A part of the project also entailed the training of sec-
ondary school teachers on how to teach media education, which was implemented in three
professional courses during the year 2008 (J. Matus et al., 2008). At the same time, in 2008,
within SPU there was an educational project for a two-year specialized qualification course
in collaboration with the Department of Slovak language at the Faculty of Philosophy at the
University of Constantine the Philosopher in Nitra.

The project Media Education in the Teaching of the Slovak language and Literature
was designed for graduates of second-degree university study programmes as a part of the
specialization for teaching academic, artistic-education, as well as educational and voca-
tional subjects, who will be then prepared to teach the subject of Media education for an
interim period. The first significant step, in 2003, under the present conditions in the Slo-
vak Republic, was the adoption of a classification system for television programs and la-
belling them with specific graphic symbols in accordance with an initiative by the Council
for Broadcasting and Retransmission (RPVR). The Act no. 343/2007 Coll. about the condi-
tions of registration, public distribution and preservation of audiovisual works, multime-
dia works and sound recordings of artistic performances from June, 20, 2007 under the
protection of minors, introduced a single labelling system for audiovisual works, sound
recordings of artistic performances, multimedia works, programs and other elements of
program service according to age appropriateness in terms of their inaccessibility, suitabi-
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lity or unsuitability for minors, in age groups up to 7, 12, 15 or 18. (For more see: Law
343/2007). The Rreal implementation of media education, however, occurred on Decem-
ber 16, 2009 , when the Government of the Slovak Republic approved Resolution no. 923 to
the Bill of Media Education Concept in the Slovak Republic in the context of lifelong lear-
ning. The document defined the limits of the development of a new subject in the future.
The concept illustrates the current state of education in the media world in comparison to
the conditions in Slovakia. It defines the objectives, strategies and assumptions for the cre-
ation of an effective system of media education (Koncepcia, 2009 - The Concept, 2009). The
preparation of the document was carried out within the interagency working group of the
Ministry of Culture together with the ministry staff and representatives of MSVVaS$ SR ,
SPU, independent institutions, non-governmental organizations as well as with other in-
dependent experts. The concept also includes basic, processed documents from the Euro-
pean Union, the Council of Europe and UNESCO. The necessity to create conditions for
the implementation of media education in Slovakia and to encourage the media literacy
levels of EU citizens was accelerated by a directive from the European Parliament and the
Council no. 2007/65/EC from December, 11, 2007 amending the Directive of the Council
89 on the coordination of certain provisions laid down by the law, other legal regulations
or administrative provisions in member states related to the implementation of television
broadcasting activities (Audiovisual Services Directive), which has been passed into the
law of the SR (Koncepcia 2009 - Concept, 2009) .

A significant advancement in the implementation of this new scholastic subject was
brought about, in 2010, by a conference on separate topic of Media Education in an open
space, which was attended by representatives of the Ministry of Culture of the Slovak Repu-
blic, university lecturers, teachers and experts from independent organizations. The Gene-
ral Director of the department of media, audiovisual and copyrights of the Ministry of Cul-
ture and Tourism stated that in Slovakia there is no research institution with such an autho-
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rity and understanding on media and communication technology that could chart chrono-
logically the evolution of the media environment, summarize the current results of partial
research projects in the media field and, on the basis of all of this things could anticipate de-
velopmental trends and subsequently submit proposals for solutions.

The conference also assured that the aim of the concept of the media education in
the Slovak Republic as of December 16, 2009, was the creation of the Centre for Media
Education and interdepartmental work group, which would supervise the on-going ta-
sks related to implementation, on the basis of the Government Resolution (N. Slavikova,
2013). This didn’t take long and at the beginning of 2011 the Media Literacy Centre IMEC
was opened, established by the FMC UCM in Trnava in February 2011. The centre runs
has been in operation for only a short period of time so far and so evaluation of its activi-
ties would be premature. The academic as well as professional community, however,
expect this centre to increase radically activities regarding the implementation of media
education in Slovakia.

Developing methodical materials
At this time, there is still no textbook, which has been approved by the Ministry of Edu-
cation of the Slovak Republic for teaching the media education atprimary schools. There
are, however, several titles on the topic of media education: Media issues in Catholic Re-
ligious Education (G. Pala, 2008), Media Education (T. Zasepa, P. Oleksak, 2008), The Phe-
nomenon of "Tabloid Journalism" in Slovakia (M. Lincényi, M. Kohut'ar, 2009). The sec-
ondary schools are doing a little better as they can use the textbook for the 2nd year of
high school called "Art and Culture" by the author E. Mistrik (2009), which was approved
by the Ministry of Education of the Slovak Republic for a limited period of 5 years.
Teachers of the primary schools, during the school year 2010/2011, were able to util-
ize a proposal for an optional, elective subject of Media Education for the second year, which
was elaborated by a team led by V. Kac¢inova (2004). The proposal and guidelines included
curricula, methodological materials and textbooks for the 5th to 9th grade. From our own re-
search we know that teachers who teach this subject relied on this proposal, which they in-
corporated and created using their own experience as a base. The curriculum has been de-
veloped on the principle of mainstreaming media in each year: in the fifth grade it is televi-
sion, in the sixth grade it is film and video, in the seventh grade it is auditory media (radio,
CD), in the eighth grade it is print media (newspapers, magazines), in the ninth grade it is di-
gital media (internet, CD-ROM, DVD, digital TV). V. Kac¢inova (2005) sees the advantage of
such an arrangement of curriculum as an opportunity to concentrate on one medium. Dur-
ing five years of study pupils should acquire the competence to handle with all forms of me-
dia provided, which they would choose in each grade. However, we do not find such a them-
atic layout of curricula to be appropriate, as it disregards the chronological order of the his-
torical development: books, newspapers, radio, film, television, video, Internet. The inclu-
sion of popular television into education in the fifth grade and film in the sixth grade may
attract pupils, but expansion of the important processes of audiovisual media is too difficult
for a pupil of the age of 12 to 13.
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Methodological materials include starting point, objectives, methodological ap-
proach, recommended educational materials and literature. However, they are not feasible,
at least, as far as the amount of time necessary is concerned. For example, materials for the
fifth grade include items with the following time allotment (# of school lessons): My media
biography (3), Basic/essential types of media and their meaning (6), Media in the context of
history (4), A journalist’s job in various forms of media (5), The characteristics of television
compared to other media (4), Television genres, their formulas and conventions (8), How to
create a TV show? (6), Types of programs for children and youth on television (6), Our televi-
sion program (18). ( Kacinovd, V., methodological materials, 2005). Fifth graders would
therefore receive a total of 60 lessons during the school year, precisely two lessons per week.
Monitored primary schools, however, have set one lesson per week for a new subject of "Me-
dia Education". Methodological materials are also inappropriate in terms of their content. In
some topics there are some suggested expressions, which are not accurately correlated to
the age of the pupils who are supposed to learn them. Fifth graders at the primary schools
should, within the thematic unit "Television genres, their formulas and conventions", learn
the difference between reality, fiction and staged reality (V. Kac¢inova, 2005, methodological
materials 5th grade, p. 28). We consider these terms to be difficult to explain to fifth graders.
We think that several terms in the methodological guidelines are even complicated for the
primary school teachers, who should teach media education after being re-qualified.

Sixth graders at elementary school should, according to the suggestion of method-
ological guidelines within the thematic unit "Elements of violence in the news", take an
evaluative and judgemental approach towards violence in television, radio and printed
news (V. Ka¢inova, 2005, methodological materials 6th grade, p. 35). However, according
to our own media literacy research at three primary schools in Bratislava we know that
students of the 5th, 7th, 8th and 9th grades have a fundamental problem with naming
news and journalistic programs, which is exacerbated by the fact that they do not even
know the difference between these two genres.

The methodological guidelines for the 5th and 6th grades contain the explanation
of the issue of news and journalistic programs. Suggested textbooks for the 5th grade for
example contain the differences in the transfer of information: "The difference between
TV and radio from a technical point of view is in the process of signal transduction. Du-
ring TV broadcasting the images, together with sounds, are transmitted by the air from
terrestrial transmitters (terrestrial transmission of television signals), from satellites (sa-
tellite broadcasting) or by cable system/network (cable TV).

»Radio spreads words and music via electromagnetic waves, either wirelessly or
by wire" (V. Kaéinovd, textbooks 5th grade, 2005, p. 36). Following the practical experi-
ence of teaching this subject, we would like to state that this issue is too difficult to theor-
etically explain to fifth graders at the elementary school. Seventh and eighth graders un-
derstood the whole process after drawing the individual transmission of television sig-
nals on the blackboard. We also consider textbooks covering mostly theoretical explana-
tions of problems, discussion questions, tasks, including a minimum number of illus-
trative examples, as well as practical recreational games, to problematic. Teaching at
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Slovak schools is too focused on memorization. Also from the research survey of stu-
dents “expectations we have learned that students do not want theoretical learning and
testing, but rather relaxing and fun lessons. Theoretical explanation of the media is also
problematic from the perspective that, as an optional subject, students do not receive
amark for media education, but they are merely evaluated verbally, which does not
really motivate the pupil to pay attention or even to learn.

Based on the practical experience of teaching media education at the primary
school on Vyvojovd Street in the city district of Rusovce we feel that it is necessary to sta-
te that the experimental suggestion of media education in this form is not suitable for te-
aching at the second level of the primary school and, furthermore, that it requires fur-
ther development and finalization. Our findings are confirmed by the fact that all the
monitored teachers, who during the school year 2010/2011, taught Media Education,
were constantly modifying and correcting the experimental suggestions for media edu-
cation. In the terms of teaching the subject, they favoured Czech textbooks, as well as
their own notes over the textbooks by SPU.

From the Czech publications, teachers used the textbook series "Media Education" by
the authors J. Pospisil, L. S. Zdvodna and also "Basics of Media Education" by M. Miéienka
and J. Jirak. Both of these titles have been written and published in a modern way. Media
education - Methodology (J. Pospisil, L. S. Zavodn4, 2010) explains the themes such as: com-
munication, mass communication, journalism and journalistic genres, types of media con-
tent, media, media and entertainment, media and advertising, impact reduction and risk of
the media, the inner operation of media, media regulation, and new media.

Media education - workbook (J. PospiSsil, L. S. Zavodna, 2010) contains solutions to
the textbook for media education. The textbook for the subject of Media education inclu-
des a variety of examples, tasks and questions that cover all subject matters discussed in
the student’s textbook. All exercises are, according to the authors, designed to be based
on reality as much as possible so they can be used in practice. The correct solutions for
all the tasks are listed in the teacher’s book.

“Fundamentals of Media Education” (M. Mi¢ienka, J. Jirak, 2007) is a handbook of
media education prepared by the company Partner Czech, together with the Centre for Me-
dia Studies within the Faculty of Social Studies as a part of a project paid for by the
European Social Fund and state budget of the Czech Republic. Methodological material for
teaching acquaints pupils and students with the principles of how the media functions, it
teaches them a critical approach to the media and provides them with basic media literacy.
Itis true, however, that there is little consensus among experts in what should be the content
of aseparate subject “Media Education”. Zilkova M. (2010) points out that the constant
changes and the lack of stability of the subject itself constantly affect its contents.

Media education in the educational process of the school system

Currently, media education is a cross-sectional topic within a number of established
compulsory subjects. Based on the decision of MSVVaS SR Media education can be tau-
ght as a separate optional elective subject. From practical experience, however, this solu-
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tion appears to be insufficient. The primary school Principals do not include this subject
among the optional, elective subjects, since that means only extra work for them. An
optional subject, again, has the risk of carrying lesser weight and importance and it is
consequently less effective with the pupils.

The inclusion of media education among the compulsory subjects in Slovakia is
currently not realistic. This is why several experts have been thinking about exactly wi-
thin which compulsory subject media education should be taught. Another problem is
the lack of teachers for teaching media education. Many departments at the universities
as well as SPU and methodical centres are trying to solve this problem with a variety of
seminars and workshops on the topic of media education for teachers who are intere-
sted in learning the issues.

The completion of these courses authorizes teachers to teach media education
across the board. M. Zilkova (2010) considers this approach unsystematic, given that it
does not guarantee nationwide education in the field of media. The situation changed in
March 2011, and since then teachers have had the opportunity to gain approbation and
the specialization to teach media education as a separate subject at the secondary scho-
ols. FMK UCM in Trnava opened the first training program focused on issues of media
education that is accredited by the Accreditation Council MSVVa$ SR. Graduating from
the program, which includes 240 lessons, allows teachers at secondary schools to obtain
full qualification to teach a separate subject "Media Education".

Potential for the development of media education in the primary schools in Slovakia
Implementation of media education at the primary schools should continue. From the
position of a university teacher who has taught media education at the elementary scho-
ol for one year,  would like to suggest the following changes for the future:

e There’s a lack of sufficient information about media education within mass me-
dia, and so many parents, as well as some teachers, are sceptical and hesitant to accept
media education, which then influences the students “ perception.

It would also be appropriate to revise the experimental curricula, methodolo-
gical texts and textbooks for teaching media education by SPU, especially with the
help of primary school teachers, who are able to adjust the curriculum for the pupils
of the second grade of primary school better than university teachers, respectively
professionals from MSVVa$ SR. During the lessons, pupils can be motivated with te-
aching aids.

An approved textbook and exercise book would be appropriate for the proper
teaching of media education, as proved in the Czech Republic. Experts predict that
the prognosis for media education development could be quite favourable, as long as
some specific theoretical concepts, plans and suggestions are put into practice. Dana
Petranova (2011, p. 2011, p. 82) reports that there must be a conscious effort to incre-
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ase, at a high, professional level, the media literacy of the teachers themselves with
the aid of accredited educational programs for "media education” in the form of qu-
alified study programs.

"Insufficient cooperation among the institutions that are more or less professio-
nally engaged in media education is a major shortcoming in the field of media educa-
tion in Slovakia."

e Media education should, be at least, coordinated by the Ministry of Education, if
not obligatorily included as part of the mandatory, elective subjects.

Due to its practical specifics, teaching media education should be carried out in
groups of up to 15 pupils. It would be well combined with teaching ethics, art, and possi-
bly religious education.

Conclusion

In the conclusion, it is clear that the current state of the extent of teaching media educa-
tion in primary schools, the given range of implemented activities, is not sufficient. Du-
ring the school year 2010/2011, in the capital city of the Slovak Republic Media Educa-
tion was taught only in the 7th grade at three elementary schools.

Above all, we see as a problem the fact that activities supporting media literacy
are not uniform since each institution dealing with media education implements
their own activities on their own terms. During the introduction of this new subject
there has been no uniform professional or academic community, and so the basic re-
serves in communication are only among MSVVaS$ itself and the Ministry of Culture
during this introduction of media education in schools. Universities train and edu-
cate teachers for Media Education on their own and even though SPU has prepared
a curriculum, these activities have not been coordinated. The situation could have
improved after the formation of the Centre for Media Literacy IMEC, which was esta-
blished in March 2011. However, we see its independence as a problem, since it has
been an institution established by the University. So far, however, it is too soon for
deeper analysis of the activities of the IMEC centre.

We do not foresee an improvement in the situation of the current state of the im-
plementation of media education in Slovak Education system, due to the fact that most
directors of primary and secondary schools are not taking any of the necessary steps
beyond what the law requires, since they are having currently enough existential prob-
lems. In our opinion the development of Media Education at schools can be carried out
by radical change in the approach of its implementation. The easiest option is to intro-
duce Media Education as a compulsory subject within the educational process. Introdu-
cing Media Education as an elective subject, respectively, at least as a clearer part of
a specific compulsory subject would help. For these variations, however, it will be first
necessity to obtain sufficient public support for Media Education. =
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Nieprzestrzeganie regulacji prawnych w mediach
czynem nieuczciwej konkurencii na przyktadzie branzy reklamowe;

Failure to Comply with Regulations in the Media Act of Unfair Competition

STRESZCZENIE:

BRANZA REKLAMOWA JEST SPECYFICZNA DZIEDZINA, KTORA
NIE POSIADA WSZYSTKICH PRAWNYCH UREGULOWAN W JEDNEJ
USTAWIE. ZAWARTE SA ONE W KILKU AKTACH PRAWNYCH.
ABY STAC SIE LIDEREM W OKRESLONEJ DZIEDZINIE, NALEZY
BYC W POSIADANIU DOSKONALEGO PRODUKTU BADZ USEUGL.
JEDNAKZE TO NIE WSZYSTKO, NAJISTOTNIEISZE JEST
UMIEJETNIE GO SPRZEDAC. SZTUKA TA WYMAGA DUZEGO
DOSWIADCZENIA OD SPECJALISTOW MARKETINGU. SKUTECZNA
REKLAMA, BEDACA ELEMENTEM SKEADOWYM PROMOCII MIX,
STANOWI KLUCZ DO SERC KONSUMENTOW. REKLAMA NIE
MOZE RZADZIC SIE WEASNYMI PRAWAMI, TOTEZ NIEZBEDNE
JEST JEJ OBWAROWANIE REGULACJAMI NIEZBEDNYMI DO
RESPEKTOWANIA. ZOSTALY ONE SPISANE I ZAMIESZCZONE

W USTAWACH. MIMO WSZYSTKO, PRAWO OBOWIAZUJACE

W BRANZY REKLAMOWEI JEST CZASEM LAMANE. CELEM
ARTYKULU BEDZIE UKAZANIE, IZ NA TAK MOCNO NASYCONYM
RYNKU — GDY ZWYCZAINE FORMY REKLAMY SA SEABO
ZAUWAZANE — ICH TWORCY POSUWAJA SIE DO ZACHOWAN,

W KTORYCH NAGINAJA LUB CALKOWICIE LAMIA

on the Example of the Advertising Industry

ABSTRACT:

THE ADVERTISING INDUSTRY IS A SPECIFIC AREA THAT DOES
NOT HAVE ALL THE LEGAL REGULATIONS IN ONE ACT. THEY
ARE CONTAINED IN SEVERAL ACTS. TO BECOME A LEADER
IN A PARTICULAR FIELD, YOU MUST BE IN POSSESSION OF AN
EXCELLENT PRODUCT OR SERVICE. HOWEVER, THIS IS NOT
ALL, THE MOST IMPORTANT IS SELL IT SKILLFULLY. This
ART REQUIRES A LOT OF EXPERIENCE FROM MARKETING
PROFESSIONALS. EFFECTIVE ADVERTISING, WHICH IS

A COMPONENT OF THE PROMOTION MIX, LOCATED IN THE
MARKETING MIX IS THE KEY TO THE HEARTS OF
CONSUMERS. ADVERTISING CAN NOT GOVERN IN ITS OWN
RIGHT, SO IT IS ESSENTIAL TO ITS FORTIFICATION
REGULATIONS NECESSARY TO RESPECT. THEY WERE
WRITTEN OFF AND INCLUDED IN THE STATUTES. AFTER ALL,
SOMETIMES THE LAW IN FORCE IN THE ADVERTISING
INDUSTRY IS BROKEN. THE AIM OF THE ARTICLE IS TO SHOW
THAT ON SO HEAVILY SATURATED MARKET WHERE THE
ORDINARY FORMS OF ADVERTISING ARE LITTLE NOTICED,
THEIR AUTHORS RESORT TO BEHAVIOR WHICH BEND OR
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OBOWIAZUJACE NORMY, ABY ZWROCIC NA SWOJ KOMUNIKAT COMPLETELY VIOLATE THE STANDARDS IN FORCE TO PAY
JAK NAJWIEKSZA UWAGE. ZASADY POWINNY BYC FOR YOUR MESSAGE AS MUCH ATTENTION. THE RULES
PRZESTRZEGANE PRZEZ WSZYSTKICH, ZATEM NIEZBEDNE JEST SHOULD BE OBSERVED BY ALL, THEREFORE IT IS NECESSARY
PRZESTRZEGANIE REGULACJI W BRANZY REKLAMOWEJ, KTORE TO COMPLY WITH THE REGULATION IN THE ADVERTISING
WYELIMINUJA NIEUCZCIWE PRAKTYKI W PRZEKAZACH INDUSTRY THAT WOULD ELIMINATE UNFAIR PRACTICES IN
REKLAMOWYCH W MEDIACH. ADVERTISING MESSAGES IN THE MEDIA.

SLOWAKLUCZOWE: | KEYWORDS:

MARKETING, REKLAMA, PRAWNE REGULACIE, MARKETING, ADVERTISING, LEGAL REGULATIONS,
KONKURENCIJA. COMPETITION.

zialania, jakie od wielu lat podejmowane byly w branzy marketingowej, stale ule-

gaja przemianom. W XX wieku komunikacja miedzy ludZzmi nie byta tak latwa jak

wspolczesnie, w XXI wieku. Zmiany te sa mozliwe dlatego, ze nastapit bardzo
szybki rozwdj technologiczny. Postepujacy rozwoj technologiczny, spoteczny, komunika-
cyjny i organizacji pracy powoduje powstanie chaosu informacyjnego, przez ktéry marke-
terzy musza sie umiejetnie przebi¢ ze swoja oferta do konsumentéw. Wiele os6b czesto
mylnie postrzega marketing uwazajac, iz jest to tylko sprzedaz i reklama. W pewnym sen-
sie mozna to zrozumie¢, gdyz kazdego dnia odbiorcy mediéw masowych stykaja sie z re-
klamami w telewizji, ofertami w kontakcie bezposrednim, telefonami od telemarketeréw
oraz wiadomos$ciami e-mail z tresciami promocyjnymi. Jednakze sprzedaz oraz reklama
stanowi jedynie czes¢ marketingu'.

1. Istota reklamy i jej aspekty jako skladowej marketingu

11. Idea marketingu i jego elementy

Pierwsza definicja marketingu opublikowana zostata przez Amerykanskie Stowa-
rzyszenie Marketingu (ang. American Marketing Association) i brzmiala nastepujaco: ,,mar-
keting to prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej, odnoszacej sie do przeptywu towaréw
i ustug od producenta do konsumenta lub uzytkownika?. T. Sztucki w swoim opracowaniu
wskazatl Stany Zjednoczone Ameryki Pélnocnej jako miejsce narodzin marketingu®. Amery-
kanskie Stowarzyszenie Marketingu po niespelna dwudziestu latach, zaprezentowato spote-
czenstwu nieco zmodyfikowana definicje marketingu, z ktérej wynikato, iz jest to ,,zesp6t
okreslonych technik, ktore stuza zwiekszeniu rentownosci firm”.

Prekursorem marketingu jest P. Kotler, ktory wielokrotnie w swoich publikacjach

podkreslit, ze marketing jest nauka i sztuka badania, tworzenia i oferowania z zyskiem

1 P . . o . . . P . ..
A. Kurzak, Zrownowazony marketing w swietle innowacyjnego, zrownowazonego opakowania i pro-

duktu, w: K. Brendzel-Skowera (red.), Wyzwania i perspektywy wspotczesnego zarzadzania. Innowacje,
kryzys, przedsiebiorczosc, t.2, Czestochowa 2013, s. 19.

A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak Marketing Polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2009, s. 46.

T. Sztucki, Encyklopedia marketingu: definicje, zasady, metody, Warszawa 1998, s.164.
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W szerszym znaczeniu marketing to proces
spoteczny i zarzadczy, w trakcie ktorego
jednostki i organizacje uzyskuia to,

czego potrzebuja i pragna, za pomoca
wytwarzania okreslonych wartosci i wymiany
tych wartosci z innymi. W waskim kontekscie
biznesowym, marketing oznacza budowanie
korzystnych (przynoszacych zysk)

relacji z klientem, polegajacych

na wymianie wartosci.

produktéw posiadajacych wartosé dla klienta w celu zaspokojenia potrzeb rynku docelo-
wego. Marketing identyfikuje niespelnione potrzeby i pragnienia. Definiuje, mierzy
iokresla iloSciowo rozmiar zidentyfikowanego rynku i potencjal zysku. Szczegétowo
okresla, ktore segmenty tego rynku przedsiebiorstwo moze najlepiej zaspokoié, oraz
projektuje i promuje produkty i ustugi®. E. Michalski okresla natomiast marketing jako
systematyczne planowanie, wdrazanie i kontrolowanie koncepcji produktu, dystrybu-
cji, promocji i ceny w celu wymiany produktéw, aby méc zaspokoié potrzeby stron biora-
cych w niej udzial.

Koncepcja marketingu mix opiera sie na zasadzie 4P, w sktad ktérej wchodza:
produkt (product), cena (price), strategia dystrybucji (place), promocja (promotion).
Narzedzia te sa podstawa do realizowania procesu wymiany débr na rynku i jest to
uniwersalny ,,przepis” stosowany do realizacji wielu dzialan w poszczego6lnych dzia-
tach gospodarki. Wspdtcezesnie marketing nalezy pojmowacé nie tylko w dawnym zna-
czeniu sprzedawania, ale takze w nowym sensie zaspokajania potrzeb konsumenta.
Jesli specjalista od marketingu rozumie potrzeby konsumenta, wéwczas przygotowu-
je produkty, ktére dostarczaja klientowi wysoka wartos$é. Jesli réwniez odpowiednio
i skutecznie je wycenia, dystrybuuje i promuje, to nie bedzie miat problemu ze zby-
tem tych produktéw®. W szerszym znaczeniu marketing to proces spoteczny i zarzad-
czy, w trakcie ktorego jednostki i organizacje uzyskuja to, czego potrzebuja i pragna,
za pomoca wytwarzania okreslonych wartosci i wymiany tych wartosci z innymi.
W waskim kontekscie biznesowym, marketing oznacza budowanie korzystnych
(przynoszacych zysk) relacji z klientem, polegajacych na wymianie wartosci. MoZna

4 P.Kotler, Philip Kotler odpowiada na temat marketingu, Poznan 2004, s. 14.

E. Michalski, Marketing, Warszawa 2007, s. 20.
b G Armstrong, P. Kotler, Marketing, Warszawa 2012, s. 36.
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zatem zdefiniowa¢ marketing jako proces, w ktérym firmy wytwarzaja wartos¢ dla
klienta i buduja silne relacje z klientami w celu uzyskania od nich w zamian okreslo-
nych warto$ci’. Marketing ma na celu rozpoznawanie oraz zaspokajanie ludzkich
i spotecznych potrzeb. Jedna z najkroétszych, wspotczesnych, dobrych definicji mar-
ketingu brzmi nastepujaco: ,,Zaspokajaé¢ potrzeby, osiagajac zysk”®. Amerykariskie
Stowarzyszenie Marketingu proponuje nastepujaca formalna definicje: ,Marketing
jest dzialalnoscia, zbiorem instytucji oraz procesow stuzacych tworzeniu, komuniko-
waniu, dostarczaniu i wymianie ofert, ktére maja wartosé dla klientéw, kontrahen-
tow a takze spoteczeristwa w ogélnosci”®. Definicje marketingu, P. Drucker, wiodacy
teoretyk zarzadzania, ujmuje w nastepujacy sposob: ,Zawsze bedzie tak, zZe ktos
stwierdzi, iz trzeba co$ sprzedac. Ale celem marketingu jest uczynienie sprzedazy
zbedna. Celem marketingu jest poznanie i zrozumienie klienta na tyle dobrze, aby
towar lub ustuga odpowiadala mu i sprzedawala sie sama. W ujeciu idealnym rezul-
tatem marketingu ma by¢ klient, ktory jest gotéw kupié. Jedynie co wtedy pozostaje
do zrobienia, to sprawié, aby towar lub ustuga byta dostepna™'’.

12. Definicja reklamy

Wspoélczesnie, kiedy obserwujemy przyspieszony rozwdj spoteczno-
gospodarczy, ludzie staja sie coraz bardziej Swiadomymi klientami podczas procesow za-
kupowych. Informacje na temat oferty przedsiebiorstw sa szeroko dostepne, na co zde-
cydowanie ma wplyw takze sie¢ internet. Firmy, aby pozyska¢ klienta, musza prowadzic¢
doskonale zaplanowana komunikacje z odbiorcami. Komunikacja z otoczeniem odbywa
sie za pomoca elementéw wchodzacych w sktad promocji mix. Dziatalno$é promocyjna
stanowi element marketingu mix, obejmuje reklame, marketing bezposredni, promocje
sprzedazy, public relations i promocje osobista w procesach sprzedazy. Promocja mix
stanowi kombinacje instrumentow komunikacyjnego oddzialywania na otoczenie, za
posrednictwem ktérych organizacja osiaga swoje cele marketingowe. Srodki promocji
mix to szeroko rozumiane media, a wiec kanaly komunikacji, za posrednictwem ktérych
przekaz marketingowy dociera do odbiorcow. Forme natomiast stanowi posta¢ nadana
przekazowi promocyjnemu w danym medium, zawierajaca okreslone tresci. Na potrze-
by niniejszej publikacji omowiona zostanie reklama.

Poczatki komunikacji z posrednictwem reklamy siegaja czasow starozytnego Babi-
lonu oraz Egiptu. W okolicach Teb zostalo znalezione ogloszenie, ktére umieszczono na
papirusie 3 000 r. p.n.e., zawierajace informacje odno$nie nagrody, jaka zostala ustano-
wiona za schwytanie zbieglego niewolnika. Innym przyktadem reklamy pochodzacej ze
starozytnosci jest odnaleziona tablica wsrdd ruin Pompei, na ktérej napisano: ,,Wedrow-

T L.M.Keefe, Marketing Defined, ,,Marketing News”, 15.01.2008, s. 29.

P. Kotler, K. L. Keller, Marketing, Poznan 2012, s. 5.

American Marketing Association, Definition of Marketing, www.marketingpower.com/AboutAMA/Pa-
ges/DefinitionofMarketing.aspx, 2007 (dostep: 10.0t.2014).
P. Drucker, Management:Tasks, Responsibilities, Practices, New York 1973, s. 65.
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cze! 1dZ stad do dwunastej wiezy, tam prowadzi Sarinius winiarnie. Wstap do niej - badz
zdrow”''. Reklama pojawila sie wéwczas, kiedy nastapila wymiana towaréw i ushug. Jed-
na strona transakcji zainteresowana byla oferta, bedaca w posiadaniu przez druga stro-
ne wymiany. Wspoétczesnie natomiast, pojecie reklamy wielu autoréw definiuje w spo-
s6b indywidualny, co nie zmienia faktu, iz definicje te sa zbliZone. Prekursor marketin-
gu, P. Kotler stwierdzil, iz reklama jest ,,wszelka ptatna forma nieosobistej prezentacji
i promoc;ji idei, doébr i ustug okreslonego sponsora. Moze byc¢ ona wykorzystana do budo-
wy dlugookresowego wizerunku produktu lub szybkiego wywotania sprzedazy. Skutecz-
nie dociera ona do rozproszonych geograficznie nabyweéw” . Wedtug definicji Amery-
kaniskiego Stowarzyszenia Marketingu, reklama stanowi masowa, odptatna i bezosobo-
wa forme prezentowania oferty sprzedazy przez okreslonego sprzedawce. Inny autor, J.
Altkorn podaje, ze ,reklama stanowi podstawowa forme komunikacji marketingowe;j
o charakterze masowym”". J. Wiktor natomiast stwierdza, iz reklama stanowi bezosobo-
wa, odplatna i adresowana do masowego odbiorcy forme przekazywania informacji ryn-
kowych, zmierzajacych do prezentowania i popierania oferty sprzedazy przez okreslo-
nego nadawce™. T. Kramer podaje nastepujaca tres¢ definicji reklamy, iz jest to ,,kazda
odptatna forma zawodowej prezentacji dobr i ustug przez okreslona organizacje. Istnie-
ja rowniez ustawowe definicje tego pojecia, ktére wyraza np. Ustawa o radiofonii i tele-
wizji wart. 4 pkt. 17, okreSlajaca reklama przekaz handlowy pochodzacy od podmiotu
publicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego dzialalnoscig gospodarcza lub zawodo-
wa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania ztowaréw lub
ustug; reklama jest takze autopromocja®.

Celem reklamy jest przekazanie informacji o produkcie i przekonanie odbior-
cow o jego zaletach, wywolanie zainteresowania towarem, pobudzenie pragnienia po-
siadania towaru oraz stworzenie klimatu, w ktérym dochodzi do transakcji kupna-
-sprzedazy'®. Na skutecznos¢ reklamy w znacznym stopniu wptywa odpowiedni dobér
mediéw. Dla celéw planowania kampanii reklamowej i rozdysponowania budzetu
wprowadzono podzial mediéw na gtéwne, czyli ATL (above the line), co w praktyce
oznacza media masowe, do ktérych zalicza sie: TV, radio, prase, outdoor, direct mail,
oraz BTL (below the line), co oznacza nos$niki skierowane bezposrednio do konsumen -
téw i detalistéw, m.in.: ulotki, foldery, gadzety, katalogi, czyli te wszystkie materialy
reklamowe, ktore sa dostepne w miejscu sprzedazy, badz ekspozycji reklamowanego
produktu'’. Ponizej przedstawiony zostat podzial reklam.

S Grzybczyk, Prawo reklamy, Krakow 2004, s.11.

2 p Kotler, Marketing, Poznan 2005, s. 573.
13 J. Altkorn, Podstawy marketingu, Krakow 2006, s. 285.

" J.W. Wiktor, Promocja. System komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem, Warszawa 2001, s. 57.

5 Ustawa o radiofonii i telewizji zdnia 29 grudnia 1992 r. (Dz. U. 1993 Nr 7 poz. 34 z pézn. zm.).

6 T Kramer, Podstawy marketingu, Warszawa 2004, s. 140.

7 A.Kurzak, Innowacyjnosc reklam koniecznoscia uzyskania przewagi konkurencyjnej na wymagajacym

rynku XXI wieku, w: Zeszyty studenckie ,,Problemy Ekonomii i Zarzadzania, Krakéw 2011, s. 111.
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Tabela 1. Podzial reklam

A. Kurzak, Nieprzestrzeganie regulacji prawnych w mediach...

Telewizyjna: Radiowa: Internetowa: Outdoor: 21. nalotniskach,
dworcach,
w obiektach
sportowych, toaletach
1. plansza 1. przekaz/ spot 1. bannery: 1. kosmiczny

button, billboard,
surround ad/
advertisement,
rectangle,
scyscraper

2. spot/ serial

2. inforeklama

2. ekrany:
billboard, city-
board, supercity-
board, megacity-
board,
miniboard,
videoboard,
monitor
plazmowy,
telebim,
infoscreen, 360s
mobile video
billboard,
ekrany diodowe:
podiogowe,
nascienne,
holoscreen

3. interaktywna

3. sponsoring

4. dzielony 4. radio data
ekran
5. film 7. pakiet laczny 22.nabudynkach
fabularny
6. teledysk 8. relacje 23. holograficzne
projekeje laserowe
7. dwuczesciowe | Indoor: 2. Formaty pop:
up/ under, intro,
superstitial,
interstitial
8. rotoscoping 1. podlogi 24. weze, litery
multimedialne/ $wietlne, gabloty
interakrtywne
9.
dokumentalne
10. motion 25. najnowoczesniej-
control/product sze: ambient media,
placement flash mob,
shockvertising,
teaser, marketing
guerilla/ buzz,
hapening
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2. formy 3. na warstwie:
interaktywne brandmark, top/
out layer,expend,
scroll, easy rider
z bannerem,
poltergeist
11. sponsoring 3. balony
pneumatyczne
12. na paskach
13. cybersport 4.naladach
14. zwiastuny 5. shelf strip 3. blow-poster
15. inforeklamy | 6. shelf talker 4. wysylana: e- 4. citylight Wspomagajaca

mailing, e-kartki,
newsletter, spam

16. testimonial

7.shelf extender

5. back/ front
light, diapazon

1. gadzetowa:
parasole
internatywne

i plecaki, na odziezy
iinne...

Prasowa: 8. metro vista
1.3D Ad 9. take one 5.inne:videoad, | 6.flagi, stupy,
dispensser sponsoring, szyldy, neony

wyszukiwarki,

ogloszenia
2. dZzwiekowa
3. zapachowa 10. postmix 7. kasetony 2.0kolicznosciowa
4. wielostronna | 11.vending 8. k-board 3. opakowaniowa
5. wktadki, 12. urzadzenia 6. pionierskie: 9. potykacz, 4. mobilna: i-pod,
zakladki, mechaniczne- strony www, stand, styrodur konsole do gier,
wklejki ruchome elektroniczna odtwarzacze dvd,

ekspozycje poczta, radio, tv,

prasa, e-roboty:

lingubot/audiobot

w komunikatach,

brand maters,

paper call, blogi,

reklama na czas,

interaktywna

tapeta,

advergaming,

w serwisach

spotecznoscio-

wych
6. sztywne kartki 10. sandwich

7. wizytowniki

11. pylon, totem

5. wtelefonach
komérkowych: sms,
mms, link
prowadzacy na
strone,
kilkusekundowe

pop-upy,
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obrandowywanie
serwisow
linki aktywne,
sponsoring, n-kupony

8. french door 13. rachunki 12. roll upy

9. french gate 14. paragony 13. wytyk

10. memo stiuk 15.video 14. semafor

merchandiser
11. memo flag 15. x-banner
12. ptyty cd 16. naladach 16.banner,plakat

13. banderole 17.pélprzezroczy- 17. pano mesh
sty billboard
14. sponsoring 18. transit
advertising
15. bleed 18. price card
16. ogloszenia 19. cart wrap 19. folie one way
vision, siatki
winylowe
17. page by page | 20. wobler 6. kinowa
18. edicial 21. monitory 7. digital retail
adverting zapachowe intelligent media

20. bankomaty

Zrédto: A. Kurzak, Innowacyjnosé.., dz. cyt., s. 112.

Podsumowujac wszystkie jej definicje mozna wywnioskowaé, ze reklama stanowi
platny i nieosobowy komunikat, zawierajacy okreslone przez nadawce informacje, po-
stugujacy sie masowymi Srodkami komunikacji w celu pozyskania zainteresowania
wsrod nabyweéw. Komunikat reklamowy zawiera informacje odnosnie do produktu
badz ustugi, majace wywotaé wsrdd odbiorcéw zainteresowanie, ktére przetozy sie na
chec¢ posiadania reklamowanej oferty. Reklama powinna docieraé do jak najszerszego
grona odbiorcéw, aby na stale méc utrwali¢ promowana marke w ich swiadomosci, co
buduje jej image i sprawia, Ze rozpoznaje ja szeroki krag spoteczenstwa.

13. Pozytywne aspekty reklamy

Reklama corocznie pochtania olbrzymie naktady finansowe oraz ludzkie podczas
jej realizacji. Ma to pozytywne odzwierciedlenie w gospodarce, dla ktérej reklama jest
wartosciowym narzedziem. Reklama wplywa na tworzenie mechanizmo6w konkurencji,
co wplywa na wzrost gospodarczy. Tenze przektada sie na postep ludzkosci oraz rozwdj
spoleczenstw. Reklama wplywa rowniez na polityke. Pojawiajacy sie w mediach perswa-
zyjny komunikat polityczny jest niezbedny, aby spoteczenstwo zostalo poinformowane
o politycznej strategii partii, badZ oséb rzadzacych, jak réwniez kandydujacych. Odpo-
wiednia realizacja kampanii promocyjnej w mediach wptywa na niwelowanie monopo-
lizacji wsréd wtadzy. Omawiany rodzaj reklamy informuje o ideach oraz programach
politycznych partii, a takze indywidualnych politykéw, kandydujacych na stanowiska
polityczne w panistwie.
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Reklama korzystnie wplywa takze na kulture. Media, jako Ze sa uzaleznione od na-
ktadow finansowych, ktérych dostarczaja im reklamodawcy, maja mozliwos¢ przekazywa-
nia o nich pozytywnych tresci do opinii publicznej. Jesli reklama inspirujaco wplywa na
odbiorcéw, wéwczas ma szanse przyczynic sie do ich rozwoju, poniewaz wspotczesne re-
klamy bywaja niekiedy dzietami sztuki nowoczesne;j. Potrafia zaskakiwaé trescia, jakoscia,
artyzmem inieszablonowym wykorzystaniem dostepnych narzedzi informatycznych.
Przy wykorzystaniu reklamy moze réwniez poprawiacé sie Zycie moralne obywateli. Orga-
nizacje spoleczne wykorzystuja reklame wowczas, gdy chea rozpropagowac swoja dobro-
czynna dzialalnosé. Tresci, ktore sie w niej ukazuja sa np. patriotyczne, religijne, powodu-
ja szerzenie sie tolerancji, wspétczucia, nawoluja do niesienia pomocy jednostkom cho-
rym, potrzebujacym, propaguja zdrowy tryb zycia, krzewienie dobra posrod ludzi oraz
niesienie wzajemnej pomocy. Media dla wielu ludzi pelnia takze role edukacyjna.

14. Negatywne aspekty reklamy

Reklama bywa niekiedy uzywana w sposéb nieprawidlowy lub moze ukazywaé
wyroby szkodliwe czy bezuzyteczne. Dzieje sie tak wowczas, gdy reklama informuje o ce-
chach wyrobu, ktérych w rzeczywistosci reklamowane dobro nie posiada. Stosujac
ktamstwo w reklamie, firmy staja sie niewiarygodne, mogac przy tym stracié reputacje.
Reklama moze szkodzi¢ gospodarce narodowej woéwczas, gdy nie ukazuje istotnych fak-
téw inaklania odbiorcéw do postepowania w okreslony, niepozadany sposéb, oraz do
nabywania nieodpowiednich produktéw lub ustug.

Reklama polityczna moze nies¢ za soba negatywny wplyw na rozwdj demokracji,
kiedy wysokie koszty reklamy ograniczaja polityczna rywalizacje lub kiedy reklama
ukazuje nieprawdziwe poglady danego polityka lub partii, jak réwniez ukazujac konku-
rentow w falszywym Swietle. Reklama moze zaszkodzié¢ kulturze i jej wartoSciom wow-
czas, gdy jest niewtasciwa a jej tresé przedstawia wartosci jakie dominuja w krajach roz-
winietych, natomiast nie sa spdjne z tradycja kultury lokalnej. Takie sytuacje pojawiaja-
ce sie wreklamie powoduja powstanie leku wsréd spoteczenstw krajow rozwijajacych
sie przed krajami rozwinietymi.

W warunkach silnej konkurencji, ukazywane w mediach reklamy sa niekiedy po-
wierzchowne, wulgarne, pozbawione artystycznych wartosci. Kiedy reklama omija po-
trzeby dzieci, 0s6b starszych, ubogich, woweczas jej przekaz ma nizszy poziom i ostabiona
zostaje moralna odpowiedzialnos¢ reklamodawcy. Dzieje sie tak wowczas, kiedy kobieta
jest traktowana przedmiotowo i stanowi karykature mezczyzny pozbawiong intuicji, wy-
wolujac jedynie wspétczucie i wyrozumiatosé. Reklama szkodzi moralnosci takze wow-
czas, gdy w swych przekazach wywoluje negatywne emoc;je jak zazdrosc¢ czy cheiwosé.

Reklama z natury nie jest zla, ani dobra, bowiem jest ona srodkiem, ktéry moze
by¢ wykorzystywany w sposéb nieprawidtowy, odwolujac sie do negatywnych emocji
lub gdy wprowadza w blad. Niejednokrotnie przynosi pozytywne efekty, lecz takze wy-
wiera pejoratywny wplyw na spoleczenstwo. Wowcezas reklama jest iScie pasozytnicza
dzialalnoscia, pozbawiona wartosci, a to wplywa na deprecjonowanie odbiorcéw.
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2. Rola konkurencji w systemie gospodarczym
21. Istota konkurencii

Konkurencja, to konstytutywna cecha rynkowa decydujaca o przewadze gospodarczej
nad innymi, sprzyjajaca poprawie jakosci produktéw i ustug, przy jednoczesnym obnizeniu
ich cen. Dzieki temu konsumenci nabywaja je po dogodnych dla siebie warunkach finanso-
wych, a najistotniejszym jest fakt, iz wzrasta mozliwosé ich wyboru. Pozytywne wartoscio-
wanie konkurencji powoduje, iz jej ochrona stanowi przyjmowane czesto, niekwestionowa-
ne uzasadnienie dla ingerencji paristwa w procesy gospodarcze.

Termin konkurencja pochodzi z jezyka tacinskiego, w ktérym stowo concurro ozna-
cza zbiegad sie razem, zetknac sie, zderzy¢ sie, uderzy¢ w siebie'. Obecnie stowo to ma pra-
wie niezmienione znaczenie, gdyz jego odpowiednik posiada okreslenia: rywalizowac, sta-
wac w szranki, wspolzawodniczy¢". Rynkowa pozycje nowoczesnego przedsiebiorstwa cha-
rakteryzuje zdolnos¢ konkurencyjna na Swiatowym rynku, okreslana przez przewage
udzialu w rynku, dzieki wysokiej jakosci produktéw?. Ustawa Kodeks Cywilny wart. 55! de-
finiuje, iz przedsiebiorstwo jest zorganizowanym zespotem sktadnikéw niematerialnych
i materialnych przeznaczonym do prowadzenia dzialalnosci gospodarczej*'. Poszczeg6lne
podmioty rynku uczestniczace w procesach konkurencji moga dysponowaé¢ mniejsza, lub
wiekszg sila konkurencyjna. Bezposrednim odzwierciedleniem sily konkurencyjnej pod-
miotu rynku, jest jego zdolnos¢ skutecznego oddzialywania na inne podmioty i odpornosé
na oddzialywanie innych przedsiebiorstw®. Na gruncie ustawowym ochrona konkurencji
jest realizowana na podstawie ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw oraz ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jak réwniez ustawy o przeciwdzialaniu nieuczci-
wym praktykom rynkowym. Z tych aktéw prawnych pltyna bezposrednio nakazy i zakazy
dla przedsiebiorcy (w rozumieniu ustawy sa osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki or-
ganizacyjne niemajace osobowosci prawnej, ktére prowadzac, chociazby ubocznie, dziatal-
nos¢ zarobkowa lub zawodowa uczestnicza w dzialalnosci gospodarczej®), ktore maja stuzyé
funkcjonowaniu niezakt6conej i uczciwej konkurencji. Z Konstytucji RP wynikaja normy
odnoszace sie posrednio do ochrony konkurencji. Przede wszystkim koniecznosé ochrony
wolnej konkurencji wynika z nakazu ochrony konsumentéw. Dzieje sie tak, poniewaz jed-
nym z podstawowych celéw, ktéremu stuzy ochrona konkurencji, jest maksymalizowanie
dobrobytu konsumentéw?*. W efekcie wynikajacy z art. 76 Konstytucji RP nakaz dla wtadzy
publicznej zbudowania odpowiedniego systemu ochrony konsumentéw odnosi sie réwniez

K. Komaniecki, Sfownik facinisko - polski, Warszawa 2002, s. 108.
J. Tokarski, Sfownik wyrazow obcych, Warszawa 1980, s. 381.
A. Sosnowska, S. Lobejko, A. Klopotek, Zarzadzanie firmg innowacyjna, Warszawa 2001, s. 146.
Ustawa Kodeks Cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz. U. 1964 Nr 16 poz. 93 z p6zn. zm).
W. Wrzosek, Efektywnosé marketingu, Warszawa 2005, s. 198.
Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji zdnia 16 kwietnia 1993 r. (Dz. U. 1993 Nr 47 poz. 211
z pozn. zm.).
T, Skoczny, Reguty konkurencji, w: J. Barcz (red.), Prawo Unii Europejskiej, Prawo materialne i polityki,
Warszawa 2005, s. 327-328.
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Aby przyczynic sig do poprawy dobra
spoteczenstwa, przedsighiorstwa maja za zadanie
wykorzystywac w swej dziatalnosci innowacie,
oferowac lepszej jakosci produkty, bardzigj
funkcjonalne, estetyczniejsze, a co najwazniejsze,
powinni prowadzic ciagty proces komunikacyjny
z konsumentami, Przeciwienstwem tego typu
zachowari jest pojawienie sie praktyk nieuczciwej
konkurencji.

do stworzenia takiego systemu ochrony wolnej konkurencji, ktéry interesy konsumentow
bedzie chronil. Ochrona konkurencji jest réwniez pochodna przyjecia na gruncie Konstytu-
cji RP modelu spotecznej gospodarki rynkowej. Niewatpliwie jednym z podstawowych ele-
mentow gospodarki rynkowej jest funkcjonowanie wolnej konkurencji. Zwlaszcza istnienie
monopoli paristwowych (lub takich, w ktérych paristwo ma znaczace wpltywy) powoduje, ze
gospodarka przestaje by¢ rynkowa. Ponadto, nakaz ochrony konkurencji jest zwigzany bez-
posrednio z zasada wolnosci dziatalnosci gospodarczej wynikajaca z art. 20 i 22 Konstytucji
RP%, jako, ze nie mozna méwié o pelnej wolnosci gospodarczej®, jezeli na rynku nie wyste-
puje wolna konkurencja.

O konkurentach nalezy wiedzie¢ wszystko, albo jeszcze wiecej. Zasoby wlasne fir-
ma powinna analizowa¢ w odniesieniu do konkurencji*’. Firmy, ktére potrafia zwiek-
szy¢ swa zdolnos$¢é do koordynowania wtasnych dziatan na jak najwieksza skale, najle-
piej ogélnoswiatowy i dotrzec¢ do jak najszerszego obszaru geograficznego zyskuja wiek-
sza przewage konkurencyjna®. Wptyw reklamy na sprzedaz produktu moze by¢ ostabio-
ny przez silng reklame produktéw konkurencyjnych, jak réwniez poprzez zmiane prefe-
rencji nabywe6w, np. pod wplywem mody®.

3.2. Zasada konkurencii

Nieodlaczna konsekwencja dziatalno$ci gospodarczej jest rywalizacja miedzy au-
tonomicznymi przedsiebiorstwami, ktére staraja sie zawrze¢ umowy z jak najwieksza
liczba nabyweéw débr i ustug (zasada konkurencji). Sprawny rozwdj gospodarki rynko-

% Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej zdnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz. U. 1997 nr 78 poz. 483).

Ustawa o swobodzie dzialalnosci gospodarczej zdnia 2 lipca 2004 1. (Dz. U. 2004 nr 173 poz. 1807 z p6zn.
Zm.).
L. Bielski, Wspolczesny m@rketing, Warszawa 2006, s. 207.
M.E. Porter, Porter o konkurencji, Warszawa 2001, s. 112.
E. Michalski, Marketing, Warszawa 2007, s. 341.
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wej powoduje rywalizacje miedzy przedsiebiorstwami, ktérej pejoratywna konsekwen-
cja jest pojawienie sie nieuczciwych praktyk konkurencyjnych. Panstwo, aby utrzymac
rynkowy charakter gospodarki z konkurencja, musi stosowa¢ dziatania w celu ukroéce-
nia niniejszych, negatywnych praktyk w aspekcie konkurencji. Paristwo nie podejmujac
zadnych dzialant w ramach ochrony konkurencji, doprowadzitoby do odksztalcenia, na-
wet jej zlikwidowania, co spowodowatoby catkowita zmiane charakteru gospodarki. Ma
to wptyw na fakt, iz kazdy kraj przeprowadza dzialania w celu zapobiezenia nieuczciwej
konkurencji w dziatalnosci reklamowej firm. Konkurencja bowiem ma wiele pozytyw-
nych aspektéw, takich jak koordynacja produkcji oraz rodzaju wytwarzanych débr i ich
przeplywoéw, rozdziela srodki rzeczowe i finansowe miedzy gatezie gospodarki a takze
przyspiesza innowacyjnos¢ i eliminuje najstabsze rynkowo przedsiebiorstwa.

3.3. Nieuczciwa konkurencija

Nieuczciwa konkurencja pojawia sie wowczas, gdy marketerzy pracujacy dla
przedsiebiorstw dopuszczaja sie nieuczciwych lub zakazanych Srodkéw konkurowa-
nia*. Aby przyczynic sie do poprawy dobra spoleczeristwa, przedsiebiorstwa maja za za-
danie wykorzystywac¢ w swej dziatalnosci innowacje, oferowacé lepszej jakosci produkty,
bardziej funkcjonalne, estetyczniejsze, a co najwazniejsze, powinni prowadzié¢ ciagly
proces komunikacyjny z konsumentami. Przeciwienstwem tego typu zachowan jest po-
jawienie sie praktyk nieuczciwej konkurencji. Postepowanie przedsiebiorstw w nega-
tywny sposéb w swej dziatalnosci marketingowej, wprowadza odbiorcéw w btad. Dziata-
nia takie nazywa sie czynami nieuczciwej konkurencji*'.

W ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, w art. 16 ustawodawca infor-
muje, co stanowi o czynie nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy i jest to
w szczegdlnosci:

* reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiaja-
ca godnosci czlowieka;

* reklama wprowadzajaca klienta w bad i mogaca przez to wptynaé na jego decy-
zje co do nabycia towaru lub ushugi;

* reklama odwotlujaca sie¢ do uczuc klientéw przez wywolywanie leku, wykorzy-
stywanie przesaddow lub tatwowiernosci dzieci;

*  wypowiedz, ktora, zachecajac do nabywania towaréw lub ustug, sprawia wraze-
nie neutralnej informacji;

* reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegdlnosci
przez uciazliwe dla klientéw nagabywanie w miejscach publicznych, przesyla-
nie na koszt klienta niezamoéwionych towaréw lub naduzywanie technicznych
srodkéw przekazu informacji;

30 J. Szwaja, w: J. Barta, M. Kepinski, R. Markiewicz, M. Pozniak-Niedzielska, R. Skubisz, T. Skoczny, S. Sot-

tysinski, J. Szwaja, I. Wiszniewska, Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, Warsza-
wa 2006, s. 26.

1 . . . . e
31 Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencyji... dz. cyt.
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* reklama umozliwiajagca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta
albo towar6w lub ustug oferowanych przez konkurenta, zwana ,,reklama poréw-
nawcza”, stanowi czyn nieuczciwej konkurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi
obyczajami.

Niezbedne jest podkreslenie wagi reklamy, jaka odgrywa ona w gospodarce rynko-
wej. Stanowi zarzewie wszelkich informacji o dobrach i ustugach oraz aktualnie obowig-
zujacych ofertach promocyjnych. Wplywa to na fakt, iz prawo ma za zadanie chronié
konsument6éw przed pojawianiem sie nieuczciwych praktyk rynkowych. Z tego wlasnie
powodu powstato wiele prawnych dokumentdéw, ktére stoja na strazy przeciw tamaniu
zasad konkurencyjnosci w reklamie.

4. Prawne uregulowania dotyczace reklamy
41. Regulacje obowiazujace w Europie

Prowadzenie dziatalnosci reklamowej wymaga zaznajomienia sie z regulujacymi ja
przepisami prawa. Europejski standard w zakresie polityki audiowizualnej, ktérej jednym
z celow jest reklama i sponsoring, wyznaczaja przepisy Europejskiej Konwencji o Telewizji
Ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu w 1989 r. iprzyjetej przez Rade Europy
wkrétce po uchwaleniu Dyrektywy Rady Wspolnot Europejskich 89/552/EWG z dnia 3 paz-
dziernika 1989 r., w sprawie koordynacji okreslonych przepisow prawa, ustawodawstwa
Idzialan administracyjnych w Panistwach Czionkowskich w zakresie produkcji i emisji
programow telewizyjnych (tzw. dyrektywa ,,0 telewizji bez granic” J*. Wsréd gtéwnych ce-
16w polityki audiowizualnej UE mozna wymienié: wsparcie rozwoju europejskiej tworczo-
$ci audiowizualnej, poszanowanie wolnosci stowa, ochrone konsumenta i widza, ograni-
czenie czasu nadawania reklam, okreslenie zasad ochrony widzéw nieletnich®. Nowym
etapem przy ustaleniu powyzszego standardu byla Nowelizacja Konwencji we wrzesniu
1998 roku przez Komitet Ministréow Rady Europy. Nastapilo to po przyjeciu w 1997 roku
Dyrektywy Rady i Parlamentu Europejskiego 97/36/WE z dnia 30 czerwca 1997 roku no-
welizujacej dyrektywe O telewizji bez granicz 1989 r**.

Dyrektywa Rady 84/450/EWG z 10 wrzes$nia 1984 roku porusza zagadnienia dotyczace
zakazu stosowania reklamy wprowadzajacej w blad i o dopuszczalnosci reklamy poréwnaw-
czej w okreslonych przypadkach, jej nowelizacja reguluje zagadnienia swiadczen ustug re-
klamowych i sponsoringu®, zmieniona zostata Dyrektywa 97/55/WE Parlamentu Europej-

32 Dyrektywa Rady w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i admini-

stracyjnych Panstw Czlonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci transmisyjne
z dnia 3 pazdziernika 1989 r. (89/552/EWG) (Dz. U. L 2982 17.10.1989 r., s. 23).

Zob. http://www.cie.gov.pl (dostep 10.07.2014 r.).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajaca dyrektywe Rady 89/552/EWG, w sprawie ko-
ordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawezych i administracyjnych Panstw Cztonkow-
skich dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci transmisyjnej z dnia 30 czerwca 1997 .
(97/36/WE) (Dz. U. L 202z 30.07.1997 r., str. 1.)

Dyrektywa Rady w sprawie zblizenia przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych

w Panstw Czlonkowskich dotyczacych reklamy wprowadzajacej w blad z dnia 10 wrzesnia 1984 r.

33
34

35
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skiego i Rady*. Kolejnymi dokumentami sa Dyrektywa Komisji w sprawie preparatéw dla
niemowlat ipreparatow pochodnych®, Dyrektywa dotyczaca suplementéw Zywnoscio-
wych®, Rozporzadzenie dotyczace pasz®, Dyrektywa dotyczaca ubezpieczen na zycie®, pa-
pieréw wartosciowych*', depozytéw* oraz nieuczciwych praktyk handlowych®.

Kwestia reklamy tytoniu uregulowana jest Dyrekiywg 2003/33/WE Parlamentu Euro-
pejskiego i Rady z dnia 26 maja 2003 r.**. Dyrektywa reguluje reklame wyrobéw tytonio-
wych w mediach prasie, radiu, internecie i promocje wyrobéw tytoniowych poprzez ich
sponsoring, w szczegdlnosci darmowa dystrybucje. Autorzy Raportu Komisji z dnia 9 lutego
2004 roku dotyczacy Swiadczenia ustug przez niektore grupy zawodowe (lekarze, notariu-
sze, ksiegowi, architekci, inzZynierowie, etc.) stwierdzili, iz reklama w tych branzach moze
wspomoc konkurencyjnosé, poprzez informowanie konsumentéw o réznych produktach

(84/450/EW) (Dz. U. L 250z 19. 09. 1984 ., 5. 17).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajaca dyrektywe 84/450/EWG dotyczaca reklamy
wprowadzajacej w btad w celu wlaczenia do niej reklamy poréwnawczej z dnia 6 pazdziernika 1997 .
(97/55/WE) (Dz. U. L 290 z 23.10.1997 r., str. 18)

Dyrektywa Komisji w sprawie preparatow dla niemowlat i preparatéw pochodnych z dnia 14 maja 1991
1.(91/321/EWG) (Dz. Urz. WE L 175 z 04.07.1991, str. 35; Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz.
13,t. 10, str. 278).

Dyrektywa w sprawie zblizenia ustawodawstw Panstw Czlonkowskich w zakresie etykietowania, pre-
zentacji i reklamy sSrodkéw spozywcezych z dnia 20 marca 2000 r. (2000/13/WE) (Dz. U. WE L 109/29)
zmieniona dyrektywa w sprawie zbliZenia ustawodawstw Paristw Cztonkowskich odnoszacych sie do su-
plementéw Zywnosciowych z dnia 10 czerwca 2002 r. (2002/46/WE) (Dz. U. UE L 2002, Nr 183, 5. 51).
Rozporzadzenie Komisji (WE) Nr 223/2003 z dnia 5 lutego 2003 r. w sprawie wymogow w zakresie ety-
kietowania zwiazanych z ekologiczna metoda produkeji pasz, mieszanek paszowych i materialéw paszo-
wych oraz zmieniajace rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2092/91.

36

37

38

39

40 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczaca ubezpieczen na zycie z dnia 5 listopada 2002 r.

(2002/83/WE) (Dz. U. L 345 z 19.12.2002 r.) zmieniona Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady do-
tyczaca ubezpieczen na zycie w odniesieniu do uprawnient wykonawcezych przyznanych Komisji dnia 11
marca 2008 r. (2008/19/WE) (Dz. U. L 76 z 19.3.2008).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie prospektu emisyjnego publikowanego w zwigz-
ku z publiczng oferta lub dopuszczeniem do obrotu papieréw wartosciowych i zmieniajaca dyrektywe
2001/34/WE z dnia 28 maja 2001 r. (Dz. Urz. WE L 184 z 06.07.2001) z dnia 4 listopada 2003 r.
(2003/71/WE) (Dz. Urz. WE L 345 z 31.12.2003).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie systemow gwarancji depozytéw z dnia 30 maja
1994 . (94/19/WE) (Dz. Urz. WE L 135, z 31.05.1994).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczaca nieuczciwych praktyk handlowych stosowa-
nych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentéw na rynku wewnetrznym oraz zmieniajaca dyrektywe
Rady (84/450/EWG), dyrektywy (97/7/WE) z dnia 20 maja 1997 r. w sprawie ochrony konsumentéw

w przypadku umoéw zawieranych na odlegtosé (Dz.U.UE.L.97.144.19), (98/27/WE) z dnia 19 maja 1998 r.
(Dz.U.L 166z 11.6.1998, 5. 51) i 2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 stycznia 2003 r.
(Dz. U.L 37z 13.2.2003, str. 24) oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europejskiego
iRady (,,Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych”) z dnia 11 maja 2005 r. (2005/29/WE)

z dnia 11 maja 2005 r. (Dz. U. L 149 z 11.6.2005, str. 22).

Dyrektywa w sprawie zblizenia przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych Panstw

Czlonkowskich, odnoszacych sie do reklamy i sponsorowania wyrobéw tytoniowych z dnia 26 maja 2003
1. (2003/33/WE) (Dz. U. L 152 2 20.6.2003).

41
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i utatwianie im podejmowania decyzji. W niektérych przypadkach (na przyktad notariuszy
we Francji) reklama jest zabroniona. W innych, tylko niektére rodzaje reklamy sa zabronio-
ne, na przyklad reklama w radio, telewizji czy reklama o specyficznej tresci®.

4.2. Regulacije obowiazujace w Polsce

Kwestie reklamy w Polsce reguluje wiele aktéw prawnych. Mozna podzieli¢ je na bez-
wzglednie obowiazujace oraz przepisy wewnetrzne poszczegélnych srodowisk reklamo-
wych. Po 1989 roku koniecznym byto wprowadzenie unowoczesnionych przepiséw, ktore
regulowalyby prawo konkurencji. Te zatozZenia zrealizowata ustawa o zwalczaniu nieuczci-
wej konkurencji, uchwalona przez Sejm w dniu 16 kwietnia 1993 r.*, bedaca aktem norma-
tywnym, regulujagcym problematyke zapobiegania i zwalczania nieuczciwej konkurencji,
poniewaz w czasach duzej konkurencji, nieuczciwych praktyk w reklamie jest wiele. Row-
nie istotne informacje zawarte sa w ustawach o ochronie konkurencji i konsumentow*,
o radiofonii telewizji*i o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym®.

Istnieja jeszcze dodatkowe regulacje, znajdujace sie w réznych ustawach, ktére do-
tycza poszczegdlnych dziedzin gospodarczych:

»  Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrob6éw tytoniowych w art. 8 zabrania reklamowania i promowania wyro-
béw tytoniowych, rekwizytow, atrap i symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu®;

* Ustawa z dnia 26 paZdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci i przeciwdzia-
taniu alkoholizmowi reguluje kwestie dotyczaca reklamy napojow alkoholo-
wych w artykutach 13 oraz 45,

» Ustawa Prawo Farmaceutyczne wrozdziale 4 informuje, jaka reklama jest zaka-
zana, a jaka jej forma dopuszczalna®;

* Ustawa o grach hazardowych w art. 29 normuje, na terenie RP zakaz reklamowa-
nia i zachecania do gier losowych, loterii i zaktad6w wzajemnych®;

» Ustawa z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo Budowlane, w swym art. 3, omawia kwestie
reklamy zewnetrznej, dotyczacej urzadzen i instalacji reklamowych®.

45 Report on Competition in Professional Services, Komunikat Komisji z dnia 9 lutego 2004 r.

46 . . . . ..
Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencyi..., dz. cyt.

4T Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow z dnia 16 lutego 2007 r. (Dz. U. 2007 r. Nr 50, poz. 331 ze zm.).

® Ustawa o radiofonii i telewizji..., dz. cyt.
¥ Ustawao przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym z dnia 23 sierpnia 2007 r. (Dz. U. 2007
Nr 171 poz. 1206).

Ustawa o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych z9 dnia listo-
pada 1995 r. (Dz. U. 1996 Nr 10 poz. 55 z p6zn. zm.).

Ustawa o wychowaniu w trzezZwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
(Dz.U. 2012 poz. 1356 z pézn. zm.).

Ustawa Prawo Farmaceutyczne z dnia 6 wrzesnia 2001 r. (Dz. U. 2001 Nr 126 poz. 1381 z p6zn. zm.).
. Ustawa o grach hazardowych z dnia 19 listopada 2009 (Dz. U.2009 Nr 201 poz. 1540).

Ustawa prawo budowlane zdnia 7 lipca 1994 r. (Dz. U. 2013 poz. 1409 z p6zn. zm.).
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Ustawy te wskazuja, iz przepisy ktore dotycza reklamy znajduja sie w wielu roz-
nych dokumentach. To, Ze postanowienia odnoszace si¢ do danego przedmiotu regulacji
maja charakter rozproszony nie oznacza wecale, Ze sg one niekompletne (wskazuja one
na zlozonos¢ i wieloaspektowosé zagadnienia). Jest wrecz odwrotnie. Skoro bowiem pra-
wodawca dostrzega koniecznosé uszczegotowienia regulacji i czyni to w réznych usta-
wach, to tym samym jest to wyraz troski o objecie regulacja prawng wszystkich aspektéw
odnoszacych sie do danego przedmiotu regulacji. Druga kategorie reprezentuje Kodeks
postepowania w dziedzinie reklamy, opracowany przez polski oddzial Miedzynarodowe-
go Stowarzyszenia Reklamy, pt. ,,Kodeks Etyki dzialalnoSci marketingowej, reklamowej,
dystrybucyjnej, sponsoringowej oraz promocji sprzedazy”, ktory zawiera zbidr zasad
etycznych i dobrych obyczajow stanowiacych podstawe do wdrazania idei odpowiedzial-
nego biznesu®.

5. Praktyczne przyktady reklam - czyny nieuczciwej konkurencji
51. Reklama nieuczciwa

Na gruncie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji reklama nieuczciwym
jest taki przekaz, ktory jest sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami, badz
taki, ktéry uchybia godnosci czlowieka. Reklama nieuczciwa nie podlega glebszemu
uszczegolowieniu. W swietle wymogéw konstytucyjnych mozna wskaza¢ na reklame,
ktora zawieralaby jakakolwiek podstawe dyskryminacji. Zakazana jest wiec réwniez
taka reklama, ktéra zawiera tresci dyskryminujace, na przyktad mniejszosci seksualne.
Przypadkiem zakazanej dyskryminacji w reklamie jest reklama tanich potaczen telefo-
nicznych w sieci ERA, gdzie obok zdje¢ mezczyzn umieszczono hasto ,,tanie numerki”.
Z interwencja wystapila wowczas Pelnomocnik Rzadu ds. réwnego statusu kobiet i mez-
czyzn Magdalena Sroda, ktéra podkreslata, ze ,,w reklamie (promujacej tanie polaczenia
w ustudze) ,,Tanie Numerki” pojawia sie posta¢ mezczyzny-geja przedstawionego w bar-

5 Kodeks Etyki Reklamy z dnia 30 pazdziernika 2013 1.
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dzo tendencyjny i stereotypowy sposob - jako osoby zniewiescialej i dziwacznej”. Pod-

kreslita ona réwniez, Ze ,biorac pod uwage przypadki lekcewazenia, dyskryminacji,

w tym razacego jej przejawu, jakim jest przemoc doznawana przez przedstawicieli tej
9956

grupy spolecznej, reklama ta jest szczegdlnie krzywdzaca”"".

5.2. Reklama wprowadzajaca w btad

Konsument, przed dokonaniem zakupu artykutu okreslonej marki powinien po-
siada¢ na jego temat rzetelne, wiarygodne informacje. Reklamy, ktére w swoim komuni-
kacie ukazuja niezgodne z prawda atuty towaru, wprowadzaja konsumentéw w blad.
Szkodzi to uczciwej konkurencji i narusza poprawne funkcjonowanie gospodarki. Rekla-
ma, aby zostala uznana za taka, ktérej komunikat wprowadza w btad, musi mie¢ wptyw na
decyzje konsumenta odnosnie do zakupu reklamowanego artykutu. Zatem, wprowadze-
nie w blad konsumentéw, musi charakteryzowac sie pewnym ciezarem gatunkowym.
Musi by¢ ono istotne dla adresata okre§lonego komunikatu a takze musi by¢ silne, aby
swoja moca wplynac¢ na jego decyzje dotyczaca zakupu. Reklama wprowadzajaca w btad
najczesciej charakteryzuje sie prezentowaniem nieprawdziwych informacji (inaczej moga
by¢ nazywane jako ktamliwe, falszywe). Moze rowniez postugiwac¢ sie¢ wiadomosciami
prawdziwymi, jednak sformulowanymi w sposéb dwuznaczny. Akcent i kontekst w niej
wykorzystany bedzie niewtasciwy, co spowoduje doprowadzenie do mylnych konotacji.
Reklama moze wprowadzié¢ w blad takze wtedy, gdy pominie istotne informacje oraz fakty
- z punktu widzenia jej odbiorcy, a takze woéwczas, kiedy jest nasladowcza - gdy jej podo-
bienistwo do komunikatu reklamowego konkurencji jest za bardzo zblizone. Przyktadami
tego typu reklam jest piwa bezalkoholowego Okocim. Byla ona przedmiotem rozstrzy-
gniecia Sadu Najwyzszego w wyroku z 26 wrzesnia 2002 r.”. Okocimskie Zaklady Piwo-
warskie SA w celu ominiecia catkowitego zakazu reklamy napojow alkoholowych wyemi-
towaly kilka reklam promujacych piwo ,,Zagloba” i ,,Mocne” w wersji bezalkoholowej, ale
z wykorzystaniem skojarzen typowych dla spozywania piwa alkoholowego, czyli w spo-
sOb sugerujacy (na przyklad poprzez pokazanie zabawy w pubie kufli piwa bez oznacze-
nia, ze jest ono bezalkoholowe), Ze mamy do czynienia z normalnym piwem. Na konicu re-
klamy umieszczono drobnym drukiem napis ,,piwo bezalkoholowe”. Pojawiat sie on jed-
nak tylko przez chwile ibyl zZle widoczny. Uzyte zostaly ponadto sformulowania, jak
,»Piwo na serio, reszta to fortel”, a etykiety na piwie alkoholowym i bezalkoholowym byly
identyczne. Istotna dla oceny sadu byla réwniez okolicznosé, ze wydatki na reklame piwa
bezalkoholowego byly niewspétmiernie duze do ilosci jego sprzedazy (na poziomie 0,1%)
Sad Najwyzszy, majac na wzgledzie wskazane okoliczno$ci uznal, ze reklamy te stuzyly
przede wszystkim obejsciu zakazu reklamy produktéw alkoholowych. Zdaniem SN opisa-

ne praktyki wprowadzaty klientéw w btad, co do rodzaju nabywanego produktu.
Drugim przykladem sa reklamy Provident Polska, ktore ukazaty sie¢ w lutym 2013
r. w dodatkach telewizyjnych zalaczanych do dziennikéw jednej z grup medialnych.

56 Zob. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/reklama-ery-protesty (dostep: 10.07.2014).

5" Dz. Urz. UOKIK 2004, nr 1, poz. 249. Wyrok SN z 26 wrzesnia 2002 r., sygn. akt III CKN 213/01.
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Przedsigbiorca wyréznial swoja oferte reklamujac pozyczke jako taka, od ktérej mozna od-
stapi¢ w ciagu 14 dni, mimo Ze prawo to dotyczy kazdej umowy o kredyt konsumencki.
Ustawowe uprawnienie przedstawiono jako ceche wyrdzniajaca oferte spotki, co wpro-
wadzalo konsumentéw w blad. Ponadto, reklama sugerowala, Ze zgodnie z raportem
Urzedu, umowy spolki Provident Polska sa ,,jednymi z najlepszych na rynku kredytow
konsumenckich”. Zdaniem Urzedu, nieuprawnione wykorzystanie jego autorytetu mo-
glo wplynaé na decyzje konsumenta o wyborze ustug przedsiebiorcy. Za naruszenie zbio-
rowych intereséw konsument6éw natozona kara wyniosta 484 509 z1*°.

5.3. Reklama odwotujaca sie do uczué klientéw

Reklama nierzeczowa kladzie nacisk na elementy perswazyjne, a rzeczywiste za-
prezentowanie towaru wraz z jego cechami schodza na dalszy plan, gdyz traktowane sa
drugorzednie. Uczucia w reklamie pobudzane sa u odbiorcé6w poprzez naktanianie, kta-
dac nacisk na sfere psychiki, co powoduje pozbawienie konsumenta mozliwosci samo-
dzielnej analizy wlasnych potrzeb oraz mozliwosci ich zaspokajania. Dzieci stanowia
grupe szczegolnie chroniona, gdyz u nich najtatwiej jest wzbudzié emocje, szczegdlnie
te negatywne jak chocby: naiwnos¢, lek. Prawne regulacje nie maja na celu catkowitego
wyeliminowania reklam skierowanych do tej grupy odbiorcéw, ale musza ograniczy¢
przekazy, ktore wykorzystuja ich niewiedze oraz niewielkie doSwiadczenie. W reklamie
nalezy postugiwac sie jedynie prawdziwymi, rzetelnymi informacjami, ktére nie powo-
duja znieksztalcenia rzeczywistosci.

Reklama nierzeczowa jest reklama, ktora zacheca odbiorcow do nabywania towa-
row ikorzystania z ustug poprzez odwolanie sie do okolicznosci nieistotnych, z punktu
widzenia cech towaru lub ustugi. Przy czym okolicznosci te, dzieki umiejetnemu stero-
waniu emocjami wysuwaja sie na plan pierwszy na przyktad strach przed wlamaniem,
che¢ ochrony srodowiska naturalnego, zapewnienie komfortu dzieciom, strach przed
starzeniem sie itp. Charakterystyczny dla takiej reklamy jest fakt, iz podstawowe wtasci-
wosci produktu (ustugi), jesli w ogole w reklamie wystepuja, maja znaczenie drugorzed-
ne. Jako przyklad takiej reklamy mozna wskazaé¢ plakaty United Colours of Benetton,
ktére stanowia klasyczny przyktad eksploatacji ludzkich uczué w celach handlowych™.
Firma w celu sprzedania swoich débr szokuje ludzi, aby zosta¢ zauwazonym, sltynie
z kontrowersyjnych reklam, odwotujacych sie do najnizszych instynktéw lub tematow
tabu. Ociekajace skrajnymi emocjami i przesycone roznorodnoscia barw przyciagaja tak
wzrok klientéw jak i krytykow.

Reklamy wychodzace spod reki Toscaniego pod szyldem Benettona, zawsze byty
skandalizujace. Komercyjne billboardy Toscaniego, pod pretekstem zabierania gltosu
w sprawie dyskryminacji, konfliktow zbrojnych, Smiertelnych chordb, orientacji seksu-
alnej, religii oraz wielu innych problemoéw, reklamuja ubrania. Emocji dodaje fakt, ze
na wielkoformatowych ekranach pojawiaja sie: kopulujace konie, genitalia, a takze

58 Zob. http://www.uokik.gov.pl/ (dostep 10.03.2013 1.).

% E.Nowiriska, Zwalczanie nieuczciwej reklamy, Krakow 2002, s. 49.
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cmentarzysko biatych krzyzy na zielonej trawie - wyraznie nawiazujace do zestawienia
koloréw logo Benettona. Najwiekszy skandal wybucht wéweczas, gdy firma na jednym
z plakatéw przedstawila jedrne posladki i opatrzyla je napisem: ,,HIV pozytywny”. Sad
francuski natozyl wéwczas na firme kare finansowa za obrazanie ludzi zakazonych wi-
rusem. Ogromny sprzeciw wywolalo takze zdjecie ksiedza calujacego sie z zakonnica.
Protestowat Episkopat w Polsce, jak rowniez politycy. W Krakowie wymo6wiono Benetto-
nowi lokal sklepowy przy Rynku Gléwnym. Twércy informowali, iz firmie zawsze przy-
Swiecat szczytny cel, a agresywna reklama chciano zwrdcié¢ uwage opinii publicznej na
problemy, zjakimi borykaja sie ludzie na calym Swiecie. Jednakze celem wtlasciciela
byto sprzedanie produktu za wszelka cene.

54. Reklama poréwnawcza

W reklamie poréwnaweczej posrednio lub bezposrednio dochodzi do poré6wnania ofe-
rowanego artykutu z dobrem konkurencyjnym. Ta forma reklamy aby byta dopuszczona do
emisji, musi spelnia¢ kilka warunkéw. Reklama nie moze wprowadza¢ w blad, towary
W niej reprezentowane musza by¢ ukazane w sposob rzetelny. Reklama nie moze dyskredy-
towac artykutu konkurencji, jego znaku graficznego, nie ukazuje go jako imitacji, w stosun-
ku do obu artykuléw musi mieé takie samo nastawienie. Reklama poréwnawcza musi spet-
ni¢ wszystkie te wymagania, ponadto, musi by¢ ona zgodna z prawem oraz dobrymi obycza-
jami i nie moze zagrazac interesowi konkurencyjnego przedsiebiorstwa.

Przykladem reklamy poréwnawczej moze by¢ produkt z branzy spozywczej. Pro-
ducent napoju Minerado zestawil swdj produkt z konkurencyjnym Caprio nalezagcym do
Maspexu. Poréwnanie obu produktéw dotyczylo kwestii dodawania do nich cukru oraz
innych substancji stodzacych. Strategia Agros Nova opierata sie na podkresleniu, Ze pro-
dukowany przez nich produkt, w przeciwienstwie do konkurencyjnych, nie zawiera ani
cukru, ani Zadnych innych substancji stodzacych. Jak mozna byto sie spodziewa¢ Ma-
spex nie pozostal bierny wobec przypuszczonego ataku. Ostatecznie reklama zostala
usunieta w zwigzku z postanowieniem Sadu Okregowego w Olsztynie z dnia 1 pazdzier-
nika 2009 roku.

Lakoiczenie

Wspolezesna reklama w mediach w duzym stopniu decyduje o tym, ktéra marka danego
przedsiebiorstwa odniesie na rynku sukces. Pelni ona role narzedzia wykorzystywane-
go do walki marketingowej. Lamanie prawnych regulacji, ktérych dopuszczaja sie rekla-
modawcy w swych komunikatach, skierowanych do odbiorcow, oddziatujacych na posta-
wy, mysli, a takze zachowania konsumenckie, jest bardzo wiele. Autorka w swym opra-
cowaniu zawarla tylko niektére znich, awiec te, ktére maja najwiekszy negatywny
wplyw na konsumentéw, przez co sa najistotniejsze. Artykul moze by¢ inspiracja do re-
fleksji, jakie mechanizmy wykorzystuja tworcy reklam aby oszukiwa¢ konsumentéw.
Poznanie tych mechanizméw jest niezmiernie istotne, aby skutecznie przeciwstawia¢
sie tym poczynaniom.
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Tworcy reklam generujacy takie komunikaty, ktére sa odzwierciedleniem
pomystu producentéw, coraz czesciej wykorzystuja niedozwolone w reklamach Srodki.
Techniki te sg szczegdlnie negatywnie odbierane wowczas, gdy reklamy takie skierowane
sa do najmtodszych odbiorcéw. Dzieci nie umieja odréznic¢ prawdy od falszu, dlatego sa
one szczegblnie chronione prawnymi regulacjami. Reklama niekiedy podaza w ztym
kierunku, przez producentéw, ktérzy chcac uzyskaé przewage na rynkach, uzywaja
niedozwolonych Srodkéw. Wykorzystanie elementu zaskoczenia jest niezbedne w celu
zwrdcenia uwagi konsumentéw. Odwolanie sie do tych emocji moze przyczynié sie do
sukcesu kampanii promocyjnej. Element zaskoczenia powinien uwzgledniaé
wykorzystanie innowacji, co wplynie na korzysé firmy. Jednakze niedopuszczalna jest
reklama szokujaca, kiedy wykorzystuje sie wniej dzialania niezgodne zprawem.
Wyznaczone normy prawne musza by¢ egzekwowane przez wszystkich, bez wyjatkéw
izgodnie znimi powinny byé realizowane kampanie promocyjne. Konieczne jest
przestrzeganie zasad obowiazujacych w branzy reklamy. m
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Dyrektywa Rady w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych,
wykonawezych i administracyjnych Panistw Cztonkowskich, dotycza-
cych wykonywania telewizyjnej dzialalnosci transmisyjne z dnia 3 paz-
dziernika 1989 . (89/552/EWG).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajaca dyrektywe Rady
89/552/EWG, w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych,
wykonawezych i administracyjnych Panistw Czlonkowskich dotyczacych
wykonywania telewizyjnej dzialalnosci transmisyjnej z dnia 30 czerwca
19971.(97/36/WE).

Dyrektywa Rady w sprawie zblizenia przepiséw ustawowych, wykonawezych
i administracyjnych w Panistw Czlonkowskich dotyczacych reklamy
wprowadzajacej w blad z dnia 10 wrzesnia 1984 r. (84/450/EW).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajaca dyrektywe
84/450/EWG dotyczaca reklamy wprowadzajacej w blad w celu wiacze-
nia do niej reklamy poréwnaweczej z dnia 6 pazdziernika 1997 r.
(97/55/WE).

Dyrektywa Komisji w sprawie preparatéw dla niemowlat i preparatéw pochod-
nych z dnia 14 maja 1991 r. (91/321/EWG).

Dyrektywa w sprawie zblizenia ustawodawstw Panistw Czlonkowskich w za-
kresie etykietowania, prezentacji i reklamy srodkow spozywczych
z dnia 20 marca 2000 r. (2000/13/WE), zmieniona dyrektywa w spra-
wie zbliZzenia ustawodawstw Panstw Czlonkowskich odnoszacych sie
do suplementéw zywnosciowych z dnia 10 czerwca 2002 .
(2002/46/WE).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczaca ubezpieczen na zycie
z dnia 5 listopada 2002 r. (2002/83/WE) zmieniona Dyrektywa Parlamen-
tu Europejskiego i Rady dotyczaca ubezpieczen na zycie w odniesieniu
do uprawnient wykonawczych przyznanych Komisji dnia 11 marca 2008
r.(2008/19/WE).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie prospektu emisyjnego
publikowanego w zwiazku z publiczna oferta lub dopuszczeniem do ob-
rotu papieréw wartosciowych i zmieniajaca dyrektywe 2001/34/WE
z dnia 4 listopada 2003 r. (2003/71/WE).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie systeméw gwarancji
depozytow z dnia 30 maja 1994 r. (94/19/WE).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczaca nieuczciwych praktyk
handlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentow
narynku wewnetrznym oraz zmieniajaca dyrektywe Rady 84/450/EWG,
dyrektywy 97/7/WE, 98/27/WE i 2002/65/WE Parlamentu Europejskie-
goiRady oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europej-
skiego i Rady (,,Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych”)

z dnia 11 maja 2005 r. (2005/29/WE).
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Dyrektywa w sprawie zbliZenia przepiséw ustawowych, wykonawczych i admi-
nistracyjnych Panstw Cztonkowskich, odnoszacych sie do reklamy
i sponsorowania wyrobow tytoniowych z dnia 26 maja 2003 r.
(2003/33/WE).

Rozporzadzenie Komisji (WE) Nr 223/2003 z dnia 5 lutego 2003 r. w sprawie
wymogoéw w zakresie etykietowania zwiagzanych z ekologiczna metoda
produkcji pasz, mieszanek paszowych i materialéw paszowych oraz
zmieniajace rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2092/91.

Report on Competition in Professional Services, Komunikat Komisji z dnia 9
lutego 2004 r.

Kodeks Etyki Reklamy z dnia 30 pazdziernika 2013 r.

Dz. Urz. UOKIiK 2004, nr 1, poz. 249. Wyrok SN z 26 wrzesnia 2002 r., sygn. akt
IIT CKN 213/01.
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http://www.cie.gov.pl.
www.marketingpower.com/AboutAMA/Pages/DefinitionofMarketing.aspx,
2007.
http://www.uokik.gov.pl/.
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/reklama-ery-protesty.
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ketingu.
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zachowane po przyjeciu trydenckiej reformy liturgii

The Synods of Piotrkow and Polish Liturgical Practices Preserved after the Adoption of the Tridentine Reform of Liturgy

STRESZCZENIE:

REFORMACIA ROZPOCZEEA W KOSCIELE KATOLICKIM
SZCZEGOLNY CZAS ZWIAZANY Z KONIECZNOSCIA DOKONANIA
KODYFIKACII I UJEDNOLICENIA DYSCYPLINY KOSCIELNEJ TAKZE
W ZAKRESIE LITURGI. UCHWALY SOBORU TRYDENCKIEGO
ORAZ KSIEGI WYDANE Z JEGO POLECENIA STOPNIOWO
WCHODZILY DO POWSZECHNEGO UZYTKU W CALYM KOSCIELE.
(OSTATECZNE PRZYJECIE UCHWAL SOBOROWYCH W POLSCE
NASTAPILO W POLSCE W ROKU 1564. NA SYNODACH,

Z KTORYCH WIELE ODBYWALO SIE W MURACH KOSCIOLA PW.
$W. JAKUBA W PIOTRKOWIE, DUCHOWIENSTWO PODEIMOWALO
DZIALANIA ZMIERZAJACE DO ZAHAMOWANIA ROZWOJU
PROTESTANTYZMU — MIEDZY INNYMI OGLOSZONO CONFESSIO
CATHOLICAE FIDEI CHRISTIANA ORAZ POLECONO WYDANIE
POLSKIEJ ADAPTACI RITUALE ROMANUM — TZW. RYTUALU
PIOTRKOWSKIEGO, ZAWIERATACEGO PRZEPISY DOTYCZACE
SPRAWOWANIA KULTU ZE SZCZEGOLNYM UWZGLEDNIENIEM
POLSKICH ZWYCZAJOW. ZAWARTO W NIEJ TAKZE PRZEPISY
DOTYCZACE PROWADZENIA PARAFIALNYCH KSIAG
METRYKALNYCH.

SLOWA KLUCZOWE:

RYTUAL PIOTRKOWSKI, SYNODY PIOTRKOWSKIE,
ZWYCZAIJE LITURGICZNE

ABSTRACT:

REFORMATION MARKED THE BEGINNING OF A PARTICULAR
PERIOD FOR THE CATHOLIC CHURCH WHICH WAS
CONNECTED WITH THE NECESSITY TO PROVIDE
CODIFICATION AND UNIFICATION OF THE CHURCH’S
DISCIPLINE ALSO IN TERMS OF LITURGY. THE RESOLUTIONS
oF THE CoUNCIL OF TRENT AND THE BOOKS ISSUED BY ITS
ORDER WERE DIRECTLY BROUGHT INTO USE IN THE WHOLE
CHURCH. THE FINAL ADOPTION OF THE COUNCIL’S
RESOLUTIONS IN POLAND TOOK PLACE IN 1564. DURING
THE SYNODS, MANY OF WHICH WERE HELD WITHIN THE
WALLS OF SAINT JAMES’S CHURCH IN PIOTRKOW, THE
CLERGYMEN TOOK ACTION AIMING AT STOPPING THE
DEVELOPMENT OF PROTESTANTISM IN POLAND — INTER
ALIA CONFESSIO CATHOLICAE FIDEI CHRISTIANA
ANNOUNCEMENT AND THE ORDER TO ISSUE PoLIsSH
ADAPTATION OF RituaLE Romanum — RITUALS OF
PioTrRkOW. THIS BOOK CONTAINED THE RULES WHICH
CONCERNED PERFORMING CULT, WITH PARTICULAR
REFERENCE TO NATIONAL CUSTOMS. IT ALSO INCLUDED THE
REGULATIONS REFERRING TO KEEPING BIRTH CERTIFICATE
REGISTRIES.
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w procesie kontrreformacji. W czasie ich trwania wprowadzono wiele przepiséw nor-

mujacych kwestie wiary czy dyscypliny koScielnej. Do najistotniejszych z punktu wi-
dzenia liturgii Kosciota katolickiego nalezy publikacja tak zwanego rytuatu piotrkowskiego,
ktéry obowiazywatl az do Soboru Watykanskiego II. Ksiega ta, wzorowana na oficjalnym Ri-
tuale Romanum, zawierala takze opis typowo polskich celebracji. Jej zawartos¢ zostata juz
omowiona w dzielach z przetomu XIX i XX w. Brak jednak w literaturze poréwnania zapi-
sow rytuatu piotrkowskiego z posoborowymi zwyczajami liturgicznymi. Celem niniejszego
tekstu jest przedstawienie krétkiego tta historycznego synod6w piotrkowskich oraz ksiag po-
wstalych z ich inicjatywy, omdéwienie ich zawartosci i por6wnanie jej z wydaniami rzymski-
mi oraz zarys diachronicznego zestawienia ksiegi potrydenckiej i wspélczesnej. Zrédtami
opracowania beda przede wszystkim najstarsze dostepne egzemplarze ksiag liturgicznych
czy zapis6w synodalnych oraz dostepne ich opracowania.

Wielorakie tradycje liturgiczne, zwigzane ze specyfika danego narodu, z czasem
znaleZ¢ moga swoje usankcjonowanie w oficjalnych ksiegach czy innego rodzaju doku-
mentach kosScielnych. Ich r6znorodnosé jest wynikiem dazen spotecznosci lokalnych do
wyrazenia wiary w sposéb najwlasciwszy dla danej kultury. Sledzac pierwotne zwyczaje
religijne widac ich korelacje z pézniejszymi adaptacjami liturgicznymi obecnymi w li-
turgii Kosciola tacinskiego. Dla przykladu wskazac¢ tu mozna polski zwyczaj przeniesie-
nia NajSwietszego Sakramentu do grobu, ktére odbywa sie na zakoriczenie wielkopiatko-
wej celebracji'. Po Soborze Watykariskim II na sankcjonowanie wielu zwyczajow litur-
gicznych duzy wplyw mialy konferencje episkopatéw, do ktérych nalezalo dokonanie
pewnych adaptacji przy przygotowaniu przekladéw narodowych ksiag liturgicznych,
ostatecznie podlegajacych zatwierdzeniu Stolicy Apostolskiej. W tradycji polskiej wiele
zwyczajow zwigzanych zaréwno z celebracja sakramentéw i sakramentaliéw, jak i nabo-
zenstw, pojawilo sie w ksiegach liturgicznych juz po Soborze Trydenckim.

Wiek XVI w historii Kosciota byl czasem bardzo burzliwym. Reformacja zapoczat-
kowana przez Marcina Lutra, za ktérej poczatek przyjmuje sie rok 1517, rozwdj renesan-
su w sztuce, kolonizacja Ameryki i rozw6j misji, walki o wplywy polityczne oraz dziala-
nia okreslane w historii mianem kontrreformacji, zapoczatkowane przez Sobér Try-
dencki (1545-1563), zbiegly sie niemal w czasie stawiajac przed Kosciolem ogrom zadan,
po czesci stanowiacych nowe nieznane dotad wyzwania.

Najwiekszy wpltyw na kwestie liturgiczne istotne dla obranego tematu mialty wy-
darzenia zwiazane z reformacja i kontrreformacja. Teologia gloszona przez Marcina Lu-
tra zawierala w sobie wiele bledéw natury dogmatycznej. W konsekwencji wystapienia
reformatora doprowadzily do zakwestionowania nauki o czysécu, odpustach, transsub-
stancjacji, sakramentach i innych elementach doktryny katolickiej. Wobec gtoszenia he-
rezji oraz wlaczania ich do tworzonej przez Lutra liturgii, hierarchowie Kosciota katolic-
kiego zmuszeni byli do podjecia pewnych krokow gwarantujacych czystosé niezmiennej

Synody duchowienstwa diecezji polskich z XVI i XVII wieku odegraly znaczaca role

' PorF. Mataczynski, Bizantyjskie i laciniskie wplywy na liturgie BoZzego Grobu, ,,Ruch Biblijny i Litur-

giczny” nr 2-6 (1992), s. 91-92.
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wiary i doktrynalnej nauki katolickiej. Wsrod wielu dziatan znalazlo sie miedzy innymi
ustalenie jednego niezmiennego i wspélnego dla calego Kosciota rytu celebracji mszy
Swietej, sakramentéw isakramentaliow oraz brewiarza. Przygotowanie stosownych
ksiag liturgicznych zlecono papiezowi. Pius V w konstytucji apostolskiej Quo primum
tempore z 14 lipca 1570 r. promulgujacej Missale Romanum zaznacza, ze celem ujednoli-
cenia izrewidowania obrzedéw jest zapewnienie tekstom poprawnosci teologicznej,
wolnej od ewentualnych heretyckich naleciatosci we wspdlnotach partykularnych. Stad,
miedzy innymi Pius V zastrzega, ze inne ryty dopuszczalne s3 jedynie pod warunkiem
nieprzerwanego ich trwania przez przynajmniej 200 lat>. Zmiany wprowadzone przez
papieza na mocy dekretéw Soboru Trydenckiego z czasem przyjmowano w Kosciotach
partykularnych. Trudnos¢ nie polegala na niecheci do zmian czy nowego rytu, ale na
utrudnionych mozliwosciach komunikacyjnych i wydawniczych Stolicy Apostolskie;j.

W tym czasie w Polsce trwaly préby utworzenia Kosciota narodowego lub przyje-
cia protestantyzmu. Dokumenty biskup6w, na czele z pismami kanclerza i prymasa jed-
noczesnie - Jana Laskiego, hamowaly rozwdj reformacji na wiekszosci terytorium kraju.
Dzialania w tym kierunku podjal takze krdl Zygmunt Stary. W swoich edyktach zabra-
nial on miedzy innymi sprowadzania do kraju pism Marcina Lutra (1520 r.), nakazywat
rektorowi Akademii Krakowskiej przeprowadzanie cenzury ksiazek przywozonych z za-
granicy (1523 r.), wzywat do powrotu mlodziez studiujaca na sprzyjajacych nowinkom
uniwersytetach za granicami kraju (1534 r.) W 1540 r. do tego nakazu dodano sankcje
kary Smierci za nieprzestrzeganie postanowien krélewskiego edyktu®.

Jednoczesnie na wschodzie kraju tto wydarzen trydenckich stanowily rozmowy
w sprawie unii miedzy wiernymi prawostawnymi a Kosciotem katolickim. Prawostawie
na ziemiach polskich w drugiej potowie XVI wieku przezywalto powazny kryzys. Jednym
z jego przejawow byl upadek zycia liturgicznego wiernych Cerkwi prawostawnej, co wy-
nikalo miedzy innymi z odejscia w praktyce celebracji od wzorcéw greckich, braku sta-
rannosci, a nade wszystko niewystarczajacego poziomu wyksztatcenia duchownych. Ten
ostatni brak przektadat sie na jakosé celebracji‘. Owczesna troska Kosciota rzymskiego
o sprawy liturgiczne stawala w opozycji do praktyki prawostawnej, co byto dostrzegalne
przez wiernych, stlusznie pragnacych poprawy jakosci celebracji w obrzadku wschod-
nim. Dyskusje w sprawie zawiazania unii widoczne byly takze w twoérczosci 6wczesnych.
Piotr Skarga w swoim dziele ,,0 jednosci KoSciota Bozego pod jednym pasterzem” wy-
mieniat btedy liturgii prawostawnej. Deklarowat on jednak poszanowanie i postulowat
mozliwosé zachowania wschodnich obrzeddw przez prawostawnych przechodzacych na
katolicyzm®. Prawo zachowania liturgii wedlug tradycji wschodniej przez prawostaw-

> PiusV, Konstytucja apostolska Quo primum tempore, 1570 rok, cyt. za: http://www.piusx.org.pl/za-

wsze_wierni/artykul/91 (dostep: 22.07.2014).
Por. M. Banaszak, Historia Kosciola katolickiego. Tom 3: czasy nowozytne. 1517-1758, Warszawa 1989, s. 77-78.

Por. P. Nowakowski, Problematyka liturgiczna w miedzywyznaniowej polemice po Unii Brzeskiej (1596-
1720), Krakéw 2004, s. 30-35.

Por. P. Skarga, O jednosci Kosciola Bozego pod jednym pasterzem, wyd. 2 (1590), Krakéw 1885, s. 205
(przytoczone za: P. Nowakowski, dz. cyt., s. 42-43).
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Przyjecie uchwat Soboru Trydenckiego nastapito
w Polsce 7 sierpnia 1564 r. W tym czasie
przebywat w Polsce nuncjusz apostolski
Franciszek Commendone. W czasie obrad sejmu
w Parczewie stanat on przed krélem i wreczyt mu
ksiege zawierajaca uchwaty soborowe.

Panujacy wowczas Zygmunt August przyjat je

bez zastrzezen, co byto jednoznaczne

z inkorporacja przepisow koscielnych

w polski system prawny.

nych konwertujacych sie na katolicyzm pojawialo sie jako jeden z warunkow zawarcia
unii. Ostatecznie zostato ono utrwalone w tzw. ,artykulach unii”, podpisanych w Brze-
$ciu dnia 11 czerwcea 1595 roku’.

Przyjecie uchwal Soboru Trydenckiego nastgpito w Polsce 7 sierpnia 1564 r.
W tym czasie przebywal w Polsce nuncjusz apostolski Franciszek Commendone. W cza-
sie obrad sejmu w Parczewie stanal on przed krélem i wreczyl mu ksiege zawierajaca
uchwaly soborowe. Panujacy wowczas Zygmunt August przyjat je bez zastrzezen, co byto
jednoznaczne zinkorporacja przepiséw koscielnych w polski system prawny’. Samo
wprowadzenie w zycie uchwat Soboru Trydenckiego zalezalo w duzej mierze od bisku-
péw. Temat ten - zaréwno w zakresie doktryny, jak i dyscypliny liturgicznej - powracat
na licznych synodach krajowych. Wiele z nich odbywato si¢ w murach piotrkowskiego
kosciola farnego pw. sw. Jakuba. Ta XIV-wieczna budowla przez wieki byla swiadkiem
najistotniejszych wydarzen z historii Polski - sejméw, obrad Trybunatu Koronnego,
dziekczynienia za elekcje kr6l6w czy wspominanych synodéw.

Miasto Piotrkéw rozwijalo sie juz w Sredniowieczu, dzieki niedalekiej lokalizacji
szlaku komunikacyjnego torunsko-krakowskiego. Popularnosé i dobre umiejscowienie
geograficzne miasta podkresla fakt, iz okolice Piotrkowa zostaly wyznaczone przez Wia-
dystawa Jagielte na miejsce koncentracji wojsk polskich wyruszajacych na wojne z Zako-
nem Krzyzackim. Badania archeologiczne przeprowadzone w latach siedemdziesigtych
XX wieku wskazuja, iz osada na terenach obecnego Piotrkowa mogta istnieé juz w VIII
wieku. W dokumentach pisanych miasto zaistnialo dopiero na poczatku wieku XIII®.

6 Por.P. Nowakowski, dz. cyt., s. 49.

" Por.M. Banaszak, dz. cyt., s. 89.

8 Por.B. Muzolf, Piotrkow ,,starozytny”, w: Spotkania z zabytkami. Piotrkow Trybunalski: archeologia,

historia, architektura, Warszawa 2001, s. 10; R. Rosin, Piotrkow Trybunalski w sredniowieczu, w: R. Ro-
sin (red.), 750 lat Piotrkowa Trybunalskiego. Materialy na sesje naukowa, Piotrkéw Trybunalski 1967, s.
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Najwiekszy rozwdj miasta rozpoczat sie w 1434 r., kiedy to zwotani przez bpa Zbigniewa
Olesnickiego duchowni przybyli do Piotrkowa, aby uznac¢ prawo do tronu polskiego ma-
toletniego wowczas Wiadystawa Jagielly. Od tego momentu do Piotrkowa zaczeli regular-
nie przyjezdzac¢ postowie na obrady sejmowe. Po przeniesieniu sejméw do Warszawy
w XVI w., krol Stefan Batory uczynil z Piotrkowa siedzibe Trybunatu Koronnego, czyli
najwazniejszego sadu 6wczesnej Rzeczypospolitej’. Do Piotrkowa przez lata przybywali
takze hierarchowie koscielni na obrady synodalne, odbywajace sie¢ w murach kosciota
farnego pw. §w. Jakuba, w ktérego wiezy miescilo sie archiwum najwazniejszych doku-
ment6éw miejskich, sejmowych, trybunalskich i koscielnych .

Wsréd wielu synodéw odbytych w murach piotrkowskiej fary wskazaé nalezy synod
z 1551 roku, na ktérym przyjeto i ostatecznie ogltoszono Confessio catholicae fidei Christia-
na, wyznanie wiary autorstwa biskupa warminskiego Stanistawa Hozjusza. Do przyjecia
i publikacji tegoz wyznania nakloniono takze krola. Dziatanie to miato na celu przeciwsta-
wienie sie dazeniom niektérych postéw do rozluznienia (a wtasciwie przyjecia protestanc-
kiej) dyscypliny koscielnej - miedzy innymi zastgpienia w celebracjach liturgicznych jezyka
tacinskiego jezykiem polskim, zniesienia celibatu, udzielania Komunii pod obiema posta-
ciami". Dzieto Hozjusza zawiera systematyczny wykltad prawd wiary - znajduja sie w nim
kwestie przynalezace dzis do teologii fundamentalnej, dogmatycznej (m. in. soteriologii, try-
nitologii, eschatologii, sakramentologii itd.), introdukeji biblijnej, egzegezy Pisma Swietego,
dyscypliny sakrament6w, a takze teologii moralnej. Wydanie z Antwerpii z 1563 roku zawie-
ra blisko 500 numerowanych kart, obustronnie zapisanych (numery pojawiaja sie na co dru-
giej stronie, zachowujac numeracje narastajaca o 1 nakazdej karcie)™.

Dla kwestii liturgicznych bardzo istotny jest synod zwotany do Piotrkowa na 19
maja 1577 r. przez prymasa Uchanskiego. Obrady synodalne, odbywajace sie przy udzia-
le miedzy innymi bpa Wincentego - nuncjusza papieza Grzegorza XIII, rozpoczely sie od
zloZenia wyznania wiary w formie przewidzianej przez Piusa IV, zawierajacej artykutly
wiary podane lub wyjasnione przez Sob6r Trydencki. Na wspomnianym synodzie przy-
jeto uchwaly soborowe, miedzy innymi dotyczace kwestii tworzenia seminariéw du-
chownych i formacji kandydatéw do kaplanstwa'. Wobec istnienia na terenach Polski
dawnych zwyczajow koscielnych, hierarchowie zgromadzeni na synodzie skierowali do
papieza prosbe o ich zatwierdzenie. Prosba biskup6w polskich dotyczyta miedzy innymi

20-21.

Por. R. Rosin, dz. cyt., s. 30; O. Flatt, Opis Piotrkowa Trybunalskiego pod wzgledem historycznym i sta-
tystycznym, Warszawa 1850, s. 10.

Por. K. Glowacki, Kosciof farny sw. Jakuba w Piotrkowie Trybunalskim, Piotrkéw Trybunalski 1980, s. 15-17.
Por. L. Rzeczniowski, Kosciol Farny w Piotrkowie i zloZone w nim synody, cz. 5, ,,Tydzien”, 16.11.1879 r.,
rok VII (1879), nr 46, s. 1.

Confessio catholicae fidei Christiana: vel potivs explicatio qvaedam confessionis, in Synodo Petrico-

uiensi a patribus prouinciarum Gnesnensis, & Leopoliensis Poloniae factae, Anno domini M.D.L.I, An-
tverpiae 1563.

10
1

12

8 Por. W. Géralski, Przygotowanie kandydatow do kaplanistwa w diecezji plockiej w swietle potrydenc-

kich synodow diecezjalnych, ,,Studia Plockie” nr 22 (1994), s. 67.
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kwestii wolnego posiadania beneficjow koscielnych czy uchylenia srodowego postu'.
Pawel Sczaniecki wskazuje, iz promulgacja uchwatl synodalnych nastapila juz w 1578
roku. ,,Synod piotrkowski z 1578 roku jest faktem tak zlozonym, ze niektérzy uczeni
wzbraniajg sie przyzna¢ mu nazwe synodu, nieobecno$é¢ wielu biskupéw ttumaczy sie
rezerwa wobec catego przedsiewziecia. Rzeczywiscie brakowato arcybiskupa - prymasa.
Obecni byli tylko biskupi Karnkowski i Pilchowski. Inni przystali swych delegatéw [...]
W obradach brali wiec udzial opaci i przedstawiciele kapitul. Przewodniczyt bp Karn-
kowski”’. W 1578 roku dyskutowano réwniez kwestie zwigzane z wprowadzeniem do
uzytku w Polsce Missale Romanum Piusa V.

Istotny dla kwestii liturgicznych synod obyl sie w Piotrkowie w dniach 26
kwietnia-1 maja 1621 r. Zjazd ten, zwolany przez prymasa Wawrzynca Gembickiego,
stal sie okazja do poruszenia kwestii dotyczacych ksiag liturgicznych przeznaczo-
nych do $piewu (psalterzy, antyfonarzy, gradualéw) oraz ksiegi do sprawowania sa-
krament6w - Rituale Romanum'.

Warto wspomnie¢ takze synod z 1628 roku. Badacz historii piotrkowskich zgro-
madzenn synodalnych, Leon Rzeczniowski, w cyklu artykuléw o synodach zlozonych
w piotrkowskim koSciele farnym, tak opisuje to wydarzenie: , Jan Wezyk, prymas, bie-
gly w teologii, medycynie i jurisprudencyi, na ktérych to nauk poznanie 7 lat poswie-
cit w Rzymie, (...) w roku 1628 zlozyl synod prowincyjonalny w Piotrkowie, na ktérym
wszystkie dawniejszych synodéw postanowienia w jedna ksiege zebral. Tenze Wezyk,
widzac wielkie spory miedzy akademija krakowska i jezuitami, odwotat sie do stolicy
apostolskiej o ostateczne zawyrokowanie w tej sprawie (...) Ze zgromadzenia piotrkow-
skiego wystat ks. Jana Foxa archidyjakona krakowskiego go Rzymu od siebie i od du-
chowienstwa polskiego i prosit o zatwierdzenie ustaw piotrkowskich. Fox wrdcit pod
koniec roku 1628 z pomyslnym skutkiem. Przez tegoz Foxa z polecenia prymasa ulozo-
ny zostal nowy rytuat dla duchowienstwo polskiego. Potwierdzone przez papieza syno-

" Por. L. Rzeczniowski, Kosciol Farny..., cz. 6, ,Tydzien”, 30.11.1879 r., rok VII (1879), nr 48, s. 2-3.

5 P, Sczaniecki, Stuzba Boza w dawnej Polsce, Studia o Mszy Swietej, Poznan 1966, s. 141.

16 1. pawlak, Grad ualy piotrkowskie jako przekaz choralu gregorianskiego w Polsce po Soborze Trydenc-

kim, Lublin 1988, s. 59.
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dy polskie Wezyk podal do druku (..) w Krakowie w 1630 r.”"". Dodaé¢ tu nalezy, iz
oprocz Foxa w przygotowaniu ksiegi uczestniczyli takze: Franciszek Zajerski, Marcin
Ktociriski i Mikotaj Skierniewicki'®.

Pierwsze wydanie tejze ksiegi, zwanej ,,rytualem piotrkowskim” ukazato sie dru-
kiem w 1631 r. Jej potoczna nazwa odnosi sie wprost do miejsca obrad synodalnych, na
ktérych przyjeto postanowienia Soboru Trydenckiego, a co za tym idzie - takze liturgie
z polecenia tego soboru odnowiona. Oficjalna nazwa ksiegi to: Rituale Sacramentorum
ac aliarum ecclesiae Caeremoniarum ex decreto Synodi Provincialis Petricoviensis ad
uniformem Ecclesiarum Regni Poloniae usum recens editum. Rytuat ten, adaptujacy ty-
piczne Rituale Romanum Pawtla V, promulgowane konstytucja Apostolicae Sedi dnia 17
czerwca 1614 r., az do Soboru Watykanskiego II byt uzywany w celebracjach sprawowa-
nych w Kosciele na terenie Polski.

Pojawienie sie tej ksiegi poprzedzone bylo - jak wykazano powyzej - wieloma dys-
kusjami synodalnymi. Polskie adaptacje, ktére w ksiedze sie znalazly, sa zwiazane z na-
rodowymi zwyczajami, utrwalonymi i zapisanymi w agendach poprzedzajacych wyda-
nie rytuatu piotrkowskiego. Historia liturgii wyréznia niejako trzy okresy charaktery-
styczne dla rozwoju polskich ksiag rytuatlowych: okres agend diecezjalnych, okres agend
prowincjonalnych oraz okres rytuatu rzymskiego dla Kosciota polskiego®.

Okres poprzedzajacy wydanie i rozpowszechnienie Rifuale Romanum, tudziez rytu-
atu piotrkowskiego, cechowat sie pewna réznorodnoscia i dowolnoscia w celebracjach. Kaz-
da diecezja posiadata wtasne ksiegi rytualowe, nazywane agendami. Z czasem rozpoczety
sie dazenia do ujednolicenia liturgii, przynajmniej na terenie prowincji koscielnej. Na grun-
cie polskim role taka pelnila agenda dla prowincji gnieZnienskiej, wydana z polecenia bpa
Jana Latalskiego w 1533 roku. W 1561 r. synod polecil wyda¢ agende, ktora przepisana byla
dla wszystkich diecezji z terenu kraju. W roku 1574 w agendzie wydanej przez bpa Marcina
Kromera dla diecezji warminskiej (z czasem wykorzystywanej lub przedrukowywanej dla
innych diecezji) pojawia sie w niektérych miejscach celebracji jezyk polski. Kolejna ksiega,
o ktdrej nalezy wspomnieé, byta agenda Hieronima Powodowskiego z 1591 r., ktorej celem
bylo zblizenie celebracji polskich do liturgii rzymskiej. Agenda ta byla ostatnia znaczaca
ksiega do sprawowania sakramentéw i sakramentaliéw, ktéra poprzedzala wydanie rytuatu
piotrkowskiego. Gdy w roku 1614 papiez Pawel V promulgowal Rituale Romanum, rozpo-
czat sie schytek okresu réznic rytualnych w diecezjach czy prowincjach. Dokument oglasza-
jacy nowy rytuat rzymski zalecal ujednolicenie obrzedéw w calym Kosciele tacinskim®.
Efektem tego byto wydanie w Polsce rytuatu piotrkowskiego - oficjalnej i wzorcowej ksiegi
do sprawowania sakramentéw i sakramentaliow. Rytual piotrkowski z 1631 r. pochodzit od
wspomnianej Agendy Kromera, ktéra postuzyla za podstawie do wydania Agendy gniez-
nienskiej (obie z 1578 r.). Ksiegi te stworzyly podwaliny pod wydanie Agendy Powodowskie-

" L.Rzeczniowski, Kosciol Farny..., dz. cyt., cz. 6, s. 4.

Por. A. Nowowiejski, Wyktad liturgii Kosciota katolickiego, t. I11, Ptock 1905, s. 121.
Por. W. Wrona, Dzieje rytuatu piotrkowskiego, ,Polonia Sacra” nr 4 (1951), s. 329.
*0" Por. Tamze, s. 330-337.
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go (1591 r.). Ta zas - jak stwierdza Wiestaw Hudek - przyjeta zostala w calosci przez rytuat
piotrkowski z 1631 r. *'. Z dziela Powodowskiego pochodza zatem wszelkie odrebnosci rytu-
alu piotrkowskiego w stosunku do Rituale Romanum. Pamieta¢ nalezy, iz zostaly one za-
twierdzone powaga papieza Grzegorza XV*.

Rytual wydany w 1631 r. sktada sie z dwdch czesci - pierwsza obejmuje przede wszyst-
kim celebracje sakramentéw oraz obrzedy pogrzebowe, na druga zas sktadaja sie btogosta-
wienistwa i poswiecenia, procesje, modlitwy btagalne i inne. Jak podaje Marian Fulman, r6z-
ni sie on od Rituale Romanum z 1614 roku w 35 miejscach. W czeSci pierwszej przy obrze-
dach celebracji chrztu i malzenistwa rytuat piotrkowski dodaje pytania w jezykach polskim
i niemieckim jako alternatywe dla tekstu taciriskiego. Ponadto, rytuat polski zawiera krétszy
obrzed egzekwii, ktérego zupelnie nie ma w wersji typicznej, inny obrzed sakramentu mal-
zenstwa z dodaniem m. in. blogostawienstwa nowozencéw i blogostawienstwa nowozaslu-
bionej. Obrzed zawarcia sakramentu malzenstwa w wersji piotrkowskiej zawiera takze sto-
wa przysiegi malzeriskiej, ktérych nie maw oryginale rzymskim®.

Rytual piotrkowski podaje takze inne nuty do Spiew6w oficjum za zmartych i eg-
zekwii. W drugiej czesci rytual piotrkowski ré6zni sie od rzymskiego zmiang lub doda-
niem pewnych tradycyjnych dla zwyczajow polskich obrzedéw: poswiecenia owsa, po-
Swiecenia wina, poswiecenia ztota, kadzidla i mirry, posSwiecenia chleba i wody. Ponad-
to, ksiega piotrkowska podaje: procesje w niedziele, procesje w srode popielcows, proce-
sje w uroczystos¢ Wniebowstapienia Pariskiego, Zestania Ducha Swietego, Bozego Ciata
(tu, wporéwnaniu z Rituale Romanum, podany jest inny obrzed procesji), Rozestania
apostoléw, Wniebowziecia Najswietszej Maryi Panny, procesja na dzien 10 pazdziernika
jako dziekczynienie za zwyciestwo pod Chocimiem i inne, oraz: okreslenie sposobu oka-
dzania na nieszporach, obrzed wprowadzenia nowego arcybiskupa i plebana, modty
przeciwko czarom, sposoby wystawiania i chowania NajSwietszego Sakramentu. Jednak
najwazniejszymi odrebnosciami rytuatu piotrkowskiego od Rituale Romanum Pawla
V sa dodane do polskiej ksiegi:

* ceremonia wielkopiatkowego przeniesienia NajSwietszego Sakramentu do tzw.
»Bozego Grobu”,

* niektore obrzedy Wigilii Paschalnej (Spiew ,,Lumen Christi”, modlitwa poswie-
cenia wody chrzcielnej),

* obrzed otwarcia grobu i procesji rezurekcyjnej w niedziele wielkanocna,

* procesjaw dzien ,,zaduszny”*.

21

s

Por. W. Hudek, Z dziejow procesji Dnia Zadusznego w Polsce, ,,Slaskie Studia Historyczno-Teologiczne’
2003, t. 36, z. 1, s. 149-150.

Por. A. Nowowiejski, dz. cyt., s. 133.

Por. M. Fulman, Rytuat Rzymski a Piotrkowski. Studyum prawno-liturgiczne, Krakow 1896, s. 113-172,
przytoczony za: A. Nowowiejski, dz. cyt., s. 126-128; por. takze: A. Zonik, Formy zawarcia maizenstwa ka-
nonicznego ze skutkami cywilnymi, ,,Roczniki Nauk Prawnych”, t. XXII, nr 2 (2012), s. 108-109; Rituale
Romanum Pauli V, Pontificis Maximi, jussu editum, atque a felicis recordationis Benedicto XIV auctum
et castigatum, Paris 1853, s. 302-305.

Por. A. Nowowiejski, dz. cyt., s. 126-128.
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Zwyczaje te, zapisane i zatwierdzone w rytuale piotrkowskim, obecne sa ciagle w tra-

dycji polskiej. Cho¢ musialy wystepowaé juz w poprzednich agendach, a zwyczaj ich stoso-
wania byl na tyle diugi, Ze Stolica Apostolska zaaprobowata je do uzytku, dopiero w ksiedze
piotrkowskiej ich zatwierdzenie miato charakter oficjalny, gdyz pochodzilto od papieza.

W posoborowej ksiedze ,,Obrzedy blogostawienstw”, wydanej dla diecezji pol-

skich w dwdch tomach, znajduje sie czes¢ posSwiecona blogostawieristwom uzywanym
w diecezjach polskich®. Znajdujemy wsrdéd nich miedzy innymi obrzed blogostawien-
stwa owsa w Swieto §w. Szczepana. Modlitwa w nim zawarta zostala prawie w calosci za-
czerpnieta z rytuatu piotrkowskiego.

Ksiega piotrkowska podaje tekst oracji btogostawienstwa:

Domine, Deus omnipotens, coeli & Terre, Rex regnum & Dominus dominantium,
exaudi nos famulos tuos clamantes & orantes ad te, quiomnia de nihilo creasti &
hoc pabulum cucaeteris creaturis ad usus animalium, & ad eorum nutrimentum
fecisti: quae quidem animalia in adiutorium & sustentationem hominum creasti:
quiq; hodierna die petitionem S. Stephani prothomartyris adimplesti: te humiliter
deprecamur, ut hanc creaturam auenae, quam ad usus animalium, & sanitatem
eorum fecisti, per invocationem Sancti nominis tui, & intercessionem Beatae
Mariae Semper Virnigis genitricis tuae, & per merita Beati Stephani
prothomartyris tui, cuius festum hidie recolimus, & per preces omnium
Sanctorum benedicare, & sanctificare digneris, ut animalia quae ex ea gustauerint,
sanitatem integraliter recipiant, per te Iesu Christe, cuius solo verbo omnia
restaurantur, salutor mundi, Rex aeternae gloriae. Qui in Trinitate perfecta cum
Patre & Sancto Spiritu vivis & regnas, per omnia saecula saeculorum. Amen®.

Natomiast obecna polska ksiega liturgiczna podaje nastepujaca modlitwe blogo-

stawienstwa owsa:

Boze, Ojcze wszechmogacy, Ty stworzyles niebo i ziemie. Ty stworzyles zwierzeta,
aby pomagaly nam w pracy i zaspokajaniu Zyciowych potrzeb. Ty obdarzyles czio-
wieka wladzg nad dzielami rak swoich i wszystko zloZyles pod jego stopy: owce i by~
dlo wszelakie, ptaki powietrzne i ryby morskie. Za wstawiennictwem swietego
Szczepana, pierwszego meczennika, pokornie Cie prosimy: poblogostaw ten owies,
aby stuzyl zwierzetom za pokarm i lekarstwo. Niech podawany w chorobie, przy-
wrdci im zdrowie, a zasiany na polach, przyniesie plon stokrotny. Przez Chrystusa,
Pana naszego®.

Inne obrzedy zawarte zaréwno w piotrkowskiej ksiedze potrydenckiej i wspéteze-

snym rytuale nie zawieraja modlitw podobnych do siebie w takim stopniu, jak oracje

25

26

Por. Obrzedy blogostawienistw dostosowane do zwyczajow diecezji polskich, tom 11, Katowice 2001, s.
213nn.

Rituale Sacramentorum ac aliarum ecclesiae Caeremoniarum ex decreto Synodi Provincialis

Petricoviensis ad uniformem Ecclesiarum Regni Poloniae usum recens editum. Altera pars ritualis, de
ceremoniis ecclesiasticis: ut pote de benedictionibus, processionibus et exorcismis, Cracoviae 1634, s. 4-

5.
Obrzedy blogostawienstw..., tom. I1, dz. cyt., s. 224-225.
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Historycy stwierdzaja, iz nakazy prowadzenia
ksigg metrykalnych na terenie Polski w okresie
przedtrydenckim pochodzity od lokalnych
biskupow i synodow diecezjalnych.

Oficjalne jednak przyjecie postanowien

z Trydentu nastapito - jak wykazano wczesnigj -
na synodach obradujacych

w Piotrkowie Trybunalskim.

przedstawione powyzej (wspolne dla obu ksiag sa: blogostawienstwo wina w swieto sw.
Jana Ewangelisty, blogostawienstwo kredy i kadzidta w Uroczysto$¢ Objawienia Panskie-
go, btogostawienistwo nowego domu, blogostawienistwo pokarméw na st6t wielkanocny,
blogostawienistwo chleba iwody we wspomnienie sw. Agaty, blogostawienstwo ziot
i kwiatéw w uroczystos¢ Wniebowziecia Najswietszej Maryi Panny).

Rytual piotrkowski, zgodnie z postanowieniami Soboru Trydenckiego oraz zapi-
sami Rituale Romanum, usankcjonowal réwniez bardzo istotne kwestie administracyj-
ne zwigzane zprowadzeniem ksiag metrykalnych w polskich parafiach. Rozdziat
Formulae scribendi in libris habendis apud Parochos, ut infra nota tur zawiera przede
wszystkim szczegotowy wykaz ksiag, do ktérych prowadzenia zobowiazani sa probosz-
czowie parafii:

e ksiega ochrzczonych (Iiber baptizatorum),

e ksiega bierzmowanych (liber confirmatorum),
o ksiega zaslubionych (/iber matrimoniorum),

e ksiega parafian (/iber status animarum),

e ksiega zmartych (liber defunctorum).

Historycy stwierdzaja, iz nakazy prowadzenia ksiag metrykalnych na terenie Pol-
ski w okresie przedtrydenckim pochodzily od lokalnych biskupéw i synodéw diecezjal-
nych. Oficjalne jednak przyjecie postanowien z Trydentu nastapitlo - jak wykazano
wezesniej - na synodach obradujacych w Piotrkowie Trybunalskim. Rytual piotrkowski
obligowal proboszczéw do prowadzenia ksiag zgodnie ze wskazaniami zaczerpnietymi
z Rituale Romanum. Nalezy takze podkreslié, iz rytual piotrkowski jako pierwszy doku-
ment dawal prawne podstawy zaprowadzenia w parafiach zupelnie nowych na zie-
miach polskich ksiag: liber defunctorum oraz liber status animarum®.

% Por. R. Kotecki, Rejestracja metrykalna wiernych w swietle potrydenckiego ustawodawstwa Kosciola ka-

tolickiego (ze szczegolnym uwzglednieniem diecezji Chetminskiej, GnieZnienskiej, Plockiej i Wioclaw-
skiej), ,,Nasza Przesztos¢” nr 112 (2009), s. 35-75.
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Rytuat piotrkowski podaje doktadne formuly do wpisywania w parafialnych ksie-
gach metrykalnych. Formuly te wskazuja na koniecznos¢ odnotowania daty i miejsca
sporzadzenia aktu, szafarza postugi kosScielnej, danych dotyczacych osoby, na przyktad
wieku lub daty urodzenia oraz rodzicow ze wskazaniem parafii ich pochodzenia. Wpis
o udzieleniu chrztu zawiera dodatkowo dane patrini(imiona i parafie zamieszkania).

Na szczegdlna uwage zastuguje formularz wpiséw do libri status animarum:

Anno... die... mensis... in via, seu platea, vel pago, in domo N. habitant:
Chr. C. Paulus N. Petri filius, annorum etc.

Chr. C. Apollonia ejus uxor, filia Jacobi N. annorum, etc.

C. Dominicus eorum filius, annorum. etc.

C. Lucia eorum filia, annorum, etc.

C. Chr. Antonius filius N. famulus, annorum etc.

C. Catharina N. filia N. ancilla, annorum etc.

+Martinus filius N. annorum etc.”’

Zapis ,,Chr.” poprzedzajacy wpis o osobie $wiadczy o przyjeciu przez nia sakramentu
bierzmowania, natomiast zapis ,,C.” wskazuje na przyjecie pierwszej Komunii sw.

Rytual piotrkowski byl wielokrotnie wydawany, jednak kolejne jego edycje zawieraly
coraz wiecej zmian, nie posiadajacych odpowiedniej aprobaty Stolicy Apostolskiej. W celu uta-
twienia korzystania z rytualu wydawano przedruku jego czesci - benedykcjonal, Vade me-
cum ad infirmos czy kancjonal®. W roku 1927 w Polsce pojawil sie nowy rytuat tzw. , katowic-
ki” (stanowiacy thumaczenie wersji powszechnej z 1925 r.), ktéry prawie w catosci inkorporo-
wal polskie zwyczaje zawarte w rytuale piotrkowskim z 1631 r. W ksiedze z 1927 r. nie wyste-
puje procesja wielkopostna oraz obrzed zastaniania oltarza na czas wielkiego postu®.

Oprocz rytuatu, mianem ksiegi ,,piotrkowskiej” okreslany jest takze graduat. Na szcze-
golng uwage zastuguja wydania pochodzace z krakowskiej oficyny Piotrkowczykéw. Dwa
z nich wydrukowane zostaly przez Andrzeja Piotrkowczyka seniora: w latach 1600 i 1614, ko-
lejne dwa przez jego syna - Andrzeja Piotrkowczyka mtodszego (1629 r. 1 1651 r.)*. Sprawami
druku ksiag do Spiewu liturgicznego w Polsce zajely sie - jak wykazano powyzej - gléwnie sy-
nody piotrkowskie z 1621 1.1 z 1628 r., zatem dopiero wydanie graduatu z 1629 r. posiada auto-
rytet synodow. Antoni Nowowiejski stwierdza, iz nie mozna poda¢ autora melodii. Cechuja sie
one wieloma podobieristwami do choratu rzymskiego, ,,zaréwno wydania medycejskiego, jak
i benedyktyriskiego, owszem w bardzo wielkiej liczbie Zywcem z nich wzigte zostaly ™.

Gradualy piotrkowskie zawieraja tylko czesé ze Spiewu liturgicznego okreslanego
mianem choratu piotrkowskiego (polskiego). Oprocz graduatéw istnieja takze antyfona-

2 Rituale sacramentorum..., dz. cyt., s. 277.

3 Ppor.A. Nowowiejski, dz. cyt., s. 130-132, 135-136.
31 Por. W. Wrona, dz. cyt., s. 373.

2 Por. I. Pawlak, dz. cyt., s. 77. Oficyna Piotrkowczykow wydawala takze inne ksiegi liturgiczne: mszaty,
brewiarze, dodatki do tych ksiag (tzw. patronaly) czy wreszcie rytual piotrkowski (por. M. Juda, Przywi-
leje drukarskie w Polsce, Lublin 1992, s. 44-51).

A. Nowowiejski, dz. cyt., s. 245.
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rze, Téwniez zatwierdzone przez dekrety synodéw piotrkowskich. Spiewy liturgiczne
oparte na tzw. ,tonach piotrkowskich” znalezé mozna takze w ksiegach liturgicznych
(nota bene zpoczatku wydawanych w jakims stopniu przez krakowska drukarnie Piotr-
kowczyka) - mszale, pontyfikale i rytuale. Wiele z ksiag liturgicznych nie zamieszcza juz
nut melodii w ,,tonie piotrkowskim” czyli polskim. Szczatkowo w lekcjonarzu pozostat
jeszcze przyklad oparty na polskim tonie Ewangelii*.

Synody piotrkowskie z XVI i XVII wieku wywarly znaczny wpltyw na ksztalt pol-
skiej liturgii, uwzgledniajac pielegnowane przez wieki tradycje. Dzieki staraniom 6w-
czesnych biskup6éw obradujacych na synodach zgromadzonych w murach piotrkowskie-
go kosciota farnego pw. §w. Jakuba, Stolica Apostolska zezwolila na wprowadzenie do
ksiag liturgicznych niektérych polskich zwyczajéw wymienionych powyzej, a z ktérych
dla przyktadu przywotane tu zostana procesja w dniu zadusznym czy przysiega przy za-
wieraniu malzeristwa. Ré6wniez melodie, ktére znalazly sie w ksiegach stuzacych do
spiewu liturgicznego, jak graduat czy antyfonarz, w jakims stopniu dalej sa obecne w li-
turgii. Warto takze mieé¢ na uwadze postanowienia w zakresie prowadzenia parafial-
nych ksiag metrykalnych, zapisane w rytuale piotrkowskim.

Obecnie Piotrkéw Trybunalski nie jest juz miejscem regularnych zjazd6w kosciel-
nych hierarchéw, postow czy sedziéw trybunalskich. Jak stwierdza Jakub Golebiowski,
rowniez dla zabytkowej piotrkowskiej fary pw. sw. Jakuba ,,ztoty wiek” skoniczyt sie wraz
z upadkiem Rzeczypospolitej*’, pomimo to nie mozna jednak zapomnie¢ wielkiego zna-
czenia, jakie w rozwoju polskiej tradycji liturgicznej odegraly synody, ktérych niemym
swiadkiem byla piotrkowska fara.

Zgodnie z przyjetym zalozeniem w niniejszym opracowaniu przedstawiono tto hi-
storyczne i najwazniejsze informacje o genezie polskich potrydenckich ksiag liturgicz-
nych, okres§lanych mianem ,,piotrkowskich”. Dokonano takze poréwnania najistotniej-
szej znich - rytuatu piotrkowskiego zaréwno synchronicznego (z wydaniami rzymski-
mi) i diachronicznego (ze wspdltczesng ksiega liturgiczna). Ponadto, w oparciu o najstar-
sze dostepne zZrodla, ukazano istotne kwestie dotyczace administracji koScielnej w zakre-
sie prowadzenia ksiag metrykalnych. Wobec powyzszych ustalen nalezy jednoznacznie
stwierdzié, iz synody Kosciota polskiego odbywajace sie w Piotrkowie zwanym obecnie
Trybunalskim, odegraty istotng role w rozwoju polskich zwyczajow liturgicznych i ko-
Scielnych. m
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WIARA NA MADAGASKARZE

Wojciech Kluj OMI, Asztaftowanie sie podstawowych tekstow wiary w jezyku malgaskim, Wy-
dawnictwo Missio-Polonia, Warszawa 2013, ss. 380 (Seria ,Studia i Materiaty Misjologiczne”
pod red. Jarostawa Rozanskiego OMI, nr 20).

ry wjezyku malgaskim, jest czlonkiem zgromadzenia zakonnego Misjonarzy Ob-

atéw Maryi Niepokalanej. Studiowal w Wyzszym Seminarium Duchownym Ob-
latéw w Obrze. Studia specjalistyczne z zakresu misjologii odbyt w oblackim uniwersy-
tecie w Ottawie w Kanadzie, nastepnie w Akademii Teologii Katolickiej i Uniwersytecie
Kardynata Stefana Wyszyniskiego w Warszawie. Doktorat obronit w 1999 r. W latach:
2000-2001 oraz 2011-2012 odby? staz misyjny na Madagaskarze. Od 2005 r. na Wydziale
Teologicznym UKSW wyklada misjologie. W 2008 r. ogtosit drukiem dzielo pt. Teologicz-
ne podstawy misji wedtug Jana Pawla II.

Omawiana ksigzka sklada sie ztrzech czeSci: 1. Zarys problematyki ttumaczen
w kontekscie historii Madagaskaru; II. Podstawowe teksty wiary okresu dawnego Mada-
gaskaru; II1. Podstawowe teksty wiary okresu niepodlegtego Madagaskaru.

Rozdzial 1 (w czesci I ksigzki) - ,,W kierunku teologicznego rozumienia przekla-
dalnosci wiary” - posiada charakter metodologiczny. Autor wprowadza tu czytelnika
w kontekst zar6wno funkcjonowania na Madagaskarze fundamentalnych tekstéw wiary,
jak i sytuacji historycznej oraz kulturowej tego obszaru; nadto, informuje o podstawach
jezyka malgaskiego. W rozdziale tym przeprowadzona zostaje réwniez analiza misyj-
nych dokumentéw Urzedu Nauczycielskiego KosSciota. Po przeanalizowaniu tych tek-
stow ks. W. Kluj formutuje cztery zasady metodologiczne swoich badan: podwdjnej wier-
nosci, odniesienia kulturowego, dynamiki jezyka i zbiorowego podmiotu ttumaczacego.
Kazda ztych poszczegélnych zasad, ujetych osobno, nie stanowi misjologicznego no-
vum; natomiast ich polaczenie jest bez watpienia oryginalne. Autor zastosowuje je do in-
terpretacji podstawowych tekstow wiary w jezyku malgaskim (notabene - warto byloby
zweryfikowa¢ te metode, postugujac sie nig przy analizie kluczowych tekstéw zwigza-
nych z katolickim credoréwniez w innych jezykach).

Wedlug zasady podwdjnej wiernosci ttumacz tekstéw dotyczacych credo powinien
by¢ wierny zaréwno katolickiej wierze, jak i miejscowemu (tubylezemu, rodzimemu) je-
zykowi. Analiza przekladu powinna uwzglednia¢ zar6wno odniesienie do tradycji wia-
ry, jak i do danego (nowego) jezyka. Zasada odniesienia kulturowego wskazuje na jezyk
bedacy istotnym wyrazem kultury danej spotecznosci. Natomiast zgodnie z zasada dyna-
miki jezyka przechodzi on liczne ,,przeobrazenia”, pojawiaja sie w nim nowe stowa,
»stare” nabieraja innych ,,odcieni” znaczeniowych, niektére terminy zanikaja. Swiad-
czy to o zywotnosci jezyka. Zasada zbiorowego podmiotu ttumaczacego mowi z kolei, ze

I : s. Wojciech Kluj, autor ksiazki pt. Ksztattowanie sie podstawowych tekstow wia-
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ostatecznie o recepcji poszczeg6lnych stow w tekstach modlitewnych decyduje nie tylko
wybor dokonany przez ttumacza. Wazna tez jest decyzja modlacej sie wspolnoty, ktora
posiadajac zmyst wiary (sensus fidei) i nim sie kierujac, po pewnym okresie ,,probnym”,
dokonuje i potwierdza wlasciwy wybor terminologiczny.

W rozdziale II - ,,Podstawowe teksty wiary iich thumaczenia” - autor omawia:
»Modlitwe Panska”, r6zne ,,teksty pacierzowe” oraz teksty biblijne, a takze liturgiczne.

Rozdziat III pod tytutem ,Historia Madagaskaru jako tto procesu” ukazuje kon-
tekst dziejowy analizowanych ttumaczen - nie odbywaly sie one w jakiejs kulturowej, hi-
storycznej czy duchowej prozni. Autor przyglada sie Madagaskarowi z perspektywy Eu-
ropy. Méwi o ,,dawnym” Madagaskarze, takim, jakim widza go jego mieszkancy. Zwraca
uwage na przypadajacy w XIX w. czas intensywnego wysitku translatorskiego podejmo-
wanego przez wielu thumaczy, nie tylko zwigzanych z Kosciotlem katolickim. Ks. W. Kluj
omawia w koncu funkcjonowanie wiary chrzescijanskiej w epoce kolonialnej, zatrzymu-
jac sie w epoce niepodlegtego Madagaskaru.

Ostatni, czwarty rozdzial tej czesci ksiazki pt. ,,Jezyk malgaski i swiat ducho-
wych wyobrazen” podaje kodyfikacje opisywanego jezyka i analizuje proces jego roz-
woju. Autor skupia sie na niezmiernie waznym watku tematycznym - opisuje proces
wyboru odpowiedniego stowa na okreSlenie Boga; przybliza tez dyskusje prowadzo-
na na temat ,,duszy malgaskiej” oraz przedstawia rozwdéj rodzimych pojeé teologicz-
nych i religijnych.

II. czesé dzieta - ,,Podstawowe teksty wiary okresu dawnego Madagaskaru” -
zawiera nastepujace rozdzialy: 1. Zrédta tekstéw; 2. Ksztaltowanie sie malgaskiego
tekstu ,,Ojcze nasz”; 3. Inne teksty pacierzowe (,,Pozdrowienie Anielskie”; ,,Skiad
apostolski”; ,,Dekalog”; ,,Przykazania koScielne”); 4. Ksztaltowanie sie tekstu Biblii
w jezyku malgaskim.

W czescei 111 pt. ,,Podstawowe teksty wiary okresu niepodleglego Madagaskaru” za-
mieszczone sg nastepujace rozdzialy: 1. Ksztaltowanie sie soborowego rozumienia ttu-
maczen liturgicznych; 2. Ksztaltowanie sie podstawowych malgaskich tekstéw liturgicz-
nych; 3. Teologia religijnych piesni malgaskich.

Ks. Wojciech Kluj stawia w swoim dziele intrygujace pytanie: Czy w ,,nowym”
jezyku wiara moze zosta¢ wyrazona lepiej, niz w jezykach od wiekéw z nia zwigza-
nych? Wtradycji wezesnego chrzescijaristwa dokonywano wyboru pewnych stéw
greckich w Septuagincie (LXX), ktére p6zniej stuzyly doprecyzowywaniu sensu in-
nych stéw (nie do konica jasnych w Biblii Hebrajskiej). Wprowadzano tez greckie ter-
miny w Nowym Testamencie, ktore pdézniej z kolei zostaly doprecyzowane w Wulga-
cie. Dla przyktadu, w Jerozolimie pierwsza wspolnota chrzescijan okreslata Jezusa
jako Mesjasza, w Antiochii natomiast jako Pana. Pojecia te nie byly tozsame, choc¢ oba
byly prawdziwe.

Coraz czesciej w trwajacej weiaz epoce posoborowej wazne deklaracje wiary nie sa
wydawane w jezyku tacinskim, lecz w réznych innych jezykach. Nie ma juz jednego, je-
dynego normatywnego tekstu lacinskiego, ktéry zobowigzywalby wszystkie Koscioty
partykularne na calym $§wiecie. Zmiana ta stanowi wielkie wyzwanie dla Kosciota.
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Ks. Wojciech Kluj zmierzyl sie w swojej ksiazce z problemem okreslenia, czym sa
podstawowe teksty wiary. Wybor kilku fundamentalnych (kluczowych), krétkich mo-
dlitw oraz dwdch duzych zbioréw tekstéw biblijnych i liturgicznych, nadto tekstéw po-
pularnych miejscowych modlitwy i piesni okazat sie zasadny. Autor okreslit w ten spo-
sOb zakres problemu badawczego, ktory poddat analizie.

W streszczeniu Autor zawart akapit zwracajacy uwage na najwazniejsze osiagnie-
cia dziela oraz na dalsza perspektywe badawcza: ,,Wydaje sie, Ze najciekawsze perspekty-
wy dla rozwoju teologii, jakie podsuwa gramatyka malgaska, wiaza sie z gramatyczna
forma »my« inkluzyjnego oraz ekskluzyjnego. W jezykach europejskich nie ma takiej for-
my idlatego taka refleksja nie byla dotad podejmowana. Wydaje sie, Ze moze by¢ ona
wykorzystana np. w teorii religii, zwlaszcza dialogu miedzyreligijnego. Wymusza to juz
nawet dobre okreslenie »masz« w »Modlitwie Panskiej«. Ciekawa jest tez historia tworze-
nia sie malgaskiej wersji liturgii godzin. Sposréd zas nowych intuicji warto zwrocié
uwage na malgaskie okreslenie krzyza, nie tyle przestrzenne jako skrzyzowanych belek,
ale jako »drzewo cierpienia«” (s. 311).

Eugeniusz Sakowicz, Warszawa
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ZAKAZANY OWOC CZY KONIECZNOSG?

Artykut recenzyjny ksigzhi BabuHcbka C., 3aBagcwka FO, Kapnivka M,
KynuriHa O. L{epkBa i megia. Cim KpOKiB 40 MOPO3YMiHHS. -
BunasHuytso ,E3apa’, 2012, 240 c. / Babynska S., Zawadska Y, Karpinka M, Kulygina
0, Kosciot i media. Siedem krokéw do porozumienia - Wydawnictwo ,.Ezdra’; 2012, ss, 240,

ydana we Lwowie w 2012 roku, przy wsparciu finansowym ,,Koch Founda-

tion”, ksigzka Kosciol i media: siedem krokow do porozumienia zostala na-

pisana przez ukrainskich dziennikarzy religijnych, redaktoréw naczelnych
czasopism chrzes$cijaniskich oraz wykladowc6éw uniwersyteckich.

Autorki ksiazki Kosciot i media: siedem krokow do porozumienia podjety wy-
zwanie opracowania praktycznych porad dla duchownych chrzescijariskich, pracow-
nikéw shuzb prasowych KosSciotéw, cztonkéw organizacji religijnych oraz wszystkich
0s0b zainteresowanych skuteczna komunikacja i zasadami PR, ktére mozna zastoso-
wacé na co dzien w dziatalnosci koscielnej. Atutem publikacji jest opracowanie boga-
tego materialu i umieszczenie w niej przykltadéow skutecznej komunikacji wpisuja-
cych sie w kontekst chrzescijaristwa na Ukrainie.

Ksiazka jest pierwsza publikacja tego typu w jezyku ukrainskim, co pozwala
mowic o jej wyjatkowosci i prowokuje dyskusje. Czy jest to wplyw ,,Swieckiego” na
»Swiete”, a moze dobre wskazowki dla Kosciota, ktére pomoga mu dziata¢ we wspot-
czesnym Swiecie?

Praca sklada sie zwprowadzenia, siedmiu rozdzialéw, informacji o autorkach
oraz spisu wykorzystanych i polecanych zZrédel. Taki uktad pozwala bez trudu znalez¢
potrzebna informacje i utatwia postugiwanie sie zawartymi w niej przyktadami.

We wprowadzeniu autorki ksigzki wyjasniaja cel powstania publikacji. Dzien-
nikarki chca rozwiaé mit o tym, ze public relations to ,,brudna sprawa”, dla ktorej
nie ma miejsca w Kosciele. Kolejnym celem jest opisanie podstawowych zasad i in-
strumentow, ktére pomoglyby porozumiec¢ sie Kosciotom i mediom. Wprowadzenie
zawiera tez wypowiedzi duchownych, redaktoréw naczelnych czasopism relegijnych
oraz dyrektora Europejskiego Instytutu Komunikacji Spotecznej o roli public rela-
tions w zZyciu koscielnym i istotnos$ci poruszonego tematu. Pierwsze teksty zachecaja
do przeczytania calej publikacji i zapoznania sie z podstawowymi elementami sku-
tecznej komunikacji.

Pierwsze pie¢ rozdzialéw zostato opatrzone wsp6lnym tytutem ,,Chleby”, po-
zostale dwa - ,,Ryby”. Taki podzial, wedlug autorek, nawiazuje do ewangelicznej hi-
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storii o pieciu chlebach jeczmiennych i dwdéch rybach. Te symbole pokazuja, jak
mozna wykorzystaé¢ elementy biblijne we wspélczesnej publikacji dotyczacej sku-
tecznej komunikacji i public relations.

Czesé ,,Chleby” zawiera teoretyczne podstawy i zasady komunikacji wyplywa-
jace z filozofii, analize kanaléw informacyjnych oraz praktyczne porady dotyczace
wykorzystania przedstawionych mechanizméw skutecznej komunikacji i PR. Autor-
ki opisaly wspotczesny wizerunek Kosciolow w mediach i gléwne stereotypy na ich
temat, przedstawity historie public relations oraz klasyczny schemat komunikacyj-
ny. Brak rozdzialu o rozwoju wykorzystywania zasad komunikacji w Kosciotach od
czasow niepodleglej Ukrainy stwarza mozliwosé powstania kolejnych publikacji,
uwzgledniajacych glebsza analize tego kontekstu.

Glowna zaleta publikacji jest nasycenie przyktadami pozytywnych i negatywnych
doswiadczen Koscioléw w zastosowaniu zasad skutecznej komunikacji i public rela-
tions. Dzieki temu czytelnicy, ktorzy po raz pierwszy stykaja sie z tym tematem, moga
zrozumie¢ podstawy wiedzy teoretycznej, wykorzystaé pozytywne doswiadczenia, a tak-
ze uniknaé bledow, ktére popehiano, ksztattujac stosunki Kosciola z otoczeniem.

Uklad logiczny wyktadu teorii utozony zostal na podstawie klasycznego sche-
matu komunikacji: nadawca, wiadomos$é, kanatl, odbiorca. Autorki przyjely poglad
wspolczesnych ekspertow z dziedziny, Ze schemat ten lepiej wykorzystaé, zaczynajac
od odbiorcy (ktory jest najwazniejszy), przechodzac do kanatu (wybor ktérego zalezy
od tego, gdzie odbiorca sie znajduje), nastepnie do wiadomosci (adaptacja ze wzgle-
du na miejsce i typ odbiorcy), by w koricu wybraé nadawce, ktéry musi pasowac do
poprzednich elementéw schematu.

Przedstawiony schemat zostal opisany w sposéb praktyczny: oprécz podstawo-
wej informacji w publikacji umieszczono zadania i podpowiedzi, jak organizowaé
wydarzenia publiczne, jak przygotowywaé¢ duchownych do udzielania wywiadéw
i komentarzy, opracowano przyklady informacji dla medidéw, wzory komunikatéw
prasowych itp.

Druga czesé ,,Ryby” skupia sie na dzialalnosci stuzby prasowej Kosciota. Autor-
ki przekonuja o niezbednosci w strukturze Kosciota osoby lub zespotu ludzi, ktérzy
beda odpowiedzialni za ksztaltowanie stosunkéw Kosciota z otoczeniem. Gléwna
role w stworzeniu wizerunku Kosciota odgrywa ,,0soba pierwszego kontaktu”, ktéra
szybko i w zrozumialy sposéb moze wypowiedzie¢ sie na temat dziatalnoS$ci organi-
zacji religijnej oraz potrafi wyjasnié lub sprostowa¢ informacje w mediach. ,,Rybne”
rozdzialy w wiekszej mierze przeznaczone sa dla profesjonalistow, ale moga zainte-
resowac rowniez osoby poczatkujace w PR.

Kolejnym atutem publikacji sg liczne karykatury jednej z autorek Swittany Babin-
skiej. Subtelna ironia, gleboka tresc i ciekawe napisy pozwalaja zwrdci¢ uwage na stereo-
typy na temat Koscioléw i zapozna¢ sie z kontekstem ukrainskiego chrzescijanistwa.

Ksiazka Kosciol i media: siedem krokow do porozumienia jest znaczacym
wktadem ukrainskich dziennikarzy religijnych w sprawy ,koScielnego public rela-
tions”. Publikacja z pewnoscia zainteresuje pracownikow shuzb prasowych Koscio-
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16w, studentéw dziennikarstwa idziedzin pokrewnych, specjalistéow public rela-
tions, duchownych chrzescijariskich oraz wszystkich zainteresowanych zasadami
skutecznej komunikacji. Praca bez watpienia zastuguje na uwage wykladowcow in-
stytutéw komunikacji spotecznej, moze by¢ réwniez wykorzystywana w trakcie przy-
gotowywania i prowadzenia wyktadéw. Ksiazke powinni przeczytaé wszyscy ci, kto-
rzy sa lub beda odpowiedzialni za ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Kosciota.

Mgr Tetiana Sydoruk

Doktorantka Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego
tetiana.sydoruk@student.uw.edu.pl
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