SPRAWOZDANIA I OMOWIENIA

ZAKAZANY OWOC CZY KONIECZNOSG?

Artykut recenzyjny ksigzhi BabuHcbka C., 3aBagcwka FO, Kapnivka M,
KynuriHa O. L{epkBa i megia. Cim KpOKiB 40 MOPO3YMiHHS. -
BunasHuytso ,E3apa’, 2012, 240 c. / Babynska S., Zawadska Y, Karpinka M, Kulygina
0, Kosciot i media. Siedem krokéw do porozumienia - Wydawnictwo ,.Ezdra’; 2012, ss, 240,

ydana we Lwowie w 2012 roku, przy wsparciu finansowym ,,Koch Founda-

tion”, ksigzka Kosciol i media: siedem krokow do porozumienia zostala na-

pisana przez ukrainskich dziennikarzy religijnych, redaktoréw naczelnych
czasopism chrzes$cijaniskich oraz wykladowc6éw uniwersyteckich.

Autorki ksiazki Kosciot i media: siedem krokow do porozumienia podjety wy-
zwanie opracowania praktycznych porad dla duchownych chrzescijariskich, pracow-
nikéw shuzb prasowych KosSciotéw, cztonkéw organizacji religijnych oraz wszystkich
0s0b zainteresowanych skuteczna komunikacja i zasadami PR, ktére mozna zastoso-
wacé na co dzien w dziatalnosci koscielnej. Atutem publikacji jest opracowanie boga-
tego materialu i umieszczenie w niej przykltadéow skutecznej komunikacji wpisuja-
cych sie w kontekst chrzescijaristwa na Ukrainie.

Ksiazka jest pierwsza publikacja tego typu w jezyku ukrainskim, co pozwala
mowic o jej wyjatkowosci i prowokuje dyskusje. Czy jest to wplyw ,,Swieckiego” na
»Swiete”, a moze dobre wskazowki dla Kosciota, ktére pomoga mu dziata¢ we wspot-
czesnym Swiecie?

Praca sklada sie zwprowadzenia, siedmiu rozdzialéw, informacji o autorkach
oraz spisu wykorzystanych i polecanych zZrédel. Taki uktad pozwala bez trudu znalez¢
potrzebna informacje i utatwia postugiwanie sie zawartymi w niej przyktadami.

We wprowadzeniu autorki ksigzki wyjasniaja cel powstania publikacji. Dzien-
nikarki chca rozwiaé mit o tym, ze public relations to ,,brudna sprawa”, dla ktorej
nie ma miejsca w Kosciele. Kolejnym celem jest opisanie podstawowych zasad i in-
strumentow, ktére pomoglyby porozumiec¢ sie Kosciotom i mediom. Wprowadzenie
zawiera tez wypowiedzi duchownych, redaktoréw naczelnych czasopism relegijnych
oraz dyrektora Europejskiego Instytutu Komunikacji Spotecznej o roli public rela-
tions w zZyciu koscielnym i istotnos$ci poruszonego tematu. Pierwsze teksty zachecaja
do przeczytania calej publikacji i zapoznania sie z podstawowymi elementami sku-
tecznej komunikacji.

Pierwsze pie¢ rozdzialéw zostato opatrzone wsp6lnym tytutem ,,Chleby”, po-
zostale dwa - ,,Ryby”. Taki podzial, wedlug autorek, nawiazuje do ewangelicznej hi-
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storii o pieciu chlebach jeczmiennych i dwdéch rybach. Te symbole pokazuja, jak
mozna wykorzystaé¢ elementy biblijne we wspélczesnej publikacji dotyczacej sku-
tecznej komunikacji i public relations.

Czesé ,,Chleby” zawiera teoretyczne podstawy i zasady komunikacji wyplywa-
jace z filozofii, analize kanaléw informacyjnych oraz praktyczne porady dotyczace
wykorzystania przedstawionych mechanizméw skutecznej komunikacji i PR. Autor-
ki opisaly wspotczesny wizerunek Kosciolow w mediach i gléwne stereotypy na ich
temat, przedstawity historie public relations oraz klasyczny schemat komunikacyj-
ny. Brak rozdzialu o rozwoju wykorzystywania zasad komunikacji w Kosciotach od
czasow niepodleglej Ukrainy stwarza mozliwosé powstania kolejnych publikacji,
uwzgledniajacych glebsza analize tego kontekstu.

Glowna zaleta publikacji jest nasycenie przyktadami pozytywnych i negatywnych
doswiadczen Koscioléw w zastosowaniu zasad skutecznej komunikacji i public rela-
tions. Dzieki temu czytelnicy, ktorzy po raz pierwszy stykaja sie z tym tematem, moga
zrozumie¢ podstawy wiedzy teoretycznej, wykorzystaé pozytywne doswiadczenia, a tak-
ze uniknaé bledow, ktére popehiano, ksztattujac stosunki Kosciola z otoczeniem.

Uklad logiczny wyktadu teorii utozony zostal na podstawie klasycznego sche-
matu komunikacji: nadawca, wiadomos$é, kanatl, odbiorca. Autorki przyjely poglad
wspolczesnych ekspertow z dziedziny, Ze schemat ten lepiej wykorzystaé, zaczynajac
od odbiorcy (ktory jest najwazniejszy), przechodzac do kanatu (wybor ktérego zalezy
od tego, gdzie odbiorca sie znajduje), nastepnie do wiadomosci (adaptacja ze wzgle-
du na miejsce i typ odbiorcy), by w koricu wybraé nadawce, ktéry musi pasowac do
poprzednich elementéw schematu.

Przedstawiony schemat zostal opisany w sposéb praktyczny: oprécz podstawo-
wej informacji w publikacji umieszczono zadania i podpowiedzi, jak organizowaé
wydarzenia publiczne, jak przygotowywaé¢ duchownych do udzielania wywiadéw
i komentarzy, opracowano przyklady informacji dla medidéw, wzory komunikatéw
prasowych itp.

Druga czesé ,,Ryby” skupia sie na dzialalnosci stuzby prasowej Kosciota. Autor-
ki przekonuja o niezbednosci w strukturze Kosciota osoby lub zespotu ludzi, ktérzy
beda odpowiedzialni za ksztaltowanie stosunkéw Kosciota z otoczeniem. Gléwna
role w stworzeniu wizerunku Kosciota odgrywa ,,0soba pierwszego kontaktu”, ktéra
szybko i w zrozumialy sposéb moze wypowiedzie¢ sie na temat dziatalnoS$ci organi-
zacji religijnej oraz potrafi wyjasnié lub sprostowa¢ informacje w mediach. ,,Rybne”
rozdzialy w wiekszej mierze przeznaczone sa dla profesjonalistow, ale moga zainte-
resowac rowniez osoby poczatkujace w PR.

Kolejnym atutem publikacji sg liczne karykatury jednej z autorek Swittany Babin-
skiej. Subtelna ironia, gleboka tresc i ciekawe napisy pozwalaja zwrdci¢ uwage na stereo-
typy na temat Koscioléw i zapozna¢ sie z kontekstem ukrainskiego chrzescijanistwa.

Ksiazka Kosciol i media: siedem krokow do porozumienia jest znaczacym
wktadem ukrainskich dziennikarzy religijnych w sprawy ,koScielnego public rela-
tions”. Publikacja z pewnoscia zainteresuje pracownikow shuzb prasowych Koscio-
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16w, studentéw dziennikarstwa idziedzin pokrewnych, specjalistéow public rela-
tions, duchownych chrzescijariskich oraz wszystkich zainteresowanych zasadami
skutecznej komunikacji. Praca bez watpienia zastuguje na uwage wykladowcow in-
stytutéw komunikacji spotecznej, moze by¢ réwniez wykorzystywana w trakcie przy-
gotowywania i prowadzenia wyktadéw. Ksiazke powinni przeczytaé wszyscy ci, kto-
rzy sa lub beda odpowiedzialni za ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Kosciota.
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