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Srodki masowego przekazu

jako narzedzie edukacji w drodze do ksztattowania postaw
i konstruktywnych form zachowania wsrod mtodziezy

Mass medlia as a tool of education to create attitudes and constructive forms of behavior among young people
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WSZECHOBECNOSC MASS MEDIOW WRAZ Z POJAWIENIEM
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1 EDUKACJA STAJE PRZED OKRESLONYMI PROBLEMAMI, NIE
MOZE ICH NIE DOSTRZEGAC.

DWUDZIESTY 1 DWUDZIESTY PIERWSZY WIEK TO
GWALTOWNY, DYNAMICZNY ROZWOJ MASS MEDIOW,
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WSPOLCZESNEJ RZECZYWISTOSCI, ALE W CORAZ
WIEKSZYM STOPNIU STARAJA SIE JA KREOWAC.

‘W KONSEKWENCJI PROWADZI TO DO SZEROKICH ZMIAN

W SFERZE INTELEKTUALNEJ, SPOLECZNEJ, CZY TEZ
EMOCJONALNEJ. WSPOLCZESNE MEDIA ODGRYWAJA JEDNA
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ZAROWNO W ZYCIU JEDNOSTEK, JAK I CALEGO
SPOLECZENSTWA.
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ABSTRACT:

THE MODERN WORLD IS IN A CONSTANT, DYNAMIC CHANGE.
GLOBALIZATION, ADVANCES IN SCIENTIFIC - TECHNICAL,
SOCIAL CHANGE, THE UBIQUITY OF MASS MEDIA WITH THE
ADVENT OF THE NEW FORMS ARE JUST SOME OF THE
DIRECTIONS OF CHANGE. THE WORLD CAN BE REGARDED AS
A SYSTEM OF CONNECTED VESSELS, AND HENCE ALSO THE
EDUCATION IS FACED WITH CERTAIN PROBLEMS, CAN NOT
SEE THEM.

THE TWENTIETH AND TWENTY-FIRST CENTURY IS THE RAPID
AND DYNAMIC DEVELOPMENT OF THE MASS MEDIA, WHICH
NOT ONLY BECAME AN INTEGRAL PART OF CONTEMPORARY
REALITY, BUT ARE INCREASINGLY TRYING TO CREATE IT.
THIS IN TURN LEADS TO CHANGES IN THE BROAD FIELD OF
INTELLECTUAL AND SOCIAL OR EMOTIONAL. MODERN
MEDIA PLAY A MAJOR ROLE IN THE MODERN WORLD - BOTH
IN THE LIVES OF INDIVIDUALS AND SOCIETY AS A WHOLE.

KEYWORDS:

ATTITUDE, IDENTITY, EDUCATION

KULTUra - MeDia - TeoL0gia 12/2013 23



OBLICZA MEDIOW

spolczesnie, dzieci i mtodziez bombardowani sa przez mass media rézny-

mi przekazami, zaréwno pozytywnymi, jak i negatywnymi. Przekazy te de-

terminuja wybieranie okreslonych systeméw wartosci oraz ksztaltowanie
sie u mlodziezy réznych postaw. Pod wplywem mass mediéw zmienily sie wyobraze-
nia na temat czasu i przestrzeni, a takze procesu komunikowania sie. Latwosé, do-
stepnos¢ inatychmiastowos¢ informacji zapewniaja orientacje we wspélczesnym
Swiecie, powoduja zmiany w uznawanych dotad wartosciach, w stosunkach miedzy-
ludzkich izwyczajach, atakze prowadza do akceleracji iprzyspieszenia zmian
w edukacji. To wlasnie mass media staly sie swoistym srodkiem wychowawczym -
zrodtem wielorakich wiadomosci i przezy¢ wywierajacych wplyw na rozwdj zainte-
resowan i ksztattowanie postaw’.

Oddzialywanie mass mediow na postawy cztowieka jest dzi§ niekwestionowane.
Wptlyw ten prowadzi do ksztalttowania sie w jednostce postaw pozytywnych i negatyw-
nych. Nalezy podkreslié, Zze nadal niewiele pisze sie o postawach pozytywnych ksztatto-
wanych wwyniku obcowania jednostki z mediami. Jest tak dlatego, poniewaz postawy
negatywne uksztalttowane przez mass media majoryzuja postawy pozytywne. Wszak ne-
gatywny wplyw Srodkéw masowego komunikowania jest na og6t nagtasniany i budzi
niepokdj wychowawcéw. Natomiast, gdy méwi sie o pozytywnym wplywie mass me-
diéw na czlowieka, podkresla sie przede wszystkim powstale ta droga cechy osobowe,
anie postawy. Wymienia sie wtedy takie cechy jak: wrazliwo$¢ na piekno sztuki, pogte-
biona wiedza ogélna, znajomos¢ Swiata polityki 2. Pozytywne postawy ksztaltowane
przez mass media sa dosé liczne. Zaprezentujemy najwazniejsze z nich, a mianowicie
postawy: dialogu, szerokich horyzontéw i tolerancji.

Postawa dialogu jest specyficzna dla oddzialywania mediéw i ich natury. Jezeli za-
istnieja odpowiednie warunki, mass media moga sie sta¢ szkola dialogu®. ,,Postawa dia-
logu polega na budowaniu przez jednostke wzglednie trwalych relacji o charakterze
partnerskim z innymi ludZzmi, opartych przede wszystkim na wzajemnym zrozumieniu
iszacunku, prowadzacych do wspoéldzialania. Podstawowym narzedziem dialogu jest
komunikowanie werbalne™*.

Kolejna pozytywna postawa ksztaltowana przez mass media dotyczy szerokich ho-
ryzontoéw. Istota tej postawy jest rozlegle i pogltebione obejmowanie przez jednostke ota-
czajacej ja rzeczywistosci oraz pozytywne ustosunkowanie sie do niej. Jest przejawem
dojrzalej osobowosci, co wida¢ najwyrazniej w relacji jednostki do zjawisk i problemoéw
zycia spotecznego i politycznego®.

»Postawa tolerancji polega na liberalnym i wyrozumiatym ustosunkowaniu sie
jednostki do pogladow, religii i zachowan drugiego czlowieka. W postawie tolerancji do-

J. Gajda, Media w edukacji, Krakéw 2004, s. 113.

A. Lepa, Pedagogika mass mediow, L6dz 2007, s. 154.
Tamze, s. 154-155.

Tamze, s. 155.
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Tamze, s. 157.
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Oddziatywanie mass mediow na postawy
cztowieka jest dzi$ niekwestionowane.

Wptyw ten prowadzi do ksztattowania sie

w jednostce postaw pozytywnych i negatywnych.
Nalezy podkreslic, ze nadal niewiele pisze sie

0 postawach pozytywnych ksztattowanych

w wyniku obcowania jednostki z mediami

Jest tak dlatego, poniewaz postawy negatywne
uksztattowane przez mass media majoryzuja
postawy pozytywne. Wszak negatywny wptyw
Srodkow masowego komunikowania jest na ogot
nagtasniany i budzi niepok6j wychowawcow,
Natomiast, gdy mowi sie 0 pozytywnym wptywie
mass mediow na cztowieka, podkresla sie przede
wszystkim powstate ta droga cechy osobowe,

a nie postawy.

minuje wola jednostki wspomagana dzialaniem intelektu. Rozpoznawanie cudzych po-
gladéw, opinii i zachowan i stwierdzanie ich »innosci« jest domeng intelektu. Jednakze
wola podejmuje odpowiednie decyzje, aby wobec stwierdzonej ninnosci« przybraé wta-
$ciwa postawe (niepotepienia, nieodrzucenia, akceptacji i zrozumienia™®. Nie negujac
konstruktywnego wptywu mediow na zachowania mlodziezy, warto wspomnieé¢ row-
niez o epatowaniu przez srodki masowego przekazu negatywnymi wzorami prowadza-
cymi do realnych zagrozen w obszarach:’
1. prezentowania rzeczywistoSci w krzywym zwierciadle, kreowania falszywej
rzeczywistosci;
2. upowszechniania i utrwalania obiegowych opinii oraz konsumpcyjnego stylu
zycia;
3. poglebiania sie procesu dekulturyzacji jako wyniku procesu globalizacji.
Negatywne postawy rozpatrywane sa przede wszystkim po to, aby przyblizy¢ te
mechanizmy w funkcjonowaniu mass mediow, ktére sa permanentnym zagrozZeniem
dla mtodego odbiorcy. Dla pedagogéw natomiast stanowia swoiste memento w podejmo-

5 Tamze,s. 159-160.

" J.Gajda, dz. cyt., s. 63.
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wanym przez nich trudzie wychowania do mass mediéw i moga by¢ zacheta do funkcjo-
nowania postaw pozytywnych w tym obszarze®.

1. Postawa uleglosci wobec propagandy. ,,Dlugotrwale dzialania propagandowe
moga prowadzi¢ do uksztattowania w jednostce ulegtosci wobec propagandy. Przy czym,
propaganda postuguje sie przede wszystkim calym arsenalem mass medidw, co widaé
najwyrazniej w systemach totalitarnych, gdzie w sposéb administracyjny przestrzegana
jest zasada monopolizacji mediéw, wykluczajaca wptywy konkurencyjne oraz kontrole
ze strony spoteczenstwa. Jak wiadomo, proces recepcji wptywéw propagandowych jest
dos$¢ ztozony. Warunkuja go liczne czynniki. Jedne z nich tkwia w jednostce (np. stopien
uleglosci na wplywy z zewnatrz, wrazliwosc), inne za$ oddzialywaja z zewnatrz (sfera
kontaktéow osobowych, uczestnictwo w kulturze). Wymienione przyktadowo czynniki
posredniczace rozstrzygaja o skutecznosci wplywow ze strony mediéw oraz tych wpty-
wow, ktore atakuja osobowos¢ cztowieka w ramach specjalnie zorganizowanych oddzia-
tywan propagandowych™”.

2. Postawa makiawelizmu. Sygnalizuja ja nastepujace symptomy: traktowanie
drugiego czlowieka instrumentalnie; osoby opanowane makiawelizmem zdradzaja ra-
zacy brak empatii w stosunku do innych ludzi. Z brakiem empatii idzie w parze stale
nieliczenie sie z oczekiwaniami, a nawet prawami innych ludzi. U makiawelisty domi-
nuje przemozna potrzeba wlasnego sukcesu. Postawa ta przyczynia sie do falszowania
obrazu rzeczywistosci w czlowieku manipulowanym, poniewaz jest ofiara treningow
makiawelisty, ktéry udoskonalit zdolnosé przedstawiania i kreowania tylko wybranego
przez siebie obszaru rzeczywistosci.

Kolejnym zarzutem wobec wptywu mass mediéw na konstruowanie sie zachowan
mlodego czlowieka jest upowszechnienie stylu natychmiastowosci jako jedynego, domi-
nujacego ioczekiwanego sposobu funkcjonowania oraz realizowania swoich potrzeb.
Mlodziez jest bombardowana obrazami i licznymi egzemplifikacjami zaspokajania swo-
ich dazen w postaci ,,instant”. Trafnie oddaje to okreslenie czesto uzywane przez Zbysz-
ko Melosika tzw. ,,Fast food, fast car, fast sex”. Wchodzac w te retoryke sytuacje mozna
bytoby opisa¢ w nastepujacy sposdob. Poruszamy niebezpieczna lawine: wlaczamy telewi-
zje: ,,Moda na sukces” od ¢wier¢ wieku instruuje jak szybko zdoby¢ kariere, znaleZ¢ bo-
gatego meza i jak przez 20 lat wciaz skutecznie zachowywa¢ mtodosé; podiaczamy Inter-
net i bez wychodzenia zdomu mozemy naby¢: pralke, telewizor, samoch6d; otwieramy
gazete, atam ,,Cosmopolitan” udziela niezawodnej rady jak uzyskaé orgazm w trzy mi-
nuty. W dobie konwergencji mediéow mozna te lekture uzupelic o wizualizacje filmoéw
i zdje¢ publikowanych w serwisach erotycznych.

Powyzsze przyklady wyraznie wskazuja na wszechstronny wptyw srodkéw maso-
wego przekazu na ksztaltowanie sie u mtodziezy preferencji do natychmiastowego za-
spokajania swoich potrzeb. Tym samym, posrednio przyczyniaja sie do coraz czesciej
wystepujacych u mltodziezy problemoéw z odraczaniem gratyfikacji, co implikuje liczne

A. Lepa, dz. cyt., s. 162.
Tamze, s. 162.
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problemy w relacjach interpersonalnych i satysfakcjonujacym zyciu spotecznym. Odno-
towujac pokazny repertuar negatywnych skutkéw wplywu mass mediéw warto réwniez
przytoczy¢ pozytywne przyklady oddzialywania poszczeg6lnych mediéw na wybrane
sfery zycia czlowieka. Ucza, rozwijaja i zachecaja do samodzielnego korzystania z roz-
nych, alternatywnych Zrédel wiedzy, a tym samym przyczyniaja sie do rozwoju czlowie-
ka. Zaciera sie granica czasu, przestrzeni i wieku w dostepie do elektronicznych zrodet
wiedzy, co umozliwia osobom, sSrodowiskom marginalizowanym podjecie proby wyrow-
nywania szans i ulatwia dostep zaréwno do wiedzy powszechnej, jak i specjalistyczne;j.
Srodki spolecznego przekazu (portale spolecznosciowe, randkowe) moga pomée o0so-
bom nie§mialym, badz dotknietym deficytami w zakresie wspolzycia spolecznego, w na-
wiazywaniu relacji interpersonalnych o réznym stopniu zaangazowania.

Istotnym wydaje sie rowniez Swiadomos¢ niebezpieczenistwa dekulturyzacji
wspotczesnych spoteczenstw, do ktérej bezspornie przyczyniaja sie srodki masowego
przekazu poprzez kreowanie globalnych trend6w, ujednoliconych wzorcéw zachowan,
afirmowanych preferencji oraz uniformizacja poszczegélnych sektorow zycia spoteczne-
go. Coraz bardziej realnym wydaje sie by¢ widmo zanikania lokalnych kultur, wieko-
wych tradycji i prowincjonalnych zwyczajow. Towarzyszy temu niejednokrotnie kryzys
tozsamosci czltowieka, ktory staje na rozdrozu wyboru wartoSci lokalnych, pokolenio-
wych, globalnych, nowoczesnych, modnych. Implikuje to szereg probleméw w przebie-
gu socjalizacji wtérnej i poszukiwania wtasnej drogi, wyboru wlasnego subiektywnie
najlepszego pakietu norm, zasad, wartosci. Mlody czlowiek staje przed dylematem kon-
struowania kulturowego wzoru osobowego, na ktéry niejednokrotnie naktadaja sie opo-
zycyjne i sprzeczne przekazy ukazywane poprzez rézne sSrodki przekazu. Powyzsza kom-
parastyka dowodzi o zloZonoSci i ogromnej réznorodnosci wptywow, o jakiej mozemy
mowic¢ w odniesieniu do sSrodkéw masowego przekazu.

Majac Swiadomos$¢ intensywnosci, z jaka mtodziez przezywa i wchiania transfor-
macyjne wyzwania terazniejszosci, warto podja¢ trud skonstruowania szerokiego wa-
chlarza mozliwych dziatan, w ktérych to mlodziez mogtaby uczestniczy¢ i podjaé rézno-
rodne formy aktywnosci. Szansg na dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw wsréd mto-

KULTUIa - MeDia - TeoLogia 12/2013 27



OBLICZA MEDIOW

dziezy moze by¢ przemyslane tworzenie oraz promowanie konstruktywnych form za-
chowan oraz zaangazowanych postaw i mlodziezowych inicjatyw proklamowanych i po-
pularyzowanych poprzez moc Srodkéw spotecznego przekazu np. przez spoty reklamo-
we, przez wykorzystywanie wizerunku znanych oséb mogacych stanowié ideal kulturo-
wy dla mtodziezy. Zdajac sobie sprawe z sity przekazu telewizji i Internetu warto w spo-
sOb przemyslany ksztaltowac te moc sprawcza poprzez stwarzanie oferty stanowiacej
jednoczes$nie interesujaca alternatywe dla mlodziezy, a takze bedaca propozycja pro roz-
wojowa dla okreSlonej grupy odbiorcéw. Warto przypominaé o unikaniu zagrozen, na
ktore zwraca uwage prof. Barbara Kromolicka i inni autorzy: ,,pomimo deklaracji wspot-
pracy, a co wiecej, dostrzegania calego szeregu korzysci z pracy organizacji pozarzado-
wych w srodowisku lokalnym w pelni nie wykorzystuje sie ogromnych mozliwosci
wspolnego dzialania dla dobra wielu ludzi zmagajacych sie z najprzerézniejszymi pro-
blemami zyciowymi”.

Obecnie w naszym kraju istnieje bogactwo inicjatyw spotecznych, w ktérych
moga partycypowac oraz podejmowaé¢ zaangazowana dzialalnosé mtodziez oraz
osoby doroste. ,,Mlodziez jest podmiotem wielu dziatan spotecznych, gtiéwnie w od-
niesieniu do takich kwestii, jak: zapobieganie jej marginalizacji (mtodziez niepel-
nosprawna, mlodziez ze wsi), wyréwnywanie szans edukacyjnych (stypendia dla
najubozszych), wspieranie utalentowanych jednostek. Sa to gtéwne grupy odbior-
cow dzialan spotecznych. Jednak takze i te grupyucza sie, zZe otrzymuja od spote-
czenstwa dar pozamaterialny - spoteczne zaufanie i szanse, ktére moga wykorzy-
sta¢ z pozytkiem dla siebie i dla innych, teraz i w przyszltosci. Inne dziatania skiero-
wane s3 na pobudzenie inicjatywy mlodziezy oraz wzbudzanie ich checi do dziatan
na rzecz innych ludzi, lokalnych wspo6lnot oraz szeroko rozumianego dobra wspol-
nego”"'. Wtym kontekscie warto zaprezentowaé kilka programéw skierowanych
docelowo do omawianej powyzej grupy.

Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy - jest to fundacja dziatajaca od 1993 roku
i pozyskujaca mlodziez do pracy przy zbiérkach funduszy. Zebrane w ramach akeji pie-
niadze sa przekazywane na renowacje i zakup sprzetu do placéwek medycznych. Zbior-
ki taczone sa z koncertami, festiwalami, happeningami i spektakularnymi aukcjami.
Dzieki zaangazowaniu i woluntarystycznej pracy mtodziezy WOSP zbiera ogromne kwo-
ty pieniezne na ratowanie zycia ludzkiego. Przedsiewziecie to wspomagane jest co roku
przez wszystkie srodki masowego przekazu, szczegdlnie telewizja odgrywa znaczaca
role poprzez transmitowanie przebiegu imprezy*.

Polska Akcja Humanitarna - ,,organizacja prowadzi misje zagraniczne, zapew-
nia pomoc dorazng udzielang ofiarom konfliktéw zbrojnych i katastrof naturalnych
oraz pomoc dlugofalowa udzielang ofiarom tzw. biedy strukturalnej lub skutkéow

10" A. Naumiuk, Uczestnictwo spoleczne miodziezy. Mozliwosci dzialan - opinie i postawy, Torun 2007,

s. 16.
Tamze, s. 78-79.
Tamze, s. 79.
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Szansg na dotarcie do szerokiego grona
odbiorcow wsrod miodziezy moze by¢
przemyslane tworzenie oraz promowanie
konstruktywnych form zachowar oraz
zaangazowanych postaw i mtodziezowych
inicjatyw proklamowanych i popularyzowanych
poprzez moc Srodkow spotecznego przekazu np.
przez spoty reklamowe, przez wykorzystywanie
wizerunku znanych osob mogacych stanowic
ideat kulturowy dla mtodziezy.

»opresyjnego systemu spoleczno, politycznego«. (...) angazuje mlodych wolontariu-
szy zaréwno do pracy w Polsce, jak i w innych krajach. Uczy miedzynarodowej soli-
darnosci przez organizowanie konwojow, pozyskiwanie daréw i prace bezposrednio
na terenach objetych kryzysami i katastrofami. Wiele mtodych os6b wyjezdzajacych
do krajow objetych wojnami szuka czesto przygody i mocnych wrazen. Jednocze$nie
zyskujac doswiadczenie i wiedze o formach izasadach, mozliwosciach i ogranicze-
niach pomocy humanitarnej oraz uczy sie wrazliwosci i zrozumienia dla sytuacji
kryzysowej, w jakiej znajduje sie inny cztowiek”."

Polski Czerwony Krzyz - zajmuje sie przede wszystkim obrona godnosci ludzkiej
oraz przeciwdzialaniem wszelkim formom tamania praw ludzkich. Integralna czescia
PCK jest ruch mlodziezowy Mlodziez Polskiego Czerwonego Krzyza. Gléwnymi jego za-
daniami s3: pomoc na rzecz osob potrzebujacych, ksztaltowanie postaw humanitarnych.
Mtodziez moze realizowac swoje spoleczne zainteresowania poprzez udzial w zajeciach
z pierwszej pomocy, organizacje i przeprowadzanie imprez w domach opieki, domach
dziecka, pogotowiach opiekunczych, szkotach przyszpitalnych. Naczelnym celem orga-
nizacji jest edukacja w duchu humanitaryzmu'.

Zwiazek Harcerstwa Polskiego - powstat w 1918 roku. Wspiera wychowanie dzie-
ci i mlodziezy zgodnie z harcerskimi wartosciami takimi jak: patriotyzm, braterstwo,
przyjazn, stluzba, wiara, praca, sprawiedliwosé, wolnos¢ i pokéj. Wartosci te, zapisane
w Obietnicy i Prawie Zucha oraz Przyrzeczeniu i Prawie Harcerskim odnalezZ¢é mozna
w tworzonej przez niemal 90 lat kulturze organizacji®.

Caritas - organizacja prowadzona przez Kos$ci6t Katolicki. Jej dziatalnos¢ skon-
centrowana jest na pomocy potrzebujacym dzieciom, dorostym i osobom starszym.

13 Tamze, s. 80.
1 Tamze, s. 81.
15 Tamze, s. 82
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Rozwija dociekliwo$¢é poznaweza ukierunkowang na poznanie dobra i rozpoznawanie
wartosci moralnych, godzenie dobra wlasnego z dobrem innych, odpowiedzialnosci za
siebie iinnych. Uczy postawy dialogu, otwartosci oraz wspiera rozwdj duchowy. Wo-
lontariat, zdaniem Caritas, broni przed postawa roszczeniowa, ,,pomaga w ludzkim
dojrzewaniu czlowieka, pozwala realnie spojrzeé na rzeczywistos$¢, zapobiega leni-
stwu i nudzie egzystencjalnej” .

Poza organizacjami znanymi z pewnej tradycji spolecznego angazowania dzieci
imtodziezy, istnieja tez inne, nowe formy i projekty inspirujace mtode osoby do spotecz-
nego uczestnictwa. Przyktadem takiej organizacji jest Polska Fundacja Dzieci i Mlodzie-
zy. Jej gtéwnym celem jest promowanie wszechstronnego rozwoju dzieci i mtodziezy.
Pomaga ona w ksztaltowaniu postaw odpowiedzialnosci, tworczosci aktywnie ksztattuja-
cych zycie i srodowisko lokalne mlodziezy. Poprzez wspétprace z lokalnymi partnerami
wyréwnuje szanse dzieci i mtodziezy pochodzacych z terenéw i Srodowisk, gdzie ich sy-
tuacja jest szczegdlnie trudna. Fundacja przyznaje dotacje finansowe, organizuje szkole-
nia dla przedstawicieli wladz samorzadowych, lideréw organizacji pozarzadowych i li-
deréw nieformalnych grup mlodziezowych. Prowadzi programy szkoleniowe dla wy-
chowawco6w prezentujace nowe metody pracy z mlodymi ludZzmi. Programy adresowane
do mtodziezy, to miedzy innymi:'’

- program ,,Make a Connection” czyli globalna inicjatywa, ktorej celem jest promo-
wanie pozytywnego rozwoju mtodziezy poprzez oferowanie mtodym ludziom szansy na
nawigzanie kontaktu ze spolecznosciami lokalnymi, rodzinami, réwiesnikami. Grupy
mlodych ludzi zapraszane sa do ubiegania sie o dotacje, ktére nastepnie wykorzystane
sa przy realizacji projektéw wich spotecznosciach lokalnych. Takie projekty mtodziez
musi samodzielnie przygotowac i wprowadzié w zZycie;

- program ,,R6wna¢ Szanse” - stanowi wsparcie inicjatyw spotecznych stuzacych
wyréwnywaniu szans edukacyjnych, a tym samym startu zyciowego dzieci i mlodziezy
z terenow wiejskich oraz miejscowosci do 20 tysiecy mieszkancéw. Program ma na celu
podniesienie jakosci pracy z mlodymi ludZmi w szkole i w warunkach pozaszkolnych,
integracje Srodowisk lokalnych wokét edukacji, podniesienie jakosci edukacji, stworze-
nie sieci organizacji pozarzadowych wspélpracujacych z mlodzieza, aktywizacje mto-
dych ludzi do dziatar na rzecz wlasnego srodowiska lokalnego oraz réwiesnikow;

- program ,,design your life” - adresatami projektu sa mlodzi ludzie w przedziale
15-24 lat mieszkajacy w warszawskich blokowiskach. Gléwnym celem programu jest ak-
tywizacja mlodziezy poprzez umozliwienie jej samodzielnej realizacji wtasnych projek-
téw zwigzanych z kultura i sztuka.

,»W Polsce najszybciej rozpoznawane sa dziatania z udziatem mlodych wolontariu-
szy, gdy mowa jest o akcjach spotecznych. Mlodziez bywa angazowana do réznych dzia-
tan, w znacznej mierze do dzialann pomocniczych, ktore prowadza osoby doroste. W ten
sposéb niejako wroli asystentow, praktykantow ucza sie przygladajac i pomagajac

16 Tamze, s. 83.

17" Tamze, s. 84-85.
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w prostych czynnosciach, z czasem, jesli ta praca lub inicjatywa jest dla nich odpowied-
nia, przejmujac coraz bardziej odpowiedzialne zadania™ .

W odniesieniu do licznie wymienianych powyzszych przyktadéw mozemy wnio-
skowaé, ze istnieje szerokie zaplecze mozliwych form dzialalnosci i aktywnosci prospo-
tecznej, w ktorej mogltaby uczestniczy¢ mlodziez. W zwiazku z tym nie mozemy braku
zainteresowania mtodziezy aktywnos$cia w dzialaniach pomocowych zrzuci¢ na brak do-
stepnych ofert przygotowanych zaréwno przez organizacje rzadowe, jak i pozarzadowe.
Zalazki ksztaltowania sie postaw mozemy dostrzec juz w srodowisku rodzinnym, nato-
miast dalsze ich ksztaltowanie przypada na okres szkolny. To wlasnie na umiejetnie za-
projektowanym procesie wychowawczym i procesie ksztalcenia cigzy odpowiedzialnosé
za promowanie i akcentowanie wartosci aktywnej dzialalnosci mlodziezy w zachowa-
niach pomocowych oraz w podejmowaniu réznych inicjatyw w zakresie dziatarn prospo-
tecznych. Stan wiedzy na temat mozliwosci mediéw, powinien nas zmotywowac do zain-
westowania czasu, srodkéw materialnych oraz poniesienia trudu w celu formutowania
przekazéw medialnych promujacych wartosé aktywnej dzialalnosci mtodziezy w zacho-
waniach pomocowych, podkreslajacych wartos¢ pracy w grupie i wrazliwosci na nie-
rownosci spoteczne, cheé przeciwdzialania przejawom marginalizacji i innym formom
wykluczenia spolecznego. m
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