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srod podstawowych zadan Srodkéw spotecznego przekazu, obok informowa-

nia, edukacji oraz dostarczania rozrywki, wymienia sie réwniez funkcje inte-

gracyjna'. Dzieki wyjatkowemu postepowi w dziedzinie technologii komuni-
kacyjnych, majacych zastosowanie w mass mediach i przyczyniajacych sie bezposrednio
do ich rozwoju oraz zasiegu, wspolczesna cywilizacja osiggnela wymiar globalny, a tech-
niczna symulacja Swiadomosci stala sie procesem rozszerzonym na calg spolecznosé®.

Nauczanie Kosciofa katolickiego o wartosciach moralnych

jako fundamentach integracyjnej misji mediow

Integracyjna funkcje srodkéw spotecznego przekazu - w kontekscie dobra wspdlne-
go, rozwoju i postepu - wyjatkowo mocno akcentuje doktryna Kosciota katolickiego
dotyczaca mass mediéw, ich roli oraz znaczenia we wspélczesnym Swiecie®. Na szcze-
golng uwage zastuguje nauczanie papieza Jana Pawtla II, ktéry uznat media za pierw-
szy wspotczesny areopag, ktory ,jednoczy ludzkos¢ i czyni z niej, jak to sie okresla,
‘Swiatowa wioske’”. Srodki spolecznego przekazu osiagnety takie znaczenie, ze dla
wielu sg gléwnym narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i na-
tchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spolecznych”*. Podkre-
Sleniu integracyjnego wymiaru mass mediow Jan Pawet II poswiecil kilka oredzi,
wyglaszanych tradycyjnie na Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej. Papiez przypo-
mnial, Ze najcenniejsza zashuga mediow jest tworzenie wiezi miedzy narodami i kul-
turami; postulujac realizacje idealéw braterstwa i miedzynarodowej solidarnosci Jan
Pawel II wskazal na koniecznos¢ przestrzegania podstawowych wartosci etycznych,
sprzyjajacych budowaniu jednosci catej rodziny ludzkiej. Wyliczajac najszlachetnie;j-
sze cele mass mediéw, a mianowicie przekazywanie i wyrazanie prawdy, sprawiedli-
wosci, pokoju, dobrej woli, czynnego milosierdzia, wzajemnej pomocy, milosci
i wspdlnoty, Papiez uwypuklit réwniez to, ze wykorzystanie srodkéw spotecznego
przekazu zalezy od moralnej wizji oraz etycznej odpowiedzialnosci wszystkich zaan-
gazowanych w proces nadawania i odbioru informacji. Jan Pawet II podkreslit takze
znaczenie nowych, coraz doskonalszych metod i technologii w zakresie Srodkéw spo-
tecznego przekazu w dziele zacie§niania wiez6w braterstwa i wzajemnego zrozumie-
nia ludzi réznych kultur i narodéw’. W licznych wystapieniach, oredziach oraz li-

' Por. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, L6dz 2003, . 46.

2 Zob.M. McLuhan, Zrozumiec¢ media. Przedtuzenia cziowieka (1. N. Szczucka), Warszawa 2004, s. 33.

Zob. DekretInter mirifica o srodkach spolecznego przekazu, p. 5., w: Sobor Watykanski II. Konstytucje,

dekrety, deklaracje, Poznan 2002, ss. 88 - 89; Jan Pawel I1, List apostolski Szybki rozwdj o szybkim roz-
woju srodkow spolecznego przekazu, p. 3., w: Listy apostolskie Ojca Swietego Jana Pawia II, Krakéw
2007, s. 762.

Jan Pawetl II, Encyklika Redemptoris missio o stalej aktualnosci poslania misyjnego, p. 37, w: Encykliki
Ojca gwietego Jana Pawia II, Krakéw 2007, s. 554.

Zob. Jan Pawel II, Komunikacja spoleczna w stuzbie braterstwa i solidarnosci wsrod ludow i narodow,
p. 3; Tenze, Srodki komunikacji w stuzbie jednosci i postepu rodziny ludzkiej, w: Oredzia papieskie na
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We wspotczesnym spoteczenstwie dominuje
cywilizacja gry i zabawy; praca, wysitek nie
stanowig juz wartosci podstawowych!. Zadania
srodkow spotecznego przekazu, dawniej uwazane
za fundamentalne, a mianowicie informowanie,
opisywanie i komentowanie rzeczywistosci,
edukowanie oraz wychowywanie, zostaty wigc
zredukowane i zdominowane przez funkcje
rozrywkowa; nawet bowiem informacje
dziennikarskie majg odbiorcom sprawiac
przyjemnosc.

stach skierowanych do ludzi mediéw, rozmaitych redakcji prasowych, radiowych
i telewizyjnych, stowarzyszen i zrzeszen dziennikarskich, Papiez mocno akcentowat
to, ze prawdziwa jednos¢ ludzkosci buduje sie poprzez stuzbe prawdzie, dobru, piek-
nu oraz afirmacje i obrone godnosci czlowieka®.

Papiez Benedykt XVI w kolejnych oredziach na Swiatowe Dni Komunikacji Spo-
tecznej apelowal do mediéw o odpowiedzialnosé, stuzenie prawdzie, rzetelne relacjono-
wanie wydarzen, wyczerpujace wyjasnianie zagadniert publicznych, uczciwe przedsta-
wienie rozmaitych opinii. Sprzeciwial sie temu, by media byly tuba materializmu go-
spodarczego i relatywizmu etycznego, postulowal rozwijanie duszpasterstwa w swiecie
cyfrowym’. Oceniajac zjawisko globalizacji, wskazal no to, Ze jest ona wynikiem dziatal-
nosci konkretnych os6b i narodéw, i bedzie tym, co z niej cztowiek uczyni®.

Fundamentalnym przestaniem doktryny Kosciota katolickiego na temat srodkéw spo-
lecznego przekazu jest gtoszenie priorytetu wymiaru etycznego jako podstawowego kryte-
rium oceny wszelkich przekazéw medialnych. Elementami sprzyjajacymi tworzeniu jedno-
$ci, a wiec integrujacymi ludzkosé, sa wiec prawda, dobro, piekno, a takze wolnosé podporzad-
kowana odpowiedzialnosci i autentycznej trosce o wszechstronny rozwdj odbiorcéw. Wsrod

Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej 1967 - 2002. Red. M. Lis, Czestochowa 2002, s. 158 - 159, 177-178.
Por. Prawda i dobro wspolne - kryteria dziennikarstwa, w: Media i dziennikarstwo w nauczaniu Jana
Pawlta II, A. Lewek (red.), Warszawa 2008, s. 277.

Zob. Benedykt XVI, Srodki spolecznego przekazu: siec¢ komunikacji, jednosci i wspdlpracy,
www.kns.gower.pl, (18 VIII 2010); Nowe technologie, nowe relacje. Krzewic kulture poszanowania, dia-
logu i przyjazni, www.archpoznan.pl, (18 VIII 2010); Kapfan i duszpasterstwo w swiecie cyfrowym:
nowe media w stuzbie Stowa, www. diecezja.sosnowiec.pl (18 VIII 2010).

Zob. Benedykt XVI, Encyklika Caritas in veritate o integralnym rozwoju ludzkim w mitosci i prawdzie,
p- 42, Krakéw 2009, ss. 51 - 52.
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szczegotowych kryteriow wymienia sie intencje stuzenia dobru wspdlnemu, budowania
wspolnoty ogélnoludzkiej, a przez to przyczyniania sie do rozwoju i postepu®.

Media jako narzedzia integracji w doswiadczeniu wspotczesnej ludzkosci

Integracyjna funkcje mediéw mozna analizowa¢ w rozmaitych aspektach. Do najistot-
niejszych zaliczy¢ mozna powszechna dostepnosé urzadzen komunikacyjnych, fenomen
portali spolecznosciowych oraz globalizacje przekazu medialnego.

Powszechna dostgpnos¢ urzadzeri medialnych

Za podstawowy mechanizm integracji spoteczenistwa informacyjnego u progu drugiej
dekady XXI wieku nalezy uznac powszechny dostep do przekazéw medialnych oraz swo-
ista wszechobecno$¢ srodkéw spolecznego przekazu w swiadomosci izyciu codzien-
nym. Odbiorniki, no$niki, odtwarzacze przekazéw medialnych - radia, telewizory, kom-
putery, telefony komoérkowe, ptyty CD i DVD, odtwarzacze mp3 i mp4 - staly sie przed-
miotami codziennego uzytku, narzedziami powszechnie dostepnymi i stosowanymi
w procesie komunikacji'.

Kolejnym zjawiskiem wplywajacym na integracje spoteczna stala si¢ przemiana mo-
delu komunikowania. Obok obowiazujacego pierwotnego i tradycyjnego schematu rozroz-
niajacego nadawcow i odbiorcow, czyli strone aktywna, tworeza oraz biernych odbiorcéw
przekazu medialnego, pojawila sie forma komunikacji interaktywnej; najbardziej widoczna
iniemal natychmiastowa jest ona w Internecie. Aktualne informacje, oceny, opinie moga
by¢1i faktycznie sa bezzwlocznie komentowane przez uzytkownikow Sieci''.

Fenomen portali spofecznosciowych

Nowe media, gléwnie Internet, stworzyly mozliwosé interakcyjnosci, czyli nowa
sposobnosé komunikowania miedzyosobowego'?. Internet posiada zaréwno cechy
medium masowego, jak i kanatu komunikacji indywidualnej i bezposredniej'’. Fe-

% Por. Nie wartosé rynkowa, lecz zasady etyczne - kryterium oceny produkcji radiowo-telewizyjnej, w:

Media i dziennikarstwo..., dz. cyt., ss. 364 - 366; K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciol w swiecie mediow. Hi-
storia, dokumenty, dylematy, Krakéw 2002, s. 143. A. Adamski zwraca uwage, Ze wspélczesna doktryna
Kosciola na temat mediéw stoi na stanowisku, zZe s3 one narzedziem, ktére samo w sobie jest moralnie
obojetne, moze by¢ jednak wykorzystane w dobrych lub zlych celach. A zatem nalezy je wykorzystywaé
nie tylko w duszpasterstwie i gloszeniu Ewangelii, ale takze do promowania wartosci chrzescijariskich
istuzby prawdzie. Por. A. Adamski, Bl ks. Ignacy Klopotowski (1866-1931) - wychowawca swiadomych,

krytycznych i aktywnych odbiorcow srodkow przekazu, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2010 nr 1, s. 77.

10 por. . Sorlin, Mass media. Kluczowe pojecia (t1. K. Ciekot - Roczon), Wroctaw 1999, s. 60.

1" Zob. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,

Warszawa - Krakéw 1999, s. 44; tenze, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005, s5.147 - 148; D. McQuail, Teoria komunikowania masowego (t1. M. Bucholc, A. Szulzycka), Warsza-
wa 2008, s. 62 - 63.

2 Por.T. Goban-Klas, Media.., dz. cyt.,s. 77.

3 Por. A. Adamski, Internet a polskie prawo prasowe - stan obecny 1 propozycje zmian, ,,Kultura i Historia” 2010

nr 17, http://www.kulturaihistoria.umecs.lublin.pl/archives/1686 (dostep 7 marca 2011 r.)
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nomenem medialnym i kulturowym, a zarazem interesujacym zjawiskiem socjolo-
gicznym staly sie rozmaite portale spotecznosciowe (np. MySpace, Facebook, Twit-
ter). Imponujaca liczba eksploatatoréw (MySpace - 300 milionéw kont; Facebook -
ponad 170 milionéw aktywnych uzytkownikéw, Twitter - w maju 2009 r. - 32 milio-
ny) doskonale ilustruje potrzebe integracji spotecznej, wyrazajaca sie w pragnieniu
odnajdywania dawnych przyjaci6t i znajomych. Dzieki Sieci zostaly przelamane
bariery ograniczen czasowych i przestrzennych, uniemozliwiajace dawniej kontak-
ty interpersonalne. Cyberprzestrzen stala sie wiec poteznym narzedziem integra-
cji aktywnych uzytkownikéw portali spotecznosciowych, tworzacych specyficzne
wspolnoty™.

Globalizacja przekazu medialnego

Kolejnym mechanizmem integracji dokonujacej sie dzieki srodkom spolecznego
przekazu jest globalizacja przekazu medialnego®. Odbiér tresci medialnych przez
ogromna publicznosé, niejako umasowienie przekazu ma ogromne znaczenie dla
tworzenia obrazu jednej wielkiej rodziny ludzkiej, jednoczacej sie we wspolnym
przezywaniu jakiego$ wydarzenia.

Najbardziej dramatycznym, ajednoczesnie najjaskrawszym tego przykladem
stalo sie wspotuczestnictwo - poprzez przekaz medialny - w cierpieniu, chorobie i umie-
raniu Ojca Swietego Jana Pawta II. Ukazanie §mierci przezywanej z czystym sumieniem
iw duchu ufnosci potwierdzato - wobec miliardéw ludzi - wielko$¢ i wyjatkowos¢ osoby
Jana Pawla I1 jako wielkiego swiadka wiary'S.

Integracyjna funkcja Srodkow spotecznego przekazu jest obecnie coraz bardziej
akcentowana, co niewatpliwie wynika z powstania i rozwoju nowych mediow, uspraw-
niajacych irozszerzajacych mozliwos¢é lacznosci interakeyjnej. Proces komunikacji
uznawany jest za potezna site tworzaca Swiat spoteczny, czyli wspélnote'’. Niestety, mass
media moga sie takze przyczynia¢ do jej dezintegrowania.

Dezintegrujaca funkcja mediow

Destrukcyjny, a dokladniej dezintegrujacy wpltyw mass mediéw na spotecznosci ma kil-
ka wymiaréw. Do najwazniejszych nalezy liberalizm medialny, komercjalizacja Srodkow
spotecznego przekazu, dominacja wizualizacji nad logosfera, a przede wszystkim przed-
stawianie falszywego obrazu rzeczywistosci.

4 Zob. P. Levinson, Nowe nowe media (tt. M. Zawadzka), Krakéw 2010, ss. 174 - 175, 189, 202 - 203, 207.
Por. Mass media - globalizacja i indywidualizacja odbioru, w: Popularna encyklopedia mass mediow,
J. Skrzypczak (red.), Poznan 1999, s. 305 - 306.

Zob. F. Lombardi, Komunikowad, aby dzielic, czy aby taczy¢? Doswiadczenie komunikacji w stuzbie Pa-
pieza(tl. A. Cebak), w: Odchodzenie Jana Pawla Il do Domu Ojca w polskich mediach, L. Dyczewski,

A. Lewek, J. Oledzki (red.), Katowice 2008, s. 34 - 35.

Zob. S. P. Morreale, B. H. Spitzberg, J. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza

I umiejetnosci (. P. Izdebski, A. Jaworska, D. Kobyliniska), Warszawa 2008, s. 40 - 44.

16

17
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Liberalizm medialny

Podstawowga przyczyna, stanowiaca Zrodlo dezintegrujacej funkcji mediow, jest odejscie
od ich gléwnego zadania, a mianowicie szerzenia prawdy, dobra i piekna. Za jedna
z charakterystycznych cech wspélczesnego spoteczenstwa informacyjnego uwaza sie po-
szukiwanie nie tyle prawdy, co efektywnosci i skutecznosci. Nastepnym mechanizmem
dezintegracji powodowanej przez przekaz medialny jest zacieranie granic miedzy ide-
ologia, Swiatopogladem a nauka, opinia a wiedza. Etyka liberalna, pojmowana jako ne-
gacja roli spoleczenistwa, niejako absolutyzujaca jednostke, czynigca z indywidualnej
wolnosci wartosé nadrzedna, podwaza walory struktur spotecznych, co w odniesieniu
do mass medidéw przejawia sie odrzuceniem odpowiedzialnosci jako istotnej wartosci
moralnej szczegdlnie odnoszacej sie do dziatalnosci srodkéw spotecznego przekazu.
Brak rozréznienia miedzy odpowiedzialng wolnoscia a samowola, a nawet bezladem,
ma istotne znaczenie dla pojmowania etycznego wymiaru przekazu medialnego®®.

HKomercjalizacja przekazu medialnego

Liberalizm medialny w zakresie ekonomicznym, czyli funkcjonowanie wolnego rynku,
powoduje komercjalizacje przekazu medialnego, ktory stanowi zZrédto zyskéw i bogace-
nia sie; podporzadkowanie tresci przekazu medialnego celom komercyjnym istotnie
wplywa na ksztalt i zawarto§¢ komunikatéow medialnych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
wolny rynek, w tym rynek medialny, mozna potraktowac jako swoisty wspotczesny mit;
pluralizm, konkurencyjnos¢ stanowia niewatpliwie istotne zalety gospodarki wolnoryn-
kowej, ale instytucje medialne, szczeg6lnie w Europie, traktowane sa przede wszystkim
w kategoriach przedsiewziec¢ politycznych lub kulturalnych, podlegajacych specyficz-
nym regulacjom prawnym".

Reklama

Najbardziej widocznym przyktadem komercyjnego charakteru przekazu medialnego
jest reklama; jako komunikat perswazyjny wplywa na ksztaltowanie potrzeb, instru-
mentalizuje kulture, a przede wszystkim propaguje konsumpcyjny styl zycia. Proklamu-
je iutwierdza bledne przekonanie o tym, Ze posiadanie jakich§ débr materialnych stano-
wi realizacje najglebszych potrzeb egzystencjalnych, marzen i pragnien. Polaczenie tre-
$ci komunikatu reklamowego z elementami atrakcyjnosci seksualnej przyczynia sie do
utrwalania falszywego wizerunku kobiety jako obiektu erotycznego®.

Pornagrafia i przemoc
Odrzucenie tradycyjnych wartosci chrzescijaniskich oraz dawnych norm obyczajowych
w polaczeniu ze stosowaniem najnowszych wynalazkéw i technik medialnych wytacz-

8 7ob. Liberalizm, w: S. Blackburn, Oksfordzki stownik filozoficzny (tt. C. Ciesliniski, P. Dzilinski, M.
Szczubialka, J. Woleniski), Warszawa 1997, s. 213; M. Drozdz, Media. Teorie i fikcje, Kielce 2005, s. 43- 47.

Y 7ob. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, ss. 155 - 159.

20" Por. tamze, ss. 176 - 183; D. Doliriski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003, ss. 149 - 150.
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nie dla nieokielznanej checi zysku spowodowato rozwdj swoistego przemystu pornogra-
ficznego. Lansowanie swobody seksualnej, rozmaitych dewiacji, podwaza nie tylko war-
tos¢ i znaczenie czystosci, wstrzemiezliwosci, celibatu, ale réwniez seksu matzenskiego;
godzi takze w rodzine, a przede wszystkim w godnosé kobiety. Media upowszechniajace
tresci pornograficzne dzialaja destrukcyjnie zar6wno na pojedynczych odbiorcéw, jak
ina okreslone grupy spoleczne. Do negatywnych skutkéw pornografii, wptywajacych
dezintegrujaco na spoteczenstwo, naleza uprzedmiotowienie cztowieka, zatracenie po-
czucia wstydu, stepienie wrazliwosci etycznej szczegolnie w zakresie ludzkiej ptciowosci
i przekazywania zycia, lansowanie falszywych obrazéw meskosci i kobiecosci, absoluty-
zacja egoizmu, rozkoszy i przyjemnosci. Wraz z rozwojem nowych mediéw pojawilo sie
zjawisko cyberseksu - oceniane negatywnie, jako pozbawiajace zahamowan moralnych
i norm obyczajowych, wykoslawiajace psychike i ksztaltujace osobowosé aspoleczna®.
Przejawem dezintegrujacej funkeji mediéw sa réwniez przekazy stymulujace posta-
wy agresji, przemocy, gwattu, okrucienistwa. Nie tylko godza w godnosé cztowieka, ale takze
wypaczaja obraz cierpienia, choroby, Smierci, wartosci ludzkiego zycia. Ekranowa przemoc
nie pozostaje bez wplywu na brutalizacje Zycia i codziennych zachowan, a takze uczy agre-
sji, zobojetnienia na przemoc i cierpienie, powoduje zaburzenia emocjonalne i ksztaltuje
falszywy obraz swiata; przede wszystkim za$ kwestionuje zakaz zabijania®. Specyficznym
aspektem dzialania mass mediéw jest propaganda wojenna, ktéra powoduje dezintegracje
wizerunku jednosci rodziny ludzkiej, akcentuje prawdziwe i wyimaginowane réznice, pod-
syca konflikty i nienawis$¢ w skali miedzynarodowej, ukazuje przemoc i agresje jako sposo-
by rozwiazywania konfliktéw i sporéw, wypacza tradycyjna hierarchie wartosci, usprawie-
dliwia zabijanie; do specyficznych metod propagandy wojennej nalezy przesada oraz wyol-
brzymienie®. Do dezintegrujacego wplywu mass mediéw nalezy takze zaliczy¢ oddzialywa-

21 por. A. Zwolinski, Obraz w relacjach spolecznych, Krakéw 2004, ss. 347 - 356; tenze, Seksualnosc¢ w rela-

¢jach spolecznych, Krakow 2006, s. 120, 131 - 133.

Por. tenze, Obraz..., dz. cyt., ss. 329 - 338.

Zob. U. Jarecka, Propaganda wizualna stusznej wojny. Media wizualne XX wieku wobec konfliktow
zbrojnych, Warszawa 2008, s. 199; taz, Nikczemny wojownik na stusznej wojnie. Wybrane aspekty obra-
zu wojny w mediach wizualnych, Warszawa 2009, s. 237.
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nie scen przemocy oraz agresywnych gier komputerowych na psychike dzieci, ktore staja sie
coraz bardziej napastliwe*,

Zabawa i rozrywka

We wspotezesnym spoleczeristwie dominuje cywilizacja gry i zabawy; praca, wysilek nie
stanowia juz wartosci podstawowych®. Zadania Srodkéw spotecznego przekazu, dawniej
uwazane za fundamentalne, a mianowicie informowanie, opisywanie i komentowanie
rzeczywisto$ci, edukowanie oraz wychowywanie, zostaly wiec zredukowane i zdomino-
wane przez funkcje rozrywkowsa; nawet bowiem informacje dziennikarskie maja od-
biorcom sprawiaé¢ przyjemno$é*. Nowe formy spektakli medialnych, tzw. reality show,
polegajace na podgladaniu i stymulowaniu rozmaitych ludzkich zachowan w specyficz-
nych warunkach, stworzonych na potrzeby widowiska telewizyjnego, przekraczaly nie
tylko granice dobrego smaku, ale réwniez pobudzaly uczestnikow do dziatan nieetycz-
nych, zas u odbiorcow utwierdzaly naganna postawe niezdrowej ciekawosci i afirmowa-
ty podgladactwo dawniej uznawane za zachowanie niedopuszczalne®.

Antywartosci kultury popularnej

Mass media w sposéb decydujacy przyczynily sie do rozpropagowania idei podwazaja-
cych tradycyjna hierarchie wartosci; produkeji, pracy, intelektowi, aktywnosci przeciw-
stawily konsumpcje, zabawe, emocje, biernosé*. Te antywartosci obecne w kulturze ma-
sowej, popularnej, moga miec istotne znaczenie w ksztaltowaniu postaw egoistycznych,
materialistycznych, hedonistycznych, a wiec antyspotecznych i destrukeyjnych.

Wizualizacja a logosfera

Hegemonia obrazu stanowi ceche charakterystyczna wspodtczesnej kultury popularnej,
masowej oraz cywilizacji informacyjnej. Zredukowanie czytelnictwa na rzecz ogladalno-
sci spowodowalo istotne przemiany zaréwno w formie przekazoéw medialnych (rozwdj
tabloid6w oraz mediéw wizualnych), jak i ich tresci. Stowo sprowadzone do roli podpisu
pod ilustracja lub obrazem telewizyjnym czy internetowym nie spelnia podstawowej
funkcji pelnego informowania, doglebnego komentowania; nadmierna wizualizacja
wpisuje sie wiec w ciag negatywnych mechanizmow zwigzanych z dziatalnoSciag mass
mediow. Dominacja ikonosfery, ze wzgledu na wielka liczbe postrzeganych obrazow,
bez mozliwosci krytycznej nad nimi refleksji, moze prowadzi¢ do btednego ogladu i oce-
ny rozmaitych zjawisk. Ukazywanie jedynie fragmentéw rzeczywistosci istotnie bo-

* " Por. M. Braun-Gatkowska, L. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie. Oddzialywanie przemocy prezentowa-

nej wmediach na psychike dzieci, Lublin 2002, s. 220.
Zob. M. Drozdz, dz. cyt., s. 43, 47.
Zob. M. Mrozowski, dz. cyt., ss. 252 - 253.

Por. S. Brenton, R. Cohen, Polowanie na ludzi. Za kulisami reality TV (tl. L. Stawowy), Warszawa 2004,
ss. 108 - 109.

Por. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej(tt. W.]. Burszta), Poznan 1998, s. 155.
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wiem wypacza jej obraz, co rowniez stanowi element dezintegrujacy. Skutkiem margi-
nalizacji stowa jest ponadto rozwdj kultury ludycznej oraz ograniczenie oddziatywania
kultury wyzszej™.

Fikeja i rzeczywistos¢

Do najistotniejszych medialnych mechanizmow dezintegrujacych nalezy zaliczy¢ zacieranie
granicy miedzy prawda a falszem, fikcja a rzeczywistoscia, dobrem a ztem, pieknem a brzy-
dota. W pewnym sensie wynika to z natury spektaklu, ktérym postuguja sie media audiowi-
zualne®. Utozsamienie medialnego obrazu $wiata z rzeczywistoscia dokonuje sie automa-
tycznie, jest skutkiem swoistego lenistwa intelektualnego, braku krytycyzmu, dazenia do
upraszczania, przewagi subiektywnego postrzegania nad refleksja o obiektywnym charak-
terze rzeczywistosci; nadmierne zafascynowanie elementami fantazyjnymi oraz efektami
specjalnymi pogtebia réznice miedzy realna rzeczywistoscig a spektaklami medialnymi®.
Niezgoda wobec form i tresci rozpowszechnianych przez media moze stanowi¢ mechanizm
alienacji, wyobcowania oraz przyczyniac¢ sie do ksztaltowania postaw destrukeyjnych, ta-
kich jak obojetnos¢ i samotnosé. Subiektywizm ocen, brak odniesienia do obiektywnego po-
rzadku, tadu ihierarchii wartosci, zacieranie réznic miedzy informacja a komentarzem,
a przede wszystkim odrzucenie przez postmodernizm spolecznej odpowiedzialnosci me-
diow oraz negacja normatywnego, etycznego wymiaru dziennikarstwa takze skutkuje dez-
integracja, i to zaréwno pracownikéw instytucji medialnych, jak i odbiorcéw. Dowolne, su-
biektywne przekazy medialne przyczyniaja sie bowiem do promowania i utwierdzania in-
dywidualizmu oraz apoteozy wolnosci pozbawionej ograniczen, bez ktérych de facto zadne
spoleczeristwo nie moze istnie¢ ani sie rozwijac¢™.

Media a spoteczeristwo informacyjne

Fenomen spoteczenstwa informacyjnego nie jest do konica mozliwy do opisania oraz
zdefiniowania; gléwna tego przyczyna jest ogromny dynamizm aktualnych technik ko-
munikacyjnych, wplywajacych na forme przekazéw medialnych. Wolno raczej uznac, ze
spoleczenstwo informacyjne stale teraz powstaje, ksztattuje sie, ulega rozmaitym prze-
mianom. Propozycja zamiany okreslenia spoteczenstwo informacyjne na spoteczenstwo
technologiczne wydaje sie wiec bardzo uzasadniona®. W spoteczeristwie charakteryzuja-
cym sie wykorzystywaniem zaawansowanych technik komunikacyjnych srodki spotecz-
nego przekazu odgrywaja tak doniosla role i maja tak wielki wplyw, Ze nazywane sa
czwarta wladza, a nawet swoista wspolczesna religia*. Mediokracja staje sie zjawiskiem

2% Por. A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow;, £.6dz 2003, ss. 57 - 58, 60 - 65; P. Drzewiecki,

Renesans stowa. Wychowanie do logosfery w kulturze audiowizualnej, Torun 2010, ss. 57 - 62.
Zob. tamze, s. 63.
31 Ppor.B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie (1. H. Szczerkowska), Warszawa 2000, ss. 295 - 298.

32 Zob. M. Drozdz, dz. cyt., s. 45, 48 - 50.
33

30

Zob. M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoleczenstwo (dez)informacyjne, Warszawa 2008, s. 79-82.

3 Por.]. Braun, Potega czwartej wladzy. Media, rynek, spoleczeristwo, Warszawa 2005, s. 5.
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niepokojacym, a nawet niebezpiecznym; srodki spolecznego przekazu nazywane sa juz
nie czwarta, ale pierwsza wladza®. Ogromne znaczenie mediéw we wspétczesnym Swie-
cie i spoleczenstwie technologicznym powoduje, ze Srodki spotecznego przekazu moga
stanowi¢ istotny czynnik integracji, ale moga réwniez dezintegrowac¢ rodzine ludzka*.
Nowe media, jako coraz doskonalsze narzedzia komunikacji interpersonalnej, przyczy-
niaja sie do tworzenia specyficznych wspdlnot w obrebie spoteczenistwa Sieci; nie zasta-
pia one jednak tradycyjnych wspélnot realnych®. Najlepszym mechanizmem integracji
spotecznej wydaje sie wiec wspieranie przez media owych naturalnych i tradycyjnych,
wlasciwych czlowiekowi wspdlnot, w ktérych zyje, uczy sie i pracuje. Czy mass media
beda czynnikami integracji czy dezintegracji - zalezy ostatecznie od czltowieka, jego in-
tencji, wrazliwosci i sumienia®. m
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