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Aktywnos¢ nadawcza i programowa
Sekcji Polskiej Radia Watykanskiego -
proba analizy

Broadcasting and journalistic activity
of the Vatican Radio Polish Section -
an attempt to analysis

ABSTRAKT

W lutym 2021 roku uptyneto 90 lat od chwili
podjecia dziatalnosci nadawczej przez Radio
Watykanskie. Ta utworzona za pontyfikatu
papieza Piusa XI, i z aktywnym udziatem
jednego z ,,0jcoOw” Swiatowej radiofonii -
Guglielmo Marconiego instytucja, przez lata
swojej aktywno$ci realizowata liczne wazne
funkcje, od informacyjnej poczynajac az

po integrujaca. Warto jednak podkresli¢,

Ze byta nie tylko radiem konfesyjnym,

ale takze waznym ,gtosem” kolejnych
nastepcéw swego zatozyciela na tronie
Piotrowym, przemawiajgcym w sprawach
wagi najwyzszej w wielu jezykach, do jakze
licznego, miedzynarodowego audytorium.
Jednym z tych jezykéw byt jezyk polski, ktory
formalnie pojawit sie na antenie Radia w 1938
roku, gdy powotano do zycia jego Sekcje
Polska. Prowadzita ona swoja dziatalnosé¢

(z krétka przerwa na okres kilku pierwszych
lat wojny) w sposéb réznorodny - od strony
prezentowanych na antenie gatunkéw
dziennikarskich - i zréznicowany czasowo.
Apogeum swietnosci Sekcji (podobnie
zresztg jak i catego Radia) przypadto na lata
pontyfikatu papieza-pielgrzyma Jana Pawta
11, szczegdblnie doceniajgcego role i znaczenie
$rodkéw spotecznego przekazu

oraz dziennikarzy. Szeroka reforma
medidéw watykanskich, zapoczatkowana

w 2015 roku przez papieza Franciszka,
zredukowata samodzielno$¢, a takze
wczes$niejsza wysoka pozycje i znaczaca
role Radia Watykanskiego (a w tym takze
jego Sekcji Polskiej) w systemie medialnym
Panstwa Watykanskiego. Dziata ono jednak
nadal, tradycyjnie, podobnie jak przed laty,
obstugiwane przez ojcow jezuitéw, docierajac
do swoich stuchaczy przede wszystkim

z przekazem o treSciach religijnych.

StOWA KLUCZOWE:

Radio Watykarnskie, Sekcja Polska Radia Waty-
kanskiego, 90 rocznica, papiez Pius XI, papiez
Jan Pawet II, papiez Franciszek, reforma me-
diow watykanskich

ABSTRACT

In February 2021, the Vatican Radio
celebrated the 90th anniversary of the launch
of its broadcasting activities. Established
during the pontificate of Pope Pius XI, and
with the active participation of one of the
“fathers” of global radio broadcasting,
Guglielmo Marconi, over the years of its
activities, this institution has performed
numerous important roles ranging from
providing information to integrating
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a worldwide community. It is noteworthy,
however, that it was not only a confessional
radio, but also an important “voice” of

the successors of its founder on Peter’s
throne. The radio has served as a forum

for discussions on matters of utmost
importance in a number of languages,
appealing to a large, international audience.
One of these languages was Polish which
formally appeared on the radio waves

in 1938 when its Polish Section was
established. This section pursued its
activities (with a short pause in the first

few years of the Second World War) in

a diversified manner, from the perspective of
the journalistic genres presented on the air,
and with varied lengths of programmes. The
section’s peak activity, as well as that of the

Pope-pilgrim John Paul Il who particularly
appreciated the role and importance of the
media and journalists. An extensive reform
of the Vatican media, initiated in 2015 by
Pope Francis, reduced the independence,
as well as the previously privileged position
and significant role of the Vatican Radio,
including its Polish Section, in the Vatican
City State’s media landscape. However, the
radio still functions, and, similarly as it has
for many years, it is operated by the Jesuit
Fathers, reaching out to its listeners with

a predominantly religious content.

KEYWORDS:

the Vatican Radio, Polish Section of the
Vatican Radio, 90th anniversary, Pope Pius XI,
Pope John Paul 1], Pope Francis, the reform of

entire radio, came during the pontificate of Vatican media

odjeta 12 lutego 1931 roku dziatalno$¢ nadawcza Radia Watykanskiego jest
Pnieroz{qcznie powigzana z licznymi akcentami polskimi, wplecionymi w te ak-
tywno$¢ w zasadzie w ciggu catej, bogatej, trwajacej juz ponad 90 lat, historii tej
jakze waznej rozgtos$ni radiowe;j.

POCZATKI NADAWCZOSCIW JEZYKU POLSKIM

Jezyk polski, jako jeden z pierwszych jezykéw narodowych, ustyszano w progra-
mie Radia Watykanskiego juz przy okazji zainicjowanych przez papieza Piusa XI
uroczystych obchodow 40-lecia opublikowania encykliki papieskiej Leona XIII
Rerum novarum w roku inauguracji dziatalnos$ci tegoz radia. Juz 20 marca 1931
roku, a wiec kilka tygodni po formalnych narodzinach stacji, na jej falach pojawito
sie ttumaczenie papieskiego ,rocznicowego” wystgpienia na temat wspomnianej
encykliki, ktorego autorem byt ks. Tadeusz Zakrzewski, 6wczesny rektor Instytu-
tu Polskiego w Rzymie.

Szczeg6lne zainteresowanie w Polsce wywotata przeprowadzona przez pa-
pieska stacje, takze z czynnym udziatem Polskiego Radia, transmisja uroczystosci
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kanonizacyjnych $w. Andrzeja Boboli. Czterogodzinna transmisja ta, rozpoczeta
17 kwietnia 1938 roku o godz. 9.15 biciem watykanskich dzwonéw oraz tacin-
skim Laudetur lesus Christus, byta mocnym polskim akcentem programowym.
Tym samym wyprzedzita o zaledwie kilka miesiecy formalne powotanie do Zycia
24 listopada 1938 roku Sekcji Polskiej Radia Watykanskiego, aktywnie wsparte
ze strony dwczesnego generata Towarzystwa Jezusowego - 0. Wiodzimierza Dio-
nizego Ledochowskiego. Pierwszym kierownikiem Sekcji zostat jezuita o. Feliks
Lason, ktory funkcje te sprawowat do 1951 roku.

Aktywnos$¢ nadawcza Sekcji po klesce wrzesniowej 1939 roku zostata jednak
znaczaco ograniczona. Jeszcze 28 wrze$nia tegoz roku w programach Radia Wa-
tykanskiego ustysze¢ mozna byto glos éwczesnego prymasa, kardynata Augusta
Hlonda, ktorego oredzie miato na celu podtrzymanie ducha Polakéw, zgodnie ze
stowami hymnu panstwowego, méwigcymi, Ze kraj nasz jeszcze nie zginat. P6z-
niej jednak wiadomosci o licznych przesladowaniach Polakéw, jakim podlegali
ze strony okupanta, stopniowo zanikaty, gtéwnie w zwigzku z interwencjami nie-
mieckiej stuzby dyplomatycznej. Jej przedstawiciele bardzo mocno i zdecydowa-
nie naciskali na wtadze koscielne, by tego rodzaju informacje byty eliminowane
z ramowki Radia Watykanskiego, grozac takze poszerzeniem skali represji wo-
bec ludnosci polskiej. W zasadzie dopiero u schytku wojny, wobec stale rosnacej
przewagi panstw koalicji antyhitlerowskiej oraz wyraznie juz rysujacej sie kle-
ski hitlerowskich Niemiec, problematyka polska zaczeta zwolna powraca¢ do
programu stacji. We wrzes$niu 1944 roku jezyk polski pojawit sie w cotygodnio-
wych transmisjach niedzielnej Mszy $w., a 26 grudnia tegoz roku wspomniany juz
wczesniej o. Lason, wspoélnie z innym jezuitg - o. Ludwikiem Semkowskim, do-
prowadzili do emisji wtasnego autorskiego programu zatytutowanego Przeglqgd
wiadomosci katolickich.

Byta to 15-minutowa audycja, nadawana dwa razy w tygodniu, poczatkowo
w $rody i soboty, a nastepnie we wtorki i pigtki. Jej zasadniczym celem stato sie
przyblizenie stuchaczowi polskojezycznemu wszelkich przejawéw aktywnosci
papieza, ale znalez¢ tam mozna bylo réwniez informacje dotyczace Polski, jak
rowniez wiadomosci z zycia religijnego polskiej diaspory. A kiedy, poczynajac od
roku 1947, w raméwce Radia Watykanskiego pojawit sie jednolity dla wszystkich
jego sekcji serwis informacyjny (przygotowywany przez odrebng organizacyjnie
sekcje dziennikdw), jego polskojezyczna wersja byta emitowana o godz. 16.15.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021
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POWOJENNY ROZWOJ DZIALALNOSCI SEKCJI POLSKIEJ

Przetom lat 40 i 50. ubiegtego stulecia, jak réwniez pierwsze lata piatej dekady
oznaczaty dla polskiego KoSciota katolickiego czas wielkiej préby, byt to bowiem
okres szczeg6lnego nasilenia walki stalinowskich wtadz Polskiej Rzeczypospoli-
tej Ludowej (PRL) z wszelkimi przejawami religii i religijnej aktywnosci spote-
czenstwa. Apogeum tej walki oraz podjetych przez wiladze represji wobec pol-
skiego KoSciota przypadty na rok 1953, kiedy to zostat aresztowany (a nastepnie
internowany) ks. Prymas Stefan Wyszynski. Radio Watykanskie starato sie o tych
sprawach méwic¢ do$¢ oglednie, zawsze z argumentacja, Ze nie moze swoja aktyw-
noscig zaogniac¢ tak trudnej i ztozonej politycznie sytuacji kryzysu istniejgcego
w relacjach: wiadze PRL-KoSciét. W programie stacji przewazaty w owym czasie
audycje oraz informacje stricte religijne, w tym wiele o charakterze historycznym.
Wiecej watkow aktualnych pojawito sie w tych audycjach dopiero po przesileniu
pazdziernikowym 1956 roku, a zwtaszcza w okresie tzw. matej odwilzy, zwigza-
nej z powrotem Wtadystawa Gomutki na funkcje I sekretarza sprawujacej rzady
Polskiej Zjednoczonej Partii Robotnicze;.

Przetom lat 40 i 50. ubiegtego stulecia,

jak réwniez pierwsze lata pigtej dekady
oznaczaty dla polskiego Kosciota katolickiego
czas wielkiej proby, byt to bowiem okres
szczegOlnego nasilenia walki stalinowskich
wtadz Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej
(PRL) z wszelkimi przejawami religii i religijnej
aktywnosci spoteczenstwa.

Stopniowy powro6t wiadz PRL do antykoS$cielnej retoryki, widoczny w pierw-
szej potowie lat 60. ub. wieku, a przejawiajacy sie m.in. usunieciem religii ze szkot,
odbieraniem siostrom zakonnym prawa do prowadzenia doméw opieki czy tez
odmowami wydawania zezwolen na budowe nowych $wiatyn, musiat takze zna-
lez¢ swe odzwierciedlenie w audycjach Sekcji Polskiej. Oredzie biskupdw polskich
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do biskupdw niemieckich oraz koscielne przygotowania do uroczystos$ci millenij-
nych (1000-lecia chrztu Polski) zrodzity nowa fale stownej agresji w propagan-
dzie PRL wobec KoSciota, a zwtaszcza wobec czotowych przedstawicieli Episkopa-
tu. Dobitnym dowodem tej jawnie wrogiej postawy 6wczesnych wtadz PRL stata
sie zwlaszcza odmowa przyjecia papieza Pawta VI, wyrazajacego wole przyjazdu
do Polski dla godnego uczczenia rocznicy chrystianizacji naszego kraju. Niemniej,
Radio Watykanskie, by nie zaognia¢ i tak skomplikowanych politycznie relacji
miedzy panstwem a Kos$ciotem, starato sie unika¢ w swych polskojezycznych pro-
gramach wielu drazliwych kwestii o jawnie politycznym wydzwieku, koncentru-
jac sie przede wszystkim na wielkich przemianach zachodzacych pod wptywem
dziatan podjetych jeszcze przez poprzednika Pawta VI, papieza Jana XXIII.

Przypomnijmy, ze zapowiedziany 25 stycznia 1959 roku i zwotany z woli
Jana XXIII Sobér Watykanski II w najnowszych dziejach Kosciota to wydarzenie
szczegblne!, zmiany zapoczatkowane soborowymi decyzjami majg bowiem - po
dzi$ dzien - znaczenie fundamentalne dla calego Kosciota rzymskokatolickiego.
Stad tez, nie przypadkiem, wiadomosci i inne przekazy zwigzane z Vaticanum
II zdominowaty aktywno$¢ nadawcza wszystkich sekcji Radia Watykanskiego,
zresztg nie tylko w okresie pontyfikatu ,,dobrego Papieza Jana”, ale takze w po-
czatkach pontyfikatu jego nastepcy na tronie Piotrowym. Tak stato sie réwniez
w przypadku dziatalnosci Sekcji Polskiej, ktéra obszernie przyblizata swoim stu-
chaczom nie tylko problematyke soborowg, ale takze liczne kwestie okotosoboro-
we, w tym m.in. tematy zwigzane z szeroko pojetym ekumenizmem. Swoje opinie
w tych sprawach mieli okazje zaprezentowac na falach Radia najwybitniejsi wow-
czas przedstawiciele Episkopatu Polski, z kardynatem Stefanem Wyszynskim oraz
arcybiskupami: Antonim Baraniakiem i Bolestawem Kominkiem, a takze p6zZniej-
szym arcybiskupem krakowskim i papiezem - Karolem Wojtyta na czele.

Dla Sekcji Polskiej jakze waznym ,tworzywem” programowym, stata sie -
w sposob niejako naturalny - takze wspomniana juz wcze$niej tematyka millenij-
na jako swego rodzaju antidotum na kampanie nienawisci rozpetang w mediach
PRL, zwtaszcza po liScie biskupéw polskich do biskupéw niemieckich. Sekcja Pol-
ska swoja codzienng aktywnos$cig starata sie niwelowac¢ skutki atakéw wymie-
rzonych w szczegdlnosci w ks. Prymasa Wyszynskiego, tacznie z formutowanymi
wowczas oskarzeniami o ,zdrade zywotnych intereséw Narodu polskiego”.

1 Sobor rozpoczal swe obrady 11 pazdziernika 1962 roku.
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Przenosiny Radia do nowej siedziby w Palazzo Pio, przy Piazza Pia 3 w Rzy-
mie (w poblizu Bazyliki Watykanskiej) w 1970 roku umozliwily poszerzenie jego
programowej aktywnosci. Dla Sekcji Polskiej poczatek nowej dekady oznaczat
takze czas nieco spokojniejszego dziatania, zwigzanego m.in. z zainstalowaniem
sie u wtadzy, u schytku tego roku, nowej ekipy rzadzacej, z Edwardem Gierkiem
na czele, ktéra poczatkowo doprowadzita do poprawy w relacjach wzajemnych
Panstwa i KoSciota. Innym waznym czynnikiem sprzyjajacym wzrostowi infor-
macyjnej aktywnosci Sekcji Polskiej byto utworzenie przy biurze prasowym Epi-
skopatu specjalnego dziatu zaopatrujacego watykanska rozgto$nie w informacje
krajowe. Dzieki temu teZ mozna byto stosunkowo szeroko informowac stuchaczy
o tragicznych wydarzeniach robotniczego protestu na Wybrzezu w grudniu 1970
roku. Waznym komunikatem dla spotecznosci oséb wierzacych, ze watykanska
rozgtosnia chce by¢ dla nich takze waznym Zrédtem informacji w sprawach wiary
byly szeroko komentowane w programie Sekcji uroczystosci zwigzane z beatyfi-
kacja o. Maksymiliana Kolbego 17 paZzdziernika 1971 roku

Ta codzienna aktywno$¢ ulegnie zresztg juz wkroétce, bo pod koniec tej dekady,
nadzwyczajnemu zwielokrotnieniu - wraz ze wstapieniem papieza-Polaka na tron
Piotrowy. Towarzyszy¢ temu bedg takze starania (ostatecznie zakonczone sukce-
sem w pierwszych miesigcach pontyfikatu Jana Pawta II) o coniedzielng transmi-
sje z Watykanu Mszy sw. w jezyku polskim. Te starania, podjete w potowie lat 70.
jeszcze przez ks. Prymasa Stefana Wyszynskiego, zostaty ostatecznie zwienczone
sukcesem - dzi$ juz wieloletnia tradycja zostata zapoczatkowana wtasnie przez
nowego papieza-Polaka pierwszg transmisja 7 stycznia 1979 roku o godz. 16.30.

Ow pamietny rok 1978 - czas wyboru Karola Wojtyty - byt rzeczywiscie
momentem szczeg6lnym nie tylko w dziejach Kosciota, ale takze w catej histo-
rii watykanskiej rozgtosni (czy tez szerzej — wszystkich watykanskich srodkow
spotecznego przekazu). Nazywany czestokro¢ ,rokiem trzech papiezy”, skupiat
uwage spotecznosci miedzynarodowej wokét spraw Stolicy Apostolskiej gtéwnie
ze wzgledu na odejScie papieza Pawta VI, a nastepnie krétkotrwaty pontyfikat
jego nastepcy - Jana Pawta I oraz jego nagla Smier¢, wokot ktérej narosto wie-
le tajemniczych, czestokro¢ o spiskowym charakterze, teorii i legend. Juz po jego
$Smierci uwaga mediéw Swiatowych (a takze - co oczywiste — watykanskich, beda-
cych przeciez w istocie narzedziami w reku gtowy Kosciota rzymskokatolickiego)
skoncentrowata sie na osobie Karola Wojtyty, nastepcy przedwczesnie zmartego
papieza, ktory - przyjmujac imiona swego poprzednika - nie tylko demonstrowat
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wole kontynuacji jego dziatan, ale takze budzit wielkie zainteresowanie $wiato-
wej opinii publicznej jako pierwszy od wielu set lat papiez nie-Wtoch. A ponad-
to - jako ,przybysz z dalekiego kraju”, a $cislej - zza Zelaznej kurtyny, ktéra na-
dal dramatycznie dzielita 6wczesny $wiat na przeciwstawne politycznie obozy.
»W istocie Jan Pawet Il byt pierwszym papiezem, ktory zainteresowat sie srodka-
mi spotecznego przekazu, doceniat je i korzystat z nich w stopniu o wiele wiek-
szym niz jego poprzednicy, Swiadom znaczenia, jakie mogg one peini¢ w stuzbie
ewangelizacji, promowania dobra i gtoszonej przez Papieza konsekwentnie i z pa-
sja »cywilizacji mitoSci«”2.Nowy papiez miat zresztg do mediéw stosunek jedno-
zZnacznie pozytywny, doceniajac ich wielkie znaczenie. Bardzo jasno artykutowat
swe poglady w tej kwestii, méwiac, ze ,zaangazowanie Kosciota w szybko roz-
wijajacym sie $wiecie Srodkow przekazu musi by¢ coraz gtebsze. Globalna sie¢
komunikacji poszerza sie i z kazdym dniem rozbudowuje, media za§ wywieraja
coraz bardziej widoczny wpltyw na kulture i jej przekaz. Niegdy$ media informo-
waly o wydarzeniach, dzisiaj to wydarzenia sg czesto ksztattowane w taki spo-
sob, aby odpowiadaty potrzebom mediéw”3. Jednocze$nie, w jednym ze swoich
wczesniejszych przemowien, podkreslat, ze ,(...) KosScidl, zdajac sobie sprawe
z ogromnych mozliwo$ci mass mediow, zawsze taczyt pozytywna ocene z przy-
pomnieniem, by nie ogranicza¢ sie wytacznie do zrozumiatego zachwytu, lecz by
przemysle¢ i uzmystowic sobie, Ze sugestywna sita tych »$rodkéw« wywierata na
cztowieka, wywiera i bedzie wywiera¢ szczeg6lny wplyw, ktéry zawsze nalezy
bra¢ pod uwage”*.

Zainteresowanie osobg nowego papieza - Polaka byto ogromne, a jego po-
chodzenie sprawiato, Zze podstawowym zréditem informacji o nim byli przede
wszystkim jego rodacy, w tym takze pracujacy w Radiu Watykanskim. Ponad-
to nowy papiez radykalnie odmienit te dotychczas stosunkowo statyczng - je-
$li chodzi o aktywnos$¢ miedzynarodowa - papieska funkcje, stajgc sie Wielkim

2 G. Polak, Wstep, w: M. Miller (oprac. i red.), A. Wiktorowicz (wspotpr.), G. Polak (wstep),
Dziennikarstwo wedtug Jana Pawta II, Warszawa 2008, s. 10.

37 papieskiego Oredzia na XXXV Swiatowy Dzieh Srodkéw Spotecznego Przekazu. Wa-
tykan, 24 stycznia 2001 r, w: M. Miller (oprac. i red.), A. Wiktorowicz (wspétpr.), G. Polak
(wstep), Dziennikarstwo..., dz. cyt., s. 144.

*QOredzie na XV Swiatowy Dzieni Srodkéw Spotecznego Przekazu. Watykan, 10 maja
1981 r, w: M. Miller (oprac. i red.), A. Wiktorowicz (wspotpr.), G. Polak (wstep), Dziennikar-
stwo..., dz. cyt,, s. 217.
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Pielgrzymem, gtosicielem wiary i ekumenistg, odwiedzajacym nawet te zakatki
Swiata, ktore religii, ktorg reprezentowat, nie byty szczegoélnie przyjazne. A ma-
jac Swiadomos$¢ ogromnej sity srodkéw spotecznego przekazu i znajac dobrze ich
mechanizmy, nie wahat sie z nich korzysta¢; w szczegélnosci z tych mediow, ktore
pozostawaty w bezposrednim zasiegu jego wiadzy.

WZMOZONA AKTYWNOSC PROGRAMOWA SEKCJI ZA PONTYFIKATU
JANA PAWLAII

Rzec mozna, ze pontyfikat ten, jeden z najdtuzszych w historii Ko$ciota, w na-
der znaczacym stopniu naznaczony zostat ponadprzecietng aktywnoscig waty-
kanskich §rodkéw przekazu, sumiennie relacjonujacych kazdy dzien aktywnosci
Wielkiego Pielgrzyma. W ich dziatalnos$ci problematyka polska musiata zaja¢ po-
czesne miejsce nie tylko ze wzgledu na niespotykang do tej pory miedzynarodo-
wa aktywnos$¢ nowej gtowy Kosciota rzymskokatolickiego, ale takze jego narodo-
wos¢. Juz bowiem pierwsza pielgrzymka Jana Pawta Il do ojczyzny w 1979 roku
zaowocowata wkrétce wielkim wstrzasem spotecznym i narodzinami tzw. pierw-
szej ,Solidarnosci”. Dodajmy w tym miejscu - nie tyle wolnego zwigzku zawodo-
wego, ile raczej wielkiego ruchu spotecznego, wnoszacego swoisty ferment i po-
wiew nadziei na zmiane w tym jakze szczegdlnym regionie Swiata. Szczeg6lnym,
albowiem znajdujagcym sie przeciez pod przemoznym politycznym wptywem
mocarstwa, ktdre ateizm i totalng walke z religig uczynito niejako swoim hastem
sztandarowym. Ten nowy, 10-milionowy ruch spoteczny, swoim sprzeciwem wo-
bec dziatan i mechanizméw politycznych dotychczas funkcjonujacych, przyniést
ogromne turbulencje w system tzw. realnego socjalizmu. O tych dziataniach roz-
gtosnia watykanska takze chciata obszernie informowac.

Ten czas niepokojoéw spotecznych pogtebity tez znaczaco nie tylko odejScie
Prymasa Tysigclecia, sprawujacego przez lata funkcje duchowego przywdédcy mi-
lionéw Polakéw, ale takze tragiczne wydarzenia na Placu $w. Piotra. Zamach na zy-
cie Jana Pawta II, dokonany przez tureckiego terroryste Alego Agce 13 maja 1981
roku uniemozliwit papiezowi czynny, osobisty udziat w uroczystosciach pogrze-
bowych kardynata Stefana Wyszynskiego. Dzieki jednakze transmisji radiowej,
realizowanej 28 maja 1981 roku przez watykanska rozgto$nie, mégt chociazby
w ten sposéb - ze szpitalnego t6zka w klinice Gemelli - uczestniczy¢ w ostatnim
pozegnaniu swego wielkiego Rodaka.
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Obszernie relacjonowano tez w Radiu wszystkie wazniejsze wydarzenia
z okresu tego swoistego ,karnawatu wolnosci” w Polsce, zwigzanego z probami
demokratyzacji systemu tzw. realnego socjalizmu, a wiec chocby czeSciowego
odzyskania utraconej po roku 1944 niezaleznosci. Co warto szczegdlnie podkre-
$li¢: Sekcja Polska Radia Watykanskiego, poprzez swoja dziennikarska aktyw-
nos¢, uczestniczyta we wszystkich waznych wydarzeniach tego okresu, dajac ob-
szerne relacje z | Krajowego Zjazdu ,Solidarno$ci” we wrzes$niu 1981 roku oraz
wczesniejszej wizyty przedstawicieli kierownictwa tego zwigzku w Watykanie,
podejmowanych podczas specjalnej audiencji przez Jana Pawta Il. Przekazywata
réwniez szeroko wiernym w Polsce tresci homilii wygtaszanych przez Prymasa
Wyszynskiego oraz jego nastepce - abp. Jozefa Glempa.

Wprowadzenie stanu wojennego w Polsce, ogtoszone 13 grudnia 1981 roku
przez gen. Wojciecha Jaruzelskiego, przewodniczacego WRON, stanowito wielki
wstrzas nie tylko dla os6b zamieszkujacych w Polsce, ale takze dla watykanskiej
mikrospotecznosci polonijnej z papiezem na czele. Radio Watykanskie, starajac
sie nies¢ duchowg pocieche w tym jakze trudnym czasie, wyraznie rozszerzyto
aktywno$¢ nadawcza Sekcji Polskiej. Obszerny opis tych dziatan odnalez¢ mozna
w rodzimej literaturze przedmiotu®, co niejako zwalnia autora tego opracowania
z obowigzku szczegdétowego ich opisu oraz analizy. Niemniej warto podkresli¢
szeroki wymiar tych dziatan, ukierunkowanych przede wszystkim na religijne
umacnianie ducha Polakéw. Stuzy¢ temu miaty m.in. takie podejmowane przez
watykanska stacje przedsiewziecia, jak transmisja przeprowadzona 10 pazdzier-
nika 1982 roku ze szczegélnie podniostej uroczystosci kanonizacyjnej o. Maksy-
miliana Kolbego, z osobistym udzialem papieza, czy tez regularnie emitowane
szczegbtowe relacje na temat sytuacji spotecznej w naszym kraju.

Wielce zlozonym przedsiewzieciem (nie tylko programowym, ale takze
z organizacyjno-logistycznego punktu widzenia) byty dla Sekcji Polskiej kolejne
wizyty - pielgrzymki papieza Polaka do Ojczyzny. Po pierwszej, o ktérej byta juz
mowa uprzednio, i ktéra w znacznym stopniu na nowo wyzwolita wolno$ciowe
dazenia jego rodakdéw, przyszed bowiem czas na kolejne. A w tym te szczegdlnie
trudng - druga, odbyta w skomplikowanym czasie, w realiach stanu wojennego.
Jak réwniez trzecia, kiedy przezywajaca coraz wiekszy kryzys tozsamo$ciowy

5 Nader obszernie pisze o tym Aleksander WoZny w monografii Radio drogi. Papieska sta-
cja wobec Polski stanu wojennego, Krakow 2011.
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PRL chylita sie juz ku ostatecznemu upadkowi. Warto w tym miejscu podkreslic¢,
ze kazda z papieskich wizyt poprzedzat wielodniowy okres przygotowan, ktore
byty relacjonowane réwniez w audycjach Sekcji w formule audycji o formacyjnym
charakterze.

Po wielkiej systemowej zmianie, jaka dokonata sie w Polsce i Europie w 1989
roku, ktérg znamionowaty polski Okragty Stét oraz upadek muru berlinskiego,
Radio Watykanskie (a wraz z nim takze jego Sekcja Polska) mialy w tym sensie
utatwione zadanie, mogac swobodnie funkcjonowa¢ w kraju, ktéry odrzucit ide-
ologiczne uprzedzenia, bedace dotad swoistg bariere dla jego aktywnosci. Poczy-
najac od roku 1989 roku Radio mogto mie¢ w Polsce swego statego korespon-
denta, korzystajacego z pomocy utworzonej w tymze roku Fundacji Przyjaciét
Radia Watykanskiego. Odwazniej tez, juz bez dotychczasowych obaw, Ze naru-
szony zostanie kruchy kompromis w relacjach miedzy Watykanem a wtadzami
panstwowymi PRL, mozna byto odnosi¢ sie do wielu kwestii natury spotecznej
i politycznej. Innym stowy, raméwka programowa Radia, zmieniona (poszerzona,
zwlaszcza w wymiarze czasowym) juz w pierwszych latach 80. ubiegtego wieku,
mogta by¢ teraz wzbogacana wiadomos$ciami z tzw. pierwszej reki.

W latach 90. zmienita sie tez sytuacja o tyle, Zze retransmisje programu
przygotowywanego przez Sekcje Polska podjeto panstwowe (potem publicz-
ne) Polskie Radio. Oczywiscie, w jakim$ sensie stanowito to dla watykanskiej
stacji wyzwanie, wymagato bowiem przyjecia standardéw charakteryzujacych
nadawce publicznego, a ponadto siegniecia do szerszego, anizeli wykorzystywa-
ne dotychczas, spektrum informacji, czyli do serwiséw informacyjnych wielkich
Swiatowych podmiotéw agencyjnych. Pod koniec wspomnianej dekady Radio Wa-
tykanskie zrezygnowato z regularnych transmisji watykanskiej Mszy $w. (trans-
misje taka prowadzito juz Polskie Radio SA z Ko$ciota pod wezwaniem $w. Krzyza
w Warszawie), a obstuga krajowych serwiséw informacyjnych zostata powierzo-
na zespotowi Katolickiej Agencji Informacyjnej, utworzonej pod auspicjami Kon-
ferencji Episkopatu Polski. Nadal jednak, w bardzo szerokim zakresie, rodzime
katolickie podmioty nadawcze korzystaty z obstugi Radia Watykanskiego, towa-
rzyszacego wiernie papiezowi Janowi Pawtowi Il oraz jego nastepcom: Bene-
dyktowi XVI i Franciszkowi, we wszystkich ich podrézach-pielgrzymkach zagra-
nicznych. Po kanonizacji Jana Pawta II, poczynajac od roku 2013, po uprzednim
uzyskaniu zgody Stolicy Apostolskiej, Sekcja Polska podjeta regularng transmisje
Mszy $w., sprawowanej w jezyku polskim i w obecnos$ci polskich pielgrzymoéow
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w kazdy czwartek u jego grobu. Sygnat tej transmisji, poczynajac od 25 kwietnia
2013 roku, jest pobierany przez kilkanascie stacji radiowych, zaré6wno krajowych,
jak i polonijnych. Jest to w istocie jedyna polskojezyczna cykliczna transmisja na
zywo z Watykanu, niedotyczaca bezposredniej aktywnosci aktualnie sprawujace-
go swdj urzad papieza. W tymze samym 2013 roku w programach przygotowy-
wanych przez Sekcje Polska zostato utworzone tzw. pasmo wspdlne, w ktorym
nadawano przygotowane w ustandaryzowany sposob audycje nagrane przez pol-
skie regionalne stacje radiowe, pozostajace we wtadaniu KoSciota katolickiego.
Poczynajac od 1 marca, emitowano je na falach Radia Watykanskiego i retransmi-
towano we wszystkich stacjach, ktére byty stronami tego programowego aliansu
by wymienic tutaj takie, jak: Radio Jasna Gdra z Czestochowy, Radio Rodzina z Ka-
lisza, Radio Nowohuckie.pl z Krakowa, Radio eR z Lublina, Radio Nadzieja z L.om-
zy, Radio Victoria z L.owicza, Radio Niepokalanéw, Radio Doxa z Opola, Radio Gtos
z Pelplina, Radio Emaus z Poznania, Radio Via z Rzeszowa, Katolickie Radio Pod-
lasie z Siedlec, Radio RDN Matopolska z Tarnowa i Nowego Sacza, Radio warsza-
wa, Radio Rodzina z Wroctawia czy Katolickie Radio Zamos¢.

REFORMA MEDIOW WATYKANSKICH | JEJ WPLYW
NA DZIALALNOSC SEKCJI

Nieuchronnie tez, gtdwnie w zwigzku z dokonujaca sie w procesie komunikowa-
nia wielka zmiang technologiczng, w codziennej dziatalno$ci Radia Watykanskie-
go (a wiec i jego Sekcji Polskiej) pojawit sie Internet jako dominujaca platforma
komunikacji medialnej XXI wieku. Poczynajac od roku 2003, zaczeto rozbudo-
wywac strone internetowa stacji w jezyku polskim (ktéra byta tez regularnie za-
opatrywana w pliki dZwiekowe z nagraniami najwazniejszych komunikatow,
wypowiedzi oraz informacji), a w kilka lat p6zniej (w praktyce od roku 2007) za-
poczatkowano elektroniczne przesytanie biuletynu informacyjnego w jezyku pol-
skim do zainteresowanych podmiotow.

Narastajace problemy finansowe Watykanu, m.in. zwigzane z malejacymi
wptywami z tzw. Swietopietrza (ale takze ekonomicznymi skandalami: defrauda-
cjami funduszy oraz nietrafionymi inwestycjami, ktérych zasadniczym celem byto
polepszenie stanu finanséw Stolicy Apostolskiej), sprawity, Zze w drugiej dekadzie
biezacego stulecia zaczeto coraz czesciej poszukiwac zZrodet oszczednosci, takze
kosztem daleko idacych cie¢ w budzetach watykanskich srodkéw spotecznego
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przekazu. Efektywno$¢ ich dziatania bywata tez coraz mocniej i szerzej kwestio-
nowana. Zaczeto o tym mowic juz w latach pontyfikatu Benedykta XVI, a do zdecy-
dowanych dziatan przystapiono w poczatkach rzagdéw jego nastepcy - Franciszka.

Rozlegta reforme mediéw watykanskich
przygotowat specjalny Komitet, ktéremu
przewodniczyt Brytyjczyk lord Christopher
Patten, byty szef renomowanego publicznego
nadawcy: British Broadcasting Corporation
(BBC). Wprowadzono istotne zmiany

w strukturze administracji watykanskiej,
polegajace m.in. na powotaniu do zycia

w 2015 roku nowej dykasterii: Sekretariatu
do spraw Komunikowania, w ramach ktorej
zostaty ulokowane wszystkie srodki przekazu
pracujgce na rzecz papieza, w tym réwniez
Radio Watykanskie.

Rozlegta reforme mediéw watykanskich przygotowat specjalny Komitet, kto-
remu przewodniczyt Brytyjczyk lord Christopher Patten, byly szef renomowane-
go publicznego nadawcy: British Broadcasting Corporation (BBC). Wprowadzono
istotne zmiany w strukturze administracji watykanskiej, polegajace m.in. na po-
wotaniu do zycia w 2015 roku nowej dykasterii: Sekretariatu do spraw Komu-
nikowania, w ramach ktérej zostaty ulokowane wszystkie srodki przekazu pra-
cujace na rzecz papieza, w tym réwniez Radio Watykanskie. Wcze$niej nie byty
one formalnie czeS$cig struktury rzymskiej kurii, teraz natomiast tracity swoja
dotychczasowg odrebnos$¢ i niezalezno$¢ programowa, stajac sie czeSciag nowo
powotanej dykasterii. Chodzito takze i o to, by wobec wielkich przeobrazen za-
chodzacych w sferze komunikacji spotecznej, a dokonujacych sie w zasadniczej
mierze na bazie coraz bardziej wszechobecnego Internetu, unowoczes$ni¢ system
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medialny Watykanu. Tak sie tez stato, gléwnie poprzez zwiekszenie obecnosci
watykanskich Srodkéw przekazu w sieci (przy tej okazji zostat mocno rozbudo-
wany informacyjny portal internetowy Panstwa Watykanskiego), jak rowniez
znaczaco wieksza jego obecno$¢ w gtéwnych mediach spotecznosciowych: Face-
booku, Twitterze czy Instagramie. Nie obeszto sie przy tej okazji bez cie¢, dos¢
radykalnie ,odchudzajacych” Radio Watykanskie, takze poprzez likwidacje wielu
jego sekcji narodowych oraz uszczuplenie personelu tych, ktore jeszcze pozosta-
ty w eterze. Ciecia te dotknety w sposdb oczywisty takze Sekcje Polska, co skut-
kowato nie tylko zmniejszeniem tgcznego czasu nadawania oraz liczby emitowa-
nych audycji, ale takze liczebng redukcjg jej sktadu osobowego.

Niemniej nadal pozostaje ona aktywnym, tworczym segmentem tego nowe-
go, ujedliconego mechanizmu medialnego Stolicy Apostolskiej, bedagcego owocem
przeprowadzonej z woli papieza Franciszka reformy. W sposéb oczywisty domi-
nuje w jej audycjach problematyka formacyjno-religijna, jak rowniez swego ro-
dzaju ,sprawozdawczo$¢” w odniesieniu do Zycia codziennego i aktywnosci pa-
piezy oraz Kosciota rzymskokatolickiego i samego Panstwa Watykanskiego.

Szczegotowa analiza zasobdéw archiwalnych
Sekcji Polskiej Radia Watykanskiego (dalece
niekompletnych, a zniszczeniu ulegta
bowiem - niestety — dos¢ znaczaca, dzisiaj
trudna do oszacowania ich czesc), dokonana
przy okazji ich digitalizacji, wskazuje

na bogactwo form.

Szczegbtowa analiza zasobdw archiwalnych Sekcji Polskiej Radia Watykan-
skiego (dalece niekompletnych, a zniszczeniu ulegta bowiem - niestety - dos¢
znaczaca, dzisiaj trudna do oszacowania ich cze$¢), dokonana przy okazji ich
digitalizacji, wskazuje na bogactwo form, zar6wno dziennikarskich, jak i tema-
tycznych, zidentyfikowanych w jej ponad 80-letniej obecno$ci w eterze. Znajdzie-
my tam, oprocz informacji stanowigcej podstawe aktywnosci kazdego nadawcy
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radiowego, takze reportaze, felietony, komentarze i wywiady - by wymienic tyl-
ko najczesciej spotykane w radiowej ramoéwce formy dziennikarskiej tworczo-
Sci. Jeszcze bogatsza byta tematyka prezentowanych w eterze audycji, cho¢ - co
przeciez w pelni zrozumiate - do$¢ zdecydowanie dominowata w nich szeroko
pojmowana problematyka religijna obejmujgca obszar zaréwno teologii oraz
spraw spotecznych, zywo powigzanych z zyciem codziennym Ko$ciota, jak i kwe-
stie zwigzane z kulturg katolicka, w tym takze tworzong przez osoby Scisle z nim
zwigzane stanu duchownego oraz $wieckie.

Stosunkowo znaczna cze$¢ tych programéw - co oczywiscie uznac nalezy za
rzecz naturalng, zwazywszy na szczegolny charakter stacji - po$wiecona zostata
historii KoSciota (tutaj, wsréd autoréw, wybijaja sie zwlaszcza nazwiska Mariana
Banaszaka i Marka Starowieyskiego). Jej bardziej merytorycznie pogtebione frag-
menty odnaleZ¢ mozna w audycjach dedykowanych meczenstwu Sidéstr Nazare-
tanek (autorstwa Bogumity Baran), encyklice papieskiej Rerum Novarum Leona
XIII (i na tym tle - rozwazaniom o spotecznej roli Kosciota autorstwa Zbigniewa
Wejcmana) badZz w stowno-muzycznych programach o Matce Bozej (autorstwa
Marii Wojcickiej).

Szerokie naswietlenie na falach Radia Watykanskiego - Sekcji Polskiej zyska-
a problematyka ekumeniczna: od wazkiej kwestii dialogu chrzescijansko-zydow-
skiego (autorzy audycji to m.in. abp Stanistaw Gadecki i Aleksander Kowalski),
poprzez analize aktywnos$ci Wspolnoty z Taizé (autor ks. Andrzej Majewski) az po
Wspolne poszukiwanie: dialog z wyznawcami innych religii (autor - Adam Wola-
nin) i prezentacje wspolnot katolickich wspierajacych wyznawcow innych religii
(autor - Wojciech Zmudzinski).

Bogata tematyke zwigzang z codziennym praktykowaniem wiary reprezen-
towaly m.in. audycje szeroko omawiajace zagadnienie credo wiary katolickiej au-
torstwa Henryka Pietrasa, dedykowane Apokalipsie - ksiedze wielkiego pociesze-
nia (Emilia Ehrlich), podejmujace rozwazania na kazdy dzien Adwentu (ks. Pawet
Ptasznik) oraz wielkopostne spotkania stacyjne (autor - Wiadystaw Weglarz).

Réznorodne kwestie spoteczne znaleZ¢ mozna w audycjach autorstwa Pio-
tra Lenartowicza (Ocali¢ cztowieka. Kosciét wobec zjawiska aborcji) i Aleksandra
Posackiego (Nowe ruchy chrzescijarniskie oraz sekty niechrzescijariskie). Jako nader
ciekawg oraz szczegdlnie aktualng uzna¢ wypada tez kwestie zwigzkéw cztowieka
z naturg postrzegang w $wietle religii chrzescijanskich, a w tym antropologiczne
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i filozoficzne problemy zwigzane z budowa zréwnowazonego rozwoju (autorka -
Magdalena Soczynska-Gadomska).

Za szczegOlnie cenny uzna¢ mozna rozlegty tematycznie segment audycji po-
Swieconych kulturze wysokiej i sztuce. Wérdd nich znajdziemy interesujace au-
dycje analizujace twdrczos$¢ pisarska Jana Pawta II (Karola Wojtyty) autorstwa
Marka Wilczynskiego, opinie o. Tomasza Dostatniego na temat wierszy poetow
piszacych o mitosci i nadziei badZ audycje 0. Wactawa Oszajcy poSwiecone poezji.
Na szczeg6lniejszg uwage zastuguje rowniez cykl programowy zatytutowany We-
dréwki srédziemnomorskie autorstwa J6zefa Duzyka, jak rowniez wiele innych au-
dycji tematycznie zwigzanych z kulturg, tak bliskg wielu lokalnym $rodowiskom
katolickim.

Radio Watykanskie (w tym jego Sekcja Polska)
odegrato znaczaca role w najnowszych
dziejach katolicyzmu, takze polskiego.
Zastugi tej rozgtosni wydaja sie liczne

i niepodwazalne, takze w swietle jej
szczegOlnie szerokiej aktywnosci widzianej
poprzez pryzmat tematyki, jaka stacja

(@ w tym jej polskojezyczny segment)
podejmowata.

Jak z powyzszego dos¢ jasno wynika, Radio Watykanskie (w tym jego Sekcja
Polska) odegrato znaczaca role w najnowszych dziejach katolicyzmu, takze pol-
skiego. Zastugi tej rozgtosni wydaja sie by¢ liczne i niepodwazalne, takze w Swie-
tle jej szczegodlnie szerokiej aktywnos$ci widzianej poprzez pryzmat tematyki, jaka
stacja (a w tym jej polskojezyczny segment) podejmowata. Doceniali to takze ko-
lejni papieze, zwlaszcza przy okazji kolejnych jej jubileuszy, kierujac do zespotu
redakcyjnego Radia specjalne adresy i listy gratulacyjne. Reforma mediow waty-
kanskich, realizowana z polecenia papieza Franciszka, szczesliwie nie naruszyta
tez nadmiernie samej aktywno$ci programowej tej instytucji, co z nieukrywang
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ulga zostato przyjete zwlaszcza przez starsze pokolenia wiernych, stabiej zazna-
jomionych z Internetem lub niemajgcych do niego dostepu, a nawyktych do obco-
wania z przekazem radiowym.
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Etyka w reklamie a granice wypowiedzi
(kontekst samoregulacji)

Ethics in advertising and the limits of expression
(self-regulation context)

ABSTRAKT

Celem artykutu jest omdéwienie wptywu etyki
na ksztattowanie rynku reklamy, zaréwno

w konteks$cie wptywu na tres$¢ przekazu,
zachodzacych proceséw samoregulacyjnych,
ewolucji srodowiska marketingowego,

jak i wzrostu aktywnosci spoteczenstwa

W procesie przestrzegania wartosci
spotecznie cenionych. W obliczu ograniczonej
skutecznos$ci egzekucji prawa, powodowanej
zmianami technologicznymi na rynku
medialnym, ro$nie rola i znaczenie rozwigzan
pozanormatywnych. Przyjeto hipoteze, ze
$rodowisko reklamodawcéw i dostawcow
tre$ci medialnych hotduje zasadzie
spotecznej odpowiedzialnos$ci biznesu,

czego wyrazem sg stanowione rozwigzania
pozanormatywne oraz skuteczno$¢ ich
egzekucji przez uprawnione organy. Procesy
profesjonalizacji i instytucjonalizacji
zachodzace na forum miedzynarodowym,
zobowiazuja do rozwazenia kwestii
dotyczacych normatywnego ujecia

etyki i formalnych podstaw wydawania
rozstrzygnie¢ przez powotane do tego organy.
Dyskredytowanie reklam kwalifikowanych
jako nieetyczne, jest nie tylko wyrazem
wzrostu $wiadomosci spotecznej (opinia
publiczna za posrednictwem dostepnych
kanatéw komunikacji i narzedzi wyraza swoje
niezadowolenie), ale takze wyrazem

skutecznej kontroli. Publikacja nawigzuje

do dyskursu spotecznego w przedmiocie

roli, jakg pelni w spotecznej teorii
komunikacji . Habermasa, koncepcja

Media Accountability Systems (MAS)
autorstwa Claude Jean Bertrand’sa i teorii
neoinstytucjonalnej (M. Weber, ]. Powell

i DiMaggio). Przyjete zatozenie wpisuje sie

w nurt zagadnien dotyczacych zarzadzania
organizacja medialng, zawartos$cia tresci
przekazu reklamowego, a zatem m.in. nauk:

o mediach i komunikacji spotecznej, ekonomii
w zakresie marketingu (zawartos$ci przekazu).
Za podstawowe uznano pytania: W jakim
stopniu samoregulacja oddziatuje na tres¢
emitowanych reklam? W jakim stopniu ograny
nadzorujace sfere etyki reklamy ksztattujg
nowa rzeczywistosci i jakie czynniki
determinujg ich dziatania? Udzielenie
odpowiedzi na powyZsze pytania wymagato
zastosowania metody egzegezy tekstow
prawnych, metody komparatystycznej
(analiza podobienstw i odmiennoSci istotnych
aspektéw prawa reklamy UE i Polski), metody
instytucjonalnej (analiza przebiegu wdrazania
zmian instytucjonalnych oraz préba oceny
skuteczno$ci ich realizacji) oraz analizy
zawarto$ci tresci przekazoéw reklamowych.
Pomocng w przygotowaniu publikacji okazata
sie analiza uchwat i decyzji wydanych przez
Rade Etyki Reklamy.
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ne, odpowiedzialno$¢ prawna

ABSTRACT

The aim of the article is to discuss the impact
of ethics on the shaping of the advertising
market, both in the context of influence on
the content of the message, self-regulatory
processes taking place, the evolution of

the marketing environment, as well as

the increase in the activity of society in

the process of observing socially valued
values. In the face of limited effectiveness of
law enforcement, caused by technological
changes in the media market, the role and
importance of non-standard solutions is
growing. It has been hypothesised that

the environment of advertisers and media
content providers adheres to the principle

of corporate social responsibility, which is
reflected in non-normative solutions and
their effective enforcement by authorised
bodies. The processes of professionalisation
and institutionalisation taking place in the
international forums oblige to consider the
issues related to the normative understanding
of ethics and the formal basis for issuing
decisions by the bodies appointed to that end.
Discrediting of advertisements qualified as
unethical is not only an expression of growth
of social awareness which (public opinion
through available communication channels
and tools expresses its dissatisfaction),

but also an expression of effective control. The
publication refers to the social discourse

WSTEP

on the role played in ]. Habermas’ social
theory of communication, Claude Jean
Bertrand’s concept of Media Accountability
Systems (MAS) and neo-institutional theory
(M. Weber, . Powell and DiMaggio). The
adopted assumption is part of the stream

of issues concerning the management of
media organisation, the content of the
advertising message, thus, among others,
the sciences of: the media and social
communication, economics in the field of
marketing (message content). The questions
considered to be fundamental were: To what
extent does self-regulation influence the
content of broadcast advertising? To what
extent do the bodies supervising the sphere
of advertising ethics shape the new reality
and what factors determine their actions?
To answer these questions it was necessary
to use the method of exegesis of legal

texts, the comparative method (analysis of
similarities and dissimilarities of important
aspects of the EU and Polish advertising
law), the institutional method (analysis of
the course of implementation of institutional
changes and an attempt to assess the
effectiveness of their implementation) and
content analysis of advertising messages.
Analysis of resolutions and decisions issued
by the Council of Ethics in Advertising
proved helpful in preparation of the
publication.

KEYWORDS:
ethics, self-regulation, advertising, codes of
ethics, legal responsibility.

Najczesciej kazdy ma $wiadomos$¢, co jest etyczne, a co jest sprzeczne z po-
wszechnie przyjetymi zasadami. Wyznaczanie granic, w ujeciu pozanormatyw-
nym nacechowane jest indywidualnym podejsciem jednostki, wynikajagcym m.in.
z preferowanego systemu wartosci, interkulturowosci czy Swiatopogladu. Mimo
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wyznaczonej ptaszczyzny dozwolonych praktyk, sfera etyki z uwagi na réznorod-
nos$¢ pojmowania niektoérych terminéw, budzi wiele kontrowersji. To, co czasami
przez jednych uznawane jest za spotecznie cenione, dla innych jest wysoce na-
ganne. Nie ulega jednak watpliwosci, Ze wieloletnie doswiadczenia wynikajgce ze
stosowania mechanizmoéw oddziatywania na procesy decyzje konsumentéw nie
pozostaty bez wptywu na postrzeganie reklamy, jako narzedzia dziatan marke-
tingowych i stosowanych mechanizméw oddziatywania na ich procesy decyzyjne.

Etyke pojmowac nalezy zaréwno jako czynnik determinujacy relacje po-
miedzy podmiotami (jednostkami, organizacjami) (W. Gasparski, R. Sroka), jako
nastepstwo kultury i/lub preferowanych wartosci spotecznie cenionych (ujecie
aksjologiczne). W sferze gospodarczej jest istotnym kryterium jakos$ci zarzadza-
nia organizacjg (A. Piekarczyk). W kontekscie funkcjonowania mediéw etyke po-
strzega¢ nalezy przede wszystkim jako og6t zasad kreujacych relacje pomiedzy
podmiotami, ich odbiorcami, pracownikami, w tym takze dotyczacych dziatalno-
$ci reklamowej. Terminem moralno$¢ mozna okresli¢ jako osobistg etyke oraz
poczucie obowigzku kazdej jednostki, ufundowane na jej §wiatopogladzie i Zycio-
wym dos$wiadczeniu. Wedtug niektorych badaczy, zasady tak pojetej moralnosci
to jedyne ograniczenie, jakie mozna natozy¢ na wolnos¢ wypowiedzi.

W odniesieniu do reklamy, istotne znaczenie ma etyczne zarzadzanie trescig
przekazu, albowiem nieakceptowane tresci coraz czesciej sg krytycznie ocenia-
ne, nie tylko przez uprawnione instytucje, ale adresatow przekazéw, zwtaszcza
reklamowych - potencjalnych konsumentéw. Sita oddziatywania tych ostatnich,
odzwierciedlona jest m.in. dezaprobatg i niezadowoleniem spotecznym czy boj-
kotem zakupu towaréw. Inng formg spotecznej dezakceptacji dla dystrybuowa-
nych tresci sa m.in. upowszechniane, zwlaszcza w mediach spotecznos$ciowych
krytyczne opinie, ale rowniez potrzeba prowadzenia dziatan oddolnych zwigzana
z organizowaniem protestéw, publicznych wystapien.

To, co postrzegane byto jako czynnik uzupeiniajacy - etyczny wymiar re-
klam - zyskuje coraz wieksze znaczenie. Zaréwno reklamodawcy jak i dostaw-
cy reklam przywigzujg wage do podejmowania dziatan ,(...) nie wzbudzajgcych
negatywnych emocji zwigzanych z naruszeniem wyznawanych przez odbiorcow
zasad etycznych i Swiatopogladowych”!. Wage etycznych rozwigzan potwierdza

I'R. Nowacki, Postawy Polakow wobec nieetycznych dziatan reklamowych w swietle funk-
cjonowania Kodeksu Etyki Reklamy, ,Handel Wewnetrzny” 2016, nr 1, s. 290-303.
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aktualnie obowiazujace prawo,” reglamentujace rynek medialny i stanowigce
asumpt do analizy etyki w ujeciu normatywnym.

Osobng kategoriag jest deontologia, ktérej zasady (czasem zredagowane
w kartach zasad i obowigzkéw) sg stosowane w ramach danej profesji. Czesto
chodzi o niepisang tradycje, ktéra okresla to ,co wolno a czego nie”. Deontologia
oznacza zbior zasad i regut ustanowionych przez srodowisko medialne i marke-
tingowe (najlepiej we wspétpracy z reklamodawcami). Deontologia nie stanowi
prawa ani nawet — w $cistym znaczeniu - zasad etycznych. Ma na celu skuteczniej-
sze wychodzenie naprzeciw potrzebom poszczegdlnych grup odbiorcéw. Takze
reklamodawcom zalezy na wiarygodno$ci srodka przekazu, w ktérym wykupuja
czas antenowy. Zatem zauwazalna jest rosngca troska przedsiebiorcow (reklamo-
dawcéw) o skutki, jakie wywotuja wprowadzone przez nich na rynek produkty,
oraz przekonanie, ze wysoka jako$¢ i standardy etyczne poptacaja.

Deontologia nie stanowi prawa ani nawet -
w $cistym znaczeniu - zasad etycznych. Ma na
celu skuteczniejsze wychodzenie naprzeciw
potrzebom poszczegdlnych grup odbiorcow.

Sygnalizowane podejscie wplywa takze na wzrost znaczenia organizacji
nadzorujacych przestrzeganie kodekséw etycznych. Podkresli¢ nalezy, ze nie
liczba tworzonych dokumentéw, ale skuteczno$¢ wdrazanych rozwigzan i egze-
kucji, przesadza o ich atrakcyjnos$ci. Dojrzato$¢ sygnatariuszy kart, porozumien,
kodekséw etycznych jest istotnym czynnikiem determinujacym praktyczny wy-
miar stanowionych rozwigzan i skutecznosci ich egzekwowania. Zaobserwowana
zmienno$¢ podej$¢ w zakresie postrzegania roli etyki w zarzadzaniu trescia prze-
kazu, ewolucja wartosci preferowanych przez decydentéw w mediach i po stronie

2 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018
r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawo-
wych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych swiadczenia
audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych)
ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku, PE/33/2018/REV/1, O] L 303, 28.11.2018, p. 69-92.
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reklamodawcédw, wymagaja permanentnej analizy. Wiele z publikacji podejmuje
kwestie dotyczace kwalifikowania reklam jako kontrowersyjnych (E. Lasek, A.
Strazowian, M. Jacewicz), inne wskazujg na determinanty perswazyjnego przeka-
zu (E. Liput, A. Ozimek). Niniejsza publikacja wychodzi poza zakres prowadzo-
nych dotychczas analiz, taczac elementy samoregulacji, stosowanych rozwigzan
deontologicznych, z praktycznym wymiarem ich zastosowan —w oparciu o anali-
ze wybranych przyktadéw.

Ztozono$¢ zagadnienia stata sie przyczynkiem do omoéwienia tematu zwigza-
nego z wptywem etyki na wyznaczanie granic wypowiedzi reklamowej. Z uwagi
na powyzsze przyjeto nastepujaca hipoteze: zachodzace procesy samokontroli
srodowiska reklamodawcow odzwierciedlone w przyjetych rozwigzaniach po-
zanormatywnych, wpisuja sie w katalog zatozen zwigzanych ze spoteczng odpo-
wiedzialnos$ciag biznesu, ale przede wszystkim wyznaczaja granice wolno$ci wy-
powiedzi gospodarczej sankcjonowane m.in. dobrymi obyczajami i deontologia
zawodowa. Tak opisany problem badawczy wymagat zastosowania imperatywu
funkcjonalnego. Z tego wzgledu za podstawowe uznano pytanie badawcze: W ja-
kim stopniu samoregulacja oddziatuje na tre$¢ emitowanych reklam? Udzielenie
odpowiedzi wymagato zaré6wno analizy teoretycznej poje¢ podstawowych, jak
i oceny dziatalnos$ci funkcjonujacych w Polsce organizacji oraz skuteczno$ci wy-
danych rozstrzygnie¢. Z tego wzgledu uzasadnione byto zastosowanie metody:
egzegezy tekstdbw prawnych, metody komparatystycznej (analiza podobienstw
i odmiennosci istotnych aspektow prawa reklamy UE i Polski), metody instytucjo-
nalnej (analiza przebiegu wdrazania zmian instytucjonalnych oraz préba oceny
skutecznosci ich realizacji) oraz analizy zawartoSci tresci przekazéw reklamo-
wych. Pomocng w przygotowaniu publikacji okazata sie analiza uchwat i decyzji
wydanych przez Rade Etyki Reklamy.

UWARUNKOWANIA | POJECIE SAMOREGULACIJI

O skuteczno$ci stanowionego iuris przesadza poziom egzekwowania przyjetych
praw. Pojecie kompletno$ci ulegto modyfikacji na przestrzeni lat i mozna stwier-
dzi¢, ze zakresem swym obejmuje $rodki regulacyjne, jak i nieregulacyjne. O ile
pierwsze to katalog rozwigzan normatywnych, drugie to przyjete i powszechnie
aprobowane rozwigzania etyczne przyjete w formie deontologii zawodowej czy
kart, kodekséw etycznych.
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Najczesciej termin reglamentacja kojarzy sie z normatywnym zakresem do-
zwolonych dziatan, stanowionymi nakazami i zakazami. Odrebny obszar, stanowi
sfera tego, co poza prawem jest respektowane lub oceniane, badZ oceniane jako
naganne czy niedozwolone. Kazdy cztowiek oceniajac zdarzenie, zachowania,
wypowiedzi weryfikuje ich zawartos$¢ kierujac sie systemem wartosci, tym co
wyznaje, do czego jest przekonany, stanowigc tym samym osobliwe granice do-
puszczalnych zachowan. Indywidualne oceny stanowi¢ mogg Zrédto dla akcepto-
wanych zachowan przez grupy, spoteczenstwa, co nie oznacza, ze indywidualne
oceny stanowig sume tego, co jest preferowane przez dane spoteczenstwo. Gene-
ralnie zasady tak pojetej moralnosci to jedyne ograniczenie, jakie mozna natozy¢
na wolnos$¢ wypowiedzi.

Procesy samoregulacyjne wpisuja sie

w powszechnie aprobowanga formute
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

i majg m.in. wzmocnic¢ zaufanie do
biznesu oraz do systemdw norm i wartosci
spotecznie cenionych.

Procesy samoregulacyjne wpisuja sie w powszechnie aprobowang formute
spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu i majg m.in. wzmocni¢ zaufanie do biznesu
oraz do systemow norm i warto$ci spotecznie cenionych. Zaangazowanie jednostek,
grup w stanowienie reglamentacji dla oznaczenia dozwolonej ptaszczyzny dziala-
nia, okreslane jest mianem samoregulacyjnych (self regulation). Termin samoregu-
lacja interpretowany jest, jako dziatania podejmowane przez podmioty reprezen-
tujace dane srodowisko, hotdujace warto$ciom, zasadom, ktére stanowig podstawe
dla ksztattowania pozanormatywnych rozwigzan, zobowiazujacych do ich prze-
strzegania przede wszystkim cztonkéw danej grupy, jak i podmioty zewnetrzne.
W ujeciu normatywnym przyjeto, ze ,(..) podmioty gospodarcze przyjmuja pew-
ne zasady postepowania miedzy sobg lub w stosunku do stron trzecich na rynku
oraz w spoteczenstwie i uzgadniajg ich przestrzeganie miedzy soba, bez zadnych
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zewnetrznych mechanizméw przymusu”. ,\W swojej ,czystej wersji” samoregulacja
nie zaktada interwencji ze strony panstwowych instytucji, gdyz inicjatywa ma cha-
rakter oddolny (buttom up)”*. Ograniczajgc interwencjonizm panstwowy — w kon-
tekscie zakresu katalogowania zwyczajow, dobrych obyczajéw, deontologii zawodo-
wej czy tres$ci kodeksow etycznych uzasadnianych dobrowolnos$cig porzadkowania
regut zarzadzajacych dang sferg — gwarantujg szybkos¢ i skutecznos¢ egzekwowa-
nia prawa, przez powotang w tym zakresie strukture instytucjonalnych rozwigzan.

Samoograniczanie stato sie nie tylko modne, ale stanowi skuteczne narze-
dzie podejmowanych dziatan na rzecz eliminowania zachowan czy tresci, co naj-
mniej nie akceptowanych przez dane Srodowisko. ,Na podstawie dostepne;j li-
teratury i przyjetych dokumentéw, samoregulacje mozna okresli¢ jako oddolne
i catkowicie dobrowolne samozdyscyplinowanie sie podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ w okreslonej branzy, poprzez przyjecie pewnych regut postepowania
oraz utworzenie systemu zapewniajacego ich przestrzeganie. [stotg samoregula-
cji jest wiec wystepowanie dwdch niezbednych elementéw: dobrowolnosci oraz
samokontroli, natomiast warunkiem prawidtowego jej funkcjonowania jest odpo-
wiedni poziom powszechno$ci stosowania przyjetych samoograniczen oraz real-
na mozliwo$¢ ich egzekwowania”®. Oddolnie wprowadzane rozwigzania sg takze
wyrazem dojrzatosci Srodowiska i refleksji w odpowiedzi na potrzeby spoteczne.
W ten sposéb samoregulacja utozsamiana jest ze , (...) Swiadomym, zaplanowa-
nym strategicznie etycznym dziataniem organizacji/firmy na rynku, ktdrej zacho-
wania i standardy moralne wykraczaja poza prawne zobowigzania oraz wigza sie
z finansowgq oraz organizacyjng inwestycja w praktyke etyczng”e.

3 Pkt. 3.2 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listo-
pada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych prze-
piséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych
Swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach me-
dialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku, PE/33/2018/REV/1, O] L 303, 28.11.2018,
p. 69-92.

*P. Stepka, W. Kotodziejczak, Mechanizmy samo- i wspétregulacyjne w obszarze mediéw.
Analiza Biura KRRiT, Warszawa 2006, nr 14, s. 3.

5 A. Ogrodowczyk, L. Zebrowska, E. Murawska - Najmiec, K. Twardowska, Samoregulacja
i wspétregulacja jako metoda rozwigzywania napie¢ w relacjach rynek - regulator, Departament
Strategii Biura KRRiT, Warszawa 2018, s. 11.

¢ M. Ptonka, Czy klienci majq szanse wptyngc na postawy firm?, w: R. Sroka (red.), Etyka biz-
nesu - wokét kluczowych zagadnien?, Ministerstwo Inwestycji i Rozwoju, Warszawa 2015, s. 37.
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W kontekscie funkcjonowania rynku medialnego wzrasta rola podejmowa-
nych dziatan samoregulacyjnych. Przyjete rozwigzania hotdujg opracowanej w la-
tach 90. XX wieku koncepcji Media Accountability Systems (MAS)’ autorstwa C.
J. Bertranda, ktéry pojmowat samoregulacje, jako ,wszelkie Srodki pozarzadowe
stosowane w celu uczynienia mediéw odpowiedzialnymi wobec odbiorcow”s.
Jednym z gtéwnych probleméw zwigzanych z deontologia jest znalezienie odpo-
wiednich $rodkéw (o charakterze pozarzadowym) majacych zapewnic przestrze-
ganie jej zasad’. Chodzi o naktonienie do wtasciwego postepowania.

NORMATYWNY WYMIAR SAMOREGULACJI

Problematyka samoregulacji od wielu lat stanowi wazny element reglamentacji
i regulacji rozwigzan obowigzujacych w Unii Europejskiej. W latach 80. XX wie-
ku postrzegana jako czynnik uzupetniajacy stanowione prawo w sferze rynku
medialnego na przestrzeni lat ulegta ewolucji. Formutowanym rozwigzaniom
przyswieca poglad budowania silnej pozycji mediéw, respektujacych porzadek
prawny i etyczny. Za takim podej$ciem opowiadat sie D. McQuaile wskazujac, Ze
istotna jest ,(...) ochrona spoteczenstwa i jednostki przed treSciami szkodliwymi
i sprzecznymi z prawem, czy z normami moralnymi i etycznymi”!’. Analiza do-
tychczasowych rozwigzan normatywnych w zakresie prawa reklamy UE i Polski
uprawnia do twierdzenia, Ze w obliczu ograniczonej skutecznos$ci egzekucji pra-
wa, powodowanej zmianami technologicznymi — na rynku medialnym, rosnie
rola i znaczenie rozwigzan pozanormatywnych.

Za stuszne uzna¢ nalezy powyzsze podejscie preferowane w Unii Euro-
pejskiej uznajace za , (..) wazne instrumenty uzupeiniajace lub dodatkowe,
nie stanowigce jednakze alternatywy dla twardego prawa, chyba Ze istnieje ku
temu odpowiednie umocowanie w ,normach podstawowych”!'. Koresponduja

7 Media Accountability Systems oznacza - jak sprawi¢, by media przestrzegaty przyje-
tych zasad.

8C. ]. Bertrand, Deontologia mediéw, przekl. T. Szymanski, Instytut Wydawniczy PAX,
Warszawa 2007.

% Tamze, s. 167.

19D, McQuail, Media and Mass communication Theory, Warszawa 2007, s. 177-179.

1 Opinia Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego w sprawie samoregu-
lacji i wspotregulacji we wspolnotowych ramach prawnych (opinia z inicjatywy wtasnej),
Dz.U.UE.C.2015.291.29.
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z powyzszym zasady zawarte w Strategii Lizbonskiej, Zielonej Ksiedze CSR (Zie-
lony Paper: Ramy promocji dla Spotecznej Odpowiedzialnos$ci Biznesu), Biatej
Ksiedze Komunikacji CSR'? czy strategii spotecznej odpowiedzialno$ci przedsie-
biorstwa®®. Przyjete rozwigzania ,(...) stosowane zgodnie z tradycjami prawnymi
panstw cztonkowskich moga odegrac istotng role w zapewnianiu wysokiego po-
ziomu ochrony konsumentéw”**.

Analiza prowadzonych i stosowanych rozwigzan, pozwala na wyro6znienie
nastepujacych procesé6w samoregulacyjnych w wymiarze:

e publicznym

e iprywatnym.

Pierwsze z wymienionych znajduje wyraz w przepisach prawa powszechnie
obowiagzujacego. O normatywnym podejsciu decyduje fakt wigczenia rozwigzan
samoregulacyjnych, jako Zrodta rozstrzygnie¢ prawnych wynikajacych z:

e ,ustanowienia przez nadrzedna strukture (panstwo, organy regulacyjne

i sektorowe, Unia Europejska) okreslonych parametrow, ktére musza by¢
obowigzkowo przestrzegane (,samoregulacja publiczna)”;

e ugruntowania w ,(...) prawodawstwie, prawie zwyczajowym lub orzecz-
nictwie co ma swoje Zrédto odpowiednio w prawie, szczegélnie konsty-
tucyjnym lub ponadnarodowym (np. prawo wspolnotowe), tradycyjnych
praktykach rynkowych (obecnie okres$lanych jako ,dobre praktyki”) lub
zbiorze orzeczen sadowych”?.

12 Biata ksiega na temat sprawowania rzagdéw w Europie, COM(2001) 428 final (Dz.U. C
287z 12.10.2001) oraz komunikaty w sprawie lepszego stanowienia prawa, COM(2002) 275,
276,277 1 278 final z 5.6.2002; L. A. ]. Senden, Soft Law and its implications for institutional
balance in the EC” (Utrecht Law Review, IGITUR, vol. 1, nr 2, grudzien 2005 r,, s. 79.

13 Komisja Europejska, Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Europejskie-
go Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego i Komitetu Regionéw, Odnowiona strategia Unii Eu-
ropejskiej na lata 2011-2014 spotecznej odpowiedzialno$¢ przedsiebiorstwa, Bruksela 2011,
KOM(2011) 681 wersja ostateczna.

14 Pkt. 13 Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listo-
pada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych prze-
piséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych
Swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach me-
dialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku. OJ L. 303, 28.11.2018.

15 Pkt. 3.3 Opinia Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego w sprawie samo-
regulacji i wspotregulacji we wspolnotowych ramach prawnych (opinia z inicjatywy wtasnej),
Dz.U.UE.C.2015.291.29
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Oddolne podejscie uzasadnia fakt, ze inicjatorem wdrazania pozanormatyw-
nych rozwigzan sa przede wszystkim przedsiebiorstwa i korporacje dziatajace na
forum miedzynarodowym. Z uwagi na powyzsze wyr6zni¢ mozna:

e ,samoregulacje prywatng”,(zwanga pierwotng lub delegowana) jako rezul-

tat porozumien pomiedzy zainteresowanymi podmiotami

e oraz ,prywatne regulacje transnarodowe”; dotyczace ,(...) jedynie spraw

krajowych, czy wynikajgce z uméw podpisanych przez podmioty prywat-
ne, przedsiebiorstwa, organizacje pozarzagdowe lub niezaleznych eksper-
tow tworzacych standardy techniczne, we wspéipracy z organizacjami
miedzynarodowymi lub miedzyrzadowymi”*®,

Niezaleznie od kwalifikacji, adresat przyjetych rozwigzan winien w swoich
procesach decyzyjnych kierowac sie ,(...) Swiadomym, zaplanowanym strategicz-
nie etycznym dziataniem organizacji/firmy na rynku, ktorej zachowania i stan-
dardy moralne wykraczajg poza prawne zobowigzania oraz wigzg sie z finansowg
oraz organizacyjng inwestycja w praktyke etyczna”!’. Wiodgca w codziennym za-
chowaniu jest maksyma ,tak powinno by¢”*8.

W odniesieniu do rynku audiowizualnego zaakcentowac¢ nalezy wptyw re-
gulacji krajowych zawartych w porozumieniach i kartach etycznych na ponadna-
rodowe rozwigzania normatywne powodowane przede wszystkim zmianami
technologicznymi.

W jednym z pierwszych dokumentéw przyjetych w roku 1984 synchronizu-
jacych rynek audiowizualny stwierdzono, Ze ,,dobrowolna kontrola wykonywana
przez branzowe organy samorzgdowe w celu wyeliminowania reklamy wprowa-
dzajacej w btad, moze spowodowac unikniecie odwotania sie do procedur admi-
nistracyjnych lub sadowych i dlatego powinna by¢ popierana”'®. Zainicjowane

16 Tamze.

7M. Ptonka, Czy klienci majq szanse wptyng¢ na postawy firm?, w: R. Sroka (red.), Etyka biz-
nesu - wokot kluczowych zagadnien?, Ministerstwo Inwestycji i Rozwoju, Warszawa 2015, s. 37.

18 G. Wolska, Etyka w polskim biznesie - Moda czy koniecznosc?, ,Zeszyty Naukowe Uni-
wersytetu Szczecinskiego”, 2010, nr 60 (604), s. 476.

19 Dyrektywa Rady z dnia 10 wrze$nia 1984 r. w sprawie zblizenia przepiséw ustawo-
wych, wykonawczych i administracyjnych Panstw Cztonkowskich dotyczacych reklamy wpro-
wadzajacej w biad J L 250, 19.9.1984; Dyrektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 11 grudnia 2007 r. zmieniajgca dyrektywe Rady 89/552/EWG w sprawie ko-
ordynacji niektérych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnos$ci transmisyjnej, O] L
332/27.2007.
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dziatania na rzecz proceséw samoregulacyjnych zostaty wzmocnione w kolej-
nych dokumentach. Poczawszy od roku 1997 w kolejnych dyrektywach wskazy-
wano na potrzebe koordynowania tego typu inicjatyw przez struktury stworzo-
ne na forum wspdlnotowym?’. Uznano jednoczes$nie, Zze samoregulacja nie moze
zastepowal obowigzkéw prawodawczych uprawnionych organéw?!. Ewolucja
dokonata sie na przestrzeni ostatnich lat w zakresie postrzegania samoregulacji
jako istotnego elementu normatywnych regulacji, znajdujacych odzwierciedle-
nie w przepisach prawnych, a takze instytucjonalnych rozwigzaniach na forum
Unii Europejskiej. W dyrektywie z roku 2018 jednoznacznie opowiedziano sie
za opracowaniem kodeksow na forum Unijnym. O randze przyjetych rozwigzan
przesadzajg proceduralne rozwigzania. Zainteresowane podmioty przedstawiajg
Komisji projekt dokumentu, ktéry wchodzi w zycie po uprzednim pozytywnym
zaopiniowaniu przez Komitet Kontaktowy?2 O powszechnosci dostepu do zawar-
tosci tresci decyduje upublicznienie dokumentu.

Gwarancje prawne stworzyly nowg przestrzen dla opracowania ponadnaro-
dowych standardéw etycznych branzy medialnej, reklamowej, wplywajac tym sa-
mym na katalogowanie zasad o charakterze branzowym ale i ponad krajowym, co
w dobie globalizacji przeptywu tresci zyskuje szczegdlne znaczenie.

ZRODLA SAMOREGULACJI W KONTEKSCIE ETYKI BIZNESU

Nawiazujac do intelektualizmu etycznego Sokratesa, w $lad za m.in. G. H. von
Wrightem i H. Schnadelbachem, podstaw podejmowanych dziatan samoregu-
lacyjnych upatrywac¢ nalezy w zwyczajach, obyczajach, deontologii zawodowej,

20 Motyw 16 i 17 Dyrektywa Parlamentu europejskiego i Rady z dnia 6 pazdzierni-
ka 1997 r. zmieniajaca dyrektywe 84/450/EWG dotyczaca reklamy wprowadzajgcej w btad
w celu wigczenia do niej reklamy poréwnawcze;j.

21 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.
w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyj-
nych panstw czlonkowskich dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych
(dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) (Tekst majacy znaczenie dla EOG) OJ L
95,15.4.2010.

22 Art. 4a Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listo-
pada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych prze-
piséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych
Swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach me-
dialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku, PE/33/2018/REV/1, O/ L 303, 28.11.2018.
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zasadach wspétzycia spotecznego. Doceni¢ nalezy inicjatywy Srodowisk uwzgled-
niajace znaczenie szeroko pojmowanej moralnosci w biznesie. Pamieta¢ nale-
zy, ze ,Samoregulacja jest deklaracja odpowiedzialno$ci branzy za tworzone
i dystrybuowane reklamy”?, ale takze odzwierciedleniem preferowanych zasad
branzowych.

»Zwyczaj wyraza pewne poglady moralne, pozwalajagc na stwierdzenie fak-
tu, ktéry moze by¢ przedmiotem postepowania dowodowego, ale ktdry nie sta-
nowi podstawy prawnej orzeczenia”?*. Dobre obyczaje sg konsekwencjg zwycza-
jow wypracowanych w danym $rodowisku ,,Dobre obyczaje to swoistego rodzaju
normy moralne i zwyczajowe majace zastosowanie m.in. w dziatalnos$ci gospo-
darczej, do ktérych prawo odsyta, a ktoére przez to nie mieszczg sie w ramach sys-
temu prawa”?. Z tego wzgledu ,Dobre obyczaje sg przeto wskazoéwka postepo-
wania, istniejgcg obiektywnie w poczuciu etycznym spoteczenstwa (wzglednie,
o ile idzie o uczciwos¢ kupiecka, w poczuciu két kupieckich)”?6. Za miare tych
wymagan etycznych bierze sie przecietny poziom moralny, wtasciwy godziwe-
mu zyciu zarobkowemu i gospodarczemu. "Dobrym obyczajem jest (na gruncie
art. 16 ust. 1 pkt 1 jak i na gruncie art. 3 ust. 1 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, dalej u.z.n.k.), aby podmiot gospodarczy prowadzit reklame przej-
rzysta tj. jednoznacznie wskazywat reklamowany produkt. Ztym obyczajem jest
natomiast, gdy podmiot gospodarczy — aby wprost nie ztama¢ zakazu prawne-
go — reklamuje zakazany wyrdob pod pozorem reklamy wyrobu, ktérego reklama
jest dozwolona. Jest to bowiem reklama prowadzaca do zakt6cenia przejrzystosci
dziatan rynkowych poprzez ukrywanie prawdziwego celu, ktéremu reklama stu-
zy”"?’. Sprzecznos$¢ z dobrymi obyczajami ,, (...) stuzy prawidtowosci rozstrzygniec
przez odwotanie do znanych spotecznych wartosci, uelastycznienia ocen maja-
cych uzasadnienie aksjologiczne”?. Jak wczes$niej podkreslono zbiory obycza-
jow przyjetych w danym srodowisku czesto spisane s3 w formie kodekséw. Ter-
min kodeks wywodzi sie z jezyka tacinskiego i oznacza spis, ksiege, ,zbior zasad

23 https://www.radareklamy.pl/samoregulacja (dostep 20.09.2019).

24 M. Baranska, Polityka ograniczania reklamy w polskiej telewizji. Studium politologicz-
no - prawne. Poznan 2012, s. 358.

25 Wyrok SN z dnia 18 lutego 2016 ., II CSK 282/15, OSNC 2017/1/10.

26 A. Kraus, F. Zoll, Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Poznan 1929, s. 171.

27 Wyrok SA w Krakowie z dnia 26 pazdziernika 2000 ., I ACa 701/00, LEX nr 76680.

28 Wyrok SN z dnia 18 lutego 2016 r,, II CSK 282/15, OSNC 2017/1/10.
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postepowania, dotyczacych np. zycia towarzyskiego lub etyki zawodowej”%. Kon-
strukcja zapiséw skodyfikowanych w kodeksach etycznych nie zawiera bowiem
zakazéw czy nakazdw, ale wskazuje, co powinien robi¢ kazdy, kto znajdzie sie
w stanach opisanych ww. dokumentach.

Z kolei ,Zasady wspoétzycia spotecznego odwotuja sie do kontekstu spotecz-
nego, zatem przede wszystkim do warto$ci moralnych o charakterze uniwersal-
nym. Z kolei dobre obyczaje na gruncie art. 3 ust. 1 u.z.n.k. rozumie sie przede
wszystkim w kontekscie ekonomiczno-funkcjonalnym, chodzi zatem o oceny zo-
rientowane na zapewnienie niezakt6conego funkcjonowania konkurencji przez
rzetelne i niezafatszowane wspo6tzawodnictwo jakos$cia, ceng i innymi pozadany-
mi przez klientdw cechami oferowanych towardéw i ustug”°.

Jako zasadniczg z punktu widzenia tresci
zawartych rozwigzan postrzegac nalezy
powinnos¢ zachowan — tego co wolno

i zabronione - ktéra staje sie waznym
miernikiem realizacji rozwigzan i zachowan
podmiotéw w okreslonych sytuacjach.

Deontologia zawodowa postrzegana jest, jako zbiér przestrzeganych zasad
i regut Srodowiskowych, o tyle kodeksy stanowig ich zmaterializowana forme. Za
zasadnicza z punktu widzenia tresci zawartych rozwigzan postrzegac nalezy po-
winno$¢ zachowan - tego co wolno i zabronione - ktéra staje sie waznym mier-
nikiem realizacji rozwigzan i zachowan podmiotéw w okres$lonych sytuacjach.
Zrédtem powinnoéci zazwyczaj s reguly moralne, wartosci spotecznie cenione,
ktére na kanwie prawa pisanego przyjmuja formute zasad wspétzycia spoteczne-
go, dobrych obyczajow3!.

29 https://sjp.pwn.pl/slowniki/kodeks.html.

30 Wyrok SA w Warszawie z dnia 4 marca 2013 r,, ] ACa 923 /12, LEX nr 1324807.

31 Por. art. 5 Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny, tj. Dz. U. z 2019 r. poz.
1145, 1495; art. 3. 16 Ustawy z dnia 16 kwietnia 1996 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji, tj. Dz. U.z 2019 r. poz. 1010, 1649.
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W potocznym rozumieniu, pojecie etyki najczesciej wigze sie z wyznacza-
niem granic w sferze moralnej, spotecznej z obszarem rozwigzan pozanormatyw-
nych, ktére winny by¢ powszechnie respektowane. O etyce mozna zatem mowic
jako $wiadomosci moralnej umozliwiajacej dokonywanie oceny m.in. zdarzen,
zachowan, postaw. Jako dyscyplina nauki zajmuje sie badaniem tego, co jest spo-
tecznie akceptowane i negowane.

Zgodnie z treScig Encyklopedii PWN termin etyka wywodzi sie z jezyka grec-
kiego [gr. td éthikd ‘traktat o obyczajach’ < éthos ‘obyczaj, ‘charakter’], termin
uzyty w IV w. p.n.e. przez Arystotelesa w tytule dzieta Etyka nikomachejska na
oznaczenie opisowo-krytycznego studium tego, co dotyczy etosu jako ludzkiego
charakteru, obyczaju, tj. utrwalonego sposobu zachowania sie w srodowisku zy-
cia, zamieszkania”3?.

Etyka aktywnoSci ludzkiej sktada sie z endomoralnosci i enzmoralnosci.
Pierwszy z dziatéw dotyczy sfery wewnetrznej, tj. norm moralnych danego rodza-
ju dziatalno$ci, drugi norm moralnych dotyczacych spotecznej odpowiedzialnosci
w danym obszarze aktywnosci cztowieka. W konteksScie prowadzonej dziatalno-
$ci gospodarczej stanowi integralng cze$¢ m.in. wymiany towarowo - handlowej.
0 zachowaniach etycznych mozna méwic¢ w kontekscie zar6wno nawigzywanych
transakcji pomiedzy poszczegbélnymi podmiotami, jak réwniez prowadzonych
kampanii marketingowych. O etyce mozna méwic¢ zwtaszcza w kontekscie reali-
zowanych dziatan reklamowych. Tak postrzegana wyposaza organy przedsta-
wicielskie do konstruowania rozwigzan, ktérych wiodacym celem jest ochrona
interesu zazwyczaj publicznego. Dziatania takie okre$lane sg mianem samoogra-
niczania sie Srodowisk lub samoregulacji. Zazwyczaj wyznaczone granice dotycza
okreslonego obszaru, danej dziedziny, a stanowione rozwigzania majg charakter
pomocniczy wzgledem norm prawa pisanego. Stusznie podkresla G. Wolska, Ze
"W ogdblnym znaczeniu etyka biznesu zajmuje sie oceng i okresleniem standar-
dow moralnych przystajacych do konkretnej sfery dziatalno$ci gospodarczej.
Jest ona konkretyzacja etyki ogdlnej. Analogicznie zatem ,Pojecie etyki reklamy
obejmuje zespo6t norm i zasad postepowania przyjetych w branzy reklamowej,
a odnoszacych sie do relacji miedzy przedsiebiorstwem a jego klientami, partne-
rami, pracownikami i konkurentami, zwigzanych z prowadzeniem dziatalnosci

32 https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/etyka;3898956.html (dostep 26.092019).
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reklamowej”3. Tre$¢ rozwigzan nie odnosi sie wytgcznie do ksztattowania relacji
miedzy podmiotami, ale oddaje ocenie zawarto$¢ merytoryczng upowszechnia-
nego materiatu, warstwe stowng, wizualng, stosowane techniki oddziatywan.

Z uwagi na elementy sktadowe reklamy za interesujace uzna¢ nalezy przy-
jeta interpretacje w zakresie pojecia etyki stowa. Zdaniem I. Ptéciennik i D. Pod-
lawskiej: ,pierwsza zasada etyki stowa jest pozostawienie adresatowi mozliwosci
wybierania miedzy moéwieniem a milczeniem, miedzy odbiorem a nieodbiera-
niem komunikatu. Nikogo nie mozna zmuszac do stuchania tekstu i reagowania
na niego w jakikolwiek sposéb”3*. Z tego wzgledu za istotne uznaje sie ,konstru-
owanie wypowiedzi z poszanowaniem odbiorcy, uwzglednianiem jego przyzwy-
czajen i pogladéw, nienarzucaniu mu swojego zdania, danie mu mozliwosci wybo-
ru postawy. Etyka stowa postuluje, abysmy moéwili w sposob uczciwy i przyjazny
wobec naszego rozmoéwcy”?®. Interpretacja zasad etycznych modyfikowana jest
m.in. zmianami zachodzacymi w spoteczenstwie, wzrostem tolerancji wzgledem
réznych zachowan czy postaw.

Etyka zatem wzmacnia uprawnienia adresatow przekazu do weryfikowania
tresSci przekazu z punktu widzenia jej zawartosci i zgodno$ci ze spotecznymi ocze-
kiwaniami. O skutecznosci decydowac¢ bedzie wachlarz rozwigzan egzekucyjnych:
monitorowanie, sankcjonowanie nieprawidtowosci. Skutecznos$¢ obowigzujacych
rozwigzan wzmacnia zaangazowanie spoteczenstwa w zakresie krytycznej oce-
ny prezentowanych tresci np. reklamowych.. Opracowane przez rézne organiza-
cje i Srodowiska postrzegane s3 jako element dziatan promocyjnych - pozytywne
ksztattowanie wizerunku.

W sferze reklamy nie tylko przedmiotowa branza inauguruje dziatania na
rzecz tworzenia reglamentacji pozanormatywnej, takze srodowiska producen-
tow szczegolnie artykutow spozywczych, zabawek, piwa, ale coraz czesciej miesz-
kancy poszczeg6lnych krajow zainteresowani sg takg forma aktywnosci obywa-
telskiej. Przywota¢ w tym miejscu nalezy zainaugurowane przez spoteczno$¢
Irlandii przedsiewziecia na rzecz eliminowania w reklamach telewizyjnych tzw.

33 W. Gasparski, Etyka biznesu - szkice do portretu, (w:) Dietl ]., Gasparski W. (red.), Ety-
ka biznesu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1997, s. 17.

34 Hasto: etyka stowa (jezyka), [w:] Stownik wiedzy o jezyku, L. Pt6ciennik, D. Podlawska,
Wyd. Park, Bielsko-Biata 2004, s. 64.

%5 Hasto: kultura jezyka, http:// https://polki.pl/rodzina/slownikkultura-jezyka-
,14523,slowo.html (dostep 28.08.2019 r.).
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»2Smieci zywieniowych”. Potgczenie hard law i soft law pozwala na prowadzenie
kontroli instytucjonalnej przez uprawnione do tego organy wtadzy oraz podmio-
ty cieszace sie autorytetem w danym Srodowisku.

POJECIE REKLAMY

Termin reklama nie ma bezwzglednie obowigzujacej definicji. W ujeciu socjolo-
gicznym przyjmuje sie m.in., ze jest to zjawisko towarzyszace decyzjom konsu-
menckim, ksztattujace relacje pomiedzy podmiotami gospodarczymi*¢. W ujeciu
prawnym to ogo6t zasad obowiagzujgcych w zakresie tresci, nosnikow a takze ter-
minu emisji wypowiedzi reklamowych w danym $rodowisku, spoteczenstwie,
ktérych brak przestrzegania rodzi okreslone skutki. Egzekucyjno$¢, a zwlaszcza
jej skuteczno$¢ bedzie decydowata o zasadnosci ustanowionych rozwigzan.

W kontekscie psychologicznym to zbior zasad wyznaczajacy granice dozwo-
lonych praktyk w sferze wizualnej, werbalnej odnoszacych sie czesto do emo-
cji, stanowigcych element perswazji czy manipulacji wplywajacych na decyzje
i zachowania adresatow tresci na poziomie §wiadomym lub nieSwiadomym. O ile
rozwigzania prawne czy ekonomiczne odnoszg sie nie tylko do ludzi, organiza-
cji, o tyle uwarunkowania psychologiczne kojarzone sa przede wszystkim z czto-
wiekiem. ,Jednak - jak zauwazajg badacze przekazu reklamowego - dla znacznej
czes$ci nadawcow komunikatow reklamowych prawda i elementarna uczciwos¢
wobec Kklienta nie sg gtéwnymi wyznacznikami wykorzystywanymi w procesie
promowania produktu. Perswazja jawna czesto zastgpiona zostaje (o wiele nie-
bezpieczniejszg) perswazjg ukrytg”*’. Psychologia przekazu zaczyna odgrywac
pierwszorzedna role. Perswazja werbalna coraz czeS$ciej zostaje zastgpione per-
swazja ukryta w semiosferach przekazu. Zamiast naktania¢, wzbudza sie zain-
teresowanie odbiorcy. W miejsce etyki pojawia sie estetyka. TreSci artystyczne
przestaniajg wartosci wychowawcze i poznawcze. Zgodnie z koncepcja Umberto
Eco odnoszaca sie do wielokodowosci przekazu reklamowego, warstwa wizualna

36 Zob. M. Baranska, Polityka ograniczania reklamy w polskiej telewizji. Studium polito-
logiczno-prawne, Wydawnictwo WNPiD UAM, Poznan 2012; W. Wszotek, Reklama operacjo-
nalizacja pojecia, Wydawnictwo LIBRON - Filip Lohner, Wroctaw 2015; K. Grzybczyk, Prawo
reklamy, Wolters Kluwer, Wroctaw 2015.

37 E. Sanecka, Psychologiczne mechanizmy oddziatywania reklamy a manipulacja w rekla-
mie. Katowice, 2012, s. 5.
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reklamy zaczyna przestania¢ warstwe werbalng, na poziomie ktorej pojawia sie
retoryka i erystyka. To wtasnie techniki perswazyjne i argumentacyjne pozwa-
laja na ukazanie w reklamach rzeczywistosci spotecznej, jako $cisle okresSlonej
i jednoznacznej. Stad juz tylko krok do operowania stereotypami i utrwalania ich
w $wiadomosci spotecznej”®.

Analiza ekonomiczna sytuuje reklame m.in. jako element wptywajacy na suk-
ces dziatalnos$ci przedsiebiorstwa. Wielo$¢ zaproponowanych rozwigzan uzasad-
nia stanowisko, ze reklamg jest wypowiedzZ dotyczaca towarow lub ustug, ktéra
poprzez stosowane $rodki perswazyjne: wizualne, werbalne wplywa na decyzje
konsumentéw w zakresie nabywania towaréw lub ustug. Osobliwoscig reklamy
jest element zachety do zakupu. Jego prawidtowy doboér wptywa na efektywnos$¢
i skutecznos$¢ prowadzonej kampanii, decydujacy o pozycji ekonomicznej przed-
siebiorstwa, jak i satysfakcji, poczuciu zadowolenia nabywcy.

Charakterystyke pojecia reklamy mozna znalez¢ w Kodeksie Etyki Reklamy?°
opracowanym przez Rade Reklamy i Komisje Etyki Reklamy: ,reklama - przekaz
zawierajacy w szczeg6lnosci informacje lub wypowiedz, zwtaszcza odptatny lub za
wynagrodzeniem w innej formie, towarzyszacy czyjejkolwiek dziatalno$ci, majacy
na celu zwiekszenie zbytu produktéw, inng forme korzystania z nich lub osiagniecie
innego efektu, ktére sg pozadane przez reklamodawce. Do reklamy zalicza sie row-
niez promocje sprzedazy, oferty kierowane do odbiorcéw za pomocg marketingu
bezposredniego lub sponsoring. Dla unikniecia watpliwos$ci reklamg w rozumie-
niu Kodeksu nie jest: (1) przekaz majacy na celu propagowanie pozadanych spo-
tecznie zachowan, jezeli nie jest jednoczesnie zwigzany z promocja reklamodawcy,
przedmiotu jego dziatalnosci, jego produktu lub produktéw pozostajacych w jego
dyspozycji; (2) przekaz bedacy elementem kampanii wyborczej lub referendalnej,
w tym réwniez przekaz o tre$ci propagujacej okreslone zachowanie odbiorcéw
w wyborach lub referendum; (3) przekaz, takze publiczny, pochodzacy od pod-
miotu (np. spotki kapitatowej, fundacji), wymagany obowigzujacymi przepisami
prawa lub skierowany do jego organéw, udziatowcow lub potencjalnych udziatow-
coéw, w szczegblnosSci w zakresie obejmujacym stan faktyczny, prawny, finansowy;,
a takze w zakresie informacji dotyczacych akcji i innych papieréw wartosciowych,
kwitéw depozytowych, znakéw legitymacyjnych lub innych jednostek udziatowych

38 Tamze.
39 Kodeks Etyki Reklamy, Warszawa, 11 wrzesnia 2019 r,, https://www.radareklamy.pl/
peta-tresc-ker (dostep 20.09.2019).
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(uczestnictwa) w odniesieniu do: tego podmiotu, podmiotéw z nim powigzanych
bezposrednio lub posrednio”*.

Reklama zatem jest komunikatem zawierajacy tadunek informacyjny i per-
swazyjny, tre$ci manipulacyjne, ktére moga by¢ zawarte w warstwie werbalnej
i niewerbalnej, nadawany przez reklamodawce lub dostawce tresci przekazu albo
dystrybuowany w innej formie, adresowany do nieograniczonej liczby podmio-
tow, zgodny z prawem pisanym i etyka.

ZRODLA UWARUNKOWAN ETYCZNYCH I ICH INSTYTUCJONALIZACJA

Miedzynarodowy kontekst
Opracowanie ujednoliconych norm etycznych w globalnym wymiarze stanowi
konsekwencje spojnosci respektowania zasad przez rézne Srodowiska, wyzna-
czania priorytetow, hierarchizowania wartos$ci, zwazywszy na fakt, ze ich opra-
cowanie uwarunkowane jest trudnosciami wynikajagcymi z réznic i sprzeczno-
$ci intereséw poszczeg6lnych podmiotéw na danym obszarze. Tre$¢ rozwigzan
etycznych ktadzie nacisk na zapewnienie, by reklama nie wprowadzata w btad
i chronita przed nieuczciwa zawartoscig tresci adresowanych do jej odbiorcéw.
Z uwagi na powyzsze, tym bardziej doceni¢ nalezy wszelkie procesy zmierzajace
do harmonizacji rozwigzan na forum miedzynarodowym.

Wraz z rozwojem wymiany towarowo-handlowej w latach 60. XX wieku
i wzrostem znaczenia reklamy jako narzedzia dziatan marketingowych, zainau-
gurowano przedsiewziecia na rzecz kreowania rozwigzan samoregulacyjnych.
Przyjety przez Miedzynarodowa Izbe Handlowa w roku 1966 Miedzynarodowy
Kodeks Etyki Reklamy*! potwierdzit, Ze mimo réznorodnosci systeméw wartos$ci
obowiazujacych w poszczegdlnych krajach, cztonkowie stowarzyszeni w Izbie do-
konali polaryzacji stanowisk opracowujac wspoélne zasady i wskazujgc na insty-
tucje stojace na strazy ich przestrzegania. Sktadajacy sie z dwodch czesci , Kodeks”
zawiera rozwigzania dotyczace pojecia, tresci - zasad reklamy, druga zas czes¢

40 Zob. http://www.radareklamy.org/kodeks-etyki-reklamy.html?showall=&start=2 (do-
step 8.09.2014).

“'W roku 1987 znowelizowano tresce kodeksu dostosowujac tres¢ zapiséw do wymo-
gow rynku reklamy. Doda¢ nalezy, ze Miedzynarodowa Izbe Handlowa reprezentuje interesy
Swiatowego biznesu wzgledem rzagddéw i innych organizacji miedzynarodowych. Zob. https://
www.iccpolska.pl (dostep 28.08.2019 r.).
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reglamentuje relacje pomiedzy przemystem reklamowym i klientami. Szczeg6-
towe postanowienia dotyczgce wybranych branz zawarto w zataczniku. Stusznie
podkreslono, ze ,, W reklamie ma obowigzywac¢ zasada uczciwej konkurencji w ta-
kim sensie, jak jest to powszechnie rozumiane i przyjete w stosunkach handlo-
wych. Powodzenie reklamy zalezy od zdobytego przez nig zaufania ogétu. Dlate-
go tez dziatalno$¢ reklamowa powinna zmierza¢ do zwiekszenia tego zaufania”*?.
Poza wymieniong za istotne uznano przestrzeganie zasady przyzwoito$ci, moral-
nosci publicznej, uzasadnionej i racjonalnej argumentacji, np. odwotywanie sie do
statystki czy powotywanie sie na autorytety naukowe, tresci nie powinny wywoty-
wac leku i strachu czy wykorzystywac tatwowiernosci u odbiorcéw, zwtaszcza naj-
miodszych. Mimo uptywu czasu wcigz aktualne sg rozwigzania dotyczace reklamy
poréwnawczej czy nasladowniczej. Podmioty praktykujace taka forme oddziaty-
wania nie moga naraza¢ na zniestawienie czy Smieszno$¢. Wyrazem troski o do-
bro szczego6lnego adresata reklamy sg rozwigzania dotyczgce tre$ci adresowanych
do oséb chorych, gtéwnych nabywcéw wyrobéw farmaceutycznych. Za wiodace
uznano pietnowanie tych wypowiedzi, ktére buduja falszywe przeswiadczenia
niemal natychmiastowego uzdrowienia, przywrocenia stanu bez chorobowego.

Wyrazem troski o dobro szczegdlnego adresata
reklamy sg rozwigzania dotyczace tresci
adresowanych do o0séb chorych, gtéwnych
nabywcow wyrobow farmaceutycznych.

Oceniajgc zasadno$¢ zawartosci tresci kodeksu etycznego wskaza¢ w pierw-
szej kolejnosci nalezy ponadczasowy wymiar, indyferentno$¢ prezentowanych
stanowisk, ktdére nie stracity na znaczeniu pomimo uptywu ponad 50 lat od ich
upowszechnienia. Doda¢ nalezy, ze autorzy wyznaczyli pewnga ptaszczyzne regla-
mentacji nie ograniczajac takze na przyszto$¢ podejmowania dziatan przez inne $ro-
dowiska, zaréwno w ptaszczyznie miedzynarodowej, jak i systemach krajowych®.

*2 Miedzynarodowy Kodeks Etyki Reklamy, s. 60.
3 Szerzej na temat kodeksdw etycznych m.in. M. Baranska, Polityka ograniczania rekla-
my w polskiej telewizji. Studium politologiczno - prawne, Poznan 2012, s. 357-399.
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Rozwigzania krajowe

Przemiany spoteczno-ekonomiczne lat 80. i 90. XX wieku w Polsce, wejscie w zy-
cie zasad wolnorynkowej, liberalnej gospodarki, sprawity, ze opracowano nie tyl-
ko rozwigzania normatywne dotyczace reklamy, ale takze podjeto wyzwanie
skodyfikowania zasad etycznych. Juz w roku 1995 nadawcy przekazéw audio-
wizualnych podpisali ,Karte etyczng mediéw”. , (...) kierujac sie zasadg dobra
wspolnego, Swiadomi roli mediéw w Zyciu cztowieka i spoteczenstwa obywatel-
skiego, przyjmuja te karte oraz deklarujg, Ze w swojej pracy kierowac sie beda
nastepujacymi zasadami: (...)"** m.in. prawdy, obiektywizmu, uczciwosci. Uptyw
czasu pokazal, ze w praktyce Karta byta stosowana w niewielkim stopniu, pomi-
mo upowaznienia Rady do podejmowania czynnos$ci kontrolnych.

Z inicjatywy Polskiej Korporacji Reklamy powotano Koalicje Wolnego Stowa
VOX, ktdéra opracowata wstepny projekt rozwigzan etycznych, ktéry ostatecznie
zostal przyjety w roku 1996 przez Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy*’; jest in-
stytucjonalnym kontynuatorem stanowionych praw etycznych w obszarze rekla-
my w Polsce. ,,Wg. obowiazujgcej od 19 stycznia 2018 r. definicji, sygnatariuszami
Kodeksu Etyki Reklamy sa:

e podmioty, ktérym przystuguje prawo do znaku towarowego ,Reklamuje

etycznie”,

» cztonkowie organizacji zrzeszonych w Zwigzku Stowarzyszen Rady Rekla-
my, ktore zastrzegly w swoich wewnetrznych regulacjach, ze Kodeks Etyki
Reklamy obowigzuje wszystkich ich cztonkow.

» cztonkowie organizacji zrzeszonych, ktérzy zobowigzali sie na podstawie
odrebnie zgtoszonych oswiadczen woli do przestrzegania Kodeksu Etyki
Reklamy”“®,

*“Karta etyczna medidow, http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/
06/karta_dziennikarzy.pdf (dostep: 28.08.2019 r.).

4 Statut Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, Tekst jednolity z 25 pazdziernika 2018
r. wpisany do KRS 6 kwietnia 2019 r., https://www.radareklamy.pl/statut?showall= (dostep
28.08.2019 ).

6 Sygnatariusze. http.//www.radareklamy.pl/sygnatariusze, 20.08.2019 r. Stowa-
rzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy
w Polsce (IAA), Zwiazek Pracodawcow Prywatnych Mediéw, Polska Federacja Producentéw
Zywnosci, Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie, Zwiazek Pra-
codawcow Branzy Internetowej IAB Polska, Stowarzyszenie Polskich Producentéw Wyrobéw
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Doda¢ nalezy, ze cztonkowie stowarzyszenia podpisujg licencje na okres
jednego roku, na mocy ktérej moga postugiwac sie w prowadzonych dziataniach
reklamowych znakiem ,Reklamuje etycznie” oraz ,Sygnatariusz KER"*’. Wniosko-
wac zatem nalezy, ze dziatanie sprzeczne z etyka sankcjonowane jest m.in. pozba-
wieniem prawa do uzywania powyzszego oznaczenia.

Polski Kodeks Etyki Reklamowej nawigzuje
w zakresie podstawowym do tresci przyjetych
w Miedzynarodowym Kodeksie Reklamy.

Polski Kodeks Etyki Reklamowej nawigzuje w zakresie podstawowym do tre-
Sci przyjetych w Miedzynarodowym Kodeksie Reklamy. Indyferentnos¢ rozwigzan
powodowana byta przede wszystkim zmianami zachodzacymi w sferze gospo-
darczej, nowymi praktykami, ofertg sprzedazy wyrobéw i popularnoscia niekto-
rych produktéw, ze szczegélnym uwzglednieniem uzywek, ale rowniez zmiana-
mi technologicznymi, ktére stworzyty nowe perspektywy dla techniki i formy
konstruowania przekazéw reklamowych. Zwroci¢ nalezy uwage, ze w kolejnych
zmianach uwzgledniono powszechne oczekiwanie spoteczenstwa ukierunkowa-
ne m.in. na ochrone najmtodszego odbiorcy. Wprowadzono m.in. reglamentacje
dotyczaca tresci reklam adresowanych do dzieci poprzez eliminowanie sformuto-
wan ,, wszystkie inne dzieci juz to majg” lub ,wszyscy chtopcy/dziewczynki bawig
sie zabawkami”, co mogtoby stwarza¢ nietrafne postrzeganie wartosci, sugerowaé
ograniczony dostep do produktu, a co za tym idzie wykorzystywac¢ tatwowiernos¢
dzieci i budowac btedne przekonanie o rzeczywistosci*®.

O skutecznosci prawa nie decyduje ilo$¢ obowigzujacych rozwigzan, ale sku-
teczno$¢ egzekucji. Funkcje kontrolne sprawuje Komisja Etyki Reklamy (KER),
sktadajaca sie z ,, (...) 30 arbitrow powotywanych przez przedstawicieli trzech

Czekoladowych i Cukierniczych Polbisco, Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego
i Detergentowego, Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego.

47 Zob. https://www.radareklamy.pl/jak-dziala-samoregulacja (dostep 28.08.2019 r.).

8 Ostatnie zmiany wprowadzono w roku 2018. Art. 21-32 Kodeksu Etyki Reklamy. Do-
tyczy przede wszytki reklamy adresowanej do dzieci. https://www.radareklamy.pl/images/
Nowe_Procedury/Kodeks_Etyki_Reklamy_19.01.2018.pdf (28.08.2019 )
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srodowisk zwigzanych z reklamg: reklamodawcéw, media oraz agencje rekla-
mowe. Zarzad Rady Reklamy powotuje dodatkowo Arbitra-referenta, ktory od-
powiada za badanie spetniania przez wptywajace skargi wymogoéw formalnych,
wspomaga rowniez prace zespotow orzekajacych. Osoby zasiadajace w KER s3a
ekspertami z wieloletnim doswiadczeniem w dziedzinie reklamy, mediéw oraz
marketingu”*’. Przedmiot analizy stanowig reklamy upowszechniane w mediach
elektronicznych i no$nikach outdoorowych. Inicjatorem postepowania moze by¢
kazdy, kto uzna ze tre$¢ reklamy jest sprzeczna z etyka. System elektroniczny
umozliwia zainteresowanym podmiotom ztoZenie skargi, jak roéwniez prawne
przeprowadzenie procedury jej rozpatrzenia®. Takie rozwigzanie, zdaniem au-
torek nie pozostaje bez wptywu na szybko$¢ zatatwienia sprawy. Negatywnym
nastepstwem dtugofalowosci realizowanego postepowania moze by¢ brak mozli-
wosci zastosowania tresci orzeczenia, z powodu uptywu terminu realizacji kam-
panii reklamowej. Chcac przeciwdziata¢ tego typu praktykom za celowe uznano
rzetelne i sprawne dziatanie na rzecz rozstrzygania spraw (por. Schemat 1. Proce-
su rozpatrywania skargi).

We wstepnej fazie postepowania - wyznaczony przez Przewodniczacego
Rady Etyki Reklamy arbiter - referent poddaje skarge ocenie formalnoprawne;j.
Wszelkie braki winny by¢ uzupeinione w terminie 10 dni. Bezskuteczny uptyw
czasu do uzupetnienia tresci skargi czy negatywna ocena powodowana uchybie-
niami formalnymi np. niewta$ciwo$cig organu uprawnionego do rozpatrzenia
sprawy skutkowa¢ moze odrzuceniem skargi. O oddaleniu przesadza brak odpo-
wiedniej argumentacji zawartej w tresci skargi. Pozytywna ocena wstepnej anali-
zy umozliwia dalsze procedowanie. W odniesieniu do nie sygnatariuszy kontynu-
owanie postepowania wymaga uzyskania akceptacji w terminie 10 dni.

Tryb postepowania okre$lony w ,Regulaminie rozpatrywania skarg” opiera
sie na zasadzie kontradyktoryjnos$ci stron. Podmioty, ktérych skarga dotyczy majg
prawo zapoznac sie z zarzutami i ustosunkowac sie, wnoszac odpowiedz na zarzu-
ty wraz z zatgcznikami. Wyznaczony arbiter - referent po zapoznaniu sie ze zgro-
madzonym materiatem, przekazuje sprawe przewodniczacemu, ktdry wyznacza

“Rada reklamy: https://www.radareklamy.pl/komisja-etyki-reklamy (dostep 28.08.
2019 ).

50 Por. Regulamin Rozpatrywania Skarg z dnia 19.01.2018 r. ze zm. z dn. 11.05.2018 r. dot.
pkt. 24, https: //www.radareklamy.pl/images/Dokumenty/RRS_19.01.2018_ze_zm._11.05.2018.
pdf, (dostep 28.08.2019 r.)
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Zrédto: Schemat procesu rozpatrywania skarg https://www.radareklamy.pl/images/
Nowe_Procedury/Schemat_procesu_rozpatrywania_skarg_nowy.jpg (dostep 22.10.2021 r.)
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zespot orzekajacy i termin posiedzenia. Ocena zgromadzonego materiatu, stanowi
podstawe dla rozstrzygniecia. Uznajgc zasadno$c¢ tresci skargi, moze stwierdzic, ze
reklama jest zgodna z obowigzujacymi normami, uzna¢ konieczno$¢ wprowadze-
nia zmian w reklamie celem uzyskania stanu zgodnego z etyka w najblizszym moz-
liwym terminie lub wstrzymac emisje reklamy. Dodatkowo podmioty dysponujac
prawem uzywania certyfikatu ,Reklamuje Etycznie” i ,Sygnatariusz KER"! przy-
znawanych przez Rade Reklamy moga by¢ pozbawione jego uzywania. (zob. rys. 1)

Rys. 1. Certyfikat ,Reklamuje etycznie: https://www.radareklamy.pl/images/Nowe_
Procedury/Schemat_procesu_rozpatrywania_skarg nowy.jpg (dostep; 22.10.2021 )

O tresci orzeczenia powiadamiane sg wszystkie zainteresowane podmioty,
w tym reklamodawca, producent, agencja produkujgca dany przekaz, inne pod-
mioty rozpowszechniajgce przekaz®’. Tak szeroki katalog podmiotéw, ktéorym
doreczana jest tre$¢ rozstrzygniecia sprzyja¢ ma szybkosci wdrozenia zawartych
w nim postanowien do praktyki.

Powszechnie stosowana zasada dwuinstancyjno$ci procedury w prawie pi-
sanym, zostala zastosowana takze do ,Kodeksu etycznego”. W terminie 10 dni od
otrzymania tresci decyzji zainteresowane podmioty moga odwotac sie do Zespotu

1 Prawo do uzywania certyfikatoéw przystuguje podmiotom, ktére podpisaty licencje na
okres 12 miesiecy i optacity. Wysokos$¢ optaty uzalezniona jest od ,(...Jod wydatkéw/wpty-
wow reklamowych za rok poprzedni (rate card) wedtug zestawienia Kantar Media”. Finanso-
wanie, https://www.radareklamy.pl/jak-dziala-samoregulacja (dostep 20.09.2019 r.)

5237 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez Rade Reklamy.
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Odwotawczego. Przyjete rozwigzanie jest ostateczne i nie stuzy zaden Srodek
zaskarzenia.

Gwarantem jawnoS$ci procedury jest takze obowiazek publikowania decyzji
na stronach Rady. W ocenie autorek takie dziatanie sprzyja procesom edukacyj-
nym, ale rowniez ma wymiar represyjny.

Odpowiedzialno$¢ Srodowisk medialnych za przekaz reklamowy przyczynita
sie do podpisania 29 pazdziernika 2014 r., ,Porozumienia nadawcow dotyczacych
artykutéw spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilo$ciach w codziennej diecie jest niewskazana”>3. Ogdlnokrajo-
wi nadawcy telewizyjni, oraz The Walt Disney Company, Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji, Zwigzek Stowarzyszen Rady Reklamy, zobowigzali sie do nieemito-
wania przed programami adresowanymi do dzieci ponizej 12 roku zycia reklam
artykutéw spozywczych zawierajacych sktadniki, ktérych nadmierna ilo$¢ w die-
cie codziennej dzieci moze powodowac negatywne skutki. Powyzsza kwestia jest
przede wszystkim przedmiotem rozwigzan zawartych w prawie pisanym®*. Wska-
zani wyzej sygnatariusze ,Porozumienia” za fundamentalne dla powodzenia sta-
nowionych zobowigzan uznali wyznaczenie kryteriow zywieniowych.

Kierujac sie rozwigzaniami obowigzujacymi w Unii Europejskiej, Polska Fe-
deracja Producentéw Zywnoéci i Zwigzek Pracodawcéw opracowali katalog pro-
duktéw, zaaprobowany przez Instytut Ministerstwa Zdrowia i Instytut Zywnosci
i Zywienia - sklasyfikowanych w 10 kategoriach, ktérych sktad zobowigzywat rekla-
modawcow- producentéw do zaprezentowania nadawcy oSwiadczenia zywieniowe-
go°° o produkcie przed emisjg reklamy (zob. Schemat 2. Procedury postepowania).

3 https://www.radareklamy.pl/images/Dokumenty/zywnosc/porozumienie%20
nadawcow.pdf (dostep 21.10.2021).

¢ Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 paz-
dziernika w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci (Dz. Urz.
WE. L 304/18 z 22.11.2011); Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady
z dnia 11 maja 2005r. w sprawie nieuczciwych praktyk handlowych stosowanych przez przed-
siebiorstwa wobec konsumentéw na rynku wewnetrznym oraz zmieniajgca dyrektywe Rady
84/450/EWG, dyrektywy 97/7/WE i 2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady oraz
rozporzadzenie (WE) 2006/2004 (Dz. Urz. WE L 149 z 11.06.2005).

55 Zrédtem prawnym o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych jest Rozporzadzenie Par-
lamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1924 /2006 z 20 grudnia 2006r. w sprawie o$Swiadczen
zywieniowych i zdrowotnych dotyczacych zywnosci. Organem uprawnionym do ich rejestracji
jest Komisja Europejska.
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Schemat 2. Procedury postepowania

Zrédto: A. Gantner, M. Tomaszewska-Pielacha, Polska Federacja Producen-
tow Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw, Trzy lata funkcjonowania w Polsce sa-
moregulacji w zakresie reklamy ZywnoSci skierowanej do dzieci, https://www.
pfpz.pl/trzy-lata-funkcjonowania-w-polsce-samoregulacji-w-zakresie-reklamy-
zywnosci-skierowanej-do-dzieci-15406; (dostep 28.08.2019 )

Jak wynika z powyzszego schematu, decyzje o emisji reklamy ostatecznie po-
dejmuje nadawca, zas KRRiT, jako organ wyposazony w kompetencje kontrolne,
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monitoruje oferte programowa nadawcéw i inne przekazy handlowe, sankcjonu-
jac ich niezgodno$¢ z przyjetymi rozwigzaniami.

W tym nurcie opublikowano 11 wrze$niu 2019 roku ,Karte ochrony dzieci
w reklamie”, ktorej tre$¢ stanowi integralng czes$¢ Polskiego Kodeksu Etyki Rekla-
mowe;j. Za istotne uznano eliminowanie m.in.,,(...) sceny przemocy fizycznej i psy-
chicznej, problematyczne relacje rodzinne - np. zaniedbywanie dziecka - sceny
zachecajace do konfliktow, motywy nadmiernej konsumpcji i konsumpcyjnego
stylu zycia, podteksty seksualne - takze Zartobliwe - oraz tresci dyskryminujace
ze wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢, przekonania religijne lub niepetnosprawno-
$¢”°¢, a takze sceny zachecajace do konfliktu zar6wno z réwie$nikami, jak i osoba-
mi dorostymi, czy brakiem odpowiedzialnosci za podejmowane dziatania®’. Jest to
zdaniem autorek jeden z pierwszych dokumentow okreslajacy udziat dzieci w ca-
stingach czy wystepowanie w roli aktoré6w wecielajgcych sie w bohateré6w reklam.

Kazdy ze wskazanych dokumentéw podkresla m.in. potrzebe ochrony kon-
sumenta przed reklama wprowadzajaca w btad, ochrone najmtodszego odbiorcy
przed wykorzystywaniem tatwowiernosci dzieci, deklaruje podejmowanie dzia-
fan na rzecz przeciwdziata dyskryminacji ptci, rasy, wieku, koloru skory.

Doswiadczenia ostatnich lat ukazuja, Ze coraz wiecej instytucji i organizacji
dazy do opracowania obowigzujacych w danej branzy zwyczajow w formie zma-
terializowanej, np. Kodeks Etyki Reklamy i Komunikacji Marketingowej Spotki
Lubelski Wegiel ,,Bogdanka” S.A. w Bogdance®®. W wielu z nich kwestia reklamy
nie ma charteru wiodgcego. Stanowione rozwigzania skoncentrowane sg czesto
na eksponowaniu specyfiki danej dziedziny. Dobrowolny Kodeks Postepowania
w Zakresie Reklamy i Promocji Piwa, przyjety przez polskie browary w dn. 8 lip-
ca 1998 (aktualny tytut Kodeks Reklamowy Zwigzku Pracodawcoéw Przemystu
Piwowarskiego ,Browary Polskie”) - stanowi integralng cze$¢ kodeksu Etyki Re-
klamy - wpisuje sie w polityke ochrony konsumenta, zwtaszcza gdy idzie o ochro-
ne najmtodszych odbiorcéw przekazéw reklamowych. Zobowigzuje nie tylko do
rzetelnego informowania o wyrobie, ale wskazuje na techniczne granice emisji

6 Dzieci lepiej chronione przed reklamami. Standardy przekazéw marketingowych
maja obowigzywaé tez w internecie https://serwisy.gazetaprawna.pl/media/artykuly
/1429756,jak-chronic-dzieci-przed-reklamami.html (dostep 12.09.2019 r.)

57 Por. Rozdziat 2 Zatacznik Nr 3 Karta Ochrony Dzieci w Reklamie, Warszawa, 11 wrze-
$nia 2019 r.

58 https://www.lw.com.pl/pl,2,5370,kodeks_etyki_reklamy.html (dostep: 30.08.2019 r.).
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spotow reklamowych popularyzujacych piwo °. Nalezy przyznac, ze wiele rozwig-
zan znajduje swoje odzwierciedlenie w prawie pisanym. Dziatania na rzecz zdro-
wego stylu zycia, zmiana kultury spozywania napojéw alkoholowych zobowig-
zuja reklamodawcéw do poszukiwania takich form zachwalania wyrobdéw, ktére
wpisuja sie w nurt odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu, nowoczesnego zréwno-
wazonego stylu zycia, ograniczania skutkdw nadmiernego spozywania alkoholu.

Na ile, jednak skuteczne bedg wydawane rozstrzygniecia, zalezy od czynnika
wolitywnego ich adresatow. Sankcje majg wymiar spoteczny i/ lub sg Zrédtem ne-
gatywnych opinii w $Srodowisku. Za podstawowe uzna¢ nalezy, dojrzatosc¢ i odpo-
wiedzialno$¢ za przyjete zobowigzania, jako podstawe sankcjonowania negatyw-
nych zachowan i konsekwencjetno$¢ sygnatariuszy poszczegdlnych dokumentow.

ANALIZA WYBRANYCH PRZYKLADOW

Na wstepie zaznaczy¢ nalezy, ze ro$nie zainteresowanie powyzej zdiagnozowang
formga pietnowania negatywnych zachowan podmiotéw - w roku 2007 wptyneto
121, natomiast w roku 2016 - 707, za$ 2017 r. - 323, za$§ w roku 2021 wydano juz
ponad 100 rozstrzygnie¢. Wsrod skarzacych przewazajg osoby fizyczne - konsu-
menci®. Za naganne uznawane s3 uzyte $rodki perswazyjne, podejmowana tema-
tyka, a takze uzyte triki - rozwigzania technologiczne.

Posta¢ kobiety w reklamach czesto ukazywana jest instrumentalnie. Nagos¢,
erotyka, seksapil, postrzeganie kobiety, jako swoistego rodzaju rekwizytu o nie-
nagannej figurze i wygladzie wpisato sie w obraz medialny i przestato, wsréd
wielu odbioréw stanowi¢ element zaskoczenia czy negacji. Zapewne gdyby moz-
na byto wyltacznie, w tym kontekscie ocenia¢ kampanie firmy DOVE pod hastem
przewodnim , Talk to your daughter before the beauty industry does™', nie wzbu-
dzitaby spotecznej dyskusji. Obraz ukazywany w ciggu 1.19 minut, to zbiér klatek

59 Zob. Dobrowolny Kodeks Postepowania w Zakresie Reklamy i Promocji Piwa
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/analiza2006_08.pdf = (dostep
30.08.2019 ).

60 Co nas razi w reklamie? Podsumowanie dziatalnos$ci Komisji Etyki Reklamy w 2017 r..
Aktualnosci 10 maja 2018 r., https://www.radareklamy.pl/aktualnosci/co-nas-razi-w-rekla-
mie (dostep 10.09.2019 r.).

1 https://www.google.com/search?q=firmy+DOVE+pod+hastem+przewodnim+, Talk+t
o+your+daughter+before+the+beauty+industry+does%2C&oq=firmy+DOVE+pod+hastem+p
rze (dostep 20.09,.2019 r.).
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pokazujac na wstepie obraz kilkuletniej dziewczynki, a nastepnie nagosci i wysu-
blimowanego piekna, stanowigcych swoistego rodzaju drogowskaz perspektywy
zyciowej, w ktorym naczelng zasada jest koncentrowanie uwagi na utrzymaniu
dobrego wygladu zewnetrznego, niezaleznie od wieku, stosowanych srodkéw czy
wyrzeczen. Rola matki ograniczona jest do permanentnego uswiadamiania dziec-
ka o potrzebie dbatosci o wyglad zewnetrzny i to od najmtodszych lat, z pominie-
ciem racjonalnej oceny innych sfer ludzkiego egzystowania i potrzeb.

Troska o dobro dzieci przesadzita o uznaniu reklamy gum ,orbit” (producent
Mars Polska Sp. z 0.0.), ukazujacej dziecko przypierajace do muru réwiesnika i wy-
powiadajace stowa: "Dawaj kase!”- jako stanowigcg cze$¢ kampanii reklamowej re-
alizowanej pod wspdlnym hastem,,Czas zabtysna¢”. Mimo argumentacji przytoczo-
nej przez producenta, ze reklama adresowana jest do os6b powyzej 12 roku zycia,
anadto emitowana jest nie przed audycjami adresowanymi do dzieci, to jednak po-
wyZsza argumentacja nie zyskata przychylnosci Zespotu Oceniajacego. W uzasad-
nieniu stwierdzono, ze , (...) nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej. Zespo6t Orzekajacy dopatrzyt sie w reklamie tresci zagrazajacych fizycz-
nemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi dzieci lub mtodziezy”®2.

Zarzut prezentowania tres$ci seksualnych - zdaniem innych pornograficz-
nych - z udziatem chlopca ponizej 15 roku zycia podniesiono w stosunku rekla-
my napoju ,Devil Energy Drink” firmy WATERIUS Sp. z o.0. z siedzibg w Jaworze.
To kolejna wersja spotu budzaca wiele kontrowersji. W roku 2018 Sad Okregowy
w Legnicy mocg wyroku zakazat emisji reklamy prezentujacej wizerunek mtodej
kobiety z uniesiong twarza, ktérej podbrédek podtrzymuje meska dton. W dol-
nej czesci obrazu zamieszczono opakowanie napoju Devil i hasto ,,Ona juz wie co
za chwile bedzie miata w ustach”. Sad uznat zasadno$¢ pozwu wniesionego przez
Stowarzyszenie Twoja Sprawa i nakazat opublikowa¢ przeprosiny, wptaci¢ na po-
czet fundacji ,Dla Polonii” w Warszawie kare 60 000.00 zt oraz zakazat rozpo-
wszechnia jej tresci. (zob. Ilustracja 1).

Mimo to w kolejnym roku zdecydowano sie na rozpowszechnienie kolejnej
szokujacej reklamy. Ukazana postac dziecka, co najmniej niekompletnie ubranego,
dla wielu internatéw nagiego z rozchylonymi ustami na tle hasta ,Roman juz wie
co niedtugo bedzie miat w ustach” spowodowata wiele protestéw. (Ilustracja 2)

62 Uchwata Nr Z0 62/19/37u, z dnia 23 maja 2019 roku, Zespotu Orzekajgcego, w sprawie
sygn. akt:KER/111/19, https://www.radareklamy.pl/uchwaly-ker/2019/uchwa%C5%82a-nr-
-20-62-19-37u-w-sprawie-reklamy-telewizyjnej-mars-polska.
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Zrédto: Dziennik Zachodni z 23 sierpnia 2018 r, odni.pl/skandaliczna-reklama-devil-
energy-drink-ukarana-ona-juz-wie-co-za-chwile-bedzie-miala-w-ustach-firma-waterius-
ma-przeprosic-i/ga/13434765/zd/30734605

NajczeSciej internauci podnosili, Ze reklama propaguje tresci pornograficzne,
»(...) unormalnia zjawisko pedofilii. Ofiary tych czynow, ktére czesto po wielu la-
tach maja problemy natury psychicznej i trudno jest im sie pogodzi¢ z tym co je
spotkato, w odbiorze takiej reklamy narazone sa m.in. na powro6t traumatycznych
wspomnien. Moze to wywotac u nich stany depresyjne, zespét stresu pourazowego
iinne”*. Zespo6t Orzekajacy Rady Etyki Reklamy przychylit sie do podnoszonych za-
rzutdw. Krytycznie oceniono sposéb obrazowania tematu zwigzanego z seksualnym

3 Uchwata Nr Z0 58/19/260. z dnia 15 maja 2019 roku. Zespotu Orzekajacego. w spra-
wie sygn. akt: KER/61/19/01-78.
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Zrédto; Cyt. za Gazeta Krakowsa zdnia 31 stycznia 2019 r,; https://gazetakrakowska.pl/
reklama-devil-energy-drink-z-nagim-chlopcem-oburzyla-internautow-roman-juz-wie-co-
niedlugo-bedzie-mial-w-ustach/ar/138503

wykorzystywaniem dzieci i budowaniem Zartobliwej tresci, a zatem zarzuco-
no, iz narusza dobre obyczaje, dobry smak i z tego wzgledu nie powinna by¢
rozpowszechniana.

Bywaja takze skargi, ktérych Komisja nie uwzglednia. Moca decyzji Komi-
sja Etyki Reklamy, z dnia 31 lipca 2019 roku nie dopatrzyta sie btedéw i co za
tym idzie potwierdzenia zarzutéw dotyczacych uprzedmiotowienia mezczyzn
w reklamie przyprawy marki Maggi/Winiary produkowanej przez firme Nestle,
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emitowanej w Internecie i telewizji ¢*. Podzielono argumentacje reklamodawcy, ze
celem nie byto dyskryminowanie mezczyzn, a jedynie zartobliwa, humorystyczna
forma ujecia tematu. ,W przedmiotowej reklamie gtéwna bohaterka w odpowie-
dzi na zapytanie kolezanek ,Przywioztas co$ sobie z tej Kalifornii?” odpowiada
jedynie Zartobliwie , Przywioztam” majac na mysli , kogos$” czyli mezczyzne, ktory
pojawia sie w reklamie zaraz po wypowiedzeniu przez nig tych stéw (nie moéwi
natomiast w odniesieniu do tegoz mezczyzny, ze przywiozta ,co$”). Wskaza¢ réw-
niez nalezy, ze mezczyzna wystepujacy w reklamie jest otaczany w niej uczuciem
ze strony gtéwnej bohaterki reklamy i podziwem ze strony jej kolezanek, towa-
rzyszy mu atmosfera adoracji. A sam mezczyzna wystepujacy w reklamie zdaje
sie by¢ zadowolony z towarzystwa gtéwnej bohaterki i odwzajemniac jej uczu-
cie, tym samym nie moze by¢ mowy o przedmiotowym, dyskryminujagcym czy
lekcewazgcym jego traktowaniu”®®. Komisja nie dopatrzyta sie naruszenia art. 4
Kodeksu Etyki Reklamy, w mysl ktérego ,Reklamy nie moga zawiera¢ tresci dys-
kryminujacych, w szczegélnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢
lub narodowos¢”.

ZAKONCZENIE

Postawiona na wstepie hipoteza o tym, ze zachodzace procesy samokontroli
sSrodowiska reklamodawcéw odzwierciedlone w przyjetych rozwigzaniach po-
zanormatywnych, wpisuja sie w katalog zatozen zwigzanych ze spoteczng od-
powiedzialnos$ciag biznesu, ale przede wszystkim wyznaczaja granice wolnosci
wypowiedzi gospodarczej sankcjonowane m.in. dobrymi obyczajami i deonto-
logia zawodowa - zostata sfalsyfikowana pozytywnie. Zatem srodowisko rekla-
modawcdéw i dostawcdw tresci hotduje zasadzie spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu, czego wyrazem s3 stanowione rozwigzania pozanormatywne oraz sku-
teczno$¢ ich egzekucji przez uprawnione organy. Obecnos$¢ instytucji stojacych

64 Skargi o sygnaturze akt KER/138/19, KER/139/19 i KER/140/19., https://www.ra-
dareklamy.pl/uchwaly-ker/2019/uchwa%C5%82a-nr-zo-79-19-48u-w-sprawie-reklamy-
telewizyjne-nestle-polska.

8% Uchwata Nr ZO 79/19/48u. z dnia 31 lipca 2019 roku. Zespotu Orzekajgcego.
w sprawie sygn. akt: KER/138/19, KER/139/19 i KER/140/19,https://www.radareklamy.
pl/uchwaly-ker/2019 /uchwa%C5%82a-nr-zo-79-19-48u-w-sprawie-reklamy-telewizyjne-
nestle-polska.
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na strazy przestrzegania etyki na state wkomponowata sie w system instytucjo-
nalnych rozwigzan krajowych i miedzynarodowych. Wydawane rozstrzygniecia
nie tylko sg reakcjg na to co spotecznie budzi watpliwosci, ale ich tresci ukazujg
zmiany zachodzace w polskim spoteczenstwie w obszarze kultury, socjologii czy
marketingu.

Swiadomos¢ skutecznego oddziatywania
tresci przekazow reklamowych na
zachowania i postawy spoteczne przyczynia
sie, nie tylko do rozwoju normatywnych,
ale pozanormatywnych rozwigzan
reglamentujacych wypowiedzi.

Swiadomo$é skutecznego oddzialywania treéci przekazéw reklamowych na
zachowania i postawy spoteczne przyczynia sie, nie tylko do rozwoju normatyw-
nych, ale pozanormatywnych rozwigzan reglamentujacych wypowiedzi. W ostat-
nich latach wzrasta zaangazowanie spoteczenstwa w dyspute publiczng w kwe-
stiach dotyczacych spraw istotnych, w tym takze granic wolnosci wypowiedzi
gospodarczej. Uczciwa konkurencja i konkurencyjno$¢ nie sg jedynymi determi-
nantami pietnowania tego, co spotecznie naganne. OdpowiedZ na pytanie badaw-
cze dotyczace stopnia w jakim samoregulacja oddziatuje na tres¢ emitowanych
reklam okazata sie karkotomnym zadaniem, chociaz zauwazalny jest wptyw pro-
cesOw samoregulacyjnych na zawarto$¢ reklamowa, jednak problematyczne oka-
zato sie zbadanie stopnia, czy zakresu tego wptywu. Kwestia stopnia wptywu pro-
cesu samoregulacji — pozostaje otwarta i powinna stanowi¢ przedmiot dalszych
badan empirycznych iloSciowych i jakoSciowych.

Analiza ram teoretycznych (w tym poje¢ podstawowych), jak i ocena dziatal-
nosci funkcjonujacych w Polsce organizacji oraz skutecznosci wydanych rozstrzy-
gnie¢ — sktania konkluzji. O doniostosci roli wydanych rozstrzygnie¢ przesadza
fakt ich respektowania przez reklamodawcéw wyrazany m.in. ograniczeniem ich
upowszechniania czy weryfikacja tresSci reklamy. Zbiory decyzji sa odzwiercie-
dleniem kultury branzowej, aprobowanego systemu warto$ci, a takze wiedzy dla
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innych zainteresowanych tg forma aktywnos$ci gospodarczej podmiotéow. W kon-
tek$cie dziatalnosci instytucji marketingowych: zleceniodawcow, twércéw i dys-
trybutor6w reklam — generuja one potrzebe samoregulacji, samowychowywania,
samooczyszczania.

Coraz czesciej konsumenci korzystajg z rozwiazan proceduralnych dla wyra-
zenia wlasnego niezadowolenia, ale réwniez poprzez aktywny udziat w organizo-
wanych ruchach spotecznych czy dystrybuowania opinii i stanowisk w mediach
spotecznos$ciowych. Tak wysoki poziom zaangazowania z jednej strony stano-
wi o tym, Ze reklamy, kampanie sg ogladane przez ich adresatéw i sg skuteczne,
z drugiej za§ motywuje osoby odpowiedzialne do prezentowania tresci zgodnych
zarOwno z prawem, jak i etyka. W tym sensie samoregulacja ma fundamentalne
znaczenie uzupetniajace, w relacji do norm prawnych. Ponadto mozliwo$¢ prze-
noszenia schematéw zawartych w scenariuszach spotéw reklamowych do zycia
codziennego, a zwtaszcza wynikajace z nich obawy na przysztos¢, inspiruje do
prowadzenia kontroli spotecznej, obywatelskie;j.
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Postmodernistyczna wizja mediow w strukturach
paradygmatu - préba krytycznego spojrzenia

Postmodern vision of media in paradigm structures -
an attempt at a critical view

ABSTRAKT

W praktyce badan prowadzonych w obszarze
nauk o komunikacji spotecznej i mediach
utrwalit sie jako dominujgcy paradygmat
funkcjonalno-pragmatyczny, wywodzacy

sie zrédtowo zasadniczo z amerykanskich
badan nad mediami. Paradygmat ten, zgodnie
z naturg i funkcjonalnoscig paradygmatow,
pozostaje w tle i w kontekstach badan
medialnych, ale w sposdb znaczacy i nie do
przecenienia, przyczynit sie do ogromnego
postepu w badaniach nad mediami,

zaréwno na poziomie teorii mediéw, jak i na
ptaszczyznie badan empirycznych. Nie jest on
jednak jedynym paradygmatem modelowym
w badaniach nad mediami. Przedmiotem
krytycznego namystu podjetego w tym
artykule jest paradygmat postmodernistyczny.
Nie jest jednak moim celem analizowanie
jego genezy, specyfiki i konsekwencji.
Przedmiotem moich analiz s3 raczej

niektére wybrane aspekty teoretycznych
konstrukcji medialnych, zainspirowanych
przez ten paradygmat, warunkujgcych sposéb
postrzegania i badania mediéw.

StOWA KLUCZOWE:

media, paradygmat, postmodernizm, teorie
medidw, dekonstrukcja, osoba, etyka mediow,
racjonalnos¢

ABSTRACT

In the practice of research conducted

in the field of social communication

and media studies, it has established
itself as the dominant functional-
pragmatic paradigm, derived essentially
from American media research. This
paradigm, in keeping with the nature and
functionality of the paradigms, remains
in the background and in the contexts

of media research, but has contributed
significantly and not to be overestimated
in a significant way in media research,
both at the level of media theory and
empirical research. However, it is not the
only model paradigm in media research.
The subject of critical reflection in this
article is the postmodern paradigm.
However, it is not my goal to analyze its
origins, specificity and consequences.
Rather, the subject of my analysis is some
selected aspects of theoretical media
constructions, inspired by this paradigm
and conditioning the way media is
perceived and researched.

KEYWORDS:

media, paradigm, postmodernism, media
theories, deconstruction, person, media
ethics, rationality
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WSTEP

Badania mediéw i procesow komunikacji spotecznej prowadzone sg z perspek-
tywy réznych modelowych paradygmatéw medialnych. Dyskusja naukowa na te-
mat statusu paradygmatycznego teorii medialnych byta intensywnie prowadzona
w XX wieku, szczegdlnie w drugiej potowie tego wieku. Byta on konsekwencja po-
szukiwania metodologicznego statusu nauk o mediach i komunikacji spoteczne;j.
Zgodnie z regutami teorii nauki, ktére zaproponowat Tomasz Kuhn, w badaniach
naukowych wazny jest tzw. kontekst odkrycia i kontekst uzasadniania. Oba te ele-
menty nie przynaleza bezposrednio do teorii medialnych, ale do uwarunkowan
paradygmatycznych tych teorii. Oba te konteksty warunkuja jako$¢ teorii medial-
nych, stanowigcych modelowg baze do prowadzonych szczegétowych badan me-
diow. W praktyce badan prowadzonych w obszarze nauk o komunikacji spotecznej
i mediach utrwalit sie jako dominujacy paradygmat funkcjonalno-pragmatyczny,
wywodzacy sie zréodtowo zasadniczo z amerykanskich badan nad mediami. Para-
dygmat ten, zgodnie z naturg i funkcjonalnoscig paradygmatoéw, pozostaje w tle
i w kontekstach badan medialnych, ale w sposéb znaczacy i nie do przecenienia,
przyczynit sie do ogromnego postepu w badaniach nad mediami, zaréwno na po-
ziomie teorii mediow, jak i na ptaszczyznie badan empirycznych. Nie jest on jed-
nak jedynym paradygmatem modelowym w badaniach nad mediami’.

Przedmiotem krytycznego namystu podjetego w tym artykule jest paradyg-
mat postmodernistyczny. Nie jest jednak moim celem analizowac jego geneze,
specyfike i konsekwencje. Przedmiotem moich analiz sg niektére wybrane aspek-
ty teoretycznych konstrukcji medialnych, zainspirowanych przez ten paradygmat,
warunkujacych sposob postrzegania i badania mediow. Perspektywa naszych
analiz sg koncepcje medialne Jeana Baudrillarda, Norberta Bolza, Viléma Flusse-
ra, Paula Virilio, Friedricha Kittlera, Glinthera Andersa, Wolfganga Welscha oraz
Michela Serresa. Znaczacy wptyw na powstanie i rozwdj paradygmatu postmo-
dernistycznego miaty ogélne koncepcje: koncepcja konstrukeji Jacquesa Derridy,
koncepcja narracji Jeana-Frangoisa Lyotarda, koncepcja ironii Richarda Rorty’e-
go? oraz koncepcja dyskursu Michela Foucaulta.

1Zob. M. Drozdz, Media. Teorie i fikcje, Kielce 2005.
2 Zob. M. Zardecka-Nowak, Wspélnota i ironia. Richard Rorty i jego wizja spoteczeristwa
liberalnego, Lublin 2003.
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Jedna z tendencji wspoétczesnosci, zwtaszcza w obszarze teoretycznych ana-
liz mediow, jest kultywowanie postmodernistycznej wizji cywilizacji medialne;j.
Problematyka mediéw wydaje sie by¢ ulubionym tematem rozwazan autoréow
z kregu postmodernizmu, tworzacych superwizje nowego swiata ksztattowane-
go przez media. Charakterystycznym znamieniem tej orientacji jest zorientowa-
nie analiz na procesy zmian zachodzacych w szerszym kontekscie spotecznym,
tzw. zmian cywilizacyjnych, odzwierciedlajacych procesy medialnej postmo-
dernizacji zycia indywidualnego i spotecznego: procesy tzw. mediatyzacji spo-
teczenstwa, wirtualizacji rzeczywistoSci, technicyzacji kultury, globalizacji go-
spodarki, hybrydyzacji kultury itp. Analizy postmodernistyczne sa proba opisu
kondycji i perspektyw rozwoju spoteczenstwa informacyjnego oraz mediéw ma-
sowych w dobie technologicznego postepu informacyjno-komunikacyjnego. Wy-
magaja one krytycznego spojrzenia i metodologicznej weryfikacji, ktéra wykra-
cza poza cele i mozliwos$ci tego artykutu. Przedstawione analizy sa raczej probg
krytycznego pokazania niektérych aspektéw postmodernistycznego podejscia
do mediéw.

MEDIA | TEORIE MEDIOW W SWIETLE POSTMODERNISTYCZNEGO
PARADYGMATU

Medialne konstrukcje, wyrastajgce z kulturowego nurtu mysli i mentalnosci post-
modernistycznej, zajmuja sie przede wszystkim diagnozg i analizg zmian cywili-
zacyjnych i kulturowych, uwarunkowanych obecnoscia i funkcjonowaniem coraz
doskonalszych technologicznie mediéw masowych. Wychodza one z zatozZenia,
Ze nowoczesne media maja ogromny wptyw na procesy zmian cywilizacyjnych,
odpowiadajac w zdecydowanej mierze za ksztatt struktur spotecznych i charak-
ter prawie wszystkich obszaréw zycia spotecznego. Ten wplyw ma wieloraki
wymiar: poznawczy, etyczny, psychologiczny, spoteczny itd. Media okres$lajg czy
wrecz determinujg indywidualne i spoteczne rozumienie rzeczywistosci i sposéb
postrzegania cztowieka i $wiata, wyznaczajac nowy status i miejsce cztowieka
w rzeczywisto$ci przez nie kreowanej. Gtéwne twierdzenia postmodernistycz-
nych teorii medialnych bazujg na postmodernistycznej wizji Swiata, podwazaja-
cej fundament racjonalnosci. Dlatego tez te orientacje badawczg, opartg czesto
na irracjonalnych wizjach, wigzemy z procesami tzw. irracjonalizacji mediow
i w konsekwencji irracjonalizacji rzeczywistosci. Chociaz sg to dwa rézne procesy,
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to jednak w koncepcjach medialnych wzajemnie sie one warunkujg. Bedziemy sie
stara¢ pokaza¢ w naszych analizach gtéwne cechy tych proceséw.

Wydaje sie, ze koncepcje i teorie medialne formutowane w ramach postmo-
dernistycznego paradygmatu badan stajg sie zamknietym w sobie polem ciggle
nowych kombinacji tych samych idei i zmieniajacg sie uktadanka tych samych ele-
mentéw. Nie mozna jednak nie doceni¢ metaforycznego bogactwa postmoderni-
stycznej ontologii medialnej®. Pozwala ono odkrywac realne problemy swiata me-
diow, ktérych wyjasnienie nalezatoby jednak pozostawi¢ empirycznym teoriom
medialnym. Prezentowane przez nas krytyczne oceny tych koncepcji s dokony-
wane z perspektywy racjonalno$ci ludzkiego logosu i personalistycznego ethosu.
Oceny te moga sie wydawac zbyt krytyczne, ale chodzi nam w takim spojrzeniu
przede wszystkim o to, by prezentowane koncepcje mogty sie ukaza¢ w Swietle
racjonalnej logiki, ktéra nie pozwala zaciera¢ granic miedzy teorig a iluzjg, mie-
dzy racjonalng prognoza a irracjonalng wizja. Jednak to krytyczne spojrzenie na
przedstawione koncepcje medialne nie przekresla ich heurystycznej wartosci,
wskazujacej potrzebe adekwatnego opisu i wyjasnienia wspdtczesnego Swiata
mediéw oraz nie neguje wkiadu i dorobku prezentowanego paradygmatu w in-
nych dziedzinach poszukiwan i badan cywilizacji informacyjne;j.

Wydaje sie, ze koncepcje

i teorie medialne formutowane w ramach
postmodernistycznego paradygmatu
badan stajg sie zamknietym w sobie polem
ciaggle nowych kombinacji tych samych idei
i zmieniajaca sie uktadanka tych samych
elementéw.

Podstawowym problemem metodologicznym w badaniach medialnych jest
zawsze okreSlenie i sprecyzowanie przedmiotu badan. Racjonalno-empiryczna
perspektywa badan traktuje media jako neutralng instancje przekazu tresci, jako

3 Por. R. Leschke, Einfiihrung in die Medientheorie, Miinchen 2003, s. 296.
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kanat transmisji niezaleznych od niego informacji. W takiej perspektywie najwaz-
niejszym zagadnieniem medialnej refleks;ji jest problem efektywnosci tych proce-
sow przekazu i skutecznosci ich oddziatywania. Analiza skutkéw oddziatywania
mediéw ze wzgledu na przekazywane przez nie tresci jest naturalng konsekwen-
cja zatozenia, ze ich funkcjonalno$¢ redukuje sie tylko do transmisji danych. Samo
medium traktuje sie jako mniej wazny element procesu komunikacji masowej,
w ktorej podstawowag role odgrywaja przekazywane tresci. Media sg postrzegane
z perspektywy przekazywanych przez nie tresci z uwzglednieniem roli wszyst-
kich uczestnikow komunikacji, ktérych ta tres¢ dotyczy i majacych wptyw na jej
ksztattowanie, przekaz i percepcje: twércdw, nadawcéw, odbiorcow. Media trak-
towane sg w sposob waski, jako techniczne $rodki przekazu. Jako takie, pozostaja
neutralne wobec zmian i proceséw spotecznych, stajg sie tylko narzedziem uka-
zujacym i utrwalajacym te procesy. Teorie i modele medialne pokazujace funk-
cjonalno$¢ mediow zaleza od ogdlnego paradygmatu spoteczno-kulturowego.
W takim ujeciu teorie medialne sg integralnie zlgczone z ich szersza platformag
nos$ng, mianowicie z paradygmatem teorii spoteczno-kulturowych i dzielg z nimi
wspolny los proceséw przemian. R6znorodnos¢ tych paradygmatoéw oraz coraz
wieksza kompleksowo$¢ fenomenéw medialnych wyzwalaty potrzebe formuto-
wania coraz lepszych narzedzi teoretycznych i empirycznych do badania réznych
obszaréw i wymiaréw funkcjonowania mediow.

Postmodernistyczna perspektywa systematycznie dekonstruuje zastane pa-
radygmaty i teorie badan medialnych, rozszerzajac pojecie mediéw. Znosi ona
dotychczasowg perspektywe funkcjonalno$ci i medialnos$ci w badaniach mediéw,
koncentrujgc sie na analizie samego systemu medialnego, jego natury oraz we-
wnetrznych procesdw strukturalnych i konstrukcyjnych komunikacji medialnej.
Postmodernizm probuje stworzy¢ dla teorii mediéw warunki autonomicznej
analizy i uczyni¢ z mediéw centralny faktor analiz wszystkich proceséw spotecz-
no-historycznych, ujmowanych przez pryzmat ewolucji mediéow. Uniwersalny
charakter postmodernistycznych teorii medialnych nie wynika z uniwersalnosci
paradygmatu czy struktury teorii, analogicznie do tego, co mozemy zaobserwo-
wac w stosunku do innych koncepcji. Dla przyktadu, teoria krytyczna mediéw
wyptywa z materializmu dialektycznego, teoria systeméw medialnych z semio-
tyki, hermeneutyki i teorii systemow, teorie technologiczne z cybernetyki i teo-
rii informatycznych. Konstrukcje postmodernistyczne opierajg sie na uniwer-
salnie uyjmowanym przedmiocie swoich badan, czyli szerokim pojeciu mediéw.
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Wszechobecno$¢ mediow staje sie podstawa mediatycznego wyjasniania rze-
czywistosci. Cato$¢ procesdéw rzeczywisto$ci ma swoje medialne uwarunkowa-
nia, a media stanowia decydujacy faktor teoretycznych modeli wyja$niania rze-
czywisto$ci®. Orientacja postmodernistyczna dokonata w tym celu daleko id3cej
uniformizacji przestrzeni medialnej, czynigc przedmiotem refleksji catoksztatt
relacji medialnych cztowieka i spotecznosci. Takie generalizujgce, spreparowane
i nieempiryczne ujecie medidw dokonato sie kosztem odejsScia od analiz rzeczy-
wistych proceséw medialnych.

Postmodernizm prébuje stworzyc dla teorii
mediow warunki autonomicznej analizy

i uczyni¢ z mediow centralny faktor analiz
wszystkich proceséw spoteczno-historycznych,
ujmowanych przez pryzmat ewolucji mediéw.

Wydaje sie, Zze w tym zabiegu metodologicznym zawiera sie niekonsekwen-
cja wobec generalnej tendencji postmodernistycznej, mianowicie tendencji do de-
fragmentaryzacji rzeczywistosci, partykularyzacji i negacji uniwersalizmu. Mamy
tutaj jednak do czynienia z pozorng niekonsekwencjg. Stosowany mechanizm
generalizujacy pojecie medidw nie jest sprzeczny z duchem postmodernizmu,
poniewaz mamy tu do czynienia nie tyle z uniwersalizmem, co z destrukcyjnym
holizmem. Przedmiotem badan uczyniono media jako konstrukcje wyidealizowa-
ng, obejmujaca catoksztatt przestrzeni medialnych relacji. Celem takiej preparacji
byto stworzenie oryginalnego, niezaleznego od innych dyscyplin przedmiotu ba-
dan. Taka konstrukcja przedmiotu badan byta z jednej strony wynikiem tenden-
cji postmodernistycznej do ,ontologizacji” mediow, z drugiej za$ strony efektem
formalizacji medidéw z perspektywy technicznych uwarunkowan przekazu oraz
perspektywy strukturalno-syntaktycznej. Konstrukcja ta abstrahuje catkowicie
od zawartosci i tresci przekazow, koncentrujac sie na analizach oscylujacych wo-
kot mcluhanowskiej tezy, ze same media s3 juz przekazem. Orientacja ta odeszta

* Por. R. Leschke, Einfiihrung in die Medientheorie, dz. cyt., s. 237-245.
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od pragmatycznych, zaréwno doraznych jak i systematycznych, celéw badan me-
dialnych, np. analiz medialnych na uzytek kampanii politycznych czy tez badan
zorientowanych na cele ideologiczne. Holistyczne ujecie medidéw taczyto sie za-
sadniczo z odejsciem od racjonalnej metodologii.

Zgodnie z zaloZzeniem postmodernistycznej filozofii, konstruowane projek-
ty medialne nie byly przejawem zbytniej troski o poprawnos$¢ metodologiczna
i racjonalno$¢ argumentacji. Najczes$ciej stosowang metoda konstruowania me-
dialnej struktury oraz lokalizowania mediéw w strukturach spotecznych byta
reinterpretacja historii cywilizacji przez pryzmat szeroko rozumianych mediéw.
Ten historycyzm medialny, mimo iz w wielu przypadkach operowat atrakcyjny-
mi i sugestywnymi metaforami, nie wnioést w badanie mediéw nowych rozwia-
zan, ale w duzej mierze powielal i modyfikowal medialng historie cywilizacji
Marshalla McLuhana. Opierat sie zasadniczo na jego wizji badawczej wyrazonej
w programie ,zrozumie¢ media”® oraz na fascynacji kulturg mediéw cyfrowych.
,Cyberkultura, z interaktywno$cig i hipertekstualnos$cig jako centralnymi ka-
tegoriami, moze tez by¢ potraktowana jako typ empiryczny postmodernizmu.
Dzieta i procesy ja stanowigce, dokonawszy interioryzacji ducha dekonstrukcji,
lokuja sie wowczas obok stale obecnych w kulturze konca dwudziestego wieku
zjawisk modernistycznych. Wspo6tobecno$¢ taka prowadzi zaréwno do licznych
nieporozumien interpretacyjnych, jak rowniez do powstania interesujgcych form
hybrydycznych”e.
postmodernistycznego zatozenia, ze w Swiecie kréluje réznorodnos¢ i wielo$¢
rownolegle ksztattujacych sie i zachodzacych na siebie réwnowaznych tendenciji.
Pluralizm ma w postmodernizmie wymiar wszechogarniajacy. Dotyczy wszyst-
kich dziedzin ludzkiej aktywnoSci, tym bardziej aktywnosSci poznawczej. Owocem
tak ksztattowanej refleksji poznawczej nie jest wiec metodologicznie dopracowa-
ny, harmonijny system wiedzy o mediach, ale przypadkowy zbiér réznego rodzaju
i r6znej wartos$ci niekoherentnych, chociaz czasem oryginalnych idei, ciekawych
metafor, szokujacych diagnoz, prowokujacych wnioskéw, mieszczacy sie w ogol-
nie zakre$lonej problematyce mediéw.

5 Por. M. McLuhan. Zrozumieé¢ media. Przedtuzenia cztowieka. Wprowadzenie L. H. Lapha-
ma, Warszawa 2004.
6 Tamze, s. 73.
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Postmodernizm oraz poststrukturalizm nie oferuja praktycznych zastoso-
wan w badaniach medialnych, ale prowokujg teoretyczng skrajnoscig swoich ir-
racjonalistycznych wizji do nowego rozumienia roli mediéw w spoteczenstwie
informacyjnym. Przede wszystkim nie postuguja sie one racjonalng metodologia,
stosujac raczej ,metodologie, w ktdrej nie ma Zadnej metodologii” oprécz metody
negacji i destrukgcji. Orientacje te dokonujg teoretycznej dekonstrukgiji i praktycz-
nego odrzucenia pojec: uniwersalnosci, tozsamosci, podmiotowosci, realnej obec-
nosci, transcendencji, a wiec tego wszystkiego, co kiedy$s w latach siedemdzie-
sigtych Harold Bloom nazwat czterema ortodoksjami: obecnosci, jednosci, formy
i sensu, uznajac je za fikcje i iluzje. Obecnos¢ jest traktowana jako iluzja religijna,
jednos$¢ jako iluzja organiczna, forma jako iluzja retoryczna, natomiast sens jako
iluzja metafizyczna’.

Hybrydyzacja rzeczywistosci i jej
teoretycznego opisu jest konsekwencja
postmodernistycznego zatozenia, ze w swiecie
kréluje roznorodnosc i wielos¢ rownolegle
ksztattujacych sie i zachodzacych na siebie
réownowaznych tendencji.

Roéwniez orientacja strukturalno-lingwistyczna w filozofii dokonata radykal-
nego zwrotu w kierunku analiz medialnych i filozofii mediéw. Gtéwnym celem
tych wszystkich orientacji badan byto podkreslenie roli mediéw w konstruowa-
niu nowej postmodernistycznej i poststrukturalistycznej rzeczywistosci spote-
czenstwa informacyjnego.

7 Por. H. Bloom, Kabbalah and Criticism, New York 1975 (cyt. za: C. Pias, Poststruktu-
ralistische Medientheorien, w: S. Weber (red.), Theorien der Medien, Konstanz 2003, s. 286n
(277-293).
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POSTMODERNISTYCZNE ZAANGAZOWANIE W TEORIE MEDIOW -
WIZJONERSTWO | REKURENCYJNOSC

Postmodernistyczna orientacja badan medialnych jest zakrojonym na szeroka
skale przedsiewzieciem, prowadzonym z wielkim patosem i eminentng retory-
ka. Miato ono na celu dostarczy¢ nowej wiarygodnej wiedzy na temat mediow.
Projekty te mialy aspiracje wyzwolenia sie ze struktur racjonalnosci filozofii
i nauk humanistycznych i stworzenia na bazie wiedzy technicznej nowej ,tech-
nologicznej ontologii medialnej”. Mys$l postmodernistyczna chetnie odwotuje sie
do rzekomej wiedzy technicznej, operujac w sposéb dowolny i selektywny poje-
ciami informatycznymi, fizykalnymi, matematycznymi. Mechanizm ten jest pro-
ba uwiarygodnienia naukowego statusu postmodernistycznej refleksji medialne;j.
Aspiracje postmodernizmu przekraczaty jednak jego mozliwosci, gdyz negacja
racjonalnosci nie mogta doprowadzi¢ do powstania racjonalnych teorii medial-
nych, wyjas$niajacych kulturowe konsekwencje postepu technicznego. W rzeczy-
wistoSci, zaprezentowane przez postmodernizm projekty medialne, sg kolejnymi
konstrukcjami typowo humanistycznymi o wysokim stopniu irracjonalnego wi-
zjonerstwa. Zawieraja one podstawowe zatozenia i faktory postmodernistycznej
yontologii medialne;j”,® wspo6ttworzacej nowy paradygmat badan mediéw. Funda-
mentem tego paradygmatu i jednocze$nie jego wyznacznikiem sg ogdélne zatoze-
nia i tendencje postmodernistycznej kultury i filozofii.

Warto przywotac¢ niektore pojecia i okreslenia charakteryzujace te tenden-
cje. Niezaleznie od stopnia adekwatnoSci ich opisu i przynaleznosci do réznych
obszaréw i poziomdéw warto$ciowania oraz bez zbytniej troski o ich uporzadko-
wanie, mozemy przywotac niektére z nich, szczeg6lnie te, ktére maja wptyw na
ksztattowanie sie wizji mediéw: negacja racjonalnos$ci, antyteleologiczna wizja
Swiata i czlowieka, pluralizm, antyfundamentalizm, réznorodnos$¢, rozprosze-
nie, przypadkowo$¢, ambiwalencja, niezréwnowazenie, lokalnos¢, synkretyzm,
eklektyzm, zacieranie granic pomiedzy kulturg ,wysoka” - elitarng a ,nisky” -
popularng, hedonizm, pastiszowos¢, ,kolazowos¢”, ztozonos$¢, aporetycznosé, in-
tertekstualno$¢, amoralizm i indyferencja aksjologiczna, konformizm, poczucie
wyczerpania, brak cato$ciowego uktadu odniesienia, odrzucenie idei postepu,
katastroficzna wizja $§wiata, podwazenie idei tozsamosci zastepowanej przez kult

8 Por. R. Leschke, Einfiihrung in die Medientheorie, dz. cyt., s. 293n.
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ciata, negacja indywidualizmu, zanik gtebi i rozréznienia pomiedzy istota a zja-
wiskiem, obnizenie wagi przestania tekstdw kultury, negacja wartosci etycznych
i prawdy, hotdowanie paradoksom i paralogii®. Postmodernizm preferuje gre war-
toSciami, w ktorej cele poznawcze ustepujg czesto pragnieniu zbudowania modeli
i wzorcéw, w ktérych miesza sie preferencje z rezultatami dociekan. Postmoder-
nistyczny dyskurs nie operuje regutami wyznaczonymi przez racjonalistyczng lo-
gike prawdy. Negacja rozumu i racjonalnos$ci otwiera pole dla niekontrolowanych
emocji, irracjonalnych wizji i Swiatopogladowych preferencji.

Postmodernistyczny dyskurs nie operuje
regutami wyznaczonymi przez racjonalistyczng
logike prawdy. Negacja rozumu i racjonalnosci
otwiera pole dla niekontrolowanych emocjj,
irracjonalnych wizji i sSwiatopogladowych
preferenc;ji.

W ten sposob negatywnie nastawiony do racjonalno$ci postmodernizm, ope-
rujac w przestrzeni nowych srodkdéw przekazu, w ktérej interaktywnos$¢, wir-
tualnos$¢ i cyfrowos¢ przekazu przetamaty dotychczas obowigzujace konwencje
komunikacji, staje sie wspottworca ksztattujgcego sie na naszych oczach nowego
paradygmatu teorii mediéw. Podstawowymi wyznacznikami postmodernistycz-
nego paradygmatu medialnego sa m.in.: negacja racjonalnych schematéw, kano-
now i metod, negacja podmiotu i jego duchowosci, hybrydyzacja form i koncepcji,
perspektywa gry i kult zabawy, niewyrazalno$¢ semantyczna, performatywnos$¢
jezyka opisu, preferencja tendencji konstruktywistycznych itd. Rdzne preferen-
cje tych cech tworza hybrydowe, irracjonalne konstelacje, stanowiagce podstawe
i wyznacznik tendencji analiz medialnych.

Reasumujgc, mozemy powiedzie¢, Ze paradygmat ten Kksztaltowany jest
przez ogo6lna tendencje negacji, zorientowang szczegoélnie przeciw racjonalnosci

? Por. RW. Kluszczynski, Spoteczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediéw,
Krakéw 2002, s. 58.
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filozofii i nauk humanistycznych, podwazanej i negowanej sitg irracjonalnej re-
toryki. Natomiast widoczne sg, na przyktad u Virilio czy Flussera, przejawy ko-
kieterii wobec scjentystycznie rozumianych nauk przyrodniczych. Nauki te i ich
dorobek byty i sg traktowane instrumentalnie jako swoisty element empiryczne-
go uwiarygodnienia irracjonalnych refleksji. W tego typu refleksji medialnej do-
minuje metaforycznos¢, sloganowos¢ jezyka, w ktorym retoryka staje sie substy-
tutem argumentacji. Eklektyzm patosu i neologicznego chaosu, teatralnosc¢ figur
mys$lowych, dominujg nad racjonalng merytorycznoscia. Z perspektywy metodo-
logicznej ukazuja sie wyrazne tendencje do dowolnego operowania pojeciami za-
pozyczonymi z innych nauk, tendencje do swobodnego wykorzystywania czy tez
manipulowania faktami, do laksystycznego traktowania zasad metodologii.

Pomimo tworzenia pozoréw niezalezno$ci i samodzielno$ci, postmoder-
nistyczne badania medialne majg charakter rekurencyjny. Odwotuja sie implici-
te lub explicite do wielu innych koncepcji medialnych, szczegdlnie analiz szkoty
krytyki kulturowej czy determinizmu technologicznego. Ulubionym elementem
retoryki postmodernistycznej jest odwotywanie sie do wtasnych pogladéw, auto-
cytowanie czy inflacyjne powotywanie sie na idee tej samej orientacji. Rekurencja
ta dowodzi niewystarczalnos$ci wiasnych idei, ograniczonosci teoretyczno-empi-
rycznej bazy oraz braku perspektyw dalszego rozwoju.

Nie jest tatwo dokona¢ klasyfikacyjnego przegladu dokonan postmoderni-
stycznej orientacji badan medialnych. Mozna sie jedynie pokusi¢ o prébe odna-
lezienia $§ladéw postmodernistycznego i poststrukturalistycznego ,zaangazowa-
nia w teorie medidw”!’. Po pierwsze, poststrukturalizm uznaje wszelka wiedze
za efekt réznego typu dyskurséw, uwarunkowanych strukturalnie przez media.
Teorie medialne dysponujg wiedza o mediach, odkrywang w analitycznym dys-
kursie w przestrzeni gry miedzy technologig, instytucjami przekazu i formami
medialnymi (Foucault). Po drugie, media nie sg abstrakcyjnie pojmowanym no-
$nikiem obiektywnego sensu, ale sg konkretnym, materialnym elementem pro-
cesOw komunikacji, posiadajacym swoj wtasny immanentny sens. Teoria mediow
jest analizga materialnych uwarunkowan procesé6w semiotycznych (Derrida). Po
trzecie, media nie przekazujg i nie komunikujg tylko zdarzen, ale komunikujg
przed wszystkim siebie jako podstawowe zdarzenie medialne. Teoria mediéw

19 Por. C. Pias, Poststrukturalistische Medientheorien, art. cyt., s. 286-289.
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jest w tej perspektywie dyskursywng analizg zdarzen medialnych (Lyotard)!.
Po czwarte, media konstruuja rzeczywisto$¢. Swiat mediéw jest konstrukeja do-
wolng i przypadkowa, konstruktem niepowigzanych przyczynowo i pozbawio-
nych konsekwencji ,,obrazéw”. Natomiast rzeczywisty Swiat, przy wspotudziale
mediow, staje sie jedynie ,wieloaktowym przedstawieniem”!?. Teoria medialna
pokazuje mechanizmy konstrukcji rzeczywistosci. Po pigte, nowe media, funkcjo-
nujace w zgodzie z zasadg interaktywnosci i postugujace sie zarazem strukturg
hipertekstowa, dokonaty ,interioryzacji logiki dekonstrukcji”'3. Rezultatem tego
procesu jest zmiana kompetencji twoércow i odbiorcow przekazéw medialnych.
Twoérca i nadawca przekazu treSciowego nie przekazuje w nim obiektywnego
sensu, ale zostaje zredukowany do roli twércy kontekstow dla odbiorczej kre-
acji Swiata i staje sie jednym z kontekstéw interpretacyjnych. Sens przekazu jest
wspéttworzony przez odbiorce w procesie interakcji z twdrca przekazu i tech-
nicznymi Srodkami medialnymi. Zadaniem twdrcy staje sie stworzenie uktadu-
-kontekstu, w ktorym odbiorca konstruuje przedmiot swego doswiadczenia oraz
jego znaczenie. Odbiorca nie jest wiec jedynie interpretatorem gotowego, czeka-
jacego na zrozumienie, obiektywnego sensu przekazu, ale staje sie wspottwdrca
subiektywnego sensu. Teoria mediow staje sie wiec w tej perspektywie dyskur-
sywng hermeneutyka medialna.

DEKONSTRUKCYJNE WIZJE MEDIOSFERY

Teoretyczne analizy mediéw, w omawianym przez nas obszarze, sg czesto tak
oryginalne, nowatorskie, szokujace swoimi neologizmami w dziedzinie poje¢,
nazw teorii, metodologicznym chaosem, iz wydaje sie czasem, ze gtdwnym celem
tych wysitkéw mys$lowych nie jest analiza medidw, ale raczej poszukiwanie atrak-
cyjnych, populistycznych, hastowych twierdzen wnoszacych niewiele wartos$cio-
wych elementdéw i idei do badan nad mediami, Ze s3 one swoistym uprawianiem
»Sztuki dla sztuki”. Postmodernistyczna orientacja wykorzystuje niewatpliwie
nowa sytuacje spoteczng, zwigzang z postepujacymi procesami tworzenia sie pod

1 Por. tamze, s. 288.

12 Por. Z. Bauman, Socjologia i ponowozytnos¢, w: H. Kozakiewicz i inni (red.), Racjonal-
nos¢ wspétczesnosci. Miedzy filozofiq a socjologiq, Warszawa 1992, s. 14.

13 R.W. Kluszczynski, Spoteczeristwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow, dz.
cyt, s. 70.
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wptywem nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych spoteczenstwa in-
formacyjnego, jako pole dowolnych eksperymentéw i interpretacji myslowych,
dalekich czesto od rzeczowej i obiektywnej podstawy empirycznych badan lub
stosuje je w dowolnie generowanej interpretacji teoretycznej. Nowoczesne me-
dia tworzga rzeczywiscie nowg przestrzen medialng, charakteryzowang przez nas
w pierwszej czesci tego opracowania. Stanowi ona inng jako$¢ w stosunku do tra-
dycyjnego funkcjonowania mediow, ale w Zzaden sposo6b nie uprawnia to badaczy
mediéw do traktowania jej w sposéb odbiegajacy od standardéw badan nauko-
wych. Jesli natomiast pojawiajg sie analizy niespeiniajace tych standardéw, czy
wrecz naruszajgce zasady racjonalnosci, to nie stanowig one w obszarze teorii
medialnych wiekszej warto$ci poznawczej.

Tendencje postmodernistyczne sa widoczne nie tylko w przestrzeni badan
medialnych, ale réwniez w przestrzeni funkcjonowania samych mediéw. Dysku-
sja dotyczaca oceny mediow masowych i kultury masowej jest jednym z zasadni-
czych tematéw refleksji postmodernistycznej. Mimo iz w kwestii wzrastajacej roli
srodkéw masowego przekazu we wspotczesnych spoteczenstwach widac¢ konsen-
sus, to jednak w kwestii analiz skutkéw ich oddziatywania istnieja zasadnicze roz-
nice. Postmodernistyczne analizy oscyluja w kierunku negatywnych wizji Swiata
zdominowanego nowymi technologiami,** odchodzac od pogladéw zafascynowa-
nia nowymi technologiami'®. ,Nowoczesne media generuja tak wiele znakéw -
pisze Mrozowski - Ze prowadzi to nieuchronnie do dewaluacji znaczenia - redu-
kowania wszelkiej znaczacej aktywnosci do zwyktego ‘nonsensu’, czyli obrazéw
pozbawionych gtebszych wartosci. W kulturze postmodernistycznej wyglad ze-
wnetrzny i styl liczg sie bardziej niz warto$¢ i sens (elementy znaczace bardziej
niz znaczone, forma bardziej niz tres¢), a zart i zabawa dominujg nad uwazng re-
fleksja (...). W rezultacie podwazeniu ulegaja takie cechy, jak wartos¢ artystyczna,
prawos$¢, prawda, powaga, autentycznos$¢, realizm, gtebia intelektualna, logicz-
na narracja, a nade wszystko status obrazu przestaje by¢ kopig rzeczywistosci,
staje sie kopia bez oryginatu i odniesienia, a wiec symulacja rzeczywisto$ci”*é.

14 Por. np. ]. Baudrillard, The Ecstasy of Communication, New York 1988.

15 Por. np teksty reprezentantéw medialnego determinizmu technologicznego: M. McLu-
han, Zrozumieé¢ media, dz. cyt.; M. McLuhan, Wybor tekstéw, Poznan 2001; D. de Kerckhove.
Powtoka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, Warszawa, Toronto 1995.

16 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s.
396. Zob. rowniez: D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998; ]. Collins,
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U podtoza tych postmodernistycznych tendencji w mediach lezy negacja racjo-
nalnosci, a w konsekwencji odrzucenie obiektywnych fundamentéw sensu, norm,
wartosci, odrzucenie ,wielkich narracji”, czyli obiektywnych teorii i systeméw ra-
cjonalnej wiedzy i mysli, ktére — jak twierdzit Lyotard - niestusznie roszcza sobie
pretensje do bycia fundamentem uniwersalnej, absolutnej i wszechstronnej wie-
dzy, prawdy oraz stusznosci'’. Media stajg sie coraz bardziej obszarem, w ktérym
dokonuje sie proces systematycznej dekonstrukgc;ji tych fundamentéw i wprowa-
dzania na to miejsce radykalnego eklektyzmu, subiektywizmu i indywidualizmu,
wyrazajacych sie przede wszystkim w hedonistycznym konsumpcjonizmie oraz
swobodnym ksztattowaniu wtasnej tozsamosci i stylu zycia'®. W ten sposéb me-
dia ksztattujg nie tylko kulture i relacje spoteczne, ale takze samego cztowieka,
ktéry wrecz organicznie zwigzany jest ze Swiatem mediow™.

Abstrahujac od szerszych analiz pojecia i zjawiska postmodernizmu,?® war-
to jednak zwrdci¢ uwage na postmodernistyczng tendencje negacji. Ciekawym
spostrzezeniem metodologicznym, ktére moze by¢ jednym z elementéw wybo-
ru kategorii negacji i destrukcji w spojrzeniu na postmodernizm, moze by¢ fakt,
ze postmodernizm prébuje sie identyfikowac czesciej od strony negatywnej. Ta
préba identyfikacji przez negacje nie jest przypadkowa. Wigze sie bowiem za-
sadniczo z krytycznym, negatywnym, zeby nie powiedzie¢ destrukcyjnym nasta-
wieniem do ,nowoczesnosci”, do wszystkich obszaréw i dziedzin wspotczesnej

Telewizja a postmodernizm, w: R.C. Allen (red.), Teledyskursy. Telewizja w badaniach wspdtcze-
snych, Kielce 1998; |. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody,
Krakéw 2003.

17Zob. ].-F. Lyotard, Kondycja ponowoczesna. Raport o stanie wiedzy, Warszawa 1997.

18 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, dz. cyt., s. 396.

19 Por. D. Kloock, A. Spahr, Medientheorien. Eine Einfiihrung, Miinchen 2000, s. 100.

20 [stnieje bardzo wiele publikacji na temat postmodernizmu, zaréwno z kregu zwolen-
nikow tego nurtu myslenia, jak i jego krytykdw: zob. m.in. ,Ethos”, 33-34 (1996), caty numer;
H. Kieres, Postmodernizm, w: A. Bronk (red.), Filozofowa¢ dzis. Z badan nad filozofiq najnow-
szq, Lublin 1995, s. 263-273; K. Stasiuk, Krytyka kultury jako krytyka komunikacji, Wroctaw
2003, s. 166-217; R. Borkowski (red.), Globalopolis. Kosmiczna wioska, szanse i zagroZenia,
Warszawa 2003; Z. Sareto (red.), Postmodernizm. Wyzwanie dla chrzescijaristwa, Poznan
1995; J. Zycir'lski, Bdg postmodernistéw, Lublin 2001; H. Perkowska, Postmodernizm a meta-
fizyka, Warszawa 2003; A. Zeidler-Janiszewska (red.), Oblicza postmoderny. Teoria i prakty-
ka uczestnictwa w kulturze wspétczesnej, Warszawa 1992; A. Jamroziakowa (red.), Inspiracje
postmodernistyczne w humanistyce, Warszawa, Poznan 1993; M. Zardecka-Nowak, Wspélnota
i ironia. Richard Rorty i jego wizja spoteczenstwa liberalnego, dz. cyt.
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kultury: nauki, moralnos$ci, filozofii, religii, sztuki, literatury itp. Istotng cechg
i tendencjg wyrdzniajacg i charakteryzujaca postmodernizm jest dekonstruk-
cjonizm. Oznacza on przewage czy nawet wytaczno$¢ podejscia negatywnego,
krytycznego, wrecz sceptycznego, nad budujacym. Postmodernizm w swoim za-
sadniczym wydaniu jest nurtem ,negacji, podejrzenia, demaskowania, demitolo-
gizowania, podwazania, kwestionowania i destrukcji’?!. Wyrazem destrukcyjne;j
tendencji postmodernistow sg wypowiadane w nawigzaniu do Nietzschego idee
JKonca i $mierci”?* zasadniczych i fundamentalnych wartosci kultury europej-
skiej: ,,Boga, religii, cztowieka (podmiotu, humanizmu), filozofii, zwtaszcza meta-
fizyki, nauki, racjonalnosci, absolutnie pojetej prawdy i pewno$ci poznania oraz
podkreslanie konieczno$ci przezwyciezania tradycyjnych rozréznien, podziatéw
i hierarchii, standardéw i dotychczas uznawanych autorytetéw (religii, rozumu
i nauki)”#. Wszystkie te wartosci nalezatoby wedtug postmodernistow podda¢
rekonstrukcji, czy wrecz dekonstrukcji i destrukcji, gdyz niewola one cztowieka,
tudzac go utopijng nadziejg zbawienia. ,W skrajnej wersji dekonstrukcjonizmu
postmodernizm jest nurtem negatywnym, pesymistycznym, wrecz nihilistycz-
nym, bez wizji przysztosci, jest niewiarg, Ze jest na czym budowac kulture. Jako
rodzaj laickiego millenaryzmu, czy katastrofizmu, wyrasta z prze$Swiadczenia,
ze ludzkos$¢ znalazta sie w czasach ostatecznych”?*. Wizja $wiata prezentowana
przez postmodernizm jest $wiatem zdekonstruowanej rzeczywistosci, jest ,po-
strzeczywistos$cig”, swoistym ,postSwiatem”. ,Mowi sie wiec o postmodernie, po-
nowoczesnosci, spoteczenstwie postindustrialnym, postprzemystowym, posttra-
dycyjnym czy nawet pokapitalistycznym, wartos$ciach postmaterialistycznych czy
nawet o posthistorii czy postkulturze”?®. Krytycy i badacze wspétczesnosci widzg
wewnetrzng sprzeczno$¢ w postmodernistycznym filozofowaniu i stylu Zycia,
mianowicie te, Ze filozofia ta, obalajgc wszelkie zasady zastanej tradycji i kultu-
ry, sama odwotuje sie do uogoélnionej negatywnosci, ktora staje sie dla niej nowa

21 A. Bronk, Krajobraz postmodernistyczny, , Ethos”, 33-34 (1996), s. 89 (79-100).

22 Mozna przyktadowo zwr6ci¢ uwage na dwie tendencje: F. Fukuyama przepowiada kres
historii, a S. Hawking - kres fizyki (por. A. Bronk, Krajobraz postmodernistyczny, art. cyt., s. 89).

23 Tamze, s. 90; por. takze: . Stout, The Flight from Authority. Religion, Morality and the
Quest for for Autonomy, Notre Dame 1981.

24 A. Bronk, Krajobraz postmodernistyczny, art. cyt., s. 93.

25 K. Stasiuk, Krytyka kultury jako krytyka komunikacji, dz. cyt., s. 168.
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zasadg?®. W postmodernistycznym mysleniu o dekonstrukcji czy destrukcji zawie-
ra sie zatem tendencja kreujaca i promujgca tzw. chaosmos wartosci, sensu i celu
zycia cztowieka. ,Cztowiek epoki ponowozytnej — pisze Bronk - nie dostrzega
porzadku ani w $§wiecie ani w sobie. Swiat jawi mu sie jako przypadkowa, cha-
otyczna aglomeracja rzeczy, a on sam wydaje sie by¢ igraszka irracjonalnych sit.
Analizy postmodernistéw ujawniaja dramatyczng kondycje cztowieka w swiecie.
Nie wiemy juz, dokad idziemy; nie wiemy nawet, czy postepujemy w prostej linii
czy tez krecimy sie w kétko. Z taka Swiadomoscia nie tylko trudno sie filozofuje,
lecz coraz trudniej Zyje. By¢ moze w utracie przez cztowieka poczucia racjonalno-
$ci Swiata i siebie nalezy szuka¢ wyjasnienia obserwowanego w kulturze postmo-
dernistycznej rozchwiania tradycyjnego porzagdku moralnego, redukowanego do
sfery kulturowo uwarunkowanej obyczajowosci”*’.

Postmodernizm odpowiada na dokonujgce sie przemiany cywilizacyjne i kul-
turowe propozycja negatywnej i systematycznej destrukcji tradycyjnych wartosci,
norm, powodujac narastanie poczucia zagubienia podstawowe;j orientacji ludz-
kich dziatan, postaw, ocen, warto$ciowan i wyborow etycznych, religijnych i spo-
tecznych. Te propozycje filozoficzne i kulturowe wykorzystuja wiele rzeczywi-
stych zjawisk kryzysowych dzisiejszego Swiata, wobec ktérych proponujg pewne
i szybkie, ale dorazne w swojej istocie rozwigzania. Sytuacja, ktéra rodza te ten-
dencje kulturowe, stanowi szczeg6lne wyzwanie dla personalistycznej antropolo-
gii i etyki, stawiajgc rowniez przed filozofig sensu i filozofig warto$ci nowe zada-
nia dostarczenia wspétczesnemu cztowiekowi i §wiatu fundamentu wartosci, na
ktérych mogtoby sie opierac zycie ludzkie we wszystkich jego wymiarach?®,

Nowoczesne media, szczegélnie media telematyczne, odgrywaja w Swiecie
postepujacych, cywilizacyjnych zmian zasadniczg, wrecz Konstytutywng, role®.
Rozwdj i ekspansja mediéw uznawane sg za wyznacznik zmian cywilizacyjnych
i jedng z wazniejszych cech charakteryzujacych nowa kulture postmodernistycz-
n3. Wplywaja one na homogenizacje kultury, zanik zdolnosci samodzielnego

26 Por. Z. Morawski, W mrokach postmodernizmu, w: T. Kostyrko (red.), Dokgd zmierza
wspdtczesna humanistyka, Warszawa 1994, s. 40.

27 A. Bronk, Krajobraz postmodernistyczny, art. cyt., s. 95.

28 Por. M. Drozdz, Przestrzen sensu w postmodernistycznej ,cywilizacji medialnej”, , Tar-
nowskie Studia Teologiczne”, 20/1 (2001), s. 13.

29 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewi-
zji i Internetu, Warszawa, Krakdw 1999, s. 147.
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i krytycznego myslenia oraz wytanianie sie i umacnianie stereotypow. ,Nawet, je-
$li media sa kontrolowane i Swiadomie programowane tak, by reprezentowac do-
minujgce warto$ci spoteczenstwa, sposéb przekazywania przez nie wiadomosci
prowadzi do transmitowania informacji, ktére czesto zagrazaja istniejagcym war-
tosciom. (...) Media masowe staty sie sitg zmiany, poniewaz komunikujg brak sa-
tysfakcji, alternatywne style zycia, sygnalty dysonansu”3’. W tym sensie media staja
sie waznym elementem kultury postmodernistycznej. Nie znaczy to oczywiscie, Ze
same media masowe sg zorganizowane w mys$l zasad postmodernizmu, ale raczej
chodzi tutaj o sposéb ich funkcjonowania i zawarto$¢ przekazywanej tresci.
Postmodernizm na takze krytyczny stosunek do normatywnoSci: etycznej,
spotecznej, wychowawczej, edukacyjnej, odrzucajgc rowniez wszelkie fundamen-
ty takiej normatywnosci. Kazdy rodzaj normatywnosci i zwigzanego z nim $wiata
wartosci rodzi tylko fatszywe nadzieje, czyni ze spotecznosci i jednostek przed-
miot wtadzy i manipulacji. Nie istniejg idee i wartosci, ktére warte bytyby zaan-
gazowania i poswiecenia. Postmodernizm kwestionuje angazowanie sie w trwate
i obiektywne wartosci i zasady etyczne oraz angazowanie sie w zycie spoteczne
wedtug tradycyjnych, utrwalonych standardéw. W $wiecie mediéw réwniez nie
powinna funkcjonowaé zadna normatywno$¢ wyznaczajaca przestrzen odpowie-
dzialno$ci etycznej i spotecznej. Takie ideaty i zasady dziennikarstwa, — zeby juz
nie mowic¢ o odrzucanej przez postmodernizm etyce mediéw - jak prawdomow-
nos¢, bezstronnos¢, obiektywizm, bezstronnos¢, faktycznos¢, niezalezne formowa-
nie opinii, stuzba spoteczna, sprawiedliwos¢, szacunek dla cztowieka itp., trzeba
zastgpi¢ swoboda narracji i interpretacji $wiata, promocjg indywidualizmu, su-
biektywizmu i hedonizmu, preferowaniem zycia traktowanego jak gra, zabawa,
rozrywka i relaks. Ciekawie to ujmuje Mrozowski, pokazujac nowe metody warto-
Sciowania pracy dziennikarskie;j. ,Odrzucajac normatywne wzorce rozrézniajace
‘dobre’ i ‘zte’ dziennikarstwo, postmodernizm za ‘dobre’ dziennikarstwo uznaje
tylko takie, ktore kwestionuje wszelkie roszczenia do prawdy i stuszno$ci, tacznie
z takimi roszczeniami samych dziennikarzy, otwierajac réwnocze$nie mozliwosci
nowych interpretacji, prowokujac do zajecia stanowiska i podjecia jakiego$ dziata-
nia, nie ukrywajac przy tym, ze nie jest ono niczym wiecej, jak tylko wieloznacznga,

30R. Inglehart, Modernization and Postmodernization. Cultural, Economic and Political
Change in 43 Societas, Princeton 1997, s. 3 (cyt. za: K. Stasiuk, Krytyka kultury jako krytyka
komunikacji, dz. cyt., s. 184).
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szczatkowy, czesto wewnetrznie sprzeczng wypowiedzig na jakis temat”31. 1 o tego
typu dziennikarstwo i o takie media wtasnie chodzi, zgodnie z postmodernistycz-
ng apoteozg indywidualnej wolnosci cztowieka, wolnos$ci pozbawionej Zzywotnego
zwigzku z odpowiedzialnoscig i prawda. Za jeden z gtéwnych fundamentow tak
pojetej wolnosSci uwaza sie wyzwolenie cztowieka z rzekomej niewoli obiektyw-
nego, wiecznego i niezmiennego sensu, stanowigcego, jak méwi Derrida, rodzaj
Metanarracji, pozwalajacej osadzi¢ wszystkie ludzkie, indywidualne narracje®2.
Metanarracja, czyli inaczej obiektywna prawda i obiektywny sens bytu, wedtug
postmodernistow, nie istnieje. Stanowi jedynie iluzje tych, ktérzy bezskutecznie
poszukujac sensu, z czasem uwierzyli, Zze udato im sie go posig$¢.** Media stano-
wig, wedtug tego nurtu, przestrzen promowania indywidualnych, dowolnych, su-
biektywnych narracji, przestrzen produkcji indywidualnego sensu, bez odwotywa-
nia sie do jakiekolwiek obiektywnego fundamentu, ktéry i tak de facto nie istnieje.

ZAKONCZENIE

Postmodernistyczne opisy terazniejszosci medialnej oraz wizje jej przysztosci
tracg swojg poznawczg warto$¢ w Swietle empirycznych badan medidéw i praw-
dziwej wiedzy o aktualnym stanie i mozliwoSciach techniki medialnej. Racjonalne
spojrzenia na $wiat techniki pokazuje bowiem, ze ,ortoewolucyjne prognozy”3*
postmodernizmu réznia sie wyraznie w swoich przewidywaniach od realizowa-
nej rzeczywistosSci technicznej. Wyraznym brakiem prognoz stawianych zgod-
nie z ,ortoewolucyjng metodg” jest ignorowanie alternatywnosci przewidywan

31 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, dz. cyt., s. 398.

32 Por. ]. Derrida, Pismo filozofii, Krakow 1992; 1. Zieminski, Postmodernizm a dylematy
cztowieka, ,Ethos”, 33-34 (1996), s. 143 (141-149).

33 Jak pisze jeden z polskich postmodernistdw, J.A. Sikora: ,O$wiadczam: nie istnieje
dzisiaj zaden fundament sensu, co do ktérego mozna by nie mie¢ watpliwosci, co do ktoérego
mozna by jeszcze stawia¢ twarde wymagania sensotwdrcze i o ktorym mozna by mie¢ przeko-
nanie (wiare), Ze nas nie zawiedzie. Rozpadty sie nie tylko kultywowane dotad fundamentali-
styczne warto$ci, strategie aksjosemiotyczne i normy racjonalnosci, ale wrecz wyparlisSmy sie
roszczen, co do zasadnosci poszukiwan jakichkolwiek nowych podstaw dla naszego ducho-
wego zycia” (cyt. za: A. Jawtowska, Sens i dekonstrukcja, w: A. Jamroziakowa (red.), Inspiracje
postmodernistyczne w humanistyce, ,Poznanskie Studia z Filozofii Nauki”, z. 13, Warszawa, Po-
znan 1993, s. 52).

34 Pojecie to okres$la taka metode prognostyczna, ktéra aktualnie poznane relacje i prawi-
dtowosci przedtuza w sposéb linearny w przyszite struktury Swiata.
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i nierespektowanie przetomowych zmian jakosciowych w rozwoju mediéw. Ce-
chuje je absolutyzacja pewnych aspektow fenomendéw medialnych, wzmacniana
akceptacja btednego zatozenia, Ze postep techniczny wykazuje ptynny, dynamicz-
ny i linearny wzrost bez skokéw jako$ciowych. Prognozy te oscyluja czesto mie-
dzy racjonalnoscig a irracjonalng fikcja. Podstawowym wyznacznikiem wartosci
poznawczej teoretycznych narzedzi analiz medialnych jest wiec ich racjonalnosé¢.
Wydaje sie, ze wiele z przedstawionych projektow medialnych odbiega od stan-
dardéw racjonalnosci lub wprost ja neguje. Cechuje je odejscie od logosu mediéw
w strone chaosu medialnych uje¢, odrzucenie szerokiego horyzontu sensu na rzecz
atrakcyjnosci pustych form, iluzoryczno$ci wizji i zmienno$ci regut stownych gier.

Medialne utopie, bedace owocem
postmodernistycznych wysitkdw, okazujg sie
iluzjg wykraczajaca poza realng, empirycznie
dostepng przestrzeh medialna.

Wydaje sie jednak, ze postmodernistyczny paradygmat badan medialnych
powoli sie wyczerpuje i traci swojg atrakcyjnos¢ oraz site oddziatywania, ponie-
waz wizje medialnie determinowanej apokalipsy cywilizacji lub wiara w zbaw-
czy potencjal mediéw odstaniajg powoli swojg irracjonalnos¢. Medialne utopie,
bedace owocem postmodernistycznych wysitkow, okazujg sie iluzja wykraczajaca
poza realng, empirycznie dostepng przestrzen medialng. Procesy w niej zacho-
dzace nie dajg sie wyjasni¢ przy pomocy irracjonalnych narzedzi medialnych uto-
pii. Parafrazujac kantowska koncepcje, promowang przez Hegla, Ze doswiadcze-
nie samo w sobie jest Slepe, a poznanie umystowe samo w sobie puste, mozna
powiedzie¢, Ze irracjonalna ontologia medialna postmodernizmu coraz bardziej
traci wzrok i wyczerpuje swoje mozliwosci poznawcze. Retoryczne powtorki tych
samych modeli wyjasnien funkcjonowania mediéw nie wzmacniajg wiarygodno-
Sci tych teorii ani sity ich argumentacji, ale raczej pokazuja brak wtasciwej orien-
tacji badawczej, gwarantujacej ich rozwdj i efektywnos¢.

Niezaleznie od merytorycznej i metodologicznej wartos$ci analizowanych
koncepcji medialnych zakorzenionych w postmodernistycznym paradygmacie,
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stanowig one pewien symptom wspétczesnosci, wyznacznik mentalnosci i kultury
wspotczesnej, nie tylko w obszarze badan medialnych, ale generalnie, w perspek-
tywie patrzenia na teraZzniejszo$c¢ i przyszto$¢ cztowieka oraz $wiata w zmienia-
jacych sie dynamicznie uwarunkowaniach zycia spoteczenstwa informacyjnego.
Latwiej jest chyba oceni¢ te analizy z perspektywy ich wartosci i przydatnosci ba-
dawczej, niz w miare obiektywnie pokazac ich sens, znaczenie i skutki, jakie moga
spowodowac teraz i w przysztosci dla rozwoju spotecznosci i jej dobra wspolnego
oraz dla urzeczywistniania sie cztowieka jako osoby. Wedtug niektérych anality-
kéw mediow teorie te sg w istocie ideologiami, ktére moga ,wptyna¢ na rzeczy-
wisto$¢ na zasadzie fatszywego proroctwa, tzn. uruchomic¢ dziatania, ktore nie
dopuszcza do ziszczenia sie zawartego w nich scenariusza przysztosci. Jesli tak,
to spetnig one role bardzo podobna do tej, jaka u progu minionego stulecia spetni-
la teoria spoteczenstwa masowego”3®. Diagnoza ta, postugujac sie zasadg ,falszy-
wych proroctw”, kresli optymistyczng wizje przyszto$ci. Natomiast postmoderni-
styczne analizy medialne jawig sie w duzej mierze jako negatywne i destrukcyjne
wizje terazniejszosci i przysztoSci §wiata i cztowieka, i jako takie przynaleza rze-
czywiscie do ,fatszywych proroctw” wspotczesnosci.
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Wojciech Jagielski - the mission of war correspondence

ABSTRAKT ABSTRACT
Artykut ma charakter analityczno- The article is of an analytical and research
badawczy - odwotuje sie do tekstow nature - it refers to journalistic texts and
i przekazow dziennikarskich jako Zrodet messages as empirical sources using the
empirycznych przy pomocy metody analizy method of analyzing the content of the
zawarto$ci wytworéw dziennikarstwa products of war journalism. The aim of
wojennego. Celem artykutu jest syntezujace the article is to synthesize the discovery,
odkrywanie oraz prezentacja i analiza presentation and analysis of Wojciech
misji dziennikarstwa wojennego Wojciecha Jagielski’s mission of war journalism.
Jagielskiego. Przedstawione w tekscie analizy The analyzes presented in the article
staraja sie réwniez pokaza¢ w szerszym also try to show, in a wider spectrum
spektrum uwarunkowan i wyzwan, prace of conditions and challenges, the work
i misje dziennikarzy jako korespondentéw and mission of journalists as war
wojennych. correspondents.
SLOWA KLUCZOWE: KEYWORDS:
reporter, dziennikarstwo wojenne, reporter, war journalism,
Woijciech Jagielski, misja dziennikarska, Wojciech Jagielski, the mission of
korespondent wojenny a journalism, war correspondent

WSTEP

Celem napisania niniejszego artykutu byta przede wszystkim che¢ zwrdcenia
uwagi na zawo6d korespondenta wojennego. Wiekszos$¢ ludzi skupia sie na tym, co
juz zostalo wyprodukowane - na reportazach z wojen, a tak naprawde mato kto
zdaje sobie sprawe, jakim wysitkiem i kosztem odbywa sie proces zdobywania
informacji przez zagranicznych wystannikéw. Autorka niniejszego tekstu stara sie
przyblizy¢ trudny temat zycia na obczyZnie, nierzadko w okopach, w sytuacji, gdy
nie jest sie pewnym, jak bedzie wygladato jutro i czy w ogéle ono nadejdzie.
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Glosiciele tragedii - tak mozna powiedzie¢ o korespondentach wojennych,
bo kazda wojna jest zar6wno tragedia, jak i kleskg narodéw oraz ich przywod-
coOw. Artur Nowaczewski mowi: ,Wojna jest zawsze przegrang cztowieka; dlatego
nawet najwybitniejsi dowddcy to ludzie - pomimo swoich militarnych przewag -
przegrani”!. Korespondenci wojenni chca pokazac¢ ludziom wojne oraz jej skutki
najlepiej, jak potrafig, by stala sie ona bardziej zrozumiata i namacalna dla tych,
ktdrzy znajq ja tylko ze szklanych ekrandw telewizordow.

Temat ten zostal wybrany nie bez przyczyny. Niewiele bowiem moéwi sie
o procesie - drodze, przez ktérag musi przejs$¢ reporter, zanim odbierze swoja na-
grode za zastugi w dziedzinie dziennikarstwa. Biorac pod uwage ogrom poswie-
cenia z jego strony, o ktorym odbiorcy czesto majg jedynie mgliste pojecie, trudno
jest zatozy¢, Zze owa droga byta gtéwnym celem i motywacja do podjecia sie dane-
go wyzwania, trudu wyjazdu. Niniejsza praca ma na celu naswietlenie czytajacym
role, jaka odgrywa korespondent wojenny w Swiecie dziennikarskim, ale przede
wszystkim w spoteczenstwie.

Praca ta ma przede wszystkim charakter opisowy. Stara sie ukaza¢ rozne
aspekty, blaski, a przede wszystkim cienie zawodu korespondenta. Bardziej niz
udowodni¢ pewne hipotezy, czy wyjasni¢ zatozenia - chce dotkna¢ tematu troche
pomijanego i zaniedbywanego, opisa¢ go na przyktadzie znanego i wybitnego re-
portera - Wojciecha Jagielskiego, dla ktérego zastug, osiagnie¢ i wktadu w polskie
dziennikarstwo braktoby kartek papieru.

WOJCIECH JAGIELSKI

Wojciech Jagielski urodzit sie w 1960 roku w Goworowie pod Ostroteka. Ukonczyt
Liceum im. Wtadystawa IV w Warszawie a nastepnie Wydzial Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych na Uniwersytecie Warszawskim. Od grudnia 1986 roku za-
trudnit sie do pracy dla Polskiej Agencji Prasowej, a w roku 1991 przeszedt do
»,Gazety Wyborczej”, z ktérg wspétprace zakonczyt w 2012 roku. Wtedy tez po-
wrocit do pracy w PAP. Oprécz tego, wspotpracuje z BBC i ,Le Monde”. Od 2017
roku jest cztonkiem redakcji , Tygodnika Powszechnego”.

1 A. Nowaczewski, Reporter, Historia, Mit [w:] Wojciech Jagielski. Dziennikarz - praca
zbiorowa, Nadbattyckie Centrum Kultury w Gdansku: Gdansk 2009, s. 19.
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Redaktor Jagielski to przede wszystkim specjalista od spraw Afryki, Kaukazu
i Azji Srodkowej. Co wiecej, obserwator konfliktéw zbrojnych na terenach Afga-
nistanu, Tadzykistanu, Czeczenii czy tez Gruzji. Od trzydziestu lat zwigzany jest
z zong Grazyna, z ktérg ma dwoch synow.

Jak sam wspomina, otrzymat na koniec podstawowki ,49 opowiadan” Erne-
sta He-mingwaya: ,Dzieki tej ksigzce stworzytem sobie obraz Afryki. (...) Potem,
gdy myslatem o ruszeniu w podroéz, od razu przychodzit mi na mysl ten wtasnie
kierunek. Mysle, ze Hemingway mogt mie¢ wpltyw na wybor, jakiego w Zyciu
dokonatem™.

Dzieki tej ksigzce stworzytem sobie obraz Afryki.
(...) Potem, gdy myslatem o ruszeniu w podréz,
od razu przychodzit mi na mysl ten wiasnie
kierunek. Mysle, ze Hemingway moégt miec
wpltyw na wybor, jakiego w zyciu dokonatem.

Uczac sie w szkole $redniej, Jagielski interesowat sie przede wszystkim pisa-
rzami amerykanskimi, takimi jak John Steinbeck, Faulkner, Dos Passos. Biorgc pod
uwage twdrczos¢ Hemingwaya, jego faworytem byt tytut ,Stonice tez wschodzi”.

Jagielski studiowat nauki polityczne, ,ale gdy po ogtoszeniu stanu wojennego
wprowadzono obowigzek uczeszczania na wszystkie zajecia, wybrat indywidual-
ny tok nauki. W ten sposob trafit na afrykanistyke. Zaczat podrézowac w strony,
ktére tak bardzo go ciekawity. USwiadomit sobie, jak wiele stereotypowych wy-
obrazen o Afryce cigzy na mysleniu Europejczykéw. Pojat, ze plaga AIDS i rzezie
to tylko fragment tamtejszej rzeczywistosci. Juz wtedy za swego mistrza uwazat
Ryszarda Kapuscinskiego”.

Bedac na trzecim roku studidéw, dziennikarz postanowit napisa¢ artykut
o iranskiej rewolucji. Chcial wzorowac¢ sie na ,Szachinszachu” Ryszarda Kapu-
Scinskiego i ,Rewolucji w imie Allaha” Wojciecha Gietzynskiego. Jego zdaniem

2 B. Marzec, Wojciech Jagielski, ,Culture.pl”, [online], dostep: 08.08.2021, https://culture.
pl/pl/tworca/wojciech-jagielski
* Tamze.
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praca napisana przez Kapuscinskiego bedzie stanowi¢ podstawowe Zrédto infor-
macji, a drugi reportaz bedzie ich uzupetnieniem. Podkreslajac na wiasny uzytek
istotne informacje dotyczace dat i nazwisk, uswiadomit sobie, ze zakreslit ksigzke
Gietzynskiego, w przeciwienstwie do reportazu Kapuscinskiego, praktycznie od
pierwszej do ostatniej strony. Doszedl do wniosku, ze tworczo$¢ Kapuscinskiego
to pewnego rodzaju synteza wydarzen, ktdre miaty wptyw na ksztatt §wiata i ze
dazy ona do wielkiej metafory. Jagielskiemu imponowato to, ze Kapus$cinski, zyjac
w czasach Polski komunistycznej, jednoczes$nie jest jednym z najlepszych repor-
teréw na $wiecie. Jak wynika z Zyciorysu autora przygotowanego przez Bartosza
Marca - ,doszedt do wniosku, Ze jesli ma zosta¢ dziennikarzem, to tylko takim”*.

Po skonczeniu studiéw Jagielski pracowat krétko w telewizji, potem prze-
niost sie do Polskiej Agencji Prasowej. Miat nadzieje, iZ dane mu bedzie tam zaj-
mowac sie tematem Afryki, ale okazato sie, Ze niestety jego przetozeni majg inne
cele. Zdecydowat zatem, ze Kaukaz stanie sie jego drugim konikiem.

W czerwcu 1989 roku wyjechat na trzy miesigce na staz do Moskwy. Po po-
wrocie spotkal sie z Ryszardem Kapuscinskim, gdyz ten ciekawy byt, jak otrzy-
mac wize i ile kosztuje metro. Kapus$cinski miat wtedy w planach podro6z opisang
poZniej w ,Imperium”. Byto to pierwsze spotkanie dziennikarzy ze soba. Ich drogi
zeszly sie po raz drugi, gdy w grudniu 1994 roku w ,Gazecie Wyborczej” ukazata
sie recenzja zbioru reportazy ,Dobre miejsce do umierania” Jagielskiego, dokona-
na przez Kapuscinskiego. Marzec przytacza fragment recenzji: ,Strony tej ksigzki
petne sa niezwyktych opiséw, przejmujacych obrazéw, zdumiewajacych danych
(jak np., Ze na jednego zabitego cztowieka wypadato 13 500 wystrzelonych poci-
skow! albo Ze za jednego oficera-jefica strona przeciwna dawata 200 litréw ben-
zyny lub pie¢ kobiet-zaktadniczek!). Jagielski pokazuje wszystkie kontrasty, ab-
surdy i dramaty historii wspétczesnej - pisze o tym, jak Czeczenia, aby uratowac
niepodlegtos¢ Inguszéw, ogtosita niepodlegto$¢, nie majac wtasnego panstwa,
o tym, jak pacjenci domu obtgkanych w Czermenie, wtasnie dzieki wojnie zaczeli
zy¢ zyciem normalnych ludzi. Jeden z ludzi spotkanych przez autora moéwi mu,
ze wiasnie tam, na Zakaukaziu, dojdzie do ostatecznej wojny miedzy cywilizacja
europejska i azjatycka, miedzy chrzesScijanstwem a islamem. Bedzie to, zdaniem
tego czlowieka, wojna ostatnia”®.

4 Tamze.
5> Tamze.
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Rok 1991 to czas, kiedy Jagielski zajat sie dziatem zagranicznym , Gazety Wy-
borczej”. Niestety, na poczatku nikt nie byt zainteresowany tematem Afryki. Sy-
tuacja zmienita sie jednak 10 kwietnia 1993 roku, kiedy to Janusz Walu$ - polski
emigrant zamordowat Chrisa Haniego. Hani byt dowddcg komunistycznej opozy-
cjii - jak sie domniemywa - uwazany byt za nastepce Nelsona Mandeli. Jagielski,
wkrétce po tych wydarzeniach, zostal wystany przez ,Wyborcza” do RPA. Afryka
stata sie od tego momentu nowym targetem zagranicznego dziatu.

Zdaniem reportera, kiedy$ od dziennikarza wymagano znacznie wiekszej
wiedzy. Dzi$ sytuacja jest inna. Preferuje sie coraz krotsze formy wypowiedzi
a zbyt wielka wiedza stanowi wrecz przeszkode. Doktadnie tak samo, jak w przy-
padku zbyt waskiej specjalizacji. Zainteresowania Jagielskiego s3g jednak znacz-
nie szersze. Oprécz licznych reportazy drukowanych w prasie, dziennikarz wydat
takze pare interesujacych ksigzek, wsréd nich, m.in.: ,Dobre miejsce do umiera-
nia” (1994), ,Modlitwa o deszcz” (2002), , Trebacz z Tembisy. Droga do Mandeli”
(2013), ,Wszystkie wojny Lary” (2015) czy tez ,Na Wschéd od Zachodu” (2018).

Co wiecej: Jagielski jest wspotautorem ksigzki pt.: ,Wojny narkotykowe. Do-
niesienia z pola walki”, ktéra wydana zostata w 2011 roku oraz ttumaczem dzieta
autorstwa Grega Marinovich i Jodo Silva - , Bractwo Bang Bang.” Ostatnia wspo-
mniana pozycja dotyka trudéw pracy korespondenta wojennego, porusza zawi-
te kwestie jego moralnosci. Stara sie odpowiedzie¢ na rézne pytania, m.in. gdzie
konczy sie rola korespondenta - obserwatora, a gdzie zaczyna cztowieka, ktory
wlacza sie w bieg wydarzen poruszony tragedia drugiego.

ZAWOD - REPORTER WOJENNY

Kiedy mozna stwierdzi¢, ze wyklarowat sie zawdd reportera wojennego? Zda-
niem historykéw prekursorem byt reporter ,London Oracle” - John Bell. Wy-
ruszyt on do Flandrii w 1794 roku z zamiarem zdawania relacji z europejskiej
kampanii ksiecia. W liscie do swojej redakcji zawart nastepujace stowa: ,bedac
przez jaki$ czas w sgsiedztwie walczgcych armii, mam zamiar regularnie wysyta¢
wierny dziennik tego, co warte jest uwagi czytelnikow”¢. Reporter szybko stat sie

®H. Zapasnik, Trudna prawda reportera, ,Miesiecznik Znak”, (wrzesien 2019), [onli-
ne] dostep: 15.08.2021, https://www.miesiecznik.znak.com.pl/honorata-zapasnik-trudna-
prawda-reportera/
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rozpoznawalny, gtéwnie przez wzglad na swoja sumiennos¢ i poswiecenie - ob-
serwowat z pobliskiej wiezy bitwe pod Courtray, przedstawit szczegétowo kleske
Anglikéw, ktorzy uciekali z pola bitwy. Jego prawdomoéwnos$¢ i sumiennos$¢ nie
spodobata sie jednak nastawionemu na propagande rzagdowi angielskiemu.

Rozwazania na temat pracy korespondenta wojennego najlepiej zacza¢ od
stéw Krzysztofa Mroziewicza, absolwenta Uniwersytetu Warszawskiego, publi-
cysty i korespondenta wojennego. Wedtug komentatora spraw miedzynarodo-
wych ,korespondent wojenny to dzi§ chyba juz ostatni pracownik mediow, ktory
caty czas ryzykuje zycie. R6zni sie bardzo od analityka fotelowego czy prezentera
w studio, ma bowiem caly czas kontakt z prawdami ostatecznymi”’. Jak wynika
z powyzszych stéw, zawo6d korespondenta skazany jest na wieczne stykanie sie ze
$miercia. Mozna powiedzie¢, ze wystannik, ktory zdaje relacje z frontu, taczy swo-
ja osobg dwa zupetnie odmienne $wiaty - bezpieczny kraj, z ktérego pochodzi
i ktéremu dostarcza codziennych informacji, oraz panstwo, z ktérego w momen-
cie przesytania wiadomo$ci nierzadko niewiele juz zostato, kraj zdobyty i pogrze-
bany, gdzie ludzie czesto umieraja na ulicy z gltodu i wycienczenia. Korespondent
wojenny to nie tylko dziennikarz, to cztowiek, ktory swiadomie i dobrowolnie
wyrusza w odlegte, dotkniete niebezpieczenstwem zakatki §wiata, aby przekazy-
wac¢ wiadomo$ci, aby uswiadamiac reszte Swiata, o tym, co tak naprawde dzieje
sie tam, gdzie nikt inny nie mial odwagi sie udac.

Korespondent wojenny to nie tylko
dziennikarz, to cztowiek, ktéry swiadomie

i dobrowolnie wyrusza w odlegte, dotkniete
niebezpieczenstwem zakatki swiata, aby
przekazywac wiadomosci, aby uswiadamiac
reszte Swiata, o tym, co tak naprawde dzieje sie
tam, gdzie nikt inny nie miat odwagi sie udac.

7K. Mroziewicz, Prawda ostateczna, ,Polityka” 2004, nr 20, s. 19.
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Kazdy reporter wie, ze nie ma takiej historii, za jakg warto umiera¢, jednak
przebywanie na pierwszej linii frontu samo w sobie jest niebezpieczne. Sytuacje
dziennikarzy pogarsza nierzadkie odmawianie im ich neutralnego statusu i czy-
nienie celem ataku. Zawsze trzeba rozwazy¢, czy potencjalne zagrozenie warte
jest ryzyka. Nikt nie chce znaleZ¢ sie w opresyjnej sytuacji, a pdzniej by¢ zdanym
na pomoc innych. Jednakze, opuszczenie swojego domu oraz wejs$cie na poktad
samolotu lecacego do kraju, o ktérym z goéry wiadomo, iz jest on niebezpieczny
i nieprzychylnie nastawiony wzgledem reporteréw, czesto wiaze sie z ryzykiem,
iZ mozna z niego juz nigdy nie wrécic.

Dlatego tez korespondentem wojennym trzeba by¢ catym sobg - sercem i du-
sz3, by¢ obdarzonym autentycznym powotaniem. Powotaniem, ktére pozwoli na
tyle rzetelnie i odpowiedzialnie wykonywac swoja misje, aby nie$¢ ludziom praw-
de i tylko prawde®. To zycie w ciggtym ruchu. Szybkie tempo, nieustanne zmiany
miejsc stacjonowania, bardzo trudne warunki pracy i niepewno$¢ dnia nastep-
nego - gdyz nikt nie jest w stanie zagwarantowa¢ nikomu bezpieczenistwa w ta-
kich sytuacjach. Wojna rzadzi sie swoimi prawami. Kiedy raz wkroczy sie na jej
Sciezke, ciezko z niej p6zniej zej$¢ i wroci¢ do bezpiecznej pracy za biurkiem. Aby
podja¢ wyzwanie i stawi¢ czota takiemu zawodowi trzeba by¢ odpowiednio uwa-
runkowanym pod wzgledem fizycznym oraz psychicznym. [lona Godlewska pisze
na temat trudéw pracy korespondenta wojennego, wyczulajac przede wszystkim
na doskwierajacg dziennikarzom samotno$¢ i nierzadko réwniez zwatpienie:
»Reporter wyjezdza tam, gdzie musi zmagac¢ sie nie tylko z brakiem pradu, ale
takze z nalotami, samym sobg i swoja samotno$cig. Nie moze do konca polega¢
nawet na swoich towarzyszach, poniewaz wie, Ze wojna wzmaga czujno$¢ han-
dlarzy zywym towarem. Aby unikna¢ porwania, Jagielski podczas kazdej podro-
Zy wynajmuje straz przyboczng. Niemniej jednak nie przestaje sie ba¢, poniewaz
umowa zawarta przed przekroczeniem granicy kraju ogarnietego wojng moze sie
zdezaktualizowac juz na miejscu”. Praca korespondenta to nieustanna kalkulacja

8 R. Lesniczak, Dziennikarz i informacja-integralny model formacji dziennikarskiej, ,£.6dz-
kie Studia Teologiczne” 2011, nr 20.1, s. 193-199.

1. Godlewska, Wojna okiem reportera, czyli o ,niehotelowym” dziennikarstwie Wojcie-
cha Jagielskiego, [w:] K. Wolny - Zmorzynski [et al.], Korespondent wojenny. Etyka - historia -
wspotczesnosé, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Ekonomii i Prawa im. Prof. Edwarda Lipinskiego
w Kielcach: Kielce 2012,s.178.
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zyskow i strat, z nadziejg na tut szczescia w drodze po informacje i bezpieczny
powrot do domu z materiatem.

Tak o Wojciechu Jagielskim pisze Piotr Ktodkowski: ,Wielokrotnie z nim roz-
mawiatem o sytuacji w Azji, méwiliSmy o wydarzeniach politycznych w rozma-
itych panstwach, ktére dzisiaj sa albo uznawane za zagrozenie dla $wiata, albo
tez stanowig jego nadzieje. Wojciech Jagielski znakomicie potrafit zanalizowac¢
poszczegbdlne wydarzenia, potaczy¢ je ze sobg i zinterpretowac jak rasowy ana-
lityk i dyplomata, a nastepnie wyciggna¢ wnioski, ktére zdumiewaja potem swo-
ja przenikliwos$cia. To dar wielki, iskra boza, ktéra swieci tylko u bardzo, bardzo
nielicznych”'®. Z powyzszych stéw wnioskuje sie, Zze dobry korespondent wojen-
ny powinien cechowac sie réwniez nieprzecietng inteligencja, zdolnoscia prze-
widywania réznych mozliwosci i sytuacji. Co wiecej — cierpliwos$cig, pokorg, ale
i tez wykazywac¢ cechy prawdziwego dyplomaty rozwiazujacego konflikty mie-
dzy wrogimi sobie stronami. Takie zdolnosci nierzadko przydaja sie w tej pracy,
szczeg6lnie w czasie rozmow z gtowami panstw, wodzami czy przywddcami. Zda-
niem Magdaleny Horodeckiej: ,Warto tu wspomniec¢ o jeszcze jednym wymiarze
misji reportera: jest kims$, kto rozmawia i stucha, w Swiecie, gdzie skonfrontowa-
ne strony nie umiejg i nie chca podjac¢ wzajemnej komunikacji”**.

Wojciech Jagielski swoimi reportazami nie tylko
budzi naszg odpowiedzialnos¢ za swiat. On takze
uczy nas $wiata, poniewaz w sposob niezwykle
dogtebny opisuje narody i ich kultury.

Korespondent wojenny to takze psycholog i nauczyciel. Tak o Wojciechu Ja-
gielskim pisze Lawcrence Okey Ugwu - Nigeryjczyk osiedlony od wielu lat w Pol-
sce, poeta, muzyk, prezenter telewizyjny: ,Wojciech Jagielski swoimi reportaza-
mi nie tylko budzi nasza odpowiedzialno$¢ za $wiat. On takze uczy nas $wiata,

10p Ktodkowski, Znawca i smakosz Swiata, [w:] Wojciech Jagielski - dziennikarz: laureat
nagrody V Festiwalu Kultur Swiata “Okno na $wiat” (red.) E. Pekata, Nadbattyckie Centrum Kul-
tury w Gdansku: Gdansk 2009, s. 7.

1'M. Horodecka, Mgdros¢ wyjasniania swiata, [w:] Wojciech Jagielski..., s. 14.
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poniewaz w spos6b niezwykle dogtebny opisuje narody i ich kultury. Dzieki wiel-
kiemu darowi nawigzywania kontaktu z ludZzmi, talentowi ich obserwacji i umie-
jetnosci stuchania gromadzi wiedze o przebiegu i Zrodtach konfliktow, a tak-
ze o skomplikowanej tozsamosci tych, ktérzy w nich uczestnicza. Jest kims, kto
w sposéb niezwykle subtelny porusza sie na granicach réznych kultur. Nieustan-
nie gromadzi wiedze o poznawanej rzeczywistos$ci i wstuchuje sie w rézne punk-
ty widzenia, gdyz jest Swiadomy, jak tatwo mozna sformutowac zbyt pospieszny
i powierzchowny sad czy ocene. I tak - stat sie mistrzem wywazonego komenta-
rza”'?. Rozméwca musi bowiem posiada¢ odpowiednie podejscie wzgledem swo-
jego interlokutora, tak aby ani go nie wystraszy¢ gradobiciem pytan, ani tez nie
przyttoczy¢ nadmiernie swojg wscibskoscig. Musi by¢ niezwykle delikatny, ale tez
i czujny, bo czasem nawet z gestu rgk czy pétstowek wypowiedzianych mimocho-
dem mozna wiele wywnioskowac. Piotr Ktodkowski méwi: ,Jagielski ciekawy jest
cztowieka. Zaréwno tego, ktéry tworzy Historie, ale tez tego, ktéry miazdzony jest
przez jej site. Wyznat mi kiedys, ze lubi siada¢ sam przy stoliku w skromnej re-
stauracji, gdzie$ na Kaukazie, a moze w Pakistanie czy Nepalu. Bo wtedy kto$ sie
zawsze przysiadzie. | zacznie opowiadac. Zwierzac sie samotnemu wedrowcowi.
Wojciech Jagielski ma szacunek dla rozméwcy, znajduje dla niego czas. Mysle, ze
potrafi uwaznie stucha¢, a to cecha niezbyt dzisiaj czesta, bo coraz wiecej ludzi
lubi stucha¢ wytacznie siebie. Ma tez fantastyczny dar wzbudzania zaufania. Po-
trafi Swietnie ,,wyczu¢” rozmowce i wyciggnac¢ od niego konieczne stowa i gesty.
[ potrafi to doskonale zobrazowa¢ stowem”*3. Opinia Artura Nowaczewskiego na
temat podréznika: ,Jest rozméwca dociekliwym, skoncentrowanym, czujnym.
Przeciez lata praktyki nauczyty go, ze to wtasnie w przypadkowych gestach, ce-
lowych niedoméwieniach moze kry¢ sie tajemnica, klucz do zrozumienia ludzi,
ktdérzy mieli decydujacy wptyw na losy swoich narodéw”*.

[lona Godlewska pisze, jak wazne jest dobre przygotowanie do wywiadu,
tak by nie byt on banalny i podobny do wczes$niej juz przeprowadzonych. Powta-
rzalnos¢ swiadczy bowiem o lenistwie dziennikarza. Nie mozna zatem zadawac
tych samych pytan, aby nie zosta¢ o$mieszonym przez surowego interlokutora.

12Jgwu L.O., Wojciechowi Jagielskiemu w podziece, [w:] Wojciech Jagielski..., s. 3.

13 p Ktodkowski, dz. cyt,, s. 6.

1* A. NowaczewsKi, Reporter, Historia, Mit... [w:] Wojciech Jagielski - dziennikarz: laureat
nagrody V Festiwalu Kultur Swiata “Okno na $wiat” (red.) E. Pekata, Nadbattyckie Centrum Kul-
tury w Gdansku, Gdansk 2009, s. 19.
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Godlewska zauwaza: ,Reporter, ktéry nie chce by¢ postrzegany jak intruz, sytu-
acje wywiadu musi starac sie sprowadzic¢ do szerszej, pogtebionej Rozmowy, a ta-
kowa jest mozliwa tylko wtedy, kiedy rozméwca wykazuje che¢ podzielenia sie
swoimi spostrzezeniami, a dziennikarzowi zalezy na tym, by je ustyszec¢ (...) Nie-
przygotowanie do rozmowy $wiadczy (...) o lekcewazeniu rozméwecy, ale takze
braku szacunku do siebie, swojej pracy i zycia’>. Waznym jest, aby bez poczucia
nachalnosci zacheci¢ ludzi do samodzielnych zwierzen. Dlatego tez Jagielski cier-
pliwie robi notatki, stucha i analizuje.

MOTYWACJA

Aby odpowiedzie¢ na pytanie, co pcha ludzi do wykonywania takiego zawodu,
mozna przeanalizowac trzy gtéwne rodzaje motywacji, ktére zostaty przedsta-
wione przez Urszule Glensk z Uniwersytetu Wroctawskiego - reaktywng, psycho-
analityczng oraz dokumentalistyczna®®.

Zaczynajac od pierwszego typu motywacji, warto powotac sie na autorke
reportazu Dzieci Groznego — Asne Seierstad, Norwezke, absolwentke rusycysty-
ki Uniwersytetu w Oslo. Z poczatku dziatajgca tylko na wtasna reke freelancerka,
poOZniej gotowa do wyjazdu na Kaukaz kobieta. Jak sama twierdzi, wojna - naj-
pierw straszna i przerazajaca - pozniej stata sie jej sposobem na zycie, uzalez-
nieniem - tak jak narkotyk dla narkomana. Tak autorka pisze o samej sobie: ,Wy-
jazdy do Czeczenii mnie odmienity (...) kiedy wracatam do Moskwy odpocza¢,
popadatam w depresje, ogarniata mnie niemozno$¢ dziatania. chciatam jedynie
znoOw sie tam znalez¢. Prawdziwe zycie toczyto sie w gérach, tam, gdzie ludzie
walczyli na Smier¢ i zycie. Z czasem nastawitam sie niemal, antyrosyjsko. (...)
Siedzialam zagniewana na fotelu w swoim pokoju i przez szare od spalin okno
patrzylam na mgte spowijajaca Leningradzki Prospekt”’. W roku 1996 kore-
spondentka spotkata sie z Astanem Maschadowem, 6wczesnym prezydentem
Czeczenii. Po uptywie dziesieciu lat decyduje sie na ryzykowna misje na Kauka-
zie. Przebrana za chtopke, chwilowo zatraca swojg tozsamo$¢ na rzecz wyzszego

151, Godlewska, dz. cyt., s. 183-184.

16 Por. U. Glensk, Tekst bezwarunkowej kapitulacji. O reportazach wojennych ostatniego
dwudziestolecia, [w:] 1. Borkowski (red.), Reportaz bez granic? Teksty, warsztat reportera, zja-
wiska medialne, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego: Wroctaw 2010, s. 56.

17 A. Seierstad, Dzieci Groznego, W.A.B, Warszawa, 2009, s. 25.
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celu - w tym wypadku jest to che¢ przekupienia kontroli lotniskowej i mozliwo$¢
swobodnego poruszania sie na terenie Republiki, aby dowiedzie¢ sie jak najwie-
cej na temat niedawno zazegnanego konfliktu, ktéry wciaz nie zostat rozwigzany.
Po6Zniej, juz z grupa akredytowanych dziennikarzy, przybywa w to samo miejsce.
Na szczeScie trafia sie jej mozliwos¢ rozmowy z Razmanem Kadyrowem - nowym
prezydentem Czeczenii wybranym z ramienia Putina. Jak pisze Glensk na temat
motywacji zrodzonej w gtowie Seierstad: ,jej spontaniczna, mtodziencza decyzja
o wyjezdzie do Czeczenii w potowie lat 90. zawazyta na jej pézniejszych decy-
zjach zawodowych i podejmowaniu kolejnych podrézy w miejsca konfliktéw - do
Kosowa, Afganistanu, Iraku. Wzmogta poczucie empatii i potrzebe zbliZenia do
ofiar”'®, Motywacja dla reporterki byty ludzkie dramaty. Nie byto istotnym, po
ktérej stronie barykady znalazly sie ofiary wojny. Waznym byt ich los i wtasnie
nim dotknieta Seierstad postanowita rzuci¢ wygodny pokoik hotelowy i zamieni¢
go na tutaczke, podczas ktorej nieraz musiata stawia¢ na szali swoje witasne zycie.
Zmotywowana czynnikami zewnetrznymi, sterowana poteznymi, negatywnymi
emocjami (gtownie lekiem) poswiecita sie pracy korespondentki wojennej. Re-
porterka skupita sie na zachowaniu sekwencyjnosci przedstawianych wydarzen.
Kazda nastepna historia jest powigzana ze swoja poprzedniczka a dynamiczna
narracja nadaje odpowiedniego tempa kazdej opowiesci.

Jako przyktad drugiego omawianego typu motywacji moze stuzy¢ postaé
Chorwatki Slavenki Draculi¢ - autorki reportazu Oni nie skrzywdziliby nawet
muchy. Dotyczy on sytuacji batkanskich zbrodniarzy wojennych. Autorka pisze:
»Wszystko wydarzyto sie w Srodku Europy nie tak dawno temu, miedzy 1991
a 1996 rokiem. Wojna ta zaskoczyta caty §wiat. My, obywatele Jugostawii, byliémy
zaskoczeni jeszcze bardziej. Kiedy o tym mysle, ciggle jestem na siebie zta”'?. Wi-
da¢, w tym przypadku, wyrazne motywy autoterapeutyczne. Reporterka wyrzuca-
jac stowa na papier stara sie osiggna¢ pewnego rodzaju oczyszczenie, pogodzenie
z tym, co przezyta. Zdaniem Glensk: ,Sita tego reportazu polega na konfrontacji
doswiadczen z zycia autorki z historig ludzi, ktérzy te wojne rozpetali albo byli
jej aktywnymi uczestnikami. Dziennikarka zadata fundamentalne pytania, jak
doszto do przeksztatcenia sie jugostowianskiego komunizmu w nacjonalistyczng

187. Glensk, dz. cyt., s. 57.
19°S. Draculi¢, Oni nie skrzywdziliby nawet muchy. Zbrodniarze wojenni przed Trybunatem
w Hadze, W.A.B., Warszawa 2006, s.7.
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wsciektos$¢. Analizuje, dlaczego elity zorientowaly sie zbyt p6Zno, aby zapobiec
wojnie i dlaczego «zwykli ludzie» tak tatwo przyjeli role «gorliwych katow»"2°.
Reporterka dotyka w swoich tekstach réznych srodowisk. Miejscem wydarzen sg
nie tylko pola bitwy, ale tez zwyczajnie - domostwa zwyktych ludzi. Poprzez za-
gladanie do wnetrz pomieszczen, pokazuje czytelnikowi jak naprawde wyglada
wojna ,,0od kuchni”, tak by mo6gt on prawie namacalnie zasmakowac jej goryczy.
Draculi¢ przedstawia opisywanie przez siebie postaci w osobistej perspektywie.
Poréwnuje je do os6b jej bliskich, sktania sie wrecz do autobiograficznej szczero-
Sci. Jest nie tylko pisarka-reporterka, jest kobietg, ktora pisanie traktuje jak swo-
istego rodzaju terapie. Analizuje wtasng przesztos$¢. Glensk kontynuuje swoj opis:
»,Nie waha sie wykorzysta¢ wspomnien, a nawet przywota¢ atmosfery rodzinnego
domu z despotycznym ojcem, oficerem wojskowym. Wspomnienie munduru jest
jej potrzebne, aby zinterpretowac zachowanie generatéw Ratka Mladicia, Mirka
Noraca czy Radislava Krsticia. Zrozumienie mechanizmu zZotnierskiego rygoru
umozliwia analize zbiorowych egzekuciji. (...) Dla tych autoréw opisywanie wojny
nie oznacza bycia zewnetrznym obserwatorem. Dla nich niezbedne jest przyjecie
wewnetrznej perspektywy poznawczej”’?'. W historie Draculi¢ umiejetnie wple-
cione s3 rozwazania filozoficzne i psychologiczne autorki. Czytelnik przedzierajac
sie przez eseistyczny gaszcz wydarzen ma czas na wyrobienie sobie wtasnej opi-
nii na temat opisywanej sytuacji.

Ostatnim z trzech gtéwnych rodzajow motywacji jest tzw. potrzeba doku-
mentowania. Chodzi tutaj o tego typu reportaze, w ktérych nad walorami arty-
stycznymi dominuje potrzeba archiwizacji. Ksigzki napisane w Rwandzie przez
Francuza Jeana Hatzfelda mogg postuzy¢ tutaj jako dobry przyktad. Hatzfeld jest
dziennikarzem, ktéry postawit swa stope w bardzo wielu zapalnych miejscach
Swiata, m.in. odwiedzit Bliski Wschod, Kongo, Burundi czy tez Sarajewo. W roku
1994 udat sie do dotknietej ludobdjstwem, wspomnianej wcze$niej Rwandy. Ur-
szula Glensk komentuje: ,Uprawiany przez Hatzfelda typ reportazu jest najbar-
dziej potrzebny tam, gdzie doszto do ludobdjstwa, a rwandyjskie wzgérza Ny-
amata s3 wtasnie takim miejscem. W tym rejonie Rwandy rozws$cieczonym Hutu
wystarczyto 30 dni, aby zabi¢ maczetami 50 tysiecy miejscowych Tutsi, ocalato
tylko 9 tysiecy przesSladowanych. Doszto do sytuacji znanej korespondentom

20U. Glensk, dz. cyt,, s. 58.
21 Tamze.
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wojennym - najpierw cierpienie, Smier¢, rozwtdczone ciata, a potem $wiadkowie,
sady i dokumentalisci. (...) Hatzfeld jakby uciekat od syntez, po to, aby precyzyj-
nie zapisa¢ opowiesci $wiadkow, realnie oddac gtos swoim bohaterom”?%. Opisy
omawianego dziennikarza sg wiarygodne, rozwlekte i narracyjne. Swoja forma
przypominaja dokumenty sporzadzone po zakonczeniu drugiej wojny $wiatowe;j.
Co wiecej, przeprowadzit on rozmowy ze sprawcami kwietniowej rzezi. Odkryt,
co tak naprawde siedziato im w gtowach w momencie dokonywania masakry na
ludziach i jakie byty konsekwencje tych wszystkich okrutnych wydarzen. Teksty
Hatzfelda okraszone sg licznymi monologami, opowie$ciami chaotycznymi swiad-
kéw wydarzen. W celu nadania autentyczno$ci przedstawionym historiom, autor
prawie catkowicie zrezygnowat z gramatycznej konstrukcji mowy.

Motywacje reporterow do podazania $Sladami wojen mozna tlumaczy¢
przede wszystkim pobudkami prospotecznymi, tak czesto niezrozumiatymi dla
reszty spoteczenstwa. Janusz Reykowski tak wyjasnia to zjawisko: ,dostrzezenie
odchylen od normalnosci wywotuje napiecie emocjonalne - z reguty negatywne.
Tak wiec dostrzezenie, ze kto$ inny znalazt sie w ztej sytuacji, a sytuacja ta trakto-
wana jest jako w danym kontekscie, nienormalna, jest Zrodtem przykrosci, a przy-
kro$¢ ta moze stanowi¢ podstawe pragnienia, aby owej sytuacji zaradzi¢. Powsta-
jaca wtedy motywacje mozna nazwac allocentryczng, poniewaz rodzi sie dzieki
koncentracji na stanie drugiej osoby”?3. Wiadomym jest, Zze motywacja wspomnia-
na wczes$niej zalezy od indywidualnych predyspozycji cztowieka, jego zdolnosci
do wzbudzania w sobie empatii wzgledem losu drugiej osoby. Glensk komentuje:
,Dziatania reporteréw nie sg przypadkowa reakcja na nieszczescia wojenne, ale
przemyslang forma przeciwstawienia sie im, wymagajaca poswiecenia wiasnego
dobrostanu. Ich dazenia sg realne i nie abstrakcyjne, majg swéj wyrazny cel, che¢
poruszenia opinii publicznej”**. Dziennikarze wojenni sktonni sg zaryzykowac
nawet swoim zyciem i zdrowiem w imie dotarcia do prawdy. Oczywistym jest, ze
bezpieczny powr6t z wojny i wydanie tego, co sie tam widziato w formie papie-
rowej wigze sie z niematymi korzysciami materialnymi i spotecznym prestizem,
jednak czy cztowiek, ktéremu nieobojetna jest dola drugiego zdotatby samodziel-

22 Tamze, s. 60.

23]. Reykowski, Procesy emocjonalne. Motywacja. Osobowos¢, Wydawnictwo Naukowe
PWN : Warszawa 1992, s. 161.

24U. Glensk, dz. cyt,, s. 63.
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nie, bez Zadnego zewnetrznego przymusu zgodzi¢ sie na takie ryzyko? Pytanie
to samo w sobie nie pozostawia watpliwosci, co do jednoznacznej odpowiedzi.
Tym bardziej, biorac pod uwage przypadek Wojciecha Jagielskiego, ktéry bedac
w cigglym wirze pracy, nawet nie spostrzegt, ze przegapit moment dorobienia sie
przez siebie majatku, ktorym nawet nie zdazytby sie odpowiednio nacieszy¢. Ta-
kie zachowanie nazywa sie postawg altruistyczna, ktérg kazdy prawdziwy repor-
ter powinien sie kierowac¢. Maria Ossowska - etyk i socjolog moralnosci - tak ttu-
maczy to pojecie: ,Nazywa sie altruistg kogo$ obdarzonego sktonnoscig do uczu¢
ludziom zyczliwych, sktonnoscig do zywych reakcji na ich doznania, jezeli - na-
lezatoby dodac¢ - te reakcje nie doprowadzaja do ucieczki od cudzej niedoli, lecz
sktaniajg do czynnej pomocy”?.

MISJA NIESIENIA PRAWDY

Kontynuujac mys$l zawartg we wcze$niejszym punkcie, dochodzi sie do wnioskéw,
ze zawod korespondenta wojennego to przede wszystkim misja niesienia prawdy
ludziom. Docieranie wszedzie tam, gdzie wielu nie dato rady dotrzec i rozgrzeby-
wanie gruzow po to, by wydoby¢ potrzebng wiedze - rozwikta¢ zagadke. Kazda
osoba wykonujgca ten zawo6d powinna trzymac sie kurczowo waznego zatozenia:
przede wszystkim nie ocenia¢. Nie wyrazac¢ pochopnie sagdéw, zanim nie przegry-
zie sie przez powierzchowna, zewnetrzng otoczke danej sytuacji czy konfliktu.
Zdaniem Magdaleny Horodeckiej: ,Szczegdlnie przekonujgce w epistemologicznej
postawie Jagielskiego jest zatoZenie, Ze rozpoznanie konfliktu wymaga obecnosci
po dwoch stronach barykady (...) Bo przeciez trudno przyja¢ walczacym, ze oto
przychodzi do nas z drugiej strony frontu przyjaciel, a nie wrég, jeszcze trudniej
zrozumie¢ sens i motywacje tego «dziwnego» wedrowania reportera. Po co to ro-
bisz? - zdaja sie nieraz pyta¢ bohaterowie jego reportazy. Mato tego - sam Jagiel-
ski chyba «z ksigzki na ksigzke» coraz czeSciej zadaje sobie to pytanie. Ryzykowac
zycie by zrozumie¢ lepiej, by zblizy¢ sie do prawdy, by opowiedzie¢ o tym rzetel-
nie i uczciwie?” - Reporter sam przyznaje, Ze nie raz natknat sie na jawne wyra-
zy niecheci wzgledem swojej osoby jako ,intruza” wkraczajacego nie na swdj te-
ren - ,Jak samotne i skazane na gorycz jest wypetnianie tego zadania przejmujaco

25 M. Ossowska, Motywy postepowania. Z zagadnieri psychologii moralnosci, Ksiazka
i Wiedza: Warszawa 2002, s. 169.
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dowodza fragmenty «Wiez z kamienia», kiedy Jagielski zapisuje do$wiadczenie
odrzucenia i niezrozumienia przez tych, dla ktérych w duzej mierze pisze i naraza
zycie. Cena, jaka ptaci reporter i inni dziennikarze nazywani przez niego «kroni-
karzami niesprawiedliwosci», wzbudza podziw. Dowodzi tez, Ze poruszenie ztem
Swiata jest silniejsze od trudéw i urazéw, ktore stajg sie ich udziatem. Silniejsze
takze od nich samych, bo cho¢ zanurzeni w $wiecie wojennego koszmaru szyb-
ko zaczynajg marzy¢, by jak najszybciej wréci¢ do domu, ich uparte powracanie
Swiadczy o tym, Ze solidarnos$¢ z pokrzywdzonymi, potaczona z dziennikarskim
bakcylem i poczuciem misji, jest silniejsza niz lek i zniechecenie”?°.

Reporter opisuje w swych ksigzkach nie tylko
powojenng pozoge, ale takze odcztowieczong
przez okrucienstwo psychike ludzi.

Miejscowi ludzie nierzadko nie rozumiejg misji korespondentéw wojennych.
Traktuja ich jak wrogéw, ktérzy podobnie jak najezdZcy wkroczyli na ich ziemie
w celu grabiezy, siania spustoszenia, zametu i zywienia sie nieszcze$ciem, jakie
ich spotkato, jak najlepsza dziennikarska pozywka. llona Godlewska moéwi: ,Po-
kazuje [Jagielski] bawigce sie w zaciemnionych podwodrkach czeczenskie dzieci
i nie zawsze witasciwie postrzeganych korespondentéw wojennych. Tych ostat-
nich «miejscowi» czesto traktuja jako uczestnikéw okrutnego safari, odczuwaja-
cych przyjemnos$¢ z patrzenia na ludzkie cierpienie”?’. Empatia jednak w takich
sytuacjach okazuje sie by¢ znacznie silniejsza niz inne napotykane na drodze
przeszkody. Reporter przez relacjonowanie biegu wydarzen, opisywanie zawi-
tych kolei losu réznych ludzi uczestniczacych w tworzeniu sie nowej historii, sam
przyczynia sie do jej utrwalenia. Godlewska pisze o pracy Jagielskiego: ,Reporter
opisuje w swych ksigzkach nie tylko powojenng pozoge, ale takze odcztowieczo-
ng przez okrucienstwo psychike ludzi. Dla nich, zyjacych od dawna w wypeinio-
nej wybuchami rzeczywistos$ci, kazdy dzien jest do siebie podobny, a $wiat bez

26 M. Horodecka, dz. cyt., s. 11.
271, Godlewska, dz. cyt., s. 180.
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nalotéw zdaje sie nie istnieé. Jagielski pokazuje, jak wyglada wojna widziana ocza-
mi nie politykdéw, ale tych, ktérych dotyka najbardziej - cywiléw i zotnierzy”?.

Nie od dzi$ wiadomo, Ze stowo pisanie jest wstanie przetrwac znacznie dtu-
zej niz ulotne opowiesci przekazywane z ust do ust. Krotka informacja w wiado-
mosciach, flesz, nie odda catoksztattu sytuacji, tak dobrze jak ksigzka czy zbior
reportazy, wywiadéw. Waznym jest zachowanie delikatnos$ci podczas wgtebiania
sie w struktury odmiennej kultury, tak by nie naruszy¢ jej korzeni, a takze sza-
cunek do jej reprezentantéw. Horodecka pisze: ,Jedng z najwazniejszych «repor-
terskich cnét» Jagielskiego jest wtasnie owo empatyczne wejscie w inng kulture
i respektowanie jej obyczaju i modeli zachowan”?. To ,Inne” powinno pozostaé
nietkniete. Reporter musi dziata¢ jak niezapisana karta. Wyrusza w obcy teren
i jedyne, co moze sobie zatozy¢ to stwierdzenie, ze tak naprawde nie wie nic, a tyl-
ko wola odkrycia faktéw poprowadzi go do prawdy. Zdaniem Wojciecha Tochma-
na, reportera, ktéry, podobnie jak Wojciech Jagielski, zwiazany jest z ,Gazetg Wy-
borczg”, autora licznych publikacji: ,Nigdy na poczatku pracy nie mam tezy. Teza
jest wrogiem reportera, teza zabija reportaz”*.

STYL KORESPONDENCJI WOJENNEJ

Wojciech Jagielski to pisarz niezwykle charakterystyczny, wciggajacy swojego
czytelnika w sam $rodek wojny w sposdéb niepozwalajagcy mu sie temu oprzec.
Oprdécz zbrodni wojennych, niezwykle wazni sg przede wszystkim ludzie, ktérych
zawite losy doktadnie opisuje. Zostali oni skazani na takie a nie inne warunki zycia
poprzez decyzje swoich przywodcoéw. Sposréd wszystkich pozycji, warto zwro-
ci¢ uwage na trzy - reprezentujgce nastepujace po sobie dekady dziennikarstwa
wojennego. ,Dobre miejsce do umierania” (1994), pierwsza ksigzke autora, czyta
sie z pewnoScig lzej niz pozostate inne. Jest ona napisana przystepnym jezykiem,
ale daleko jej do banalnosci. Historie ludzi i przywddcow - takich jak na przy-
ktad, Zwiada Gamsachurdii czy tez Eduarda Szewardnadze - pozostang z pewno-
Scig w pamieci kazdego kto zetknat sie z nig na dtuzej. Reportaz Jagielskiego jest
szczegbtowy, ale czytajacy nie ma prawa czu¢ sie w zaden sposéb przyttoczony

28 Tamze.
29 M. Horodecka, dz. cyt., s. 15.
30 M. Mizuro, Fascynuje mnie tajemnica, ,Odra” 2005, nr 12.
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nadmiarem informacji. Wrecz przeciwnie - ta dbatos¢ o detale powoduje lepsze
zrozumienie i interpretacje opisywanej sytuacji, ale w taki sposdb, ze staje sie ona
bardziej przejrzysta.

Modlitwa o deszcz (2002) to zapis jedenastu podrozy reportera na afganskie
ziemie. Skondensowana historia konfliktu oraz opis jego skutkéw. Tragedie ludzi,
ktérym nie pozostawito sie innego wyboru, jak stang¢ do walki o wtasne prze-
trwanie. Reportaz Jagielskiego dojrzewa wraz ze swoim autorem. W miare upty-
wu czasu, z kazda jedng podr6za na koncie. Modlitwa to ksigzka, ktorg czyta sie
znacznie trudniej niz pierwsze dzieto autora. Trzeba wrecz wgryz¢ sie w tekst,
zeby dobrze zrozumie¢ jego znaczenie. Bogate opisy postaci, ktére, cho¢ dalekie
i obce, nagle pod piérem pisarza staja sie wrecz namacalne.

Wojciech Jagielski we wszystkich swoich reportazach porusza podobne
tematy. Trebacz z Tembisy. Droga do Mandeli (2013) to jednak pewnego rodza-
ju rozliczenie sie autora z przeszto$cig. Zawiera ona w sobie analize dotychcza-
sowej pracy Jagielskiego jako korespondenta wojennego. Ksigzka jest odbiciem
lustrzanym pracy Grazyny Jagielskiej Mitos¢ z kamienia. Zycie z korespondentem
wojennym (2013), gdzie ttumaczka prezentuje ,zyski i straty” trwania w zwigz-
ku z wiecznym podroéznikiem, los stomianej wdowy i swoje pdézZniejsze proble-
my psychiczne zwigzane z dlugotrwata ekspozycja na silny stres, co przyptacita
m.in. pobytem w szpitalu psychiatrycznym. Pisarz réwniez w pewien sposéb chce
przemysle¢ sobie swoje motywacje i pragnienia, ktore pchnety go do takiej, a nie
innej decyzji. Decyzji, ktéra pociagneta ze soba spore konsekwencje. Decyzje o zo-
staniu korespondentem wojennym. Autor w ten sposéb Zegna sie ze swojq karie-
ra podroéznika i niebezpiecznymi, zagranicznymi wyjazdami. W Trebaczu... postac
autora zostata wciggnieta w fabute opowiesci. Staje sie on jej trzecim bohaterem,
wraz z Mandelg i Maake dzieli ped do realizowania swoich pasji. Omawiana publi-
kacja jest zdecydowanie najbardziej osobista. Jagielski dzieli sie swoimi przemy-
Sleniami z czytelnikami, w taki sposéb, w jaki nie robit tego do tej pory.

Tym, co niewatpliwie spaja wszystkie dzieta pisarza, jest bogactwo srodkéw
artystycznych napotykanych na kazdych kolejnych stronach jego ksigzek takich
jak onomatopeje, poréwnania, metafory czy liczne epitety. Wptywa to wyraznie
na odbior przedstawionych historii, ktére przestajg by¢ juz tylko zbiorem suchych
faktow, ale staja sie niezapomnianymi powie$ciami z zycia wzietymi, a doktadne
opisy zmieniajacego sie krajobrazu s3 tylko zwienczeniem catosci. Dziennikar-
stwo, jakie reprezentuje Wojciech Jagielski, znacznie odbiega od standardowych
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schematycznych programéw informacyjnych, czy tez artykutéw dostepnych
w prasie czy Internecie. Jagielski nie operuje sensacja. Nie stara sie na site zwabi¢
czytelnika. W zamian za ,tani hit” podsuwa mu rzetelng prace, ktéra kosztowata
go wiele miesiecy wyrzeczen na obczyZnie.

Dziennikarz gto$no wyraza swdj sprzeciw wobec nieludzkich systemow,
ktére rzadza dzisiejszym Swiatem. Poprzez szerzenie informacji, wiedzy, dociera
do coraz szerszego grona odbiorcéw, ktérzy pochtonieci lekturg zaczynaja wyra-
bia¢ sobie wtasne opinie na dane tematy, ale przede wszystkim uwrazliwia¢ sie
na zto panujace w $wiecie, by¢ moze nawet, w miare swoich mozliwosci, reago-
wac na nie.

PODSUMOWANIE

Powyzsza praca ma na celu przede wszystkim przyblizenie i gtebsze zrozumienie
przez jej czytelnikow zawodu korespondenta wojennego. Sposrod réznych oséb,
wykonujgcych ten zawod, Wojciech Jagielski, zostat wybrany jako przyktad. Nie-
przypadkowo. Jego wkiad w polskie dziennikarstwo nie moze zosta¢ niezauwa-
zony. Jagielski to laureat wielu nagréd, wyrédznien i odznaczen. Doceniony przez
krytykow, kolegéw po fachu i czytelnikéw. Autor Swiatowego formatu, ktéry wi-
dziat piekto i nie boi sie o tym mowié. Glosiciel smutnej prawdy, ktéry poswiecit
wtasny spokoj, bezpieczenstwo, zarobione pienigdze, ale i tez relacje z najblizszy-
mi - przede wszystkim z Zong, aby moc sie temu zadaniu w petni odda¢. Wojna
to trudny do relacjonowania temat, jeszcze trudniej o niej pisa¢, a tragedia jest
w niej uczestniczy¢ - czy to z wtasnego wyboru, czy tez nie. Przez wzglad na ogra-
niczony rozmiar tekstu, nie udato sie zawrze¢ wszystkich wartych uwagi aspek-
tow i zagadnien, jednakze autorka ma nadzieje, Ze artykut zwrdci uwage na twor-
czo$¢ dziennikarsko-reporterska Wojciecha Jagielskiego i cho¢ troche przyblizy
specyfike tego trudnego zawodu.
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ABSTRAKT

Przedmiotem artykutu jest analiza
krytyczna medidéw cyfrowych w dobie
dynamicznego postepu technologicznego.
Gléwnym problemem poruszanego tematu
sg niejednoznaczne osady w dyskursie
naukowym nad mediami cyfrowymi,

oparte albo na hiperbolizacji, wynikajacej

z osobistego zaangazowania w ich
uzytkowanie, albo na bardzo stronniczej
demonizacji narzedzi cyfrowych. Tekst
bedzie uwaznym przegladem literatury
dotyczacej powtarzajacych sie zaréwno
negatywnych, jak i pozytywnych opinii na
temat nowych technologii przedstawionych
przez wybranych lideréw opinii, poddanych
krytycznemu zestawieniu. Celem pracy jest
znalezienie kompromisu w ocenach mediéw
cyfrowych oraz zaprojektowanie zasad
dotyczacych ich uzytkowania dla uzytkownika
bez wzgledu na poziom posiadanych
kompetencji. W opracowaniu zostang
przedstawione: przemiany w strukturze
mediéw, postawy naukowcéw wobec nowe;j
technologii, charakterystyka ery cyfrowej
rozrywki oraz model tzw. ,Swiadomej reakcji
uzytkownika na nowe technologie”.
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krytyka mediéw cyfrowych, media spotecz-
nosciowe, narzedzia cyfrowe, nowe techno-
logie, serwisy spoteczno$ciowe, technologia

a cztowiek

ABSTRACT

The subject of the article is a critical
analysis of digital media in the era

of dynamic technological progress.
The main problem of the discussed
topic is the ambiguous judgments in
the scientific discourse over digital
media, based either on hyperbolization
resulting from personal involvement
in their use, or from the highly biased
demonization of digital tools. The text
will be a careful literature review of
recurring negative as well as positive
views on new technologies by selected
opinion leaders and critically
juxtaposed. The aim of the work is to
find a compromise in the assessment
of digital media and to design rules for
their use regardless of the level of your
competences. The study will present:
changes in the structure of the media,
attitudes of scientists towards new
technology, the hallmark of the digital
entertainment age and a model of the
so-called “Conscious user reaction

to new technologies.”
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WSTEP - CZY TECHNOLOGIA ZNISZCZY LUDZKOSC?

Podjety temat jest nastepstwem obserwacji dynamicznych przemian na rynku
technologicznym oraz analiz nieustannie rozwijajacego sie Srodowiska cyfrowe-
go z perspektywy ludzi nauki. Biorac pod uwage zachowania uzytkownikéw, ich
nawyki czy cho¢by podejmowane przez nich decyzje zakupowe, bardzo istotng
role odgrywajg tu nowe technologie, a szczegdlnie media spoteczno$ciowe. To
dzieki nim mozZemy mierzy¢ skutecznos¢ dziatan marketingowych, bardzo szcze-
gétowo dopasowywac komunikaty do odpowiedniej grupy docelowej, ale przede
wszystkim te skupiska potencjalnych klientéw mie¢ w zasiegu reki - bez wycho-
dzenia z domu, naktaniania, dzwonienia. Uzytkownik praktycznie sam ,daje sie
ztapa¢ w sidia”. Nie zauwaza natomiast, iz za naszymi decyzjami stojg algorytmy,
a walutg stata sie prywatnos¢:

Wszystko dzieje sie za tzw. efektem cichego przyzwolenia i brakiem buntu na obieg
danych. Biernos¢ i rozproszenie odpowiedzialnosci, oznaczajace kontynuacje galo-
pujacego procesu algorytmizacji, sa gtdbwnymi cechami naszych czasé6w. W ten spo-
s6b sami fundujemy sobie kontynuacje systemu nadzoru ze strony instytucji (...)
Dane uzytkownikéw stajg sie takze $rodkiem ptatnosci za dostep do licznych débr
i ustug™.

Aktualnie media spoteczno$ciowe to pierwsze lub jedno z pierwszych Zro-
det pozyskiwania informacji. Jak wskazuja badania zlecone przez Reuters Insti-
tute i Study of Journalism z Oxford University, przeprowadzone przez YouGov za
pomoca kwestionariusza online na przetomie stycznia i lutego 2020 roku (re-
prezentatywne dla populacji online), az 36% badanych wskazato Facebooka jako
pierwsze zrodto informacji oraz to miejsce, w ktérym poszukujg, a raczej znaj-
duja z poziomu Newsfeedu istotne dla siebie informacje (oczywiscie po pewnym
czasie zamyKajac sie juz w tzw. bance informacyjnej?, o czym niekoniecznie maja

11.. Flak, Rzeczywistos¢ cyfrowego panoptykonu - spoteczeristwo cichego przyzwolenia, w:
J. Borcuch i M. Porzezynski (red.), ,Bezpieczeristwo w erze spoteczeristwa informacyjnego. Dyle-
maty i wyzwania’, Laboratorium Wiedzy, Kielce 2019.

2Banka informacyjna - mechanizm wedle ktérego ,w skali mikro filtr uniemozliwia
dotarcie do informacji, z ktorymi mozemy sie nie zgadzac, ktére moga wyda¢ nam sie nie-
wygodne, kontrowersyjne, ale ktére powinny dotrze¢ do $wiadomosci, aby poszerzy¢
wiedze o $wiecie. W skali makro moze prowadzi¢ to do powaznego ostabienia dyskursu
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Swiadomos¢, co potwierdza ten wybor - aczkolwiek musiatoby to zosta¢ podda-
ne osobnym badaniom). Co ciekawsze, jesli odwotujac sie juz do wyboru samych
Brytyjczykéw w badaniu, az 60% z nich przyznaje, ze informacje i komunikaty
w mediach spotecznos$ciowych pozwolity im na przetrwanie we wzglednym spo-
koju czasu pandemii Sars-CoV-23.

Media cyfrowe sg jednak przede wszystkim sposobem komunikacji (czasem
jedynym, jak dowiodta pandemia) ogromnej liczby os6b na calym Swiecie oraz
petnig ogromng role w budowaniu marek oraz ich stratyfikacji rynkowej. Dzi$
wielu nie wyobraza sobie dnia bez wsparcia nowych technologii, ale cze$¢ os6b
zdecydowanie neguje ich walory, upatrujac powoli upadku ludzko$ci wypartej
przez maszyny, algorytmy czy boty. Mimo to liczba uzytkownikéw mediéw spo-
tecznos$ciowych wzrasta i wynosita ona w pazdzierniku 2020 az 4,4 mld ludzi
w stosunku do catkowitej populacji ludzi na swiecie wynoszgcej 7,81 mld* Nic
wiec dziwnego, ze temat od dobrych kilku lat cieszy sie ogromng popularnoscia
takze i w kinematografii. W samym serwisach Netflix i HBO mozemy zobaczy¢
wiele pozycji stricte oscylujacych wokét najwiekszych dyskusji a propos nowych
mediow takich, jak: ,Social Dillemma” (konsekwencje psychospoteczne zwigza-
ne z praca gigantéw medialnych i rozwojem serwiséw spoteczno$ciowych), ,, The
Cleaners” (odnos$nie pracy filipinskich czyscicieli, jej zasad oraz konsekwencji)
,Fake Famous” (kreacja i manipulowanie odbiorcag w branzy influencer marke-
tingu), ,Hakowanie Swiata” (jak nowe technologie podszywaja sie pod ludzi oraz
jak mozna zawtadna¢ ludzkim umystem i wptyna¢ na decyzje uczestnikow sfery
cyfrowej?), ,Dark web: Usun znajomego” (niebezpieczenstwa i konsekwencje gte-
bokiej immersji oraz surfowania w Dark Webie bez szczegélnych kompetenciji),
,0dwal sie od kotoéw: polowanie na internetowego morderce” (o checi stawy za
wszelka cene i narzedziach, dzieki ktérym dokonamy identyfikacji oséb trzecich),

publicznego - obracajac sie wylacznie w gronie os6b, ktore lubimy i konstruujac wyobrazenie
o $wiecie na podstawie informacji, z ktorymi sie zgadzamy, jesteSmy mniej skorzy do dysku-
sji, stanowiacej przeciez podstawe zdrowej demokracji”. [B. Malinowski, Jak Facebook zamyka
nas w barice informacyjnej? Algorytm filtrujgcy newsfeed a zjawisko filter buble, ,Zarzadzanie
Mediami” 2016, nr 4.1, s. 17].

3 Raport Reuters Institute for Study of Journalism na Oxford University, (brak daty opubl.),
reutersinstitute.politics.ox.ac.uk (dostep: 26.10.2021 r.).

*Zob. Digital 2020 October Global Statshot Report, (brak daty opubl.), https://www.sli-
deshare.net/DataReportal/digital-2020-october-global-statshot-report-october-2020-v01
(dostep: 26.10.2021 r.).
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»Sala samobodjcéw: ,Hejter” (o konsekwencjach mowy nienawisci i schematach
jej dziatania np. w polityce), ,Searching” (o potencjale social mediéw w poszuki-
waniu os0b zaginionych), serial ,Control Z” (hejt w sieci i jego oddziatywanie na
rzeczywisto$¢ spoteczng), serial ,TY” (social media jako pamietnik ofiary prze-
stepstwa) czy serial ,Ultraviolet” (media spoteczno$ciowe w walce z przestep-
czo$cig i wspomagajgce czynnosci organéw $cigania, czyli dziatania w ramach
cyber sleuths - prowadzeniem S$ledztw poprzez Internet bez udokumentowa-
nych kompetencji), ,Insiders” (panoptykoniczne reality show, gdzie dwanascioro
wprowadzonych w btad uczestnikdw rzekomego castingu tak naprawde walczy
juz w ostatnim etapie show), ,Mr Robot” (thriller psychologiczny, w ktérym Swiat
gigantow medialnych ukazany z perspektywy cyberbezpieczenstwa widziany
oczyma uzaleznionego od morfiny mtodego geniusza. Za dnia speca od IT, nocg
hakera w Fsociety, czyli organizacji majacej dokona¢ najwiekszego incydentu re-
dystrybucji majatku w historii i pragnacej pozbawi¢ ludzi iluzji kontroli popla-
tania®, niszcza¢ w tym celu korporacje nowomedialng Evil CorP - bedaco jakby
hybryda Facebooka, Apple, General Electric i kilku innych prawidziwie istnieja-
cych gigantéw) i wiele innych, gdzie media cyfrowe stanowig wyzszg lub nizszg
pozycje w hierarchii gtéwnych watkéw tresci audiowizualnych.

Ten palacy problem autor postanowit poruszy¢ na kanwie tejze publikacji
naukowej, dokonujgc tym samym rewizji dyskursu naukowego odno$nie oceny
istotnosci, ewolucji i wpltywu mediéw cyfrowych na cztowieka i otaczajaca go rze-
czywisto$¢. Stato sie to mozliwe z racji ujecia tematu z perspektywy nurtu kry-
tycznego®. Celem pracy jest znalezienie kompromisu w opiniach ekspertéw na

5 Iluzja kontroli poplatania - poz6r mozliwosci kontrolowania swoich danych powierzo-
nych licznym korporacjom nowomedialnym. Za: S. Esmail, Mr. Robot, Sez. 1 Odc. 2, 48 min.

¢ Metodologia teorii krytycznej obrata za priorytet dazenie do zmiany rzeczywistosSci
spotecznej i edukowanie uczestnikow procesu kulturowego przy szukaniu zwigzkéw przy-
czynowo - skutkowych, dzieki weryfikacji opartej na namacalnym testowaniu rzeczywistosci.
Charakterystyczne dla tej optyki dazenie do emancypacji spotecznosci oznacza tym samym
tzw. pluralizm technik interpretatywnych, widoczny m.in. w: studiach kulturowych, analizach
dyskursu, analizach poréwnawczych, wywiadach pogtebionych, antropologiach organizacji,
obserwacjach uczestniczacych czy analizach narracyjnych. Maja one w rezultacie doprowa-
dzi¢ do zwiekszenia odpowiedzialnosci spotecznej oraz zwrdcenia uwagi na etyke konkret-
nych dziatan; Za: L. Sutkowski, Krytyczna wizja kultury organizacyjnej, ,Problemy Zarzqdza-
nia”2011, nr 9.4, s. 34. oraz M. Zawadzki, Teoria krytyczna w epistemologii nauk o zarzqdzaniu,
»Przedsiebiorczos¢ i Zarzadzanie” 2011, nr 12, s. 19-20.
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temat mediow cyfrowych oraz zaprojektowanie autorskich zasad dotyczacych ich
uzytkowania dla kazdego Internauty. Pytania badawcze, na ktére autor postara
sie odpowiedzie¢ na tamach teoretycznego opracowania, to:
» Jakie sa pozytywne a jakie negatywne strony uzytkowania mediéw cyfro-
wych z perspektywy dyskursu naukowego i publicystycznego?
» Nowe technologie - zachwycac sie czy by¢ przerazonym?
e (Czy technologia wspiera czy wypiera cztowieka w rzeczywistoSci spo-
tecznej?
e W jaki sposéb poprawnie’ podejs¢ do nowo napotkanej technologii?

[stotnos$¢ podjetego przegladu potwierdza przebieg zadan zorganizowany 26
pazdziernika 2021 roku podczas zaje¢ ,Zarzadzania informacjg w mediach spo-
tecznosciowych” w IK U], w dwdch grupach ¢wiczeniowych liczacych kolejno po
33122 osoby. W grupie pierwszej zlecono wskazanie pozytywnych i negatywnych
stron mediéw cyfrowych, natomiast w grupie drugiej przeprowadzono dyskusje
w formie debaty oksfordzkiej, gdzie jako teze postawiono stwierdzenie "Nowe
technologie zniszcza ludzkos$¢”. Z racji, ze docelowo nie byly to badania naukowe
oraz ze wzgledu na nikia reprezentatywno$¢ nie mozna z obserwacji prac gru-
powych ani ich ,rezultatéw” wyciaggna¢ wiekszych konkluzji ani tym bardziej ich
ekstrapolowac. Jednakze na olbrzymia uwage we wspomnianych zajeciach warsz-
tatowych zastuguja:

[. Fakt demonizacji mediéw cyfrowych podszyty strachem przed nieznanym
oraz spotegowany sferg emocjonalng i osobistym zaangazowaniem przedtozone
nad logicznymi wywodami.

[I. Obrona nowych rozwigzan technologicznych oparta w najwiekszej mierze
na konkretnych przyktadach ingerencji technologii w Zycie jednostki, jednakze
pozbawiona predykcji dtugotrwatego jej oddziatywania dla ludzkosci ogétem, nie
uwzgledniajgc tym samym motywacji i intencji cztowieka w tworzeniu nowego
porzadku $wiata za jej posrednictwem.

Wydaje sie zatem niezwykle zasadne znalezienie wspomnianego ziotego
srodka miedzy demonizacja a apoteoza mediéw cyfrowych za posrednictwem
krytycznej analizy naukowej. Tego wtasnie dotyczy publikacja.

7 Termin ,poprawno$¢” uzyty w rozumieniu: z dystansem, na chtodno, bez emocji, bez
odgérnego pozbawiania sie korzysci podyktowanej utrwalonymi uprzedzeniami.
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PRZEMIANY STRUKTURY MEDIOW W ERZE CYFROWEJ ROZRYWKI

Poddany analizie temat wymaga olbrzymiej dyscypliny w ujeciu poszczegdlnych
sktadowych $wiata cyfrowego. Przede wszystkim istotny jest aspekt ewolucji
i przemian w mediach, ktére rozszerzaty spektrum swoich funkcjonalnosci i ustug
od zwyktej informacji do audiowizualnych ustug medialnych. Szalenie wiec waz-
na jest zatem informacja jako taka, czyli "co$, co powiedziano lub napisano o kim$
lub o czyms, takze zakomunikowanie czego$”®. Mozemy takze rozszerzy¢ definicje
informacji o jej warto$¢ (prawdziwa, rzetelna, fake news oraz inne bardziej zto-
zone komunikaty, takie jak np. deep fake, czyli sfabrykowane wideo na podstawie
utrwalonego wczesniej czyjego$ wizerunku).

Obecnie informacja nie stuzy juz tylko i wytgcznie ogélnemu dobru spotecz-
nemu, jest jednym z zasobdw, z jakich korzystamy. Zestawiana jest z kapitatami:
ludzkim, finansowym oraz wszechpojetym stanem posiadania (rzeczy). Zasoby
informacyjne to r6znego rodzaju niezbedne do skutecznego podejmowania decy-
zji’. Informacja zatem urosta juz do rangi jednych z najbardziej istotnych potrzeb
spoteczenstwa. Kazdy cztowiek odczuwa potrzebe doinformowania, czy to o sy-
tuacji rodzinnej, zawodowej, na poziomie lokalnym czy ponadnarodowym. Jed-
nakze oprocz tego, ze zyskuje ona charakter zasobowy, nosi réwniez znamiona
towaru na sprzedaz. Pojmowana jest czesto jako dobro ekonomiczne mogace by¢
elementem przewagi konkurencyjnej. Zyjemy w $wiecie instytucji, ktére wply-
wajac na podejmowane przez nas decyzje kreuja rzeczywisto$¢: spoteczng czy
gospodarcza'. Zyjemy obecnie w wieku informacji, choé¢ coraz cze$ciej wykorzy-
stuje sie termin tzw. ,Nowej Gospodarki” (New Economy), ilustrujacy zmiany we
wspotczesnych gospodarkach, bedace skutkiem oddziatywania nowych technolo-
gii informacyjnych (IT), a zwtaszcza rozwoju Internetu'.

8 Encyklopedia PWN, (dok. elektr.) https://sjp.pwn.pl/sjp/informacja;2466189.html (do-
step: 13.04.2021r.).

? R. Griffin, Podstawy zarzadzania organizacjami, PWN, Warszawa 2010, s. 5.

10 A. Zachorowska-Mazurkiewicz, Spoteczenstwo wiedzy. Instytucjonalna analiza czyn-
nikéw promujgcych nowy model spoteczny (2010) http://www.instytut.info/Illkonf/referaty
/3¢/GOW%202007%20zachorowska%?20mazurkiewicz.pdf (dostep 3.11.2021r.).

1 Tamze.
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Kamieniem milowym w rozwoju technologii
byta czwarta rewolucja przemystowa
(Industrie 4.0) zdefiniowana w literaturze jako
termin opisu technologii oraz wytycznych
funkcjonowania organéw/ instytucji,

ktére systemowo sktadaja sie na: systemy

i modelowanie cyberfizyczne, Internet
rzeczy i ustug, mozliwosci przetwarzania
chmurowego oraz Internet Wszechrzeczy'.

Implikujac powyzsze zjawiska, mozna doj$s¢ do konkluzji, iz czwarta rewo-
lucja przemystowa jest ,urzeczywistnieniem inteligentnej fabryki (fabryki bez
ludzi, fabryki pod gotym niebem), w ktérej systemy cyberfizyczne steruja proce-
sami fizycznymi, tworzg wirtualne (cyfrowe) kopie $wiata realnego i podejmuja
zdecentralizowane decyzje. Poprzez owy Internet Rzeczy w czasie rzeczywistym
komunikujg sie i wspodtpracuja ze sobg oraz z ludZzmi, natomiast dzieki przetwa-
rzaniu chmurowemu sg oferowane i uzytkowane ustugi wewnetrzne oraz mie-

13, Czynnikiem wyzwalajgcym przeksztatcenia sg natomiast prze-

dzyoperacyjne
tomowe innowacje w technice!*.

W ramach tejze rewolucji i potrzeb uzytkownikow z catego Swiata w latach
90. XX wieku doszto do powstania przestrzeni komunikacyjnej zwang siecia Web
1.0. Byta ona bardzo nieergonomiczna, a pierwsze przegladarki internetowe nie
zachecaly do korzystania z nich - bardzo ubogo graficznie, interfejs mato intu-
icyjny. Sie¢ Web 1.0 opierata sie na modelu komunikacji, ktéry byt jednokierun-

kowy. W akcie komunikacji odbiorca przyjmowat bierng postawe. Przypadata

12 Sje¢ taczaca ludzi, procesy, dane i przedmioty, generujgca pewng nowa wartosc. Za: Z.
Piatek, Jak wdrazac algorytmy sztucznej inteligencji w systemach IloT?, (8.06.2021r.) https://
przemysl-40.pl/index.php/2021/06/08/sztuczna-inteligencja-w-iiot/ (4.11.2021r.).

13 W. Furmanek, Najwazniejsze idee czwartej rewolucji przemystowej, ,Dydaktyka Infor-
matyki” nr 13, s. 57.

14 Tamze. Za: Innowacyjnos¢ w pracy wskaznikiem rozwoju spoteczeristwa informacyjne-
go, ,Labor et Educatio” 2017, nr 1.
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mu jedynie mozliwo$¢ odczytania zamieszczonego przez tworce komunikatu
bez mozliwosci ingerencji w niego (skomentowania czy tez dalszego rozwiniecia
danego watku w przypadku zainteresowania danym tematem). Na takim mode-
lu oparly sie, wiec tradycyjne media, czyli prasa, radio czy tez telewizja'®. Postep
technologiczny doprowadzit do powstania kolejnych generacji przestrzeni komu-
nikacyjnej (Web 2.0 - mozliwo$¢ generowania tresci i wsparcie aplikacji interne-
towych, Web 3.0 - transformacja sieci Web, gdzie uzytkownik przyjmuje postawe
aktywna, Web. 4.0 symbioza miedzy ludZmi a urzadzeniami oraz identyfikacja po-
jedynczych uzytkownikéw i personalizacja tresci, Web 5.0 - emocjonalna interak-
cja miedzy ludZmi a urzadzaniami, Web 6.0 - migracja ludzkiej swiadomosci do
cyberprzestrzeni np. poprzez matematyczne plany mézgu)*®.

Rys. 1. Ewolucja sieci World Wide Web
Zrédto: K. Krél, Evolution of online mapping: from Web 1.0 to Web 6.0, ,Geomatics, Landmanage-
ment and Landscape” (GLL) 2020, nr 1, s. 35.

Wszechobecna cyfryzacja, nowe technologie oraz obowigzek dopasowania
starych modeli biznesowych do nowego, cyfrowego srodowiska - przemediowa-
nie (remediacja) starych mediéw w nowe szaty'’. Juz na przetomie XIX i XX wie-
ku spoteczenstwo zostato nazwane spoteczenstwem informacyjnym!®. Pojecie

15}, Sarowski, Od Internetu Web 1.0 do Internetu Web 4.0 - ewolucja form przestrzeni ko-
munikacyjnych w globalnej sieci, ,Rozprawy Spoteczne” 2017, nr 11.1, s. 34.

16 K. Krdl, Evolution of online mapping: from Web 1.0 to Web 6.0, ,Geomatics, Landmana-
gement and Landscape” 2020, nr 1, s. 33-51.

177, Kreft, Ewolucja strategii transmedialnych korporacji transnarodowych, WUG, Gdansk
2012, s. 33. Za: ]. D. Bolter, R. Grusin, Remediation: Understanding New Media, MIT Press, Cam-
bridge 1999, s. 56.

18 Pojecie zapoczatkowane przez Tadao Umesamo w 1963 roku w Japonii, w eseju do-
tyczacym ewolucyjnej definicji spoteczenstwa wedle tzw. “przemystéw informacyjnych”,
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spoteczenstwa informacyjnego nie jest jednak jednoznacznie dookreslone i stale
powstaja jego redefinicje, uwzgledniajgce rézne znaczenia tego pojecia. Wyraze-
nie to moze by¢ obecnie uzywane zamiennie ze stowami: ,spoteczenstwo wie-
dzy, spoteczenstwo ery internetowej, spoteczenstwo sieciowe czy spoteczenstwo
medialne”?.

W terazniejszym Swiecie ciezko jest zatem sobie wyobrazi¢ funkcjonowanie
bez korzysci cyfrowych, ktoére wrecz nieustannie nam towarzysza. Z racji tego
obecne czasy zamkniete zostaty w ramie pojeciowej tzw. sfery lub ery cyfrowej
rozrywKi, czyli splotu wszelkich $rodkéw masowego przekazu i komunikacji mie-
dzyludzkiej od tych tradycyjnych (prasy, radia, kina przez telewizje, ktére musiaty
dokona¢ przedefiniowania modeli biznesowych przystajacych do cyfrowego srodo-
wiska), po te tzw. nowe media (Internet, ustugi streamingowe, aplikacje czy media
spoteczno$ciowe), gdzie rozmywaja sie juz konkretne granice pomiedzy poszcze-
gblnymi odrebnymi dotychczas mediami. Rywalizacja na arenie medialnej wymaga
juz wiec ciezkiej walki o uwage odbiorcy w warunkach konkurencji intermedialne;j
i multiplatformowej promocji tresci, tworzac jedno wspoélne srodowisko rozrywki
czy jak nazywa to K. Franek ,interaktywne medium - tzw. intermedium”%, udostep-
nionych jedng drogg transportu jaka jest Infostrada - nowoczesna szerokopasmowa
sie¢ komputerowa. Zaoferowane zostaja nam tym samym prywatne centra rozrywki
skonsolidowane nawet w ramach jednego urzadzenia np. Smart TV (od 2018 roku
z racji nowelizacji Dyrektywy Audiowizualnej sugerowane przez Krzysztofa Franka
intermedium zastgpity oficjalnie ,audiowizualne ustugi medialne”, w skrécie AUM)?!.

oznaczajgce spoteczenstwo dla ktérego fundamentem spoteczno-ekonomicznej dziatalnosci
i zmian jest informacja.

19 W. Krzton, XXI wiek wiekiem spoteczenstwa informacyjnego, ,Recenzje wspdtczesnego
zarzadzania” 2015, nr 22, s. 106.

20K. Franek, Intermedium. Cyfrowa przysztos¢ filmu i telewizji, Wyd. Komunikacji i Lacz-
nosci, warszawa 2000, s. 159 -171.; Za: M. Pluta, Holografia Optyczna, PWN, Warszawa 1980.

21 Autorskie opracowanie definicji na podstawie: K. Franek, dz. cyt., s. 159; W. Swierczyn-
ska - Glownia, Multiplatformowa promocja tresci. Prasa, radio i telewizja na sfragmentaryzo-
wanym rynku mediéw, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2019, Tom 62, Numer 1.237, s. 20; ]. Kreft,
dz. cyt.,, WUG, Gdansk 2012, s. 31-35; Dz.Urz. UE L 303/69, Dyrektywa Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajqca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektérych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych
panstw cztonkowskich dotyczqcych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku.
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We wspomnianej sferze nastepuje tym samym transformacja odbiorcy me-
diow i uzytkownika w prosumenta ery cyfrowej rozrywki, przeszukujacego sieci
spotecznosciowe, korzystajacego czynnie z internetowych stron nadawcéw i ak-
tywnie angazujacego sie w tworzenie i udostepnianie tresci, w celu odnalezienia
interakcji. Wspétczesny odbiorca dokonuje konsumpcji mediéw multiplatformo-
wo i multimedialnie. Zajmuje sie réwniez czesto tworzeniem, kontrolowaniem
i moderowaniem tresci®?. ,Taki sposob korzystania, a w zasadzie «konsumowa-
nie» mediow, jest z jednej strony bezposrednio zwigzane z oferowang trescia,
z drugiej natomiast z dostepnoS$cia platform, jak rowniez samym komfortem uzyt-
kowania”#. Wedtug powyzszego nieaktualny staje sie tym samym sam podziat
medidw na stare i nowe, ktére funkcjonujg juz w ramach jednego konstruktu.
Idealnie ilustruje to ponizszy model jako wtasne opracowanie autora w opar-
ciu o inne istniejgce modele kilku badaczy (struktury nowych mediéow?*, wspoét-

Rys. 2. Struktura mediéw w dobie cyfrowej rozrywki.
Zrédto: Opracowanie wtasne

22 W, Swierczynska - Glownia, dz. cyt,, s. 20.
Z3 Tamze.
24 M. Popiotek, Czy mozna zy¢ bez Facebooka?, WU], Krakéw 2018, s. 36.
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czesnego podzialu mediéw?) oraz tresci zawarte w nowelizacji Dyrektywy o au-
diowizualnych ustugach medialnych z 2018 roku?®.

Przekaz audiowizualny emitowany jest obecnie

za posrednictwem telewizji i Internetu, stad
rozpowszechnianie telewizyjne obejmuje: telewizje
analogowa i cyfrowg, transmisje strumieniowg

na zywo (live streaming), nadawanie w Internecie
(webcasting) oraz sekwencyjne udostepnianie
audycji (near-video-on-demand), ustuga wideo na
zadanie (video-on-demand) oraz audiowizualng
ustuge medialng na zadanie oraz tresci dostepne
za posrednictwem ustugi elektronicznej?’.

Media offline oznaczajg te twory i srodki masowego przekazu, ktére w indy-
widualnych przypadkach w ramach danego medium nie zostaty dotychczas pod-
dane cyfryzacji i dziataja na starych zasadach. Sg to np.: lokalne rozgtos$nie dziel-
nicowe, parafialne, radiowezty szkolne, filmy analogowe i fotografia tradycyjna
oraz prasa dystrybuowana tylko w wersji papierowej (w tym gazetki parafialne).
Audiowizualne ustugi medialne to oferta przeznaczona do odbioru przez znaczng
cze$¢ odbiorcow zawierajaca ruchome obrazy z dZzwiekiem lub bez niego (obejmu-
jaca filmy nieme, tekstu towarzyszacego audycjom, np. wySwietlane listy dialogowe

25 M. Laskowska, Nowe media w stuzbie cztowieka. Zarys problematyki w kontekscie etyki
i aksjologii medidw, ,Teologia Praktyczna” 2012, nr 13, s. 124-125.

26 Motyw 3 Preambuty Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808
z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji nie-
ktdérych przepisé6w ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych
ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku. PE/33/2018/REV/1. 0] L 303,
28.11.2018, p. 69-92.

27Dz.Urz. UE L 303/69, Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808
z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji nie-
ktdérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych
ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku.
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i elektroniczny przeglad audycji), upowszechniana za posrednictwem dostepnych
srodkow przekazu. Przekaz audiowizualny emitowany jest za posrednictwem te-
lewizji i Internetu, stad rozpowszechnianie telewizyjne obejmuje: telewizje ana-
logowg i cyfrowa, transmisje strumieniowa na zywo (live streaming), nadawanie
w Internecie (webcasting) oraz sekwencyjne udostepnianie audycji (near-video-on-
-demand), ustuga wideo na zgdanie (video-on-demand) oraz audiowizualng ustuge
medialng na zadanie oraz tresci dostepne za posrednictwem ustugi elektronicznej.
Uscislajac, trzeba wyraznie zaznaczy¢, iz w skiad tejze formy (AUM) nie wchodza?:

Tabela 1. Opracowanie wiasne

Rodzaj ustugi/ wytworu
cyfrowego

Charakterystyka zasobu cyfrowego niebedacego audiowizualna
ustuga medialng (AUM)

Treéci niedochodowe

Materiaty video udostepniane na stronach prywatnych uzytkownikdow,
upowszechniane na stronach internetowych niekomercyjnych grup
zainteresowan

Wbudowane krétkie
formy wideo

Tresci audiowizualne wbudowane w materiat redakcyjny elektronicznych
wersji gazet i czasopism oraz animowane obrazy (takie jak gify)”%.

Animowane elementy
i spoty

Elementy graficzne, krdtkie spoty reklamowe lub informacje zwiazane
z produktem lub ustuga niebedaca ustuga audiowizualna (...)"*.

Korespondencja
w ramach poczty
elektronicznej

Prywatna korespondencja uzytkownika upowszechniana jako wiadomosci
poczty elektronicznej

Ustugi hazardowe,
gry i wyszukiwarki

Ustawowo s3 to gry losowe, w ktérych stawka s3 pienigdze, w tym loterie,
zaktady i inne rodzaje ustug hazardowych, a takze gry i wyszukiwarki in-

internetowe ternetowe - z zakresu tego nie powinno sie jednak wytacza¢ przekazow

poswieconych hazardowi lub grom losowym

28 Patrz: Nie podlegajg reglamentacji wedlug Dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych 2018/1808.

29 Pkt. 6 Preambuty Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia
14 listopada 2018 r. zmieniajaca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotycza-
cych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustu-
gach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku. PE/33/2018/REV/1. O] L 303,
28.11.2018, p. 69-92.

30 Pkt. 22 Preambuty Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia
14 listopada 2018 r. zmieniajaca dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotycza-
cych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustu-
gach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku. PE/33/2018/REV/1. O] L 303,
28.11.2018, p. 69-92.
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Media cyfrowe to najszersza kategoria okreslajgca zintegrowany i rozpro-
szony zbior technologii komunikacyjnych przetomu XX i XXI wieku, ktory poza
nowoscig, faktem Ze umozliwia go digitalizacja oraz szeroka dostepnoscig dla
uzytku osobistego jako narzedzi komunikacji, zwigzany jest z automatyzacja, kal-
kulacyjnoscig, interaktywnoscig i mozliwoscig personalizacji®’. Zamiennie uzy-
wane tez sa nazwy, takie jak nowe media, multimedia czy media interaktywne32
W ich ramach dostepne s3 takze inne podzespoty zwane narzedziami cyfrowymi
takie, jak: technologie wspomagajace codzienno$¢ oraz funkcjonalnosci oferowa-
ne za posrednictwem mediow spotecznos$ciowych, wyszukiwarek czy platform
z ustugami online (w skrdcie: software i hardware).

Internet - wskazany w modelu struktury medidéw jako osobna kategoria zo-
stat celowo wyraznie zaakcentowany, by zasygnalizowac to, Ze nie kazda nowa
technologia cyfrowa koniecznie musi posiada¢ dostep do jego zasobéw, by w pet-
ni spetnia¢ swoje funkcje zgodnie z przeznaczeniem.

Media spotecznosciowe (social media) potraktowane sg za Malwing Popio-
tek?®? jako szersza grupa nowych medidw, ktérych fundamentem jest taczenie lu-
dzi, monetyzacja tresci (jak wspomina ]. Kreft tzw. fasada spotecznosci - wspét-
tworzenie wartos$ci w ramach ,okradanych” z danych uzytkownikéw jako nowa
forme darmowej i zbiorowej pracy tworzgcej wartos¢ dodang na rynku mediow3*)
oraz inne ustugi zwigzane z mikroblogowaniem, odtwarzaniem czy tworzeniem
tresci audiowizualnych. Serwisy spoteczno$ciowe (social network sites) to nato-
miast najmniejsza zakresowo podgrupa funkcjonujgca w ramach nowych mediéw
zorientowana na podtrzymanie relacji za poSrednictwem utworzenia specjalnych
profili. Przyktadem takich platform moze by¢ np. Facebook czy nieaktywna juz
Nasza Klasa. Ogdlnie rzecz biorac, do$¢ szerokie pojeciowo (jak przedstawiono
wyzej) media spotecznoSciowe charakteryzujg sie bardzo wysokim stopniem in-
teraktywnosci i wysokorozwinietymi technikami oraz formami komunikacji. Ba-
zujg one na sieciowych, bardzo czesto mobilnych technologiach ingerujac w wy-
miar komunikacji, akcentujac role dialogu i wymiany komunikatéw pomiedzy

31 Definicja nowych mediéw ustanowiona na podstawie: D. McQuail, Teoria komuniko-
wania masowego, PWN, Warszawa 2007, L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, PWN, Warszawa
2006, ]. Van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediéw, PWN, Warszawa 2010.

32]. Van Dijk, dz. cyt.

33 M. Popiotek, dz. cyt., s. 36.

34]. Kreft, Za fasadgq spotecznosci. Zarzqdzanie nowymi mediami, WU], Krakow 2015.
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uzytkownikami social mediéw, rozbudowujac platforme w oparciu o content
i dane powierzone przez zarejestrowanych uzytkownikdw. Mimo pojawienia sie
kilku rozwigzan normatywnych (nie jest to bezposrednim przedmiotem rozwa-
zan autora, z racji tego aspekt prawny zostanie tylko zasygnalizowany) takich, jak:

o Akt o ustugach cyfrowych - ponadnarodowy dokument regulujacy kwestie
odpowiedzialnosci prawnej platform w zakresie danych uzytkownikow
i zawierajgce zalecane $rodki majgce na celu zapewnienie uzytkownikom
bezpieczenstwa w Internecie oraz ustanowienia form finansowania tych
celow,

e Akt o rynkach cyfrowych - ponadnarodowy dokument majacy na celu:
ograniczenie monopolu gigantow medialnych w sferze ustug cyfrowych,
lepsza ochrone danych osobowych pozostawionych w sieci oraz ograni-
czenie profilowania konsumenta i wptywu na jego wzorce behawioralne
(np. decyzje zakupowe),

e Ustawa o wolnosci stowa w Internetowych serwisach spoteczno$ciowych -
polska ustawa umozliwiajgca teoretycznie ztozenie do serwisu spoteczno-
Sciowego skargi na publikacje zawierajace tresci niezgodne z obowigzujg-
cym prawem - z zadaniem ich zablokowania,

 Wspomniana i przeanalizowana juz wczesniej nowelizacja Dyrektywy Au-
diowizualnej z 2018 roku.

Brakuje jednak nadal ustawodawstwa regulujacego wiele szczegétowych
kwestii zwigzanych ze $wiatem online. Bardzo pozadanymi regulacjami bytoby
np. konkretne ustanowienie zasad dotyczacych: kryptowalut, obowigzku gigan-
ta medialnego dotyczacego przedstawienia i mozliwo$ci moderowania i trwate-
go usuniecia danych przez uzytkownikow czy tez dystrybuowania dezinformacji
oraz ograniczenia wptywu mediéw spotecznosciowych na wzorce behawioralne
i ludzka psychike. Z uwagi na powyzej przedstawiane kwestie, nic dziwnego, zZe
nowe media zyskujg zaréwno zagorzatych zwolennikéw, jak i osoby kategorycz-
nie bojkotujace dziatania gigantéw medialnych i owoce sfery cyfrowe;.

POSTAWY LUDZI NAUKI WOBEC WYKORZYSTYWANIA
NARZEDZI CYFROWYCH

Liczne procesy majgce na celu wprowadzenie innowacji na rynek oparte s3 co-
raz czesciej o nowe technologie, ktére zostaja wdrozone wewnatrz firmy (jako
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innowacja procesowa), skomercjalizowane na rynku (jako innowacja produk-
towa) lub uzytkowane przez przecietnego uzytkownika. Jednakze z racji nie-
ustannych przemian technologicznych i tym samym spotecznych coraz gtosniej
wybrzmiewa dyskusja o tym, czy media cyfrowe, ich owoce w postaci licznych
narzedzi, udogodnien i funkcjonalnosci, pomoga cztowiekowi w rozwoju czy
moze doprowadza w finalnej fazie do catkowitego wyrugowania gatunku ludzkie-
go? Aporie i ciaggle przewazajacg sie szale w rozgrywce za i przeciw technologii
mozemy zauwazy¢ w opiniach ludzi biznesu, ale takze i nauki®®. Wedtug Magda-
leny Szpunar nasze dziatania majg coraz czesciej charakter zautomatyzowany,
rutynowy, bezrefleksyjny, a gtbwnym naszym celem staje sie maksymalna efek-
tywnos$c¢*¢, co doprowadzi¢ moze do kulturowego autyzmu oznaczajgcego bo-
wiem zakl6cenia zdolno$ci w komunikowaniu uczu¢ oraz m.in. budowania relacji
interpersonalnych?®”.

Przewidywania dotyczace zwrotu cyfrowego mozna dostrzec w pracach Sta-
nistawa Lema i Pierra Levy’'ego z przetomu lat 90. i pierwszej dekady nowego
wieku. Lem w stynnej opowiesci ,Bomba megabitowa” (1999 rok), a wczesniej
jeszcze ,Summa Technologiae” (1964 rok) prognozowat obarczajaca ludzkie zmy-
sty nadpodaz informacji, istnienie Zycia po $mierci oraz fakt, iz inteligencja ma-
szyn zacznie doréwnywac lub przewyzszac ludzka®®. Levy okreslit fakt dominacji
maszyn nad $wiatem jako drugi potop*’. Wedtug Jana Krefta, Internet stat sie $ro-
dowiskiem ustanawiania nowych relacji wtadzy. Zdaniem badacza wtadza mate-
rializuje sie przez oprogramowanie, oferujac szerokie pole dla interpretacji roli
tak zwanych serwiséw spotecznos$ciowych, w ktérych oprogramowanie stato sie
kluczowym czynnikiem moderujgcym dziatania spoteczne, charakter interakc;ji
oraz obieg informacji*’. Olbrzymim problemem staje sie nie tylko sama $wiado-
moS¢ lub jej brak wsréd internautow, ale rowniez prawdopodobienstwo wykry-

% K. Klincewicz, A. Manikowski, Ocena, rankingowanie i selekcja technologii, WWZ, War-
szawa 2013, s. 8.

36 M. Szpunar, Kwantyfikacja rzeczywistosci. O nieznosnym imperatywie policzalnosci
wszystkiego, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2019 nr 3, s. 95-104.

37 M. Szpunar, Kultura algorytméw, Wyd. ToC, Krakéw 2019, s. 86.

38 S. Lem, Bomba megabitowa, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 1999, S. Lem, Summa
technologiae, Krakéw 1964.

39 P. Levy, Drugi potop, w: M. Hopfinger (red), Nowe media w komunikacji spotecznej XX
wieku. Antologia, Oficyna Naukowa, Warszawa 2002, s. 371-390.

0. Kreft, Wtadza algorytméw. U Zrédet potegi Google i Facebooka, WU], Krakéw 2018, s. 20.
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cia ataku, ktore jest czasem mocno ograniczone, podobnie jak i sama szansa na
wykrycie sprawcy. Dlatego tez wspéiczesne systemy zabezpieczen sfery cyfrowej
M. Goodman okres$lit mianem , cyfrowej linii Maginota” - gtéwnie ze wzgledu na
mnogo$¢ potaczonych ze sobg urzadzen, danych wprowadzanych do sieci i brak
skutecznych srodkow bezpieczenstwa*!.

Shoshana Zuboff w ksigzce ,Wiek kapitalizmu inwigilacji” jednoznacznie
postawita teze, iz ,zZyjemy obecnie w erze posrod ktorej wytwarzanie towaréow
i ustug jest podporzadkowane globalnej architekturze modyfikacji behawioral-
nych zmieniajacych ludzkie nawyki i kulture w ten sam sposéb, w ktéry przemy-
stowy kapitalizm znieksztalcil naturalne sSrodowisko w XIX i XX wieku”*.

Dobrym rozpoczeciem kontrargumentéw zwolennikéw nowych technolo-
gii sg stowa Lva Manovicha, ktéry sygnalizuje fakt, iz wspdiczesnie bez nowych
technologii nie nadazymy badac¢ artefaktow kulturowych np. fotografii lub video,
skoro na $wiecie w kazdej sekundzie powstajg miliardy tego typu zasobow*.
Medioznawca zauwaza, ze w takiej sytuacji niezbedny jest software - twdr duzo
bardziej wyczulony na pewne rodzaje zjawisk niz zawodny ludzki umyst, a do-
datkowo umozliwia badanie fenomenéw kulturowych w skali mikro i makro za-
oszczedzajac przy tym nasz czas**. M. McLuhan uwaza media za przedtuzenie, i to
nie tylko w sensie przedtuzania zmystow ludzkich, ale i w znaczeniu przedtuzania
zycia (wskrzeszania) wcze$niejszych generacji mediow*.

“1 M. Decyk, A. Gasztold, ]. Sabata, Internet rzeczywistych zagrozen. Cyberbezpieczenstwo
w XXI wieku, elipsa, Warszawa 2018, s. 29-30.

“2t. Flak, Nowe technologie - remedium czy spiritus movens kryzysu psychicznego w erze
Big Data? Recenzja naukowa ksiqzki Adama Altera pt. ,Uzaleznienia 2.0. Dlaczego tak trudno sie
oprze¢ nowym technologiom?’, ,Kultura - Media - Teologia” 2021, nr 45, s. 193; Za: Sh. Zuboff,
Wiek kapitalizmu inwigilacji. Walka o przysztos¢ ludzkosci na nowej granicy wtadzy, Poznan 2020.

“3R. Bomba, Narzedzia cyfrowe jako wyznacznik nowego paradygmatu badan humani-
stycznych, w: A. Radomski, R. Bomba (red.), Zwrot cyfrowy w humanistyce, E-Naukowiec, Lu-
blin 2013, s. 59; L. Manovich, How to Compare One Million Images?, w: D. Barry (ed.), Under-
standing Digital Humanities, New York 2012, s. 250.

*“R.Bomba, art. cyt,, s. 59.

% M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunika-
cyjnych a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego, Ifis PAN, Warszawa 2012,
s.16; S. Holzmann, Digital Mosaics: the Aesthetics of Cyberspace, New York 1997,s.97. Tamze, s. 8.
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Na niezwykle istotny aspekt dotyczacy
nowych technologii zwraca uwage Steve
Holzmann, ktéry dostrzega iz odbiorca sam
nie wykorzystuje uzytecznych i pomocnych
funkcjonalnosci mediéw cyfrowych lub
uzytkuje je w sposéb nieprawidtowy —
bowiem odbiorcy nie potrafig sie oswobodzi¢
z paradygmatéw uzytkowania wtasciwych
dla tradycyjnych mediéw*.

Do podobnej konkluzji dochodzi M. Szpunar, ktéra przytacza argumenty po-
twierdzajace stowa Holzmanna, ze sie¢ przypomina ,muszke smokingowa (bow-
-tie theory), z wyraznie zarysowanym centrum, rzadziej odwiedzanymi skrzy-
detkami oraz sporymi obszarami, ktére w ogole nie zyskujg uwagi internautéw.
Teoria muszki smokingowej redefiniuje dotychczasowy sposéb myslenia o Inter-
necie. Pokazuje bowiem, ze w medium tym obserwujemy wyrazng koncentracje
treSci w obrebie centrum, ktore generuje najwiekszy ruch w Sieci i sprawia, ze
spora cze$¢ uwagi internautéw ogranicza sie do tychze wtasnie stron”*’ Zazwy-
czaj tym wspomnianym centrum i punktem uwagi staje sie tres¢ tzw. clickbaito-
wa - przyciggajaca, krzykliwa, wyrézniajaca sie, bedaca zazwyczaj na pograniczu
prawdy i fatszu*e.

Bardzo dobrym przyktadem starcia ztego uzycia technologii z dobrym moze
stanowi¢ sprawa Bustera Hernandeza (atakowatl i szantazowat mtode dziew-
czyny poprzez serwisy spoteczno$ciowe), w ramach ktérej to wtasnie czynno-
Sci i budzet cyfrowego giganta pozwolit schwyta¢ sprawce przestepstw. Facebo-
ok najpierw przydzielit sprawie dedykowanego pracownika, péZniej opracowat

*6 Holzmann, S., Digital Mosaics: the Aesthetics of Cyberspace. Simon i Schuster, Touchsto-
ne, New York 1997.

*7 Tamze.

8 Za: L. Flak, Sztuka sfery cyfrowej - nowe wrazenia estetyczne czy tatwo osiggalny click-
bait?, w: M. Falkowski, C. Wozniak, P. Graczyk, (red.) Estetyka/inestetyka. Nowe dziatania arty-
styczne, WUJ, Krakow 2020.
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narzedzia oparte o uczenie maszynowe, by zidentyfikowa¢ nowe konta Hernan-
deza. Finalnie doprowadzono do szczeSliwego zakonczenia poprzez wynajecie
przez zarzad Facebooka dostawcy, ktory za kwote ponad 100 000 dolaréw na-
pisat exploita, ,wykorzystujacego nieznany wczes$niej btad w odtwarzaczu multi-
medialnym wbudowanym w system Tails”*°. Exploit ten zostal przekazany w rece
FBI, FBI z kolei skorzystato z pomocy jednej z ofiar, a w ten sposéb po otrzymaniu
adresu IP i ustaleniu adresu domu, w ktérym przebywat Hernandez, FBI ustalito
miejsce popelniania przestepstw. Okazato sie, ze kazdorazowo przestepca pozo-
stawal w domu przed swoim komputerem mimo kierowania sygnatu poza inne
kraje. Pozwolito to na to, bo zdoby¢ nakaz przeszukania - a znalezione dowody
zapewnily Hernandezowi wyrok skazujacy®".

W samym przemysle coraz czesciej wykorzystuje sie rowniez roboty wspo-
magajgce tzw. Coboty, ktéore wspomagaja prace cztowieka, szczegdlnie w prze-
mysle ciezkim, zapewniajac bezpieczenstwo pracy i minimalizujac ryzyko wy-
stgpienia zagrozen, usterek jeszcze przy tym zyskujac czas i oszczedzajac finanse
przeznaczone na zatrudnianie pracownikow oraz przyS$pieszajac procesy produk-
cyjne. Kevin Warwick w 1998 r. wszczepit sobie pod skore chip radiowy (RFID),
dzieki czemu mogt zdalnie zapala¢ swiatto czy otwiera¢ drzwi. Podobnego typu
twory ma juz obecnie ponad 3 tysigce Szweddéw. Takze i sfera seksualna nie ma
przed technologia tajemnic, bowiem za pomoca druku 3D mozna juz wydruko-
wac realistyczne czeSci ciala partnera. Dla bardziej wymagajacych istniejg takze
poduszki, ktére z drugiego konca swiata pozwolg ustyszec bicie serca partnera,
a nawet umozliwig pocatunek lub stosunek seksualny za pomoca specjalnych
kombinezonéw dotykowych. Osiggniecie podobnych rezultatéw zblizenia do
tych rzeczywistych umozliwi nam za to technologia wirtualnego seksu - part-
nerzy nawzajem stymulujg oraz zarzadzajg gadzetami erotycznymi, majac takze
od razu reakcje zwrotng od organizmu partnera®’. Takze i przemyst rozrywkowy
nie zostaje obojetny. Mamy juz do czynienia z pierwszymi cyrkami bez obecnosci

*9 A. Haertle, Facebook kupit exploita na Tailsa, by pomdc w ztapaniu groznego przestepce,
(10.06.2020 r.) https://zaufanatrzeciastrona.pl/post/jak-facebook-kupil-exploita-na-tailsy-by-
pomoc-w-zlapaniu-groznego-przestepcy/ (4.11.2021 r.).

>0 Tamze.

51D, Cwiklak, M. Gajek, M. Kunz, Homo roboticus oraz Czy androidy marza o elektronic-
znych orgazmach?, ,Newsweek Wydanie specjalne: Tajemnice Przysztosci. Ja, Cyborg” 2019, nr 1,
s. 25-27.
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zywych zwierzat (tzw. hologramowe cyrki zapoczatkowane w 2019 roku przez
niemiecki Circus Roncalli) czy nowego rodzaju widowiskami telewizyjnymi, ta-
kimi, jak na przyktad ,Alter Ego” - format game show, gdzie uczestnicy za po-
Srednictwem technologii motion capture wystepuja na scenie jako swoje cyfrowe
avatary.

Zdaniem Aleksandry Przegalinskiej powinni$my po prostu uzna¢ swoista
rewolucje w podmiotowoSci relacyjnej, gdzie naturalnym stato sie wptywanie na
los cztowieka: wiruséw, przyrody, rozproszonych technologii czy oprogramowan
opartych na sztucznej inteligencji, co $wietnie unaocznita niedawna pandemia
koronawirusa®?, nota bene, ktéra wiele oséb przetrwato i fizycznie, i psychicznie
dzieki licznym narzedziom cyfrowym i ustugom medialnym.

Kwitujac przeglad literatury, narzedzia cyfrowe biorg czynny udziat w ksztat-
towaniu obszaréw badawczych, do tego poziomu, iZ wyznaczajg one wrecz zakres
zupetnie dotad nieznanych mozliwos$ci analiz i odkry¢. We wspétczesnym swie-
cie dzieki zastosowaniu cyfrowych narzedzi logika ta zaczyna réwniez funkcjo-
nowac na gruncie nauk o cztowieku®® (tworza sie nowe ruchy kulturowe takie,
jak posthumanizm czy transhumanizm). Potwierdza to takze mys$l Alberta-Laszl6
Barabasiego: ,]Jezeli myslimy o nauce, bardzo duza jej cze$¢ rozwineta sie dzieki
nowym narzedziom. (...) Mozesz znaleZ¢ catg liste narzedzi, ktére zostaty wynale-
zione i daty nam nowe wynalazki. To, co sie teraz dzieje to fakt, ze nowe narzedzia
staja sie dostepne jako rezultat zaawansowanych technologii, jest tyle danych
tworzonych przez nas, ze nauka staje sie produktem ubocznym tych wszystkich
informacji”s*.

NOWE TECHNOLOGIE - PODDAC BEZKRYTYCZNEJ APOTEOZIE CZY MOZE
MERYTORYCZNEJ DEMONIZACJI? PROBA ZNALEZIENIA ZLOTEGO SRODKA
W KRYTYCE MEDIOW CYFROWYCH

Jak wykazat krytyczny przeglad naukowy, media cyfrowe to ogromna potega
w dzisiejszym $wiecie. Nikogo juz zatem nie dziwi fenomen ani sukces korporacji

52 A. Przegalinska, Istoty wirtualne. Jak fenomenologia zmieniata sztucznq inteligencje?,
Krakéw 2016, Universitas, s. 148-149.

53 R. Bomba, dz. cyt., s. 58.

5% Albert-Laszl6 Barabasi, Thinking in network terms, “Edge” (07.2021r.) http://edge.
org/conversation/thinking-in-networkterms (06.11.2021).
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nowomedialnych oferujacych pod ptaszczykiem spotecznos$ci szereg ustug opar-
tych na poniekad nowej religii - danetyzacji®®>. Ma to swoje plusy, ale takze i te
mroczng strone, ktéra kontrolowana i stymulowana jest przez cyfrowych gigan-
tow. Media cyfrowe moga tym samym cztowieka wesprze¢ w codziennos$ci zawo-
dowej i prywatnej, dostarczy¢ rozrywki, informacji, zaoszczedzi¢ czas, utatwic¢
czynnosci, pomo6c w samotnosci, polepszy¢ stan zdrowia czy dobrostan psychicz-
ny oraz potaczy¢ ludzi z najdalszych zakatkéw Swiata. Ale réwniez za ich posred-
nictwem: polaryzuje sie spoteczenstwa, dokonuje wykluczenia, marginalizuje
i stygmatyzuje okreslone grupy, wptywa na ludzkie wzorce behawioralne, pote-
guje mowe naiwisci, rozpowszechnia fake newsy, deprawuje i negatywnie wpty-
wa na psychike cztowieka oraz zmienia preferencje wyborcze. Przeprowadzony
przeglad literatury jednoznacznie nakre$la pewne trendy i wykazuje korelacje
miedzy intencjg oraz motywacjg ludzka w tworzeniu technologii a jej ewentualng
pOZniejsza ,wtadza” nad okreslonym srodowiskiem czy podsystemem. W opiniach
ekspertow na podstawie ich badan oraz do$wiadczen, niejednokrotnie wspomi-
nane jest uleganie trendom/ modom, a takze sugestiom na temat technologii bez
uprzedniego ich sprawdzenia. Ogniwem wspdlnym zaréwno dla tych dokonuja-
cych apoteozy, jak i tych demonizujacych narzedzia cyfrowe jest natomiast zgoda
co do tego, Ze nowa technologia nie przychodzi niespodziewanie, zatem spokoj-
nie mozna prognozowac jej powstanie do kilku lat wstecz w celu zapobiegniecia
ewentualnym zagrozeniom (narzedzia prawne, ekonomiczne, a takze sama zmia-
na rytuatéw przecietnego uzytkownika w obcowaniu z technologia). Najrozsad-
niejsza w $wietle przytoczonych badan, teorii, koncepcji i opinii jest teza, iz nie
powinno sie mediéw cyfrowych ani demonizowa¢, ani dokonywac ich apoteozy.
Zatem zdecydowanie nie mozna nowych mediow lekcewazy¢. Wydaje sie zatem
zasadne nie uogolnianie swoich ocen na podstawie uzytkowania jednego narze-
dzia/ urzadzenia do nowych mediéw ogoétem. Priorytetem powinno sta¢ sie za
to przekonywanie ludzi do nieustannego indywidualnego podej$cia do nowo na-
potkanej technologii w spos6b wywazony, odpowiedzialny i zdystansowany. Do-
skonale ilustruje to zaprojektowany na potrzeby artykutu z inspiracji przegladem
literatury, tzw. ,Model poprawnej reakcji uzytkownika na nowa technologie”.

5 H. Byung Chul, Psychopolitics - Neoliberalism and new technologies of power, Verso,
London - New York 2017.
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Rys. 3. Model poprawnej reakcji uzytkownika na nowg technologie
Zrédto: Opracowanie wlasne.

Pierwszy krok okresla zapoznanie sie z nowym narzedziem czy produktem
cyfrowym. Czytamy jego/ jej opis, sposob uzycia, instrukcje, regulamin, wyma-
gania techniczne czy pozyskiwane przez nig uprawnienia, oczywiscie filtrujac
pozyskane w ten sposob informacje wedle konkretnej polityki producenta tejze
technologii. Drugi krok to absolutne wykluczenie podatnos$ci na stymulacje z oto-
czenia ksztattujacg nam odgoérnie wizje danej ustugi czy narzedzia. Najtatwiej
poréwnac ten etap do obejrzenia filmu po zobaczeniu spojlera - Czy decyduje-
my sie na obejrzenie takiej tresci audiowizualnej, a jesli tak, czy ogladamy wtedy
film z zainteresowaniem, dociekliwos$cia, uwaga? To pytania retoryczne, tak samo
nalezy podej$¢ do napotkanej nowosci. Kolejne trzy etapy to juz stricte uzytko-
wanie narzedzia i obserwacje podczas jego uzytkowania. Testujemy narzedzie
kilka lub wiecej dni (zazwyczaj max do 30, ale czasem producent zaleca dtuzszy
proces), by sprébowa¢ sprawdzi¢ nowo$¢ w naturalnych nam warunkach, obser-
wujemy co nam przeszkadza, brakuje, a co nas satysfakcjonuje. Nastepnie wszyst-
ko to staramy sie zanotowac w formie pluséw i minuséw uzytkowania narzedzia,
na koncu okres$lajac czy dany negatywny lub pozytywny aspekt to wina techno-
logii czy moze niezgodnego z przeznaczeniem jej uzytkowania lub innego btedu
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wynikajacego z naszej strony. Po takich refleksjach ponownie uzytkujemy ustu-
ge czy produkt przez okreslony czas w ramach tzw. Il fazy testowania, korygujac
tym samym wcze$niejsze bledy, zapobiegajac zaktdceniom i niepozadanym bodz-
com niezaleznym od testowanej technologii lub jej podsystemdw. Kolejny etap (7)
zaktada juz personalng ocene urzadzenia, dopasowanie jej do naszych potrzeb,
ewentualne usterki czy ocene ewentualnego przektamania producenta na temat
przeznaczenia czy warto$ci narzedzia/ ustugi. W kolejnym kroku do tego wszyst-
kiego doktadamy juz tylko rekomendacje i opinie z zewnatrz - wazne by byty to
w matym procencie opinie innych ,zwyczajnych” uzytkownikow, a w najwiekszej
mierze opinie profesjonalistow z branzy technologicznej (oczywiscie niezwigza-
nych z producentem uzytkowanej przez nas ustugi np. poprzez nepotyzm lub kon-
trakt reklamowy i pochodzace z r6znych Zrodet, wcze$niej sprawdzonych przez
nas pod wzgledem jako$ciowym). Po zapoznaniu sie z takimi rzetelnymi opiniami
i w oparciu o nasze wtasne doswiadczenie z technologia, dokonujemy juz osta-
tecznego werdyktu nad testowanym i poddanym ocenie krytycznej zasobem. Tak
zaplanowane zapoznanie sie z nowo napotkang technologia, powinno sprawic
nam satysfakcje, pozwoli¢ cieszy¢ sie z jej Swiadomego uzytkowania oraz zezwoli¢
na rekomendowanie jej innym podmiotom, najlepiej sugerujac przy tym podobny
proces zapoznania sie z owg nowinka technologiczng, jaki sami przeszlismy.

Podsumowujac, zauwazalna jest potrzeba
nieustannej, interdyscyplinarnej dyskusji miedzy
srodowiskiem nauki i biznesu oraz spoteczenstwem
w celach: uswiadamiania, edukacji medialnej

(i wprowadzenia jej jako obowigzkowego
przedmiotu na poziomie ksztatcenia) oraz
poszukiwania ztotego srodka pomiedzy
demonizacjg a apoteozg medidéw cyfrowych.

Nim jednak z gory zaoferowana nam zostanie pomoc w ujarzmieniu i zaakcep-
towaniu nowej wyobrazeniowoSci cyfrowej, powinni$my juz teraz sami przestac
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sie z géry zniechecad, jak i automatycznie zachwyca¢ nowym produktem/ ustuga/
podmiotem/ narzedziem czy funkcjonalno$cig oferowang nam w ramach postepu
technologicznego. Dokonujmy zatem kazdorazowej walidacji obszaru dotyczace-
go dziatania nowosci oraz dokonujmy chtodnej kalkulacji jej wartosci dla innych
pojedynczych uzytkownikéw, okreslonych grup docelowych, a przede wszystkim
dla samego siebie. Pozwoli nam to zar6wno na cieszenie sie i dzielenie nowa tech-
nologig, jak i zapobiegnie niepozgdanym skutkom jej uzytkowania - od usterek
technicznych do zagrozen majacych wptyw na rzeczywisto$¢ spoteczna.
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i reality show w optyce zarzadzania humanistycznego. Przedmiotem jego rozprawy dok-
torskiej sg strategie zarzadzania formatem rozrywkowym w erze cyfrowej rozrywki i ich
konsekwencje psychospoteczne.

ORCID: 0000-0002-6439-7145
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Serial audio w Polsce jako nowoczesna forma
stuchowiska radiowego

Audio series in Poland as a modern form radio play

ABSTRAKT

Stuchowisko radiowe powstato

w dwudziestoleciu miedzywojennym

jako potaczenie radia z literatura. Przez
dziesiatki lat ewoluowato, by dotrze¢

do czaséw wspotczesnych i prébowacé
odnaleZ¢ sie w przestrzeni internetu.
Nowym zjawiskiem, obecnym od kilku lat
wsrdd form dzwiekowych, jest serial audio.
Jest on postrzegany jako nowoczesny

teatr dzwiekowy. Celem niniejszego
artykutu jest oméwienie i przedstawienie
specyfiki polskiego serialu audio oraz
ukazanie sposobu, w jaki realizuje on

idee nowoczesnych stuchowisk. Aby
zrealizowac ten cel w pierwszej kolejnosci
zdefiniowano pojecie stuchowiska
radiowego wraz z jego charakterystyka.
Nastepnie ukazano ogélng charakterystyke
serialu audio w Polsce, by w kolejnej czesci
artykutu przej$¢ do wskazania i analizy
zawarto$ci popularnych przyktadéw
polskiego serialu audio.

SLOWA KLUCZOWE:
serial audio w Polsce, stuchowisko
radiowe, format audio

ABSTRACT

The radio play was created in the
Interwar period as a combination of
radio and literature. Over the decades
it has evolved to reach modern

times and try to find its place in
internet driven world. Audio series is
arelatively new phenomenon that that
emerged among sound forms a few
years ago. It is perceived as a modern
sound theater. The purpose of this
article is to discuss and present the
specificity of the Polish audio series
and to show how it implements the
idea of modern radio dramas. In order
to achieve this goal, the concept of
aradio play with its characteristics
was first defined. Then, the general
characteristics of the audio series

in Poland were presented. Next part
of the article, indicates and analyses
content of popular Polish audio series
examples.

KEYWORDS:
audio series in Poland, radio drama,
audio format
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WSTEP

Zmyst stuchu jest pierwszym, ktéry rozwija sie w cztowieku. Ksztattuje sie juz bo-
wiem na etapie zycia ptodowego®. Jak podkres$la amerykanski badacz dzwieku Julian
Treasure, zaczynamy styszec juz w dwunastym tygodniu po poczeciu. Cho¢ uszy nie
s jeszcze wtedy w petni uksztattowane, zaczynamy juz odbiera¢ r6znorodne prze-
strzenie foniczne - bicie serca matki, jej glos wraz z r6znymi jego poziomami i barwa?.
Owe spostrzezenia pozwalajg zauwazy¢ wazng role przekazu i odbioru stuchowego
w cztowieku. Podobnie jest z pierwotng potrzeba opowiadania - znang juz kulturom
oralnym. Z tejze potrzeby w dwudziestoleciu miedzywojennym powstato stuchowi-
sko jako potaczenie radia z literatura. Przez dziesiatki lat ewoluowato, by dotrze¢
do czaséw wspétczesnych i probowac odnaleZ¢ sie w przestrzeni internetu. Cho¢
stuchowisko mogtoby wydawac sie w czasach nowoczesnych technologii reliktem
przesztosci, to prébuje ono odnaleZ¢ swojg forme w rzeczywisto$ci nowych mediéw
i ich konwergencji. Obecnie obserwujemy coraz czestsze konstatacje dotyczace
rozmycia gatunkowego nowych mediow, transformacji gatunkéw medialnych oraz
rezygnowania z identyfikacji gatunkowej na rzecz typologicznej?. Jak zauwaza Grze-
gorz Ptaszek, rozwdj i ewolucja gatunkow, to ,proces naturalny, wpisany w rozwoj
i przeobrazenia kultury - §wiata, dzieki ktéremu gatunki, rozumiane jako swoiste
schematy, wzorce, istniejg i w ktérym funkcjonuja”*. Owe przemiany gatunkowe
zauwazalne sg w sferach réznych rodzajow medidéw, nie omijajgc rzeczywistosci
audialne;j. I tak oto nowym zjawiskiem, obecnym od kilku lat wéréd form dzwie-
kowych jest serial audio. Jest on postrzegany w kulturze popularnej jako nowocze-
sny teatr dZwiekowy - rodzaj stuchowiska radiowego. Brakuje jednak naukowych
analiz dotyczacych tego zjawiska. Stad autorka niniejszego artykutu, zauwazajac
potrzebe rozpoczecia naukowego dyskursu na temat serialu audio, poSwieca temu
tematowi swoja publikacje.

! Por. ]. Biewen, Inroduction [w:] Reality Radio. Telling true stories in sounds, University of
North Carolina, Chapel Hill, North Carolina 2010.

2 Por. ]. Treasure, Sound business. How to use sound to grow profits and brand value (2nd
ed.), ,Journal of Business Research” 2011, nr 49(2), s. 193-211.

3 Por. G. Stachyra, Perspektywy badania wspétczesnej genologii radiowej, ,Acta Universita-
tis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2017, nr 39, s. 51.

* G. Ptaszek, W strone bezgatunkowosci mediéw? O funkcji gatunkéw medialnych w proce-
sie odbioru, [w]: Gatunki i formaty we wspétczesnych mediach, red. W. Godzic, A. Koziet, ]. Szyl-
ko-Kwas, Warszawa 2015, s. 37.
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Owe przemiany gatunkowe zauwazalne sg

w sferach réznych rodzajow mediow, nie
omijajac rzeczywistosci audialnej. | tak oto
nowym zjawiskiem, obecnym od kilku lat
wsréd form dzwiekowych jest serial audio.
Jest on postrzegany w kulturze popularnej
jako nowoczesny teatr dzwiekowy - rodzaj
stuchowiska radiowego. Brakuje jednak
naukowych analiz dotyczacych tego zjawiska

METODOLOGIA

Przedmiotem niniejszych badan jest zawartos¢ tresciowa i forma polskich seriali
audio.

Celem podjetych badan jest ukazanie i scharakteryzowanie specyfiki polskie-
go serialu audio oraz wskazanie w jaki sposéb realizuje on idee nowoczesnych
stuchowisk. Aby zrealizowac¢ ten cel sformutowano nastepujace pytania badaw-
cze: Czym jest stuchowisko radiowe? Czym jest serial audio i jak wyglada jego
kondycja w Polsce? Jaka jest charakterystyka i zawarto$¢ omawianych przykta-
déw serialu audio z rynku polskiego?

Powyzsze pytania pozwalaja na sformutowanie nastepujacych hipotez
badawczych:

H1 - Seriale audio sg nowoczesng forma stuchowiska radiowego, wykorzy-
stujace formy multimedialne.

H2 - Seriale audio s3 przygotowane w wysokiej jako$ci merytorycznej
i techniczne;j.

Celem sformutowania odpowiedzi na pytania badawcze i zweryfikowania
postawionych hipotez, w pierwszej kolejnosci zdefiniowane zostanie pojecie stu-
chowiska radiowego wraz ze wskazaniem jego cech oraz umiejscowienia wsréd
gatunkéw medialnych. Nastepnie ukazana zostanie ogé6lna charakterystyka se-
rialu audio oraz kondycja tej formy dzwiekowej w Polsce, by w kolejnej czesci
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artykutu przej$¢ do analizy zawartosci wybranych przyktadéw polskiego seria-
lu audio. Do badania wybrano popularne seriale audio powstate miedzy 2018
a 2021 rokiem. W celu wybrania seriali audio do analizy wpisano w Google.com
hasto ,Seriale audio w Polsce”. W rezultacie wybrano pie¢ tego typu produkcji,
ktére znalazly sie wsrdéd najwyzej spozycjonowanych wynikéw z pierwszych
dwéch stron wyszukiwania.

Na koncu przedstawione zostang wnioski wraz ze wskazaniem, w jaki spo-
sob seriale audio realizujg idee nowoczesnych stuchowisk radiowych, a takze za-
proponowane zostang kierunki dalszych badan.

SLUCHOWISKO RADIOWE - DEFINICJA | CHARAKTERYSTYKA

Odwotujacsiedoistniejgcych probteoretycznego opisu stuchowiska, nalezy zauwa-
zy¢, iz wpisuja sie one w binarna typologie stanowisk badawczych: logocentryzmu
i fonocentryzmu®. Logocentrycy przyznajg prymat slowu, za$§ fonocentry-
cy za najwazniejszg uznajg akustyke i dzwiek®. Jak podkreslajg badaczki Jo-
anna Bachura i Aleksandra Pawlik, echa dyskusji z dwudziestolecia miedzy-
wojennego miedzy przedstawicielami tych dwdch nurtéw pobrzmiewaja do
dzi$. Zauwazaja jednocze$nie, iz praktyka pokazuje, ze zaréwno stowo, jak
i warstwa akustyczna sg waznymi elementami stuchowiska, ktoére jest konstruk-
cja wielotworzywowg’.

Pochylajac sie nad umiejscowieniem stuchowiska wsréd gatunkéw radio-
wych, Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa zauwaza, iz medioznawcy czesto pomijaja
ten byt w swoich rozwazaniach nad genologia gatunkéw audialnych® Badaczka
przywotuje interesujgca prezentacje gatunkéw radiowych autorstwa Bogustawa
Nierenberga ze ,Stownika wiedzy o mediach”, w ktdrej brakuje jednak wzmianki
o stuchowisku radiowym. Pleszkun-Olejniczakowa snuje przypuszczenie, ze by¢

5. Lastowiecki, Specyfika odbioru stuchowiska radiowego, Torun 2019, s. 28.

¢]. Bachura, A. Pawlik, Stuchowisko i jego ,anatomia”, [w:] red. E. Pleszkun-Olejniczako-
wa, |. Bachura, A. Pawlik, Dwa Teatry. Studia z zakresu teorii i interpretacji sztuki stuchowisko-
wej, Torun 2011, s. 142.

7 Zob. tamze, s. 142-143.

8 Zob. E. Pleszkun-Olejniczakowa, Jak jest zrobione stuchowisko? O morfologii i znaczeniu,
o kreacji i znaku, [w:] red. E. Pleszkun-Olejniczakowa, J. Bachura, A. Pawlik, Dwa teatry. Studia
z zakresu teorii i interpretacji sztuki stuchowiskowej, Torun 2011, s. 65.

9 Zob. Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa-Bielsko Biata 2007.
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moze ,autor uznat, iz ten byt audialny nie daje sie zmie$ci¢ w okresleniu «dzien-
nikarski»?”'°. Z kolei w innej waznej pozycji - ,Stowniku Terminologii Medial-
nej” - stuchowisko okres$lone jest inaczej jako ,dramat radiowy” oraz ,gatunek
z pogranicza”, ktéry ,bywa radiowa adaptacjg utworu scenicznego lub opiera sie
na tekscie oryginalnym, dopuszcza wielo$¢ konwencji i stylow”!!. Katarzyna Al-
binnska zauwaza, iz stuchowisko radiowe, wymykajac sie ramom gatunkowym, na-
zywane bywa m.in. ,teatrem do stuchania”, ,literaturg do grania” czy ,kinem dla
ucha”'?, Z tego wzgledu badaczka nazywa stuchowisko ,specyficznym gatunkiem
radiowym”?3, Agnieszka Szlachta natomiast okreslajgc stuchowiska ,artystyczny-
mi sztukami radiowymi”, podkres$la ,niejednoznaczna nature tego gatunku i ko-
niecznos$¢ siegania do dorobku teoretycznego réznych dyscyplin”'*. Jej zdaniem sg
one ,powigzane m.in. z takimi pokrewnymi dziedzinami jak literatura, teatr, kino,
czerpig réwniez inspiracje ze sztuk wizualnych”?®. Odnoszgc sie do ontologii te-
atru radiowego Szlachta stwierdza, iz koniecznym warunkiem do zaistnienia ar-
tystycznych dziet radiowych jest wykorzystanie wytgcznie tworzywa fonicznego
z uwzglednieniem fonetyczno-semantycznych regut jego organizacji®e.

Jedna z pierwszych i czesto cytowanych definicji stuchowiska autorstwa Mi-
chata Kaziowa podkresla, iz na foniczno$¢ tego dzieta artystycznego sktadajg sie:
»gtos, mowione stowo, cisza, muzyka, odgtosy natury, gtosy ptakow i zwierzat,
odgtosy uruchamianych przedmiotéw, wieloptaszczyznowa przestrzen akustycz-
na”'’. Badacz podkresla réwniez, ze akcja stuchowiska ,konstytuuje sie jako ima-
ginatywna rzeczywisto$¢ w wytworczej wyobrazni stuchacza”*®.

10°E. Pleszkun-Olejniczakowa, Jak jest zrobione stuchowisko?..., dz. cyt., s. 65.

1'W. Pisarek, Stownik Terminologii Medialnej, Krakdw 2006, s. 198.

1270b. K. Albinska, «Teatr do stuchania», «literatura do grania», «kino dla ucha»: o rodo-
wodzie gatunkowym stuchowiska radiowego, ,Kultura i Historia” 2012, nr 21, http://kultura-
ihistoria.umcs.lublin.pl/archives/3400 (dostep 3.06.2021 r.).

13 Zob. Tamze.

14 A. Szlachta, Jezykowe wyktadniki kreacji Swiata przedstawionego w stuchowisku Krzysz-
tofa Bizia pt. «Fotoplastykon», ,Studia Jezykoznawcze” 2019, t. 18, s. 144.

15 Tamze.

16 Por. Tamze.

7M. Kazidw, O dziele radiowym. Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska, Wro-
claw - Warszawa - Krakéw - Gdansk 1973, s. 93.

18 Tamze, s. 93.
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Gtos aktora to jedna z najwazniejszych skladowych spektaklu radiowe-
go. Petni funkcje interpretujaca tekst, jest przekaznikiem dodatkowych zna-
czen, ukazuje indywidualne cechy charakteru bohateréw oraz ich stan emo-
cjonalny. Gtos ma tez integralny zwigzek ze stowem. Stowo za$ zdaje sie petnic¢
funkcje nadrzednga wobec niewerbalnych elementéw fonicznych. Nalezy jed-
nak podkresli¢, iz w stuchowiskach to gest foniczny, bedacy odpowiednikiem
ludzkich zachowan wizualno-dzwiekowych, pomocniczych wobec stowa, pet-
ni istotne znaczenie. Dopetnia on zatem mowe ludzka. Wszelkie westchnienia,
krzyki, chrzakniecia, zawahania, przyspieszenia oddechu akcentuja sens wypo-
wiedzi i s3 sugestywnym S$rodkiem ekspresji. Oprocz stowa wspétistniejacego
z gtosem, teatr radiowy tworza efekty dzwiekowe. Stanowig one odpowiednik
warstwy wizualnej spektaklu, ukazujg pozawerbalne elementy $wiata przed-
stawionego. Dopetnieniem sensu artystycznego stuchowiska jest tez muzyka
i cisza. Muzyka petni nade wszystko funkcje dramaturgiczna. Tworcy postugu-
jac sie nig w spektaklu radiowym chca wywota¢ okreslone emocje w odbiorcy,
uksztattowac przebieg konfliktu i ukaza¢ napiecia wewnetrzne bohateréw. Cisza
nie jest w utworze dZwiekowym po prostu brakiem dZwieku, ma swojgq wartos¢
semantyczng. Wptywa na dramaturgie dzieta, buduje nastroéj, ksztattuje napiecie
emocjonalne, jest znacznikiem czasu. Wszystkie opisane elementy tworza w stu-
chowisku dzwiekowa materie semiotyczng'. Agnieszka Szlachta podkresla role
nowoczesnych efektéw dzwiekowych w budowaniu przestrzennej realizacji fabu-
ty, co pomaga w odbiorze stuchowiska: ,Precyzyjne wypowiedzi bohateréw i od-
powiednio dobrane dZwiekowe rekwizyty pozwalaja stuchaczowi zorientowac
sie, jak wygladaja postaci, w jakim miejscu przestrzeni sie znajduja, jaka jest pora
roku czy dnia”?°.

Tworcy stuchowisk podkreslajg ogromng role odbiorcy spektakli radiowych,
ktory staje sie niejako wspéttworceg dzieta. Janusz Lastowiecki pisze: ,Stuchowi-
sko jest taka forma kontaktu, ktéra bardziej niz literatura pobudza wyobraZnie od-
biorcy, bo ilu jest stuchaczy, tyle jest portretow bohateréw. Kazdy w radiu tworzy
wlasny wizerunek protagonistow stuchowiska, widzi ich dziatania w zbudowanej

19 Por. ]. Bachura-Woijtasik, E. Matusiak, DZwiekowa sztuka elitarna. Szkic o stuchowisku
poetyckim na podstawie wybranych utworéw Janusza Kukuty, ,Media-Kultura-Komunikacja
Spoteczna” 2020, t. 3,s. 114-115.

20 A. Szlachta, Jezykowe wyktadniki kreacji..., dz. cyt., s. 160.
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przez siebie scenografii”’?!. Ten sam autor stwierdza: ,Paradoks [...] radiowe;j
przestrzeni polega na tym, ze w samotnosci stuchajacego tkwi zalazek najlud-
niejszego teatru na Swiecie. Jest tak, poniewaz zadna z instytucji kultury nie jest
w stanie oddziatywac na tak liczne grono odbiorcéw, jakie tworzy sie dzieki radiu
oferujacemu mozliwos$¢ percepcji stuchowiska. Jeden z najwiekszych autoréw ra-
diowych, Andrzej Mularczyk, nazwat Teatr Polskiego Radia - «wielkg wspdélnota
osobnych»”?2, Stuchowisko jawi sie zatem wedtug Lastowieckiego jako przestrzen
zbiorowego odbioru kultury, ktére jest jednoczesnie indywidualnym odbiorem -
polem silnych ambiwalencji oraz ré6znorodnosci. Joanna Bachura-Woijtasik i Eliza
Matusiak podkreslajg, iz teatr radiowy nie moze istnie¢ bez stuchacza (odbiorcy),
ktéry dodaje od siebie wiele emocji oraz subiektywnej percepcji metaforycznych
obrazéw. To dzieki odbiorcy odbywa sie dopetnienie senséw i idei, ktore two-
rzone sg poprzez scenariusz i realizacje, przefiltrowane przez wrazliwo$¢ autora
i rezysera?. Karolina Albinska wskazuje zas na dalsze zwiekszenie roli odbiorcy
stuchowiska ze wzgledu na postepujaca rewolucje cyfrowa: ,Dzieki niej dotych-
czasowi odbiorcy zmienili sie z bezkrytycznych, niezdolnych do samodzielnego
myslenia, fatwowiernych hord zwanych masg, w selektywnych, aktywnych i roz-
proszonych uzytkownikow”2,

SERIAL AUDIO W POLSCE - RAMY POJECIOWE | CHARAKTERYSTYKA

Serial audio jest pojeciem niezdefiniowanym i nowym. Brakuje definicji tego poje-
cia w literaturze naukowej zarowno w Polsce, jak i na Swiecie. Wedtug najlepszej
wiedzy autorki po raz pierwszy tego pojecia uzyto na platformie Storytel®s, ktéra
niejako stworzyto format o tej nazwie, przeszczepiajac go z angielskiego ,audio
series”. Na stronach internetowych w jezyku angielskim mozna odnaleZ¢ informa-
cje m.in. na temat ,audio drama” (czyli dramatu audio czy dramatu radiowego)

21]. Lastowiecki, Teatr Polskiego Radia jako Wielka Wspolnota OSOBNYCH. Spotkanie
z Andrzejem Mularczykiem, ,Tekstualia” 2013, nr 1 (32), s. 21.

22 Tenze, Wielka wspdlnota osobnych, ,Tekstualia” 2013, nr 1 (32), s. 39.

23 Por. ]. Bachura-Wojtasik, E. Matusiak, DZwiekowa sztuka elitarna..., dz. cyt., s. 111-127.

24 K. Albinska, Stuchowisko w erze «nowego radia»: o wspdétczesnym sposobie istnienia te-
atru audialnego i jego statusie, ,Kultura i Edukacja” 2011, nr 1, s. 147.

25 Storytel to pierwsza na $wiecie cyfrowa ustuga abonamentowa, umozliwiajaca stre-
aming audiobookéw na telefonach i tabletach, zob. https://www.storytel.com/pl/pl/o-story-
tel (dostep 27.08.2021 r.).
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w odniesieniu nie tylko do stuchowisk radiowych emitowanych w radiu, ale row-
niez tych w formie podcastow?é. Jednak w kontekscie ,,audio series” to wtasnie fir-
ma Storytel zaczeta jako pierwsza uzywac pojecia ,serial audio” i przygotowywac
produkt pod ta nazwa?’.

W Polsce poczatki serialu audio siegajg
2017 roku, kiedy to wspominany Storytel
wprowadzit projekt Storytel Original.

W Polsce poczatki serialu audio siegajg 2017 roku, kiedy to wspominany Storytel
wprowadzit projekt Storytel Original. Blogerka Wioleta Sadowska odnoszac sie
do omawianego produktu Storytel, podkresla na swoim blogu, iz seriale audio to
,seriale pisane specjalnie pod format audio”. Tworcy projektu Storytel Original
charakteryzujac swoéj produkt, wskazuja na jego odcinkowos¢: , To seriale audio,
trzeba wiec mysle¢ odcinkami - kazdy powinien zawiera¢ w sobie jaka$ jedna
zamknieta opowie$¢/watek, jakies istotne wydarzenie, by stuchacze nie odniesli
wrazenia, Zze w tym odcinku dostali fabularny zapychacz. Wazne jest wiec odpo-
wiednie roztozenie istotnych akcentéw fabularnych i réwne tempo opowiesci. [...]
Myslenie serialem, nie powieScig, stanowi w przypadku Storytel Original klucz
do sukcesu?®. Marcin Zwierzchowski odpowiedzialny za koordynacje projektu
Storytel Original w Polsce wskazuje na analogie seriali audio z serialami filmo-
wymi na platformie Netflix: ,Skojarzenia z Netflixem? W duzej mierze uzasadnio-
ne. Podobnie jak tworcy «House of Cards» czy «Daredevila», rowniez w Story-
tel Original chcemy kojarzy¢ sie z jednej strony z wysoka jakoscig, z drugiej za$

26 Por. Radio drama, ,Wikipedia”, https://en.wikipedia.org/wiki/Radio_drama?fbclid=I-
wARO_Lw3tkHwx]zV2jiH3yzvCmQOrEzDwYmW-seac_2A30KqMZLCKfHSawiA; Audio drama
weekly discussion thread, ,Reddit.com”, https://www.reddit.com/r/audiodrama/comments/
p924zz/raudiodrama_weekly_discussion_thread_august_22/ (dostep: 27.08.2021 r.).

27 Informacje pochodza z korespondencji mailowej autorki artykutu z Marcinem Zwierz-
chowskim, odpowiedzialnym za koordynacje projektu Storytel Original w Polsce z dnia
28.08.2021r.

28 Storytel czeka na wasze powiesci w odcinkach, ,Blog Poland Storytel.com”, https://blog-
poland.storytel.com/2017/07/18/storytel-czeka-na-wasze-powiesci-w-odcinkach/#more-
763 (dostep: 28.08.2021 ).
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z roznorodnoscia, dajac stuchaczom historie kazdego rodzaju, by kazdy znalazt
w Storytel co$ dla siebie”?°. W innym miejscu na swojej stronie internetowej twor-
cy Storytel Original zauwazaja, Ze dzieki odcinkowej formie i wciggajacej fabule se-
riale audio idealnie wpisujg sie w miejski styl zycia, coraz czeSciej towarzysza lu-
dziom podczas jazdy samochodem, treningu, w domu oraz w podrdzy. W polskich
produkcjach tego typu mozna ustysze¢ gtosy znanych aktoréw m.in. Borysa Szyca
czy Cezarego Pazury®’. Warte zauwazenia jest r6wniez podkreslanie przez Story-
tel odczuwania wachlarza uczu¢ podczas odstuchu serialu audio: ,Wedtug upu-
blicznionych w tym roku badan, ludzie odczuwaja wiecej emocji stuchajac tylko
audio serialu niz faktycznie ogladajac jego ekranowga adaptacje. Tetno przyspiesza,
a temperatura ciata ro$nie, gdy wyobraznia ma tak duze pole do popisu”'.

Tworcy Storytel Original zauwazajg, ze dzieki
odcinkowej formie i wciggajacej fabule seriale
audio idealnie wpisujg sie w miejski styl zycia,
coraz czesciej towarzysza ludziom podczas
jazdy samochodem, treningu, w domu oraz

w podrozy.

Pomyst Storytel zostal szybko zauwazony przez innych dystrybutoréw tre-
$ci cyfrowych - m.in. Empik Go. Firma ta w 2019 roku réwniez zaczeta przygo-
towywac seriale audio. Przeprowadza takze konkurs na napisanie scenariusza,
na podstawie ktorego powstaje serial audio. Wojciech Chmielarz, jeden z juroréw
konkursu Empik Go podkresla, iz w serialu audio nadrzedng role peini dzwiek:
»Przede wszystkim, kiedy piszemy scenariusz serialu audio czy stuchowiska, mu-
simy pamieta¢, ze wtasnie tym one sa. To nie normalne teksty z podziatem na
role. Tutaj trzeba pamietac, o tym, Ze gramy dzwiekiem. Mozemy go wykorzystac.

29 Storytel jak Netflix, ,Storytel.pl”, https://storytelpl.prowly.com/8587-storytel-jak-net-
flix (dostep: 28.08.2021 r.).

30 Por. Gwiazdy ekranu w serialach do stuchania, ,Storytel.pl”, https://storytelpl.prowly.
com/38809-gwiazdy-ekranu-w-serialach-do-sluchania (dostep 30.08.2021 r.).

31 Tamze.
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Doda¢ jako tto albo jako istotny element fabuly”32. Pawel Heba, Dyrektor Kre-
atywny Empik Go zauwaza, iz omawiang forme wyro6znia widowiskowos¢ i rozbu-
dowana, nowoczesna konstrukcja, przypominajgca film lub teatr: ,Seriale audio,
ktére tworzymy w Empik Go to produkcje, ktére zblizaja sie do medium takiego
jak film, czy teatr. Aktorzy wecielaja sie w nich w role, korzystajac z catego swojego
artystycznego warsztatu. My ze swojej strony staramy sie dotozy¢ szczegétowaq
scene dZzwiekowa, efekty specjalne i oprawe muzyczna, ktére prowadza stuchacza
przez te opowies¢. To tworzy wyjatkowo sugestywng catos¢, ktora dla wielu staje
sie konkurencyjna wobec filmu czy serialu tradycyjnego”*.

Warto zauwazy¢, ze cho¢ termin ,serial audio”
w Polsce jest novum, to od lat trzydziestych
dwudziestego wieku w polskiej tradycji teatru
radiowego obecne i mocno ugruntowane
jest pojecie ,serialu radiowego’, inaczej
nazywanego ,powiescig radiowq”,

Warto zauwazy¢, ze cho¢ termin ,serial audio” w Polsce jest novum, to od lat
trzydziestych dwudziestego wieku w polskiej tradycji teatru radiowego obecne
i mocno ugruntowane jest pojecie ,serialu radiowego”**, inaczej nazywanego ,po-
wiescig radiowg”. Bardzo precyzyjna definicje serialu radiowego podaje Aleksandra
Pawlik w swojej ksigzce ,Teatr radiowy i jego gatunki”. Okresla go jako ,cykliczny
gatunek dramaturgii radiowej, wykorzystujacy stowo podawane przez aktoréw
i specyficzne radiowe $rodki wyrazu, takie jak efekty dZzwiekowe, muzyka, cisza”>".
Badaczka podkres$la tez odcinkowo$¢ powiesci radiowe;j. Jednoczesnie zauwaza, ze

32 Empik Go: druga edycja konkursu na scenariusz serialu audio, ,Filmweb.pl”, https://
www.filmweb.pl/news/Empik+Go%3A+Druga+edycja+konkursu+na+scenariusz+serialu+au
dio-143279 (dostep 30.08.2021 r.).

33 Seriale audio czego warto stuchac tej jesieni, ,Elle.pl”, https://www.elle.pl/artykul/se-
riale-audio-czego-warto-sluchac-tej-jesieni (dostep:30.08.2021 r.).

3* Wyro6zni¢ mozna jeszcze zblizone pojecie ,radiowej opery mydlanej”.

%5 A. Pawlik, Teatr radiowy i jego gatunki, Torun 2014, s. 257.
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kazdy odcinek jest samodzielny dramaturgicznie i stanowi ,cato$¢ kompozycyjna,
ktora pozostaje w zgodnosci przyczynowo-skutkowej z sgsiadujagcymi odcinkami”3¢,
Pawlik zaznacza, ze serial radiowy ukazuje historie statej grupy bohateréw skta-
dajaca sie z co najmniej kilkunastu odcinkéw emitowanych regularnie w stacji ra-
diowej. State moduty czasowe radionoweli umozliwiajg ptynne wtaczenie odcinka
w raméwke programowg radia®’. Pierwsza polska powiescig radiowa byty ,Dni po-
wszednie panstwa Kowalskich” Marii Kuncewiczowej (emisja w Polskim Radiu od
1936 do 1938 roku)?®.0d tego czasu serial radiowy w Polsce zaczat przezywac roz-
kwit - szczegblnie prezentujac swoje realizacje na antenie Polskiego Radia. Powsta-
o wiele tego typu serii, ktére byty chetnie stuchane przez odbiorcéw. Wazne miej-
sce w historii polskich powiesci radiowych zajmuja takie sagi jak ,Matysiakowie”
(emisja od 15.12.1956 r.)*° i ,W Jezioranach” (emisja od 29.05.1960 r.)*°, bedace
w pewnym sensie polskimi odpowiednikami produkcji emitowanych w brytyjskim
BBC od poczatku lat 50 (np. ,The Archers”). Lacza one dawng twdérczos¢ radiono-
welowa z wspotczesng ofertg Teatru Polskiego Radia, gdyz sa emitowane od czaséw
powojennych do dzis. Jednocze$nie warto podkresli¢, iz popularno$¢ seriali radio-
wych emitowanych w radiu analogowym wspotczes$nie znaczgco spadta. Forma ta
nie jest juz tak atrakcyjna dla dzisiejszego stuchacza, ktory zyjac w epoce multime-
diéw i ,nowych nowych mediéw”*! potrzebuje znacznie bardziej zréznicowanych
bytoéw medialnych do odbioru. Stad serial audio, emitowany poza eterem - w sieci,
wydaje sie ciekawg kontynuacja tradycyjnego serialu radiowego w nowej odstonie.

Powyzsze rozwazania pozwalajg autorce artykutu na prébe sformutowania
definicji serialu audio. Pojecie to oznacza taka forme, ktéra charakteryzuje sie

36 Tamze, s. 257.

37 Por. Tamze.

38 Por. “Dni powszednie paristwa Kowalskich” Pierwsza powies¢ napisana dla Polskiego
Radia, ,Polskieradio.pl”, https://www.polskieradio.pl/39/156/Artykul/2839233,Dni-pow-
szednie-panstwa-Kowalskich-Pierwsza-powiesc-napisana-dla-Polskiego-Radia (dostep:
6.11.2021 ).

39 Zob. Matysiakowie - o audycji, ,Polskieradio.pl”, https://www.polskieradio.pl/241/
4717 /Artykul /1598248 ,Matysiakowie-o-audycji (dostep: 6.11.2021 r.).

“0Zob. W Jezioranach, ,Polskieradio.pl”, https://www.polskieradio.pl/357/7234/ (do-
step: 6.11.2021 r.).

*1 Okres$lenia ,nowe nowe media” po raz pierwszy uzyt Paul Levinson, ktore odréznia od
»nowych mediow” ich spotecznos$ciowy charakter (por. Z. Bauer, Wstep 2, [w]: E-gatunki. Dzien-
nikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 15).
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przekazem audio (jest zatem audiobookiem), ale ze wzgledu na wykorzystanie
duzej iloSci nowoczesnych efektow dzwiekowych oraz muzyki, bliski jest filmo-
wi/serialowi filmowemu i teatrowi. Cechuje go odcinkowo$¢, ciekawa konstruk-
cja fabularna, r6wne tempo opowiesci. Kazdy odcinek zawiera jedng zamknietg
opowies¢/watek. Seriale audio sg réwniez niezwykle interesujacg forma prze-
kazu, ze wzgledu na mozliwos¢ ustyszenia w dialogach gtoséw znanych aktoréw
oraz multimedialny charakter przekazu (uzupetniajgce przekaz filmy, grafiki,
zwiastuny audio i wideo, wywiady, etc.). Ich podstawowym miejscem dystrybucji
i odbioru jest internet. Jednoczes$nie prekursorem tego typu stuchowisk sg trady-
cyjne emitowane w radiu analogowym seriale radiowe.

Seriale audio sg réwniez niezwykle
interesujaca forma przekazu, ze wzgledu

na mozliwosc¢ ustyszenia w dialogach gtoséw
znanych aktoréw oraz multimedialny charakter
przekazu (uzupetniajace przekaz filmy, grafiki,
zwiastuny audio i wideo, wywiady, etc.)

W kolejnej czesci opracowania przedstawiono charakterystyke wybranych
polskich seriali audio w oparciu o analize wybranych tego typu form dostepnych
na platformach Storytel oraz Empik Go.

WYBRANE PRZYKLADY SERIALU AUDIO W POLSCE - PREZENTACJA
I ANALIZA

W tej czeSci pracy zaprezentowano wybrane polskie seriale audio. Opisano je
na podstawie analizy materiatéw opublikowanych na wybranych platformach
dystrybucji tresci cyfrowych (Storytel, Empik Go), zrealizowanej na drodze in-
dywidualnego odstuchu/odbioru autorki w kontekscie realizacji celu pracy i wy-
sunietych pytan badawczych. W drodze kwerendy internetowej wytypowano na-

stepujgce popularne w internecie produkcje: ,Autor bestseller6w”, ,Random”,
»Lalka”, ,Fakap”, ,Atak na K2".
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»2Autor bestseller6w” to serial audio produkcji Storytel Original (2018 r.)
sktadajacy sie z dziesieciu odcinkéw. Autorem scenariusza jest Marcin Ciszewski,
znany gtéwnie z pisania powiesci kryminalnych oraz political i historical-fiction.
Serial prezentuje historie najpopularniejszego pisarza w kraju, ktéry jest uznawa-
ny za amanta, konesera trunkéw, lekkoducha. Smiertelna diagnoza zmusza go do
zweryfikowania swojej postawy zyciowej. W role pisarza wciela sie Cezary Pazu-
ra. Nie ma tu dodatkowych bohateréw. Catg narracje prowadzi w pierwszej osobie
liczby pojedynczej wspomniany aktor. Interesujagcym zabiegiem jest to, iz premie-
rze serialu towarzyszyt filmowy zwiastun dostepny na YouTube, w ktérym obok
Cezarego Pazury wystapili inni aktorzy m.in. Jacek Lenartowicz i Marcin Bosak. Po-
nizsze grafiki przedstawiaja klatki filmowe ze zwiastuna filmowego (grafika 1, 2).

Zwiastun filmowy jest przygotowany w wysokiej jakosci technicznej. Wedle
odbioru autorki artykutu nie odbiega w tym aspekcie od traileréw kinowych.

W podobnej konwencji przygotowana zostata grafika do audiobooka. Jest
zdjeciem jednego z ujec ze zwiastuna filmowego (grafika 3)

Jakub Barzak z firmy Storytel podkresla nowatorski charakter produktu jakim
jest serial audio , Autor Bestselleréw”, a w szczegdlnosci przygotowanie zwiastuna
filmowego do audiobooka: ,Lubimy eksperymentowac. Dlatego postanowilismy
pojsc¢ o krok dalej i do produkcji serialowej audio dotozy¢ obraz, aby wprowadzic¢
uzytkownika w historie, jej klimat i najwazniejszych bohateréw. Mysle, ze Czarek
Pazura wychowany na stuchowiskach z niesamowitg analizg postaci i znakomi-
tym warsztatem, pozwala w pelni wej$¢ w Swiat «Autora bestselleréw». Z naszych
informacji wynika, ze nikt na Swiecie nie produkuje jeszcze seriali audio, a co za
tym idzie traileréw do nich”*%2. Omawiany serial audio jest nagrany i zmontowa-
ny w wysokiej jakos$ci technicznej w studiu nagraniowym. Audiobook pozbawio-
ny jest dodatkowej warstwy muzycznej i efektow dzwiekowych. Tworzywem jest
tu jedynie gtos Cezarego Pazury. Wedle opinii autorki tego artykutu po odstuchu
stuchowiska, warsztat reprezentowany przez aktora grajacego w stuchowisku i ja-
ko$¢ nagran oraz montazu sprawia, Ze nie sg tu potrzebne dodatkowe efekty i mu-
zyka. Serialu audio mozna stucha¢ odptatnie w aplikacji Storytel.

2 Storytel z niezwyktq premierq serialowgq, ,Sotrytel.pl”, https://storytelpl.prowly.com/3-
8059-storytel-z-niezwykla-premiera-serialowa-zobacz-zwiastun-autora-bestsellerow-wideo
(dostep: 5.09.2021 r.).
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Grafika 1, 2. Klatki filmowe ze zwiastuna filmowego do serialu audio , Autor Bestsele-
row”

Zrédto: Storytel z niezwyktq premierq serialowq, Zobacz zwiastun «Autora Bestselleréwo.
Wideo, ,Storytel.pl”, https://storytelpl.prowly.com/38059-storytel-z-niezwykla-pre
miera-serialowa-zobacz-zwiastun-autora-bestsellerow-wideo (dostep: 5.09.2021 r.).
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Grafika 3. Oktadka do serialu audio , Autor Bestsellerow”
Zrédto: Storytel z niezwyktq premierq serialowq... dz. cyt. (dostep: 5.09.2021 1.).

»+Random” to piecioodcinkowa produkcja Storytel Original z 2021 roku.
Autorkami scenariusza s3 mtode rezyserki Natasza Parzymies i Alicja Sokét.
Omawiany serial audio opowiada historie mitosci dwojga mtodych ludzi - Marii
i Stasia, ktorzy poznajg sie poprzez aplikacje o nazwie Random*3, Wystepuja pod
pseudonimami Jantar91 i Bukal2. W role gtéwnych bohateréw w serialu audio
wecielajg sie mtodzi, popularni w Polsce aktorzy - Julia Wieniawa i Maciej Mu-
siatowski. Akcja opowiesci toczy sie w czasie pandemii koronawirusa. Aplikacja

*3 Random to w rzeczywistosci fikcyjna aplikacja.
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Random dobiera rozméwcéw losowo, na podstawie wybranej kategorii. Bohate-
rowie stuchowiska rozmawiajg ze sobg w trybie audio, nie widzgc siebie nawza-
jem. Codzienne problemy, pasje, marzenia - to tematy, ktére poruszajg podczas
czestych rozmoéw. Stuchowisko skierowane jest gtéwnie do mtodych oséb, uka-
zujac relacje dwudziestolatkéw w dobie nowoczesnych technologii - mediéw
spoteczno$ciowych i komunikatoréw internetowych. Jezyk, ktérego uzywaja
gtowni bohaterowie jest nieoficjalny, luzny, peten kolokwializmoéw, nie braku-
je tu wulgaryzmow i stownictwa zaczerpnietego z mtodziezowego slangu, np.
»(Jantar91:) Brzmisz jak po dobrej imprezie. (Buka12:) Przyniostem wirtualne
kwiaty. (Jantar91:) Spoko, jestes wybaczony”**. Warta oméwienia jest nie tylko
tematyka i jezyk, ale takze forma przekazu uzyta w projekcie. Serial audio ,,Ran-
dom” tgczy piecioodcinkowe stuchowisko w formie audio dostepne na platfor-
mie Storytel z finatlowg odstona, ktéra jest odcinkiem filmowym na YouTube.
»,Kontent video w sieci jest doskonatg forma dotarcia do mtodych. YouTube jest
jedna z najczesciej wybieranych przez nich platform, bedacych zrédtem wiedzy
i rozrywki. Dlatego tez stanowi doskonate narzedzie do zwrécenia ich uwagi
na forme stuchowiska oraz przedstawienia im oferty pobudzajacej wyobraznie
i otwierajgcej ich na nowe kategorie doznan”** - czytamy na stronie Wirtualne-
media.pl w kontekscie odcinka finatowego ,Random”. Oprécz tego materiatu na
kanale YouTube rezyserki Natasza Parzymies pojawity sie dwa dodatkowe filmy
krétkometrazowe. Ukazujg one odbiorcy Swiat aplikacji Random, z ktérej korzy-
stajg gtowni bohaterowie opowiesci. W filmach tych oproécz Julii Wieniawy i Ma-
cieja Musiatowskiego wystepuja rowniez znana aktorka Magdalena Boczarska,
piosenkarka Katarzyna Nosowska oraz mtodzi aktorzy Jan Hrynkiewicz i Sylwia
Gola. Pod koniec filméw widz przekierowywany jest do omawianego stuchowi-
ska w formie piecioodcinkowej, dostepnego na Storytel*®. Warto podkresli¢, ze

* Random, ,Storytel.pl”, https://www.storytel.com/pl/pl/books/2173674-Random (do-
step 5.09.2021 r.).

* Random - pierwszy polski serial tqczqcy stuchowisko i film od 14 lutego w Storytel,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /random-serial-laczacy-sluchowisko-i-film-storytel-
kiedy-premiera (dostep 7.09.2021 r.).

6 Gtos mtodego pokolenia - Natasza Parzymies opowiada o zyciu mtodych ludzi w trud-
nych czasach pandemii, ,Storytel.pl” z 22.03.2021 r, https://storytelpl.prowly.com/132060-
glos-mlodego-pokolenia-natasza-parzymies-opowiada-o-zyciu-mlodych-ludzi-nbspw-
trudnych-czasach-pandemii (dostep: 7.09.2021 r.).
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grafika promujaca serial audio réwniez nawigzuje do odcinkéw filmowych pro-
jektu - jest ona zdjeciem jednego z uje¢ wideo (grafika 4).

Grafika 4. Oktadka do serialu audio ,Random”
Zrédto: Gtos miodego pokolenia..., dz. cyt. (dostep 7.09.2021 1)

Oprécz wspomnianych elementéw multimedialnych cze$cig projektu ,Ran-
dom” jest teledysk promujacy opisany serial audio. To singiel, w ktorym $piewa
Julia Wieniawa i Maciej Musiatowski. Piosenka wykonana jest na wysokim pozio-
mie artystycznym, sam teledysk jest rowniez nowoczesny i w bardzo dobrej ja-
kosci technicznej. Nalezy zauwazy¢, ze samo stuchowisko ,Random” jest réwniez
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przygotowane w wysokiej jakosci technicznej - zaré6wno pod wzgledem jakosci
nagran, jak i montazu. Posiada rozbudowang oprawe muzyczng i efekty dzwieko-
we. Serialu audio mozna stuchac odptatnie w aplikacji Storytel.

sLalka” to trzynastoodcinkowy serial audio produkcji Empik.Go (2021 r.).
Scenariusz oparty jest na powiesci Bolestawa Prusa o tym samym tytule. Projekt
zostat dofinansowany przez Narodowe Centrum Kultury w ramach programu
,Kultura w sieci”. Posiada swoja strone internetowa (lekturalalka.pl). Pomysto-
dawcg, rezyserem i producentem serialu audio jest Krzysztof Czeczot. Prowadzi
on rowniez narracje w stuchowisku. W rolach gtéwnych wystepuja znani polscy
aktorzy: Julia Wieniawa (jako Izabela Lecka), Adam Woronowicz (jako Stanistaw
Wokulski), Wiktor Zborowski (jako Ignacy Rzecki), Barbara Kurdej-Szatan (jako
Kazimiera Wasowska), Maciej Musiat (jako Julian Ochocki). Twércy serialu audio
podkreslajg uwspdiczesnienie i nowoczesne podejscie do realizacji dzwiekowej
w ,Lalce”: ,W kazdej z poprzednich adaptacji «Lalki» tworcy i aktorzy ekspono-
wali te elementy, ktore byty najciekawsze dla wspoétczesnych im odbiorcéw. Nam
rowniez zalezato na tym, aby odkry¢ te opowies¢ dla wspotczesnego odbiorcy,
zdjac¢ z niej tatke «obowigzkowej lektury maturalnej». [...] Scenariusz serialu zo-
stal nieznacznie uwspotczesniony, a warstwa jezykowa dialogéw uaktualniona.
Konfrontacja realizmu krytycznego z rzeczywisto$cig XXI wieku zostata przed-
stawiona takze dzieki realizacji dZwieku, na ktéra ztozyty sie specjalne efekty 3D
oraz wspotczesna muzyka filmowa”*’. Warto podkresli¢, Zze cho¢ nie ma tu ele-
mentéw filmowych bedacych wprowadzeniem, zakoniczeniem czy zwiastunem
produkcji, to w ramach promocji projektu na stronie internetowej serialu au-
dio umieszczono filmy z krétkimi wypowiedziami gtéwnych aktoréw grajacych
w stuchowisku. Ciekawa jest tez konwencja grafiki promujgcej serial audio. To
fotografia Adama Woronowicza i Julii Wieniawy jako Wokulskiego i Izabeli Lec-
kiej w kostiumach zaczerpnietych ze wspotczesnosci. Grafika przypomina bilbord
filmowy (grafika 5).

*7 Lalka Bolestawa Prusa odczytana na nowo w serialu audio. Wieniawa i Woronowicz
w rolach gtéwnych, ,Empik.com” z 24.09.2020 r, https://news.empik.com/109861-lalka-
-boleslawa-prusa-odczytana-na-nowo-w-serialu-audio-wieniawa-i-woronowicz-w-rolach-
glownych (dostep 8.09.2021 r.).
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Grafika 5. Oktadka do serialu audio , Lalka”
Zrédto: Lalka Bolestawa Prusa..., dz. cyt. (dostep 8.09.2021 )

Jak zatem wskazano wcze$niej, projekt pod nazwa serial audio ,Lalka” zawie-
ra wiele elementéw multimedialnych - stowo, film, grafike. Serialu audio mozna
stucha¢ bezptatnie na stronie internetowej produkcji oraz na YouTube (tu dZzwiek
wzbogacony jest przedstawiong wyzej grafika 5). Odbidr jest darmowy ze wzgle-
du na to, Ze jest to projekt dofinansowany przez instytucje panstwowgq - Narodo-
we Centrum Kultury.

Kolejnym analizowanym serialem audio jest ,Fakap”. To szeScioodcinkowa
produkcja Empik.Go (2021 r.). Twércy nazywaja jg pierwszym komediowym se-
rialem audio, w ktorym w bohateréw wecielajg sie aktorzy komediowi oraz, co
jest kolejnym novum, polscy stand-uperzy*®. Autorem petnej absurdu i dowcipu
fabuty jest stand-uper Juliusz Sipika, za$ rezyserem - Krzysztof Czeczot. Jest to
historia pracownikéw pewnej korporacji. W role zatrudnionych w przedsiebior-
stwie wcielg sie miedzy innymi aktorzy Michat Meyer, Sebastian Stankiewicz, Szy-
mon Mystakowski, Karolina Piechota, Michat Zielinski, Magda Smalara, Mateusz
Grydlik. Przerysowane i komiczne role odgrywaja stand-uperzy: Mateusz Socha,

*8 Stand-uper to komik wyglaszajacy monolog przed publicznos$cig, zob: Stand-uper,
»Stownik jezyka polskiego”, https://sjp.pl/standuper (dostep 8.09.2021 r.).

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

145


https://sjp.pl/standuper

ARTYKULY | ROZPRAWY

Grafika 6. Grafika promujaca serial audio , Fakap”
Zrédto: «Fakap». Pierwszy komediowy serial audio..., dz. cyt. (dostep 8.09.2021 1.).
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tukasz ,Lotek” Lodkowski, Magda Kubicka, Pawet Chatupka, Btazej Krajewski
i Adam van Bendler*. Wart zauwazenia jest jezyk, ktdrego uzywaja bohaterowie
stuchowiska. Ich dialogi zawieraja duzo stownictwa zaczerpnietego ze slangu
korporacyjnego: ,asap”, ,briefing”, ,deadline”, ,feedback”. W dialogach stychac tez
jezyk potoczny: ,Kim ty jeste$? Kto ci zabrat marzenia? Czy ty date$ dzisiaj z sie-
bie maksa? Zaraz pdjdziesz do domu usigdziesz z chipsami przed telewizorem”*’.
Warte zauwazenia sg grafiki wykorzystane do promocji serialu audio. Przedsta-
wiaja zdjecia gtbwnych bohateréw wraz z opisem funkcji sprawowanych w kor-
poracji (grafika 6).

Na Youtube dostepne s3 takze krotkie filmy z nagran w studiu do serialu au-
dio ,Fakap”, odsytajace do stuchowiska. ,Fakap” przygotowany jest w wysokiej
jakosci technicznej - pod wzgledem nagran, a takze montazu i realizacji dZwieko-
wej. Warto wskaza¢, Ze nowatorska forma stuchowiska z udziatem stand-uperéw
przyciggneta do tej formy audio odbiorcow, ktorzy interesuja sie stand-upem i sg
fanami np. komika Mateusza Sochy czy Lukasza ,Lotka” Lodkowskiego. W recen-
zjach odbiorcy pisza: ,Przyszedtem od Sochy, nie zawiodtem sie. Czekam na wie-
cej”; ,Mateusz Socha najlepszy!”, ,Socha wybija Fakap ponad przecietnos¢”, ,Co-
uch Lajk najlepszy, dobre teksty! Czekam na odcinek z Lotkiem!”5!, Serialu audio
mozna stuchac¢ odptatnie w aplikacji Empik.Go.

»Atak na K2” to kolejny serial audio produkcji Storytel (2018 r.). Tu rOwniez
tworcy zaskakujg forma projektu i samg koncepcja. Nazywaja ten projekt ekspe-
rymentalnym. Jest to piecioodcinkowa relacja audio z wyprawy Andrzeja Bar-
giela, podczas ktérej zdobyt szczyt K2, a nastepnie jako pierwszy cztowiek na
Swiecie zjechat z niego na nartach. Katarzyna Tymczyszyn-Bebenek ze Storytel
opisuje charakter nagran jakie przesytat na biezaco do redakcji poprzez internet
Andrzej Bargiel wraz z ekipg podczas wedréwki: ,OtrzymaliSmy 5 godzin i 22 mi-
nuty surowego materiatu, takiego audio pamietnika nagrywanego przez Andrzeja

49 Zob. «Fakap». Pierwszy komediowy serial audio w Polsce zadebiutuje w Empik Go, ,Em-
pik.com” z 1.03.2021 r., https://news.empik.com/129956-fakap-pierwszy-komediowy-serial-
audio-w-polsce-zadebiutuje-w-empik-go (dostep 8.09.2021 r.).

S0 #2 Fakap. Kotcz Lajk - Oryginalny Serial Empik Go, ,Empik.com”, https://www.empik.
com/2-fakap-kolcz-lajk-oryginalny-serial-empik-go-sipika-juliusz,p1264916919,ebooki-i-
mp3-p (dostep 8.09.2021 r.).

*1 Tamze.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

147


https://news.empik.com/129956-fakap-pierwszy-komediowy-serial-audio-w-polsce-zadebiutuje-w-empik-go
https://news.empik.com/129956-fakap-pierwszy-komediowy-serial-audio-w-polsce-zadebiutuje-w-empik-go
https://www.empik.com/2-fakap-kolcz-lajk-oryginalny-serial-empik-go-sipika-juliusz,p1264916919,ebooki-i-mp3-p
https://www.empik.com/2-fakap-kolcz-lajk-oryginalny-serial-empik-go-sipika-juliusz,p1264916919,ebooki-i-mp3-p
https://www.empik.com/2-fakap-kolcz-lajk-oryginalny-serial-empik-go-sipika-juliusz,p1264916919,ebooki-i-mp3-p

ARTYKULY | ROZPRAWY

Grafika 7. Kadr z filmu promujacego projekt , Atak na K2”
Zrédto: Atak2..., dz.cyt. (dostep 11.09.2021 r.).

Bargiela, Marka Ognia oraz Piotra Pawlusa. Dodatkowo ponad 2 godziny réznych
dzwiekow nagrywanych podczas catej wyprawy - bicie serca i oddech Andrzeja
podczas wyjs$¢ aklimatyzacyjnych, wiatr szalejacy u podnéza szczytu K2, odgtosy
miast w trakcie wyprawy, rozmowy Szerpow, latajacego drona czy nawet muchy
fruwajgcej w namiocie”®2. Po otrzymaniu kolejnej czeSci nagran redakcja Storytel
dokonywata odstuchu dzwiekéw, obrébki i selekcji materiatu, ustalenia, co bedzie
powiedziane przez lektora Macieja Kowalika, a co wyemitowane jako fragment
wypowiedzi Bargiela lub kogo$ z jego ekipy wspinaczkowej. Nastepnie nagrywa-
no potrzebne elementy stuchowiska i montowano cato$¢ wraz z oprawg muzycz-
na. Taki materiat szybko pojawiat sie na stronie serialu audio (dostep poprzez
aplikacje Storytel). A zatem odcinek stuchowiska sktadat sie z wypowiedzi i dialo-
géw ekipy wspinaczkowej, nagran lektora, dodatkowych dzwiekéw i efektow tta
nagranych podczas wyprawy oraz muzyki. Warte zauwazenia sg roOwniez materia-
ty filmowe i graficzne promujace serial audio. Jeden z filmoéw jest forma krotkiego
wywiadu z Andrzejem Bargielem, ktéry opowiada o swoim planie zdobycia K2

2 Stuchowisko z wyprawy Andrzeja Bargiela hitem Storytel, ,Portal medialny.pl”
z 5.08.2018 r., http://www.portalmedialny.pl/art/65064 /suchowisko-z-wyprawy-andrzeja-
bargiela-hitem-storytel (dostep 8.09.2021 r.).
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wraz ze zjazdem na nartach ze szczytu. Mowi tez tu o samym pomys$le nagran
ze wspinaczki. Podkre$la, ze pragnie w ten sposdb przyblizy¢ stuchaczom klimat
tejze wedrowki i emocje panujace podczas wspinaczki. ,MyS$le, Ze przez te nasza
realizacje — pamietnik, audiobook z wyprawy - przeniesiemy troszeczke klimatu
gorskiego. I ludzie beda mogli sobie postucha¢, przeniesc¢ sie w tamto miejsce”® -
mowi Andrzej Bargiel w filmie promujacym projekt. Grafika 7 przedstawia klatke
filmowa z materiatu wideo.

Stuchowisko posiada réwniez zwiastun dZwiekowy dostepny na platformie
YouTube wraz z grafika przedstawiajaca fotografie bohatera projektu (grafika 8).

Grafika 8. Kadr ze zwiastuna , Ataku na K2”
Zrédto: Atak na K2. Andrzej Bargiel, ,YouTube” z 4.07.2018 r., https://www.youtube.
com/watch?v=X00unIRDY-E&t=37s (dostep 11.09.2021 r.)

Serial audio ,Atak na K2” byt szeroko promowany w mediach i spotkat sie
z bardzo dobrym odbiorem ws$réd stuchaczy. W ciggu pierwszego miesigca od
momentu powstania produkcji kampania promocyjna prowadzona poprzez so-
cial media przyniosta ponad 1000 wzmianek (Facebook, Twitter, Instagram)
i osiggneta zasieg na poziomie 2 000 0000 odbiorcow. Strone internetowg se-
rialu audio w tym czasie odwiedzito ponad 50 000 unikalnych uzytkownikéw.

53 Atak2, ,Atak2.Storytel.pl”, https://atak2.storytel.pl/ (dostep 11.09.2021 r.).
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Stuchowisko utrzymato sie wtedy w czotéwce najpopularniejszych produkcji Sto-
rytel®*. Serialu audio mozna stucha¢ odptatnie w aplikacji Storytel.

WNIOSKI

Analiza wybranych pieciu polskojezycznych seriali audio pozwala na udzielenie
odpowiedzi na pytanie postawione we wstepie artykutu: Jaka jest charakterysty-
ka i zawarto$¢ omawianych polskojezycznych przyktadéw serialu audio? Zapre-
zentowane cykle sg dostepne (gtéwnie odptatnie) w aplikacjach dystrybutoréw
sieci cyfrowych Storytel i Empik.Go. Kazdy z seriali audio dostepny jest w formie
odcinkowej. Wszystkie posiadaja pewng forme promocji wideo, realizowang na
bardzo wysokim poziomie technicznym. W wiekszosci przypadkéw materiaty
promocyjne trafiajg na YouTube - poza tg platformg umieszczone s3 jedynie fil-
mowe materiaty promocyjne do serialu audio ,Lalka”. Warto podkresli¢, Ze ma-
teriaty promocyjne dwdch seriali audio dostepnych na kanale YouTube posiadaja
forme zwiastuna wideo, odcinka filmowego lub teledysku (,Autor Bestselleréw”,
»Random”). Kazdy z omawianych pieciu seriali audio posiada tez graficzne ma-
terialy promocyjne w standardzie nawigzujacym do plakatu filmowego. Zebrane
dane jednoznacznie potwierdzajg hipoteze 1 (,Seriale audio sa nowoczesng forma
stuchowiska radiowego, wykorzystujac formy multimedialne”). Biorgc pod uwa-
ge sama tres¢ i charakterystyke analizowanych seriali, audio nalezy zauwazy¢, ze
w trzech przypadkach powstaty one na podstawie scenariusza pisanego specjal-
nie pod te forme produkcji (,Autor Besteselleréw”, ,Random”, ,Fakap”). ,Lalka”
oparta jest na powiesci o tej samej nazwie, za$ ,Atak na K2” taczy elementy au-
tentycznych dzwiekéw i wypowiedzi (jak w reportazu/dokumencie radiowym)
z narracjq lektorska. Wszystkie z omawianych seriali audio zdaniem autorki tego
artykutu przekazujg interesujgce tresci o walorach rozrywkowych (,Autor Best-
sellerow”, ,Fakap”, ,Random”), edukacyjnych (,Lalka”) lub informacyjnych z ele-
mentami edukacji (,Atak na K2”). Jako$¢ techniczng przeanalizowanych seriali
audio oceniono na poziomie wysokim lub bardzo wysokim. W czterech serialach
audio wystepuje rozbudowana i ztoZzona oprawa muzyczna oraz efekty dzwieko-
we. Tylko w ,Autorze Bestselleréw” montaz pozbawiony jest dodatkowej oprawy

54 Zob. Stuchowisko z wyprawy Andrzeja Bargiela hitem Storytel, ,Gtos kultury”, https://
www.gloskultury.pl/sluchowisko-z-wyprawy-andrzeja-bargiela-hitem-storytel/ (dostep:
11.09.2021 r).
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muzycznej i dzZwiekowej - tworzywem jest sam gtos aktora. W czterech serialach
audio wystepuja znani Polscy aktorzy (,Autor Bestselleréw”, ,Random”, ,Lalka”,
»Fakap”). W jednym z seriali (,,Atak na K2”) gtéwny bohater jest autentyczna oso-
ba - jest to wspinacz Andrzej Bargiel. W stuchowisku ,Fakap” poza gwiazdorska
obsadg aktorska w bohater6w wcielajg sie znani komicy (stand-uperzy). Powyz-
sze analizy pozwalajg rowniez na potwierdzenie hipotezy 2 (,Seriale audio s3
przygotowane w wysokiej jako$ci merytoryczne;j i technicznej”).

Kazdy z seriali audio dostepny jest w formie
odcinkowej. Wszystkie posiadajg pewna
forme promocji wideo, realizowang na bardzo
wysokim poziomie technicznym

Na podstawie dokonanej analizy mozna wskaza¢ gtéwne cechy serialu au-
dio w Polsce oraz zidentyfikowac te z nich, ktére wskazuja na to, Ze seriale audio
mozna nazwac nowoczesnymi stuchowiskami. Mozna réwniez wymienic te cechy,
ktére odrozniajg seriale audio od tradycyjnych stuchowisk radiowych:

1. Seriale audio sg produkowane przez firmy bedace dystrybutorami tresci
cyfrowych - nie sg one emitowane w rozgtosniach radiowych (tak jak ma to miej-
sce w przypadku tradycyjnych stuchowisk), a z wykorzystaniem platform stre-
amingowych, aplikacji i stron internetowych (czasem YouTube).

2. Forma przekazu dZzwiekowego w serialach audio jest ciekawa i nowocze-
sna, zaréwno pod wzgledem formatu, jak i jakosci technicznej czy rozmachu reali-
zacyjnego materiatow audio. W serialu audio mamy czesto bardziej rozbudowang
i realistyczng realizacje dZwiekowa niz w tradycyjnych stuchowiskach. Wyko-
rzystane dzwieki, efekty, muzyka, moga dla odbiorcy przypominac peing $ciezke
dzwiekowa z produkcji filmowe;j.

3. W bohateréw seriali audio wcielajg sie znani aktorzy, w pierwszej kolejno-
$ci kojarzeni z produkcjami filmowymi i serialami, ale takze np. komicy lub inne
znane osoby. W tradycyjnych stuchowiskach sg to wytacznie lektorzy i aktorzy,
czesto zwigzani jedynie z radiem lub ewentualnie Swiatem teatru.

4. Serial audio potrafi tagczy¢ stuchowisko z elementami form nawigzujg-
cych do reportazu/dokumentu, dazac do zatarcia granicy miedzy fikcjg a Swiatem
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realnym i budujac w ten sposoéb silniejszy zwigzek emocjonalny z odbiorca. Po-
dobne zabiegi nie majg miejsca w tradycyjnych stuchowiskach, gdzie zawsze wie-
my, Ze mamy do czynienia z fikcyjnymi, fabularnymi opowie$ciami.

Seriale audio staty sie zatem czyms$ wiecej niz
samg formga dzwiekowa. Potrafig swobodnie
czerpac ze sztuk wizualnych i w szerszym
ujeciu taczyc¢ elementy dzwiekowe, filmowe

i graficzne dla pobudzenia wyobrazni

i wzmocnienia sugestywnosci eksponowanego
przekazu audio. Doskonale realizujg zatem
idee konwergencji mediow

5. Projekty seriali audio wyrézniaja sie rozbudowanymi formami promocji.
Materiatly promocyjne stanowia wysokiej jako$ci multimedialne materiaty wideo
oraz materiaty graficzne. Formy multimedialne (filmowe) bywajg elementem sa-
mego stuchowiska (jeden z odcinkdw serii) lub jego zwiastunem. Seriale audio
staly sie zatem czym$ wiecej niz sama forma dzwiekowa. Potrafia swobodnie
czerpac ze sztuk wizualnych i w szerszym ujeciu taczy¢ elementy dZwiekowe, fil-
mowe i graficzne dla pobudzenia wyobrazni i wzmocnienia sugestywnosci eks-
ponowanego przekazu audio. Doskonale realizuja zatem idee konwergencji me-
diow. Stuchowiska tradycyjne nie zawieraja form multimedialnych, ograniczajac
formy promocyjne do fragmentdw audio, czy, w niektorych przypadkach, statycz-
nych grafik. Seriale audio doskonale wpisuja sie zatem w bycie konglomeratami
gatunkowymi, ktére medioznawca Grazyna Stachyra opisuje jako ,sktadajace sie
z elementow tekstowych, obrazowych czy filmowych”>®. Badaczka odréznia je od
tradycyjnych gatunkéw radiowych bedacych ,kolekcjami form audialnych”>®.

55 G. Stachyra, Wspéiczesne gatunki radiowe jako konglomeraty i kolekcje, [w]: E-gatunki.
Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 25.
56 Tamze, s. 25.
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Seriale audio doskonale wpisuja sie zatem
w bycie konglomeratami gatunkowymi

6. Jezyk uzywany przez bohateréw seriali audio jest czesto bardziej po-
toczny, ma na celu osiggniecie pewnego realizmu i zblizenie do odbiorcy, zawie-
ra wyrazenia zaczerpniete ze slangu np. mtodziezowego czy wulgaryzmy. Jezyk
stuchowisk tradycyjnych jest czesto bardziej stonowany, mniej potoczny, rzadko
zdarzaja sie wulgaryzmy. Tradycyjne stuchowisko, nawet fabularne, w odbiorze
w warstwie aktorskiej czy dykcji, blizsze jest sztukom teatralnym.

7. Dostep do seriali audio w wiekszosci przypadkéw wymaga ptatnej sub-
skrypcji i wykupienia abonamentu w jednej z platform streamingowych. Trady-
cyjne stuchowiska radiowe emitowane w radiu dostepne s3g powszechnie bez
ograniczen.

Polskojezyczne seriale audio stanowig
nowoczesng forme stuchowiska, zyskujac dla
form audialnych nowe pokolenie stuchaczy

ZAKONCZENIE

Polskojezyczne seriale audio stanowig nowoczesng forme stuchowiska, zyskuja
dla form audialnych nowe pokolenie stuchaczy. Przekazuja ciekawe tresci o wa-
lorach rozrywkowych, edukacyjnych i informacyjnych, kreujac przekaz i czesto
przyciggajac odbiorcow z wykorzystaniem zréznicowanych medialnie, nowocze-
snych i interaktywnych form promocji. Zawsze jednak to przekaz stricte audialny
jest na pierwszym miejscu. Seriale audio przygotowywane sg w pelni profesjo-
nalnie i z wykorzystaniem nowoczesnych technik dZwiekowych. Celem niniej-
szego artykutu byto ukazanie i scharakteryzowanie specyfiki polskiego serialu
audio oraz wskazanie w jaki sposéb realizuje on idee nowoczesnych stuchowisk.
Problematyka serialu audio jest warta dalszych rozwazan, szczegdlnie w ujeciu
badan nad odbiorem przez stuchaczy tejze formy. Do obszaréw wartych badan
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warto wskaza¢ m. in.: wptyw seriali audio na odbiorcéw, postrzeganie tej formy
stuchowiska czy Zrdédia fenomenu form audialnych dedykowanych do odbioru
w internecie, ktére popularnoscia zdaja sie przewyzszac¢ stuchowiska dostepne
w eterze. Autorka artykutu ma nadzieje, Ze opracowanie stanowi¢ moze przyczy-
nek do dalszych badan naukowych wsréd badaczy zajmujacych sie przekazem
audio, stuchowiskiem, radiem i konwergencjg mediéw.
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Doskonalenie kompetencji medialnych nauczycieli
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ABSTRAKT

Celem artykutu jest pokazanie, jak

z perspektywy Placowek Doskonalenia
Nauczycieli (PDN) z akredytacja Kuratorium
Oswiaty wygladato doskonalenie kompetencji
medialnych nauczycieli w okresie pandemii
COVID-19. W pracy zastosowano metode
analityczno-syntetyczng na bazie literatury,
raportéw i informacji pozyskanych

z Kuratoriow O$wiaty oraz zaprezentowano
wyniki badan ilo§ciowych zrealizowanych

w Placéwkach Doskonalenia Nauczycieli.
Punktem wyjscia artykuty jest syntetyczny
obraz pozycji PDN w polskim systemie
o$wiaty oraz kompetencji medialnych
nauczycieli i ich rozwoju w okresie pandemii
COVID-19. W kolejnym kroku zaprezentowane
zostaly wyniki przeprowadzonych badan

i sformutowane wnioski. Na koniec zostaty
przedstawione rekomendacje w zakresie
dalszych badan i propozycje praktycznych
rozwigzan.

SLOWA KLUCZOWE:
nauczyciele, doskonalenie zawodowe
nauczycieli, kompetencje medialne

ABSTRACT

The purpose of the article is to outline what
improving teachers’ media competences
looked like during the COVID-19 pandemic
from the perspective of Teachers Professional
Development Institutions (TPDI) with
accreditation of Local Education Authority.
The work uses an analytical and synthetic
method based on literature, reports and
information from Local Education Authorities
and it presents the results of quantitative
research sourced in Teachers Professional
Development Institutions. The starting point
of the work is a synthetic picture of a position
of TPDI in Polish educational system as

well as teachers’ media competences and
their development during the COVID-19
pandemic. Further on, there were presented
the results of the research and formulated
conclusions. At the end, there were pointed
out recommendations for further researches
and propositions of practical solutions.

KEYWORDS:
teachers, teachers’ professional development,
media competences
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WSTEP

Pandemia COVID-19 wymusita przejscie szkét podstawowych i ponadpodsta-
wowych na edukacje zdalng trwajaca z przerwami przez ostatni rok. Dla szkét
oznaczato to wzrost wykorzystania cyfrowych mediéw, a dla nauczycieli potrze-
be rozwoju kompetencji w tym zakresie. Praktyka wykorzystania przez nauczy-
cieli cyfrowych mediéow w dydaktyce byta bardzo rézna - od uzywania poczty e-
-mail do wysytania uczniom zadan, po prowadzenie zaje¢ online na platformach
i wykorzystywanie réznorakich aplikacji i narzedzi do tworzenia materiatow?.
Nauczyciele mierzyli sie z przeniesieniem dotychczasowej dydaktyki w tryb onli-
ne, brakowato im kompetencji cyfrowych, ale takze przygotowania metodyczne-
go, a wiec umiejetnosci dobrania odpowiednich narzedzi, metod i tresci dostep-
nych w postaci cyfrowej? Do tego doszty problemy ze sprzetem i infrastruktura
w szkotach i domach uczniéw. Pojawit sie takze caty szereg konsekwencji psy-
chologicznych zaposredniczonej komunikacji, izolacji i nadmiernej ekspozycji na
cyfrowe media, ktére odczuwali zaréwno uczniowie, jak i nauczyciele®.

W obliczu tych probleméw wyraznie wida¢ byto, jak wazne i potrzebne s3
nauczycielom kompetencje medialne, ktére pozwalaja w petni wykorzystywac
potencjat cyfrowych mediow i radzi¢ sobie z ich negatywnym wpltywem®*. Zwtasz-
cza istotne staty sie kompetencje cyfrowe potrzebne w dydaktyce, ale i komunika-
cji z uczniami i rodzicami®.

! A. Buchner, M. Wierzbicka, Edukacja zdalna w czasie pandemii, [b.m] 2020, https://cen-
trumcyfrowe.pl/wp-content/uploads/sites/16/2020/11/Raport_Edukacja-zdalna-w-czasie-
-pandemii.-Edycja-IL.pdf (dostep 29.07.2021 r.), s. 7-9; M. Plebanska, A. Szyller, M. Sienczew-
ska, Edukacja zdalna w czasach COVID19, Warszawa 2020, s. 18-19, 38-38.

2 M. Plebanska, A. Szyller, M. Sienczewska, dz. cyt., s. 14.

3 G. Ptaszek, G. D. Stunza, ]J. Pyzalski, M. Debski, M. Bigaj, Edukacja zdalna: co stato sie
z uczniami, ich rodzicami i nauczycielami?, Gdansk 2020, https://zdalnenauczanie.org/wp-
-content/uploads/2020/10/edukacja-zdalna.pdf (dostep 19.10.2020 r.), s. 29-30.

* M. Gosek, Gotowi na (r)ewolucje. Ustawiczna edukacja medialna nie tylko dla uczniéw,
~Refleksje” 2021 z. 4, s. 21-24.

5 M. Jablonowska, J. Wisniewska, Europejskie ramy kompetencji cyfrowych nauczycieli -
kluczowe obszary badania poziomu umiejetnosci i ich implikacje, ,Edukacja Ustawiczna Doro-
stych” 2021 z. 1, https://www.researchgate.net/publication/352399873_Europejskie_ramy_
kompetencji_cyfrowych_nauczycieli_-_kluczowe_obszary_badania_poziomu_umiejetnosci_i_
ich_implikacje (dostep 5.08.2021 r.), 50, 59.
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Matgorzata Gosek, Doskonalenie kompetencji medialnych nauczycieli w okresie pandemii. ..

W odpowiedzi na powstate problemy edukacyjne w Internecie zaczety wiec
w szybkim tempie pojawiac sie roznorodne oferty szkolen, kurséw, webinariow,
konferencji, poradnikéw, baz materiatéw dydaktycznych itd., a nauczyciele roz-
poczeli poszukiwania i selekcje tych ofert. Ich doksztatcanie czesto przybierato
forme samodzielnej nauki w oparciu o zasoby internetowe, uczenie sie od siebie
nawzajem i korzystanie ze wsparcia w Srodowisku sieci, znacznie rzadziej - ko-
rzystanie ze szkolen®. Niewiele wiadomo, w jakim zakresie szkolili sie, jak podno-
sili swoje kompetencji medialne i w jakim stopniu korzystali z pomocy osrodkow
dedykowanych doskonaleniu zawodowemu nauczycieli.

CEL, PROBLEMY | METODY BADAWCZE

Celem niniejszego artykutu jest pokazanie tego, jak wygladato w okresie pande-
mii COVID-19 doskonalenie zawodowe nauczycieli w obszarze kompetencji me-
dialnych odbywajace sie w Placowkach Doskonalenia Nauczycieli (PDN) posiada-
jacych akredytacje Kuratorium O$wiaty.

Aby osiggnac ten cel, postawione zostaly pytania badawcze: czy i jak zmie-
nito sie w PDN zainteresowanie doskonaleniem zawodowym ws$réd nauczycieli,
zwlaszcza w obszarze ksztattowania kompetencji medialnych? Rozwojem kto-
rych kompetencji medialnych nauczyciele byli najbardziej zainteresowani? Na ja-
kie wsparcie mogli liczy¢ ze strony szkoét i Kuratoriéw O$wiaty? Jak radzity sobie
te placowki z ksztalceniem nauczycieli podczas pandemii i czy mogty liczy¢ na
wsparcie Kuratoriow Oswiaty?

W poszukiwaniu odpowiedzi na postawione pytania autorka przeprowadzita
przeglad literatury i raportéw oraz badania wtasne:

e Badanie ilosciowe wsréd wszystkich PDN dziatajgcych w Polsce i posia-
dajacych akredytacje Kuratorium OS$wiaty - zrealizowane na grupie 318
placéwek (dane pobrane zostaty ze stron internetowych Kuratoriow),
w okresie maj-czerwiec 2021 roku, w formie ankiety elektronicznej skie-
rowanej do dyrektor6w PDN. Pozyskane zostato 45 ankiet, co stanowi nie-
wielki odsetek (14% zwrotu), ale warto doda¢ tutaj komentarz. Sposrod
318 placowek, 55 miato akredytacje wstepng od 2020 roku, wiec nie byty
w stanie poréwnac¢ aktualnej sytuacji z ubiegtoroczng. Po drugie - nie

¢ M. Plebanska, A. Szyller, M. Sienczewska, dz. cyt., s. 20.
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wszystkie dane w bazach Kuratoriéw byty aktualne. Ponadto wsrod pla-
cowek znajdowaty sie zaréwno typowe PDN, jak organizacje, dla ktérych
doskonalenie nauczycieli jest marginalnym dziataniem, ale pozyskaty
akredytacje dla prowadzenia tego fragmentu dziatalnosci (np. 11 os$rod-
kéw szkolenia kierowcoéw). To w innym $wietle stawia uzyskany pozio-
mu zwrotu ankiet, niemniej jednak uogélnienie otrzymanych wynikéw na
wszystkie PDN w Polsce nie jest mozliwe, i powinny by¢ one traktowane
jedynie jako zasygnalizowanie pewnych zjawisk i wskazéwka do dalszych
badan.

e Analiza informacji z Kuratoriéw O$wiaty na temat wsparcia PDN oraz na-
uczycieli i szkét w sferze doskonalenia kompetencji medialnych - infor-
macje udostepnione na prosbe autorki przez 15 sposréd 16 Kuratoriow.

Zmierzajac do odpowiedzi na postawione pytania badawcze, w pierwszej ko-

lejnosci przedstawiona zostata pokrotce rola Placowek Doskonalenia Nauczycieli
w polskim systemie o$wiaty oraz zarys diagnozy kompetencji medialnych na-
uczycieli w oparciu o dostepne badania, zwtaszcza z roku pandemii. W kolejnym
kroku zaprezentowane wyniki badan wtasnych autorki i sformutowane wnioski.
Na koniec przedstawione zostaly rekomendacje w zakresie dalszych badan i pro-
pozycje praktycznych aplikacji wnioskéw.

PLACOWKI DOSKONALENIA NAUCZYCIELI

Placéwki Doskonalenia Nauczycieli stanowig element systemu os$wiaty i two-
rzone sg w celu doskonalenia zawodowego nauczycieli’. Szczeg6ty ich dziatania
reguluja odpowiednie rozporzadzenia®. PDN mogg funkcjonowac jako publiczne
(prowadzone przez Ministrow wskazanych w ustawie, samorzady wojewddztwa
oraz powiaty i gminy) lub niepubliczne (przez osoby prawne niebedace jednost-
kami samorzadu terytorialnego oraz osoby fizyczne)®. Placowki doskonalenia
(z wyjatkiem prowadzonych przez Ministrow) zobowigzane sg uzyskac¢ akredyta-
cje potwierdzajaca, ze zapewniajg wysoka jakos¢ prowadzonych form doskonale-
nia nauczycieli, ktérg przyznaje Kurator Oswiaty wtasciwy dla siedziby placowki,

’Dz.U. 2017, poz. 59, art. 2, art. 183, pkt. 1.
8Dz. U. 2018, poz. 2029; Dz. U. 2019, poz. 1045.
?Dz.U. 2017, poz. 59, art. 8, pkt. 5-7, 14, 22-23, art. 83, pkt 5.
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w drodze decyzji administracyjnej, wydawanej po przeprowadzeniu oceny dzia-
falnosci placowki.

[stotnym elementem w planowaniu dziatalno$ci PDN s3 roczne plany pra-
cy oparte na kierunkach polityki oSwiatowej (dokument publikowany przez Mi-
nisterstwo Edukacji i Nauki przed rozpoczeciem nowego roku szkolnego) oraz
o zdiagnozowane potrzeby nauczycieli. W przypadku placéwek publicznych rocz-
ne plany pracy s3a opiniowane przez kuratorium, w przypadku niepublicznych -
nie, ale na koniec roku placowki zobligowane sg do wystania sprawozdania z re-
alizacji planu. Ponadto nauczyciele czesto szukajg form doskonalenia zbieznych
z kierunkami polityki o§wiatowej, stad zwykle oferta kazdej placéwki opiera sie
o ten dokument. Na lata 2020/21 znalazty sie w nim zapisy odnoszace sie do
kompetencji medialnych ,Wykorzystanie w procesach edukacyjnych narzedzi
i zasobow cyfrowych oraz metod ksztatcenia na odlegtos$¢. Bezpieczne i efektyw-
ne korzystanie z technologii cyfrowych” oraz ,Dziatania w zakresie wsparcia wy-
chowawczego i psychoprofilaktycznego srodowiska szkolnego w sytuacji kryzy-
sowej wywotanej pandemia”*°.

Warto dodacd, ze szkolenie nauczycieli prowadza tez inne podmioty - fir-
my szkoleniowe, Biblioteki Pedagogiczne, organizacje pozarzadowe, jednak sta-
tus PDN jest szczegdlny - placéwki te darzone sg duzym zaufaniem nauczycieli,
a szkoty najchetniej dofinansowujg szkolenia wtasnie w tych placéwkach.

KOMPETENCJE MEDIALNE NAUCZYCIELI

Kompetencje medialne bedace tematem niniejszego artykutu wigza sie z zagad-
nieniem edukacji medialnej, rozumianej jako edukacja za pomocg mediéw (me-
dia jako pomoce dydaktyczne lub Zrodto wiedzy), edukacja o mediach (w tym
wychowanie do ich krytycznego odbioru) oraz edukacja do mediéw (zacheta
do wykorzystania ich w swojej aktywnosci tworczej)!'. Obejmuja kompetencje
instrumentalne (przygotowania do sprawnego postugiwania sie mediami jako
narzedziami) oraz kompetencje kulturowe (przygotowanie do $wiadomego,

10 podstawowe kierunki realizacji polityki oswiatowej paristwa w roku szkolnym 2020/2021,
3.07.2020, https://www.gov.pl/web/edukacja-i-nauka/podstawowe-kierunki-realizacji-
polityki-oswiatowej-panstwa-w-roku-szkolnym-20202021 (dostep 20.07.2021 r.).

117, Andrzejewska, Edukacja czytelnicza i medialna. Poradnik metodyczno-programowy
dla wszystkich typow szkot i bibliotek, Warszawa 2003, s. 5.
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krytycznego i warto$ciujacego odbioru komunikatéw medialnych)!2 Stanowig
zasOb cztowieka, ktory pozwala radzi¢ sobie z doSwiadczanymi negatywnymi
efektami mediatyzacji oraz w petni wykorzystywac¢ potencjal, jaki media niosg*:.
W podejsciu zaproponowanym przez Fundacje Nowoczesna Polska w Katalogu
Kompetencji Medialnych, kompetencje medialne s3 zestawem dziesieciu kompe-
tencji sktadowych: Korzystanie z informacji, Jednostka w srodowisku medialnym,
Jezyk mediow, Kreatywne korzystanie z mediéw, Etyka i warto$ci w mediach, Pra-
wo w komunikacji i mediach, Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw, Kompeten-
cje cyfrowe, Bezpieczenstwo i Mobilne bezpieczenstwo!.

W literaturze temat kompetencji medialnych uczni6w podejmowany byt
wielokrotnie, koncentrujgc sie na réznych obszarach - diagnozie i rozwoju kom-
petencji medialnych, rozwigzaniach w zakresie edukacji medialnej w szkotach,
zmianach systemowych w zakresie edukacji medialnej'®. Rzadziej podejmowany
byt temat kompetencji medialnych nauczycieli. W systemie przygotowania na-
uczycieli do zawodu od lat brakowato przemys$lanego i kompleksowego podejscia
do edukacji medialnej, zapisy w standardach ksztatcenia nauczycieli byty skape,
dopiero po zmianie w 2019 roku pojawito sie ich troche wiecej'®.

Z proby diagnozy kompetencji medialnych nauczycieli w oparciu o dostepne
wyniki badan mozna byto odczytac spore zréZznicowanie w zakresie kompetencji

12§, Juszczyk, Cele i zadania technologii informacyjnej i edukacji medialnej, w: B. Siemie-
niecki (red.), Pedagogika medialna, t. 2, Warszawa 2007, s. 28.

13 M. Gosek, Cyfrowy uczen. Dylematy mediatyzacji, Torun 2020.

1*W. Budzisz, M. Cywinska, R. Czajka i in., Katalog kompetencji medialnych, informacyj-
nych i cyfrowych 2014, [b.m.] 2014, http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attach-
ment/ Katalog_kompetencji_medialnych_2014.pdf (dostep 15.04.2019 r.).

15 G. Ptaszek, Edukacja medialna 3.0, Krakow 2019, https://www.researchgate.net/publica-
tion/335971168_Edukacja_medialna_30_Krytyczne_rozumienie_mediow_cyfrowych_w_dobie_
Big_Data_i_algorytmizacji/link/5d875279458515cbd1blalfa/download (dostep 20.03.2021
r.); D. BatorsKi i in., Cyfrowa przysztos¢. Edukacja informacyjna i medialna w Polsce - raport
otwarcia, Warszawa 2012, https://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/01/
Raport-Cyfrowa-Przysz%C5%820%C5%9B%C4%87-.pdf (dostep 20.03.2021 r); G. Stunza,
Edukacja kulturalna i medialna. Nowe trendy i wyzwania, Gdansk 2014, http://edukatorme-
dialny.pl/wp-content/uploads/2014 /03 /edukacjakulturalna.pdf (dostep 20.03.2021 r.); A. Pa-
cewicz, G. Ptaszek (red.), Model Edukacji Medialnej, Informacyjnej i Cyfrowej (MEMIC), Kra-
kéw - Warszawa 2019, https://fina.gov.pl/wp-content/uploads/2019/12/memic_publikacja.
pdf (dostep 20.03.2021 r.); M. Gosek, Pedagog szkolny w edukacji medialnej - realia i perspekty-
wy, w: D. Moranska (red.) Dylematy i wyzwania edukacji, Torun - Sosnowiec 2020.

16 M. Gosek, Cyfrowy uczen..., s. 166-167.
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Matgorzata Gosek, Doskonalenie kompetencji medialnych nauczycieli w okresie pandemii. ..

cyfrowych i w sferze bezpieczenstwa, brak byto natomiast informacji co do po-
zostatych sktadowych kompetencji medialnych'’. Wyrazny postep w diagnozie
kompetencji cyfrowych nauczycieli (a takze w planowaniu ich rozwoju) moze
przynies¢ Selfie for Teachers - internetowe narzedzie do samooceny kompeten-
cji cyfrowych nauczycieli stworzone na bazie europejskich ram kompetencji cy-
frowych dla edukatoréw opracowanych przez Wspo6lnotowe Centrum Badawcze,
ktére po fazie testow w wielu krajach, oficjalnie oddane zostanie do uzytku kon-
cem 2021 roku’®.

Edukacja zdalna prowadzona w okresie pandemii wptyneta na rozwéj kom-
petencji medialnych nauczycieli i pozwolita lepiej je zdiagnozowac. Przyczynita
sie czeSciowo do rozwoju kompetencji cyfrowych nauczycieli - poznali narzedzia
edukacji cyfrowej, zasoby cyfrowe, wraz z uptywem czasu nastgpita ewolucja
zaje¢ asynchronicznych w strone synchronicznych (42% ewoluowato)®. W po-
réwnaniu do czasu sprzed pandemii zaczeli bardziej kreatywnie uzywac¢ narze-
dzi cyfrowych (50%), cze$ciej korzystac z informacji z réznych zrédet (81%), ,co
najmniej czesto” wykorzystywac prezentacje multimedialne podczas lekcji (34%
z 25%), a 66% uczniéw miato lekcje prowadzone online*. Pod koniec edukacji
zdalnej nauczyciele oceniali swoje umiejetnosci o wiele wyzZej niz na poczatku
(w marcu - 33% dostatecznie, 30% - dobrze, 8% - bardzo dobrze, pod koniec
roku szkolnego - odpowiednio 7%, 41%, 36%)?". Ten progres wymagat wysitku,
tym bardziej, ze prawie w 40% szkdt nie byto jednolitych rozwigzan w zakresie
narzedzi stosowanych w edukacji zdalnej i kazdy nauczycieli sam decydowat, jak
pracuje i z jakich narzedzi korzysta??. Z drugiej strony jednak ten wzrost kom-
petencji nie byt powszechny, sporo nauczycieli stosowato bardzo proste narze-
dzia edukacji zdalnej, jak wysytanie uczniom zadan do wykonania podrecznikach
(19%) czy e-materiatéw do samodzielnej realizacji (27%)*.

17 Tamze, s. 140-143.

18 M. Jabtonowska, J. Wisniewska, dz. cyt., s. 52-53.

19 M. Plebanska, A. Szyller, M. Sienczewska, dz. cyt., s. 16, 21-22.

20 G. Ptaszek i in,, dz. cyt,, s. 26-28.

1 G. Ptaszek, Przygotowanie oraz realizacja edukacji zdalnej: sprzet, metody, kompetencje
cyfrowe, w: G. Ptaszek i in., Edukacja zdalna..., s. 56.

22 P, Sobiesiak-Penszko, F. Pazderski, Dyrektorzy do zadan specjalnych - edukacja zdalna
w czasach izolacji. Prezentacja wynikow badania, [b.m.] 2020, https://lekcjaenter.pl/uploads/RA-
PORT_Dyrektorzy%20do%20zadan%CC%81%20specjalnych.pdf (dostep 28.07.2021 r), s. 19.

23 M. Plebanska, A. Szyller, M. Sieniczewska, dz. cyt., s. 18.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

163


https://lekcjaenter.pl/uploads/RAPORT_Dyrektorzy%20do%20zadan%CC%81%20specjalnych.pdf
https://lekcjaenter.pl/uploads/RAPORT_Dyrektorzy%20do%20zadan%CC%81%20specjalnych.pdf

ARTYKULY | ROZPRAWY

0 ile kompetencje cyfrowe nauczycieli byty przedmiotem wielu badan, o tyle
w przypadku pozostaltych kompetencji informacji jest znacznie mniej. W bada-
niach pojawity sie watki zwigzane z prowadzeniem lekcji online - obawy przed
hejtem w sieci, niepokdj o swo6j wizerunek oraz obawa o konsekwencje prawne
prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem ,nieoficjalnych narzedzi” badz niespetnie-
nia wymogéw RODO?,

Problemem, ktéry uwidocznit sie bardzo w czasie pandemii byty psycholo-
giczne konsekwencje edukacji online - zaburzone relacje u dzieci i mtodziezy,
depresje, cyberzaburzenia, cyberuzaleznienia. Nauczyciele stojacy w obliczu pro-
bleméw swoich ucznidéw, sami odczuwali konsekwencje psychologiczne tej sy-
tuacji - ekstremalne przemeczenie, stres, zaburzenia psychosomatyczne?. 65%
badanych nauczycieli twierdzito, Ze psychicznie czuje sie duzo gorzej (30%) lub
troche gorzej (35%) niz w okresie przed zamknieciem szké61?6. Sami bedac w trud-
nej sytuacji, czuli sie w obowigzku monitorowac stan psychiczny swoich uczniow,
dbac o ich dobrostan, wytapywac pojawiajace sie zaburzenia psychiczne?”. Wida¢
byto, ze skala negatywnych konsekwencji wptywu mediéw zaskoczyta ich i nie
byli przygotowani do radzenia sobie z nimi.

Nauczyciele podejmowali wysitki, zeby sprosta¢ rodzacym sie problemom.
W ich doskonaleniu zawodowym w tym okresie duzg role odgrywat Internet jako
zrédto wiedzy (26% badanych), samodzielna nauka (22%) oraz informacje prze-
kazywane przez innych nauczycieli (21%) (zwtaszcza w Srodowisku interneto-
wym - fora nauczycielskie, grupy w mediach spotecznosciowych tworzone przez
doswiadczonych cyfrowych pedagogéw, webinary, prezentacje, materiaty udo-
stepniane przez wydawnictwa, ekspertéw, organizacje pozarzadowe i nauczy-
cieli), stabiej natomiast wypadato korzystanie z konferencji i szkolen (odpowied-
nio 8% i 17% badanych)?.

W tym ostatnim obszarze - szkoleniowym - wiecej informacji dostarczaja
badania zrealizowane przez autorke.

24 A. Buchner, M. Wierzbicka, dz. cyt., 40-41.

25 Tamze, 64-65; A. Buchner, M. Majchrzak, M. Wierzbicka, Edukacja zdalna w czasie pan-
demii. Raport z badan, [b.m.] 2020, https://centrumcyfrowe.pl/wp-content/uploads/sites/
16/2020/05/Edukacja_zdalna_w_czasie_pandemii.pptx-2.pdf (dostep 11.06.2020 r.), s. 33-34.

26 M. Bigaj, M. Debski, Subiektywny dobrostan i higiena cyfrowa w czasie edukacji zdalnej,
w: G. Ptaszek i in., Edukacja zdalna...., s. 84.

27 A. Buchner, M. Wierzbicka, dz. cyt., 68-72.

28 M. Plebanska, A. Szyller, M. Sieniczewska, dz. cyt., s. 15, 20.
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ORGANIZACJA DOSKONALENIA NAUCZYCIELIW PDN PODCZAS PANDEMII

Placéwki Doskonalenia Nauczycieli, ktére udzielity odpowiedzi w przeprowadzo-
nym przez autorke badaniu reprezentuja wszystkie wojewddztwa (najliczniej $la-
skie i matopolskie), w zdecydowanej wiekszosci zlokalizowane sg w miastach po-
wyzej 100 tys. mieszkancéw (2/3 badanej grupy), i przewaznie dziataja na rynku
ponad 5 lat (okoto 80%). Prawie potowa to placéwki niepubliczne, jedna trzecia -
publiczne, natomiast jedna pigta nie udzielita na to pytanie odpowiedzi.

Placéwki te w duzym stopniu wykorzystuja media cyfrowe w prowadzonej
dziatalno$ci - najczesciej w dydaktyce (95%), w komunikacji z klientami i pra-
cownikami (86%) oraz badaniu potrzeb nauczycieli i ewaluacji zaje¢ (81%), naj-
rzadziej - w sprzedazy oferty dla nauczycieli (40%). W czasie pandemii (badany
okres to kwiecien 2020 - kwiecien 2021) 86% z nich prowadzito zajecia w formie
online w czasie biezagcym (MsTeams, Zoom, itp.), 50% w formie e-learningowej
(wideo i inne materiaty do samodzielnego wykonania przez uczestnika w dowol-
nym momencie), tyle samo hybrydowo (stacjonarnie i zdalnie), 23% w formie
stacjonarnej, a zaledwie 1 placowka wstrzymata dziatalno$¢ na czas pandemii.

Tabela 1. Wykorzystanie cyfrowych mediéw w dziatalno$ci placowek doskonalenia nauczycieli

Wykorzystywanie cyfrowych mediéw w dziatalnosci placowek Odsetek
w dydaktyce (platformy do zaje¢ online, platformy e-learningowe) 95%
w organizacji pracy (systemy IT do zarzadzania firmg, do pracy zdalnej) 74%
w promocji oferty dla nauczycieli (media spotecznos$ciowe, Google Adwords, webinary) 79%
w sprzedazy oferty dla nauczycieli (sklep internetowy, ptatnosci online) 40%
w komunikacji z klientami i pracownikami (poczta e-mail, komunikatory) 86%
w badaniu potrzeb nauczycieli i ewaluacji zaje¢ (ankiety elektroniczne) 81%
w innym obszarze 2%

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Placowki, pytane o najwieksze trudnos$ci w prowadzeniu dziatalnosci w okre-
sie pandemii, wskazywaty najczeSciej stabe zainteresowanie nauczycieli dosko-
naleniem zawodowym (52%) i problemy z dotarciem do nich z informacja o ofer-
cie (32%). Znacznie rzadziej wymienialy niewystarczajgce kompetencje wtasnej
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kadry dydaktycznej do prowadzenia zaje¢ online (23%) oraz niewystarczajgca
infrastrukture IT (WiFi, komputery itp.) do prowadzenia zajec¢ online (18%) i na-
rzedzia IT do zorganizowania pracy zdalnej firmy (9%). Prawie co czwarta twier-
dzita, Ze nie miata Zadnych trudnosci (23%).

Placowki, pytane o najwieksze trudnosci

w prowadzeniu dziatalnosci w okresie
pandemii wskazywaly najczesciej stabe
zainteresowanie nauczycieli doskonaleniem
zawodowym (52%) i problemy z dotarciem
do nich z informacja o ofercie (32%).

Obraz ten uzupeiniajg informacje pozyskane z Kuratoriow Oswiaty. Kurato-
ria w okresie pandemii nie uruchamiaty specjalnych programoéw wsparcia ani dla
nauczycieli w doskonaleniu zawodowym, ani dla PDN w organizacji tego dosko-
nalenia. Wskazywaty, ze zgodnie ze swoimi kompetencjami ustawowymi Kurator
Oswiaty przyznaje PDN akredytacje, ale w Swietle przepisow prawa nie jest zo-
bligowany do uruchamiania takich programéw wsparcia. Niektére wskazywaty,
ze placowki w swoich rocznych planach pracy powinny uwzglednia¢ realizacje
kierunkow polityki o§wiatowej panstwa (a w roku 2020/21 jeden z kierunkéw
nawigzywat do technologii cyfrowych) oraz zdiagnozowane potrzeby nauczycieli
(te w oczywisty sposob pojawiaty sie). To standardowe podejscie wedtug nich
wystarcza i zabezpiecza wsparcie nauczycieli w zakresie ich potrzeb, nie ma wiec
potrzeby uruchamiania dodatkowych programéw wsparcia.

ZAINTERESOWANIE NAUCZYCIELI DOSKONALENIEM W PDN
W OKRESIE PANDEMII

Rok pandemii (kwiecien 2020 - kwiecienn 2021) w stosunku do roku poprzednie-
go pod wzgledem liczby zorganizowanych form doskonalenia nauczycieli (szko-
len, kurséw i innych form) byt dla ponad potowy badanej grupy PDN gorszy (35%
ocenito go jako troche gorszy, a 25% jako duzo gorszy), dla prawie jednej trzeciej
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podobny (30%) a jedynie dla 10% lepszy. Jako gorszy (troche lub bardzo) ocenito
go zdecydowanie wiecej placowek niepublicznych, niz publicznych (76% do 40%;
odpowiedzi udzielito 36 placowek - 15 publicznych i 21 niepublicznych).

Ogodlnie, zainteresowanie nauczycieli
doskonaleniem zawodowym spadto wedtug
57% badanych placowek, wzrosto wedtug
18%, a zdaniem 25% pozostato na tym samym
poziomie, jak rok wczesniej.

Ogolnie zainteresowanie nauczycieli doskonaleniem zawodowym spadto
wedtug 57% badanych placéwek, wzrosto wedtug 18%, a zdaniem 25% pozo-
stato na tym samym poziomie, jak rok wczes$niej. Najwiekszg zmiane zaobserwo-
wano u nauczycieli szk6t podstawowych i ponadpodstawowych - jedynie 19%
placowek ocenito te grupe poréwnywalnie do roku poprzedniego, 55% za$ wska-
zalo na spadek zainteresowania a 26% na wzrost. Ta ocena odpowiada sytuacji,
jak miata miejsce w czasie pandemii - edukacja zdalna dotkneta te szkoty w naj-
wiekszym stopniu, z jednej strony powodujgc brak czasu na doksztatcania sie
z drugiej - wzmozong jego potrzebe. Odmienna sytuacja byta w szkotach specjal-
nych - zainteresowanie w tej grupie 34% placéwek ocenito jako poréwnywalne
do roku wczesniej, spadek zainteresowania odnotowato 55% placéwek a wzrost
jedynie 11%. Wiaze sie to prawdopodobnie z faktem, Ze szkoty specjalne funkcjo-
nowaty w wiekszos$ci w normalnym trybie, sytuacja pandemiczna nie powodo-
wata dodatkowej potrzeby doksztatcania sie, a raczej zniechecata nauczycieli do
doskonalenia.

W opinii placowek w roku pandemii zmienity sie takze obszary zaintere-
sowan nauczycieli w zakresie doskonalenia zawodowego - wedtug 61% troche,
a wedtug 23% bardzo.

Placowki poproszone zostaty w ankiecie o podanie 3 stéw, ktére w ich opinii
najlepiej opisuja podejscie nauczycieli do doskonalenia zawodowego w okresie
pandemii. Odpowiedziami byty pojedyncze stowa albo frazy - tgcznie uzyskano
107 odpowiedzi. Wszystkie one zostaty przeanalizowane pod wzgledem swojego
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Zainteresowanie nauczycieli doskonaleniem zawodowym

wszystkich nauczycieli [ IIZS%IN 32% 25% 16% 2%

edukacji przedszkolnej i wezesnoszkolnej [N 27% 32% 2% 0%
szkét podstawowych i ponadpodstawowych |25 30% 19% 21% 5%
szkot specjalnych  [INZEZNN 29% 34% 8% 3%

dyrektoréw — doskonalenie wiasne [ NI 13% 36% 20% 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mbardzo spadto mtroche spadto = pozostato bez zmian = troche wzrosto =~ bardzo wzrosto

Wykres 1. Zainteresowanie réznych grup nauczycieli doskonaleniem zawodowym
w opinii Placowek Doskonalenia Nauczycieli - poréwnanie roku pandemii (IV
2020-1V 2021) do roku wczesniejszego. Odsetek liczony w stosunku do liczby od-
powiedzi w danej kategorii.

Zrédto: Opracowanie wlasne.

wydZwieku - pozytywnego, negatywnego lub neutralnego. Z analizy ukazat sie
obraz nauczycieli mniej wiecej w jednej pigtej nastawionych pozytywnie i neutral-
nie (ok. 18%), w pozostatej czesSci, a wiec w wiekszosci - negatywnie. NajczeSciej
pojawiajacymi sie stowami charakteryzujacymi grupe pozytywnie nastawiong
byly: zainteresowanie, ciekawo$¢, che¢ poznania, motywacja, wsparcie, wyzwa-
nie. W przypadku grupy nastawionej negatywnie byto to najczes$ciej zmeczenie
(stowo powtarzajace sie najczesciej we wszystkich wypowiedziach), obawa, lek,
stres, nieche¢, koniecznos$¢, przeczekanie. Stowa neutralne charakteryzowaty po
prostu pandemiczng rzeczywistos¢: edukacja zdalna, hybrydowa, internet, online.
Wsrod wypowiedzi pojawity sie dwa sformutowania, ktére zwiezle opisujg edu-

Z 0

kacyjna rzeczywisto$¢ tego czasu: ,,online-centryczno$¢” i ,ratunku!”.
DOSKONALENIE KOMPETENCJI MEDIALNYCH NAUCZYCIELI

Kompetencje medialne, jak juz byto wspomniane, to wedtug Katalogu Kompeten-
cji Medialnych 10 kompetencji sktadowych?. Respondentom zadanych zostato
kilka pytan, nawigzujacych wtasnie do tych sktadowych, a dodatkowo pytania
odnoszace sie do metodyki nauczania online oraz sfery wychowawczej i psycho-
logicznej. Te dwa obszary bezposrednio wigza sie z wyzwaniami i problemami,

29 W. Budzisz, M. Cywinska, R. Czajka i in., dz. cyt.
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z jakimi mierzyli sie nauczyciele w okresie edukacji zdalnej, o czym byta mowa
w przytaczanych wynikach badan z roku 2020. Pytania skonstruowane zostaty
w taki sposéb, aby oprdcz informacji o wzroscie/spadku zainteresowania uzy-
skac takze odpowiedz czy placoéwki prowadzity doskonalenie w tym zakresie.

Obszary, w ktorych placowki najczesciej
prowadzity doskonalenie, to kompetencje cyfrowe
i kreatywne wykorzystanie mediéw, metodyka
dydaktyki online, wsparcie nauczycieli w obszarze
wychowawczo-psychologicznym uczniéw oraz
wsparcie ich samych w sferze psychologicznej

i radzeniu sobie ze stresem.

Obszary, w ktorych placéwki najczesSciej prowadzity doskonalenie, to kompe-
tencje cyfrowe i kreatywne wykorzystanie mediow, metodyka dydaktyki online,
wsparcie nauczycieli w obszarze wychowawczo-psychologicznym uczniéw oraz
wsparcie ich samych w sferze psychologicznej i radzeniu sobie ze stresem. Naj-
czesciej nie prowadzity doskonalenia w zakresie kompetencji zwigzanych z eko-
nomicznymi i etycznymi aspektami dziatania mediéw, prawem mediow, jezykiem
mediéw oraz profilaktyka i higieng uzywania mediow.

Wsrod placowek prowadzacych ksztatcenie w zakresie poszczegélnych kom-
petencji, najwieksze wzrosty zainteresowania dotyczyly kompetencji cyfrowych
(84% bardzo i troche wzrosto) i kreatywnego wykorzystywania medidow (70%),
metodyki dydaktyki online (83%), sfery psychologicznej ucznidéw, depresji, uza-
leznien od mediéw oraz sfery psychologicznej nauczycieli, radzenia sobie ze
stresem (80% i 81%), a takze sfery wychowawczej, motywowania i wspierania
ucznidéw (77%). Najwieksze spadki zainteresowania placéwki odnotowaty w ob-
szarze zwigzanym z ekonomicznymi aspektami mediéw (59% bardzo i troche
spadto), prawem (37%), etyka i warto$ciami w mediach (36%) oraz ksztattowa-
niem wizerunku w mediach, autoprezentacja, wystapieniami publicznymi (42%)
oraz kompetencjami zwigzanymi z korzystaniem z informacji (26%).
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Tabela 2. Zainteresowanie nauczycieli doskonaleniem zawodowym w zakresie kompetencji me-
dialnych z perspektywy Placéwek Doskonalenia Nauczycieli

odsetek PDN nie- zainteresowanie nauczycieli
Kompetencje medialne - obszar prowadzacych
doskonalenia doskonaleme.l bardzo | troche pozosta- troche | bardzo
w tym zakresie o bez
spadto | spadto - wzrosto | wzrosto
zmian
Korzystanie z informacji - zrédta interne- 24% 12% 15% 32% 26% 15%
towe, bazy materiatéw, wyszukiwanie itp.
Wizerunek w mediach, autoprezentacja, 31% 16% 26% 39% 16% 3%
wystapienia publiczne
Relacje miedzyludzkie w mediach cyfro- 27% 0% 12% 39% 46% 3%
wych - netykieta, praca grupowa zdalna
itp.
Jezyk mediéw - tresci komunikatéw 40% 3% 22% 56% 19% 0%
medialnych, kultura komunikacji itp.
Kreatywne korzystanie z mediéw - two- 18% 3% 11% 16% 35% 35%
rzenie quizéw, grafik, filméw itp.
Etyka i wartos$ci w mediach - poszano- 38% 18% 18% 46% 11% 7%
wanie pracy innych, poszanowanie prawa
itp.
Bezpieczenstwo w Sieci - prywatnos¢, 31% 0% 16% 26% 32% 26%
anonimowos$¢, bezpieczenstwo komuni-
kacji itp.
Profilaktyka i higiena uzywania mediow 38% 0% 21% 32% 40% 7%
Prawo w mediach - ochrona débr osobi- 33% 17% 20% 30% 27% 6%
stych, danych osobowych, itp.
Ekonomiczne aspekty dziatania me- 51% 36% 23% 18% 23% 0%
diéw - rynek medidw, reklama itp.
Kompetencje cyfrowe 16% 0% 3% 13% 42% 42%
Metodyka dydaktyki online 20% 3% 3% 11% 36% 47%
Sfera wychowawcza, motywowanie 13% 3% 5% 15% 33% 44%
i wspieranie uczniéw
Sfera psychologiczna uczniéw, depresje, 20% 6% 6% 8% 44% 36%
uzaleznienia od mediow
Sfera psychologiczna nauczycieli, radze- 18% 3% 5% 11% 43% 38%
nie sobie ze stresem
Inne 51% 0% 14% 36% 36% 14%

Zrédto: Opracowanie whasne.
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Placowkom zostato takze zadane pytanie jaka potrzeba nauczycieli w okre-
sie pandemii w obszarze doskonalenia zawodowego najbardziej ich zaskoczyta
(w zakresie tematyki, formy i in.). Zdecydowana wiekszo$¢ wskazan dotyczy-
ta kompetencji cyfrowych, przy czym przewaznie na podstawowym poziomie,
w drugiej kolejnosci potrzeb zwigzanych z forma oferowanego wsparcia - za-
potrzebowanie na spotkania w gronie pedagogicznym (nawet online), szkolenia
stacjonarne czy webinary. Kilka wskazan dotyczyto wsparcia psychologicznego,
za$ pojedyncze - szkolen z edukacji wtaczajacej, pracy z uczniem niepolskoje-
zycznym, procedur zwigzanych z COVID-19. Kilka placéwek zadeklarowato, Ze dla
nich nie byto zadnych zaskoczen.

WSPARCIE NAUCZYCIELI ZE STRONY SZKOt | KURATORIOW OSWIATY
W DOSKONALENIU W ZAKRESIE EDUKACJI ZDALNEJ

Z perspektywy PDN prawie 64% badanej grupy spadto zainteresowanie organiza-
cja szkolen dla Rad Pedagogicznych (35% bardzo, 29% troche), wzrost zaintere-
sowania zauwazyto jedynie 19% (17% troche, 2% bardzo). Nie mozna tych wyni-
kéw uogéblni¢ na wszystkie PDN w Polsce, ale zastuguja na uwage. Koresponduja
z wynikami badan realizowanych wsrod nauczycieli w 2020 roku, z ktérych wy-
nikat brak wsparcia pedagogéw ze strony szkoty-pracodawcy, brak koordynacji
procesu dydaktycznego online ze strony szkoty, a nawet brak jednolitych rozwia-
zan technologicznych uzywanych do edukacji online (38% badanych placéwek)3°.

Aby uzupeic¢ ten obraz wsparcia nauczycieli w doskonaleniu w zakresie
edukacji zdalnej, Kuratoria O$wiaty zostaty zapytane o swoje dziatania w tym
zakresie.

Z przekazanych informacji wynika, ze nie prowadzity specjalnych progra-
mow wsparcia, ale podejmowaty réznorodne dziatania, ktére wspomagaty na-
uczycieli w sprostaniu wyzwaniom edukacji zdalnej i byty okazja do podnoszenia
kwalifikaciji.

Dziatania te mozna je pogrupowac w pewne pakiety tematyczne.

» Informowanie - przekazywanie za poSrednictwem swoich stron inter-

netowych informacji dotyczacych organizacji pracy szkot i placéwek,

30 M. Plebanska, A. Szyller, M. Sienczewska, dz. cyt, s. 14; P. Sobiesiak-Penszko, F. Pazder-
ski, dz. cyt., s. 19.
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wsparcia nauczycieli i rodzicéw, a takze propozycji zewnetrznych pod-
miotdw kierowanych do nauczycieli np. informacji o formach doskonale-
nia (na prosbe dyrektoréw PDN), inicjatywach Osrodka Rozwoju Edukacji
(np. kursy e-learningowe ,Praca na platformie Moodle”, projekt ,Wsparcie
placowek doskonalenia nauczycieli i bibliotek pedagogicznych w realizacji
zadan zwigzanych z przygotowaniem i wsparciem nauczycieli w prowa-
dzeniu ksztatcenia na odlegto$c¢”), specjalnych programach (np. ,Aktywny
powr6t uczniow do szkoty po pandemii” Ministerstwa Edukacji i Nauki),
projektach (np. ,Lekcja: Enter”) oraz réznorakich szkoleniach i webina-
riach organizowanych przez instytucje zewnetrzne (np. dotyczacych no-
woczesnych narzedzi technologicznych w edukacji zdalnej).

» Wsparcie metodyczne m. in. udostepnianie listy wojewddzkich konsultan-
tow, doradcow metodycznych i specjalistéw, ktérzy wspomagali np. w za-
kresie zdalnego nauczania (Kuratorium w Lublinie), ustanowienie dorad-
cy metodycznego w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnej
dla nauczycieli przedmiotéw nieinformatycznych (Slaskie Kuratorium
Oswiaty), ale takze czesto tworzenie bankéw dobrych praktyk, a wiec
gromadzenie informacji o stosowanych w szkotach metodach pracy w na-
uczaniu zdalnym, aby dyrektorzy mogli korzysta¢ z najlepszych spraw-
dzonych rozwigzan (np. Dolno$laskie Kuratorium Oswiaty).

e Materiaty dydaktyczne - udostepnianie szkotom materiatéw wspomaga-
jacych edukacje zdalng (m.in.: poradniki MEN: ,Ksztatcenie na odlegtos¢
w klasach I-11I szkoty podstawowej” i ,Dobre praktyki dotyczace funkcjo-
nowania jednostek systemu o§wiaty w okresie zapobiegania, przeciwdzia-
tania i zwalczania COVID-19"), wskazywanie pomocy dydaktycznych i in-
spirujacych portali edukacyjnych, czasami takze upowszechnianie wsrod
dyrektorow szkét i placowek wynikéw badan (np. raport ,Jak wspierac
uczniéw po roku epidemii? Wyzwania i rekomendacje dla wychowania,
profilaktyki i zdrowia psychicznego” - Mazowieckie Kuratorium Oswiaty).

e Wsparcie psychologiczno-pedagogiczne - zwykle bezptatne wsparcie
w postaci konsultacji psychologicznych §wiadczonych telefonicznie przez
pracownikéw poradni psychologiczno-pedagogicznych (Pomorskie Ku-
ratorium O$wiaty, Swietokrzyskie Kuratorium O$wiaty), ale takze powo-
tanie doradcéw metodycznych ds. wychowania i opieki (Swietokrzyski
Kurator O$wiaty) czy przygotowanie programu diugofalowych dziatan

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

172



Matgorzata Gosek, Doskonalenie kompetencji medialnych nauczycieli w okresie pandemii. ..

profilaktycznych dla szkét i placdwek od roku szkolnego 2021/2022 (Po-
morskie Kuratorium Oswiaty).

» Konferencje i inne okazjonalne wydarzenia - organizacja wydarzen te-
matycznie zwigzanych z edukacjg zdalng, kierowanych do nauczycieli
i dyrektoréw, m. in.: Swietokrzyskie Forum dla doradztwa zawodowego
,2Doradztwo zawodowe przysztosci” i . Swiat wirtualny dzieci i mtodzie-
zy - zagrozenia” (Swietokrzyski Kurator O$wiaty), ,Organizacja procesu
wspomagania ucznia ze specjalnymi potrzebami w okresie pandemii”,
»Bezpieczenstwo danych osobowych w okresie ksztatcenia na odlegtos¢”,
,Jak sobie radzi¢ z ksztalceniem na odlegto$¢?” (Mazowieckie Kuratorium
Oswiaty), ,Edukacyjne inspiracje. Przeglad aktywizujacych metod naucza-
nia z zastosowaniem TIK w kontekscie bezpiecznego nauczania zdalnego”
(Warminsko-Mazurski Kurator Oswiaty), konferencja ,Cyfrowy wymiar
edukacji - nauczyciel i uczen w cyberprzestrzeni” (Kuratorium Oswiaty
w Lodzi), Ogoélnopolska e-Konferencja Naukowa , Uwarunkowania, poten-
cjat i perspektywy wykorzystania zdalnego nauczania w systemie nowo-
czesnej edukacji (Dolnos$lgskie Kuratorium Oswiaty).

WNIOSKI

Placowki Doskonalenia Nauczycieli z badanej grupy w wiekszosci odnalazty sie
w trudnej sytuacji w czasie pandemii, prowadzac jg online, stacjonarnie badz hy-
brydowo, zaleZnie od sytuacji. Najwieksze trudnosci, z jakimi mierzyty sie to sta-
be zainteresowanie nauczycieli doskonaleniem i problemy z dotarciem do nich
z informacja o ofercie. Trzeba jednak pamieta¢, ze otrzymanych wynikow nie
mozna uogdlni¢ na wszystkie placowki. W badaniu mogty wzig¢ udziat bardziej
zaawansowane technologicznie PDN, ktore stosunkowo dobrze radzity sobie
w dobie pandemii, a w rzeczywistos$ci sytuacja moze wyglada¢ znacznie gorzej.

PDN byty zdane na siebie, ze strony Kuratoriow O$wiaty nie byty prowadzo-
ne zadne programy wsparcia, co wynikato z braku takiego obowiagzku.

Globalnie dla 60% badanych PDN byt to gorszy rok. Odnotowaty spore zmiany
w zainteresowaniu nauczycieli, najwieksze wsrod szkét podstawowych i ponadpod-
stawowych. Dominujacy z ich opisu obraz nauczycieli z tego okresu to w osoby zme-
czone, zestresowane, Z obawami, pewnym przymusem, nastawione na przeczekanie,
chociaz nalezy zaznaczy¢, ze dostrzegali takze nauczycieli pozytywnie nastawionych.
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W zakresie doskonalenia kompetencji medialnych najwieksze wzrosty zain-
teresowania nauczycieli dotyczyty kompetencji cyfrowych i kreatywnego wyko-
rzystywania mediéw, metodyki dydaktyki online, sfery psychologicznej uczniow
i nauczycieli oraz sfery wychowawczej, motywowania i wspierania uczniéw. Naj-
wieksze spadki za$§ - zagadnien ekonomicznych, prawnych, etycznych zwigza-
nych z mediami, ksztattowania wizerunku w mediach, autoprezentacji, wystapien
publicznych oraz korzystania z informacji. W powigzaniu z wynikami dostepnych
badan wcze$niejszych mozna stwierdzi¢, ze nauczycieli w pierwszej kolejnosci
szkolili sie w zakresie koniecznym, by méc prowadzi¢ lekcje online (narzedzio-
wo i metodycznie) i radzi¢ sobie w problemami psychologiczno-wychowawczymi,
ktérych tak silnie doSwiadczali. Wszelkie dodatkowe potrzeby byly odsuwane,
mimo, ze w obszarach zwigzanych chociazby z kwestiami prawnymi, czy auto-
prezentacja, jak wynika z wcze$niejszych badan, takze wystepowaty potrzeby
szkoleniowe.

PDN sygnalizowaty jako zaskoczenie (a wiec to prawdopodobnie nietypowa
dla nich sytuacja) potrzebe doskonalenia kompetencji cyfrowych na podstawo-
wym poziomie, co moze oznaczac, ze podnoszenie tych kompetencji rozpoczeli
nauczyciele, ktérzy do tej pory byli ,niecyfrowi”. Tutaj jednak jest to przypuszcze-
nie, nie potwierdzone wystarczajacymi danymi.

Z perspektywy prawie 64% badanych placoéwek
doskonalenia nauczycieli spadto zainteresowanie
organizacjg szkolenh dla Rad Pedagogicznych.

Z perspektywy prawie 64% badanej grupy placéwek doskonalenia nauczy-
cieli spadto zainteresowanie organizacjg szkolen dla Rad Pedagogicznych. To za-
skakujgca sytuacja, pokazuje bowiem malejgce wsparcie nauczycieli ze strony ich
wtasnych miejsc pracy. Laczy sie to z wynikami wcze$niejszych badan o braku
w sporej liczbie szkét jednolitych rozwigzan technologicznych w zakresie eduka-
cji zdalnej. Pokazuje trudng sytuacje nauczycieli i konieczno$¢ postawienia przez
nich na samodzielne strategie sprostania wyzwaniom edukacji zdalnej. Dodat-
kowo ze strony Kuratoriéw Oswiaty nie byto dedykowanych programéw wspar-
cia nauczycieli, chociaz podejmowaty one réznorodne dziatania wspomagajace:
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informacyjne, wsparcie metodyczne i psychologiczno-pedagogiczne, udostepnia-
nie materiatdw dydaktycznych, organizacja konferencji itp. Mimo, Ze z informacji
z Kuratoriéw wynika, ze dziatan tych byto sporo i czasami bardzo pomocnych, to
jednak nie wida¢ w nich zaplanowanego, systemowego podej$cia do wsparcia.

PODSUMOWANIE

Przedstawione wnioski z badan prowadza do pewnych refleksji w zakresie dal-
szych perspektyw badawczych oraz praktycznych aplikacji.

Przytoczone wyniki badan, z przyczyn wspomnianych juz, nie moga by¢
uogolnione na wszystkie PDN w Polsce, ale dajg pewien obraz sytuacji, ktéry war-
to pogtebi¢ w kolejnych badaniach, bowiem zar6wno temat kompetencji medial-
nych, jak i same Placowki Doskonalenia Nauczycieli jako miejsca ich rozwijania
zastuguja na uwage. Watkiem, ktéorym warto sie zainteresowac, jest wsparcie na-
uczycieli w doskonaleniu kompetencji medialnych (i nie tylko) ze strony szkét m.
in. rola i efektywnos$¢ szkolen organizowanych dla Rad Pedagogicznych, ale takze
podejscie szkét do wdrazania jednolitych rozwigzan w zakresie edukacji zdalne;.

Niezaleznie od dalszych badan, wyniki otrzymane w badanej grupie PDN sy-
gnalizujg pewne zjawiska i tendencje, ktdre tacza sie z wynikami innych dostep-
nych na rynku badan. Pandemia pobudzita nauczycieli do dziatania, ale presja
czasu i brak wsparcia instytucjonalnego wywotal podnoszenie kompetencji me-
dialnych chaotyczne i w waskim obszarze, niezbednie koniecznym w zaistniatej
sytuacji. Mimo wszystko, w tych warunkach udato sie je w jakim$ stopniu popra-
wic. Trzeba jednak mie¢ Swiadomo$¢, Ze nie na dtugo, bowiem dynamika rozwo-
ju cyfrowych medioéw jest tak duza, Ze kazde nabyte kompetencje beda szybko
dezaktualizowaty sie. Dopoki nie bedzie systemowego podej$cia do ustawicznej
edukacji medialnej nauczycieli, ich kompetencje medialne nigdy nie beda na sta-
bilnym, dobrym poziomie. Trzeba jak najszybciej powaznie potraktowa¢ eduka-
cje medialng nauczycieli, wprowadzajac zmiany w systemie przygotowania do
zawodu i zapewniajac przemyslane wsparcie na p6Zniejszym etapie doskonalenia
zawodowego.

WYKAZ SKROTOW

PDN - Placowki Doskonalenia Nauczycieli
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ABSTRACT

The article discusses the necessity to

develop media competence among students
and teachers alike. The necessity has been
repeatedly reported in the general education
curricula and core curriculum for teaching

of religion in Catholic Church in Poland. The
author researched teachers and catechists
during the COVID-19 period and the results
demonstrated that teaching the media
competence has been overlooked or done on
a negligible level only. To verify the results the
author conducted qualitative studies, after
defining what media education is, analysing
actual general education curriculum and
religion course curriculum, as well as the day-
to-day digital lifestyle of students themselves.

KEYWORDS:
media education, online learning,
media competence, COVID-19

INTRODUCTION

ABSTRAKT

W artykule przedstawiono koniecznos$¢
ksztattowania kompetencji medialnych
uczniéw i nauczycieli. Potrzebe te
niejednokrotnie wskazywano w podstawie
programowej ksztatcenia ogélnego

i podstawie programowej katechezy KosSciota
katolickiego w Polce. Podjete przez autorke
badania nauczycieli oraz katechetéw

w trakcie trwania COVID-19 pokazaty, iz tresci
z zakresu edukacji medialnej sa pomijane lub
realizowana w sposdb marginalny. W celu ich
weryfikacji autorka przeprowadzita badania
jakosciowe poprzedzone nakresleniem istoty
edukacji medialnej, analizg programéw
nauczania ksztatcenia ogélnego i katechezy
oraz cyfrowa codzienno$cia uczniéw.

SLOWA KLUCZOWE:
edukacja medialna, nauczanie online,
kompetencje medialne, COVID-19

The outbreak of the coronavirus (SAR-CoV-2) led to, among others, closure of
many schools both worldwide and in Poland. Starting on 2 March 2020, after the
initial suspension of pre-school childcare facilities as well as primary and sec-
ondary schools, students and teachers faced a rather new challenge - distance
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learning. The closed schools presented teachers, parents and students with a se-
ries of obstacles: the need for appropriate technical equipment and broadband
Internet for every student, rapid improvement of digital skills of teachers them-
selves who needed to conduct online courses, and more care and help for younger
children in distance learning.

Regardless of the social group it has been and continues to be a difficult time
in physical, mental and community terms. Furthermore, it was also a test for the
Polish educational system how capable it was to switch to distance schooling and
how effectively. Certain deficiencies became obvious in technical, organisation-
al, methodological and didactic competence of teachers, and likewise apparent
became the need to develop media competence among both students and teach-
ers. The switch to distance learning, naturally leading to e.g. more hours spent
by students online, has highlighted the need to make students aware and, above
all, critically vigilant when selecting media and using them as tools for work and
interactions between students and teachers.! This is what media education is -
educating people to raise understanding of the ways media communicate through
newspapers, television, radio, electronic media, including the social media so
dynamically developing over the recent years. The key aspect is development of
one’s ability to distinguish what is useful information among the completely use-
less. This ability becomes all the more important in the context of the paced com-
mercialisation and convergence of the media.

The origins of the media education concept go back to the 1930s. Then, me-
dia teaching focused mainly on protection against certain threats. The 1960s were
preoccupied with the cultural adaptation concept, and in the 1980s media com-
munication was believed to be an ideology-inclined interpretation of reality rath-
er than its reflection. Certainly, media education has been developing along the
development of the respective media themselves, and initially had concentrated
around audiovisual forms, today followed up by the modern media technology.?

An important step in the development of media education in Europe was
the establishment of an expert team called Media Literacy Expert Group by the

I M. Kaniewska, W. Strykowski, Rola edukacji medialnej w spoteczenstwie demokratycz-
nym, ,Edukacja Medialna” 2000 nr 4, p. 26

2 P. Drzewiecki, Media Aktywni. Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej? Otwock - War-
szawa 2010, p. 27.
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European Commission. Thanks to its work certain publications were released,
including in 2007: Communication from the Commission European Approach
to Media Literacy in the Digital Environment, and the new Audiovisual Direc-
tive which highlights the need to develop media education in Europe.® The next
year, the European Parliament adopted Resolution on media literacy in the digital
world. According to the document, among other things, media education should
be part of the official education of all children while media literacy should be one
of the key competences developed in the lifelong learning®. It also noted the need
to create a dedicated course - media education. In later years, in the conclusions
of the 30 May 2016 meeting of the Council of the European Union, it followed up
on the idea of the necessary development of media competence and understood
it as “all the technical, cognitive, social, civic and creative skills that allow us to ac-
cess, critically evaluate and interact with traditional and new media”®

As regards the development of the media education in Poland, more dynamic
changes have been observed only since the 1990s’ transformation of the political
system. Then people began discussing the need for media education and teaching.
After 1998, an interdisciplinary topic was introduced in schools and focused on
publications and mass media. It was originally a part of the Polish language or so-
cial studies curriculum. However, already then teachers began to draw attention
that a standalone course was needed with a separate curriculum because such
interdisciplinary approach was not enough for them.

Then, after 2000 the National Broadcasting Council (KRRiT) engaged in the
promotion of media education.® It published Media Education Report which was
prepared under the leadership of Mr Wiestaw Godzic. In following years, the role
and interest of the National Broadcasting Council in promoting media education
decreased, however only until 2007 when the Audiovisual Directive was pub-
lished. Then, the European Union once again called for a more proactive approach

3 Komisja Wspdlnot Europejskich, Europejskie podejscie do umiejetnosci korzysta z me-
diow w srodowisku cyfrowym, Bruksela 2007, https://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUri-
Serv.do?uri=COM:2007:0833:FIN:PL:PDF, (accessed 20.04.2021 r.).

* Parlament Europejski, Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady o audiowizualnych
ustugach medialnych, Bruksela 2008, https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri-
=CELEX%3A52008I1P0598, (accessed 20.04.2021 r.).

5 A. Pacewicz, G. Ptaszek (red.), Model Edukacji Medialnej, Informacyjnej i Cyfrowej (ME-
MIC), Krakéw-Warszawa 2019, p. 18.

¢ P. Drzewiecki, dz. cyt. p. 37.
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to media education and the Board re-intensified its efforts to promote it through
the Media Education Forum (Forum Edukacji Medialnej).” In 2014, the Modern
Poland Foundation (Fundacja Nowoczesna Polska) in cooperation with the Na-
tional Audiovisual Institute (Narodowy Instytut Audiowizualny) developed the
Catalogue of Media, Information and Digital Competences which has been a land-
mark document matching different media competences to the respective learning
stages and types of schools. In 2016, the catalogue was expanded by adding digi-
tal competences of more functional and relational character, in the Framework
Catalogue of Digital Competences published by the Ministry of Digital Affairs.® In
2019, Media, Information and Digital Education Model (MEMIC) was published
that today supports teachers in the development of media competence, with pri-
mary emphasis on critical understanding of media, technological processes, not
just media literacy.’

During the process of developing the media
education concept in Poland, there have been
a number of ideas to include it in certain other
courses, for example in Polish language, social
studies, computer science, fine arts and, by
correlation with the new core curriculum, in
the teaching of religion. Online schooling
brought certain deficiencies to daylight in
how media competent the students actually
have been.

7 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Forum Edukacji Medialnej, http://www.krrit.gov.
pl/dla-mediow-i-analitykow/edukacja-medialna/ (accessed 20.04.2021r.).

8 Zob. Ministerstwo Cyfryzacji, Ramowy katalog kompetencji cyfrowych z 5.02.2016 r,
https://mc.bip.gov.pl/rok-2015/ramowy-katalog-kompetencji-cyfrowych.html, (accessed
20.04.2021r).

9 Zob. A. Pacewicz, G. Ptaszek (red.), dz. cyt.
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Today, media education still is not a standalone course administered in Pol-
ish schools. During the process of developing the media education concept in Po-
land, there have been a number of ideas to include it in certain other courses,
for example in Polish language, social studies, computer science, fine arts and,
by correlation with the new core curriculum, in the teaching of religion. Online
schooling brought certain deficiencies to daylight in how media competent the
students actually have been. Therefore, after discussing the essence of media edu-
cation and analysing the curricula of general and religious education, the author
took the effort to verify this competence. The author checked whether it is has
been truly implemented or remains only a promise in the educational objectives
of the teaching curricula. Then, the author analysed the day-to-day digital lifestyle
of Polish children and conducted a qualitative study to diagnose certain practices
and needs related to media education implementation by teachers in schools dur-
ing the Covid-19 online schooling times.

DEFINITION OF MEDIA EDUCATION

Media education is an interdisciplinary field dealing with the role of social com-
munication in the media, in the process of socialisation, learning and upbring-
ing of children.’® The process is responsible for development and propagation
of the ability to consciously and critically understand the media.'* According to
A. Ogonowska, media education is also “(...) a field of theoretical and applied
knowledge, where the former (theory) inspires didactic and psycho-education-
al solutions, while the practice of everyday life and the challenges of the present
day connected, among other things, with the dynamic development of the media
motivate continuous research and the creation of ever more modern models and
educational strategies”. (Ogonowska)!? During the teaching process in media edu-
cation, a media user is made prepared how to properly use multimedia, new tech-
nologies and critically perceive the communication of visual and media culture.
(PWN) In turn, in its final report “A comprehensive view of the concept of media

19 edukacja medialna, PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/edukacja-medialna;38
96548.html (accessed 24.04.2021r).

11 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Czym jest edukacja medialna, https://www.gov.pl/
web /krrit/o-edukacji-medialnej, (accessed 24.04.2021r.).

12 A.Ogonowska, Wspdétczesna edukacjamedialna: teoriairzeczywistosé, Krakow 2013, p. 10.
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literacy and an understanding of how media literacy levels in Europe should be
assessed”, the European Commission Directorate General Information Society
and Media defines media education as “the ability to acquire, analyse and evalu-
ate the meaning of the images, sounds and information that we now encounter in
our daily lives and which form an essential part of contemporary culture, as well
as the ability to communicate completely through the available media at the level
of basic social relations.” (PDF) As such, media education is a process enabling the
acquisition of knowledge and skills by media consumers, and also an opportunity
to develop social and linguistic competence influencing the level of social integra-
tion in certain dimensions: structural (a citizen’s relation to the legal and insti-
tutional system), cultural (a citizen’s participation in the culture), identification
(one’s sense of belonging to different social groups), social (one’s friendships, so-
cial and intimate aspects).!®

As such, media education is a process enabling
the acquisition of knowledge and skills by
media consumers, and also an opportunity

to develop social and linguistic competence
influencing the level of social integration in
certain dimensions

Media education has two goals: to prepare consumers to properly use the
media, and to prepare conscious and critical perception of media communication.
Hence it is about preparing media users for efficient and competent distribution
and reception of media communication and its critical evaluation.!* Furthermore,
B. Siemieniecki noted one more important area which aims at development of
a comprehensive educational matrix using the latest technical achievements “(...)

13 Tenze, Kompetencje medialne w: M. Federowicz. S. Ratajski (red.), O potrzebie edukacji
medialnej w Polsce, Warszawa 2015, p. 102.

14 W. Strykowski, Media i edukacja medialna w tworzeniu wspotczesnego spoteczeristwa w:
W. Strykowski, W. Skrzydlewski (red.), Media i edukacja w dobie integracji, Poznan 2002, p. 19.
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in all forms of education, continued education and self-education, using media
and IT education methodology and educational technology.*®

Such media education needs to cover the
widest possible range of social groups and ages.
The teaching system should educate the whole
society on a lifelong basis with appropriate
methods and tools so that individuals

at different stages of life are provided

with adequate competences and skills.

Such media education needs to cover the widest possible range of social
groups and ages. The teaching system should educate the whole society on a life-

long basis with appropriate methods and tools so that individuals at different

stages of life are provided with adequate competences and skills. Teaching should

include three components: “teaching about media”, “for media” and “with media”,
with tailored teaching content provided in these areas. The aim of this process is
to develop media competence of media users to make them proactive and aware

consumers of media communication. After all, the media competence is “the har-

monious composition of knowledge, understanding, valuing and efficient use of

media.”*® It enables media users to, among other things:

skilfully select and review media communication,

create and transmit media communication using the latest technology,
evaluate social interactions created under the influence of new media,
prevent negative impact of the media, and understand the context of its
communication,

cooperate in a team using modern communication technologies.

15 B. Siemieniecki, Pedagogika medialna - nastepca edukacji medialnej? w: M. Sokotowski
(red.), Edukacja medialna. Nadzieje i rozczarowania, Warszawa 2010, p. 69.

16 A. Kaczmarek, Edukacja medialna wobec zagrozen cyberprzemocy i cyfrowego wyklu-
czenia, ,Kultura -Media-Teologia” 2013, nr 13, p. 71.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

184



Aleksandra Gralczyk, COVID 19 Online Learning Experience as Starting Point for Media. ..

Media education therefore includes “all activities which aim at teaching and rais-
ing an aware receiver and, in a way, a creator of media communication who knows
the language and the rules governing the media, the technology of acquiring, process-
ing and transmitting information, aesthetic norms and ethical rules.”'” Media educa-
tion can be a form of education and educational prevention, but it can also contribute
to the student’s self-education process by supporting one’s competence and skKills.
As such it can satisfy cognitive, emotional, cultural and social needs of the student.

Last but not least, the most accurate definition has been proposed by the au-
thors of the Media, Education and Digital Education Model who defined “media,
information and digital education as an interdisciplinary area of practical activi-
ties aimed at teaching competences that enable conscious, active, responsible,
pro-social, critical and creative use of all kinds of media for various purposes.
And, an inherent element of such use is understanding of how the media (both
traditional and digital) function as well as and the influence the media have on

various areas of human activity.”®

MEDIA EDUCATION IN SCHOOL

The media education concept has been an area of research for many scholars in
Poland - in the area of preparation of children as media receivers (for example, Pi-
otr Drzewiecki, Agnieszka Ogonowska, Tomasz Huk, Grzegorz Ptaszek) as well as
in the area of media competence teaching (for example, Bronistaw Siemieniecki,
Stanistaw Juszczyk, Janusz Gajda, Maciej Tanas). However, the reality of Polish
schools in actual media education has been far from what the researchers tend to
recommend. Media education is not a standalone course!” and has not been called

7K. Biedrzynski, Elementy edukacji medialnej w podstawie programowej ksztatcenia
ogolnego obowiqgzujgcej w polskiej szkole od 2009 roku. Jak w swietle zapiséw podstawy progra-
mowej mogq i powinny by¢ ksztattowane kompetencje medialne ucznia? w: M. Federowicz. S.
Ratajski red., dz. cyt., p. 241-242.

18 A. Pacewicz, G. Ptaszek (red.), dz. cyt., p.19.

9Tn 1999-2009, the media education content was taught by focusing on publications
and mass media. From 1 September 2009, the Minister of Education Regulation allowed scho-
ol principals to devote teachers’ flexibility time to media-related topics, however it has not
been a frequent or successful practice. The educational system reform of 2017 incorporated
the media education content in curriculum of other classes, such as technical workshops, Po-
lish language, computer science, arts.
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as such in the Minister of National Education Regulation that introduced the new
core curriculum back in 2017.2° However, it is still possible to teach certain re-
lated topics by introducing teaching process innovations in schools. Legal regu-
lations bringing school innovations can be found in the Educational Law (Polish
Official Journal: Dz.U. 2017.60)?! which emphasises that innovation should be an
integral part of activities undertaken by schools. Such innovation should serve,
first of all, development of creativity in students and teachers. Areas of innova-
tion may include, for example, specific courses or a larger themes within a dif-
ferent course, an innovative curriculum, teaching of integrated knowledge, the-
matic blocks of classes.?? Innovation in media education is most often introduced
in schools as separate courses or journalism-related workshops. Then, innovation
of a given class predefines the type of activities and alter the existing curriculum,
supplementing it with new educational objectives, content and required achieve-
ments for students at different levels of learning and competence.

In addition, media education content has been included in the core curricu-
lum of certain main courses that are taught at every teaching stage of the primary
school. The general teaching objectives include the development of student com-
petences such as creativity, innovation, entrepreneurship and the skill of critical
and logical thinking, reasoning, argumentation and inference. However, one of
the fundamental skills that a primary school student needs to acquire is creative
problem solving applicable across various fields, using conscious choice of meth-
ods and tools from computer science (including programming).??

20 Minister of Education Regulation of 14 February 2017 on core curriculum for pre-
-school facilities, primary schools, including intellectually disabled students, level 1 vocatio-
nal schools, special vocational schools and post-secondary schools (Polish Official Journal: Dz.
U. 2017.356), http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu20170000356, (acces-
sed 18.04.2021r.).

21 Educational Law of 14 December 2016 (Polish Official Journal: Dz.U. 2017. 59), https://
isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20170000059, (accessed 18.04.2021r.).
The Act cancelled the requirement to notify innovative teaching approaches to the regional
schools controller and supervisory authorities. It also lifted more formal eligibility criteria.
The type of documentation and method of its submission is decided by the school principal.

22 Tamze.

23 Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z 14.02.2017 r, dz. cyt. p. 11.
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At the early education stages in years 1-3, the general objectives are set back
against four main areas of child development: physical, emotional, social and cog-
nitive. Media-related issues can be found in two them:

1) in the social area, a student gains:

a) the ability to build relationships, interact, cooperate and organise one’s
work in small teams, including using technology;

b) the ability to protect oneself and team members, including safety is-
sues related to new technology communication;*

2) in the cognitive area, a student gains:

a) the ability to participate in the culture and express ideas and experi-
ences through visual, musical and technical means of expression, as
well as through modern technology.?®

At this stage of education the school needs to provide students with access
to valuable yet modern sources of information and technology. Access to modern
technology is indispensable for the implementation of specific educational ob-
jectives that have been included in the core curriculum and described as certain
learning outcomes in the respective disciplines. Primary teaching is integrated in
its nature and students acquire new skills and competences through the imple-
mentation of highly varied tasks and activities. Media education content has been
included in, for example:

e Polish language classes where a student:

- learns to distinguish between elements of fiction and reality, including
media from reality; And uses computer applications to write a greet-
ings, announcements, letters, etc.?®

e mathematics where a student:

- makes formulas and solves them, creates mathematical puzzles, uses
own artistic, technical and structural skills as well as simple computer
applications; and uses phone / tablet applications.?’

e social education where a student:

24 Tamze, p. 32.
25 Tamze, p. 33.
26 Tamze, p. 34.
27 Tamze. p. 37.
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- learns to protect sensitive data of the student and his/her relatives in

the virtual world, and communicate in a team using new technology?®®
e natural sciences where a student:

- finds information about the natural environment in various online re-
sources, looks up weather information on the Internet, learns how to
use onscreen maps;

- effectively uses emergency telephone numbers to call for help, recog-
nises the fact that false information is available in the virtual world and
verifies it by asking questions to the teacher, parents, police officials.
and uses the netiquette

- follows the rules of safety when using digital devices, including under-
standing and respect for the limitations of their use; and knows the
positive role of digital devices in community life and how their exces-
sive use can be harmful to one’s health.?

e visual arts where a student:

- creates posters, leaflets and other creative work using simple computer
applications, uses multimedia tools, recognises and properly labels the
respective fields of visual arts, including the computer graphics.°

e technical workshop classes where a student:

- uses technical devices and technology, follows multimedia instructions,
selects information’!

e computer science where a student:

- visually programs simple situations or scenarios according to own and
team ideas, executes single commands and their sequences to control
an object on a computer screen or a digital device;

- creates simple drawings and text documents by combining text and
graphics, e.g. invitations, diplomas, leaflets, announcements; enlarges,
reduces, copies, pastes and deletes graphical and text elements;

- uses the potential of technology to communicate with others during
the learning process and to collaborate with the team, and uses the

28 Tamze, p. 39.
29 Tamze, p. 40.
30 Tamze, p. 42.
31 Tamze, p. 43.
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technology made available by following established rules, differentiates
between desired and undesired behaviour online, applies rules of on-
line safety.*

 ethics classes where a student:

- imitates and adopts as own the principles of good behaviour, based on
real-world experience and examples from literary texts, films and other
sources.*3

As the general education core programme changed it has become necessary
to review the curriculum also for the teaching of religion which is carried out by
the Catholic Church in Poland.?* The document contains a synthesis of an analo-
gous document of the public school law. The synthesis allows teachers of other
courses to use correlations to propose integrated content also in the teaching of
religion. As such, the teaching will have an integrating, complementary or polemi-
cal function.*®

As the general education core programme
changed it has become necessary to review

the curriculum also for the teaching of religion
which is carried out by the Catholic Church in
Poland. The document contains a synthesis of an
analogous document of the public school law.
The synthesis allows teachers of other courses to
use correlations to propose integrated content
also in the teaching of religion.

32 Tamze, p. 44.

33 Tamze, p. 52.

3 Document established at 379th Plenary Meeting of Polish Episcopal Conference on 8%
June 2018.

% Konferencja Episkopatu Polski, Podstawa programowa katechezy Kosciota katolickiego
w Polsce, Warszawa 2018, p. 10.
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In the section dedicated to children in years 1-4, the document remarks that
today’s children are open to the media world. They willingly and quite often use
new technology, such as mobile phones and tablets. For this reason it is necessary
to correlate religious education with school teaching concerning media topic. At
the first educational stage, the correlation can be found in:

e Polish language teaching

- expansion of one’s vocabulary through contact with literary works, pro-
motion of books and interest in reading.

e visual arts

- expression of one’s thoughts and emotions through variety of artis-
tic forms - preparation for the use of media by consumption of media
communication;

e computer science

- proper use of electronic tools and media, and compliance with laws and
rules of online safety.*

The second educational stage of the primary school system covers years
4-8. In the child development process, as they grow children often expand their
various talents and interests. They begin to consciously perceive their sur-
roundings, develop critical skills, express judgements and opinions. Adolescents
begin to consciously follow behaviours that are in line with current community
norms.*” At that time the school has a task of, for example, creating appropriate
conditions for students to acquire knowledge and skills based on methods and
techniques from computer science, programming and computer applications.
Authors of the core curriculum noted that this stage necessitates use of comput-
ers and digital devices in classes, in various courses, including “work on text,
calculations, processing of information, and its presentation in various forms.”3®
During respective classes, students are supposed to acquire the ability to criti-
cally analyse information, observe the principles of safe use of online resources,
and maintain proper relations with other network users. Media education con-
tent can be found in teaching objectives or specific requirements of the follow-
ing courses:

36 Tamze, p. 57-60.
37 E. Skorzynska, Psychologia dla rodzicow, Warszawa 1975, p. 17.
38 Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z 14. 02.2017 r,, dz. cyt. p. 13.
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* biology where a student:

uses a variety of sources and methods to obtain information, correctly
interprets and analyses graphical and text information;

Classes should be conducted in a room featuring a multimedia projector and
the overall course should be varied by incorporating applications and digital re-
sources e.g. photos, films, foliograms, multimedia presentations, animations.*’

e chemistry where a student:

is able to acquire and appropriately process and evaluate the reliability
of information from various information and communication sources.*

e physics where a student:

is aware that physics is the scientific foundation of modern information
and communication technology.*!

e geography where a student:

uses plans, maps, photographs and information and communication
technology to acquire, process and present geographical information;
identifies Polish and other landscapes in descriptions, films and
illustrations;

presents (e.g. multimedia presentation, poster, film, photo exhibition)
the natural and cultural values of a given region and place of residence;
is able to use digital maps and information / communication technol-
ogy to retrieve, process information and develop geographical thinking
skills.

uses a variety of information sources, including photographs, films, in-
formation/communication technology.*?

e computer science where a student:

prepares and presents solutions to problems, using basic computer
or cloud applications; complies with legal, ethical and health & safety
rules; knows threats connected with free access to information and
counteracts them;

39 Tamze, p. 141-142.
0 Tamze, p. 150.
“1' Tamze, p. 159.
*2 Tamze, p. 123-124.
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- uses a computer, digital devices and networks, and other equipment to
record images, sounds and video;

- uses a computer and other digital devices to collect, organise and select
own resources and educational resources, searches and verifies infor-
mation, uses open web resources, knows types of software licences;

- with the help of modern technology (e-mail, forum, virtual learning en-
vironment) works and overcomes difficulties in a team setting; knows
how to create graphical collages, photographs, short films, multimedia
presentations, simple web pages.*3

e Polish language where a student:

- understands the specificity of cultural texts in the area of literature, the-
atre, film, music, visual and audiovisual arts; identifies a text as a com-
munication, e.g. an advertisement. Prepares film scripts based on ex-
cerpts from a book and own ideas; writes a summary of a film or a play;

- knows and identifies components of a film, television or theatre work
(acting, director, props, script, music) as well as specific features of
news and entertainment programming;

- develops the ability to use information technology and online resourc-
es to demonstrate own interests; consciously and attentively watches
films, concerts, plays, radio and television programmes; knows basic
types of journalism: reportage, interview, press article, editorial, and
identifies characteristic features of each; composes a speech and an
interview;

- finds references to traditional literary and cultural themes in films, par-
ticipates in educational projects presenting short films, uses on-line li-
brary resources.**

e music where a student:

- creates, performs and records music using available technology, and
distinguishes between film and theatre music; finds information about
music in digital and multimedia sources;

*3 Tamze, p. 176-179.
* Tamze, p. 61-69.
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- virtually participates in musical events and in creation of artistic educa-
tional projects using information technology.*®

 visual arts where a student:

- knows the fine art genres, such as graphical arts, creates various forms
of expression, e.g. photographs of arranged scenes and motifs, edited
pictures; designs formats for practical use (invitations, covers, posters)
using editing software and digital photography; attempts to produce an
animated film.*¢

» social studies where a student:

- finds information in the local media about public activities of local gov-
ernment officials; finds and presents information about own sub-re-
gion, events and historical figures;

- knows and presents the functions and types of media; knows what free-
dom of speech is; distinguishes information about facts from comments
and opinions; explains what is reliable journalism;

- knows functions of advertising and critically analyses it; knows objec-
tives and features of social campaigns, finds and correctly interprets
opinion polls found on the Internet.*’

o family life classes where a student:

- uses the media consciously, responsibly and selectively, respects limits
of time spent with each media, knows its potential destructive effect.*®

» ethical education where a student:

- names emotions and feelings of characters in films, theatre plays, com-
puter games; recognises cyberbullying, gives examples of appropriate
and inappropriate use of information technology.*’

Similarly to the case of the previous educational stage, the Catholic Church
has likewise approached the change of the core curriculum also at the second pri-
mary school stage in terms of the core curriculum for teaching of religion. In the
document devoted to years 5-8, the authors noted that children are rather eas-
ily influenced by the media. They also emphasised that modern catechists should

* Tamze, p. 85.

6 Tamze, p. 87-88.
*7'Tamze, p. 108.

“8 Tamze, p. 201.

* Tamze, p. 203.
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use modern educational methods in their work, including related to information
/ communication technology, and ensure that students use the media in responsi-
ble ways. In terms of media, the correlation between teaching of religion and the
general school education at the second stage can be identified in:

e Polish language teaching where a student:

- expands the skill of dialogue, storytelling, describing, writing a letter
and summary of films and plays, creating a film script based on excerpts
from a book and own ideas.

e music and art where a student:

- improves the ability to create artistic educational projects using infor-

mation / communication technology.
» social studies where a student:

- is aware of benefits and threats of cyberspace, knows functions and
types of media, is able to use them in a proper way and critically analyse
advertising communication and information, and knows objectives of
social campaigns.®°

The analysis of the above documents has demonstrated that, like in previous
years, the failure to include a standalone course on media education in the new
core curriculum causes the new document to omit many issues related to media
education or treats them in a rather negligible way. There still is a noticeable “in-
sufficient emphasis on development of media, information and digital competenc-
es. It is particularly visible in the area of critical understanding of the media envi-
ronment, (...) critical understanding of rules governing the new media world, (...)
attention to the community and sharing character of digital media, (...) the urgent
need to develop critical thinking skills — not only in relation to media communi-
cation or sources, but also the technology.” >* The educational assumptions of the
core curriculum tend to overlook key content related to media. The fact that me-
dia education has been included in certain courses, such as Polish language, social
studies, history and ethical education, does not make media, information and digi-
tal competences sufficiently exposed. Rather to the contrary, they tend to be sec-
ondary and supplementary only. Certain content has been added to other courses,
hence making this topic scattered and lacking a more coherent curriculum. Still

50 Konferencja Episkopatu Polski, dz. cyt. p. 119-135.
1 A. Pacewicz, G. Ptaszek (red.), dz. cyt., p. 5.
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prevalent remain the words of W. Kotodziejski, the Chairman of the National Broad-
casting Council, expressed in his letter to Katarzyna Hal after the core curriculum
change of 2008, according to whom not much has changed in teaching according
to the Polish educational system. Media education has been “chaotically scattered
among other courses, and sometimes on a margin only, as if though to merely fulfil
a requirement.”*? The lack of defined educational objectives in the area of media
education makes the method of its implementation, as proposed in the current
core curriculum, a hidden programme. Most of the objectives which were added
to other courses implemented at different educational stages “do not clearly indi-
cate the need for media education, and thus the need to equip students with media
competence: some specific provisions are only a signal of the requirement to incor-
porate information and communication technology in the educational process”>?
More often than not, the media education content implemented in other courses,
whether by the core curriculum for general education or the core curriculum for
catechises of the Catholic Church, has been reduced to the ability to operate a com-
puter, some audiovisual equipment or smoothly surf the Internet.

The educational assumptions of the core
curriculum tend to overlook key content related
to media. The fact that media education has
been included in certain courses, such as Polish
language, social studies, history and ethical
education, does not make media, information
and digital competences sufficiently exposed.
Rather to the contrary, they tend to be secondary
and supplementary only.

52 List Witolda Kotodziejskiego Przewodniczqcego KRRIT do Pani Katarzy Hall Minister
Edukacji Narodowej z 05.2008 1, https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache-
:PoSVQQMFODg]:https://www.gov.pl/attachment/55de8e55-0e48-44a6-8a49-97de9026ac5
1+&cd=2&hl=pl&ct=clnk&gl=pl (accessed 24.04.2021 r.).

53 1. Luc, Edukacja medialna w szkole podstawowej pomiedzy teoriq a koniecznosciq edu-
kacyjng, ,Studia z teorii wychowania”, nr 3 (24) 2018, p. 183.
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Likewise, clauses of both core curricula which relate to the importance of
teaching students the proper use of modern information and communication
technology, as well as the general clause demanding that teachers devote con-
siderable attention to media education, make only select teachers obliged to im-
plement the media education in their teaching. No tasks, assessment criteria or
no responsibilities of teachers have been defined for any specific jobs. “Only the
educational content is defined, however without defining it as media education
that, if assimilated, would be at the same time the implementation of the media
educational objectives.” **The rather negligent treatment of media education and
its supplemental inclusion in other courses calls for every teacher to be compe-
tent to transfer the media education knowledge. Teachers are not covered by any
specialist training, deeper studies or didactic support on sufficient level. Hence, it
is correct to assume that such content related to media education is being imple-
mented in a more or less competent way and to a greater or lesser extent.

The rather negligent treatment of media
education and its supplemental inclusion in
other courses calls for every teacher to be
competent to transfer the media education
knowledge. Teachers are not covered by any
specialist training, deeper studies or didactic
support on sufficient level. Hence, it is correct

to assume that such content related to media
education is being implemented in a more or less
competent way and to a greater or lesser extent.

However, the core curriculum allows treatment of media education in a more
interdisciplinary way as implemented through various courses. The content

5% A. Dabrowska, P. Drzewiecki i inni., Ksztattowanie kompetencji medialnych i informacyj-
nych w podstawach programowych MEN, https://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uplo-
ads/2012/01/Cyfrowa-Przysztos¢-rozdziat-12.pdf, p. 198, (accessed 26.04.2021r.).
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should be conveyed by teachers not only to make students acquire the digital
competence, but also taking into account social and cultural contexts.>> Such ap-
proach is needed considering the increasingly media-heavy lifestyle of young gen-
erations, especially during the Covid-19 pandemic when the media has become
a tool for learning, communication and entertainment, in turn making students
more susceptible to its influence.

DIGITAL LIFESTYLE OF SCHOOL CHILDREN DURING PANDEMIC

The lengthy Covid-19 pandemic has made virtually moved all aspects of life of the
young generation and their social interactions to the online world. According to
January 2021 data, 4.66 billion people worldwide use the Internet.>® In Poland,
with population of nearly 38 million, the vast majority (31.97 million) use the In-
ternet.>” Analyses show that, compared to pre-Covid-19 period, the time spent by
children on activities involving a computer or smartphone has increased by a sig-
nificant rate. According to 2019 Teens 3.0 (Nastolatki 3.0) report, young people
used to spend between 3 and 4 hours a day in front of a screen. However, the in-
terval has increased since then and in February 2020 was estimated at 5 hours,*®
and as much as 9 hours in May later the same year.>® This dependency has been
confirmed by a study called “Distance learning and adaptation to social condi-
tions during the coronavirus epidemic”. The preliminary report shows that while
12.4% of students used to spent online 1 or less hours daily during their school
time, now it is only 5% of students. During the social distancing period when stu-
dents switched to online schooling, nearly half of students (49.5%) spent online
6 or more hours a day on weekdays. Likewise on weekends, 28.4% of students

55 A. Pacewicz, G. Ptaszek (red.), dz. cyt,, s. 6.

% Digital 2021: Global overview report, https://datareportal.com/reports/digital-
-2021-global-overview-report, (accessed 26.04.2021 r.).

57 Socialpress, Cyfrowe dziecifistwo, jak chronié¢ dziecko w sieci?, https://socialpress.pl/
cyfrowe-dziecinstwo, (accessed 26.04.2021 r.).

% M. Bochenek ,R. Lange (red.), Nastolatki 3.0. Raport z ogélnopolskiego badania uczniéw,
https://www.nask.pl/pl/raporty/raporty/2593,Raport-z-badan-quotNastolatki-30qu-
ot-2019.html, (accessed 26.04.2021 r.).

% Fundacja edukacji zdrowotnej i psychoterapii rodzice.co, Etat w sieci 2.0 Zdrowie psy-
chiczne polskich nastolatkéw w nauce zdalnej. Raport z badan, https://drive.google.com/file-
/d/1utuu]bmit48qacwpgXWmI3jeH4VhvWFT /view, (accessed 26.04.2021 r.).
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spent 6 hours or more doing online activities.®® Young people are increasingly
willing to use video portals and social media. The popularity of Netfix and You-
Tube increased rapidly - by as much as 500% in the first weeks after the lock-
down announcement.®’ 28% of students say they use social media, play games
or use instant messaging very often or often while studying at home.** Compared
to 2019, the number of Skype app runs in April 2020 was four times higher. The
case is similar with Viber - five times more, and WhatsApp - eight times more,
and Messenger - nine times more.®® In addition, the estimations are that over half
of students aged 13-17 use Facebook and Snapchat, while a third already have an
Instagram account.®* Also, more than half (66.5%) of students use their phones
or computers right before sleep. It causes the digital fatigue effect which has been
declared by 50.7% of those surveyed.®® More than half of students (62%) suffer
sleeping disorders and 40% noticed symptoms of new media addiction.®® Chil-
dren feel frustrated and often suffer because of social isolation. Almost one third
(28.9) of them often or always feel sad, lonely (27.4) and depressed (28.4). 42.6%
of the surveyed teenagers (age 11-18) have suicidal thoughts when in isolation,
while 75% worry about their future.®” Parents of remotely schooled children also
noted many negative consequences related to media addiction. The most frequent
symptoms mentioned by parents include lack of contact or reduced contact with
peer group (83%), too much time devoted to the Internet or computer (82%),
reduced well-being which manifests as lowered mood, irritable behaviour, anger
outbursts and aggressive conduct (42%). Parents (36%) also observed their chil-
dren having difficulties learning online and 31% even noticed a regression and

60 G. Ptaszek, M. Bigaj, M. Debski, ]. Pyzalski, G. Stunza, Zdalna edukacja - gdzie bylismy,
dokqd idziemy? Wstepne wyniki badania naukowego ,Zdalne nauczanie a adaptacja do warun-
kéw spotecznych w czasie epidemii koronawirusa, Warszawa 2020, https://zdalnenauczanie.
org/wp-content/uploads/2020/06/Badanie-zdalnenauczanie_org_prezentacja.pdf, p.10.

61 Selectvv, Uzytkownicy smartfonéw i tabletow w Polsce 2020. Przemieszczanie sie, za-
chowania konsumenckie i nastroje Polakéw na podstawie danych z mobile, https://selectivv.
com/opracowania-i-raporty/uzytkownicy-smartfonow-i-tabletow-w-polsce-2020/, (acces-
sed 26.04.2021 r).

62 G. Ptaszek, M. Bigaj, M. Debski, J. Pyzalski, G. Stunza,, dz. cyt., p. 13.

63 Selectvv, dz. cyt.

6 Socialpress, dz. cyt.

% G. Ptaszek, M. Bigaj, M., DebskKi, J. Pyzalski, G. Stunza,, dz. cyt. p. 12.

% Fundacja edukacji zdrowotnej i psychoterapii rodzice.co, dz. cyt.

67 Tamze.
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loss of previously acquired skills.®® Neither the students themselves have been
satisfied with distance learning, including 43.7% of the children surveyed ex-
pressing dislike of this form of learning, and only 28.8% satisfied.®’

Online classes are all about individual student
work and self-discipline. Many students

have problems in this area. Quite often they
struggle with the inability to properly take
notes, analyse the provided material, and
learn effectively. The issue is often the lack of
competence media education in the area of
media education. Today’s young adolescents
are proficient in the use of the social media,
however they do have problems when
downloading content, handling email or
working in the Office software.

Online classes are all about individual student work and self-discipline. Many
students have problems in this area. Quite often they struggle with the inability to
properly take notes, analyse the provided material, and learn effectively. The issue
is often the lack of competence media education in the area of media education.
Today’s young adolescents are proficient in the use of the social media, however
they do have problems when downloading content, handling email or working in
the Office software. Considering the above, the author has conducted a qualitative
study, as well, in the form of in-depth interviews presented further below.

% M. Omyta-Rudzka, Edukacja zdalna - doswiadczenia i oceny, Komunikat z badan CBOS
nr 19/2021, https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2021/K_019_21.PDF, p. 7.
% Fundacja edukacji zdrowotnej i psychoterapii rodzice.co, dz. cyt.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

199


https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2021/K_019_21.PDF

ARTYKULY | ROZPRAWY

RESEARCH METHODOLOGY

The aim of the study has been to diagnose the actual practice and needs relat-
ed to the implementation of media education by teachers in school environment
during the distance learning times of the Covid-19 pandemic. Such qualitative
research was chosen as a method that allows analysing processes beyond what
is objective and measurable, namely to explore certain issues related to values,
personal experience and assessments.”’ The research method was an in-depth in-
terview format because it allows selecting respondents who are most competent
in the context of the objective the inquiry.”! The chosen method enabled more
comprehensive output data as the interview format gives the respondent a full
opportunity to express own emotions, feelings, opinions and experience.’”? During
the interview involving an individual narration that aims at more in-depth feed-
back and information, the interviewed person tends to be more open and eager to
share individual observations and experience.

In total, there were 18 people (13 women and 5 men, including 2 contract
teachers, 8 appointed teachers, 8 certified teachers) interviewed in March 2021.
The respondents were enrolled by sending invitations to primary school princi-
pals in Warsaw. Teachers fulfilling the following criteria were qualified to enrol:
an active teacher working in a primary school and teaching classes which, accord-
ing to their educational content or correlation to the core curriculum of general
education, feature components involving media education.

Research questions:

1. How do teachers understand ‘media education’?

2. How much time across the academic year do the teachers devote to me-
dia education issues? What specific topics were conveyed in the current academic
year and was the media education content delivered as prescribed in the core
curriculum?

3. How do the teachers create the media competence of their students and
did it change when teaching online? What environment do they create for that
purpose?

70U. Flick, Projektowanie badania jakosciowego, Warszawa 2011, p. 138.
"1 E. Mlyniec, Opinia publiczna. Wstep do teorii, Poznan-Wroctaw 2002, p. 148.
72 U. Flick, dz.cyt,, s. 140.
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4. What information sources do the teachers believe to be particularly im-
portant and which they actually use and recommend to their students most often?

5. What methods of conveying and assessing knowledge do the teachers use
when teaching online and do the methods differ from a classroom setting?

6. How do the teachers assess the digital competences of their students?

7. What effects of online teaching did teachers observe during the Covid-19
pandemic?

8. How do the teachers evaluate their online teaching competence? How do
they evaluate their competence in the area of media education teaching?

RESEARCH DETAILS

1. Understanding and implementing media education
Only few of the teachers understand media education properly:

In my opinion, media education is, in the simplest form, development of the
ability to be use the media in a conscious and self-reliant way. Media education also
shows the role of the media in community life, the learning process and upbringing
children (early years primary teacher);

(...) means to teach about media (as institutions, organisations), how the me-
dia functions and what is its influence on the viewer, as well as to develop prop-
er reception of the media, including ways to defend oneself against manipulation
(catechist);

or

(.-.) is a type of educational activity that uses modern information technology.
It means educating students to be able to properly receive and consume media (Pol-
ish language teacher).

However, most teachers have a rather incomplete and fragmentary under-
standing of media education, for example development of the skill how to use the
media responsibly (geography teacher); critical use of information and entertain-
ment provided by the media (history teacher); and conscious use of the media
(technical workshop teacher).

Teachers often limit media education only to a tool that can be used in the
teaching process, or to the ability to properly use such tool: (...) means the use of
multimedia materials in the educational process (art teacher); (...) is the develop-
ment of media literacy (family life class teacher).
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In the last academic year, majority of the teachers participating in the survey
did not implement the core curriculum related to media education. As many as 12
of them declared to have failed to convey the related topics of the core curriculum.
They explicitly said that (...) I do not devote time to media education content (biolo-
gy teacher), I do not have time during my classes to discuss this type of issues (geog-
raphy teacher); I do not devote time to such topics, I do not have time for it and I do
not feel competent in this field (catechist). Teachers usually devoted from 2 to 4
hours to media topics across the academic year. Most time was allocated by teach-
ers of Polish language - (...) it is about six hours. I implement these topics through
an assignment involving an essay that students need to write. In the recent year, the
topics included: Online hate — a trend among modern teenagers, and the Internet as
an eye to the world that demands caution; technical workshop teacher - (...) I de-
vote between 4 and 5 hours depending on individual pace of students doing a tech-
nical project: Chinese technical inventions, the contribution of Asian inventors to the
development of technical civilisation; and in computer science classes - we devote
about 40 percent of classes to media-related issues, primarily media literacy. But
often even less. Children have different pace and individual potential to assimilate
technical innovation. Equipment is also quite a problem - during the pandemic, not
everyone had access to a computer, not to mention the right software. Every year I do
a special project: “Travelling with Google Earth’, and the students have always en-
joyed it. Online teaching has always been a challenge, especially technical obstacles.

2. Development of media competence

When addressing ways of development of media competence, the teachers most
often pointed to the ability of a student to critically evaluate information as well
as analyse and discuss what the student sees or finds on the Internet. I develop
media competence of my students through discussions. I motivate them to challenge
the content presented in the media. I want them to learn critical thinking (Polish
language teacher), and in my classes I show how to find information that broadens
the knowledge of my teaching area on the Internet; and I give feedback to students
on what they say about their use of the media (family life class teacher). There are
teachers who pay attention to the safety of their students - I make students aware
of the negative influence of media of any kind (religion teacher); during my classes
I put great emphasis on safety, respect for personal image on the Internet, and data
protection (IT teacher).
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Some respondents also indicated that they fail to fully understand the es-
sence of media education, e.g.: [ develop media competence in my students by
showing them the scientific source they should use (geography teacher), and I teach
students media competence by indicating and analysing sources that students use
(music teacher), and I encourage frequent use of technological innovation (techni-
cal workshop teacher). There were two teachers who, in response to this ques-
tion, said I do not deal with this issue during my classes (catechist); and during the
pandemic I did not have time for it - | only deal with issues related to the topic of my
class (social studies teacher).

Only two persons adapted the ways of developing media competence to the
online teaching setting: in my classes there is more discussion, more lecture for-
mats, and less practical activities which have become rather difficult to perform
because of the remote form of classes (technical workshop teacher), and during
online teaching I enhanced the communication with my own recorded films (art
teacher). Other teachers did not see any need for change in this area.

Teachers identified books as a particularly important source of information.
All of the respondents ranked it top. Books are a source that they themselves hap-
pily use and therefore recommend to their students. They usually recommended
encyclopaedias, dictionaries, source material and thematic books. A considerable
part of the teachers also recommended dedicated websites and portals on the In-
ternet as well as Youtube videos: I value youtube, Internet search engines, ebooks
and specialist portals (early years primary teacher) and I recommend websites of
authorities, companies and foundations to my students (Polish language teacher).
Three teachers indicated that every type of media can be a valuable source of in-
formation, but on such condition that it is used properly - All media that students
are able to use properly are valuable (religion teacher). The teachers also pointed
out that reliable information can be obtained also in interpersonal contact: in con-
versation with a teacher (catechist), and family, colleagues and conversations with
people from the immediate environment, peer groups are in my opinion an impor-
tant source of information (art teacher).

When asked about methods used to transfer knowledge when teaching on-
line, the teachers indicated that they use multimedia presentations and record-
ings more often: The difference between in-school conditions and online teaching is
only in the more frequent use of films, presentations (geography teacher); and (...)
we more often watch something together and then talk about it (family life class
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teacher); and similarly to school, I use presentations, films, youtube recordings to
convey knowledge (catechist). Majority of the teachers indicated that work and as-
sessment while online do not significantly different from those at school: (...) just
like at school: tests, discussions, questions, papers for points and more descriptive,
the working ways are not very different when at school (Polish language teacher);
and while online I use more software to create tests, just like at school I use descrip-
tive lectures supplemented with presentations (biology teacher); and they do not
differ. Lecture, independent work on assignments or team work, projects for credit
points (physics teacher); and to evaluate of knowledge at school and during dis-
tance learning I usually use oral answers (social science teacher).

Only two teachers observed a significant change in their working methods
when teaching online: Normally, I have the opportunity to talk, but online there
is more unilateral communication - from me. After returning to school for a while
a few people made references to the recordings I had uploaded (early years prima-
ry teacher); and when working online it is definitely more difficult to teach practi-
cal skills - both in teams and individually (technical workshop teacher).

3. Assessment of media competence and impact of online teaching

When asked to assess media competence of their students, teachers usually nar-
rowed down their statements to a student’s ability to handle media devices and
effectively use the social media. They know how to use the tools, e.g. smartphone,
computer, tablet (Polish language teacher); They deal with new technology very
well, they find social media quickly (religion teacher); They know more than I do,
they write to each other all the time on those messengers (geography teacher);
[ work to bring them to a high level. In IT classes I teach them how to make videos,
edit simple music, process photos. Everything that is useful for making attractive
posts on Instagram or Facebook will interest them very much (computer science
teacher). Few teachers point out the ability of critical analysis in relation to me-
dia: I assess media competence well in terms of media literacy, but it seems to me
that students nowadays - maybe due to the fact that they have unlimited access to
media all the time - find it difficult to analyse media, media communication on their
own and do not want to engage in such analysis (family life class teacher); They do
very well on the technical side, but their awareness of risks is negligible (art teach-
er). Some students handle the media very well, but others are overwhelmed by the
need to check mail regularly and add or open attachments (catechist).
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The pandemic has significantly weakened the mental condition of children
attending primary schools. All teachers made references to negative effects of
online teaching during the Covid-19 pandemic. Students are poorly motivated
and bored during classes: (...) my students are tired of the screen, unmotivated.
They are sad, lack energy, and clearly miss real contact with each other (religion
teacher); I notice a general “fatigue” and a tendency to get depressed and exag-
gerate even the smallest problems.... in other words: they have had enough (Polish
language teacher). Teachers also noticed a decreased will to learn: Some students
want to learn less, basically I have no control whether they are present throughout
the whole class - in our school there is no requirement for students to have their
cameras on during classes (biology teacher); lack of true participating in classes re-
sults in lack of learning. Online activities do not develop students or motivate them
(music teacher). The teachers also noticed that students tend to be less independ-
ent and often ask for help from their parents / guardians or are abandoned with-
out any supervision from their parents / guardians: For me, the effect of online
work is definitely more time spent online and more distracted students when they
are supposed to learn because there is no control over what a child is actually doing
(technical workshop teacher); I often notice a rather negligent approach to school
and teaching (geography teacher); During classes, I often hear parents giving hints
to children or other guardians reprimanding them (early years primary teacher).

The teachers had usually demonstrated an average level of assessment of
their own competence with media education topics. Only two of the interviewed
teachers assessed their individual readiness as very good: I evaluate my prepara-
tion as very good. I take the effort to keep developing myself. I can do a lot of things
and I still have a lot to learn (computer science teacher); Very good, I read a lot,
I search on the Internet, I participate in training courses” (Polish language teach-
er). However, majority of the teachers assessed their competences as on the aver-
age level e.g. (...) sufficient. Quite often students know more than me. I had to learn
a lot in order to be able to teach online (geography teacher). Nobody paid attention
to this during studies, I get most of the information myself from the Internet. (art
teacher); If I took a scale from 1-10 I would give myself a five. Before online teach-
ing I had not paid much attention to these skills. Knowing how to fill in an online
school journal, and basic use of computers and projectors was enough (catechist).
In contrast, three teachers said they had no such competencies or think they are
very low.
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CONCLUSIONS

1. Media education has not been implemented in schools as a standalone
course. The fact that media education content has been part of the new core cur-
riculum since 2017 as an integrated component of other areas of study has led to
only superficial and fragmentary implementation of the media education content,
or its omission altogether. It causes lack of a coherent teaching programme and
introduces chaos - teachers do not feel responsible for conveying media compe-
tence to students. Likewise in religion classes, despite the Church noticing the im-
portance of educating and propagating critical perception of media, the integra-
tion with other courses at school takes more a form of media literacy or a use of
a modern teaching tool.

2. Students are experiencing symptoms of digital fatigue. Distance learning
and the associated lengthy time spent in front of screens, whether computer or
smartphone, as well as isolation from classmates result in deteriorating overall
mood. Students are exhausted and bored. Their motivation to learn is reduced
and they tend to become dependent on others or less conscientious. Both stu-
dents and teachers should be educated in order to counteract the negative effects
of the abuse of modern technology, and certain principles of digital safety need to
be applied, especially when teaching online. This includes limiting online activity
and ensuring time out for active rest from the virtual world.

3. Media education is very often reduced by teachers and catechists to the ef-
ficient use of media. It could be caused by misunderstanding of the essence of me-
dia education and treating it on a superficial level only. Teachers treat as “extra”
the content related to media education, even though it has been included in the
core curriculum. They often move away from it or tend to devote very little time
to media education across the academic year. They justify it with lack of enough
time or insufficient individual competence to handle such topics. During the on-
line teaching period another issue was the unequal student access to media de-
vices and the Internet.

4. Only a minor number of teachers develop media competence in their
students and only to a limited extent. Usually they try to teach students how to
critically analyse media communication, by using classroom discussions or jointly
watching the media. Few pay attention to online safety and the negative impact of
the media. A considerable number of teachers fail to fully grasp what development
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of media competence actually means, with a group of teachers who do not pursue
educational efforts in this direction at all. During the pandemic, only a few teach-
ers noticed the need to change their ways of teaching media competence, used
own recorded videos or devoted more time for discussions. A large part of educa-
tors does not see any need for change in this area - in this group there are also
catechists who, despite the effective use of media in their catechist work, do not
attempt to develop media competence in their students.

5. Changing the format to distance learning has revealed that teachers had
not been prepared for non-standard working formats or to use modern methods
of conveying knowledge. Very often teachers adapted to distance learning by sim-
ply raising the number of multimedia presentations and videos during classes.
They do not implement modern methods such as the flipped classroom method,
interactive exercises, digital platforms featuring dedicated remote teamwork
tools. It remains key for the teachers to follow the core curriculum and assess
student progress using conventional and established methods: oral answers and
tests. Teachers do not create environment for experimentation, learning by ex-
perience and from mistakes. Knowledge conveyed through lectures or presenta-
tions is passive and does not give students the opportunity to face challenges and
issues that would improve their individual competence.

6. Only few teachers perceived media as an important source of information.
They recommend thematic websites and Yotube videos to their students. None
of them referred to modern digital platforms as important and needed. It is dis-
concerting when teachers do not feel the need to engage in modern technology
because, consequently, they will not implement modern educational solutions un-
less compelled to do so, for example when demanded to switch to online teaching
during a pandemic.

7. In their assessment of media competence among students, teachers stress
that students have a good command of devices. They handle well the virtual world
of interpersonal relations in the social media, although they sometimes have
problems with basic use of computers or email. Teachers also perceive students as
not very eager to critically analyse media communication and lacking awareness
of virtual threats. Teachers are not sure of their own competence to teach media
education. Most are not prepared to convey knowledge in this area, and have not
undergone any training in that regard. Most knowledge they have in this area has
been obtained by own individual effort when searching the web or participating
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in specialist training courses. Before the distance learning times, their own media
competence had not been particularly important for the teachers.

8. Distance learning highlighted the need for both students and teachers to
develop media competence. And it implies not only the new technical opportu-
nities to host a class but also the negative impact of modern technology on hu-
mans. Students need to acquire competence in order to efficiently move around
the online world and obtain knowledge there, but at the same time they need the
competence how to properly and safely use the media. The teaching methodology
should be adapted to the needs of the modern world and the digital infrastruc-
ture. The tendency to labour through learning materials should be replaced by
nurturing student willingness to seek and find information and then to critically
analyze it.
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ABSTRAKT
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charakteryzowaty omawiane pismo

w wiekszym stopniu niz inne ukazujace sie
w PRL-u.
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nowoczesno$¢, tradycja
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ABSTRACT

The article analyzes the ways of how
culinary traditions related to the

main Christian holidays (Easter and
Christmas) are presented in the ‘Ty
iJa’ (‘You and Me) magazine, published
in the Gomutka era. The examination
of the monthly allowed to identify the
directions of shaping a new form of
culinary celebration, which was the
result of two processes - primarily
secularization / desacralisation,

but also modernization trends

that characterized the magazine to

a greater extent than other periodicals
published in the People’s Republic of
Poland at that time.

KEYWORDS:
Polish People’s Republic, press, holidays,
cuisine, modernity, tradition

Jedzenie, cho¢ petni funkcje biologiczne i nalezy do podstawowych czynnosci

zyciowych, ma takze wazny wymiar kulturowy. By¢ moze najsilniej uwidacznia
sie to wtedy, kiedy spozywanie positkow styka sie ze sferg sacrum, gdy stanowi
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kulturowo wymagany naturalny sposéb celebracji $wiat w przestrzeni domowe;j.
Zyskuje ono bowiem w czasie Swiat chrzescijanskiego roku obrzedowego dodat-
kowy wymiar - symbolu i no$nika wartosci religijnych, z ktérymi komunistycznej
wtadzy byto nie po drodze. Co wiecej, konsekwentnie z nimi walczyta, prébujac
zastgpic¢ je marksistowskim projektem spoteczenstwa bezwyznaniowego.

Co wiec dziato sie ze $wiatecznymi zwyczajami kulinarnymi w spoteczen-
stwie, ktore poddano dtugotrwatym naciskom ze$wiecczajgcym i w ktérym
chciano za wszelka cene sacrum usung¢ z zycia publicznego i prywatnego? Czy
domowy obyczaj §wiateczny w panstwie totalitarnym, ktore usitowato regulowac
wszystkie sfery zycia obywateli, fatwo poddawat sie takim naciskom?

Pozbawienie swiat ich sakralnego wymiaru
stato sie dla rzadzacych istotnym zadaniem,

a do jego realizacji zaangazowano machine
propagandowg, w tym prase, ktéra w czasach
PRL-u stawata sie waznym orezem walki
ideologicznej.

Pozbawienie $wigt ich sakralnego wymiaru stato sie dla rzadzacych istotnym
zadaniem, a do jego realizacji zaangazowano machine propagandowg, w tym pra-
se, ktéra w czasie PRL-u stawata sie waznym orezem walki ideologicznej. Czaso-
pisma tego okresu zachowywaty oczekiwany przez wtadze dystans do katolickich
tradycji roku obrzedowego, niemal nie znajdziemy w nich akcentéw religijnych.
Swieta nazywano wiosennymi lub zimowymi, w warstwie wizualnej siegano do
symboli pozareligijnych (o$niezone gory, gatazki jodty, bazie, tulipany, zajaczki).
Witadza zdawata sobie jednak sprawe z przywigzania spoteczenstwa do $wiat,
szczegOblnie tych w katolicyzmie najwazniejszych, oraz do zwigzanych z nimi ce-
remonii, obrzedéw i tradycyjnych potraw. A poniewaz tradycje trudno zwalczac
administracyjnymi metodami, siegano wiec do niej, w jakiej$§ mierze ja jednak
modyfikujac, przez odwotanie do folkloru i odarcie z tresci religijnych.

W prezentowanym artykule interesuje nas nieusuwalny konflikt miedzy dok-
tryng ideologiczna i praktyka polityczng a potrzebami duchowymi spoteczenstwa
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niemal w cato$ci katolickiego. Konflikt 6w na ptaszczyznie medialnej rozwiazy-
wano w rozmaity sposéb, w zaleznosci od rodzaju medium, mozliwoSci technicz-
nych czy projektowanego odbiorcy. Przedmiotem naszego ogladu sa materiaty
zamieszczane w magazynie , Ty i Ja”, ukazujacym sie od 1960 do 1973 roku. Po-
niewaz profil pisma ewoluowat i jego ostatnie roczniki znacznie réznity sie od
pierwszych, badaniu metoda jako$ciowej analizy tre$ci poddano numery z lat
1960-1964 oraz z lat 1970-1973, ze szczeglélnym uwzglednieniem numeréw
grudniowych i kwietniowych, czyli ukazujacych sie w miesigcach najwazniejszych
polskich $wiat koScielnych.

W pierwszych dwoéch latach rubryka kulinarna zajmowata 8 stron rozpro-
szonych wewnatrz numeru, potem jej rozmiary zmniejszyly sie i zgodnie z kon-
wencjg tamania czasopisma trafiata na bardzo rézne strony. Nie zamieszczano
zdje¢ potraw, cho¢ pojawiaty sie ryciny i kolaze z motywami kuchennymi. Jako-
Sciowej analizie interpretacyjnej, narracyjnej, w ktérej przedmiotem opisu s3
zjawiska spoteczne! - zmierzajacej do rekonstrukgji i interpretacji tresci jawnych
oraz przemilczanych - poddano gtéwnie tekst porad kulinarnych (przepisow),
zZwracajac uwage na towarzyszacy im kontekst kulturowy oraz zabiegi autorow
pozwalajgce na pogodzenie laickiego profilu pisma z tradycjami $§wigtecznymi.

»1y i]a” byto wyjatkowym periodykiem na polskim rynku czasopism. Otwar-
ty na Zachéd, nowoczesny, postepowy, nienachalny propagandowo, réznit sie od
innych pism tamtego okresu i w warstwie wizualnej, i w zakresie podejmowa-
nych tematow, a takze w budzacym zdziwienie zdystansowaniu wobec problema-
tyki polityczno-ideologicznej. Wydato nam sie ciekawe zbadanie, w jaki sposéb
w nowoczesnym czasopi$mie odnoszono sie do sfery nietatwo poddajacej sie
zmianom i mocno powigzanej ze $wiatem wartoSci tradycyjnych, czyli do sfery
Swigtecznych kulinariéw. Magazyn z oczywistych wzgledéw réwniez nie zawierat
zadnych tresci i odniesien religijnych, ale do warstwy kultury tradycyjnej doda-
wat nowoczesnosé, i to taka, ktorej realizowanie byto w zasadzie poza zasiegiem
wiekszos$ci Polakéw. W ten spos6b tamat on specyfike utrwalonego obyczaju, z jej
gtownymi cechami: powtarzalnos$cia i trwatoscia.

']. Kotodziej, Analiza narracyjna. Przygotowanie projektu badan, w: Metody badan me-
dioznawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Krakow
2018, s. 48-58.
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#TY1JA" - CZASOPISMO NOWOCZESNE

Miesiecznik, stosunkowo drogi, bo kosztujacy 12 ztotych? wychodzit od maja
1960 do grudnia 1973 roku. Jego odbiorcg miata by¢ gtéwnie miejska inteligencja.
Wydawano go w niewielkim naktadzie (wprawdzie w stopce nie podawano liczby
wydrukowanych egzemplarzy, ale od Teresy Kuczynskiej, zatozycielki pisma, do-
wiadujemy sie, ze byto to 80 tysiecy egzemplarzy, a liczba ta spowodowana byta
limitem w przydziale papieru?®), stad pojawiaty sie liczne problemy z jego dostep-
noscia, szczegdlnie poza wielkimi miastami, co potwierdzajg listy do redakcji. , Ty
iJa” byto czasopismem nowoczesnym, z wyraznym, cho¢ kamuflowanym nachyle-
niem kapitalistyczno-liberalnym (z tego wynikta niedtuga kariera magazynu). Po-
jawiaty sie w nim liczne przedruki z gazet zachodnich, bardzo rozbudowany byt
dzial mody, ktéry tworzono w oryginalny sposob: poprzez wycinanie z europej-
skich czasopism prezentowanych tam kreacji i komponowanie z tych wycinanek
wiasnych sesji mody*. Sporo miejsca poswiecano takze przedmiotom, wyposaze-
niu domu, urzadzaniu sie. Magazyn nazywano czesto ,kronika niespetnionej kon-
sumpcji”®. By¢ moze wtasnie z tego powodu czasopismo zamknieto po trzynastu
latach obecnos$ci na rynku wydawniczym - rozbudzato apetyty konsumpcyjne,
ktérych w PRL nie mozna byto zaspokoic.

Formuta magazynu byta szeroka: miescity sie tu artykuty popularnonaukowe
(w pozniejszych latach szczego6lnie z dziedziny medycyny), przedruki zachodniej
literatury, reportaze, streszczenia filméw i sylwetki gwiazd teatru i kina oraz pi-
sarzy, plastykow, muzykoéw i innych znanych oséb z obszaru kultury artystyczne;j,
wspominany juz wyzej obszerny dziat mody, przepisy kulinarne (czesto proponu-
jace wykwintne dania kuchni innych narod6éw), porady praktyczne.

2 Kobieta i Zycie" kosztowata w latach 60. 2 z1, ,Przyjaciotka” - 1 zt; przecietne miesiecz-
ne wynagrodzenie w gospodarce narodowej w 1960 roku wynosito 1560 z}, a w roku 1973
2798 ztotych. Dla poréwnania - przecietne wynagrodzenie w roku 2020 wyniosto 5167 zl,
zas$ ceny wspotczesnych magazyndow to: ,Zwierciadto” - 6,99 zi, a ,, Twdj Styl” 8,99 ztotego.

3 Pragnienie rzeczy. Z Teresq Kuczynskq rozmawia Klara Czerniewska, ,Dwutygodnik.
com” z 06.2012, https://www.dwutygodnik.com/artykul/3649-pragnienie-rzeczy.html (do-
step: 15.06.2021).

4 A. Pelka, Teksas-land: moda mtodziezowa w PRL, Warszawa 2007, s. 123.

5 A. Szydtowska, Paryz domowym sposobem: o kreowaniu stylu zycia w czasopismach PRL,
Warszawa 2019, s. 75.
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POLSKA GOMULKOWSKA

Okres, w ktorym czasopismo wychodzito, prawie doktadnie pokrywa sie z czasem
rzadow Gomutki. Mimo pozoréw byt to czas dos¢ niespokojny, peten wewnetrz-
nych napie¢ i konfliktéw, cho¢ oczywiscie, po latach stalinowskich, mozna byto
odczu¢ niewatpliwe ztagodzenie rezimu. Historyk Marcin Zaremba nazywa go
»,mata destabilizacjg”, na przekor stereotypom dotyczacym tej dekady: ,biednie,
ale swojsko i spokojnie”®. Po przesileniu pazdziernikowym nastgpit czas politycz-
nego uspokojenia, w ktérym wtadza cieszyta sie sporym kredytem zaufania spo-
tecznego, zwtaszcza Ze - przynajmniej zewnetrznie - zdawata sie spetnia¢ sktada-
ne obietnice: z centralnych urzedéw oraz resortéw militarnych znikneli sowieccy
,doradcy”, wynegocjowano z ZSRR korzystniejsze umowy handlowe, zaprzesta-
no jawnej walki z Ko$ciotem, uspokojono nastroje na wsi, odstepujac od progra-
mu kolektywizacji gospodarstw rolnych. Poprawita sie tez atmosfera polityczna.
Zlikwidowano Ministerstwo Bezpieczenistwa Publicznego, a najgorliwszych jego
urzednikdw wysokiego szczebla zaaresztowano i osgdzono (co prawda niezbyt
surowo), z massmediéw usunieto znienawidzonych propagandystéw, mniej agre-
sywnie atakowano kraje kapitalistyczne. Nie zlikwidowano wprawdzie cenzury,
ale jej interwencje nie byty juz tak drastyczne. Liczne tematy nadal pozostawaty
niemozliwe do podjecia, na inne, dotychczas zakazane, czasem wyrazano warun-
kowa zgode, ograniczajac zasieg ich rozpowszechniania. Zezwolono na publiko-
wanie wydawnictw religijnych i dziatanie stowarzyszen spoteczno-kulturalnych.
Z uptywem czasu prébowano wprawdzie odzyska¢ kontrole nad spontaniczng
aktywno$cig obywatelska i kulturalng Polakéw oraz zaostrzy¢ walke ideologiczng
Z pojawiajgcymi sie tendencjami rewizjonistycznymi i antysocjalistycznymi, ale
wiele z ,,odwilzowych” zdobyczy pozostato i powrét do metod stalinowskiego za-
rzadzania byt juz niemozliwy.

Jest wiec faktem, ze po roku 1956 mniej byto masowych protestow i nastg-
pito chwilowe wyciszenie niezadowolenia spotecznego’. Nie mozna jednak zapo-
mina¢, ze dos¢ szybko ,przykrecono srube” i Polska stata sie areng zaostrzajacych

®M. Zaremba, Spoteczeristwo polskie lat szescdziesiqtych - miedzy «matq stabilizacjg»
a «matq destabilizacjg», w: K. Rokicki, S. Stepien (red.), Oblicza marca 1968, Warszawa 2004,
s. 24-51.

7”Tamze, s. 27-28.
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sie konfliktéw, zaré6wno ekonomicznych (liczne podwyzki cen, prowadzace do
strajkow), jak i Swiatopogladowych czy politycznych (jak chociazby Marzec '68).
Ale najwazniejszym w tym okresie byt ostry kryzys stosunkdéw miedzy Kosciotem
a panstwem zwigzany z obchodami Millenium. Byt on zresztg jedynie zaognie-
niem konfliktu, ktory trwat praktycznie od pierwszych lat powojennych.

WALKA Z KOSCIOLEM | LAICYZACJA

Relacje miedzy KosSciotem katolickim i panstwem rzadzonym przez PZPR uktada-
ty sie r6znie. Bywaty okresy, kiedy wtadza tagodzita swoja polityke antyreligijng
i antyko$cielng (zwtaszcza w momentach przesilen politycznych), ale przez caty
okres PRL-u dazyta do ostabienia pozycji Kosciota i przejecia ,rzadu dusz”. Mark-
sizm, ktory byt przeciez oficjalng doktryng PRL-u, stawial sobie za cel catkowi-
te wyeliminowanie religii z Zycia publicznego. Zaktadano, ze w ciggu kolejnych
dziesiecioleci nastgpi zanik jakiekolwiek dziatalnos$ci religijnej, a spoteczenstwo
stanie sie zupetnie laickie. Dagzono do tego, by Ko$ci6t nie miat zadnego wptywu
na zycie spoteczne, na wychowanie, na gospodarke. Dlatego starano sie usuwac
wszelkie przejawy sacrum z przestrzeni publicznej, a religie zepchnac¢ do ,$cisle
okreslonej sfery prywatnosci”®. Juz w roku 1945 zerwano konkordat, niedtugo
poZniej wprowadzono cywilne $luby, w roku 1947 upanstwowiono drukarnie be-
dace wilasnoscig Kosciota. Stopniowo wycofywano tez religie ze szkét. Po krét-
kiej ,,odwilzy” w konflikcie KoSciota z panstwem w roku 1956 nastgpito ponow-
ne zaostrzenie konfliktu. W roku 1958 rzad podjat interwencje na Jasnej Gorze,
skonfiskowano wtedy liczne wydawnictwa religijne. Stato sie to sygnatem dla
spoteczenstwa, ze granice moga zosta¢ przekroczone, a panstwo w celu laicyza-
cji nie cofnie sie przed niczym®. Na poczatku lat sze$c¢dziesigtych religia zostata
ostatecznie wycofana ze szkét. Apogeum konfliktu nastgpito w zwigzku z obcho-
dami roku 1966, czyli Tysiaclecia Chrztu, a poprzedzit je bezposrednio stawny list
biskup6éw polskich do biskupéw niemieckich, ktéory wywotat wsciekto$¢ rzadza-
cych. Cata otoczka tej wielkiej uroczystosci - zar6wno wieloletnie przygotowania,
Wielka Nowenna Tysigclecia, peregrynacja obrazu Matki Boskiej Czestochowskiej

8]. Wrona, Praktyki religijne w warunkach PRL, w: M. Choma-Jusinska, M. Kruszynski,
T. Osinski (red.), Zycie codzienne w PRL, Lublin-Warszawa 2019, s. 205.

M. Brodala, Przebudowac cztowieka: komunistyczne wysitki zmiany mentalnosci, War-
szawa 2001, s. 273.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

216



Justyna Harbanowicz, Agnieszka Dytman-Stasieriko, Miedzy tradycja a nowoczesnoscia. ..

po polskich parafiach, jak i same obchody, byta odpowiedzig KosSciota na dwu-
dziestoletnie juz szykany, miata mobilizowa¢ wiernych i wzmocni¢ w ten sposéb
pozycje duchowienstwa’.

Jedna z metod ateizacji spoteczenstwa byta desakralizacja $wiat koS$ciel-
nych. W roku 1951 podjeto decyzje o likwidacji niektérych swigt (Matki Bozej
Gromnicznej, Wniebowstapienia Panskiego, drugi dzien Zielonych Swiatek, Pio-
tra i Pawta, Niepokalanego Poczecia NMP), zas w 1960 zlikwidowano Swieto Ob-
jawienia Panskiego (popularnie zwane Trzech Kroéli) oraz Wniebowziecia Matki
Bozej'!. Na to miejsce wprowadzano $wieta Swieckie — na przyktad drugi Dzien
Zestania Ducha Swietego stat sie Swietem Ludowym, a $wietej Barbary Dniem
Gornika. Nie udato sie, mimo prdéb, zaszczepi¢ w polskim spoteczenstwie Dziadka
Mroza (w zastepstwie Swietego Mikotaja), cho¢ stodycze rozdawane przy tej oka-
zji w przedszkolach i zaktadach pracy pochodzity wtasnie od niego!?. W kazdym
razie kalendarz $wiat Swieckich pecznial, rozbudowywata sie takze jego rytuaty,
bo ,nowa wiara potrzebowata odpowiedniej oprawy obrzedowej, dostosowanego
do swoich potrzeb kalendarza liturgicznego”*3.

Przez caly okres PRL-u polska prasa z wiekszym lub mniejszym nasileniem
ignorowata swieta koscielne. Oczywiscie, w wypadku $wiat, ktérych wyrugowac
sie nie dato, udzielano okolicznosciowych porad, ale nigdy nie nawigzywano do
ich charakteru sakralnego!*. Trzeba mie¢ na uwadze, Ze prase traktowano wtedy
jako pierwszg linie frontu, na ktérym rozgrywa sie walka o zwyciestwo nowej ide-
ologii, a dziennikarzy chciano widzie¢ jako Zotnierzy tej wojny'>. Stawiano wiec
przed nig liczne obowiagzki propagandowe.

Redakcje czasopism rozmaicie radzity sobie z naciskami wtadzy. ,Przyjaciét-
ka” - czasopismo kobiece wychodzgce w olbrzymim naktadzie - ograniczata, na
ile to byto mozliwe tresci propagandowe (uzasadniajgc to argumentem, ze zbyt-
nie nasycenie treSciami politycznymi odstreczatoby czytelniczki), ale w zasadzie

10 Tamze, s. 265.

117, Wrona, art. cyt., s. 216-217.

12 Obyczaje polskie: wiek XX w krétkich hastach, red. M. Szpakowska, Warszawa 2008, s. 356.

13 A. Dytman-Stasienko, Nowa kultura? O socjalistycznej obrzedowosci obywatelskiej, [w:]
A. Dabrowska., A. Burzynska-Kamienieckca (red.), Jezyk a kultura, t. 18, Wielokulturowos¢
w jezyku, Wroctaw 2006, s. 216. Zob. tez: M. Kula, Religiopodobny komunizm, Krakéw 2003.

14S. Bednarek, W socjalistycznej kuchni, w: S. Bednarek (red.), Nim bedzie zapomniana.
Szkice o kulturze PRL-u, Wroctaw 1997, s. 241.

157. Sokot, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszéw 1998, s. 100.
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kazde pismo tamtego okresu musiato popularyzowac tresci prosystemowe. Trze-
ba jednak przyzna¢, ze w czasach stalinowskich , Przyjaciétka” jako jedyne chyba
czasopismo w okresach przedswiagtecznych zamieszczata opisy przygotowania do
Swiat, sktadata zZyczenia czytelnikom (cho¢ ograniczano sie lakonicznej do formu-
ty ,Wesotych Swiat”), przypominata ludowe obyczaje z tymi $wietami zwiazane
czy zamieszczata opowiadania, w ktérych w czasie §wigt bohater uswiadamiat so-
bie jaka$§ waznga rzecz, zwigzang z zyciem, rodzing, wartoSciami (w grudniowym
numerze z roku 1950 jest to na przyktad maz, ktéry po latach roztaki wypetnionej
alkoholem i kobietami wraca na tono rodziny; w roku 1949 ojciec, przebrany za
Swietego Mikotaja, przybywa do swojego dawno niewidzianego syna, z ktérym
rozigczyta go choroba alkoholowa). Odniesienia do Zycia religijnego musiaty by¢
tu jednak bardzo delikatne, zaledwie sygnalizowane - inaczej tygodnik nie prze-
szediby przez sito cenzury. Stawiano wiec raczej na obrzedowo$¢ ludowsa, trady-
cje. Najlepszym przyktadem takiego postepowania jest zamieszczona w numerze
z 25 XII 1948 roku szopka z figurami do wyciecia i ztoZenia: nie ma tu absolutnie
zadnych symboli czy postaci zwigzanych z treSciami religijnymi - sg figurki ko-
biety i mezczyzny w strojach ludowych, jest indyk, gesi i koziotek. Inne popularne
czasopismo kobiece - ,Kobieta i Zycie”, w analogicznym okresie w ogéle nie uzy-
wa w numerze $wigtecznym stowa BozZe Narodzenie, a w jadtospisie na czwartek
(Wigilia) podaje po prostu ,barszcz grzybowy” i ,rybe w szarym sosie”*°.

Powotany na fali popazdziernikowej odwilzy magazyn , Ty i Ja” probowat ,nie
wdawac sie w polityke”!” i unikat problematyki $§wiatopogladowej. Nie do konca
mogto sie to jednak uda¢ w panstwie, ktére z dziatan propagandowych uczyni-
to orez do walki ze ,zgnitym, kapitalistycznym Zachodem”, KosSciotem i sanacja,
i ktére probowato ksztattowaé nowego, socjalistycznego obywatela. Trzeba tez
pamietad, ze wszystkie Owczesne publikacje przechodzity przez surowa cenzure.
Nie mogty wiec w Ty i Ja” ukazywac sie tresci wyraznie ,proreformatorskie i re-
wizjonistyczne”!®, Mimo tego uwaza sie opisywany magazyn za jedyne czasopi-
smo w Polsce Ludowej, ktére byto tak wyraznie otwarte na kulture Zachodu.

16 S. Bednarek, art. cyt. s. 241.
17 A. Szydtowska, dz. cyt. s. 79.
18 Tamze, s. 79.
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DZIAL KULINARNY W, TY I JA”

Opisywana juz wyzej dominacja dziatan propagandowych i ideologii w PRL-u nie
mogta omijac tez sfery jedzenia. Obszar ten wydaje sie z jednej strony do$¢ nie-
podatny na indoktrynacje polityczna, z drugiej jednak okazat sie ktopotliwy dla
wtadzy ze wzgledéw Swiatopogladowych. Sktada sie na to kilka przyczyn. Ze sfera
jedzenia wigze sie przeciez kwestia tradycji. I cho¢ wiadza deklarowata szacunek
do dziedzictwa kulturowego ,mas ludowych”, to na r6zne sposoby dazyta do wy-
rugowania ,staroswieckich” tradycji i zastgpienia ich nowymi, socjalistycznymi
zwyczajami. W tradycji bowiem ,miato siedlisko wszelkie zacofanie powstrzy-
mujace postep”’’. Kolejng przyczyna jest silne powigzanie sfery kulinarnej z ro-
kiem liturgicznym i obchodzeniem $wiat. Jak juz wspomniano, komunistyczne
rzady robity wiele w kwestii laicyzacji spoteczenstwa, ale nie byty w stanie wy-
eliminowaé przywigzania spoteczenistwa do $wiat i zwigzanych z nimi zwycza-
jow kulinarnych. Trzeba byto wiec to przywigzanie ostabia¢ oraz oddziela¢ od
sfery sacrum. To pozbawianie Swiat ich charakteru sakralnego przebiegato na
rézne sposoby, ale wszystkie je taczy minimalizowanie ich aspektu aksjologicz-
nego i sprowadzanie wtasnie do sfery wytacznie wiezi rodzinnych i tradycji kuli-
narnych. W prasie okresu PRL-u $wieta przedstawia sie jako dni wolne od pracy,
ktére poswieci¢ mozna rodzinie, odpoczynkowi czy realizowaniu hobby. Swiat
wykreslonych przez komunistow z kalendarza prasa w ogole nie odnotowywa-
fa. Te, ktorych usunac¢ sie nie dato - Boze Narodzenie i Wielkanoc - traktowano
jako element tradycji, do ktérej podchodzi¢ nalezy ostroznie i bra¢ z niej tylko to,
co moze by¢ pozyteczne w budowie nowego ustroju. Pietnowano wiec obzarstwo
(w gospodarce wiecznego niedoboru obzarstwo nie byto cnotg), zwracano uwage
na komercjalizacje $wiat, ktadac nacisk na przed$Swiateczne sprawunki, prezenty
dla bliskich, szczegélnie dzieci, nawigzywano w koncu do poganskiego charakte-
ru zwyczajow Swigtecznych, ich prastowianskiego pochodzenia. W sferze ikonicz-
nej, tak waznej przeciez w czasopiSmiennictwie, dominowaty choinki i gwiazdki
w grudniu, a tulipany i bazie w numerach wiosennych. Zadne sakralne ,,emblema-
ty” (jak nazywali symbole religijne sami komunisci*’) pojawiac¢ sie nie mogty.

19 S. Bednarek, dz. cyt., s. 240.
20 K. Kosinski, Oficjalne i prywatne zycie mtodziezy w czasach PRL, Warszawa 2006, s. 76.
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,Ty i ]Ja” nie odbiegato w tym zakresie od prasowej normy lat szes¢dziesig-
tych i catego okresu PRL-u. I tutaj nie znajdziemy zadnych symboli religijnych, ani
zadnego nawigzania do sakralnego charakteru $wiagt. Rownoczes$nie jednak kuli-
narny obraz $wiat jest w czasopi$mie oryginalny, poszerzony o elementy, ktérych
prézno szuka¢ w innych pismach tego okresu.

,Ty i Ja" nie odbiegato od prasowej normy lat
sze$cdziesiatych i catego okresu PRL-u. | tutaj
nie znajdziemy zadnych symboli religijnych,
ani zadnego nawigzania do sakralnego
charakteru swigt. Rbwnoczes$nie jednak
kulinarny obraz swiat jest w czasopismie
oryginalny, poszerzony o elementy, ktorych
prozno szukac w innych pismach tego okresu.

Dziat gastronomiczny w miesieczniku redagowany byt przez Marie Lem-
nis i Henryka Vitry (byt to podwéjny pseudonim muzykologa Tadeusza Zakiela).
W pierwszych latach wydawania pisma byt on bardzo rozbudowany; z czasem,
gdy z powodu braku papieru ograniczono objeto$¢ magazynu, znacznie go okro-
jono, ale rubryka kulinarna ukazywata sie do ostatniego numeru. Byt to bowiem
element lansowanego przez pismo stylu Zycia - nowoczesnego, otwartego na Za-
chéd, gtodnego nowych, kulinarnych wrazen. Przez caty okres funkcjonowania pi-
sma obecna byta w nim rubryka ,Wycieczki do kuchni innych narodéw”. Oprécz
szlakéw tradycyjnych, do Francji czy Wtoch, magazyn prowadzit czytelnika na
kulinarne wojaze do kuchni mniej znanych (wegierskiej, batkanskiej, czeskiej)
i zupetie dla Polakéw tamtego czasu egzotycznych (libijskiej, egipskiej, peru-
wianskiej czy chilijskiej). Oryginalny byt réwniez sposob prezentowania potraw,
poszerzany czestokro¢ o zarysowanie jej dziejow czy ukazanie zwigzkow ze staw-
nymi ludZmi. W magazynie ktadziono wiec nacisk na fakt, ze jedzenie to nie jedy-
nie napetnianie Zotadka, a wazna sfera ludzkiej kultury.

Whiasciwie w kazdym numerze kwietniowym i grudniowym mozna odna-
lez¢ jakie$ nawigzania do $wigat, cho¢ z czasem bedg one coraz rzadsze i bardziej
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odlegte. Magazyn ukazywat sie od maja 1960 roku, a w numerze grudniowym,
pierwszym, w ktorym jakiekolwiek odwotanie sie do Swiat byto w ogéle mozliwe,
pada sformutowanie , Boze Narodzenie” (pdZniej, po zmianach redakcyjnych, cze-
Sciej pojawiac sie beda ,$wieta zimowe” i ,$§wieta wiosenne”) wraz z informacja,
Ze jest to Swieto chrzescijanskie. Zaraz jednak autor artykutu dodaje, ze jest to
sjedno z tych $wiat chrzescijanskich, ktérego prastare tradycje siegaja niekiedy
poganskich wierzen i kultow” (, Ty i Ja” 12/1960, s. 25). Ten nacisk na poganskie
korzenie $wiat i ich tradycyjnos$¢ (nie za$ sakralny charakter) jest ponawiany
kilkukrotnie w samym artykule (,Polskie BoZe Narodzenie jest Swietem owia-
nym poetyckim czarem ludowych, starostowianskich obyczajéow. Gdy zapadat
zmierzch wieczoru wigilijnego - ozywaly prastare, poganskich czaséw siegajace
obyczaje”), jak i w innych tekstach dotyczacych swiat.

SWIATECZNE KULINARIA

Poczatkowo w numerach swigtecznych podawano raczej tradycyjne przepisy na
dania wielkanocne i boZzonarodzeniowe. W pierwszym $wigtecznym numerze,
czyli w grudniu 1960 roku, znajdziemy przepisy na barszcz czerwony, uszka, zupe
grzybowa czy smazonego karpia. Podkres$la sie tez tu tradycyjno$¢ swigteczne-
g0 menu, zaznaczajac, ze ,kuchnia wigilijna nalezy do najbardziej konserwatyw-
nych”, a ,smak potraw wigilijnych, tradycja stotu wigilijnego” dzielnie opieraja
sie inwazji wspotczesnosci (12/1960, s. 50). W numerze kwietniowym z roku
1961 znajdziemy przepis na pasche, babki i mazurki czy gotowang szynke. Au-
tor zaznacza, Ze ,tradycje polskiego stotu wielkanocnego nie majg odpowiedni-
ka w obyczajach kulinarnych innych narodéw - z wyjatkiem kuchni rosyjskiej”
(4/1961, s. 34). Pojawia sie tu jednak rzecz, ktéra bedzie bardzo charakterystycz-
na dla pisma, szczegdlnie w p6zniejszych latach jego funkcjonowania, a miano-
wicie propozycje dan $wiagtecznych absolutnie egzotycznych. W omawianym nu-
merze jest to ,satatka z chinskich krewetek i groszku w majonezie”. Oryginalnos¢
takiej propozycji jest ekscentryczna w dwodjnasdb: po pierwsze uderza w trady-
cyjnos¢ polskich dan §wigtecznych (utrzymujaca sie do dzis), po drugie - chinskie
krewetki nie nalezaty do towaréw, wypetniajacych pétki PRL-owskich sklepow.
W tym samym numerze pojawia sie watek, ktory bedzie bardzo czesto powtarza-
ny w kolejnych magazynach, a mianowicie szkodliwo$¢ $wigtecznego obzarstwa,
a takze jego ,polski charakter”. Pisze autor, Ze staropolskie przyjecia wielkanocne
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budzity ,zgroze cudzoziemcéw”, a owa obfitos¢ jadta nie jest dobra ani pod wzgle-
dem ,budzetowym ani zdrowotnym” (w tej wias$nie kolejnoSci). Za przyktad do-
brej, $wiatecznej praktyki podaje sie tutaj Francje, w ktérej ,obiad czy $niadanie
wielkanocne réznia sie od niedzielnego jedynie bardziej stylowa nutg” (s. 34).
W kolejnych latach funkcjonowania pisma swigteczny charakter numeréw wiel-
kanocnych i bozonarodzeniowych ulega jeszcze wiekszemu zatarciu. W grudniu
roku 1961 do atmosfery i kulinariéw Swigtecznych nawigzuje wtasciwie tylko ru-
bryka ,Dzieci w kuchni”, w ktdrej zacheca sie najmtodszych do wypieku pierniko-
wych serc i wspomina sie o unikatowym nastroju $wigt. W ,Wariacjach swigtecz-
nych” krélujg wprawdzie ryby, ale przepisy na nie sa znéw oryginalne: ,makrele
w $mietanie na sposéb francuski”, ,zapiekane kanapki z piklinga” czy ,kotlety
z dorsza w sosie z orzechéw laskowych”. Ponadto, w rubryce ,,Wycieczki do kuch-
ni innych narodéw” pojawia sie ,schab z pomaranczami na sposéb paryski”, co
jest w pewnym sensie zwigzane z Bozym Narodzeniem (kazdy, kto zyt w czasach
PRL-u pamieta zapewne ptyngce w grudniu statki z pomaranczami). W tym sa-
mym humerze zamieszczono obszerny artykut o diecie antymiazdzycowej, z po-
danym jadtospisem na 1800 kalorii (s. 58).

W nastepnych latach autorzy rubryk kulinarnych w , Ty i Ja” wykazuja sie
jeszcze wiekszg fantazjg. Na Wielkanoc roku 1961 proponuja karpia po zydowsku
(,wielkanocny karp po zydowsku na zimno”, nr 4, s. 53), czyli tradycyjna polska
potrawe wigilijng (cho¢ zaczerpnietg oczywiscie z koszernej kuchni Zydéw) i ,ka-
walerska jajecznice” zamiast wielkanocnych jajek. W tym samym numerze w ,Wa-
riacjach kwietniowych postnych i $wigtecznych” pojawiajg sie przepisy na dania
z ryb, z zaznaczeniem jednak, ze dania te nie sg ani tak drogie, ani tak wyszukane
jak ,,ongi$ w bogatych klasztorach”, bo budzety nasze ,s3a znacznie skromniejsze”
od klasztornych, a sam zwyczaj mniszego obzZerania sie ,nie jest przyktadem god-
nym nasladowania” (s. 54). W tym samym roku na BozZe Narodzenie proponuje
sie ,ges Swigteczng na sposob anglosaski”, zaznaczajac przy tym, ze jest to danie
jedzone nie w $wieta, lecz na Wigilie. Autor przepisu przyznaje jednak, ze owa
»ge$ wigilijna” nie ma raczej widokéw na przyjecie sie w kuchni polskiej (cho¢
nie pada tu stwierdzenie, Ze dzieje sie tak z powodu postu w tym dniu). W gru-
dniowym numerze pojawia sie takze do$¢ obszerny artykut ,BoZe Narodzenie
w kuchni polskiej”, w ktéorym bardzo wyraznie unaocznia sie tendencja magazy-
nu do wkomponowywania chrzescijanskich $wigt w tradycje poganskie. Trud-
no wyrokowad, jakie byly powody takich opiséw (cenzura?, propagandowa linia
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redakcyjna?), trzeba jednak zaznaczy¢, ze , Ty i Ja” nie odbiegata tu znacznie od
innych pism tego okresu?!. Czytamy wiec w artykule, Ze:

Boze Narodzenie, najpopularniejsze i chyba najintymniejsze z wielkich $wiat chrze-
Scijanskich zostato oficjalnie uznane przez Rzym dopiero w IV wieku, poniewaz
tkwito zbyt wieloma korzeniami w prastarych i bardzo poganskich tradycjach.
Zwtaszcza przypadajace na ten czas przesilenie zimowe odgrywato wielka role
w poganskich wierzeniach i kultach. Nawet tak mity zwyczaj wzajemnego obdaro-
wywania sie w wieczér wigilijny siega rzymskich saturnalii. Natomiast potrawy wi-
gilijne sg dalekim echem poganskich uczt obrzedowych naszych przodkéw i przed
wiekami przypisywano im magiczne wtasciwosci (12/1962, s. 51).

Nie ma tu mowy o chrze$cijanskim wymiarze swiat, ale w kolejnych latach za-
traca¢ sie beda jakiekolwiek do nich odniesienia. W numerze kwietniowym z roku
1963 brak tradycyjnych przepisow wielkanocnych (procz rubryki ,Dzieci w kuch-
ni”, gdzie proponowany jest ,Staropolski mazurek z zajgczkiem”), w grudniu tego
roku nie pada juz nazwa ,Boze Narodzenie”, s3 jedynie ,$wieta zimowe”, a w prze-
pisach zwraca sie uwage na ich tanio$¢. W kolejnym roku brak juz jakichkolwiek
odniesien do $wiat, a Ze jest to numer Swigteczny, mozemy domyslac sie wytacznie
z tytutu rubryki kulinarnej ,Wariacje na temat jaj”. W tym samym numerze, pare
stron wcze$niej, znajdziemy obszerny artykut o dietach. W kolejnych latach odnie-
sienia do $wigt bywaja, ale rozmaicie i czesto dziwacznie realizowane. Apogeum
»Swieckos$ci” czy tez laickiej nowoczesnosci , Ty i Ja” osigga w roku 1971, w ktérym
na wigilijny obiad proponuje dania z boczkiem. Zas w roku 1972, w numerze Wiel-
kanocnym, autor rubryki kulinarnej o§wiadcza, ze dwa najwieksze chrzescijanskie
Swieta - Boze Narodzenie i Wielkanoc dawno (!) stracity swéj ,,duchowy” charak-
ter, ,przeradzajac sie w swoiste festiwale kulinarne” (4/1972, s. 24).

IKONOGRAFIA

Réwniez w warstwie ikonograficznej, ktéra byta wizytéwka pisma wyrdzniajaca
je od innych czasopism tego okresu, nie pojawiaja sie zadne symbole religijne.
Pismo zatrudniato znakomitych grafikéw, szczegélnie do projektowania okta-
dek. Na ogo6t nie byly one zwigzane z trescig numeru, nie byty takze polityczne

21S. Bednarek, dz. cyt., s. 72.
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i propagandowe. Byty po prostu sztuka dla sztuki, podobnie jak ilustracje we-
wnatrz numeru, cho¢ oczywiscie te czesciej dotyczyty poruszanych zagadnien.
Postugiwano sie zwykle technika wycinanki i fotomontazu, a ,niemal kazda strona
byta autonomiczng wypowiedzig graficzng”?. Czesto tgczono elementy retro z fu-
turystycznymi, co dawato zadziwiajace i bardzo oryginalne efekty. Bawiono sie
takze kolorem, o ile oczywiscie byto to mozliwe w polskich drukarniach. I tak na
przyktad w numerze wielkanocnym z roku 1973 mamy kolaz z wycietego austro-
-wegierskiego zotnierza w kucharskiej czapce, opierajacego sie o wielkie, czerwo-
no-zoétte jajo. Nawigzania do retro, zabawa stylami, sa w magazynie do$¢ czeste:
oto na przyktad wszystkie przepisy na pierniki, makowce i ciasteczka $wigteczne
z roku 1962 sg wpisane w mocno zdobiong tace, jakby na niej podane.

EKSCENTRYCZNA OSZCZEDNOSC

Witasciwie we wszystkich numerach kwietniowych i grudniowych, przy okazji
podawania menu zwigzanego ze $wietami, ktadzie sie nacisk na kwestie oszcze-
dzania i ztych obyczajéw Polakéw zwigzanych z obzarstwem. Czas wychodzenia
pisma prawie doktadnie pokrywa sie z rzagdami Gomutki - ,sknery, o niewyszu-
kanych gustach kulinarnych”?%. To wtasnie on i jego ekipa wktadata najwiecej wy-
sitkow w walke z nadmiernymi apetytami konsumpcyjnymi. Wing za niedobory
zywno$ci obarczano obywateli i ich niewtasciwe nawyki zywieniowe?*. Pietnowa-
no szczegblnie $wigteczne rozpasanie, a prasa i plakaty propagandowe promo-
waty wiekszg wstrzemiezliwo$¢ w spozywaniu jedzenia, szczegélnie tych pro-
duktéw, ktore zagrozone byty niedoborami. Zwracano tez uwage na mozliwos¢
zastepowania drozszych i stabiej dostepnych produktéw innymi, zawierajacymi
tyle samo, a nawet wiecej warto$ci odzywczych. Zamiast masta zachecano wiec
do spozywania margaryny, zamiast wieprzowiny proponowano ryby, zwtaszcza
te, ktorych byto pod dostatkiem, czyli dorsze, makrele i sardynki?®, a Gomutka
na dtugo zostat zapamietany jako ten, ktéry zamiast cytryny polecat spozywa-
nie kiszonej kapusty, rownie zasobnej w witamine C. Trudno wiec sie dziwi¢, ze,

22 Szydtowska, dz. cyt., s. 259.

23 Bednarek, dz. cyt., s. 239.

24 A. Chwalba, Obyczaje w Polsce. Od sredniowiecza do czaséw wspotczesnych, Warszawa
2004, s.371.

25 Tamze.
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powstajacy w takiej atmosferze magazyn , Ty i Ja”, pietnowat na kazdym kroku
Swigteczng rozrzutnos¢ i objadanie sie. W wielkanocnym numerze z roku 1963
czytamy: ,Propagujemy umiar, ktéry sprzyja podnoszeniu jakos$ci potraw. Na wie-
lu przyjeciach wielkanocnych stwierdziliSmy, ze czesto ilos¢ przechodzi w byleja-
ko$¢”. Dodatkowym argumentem za skromno$cia positkow ma by¢ fakt, ze ,Swie-
ta sg okazja do odpoczynku, odprezenia nerwowego, spaceréw i wycieczek, nocne
pieczenie i gotowanie, aby tylko zdazy¢, rujnuje nerwy i nasze przewaznie bardzo
skromne budzety” (4/1963, s. 43). W tym samym roku, w numerze grudniowym,
autor rubryki kulinarnej proponuje dania, ktoére ,mieszcza sie w ramach bardzo
skromnego budzetu”, a wybierac je nalezy ,z otdwkiem w reku” (12/1964, s. 41).
W kolejnych latach cyklicznie pojawiaja sie zachety do oszczedniejszego plano-
wania Swiat, bo, jak czytamy w kwietniowym numerze z roku 1973, ,staropol-
skie, popularne w czasach saskiego rozpasania przystowie - zastaw sie, a postaw
sie - jest smutng i raczej zenujaca pamiatka” (4/1973, s. 40). Zastanawiajgca
jest ta niekonsekwencja - z jednej strony mamy tu gomutkowska oszczedno$¢
i skrzetnos$¢, z drugiej propozycje dan zgota nie ,gomutkowskich”. Wspomniane
tu juz krewetki, ktére serwowane miaty by¢ w czasie $wiat, otwierajg dtuga liste
przepisow wyszukanych, egzotycznych, drogich, ktérych sktadniki byty trudne
badz nawet niemozliwe do zdobycia. Ta osobliwa mieszanina bywata wyktadana
w jednym akapicie: wspomniana juz tu zacheta do skromnych §wiat, dostosowa-
nych do lichych budzetéw konczy sie radg, by kupi¢ cytryny i pomarancze, cho¢
trzeba uczciwie przyzna¢, ze autor dodaje asekuracyjnie: ,jesli dostawy dopisza”
(4/1963, s. 43). Te niekonsekwencje widzieli rowniez sami czytelnicy, ktorzy
w odpowiedzi na pierwsza ankiete o ,Ty i Ja” chwalili pismo, ale i zastanawiali
sie ,kto robi satatki z pomaranczy?” (3/1960, s. 2) lub ,karmazyna z bananami”
(12/1964, s. 49) na wieczerze wigilijng?

ZAKONCZENIE

Lektura najosobliwszego magazynu ilustrowanego doby PRL-u pozwala stwier-
dzi¢, ze jakkolwiek redakcja ,Ty i Ja” unikata angazowania sie w problematyke
ideologiczno-politycznag, a tym bardziej nie wdawata sie w zadne akcje propagan-
dowe (jesli nie liczy¢ reklamy margaryny czy ,zdrowych ryb”), to niewatpliwie
spetniata oczekiwania decydentéw w dtugofalowym planie laicyzowania pol-
skiego spoteczenstwa i odrywania go od chrzescijaniskich tradycji. Wpisywata sie
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w ogolniejsza tendencje do ksztaltowania nowego sposobu ,$wietowania” bez
Swieta, ktore daje okazje do ,$Swietowania”, czyli bez odwotan do sfery sacrum.
Owo $wietowanie sprowadzano do wymiany kartek swigtecznych pozbawionych
motywow religijnych?®, rodzinnych biesiad przy $wigtecznym stole i prezentow,
ktére od potowy lat 60. rozdawat juz nie Dziadek Mro6z, a Mikotaj w stroju pod-
starzatego skrzata. Od przetomu pazdziernikowego Polskie Radio nadawato tez
koncerty koled, preferujgc jednak wykonywanie ich przez Zesp6t Piesni i Tanca
»,Mazowsze”, czyli odwotujac sie do peerelowskiej odmiany kultury ludowej sym-
bolizowanej przez ,Cepelie”, instytucje, ktéora wprawdzie propagowata sztuke
ludu, ale jako szacowny relikt dawnych epok, ktory - jesli nawet z czasem nie znik-
nie - to trafi do skansenu. Spoteczenstwo budujace socjalizm bedzie - owszem -
szanowato, a nawet chronito szacowne relikty przesztosci, za gtéwne zadanie sta-
wia sobie jednak realizacje wielkich projektéw modernizacyjnych w ekonomice,
przemysle, rozwoju cywilizacyjnym.

Lektura najosobliwszego magazynu
ilustrowanego doby PRL-u pozwala
stwierdzi¢, ze jakkolwiek redakcja Ty i Ja”
unikata angazowania sie w problematyke
ideologiczno-polityczng, a tym bardziej nie
wdawata sie w zadne akcje propagandowe,
to niewatpliwie spetniata oczekiwania
decydentéw w dtugofalowym planie
laicyzowania polskiego spoteczenstwa

i odrywania go od chrzescijanskich tradycji.

26 P. Bana$, Nie wierzcie pocztowkom, w: Nim bedzie zapomniana, dz. cyt., 214-217.
Wprawdzie Bana$ wspomina, ze ,Swieckie” kartki $§wigteczne bywaty juz publikowane
w okresie miedzywojennym, ale jako jeden z typow do wyboru; obywatel PRL-u takiego wy-
boru nie miat, poniewaz produkcje kartek zmonopolizowato panstwo.
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W taki wtasnie program inzynierii spotecznej wpisywat sie miesiecznik , Ty
i Ja", przy czym o ile nie angazowat sie w modernizacje gospodarki (co najwyzej
apelowat o dostepnos¢ niektérych dobr konsumpcyjnych, np. gustownej bielizny
lub nowoczesnych mebli), to chetnie propagowat nowoczesne zwyczaje - w dzie-
dzinie mody, stylu zycia czy dbatosci o zdrowie. Byt wprawdzie adresowany do
dos$¢ waskiej grupy oséb z ponadprzecietnym wyksztatceniem i ponadprzecietny-
mi dochodami, ale byt to zapewne krag opiniotwoérczy, wiec pomysty moderniza-
cyjne mogty cieszy¢ sie powodzeniem. Trudno orzec bez gtebszych badan, z jakim
skutkiem popularyzowano te nowoczesnos¢, swoista laicko$¢ $wiatecznej kuch-
ni, w ktérej ,tradycyjne” czesto sktadniki stuzyty jako podstawa potraw zupetnie
niekonwencjonalnych, niewpisujacych sie w znang kuchnie Swigteczna. Skad taka
strategia? Sktadato sie na to kilka przyczyn: funkcjonowanie pisma w ideologicz-
nym obiegu medialnym narzucato konieczno$¢ zeswiecczenia tresci, promowa-
nie przez redakcje nowoczesnosci wyrazajacej sie w tym wypadku w egzotyce
kulinaridéw, wreszcie niezwykle atrakcyjna, artystyczna szata graficzna wymagata
podobnie artystycznych tresci, ktére w tematyce kuchennej realizowano przez
niecodzienno$¢ czy wrecz niezwykto$¢ prezentowanych potraw lub chociaz ich
nazw.
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Reklama zdrowia i urody w tygodniku
»Niedziela” w okresie miedzywojennym

Wellness And Beauty Advertising in the ‘Niedziela’ Weekly
during the Interwar Period

ABSTRAKT

Przedmiotem analizy podjetej w opracowaniu
jest tre$¢ reklam zdrowia i urody
publikowanych na tamach tygodnika diecezji
czestochowskiej ,Niedziela” w latach
1926-1939. Celem podjetych badan jest
ustalenie polityki redakcyjnej w zakresie
umieszczania reklam zwigzanych z medycyng
w czasopi$mie ko$cielnym na tle ogélnych
tendencji miedzywojnia. Reklamy firm, ustug
oraz ogtoszenia medyczne zamieszczane na
tamach tygodnika katolickiego ,Niedziela”
odzwierciedlajg 6wczesne tendencje

w reklamach prasowych. Ogtoszenia
medyczne podlegaly tym samych prawidiom
marketingowym, co pozostate kategorie
reklam w tygodniku. Jednak katolicki
tygodnik przede wszystkim respektowat
zasady moralne, takie jak: uczciwos$é, prawda
i zdrowie czytelnikoéw, oraz uwzgledniat
kwestie narodowo$ciowe, a nie kierowat sie
wytacznie pragmatyka ekonomiczna.

SLOWA KLUCZOWE:
zdrowie, uroda, ,Niedziela”,
okres miedzywojenny, reklama

ABSTRACT

The article presents an analysis of the
contents of the advertisments on wellness
and beauty published in the ‘Niedziela’
weekly in 1926-1939, that is a Czestochowa
diocese weekly. The aim of this study

is to determine the editors’ policy of
publishing medical advertisements in

a Church magazine on the general interwar
tendencies background. Company, service
or medical adverts published in the
‘Niedziela’ Catholic weekly represent the
press advertisement tendencies of that
time. Medical ads were subject to the same
marketing principles as the remaining
advertisement categories within this
weekly. The Catholic weekly, however,
respected mostly moral rules such as the
readers’ honesty, truth and wellness and
also took into consideration the nationality
issues and did not focus on economic
pragmatism.

KEY WORDS:
health, beauty, magazine ,Niedziela,
interwar period, advertising
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1.WPROWADZENIE

Reklama prasowa okresu miedzywojennego stanowi do tej pory zagadnienie
stabo rozpoznane i zbadane!, mimo ze ogloszenia reklamowe dostarczajg boga-
tej wiedzy bedac drukarskim zapisem wydarzen spoteczno-politycznych i eko-
nomicznych, a ponadto stanowiag cenng dokumentacje swiadkéw tamtej epoki.
Znikome publikacje na temat reklamy prasowej czesto cechuje ogoélnikowos¢
i marginalizacja problemu reklam zdrowia i urody w koscielnej prasie. Mniejsze
jest tez zainteresowanie zagadnieniem kryteriow, jakimi kierowali sie wydawcy
umieszczajgc anonsy reklamowe w prasie katolickiej.

W dotychczasowych publikacjach interesowano sie reklamg jako Zrédtem infor-
macji historycznej na temat zdrowia, praktyk lekarskich i lekarstw w prasie katolic-
kiej. Najczesciej badania nad reklamg przeprowadzali jezykoznawcy? i bibliolodzy?
czy psycholodzy*. Obszar badawczy byt najczesciej zawezany do zagadnien zwigza-
nych z historig reklamy®, struktura handlu®, techniki i kultury materialnej’. Z anon-
sow reklamowych korzystali tez - cho¢ duzo rzadziej - historycy farmacji medycyny?®.

1'P. Jastrzebski, Reklama na tamach ,,Mysli Narodowej” jako przyktad propagandy praso-
wej w okresie miedzywojennym, w: Prasa Narodowej Demokracji 1886-1939, A. Dawidowicz, E.
Maj (red.), Lublin 2010.

2E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2003; |. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk
2004; K. Skowronek, Reklama: studium pragmalingwistyczne, Krakow 2001; P. H. Lewinski,
Retoryka reklamy, Wroctaw 1999.

3 E. Banas$, Propaganda i reklama ,Matego Dziennika” w: ,Studia Franciszkanskie” 1991 t.
IV; E. Kristanova, Reklama ksigzki na tamach poznariskiej ,Kultury” (1936-1939), ,Acta Univer-
sitatis Lodziensis. Folia Librorum” 2001 t. X, s. 107-118.

* A. Strzatecki, Percepcja reklamy. Zagadnienia psychologiczne, Wydawnictwo Akademii
Teologii Katolickiej, Warszawa 1998.

7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993
nr 3-4; Polska reklama prasowa 1930-1939, Krakéw 1995; A. Janiak - Jasinska, Aby wpadto
w oko... O reklamie handlowej w Krélestwie Polskim w poczqtkach XX wieku, Warszawa 1998.

¢]. Pruchnicka, Reklama handlowa w ,Ilustrowanym Kurierze Codziennym”, w: Ilustrowa-
ny Kurier Codzienny. Ksiega pamigtkowa w stulecie powstania dziennika i wydawnictwa 1910-
1939, G. Wrony, P. Borowca, K. Wozniakowskiego (red.), Krakéw-Katowice 2010, s. 177-192.

7 A. Janiak-Jasinska, Zmagania historyka z reklamgq. Artykuty spozywcze w ogtoszeniach
reklamowych poczqtku XX wieku, w: ,Przeglad Historyczny” 2001 nr 102 /4, s. 839-854.

81. Arabas, A. Chodkowska, Krdtka historia reklamy farmaceutycznej. Kto sekret zna,
o zdrowie dba, w: ,Historia Farmacji” 2009 tom 65 nr 1, s. 41-45; A. Brytka, Reklama lekarzy,
lekarstw i srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okresie miedzywojennym, w: Dzieje me-
dycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A. Barciak (red.), Katowice 2008.
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Ci ostatni najczeSciej analizowali zjawisko szybkiego rozwoju przemystu
farmaceutycznego oraz dynamike wzrostu konkurencji na rynku $rodkéw lecz-
niczych; zaré6wno reklama zdrowia, jak i ogtoszen ustug medycznych stanowity
jedynie analize materiatéw w aspekcie choréb i dolegliwosci z jakimi zmagali sie
czytelnicy periodykéw wydawanych w danym okresie. Bywato, ze autorzy S$le-
dzili historie pojawiania sie w sprzedazy rynkowej nowych medykamentéw firm
farmaceutycznych.

Celem niniejszych badan bedzie ustalenie polityki redakcyjnej dotyczacej
istniejgcych w tym zakresie umieszczania reklam zwigzanych z medycyna na ta-
mach ,Niedzieli” na tle og6lnych tendencji w miedzywojniu. W kontekscie tego
problemu interesujace wydaje sie ustalenie, czy reklama prasowa zamieszczana
w czasopi$Smie katolickim w okresie miedzywojennym taczyta cele marketingo-
we z informacja religijng, a takze wskazanie powoddw zamieszczania lub nieza-
mieszczania ogtoszen medycznych w tygodniku koscielnym.

Tygodnik ,Niedziela” zatozyt biskup Teodor Kubina (04.04.1926 r.) z prze-
znaczeniem dla wiernych nowo utworzonej diecezji czestochowskiej. Pierwszym
redaktorem odpowiedzialnym zostat ks. Wojciech Mondry, a wydawca czasopi-
sma byta Kuria Diecezjalna w Czestochowie. Kiedy naczelnym periodyku (1937)
zostat ks. Stanistaw Gatgzka zmienit sie takze wydawca na Diecezjalny Instytut
Akcji Katolickiej w Czestochowie. Wrosta wtedy objeto$¢ do 16 stron. Czasopismo
drukowano przez pierwszy rok w Katowicach, a nastepnie w Zaktadach Drukar-
skich F. D. Wilkoszewskiego w Czestochowie.

Naktad czasopisma byt trudny do oszacowania, ale mial wykazywac ten-
dencje wzrostowa. Kuria diecezjalna zobowigzywata wszystkich proboszczow
do kolportazu tygodnika w kazdej parafii diecezji czestochowskiej. Od tej reguty
sporadycznie odstepowano’. W zalezno$ci od autoréw, naktad ,Niedzieli” wahat
sie od 10 000'° do 35 000! egzemplarzy. W miesigcach letnich, zwtaszcza w okre-
sie wzmozonego ruchu pielgrzymkowego na Jasng Goére, naktad tygodnika wzra-
stat do 25 000 egzemplarzy'?. Kuria czestochowska dazyta do tego, aby na kazdy

?]. Zwiazek, Dziatalnos¢ wydawnicza Kurii Diecezjalnej w Czestochowie, ,,Czestochowskie
Studia Teologiczne” 1974 t. 2,s. 117.

10°T. Mielczarek, Od ,Monitora” do ,Gorica Reklamowego”: dzieje prasy czestochowskiej
(1769-1994), Kielce 1996, s. 98-99.

11'B. Snoch, Maty Leksykon Czestochowy, Czestochowa 1995, s. 66.

12W. Mondry, Pieciolecie ,Niedzieli”, ,Niedziela” (dalej: N) 05.04.1931 nr 14, s. 172.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

231



ARTYKULY | ROZPRAWY

tysigc mieszkancow diecezji czestochowskiej przypadato 50 lub co najmniej 40
sprzedanych egzemplarzy czasopisma.

Emitowanie reklam lekéw i sposobow leczenia w okresie miedzywojennym
regulowato Rozporzadzenie Ministra Zdrowia Publicznego (1921). Przepis stano-
wit, aby tre$¢ ogloszenia ustug medycznych byta zgodna z prawda i nie wprowa-
dzata w btad podejmujgcych leczenie polecanym specyfikiem. Monika Urbanik'?
rozpatrywata zagadnienia prawne zwigzane z nadzorem panstwa nad reklamg
farmaceutyczng, ktéra powinna zawiera¢ informacje zgodng z prawda. Lekar-
stwa wydawane z przepisu lekarza wolno byto reklamowa¢ tylko w fachowej
prasie lekarskiej i farmaceutycznej, natomiast leki, ktére nie wymagaty recepty
medycznej, mozna byto uwzglednia¢ w pozostatej prasie. W latach trzydziestych
XX wieku wtadze polskie chcialy skodyfikowa¢ prawo reklamowe lekoéw, gdyz na
sile przybierato woéwczas znachorstwo i samolecznictwo, czynigc spustoszenie
wsrod mieszkancow 11 RP, siegajacych z przyczyn ekonomicznych po substytuty
lekarstw. Do niekontrolowanego handlu lekarstwami przyczynity sie do$¢ luzne
umowy celne pomiedzy Polska a Wolnym Miastem Gdansk wynikajace z przyjetej
konwencji polsko-gdanskiej (1920). Do Polski wwozZono ,tanizne” leczniczg, ktéra
trafiata na po6tki aptek. W dobie kryzysu gospodarczego pacjenci siegali po tansze
zamienniki zagraniczne, co ostabiato produkcje wyrob6w medycznych polskiego
pochodzenia. W niejednym czasopi$mie mozna byto natkna¢ sie na reklame pro-
duktu leczniczego pochodzenia zagranicznego, ktéra zawierata produkt bez kon-
cesji wydanej przez Ministra Zdrowia Publicznego w II RP (1920).

Historyk farmacji Iwona Arabas'* podaje, ze przed wielkg wojng i po odzy-
skaniu niepodlegtosci przez Polske, powaznym wyzwaniem dla $rodowiska me-
dycznego byto respektowanie zasady etyki, zwtaszcza uczciwos$ci, aby wykazaé
oszustwo i zdemaskowac nieuczciwych reklamodawcow, ktorzy wprowadzali na
tamy prasy codziennej i periodycznej ogtoszenia produktéw rzekomo leczniczych.
Badaczka powotuje sie na fachowe czasopismo ,Wiadomos$ci Farmaceutyczne”,

13 M. Urbanik, Reklama lekéw - rys historyczny, w: Pamietnik XVI Sympozjum Historii Far-
macji, Krasiczyn 2007, L. M. Czyz (red.), Rzeszow 2007, s. 195-212.

141, Arabas, A. Chodkowska, Krétka historia reklamy farmaceutycznej. Kto sekret zna,
o zdrowie dba, ,Historia Farmacji” 2009 t. 65 nr 1, s. 41-45; A. Brytka, Reklama lekarzy, le-
karstw i srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okresie miedzywojennym, w: Dzieje me-
dycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A. Barciak (red.), Katowice 2008,
s.158-173.
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w ktéorym poddawano krytyce broszury niemieckojezyczne zamieszczajace wy-
powiedzi ozdrowiencéw o skuteczno$ci terapii i aplikowanego leku. Czytelnicy
w listach do gabinetéw lekarskich opisywali uleczenie z powaznych przypadto-
$ci zdrowotnych, a nawet $Smiertelnych choroéb. Takie opisy uzdrowien umiesz-
czane w tre$ci komunikatu reklamowego, stanowity pochwate dawnych receptur
zakonnych, nierzadko przypominaty opis dziatania mocy cudotwérczych i inter-
wengji sit nadprzyrodzonych?®. Jako marki panaceum uzywano wizerunku Matki
Boskiej lub swietych patronéw od choréb.

Autorka przytacza niepochlebne wypowiedzi z fachowej literatury farmaceu-
tycznej pod adresem wtascicieli aptek. Aptekarze wystawiali na sprzedaz trefne
produkty medyczne w niskiej cenie. Konkurowanie ze soba wtascicieli aptek pole-
gato na zapewnieniu sobie zyskow ze sprzedazy tandety leczniczej. Ktory aptekarz
osiggnat wiekszy utarg tego apteka mogta pretendowa¢ do miana apteki , pierw-
szorzednej”. Okreslenie to jednak nie miato nic wspélnego z rzetelnoscia i uczci-
woscig etyki zawodowej farmaceuty'®. Wyksztatceni farmaceuci, ktérzy prowa-
dzili apteki, bez skruputéw wprowadzali w btad klientéw, podsuwajgc im towar
tanszy, przy tym niepewny, a nawet wywotujacy niepozadane skutki uboczne.

Z kolei Olaf Bergmann'” badat zjawisko modernizacji kultury masowej w II RP
w oparciu o przyktady reklam zdrowia i urody we franciszkanskim ,Matym Dzien-
niku” i w poznanskim tygodniku ,Przewodnik Katolicki”. Zauwazyt w tych cza-
sopismach brak restrykcyjnego nadzoru farmaceutycznego nad jakosScig lekow
oraz trudne do okres$lenia pochodzenie medykamentéw reklamowanych. Autor
wnioskowat, ze wzrost liczby ogtoszen ustug medycznych w analizowanych cza-
sopismach katolickich, spowodowane byto wiekszg dbatoscig o zdrowie i urode
w spoteczenstwie Il RP, a zarazem przejawem silnie rozwijajacej sie kultury ma-
sowej. Badacz zauwazyt tez, ze w okresie miedzywojnia okazem zdrowia byt wi-
zerunek pucotowatego dziecka preferowany w grafice komunikatu reklamowego.

Reklame lekéw i porad lekarskich okresu miedzywojennego w prasie katowic-
kiej analizowata Agata Brytka. W komunikacie reklamowym $rodkéw medycznych

15 Niewtasciwa reklama w dziennikach, w: ,Wiadomosci Farmaceutyczne” 1933 nr 60,
s.126-127.

16 Wiadomosci Farmaceutyczne” 1929 nr 56, s. 199.

170. Bergmann, Oblicza modernizacji Drugiej Rzeczypospolitej na przyktadzie informa-
cyjnych aspektow ogtoszen prasowych ,Przewodnika Katolickiego” (1936) i,,Matego Dziennika”
(1937), ,Klio. Czasopismo poswiecone dziejom Polski i powszechnym” 2013 t. 24 nr 1, s. 99-138.
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uwzglednia nie tylko tre$ci werbalne, ale takze elementy graficzne anonsu praso-
wego (czcionki, ilustracje, ramki otaczajace tres¢ ogtoszen, ornamenty). Co istotne,
autorka zauwazyta, Ze sposrod badanych tytutéw najwieksza liczba reklam me-
dycznych wystepowata w ,,Gos$ciu Niedzielnym”. Ogtoszenia ustug lekarskich w tym
tygodniku przewazaty nad innymi rodzajami reklamy medycznej*s.

Badaczka zwrdcita takze uwage na opis reklamowy, jakim postugiwano sie,
aby opisac¢ dziatanie panaceum. W przekazie reklamowym istotny byt walor ,na-
ukowosci”, gdyz w sposob skomplikowany, przy uzyciu fachowej terminologii me-
dycznej (niezrozumiatej dla przecietnego czytelnika), potwierdzano autorytetem
walory leku. Uzycie specjalistycznego jezyka w tresci ogtoszen medycznych miato
skutkowa¢ wiarygodnoscia i uczciwos$cia reklamowanego leku. Dzieki temu rekla-
my zdrowia nasladowaty ogtoszenia reklamowe zawierajgce bogata, a zarazem
zagmatwanag tres$¢ przekazu, podajacg przy tym instrukcje aplikowania leku.

Podobnie jak O. Bergmann, wspomniana badaczka zakwalifikowata do kate-
gorii reklam zdrowia takze ogltoszenia prezentujace Srodki zwigzane z porostem
wtosow oraz reklamy specyfikow przeciw wypadaniu wtoséw czy tysieniu. Uza-
sadniata to faktem, ze w okresie miedzywojennym brak wioséw postrzegano jako
stan chorobowy nieakceptowany spotecznie'®.

Wreszcie Agnieszka Bajor i Zbigniew Zmigrodzki w monografii na temat
tygodnika ,Niedziela”® w miedzywojniu, w jednym z podrozdziatéw, dokonali
przegladu zawartos$ci reklam i ogtoszen w czasopismie. W opisywanych grupach
komunikatéw reklamowych badacze wyodrebnili kategorie reklam kuracji me-
dycznych, do ktorych zaliczyli m.in. preparaty przeciwbélowe uktadu nerwowego
oraz ogtoszenia firmy oferujacych szampony na porost wtoséw, a takze informa-
cje o zakupie grzebienia ondulujacego.

Ponadto autorzy poczynili wiele wnikliwych spostrzezen, np. zauwazyli, ze
w tygodniku ,Niedziela” w reklamach kawy uwzgledniono rekomendacje lekarzy.
UzywKa, za jaka uchodzita kawa, otrzymata pozytywna opinie srodowiska lekar-
skiego i farmaceutycznego, honorowang w katolickiej prasie.

18 A. Brytka, Reklama lekarzy, lekarstw i Srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okre-
sie miedzywojennym, w: Dzieje medycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A.
Barciak (red.), Katowice 2008, s. 158-173.

19D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2005, s. 126-127.

20 A. Bajor, Z. Zmigrodzki, Tygodnik katolicki ,,Niedziela” 1926-1939, Czestochowa 2002,
Wydawnictwo Akademii Polonijnej ,,Educator”, s. 142-147.
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Z przegladu bibliograficznego wynika, ze reklamy zdrowia i urody w prasie
katolickiej zajmowaty poczesne miejsce. Propagowanie ogtoszen medycznych
w czasopismach katolickich nie mogto by¢ przypadkowe, ale redakcja musiata
kierowac sie kryteriami, ktére decydowaty o upowszechnianiu takich tresci na ta-
mach czasopism uchodzacych z zatozenia za prawdoméwne i wiarygodne.

2. ANALIZA ILOSCIOWA REKLAM ZDROWIA | URODY

Dla przeprowadzenia analizy ogtoszen prasowych niezbedny jest dob6r odpo-
wiedniej proby badawczej. Na potrzeby niniejszego artykutu poddano analizie
wszystkie numery ,Niedzieli”, ktére ukazywaty sie w okresie od 4 kwietnia 1926
roku do 3 wrzes$nia 1939 roku. Przebadany materiat objat tacznie 14 rocznikéw,
tj. 698 numerdw miedzywojennych wydan tygodnika. W kazdym roku wycho-
dzity 52 numery czasopisma, z wyjatkiem roku powotania tygodnika (w 1926
roku - 38 numeréw, w rocznikach 1928 i 1933 - po 53 numery, a w 1939 roku -
34 numery).

Reklamy i ogtoszenia zamieszczano na famach tygodnika ,Niedziela” od
pierwszego numeru. Zasadniczo reklamy wypetniaty ostatnig strone czasopisma.
Wraz z kolejnymi numerami periodyku ogtoszenia i reklamy zajmowaty coraz
wiecej powierzchni na stronie, co dawato wiekszg ich liczbe w jednym numerze.
Najmniej powierzchni zajmowaty reklamy w roczniku 1932 (w 5 numerze z 1932
r. tylko dwie reklamy). W 1935 roku obserwuje sie najmniejszg liczbe zamiesz-
czanych ogtoszen i reklam (423), co stanowi zdecydowanie niska emisje druko-
wanych anonséw oraz komunikatéw reklamowych sposréd wszystkich peinych
rocznikow (oprécz 1926 i 1939). Przyczyna ograniczonej liczby ogloszen i reklam
na tamach czasopisma katolickiego w 1935 roku byta koniczaca sie w Polsce re-
cesja gospodarcza. Po $mierci marszatka Jozefa Pitsudskiego rzad wprowadzit
polityke interwencjonizmu panstwowego polegajaca na przetamywaniu kryzysu
w Kkraju. Rbwnoczes$nie w polskim rolnictwie nastgpit drastyczny spadek cen arty-
kutéw spozywczych, a zatem nieoptacalnos¢ produkcji rolnej. U zachodnich sasia-
doéw umacniat sie totalitaryzm III Rzeszy. Tendencje wzrostowa, czyli zwiekszong
liczbe reklam i ogtoszen w tygodniku ,Niedziela” dostrzezono dopiero w 1937
roku, w zwigzku ze zmiang redaktora naczelnego.

Wplyw na powiekszajaca sie liczbe ogloszen i reklam w periodyku miata
réwniez cena zamieszczanych anonséw. W latach 1926-1932 wiersz reklamy
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kosztowat 10-15 groszy, a od 1934 roku cena wzrosta do 30 groszy. Od 49 nu-
meru z 1934 roku utrzymywata sie juz do czasu zawieszenia czasopisma kwota
40 groszy za wiersz. Z jednej strony kryzys gospodarczy wymusit podniesienie
przez redakcje ,Niedzieli” ceny wiersza anonséw, a z drugiej strony kiedy firmy
przezywaty trudnosci finansowe rzadko sktaniaty sie do optacania powierzchni
reklamowych w prasie?.

O zamieszczaniu (lub eliminowaniu) w tygodniku katolickim ogtoszen rekla-
mowych decydowata nie tyle pragmatyka ekonomiczna, ile kwestie ideowe, na-
rodowosciowe (patriotyczne) i moralne. Dziat administracyjny, odpowiedzialny
za emisje reklam w ,Niedzieli”, wykazywat duza czujno$¢ w doborze tresci za-
mieszczanego komunikatu reklamowego, a utrzymanie czasopisma byto w duzej
mierze zalezne od kolportazu w sieci parafialnej. W przypadku tygodnika czesto-
chowskiego trudno méwi¢ o zasadzie ,dwunoznosci prasy”, znanej w praktyce
wydawcow prasy masowej. Wptywy z kolportazu periodyku byty wieksze niz zy-
ski z emisji reklam i te pierwsze gwarantowaty utrzymanie tytutu na rynku wy-
dawniczym w II RP.

Zdrowie i uroda
Inne

Porost wtosow 1%
13% Apteki
Pielegnacja skory 24%
1%
? Binokle, okulary
1%

Fryzjer
2%
Grzebien
ondulacyjny
Lekarze Lecznica 3%
40% Zwigzkowa

4%
Lekarstwa v

11%

Wykres 1. Reklamy zdrowia i urody w tygodniku ,Niedziela” w la-
tach 1926-1939
Zrédto: opracowanie wtasne

1N 22.12.1935nr 51, s. 622.
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Na poczet tego opracowania wyodrebniono kategorie reklamy zdrowia i uro-
dy, uwzgledniono tu ogtoszenia reklamowe aptek, binokli, felczeréw, fryzjeréw,
grzebienia ondulujacego, lekarzy, lekarstw, pielegnacji skory, porostu wioséw, pa-
sty do zebéw czy dziatalno$ci Lecznicy Zwigzkowej. Do podkategorii Inne zakwa-
lifikowano m.in.: organizowane Dni PrzeciwgruZzlicze w Czestochowie oraz rekla-
me zywokostu lekarskiego, ktory posiada wtasciwosci, zastosowanie i dziatanie
lecznicze wykorzystywane w ziotolecznictwie. Kierujac sie kryterium iloScio-
wym, w materiale wyeksponowanym w ,Niedzieli”, wyodrebniono 279 ogtoszen
medycznych, co stanowi 3,5% wszystkich komunikatéw reklamowych.

Kategoria reklam Zdrowie i uroda obejmowata w ,Niedzieli” ustugi lekarskie
(40%), apteki (24%), poszczegdblne lekarstw, w tym pasta do zebow (11%) oraz
ogtoszenia Lecznicy Zwigzkowej (4%). Podkategorie dotyczgce urody, pielegnacji
wtoséw (Porost wtosow, Grzebien ondulujgcy, Fryzjer) stanowity 18%; pozostate
podkategorie Binokle, Pielegnacja skory i Inne wyniosty 3%.

Tabela 1. Reklamy zdrowia i urody w poszczeg6lnych rocznikach ,Niedzieli”

1926|1927 1928|1929 | 1930|1931 | 1932|1933 | 1934 | 1935|1936 | 1937 | 1938 | 1939 |Suma

Apteki 0 0 10 22 22 11 0 0 0 0 2 0 0 0 67
Binokle, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 0 0 4
okulary

Fryzjer 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 3 0 0 5
Grzebien 0 0 0 0 0 5 0 2 0 0 0 0 0 0 7
ondulujacy

Lecznica 3 2 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 11
Zwiazkowa

Lekarstwa 0 0 0 8 20 1 0 0 0 0 3 0 0 0 32

Lekarze 0 15 17 7 6 0 4 19 5 4 11 0 12 12 112
Pielegnacja 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
skory

Porost 0 0 4 7 8 8 6 2 0 0 0 0 0 0 35
wioséw

Inne 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 3
Suma 3 17 38 44 59 25 12 24 5 4 17 6 13 12 279

Zrodto: opracowanie wtasne
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Na podstawie analizy kategorii Zdrowie i uroda ustalono czestotliwo$¢ emi-
sji ogtoszen w poszczegdlnych latach wydawania tygodnika ,Niedziela”. W latach
1928-1931 odnotowano najwiekszg ilos¢ reklam aptek (65), w kolejnych rocz-
nikach wystapity tylko 2 ogloszenia o aptekach (1936). Reklamy specyfikow na
porost wlosow emitowano w latach 1928-1933 az 35 razy. Ustugi medyczne ofe-
rowane przez lekarzy réznej specjalnosci ogtaszano regularnie od 1927 roku do
ostatniego numeru tygodnika, z wyjatkiem rocznikow 19311 1937.

Sposrdd aptek najczesciej reklamowang byta Apteka Mikolascha (61), rza-
dziej apteki Liszka (4) i B. Chodakowskiego (2). Dodajmy, Ze najczesciej reklamo-
wana apteka wprowadzata reklamy na tamy ,Niedzieli” tylko w latach 1928-1931.

Najczesciej reklamowanym lekarstwem byt Ichtiomentol (18), preparat wy-
sytany do czytelnikow ze Lwowa. Proponowany dla oséb, ktére drecza béle reu-
matyczne, cierpienia gos¢cowe, darcie w rekach lub nogach, ktucie w boku lub bél
w krzyzu. Jego reklama pojawita sie tylko w dwoch rocznikach: 19291 1930.

Cztery reklamy dotyczyty pasty do zebéw Aristodontu; ukazaty sie w 1929
r; Osk. H. Ernst ze Stuttgartu wprowadzit na famy ,Niedzieli” 6 reklam w 1930
r. leku gastrologicznego i w chorobach obturacyjnych ptuc. Specyfik na choroby
ptucne Pulhmann Berlin upowszechnit zaledwie jedna reklame w 1931 r., pozo-
state to 6 ofert kreglarza z 1936 roku.

Na tamach ,Niedzieli” ustugi medyczne oferowali lekarze i felczerzy, m.in.
byli wérdd nich homeopaci J. Korczak-Ziotkowski z Katowic (18), J. ]. Herwich
z Czestochowy (10), internisci Cz. Krassowski z Warszawy (24), L. Wasilewski
z Czestochowy (5), radiolog H. Szummer z Czestochowy (16), dentysci S. Barylski
z Czestochowy (4), Z. Godorowska z Wielunia (5), S. Parczynski z Czestochowy
(9), nastepnie okulisci obaj z Czestochowy ]. Marczewski (3) i J. Skotnicki (3) oraz
ortopeda M. L. Polaczek ze Sambora koto Lwowa, ktéry przyjmowat pacjentéw
w hotelu (5). Wszelkie porady medyczne oferowali takze W. Pytlawski z Wielunia
(8) i]. Wieckowski z Maluszyna (2). W latach trzydziestych XX wieku nie zamiesz-
czono ogtoszen J. ]. Herwicha i H. Szummera. W podkategorii Binokle znalazty sie
reklamy okularéw optyka K. Soczka z Czestochowy (4).

Tygodnik ,Niedziela”, w pierwszych trzech rocznikach, zamieszczat ogtosze-
nia Lecznicy Zwigzkowej w Czestochowie (11). Anonse rodzimej poradni lekar-
skiej petnity funkcje spotecznego komunikatu. Informowaty pracownikéw o ruty-
nowych, okresowych badaniach wymaganych do kontynuowania pracy w danym
zawodzie.
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Firmy optacajace reklamy zamieszczane w ,Niedzieli” proponowaty srodek
na porost wloséw firmy Anny Csillag (21), nastepnie ptyn przeciw tysieniu - Silvi-
krin-Vertrieb (13) oraz jedna reklama Dra Adlera. Wymienione specyfiki stuzace
kuracji przeciw tysieniu wprowadzano na tamy , Niedzieli” tylko do 1933 roku.

Analiza tresci reklam pozwala wnioskowac

o dokonujacych sie zmianach ekonomiczno-
politycznych. W reklamach odbijaty

sie wyraznie uwarunkowania polityki
nacjonalizacji gospodarki.

Analiza treSci reklam pozwala wnioskowa¢ o dokonujacych sie zmianach
ekonomiczno-politycznych. W reklamach odbijaty sie wyraZznie uwarunkowania
polityki nacjonalizacji gospodarki. Recesja gospodarcza w kraju, eskalacja napie¢
w stosunkach dyplomatycznych miedzy Il RP a Niemcami, szczegdlnie w latach
trzydziestych XX wieku, znajdowaty reperkusje w prasie, w bojkocie publikowa-
nia reklam firm niemieckich w tygodniku diecezjalnym ,Niedziela”. Redakcja cze-
stochowskiego periodyku zaprzestata publikowa¢ ogtoszenia lekarzy o nazwisku
sugerujacym niepolskie pochodzenie czy mniejszo$¢ narodowa.

Wielki kryzys gospodarczy wptynat na zmiany w prawodawstwie dotycza-
cym reklamowania §rodkéw medycznych w prasie, co poskutkowato ogranicze-
niem ilo$ci ogtoszen prasowych, nie tylko w fachowej prasie farmaceutycznej, jak
rowniez na famach katolickiej prasy. W ,Niedzieli”, od 1934 roku, opr6cz anonséw
porad lekarskich, nie zamieszczano innych reklam medycznych lub zamieszczano
je rzadko.

Podejmowane zabiegi egzekwowania prawa o reklamie w latach trzydzie-
stych XX wieku miaty istotne znaczenie dla rentownosci aptek. Wprowadzane po-
wazne restrykcje w handlu lekami spoza listy uznawanych medykamentéw przez
Ministerstwo Zdrowia zamknety droge reklamowania sie aptek, ktére w swym
asortymencie oferowaty lekarstwa tansze i niedopuszczone do sprzedazy. Pogte-
biajacy sie kryzys gospodarczy wymuszat na klienteli poszukiwanie skutecznego
specyfiku bedacego substytutem proponowanego lekarstwa. Tym samym - jak
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PUDAREK NOWOROCIAY

1875
przesle p. ANNA CSILLAG cierpiacym na chorody wlosiw

Ostatnio niewlasciwe i zwodnicze ogloszenia sa
niestety powodem zaniedbania racjonalnego leczenia,
tak silnie obecnie wystgpajacych choréb wilosow i
uciekania sie¢ do szkodliwych srodkow.

Aby temu zapobiec, postanowitlam rozestaé

100 bezptatnych kuracyi

tym cierpigcym na choroby wloséw, ktérzy zobowia-
Za sig przepisang kuracje dokladnie przeprowadzi¢
i o jej istotnym wyniku mi doniesé.
Jesli wiec kto zauwazy podobne dolegliwosci
wlosow, jak:
tupiez, wypadame wlosow,
rozdwa]anle i lamanie wloséw,
przet lub wy ie wloséw,
przedwczesne siwienie i t. p.

niechaj natychmiast przesle do zbadania probke wlosow wraz
z wypelnionym poniZej znajdujacym sie kwestjonarjuszem,
poczem przesle
WYNIK BADANIA Z ODPOWIEDNIA KURACJA
ZUPELNIE BEZPLATNIE.

Spieszcie wigc, aby nie zglosi¢

Sl SRR P T At si¢ zapdino, gdyz tylko 100 bez-
Zawod . . L6 Witkiy platnych kuracyj zostanie rozda-
Czy cierpisz na wypadanie wlo- rowanych!
(_,S;:vm. pan (i) Tupi ¥ Jeszcze dzi§ napiszcie wszyscy
Czy wlos jest s 1o

sty? 5 it
Czy skora i
Czy w ostatnim czasie [rrLL‘!yl ()

pan (i) jakie choroby? . . . . .
Czem pielggnuje pan (i) wiosy? . KRAKOW, WIELOPOLE 5/360.
Czy ma pan (i) «ry,nm c‘|lu|>xec= . /

Uwaga ! Wystrzegaé sie szko-
s dliwych nasladownictw!

C/y it an aible oo TYLKO ANNA CSILLAG

e e MOZE POMSC KAZDEMU.

Zrédto: N 11.01.1931 nr 2, s. 11.

wynika z przeprowadzonej analizy ogtoszen medycznych w ,Niedzieli” - reklamy
aptek po 1931 roku zniknety z faméw tego tygodnika.

Obostrzenia zwigzane z reklamg produktéw zagranicznego pochodzenia
drastycznie dotknety specyfikow do porostu wtoséw. Po 1933 roku ,Niedziela”
nie upowszechniata juz zadnej reklamy srodka powodujacego nawro6t bujnej fry-
zury. Zawieszone reklamy ptynéw na porost wtoséw pochodzity spoza Polski.
Wysytkowa sprzedaz pomady Anny Csillag byta prowadzona na terenie Europy
Srodkowej, szczegdlnie z obszaru Austro-Wegier. W prasie miedzywojnia czesto
reklamowano sprzedaz wysytkowg pomady wtasnej produkc;ji A. Csillag z Wied-
nia, Kohlmarkt 11 lub z Budapesztu, Konigsgasse, dokad nalezato kierowa¢ zamo-
wienia. Sama wynalazczyni ,cudownego” specyfiku na porost wtoséw pochodzita
z czeskich Moraw.
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Utrzymanie sie reklamy szamponu do wloséw A. Csillag na tamach ,Nie-
dzieli” podyktowane byto adresem: Krakéw, Wielopole 5/360, ktéry suponowat,

ze produkt jest rodzimy i produkowany w kraju.

1w ]ﬂkl spnsob zdobede pleknusc mluduuany wyglad?

T e Rasd osaba, cay
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i Hos

Creme, Radag kasdemy osobiéclo pras.
konaé_ sie o .skutecznosci Hortiflor -

iwira Kruszyfiska

Czarejaca artystica filmowa Lotte Lorring

jaco o preparatach Hortiflor: , Proparat

maie codziefi na nowo ich
nal:

niel skutek jed
ion plec, sora s

Hortiflor e jest smdklem kidry prses sioia

o
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Q dla skbry ywoi emi orgnn chowemi i doprowa-
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s
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azem ogolnie dobrego samopo

z kot lokarsk

na
od bezplatna_probke
mu Hortiflor jak réwniez broszurke,

Zrédto: N 08.03.1931 nr 10, 5. 132.

Reklamowane w ,Niedzieli” szampony do wtoséw firmy Silvikrin-Vertrieb
podlegaty prawu celnemu wtadz Polski z Wolnym Miastem Gdansk. Ptyn do pie-
legnacji wtoséw produkowano w Berlinie; trafiat on na rynek polski dzieki sprze-
dazy wysytkowej, rozpowszechniaty go tez gdanskie apteki. Do komunikatu re-
klamowego dotaczano kupon przesytki bezptatnej, gdzie figurowat adres: Gdansk

530, Bottchergasse 23-27.
Przeprowadzona analiza zawartos$ci reklam w wybranej kategorii zdrowia

i urody w katolickim tygodniku ,Niedziela” dowodzi, ze na zamieszczanie tekstéw
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reklamowych miaty wiekszy wptyw kwestie narodowo$ciowe niz wzgledy eko-
nomiczne. Uzyskane wyniki analizy iloSciowej potwierdzaja zatozenia polityki re-
klamowej przyjete przez redakcje czestochowskiego periodyku. Wprawdzie nie
znamy procesu dopuszczania reklam na tamy tygodnika ,Niedziela”, ale suponu-
jemy, Ze osoba stojgca na czele dziatu reklamowego redakcji byta odpowiedzial-
na za sprawdzanie proweniencji wprowadzanych w ogtoszeniach reklamowych
towarow i produktow, ktore réwniez miaty by¢ zgodne z aktualnymi wytycznymi
ministerialnymi.

3. ANALIZA JAKOSCIOWA REKLAM ZDROWIA | URODY

W tygodniku diecezjalnym ,Niedziela”, w poréwnaniu z tygodnikiem $lgskim
,Go$¢ Niedzielny”, byto mniej reklam preparatéw leczniczych oraz anonséw le-
karzy medycyny??. Redakcja czestochowskiego czasopisma kierujac sie ,katolic-
koscig” tygodnika skupiata sie na sferze sacrum oraz szeroko pojmowanych nor-
mach etycznych i postaw moralnych wsrod czytelnikéw. Mozna odnie$¢ wrazenie,
ze redakcja ,Niedzieli” przejawiata aspiracje i pretendowata do tytutu ogélnopol-
skiego, w zakresie oddziatywania na rzesze patnikow nawiedzajacych narodowy
osrodek kultu maryjnego w Czestochowie. Na prosbe czytelnikéw ,Niedzieli” na
tamach czestochowskiego tygodnika zamieszczano opisy cudéw z jasnogoérskiego
sanktuarium. Informowano o kolejno pojawiajacych sie cudach: uleczenie wzro-
ku, uzdrowienie dziecka, odzyskanie wzroku przez niewidoma dziewczynke,
uzdrowienie chorej na reumatyzm. W artykutach przywotywano réwniez historie
cudownych uzdrowien z réznych choréb?. Pielgrzymi przybywali do jasnogoér-
skiego sanktuarium, aby zosta¢ cudownie uzdrowionymi i wyleczonymi duchowo
i fizycznie, dzieki zawierzeniu Matce Boskiej. Cuda byly badane i potwierdzane
przez lekarzy.

22 Por. A. Brylka, Reklama lekarzy, lekarstw i Srodkéw medycznych w prasie katowickiej
w okresie miedzywojennym, w: Dzieje medycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Kato-
wic, A. Barciak, (red.) Katowice 2008.

23 Por. Nowy cud na Jasnej Gorze, N 22.08.1926 nr 21, s. 4; Czy znowu cud?, N 29.08.1926
nr 22, s. 4-5; Cuda na Jasnej Gorze, N 05.09.1926 nr 23, s. 6; Nowy cud na Jasnej Gorze, N
19.09.1926 nr 25, s. 5-6; Krélowa Korony Polskiej, N 26.09.1926 nr 26, s. 3; Cudowne uleczenie
wzroku, N 11.09.1927 nr 37, s. 391-392; Cudowne uzdrowienie na Jasnej Gorze, N 23.09.1928
nr 39, s. 452; Podziekowanie za cudowne uzdrowienie, N 30.09.1928 nr 40, s. 467; Co stycha¢
w swiecie katolickim?, N 22.09.1929 nr 38, s. 457.
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Redakcja czestochowskiego czasopisma
kierujac sie katolickoscig” tygodnika
skupiata sie na sferze sacrum oraz szeroko
pojmowanych normach etycznych i postaw
moralnych wsérdéd czytelnikdw.

Po pewnym czasie zaprzestano odnotowywania cudéw w tygodniku ,Nie-
dziela”. Brak nadprzyrodzonych dziatan w jasnogoérskim sanktuarium przypisy-
wano pojawiajacym sie zgorszeniom, odstepstwach od wiary, a nawet wstepo-
waniu do sekt wiernych diecezji czestochowskiej. Dla konfrontacji podawano
uzdrowienia w innych polskich sanktuariach?*. Rozpamietywaniu dawnych chlub-
nych i cudownych interwencji Matki Boskiej stuzyta lektura ksigzki autorstwa
paulina o. Aleksandra Lazinskiego, pt. ,Cuda i taski zdziatane za przyczyna Naj-
Swietszej Maryi Panny Jasnogorskiej” (1930)2.

Odwotywanie sie w reklamach lekarstw i srodkéw medycznych do sfery re-
ligijno$ci ludzi nie byto nowos$cia i mechanizmem marketingowym okresu mie-
dzywojennego. Juz w XIX wieku jako znaku firmowego uzywano wizerunku Matki
Boskiej, ktora czuwata nad prawdziwoscig leku i prawidtowg kuracja. Demago-
gia tekstu reklamy zdrowia i urody, zamieszczonego w katolickim czasopi$mie,
byta tak silna, Ze odwotanie sie do mocy nadprzyrodzonych stanowito srodek
perswazyjny skuteczniejszy niz przepisy prawne zamieszczane w periodykach
farmaceutycznych.

Element wiary i modlitwy mozna odnaleZ¢ w teksScie reklamy Anny Csillag
(por. ilustracja na s. 11). Jej historie powielaty reklamy porostu wtoséw prawie
wszystkich czasopism na catym $wiecie. Urodzona na Morawach kobieta z rzad-
kimi wlosami, pod wptywem modlitwy, sporzadzita specyfik, ktéry pozwalat jej
na utrzymanie dtugich wtoséw. Niebawem bujne fryzury porosty obficie glowy
krewnych i mieszkancéw miejscowosci jej pochodzenia. Odtad A. Csillag zosta-
fa ,apostotka wtochatosci”. Postanowita bezptatnie zbada¢ wtosy czytelnikow,

24 Czego potrzeba, aby na Jasnej Gorze dziaty sie widome cuda?, N 12.06.1932 nr 24,
s. 280-281.
%5 Piekna ksigzka o cudach na Jasnej Gérze, N 19.06.1932 nr 25, s. 298.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

243



ARTYKULY | ROZPRAWY

ktérzy odesla jej wypetniong ankiete, z probka swoich wioséw zamiescita sto-
sowny apel o nabywanie ptynu o porost wloséw z dotgczonym kwestionariu-
szem, ktéry zawierat dane oraz kilka szczegétowych pytan?e.

Demagogia tekstu reklamy zdrowia i urody,
zamieszczonego w katolickim czasopismie,
byta tak silna, ze odwotanie sie do mocy
nadprzyrodzonych stanowito srodek
perswazyjny skuteczniejszy niz przepisy
prawne zamieszczane w periodykach
farmaceutycznych.

W innej grafice reklamy kuracji dla cierpigcych na choroby wtoséw dostrze-
ga sie posta¢ ubrang w habit mnicha, ktéra trzyma w reku krzyz, jako koScielny
placet, zgody udzielonej przez zwierzchnia hierarchie Kosciota, w celu propago-
wania specyfiku. Przedstawiona grafika jest wsp6tmierna z utrwalonym zabie-
giem reklamowym umieszczania symboli religijnych czy tez bazowania na spraw-
dzonych recepturach zakonnych.

Taka reklama leku zawierajgca logo ze sfery sacrum w grafice anonsu, byta
sankcjonowana na famach prasy nie tylko katolickiej, co wiecej, stanowita forme
sakralizacji produktow farmaceutycznych, a ich obecno$¢ na rynku reklamowym
otrzymywato koScielny placet wyzej ceniony niz dopuszczenie leku do sprzedazy
przez wtadze ministerialne II RP. W reklamie pomady do wloséw obraz kobie-
ty z dtugimi pielegnowanymi wtosami, byt no$nikiem informacji o atrakcyjnosci,
fascynacji i piekna?’. Dtugie wlosy u kobiet miaty $wiadczy¢ o relacji duchowej
jaka ma miejsce podczas modlitwy. Opracowanie skutecznego preparatu na po-
rost wtosow mogto uszczesliwi¢ wielu borykajacych sie z cywilizacyjnym proble-
mem tysienia. Skoro tysienie zostato zakwalifikowane jako jednostka chorobowa,

26N 03.06.1928 nr 23, s.272.

27 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama w swiecie, w: Wiedza o reklamie. Od pomystu do efek-
tu, K. Janiszewska, R. Korsak, B. Kwarciak, P. Lewinski, M. Lisowska-Magdziarz, B. Nierenberg,
E. Nowinska, R. Zimny (red.), Bielsko-Biata 2010, s. 27.
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to reklamy szamponéw i ptynéw na porost witoséw w tresciach odwotywaty sie
do leczenia schorzenia.

(...) Reklama leku zawierajaca logo ze sfery
sacrum w grafice anonsu, byta sankcjonowana
na tamach prasy nie tylko katolickiej, co
wiecej, stanowita forme sakralizacji produktow
farmaceutycznych, a ich obecnos¢ na rynku
reklamowym otrzymywato koscielny placet
wyzej ceniony niz dopuszczenie leku do
sprzedazy przez wiadze ministerialne Il RP

Najbardziej szkodzita wtosom trwata ondulacja. Fryzjerski zabieg odpowia-
dat za stabilnosc¢ i strukture wtoséw, jednak uzyte zwigzki chemiczne wptywaty
na wysuszenie i wypadanie wloséw. W tresci ogloszen reklam zalecano powstrzy-
manie sie od trwatej ondulacji. Zakup grzebienia ondulacyjnego w cenie 5 zto-
tych w mozliwos$cig zwrotu gwarantowat trwata fryzure?®. Zachowanie zdrowych

s S — —
: bada leiarz wia RA:TUQEQEE . g % &O%YE%Q
5 i3S AR
4 - Wystrzegajcie sie powierzenia waszych wloséw niefachowcom.
‘ Tylko lekarz moze przeprowadzié fachowo i skutecznic kuracie
. wdoséw. — Celem skutecznej walki z: wszys(kiemi chorobami wioscw,'pm\'oia#cn! na
. podstawie kilkuletniej praktyki za granicg do zycia instylut i zaprowadzilem zupeinie
. bezplatne badanie wioséw: Kazdemu. Lekarz moZe wyleczy¢ chorego wowczas, edy po-
zna przyczyny . jego choroby. Nie ulega najmniejszej watpliwosci, ze w interesie kazde-
_go jest, azeby jak najpredzej nadestal pod nizej wskazanym adresem pare wyczesanych
wloséw z wypetnionym  kwestjonariju- 764k

szem. Zbadam- je sumiennie i o wyniku I =
* zawiadomig, zacliowujac Scistg dysirecje, I Nazwisko ~ ' v 0 0 o v v 0 0 e 0 e
" Na..odpowied# zalaczy¢ znaczek 30 gr. | Adres . v v v o v 4 e e e e e e
Adres: Zajgcie” 8 V0L S
Czy cierpial pau na wypadanie wieséw . . .
LABORATCRIUM Cry ma fupiez . . . . . . . -
¥ i : Wiosy sg thuste czy suche . + « « 4+ o+
D R. AD LE R --Readkie cZp gesie oo oL we e Tel ale
: Tk - Czy probowat jakich $rodkéw .- v o« o
= Krakéw, ul. Zielona 16/300. Czy cierpi na bl glowy . + + + + 4 «

Zrodio: N 01.05.1932 nr 18, s. 10.

28 State ondulowanie zbyteczne, N 11.10.1931 nr 41, s. 520.
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wtoséw umozliwiat tez grzebien ondulacyjny, a ponadto, dzieki takiemu przyrza-
dowi mozna byto czesa¢ wlosy w podwdjng falistg ondulacje?®. Taki zabieg kore-
spondowat z 6wczesng moda uktadania wtosow.

Pek wtasnych wtos6éw mozna byto przesta¢ do laboratorium dr. Adlera, gdzie
po diagnozie odsytano wynik. Istotne w leczeniu chorych wtoséw byto powierze-
nie kuracji lekarzom, a wystrzeganie sie niefachowcow. W grafice ogtoszenia kra-
kowskiego lekarza, chcac wzmocni¢ komunikat reklamowy, przedstawiono medy-
ka zasiadajacego w Klinice przed mikroskopem, analizujacego strukture wtosa’.
Zmudne badania lekarza w laboratorium sugerowaly, zZe rozwéj dziedziny medy-
cyny (trychologii) pozwala juz na kompetentne diagnozowanie i leczenie dolegli-
wosci zwigzanych z ludzkimi wtosami i skdrg glowy. Pierwsza klinike, w ktorej
diagnozowano choroby skory gtowy i wtosa, otwarto w Londynie (1928). Umiesz-
czenie zatem reklamy dr. Adlera na tamach ,Niedzieli” swiadczy¢ moze, z jednej
strony o otwartosci redakcji katolickiego czasopisma na nowinki medyczne ze
Swiata, a z drugiej - na zaufanie wobec rozwijajacej sie dopiero nowej dziedziny
nauk medycznych.

Wspotczesnie wiele kontrowersji budzi podejscie Kosciota katolickiego do
homeopatii. Do tej pory Ko$ci6t nie zabrania stosowania homeopatii w leczeniu,
lecz jedynie ostrzega przed uzyciem naturalnych metod leczenia, ktére mogty-
by odrzuca¢ metody naukowe. Wcigz istnieje bogata tradycja ziotolecznictwa
pielegnowana w wielu monasterach zakonnych lub innych zgromadzeniach
meskich czy zenskich. W okresie miedzywojennym, kiedy ukazywaty sie rekla-
my propagujace praktyke leczenia homeopatycznego, istniat nawet obowigzek
natozony przez papieza Piusa IX, aby duchowni rozdawali leki homeopatyczne
w nadzwyczajnej sytuacji braku dostepu ludzi do lekarza. Argumentem stoso-
wania takiej praktyki stata sie nawet dtugowiecznos$¢ papieza Leona XIII (zyt
93 lata) oraz jego dtugi okres pontyfikatu (25 lat), dzieki stosowaniu lekow
homeopatycznych.

Tego typu motywacja przemawiala za aprobata redakcji czasopisma katolic-
kiego na umieszczanie ogtoszen praktyk lekarzy-homeopatow i reklam lekéw ho-
meopatycznych w tygodniku, m.in. odnajdziemy tam anons J6zefa Korczaka-Zi6t-
kowskiego, ktory w swej czterdziestosiedmioletniej praktyce lekarskiej szczycit

29N 13.09.1931 nr 37,s.472.
30 Ratujcie wtosy!!, N 01.05.1932 nr 18, s. 216.
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sie powodzeniem leczenia homeopatycznego, o czym $wiadczyty tysigce uzdro-
wien we wszystkich chorobach?™.

Leczenia homeopatycznego podejmowat sie dr med. Jézef Julian Herwich,
w oparciu o stynne metody majace zastosowanie juz wtedy w Hahnemann Uni-
versity Hospital w Pensylwanii (USA)?2 Ten sam doktor medycyny stosowat takze
niekonwencjonalne, przyrodnicze (pochodzenia zielarskiego) metody leczenia
wszelkich choréb. Swa praktyke prowadzit w Czestochowie®3.

W prasie okresu miedzywojennego bardzo czesto reklamowano $rodki lecz-
nicze i anonsowali sie lekarze. Termin ,lekarz” obejmowat nie tylko osoby majace
wyksztatcenie medyczne, ale réwniez te, ktére zajmowaty sie niekonwencjonal-
nymi metodami leczenia. Parytetem zamieszczania w tygodniku czestochowskim
,Niedziela” anonséw lekarzy-uzdrowicieli byt ich autorytet medyczny i skuteczna
praktyka lekarska.

FELCZER

Bolestaw SABAT

przeprowadzil sie
na ul. Ogredowa 53 m. 30 1 pietro
: w CZESTOCHOWIE.

Zrédho: N 15.05.1938 nr 20, s. 209.

Mimo iz korzystanie z ustug felczera byto na porzadku dziennym wsréd
mieszkancéw wsi II RP, to w tygodniku ogtoszenie o praktyce felczera wystepuje
marginalnie. Czesto wyZej ceniony byt wyksztatcony felczer niz nie jeden lekarz.

31 Scidle homeopatycznie, w: N 28.05.1933 nr 22, s. 268; N 04.06.1933 nr 23, s. 280; N
18.06.1933 nr 25, s. 304; N 09.07.1933 nr 28, s. 340; N 16.07.1933 nr 29, s. 352; N 23.07.1933
nr 30, s. 364; N 30.07.1933 nr 31, s. 376; N 13.08.1933 nr 33, s. 400; N 27.08.1933 nr 35, s.
424; N 10.09.1933 nr 37, s. 448.

32N 17.03.1929 nr 11, s. 131.

33N 16.03.1930 nr 11, s. 138.
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Felczer cho¢ budzit spoteczne zaufanie i otrzymywat nizsze honoraria niz lekarz
czy nawet leczyt nieodptatnie - nie korzystat z reklamy prasowej. Wydaje sie,
ze pozycja felczera byta niezagrozona w spoteczenstwie, a lekarz natomiast po-
trzebowat ogtoszenia reklamowego, i to w celu pozyskania wiasnych pacjentow,
a moze takze przekonania do siebie tych, ktérzy od dawna leczyli sie u felczera,
a nie odczuwali poprawy ani efektow zastosowanej terapii.

W II RP organizowano dopiero system stuzby zdrowia, warunki higienicz-
ne nie byty przestrzegane na wsiach i w miastach, leki w aptekach byty drogie
dla przecietnego Polaka. Szukano wiec alternatywy w postaci leczenia tanszymi
sposobami, o czym $wiadczy nastepujacy tekst reklamowy: ,Cierpiacym na gruz-
lice (tuberkuloze) udziele chetnie bezptatnym informacji, w jaki sposéb szybko
wyleczytem z otwartej gruZzlicy i choréb Zotagdkowych, nerwowych i nerkowych
i to w chwili kiedy lekarze skonstatowali nieuleczalnos¢, schudtem do szkieletu
i bytem nie do poznania. Poréwnaj obie fotografie przed i po leczeniu. Na odpo-
wiedZ prosze zataczy¢ 50 groszy ze znaczkami. OSK. H. ERNST, Stuttgart. W Polsce
udziela informacji: Instytut Przyrodo-leczniczy SANA Katowice, Wojewddzka 26
a tel. 590734,

Z tresci anonsu mozna odczyta¢ determinacje chorego, ktéry odstgpit od
leczenia pod okiem wyksztatlconego medyka, a wrecz poddawat w watpliwo$¢
nabyte umiejetnosci lekarskie oraz bezradno$¢ srodowiska medycznego. W mo-
mencie, gdy zawiodta medycyna konwencjonalna, a lekarze nie byli juz w stanie
pomdc, chory uciekat sie do ziotolecznictwa, a nastepnie, z autopsji oferowat po-
moc w leczeniu chor6b uktadéw pokarmowego i nerwowego.

Niestawa lekarzy oraz nieefektywno$¢ podejmowanego leczenia mogta by¢
przyczyng przewagi ogtoszen praktyk lekarskich na tamach tygodnika katolic-
kiego w latach trzydziestych XX wieku. Publikowanie ogtoszenn medykow miato
stuzy¢ zwréceniu uwagi na etos zawodoéw lekarza, farmaceuty w relacjach z pa-
cjentem. W zwigzku z tym, lekarze podejmowali ofensywe reklamowg na tamach
»,Niedzieli”, chcac przekonac czytelnikéw do siebie za pomocg promowania nowi-
nek, informowaniu o podnoszeniu swoich kwalifikacji zawodowych oraz powoty-
wania sie na autorytet naukowy i dtugoletnie doSwiadczenie.

Wsréd mechanizméw perswazji stosowanych w reklamie zdrowia i uro-
dy czesto wykorzystywane byty (i sa nadal) $rodki graficzne - fotografie: przed

3N 23.02.1930 nr 8, s. 104.
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kuracja i po kuracji, co miato sktoni¢ czytelnikbw do poddania sie zabiegom
leczniczym.

Na podstawie reklam zdrowia i urody mozna bytoby pozna¢ dolegliwosci
i schorzenia éwczesnych czytelnikéw, lecz niska liczba zamieszczanych reklam
lekarstw w ,Niedzieli” nie pozwala na zweryfikowanie, czy reklamowane leki
odzwierciedlajg 6wczesng tendencje wystepowania choréb okresu miedzywo-
jennego (m.in. tyfus, dur brzuszny, choroby weneryczne oraz gruZlica, ktére zbie-
raty najwieksze zniwo Smiertelne). W ogtoszeniach medycznych zamieszczanych

w tygodniku katolickim najczeSciej proponowano leczenie ,choréb dzieciecych,
kobiecych i skérnych”s>.

Wolnym
od wszelKich

b6léw reumatycznych, goscco-
wych, nerw:boléw stanie sig
ten, kto uzywa systematycz-
nie znakomile nacieranie p. n,

ICHTIOMENTOL

Wsezedzie do nabycia.

Gléwny sklad wysylkowy na
Polske i Gdansk Laboratorjum
chem. aptekarza ¥ Szymona
Edelmana Lwéw,; ul.Tea-
tynska Nz 16/1,

Wysyla sie za poprzedniem nadestaniem gotéwki lub za po-
braniem pocztowem: « -
#2 flaszki Ichtiomentolu'z oplac. poczig i opakowaniem ZI. 7.80
5 flaszek Ichtiomentolu'z oplac. pocztg i opakowaniem Zi. 13.—
10" flaszek Ichtiomentolu’z oplac. poczta i opakowaniem ZL 24.—

Zrédto: N 05.01.1930 nr 1, s. 12.

3N 30.03.1930 nr 13, s. 167.
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! usuwa bowiem wszel'
kie b6le mieSniowe, pos-
trzal, lamania, goécciec,
béle reumatyczne szyb-
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l(hilﬂmm{’i ko i pewnie.

Wszedzie do nabycia

Wyréb 1 sklad wysytkowy:

Laboratorjum chemiczne aptekarza M-ra Szymona
Edelmana we Lwowie Tealyfdska 16.

Zrédto: N 15.12.1929 nr 50, s. 600.

Sposrod reklam lekarstw popularng i powszechng w prasie miedzywojnia,
nie wytgczajac czasopism katolickich, byta reklama Ichtiomentolu. Specyfik tago-
dzit bole reumatyczne. W ,Niedzieli” publikowano, identyczne, zblizone grafika,
krojem czcionki, ilustracja komunikaty reklamowe, do tych, jak w innej prasie. Za-
stosowano wybieg marketingowy, czyli obejScie od bezposredniego wskazywania
na sprzedaz wysytkowa z Gdanska, gdzie obowigzywaty restrykcje handlowe. Na
uwage zastuguje pogrubienie czcionki w reklamie umieszczonej w czestochow-
skim periodyku. Czytelnik skupiat uwage na lokalizacji laboratorium aptekarza
Szymona Edelmana we Lwowie, gdy uwadze umykato miejsce wysytkowe, czyli
granica Polski z Wolnym Miastem Gdansk. Ichtiomentol jak wschodzace stonice
jest wybawieniem dla obolatych, naznaczonych cierpieniem ludzi wyciggajacych
rece w gesScie powitania wybawiajacego Srodka od bolu.

We wcze$niejszym ogtoszeniu specyfiku usmierzajacego béle reumatycz-
ne wrecz nie podano w treSci komunikatu reklamowego informacji o gtéwnym
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sktadzie wysytkowym na Polske i Gdansk. Jako wyrdb i sktad wysytkowy podano
bezposrednio laboratorium chemiczne magistra Sz. Edelmana we Lwowie, z po-
minieciem miejsca zaopatrywania sie w ten specyfik.

Réwnie skuteczny specyfik leczacy reumatyzm oferowata apteka Mikolascha
we Lwowie dr. Juliusza Franzosa. Aptekarz ten wyrabiat srodek na nerwobole
w tarnopolskiej aptece, a dzieki uzyskanej rekomendacji srodowisk farmaceu-
tycznych, mégt by¢ reklamowany w prasie.

-5 NERWOL @

Chemika Dr. Franzosa, jedyny ra-
dykalny i wyprébowany srodek
(nacieranie) przeciw

REUMATYZMOWI

kluciu z powodu przeziebienia, pn-.
strzalowi, i¢chiasowi 1 t. p.

Zzgdaé w aptekach.
WYROB i GLOWNA SPRZEDAZ

APTEK A MIKOLASCHA

Lwéw, Kopernika 1.
BT T RS T T

Zrédto: N 04.01.1931 nr 1, s. 10.
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3.ZAKONCZENIE

W reklamach odzwierciedlajg sie 6wczesne tendencje tego typu komunikatow,
wystepujace tez w innych czasopismach okresu miedzywojennego. Trudna sy-
tuacja gospodarcza w kraju spowodowata ogélny spadek liczby reklam w prasie
(m.in. ogtoszen medycznych).

Reklama ustug medycznych oraz artykutéw do pielegnacji skéry i wiosow
w ,Niedzieli” podlegata tym samych prawidtom marketingowym, co pozostate ka-
tegorie reklam. Niezamieszczanie reklam produktéw pochodzenia zagranicznego
dotyczyto zar6wno ogtoszen lekow wyrabianych w Niemczech, jak rowniez spro-
wadzanych zza zachodniej granicy oraz w ramach handlu z Miastem Gdansk.

Konkurencja w branzy farmaceutycznej doprowadzita do reklamowania le-
kéw o niesprawdzonym pochodzeniu lub tanich substytutach, rezygnacji z droz-
szej, ale sprawdzonej naukowo medycyny konwencjonalnej, na rzecz kupowania
specyfikow sporzadzonych z preparatéw ziotowych i leczenia sie na wtasng reke.

Brak restrykcyjnego nadzoru nad reklama przyczynit sie do wierzenia we
wszystko, co publikuje prasa w anonsach ustug medycznych. Dla czytelnikéw
prasy katolickiej obecno$¢ na tamach koscielnego czasopisma reklamy prepara-
tu leczniczego mogta by¢ rownoznaczna z przypisywanemu szczegolnie dziataja-
cych mocy uzdrawiajgcych. Na odpowiedzialnych za dopuszczanie reklam zdro-
wia i urody na famy tygodnika katolickiego cigzyta ogromna odpowiedzialnos¢ za
wiarygodnos$¢ reklamowanych produktéw i ustug medycznych.

Z analizy reklam zdrowia i urody w ,Niedzieli” wynika, ze katolicki tygodnik
przede wszystkim respektowal zasady moralne, takie jak: uczciwosé¢, prawda
i zdrowie czytelnikow, oraz uwzgledniat kwestie narodowosciowe, a nie kierowat
sie wytgcznie pragmatyka ekonomiczna.
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Modernité, miasto i wspotczesny cztowiek.
W poszukiwaniu wizualnej teorii nowoczesnosci
w filmach Roya Anderssona i Andrieja Zwiagincewa

Modernité, the city and the modern man. Searching
for a visual theory of modernity in films of Roy Andersson
and Andrei Zvyagintsev

ABSTRAKT

Przedmiotem artykutu jest analiza wybranych
filméw dwdch rezyseréw XXI wieku: Roya
Anderssona i Andrieja Zwiagincewa, z punktu
widzenia teorii kultury nowoczesnosci

i ponowoczesnosci. Ukazana w filmach
architektura i miejsca sceneria (zaréwno
zewnetrzna, jak i wewnetrzna) analizowana jest
jako medium nowoczesno$ci. Autorka odnajduje
w filmach Anderssona modernizm symboliczny
i ponadczasowy, za$ u Zwiagincewa dwa jego
historyczne typy: stara, dwudziestowieczng,
ktdra dzis jest raczej synonimem zacofania, i te
nowa, rodem z XXI wieku, piekng, konsumpcyjna
i nieludzka. W wizji obu rezyseréw miasto

i jego budynki organizuja zycie bohateréw,
nadajg charakter ich dziataniom, utrwalajac
kulture (po)nowoczesnosci jako Zréodto
wspoétczesnych cierpien. Jednak Zwiagincew

i Andersson poszukuja mozliwo$ci zbawienia
od nowoczesnego piekta. Sposobem na

to moze by¢ dekonstruowanie symboli

i pomnikéw nowoczesnosci, kontrastowanie
modernistycznych instytucji ze stabymi

i targanymi emocjami ludZmi, czy wreszcie
subtelna prace kamery, ktéra potrafi ociepli¢

i oswoi¢ nieczuta miejska przestrzen.

StOWA KLUCZOWE:

Roy Andersson, Andriej Zwiagincew, film,
miasto, architektura, modernizm, postmo-
dernizm, nowoczesno$¢, ponowoczesnosé,
kondycja jednostki

ABSTRACT

The subject of the article is an analysis of
selected films created by two 21st-century
directors: Roy Andersson and Andrei
Zvyagintseyv, from the point of view of the
theory of modern and postmodern culture.
The architecture and places scenery (both
external and internal) shown in the films

is analyzed as a medium of modernity. In
Andersson’s films, the author finds symbolic
and timeless modernism; in Zvyagintsev’s
it’s two historical types: the old, twentieth-
century, which today is rather synonymous
with backwardness, and the new, 21st-
century, beautiful, consumerist and inhuman.
In the vision of both directors, the city and its
buildings organize the lives of the characters,
give character to their actions, perpetuating
the culture of (post-) modernity as a source
of contemporary suffering. However,
Zvyagintsev and Andersson seek redemption
from modern hell. The way to do this can

be deconstructing symbols and monuments
of modernity, contrasting modernist
institutions with weak and emotional people,
or finally the subtle work of the camera that
can warm and tame the insensitive urban
space.
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Roy Andersson, Andrei Zvyagintsev, film, city,
architecture, modernism, postmodernism,
modernity, postmodernity, human’s condition
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ztuka jest od zawsze zrodtem wiedzy o cztowieku i spoteczenstwie. Jesli cho-

dzi o spoteczenstwo nowoczesne, do jego opisu szczeg6lnie nadaje sie do
kino, a wiec sztuka zrodzona u poczatkéw nowoczesnosci i od poczatku reje-
strujgca realia nowoczesnej epoki. Chce potraktowac film jako Zrédto zarazem
opisy, jak i wyjasniania - a wiec jako swoistg (wizualng) teorie nowoczesnego
spoteczenstwa. Rozumiem bowiem dzieto filmowe jako przedmiot teoretyczny?,
ktoéry ,teoretyzuje” poprzez swoja materie, przez to, co przedstawia: obrazy, fil-
mowa3 narracje. Stuza temu oczywiscie artystyczne $rodki wyrazu (jak np. mon-
taz). Filmowa opowie$¢ o wspodtczesnosci mozemy z kolei odczyta¢, wktadajac
w nig koncepcje nowoczesnosci wypracowane przez wspotczesng humanistyke:
ale tylko o tyle, o ile pozwala nam na to przedmiot badan. To hermeneutyczne
koto nigdy sie nie zatrzymuje, ale w danym momencie analizy pozwala z jednej
strony zrozumie¢ lepiej wymowe filmu (za pomoca teorii nowoczesnosci), z dru-
giej za$ strony wzbogacic te teorie o sugestywne obrazy i gteboka artystycznag
analize rzeczywistoSci.

Przedmiotem analizy beda wybrane filmy dwdch tworzacych w XXI wieku
rezyseroOw: Roya Anderssona i Andrieja Zwiagincewa. Uwazam, Ze w sposéb zu-
petie wyjatkowy obaj od lat tworzg i komunikujg swiatu ugruntowane i prze-
mys$lane artystyczne wizje nowoczesnosci, ktore sa zadziwiajaco zbiezne - co
moze dziwié, zwazywszy, jak wiele dzieli obu rezyseréw. Pierwsza réznica doty-
czy gatunku, struktury, estetyki i stylu. Dzieta Roya Anderssona (o charakterze
epizodycznym, sktadajace sie kazdorazowo z niezaleznych opowiesci na temat
zycia wspoétczesnego cztowieka) maja charakter awangardowy, a ich rezyser in-
spiruje sie estetyka tabloix? i surrealizmem?. Filmy Zwiagincewa klasyfikowane s3

!Inspiruje sie tu koncepcja Mieke Bal, ktora zastosowata pojecie ,przedmiot teoretycz-
ny” do interpretacji obrazéw. Zob. np. M. Bal, Czytanie sztuki?, przet. M. Maryl, ,Teksty Drugie”
nr1-2,2012,s.391in.

2Zob. F. Chinita, Roy Andersson’s Tableau Aesthetic: A Cinematic Social Space Between Pa-
inting and Theatre, Acta Universitatis Sapientiae, Film and Media Studies, vol. 15, issue 1.

3 Andersson tworzy filmy awangardowe, tak w swojej formie (estetyka tabloix, surreali-
styczna wiza rzeczywistos$ci, specyficzna konwencja stylistyczna: uproszczona scenografia,
minimalizm, dtugie ujecia) jak i tresci (spora dawka absurdu i komizmu, dziwnych zdarzen
i zachowan bohater6éw). Ta awangardowos¢ sama w sobie stanowi rys buntowniczy wobec
nowoczesnosci z jej dehumanizacjg i automatyzacjg zycia - por. U. Lindqvist, Roy Andersson’s
“Songs from the Second Floor”: Contemplating the Art of of Existence, University of Washington
Press, Washington 2016, s. 7.
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za$ najczesciej jako ,dramaty obyczajowe” czy ,dramaty psychologiczne” i, cho¢
wcigz posiadajg warstwe symboliczng?, to w ostatnich filmach coraz blizsze sa
realizmowi spotecznemu®. Z tym wigze sie druga réznica: fabuta filmow Zwiagin-
cewa jest historycznie osadzona i wiaze sie z procesem transformacji ustrojowej
wspotczesnej Rosji, natomiast kino Anderssona pozostaje symboliczne i bezcza-
sowe (chociaz z pewnosScig umiejscowione w nowoczesnosci®). I wreszcie trzecia
roznica, rOowniez zwigzana z wczes$niejszymi: Andriej Zwiagincew i Roy Anders-
son wywodzg sie z dwdch réznych obszaréw Europy, a ich wizje nowoczesnosci
oczywiscie oddaja specyfike (modernizujacego sie wcigz) Wschodu i (nowocze-
snego od dawna) Zachodu. Jest to zagadnienie wazne, i dotychczasowe badania
nad tworczoscig tych rezyseréw (zwtaszcza Zwiagincewa) mocno akcentowaty
6w spoteczny kontekst ich twdrczosci’.

* Symbolizm charakteryzowat przede wszystkim dwa pierwsze filmy Zwiagnicewa, ,Po-
wr6t” (2003) i ,,Wygnanie” (2007). Por. np. U. Tes, Symbolika Wygnania - konteksty religijne
i malarskie, w: U. Tes, A. Gielarowski (red.), Wobec metafizyki. Filozofia - sztuka - film, Krakow
2012.

5Zdaniem badaczy tworczo$¢ Zwiagincewa jest na tyle oryginalna, ze trudno jg skla-
syfikowa¢ pod wzgledem gatunkowym. Jak pisze Darek Kuzma, filmy rezysera cechuje duza
rozpieto$¢ tematyczna, ktéra ,zaczyna sie na realistycznym przedstawianiu warunkéw zycia
we wspotczesnej, skorumpowanej do cna moralnie i politycznie Rosji, a konczy na wizualnej
metafizyce i uyymowaniu w stricte filmowe symbole egzystencjalnej grozy istnienia w Swiecie
pozbawionym rozpoznawalnych wartosci”. Zob. D. Kuzma, Uniwersalnos¢ po rosyjsku: kino An-
drieja Zwiagincewa, onetfilm 2 luty 2018, https://kultura.onet.pl/film/wywiady-i-artykuly/
uniwersalnosc-po-rosyjsku-kino-andrieja-zwiagincewa/sjbx21v (dostep 11.11.2021). Wyda-
je sie, ze kolejne filmy Zwiagincewa s3 coraz bardziej realistyczne: wcigz posiadaja warstwe
symboliczna, ale jest ona bardziej ukryta i trudniejsza do interpretacji, w poréwnaniu z ,,Po-
wrotem” i, Wygnaniem”.

¢ Co ciekawe - i co moze by¢ dodatkowym argumentem za zestawieniem w analizie
tworczosci obu rezyseréow - pierwsze filmy Zwiagincewa réwniez byty ahistoryczne, umiej-
scowione w ,bezczasie” i miedzynarodowej, uniwersalnej scenerii. Ukazujac rzeczywistosc
»wszedzie i nigdzie”, mogly petnic role moralitetu. Por. M. Kempna-Pieniazek, Wygnanie z raju
wedtug Andrieja Zwiagincewa, ,Artpapier”15 marca 6 (102), 2008, http://artpapier.com/in-
dex.php?page=artykul&wydanie=56&artykul=1245 (dostep 11.11.2021).

7 Na przyktad Krzysztof Biedrzycki analizuje dzieta Zwiagincewa w kontekscie Rosji wy-
chodzacej z doswiadczenia totalitarnego - zob. K. Biedrzycki, K. Biedrzycki, Powrdt taty, w:
tenze, Wariacje metafizyczne. Szkice i recenzje o poezji, prozie i filmie, Krakow 2007. Z pewno-
$cig warto rozszerzy¢ w przysztosci niniejsze badania o te perspektywe. W obecnym tekscie
skupiam sie jednak na uniwersalnym rozumieniu nowoczesnosci, kosztem badania jej histo-
rycznych wariantéw.
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Szukanie wspo6lnych motywdéw krytyki nowoczesnosci w dzietach rezyserow
pochodzacych w réznych kregéw kulturowych, w dodatku w dzieach tak réznych
stylistycznie i gatunkowo, moze wydawac sie karkotomne. Powtérze jednak: chce
broni¢ tezy, ze obaj twércy sg wnikliwymi filozofami (i socjologami) nowocze-
sno$ci i w swoich filmach zdotali ukazac¢ jej najgtebsze uniwersalne mechanizmy:.
Dlatego uwazam, Ze Anderssona i Zwiagincewa mozna (i warto) sprowadzi¢ na
potrzeby tego badania do wspo6lnego mianownika - mianowicie ukazanej w dzie-
fach obu twdércéw uniwersalnej kondycji cztowieka nowoczesnego i krytyki no-
woczesnosci jako fatszywego (na rézny sposob) projektu ulepszenia zycia. Chcia-
tabym zbadac¢ réwniez ich tworczo$¢ pod katem mozliwos$ci przeciwstawienia sie
jednostki opresyjnym regutom nowoczesnego zycia.

Akcje filméw Anderssona i (ostatnich) filméw Zwiagincewa rozgrywaja sie
w mies$cie - przestrzeni nowoczesnoSci. Ponizsza analiza rozwija badania prowa-
dzone juz w tym kierunku, ukazujace twoérczo$¢ rezyseréw jako niezbyt optymi-
styczne opowiesci o piekle wspétczesnej kultury: o szwedzkiej apokalipsie, ktora
nadeszta niezauwazona przez nikogo®, czy o wspdtczesnym wielkomiejskim pie-
kle niemitosci® - poszerzajac je o nowe obrazy, oraz o perspektywe miasta i jego
architektury. Obaj rezyserowie dotaczaja wiec do plejady licznych w kinemato-
grafii tworcow ztych obrazéw metropolii, potwierdzajac stowa Ewy Mazierskie;j:
»piekto dla filmowcéw ma zawsze ksztatt miasta, zmienia sie tylko jego rodzaj:
raz jest ono nasyconym wiezowcami metropolis, innym razem industrialng pu-
stynia, jeszcze kiedy indziej - zuniformizowanym osiedlem”°. Idac typ tropem,

8 Wnikliwe, pogtebione perspektywa teologiczng studium tej apokalipsy przedstawit
Bartosz Wieczorek w tekscie: Wizja szwedzkiej apokalipsy w filmie Pie$ni z drugiego pietra
Roya Anderssona (,Kultura-media-teologia” 2013, nr 14).

9 Zob. D. Jaszewska, Film jako medium (nie)obecnosci Boga. Ukryta teologia w NiemitoS$ci
Andrieja Zwiagincewa, ,Kultura-media-teologia” 2017, nr 31.

10E. Mazierska, Janusowe oblicze filmowego miasta, ,Kwartalnik filmowy” nr 28, 1999,
s. 51. Zdaniem tej Autorki z poczatku kino (lata 20-te) ukazywato fascynacje miastem i jego
gwattownym rozwojem. Taki optymizm wzgledem nowoczesnosci typowy byt dla poczatku
XX wieku, a zwtaszcza dla okreséw zafascynowanych nowoczesnoscia, jak czasy socjalistycz-
nej propagandy. Portretom miast w takich filmach, jak ,Cztowiek z Kamerg” czy ,Turbina
50000” ,towarzyszy przeswiadczenie, ze urbanizacja, industrializacja migracja ze wsi do mia-
sta i towarzyszaca temu wszystkiemu racjonalizacja Zycia to zjawiska zdrowe i pozytywne” -
tamze, s. 49. Jednak juz w latach 20-tych, obok zachwytu nad miastem, pojawita sie ambiwa-
lencja - obrazy miasta niemieckiego ekspresjonizmu ukazywaty ,triumf zmieszany z groza”;
po raz pierwszy pojawit lek przed racjonalizmem techniki - tamze, s. 51.
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zamierzam zogniskowac¢ analize na zagadnieniu przestrzeni miasta i jego archi-
tektury (zar6wno zewnetrznej, jak i wewnetrznej) oraz innych elementéw sce-
nografii (meble, kostiumy, rekwizyty itd.) ktére moga by¢ traktowane jako znaki
(symbole) nowoczesnosci'l. Bede Kkorzystac¢ z architektonicznych wskaznikéw
,miasta modernistycznego” oraz ,miasta postmodernistycznego” zaproponowa-
nych przez Mazierska'? jak tez z ogdlnie znanych charakterystyk modernistycz-
nej urbanistyki'®. Zagadnienie modernizmu/postmodernizmu w architekturze
i w przestrzeni interesuje mnie o tyle tylko, o ile jest wskaznikiem nowoczesno-
Sci i o ile wigze sie z zachowaniem bohaterow filmow!*, Tematem tej pracy jest
zagadnienie nowoczesno$ci rozumianej socjologicznie jako formacja kulturowa -
dlatego preferuje pojecie ,nowoczesnosci”’, a nie ,modernizmu”. W rzeczywistosci
jest to analiza kulturoznawcza, a nie klasycznie filmoznawcza: film jest tu trak-
towany jako tekst kultury, dostarczajacy wiedzy o kulturze nowoczesnosci po-
czatkéw XXI wieku. Ostatecznie badania stuza rozwojowi teorii nowoczesno$ci -
natomiast w mniejszym stopniu jest moim celem rozwoéj wiedzy o wspdéiczesnej
rosyjskiej i szwedzkiej kinematografii. Artykut nie ma wiec ambicji wyczerpujacej
filmoznawczej analizy tworczosci obu rezyserow?s; prezentowane tu badania lo-
kuja sie pomiedzy antropologig filmu'® a visual studies"’.

1'W polskiej literaturze przedmiotu istniejg juz badania dotyczace przestrzeni w twor-
czos$ci A. Zwiagincewa - ale nie wprost w odniesieniu do teorii nowoczesnosci. Zob. B. Wali-
gorska-Olejniczak, Metafory przestrzeni w filmie Andrieja Zwiagincewa ,Elena”, cze$c¢ 11, Lu-
stro, w: H. Chodurksa, A. Kotkiewicz (red.), Tradycja i nowoczesnosci. Jezyk i literatura Stowian
wschodnich, Krakow 2016.

12 E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt.

13 Wiele tropdw analizy architektury modernistycznej zaczerpnetam z artykutu Aleksan-
dry Pyziak-Sadulskiej pt. Jak oswoi¢ nowoczesnosé? Sytuacjonistyczne praktyki w filmie Playti-
me Jacques’a Tatiego, ,Quart” nr 1-2,2017.

1 Modernizm uwazam za towarzyszace nowoczesnosci idee, rowniez dotyczace sztuki,
wspierajgce lub krytyczne. Analogicznie rzecz sie ma z ponowoczesnoscig i postmoderni-
zmem. Por. A. Szahaj, Co to jest postmodernizm? ,Ethos” nr 33-34, 1996.

15 W swojej analizie abstrahuje na przyktad od systematycznej analizy fabuty czy psycho-
logicznych motywacji postaci. Tekst nie stanowi tez analizy komparytystycznej sensu stricte.

16 Zob. m. in. A. Jackiewicz, Antropologia filmu, Krakéow 1975. I. Morozow, Antropologia
i filmoznawstwo: dialogu ciagg dalszy?, w: ,Cztowiek i spoteczenstwo” t. XXXIV, 2012 A. Ogo-
nowska, Tekst filmowy we wspotczesnym pejzazu kulturowym, Krakow 2004.

17Zob. np. M. Bal, Wizualny esencjalizm i przedmiot kultury wizualnej, ttum. M. Bryl,
w: ,Artium Quaestiones”, XVII (2006); W.J.T Mitchell, Zwrot piktorialny, ,Kultura popularna”
nr1, 2009.
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Tak wiec badaniu poddam trylogie Roya Anderssona, na ktorg sktadajg sie
filmy: ,Pie$ni z drugiego pietra” (2000), ,Do Ciebie, cztowieku” (2007) i ,Go-
1ab przysiadt na gatezi i rozmysla o istnieniu” (2014). Caty ten cykl traktuje
o miejskiej cywilizacji wrecz pozbawionej natury i poswiecony jest analizie zy-
cia jednostki w scenerii nowoczesnego miasta'. I to jest kryterium, dla ktérego
wybratam do analizy typowo ,miejskie” filmy Andrieja Zwiagincewa, traktujace
(niemal) wytacznie o miastach i ich mieszkancach? - ,Elene” (2011) i ,Niemito-
$¢”(2017)?1. Tym samym wybor filmoéw stanowi zbiér dziel nakreconych po roku
2000, co samo w sobie jest jaka$ cezurg i pozwala na zatozenie, ze przedstawiaja
one $wiat wspoétczesny i wspdtczesng nowoczesnosé 2.

18 W niniejszym artykule stosuje skroty tytutéw tych filméw: ,Pieéni”, ,Do Ciebie”, ,Go-
1ab”. Niestety brakuje w niniejszej analizie najnowszego filmu Anderssona ,0 nieskonczo-
nosci” (2019), ktéry rowniez stanowi studium zycia jednostki w nowoczesnym miescie. Po-
wodem jest fakt, ze tekst pisany byt przed polska premierg filmu. Analiza tego filmu bedzie
konieczna dla uzupelnienia niniejszej pracy i stawiam ja sobie za cel w bliskim czasie.

19 W przypadku Anderssona wiecej filméw ma taki charakter i cechuje sie niepowtarzal-
nym Anderssonowskim stylem. Uwazam, ze wszystkie filmy tego rezysera (tacznie z krotko-
metrazowymi) zastuguja na zbadanie pod katem tytulowego problemu. Obecny wybor jest
spowodowany dostepnoscia filméw w j. polskim. Nastepnym krokiem badawczym powinno
by¢ rozszerzenie badan na twoérczos¢ innych rezyserdw, u ktérych mozna odnalez¢ tropy wi-
zualnych teorii nowoczesnosci.

207 matym zastrzezeniem: w ,Niemito$ci” mamy istotny watek pochodzenia bohaterki
z matego miasteczka/wsi, w ktérym/ej mieszka wciaz jej matka.

21 Do tego cyklu czesciowo pasuje tez obraz ,Lewiatan” (2014), ukazujacy wprawdzie
bezwzglednos¢ potwora wspoétczesnej rosyjskiej metropolii, ktérego akcja toczy sie jednak
przede wszystkim w matym miasteczku w bliskim sgsiedztwie przyrody, i ktérego gtéwny
bohater, Kola, jest mocno zakorzeniony w swojej lokalnej spotecznos$ci. Natomiast wcze$niej-
sze filmy Zwiagincewa, ,Powrdt” (2003) i ,Wygnanie” (2007), chociaz przedstawialy przera-
Zajacy, zimny miejski industrialny krajobraz, zestawialy go jednak z zywa przyroda wsi czy
obszarow dzikiej przyrody, ktéra zdawata sie by¢ przeciwwagg dla miejskiego piekta i no$ni-
kiem nadziei na zbawienie. W bogatej symbolice tych filméw duzg role odgrywaty elementy
przyrody (woda, drzewo, ogréd), wnoszac do ludzkiego zycia sens i znaczenie - zob. U. Tes,
Symbolika Wygnania..., dz. cyt. Ta relacja miedzy miastem a przyroda, miedzy kulturg nowo-
czesnoSci a natura, zastuguje na osobne studium w przypadku tego rezysera. Podobnie jest
zresztg u Roya Anderrsona, w ktérego filmach mozna odnalez¢ jedynie §lady natury - ale $la-
dy bardzo znaczace.

22 Co, jak juz wspomniatam, ma nieco mniejsze znaczenie w przypadku Anderssona, kto-
rego filmy przedstawiaja rzeczywisto$¢ w swoistym bezczasie.
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ANDERSSON -,MODERNIZM SYMBOLICZNY” | PRZESWITY HISTORII

Ewa Mazierska dzieli kinowe obrazy miasta na modernistyczne, postmoderni-
styczne i historyczne?®. Miasto modernistyczne, ktére jej zdaniem dominowato
w kinie do lat 70. (ale i dzi$ jego pozycja jest silna) - buduje ,przestrzen upo-
rzagdkowana, surowa i funkcjonalna, czy raczej - funkcjonalistyczna”, sktadajgca
sie z budowli pozbawionych 0zdéb, przedstawionych w wielkiej skali, racjonalnie
mieszczacych wielo$¢ oséb?.

Takie typowe, klasyczne cechy architektonicznego modernizmu pojawia-
ja sie czesto w filmach Anderssona: znajdziemy tu wielkopowierzchniowe hale
lotnisk, dworce i hale targowe, surowe, bez zadnych ozddb, w ktérych dominuje
beton i szkto oraz regularne, powtarzalne motywy kwadratéw i prostokatow. Te
anonimowe i uniwersalne przestrzenie nasuwajga na mysl cos, co Marc Augé okre-
$lit jako nie-miejsca: ,przestrzen, ktorej nie da sie okresli¢ ani jako tozsamoscio-
wej, ani znajomej, ani historycznej”?°. Wnetrza te sg na tyle anonimowe, Ze trudno
niekiedy rozpoznac ich przeznaczenie. Przyktadem tego jest wielka hala petna
ludzi w ,Piesniach”, wygladajaca na lotnisko albo poczekalnie, w ktdérej widzimy
biznesmena siedzacego przy stoisku z krucyfiksami. Dopiero po uwaznym przyj-
rzeniu sie tej scenie mozna dostrzec gdzie$ na $cianie stabo widoczny fragment
napisu expo, pozwalajacy domyslac sie, ze hala jest miejscem jakich$ targow.

Jednak przestrzen w filmach Anderssona wypeiniajg nie tylko modernistycz-
ne monumentalne budowle - przeplatajg sie w niej bowiem elementy architek-
tury i przedmioty z réznych okreséw nowoczesnos$ci. Mamy tu pewne elementy
scenerii, ktdre wskazuja na terazniejszosc¢: wspoétczesne modele samochoddw, te-
lefony komoérkowe (wprawdzie starszego typu?®), ale tez takie, ktore E. Mazierska
uznataby za oznaki miasta postmodernistycznego, a wiec pejzaz raczej postindu-
strialny, gdzie niczego nie buduje i nie produkuje?’, a wéréd pracownikéw domi-
nuja urzednicy i wszelkiej masci handlarze (sfera ustug). Jesli oznaka postindu-

23 E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt., s. 39.

24 Tamze, s. 40.

M. Augé, Nie-Miejsca: wprowadzenie do antropologii nadnowoczesnosci: fragmenty,
»1eksty Drugie: teoria literatury, krytyka, interpretacja” nr 4 (112), 2008, s. 128,

26 Nalezy jednak odnotowac, ze w kinie Anderssona nie znajdziemy zbyt wielu oznak
poznonowoczesnej kultury ekranéw: telewizji, monitoréw, neonow.

27 E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt., s. 43.
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strialnego pejzazu sa $mieci, a wiec ,odpady po przemysle poprzednich epok”?,
to warto w tym kontekscie przywota¢ znamienng scene na $mietniku z ,Pies$ni”,
z chmarg sptoszonych szczuréw, albo inng, koniczaca film, w ktérej widzimy na
wysypisku sterte niesprzedanych krucyfiksow. Znajdziemy tez u Anderssona ta-
kie oznaki p6Znej nowoczesnosci, jak konsumpcja czy motyw dbania o piekno
ciata®. Réwnocze$nie, obok wielopietrowych blokéw mieszkalnych, biurowcow
i zakorkowanych ulic, widzimy w trylogii rowniez przytulne zautki starego mia-
sta, kawiarenki, kamienice o ksztattach przypominajacych miedzywojenny styl
art deco. Biura, sklepy czy pomieszczenia punktéow ustugowych (fryzjer) maja
umiarkowanie wspétczesny charakter. Przedstawione gmachy i wnetrza pasowa-
tyby réwniez do czaséw przedwojennych i wojennych. Rezyser miesza wiec ele-
menty architektury i rozmaite rekwizyty pochodzace z réznych okresow histo-
rycznych nowoczesnos$ci. W dodatku ukazuje je w charakterystycznej oszczedne;j,
ascetycznej i minimalistycznej formie. To sprawia, Ze modernistyczna architek-
tura u Anderssona jest umowna, uniwersalna, niezmienna, niemal ahistoryczna:
staje sie czystg formg, symbolem.

Rezyser miesza elementy architektury

i rozmaite rekwizyty pochodzace z r6znych
okresow historycznych nowoczesnosci.

W dodatku ukazuje je w charakterystycznej
oszczednej, ascetycznej i minimalistycznej
formie. To sprawia, ze modernistyczna
architektura u Anderssona jest umowna,
uniwersalna, niezmienna, niemal ahistoryczna:
staje sie czystg forma, symbolem.

28 Tamze.

29 Pierwsza scena filmu ,Piesni”, poczatek trylogii, rozgrywa sie w salonie urody. W po-
mieszczeniu widac postaci przechadzajace sie w szlafrokach; na pierwszym planie pod lampa
solarium lezy szef, ktory zwierza sie stojagcemu z teczka i w ubraniu podwtadnemu z planu
zbicia majatku na wynikach sprzedazy i ucieczki za granice, by zy¢ w luksusach. Nie kazdy
jest, jak widac¢, beneficjentem kapitalistycznego systemu.
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Ow anderssonowski ,modernizm symboliczny” stanowi tacznik pomiedzy
starymi (wojennymi) a nowymi czasami. Stare mury i meble sg niemymi Swiad-
kami historii - ale czasem zaczynajg mowic¢. Sposobem ich komunikowania sie sg
sny i wizje. Andersson nakrecit swojg trylogie w niepowtarzalnym surrealistycz-
nym klimacie, w ktéorym przeplata sie historia i terazniejszos¢, rzeczywistos¢
i sen; sny za$ przywotuja historie, czasy przedwojenne i wojenne. Na przyktad
bar w filmie , Do Ciebie, cztowieku” ukazany jest najpierw w teraZzniejszosci, a na-
stepnie (czy to sen, czy widzenie klienta baru?) w czasie Il wojny $§wiatowej — gdy
zotierze ,bez grosza przy duszy” ptacg pocatunkiem barmance, kulawej Lotcie,
za kolejke wédki. Do innego baru w tym samym filmie zawitat sam krél Karol
XII na koniu i ze $wita, zamawiajgc szklaneczke saturowanej (a wiec gazowanej)
wody. Jedyne elementy nowoczesnosci, ktére nie pasowaty do tej sceny, to obec-
nos¢ kobiet i gracza w ,jednorekiego bandyte”. Wystarczyto jednak, ze zostali oni
przegnani za pomoca bata przez stuzbe kréla, by bar okazat sie pasowa¢ do re-
aliéw XVII wieku. Zmienita sie moze definicja uprzywilejowanych, jednak istota
nowoczesnych miejsc pozostata taka sama - o czym przypomina niezmieniona
sceneria baru. Ta sama ciggto$¢ charakteryzuje nowoczesno$¢ - zdaje sie mo-
wic rezyser. Pod gtadka powierzchnig nowoczesnosci kryje sie - niewidoczna na
pierwszy rzut oka - przemoc.

STARA | NOWA NOWOCZESNOSC ZWIAGINCEWA

Z kolei akcje filméw Zwiagincewa rozgrywaja sie w przestrzeni wielkiej rosyjskiej
metropolii. Jest to miasto przemian, intensywnie modernizujgce i westernizujace
sie od lat 90. XX wieku. Jednak nowoczesno$¢ (wraz z architektonicznym moder-
nizmem) budowano tu juz w czasach komunistycznych. Obecnie widzimy wiec
dwa jej bieguny: nowowybudowang, bogatg, i jej uboga krewna, znacznie brzyd-
sz3, odziedziczong po epoce socjalizmu.

Owa dwubiegunowo$¢ najlepiej wida¢ w filmie , Elena”. Tytutowa bohaterka
kursuje metrem i miejskimi autobusami pomiedzy enklawg dobrobytu a zagte-
biem patologii i dziedziczonej biedy, pomiedzy nowym domem swego bogatego
meza-pracodawcy a biednymi postkomunistycznymi blokami, pomiedzy luksuso-
wym, obszernym mieszkaniem, a ciasng, zagraconag klitka w bloku, w ktérej miesz-
ka jej syn z liczng rodzina. Elena przyjezdza do niego tak czesto jak moze, zawozac
mu swojg emeryture. Jej podréz prowadzi od jednego $wiata do drugiego, niczym
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z nieba do piekiet - im blizej robotniczego osiedla, tym bardziej brzydka okolica,
obskurne autobusy, dziury, wertepy, agresywne graffiti, a przede wszystkim prze-
razajgca szaro$¢ i jednostajno$¢ ogromnych postkomunistycznych blokéw.

Jej podroéz prowadzi od jednego Swiata do
drugiego, niczym z nieba do piekiet —im

blizej robotniczego osiedla, tym bardziej
brzydka okolica, obskurne autobusy, dziury,
wertepy, agresywne graffiti, a przede
wszystkim przerazajgca szarosc i jednostajnosc
ogromnych postkomunistycznych blokow.

Podobny kontrast mozna zaobserwowac¢ w filmie ,Niemito$¢”. Widzimy eks-
kluzywne wielkomiejskie biura, restauracje, Swigtynie ciata i konsumpcji: salony
pieknosci i centra handlowe?’. Tak jak w filmie ,Elena”, rowniez tutaj ta cze$¢ me-
tropolii pasuje do typu miasta postmodernistycznego - o ile nosi cechy kultury
globalnej, przesigknietej reklamg i konsumpcja. I tak sie dzieje - bohaterowie
skrollujag najnowoczes$niejsze smartfony i laptopy, ogladaja telewizje na super-
nowoczesnych ptaskich ekranach, a w niej - wiadomosci telewizyjne i progra-
my fitness. Mamy wiec strzezone osiedla i miejskie nowoczesne wille, ogromne
biurowce, gigantyczne hipermarkety, eleganckie salony fitnessu i pieknosci, czy
nowobogackie, petne przepychu restauracje. Widzimy, jak rosyjskie miasto ule-
ga procesom gwattownej westernizacji i zwigzanej z nig modernizacji. Bogate,
superestetyczne wnetrza mieszkan i domow, biur, salonéw pieknosci, hipermar-
ketow, sg piekne niczym wspotczesne Swigtynie. Estetyczna przestrzen, Swiatto,
szkto, metal i - dodatki drewna, natury, ktére przetamuja chtdd i funkcjonal-
nos$¢ pierwszego modernizmu. Na pierwszy plan wysuwa sie wiec postmoder-
nistyczny przepych i powierzchowna estetyzacja3!. To momentami rosyjskie Las

30 Tamze, s 43.
31'W. Welsch, Estetyka poza estetykq. O nowq postac estetyki, Universitas, Krakow 2003.
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Vegas - typowe postmodernistyczne miasto - w ktérym kréluje ,sztucznos¢, or-
nament i przesada, gdzie wszystko jest po to, by dostarcza¢ przyjemnosci, a nie
po to, by funkcjonowac”*?.

Kontrapunktem dla pieknego $wiata p6Znej nowoczesnoSci jest siermiez-
ny, socjalistyczny budynek szkoty. To ogromny betonowy gmach (chyba jedynym
budynek widocznym w filmie z zewnatrz), ktérego portret pojawia sie w filmie
kilkakrotnie. Po raz pierwszy na poczatku filmu, gdy widzimy Aleksa, jednego
z gtéwnych bohaterdéw filmu, wybiegajacego ze szkoty wsréd innych dzieci. Cen-
tralne, majestatyczne dtugie ujecie ukazuje ten gmach jak (podupadty) patac no-
woczesnoSci: widzimy cztery wielkie filary w pierwszym planie (kolumny pod-
trzymujace trase szybkiego ruchu), gdzies w oddali majaczy flaga. Uderzajaca jest
wielko$¢ budynku, jego szaro$¢, rowne i regularne rzedy setek okien, ogromny
i pusty plac peten katuz. Zimno, ré6wno i obojetnie. Dopiero wybiegajace z bu-
dynku dzieci ozywiaja te nieludzka budowle. Wczesniej, niczym potkniete przez
gmach, nie istniejg, jak kazda publiczno$¢, ktérg wytwarza moderna: kazda, ,kto-
ra sobie wyobrazata albo sprobowata stworzy¢, byta publiczno$cig anonimowg,
nieistniejaca, a przynajmniej w zatozeniu kosmopolityczng”*.

Szaro$¢, brzydota i schematyczno$¢ wczesnych modernistycznych budyn-
koéw (obecnie juz starych i zaniedbanych) zarezerwowana jest dzi$ dla bied-
nych - bogaci maja swoje enklawy pieknej p6Znej nowoczesnosci. Do biednych
naleza tez dzieci - to dla nich przeznaczony jest ponury budynek szkolny**. Ci,
ktorzy nie mieszcza sie w elicie high life’'u, w kapitalistycznym raju konsump-
cji - chorzy, dzieci, zmarli (prosektorium wyglada wrecz tragicznie, budynek jest
zniszczony i brudny) - Zyja wcigz w nowoczesnosci starej, postkomunistycznej,
biednej, schematycznej. Otaczajaca ich zewnetrzna i wewnetrzna architektura
zdaje sie odpowiadac za to, ze mieszkaniec postkomunistycznego osiedla, pa-
cjent czy uczen, traktowani sg jak numer, trybik w machinie, Ze ich rzeczywi-
sto$¢ jest szara i Ze mocno zatrzasniete sg dla nich bramy (po)nowoczesnego
raju na ziemi.

32 E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt,, s. 40.

33 W. Welsch, Nasza postmodernistyczna moderna, Oficyna Naukowa, Warszawa 2008,
s. 126.

3* Inaczej dzieci uprzywilejowane - cérka milionera, kochanka Zeni, studiuje za granica
w zupetnie innych warunkach i korzysta z urokéw zycia na Zachodzie.
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W filmie ,Niemito$¢” widzimy tez strefe przejSciowa miedzy postkomuni-
styczng biedg a ponowoczesnym rajem konsumpcji - to strefa, w ktérej dopiero
wykuwa sie spoteczny awans. Pojawia sie wiec niepokojgcy kontrast w obrebie
bloku, w jakim mieszkaja gtéwni bohaterowie filmu: Zenia i Aleks z 12-letnim sy-
nem. Zwiagincew pokazuje, Ze we wspoétczesnych blokach istniejg osobne $wiaty:
mieszkania biedakéw, ale i ekskluzywnie urzadzone mieszkania tych, ktérzy juz
sie bogacg, ale jeszcze nie sg tak bogaci, by zamieszka¢ w nowym, strzezonym
osiedlu czy nowoczesnej miejskiej willi. Wystarczy jednak, by chtopiec wybiegt
rano do szkoty, by pedzaca za nim kamera uchwycita tragicznie brudna, obdra-
pang klatke schodowg z widocznym zsypem. Zenia i Aleks zbudowali wiec swoj
maty konsumpcyjny raj w zaniedbanym, postkomunistycznym bloku. Co ciekawe,
mozemy odnaleZ¢ Slady dawnej biedy w pokoju chtopca, urzagdzonym nad wyraz
skromnie. Mozna zauwazy¢ w nim stare, socjalistyczne meble ,,na wysoki potysk”:
kiedy$ nowoczesne, dzi$ niepotrzebne juz rodzicom, wylagdowaty wtasnie tutaj.
Takiez meble znajduja sie w nedznym mieszkaniu babki, matki gtéwnej bohater-
ki, mieszkajgcej gdzie$ na wsi - w ruderze zar6wno z zewnatrz, jak i wewnatrz.
Ten rodowdd Zeni jest przez nig ukrywany, niechciany, wstydliwy. Nowoczesna
i piekna w kazdym calu, w gustownie urzadzonym mieszkaniu, prébuje ona zapo-
mnie¢ o swoich korzeniach i wtopi¢ sie w miasto i jego kulture.

Réwniez w filmach Zwiagincewa nie ma juz fabryk - to $wiat pdZnej nowo-
czesno$ci: dominuje handel i ustugi (Zenia, bohaterka ,Niemitosci”, jest zaréw-
no wiascicielkg salonu pieknosci, jak i jego klientka). Gtéwng wartoscig p6Znej
nowoczesnos$ci jest bowiem piekno i jego przybytki, instytucje. ,Upiekszony”
cztowiek - homo aestheticus®® - spedza swdj czas na zabawie. W cudownej, ele-
ganckiej restauracji, na wystawnej kolacji, spotykaja sie Zenia (ktéra wczesniej
spedzita przedpotudnie w salonie pieknosci) i jej bogaty narzeczony. Obok siedzg
mocno umalowane i skoncentrowane na wygladzie dziewczyny, ktore robig sobie
selfie i pijg toast ,za mito$¢”. Mitos¢ oznacza piekno kobiety i pieniadze mezczy-
zny - przyjemnos$¢; nie jest oparta na tak przestarzatych wartosciach, jak wier-
nos$¢ czy poswiecenie®. P6zZna nowoczesno$¢ to sprowadzenie cztowieczenstwa
do wygladu, do tego, co powierzchowne, i do przyjemnosci.

35 W. Welsch, Estetyka poza estetykq..., dz. cyt., s. 38-39.
36 A. Giddens, Przemiany intymnosci, WN PWN, Warszawa 2015, s. 79-80.
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Przykrym widokiem jest opuszczony budynek, w ktérym zrobili swoja ,baze”
Aleks i jego koledzy. To ruiny dawnej nowoczesnosci, rozpad tego, co jeszcze
dawno byto piekne, wazne, racjonalne. Wiele tropéw wskazuje na to, Ze jest to
zniszczony dom kultury: wséréd gnijacych mebli mozna rozrézni¢ rozpadajacy sie
fortepian, krzesta kinowe, biurowe fotele. Widzimy pozostatosci kasetonéw na
$cianach, odmierzajacych dawniej rownym rytmem budynek instytucji. Obraz ten
mozna czyta¢ jako symbol upadku modernistycznej idei emancypacji. Zarazem
stanowi on ceche miasta postmodernistycznego - przedstawiajac chaos, deindu-
stralizacje, zniszczenie®’.

Réwniez Zwiagincew dokonuje wiec dekonstrukcji nowoczesnosci. O ile
Andersson w onirycznych wizjach ukazywat historie, stanowigca jej drugie, zto-
wrogie dno, o tyle Rosjanin nie musi doszukiwac¢ sie historii w murach I$nigcych
nowo wybudowanych gmachéw. Historia bowiem czai sie za zakretem, w postaci
enklaw biedy i wykluczenia®®. Bez tej (wcale juz dzi$ nie nowoczesnej) brzydoty
i biedy - zdaje sie moéwic¢ rezyser - nie moze istniec¢ to, co gtadkie, piekne, super-
nowoczesne, i co z pozoru wydaje sie by¢ rajem.

CZLOWIEKW SZPONACH INSTYTUCJI MODERNY

Miasto z jego architekturg tworzy kulture nowoczesnosci, w ktérej osadzone s3
jednostki, i ktéra ma mocny wptyw na ich zycie. To krytyczne spojrzenie na no-
woczesnos¢, ktora narzuca jednostce zachowania, stawia Anderssona i Zwiagin-
cewa obok francuskiego rezysera Jacques’a Tatiego, znanego ze swojej filmowej
krytyki nowoczesnosci. Rezyser ten podchodzi do tej architektury ambiwalentnie:
z jednej strony zachwyca sie jej pieknem, z drugiej widzi w niej przyczyne dehu-
manizacji, zagubienia wyjatkowosci i oryginalnosci jednostki®**. W wizji rezysera
cechy architektury przenosza sie bowiem na zyjace w wielkim mieScie jednostki.
Jak pisze o nim Aleksandra Pyziak-Sadulska, ,Przestrzen miejska nie odbija stylu

37 E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt., s. 52.

38 7. Bauman Zygmunt, Konsumowanie zycia, ttum. Monika Wyrwas-Wi$niewska, Krakow
20009.

39 Guen-Jong Moon, Inhuman Characteristics of Modern Architecture Represented in Ja-
cques Tati’s FilmsGuen-Jong Moon, ,Journal of Asian Architecture and Building Engineering”
nole, 2017,s.91.
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zycia spotecznosci, lecz sama dyktuje sposoby funkcjonowania.*® W filmie Tatiego
przyjeto to forme wyolbrzymiong - bohaterowie ,w swoich ruchach powielajg ar-
chitektoniczne wzorce, dziatajac wedtug rytmu tasSmy montazowe;j”*!.

Réwniez bohaterowie Anderssona i Zwiagincewa zdajq sie odtwarzac¢ logike
nowoczesnosci, kiedy w biurowych restauracjach i miejskich barach dostownie
taduja sobie jedzenie i picie na identyczne tace, potem przesuwajg je po prowa-
dzacym do kasy waskim blacie jak po taSmociggu, a nastepnie spozywajq je w sa-
motnoSci na wysokich barowych stolikach. Jedza publicznie, ale w samotnosci,
sprowadzajac jedzenie do funkcji instrumentalnej (dostarczenia organizmowi
energii). Juz nie dom stuzy im do spozywania positkéw, i nie dzielg ich z domow-
nikami. Zaspokajajg swojg potrzebe odzywiania w instytucjach - zaktadach zy-
wienia zbiorowego, zaktadowych stotoéwkach, restauracjach. Zracjonalizowana
i ztechnicyzowana kultura nowoczesno$ci nie sprzyja wieziom miedzyludzkim;
spozywanie positku nie jest juz rytuatem podtrzymujacym wspélnote.

Mimo réznic gatunku i formy dziet tych rezyseréw, bohaterowie Zwiagince-
wa i Anderssona robig zasadniczo to samo - bo ich Zyciem rzadza te same insty-
tucje nowoczesnosci. Dotykajg one naszych bohateréw poprzez budynki i infra-
strukture, przez wnetrza i hale, przez windy i ulice - wydawac by sie mogto, ze
sterujg ich zyciem. Mieszkancy nowoczesnych miast s3 wiec mobilni: spedzaja
czas w samochodach, pociaggach, tramwajach. Cisng sie na przystankach autobu-
sowych w czasie deszczu i w windach nowoczesnych gmachéw - blisko siebie,
a jednak zupelnie sobie obcy, unikajacy wzroku i dotyku. Spedzaja sporo czasu
w dojazdach, korkach i w kolejkach do kas. Odwiedzaja fryzjeréw i domy han-
dlowe, bogatsi: gabinety pieknosci, wytrawnych krawcow, eleganckie restauracje,
elitarne nocne kluby. Na co dzien wystepuja w dedykowanych uniformach w za-
leznosci od wykonywanego zawodu (mundur Zotnierza, garnitur/garsonka i tecz-
ka pracownika biura, fartuch laborantki, lekarza czy pielegniarki) - sami, gdy
pracujg, oraz gdy spotykajga inne umundurowane jednostki jako klienci punktéw

0 A. Pyziak-Sadulska, Jak oswoi¢ nowoczesnosc¢? Sytuacjonistyczne praktyki w filmie Play-
time Jacques’a Tatiego, ,Quart” nr 1-2, 2017, s. 168.

“1 Tamze. Autorka podaje przyktady owego wptywu architektury na zachowania ludzkie:
»Prostokatny schemat ruchu jest konsekwentnie usprawniany i dotyczy wszystkich podejmo-
wanych $ciezek. Siostry zakonne przemierzajg terminal wojskowym krokiem dopasowanym
do kazdej krawedzi, jak gdyby w swoim unerwieniu miaty zakodowane poruszanie sie wedle
kata prostego” - tamze.
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ustugowych, muzedw, szpitali czy koSciotéw. Co typowe dla nowoczesnosci, Zycie
bohater6w dzieli sie na cze$¢ publiczng i prywatng: w domu mozna sie bowiem
juz ubra¢ dowolnie (w seksowny domowy strdj, szlafrok czy dres, bielizne, czy po-
zosta¢ nago*?). Poki zdrowi, ich Zycie wyznacza trajektoria drogi miedzy biurem
a domem. Kiedy za$ s3 chorzy, maja na sobie pizamy, oficjalne stroje podopiecz-
nych: szpitali, doméw opieki*’. Zdani na personel w biatych fartuchach, stajg sie
bezradni jak dzieci - wraz z mundurami tracgc swoje statusy i role spoteczne.
Przestrzen nowoczesnych instytucji ksztattuje pracujace w nich jednostki.
W typowym miejscu pracy bohateréw filméw Anderssona i Zwiagincewa, biurze**,
panuje znudzenie, samotno$¢, alienacja*. Nic tu nie zmienia sceneria ani starej,
ani nowej nowoczesnosci (u Anderssona mamy biura starego typu: dtugi kory-
tarz i zamykane pokoje; biuro Zwiagincewa jest bardziej nowoczesne - pracow-
nicy sa sttoczeni w hali open-space, kazdy przed ekranem swojego komputera).

*2'To nie znaczy jednak, ze zycie prywatne odbywa sie poza kontekstem nowoczesnosci.
W ,Elenie” staranne i dtugie ujecia filmowe pozwalajg nam podziwia¢ ogromna przestrzen
domu, gustownie (cho¢ anonimowo i bezdusznie) urzadzonego w minimalistycznym stylu.
Widzimy wiec podtogi i meble ze szlachetnych materiatéw, kilometry btyszczacych kamien-
nych podtég i blatéw, wielkie ekrany plazmowych telewizoréw. Kuchnia wypetniona jest naj-
nowocze$niejszymi urzadzeniami i sprzetem AGD, zrobionymi z chirurgicznej stali. Wydaja
one przy uzyciu nieludzki gtos, daleki od znanego i przyjaznego gwizdka blaszanego czajni-
ka czy odgtosu zapalanego na kuchence ognia (ktére mozemy ustysze¢ w ubogo urzagdzonym
mieszkaniu syna bohaterki). To eleganckie, estetyczne i I$nigce wnetrze jest zarazem chtodne
i pelne dystansu - jak oparta na umowie o §wiadczeniu sobie wzajemnych ustug i débr zimna
relacja taczaca oboje starszych matzonkow. Kazde z nich $pi osobno w przestrzennej i wygod-
nej sypialni, z nieodtagcznym ogromnym telewizorem na Scianie, z ktérym budzg i zasypiaja,
i ktory zdaje sie zastepowac im ludzkie relacje. Wiele mozna by tez napisac o wptywie bezoso-
bowego stylu Ikea na zycie domownikdéw w filmach Anderssona (zob. B. Wieczorek, Wizja...,
dz. cyt.). Warto by poswieci¢ temu osobne studium.

*3 Wyjatek stanowi scena z filmu ,Do Ciebie” Anderssona, w ktoérej starsza pani, pensjo-
nariuszka domu opieki, jest bardzo elegancko ubrana i uczesana w czasie wizyty corki. Jej
pieczotowicie poprawiany i gtadzony przez corke stréj kontrastuje jednak z catkowitym ote-
pieniem: staruszka cierpi na zaawansowang demencje i praktycznie nie ma z nig kontaktu.

*Jak juz wspomniatam, jesli chodzi o prace, mamy w filmach Anderssona i Zwiagincewa
Z pewnoscig p6zng nowoczesno$c¢: nie ma tu fabryk, nie ma produkcji: kwitnie handel i ustu-
gi, ale przede wszystkim urzedy. O niektérych bohaterach - jak choéby o bogatym kochanku
Zeni - mozna powiedzie¢, ze albo nie pracuja, albo nie pracujg regularnie, co przywodzi na
mysl obraz miasta postmodernistycznego. Por. E. Mazierska, Janusowe oblicze..., dz. cyt., s. 43.

4 Tamze, s. 52.
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Jednak zdarzajg sie tu proby ,kiwania systemu”*® i (beznadziejne) proby wydo-
stania sie spod wtadzy instytucji. W ,Niemitosci” pracownicy korporacji jak dzieci
starajg sie przechytrzy¢ pracodawce ustawiajgc pasjansa na ekranie komputera.
Ukradkiem opowiadaja sobie dowcipy w kolejce po kawe z automatu. W ,Pie-
$niach” powazni urzednicy w trakcie zebrania (instytucji zdaje sie o charakterze
ekonomicznym) wykorzystujg byle pretekst (wies¢ o tym, Ze ,,0koliczne budynki
sie ruszaja”), zeby rzucic sie w poptochu i panice do okien i porzuci¢ $miertelnie
powazne wielogodzinne spotkanie.

Urzednicy sg skupieni na zadaniach i zamknieci na innych. W scenie inne-
go filmu Anderssona, , Do Ciebie”, widzimy pochylone postaci pracujace w biurze,
w trzech potaczonych ze sobg pokojach, ktore teoretycznie powinny zapewnia¢
catkiem dobrg komunikacje. Niestety, mamy tu zupetne przeciwienstwo Tréjcy
$w. — pracownicy nie mogg sie porozumiec. Jednemu z nich ciggle wydaje sie, ze
kto$ go wzywa; kilkakrotnie wstaje od biurka, majac nadzieje na jakakolwiek in-
terakcje - ale nie, nie jest potrzebny zadnemu z biurowych kolegéw.

Urzednicy sg oczywiScie bezduszni i pozbawieni uczu¢. Garnitury okreslaja
ich catkowicie, redukuja do rél zawodowych, pozbawiajg osobowosci. Jedyng ich
emocjg jest ciekawos$¢, ktora na chwile tylko przerywa znudzenie i apatie. Cie-
kawos$¢ i ozywienie kolegéw z biura wzbudza na przyktad dramatyczna scena
wyrzucenia z pracy wieloletniego pracownika w filmie ,Pie$ni”. Drzwi pokojow
biurowych najpierw uchylajg sie, w szparach pojawiajg sie zaciekawione twarze -
potem za$ ostatecznie zatrzaskujg, kiedy scena zwolnienia juz sie dopetnita.

Urzednicy sg oczywiscie bezduszni

i pozbawieni uczuc. Garnitury okreslaja ich
catkowicie, redukujg do rél zawodowych,
pozbawiaja osobowosci. Jedyng ich emocja
jest ciekawos¢, ktéra na chwile tylko przerywa
znudzenie i apatie.

6 Pojecie Petera Bergera dotyczace obchodzenia przez jednostki zasad spotecznych. Por.
P. Berger, Zaproszenie do socjologii, Warszawa 1999.
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Urzednicy sa tez powazni i dumni - ich status jest wysoki i niejako gwaran-
towany przez garnitury oraz powage biurek i biurowych rekwizytéow, porzadek
i racjonalizm modernistycznej architektury. W, Pie§niach” na marmurowych $cia-
nach widzimy geometryczne motywy i powtarzalne rzedy kwadratowych luksfe-
row - niosg one poczucie stabilno$ci i racjonalnosci w $wiecie pozbawionym sen-
su, daja poczucie wyzszoSci i sensu pracujacym tu urzednikom. Przywilejem jest
by¢ nie tylko pracownikiem, ale nawet klientem biura - nie wpuszczono tu zagu-
bionego i prébujacego zatatwic jakas urzednicza sprawe obcokrajowca (,,Pie$ni”).
Tego samego nieszczesnika chwile pézniej pobita uliczna banda (pilnujagca mo-
dernistycznego wszak porzadku...), przy milczeniu i braku jakiejkolwiek reakcji
gapiow rekrutujacych sie wérod ludzi oczekujgcych na przystanku autobusowym.

Inng typowo nowoczesng (bo powazng i dumnag) instytucja jest sad, przed-
stawiony w filmie Anderssona ,Do Ciebie”. Tu réwniez widoczny jest rezyserski
zamyst dekonstruowania powagi i stabilno$ci nowoczesnych instytucji. Scena
koszmarnego snu takséwkarza ukazuje jednostke bezradng wobec machiny in-
stytucji, ktorej potege symbolizuje wewnetrzna, dostojna architektura. Sedziowie
siedza za wysokim, niedostepnym dla pospoélstwa biurkiem, znajdujagcym sie na
podwyzZszeniu, do ktérego prowadza schodki oddzielone od publiczno$ci sznur-
kiem i osobg pilnujgcego ich straznika. Nad obradujacymi wisi obraz Temidy; do-
stojne debowe meble w stylu art deco podkreslaja majestat prawa, powage se-
dziow i wielki dystans miedzy nimi a resztg osob na sali. Sedziowie ferujg wyroki
z majestatem i pewno$cig siebie. W absurdalnej wizji Anderssona autorytet sagdu
zostaje jednak zdekonstruowany, poniewaz sedziowie sprawuja swoja wtadze
za pomoca potocznych, wulgarnych gestéw i zachowan, nie licujacych z powaga
sadu, ale $wietnie wyrazajacych jego autokratyzm. Zatwierdzajagc wyrok Smier-
ci dla oskarzonego, walg oni rekami w sto6t i krzycza jak na licytacji: elektryczne
krzesto raz, dwa, trzy! Kto$ ustuznie przynosi im piwo, a oni popijaja je z wielkich
kufli w czasie wygtaszania wyroku, demonstrujac bez zenady swoja wyzszo$¢
i wiadze.

Andersson podwaza powage nowoczesnosci nie tylko pokazujac dramaty
odrzucenia i niszczenia jednostki przez pozornie racjonalny system, sposoby ,ki-
wania” tego systemu przez jednostki, czy przez absurdalne, komiczne sytuacje,
jak ta opisana powyzej. Czasem czyni to za pomocg Srodkéw estetyki filmowe;j.
Jedna ze scen ,Piesni” przedstawia zebranie wysokich urzednikéw w pieknej, ele-
ganckiej sali konferencyjnej, zaopatrzonej w potezne drewniane stoty i krzesta.
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Te solidne, przedwojenne meble zdajg sie gwarantowa¢ powage i sens niekon-
czacych sie urzedniczych debat. Jednak sens ten podwaza spojrzenie kamery na
siedzacych przy stole urzednikéw: jest asymetryczne, linie stotu sg krzywe. Taki
obraz zaburza mocno poczucie stabilnosci i kaze powatpiewa¢ w pozorny tad
nowoczesnosci.

INSTYTUCJE TOTALNE | ICH WYKLUCZENI (SZPITAL, DOM WARIATOW,
PROSEKTORIUM)

Na osobne miejsce zastuguja zobrazowane w filmach Anderssona i Zwiagince-
wa instytucje, ktoérych zadaniem jest zajecie sie jednostkami, ktore z jakich$ po-
wodéw wypadty z obiegu nowoczesnej normalnos$ci. To miejsca, gdzie podmio-
towos$¢ jednostki liczy sie najmniej; pod wieloma wzgledami za E. Goffmanem
mozemy je okresli¢c mianem ,totalnych”¥’. To tez miejsca najmniej rentowne
w kapitalistycznym systemie, a wiec takie, w ktore nie optaca sie inwestowac, naj-
brzydsze, najmniej atrakcyjne, najbardziej smutne. Miejsca przechowywania lu-
dzi niepotrzebnych, nieproduktywnych.

Instytucje stuzby zdrowia to przestrzenie, w ktérych przetrzymywane s3 jed-
nostki niezdolne do normalnego Zycia, ,zepsute” - i poddawane naprawie w spo-
séb racjonalny i systematyczny. Szpital to instytucja nowoczesnosci, ktéra poja-
wia sie w kazdym filmie Anderssona i kazdym ,miejskim” filmie Zwiagincewa.
Mimo réznic miedzy poetyka i stylistyka filmow obu rezyseréw, wygladaja one
u nich bardzo podobnie: biate, ascetyczne, higieniczne i... pozbawione ludzkich
uczut. Widzimy w nich obce, nieczute metalowe tézka; wielkie okna bez firanek
i zaston, zamalowane do potowy farbg, lub zastoniete prostymi szarymi zaluzja-
mi; kafle na Scianach; personel w biatych fartuchach, profesjonalny i stuzbowy.
Higienicznie i nieludzko.

W filmach Zwiagincewa szpital nijak nie pasuje do kolorowej i bogatej kra-
iny konsumpcji. To skansen dawnej nowoczesnosci, ktéra starannie oddzielita
zdrowie od choroby, dziecinstwo od dorostosci i starosci, Smier¢ od zycia - i ktéra
skwapliwie usuneta staros¢ i chorobe z zycia spotecznego®. I o ile kraina zdrowia,

*7 E. Goffman, Instytucje totalne. O pacjentach szpitali psychiatrycznych i mieszkaricach in-
nych instytucji totalnych, Gdansk 2011.
*8 M. Foucault, Choroba umystowa a psychologia, Warszawa 2000, s. 98 i in.
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produkcji i konsumpcji zmienita sie niepomiernie od czaséw pierwszej $wiato-
wej wystawy handlowej w prawdziwy raj na ziemi, o tyle sfery choroby i niepro-
duktywnosci pozostaly zaniedbane. Z bogatymi wnetrzami biurowcéw, domoéw
handlowych czy salonéw piekno$ci kontrastujg ascetyczne i nadzwyczaj skrom-
ne wnetrza miejskiego szpitala, w ktérym bohaterka w ,Niemitosci” A. Zwiagin-
cewa. szuka swojego zaginionego syna*’. Jeszcze gorzej wyglada prosektorium.
Podobnie jak szpital, widzimy je tylko od Srodka. Dawniej byto to chyba miejsce
higieniczne i nowoczesne - czego pozostatosci (biate $ciany, luksfery) sa jednak
obecnie brudne, zaniedbane. Miejsce kalkulujacej, racjonalnej troski o zmartego
w imie prawdy i nauki, w filmie ,Niemito$¢” wyglada jak zaniedbana rzeznia, wy-
raznie pokazujac, jakie jest miejsce cztowieka zmartego w naszej kulturze.

[Szpital] jest bardzo biaty, czysty i sterylny,
higieniczny (mnéstwo okien). To uniform
okresla, kto jest po lewej, a kto po prawe;j
stronie barykady: jedni, pozbawieni wiadzy
i godnosci, majg na sobie pizamy, drudzy,
w fartuchach, decydujag o wszystkim.

Réwnie przygnebiajace wrazenie robi dom starcow w filmie ,Piesni” An-
derssona, w ktérym bogaty staruszek, majacy za soba niechlubng przesztos¢
wspotpracy z nazizmem, odbiera hotdy w dzien swoich urodziny ze strony by-
tych wspétpracownikéw i wydaje sie, Ze jest otoczony nalezyta opieka - ale
W przerazajacej scenie widzimy go w nocy samego jak palec, szarpigcego za
kraty biatego, metalowego t6zka. W tym samym filmie widzimy tez szpital dla
psychicznie chorych - idealny symbol nowoczesnosci racjonalnej, porzadkujacej

* Nieco lepiej tez wyglada bogaty, prywatny szpital, w ktérym dochodzi do siebie mi-
lioner po zawale (,Elena”). Widzimy nowocze$niejszy sprzet i nowoczesniejsza biel... Szpital
prywatny wciaz pozostaje miejscem naprawiania ,zepsutych ludzi”, jednak nie jest przynaj-
mniej tak przerazajaco niedoinwestowany i nie odbiega tak mocno stylistyka cho¢by od no-
woczesnej, btyszczacej stalg chirurgiczng kuchni bohaterow.
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i wykluczajgcej®. Jest bardzo biaty, czysty i sterylny, higieniczny (mnéstwo
okien). To uniform okresla, kto jest po lewej, a kto po prawej stronie barykady:
jedni, pozbawieni wtadzy i godnos$ci, majg na sobie pizamy, drudzy, w fartuchach,
decydujg o wszystkim.

Znamienna jest scena, w ktdrej przygladajacy sie z dala wizycie u chorego
syna lekarz, robigcy notatki, okazuje sie chorym, ktéremu udato sie wykras¢ far-
tuch - symbol wtadzy w nowoczesnosci - i udawac pracownika stuzby zdrowia.
Pod tym wzgledem okazat sie w lepszej sytuacji niz uwieziony w innej instytucji
totalnej starzec. Jednak proba dekonstrukcji opresyjnej nowoczesnosci nie uda-
1a sie, plan zostat szybko przejrzany, a atrybut lekarza zmienit sie w jego przeci-
wienstwo - kaftan bezpieczenstwa z zawigzanymi na placach rekawami.

PRZECIW AFEKTYWNEJ NEUTRALNOSCI

Instytucje wymuszajq profesjonalizm i racjonalne zachowania, ale u Anderssona
jednostki w nich pracujace nie stajag na wysokosci zadania: obnazajg swojg bez-
radno$¢, samotnos¢ i cierpienie. W filmie ,Pie$ni” matzenstwo lekarza i piele-
gniarki jest koszmarem niekochanej, odrzuconej kobiety, ktéra szlocha, gdy tyl-
ko nie ma w sali pacjenta. Na usta ci$nie sie ludowe przystowie: ,lekarzu, ulecz
sie sam”. Podobne skojarzenie przywotuje scena w kosciele: bezradni pastorzy,
zamiast wesprze¢ duchowo bohatera, prawie ptacza nad swoimi osobistymi
stratami zwigzanymi z wahaniami na rynku nieruchomosci. Powazne instytucje
nowoczesnos$ci zdajg sie by¢ kompromitowane przez pracownikéw, ktérzy nie
dorastajg do ich profesjonalnego poziomu.

Inng profesjonalng instytucjg jest wspomniana juz wcze$niej szkota. W fil-
mach Anderssona i Zwiagincewa (,Do Ciebie” i ,Niemito$¢”) widzimy ja przede
wszystkim od wewnatrz, i stad dostrzegamy jej modernistyczng architekture:
liczne rzedy okien i tawek, regularne odstepy lamp, jasne kolory. Przeszklone
drzwi dzielg poszczegdlne segmenty budynku (jak w szpitalu w ,Niemitosci”).
Sterylnie, higienicznie, czysto. | bezdusznie - tak jak bezduszne sg nauczycielki
zupetnie obojetne na tragedie zginiecia Aloszy. Budynki szkoty stanowia tto dla
problemu nowoczesnej obojetnosci ludzi, ktérych zycie sprowadza sie do odgry-
wania spotecznych rol.

50 Por. M. Foucault, dz. cyt.
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Jednak szkota - wazny przybytek nowoczesnosci, miejsce socjalizacji do zy-
cia w nowoczesnym spoteczenstwie, do petnienia rol spotecznych, miejsce nauki,
jak chciat Talcott Parsons, afektywnej neutralnosci®! - zostaje w filmie ,Do Ciebie”
Anderssona zdekonstruowana przez jednostki znéw nie dorastajagce do powagi,
jaka symbolizuje architektura. W jednej ze scen widzimy nauczycielke, ktéra po
wejsciu do klasy siada i zaczyna ptakaé, po czym wybiega z sali ku konsternacji
ucznidw pierwszej klasy. Zapytana, co sie stato, odpowiada, Ze maz byt dla niej
niemity... JakZze socjalizowa¢ do nowoczesnosci, skoro nawet dorosli w tym dzi-
wacznym, kryzysowym $wiecie nie potrafig oddzieli¢ zycia prywatnego od za-
wodowego, powodujac swoimi konwulsjami dekonstrukcje afektywnej neutral-
nosci? Rownie absurdalnie konczy sie przywolywana wczesniej scena w sadzie
(,Do Ciebie”), w ktdrej ptaczacego adwokata probuje pocieszy¢ skazany stowami:
,takie zycie”, podczas gdy z podwyzszenia padaja stowa: ,Zadne tzy na $wiecie nie
mogg wptyna¢ na wyrok tego sagdu”>2.

Spoteczenstwo, ktdre oddelegowato uczucia

i bezposrednie relacje na rzecz kontaktow
urzeczowionych, profesjonalnych, opartych

na umowie spotecznej, wcale nie pozbyto sie
uczud. One przybraty tylko postac ukrytej histerii,
czajacej sie pod gtadka powierzchnig uniformu.

Spoteczenstwo, ktére oddelegowato uczucia i bezposrednie relacje na rzecz
kontaktéw urzeczowionych, profesjonalnych, opartych na umowie spotecz-
nej*3, wcale nie pozbyto sie uczu¢. One przybraty tylko posta¢ ukrytej histerii,
czajacej sie pod gtadka powierzchnig uniformu. Albo ciekawos$ci, beznamietnie

51 Zob. K-]. Tillman, Teorie socjalizacji. Spotecznosé, instytucja, upodmiotowienie, Warsza-
wa 1996, s. 128.

52 Cytat ze $ciezki dzwiekowej filmu.

53 W Kklasycznej koncepcji Ferdynanda Tonniesa s3 to cechy zrzeszenia (stowarzyszenia,
spoteczenstwa), typowe dla formacji nowoczesnej, a przeciwstawne wspoélnocie jako formacji
przednowoczesnej. Por. F. Tonnies, Wspélnota i stowarzyszenie, Warszawa 1988.
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przygladajacej sie cierpieniu innych, nieplanowanej nieracjonalno$ci - ktérej
symbolem jest szklana kula, w jaka wpatruja sie wysocy urzednicy podczas po-
waznego zebrania. Spychane na margines uczucia wybuchaja tez w najmniej spo-
dziewanych okoliczno$ciach, chwilowo i nieadekwatnie do bodzZca - stad mozna
moéwic o ,afektywnych panikach”>*. Jedng z nich mozemy obserwowaé na wspo-
mnianym juz zebraniu, kiedy to powazni i dostojni urzednicy rzucili sie do okien
na hasto ,domy sie ruszajg” (,Pie$ni”)*".

Réwniez sfera ekonomii i biznesu powinna by¢ w nowoczesnosci pozbawiona
prywatnosci i uczu¢. Jednak u Anderssona to oddzielenie jest nie do utrzymania,
a w chtodnych racjonalnych sceneriach nowoczesnych instytucji rozgrywaja sie
prawdziwe dramaty. W ,Gotebiu” widzimy minimalistyczny, wrecz symboliczny
sklep, o bardzo uproszczonej scenografii (kilka potek i lada). Prywatnos¢ jest tu
jednak nie do ukrycia: na podtodze bawi sie mate dziecko wtascicieli, a na zaple-
czu na wersalce lezy pograzony w depresji maz ekspedientki, krzyczacy w stro-
ne handlarzy, ktorzy przyszli po swdj zysk: ,nie mam pieniedzy!”. Znéw absurd:
w bezdusznym $wiecie handlu, gdzie nikogo nie obchodza czyje$ uczucia, rezyser
wprowadza do sceny rodzine ekspedientki: mate dziecko i niezaradnego meza.
Niewywigzanie sie z umowy handlowe;j staje sie dramatem catej rodziny.

Podobnie rozmontowywana od $rodka przez rezysera jest instytucja ustugo-
wa, jaka jest salon fryzjerski. Tutaj zgodnie z planem, z goéry ustalonym scena-
riuszem, w okreslonej scenerii luster, biatych kitli i nozyczek, jedni stuza drugim,
trwa w najlepsze zinstytucjonalizowana, zracjonalizowana nier6wno$¢ spotecz-
na, wyzysk podrzednej klasy przez wspotczesng arystokracje. Przychodza tam
zamozni, robigcy kariery ludzie - pracuja za$ biedacy, nieudacznicy. Ci ostatni
jednak wychodza ze swojej roli - albo zwierzajac sie, ze wtasciwie to nie umieja

5 7. Melosik, Postmodernistyczne kontrowersje wokot edukacji, Torun-Poznan 1995,
s.170-173.

%5 Co ciekawe, okazato sie, ze przy stole obradujacych urzednikéw pozostata jedna oso-
ba - przedtem niewidoczna kobieta w Srednim wieku, ubrana po wiejsku, w chustce na gto-
wie. Pozostata niewzruszona wobec afektywnych panik i sensacji, tak jak by tylko jej zycia
miato jaki$ sens i nie byto potrzeby szukania sensu zastepczego. Jako jedyna miata przed soba
maty obrus roztozony na drogim, solidnym debowym stole - niczym znak starego sSwiata (po-
zostaje zagadka, jaka byta jej funkcja na zebraniu?). Jej postac przywodzi na mysl $piewajace,
pracujace w polu chtopki w zakonczeniu filmu ,Wygnanie” Zwiagincewa - sens ich proste-
go, bliskiego naturze zycia, zdaje sie nie$¢ znaczenie do calej snutej przez rezysera opowiesci
0 wspotczesnym wygnaniu z raju, by¢ rekojmia i znakiem dawnego porzadku.
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strzyc (,,Gotab”), albo tez nerwowo reagujac na traktowanie ich z goéry przez klien-
tow i ostatecznie ztosliwie psujac fryzure i odmawiajac jej poprawy (,,Do Ciebie”).

Porzadek instytucji jest falszywy, jest na wyrost, chwieje sie, wytaza wcigz
z niego sktebione ludzkie uczucia i prywatne tragedie. Jednostki nie mieszczg sie
w nim. Dramaty rozgrywajg sie w kontrascie wobec statej, nobliwej, uporzadko-
wanej modernistycznej architektury.

SAMOTNOSC W TLUMIE

Do najwiekszych absurdéw nowoczesnos$ci nalezy samotnos$¢ jednostki w thumie
ludzi, w $§rodkach - nomen omen - komunikacji. Nie brak jej przedstawien w fil-
mach Anderssona i Zwiagincewa. Zanim sie jej przyjrzymy, oddajmy gtos Magda-
lenie Sai, ktora tak pisata o pierwszej etiudzie fabularnej Krzysztofa Kieslowskie-
go pt. Tramwaj:

Wagon tramwajowy to miejsce réwnie anonimowe jak ulica (...). Mimo ruchu pa-
sazerowie pozostajg nieruchomi wzgledem siebie, czesto w nienaturalnym zagesz-
czeniu, a przed zbyt intensywnym dyskomfortem psychicznym bronia sie, stosujac
zasady specyficznej etykiety tramwajowej. Unikaja spojrzen, spuszczajac oczy lub
uporczywie wpatrujac sie w znany na pamie¢ widok za oknem. °¢

To opis kultury sprzed czaséw smartfonéw. Taki obraz pojawia sie w ,Pie-
$niach” Anderssona. W wagonie metra widzianym od $rodka widzimy zmeczo-
nych ludzi, stojacych i patrzacych nieobecnie przed siebie. I znéw fantazja re-
zysera dekonstruuje ten obraz ludzi obojetnych, skazanych na komunikacyjna
alienacje. W tle pojawia sie przejmujgca piesn, fragment utworu muzyki klasycz-
nej - i nagle ludzie w metrze zaczynajg ja $piewac. Jakze pasuje ona do ich stra-
pionych twarzy, spietrzonych na matej przestrzeni! Jakze brakuje poezji, sztuki
w szarej modernistycznej nowoczesnosci!

W Zwiagincenowskiej ,Niemitosci” mamy ten sam obraz ludzi w wagonach
metra, obok siebie - ale juz wpatrzonych kazdy w swoj smartfon; kazdy w swojej
bance, sam. Absurd jest potréjny: ludzie stojacy blisko siebie, w metrze - $rodku
masowej komunikacji, zapatrzeni w nowoczesne komunikatory, pozostajg samotni.

Obaj rezyserzy zamiescili tez w swoich filmach podobne sceny w windzie.
Mamy tu ten sam paradoks, bo ludzie stojgc bardzo blisko siebie, pozostajg sobie

%6 M. Saja, Gry przestrzenne, ,Kwartalnik filmowy” 1999, nr 28, s. 180.
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nieskonczenie obcy. W ,Niemito$ci” widzimy stojacych w windzie, ciasno obok
siebie, niemal dotykajacych sie, elegancko ubranych pracownikéw biura; wszy-
scy czuja sie niepewnie, wstrzymujg oddech. U Anderssona (,Piesni”) obcokra-
jowiec pyta o co$ cztowieka wychodzacego z windy - ten go po prostu ignoruje.
Obecnos$¢ dwojga ludzi na tym samym pasazu, na tym samym pietrze dostojnego
gmachu, nie znaczy absolutnie nic - poza obojetnoscig i samotnoscig jednostki.
W filmie ,Do Ciebie” znéw widzimy winde peing $Sci$nietych ludzi, jadacych na
wizyte do psychiatry. Gdy do windy podbiega psychiatra - ten, do ktérego jada,
ktéry przeciez ma im poméc - mechaniczne drzwi zamykajg sie, a nikt ich nie za-
trzymuje. Racjonalna, funkcjonalistyczna nowoczesno$¢ wprowadza miedzy ludzi
prawa mechaniki, niszczac to, co ludzkie.

W Zwiagincenowskiej,Niemitosci” mamy ten
sam obraz ludzi w wagonach metra, obok
siebie - ale juz wpatrzonych kazdy w swdj
smartfon; kazdy w swojej bance, sam. Absurd
jest potréjny: ludzie stojacy blisko siebie,

w metrze - srodku masowej komunikacji,
zapatrzeni w nowoczesne komunikatory,
pozostajg samotni.

U Anderssona samotny ttum oblega tez dworce, lotniska i inne przybytki
komunikacji. Widzimy je znéw jedynie od wewnatrz - ale wyraznie mozemy do-
strzec ich modernistyczng architekture. Przestrzen zaré6wno hali dworcowej, jak
i lotniska, organizuja dziesiatki identycznych kas z siedzgcymi w nich pracowni-
kami, regularne o$wietlenie, regularne kwadraty na $cianach i na podtodze, szkto
i beton. Swietnie pisze o filmowych portretach tych budowli Saja, dostrzegajac ich
chtdd, bezwzglednos¢ i masowos¢:

Mechanizm dworca, napedzany masg ludzka, funkcjonuje w niezmiennym rytmie,

sprawnie przetwarzajac jednostki w anonimowy ttum. Male dramaty wtapiajg sie
w tlo; kto$ spdznit sie na pociag i bezskutecznie usituje zwrdcic bilet, ale zderza sie
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z obojetnym murem instytucji oburzonej ta bezczelna préba ingerencji w jej wewne-
trze procesy i odchodzi niezauwazony przez nikogo.>’

U Anderssona mamy $wietng ilustracje tej mysli: jeden z podréznych przyci-
na sobie palec, wktadajgc go w mechaniczne drzwi. W tle wielkiej, silnej architek-
tury dworca, niemal potykajacej, pochtaniajacej jednostke, to mate nieszczescie
staje sie banalne i wrecz Smieszne. Mate niepowodzenia stajg sie dramatyczne
w obliczu chtodu i nieczuto$ci nowoczesnosci, w kontrascie do regularnych funk-
cjonalnych budowli nowoczesnosci. U Anderssona wprawdzie wokot poszko-
dowanego nieszczes$liwca zbiera sie ttum gapidw, jednak pozostaje on jedynie
ciekawski i doskonale obojetny (co podkreslajag biurowe uniformy). Pozostaje
przywotac¢ za Anderssonem peruwianskiego poete, ktéry wstawia sie za banalny-
mi przygodami nowoczesnej jednostki: ,Btogostawiony, ktory usiadzie (...), ten,
kto wktada palec miedzy drzwi”8. Ale tego wezwania w filmie nikt nie styszy -
poza mieszkanicami domu dla psychicznie chorych®’.

NADZIEJA?

Tati jest optymistg i wierzy w mozliwo$¢ naprawy nowoczesno$ci, tchniecia w nig
ducha i ludzkich uczu¢, ucztowieczenia jej. Jak pisze Pyziak-Sadulska, jest to moz-
liwe, gdy zniszczeniu ulegnie przyczyna opresji - modernistyczna architektura.
Zachwianie jej porzadku i przerwanie jej ciggtosci niesie wybawienie uci$nione-
mu ludzkiemu duchowi:

Pan Hulot, chcac w czym$ poméc, przez przypadek powoduje zerwanie gzymsu
i czesci sufitu. Gdy fizyczny Swiat sie zawala, przyjecie staje sie nieokielznane. Bata-
gan przestrzenny zostaje niemal usankcjonowany, a biesiadnicy sie otwierajg, oswo-
badzajac z presji i kontroli architektury. Restauracja jest teraz miejscem nieoficjal-
nego spotkania, na ktérym ludzie wreszcie przestaja udawac®.

57 Tamze, s. 183-184.

8 Fragmenty wiersza peruwianskiego poety Caesara Vallejo pt. Blogostawieni ktérzy
usigdg, ktorego fragmenty recytuje brat umieszczonego w szpitalu psychiatrycznym bohatera
filmu Piesni.

59 Tam bowiem przebywa i recytuje ten wiersz brat gléwnego bohatera.

60 A. Pyziak-Sadulska, Jak oswoic¢ nowoczesnos¢?..., dz. cyt., s. 172-173.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

279



ARTYKULY | ROZPRAWY

Autorka interpretuje to zdarzenie w duchu miedzynarodéwki sytuacjoni-
stycznej - dekonstrukcja nowoczesnos$ci oznacza ponowne nawigzanie wspoélno-
ty®l. U naszych rezyseréw tego optymistycznego zwrotu nie ma, a przestania ich
filméw méwig wyraznie: nic sie nie zmieni, dopoki uwiezieni jesteSmy w nowo-
czesnym $wiecie. U Zwiagincewa materialny nowoczesny $wiat, mimo tragicz-
nych filmowych wydarzen i zwrotéw akcji, nie zmienia sie ani o jote, trwa na-
dal - tak jak trwajg jego budynki. Zmieniajg sie tylko ich wtasciciele. W , Elenie”
obserwujemy (watpliwy moralnie) awans spoteczny ubogiej rodziny Eleny, kto-
ra, jak nowi barbarzyncy, bezprawnie zajmuje teraz ekskluzywng miejska wille
po zmartym bogaczu. ,Niemito$¢” tez konczy sie obrazem spotecznego awan-
su Zeni, zZyjacej teraz wéréd nowoczesnych przedmiotéw (smartfon, telewizor,
wygodna sofa, bieznia), ktére prowadzac do realizacji nowoczesnych wartosci
(wygoda, szukanie nowych wrazen, smukte ciato) skutecznie pomagajg jej za-
pomnie¢ o dramatycznej przesztosci i cenie, jakg zaptacita za 6w nowoczesny
sen. W konicowych scenach obu filméw kamera rejestruje nowoczesne i piekne
budynki i ich wnetrza, oraz perswazyjne i nieSmiertelne programy telewizyjne -
tak jak one trwajg, estetyczne i pociggajace, tak samo trwajg przy swoich posta-
wach bohaterowie.

Natomiast w ,Niemito$ci” Zwiagincewa wida¢ matg, bardzo stabg - w po-
réwnaniu z wcze$niejszymi, symbolicznymi obrazami tego rezysera - nadzieje
na zbawienie®. To nie sytuacjonistyczna dekonstrukcja, ale solidarne i heroiczne
dziatania policji i ochotnikdéw sprawiajg, Ze miasto - a wtasciwie sposéb jego fil-
mowania przez kamere - odrobine sie przemienia. Szukajac w wielkim mie$cie
zaginionego chtopca ochotnicy (wraz z rodzicami chtopca) docierajg do najzim-
niejszych, najbardziej bezdusznych miejsc. To betonowe podziemne przejscia,
puste wielkie hole, korytarze, kratki wentylacyjne, schody. Wszedzie rozwieszone
zostaja plakaty z podobizng zaginionego Aleksa. Wszystkie te nieludzkie i opu-
stoszate miejsca nabierajg sensu, zostaja oswojone. Réwniez anonimowy blok pe-
ten matych o$wietlonych okienek zostaje skontrastowany z blokiem oswojonym,
blokiem wypeinionym pelnym zaangazowania dziataniem ludzi, przeszukujacych

61 Tamze.

62 Na przyktad przemiana Aleksa w Wygnaniu - zob. D. Jaszewska, Problem szczescia
i nieszczescia w Wygnaniu Andrieja Zwiagincewa - préba interpretacji teologicznej, ,Kultura-
-media-teologia” 2018, nr 34, s. 89-91.
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po kolei wspoélne balkony, zapalajacych i gaszacych $wiatto na kolejnych pietrach
w poszukiwaniu zaginionego chtopca.

W koncéwece filmu pojawia sie drugie ujecie budynku szkolnego - z ukosa,
mniej oficjalne, bardziej ludzkie. Kamera skierowana jest na plakat z Aleksem.
Tym razem widac¢ drzewa w lewej czesci kadru, ktére ocieplajg ponury wizerunek
szkoty. Oficjalny i chtodny gmach szkoty staje sie odrobine bardziej ludzki. Po raz
pierwszy i jedyny stychac tez bardziej wesote dZwieki wsrdéd ponurego motywu
przewodniego filmu. S3 to pojedyncze dZwieki zagrane na pianinie czy dzwonecz-
kach, w wysokim tonie - potgczone z najazdem kamery na latarnie, juz nie jedng
z tysigca, ale te jedna, stojaca przy szkole, o$niezong. Obraz ten jest najcieplej-
szy z catego filmu - przywotuje na mys$l klimat basni Andersena ,Dziewczynka
z zapatkami”, ktora, cho¢ smutna, jednak daje nadzieje na niebo dla zaginionego
i niekochanego chtopca. Zaraz potem na przystanek podjezdza autobus o nume-
rze 777. To chyba jeden z niewielu symboli w realistycznym filmie Zwiagincewa -
liczba ta bowiem, przeciwienstwo diabelskiej liczby 666, liczba $wieta, symbol
Boga, jest znakiem nadziei, sensu, ktorego tak brakuje w nowoczesnoSci.

Czy filmy Anderssona dajg jakas$ nadzieje na uczynienie nowoczesnego $wia-
ta bardziej ludzkim? Tylko w niewielkim stopniu. Od nowoczesnosci udaje sie
w $wiecie Anderssona uciec i na moment odpoczac¢ jedynie dzieki przypadkowi
i chaosowi (tak jak cztonkom nudnego zebrania, kiedy to wybucha panika z po-
wodu rzekomego ,ruszania sie budynkéw”). Moment chaosu i paniki pozwala po-
rzuci¢ sztywne siedzenie przy stole, wielogodzinne jatowe dyskusje, rzucic sie do
okien, pobiec po stole... zdekonstruowac powazng scenerie, ktéra wczesniej przy-
muszata jednostki do okre$lonych zachowan, ostabi¢ porazke (jeden z uczestni-
kéw powaznego spotkania nie wzigt z domu waznych dokumentdéw).

[stnieje jednak pewien spos6b na wprowadzenie sensu w miejskie piekto.
To marzenia senne, ktére petnia role tgcznika ze Swiadomoscia, wiedza, reflek-
sja, i ktére zdajg sie by¢ jedyna nadziejq przezwyciezenia absurdu i dokopania sie
znaczenia, sensu (cho¢ w sposéb tajemniczy, wieloznaczny i niejasny). Znamienna
jest tu scena z filmu , Do Ciebie”, w ktorej jeden z bohateréw $ni, Ze chce pokazac
mieszczanskiej rodzinie zbierajacej sie do uroczystego positku pewng sztuczke:
wyciggnac¢ obrus tak, aby zostata na stole zastawa i potrawy. Sztuczka nie udaje
sie - droga zastawa wraz z zawartos$cig ulega zniszczeniu. Nikt z obecnych, w tym
sprawca nieszczesScia, nie zauwaza, ze akcja ma finat peten znaczenia: pod ob-
rusem kryje sie ozdoba stotu w postaci namalowanej swastyki. Oto trop, ktéry
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mogtby naprowadzi¢ zgromadzonych na sens, wskaza¢ zto, ktére kryje sie za do-
statkiem, elegancja i prestizem elit spotecznych; na zagtade, ktora jest odwrotng
strong nowoczesnosci®®. Niestety, $lad pozostaje niezauwazony, a winny zniszcze-
nia uroczystej kolacji poddany bezwzglednej wtadzy sadu ukazanego w absurdal-
nym Swietle. Proby przetamania wtadzy nowoczesnej, zakletej w przedmioty ze-
wnetrznej i wewnetrznej architektury, zdarzaja sie wiec tylko we $nie i s3 surowo
karane.

PODSUMOWANIE

Omawiane filmy nie s3 typowymi portretami metropolii. Chociaz ich akcje dzieja
sie w duzym (i wielkim) mieScie, niewiele znajdziemy w nich na przyktad uje¢ bu-
dynkow, gmachdw od zewnatrz, uje¢, w ktérych architektura bytaby w centrum
uwagi kamery. Gtdwng scenografie stanowig wnetrza nowoczesnych instytucji,
nie za$ ich fasady. Miasto jest wiec jedynie ttem dla jednostki bedacej bohaterem
filmowej opowiesci - jego skala jest pomniejszona, lub sprowadzona do punktu
widzenia cztowieka. To zdaje sie nie$¢ przestanie, ze zasady nowoczesnosci sa nie
tyle zewnetrznie narzucone przez potege nowoczesnych gmachdéw, co zinternali-
zowane przez jednostke w Srodowisku jej codzienno$ci, wcielone w przedmioty
i zwigzane z nimi rutynowe praktyki.

Bohaterem filméw Zwiagincewa i Anderssona jest wiec nie tyle miasto, co
cztowiek zyjacy w mieScie. To nie znaczy jednak, ze architektura nie ma znacze-
nia: zarowno zewnetrzna, jak i wewnetrzna, w filmach obu rezyseréw jest ona
waznym medium nowoczesno$ci, organizujgcym zycie bohateréw, nadajacym
charakter ich dziataniom, utrwalajac kulture nowoczesnosci jako Zrédto wspét-
czesnych cierpien®. Jest ona czyms statym i trwatym - tak jak budynki czy meble -
przez co utrudnia zmiane. Zwiagincew i Andersson sg pesymistyczni w swojej wi-
zji nowoczesnosci i nie widzg mozliwosci zbawienia dla cztowieka zyjacego we
wtladzy (post)modernistycznej architektury - przynajmniej nie na szeroka ska-
le. Czasem jednak umozliwiajg jej dekonstrukcje. Po pierwsze, odstaniajac to, co
kryje sie pod spodem gtadkiej i pieknej nowoczesnoSci. Dzieki czytaniu filmowej
architektury mozliwe staje sie ukazanie rewersu pieknej postmodernistycznej

63 Por. Z. Bauman, Nowoczesnos¢ i zagtada, Krakéw 2012.
64 Por. Z. Bauman, Ponowoczesnos¢ jako zrddto cierpien, Warszawa 2000.
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miejskiej scenerii, jaka sa enklawy postkomunistycznej biedy (Zwiagincew) czy
ukazanie okrutnej, petnej przemocy historii nowoczesnosci, ktora dzi§ wydaje sie
by¢ dobra i cywilizowana (Andersson). Po drugie, ukazujac kontrast miedzy do-
stojng i niezmienng architekturg a zachowaniem jednostek, ktére nie dorastaja do
nowoczesnego ideatu racjonalnosci, powagi i panowania nad emocjami (Anders-
son). Po trzecie, ukazujgc subtelng prace kamery, ktora potrafi inaczej sfilmowacé
te same modernistyczne budowle i pokazac delikatne, ledwo widoczne ozywienie
i oswojenie nieczutej przestrzeni miejskiej (Zwiagincew).
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ABSTRAKT

»Zdania i uwagi” Mickiewicza pozostawiaja
czytelnikowi wybor indywidualnej strategii
odbioru tego pozornie prostego cyklu.

Celem tekstu jest wykazanie, Ze za wielo$ciag
drég prowadzacych do zrozumienia kryje

sie jednoczacy ten zbiér sens: centrum
umieszczone przez autora i odnajdywane
przez czytelnika na gtebszym poziomie
hermeneutycznym. Gdy do niego dotrzemy,
ten podstawowy sens okazuje sie przestaniem
moralnym. Maksymy, o nierzadko
heterodoksyjnej proweniencji, buduja

w stowie przestrzen, ktéra jednoczesnie
ukrywa (posrdéd wielo$ci dystychow)

i odstania (kiedy przejdziemy przez stadia
odbiorczej percepcji) Zadanie podjecia przez
czytelnika walki ze ztem. Walka ta, jak zostaje
to w tekstach przejmujaco unaocznione,
wobec bliskosci i potegi szatana, moze
skoniczy¢ sie duchowym zwyciestwem tylko
pod warunkiem, ze cztowiek zdobedzie sie na
wysitek odnalezienia Boga.

StOWA KLUCZOWE:
Adam Mickiewicz, Zdania i uwagi, duchowos¢,
heterodoksja, hermeneutyka

WSTEP

ABSTRACT

Mickiewicz’s ,Sentences and Remarks”
leave the reader to choose a suitable,
individual strategy of reception of this,
seemingly simple, poetic cycle. The
purpose of this article is to prove that
there is a unifying meaning behind

the multiple paths leading to the
comprehension: the centre designed by
the author, which readers can find on

a deeper hermeneutic level. When we get
there, the fundamental sense turns out
to be a moral message. Maxims, often of
heterodox origin, build a space within
words that at the same time hides (among
a multitude of gnomes) and reveals
(when we finally leave various stages of
reception behind) the demand for reader’s
fight against evil. With the vicinity and
the power of Satan, this struggle, as it is
clearly expressed in the cycle, can end

in an unquestionable spiritual victory
provided men make an effort to find God.

KEYWORDS:
Adam Mickiewicz, Sentences and Remarks,
spirituality, heterodoxy, hermeneutics

W potowie lat 90. ubiegtego stulecia Maria Janion pisata, nawigzujac do spo-
strzezenia André Malraux, ze ,Mickiewicz reprezentuje pewien typ zywej wiary
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religijnej, wybiegajacy nawet poza nasz wiek, w wiek XXI, o ktérym wiemy, Ze
albo bedzie religijny albo nie bedzie go wcale”!. Autorka tej wypowiedzi wpraw-
dzie dwadziescia lat p6zniej odcieta sie od drugiej jej czesci?, ale jej sad charak-
teryzujacy wiare poety pozostaje aktualny. Religijnos¢ wedle Mickiewicza musi
stac sie wiarg zywa i wcielong w cztowieka, inaczej tego ostatniego czeka zatrata.
Realnos¢ tak zarysowanej alternatywy odczuwana byta przez poete wyjatkowo
mocno, a jego Zdania i uwagi, ktére 185 lat po ukazaniu sie drukiem?® wcigz budza
niemate zainteresowanie badaczy*, w zaprezentowanym tu ogladzie sg przestrze-
nig, w ktdrej czytelnik ma te prawde odnalez¢, a odnajdujac - zobaczy¢ ja w sobie.

Peten tytut utworu brzmi: ,Zdania i uwagi. Z dziet Jakuba Bema, Aniota Slqza-
ka (Angelus Silesius) i Se-Martena” i pokazuje jego intelektualng, literacka i biogra-
ficzng geneze. Ow powstaly na przestrzeni ponad dwéch lat cykl® nie byt bowiem
zwyktym przektadem. Mimo Ze gnomy wedle tytutu pochodzity z dziet myslicieli
religijnych, nie sposéb odmoéwi¢ im oryginalnosci. Nie pomijajac istotnej kwe-
stii korelacji i rodzaju wptywdéw nie tylko jednak wolno, ale i warto na Mickie-
wiczowskie gnomy spojrzec jako na literacka projekcje jego wtasnych pogladéw
na duchowos¢. Dla petnego ich zrozumienia wskazane jest przesledzenie owych
wptywéw, co wydatnie ubogacitoby wiedze o dziele i samym Mickiewiczu. Jednak
badania takie nie mogtyby przekresli¢ tezy, ze Zdania i uwagi s3 odwzorowaniem
intymnego widzenia romantycznej duchowosci, Zze - powiedzmy to dobitniej - s3a

1 M. Janion, Mickiewicz - nowozytny mysliciel religijny, w: tejze, Do Europy - tak, ale razem
z naszymi umartymi, Warszawa 2000, s. 53 (prwdr. , Tygodnik Powszechny” 1998 nr 51-52).

2 Dzisiaj bym pewnie nie zacytowata tej frazy o wieku religii. Ale wtedy, a byto to juz 15
lat temu, ulegatam Mickiewiczowi, nim sie zajmowatam.” (Janion. Transe. Traumy. Transgresje.
Rozmawia Kazimiera Szczuka, t. 2: Prof. Misia, Warszawa 2014, s. 18).

3 Tekst niniejszy pisany byt wiosng 2021 r, a Poezye Adama Mickiewicza. Tom smy uka-
zaly sie jesienig 1836 r. We wrzesniu 1836 poeta wystat Zdania i uwagi swemu wydawcy (zob.
M. Dernatowicz, Kronika zZycia i twérczosci Mickiewicza. Paryz — Lozanna. Czerwiec 1834 - paz-
dziernik 1840, Warszawa 1996, s. 210).

*Dos¢ powiedzie¢, ze w przygotowanej przez Wydziat Polonistyki UW ksiedze pokonfe-
rencyjnej Mickiewicz mistyczny (A. Fabianowski, E. Hoffmann-Piotrowska (red.), Mickiewicz
mistyczny, Warszawa 2005) niemal jedna trzecia tekstdw zostata poswiecona temu cyklowi.
Liczba przywotan utworu byta tam znaczaco wyzsza niz drugiego najczesciej pojawiajacego
sie tam Mickiewiczowskiego tekstu, czyli Dziadéw drezdenskich.

5 Przyblizony czas powstania cyklu ustalil Stanistaw Pigon - ad quem: 1836, a quo:
1833 lub 1834 (,Zdania i uwagi”, w: tegoz, Wsrod tworcow. Studia i szkice z dziejow literatury
i oswiaty, Krakow 1947, s. 184-207).
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one przede wszystkim wyrazem przekonan autorskich®. Zreszta spos$réd Zdan
o ustalonym pochodzeniu nie wszystkie sg przektadami: w tekScie przewazajg
parafrazy i fragmenty luZno zainspirowane oryginatami.

Gnomiczna lapidarno$¢ tych utworéw prowadzi czytelnika od literatury do
filozofii, a podmiot méwigcy staje sie medrcem rezygnujacym z ornamentdéw li-
terackich na rzecz eksplikacji zawartos$ci rewelatorskiej tych mysli. S3 bowiem
Zdania zakodowanym w formute gnomiczng wyktadem mistycznego chrze-
Scijanstwa - poszukiwania indywidualnej drogi do Boga, ktdérej poezja staje sie
apostolatem:

Filozof uczniom wtasnej nauki udziela,
Apostot tylko swiadkiem jest nauczyciela
(Apostolstwo i filozofia, 1, 389)".

DLA ZBUDOWANIA CIEBIE

Zmieniajgca sie koncepcja Mickiewiczowskiej poezji zaktada coraz wiekszy trud
wyrywania stéw z obszaru ciszy, coraz wyrazniejsze sktanianie sie poety do dzia-
fania i ,przezywania dnia”, nie za$ do ,pisania ksiegi”. Raz jeszcze Mickiewicz pré-
buje jednak te ksiege napisac.

Pisze jg z trudem, poprawia, wykresla, wybiera. Pisze tylko dlatego, Ze... bra-
kuje mu utworéw do 6smego tomu Poezji z lat 1828-1836. W liscie do Antoniego
Edwarda Odynica z Domont, 18 lipca 1836 roku Mickiewicz donosi przyjacielowi:
»,Mnie dokucza drukarnia o skompletowanie tomu 8, ktéry jest tylko przedrukiem
dawnych rzeczy, ale mi trudno i na kilka ¢wiartek zdoby¢ sie i druk przez to za-
trzymat sie i spoczywa” (XV, 324).

¢ Por. A. Sikora, Nad ,Zdaniami i uwagami”, w: A. Fabianowski, E. Hoffmann-Piotrowska
(red.), Mickiewicz mistyczny, dz. cyt., s. 259.

7 Przy lokalizowaniu cytatéw Mickiewiczowskich podaje rzymski numer tomu i arabski
strony za najnowsza edycja popularno-krytyczna: A. Mickiewicz, Dzieta. Wydanie Rocznico-
we. 1798-1998. Aforyzmy sg tam ujete w tomie I, w opracowaniu Czestawa Zgorzelskiego
w trzech seriach: I - wydane w r. 1836, II - nieogltoszone przez poete, i lIl - zapisane pdzniej,
osobno. W tym samym opracowaniu edytorskim cykl pojawil sie wczesniej w Dzietach wszyst-
kich (A. Mickiewicz, Dzieta wszystkie, red. K. GorsKi i in., t. 1: Dzieta poetyckie, cz. 1-4, oprac.
Cz. Zgorzelski, Wroctaw 1971-1989) i Wyborze poezyj Mickiewicza (zob. A. Mickiewicz, Wy-
bor poezyj, oprac. Cz. Zgorzelski, t. 1-2, BN I 66, wyd. 3 zmienione, Wroctaw 1986).
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Zmieniajaca sie koncepcja Mickiewiczowskiej
poezji zaktada coraz wiekszy trud wyrywania
stow z obszaru ciszy, coraz wyrazniejsze
sktanianie sie poety do dziatania i, przezywania
dnia’, nie zas do ,pisania ksiegi”,

Przygotowania tomu do druku trwaty dtugo, bo od wrzes$nia 1835 r. Dlacze-
go? Poezye Adama Mickiewicza. Tom ésmy pomyslano jako zbiér lirykéw, matych
form epickich oraz przektadéw. Znalazto sie tam miejsce na utwory nieobecne
w trzech pierwszych tomach paryskiego wydania (przedmowa Wydawcy do czy-
telnika informowata, ze Dziadéw cz. I1l policzono za tom czwarty, Pana Tadeusza
i Giaura - za piaty i szésty oraz si6dmy). W poczatkowym planie tomu Zdan i uwag
w ogoble nie bylo®, zarezerwowano natomiast jedenascie stron dla ttumaczenia
Prologu do Fausta Goethego. Gdy tekstu - na ktérym poecie wida¢ zalezato - nie
udato sie odnalez¢’, Eustachy Januszkiewicz zaproponowat, aby zaginiong trans-
lacje zastgpita scena z dramatu Don Carlos Schillera, czyli Swiezo opublikowany
w Wilnie przektad, ktérego Mickiewicz dokonat jeszcze w roku 1822. Spotkato
sie to ze zdecydowanym oporem poety, piszagcego swemu wydawcy, Ze ,sceny
z Don Karlosa w zZaden sposéb nie moge i nie warto drukowa¢, bo tchnie duchem

8 Anna Kurska, i jest to poglad raczej odosobniony, uwaza, ze ,nie ma dowodu, ze Zda-
nia i uwagi trafity do tomu przymusowo”, opierajac swa hipoteze na korespondencji poety
z Odyncem (A. Kurska, Mickiewicz i ,duch luterski”, ,Zagadnienia Rodzajow Literackich” 2017,
nr 4 (124), s. 88).

° Historia tego przektadu jest skomplikowana: ,Prolog z Fausta Mickiewicz przettuma-
czyt w roku 1829 w Weimarze, a potem w roku 1831 ofiarowat ten rekopis Antoniemu Go-
reckiemu w Dreznie. Gorecki wyjezdzajac z Drezna zostawit rekopis Mickiewicza u Tadeusza
Todwena wraz z innymi swymi papierami. W roku 1834 Tédwen umart, a zatem Mickiewicz
w roku 1835 polecit Odyncowi, ktéry mieszkat wtedy w Dreznie, poszuka¢ rekopisu. Gdy po-
szukiwania okazaly sie bezskuteczne [bo dom i papiery Todwena opieczetowano w zwigzku
z postepowaniem spadkowym - R.K.], a stato sie to dopiero wiadome w Paryzu w czerwcu
1836, postanowiono odda¢ sktad tomu VIII ,pod prase”, po uzupetnieniu przez Mickiewicza
wolnych stron, czekajacych dotychczas na fragment Fausta” (J. Maciejewski, Subiektywne spoj-
rzenie z dystansu. Paryski tom VIII ,Poezji” Adama Mickiewicza, ,Rocznik Towarzystwa Literac-
kiego im. A. Mickiewicza” 1987, s. 57-58).
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luterskim i usztaby w catej tragedii, a odrebnie ma mine satyry” (list do E. Janusz-
kiewicza z wrzesnia 1836 r,, XV, 337). Zauwazmy: Mickiewicz nie tyle pietnuje
utwdr o mitosno-politycznych dworskich intrygach nieszczesliwego idealisty,
ile jego przettumaczony przed ponad dekada fragment, ktory cho¢ jest w sztuce
z punktu fabularnego niezbedny, ,tchnie” jednak wyrazna krytyka kleru w osobie
obtudnego duchownego Domingo.

Tymczasem po $wiezej jeszcze klesce powstania listopadowego, po stysza-
nych codziennie ,potepienczych swarach” i ,niewczesnych zamiarach” w rodzaju
partyzantki Zaliwskiego, poeta przeciw religii nie wystepowat. Widzimy w nim
raczej szukajgcego w religii egzystencjalnego oparcia, watpigcego w site poezji,
wieszcza. Bez watpienia Prolog, zawierajacy rozprawe Pana z Mefistofelesem do-
tyczaca stanu ducha doswiadczonego medrca, ktéry:

Cho¢ teraz stuzy mi tylko opacznie

Ja niezadtugo w jasno$¢ go wywiode,
Ogrodnik wszak, gdy szczep zielenie¢ zacznie,
Juz wrézy kwiatoéw, owocow urode!®

bytby w tomie 6smym bardziej adekwatny od Schillerowskiej sceny.

Tymczasem Zdania zajety w tomie nie (przeznaczonych dla Fausta) jedena-
Scie, ale az czterdzie$ci dwie strony. Trudno nie zauwazy¢, ze rozlokowanie trzech
(czasem dwoch) gnom na jednej stronie sprzyjato niespiesznej, medytacyjnej lek-
turze cyklu. Nie wydaje sie jednak, by ,maksymy” - cho¢ przeciez tak rézne od
reszty tomu - mialy odmienng wymowe Swiatopogladowa czy etyczng od tych
tekstow, ktére w nim je poprzedzaty. Odwré¢my na chwile logike Mickiewiczow-
skiego listu: to wcze$niejsze utwory sg ,,dopetnieniem” dystychéw odzwierciedla-
jacych aktualny stan ducha poety!

Jarostaw Maciejewski zauwazat, ze pozornie tylko niepowigzane porzadkiem
ani chronologicznym, ani genologicznym refleksje liryczne w 6smym tomie po-
winny przeciez by¢ ,zwigzane ze soba jakim$ tadem widocznym poprzez kolej-
nos¢ tych utworéw w tomie VIII i widocznymi w takim uktadzie tgczami (bliz-

»11

szymi i dalszymi)”!’. Badacz stawia teze, Ze poeta utozyt ze starych i nowych,

107, W. Goethe, Faust, thum. W. KoScielski, w: tegoz, Dzieta wybrane, t. 3: Utwory drama-
tyczne, Warszawa 1954, s. 216.
117, Maciejewski, art. cyt., s. 60-61.
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publikowanych i niepublikowanych tekstéw opowies¢ o autobiograficznym ,ja”
lirycznym, ktdre to ,ja” poddat - dzieki starannej selekcji i nieprzypadkowemu
uktadowi tomu - uniwersalizacji. Kiedy tak sie stanie, kiedy Mickiewicz wreszcie
upora sie z pracg nad Zdaniami, woéwczas oznajmi swemu wydawcy w cytowa-
nym juz wyzej liscie: ,Posytam maksymy dla zbudowania ciebie i tomiku. Ostrze-
gam, Ze werset pod tytutem Pax Domini ma by¢ drugi z porzadku i i$¢ po wersecie
Rzecz zaniedbana, a za$ werset pod tytutem Reszta prawd ma by¢ ostatni. [...] Ja
bede w tych dniach w Paryzu i zrobie korekte” (XV, 337).

Poeta wykorzystuje tu gre stowna, stosujac wyraz ,zbudowac¢” w dwéch zna-
czeniach: Zdania maja dopetni¢ tom poezji, ale majg tez zbudowa¢ - duchowo
i moralnie - odbiorce. Nie jest to przypadek odosobniony. W tym kierunku idzie
myslenie Mickiewicza o roli tworcy juz wczes$niej: , Te tylko dzieto warte czegos,
z ktérego cztowiek moze poprawic sie lub madrosci nauczy¢ sie” (XV, 261) pisze
po ukoniczeniu Pana Tadeusza do A. E. Odynca, 14 lutego 1834.

Z lisciku do Januszkiewicza wida¢, ze Mickiewicz do konica mysli o nadaniu
zbiorowi wiasciwej kompozycji, co dodatkowo uzmystawia, jak wazne sg dla nie-
go te teksty. Nie tylko przeciez dlatego, Ze majq wypetni¢ brakujgce ¢wiartki. Pra-
cuje nad nimi, przepisujac z brudnopisu, a ich kolejno$¢ wciaz jeszcze zmienia.
Istotne byto, w jaki spos6b i w jakim ksztatcie zawarte w nich mysli przekazane
beda czytelnikowi oraz to, czy go ,zbudujg”, obudza i wyzwolg w nim wole dzia-
fania. Ciekawe sg w tym kontek$cie zmiany w kolejnosci utwordw, te czynione do
ostatniej chwili przed drukiem zabiegi, majace nadac catos$ci wtasciwe brzmie-
nie - to znaczy: trafiajace do czytajacego. Utwor ten trzeba bowiem czyta¢ jako
cykl?, nie popetniajac btedu wyrywania z kontekstu zbioru pojedynczych mak-

12 Problem cykliczno$ci w twoérczosci autora Zdan i uwag najprecyzyjniej zostat zbada-
ny przez Rolfa Fiegutha (Rozpierzchte gatqzki. Cykliczne i skojarzeniowe formy kompozycyjne
w tworczosci Adama Mickiewicza, thum. M. Zielinski, Warszawa 2002). Argumentacje niemiec-
kiego slawisty przyjelta monografistka utworu, Malgorzata Burta (Analiza czystopisu Zdan
i uwag (A2)), w: tejze, Reszta prawd. ,Zdania i uwagi” Adama Mickiewicza, Warszawa 2005).
Weczeéniej o strukturze cyklicznej pisali m.in. Piotr Kuncewicz (0 ,Zdaniach i uwagach” Mic-
kiewicza, ,Roczniki Humanistyczne” t. 5, 1954 /1955, s. 169 i n.) i Czestaw Zgorzelski (Jak pra-
cowat Mickiewicz nad tekstem ,Zdan i uwag”?, w: tegoz, O sztuce poetyckiej Mickiewicza. Proby
zblizen i uogadlnien, wyd. 2, Warszawa 2001, s. 491 i n.). W artykule ujmujacym jako cykl Balla-
dy i romanse Marta Piwinska stwierdzita, Zze obok debiutanckiego tomu wymienitaby jeszcze
»sonety krymskie i odeskie, Zdania i uwagi, databym, ze w jakim$ sensie Dziady s3 cyklem,
a w nich jest cykl Ustepu. [...] Przez cale zycie Mickiewicz lubit kompozycje cykliczng.” (Koloryt
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sym. Zdania i uwagi niczym sie tu nie r6znig od Trendéw czy Vade-mecum, a roéw-
niez i Sonetow krymskich, gdzie interpretacyjnie nie bedzie obojetnie, czy liryk
jest czytany w izolacji, w konteks$cie tekstow go otaczajacych, czy tez jako kolejne
ogniwo zbioru. Nie powtdérzymy wtedy btedu Jarostawa Marka Rymkiewicza tro-
piacego niekonsekwencje'® w poszczegélnych gnomach i méwigcego dos¢ serio,
Ze poeta ,moze dat sie uwies$¢ i opetac¢” podczas tworzenia cyklu.

Badg, szatan, cztowiek
Czytamy w jednym z dystychow cyklu Zdan i uwag, noszacym tytut BoZe naro-
dzenie:

Wierzysz, ze sie Bég zrodzit w betlejemskim Zlobie,
Lecz biada ci, jezeli nie zrodzit sie w tobie.
(1, 382)

Poréwnujac tekst Mickiewicza z pierwowzorem zapisanym przez Aniota
Slazaka, Wactaw Borowy dostrzegatl ,spokéj”, od ktérego ,jaskrawo odbija hi-
perboliczno$¢ i bezwzglednos$¢ oryginatu”!*. Rzeczywiscie, w Mickiewiczow-
skiej wersji nie ma hiperboli tysiecznych narodzin w Betlejem. Nie zostaje tez
uzyte okreslenie ,wieczne zatracenie”'®, zamiast niego polski poeta daje stowo

uczué, klimat wewnetrzny, topografia wyobrazni w cyklu ,Ballad i romansow” Mickiewicza, w:
Trzynascie arcydziet romantycznych, red. M. GumkowsKi, E. Kislak, Warszawa 1996, s. 22-23).

131, M. Rymkiewicz, Mickiewicz, czyli wszystko. Z Jarostawem Markiem Rymkiewiczem
rozmawia Adam Poprawa, Warszawa 1999, s. 201. Trzeba tu raczej, w moim pojeciu, méwié
o sprzecznosciach w sensie mistycznym, nie za$ poetyckim. Oto jak ujmuje te réznice Jan Tom-
kowski: ,Paradoks literacki, ktéry wyptywa z przekory, ironii lub sceptycyzmu, nie kwestionu-
je zazwyczaj mozliwosci intelektu, wrecz przeciwnie - stanowi dowdd jego sity i przenikliwo-
$ci. Paradoks mistyczny jest Swiadectwem bezradnos$ci rozumu [...]” (Mistyka i egzystencja, w:
tegoz, Mistyka i herezja, Ossa 2006, s. 64).

1+ W. Borowy, Drobiazgi mickiewiczowskie, ,Pamietnik Literacki” 1948, s. 393-394.

151 61. In dir muss Gott geboren werden

Wird Christus tausendmahl zu Bethlehem gebor’'n

Und nicht in dir; du bleibst noch ewiglich verlor'n

1 61. Bég musi sie narodzi¢ w tobie

Choc¢by sie po stokro¢ Chrystus zrodzit w ztobie,

Biada ci, jezeli nie zrodzit sie w tobie.

Dystych i jego przektad autorstwa A. Lama za: A. Lam, Aniot Slgzak Mickiewicza, Krakéw
2015, s. 66. W ttumaczeniu Lucjana Siemienskiego:
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,biada”’®. Wydaje sie jednak - nie zgodzimy sie tu z Borowym - ze Mickiewicz
uzyskuje dzieki temu ostatniemu zabiegowi wydZzwiek réwnie, a moze jeszcze
bardziej bezwzgledny, niz w ten w tekscie Slazaka. Wobec skojarzen, ktére wy-
wotuje apokaliptyczne ,biada”, nawet ,wieczne zatracenie” Silesiusa wydaje sie
»Spokojne”.

,Biada” w rekopisie Zdan i uwag zapisane zostaje majuskuta!’, co oczywi-
$cie unaocznia jego wage. Nie wydaje sie przypadkiem, Ze stowo to, w biblijnej
ksiedze uzyte po trzykro¢, poprzedza glos piatej traby, tej samej, po ktorej otwar-
ta zostaje studnia Czelus$ci (w ttumaczeniu Wujka ,przepasci”). Tej samej trgby,
w ktdrej pojawia sie aniot Czelusci nazwany w ksiedze Abaddon (Ap 9, 11). Cze-
lus¢ zas, jak dowiadujemy sie z komentarza do tego fragmentu Apokalipsy, to
miejsce przebywania ,ztych duchéw”, demonéw - a wiec piekto, imie za$ aniota

Cho¢by Chrystus w Betlejem sto razy sie rodzit

A nie w tobie, to$ przystep do nieba zagrodzit.

(Swieci poeci. Piesni mistycznej mitosci, thum. L. Siemienski, Lwéw 1877, s. 107)

i w przektadzie filologicznym:

[Chocby] Chrystus po tysigckro¢ w Betlejem byt narodzony

A jesli nie [narodzi sie] w tobie; bedziesz nadal wiecznie zatracony [ttum. R.K].

Kolejne, niekompletne, przektady Cherubinowego wedrowca na polski pojawiaty sie juz
w XX w. (np. jako Pgtnik anielski). Z nowszych ttumaczen wspomniec¢ nalezy wybor dokonany
przez M. Brykczynskiego i ]. Prokopiuka (Cherubowy wedrowiec, Instytut Mikotowski 2000)
oraz ttumaczenie catosci cyklu dokonane przez A. Lama (Cherubinowy wedrowiec, Opole-War-
szawa 2003).

16 Stowo to w dzietach poety wystepuje czesto, dos¢ wspomnlec ,Kto przysiege naruszy,
/ Ach biada jemu, za zycia biada, / I biada jego ztej duszy!” (Switezianka, 1, 66) czy ,Smier¢
wieczna, jak Pismo moéwi. / Biada, biada cztowiekowi, / ktérego ta Smierc zabierze!” (Dziady.
Czes¢ 1V, 11, 62); zob. Stownik jezyka Adama Mickiewicza, t. 1: A-C, red. K. Gérski i S. Hrabec,
Wroctaw 1962, hasto biada. Stownik polszczyzny XVI wieku notuje ponad czterysta uzy¢ tego
rzeczownika wystepujacego np. w dzietach Reja, Kochanowskiego, w Biblii brzeskiej czy Biblii
Wujka. Wiele uzy¢ w znaczeniu ,niedola, zto, zagtada, kara, przeklenstwo” wystepuje w kon-
teks$cie duchowosci; stosunkowo rzadkie s3 zastosowania w znaczeniu ,,nedzy, ubéstwa” (zob.
Stownik polszczyzny XVI wieku, t. 2: Bariczysty-Butynkowac sie, red. S. Bak, F. Peptowski, M. R.
Mayenowa, Wroctaw 1967, s. 90-92).

17 Na ten sposo6b zapisu zwraca uwage Jarostaw tawski (Formy zta. O ,Zdaniach i uwa-
gach” Adama Mickiewicza, w: J. Lyszczyna, M. Bak (red.), W cieniu Mickiewicza, Katowice 2006,
s. 95, przypis). Badacz podkresla tez, ze ,jesli jest «biada» i niezrodzenie Bozego Dzieciecia
w duchu, to jest i Dies Irae, infernum, zatracenie i jest diabolos, czyli ten oddzielajacy od Boga.
W Zdaniach... cien szatana pada i na ten bozonarodzeniowy teologumen biblijny” (tamze,
s.95-96).
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czeluéci dostownie oznacza ,zatracenie”*8, Ow wodz demonicznej szaraniczy, poja-
wiajacy sie w Apokalipsie po zapowiadajagcym jego nadejscie trzykrotnym ,biada”
(Ap 8, 13), w sposéb oczywisty przywodzi na mysl personifikacje zta'® i zwykle
kojarzony jest wprost z szatanem?’.

Czy przytaczajac dystych o Bozym narodzeniu, zaczeliSmy nasz wywdd od
problemu szatana? Tak, od niego réwniez; w Zdaniach i uwagach bowiem zto
obecne jest w sposob na tyle ekspansywny, Ze pojawia sie nawet w dwuwierszu
o narodzinach Boga. I Mickiewicz poswieca mu tu doktadnie tyle miejsca, ile naro-
dzinom Boga: pierwszy wers méwi o Betlejem, drugi to - tuz po obrazie zt6bka -
apokaliptyczne ,biada”. Kondensacja tresci jeszcze wzmaga site tego zestawienia.

»Zda sie, ze trudno o tekst mistyczny, w ktérym obecno$¢ zta bytaby tak doj-
mujgca!” stwierdza Jarostaw Lawski, podkreslajac ,wszechobecnosc¢”, ,nachalnos¢
zta” w cyklu ,poswieconym dobru i samodoskonaleniu”. Ten sam badacz zauwa-
za dalej, ze aby ,szturmowac¢ bramy niebios, nurza¢ sie w wiecznosci czy bodaj
doskonali¢ duchowo razem ze Zdaniami i uwagami, trzeba [...] stang¢ najpierw
twarzg w twarz z bestig”?!. Zauwazmy, ze taka droga, unikajgca pokusy wyabstra-

18 W dystychu Rozmowa (1, 382) pojawia sie stowo ,bezden”, jednak tam zanurzenie sie
w niezgtebionej otchtani oznacza zjednoczenie z Bogiem.

19 Zob. Biblia Tysigclecia, wyd. 4, Poznan 1989, s. 1404; komentarz do Ap 9,1 brzmi tam:
»Czelus¢ - w odrdznieniu od Otchtani (1,18; 6,8) - miejsce przebywania ztych duch6éw”. Z bar-
dziej rozbudowanego wyjasnienia, dowiadujemy sie, Ze ,nie jest to Otchtan (Szeol, Hades), lecz
odpowiadajgcy hebr. tehom gr. abyssos, ktéry w NT niemal stale (z wyjatkiem Rz 10,7) oznacza
miejsce przebywania demonoéw (9,11; 11,7; 17,8; 20, 1.3; £k 8,31), czyli pewien aspekt piekta.
Stamtad wychodza zte duchy (por. 2 P 2,4; Jud 6) [...]. Odpowiednio do dsmej plagi egipskiej
(Wj 10,12-15) traba piata, czyli pierwsze ,biada”, przynosi ze sobg inwazje upiornej szaran-
czy - demonéw [...]” (Pismo Swiete Starego i Nowego Testamentu w przektadzie z jezykéw ory-
ginalnych ze wstepami i komentarzami, oprac. zesp6t pod red. ks. M. Petera (Stary Testament)
i ks. M. Wolniewicza (Nowy Testament), wyd. 3, Poznan 1994, s. 639). Abaddon zas$ ,(po hebr.
Awadon ,zagtada”), w ST oznaczato najpierw (np. Hi 26,i 28, 22) miejsce zepsucia, Swiat pod-
ziemny, w Apokalipsie za$ stato sie imieniem piekielnego aniota, pana demonicznej szaranczy
(Ap 9, 7-11). Jego greckie imie Apollyon oznacza ,niszczyciel” (M. Lurker, Leksykon béstw i de-
mondw, thum. . Prokopiuk, R. Stiller, Warszawa 1999, s. 13).

20 Wazng, nie tylko ze wzgledow porzadkowych, sprawa wydaje sie rozstrzygniecie pi-
sowni (matg czy wielka litera) stowa ,szatan”, w kwestii tej panuje bowiem, nawet w litera-
turze przedmiotu, pewien brak konsekwencji. Zwykle o pisowni rozstrzyga w polszczyznie
aspekt sktadniowy, znaczeniowy i uczuciowy, jednak w tym wypadku brak sp6jnosci spowo-
dowany jest podwdjnym pojmowaniem stowa: jako ,czarta, diabta” i ,przywo6dcy zbuntowa-
nych aniotéw”. W niniejszej pracy z zasady stosowa¢ bedziemy w obu wypadkach minuskute.

21]. Lawski, art. cyt., s. 811 82.
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howania $wieto$ci z rzeczywisto$ci, w ktdrej zto istnieje prawdziwie, wydaje sie
jedyna mozliwa. Jak zauwaza w odniesieniu do cyklu Mickiewicza Pawet Lisicki:
,boskos$¢ cztowieka poprzedzona musi by¢ dostrzezeniem [jego] nedzy”*2.

Skoro w Zdaniach - uzyjmy przytoczonych okreslen - ,dostrzezenie nedzy”
cztowieka jest ,stanieciem twarza w twarz z bestig”, co uprawomocnia takie
stwierdzenie? Sam tekst rzecz jasna, cho¢by dystych Skqd zto?:

Bdg jest dobrem: wiec wszystko, na co duch narzeka,
Zto, Smier¢ i potepienie, pochodzg z cztowieka.
(I,385)

Czy znaczy to, ze zto w Zdaniach i uwagach stanowi o pierwotnym statusie
ontologicznym ludzkosci? Nie wydaje sie, bo cykl nie dotyczy ontologicznej na-
tury cztowieka, Boga czy szatana. Mickiewicz do$¢ wyraznie ogranicza tu pole
zainteresowania. Nie bez powodu wybo6r maksym przeznaczonych do publikacji
domyka Reszta prawd, swoiste podsumowanie:

Jest i wiecej prawd w pisSmie, lecz kto o nie pyta,
Niech sam zostanie pismem - w sobie je wyczyta.
(I, 396)

Zatem taka tylko prawda - zinterioryzowany Logos - jest wazna. Jest to
w rzeczywisto$ci uprawomocnienie szczeg6lnego rodzaju poznania. Wiedza, kté-
ra cztowiek odnajduje wewnatrz siebie, jest prawda?. Kazda inna moze przyniesc¢
tylko zatrate, kazdej innej poszukuje sie z szatanskiej inspiracji:

Pierwsza mowa szatana do rodu ludzkiego
Zaczeta sie najskromniej od stowa: dlaczego?
(Cur?,1,380)

22 P, Lisicki, Okiem swiadka, ,Apokryf”. Dodatek , Tygodnika Powszechnego” 1998 nr 14,
s. 16. Tekst jest przyktadem nieobarczonego aparatem krytycznym osobistego i emocjonalne-
go odbioru tekstu Mickiewicza.

23 Wedlug Mistrza Eckharta, ktorego mysl miata pewien wptyw na koncepcje zawarte
w Zdaniach i uwagach, ,dziatanie bez «dlaczego» to dziatanie w wiecznosci. Takie jest wta-
$nie dziatanie ptynace z «samego $rodka duszy» cztowieka, ktéry, wzniesiony do wiecznosci,
jedynie te wiecznos¢ kultywuje jako dobro, sprawiedliwos¢, prawde” (]J. Pidérczynski, Mistrz
Eckhart. Mistyka jako filozofia, Wroctaw 1997, s. 261).
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Nie kazde zatem pytanie moze znalez¢ odpowiedz. Nie kazdej odpowiedzi
powinno sie szukac, ale tej tylko, ktéra mozna odnalez¢ w sobie. Jak jednak Mic-
kiewicz moze radzi¢ szukanie ,w sobie”, spytamy, skoro wyzej zauwazyliSmy, Ze
szatan pojawiajacy sie w Zdaniach i uwagach jest ztem tkwigcym wtasnie we-
wnatrz cztowieka? Ot6z jest to mozliwe, nie samo bowiem zto mozna odnalez¢
w ludzkiej istocie, odpowiedzmy od razu - nie bez powodu ten wywod rozpoczy-
na dystych Boze narodzenie. W cztowieku znajdziemy tez przede wszystkim Boga,
o ile ten sie w nim prawdziwie narodzi. Inaczej: wéwczas znajdziemy tylko Boga?*:

Za co nigdy nie wstapi aniot w dusze swietg?
Bo ona przez samego Boga jest zajet3...
(Dusza swietego, 1,401)

»Zostanie pismem”, ktore zaleca poeta i z ktérego czyni warunek prawdziwe-
go poznania, to uaktualnienie boskiej, a nie szatanskiej potencjalnosci z obu moz-
liwych do odnalezienia w cztowieku. Bo ,zostanie pismem”, z ktorego sie ,czyta”
(a wiec stanie sie jednoczesnie czytajagcym i czytanym), to wizja przedstawiajgca
wyjscie poza solipsystyczne ograniczenie, ktore nas wiezi: poza wtasng indywidu-
alnos¢. W cyklu maksym Mickiewicza witasnie to jest warunkiem zdobycia nieba:

Gdyby szatan na chwile mdgt wynij$¢ sam z siebie,
Toby w tej samej chwili juz ujrzat sie w niebie.
(Ja, 1, 383)

Zto w omawianym cyklu nie przekracza bowiem swojego wiezienia, zapa-
trzone w swga jednostkowg identyfikacje, nie jest zdolne do opuszczenia granic
wtlasnego piekta. Dla Mickiewicza w Zdaniach i uwagach wazne jest zatem, jak
szatan manifestuje sie w cztowieku. Poeta nie rozwaza istoty Zta poza cztowie-
kiem, tak jak nie rozwaza tu istoty Dobra poza czlowiekiem: to ,cztowiek jest
gléwnym punktem zainteresowania utworu”%.

24 Maksyme mozna tez rozumie¢ inaczej: aniot nie wstapi w dusze, poniewaz, niejako
prawem pierwszenstwa, jest juz ona zajeta przez Boga. Nasza lekcje usprawiedliwia jednak
logika zbioru, w ktdrej czesto pojawia sie duch Bozy rozlewajacy sie niejako i wypetniajacy
dusze ludzka (np. Veni Creator Spiritus, Srodek).

P Kuncewicz, 0 ,Zdaniach i uwagach” Mickiewicza, ,Roczniki Humanistyczne”
1954/1955,s.170.
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Kiedy Mickiewicz odpowiada w swych dystychach na pytanie o pochodzenie
zta, méwiac, ze ,jest ono z cztowieka”, wskazuje (chocby w nastepujacych po so-
bie Rozmowie i Gdzie niebo) wyraznie: wtasnie tu patrz, nigdzie indziej - w czto-
wieka, w siebie. Z emfazg rodem z pierwszego rapsodu Kréla-Ducha (cho¢, jesli
spojrzec¢ na poetyke, w skrajnie odmienny sposéb), pokazuje Mickiewicz najwaz-
niejsze, co moze cztowiek zobaczy¢. Innym jezykiem méwi Stowacki, jednak z po-
dobnym naciskiem: ,Tu patrz! jak straszne sg duchowe sprawy! / Jakie okropne
zastawiajg sidta”?e.

To dlatego aforyzmy, w ktérych mowa tak o ztu i cechach je definiujacych, jak
i 0 dobru, odnoszg sie bezposrednio do cztowieka. A dzieje sie tak dlatego, Ze zbior
Mickiewiczowskich maksym ma ,sens moralny na celu”?. Tylko tyle i az tyle.

Zuchwalstwa mistyczne

Dwuwiersz, od ktérego zaczeliSmy, epigramat o BoZym narodzeniu, przepisany
bez poprawek z brulionu, tworzy pare z nastepujaca po nim maksyma Figura nie
zbawi. W obu tekstach podkres$lona zostaje waga doswiadczenia wewnetrznego,
interioryzacji wydarzen, ktére wydarzyly sie in illo tempore i zaktualizowania ich
w ludzkim wnetrzu. W ten sposob, méwi Mickiewicz, zadaniem cztowieka jest
sprowadzenie catej historii zbawienia w terazniejszo$¢. W ten sposéb w cztowie-
ku staje sie Betlejem, w ten sposob doswiadczenie krzyza przezyte w ludzkim
wnetrzu staje sie (teraz) moca wtadng zwyciezy¢ Zto:

Krzyz wbity na Golgocie tego nie wybawi,
Kto sam na sercu swoim krzyza nie wystawi.
(Figura nie zbawi, 1, 382)

Tak brzmi dwuwiersz moéwigcy o wewnetrznym przezyciu ukrzyzowania
jako sposobie uzyskania zbawienia. W BoZzym narodzeniu z kolei mogliSmy wy-
czytac¢ zadanie, by kazdy w sobie zrodzit Boga. W tej, wcigz powracajacej w Zda-
niach i uwagach koncepcji rodzenia Boga przez cztowieka, widzimy wptyw mi-
styki eckhartianskiej, przejetej przez Aniota Slazaka, bezposredniego inspiratora

26 ], Stowacki, Krol Duch, w: tegoz, Dzieta wszystkie, t. 7, red. ]. Kleiner, Wroctaw 1956,
s.154.

27 Okre$lenie z dystychu Bajka: ,Swiat ten jest czysta bajka! - Zgoda, przyjacielu, / Lecz
kazda bajka ma sens moralny na celu” (I, 393).
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Mickiewicza?. Jest to jeden z elementéw decydujacych o heterodoksyjnym cha-
rakterze prezentowanej przez Mistrza Eckharta - a wiec réwniez Aniota Slazaka
i Mickiewicza - koncepcji cztowieczenstwa i boskosci?®. Mysl o narodzinach Boga
w duszy ludzkiej nalezata w epoce, jak zwraca uwage Maria Janion, do pogladéw
nazywanych ,zuchwalstwami mistycznymi”, nurtujacych gteboko mysl europej-
ska. Mowita w odniesieniu do cyklu Zdan i uwag o szczeg6lnej postawie cztowie-
ka w stosunku do Boga: ,Cztowiek np. rodzi Boga. Jak wyglada takie urodzenie
Boga? Aniot Slagzak méwi: ,Dusza, ktéra jest dziewica i nie przyjmuje niczego,
précz Boga, moze stac sie Bogiem brzemienna tak czesto, jak zechce”. Mickiewicz
w rozmaitych redakcjach dystychu Jeslis urodzit Boga (tak brzmi jeden z zanie-
chanych tytutéw), opisuje - z uderzajaca szczegdétowoscia detali rodzicielskich -
brzemiennos¢ Bogiem”*°.

Zadaniem cztowieka jest sprowadzenie catej
historii zbawienia w terazniejszos¢. W ten
sposéb w cztowieku staje sie Betlejem, w ten
sposob doswiadczenie krzyza przezyte

w ludzkim wnetrzu staje sie (teraz) moca
witadng zwyciezyc¢ Zto.

280 inspiracjach epigramatami Aniota Slazaka pisal Andrzej Lam w artykule Metryki
,Zdan i uwag” Adama Mickiewicza wykazujgcych podobieristwo do epigramatéw Aniota Slgza-
ka, (,Pamietnik Literacki” 2008 z. 1), potem po$wieci temu zagadnieniu catg ksigzke Aniot Slg-
zak Mickiewicza (Krakéw 2015). Odnosnie Gtosu Ducha Lam odnotowuje: ,Luzna inspiracja.
W 1 24 podmiot utozsamia sie z Marig, aby urodzi¢ Boga, w Il 104 o$wiadcza czytelnikowi, ze
jesli jego dusza jest dziewica, czysta jak Maria, to stanie sie brzemienna Bogiem” (Metryki...,
dz. cyt., s. 170).

29 Adam Sikora zauwaza, Ze przypisywanie przez Mickiewicza cztowiekowi mocy stawa-
nia sie Bogiem, decyduje o heterodoksyjnosci (zob. tegoz: Postannicy stowa. Hoene-Wroriski,
Towiariski, Mickiewicz, Warszawa 1967, s. 245 oraz Nad ,,Zdaniami i uwagami”, w: A. Fabia-
nowski, E. Hoffmann-Piotrowska (red.), Mickiewicz mistyczny, dz. cyt., s. 257 i n.).

30 Jeslis urodzit Boga...”. Dyskusja, [w:] M. Bienczyk, D. Siwicka (red.), Nasze pojedynki
o romantyzm, Warszawa 1995, s. 130, glos M. Janion w dyskus;ji.
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Mozna sie zastanawiad, co kierowato poetg, gdy przeznaczat do druku utwo-
ry. Wéréd nich nie znajdziemy zwigzanych z omawianym motywem radykalnych
ujec¢ i obrazoéw, a dadzg sie one odnaleZ¢ w zapisach brulionowych - np. opis po-
czecia i narodzin, jak choc¢by ten z Gtosu ducha®'. Jednak czy samo podkreslanie,
po wielekro¢ i wcigz od nowa, ze B6g musi sie narodzi¢ natychmiast, w cztowieku,
ze teraz w ludzkim duchu ma nastapi¢ ukrzyZzowanie, by znakiem, ktérym wow-
czas sam czlowiek sie staje, ztamana zostata potega ciemnosci, nie jest wystar-
czajaco radykalne? I czy tak wtasnie nie byto odbierane przez badaczy dtugo po
ogloszeniu cyklu?

W wydrukowanym zbiorze znalazt sie dystych Warunek wtadzy:

Gdybym tyle jak Chrystus mégt wzigé Béstwa w siebie,
Zaraz statbym sie wtadcg na ziemi i niebie.
(I,383)

Dyskusja, jaka ten dwuwiersz wywotat wsréd mickiewiczologéw, dobrze po-
kazuje, jak rewolucyjne sg to maksymy; nawet te z nich, ktére nie epatujg dostow-
noscig w przedstawieniu. Sama najprosciej ujeta koncepcja wystarcza - méwimy
tu przeciez o niczym innym, jak o przebdstwieniu cztowieka. Omawiana gnoma,
jedyna zawierajgca imie Chrystusa, dla Juliusza Kleinera brzmi heterodoksyj-
nie: ,wyglada to niby echo teorii gnostykow, wielokrotnie potem przetwarzanej,
ze Jezus statl sie dopiero Chrystusem, wyglada niby dopuszczenie mysli, ze osia-
gniecie potegi Chrystusa, jesli nie jest dostepne, to przynajmniej mozliwe jest

31 Matgorzata Burta przy okazji omawiania utworu z karty 6r brulionu zauwaza: ,,Obecny
tu motyw ,,duszy ptodnej”, ktéra ,rodzi” czy ,poczyna” Boga, rozpowszechniony miedzy inny-
mi przez mistyke nadrenska, nie przedostat sie do czystopisu Zdarn i uwag. Podobnie utwor
bliski tematycznie - Gtos ducha. | nie do publikowania byty, juz spoza notatnika, Sfowa Panny.
W A2 Mickiewicz wpisal ztagodzong wersje pt. BozZe narodzenie [...]. W przypadku kilku utwo-
row pozostawionych w brulionie mozna na pewno mdéwi¢ o utajnieniu zuchwalstw mistycz-
nych, zamazywaniu - przed czytelnikiem - obrazu Mickiewicza, poety mistycznego” (M. Bur-
ta, Reszta prawd. ,,Zdania i uwagi” Adama Mickiewicza, Warszawa 2005, s. 131). Ksigzka Burty
jest jedyna, jak dotad, monografig Zdarn i uwag. Anna Grzywna-Wileczek jest autorka rozpra-
wy ,Jest i wiecej prawd w pisSmie”. Mickiewiczowskie ,Zdania i uwagi” w kontekscie Biblii (Lublin
1994), jednak ta wazna pozycja, bedaca pierwsza ksigzka poswiecong Zdaniom i uwagom, nie
spetnia wymogo6w monografii dzieta. Jej zadaniem jest sytuowanie Mickiewiczowskiego cyklu
na komparatystycznym tle Biblii i utworéw Cz. Mitosza.
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do pomyslenia” - spekuluje badacz3?. Réwniez Wiktor Weintraub, poréwnujac
omawiany dystych z pierwowzorem, nie tylko przypisat poecie ,naddatek obcy
mysli Aniota Slazaka’, ale i zobaczyt w Mickiewiczu (stowa badacza) Wielkiego
Heretyka:

U Schefflera mamy medytacje na temat nieskoniczenie wielkiego potencjatu boskosci
u cztowieka, byle tylko starczyto po temu dobrej woli. My$l, Ze takie ,,wziecie Boga
w siebie” to Zrédto wtadzy, jest juz naddatkiem Mickiewicza. [...] Scheffler wymienit
Chrystusa, bo miat tendencje do operowania jak najostrzejszymi kontrastami: Bég
moze sie objawia¢ tak w Chrystusie, jak i w musze. Nie ulega watpliwosci, ze z punk-
tu widzenia katolickiej ortodoksji mocno to ryzykowny paradoks. Ale Wielka Here-
zja Mickiewicza tkwita gdzie indziej, w tym, Ze my$lac o ,,wzieciu Boga w siebie” jako
o stadium, ktére prowadzi do osiggniecia wtadzy, upolityczniat chrzescijanstwo,

Jako parafraze okres$la utwoér Mickiewicza Andrzej Lam, dodajac, Ze o ile
wers pierwszy jest dostownym przektadem z Silesiusa, o tyle w drugim poeta
zmienia sens oryginatu, bowiem Aniot Slazak stwierdza w nim, ze ,Bég pozwo-
litby cztowiekowi sie przebostwié, [za$] Mickiewicz ktadzie akcent na «wtadanie
ziemig i niebem», co mozna rozumie¢ jako najwyzszy atrybut Boga, ale rowniez
jako echo pogladéw na role poety-wieszcza, zwtaszcza wobec nieczestego w Zda-
niach uzycia (pozostawienia) pierwszej osoby”3*.

Maria Janion wigze ten aforyzm ze stwierdzeniem Mistrza Eckharta, ze nie
zazdrosci Chrystusowi tego, Ze stal sie Bogiem, poniewaz on takze, gdy zechce,
sta¢ sie moze tym samym wedle wzoru Chrystusa. Badaczka zauwaza, ze Mic-
kiewicz na to odpowiada po swojemu. ,Po swojemu, to znaczy jak gwattownik
woluntarysta, a nie jak kwietysta”, ktére to okreslenie stosowano wobec Aniota
Slazaka™.

W ujeciu Michata Mastowskiego dwuwiersz ten wyraza za$ przede wszyst-
kim ,pragnienie, przywotane z pewnoscig w $lad za wzorem L'Homme de désir

32]. Kleiner, ,Zdania i uwagi” i fragmenty liryki mistycznej, w: tegoz, Studia inedita, oprac.
J. Starnawski, Lublin 1964, s. 275.

33 W. Weintraub, Odwrdt od profetyzmu i jego nawrét. ,Pan Tadeusz” oraz ,Zdania i uwa-
gi”, w: tegoz, Poeta i prorok. Rzecz o profetyzmie Mickiewicza, wyd. 2, Warszawa 1998 (wyd. 1
Warszawa 1982),, s. 264.

3¢ A, Lam, Aniot §quak..., dz. cyt,, s. 155.

85 Jeslis urodzit Boga...”, dz. cyt., s. 131.
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Louisa Claude’a de Saint-Martina”*. W koncepcji badacza wtasnie ,pragnienie
sensu” i ,zagdza Boga” to ukryte leitmotivy wiekszoSci Zdan. Mastowski, podob-
nie jak Janion, podkresla przy tym skrajnie przeciwne postawie kwietystycznej,
pierwszoplanowe u Mickiewicza wezwanie do aktywnosci, ktéra ma podja¢ czto-
wiek na drodze do przebdstwienia, wskazuje na wage przedstawianych w mak-
symach ,trudéw” i ,bolesci”, wielka role indywidualnego wysitku, bez ktorego
zaden cztowiek nie zdobedzie $wietosci®’. Wskazujgc aforyzmy zawierajace mo-
tywy ruchu, aktywnosci cztowieka i bozocztowieczenstwa, Mastowski zauwaza,
ze wyprowadzajacy ten temat z kabaty i z gnozy Kleiner traktuje go jako ,wsty-
dliwa herezje; jest to na pewno nieaktualne dzisiaj, kiedy wielu teologéw podnosi
moment zdobywania §wiadomos$ci wtasnej boskosci réwniez u Jezusa - w petni
cztowieka i w petni Boga”?®.

Nie da sie ukry¢ (i nie ma tez chyba takiej potrzeby), ze sa w Zdaniach i uwa-
gach koncepcje trudne do wpisania w ortodoksje chrzescijaniska. Jednak w na-
szym ogladzie Warunek wtadzy to nie tyle upolitycznienie chrzescijanistwa, co
wskazanie drogi (nie najtatwiejszej, skadingd) do zdobycia mocy zwyciestwa
nad zltem, ktérego obecnos$¢ w cztowieku jest potencjalno$cig rownie dostepng
co boskos¢. Skoro samo niepodjecie trudu urodzenia w sobie Boga skutkuje zwy-
ciestwem szatana, najwazniejsze jest, by wskazac czytelnikowi, jak wielka jest
rola cztowieka. Bo skoro pojawia sie tu poréwnanie do Chrystusa, to przychodzi
z nim nie tylko Swiadomos¢ ,majestatu dusz naszych”, by przywota¢ tytut innej
maksymy. Nieodtgcznie z poczuciem owego majestatu przychodzi Swiadomos¢
ogromu ludzkiej odpowiedzialno$ci, ostatecznej odpowiedzialnosci za eschato-
logiczny los $wiata. Poeta bowiem pragnat swietosci i wierzyt, ze droga do $wie-
tosSci autentycznej jest vita activa ,bedaca owocem koncentracji woli oraz gtebi
uczucia, wymagajgca wysitku i uprawomocniona przez wysitek. Uznanie obywa-
telstwa cztowieczego w $wiecie wzmacniato istotnie poczucie odpowiedzialno-
Sci za Swiat®.

Wezwanie do zrozumienia i zmierzenia sie z tg3 odpowiedzialno$cig bedzie
Mickiewicz powtarzat i w przysztosci. Z katedry College de France powie:

36 M. Mastowski, ,,Zdania i uwagi” Adama Mickiewicza: mgdros¢ i samotnosé, ,Pamietnik
Literacki” 1998 z. 4, s. 8.

37 Tamze, s. 6.

38 Tamze, s. 8, przypis 10.

39 A. Sikora, Postannicy..., dz. cyt., s. 259.
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Jezus Chrystus jest Stowem catego globu, wzorem wiekuistym. I oktamuje w szcze-
gblny sposdb ludzkosé¢, kto méwi, ze Jezus Chrystus wszystko za nas zrobit, a nam
pozostaje tylko wielbi¢ Go. Nie, wszyscy musicie sie sta¢, dzi$ czy jutro, za ty-
sigc czy za tysiace lat, kazdy duch musi sie sta¢ w rzeczywisto$ci, w czynie, dusza
i ciatem podobny do Chrystusa. Wszak nie dla pomnozenia tradycji poetyckich Jezus
Chrystus objawit sie po Smierci, okazat swym uczniom, Ze istnienie trwa po $mierci;
ze kto zyl w prawdzie, kto petit prawde, ten mocen jest przyoblec sie w ciato i zrzu-
ci¢ je, da¢ sie pogrzebaé w ziemi i wznie$¢ sie w kraine niewidzialng, sta¢ sie rzeczy-
wiscie Bogiem stworzenia, sta¢ sie Bogiem-Cztowiekiem.

(wyktad z 19 marca 1844, XI, 128)

Inna jest strategia komunikacyjna (i rewelatorska) Profesora towianczyka*’
niz autora Zdan i uwag, w inny sposob wywierany jest tu wptyw na odbiorcow.
W wyktadzie Mickiewicz przedstawia omawiang kwestie szerzej: juz nie zaweza
horyzontu. Jesli nie teraz, to za tysigc lub za tysigce lat ,musicie” sta¢ sie Bogiem-
-Cztowiekiem - méwi do stuchaczy. W cyklu sentencji, majacych dziata¢ punkto-
wo i wywotywac¢ od razu reakcje odbiorcy, skupiat ten czas, te potencjalne tysiace
lat, w ,teraz”. Wiadomo, dlaczego:

Kto na wieczno$¢ pracuje, drogo czas szacuje,
Bo kiedy czas ustanie, skoniczy sie dziatanie.
(Czas dziatania, 1, 387)

Zatem cztowiek powinien dziata¢ natychmiast, bo potem nie bedzie juz prze-
strzeni na dziatanie. Dziata¢ natychmiast, bo inaczej tancuch, ktoéry go wiezi be-
dzie coraz dtuzszy, coraz ciezszy:

Czas jest fanicuch; im dalej od Boga ucieczesz,
Tym dtuzszy i tym ciezszy taficuch z sobg wleczesz.
(Czas, 1,387)

0 Tego samego dnia poeta napisze: ,Przepisuje dla Pani kilka uwag wyjetych z dzieta Saint-
-Martina; prosze zastanowic sie nad nimi: ,[...] Zty chrzescijanin ugina sie w nieszczesciu i po-
dobny jest do cztowieka, ktdry by wpadt w rzeke i oczekiwal, az ta rzeka wyschnie, aby zacza¢
ptywac - spodziewajac sie ciggle, ze wody sptyna. Rzeke nalezy przeptyna¢: ptynmy. [ ...] Czy wie-
rze w duchy zmartych powracajace? Odpowiadam, Ze nie, bo nie wierze wcale w duchy odcho-
dzace. Zycie nasze jest postojem. Btad cztowieka jest w tym, iz mniema, jakoby istniat tu na ziemi
na swoj wiasny rachunek, gdy tymczasem istnieje na rachunek Boga. Mniej o zmartych, a raczej
o zywych nalezatoby sie nam trapi¢ [...]” (list do Wiery Chlustin z 19 marca 1844 r, XVI, 237).
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Problem jednak i w Zdaniach, i w wykladzie jest ten sam i zadanie to samo, ta
sama odpowiedzialno$¢ postrzegana jako najwyzsza konieczno$¢: zrozumienie,
a potem aktywne przyjecie przez cztowieka odpowiedzialnosci stania sie Chry-
stusem. ,, Kazdy musi”. ,Wszyscy musicie”!

Jedna jest rzecz...
W wydaniu ksigzkowym Zdan i uwag dwuwiersz umieszczony jako pierwszy
brzmi:

Jedna jest rzecz na $wiecie godna ludzkiej pieczy;
Ludzie o wszystkiem my$lg, procz tej jednej rzeczy.
(Rzecz zaniedbana, 1, 379)

Ta gnoma, skupiona na jednej ,rzeczy”, niedopowiedzianej tak, jak niedopo-
wiedziane zostaje indywidualne autorstwo poszczegdlnych aforyzméw, w bru-
lionie zapisana byta daleko, w dolnej czeSci karty 6r. Pod pierwotnym tytutem
poeta jej nie zamies$cit, pojawita sie dopiero pod ostateczng wersja tytutu, wydo-
byta z ciggu aforyzméw i podniesiona do godno$ci stéw otwierajacych cykl. Jakby
zostato tu powiedziane: to zbiér o tym, co najwazniejsze, wbrew temu, czytelni-
ku, czym sie zajmujesz i o czym myslisz, a wiec temu, co w tej chwili ty uwazasz
za najwazniejsze. MOwi sie wiec od razu: przygotuj sie, bo ten zbioér wytraci twoj
Swiat z kolein, zburzy go. Ale zaraz tez, w drugim utworze, czytamy, czym powin-
no zaowocowac to burzenie fatszywego, a wiec ostatecznie niewaznego $wiata,
po co to Mickiewiczowskie ,p6j$cie wbrew”*!: po to, aby zdoby¢ pokdj w Bogu.
W maksymie Pax Domini, pokdj zostaje nazwany ,przysztym dobrem” i ,przy-
sztym szczeSciem”. Skoro za$ ,ja” tego aforyzmu ma nadzieje na owo szcze$cie
i dobro, jednocze$nie jest ta nadzieja sugerowana i czytelnikowi. Ow Bozy pokdj
zostaje ukazany jako cel drogi cztowieka, jako temat cyklu i jedyna rzecz godna
uwagi. Tak sadzi Jacek Brzozowski: ,jest ona albowiem tego rodzaju, ze niepodob-
na (bez uproszczen) jej zdefiniowac czy zwerbalizowac jej tresci ,,wprost”, mozna

#1 Okreslenie Juliusza Stowackiego. Oczywiscie inne to ,pdjScie wbrew” niz u Stowackie-
go - Eolionowi z Samuela Zborowskiego duchy przepowiadaja (inc. ,,Gdy wyro$niesz na czto-
wieka”), na czym polega¢ bedzie walka, ktdrg wypowie Swiatu. Parafrazowany przeze mnie
wers brzmi: I ztamiesz §wiat... i péjdziesz wbrew” (]. Stowacki, Samuel Zborowski, w: tegoz,
Dzieta wszystkie, t. 13 cz. 1, red. ]. Kleiner, Wroctaw 1963, s. 149). Tez jest to jednak pdjscie
,wbrew Swiatu”.
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natomiast prébowaé porozumiec sie co do niej jezykiem poetyckiego skrétu, me-
tafory, symbolu, alegorii... Wydaje sie, ze tg zaniedbang przez ludzi rzeczg jest -
w perspektywie prowadzaca do osiggniecia pokoju Bozego, do duchowej harmo-
nii - pelnia podmiotowosci”*2.

W drugim utworze czytamy, czym powinno
zaowocowac to burzenie fatszywego, a wiec
ostatecznie niewaznego $wiata, po co to
Mickiewiczowskie ,pojscie wbrew”: po to,
aby zdobyc¢ pokdj w Bogu.

Monografistka cyklu, Matgorzata Burta, polemizowata z Brzozowskim,
podnoszac, Ze jego koncepcja oparta jest o zbyt daleko posunietg ufno$¢ wobec
wskazowki Mickiewicza zawartej w inicjalnym utworze i pozostaje niefortunng
préba okietznania réznotematycznosci cyklu. Wedtug niej kolejne gnomy po-
twierdzajg zamiar rozwazania rzeczy godnych uwagi, ale ,nie jest to ,jedna rzecz”
i najpewniej dlatego po stronie tego, co godne pieczy, panuje chaos. Chaotycznej
réznorodnosci ,myslenia ludzi o wszystkim” przeciwstawiona zostata chaotycz-
nos$¢ myslenia o wszystkim, co ,godne pieczy”. Czystopis zawiera $§lady budowa-
nia porzadku, ale nie jest wzorem porzadku”*. Wydaje sie, ze w takim ogladzie
cyklu na pierwszy plan wychodzi naszkicowanie przestrzeni mys$li, a nie ich
systematyzowanie.

Sprawa nie jest ani oczywista, ani tym bardziej tatwa do rozstrzygniecia. Za-
rowno inicjalne dystychy, jak tez przewijanie sie w catosci cyklu pewnych tema-
tow, cho¢by wspominanego juz wyzej specyficznego powigzania Boga, szatana
i cztowieka sktaniajg, by odczytywac cato$¢ cyklu jako traktujaca jednak o ,jednej
rzeczy”. Wedle wzoru zapisanego w Zrédtach:

“2]. Brzozowski, Notatki Mickiewiczowskie. Szkic do historii diabtéw i szatana, w: tegoz,
Odczytywanie romantykéw. Szkice i notatki o Mickiewiczu, Malczewskim i Stowackim, Krakow
2002, s. 20-21.

3 M. Burta, dz. cyt., s. 131.
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Méwisz: niech sobie ludzie nie kochaja Boga,

Byle im byta cnota i Ojczyzna droga.

Gtupiec méwi: niech sobie Zrédto wyschnie w goérach,
Byleby mi plynela woda w miejskich rurach.

(1, 388)

Ot6z system rozprowadzania wody moze by¢ skomplikowany i dowolnie sie
rozgateziac, ale jej Zrodto jest jedno. My$l Brzozowskiego, wskazujaca, ze Zdania
i uwagi méwia o zadaniu, o powinnoSci i celu ludzkiej egzystencji, a wiec osia-
gnieciu pelni cztowieczenstwa, ktére wedle Mickiewicza ostatecznie prowadzi do
pokoju Bozego, koresponduje z pogladem, ktéry tu zostat przez nas przestawiony.
W aforyzmach, ktére traktowa¢ mozna jako heterodoksyjne, bo méwiace o naro-
dzinach Boga w cztowieku, czy - mozliwym dla cztowieka! - staniu sie Chrystu-
sem, w ostatecznym rozrachunku uderza nie fascynacja wtadza czy porazajgca
pycha, ale... wielkos¢ odpowiedzialnosci spoczywajacej na cztowieku. Wielko$¢
zadania, jakim jest urodzenie Boga, ktory sie juz dla nas urodzit - w sobie. Przej-
Scie ku doswiadczeniu, w ktérym to narodzenie staje sie - dla nas, tu i teraz - rze-
czywistos$cia. Zdania i uwagi mowia, Ze to jest ,jedyne godne pieczy” zadanie zycia
cztowieka i trzeba starac sie wypetnic je za najwyzsza nawet cene, bo alternatywa
jest nieodmienna: zwyciestwo szatana. Z drugiej jednak strony wazna jest row-
niez uwaga Burty podkres$lajaca, ze Mickiewiczowi nie idzie raczej o systematyzo-
wanie mys$li. Poeta nie wyznacza tu bowiem sztywnych regut, dajac czytelnikowi
petng wolnos¢ péjscia wtasng, indywidualng drogg, w przekonaniu, ze co ma by¢
odnalezione - odnalezione zostanie.

W aforyzmach, ktére traktowac¢ mozna jako
heterodoksyjne, bo méwigce o narodzinach Boga
w cztowieku, czy — mozliwym dla cztowieka! -
staniu sie Chrystusem, w ostatecznym rozrachunku
uderza nie fascynacja wtadza czy porazajgca pycha,
ale... wielkos¢ odpowiedzialnosci spoczywajacej
na cztowieku.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

304



Ryszard Klimko, Drogi do centrum. Rzecz o Zdaniach i uwagach Adama Mickiewicza

Zwro¢my bowiem uwage, Ze niezaleznie czy widzimy w zbiorze maksym Mic-
kiewicza ,,chaotyczno$¢ myslenia o wszystkim, co godne pieczy” (Burta), czy tez
tekst o ,jednej rzeczy godnej uwagi” przedstawiony w ,stu parudziesieciu frag-
mentach” (Brzozowski), zawsze spoza wielu stwarzanych przez cykl mozliwych
porzadkow odbioru zaczynamy dostrzega¢ ukryte centrum, do ktérego lektura
tekstu nieuchronnie prowadzi. Jest nim - odnalezienie Boga.

ZAKONCZENIE

Dla autora Dziadéw Bog jest bytem immanentnym, nie tylko transcendentnym.
Z lektury cyklu mogtoby sie wydawac, ze unio mystica nie wymaga wsparcia prak-
tyk kultowych ani charyzmatu KoSciota ,urzedowego” a przeciez w czasie powsta-
wania lektur Mickiewicz potozyt fundament pod powstanie wspo6lnoty zakonnej
zmartwychwstancow.

Czytajac Zdania i uwagi, zdajemy sobie sprawe, Ze niezaleznie od tego, czy
cykl jest dla nas chaotycznie pogmatwang mozaika tematdéw, czy tez precyzyjnie
obmys$lonym uktadem powigzan pomiedzy wypowiedziami o rzeczach istotnych,
to kazda z mozliwych drég lektury odstania $ciezke do ,skarbu niewyczerpanego
w niebie”, wskazywanego nie wprost, ukazywanego utamkowo, w przebtyskach
i na rozmaitych poziomach. Zdania i uwagi, jak ujmuje to Rolf Fieguth, ,nie prowa-
dzg linearnie od stanu metafizycznego niepokoju do stanu boskiego pokoju, tylko
wskazuja droge wielokrotnego, powtarzajacego sie rozpoznawania prawd boski-
ch”**, Transgresja, ktorej koniecznosc¢ cykl ukazuje, prowadzac czytelnika nieoczy-
wistymi i nieprostymi drogami, rozumiana jako przekroczenie granicy wtasnego,
szatanskiego (bo ograniczajacego i wiezacego) ,ja”, to skrajnie maksymalistyczne
zadanie. Taki jednak wtasnie nakaz, jak czytamy, wpisany jest w Mickiewiczowski
tekst, takie wezwanie znajdujemy w przestrzeni stownej wyznaczanej przez Zda-
nia i uwagi - u samych jej ,zréodet”, w samym centrum.
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ABSTRAKT

Zaprezentowany tekst jest czeSciowym
wykorzystaniem wynikéw badan wiekszego
projektu naukowego, ktorego gtéwnym
tematem jest badanie $ciezek kariery

w sektorze kultury. Podejmuje problematyke
zwigzana z technologiami cyfrowymi

i kanatami komunikacji wykorzystywanymi
przez animatoréw kultury. Dotyczy

zaréwno dziatalno$ci animacyjnej (jako
narzedzi pracy), jak réwniez budowania
relacji z odbiorcami dziatan. Skupia sie

na ich do$wiadczeniach i rozwijanych
kompetencjach. Uwzglednia réwniez zmiany
i nowe wyzwania, ktére pojawity sie w czasie
pandemii Covid-19.

StOWA KLUCZOWE:
technologie cyfrowe; kanaty komunikacji;
zarzadzanie; kultura

WSTEP

ABSTRACT

The presented text is a partial use of
the research results of a larger research
project, the main topic of which is the
study of career paths in cultural sector.
It takes up the issues related to digital
technologies and communication
channels used by cultural animators.

It applies to both animation activities
(as work tools), as well as building
relationships with the recipients of
activities. It focuses on their experiences
and competence development. It also
takes into account the changes and new
challenges that have arisen during the
Covid-19 pandemic.

KEYWORDS:
digital technologies; communication channels;
management; culture

Animacja kultury jest tworzona wspdlnie z odbiorcami dziatan, ze spoteczno-
Sciami, w ktorych dziata animator. Pozwala na dostrzeganie i rozwijanie ich
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potencjatu, odpowiada na potrzeby i wyzwania, jednoczes$nie aktywizujac,
wzmacniajgc tozsamos¢ i integracje spoteczna. Czesto ,kultura czy sztuka jest je-
dynie pretekstem czy tez narzedziem, pomagajacym w rozwigzywaniu palgcych
problemdéw spotecznych”. Jest zatem wykorzystywana jako narzedzie zmiany
spotecznej na potrzeby realizacji celéw zapisanych w strategiach rozwoju panstw
i regionéw. Warto przy tym pamietac, ze poza tak rozumiang uzytecznos$cia dzia-
fan, animacja ma réwniez wymiar artystyczny czy antropologiczny, bez ktérych
osigganie celow strategicznych nie bytoby mozliwe? Animatorzy, tworzac wa-
runki do uruchamiania proceséw twoérczych, otwieraja siebie i spoteczno$¢ na
ich perspektywe postrzegania rzeczywistosci, gdzie ,ludzie - jednostki i grupy -
mogliby realizowa¢ swoje potrzeby w ramach kultury samodzielnie przez siebie
odkrytej lub wynalezionej”3. Wspierajg w dostarczaniu kontekstu, uruchamiaja
rézne $rodki artystyczne oraz dostepne technologie.

Przeprowadzone na potrzeby niniejszego tekstu badanie empiryczne jest
czescig wiekszego projektu naukowego, ktérego gtéwnym tematem jest badanie
Sciezek kariery w Srodowiskach kultury. Jest ono realizowane metodami ilo$cio-
wymi (ankieta) i jakoSciowymi - wywiaddw pogtebionych, czeSciowo ustruktury-
zowanych. W naturalny sposéb pojawit sie w nich réwniez kontekst nowych na-
rzedzi pracy i kanatéw komunikacji, ktére zaczety by¢ aktywnie wykorzystywane
w czasie pandemii. Osoby, z ktéorymi prowadzone s3 rozmowy, same wywotuja
powyzszy temat, opowiadajgc o zmianach, ktérych doswiadczajg, wyzwaniach,
barierach, nabywaniu nowych kompetencji, uczeniu sie. Postanowiono zatem po-
Swieci¢ nieco wiecej uwagi owym narzedziom pracy i kanatom komunikacji, prze-
prowadzajac badanie rozpoznawcze.

Celem podjetego badania byto blizsze przyjrzenie sie metodom pracy ani-
matoréw kultury w kontekscie wykorzystywanych przez nich narzedzi i kanatéw
komunikacji, z uwzglednieniem zmian jakie przyniosta pandemia. Postawione py-
tania badawcze zostaty sformutowane jak ponize;j:

1 K. Kutakowska (red.) (2014), NieKongres animatorow kultury. Ewaluacja, Warszawa:
Fundacja Obserwatorium, s. 92.

2 A. Rogozinska, Animacja Kultury a zmiana spoteczna w kontekscie community arts
i community cultural development, ,Kultura wspoétczesna. Teorie, interpretacje, praktyka”, nr
4(62)2009, s. 90.

3 G. Godlewski: Animacja i antropologia. [w:] G. Godlewski i in. (red.), Animacja kultury.
Doswiadczenie i przysztosé, Warszawa 2002, s. 64.
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e W jaki sposéb Internet i wielo$¢ oraz réznorodno$¢ cyfrowych technolo-
gii wptywaja na prace animatoréw kultury?

e Jakie narzedzia i kanaty komunikacji animatorzy kultury najczesciej wy-
korzystuja od czasu wybuchu pandemii? Jak oceniajg ich przydatnos¢?

e (Czyiw jaki spos6b mozna przetozy¢ dziatania animacyjne offline na wer-
sje online? Przy pomocy jakich narzedzi?

W odniesieniu do postawionych pytan zostaty przeprowadzone wywiady
ustrukturyzowane (realizowane w pazdzierniku 2021 r.). Byty realizowane w for-
mie pisemnej odpowiedzi na zadane pytania. Wzieto w nich udziat 12 oséb. Na-
rzedzie badawcze zostato skonsultowane z potencjalnymi uczestnikami badan
oraz przez nich przetestowane. Pozwolito to na bardziej precyzyjne sformutowa-
nie pytan oraz uzyskanie informacji zwrotnej na temat ich jasnosci i przejrzysto-
$ci oraz zrozumieniu samego projektu. Grupa rozméwcow zostata dobrana celo-
wo - w zatozeniu miata by¢ ré6znorodna - zar6wno wiekowo, jak i pod wzgledem
pici i miejsca dziatalno$ci. Wypowiedzi zostaty zakodowane. Animatorzy, ktérzy
zgodzili sie udzieli¢ odpowiedzi na postawione pytania, pracujg w réznych miej-
scach, w tym w instytucjach kultury, organizacjach pozarzadowych, ucza w szko-
fach, s3 animatorami - artystami - freelancerami. Mieszkajq zar6wno w matych
miejscowosciach i duzych miastach. S w ré6znym wieku, zaré6wno mtodzi, ktérzy
pracuja dopiero od kilku lat, jak i ludzie z wiekszym do$wiadczeniem, niekiedy
kilkudziesiecioletnim. Mozna wiec przyjac ostrozne zatozenie, ze ich wypowiedzi
maja charakter swoistej reprezentatywnosci.

1. TECHNOLOGIE CYFROWE W PROWADZENIU DZIALALNOSCI
KULTURALNE)J

Wspotczesne media traktowane nie tylko jako narzedzia komunikowania, ale
i Srodowisko poszerzajace fizycznie rozumiang rzeczywisto$¢, s powszechnie
wykorzystywane sa jako narzedzie pracy i komunikowania sie. Wiek XXI, nazy-

"4, przynidst wzrost znaczenia Internetu, stanowigcego

wany ,wiekiem ekranéw
jedna z platform partycypacji w kulturowej ré6znorodno$ci. Zmiany technologicz-
ne i informacyjne (cyfrowe), oddziatujg na instytucje i wykorzystywane sg dzi$

w pracy administracji publicznej, w przedsiebiorstwach, grupach mniej badz

*Gwazdz A, Zawojski P. (red), Wiek ekranéw, Krakéw 2002.
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bardziej formalnych, jak réwniez przez jednostki, rewolucjonizujac istniejgce do-
tad formy komunikacji®. Aktywnosc¢ ta to okre$lona forma uczestnictwa, ale takze
wspotpracy, bo: ,Zamiast mowic¢ o petnigcych oddzielne role producentach i kon-
sumentach mediéw, mozemy dzi$ raczej postrzegac jednych i drugich jako uczest-
nikéw wchodzacych ze sobg w interakcje zgodnie z nowym zestawem regut, kto-
rych nikt z nas w petni nie rozumie”®.

Wspotczesne media traktowane

nie tylko jako narzedzia komunikowania,
ale i Srodowisko poszerzajace fizycznie
rozumiang rzeczywistos¢, sg powszechnie
wykorzystywane sg jako narzedzie pracy

i komunikowania sie.

Animatorzy kultury od wielu lat pracujg w bardzo niejednorodnych srodowi-
skach, co wymaga ciaggtego wzajemnego dopasowywania sie. W ramach zaanga-
zowanych tu spotecznos$ci mozna zaobserwowac réznorodne kompetencje i do-
Swiadczenia, takze w kontekscie korzystania z technologii cyfrowych, animatorzy
pracuja rownocze$nie w tradycyjnych przestrzeniach fizycznych oraz medial-
nych. Dla wielu uczestnikéw dziatan granice pomiedzy tym co realne a wirtualne,
zacierajg sie, gdyz rewolucja cyfrowa radykalnie przeksztatcita formy kulturalnej
konsumpcji, prowadzac m.in. do ,deinstytucjonalizacji” kultury’. Zindywiduali-
zowane uczestnictwo (w wybranym przez siebie miejscu i czasie np. odtworze-
nie nagranego wczes$niej spektaklu teatralnego, ,streamingu”), zaktada wysitek
wplatania uczestnictwa pomiedzy inne wykonywane czynnosci, co dokonuje sie

5 E. Ghareeb, New Media and the Information Revolution in the Arab World: An Asses-
sment, ,Middle East Journal”, 2000 vol. 54, no. 3, s. 395-418.

¢ H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa: Wy-
dawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. 9.

7M. Filiciak, ]. Hofmokl, A. Tarkowski, Obiegi kultury. Spoteczna cyrkulacja tresci. Raport
z badan, Warszawa 2012.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

311



ARTYKULY | ROZPRAWY

za posSrednictwem sieci i urzadzen mobilnych®. Mozliwo$ci technologiczne po-
zwolity tu na wdrozenie innowacji zwigzanych m.in. z zastosowaniem technolo-
gii przez dostawcow dobr kultury. Popularne staty sie transmisje i retransmisje
spektakli teatralnych, oper, np. z londynskiego National Theatre czy nowojorskiej
The Metropolitan Opera, wyswietlanych na zywo w kinach i teatrach w 70 krajach
Swiata (w tym 16 miastach Polski), czy innych wydarzen kulturalnych. Niedtugo
potem pojawity sie produkcje przeznaczone wytacznie do upowszechnienia w In-
ternecie - jak np. The Berliner Philharmoniker’s Digital, gdzie mozna na wtasnym
sprzecie domowym obejrzec i wystucha¢ koncertéw na zywo jednej z najlepszych
orkiestr $wiata. Oprocz nich udostepniane sa takze m.in. zdigitalizowane archi-
walne zasoby w postaci audio-wideo (np. Ninateka udostepnia filmy fabularne,
dokumentalne, animacje, spektakle), wirtualne wystawy (np. unijny projekt mu-
zealny Europeana czy wirtualne galerie Zbigniewa Beksinskiego i Jerzego Dudy-
-Gracza w Nowohuckim Centrum Kultury w Krakowie). Trzeba przy tym zauwa-
zy¢, ze oferta dostawcow kultury wptywa na zwiekszenie i zdywersyfikowanie
publiczno$ci, umozliwia zarabianie, ale rowniez petni funkcje marketingowe czy
wptywa na budowanie relacji z odbiorcami. W trakcie trwania pandemii pojawito
sie w sieci mnostwo tego typu inicjatyw - pierwotnie w wiekszo$ci darmowych
i nie zawsze przygotowanych specjalnie po to, by je odtwarzac za posrednictwem
Internetu (np. materiat audio-wideo przygotowywane w celu archiwizacji).
Jednym z ciekawszych przypadkéw jest tu krakowska miejska platforma
PlayKrakow, ktorej pierwotnym zadaniem byto wsparcie instytucji miejskich
w dostepie do publiczno$ci w czasie zamkniecia ich dziatalnosci w pandemii.
Czes$¢ wydarzen dostepnych na platformie dzieje sie na zywo, cze$¢ mozna obej-
rze¢ w dowolnym czasie, niektore z nich sg biletowane, inne sg dostepne za dar-
mo. W sieci pojawiaja sie rdwniez materiaty wizualne z réznorodnych konkurséw
(czy to z Warszawskiej Nagrody Edukacji Kulturalnej, czy z Ogélnopolskiego Festi-
walu Mtodych Alchemia Teatru z krakowskiego Staromiejskiego Centrum Kultury
i Mlodziezy), ale sa to raczej reportaze czy filmy promujace prezentowane wyda-
rzenia w trybie asynchronicznym (cho¢ relacje na zywo zdarzajg sie coraz cze-
Sciej). W wiekszosci przypadkow jednak dziatalno$¢ animacyjna jest skierowana

8 A. Bachdrz, K. Ciechorska-Kulesza, S. Czarnecki i inni, Punkty styczne: miedzy kulturg
a praktykq (nie)uczestnictwa, Instytut Kultury Miejskiej, Instytut Filozofii, Socjologii i Dzien-
nikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego, Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa, Gdansk 2014.
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do matych grup uczestnikéw i jesli dzieje sie za posrednictwem Internetu, to row-
niez mate grupy w niej uczestnicza, nie jest wiec przedmiotem zainteresowania
duzych platform cyfrowych.

Zaangazowanie uczestnikéw jest tez obecne w dziatalnosci w sieci - przed
wybuchem pandemii najczesciej miato charakter asynchroniczny i byto zauwa-
zalne gtéwnie w dziatalno$ci muzedéw, np. holenderskie Rijksmuseum stworzy-
to mozliwos$¢ tworzenia wtasnych kompozycji z fragmentéw dziel, ktére posiada
w kolekcji, bardzo aktywne od lat jest tez nowojorskie The Museum of Modern Art
(MoMA), ktore realizowato pionierskie projekty w mediach spotecznosciowych.
Technologie sg wspotczesnie obecne réwniez w tworzeniu dzieta sztuki czy dzia-
falnosci w kulturze - z jednej strony pojawiaja sie w spektaklach czy instalacjach
artystycznych, z drugiej za$ przenosza taka dziatalno$¢ poza formy zinstytucjonali-
zowane, czesto ,wchodzac” do prywatnych domoéw. Rezultat tych dziatan mozemy
obserwowac¢ w Internecie - np. na kanale YouTube lub w mediach spotecznoscio-
wych, a relacje miedzy ré6znymi podmiotami dostarczajgcymi produkty kulturalne
zaczely sie komplikowac i przypominac ztozony, wielopoziomowy ekosystem®.

Zaprezentowane powyzej dziatania mieszczg sie w wymiarach kultury kon-
wergencji i uczestnictwa (partycypacji), gdzie przenikajg sie role amatoréw i pro-
fesjonalistow!’. Mozemy wiec obserwowac zmieniajgce sie i wzajemnie istniejgce
zalezno$ci pomiedzy tresciami medialnymi, kulturowymi i komercyjnymi oraz ich
tworcami i odbiorcami. Internet pozwala na tworzenie dziatan i budowanie rela-
cji, poprzez wykorzystanie technologii cyfrowych, synchronicznych lub asynchro-
nicznych kanatéw komunikacji, ktérych celem jest wirtualizacja kultury, interak-
tywno$¢, nowe formy uczestnictwa czy wspottworzenie kultury. Internet i rozwoj
technologii cyfrowych spowodowaty nieograniczony dostep do débr kultury z ca-
tego Swiata, zgromadzonych w sieci, zdigitalizowanych badz tez catkowicie wir-
tualnych, wprowadzity tez nowe praktyki i formy aktywnos$ci. Owo uczestnictwo
moze by¢ rozumiane jako:

 afiliacja - przynaleznos$¢ do spotecznoSsci sieciowych, tworzacych sie wo-
koét réznych ustug i serwis6w internetowych;

]. Holden, The Ecology of Culture, A Report commissioned by the Arts and Humanities Re-
search Council’s Cultural Value Project.

19 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa: Wy-
dawnictwa Akademickie i Profesjonalne.
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e ekspresja - tworzenie nowych kreatywnych form, takich jak: cyfrowy

sampling, modyfikacje gier, ,literatura fanowska” (fan fiction), mash-upy;

e wspoélne rozwigzywanie probleméw - praca w formalnych i nieformal-

nych grupach, dazacych do realizacji wtasnych celow (np. Wikipedia -
tworzenie nowej wiedzy);

e obieg - tworzenie przeptywu tresci medidw dzieki takim ustugom, jak

podcasting i blogging*!.

W Srodowiskach kultury dostrzezono juz, Ze za pomoca narzedzi cyfrowych
mozna np. organizowa¢ animacje grup wokoét twoérczosci artystycznej (fotogra-
ficznej, filmowej, muzycznej), ze Internet moze by¢ miejscem tworzenia sie no-
wych wiezi, ktére przektadajg sie na jakos¢ wspoétpracy, takze w srodowisku lo-
kalnym'?. Na potrzeby wspotpracy czy podnoszenia kompetencji od kilku lat juz
wykorzystywane sg kursy e-learningowe), skierowane gtéwnie do kadry insty-
tucji kultury szukajacych inspiracji do swojej codziennej pracy. 0gét ustug, na-
rzedzi, witryn i aplikacji dostepnych w sieci prowadzi do zmian zaré6wno w spo-
sobie ich uzywania na potrzeby dziatan animacyjnych, jak i komunikowania sie
z uczestnikami. Blogi, wiki, podcasting, wideoblogging, portale - takie jak Face-
book czy MySpace, zyskaty opinie szczegdlnie prospotecznos$ciowych, pozwalajac
na tgczenie sie jednostek w aktywnie dziatajace grupy, realizujace konkretne cele.
Stwarzajg warunki, oddajac przestrzen i tresci w rece uzytkownikéw, jednocze-
$nie pozwalajac im na dzielenie sie wytworami swojej aktywno$ci z innymi*3. Do-
skonale komponuje sie to zadaniami animatora kultury, ktéry koncentrujac sie na
cztowieku i uznaniu jego potrzeb, ma za zadanie tworzy¢ warunki dla rozwoju ak-
tywnosci spoteczno-kulturalnej w réznych jej przejawach, wspiera¢ wyzwalanie
tworczego potencjatu jednostek, grup i srodowisk oraz ich integrowac poprzez
kulture czy sztuke'*. Skuteczne dziatanie animatora wymaga jednak nie tylko za-

1'H. Jenkins i inni, Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education
for the 21st Century, The MacArthur Foundation, [08.11.2009].

12§, Kusmierczyk, 1. Kurz, Film i audiowizualnos¢ - animacja przez nowe media, [w:] G.
Godlewski, I. Kurz, A. Mencwel, M. Wéjtkowski (red.), Animacja kultury. Doswiadczenie i przy-
sztos¢, Instytut Kultury Polskiej UW, Warszawa 2002, s. 384-385.

13 B. Alexander, Web 2.0: A New Wave of Innovation for Teaching and Learning?, “EDU-
CAUSE Review” 2006, nr 2 (41), www.educause.edu/ED....

14B. Jedlewska, Misja i prestiz wspotczesnego animatora kultury, [w:] B. Jedlewska, B.
Skrzypczak (red.), Dom kultury w XXI wieku - wizje, niepokoje, rozwigzania, Centrum Edukacji
i Inicjatyw Kulturalnych, Olsztyn 2009, s. 112.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

314



Anna Michalak-Pawtowska, Katarzyna Plebanczyk, Technologie cyfrowe i kanaty komunikacji...

stosowania sprawdzonych, standardowych form i technik, ale przede wszystkim
swoistej uwaznosci, ktéra pozwoli nie tylko rozpoznawa¢ nowe wyzwania, ale tez
W nowy sposob je rozwigzywac®®.

2. WYNIKI BADAN

W tej czesci tekstu zostaty zaprezentowane wyniki badan empirycznych. Upo-
rzagdkowano je w kontek$cie postawionych pytan badawczych i opatrzono ko-
mentarzem. W pierwszej kolejnosci pojawit sie watek zwigzany z technologiami
cyfrowymi wykorzystywanymi jako narzedzie w pracy animatoréw, uzupeinio-
ny o komentarz dotyczacy zmian w czasie pandemii. W czeSci dalszej omdéwio-
no kanaty komunikacji wykorzystywane przez animatoréw a nastepnie omoéwio-
no opinie dotyczace zalet i wad, wyzwan i barier pracy w Swiecie wirtualnym
i stacjonarnym.

2.1.Technologie cyfrowe w pracy animatorow kultury
Animatorzy korzystaja z technologii cyfrowych juz od wielu lat, wykorzystujac je
w réznych celach:

Webinary - do nauki wtasnej, ew. polecajqc swoim podopiecznym jako cieka-
we Zrddto wiedzy. Teams, Zoom, FB - do komunikacji z uczestnikami, prowadzenia
konsultacji. Specjalistyczne oprogramowanie - do obrébki zdjec. Actionboud - do
uatrakcyjniania zadan dla uczestnikéw. (A7).

Korzystam z programéw do montazu filméw. Pozwala mi to usprawni¢ i udo-
skonali¢ promocje wydarzen. Korzystam réwniez z programéw rysunkowych. Uta-
twia mi to przygotowanie identyfikacji graficznej w projekcie oraz plakatéw i in-
nych materiatéw promocyjnych. (A5)

W swoich wypowiedziach podkre$lali znaczenie tych technologii, ktore sa
dla nich narzedziami pracy i rowniez i tych,, ktére stuzg komunikowaniu:

Przede wszystkim w celach operacyjnych: komunikacyjnych przy uzgadnianiu
dziatan zespotowych i informowaniu spotecznosci (Messenger, SMS, ZOOM), promo-
cyjnych (docieranie z informacjq przez media spotecznosciowe oraz strony zbiera-
jgce informacje o wydarzeniach) oraz organizacyjnych - narzedzia Google, Trello,

15 G. Godlewski: Animacja i antropologia. [w:] G. Godlewski i in. (red.), Animacja kultury.
Doswiadczenie i przysztos¢, Warszawa 2002.
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oprogramowanie oraz aplikacje (projektowanie graficzne, edycja i montaz foto i vi-
deo). Osobna kwestia to technologie cyfrowe jako narzedzia pracy merytorycznej -
tutaj temat jest temat jest oczywiscie bardzo rozlegty. W skrdcie — wszelkie formy
pracy z fotografiq, video i dZzwiekiem sq obszarem, gdzie narzedzia do tworzenia
i udostepniania cyfrowych tresci sq stale obecne (zaréwno jako kluczowe zagadnie-
nie dziatania animacyjnego, jak i na potrzeby samej dokumentacji dziatan). (A 11)

Dla wielu z nich jednak dopiero czas

pandemii radykalnie zwiekszyt wiedze o tych
narzedziach i spowodowat koniecznos¢
szybkiej edukacji. Z dnia na dzien animatorzy
uzupetniali wiedze o platformach do spotkan,
uczyli sie do czego jest dedykowany Instagram
a do czego Facebook oraz poznawali programy
do tworzenia filmoéw, uczyli sie tworzy¢ blogi

i podcasty.

Dla wielu z nich jednak dopiero czas pandemii radykalnie zwiekszyt wiedze
o tych narzedziach i spowodowat konieczno$¢ szybkiej edukacji. Z dnia na dzien
animatorzy uzupetniali wiedze o platformach do spotkan, uczyli sie do czego jest
dedykowany Instagram a do czego Facebook oraz poznawali programy do two-
rzenia filméw, uczyli sie tworzy¢ blogi i podcasty. Méwili:

Google Jamboard - do zapisywania waznych mysli podczas spotkan online, MS
Teams i ZOOM - do spotkari online, Padlet - umieszczanie plikéw, linkéw itp. I upo-
rzqdkowanie ich, Answergarden - do przeprowadzania réZnych ankiet, Pixabay -
do pobierania darmowych zdje¢, Canva i Crello - do tworzenia plakatéw, wpisow
w mediach spotecznosciowych, prezentacji, dyploméw itp., Vecteezy - to tworzenia
grafik, Powtoon - to tworzenia filmikéw, Webinaria, wyktady online - do szkolenia
sie Messenger, WhatsApp - do komunikacji. (A4)

Korzystamy z aplikacji Spotyfy, aplikacji do tworzenia prezentacji, z réZnych
materiatéw na YT. (A6)
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Prawie wszyscy respondenci podkreslali, Zze mimo powrotu do pracy w do-
tychczasowym trybie, nadal wykorzystujg technologie cyfrowe, cho¢ sg osoby,
ktére to robig sporadycznie.

Zoom-w dalszym ciqgu korzystamy, zebrania, przegadanie tematu w wiekszym
towarzystwie (A2)

Weczesniej korzystatam z wielu opcji wezesniej wymienionych, ale nie korzysta-
tam z programéw komunikacyjnych, filmowych i graficznych. Zaczeto sie to w pan-
demii i wykorzystuje do dzis. (A5)

Wczesniej nie prowadzitam warsztatéw online: Whiteboard - wirtualna tabli-
ca, Padlet, Jamboard - gry integracyjne, wizualizacja pracy w grupie, Miro — prowa-
dzenie spotkan, zadania do pracy w grupie podczas warsztatow, burza mézgow pod-
czas spotkania roboczego, Mentimeter - quizy podczas warsztatéw online. (A10)

Praca zdalna wymusita przekierowanie komunikacji z bezposredniej na cy-
frowq i tutaj dobrze sprawdzajq sie Trello i Messenger (komunikacja wewnetrzna)
oraz ZOOM i opcja webinaréw za posrednictwem Freshmaila (spotkania zespotu,
spotkania z partnerami, warsztaty online). Wraz z ustaniem pracy zdalnej czesto-
tliwos¢ korzystania z komunikacji cyfrowej spadta, jednak wciqz utrzymuje sie na
znacznie wyzszym poziomie, niz przed pandemiq. (A11)

Autorzy przytoczonych wypowiedzi przywotywali réznorodne technolo-
gie cyfrowe, ktore stanowia ich narzedzia pracy. Dla znacznej wiekszo$ci z nich
byty to oprogramowania specjalistyczne, stuzagce do opracowywania tworzonych
materiatow, obrobki zdje¢, montazu filméw. W wypowiedziach wyraZnie rysuje
sie nowy trend, ktéry pojawit sie wraz z pandemia - zwiekszenie iloSci narzedzi,
wspierajacych prace synchroniczng w sieci. Warto przy tym zauwazy¢ rowniez, ze
z dzisiejszej perspektywy czasowej (po pottora roku od wybuchu pandemii i lock-
downu, ktéry objat catg Polske), korzystanie z technologii cyfrowych w przestrze-
ni Internetu dla wiekszo$ci z nich stato sie zupeinie naturalne, a mimo powrotu
do pracy w trybie sprzed pandemii, wiekszo$¢ narzedzi dalej pozostaje w uzyciu
i zostata oceniona jako przydatna.

2.2, Stara i nowa komunikacja

Uczestniczacy w badaniach animatorzy w komunikowaniu sie ze sobg i spotecz-
no$ciami, w ktorych pracujg, korzystaja ze wszystkich mozliwych narzedzi. Cze$¢
z nich nadal korzysta przede wszystkim z tradycyjnych kanatéw - np. z telefonu
czy z tablic informacyjnych:
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Przewage majq tradycyjne kanaty komunikacji: tablice informacyjne, plakaty,
ulotki w sklepach, ogtoszenia z ambony w trakcie Mszy w lokalnym kosciele, marke-
ting szeptany. Rownolegle fb, Instagram, www. (A3)

Wiekszo$¢ uzywa zaréwno telefonu, jak i komunikatoréw, ktére uchodza za
najszybsze kanaty komunikacji z mtodzieza. Wspétpracuja z odbiorcami swoich
dziatan poprzez grupy w mediach spotecznosciowych. Zwykle miejsce w nich ma
kazda spoteczno$¢ artystyczna (teatr, grupa dyskusyjna, grupa srodowiskowa).

Jesli chodzi o media spotecznosciowe mamy fanpage na Facebooku (plus grupy
na FB), Instagramie, YouTube, Flickrze oraz Twitterze. Moja instytucja ma strone
www.

Zapisy na zajecia prowadzimy przez system elektroniczny Biletyna, a e-maile
i smsy oraz informacje do uczestnikéw i rodzicow wysytamy przez system na Stre-
fie Zajec. Oprocz tego przygotowujemy materiaty drukowane dystrybuowane na
terenie osiedla (lokalny biznes, miejsca uzytecznosci publicznej): plakaty, ulotki, in-
formatory. Wspétpracujemy z lokalng gazetq. Kolejnym kanatem komunikacyjnym
i promocyjnym jest sie¢ warszawskich domoéw kultury Nadajemy Kulture (fanpage
na FB, strona www, wspdlna kampania). Lokalnie mamy sie¢ kontaktéw z Radq Ro-
dzicow, sqsiadami i nauczycielami. Oprdcz ankiet bardzo wazne dla mnie sq rozmo-
wy z publicznosciq przed, po wydarzeniu (diagnozowanie potrzeb, zainteresowar,
opinii). (A6)

Preferuje spotkania ,na zywo’. Jesli zachodzi potrzeba, to uzywam Teams,
Zoom, FB do konsultacji (jesli nie zdqzymy czegos przerobic¢ na Zywo) lub do prowa-
dzenia mini wyktaddw dla grup, ktdre nie mogq sie spotkac inaczej. Czasami konsul-
tacje prowadze rowniez przez e-mail. (A7)

Istotna w doborze kanatéw jest grupa docelowa, przyktadowo - jesli insty-
tucja czy organizacja znajduje sie w matej miejscowosci, czesto najlepszym ka-
natem komunikacyjnym jest ambona parafialna. Wszyscy rozméwcy podkres$lali
role mediéw spotecznos$ciowych, gdzie standardem jest konto na Facebooku, In-
stagramie a porecznym komunikatorem staje sie Messenger lub WhatsApp, ale
jednoczesnie zauwazali, ze dobor medidw zalezy tu od spotecznosci, w ktorej pra-
cuja i do ktoérej musza sie dostosowacé. Wsrod badanych byta tylko jedna osoba
majaca konto na Tik Toku, tylko jedna korzysta tez z komunikatora Hangouts.

Korzystam z: poczta tradycyjna - rzadko, marketing szeptany na forach inter-
netowych -rzadko, ankiety, wywiady, rozmowy, spotkania, videokonferencje, webi-
naria, email, , telefon, SMS, moderowanie dyskusji w mediach spotecznosciowych,
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komunikatory, formularz kontaktowy, profil na fb,, blog firmowy, mailing, newslet-
ter, skype, messenger, poczta elektroniczna, forum dyskusyjne, profile na fb, profile
na Twitterze, Tik Tok, You Tube, Instagram. Nie korzystam z: fax, chatbot, like chat,
reklama Google, pozycjonowanie, reklama barterowa, wspétpraca z blogerami,
gadu gadu, czaty. (A5)

S3 wsrdd badanych réwniez osoby, ktére do dtuzszej korespondencji uzywa-
ja poczty elektronicznej, ale do krotkich - komunikatoréw na mediach spoteczno-
Sciowych, ktére dla wielu z nich zastgpity dzi§ SMS.

Przywotane wypowiedzi $wiadcza o ogromnej réznorodnosci wykorzysty-
wanych kanatéw komunikacyjnych, ale réwniez o ogromnej elastyczno$ci anima-
torow w ich doborze. Dopasowujg sie do spotecznosci, w ktérej dziataja i na ogot
maja dobre rozeznanie we wtasciwym doborze kanatéw. Jesli wchodza w nowg
grupe, jednym z pierwszych dziatan jest rozpoznanie wtasciwych kanatéw komu-
nikacji (czasem metodg prob i btedéw), by znaleZ¢ te, ktére majg szanse najlepiej
zadziata¢. Cennym w pracy animatora staje sie tu umiejetnos¢ dopasowania, za-
miast narzucania rozwigzan, z ktérych najczesciej sam korzysta.

2.3. Offline czy online - wptyw technologii cyfrowych na prace animatoréw
Animatorzy mieli rowniez za zadanie odpowiedzie¢ na pytanie dotyczace mozli-
wosci i barier zwigzanych z wptywem technologii cyfrowych na ich prace. Wta-
Sciwie wszyscy zgodnie twierdzili, Ze pracuja ,na relacjach” i ze w wersji online
to jest trudne. Na pytanie, ,czy i w jaki spos6b mozna przetozy¢ dziatania anima-
cyjne offline na wersje online” odpowiadali, Ze ,to jest problematyczne”, cho¢ po
doswiadczeniach czasu pandemii wszyscy wiedzg, ze ,sie da”.

Stanetam przed takim wyzwaniem. Zorganizowane przeze mnie warsztaty
artystyczne opierajqce sie na wspétpracy i kontakcie musiatam realizowa¢ w za-
ostrzajqgcych sie warunkach pandemicznych. Byty to warsztaty teatralne i realizacje
spektakli oraz wystawienie ich publicznosci. Gdy mogty sie jeszcze odbywac w gru-
pach stato sie tak ,zZe na kwarantannie byt prowadzgcy. Opracowalismy system stre-
amingu. On- ukazat sie na wielkim ekranie, méwit do uczestnikéw warsztatow na
sali- wszyscy go styszeli. Na sali tez byty rozstawione mikrofony i kamery, by pro-
wadzqcy mdgt styszec¢ i widziec¢ reakcje i realizacje zadan warsztatowych. Kolej-
ne spotkanie nie mogto sie odby¢ wspdlnie. Bezwzgledne zaostrzenie. Wraz z pro-
wadzqcym przygotowalismy filmiki . Potem podczas spotkania online filmiki byty
pokazywane i wspdlnie omawiane. StraciliSmy jedynie aktywny fizycznie udziat
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uczestnikow. Finat - spotkanie animatoréw, realizatoréw i widzéw. Nie mogto od-
by¢ sie bezposrednio. Kazdy zespot przygotowujqcy spektakl zrobit to u siebie, na-
grat i nam przestat. Finat odbyt sie online. Kazdy uczestniczqcy w spotkaniu mdgt
obejrze¢ spektakle i wzig¢ udziat w omawianiu spektakli, mégt podzieli¢ sie rézny-
mi refleksjami z przygotowan, obserwacji i przedstawic¢ wnioski. To co wydawato mi
sie niemozliwe wyszto. (A5)

W zasadzie jedynq rzeczq, ktorej nie da sie przetozy¢ jest dotyk fizyczny. Cata
reszta, zarowno teoretyczna praca jak i fizyczna (ktéra nie wymaga pracy w pa-
rach), jest do przetozenia do wersji online. Oczywiscie na poczqtku wyniki nie bedq
takie same, poniewaz jak kazda nowa forma pracy wymaga ona poznania i wypra-
cowania odpowiednich technik. Jednak moim zdaniem wszystko da sie zrobi¢ za-
réwno online jak i offline. A jeZeli mozemy potgczy¢ te dwie rzeczy, to idealnie. (A9)

W naszym przypadku byto odwrotnie, dziatanie wymyslone na potrzeby onli-
ne przeszty do oferty dziatan codziennych ,w realu”, Podczas pandemii zaczeliSmy
cykl zajec¢ plastycznych, ktore cieszyly sie takim zainteresowaniem, Ze stworzyliSmy
nowq sekcje. Te dziatania przyciggnety nowgq grupe odbiorcéw. (A3)

Cze$¢ z badanych os6b jasno zakomunikowata, Ze mimo doswiadczen, kto-
re zbieraja od czasu wybuchu pandemii, uwazaja, ze ich dziatan nie da sie zrobi¢
online.

Tego sie nie da do korica zrobi¢ bo w dziataniach animacyjnych wazny jest
cztowiek. Trzeba duzo dzwonic do siebie i rozmawia¢. (A8)

Wiekszos¢ badanych docenia mozliwosci,
jakie dajg wspodtczesne technologie cyfrowe.
Nauczyli sie ich obstugi, odkryli zalety.

W efekcie czesciej niz przed pandemiag
wykorzystujg w codziennej pracy —
niewatpliwie sytuacja wymusita tu swoiste
przyspieszenie w cyfrowym rozwoju zarbwno
animatorow, jak i spotecznosci, wsréd

ktérych pracuja.
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Wiekszo$¢ jednak po kilku miesigcach, po nauczeniu sie programéw, po zbu-
dowaniu mini studia w domu, w organizacji i zaprzyjaznieniu sie z technikq i z na-
rzedziami cyfrowymi, zmieniata zdanie.

Bardzo duzo zalezy od rodzaju dziatania. Do online bez problemu mozna prze-
tozy¢ spotkania, szczegdlnie z mtodziezq i dorostymi. Przektadanie dziatan na onli-
ne zdecydowanie wymaga ich skracania, poniewaz ludzie szybciej tracq koncentra-
cje siedzqc przed komputerem. (A1)

Jak sie zatem okazuje, wiekszo$¢ badanych docenia mozliwosci, jakie daja
wspotczesne technologie cyfrowe. Nauczyli sie ich obstugi, odkryli zalety. W efek-
cie czeSciej niz przed pandemia wykorzystuja w codziennej pracy - niewatpliwie
sytuacja wymusita tu swoiste przyspieszenie w cyfrowym rozwoju zaréwno ani-
matordw, jak i spotecznosci, wérod ktérych pracuja. Warto réwniez zauwazyg, ze
w wypowiedziach pojawity sie glosy o tym, Ze nie zawsze dziatania sa mozliwe do
przeniesienia do Swiata wirtualnego, Ze nie sg w stanie zastgpi¢ bezposredniego
kontaktu z innym cztowiekiem, ale réwniez ze nie wszyscy uczestnicy dziatan po-
siadajg wystarczajgce kompetencje cyfrowe czy dostep do komputera i Internetu.
Powro6t do pracy offline pozwolit r6wniez na podejmowanie préb niwelowania ta-
kich nieréwnoSci.

2.4. Wnioski

Przywotany na poczatku niniejszego tekstu projekt naukowy, dotyczacy badania
Sciezek kariery, jest realizowany rowniez w kontekscie pandemii, ktéra wybuchta
wiosng 2020 r. i spowodowata w wielu branzach kultury swoistg ,transformacje
cyfrowa”!®. Przywotane w niniejszym tekscie badania wpisujg sie zatem réwniez
w nurt badan ,pandemicznych”, podejmujacych problematyke zmian, ptynnego
przenoszenia dziatan do sieci lub wzmacniania juz istniejacych, eksperymento-
wania w cyfrowych technologiach i szybkiego uczenia sie obstugi nowych narze-
dzi, nabywania nowych kompetencji, transformacji czy wrecz rewolucji cyfrowej,
zaréwno po stronie tworcow, jak i uczestnikéw dziatan w kulturze!’. Temat tech-
nologii wykorzystywanych w pracy animatoréw kultury nie okazat sie tu zbyt cze-
sto podejmowanym, duzo badan poswiecono jednak ogélnemu funkcjonowaniu

16 M Drabczyk., ]. Sanetra-Szeliga., P. Kna$, Kultura w Sieci. Transformacja cyfrowa? Eks-
pertyza. Krakow 2020 Open Eyes Economy Summit.
7 Tamze.
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kultury w $wiecie wirtualnym. Nalezy zauwazy¢, ze spora czesc¢ z nich byta podej-
mowana jeszcze w 2020 r.,, charakteryzuje je wiec analiza sytuacji biezacej i brak
dystansu i refleksji, ktére przynosi czas. Mozna to zaobserwowac np. w tekstach
nadestanych do czasopisma ,Zarzadzanie w kulturze”, ktére ukazaty sie w nume-
rze 2/2021 (gdzie jedna ze wspdtautorek niniejszego artykutu peinita funkcje
wspotredaktora naukowego) '® oraz w wielu innych czasopismach naukowych czy
przywotanych juz opracowaniach. Owe obserwacje i analizy sg niezwykle cennym
zapisami, ktory w przysztosci beda stanowity wazne punkty odniesienia®.

Jak pokazaty zrealizowane przez nas badania, animatorzy, podobnie jak
i w przypadku innych branz w kulturze, korzystaja od lat z technologii cyfrowych,
cho¢ tych, ktdére sg dostepne w Internecie, w wiekszos$ci przypadkéw uzywali do-
tad raczej do wtasnego rozwoju, niz jako narzedzi pracy. Jedna z badanych os6b
powiedziata:

Internet jest miejscem, gdzie pozyskuje wiedze, wczesniej nie bytam cztonkiem
zadnej internetowej spotecznosci. Mimo to przeprowadzitam ponad 100 godzin
warsztatow teatralnych na zoomie. Na poczqtku nie wierzytam, Zze tam mozna prowa-
dzi¢ warsztaty, raczej myslatam o pogadankach, pisaniu tekstéw. To byto mylne. (A5)

W czasie pandemii animatorzy nauczyli sie korzystania z wielu nowych na-
rzedzi. Wszyscy w swoich wypowiedziach pisali o webinariach, wideokonferen-
cjach, poznali platformy Zoom, Teams. Jesli wcze$niej nie mieli profilu w mediach
spotecznos$ciowych na Facebooku, Instagramie czy Youtubie, to wtasnie wtedy je
zatozyli. Dzieki tym nowym kanatom komunikacji pojawili sie tez nowi uczestnicy
ich dziatan, wzrosty zasiegi, wiec wiekszo$¢ z zapoznanych narzedzi nadal jest
wykorzystywana. Warte podkreslenia jest rGwniez to, ze w czasie pandemii nasi
rozmoéwcy budowali swoje kompetencje nie tylko w zakresie umiejetnos$ci obstu-
gi narzedzi cyfrowych, ale rowniez doskonalili zdobywane przez siebie umiejet-
nosci, czego efektem stata sie poprawa jakos$ci materiatéw zamieszczanych przez
nich np. na Instagramie. Podobne refleksje mieli m.in. autorzy ekspertyzy ,Edu-
kacja kulturowa w czasie dystansu spotecznego - diagnoza i rekomendacje”?.

18 Zob. https://www.ejournals.eu/Zarzadzanie-w-Kulturze/2021/22-2-2021/.

19D, Iwanowski, N. Szewczyk,, Inna kultura jest mozliwa. Koronawirus i przysztos¢ kultury
w Polsce. Instrat Policy Paper nr 05/2020.

20]. Mirek, K. Dziganska, W. Idzikowska, A. Janczy, P. Knas, Edukacja kulturowa w czasie
dystansu spotecznego - diagnoza i rekomendacje, Krakow 2020 Wydawnictwo Matopolskiego
Instytutu Kultury.
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Wskazujg oni, ze dopiero wybuch pandemii spowodowat znacznie wiekszg akty-
wizacje Srodowisk w réznym wykorzystaniu narzedzi cyfrowych. Warto zauwa-
zy¢, ze zarowno w naszych badaniach, jak i w innych tu przywotywanych wida¢
ogromng roznorodno$¢ narzedzi, co m.in. jest efektem bardzo intensywnych
poszukiwan, uczenia sie i wzajemnej pomocy $rodowiska (zwtaszcza w $rodo-
wiskach animatoréw i edukatoréw kultury). Wrecz imponujaca jest ta wielo$¢
i r6znorodnos¢, z dzisiejszej perspektywy oceniana przez rozmoéwcow jako co$
naturalnego, podczas gdy na poczatku przenoszenia dziatalnosci do $wiata cyfro-
wego, stanowita nie lada wyzwanie. W opiniach naszych rozméwcéw zaréwno na-
rzedzia wykorzystywane do pracy, jak i kanaty komunikacji, byty czesciowo ,wy-
muszane” przez spotecznosci, z ktérymi animator pracuje. Bez tej elastycznoSci
budowanie relacji bytoby niemozliwe. Bardzo charakterystycznym przyktadem
jest, przywotane w powyzszych wypowiedziach, dostosowanie sie do kanatéw
uzywanych przez mtodziez - innych, niz te, ktérych uzywaja dorosli. To z kolei
wymagato od animatora ,nauczenia sie” obstugi kolejnego narzedzia, a nastepnie
wykorzystywania roznych kanatéw i dostosowania ich do wiasciwych grup.

Warte podkreslenia jest rowniez to, ze

w czasie pandemii nasi rozméwcy budowali
swoje kompetencje nie tylko w zakresie
umiejetnosci obstugi narzedzi cyfrowych, ale
rowniez doskonalili zdobywane przez siebie
umiejetnosci, czego efektem stata sie poprawa
jakosci materiatdw zamieszczanych przez nich
np. na Instagramie.

0d czasu wybuchu pandemii obserwowane jest zwiekszone zainteresowanie
narzedziami cyfrowymi i znaczacy wzrost kompetencji po stronach wszystkich
uzytkownikéw. W wielu spotecznosciach pojawit sie element wzajemnego ucze-
nia sie, wspierania i budowania nowych relacji. W przypadku animacji jest po-
dobnie - rozméwcy zauwazali, Ze czesto uczyli sie i narzedzi, i obstugi kanatow
komunikacji od swoich grup. To inni ludzie podpowiadali w jaki sposdb najlepiej
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wykonac¢ dane dziatanie, jakiego narzedzia uzy¢, jaka aplikacja, program beda
najlepsze. Wiekszo$¢ oswojonych i ,nauczonych” narzedzi jest w dalszym ciggu
uzywana, w wypowiedziach dominowato przekonanie, Ze technologie cyfrowe
nie tylko utatwiajg prace, ale i otwierajg nowe mozliwosci. Pozwalajg na cze$cio-
we przetozenie dziatan animacyjnych offline na wersje online.

To jasne, ze nie wszystkie dziatania da sie i jest sens przenosi¢ do sieci 1:1.
Szczegdlnie, jesli ogranicza nas jakos¢ tqcza internetowego, kompetencje cyfrowe
osoby prowadzqcej dane dziatanie oraz umiejetnos¢ przystosowania przekazu do
nowej formuty. Taka sytuacja prowokuje jednak wtqczenie kreatywnego myslenia
i przekierowuje uwage na ogrywanie dotychczasowych dziatari na nowe sposoby.
Przyktadowo - “klasyczny” spacer historyczny moze stac sie filmem udostepnionym
w formie premiery na YT (mozliwos¢ kontaktu z prowadzqcym w czasie trwania
premiery), w ktérym prowadzqcy - oprocz standardowej opowiesci - ma szanse
podzieli¢ sie dodatkowymi materiatami (foto, audio, video) oraz poszerzy¢ zakres
tematyczny spotkania (dzieki mozliwosciom jakie daje montaz filmowy) o miejsca,
niedostepne i te, ktore ciezko bytoby odwiedzi¢ ze wzgledu na zbyt duzy dystans.

Podsumowujqc: Tak, mozna - a nawet trzeba — przektada¢ dziatania anima-
cyjne do formuty online. Ale nie 1:1 i nie za wszelkq cene. W jaki sposéb? Na pewno
z otwartq gtowq i ze Swiadomosciq z jakiego medium cyfrowego korzystamy (moz-
liwosci i ograniczenia). Oraz ze swiadomosciq, ze efekty dziatania online i offline
zawsze bedq sie od siebie rézni¢. (A11)

Podejscie to dominowato w wypowiedziach, cho¢ pojawity sie i takie, ktore
Swiadcza o potrzebie powrotu do stanu sprzed pandemii. Rozméwcy zauwazali
tu np. trudnosci w pracy synchronicznej. Paradoksalnie wiec, mimo zauwazonego
dos$¢ powszechnego optymizmu zwigzanego z mozliwoSciami jakie dajg techno-
logie cyfrowe, to wtasnie takie wypowiedzi prowokujg do dalszego pogtebienia
problemu.

PODSUMOWANIE

Badania Srodowiska pracy animatoréw kultury w kontekscie wykorzystywania
przez nich technologii cyfrowych i kanatéw komunikowania sie ze spotecznoscia-
mi, wsrod ktérych pracujg, nie sg zbyt powszechne. Przywotane w przedstawionej
w cze$ci teoretycznej literaturze przedmiotu materiaty zdaja sie to potwierdzac.
W $rodowiskach kultury obserwowane jest tworzenie sie nowego ekosystemu
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kulturalnego, opartego na interaktywno$ci, niedookreslonosci przestrzennej, de-
lokalizacji, przy intensywnym uzytkowaniu narzedzi dostepnych dzieki technolo-
giom cyfrowym oraz otwieranie nowych kanatéw komunikacji.

Wspotczesne technologie stwarzajg wiele nowych mozliwosci w pracy ani-
matoréw kultury. Wiekszo$¢ z nich stara sie z nich korzysta¢, cho¢ niewatpliwie
to wybuch pandemii spowodowat konieczno$¢ nauczenia sie pracy w zupetnie in-
nym Srodowisku i chwilowe przeniesienie niemal catoSci dziatan do $wiata wirtu-
alnego. Podobnie jak w innych branzach kultury, tak i w przypadku animatoréw,
technologie cyfrowe pozostang juz na zawsze. Wykorzystywane jako kanaty ko-
munikacji, ale rowniez jako narzedzia pracy.
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Rzezbienie siebie poprzez uczestnictwo w projektach sztuki
wsrod spotecznosci lokalnych

ABSTRACT

In this article I will recall some of the
arguments revising the nature of the
relationship between individual and society.

[ will focus on the notion of personhood and
discuss how it is being crafted through one’s
participation in a community art project. I will
explain what kind of values are transmitted
under such circumstances. I will also discuss
some of the practices of ,dealing with
objections”! as a way of managing the project.
Here I will draw from my own fieldwork
experience. As a part of my PhD research
project I was personally involved in working
in community art projects done in the rural
areas of central Poland (2008-2010).
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ABSTRAKT

W artykule przywotam kilka watkéw toczacej
sie obecnie w antropologii dyskusji, ktérej
celem jest préoba uchwycenia na nowo istoty
relacji pomiedzy jednostka a spoteczenstwem.
Skupie sie na pojeciu ‘osoby’ i przedstawie
to, w jaki spos6b pewien jej model jest
wytwarzany (formowany, rzezbiony) za
sprawg uczestnictwa w projektach ,sztuki
wsrod spotecznosci lokalnych” (animacja
kultury, community arts). Zastanowie sie nad
tym, jakiego rodzaju warto$ci przekazywane
sa w ramach dziatania animacyjnego

poprzez zawigzywane w nim relacje. Zwrdce
réwniez uwage na praktyki ,radzenia sobie
ze sprzeciwem” obecne w zarzgdzaniu
projektem animacyjnym. W swoich
rozwazaniach bede czerpac z doswiadczenia
osobistego: podczas badan doktorskich
prowadzonych w latach 2008-2010 bytam
zaangazowana w prace nad projektami
animacji kultury realizowanymi na obszarach
wiejskich Polski centralne;j.

StOWA KLUCZOWE:

sztuka wsréd spotecznosci lokalnych,
animacja kultury, antropologia sztuki,
antropologia rozwoju, osoba, nauka
rzemiosta, polityka kulturalna, etnografia

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021



ARTYKULY | ROZPRAWY

INTRODUCTION

The question of whether a concept of society is “theoretically obsolete” or not
was an important issue for the late 20" century anthropologists?. The concept of
society became an object of critique and theoretical consideration in the 1980s3
simultaneously with the turn made by “Writing Culture”*. The issue for contem-
porary anthropologists was to rethink connections between parts and wholes in
postmodern - and presumably post-holistic - realities®.

In order to recall the foundation idea of society, let us refer to Emile Dur-
kheim. Durkheim believed that social structure works as a matrix - it shapes the
lives of individuals but cannot be reduced to a sum of individual actions nor iden-
tified with them®. In “Suicide” the author introduced the first “individual - socie-
ty” model with its ontological distinction between the social realm and individual
realm’. When defining a social fact, the author claimed that it is “any way of act-
ing, whether fixed or not, capable of exerting over the individual constraint; or
which is general over the whole of a given society whilst having an individual ex-
istence of its own, independent of its individual manifestations”®. Thus, Durkheim
made the first attempt in understanding the complex relationship between parts
and wholes in social science. For him, social fact was obviously more than just
a part and society was more than the collection of individuals as put all together.

For modern anthropologists, such as Malinowski and Radcliffe-Brown, so-
ciety worked as a system of subordinated parts complementing one another.
And whether it was the functionalist “whole” resembling a biological organism,

2T. Ingold (Ed.), Key debates in anthropology, New York: Routledge, 1996.

3 M. Strathern, Parts and wholes: refiguring relationships in a post-plural world. In A. Ku-
per (Ed.) Conceptualizing society, London, New York: Routledge, 1992, pp. 75-104; N. Bubandt,
T. Otto, Anthropology and the Predicaments of Holism. In N. Bubandt & T. Otto (Eds.), Experi-
ments in Holism. Theory and Practice in Contemporary Anthropology, Oxford: Willey-Blackwell,
2010, pp. 1-15.

*]. Clifford, G. E. Marcus (Eds), Writing culture: the poetics and politics of ethnography,
Berkley: University of California Press, 1986.

> N. Bubandet, T. Otto, Anthropology and the Predicaments of Holism... op. cit,, p. 1.

¢ E. Durkheim, The rules of sociological method, and selected texts on sociology and its
method. In S. Lukes (Ed.), London and Basingstone: The Macmillan Press Limited, 1982.

7 £. Durkheim, Suicide: a study in sociology, London: Routledge & Kegan Paul, 1970.

8 E. Durkheim, The rules of sociological method, and selected texts on sociology and its
method... op. cit., p. 59.
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as described by Malinowski, or the structuralist “whole” network of relationships,
as described by Radcliffe-Brown, the Durkheimian idea of society as an average
for a given time and place seemed to be applied unchangeably®. As recounted by
Marilyn Strathern, “The whole was known by its internal coherence, and thus its
closure”?®.

Finally, as an effect of the postmodern turn with its preference for fragmen-
tation and the proclaimed death of grand narrative'?, the existence of the “whole”
understood as society, system and culture became an object of inquiry. Contem-
porary, academic styles of classification were put into question. Presenting rela-
tionships between parts and wholes in terms of fixed and stable dual oppositions,
such as the nature and culture, or structure and agency, no longer seemed to be
acceptable without methodological doubts'?. Now, the question was, how to de-
scribe the relationships between individual and society in more dynamic terms.
There was an obvious need for inventing a new metaphor?3,

When rethinking holism, anthropologists focused on relationship between
society and individual. It was because of the fact that “Western individualism and
holism were born as a conceptual pair”'*. What is more, societies, treated as fixed,
internally bind and unique wholes, also seemed to be treated as “individual” sys-
tems - in comparison to one another. It was Radcliffe-Brown who first introduced
such comparison as an analytical tool for British social anthropology*®. According
to Bubandt and Otto, this kind of assumption, however, had obviously something
to do with the modern tendency to identify society with the nation and nation
with the state. What was also taken into account in the discussions of the 1980s,

9 G. E. Marcus, Holism and the Expectations of Critique in Post-1980s Anthropology: Notes
and Queries in Three Acts and Epilogue. In N. Bubandt & T. Otto (Eds.), Experiments in Holism.
Theory and Practice in Contemporary Anthropology, Oxford: Willey-Blackwell, 2010, pp. 28-46.

10 M. Strathern, Parts and wholes: refiguring relationships in a post-plural world... op. cit.,
p. 80.

1'E, Lyotard, The Postmodern Condition, Manchester University Press, 1984.

12R. Wagner, The Invention of Culture (Revised and expanded edition), Chicago: Univer-
sity of Chicago Press 1981; M. Strathern, Parts and wholes: refiguring relationships in a post-
plural world... op. cit.

13 Ibidem, p. 31.

14 N. Bubandt, T. Otto, Anthropology and the Predicaments of Holism... op. cit., p. 10.

15 A. R. Radcliffe-Brown, The comparative method in social anthropology, “The journal of
the Royal Anthropological Institute of Great Britain and Ireland”, 81(1-2)/1951, pp. 15-22;
see also: M. Strathern Parts and wholes: refiguring relationships in a post-plural world... op. cit.
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was the relationship between the society and the state. The reflection was obvi-
ously influenced by the current political situation - the situation summed up by
a famous slogan of Margaret Thatcher which denied the social in favor of the in-
dividuals and families. Anthropologists did oppose the assumption, claiming that
the collapse of the communist system in Eastern Europe, which they witnessed,
was done in the name of society and not in the name of individuals, families
or state’®.

The most crucial thing for anthropology was, however, a deep re-investiga-
tion and careful revision of bonds and boundaries between individual and soci-
ety as addressed by Strathern. The question posed was, whether an ‘individual’
as such is still an adequate category®’.

2. RESEARCH METHODS

2.1. Crafing the ‘self’ through the process of apprenticeship: theoretical
framework

In the light of these discussions we can see Michael Herzfeld’s concept of social
poetics as an attempt to rethink the troubled dualism of structure and agency?.
Michael Herzfeld discussed the concept of personhood in his book examining the
character of the relationship between Cretan artisans and their apprentices’®. He
argued that what is being crafted there, through the process of apprenticeship, is
not just artisanal skills, but most of all, a certain model of ‘self’. Thus the process
of apprenticeship is itself a mode of socialization that aims to craft a ‘personhood’
of a Cretan, male artisan. The ‘self’ of a Cretan artisan is being crafted in rela-
tion to his mastoras. What is important here is that apprentices are usually not
agnatic kin. Mastoras usually call their apprentices ‘foster sons’. However, their
relationship with the mastoras does not resemble their relationship with fathers
or uncles.

16 See: T. Ingold (Ed.), Key debates in anthropology ... op. cit.

17W. Plinska, Sprawczosé¢ sztuki. Krakow: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Peda-
gogicznego im. KEN w Krakowie, 2021, pp. 64-65.

18 M. Herzfeld, Cultural Intimacy: Social Poetics in the Nation-State, New York and Lon-
don: Routledge, 2005.

19 M. Herzfeld, The Body Impolitic. Artisans and Artifice in the Global Hierarchy of Value,
Chicago and London: The University of Chicago Press, 2004.
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According to Herzfeld, Cretan artisans learn their skills through the process
of ‘stealing it with the eyes’ - mastores avoid explaining their craft, all skills can be
therefore transferred only through the process of observation. Artisans also learn
through the process of ‘cunning’ - an apprentice cannot let the masteros know
how much he likes learning his craft, as this could only cause hostility towards
him. Artisans also learn their craft in silence - it is crucial for them to keep the
secrets of their craft unrevealed and also to remain restrained about revealing
the secrets of their customers. As Herzfeld argued, in the world where gossip can
ruin a life of an individual, those skills are crucial to the process of socialization.
As a result, those apprentices who proved to be as ‘aggressively competitive’ as
their masters, and who learned their craft through the process of ‘stealing’ and
‘cunning’ become respectable artisans. However, as soon as they achieve this goal,
it also becomes clear that they will have difficulties with accessing another so-
cial environment. The main obstacle would be their newly learnt skills and ‘bad’
habits developed through the process of apprenticeship. What remains crucial
for Herzfeld’s concept is the idea that through the process of education, not only
working-class values are being reproduced, as it was previously discussed by Paul
Willis in his book “Learning To Labor: How Working-Class Kids Get Working Class
Jobs” (1977), but also a certain reflection of self emerges through its performanc-
es. That reflection of self is not determinant, it is something that an individual can
later play with. This suggests, still, that what is being crafted here is also a certain
model of entering social relations and a certain model of relations between those
relationships?’.

2.2 Research question

During my ethnographic fieldwork, based on participant observation and infor-
mal interviewing, I was interested in the character of relations that are estab-
lished through the process of managing a community art?! project. The question
was, therefore, what model of ‘self’ is being crafted through participation in an ar-
tistic process. I mostly focused on the relational aspect of the art process, as I con-
sider community art as an art that aims not as much to transform the materials

20W. Plinska, Sprawczos¢ sztuki... op. cit., p. 29.
21 C. Crehan, Community Art: An Anthropological Perspective, Oxford, New York: Berg
Publishers, 2011.
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as to transform social relations?. I would therefore argue that community art is
a kind of art that works on relations, as it was put by Nicolas Bourriaud who uses
the notion of relational aesthetics to talk about the recent developments in art?.
Relational art aims to transform the existing hierarchies, such as the hierarchy of
taste. It also aims to have a political impact. Community artists are not so much
focused on producing art works. Those artists, as I would argue, actually aim to
transmit social values through the fact of one’s participation in a project, which
suggests that they also aim to craft a certain model of ‘self’ — both of an artist and
of a participant. The participation in an art event (uczestnictwo) in the context
of community art projects is usually described as a mode of ‘creative collabora-
tion’ (twdrcza wspétpraca). However, as suggested by Claire Bishop the ways in
which contemporary art projects are evaluated these days usually corresponds
to the level of engagement of its participants (e.g. a number of people involved is
sometimes taken into account when assessing the value of an art event). To some
extent, the notion of participation can be therefore understood here as an euphe-
mism for labor?*.

2.3. Subject characteristics

In 2008 I coordinated a community art project called “The Common Place” run
with a group of my colleagues, young graduates of Section for Cultural Anima-
tion from the Institute of Polish Culture, University of Warsaw. ‘Cultural anima-
tion’ is a Polish tradition of community art inspired by Polish counterculture (to
animate - to enliven, to inspire). It was initially born as a grassroots initiative,
later brought to the academy at the beginning of the 1990s by art practition-
ers, intellectuals and academic professors. According to Andrzej Mencwel, com-
munity artists inherited the ethos of the modern Polish intelligentsia, educated
middle class, with their affirmation for self-organization and community work.
As recounted by the author: “Our idea of culture animation is based on the vi-
sion of cultural personality realized actively in the immediate human environ-
ment. That is a slightly utopian sentence and is thus exposed to the nowcommon

22 A. Gell, Art and Agency. An Anthropological Theory, Oxford: Clarendon Press, 1998.

23 N. Bourriaud, Estetyka relacyjna, Krakow: MOCAK, 2012, translated by .. Biatkowski.

24 C. Bishop, Artificial Hells: Participatory Art and the Politics of Spectatorship, London,
Brooklyn NY: Verso, 2012, pp. 11-18.
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condemnation. However, | have nothing against utopia provided it has spontane-
ous sources and a human dimension”%.

It is important to emphasize that community artists were also strongly in-
spired by the work of Jerzy Grotowski and his Wroctaw Laboratory Theatre. In
the late 1960s Grotowski was already a world-famous theatre director, when he
staged his last performance “Apocalypsis cum figuris”. According to Leszek Kolank-
iewicz, the performance had an incredible effect on the audience, “as if it were not
a theatre”?®. After staging the performance, Grotowski announced that he is no
longer interested in creating shows. Instead, he published an appeal to the youth
called , A Proposal of Cooperation” and , invited those aiming to uncover themselves
and encounter another man through movement and in freedom, to join the Labo-
ratory Theatre”?’. The next period of his work began with a series of workshops
organized in Poland and abroad offering participatory, “paratheatrical” traineeship
for a growing number of people. The total number of participants reached four and
half thousands. Grotowski’s movement towards “leaving the theatre behind” was
rebellious also in artistic terms: his aim was to find a new form of art that breaks
from the traditional dichotomies between the actor and the audience. From this
point of view, there was actually no audience, nor spectators, but acts of mutually
shared creativity. The reason was that the notion of creativity itself he understood
not only as a privilege of the few, but as an attribute of all human beings. As re-
counted by Kolankiewicz, Grotowski wished to extend the sphere of what he called
‘active culture’ by creating ,a kind of personal creative experience, which is not
indiferrent for the life of an individual person, or his life with others”?,

The interest in local, ‘indigenous’ communities with their ‘folk traditions’,
roots and origins also played a part in creating the ‘alternative’. As Rolf Lindner put
it, following Orvar Lofgren’s thesis on the “nationalization of global developments”,
the alternative was a new usage of the cultural symbolism of countercultural

25 A. Mencwel, A Leisurely Contribution. In P. Trompiz, G. Godlewski, L. Kolankiewicz
(Eds.), Culture Animation: Looking Back and Forward, Warsaw: Institute of Polish Culture,
2002, p. 16.

26 .. Kolankiewicz, Active Culture: The Primeval Times of Cultural Animation. In P. Trompiz,
G. Godlewski, L. Kolankiewicz (Eds.), Culture Animation: Looking Back and Forward, Warsaw:
Institute of Polish Culture, 2002, p. 24.

27 [bidem, p. 28.

28 [bidem, p. 36.
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movements “appropriated to the particular, national conditions”?°. Following this
approach, Polish countercultural movement was also a form of “imagined exclu-
sion” from communist society. It aimed to build a new inner cultural reality also
in resistance against the cultural policy approved by the state.

2.4"Development” as a field of anthropological research

The so-called “culture of the project” came to Poland first at the beginning of the
1990s through international aid development projects (US funds, EU grants), and
it was soon adopted by the state and non-governmental institutions®. Thus, in
case of community artists, creativity started to mean also: dealing with the found-
ers and learning how to speak in their professional language (Ministry of Culture,
Ministry of Labor, EU Commission, National Centre for Culture, and many others).
In other words, it meant also shaping their projects by using some crucial terms
that were required, but with respect to personal values of the project creators.
The procedure of shaping the project became somewhat similar to that used by
development agencies®!. According to Arturo Escobar, planning was therein a sys-
tematic process composed of fixed stages: problem identification, identification
and assessment of alternatives, policy formulation, implementation and evalua-
tion®2. Similarly, in the case of culture animation projects it was a “problem iden-
tification”, “activities undertaken to resolve it”, “predictable results” and “evalu-
ation”. The final shape of the project was therefore an issue of renegotiation, as
public institutions seemed to take some control over the “meanings” shared by
“professional communities”. This way of formulating projects might cause “iden-
tifying people as a problem”, as Escobar wrote. Community artists, supported by

29 R. Lindner, The Construction of Authenticity: The Case of Subcultures. In ]. Liep (Ed.),
Locating Cultural Creativity, London: Pluto Press, 2001, p. 88.

30 . Itowiecka-Tanska, Liderzy i dziatacze. O idei trzeciego sektora w Polsce, Warsaw: Uni-
versity of Warsaw Press, 2012.

31 A. Escobar, Anthropology and the development encounter: the making and marketing
of development anthropology, “American Ethnologist”, 18(4)/1991, pp. 658-682; D. Mosse,
Anti-social anthropology? Objectivity, objection and the ethnography of public policy and profes-
sional communities... op. cit.; ]. Ferguson Anthropology and Its Evil Twin. “Development” in the
Constitution of a Discipline. In F. Cooper, R. Packard (Eds.), International Development and The
Social Sciences. Essays on the History and Politics of Knowledge, Berkley: University of Califor-
nia Press, 1997, pp. 150-175.

32 A. Escobar, Anthropology and the development encounter: the making and marketing of
development anthropology... op. cit., p. 667.
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the state or EU grants, are still “local” actors, coming from their “local” centre,
most of all, to support “necessary” social changes in “peripheral” communities*:.
It should take place through the collaborative art work and cooperation set up in
the name of the “common good”.

Ostatéwek, the village where we worked in central Poland in 2008 was be-
fore subject to a long-term ethnographic fieldwork conducted by Tomasz Ra-
kowski. The fieldwork was based on short study trips to the field which aimed to
make students familiar with various cultural phenomena of what was called ‘sur-
vival strategies’ of village communities affected by the darker side of the Polish
political transformation: closing down of work-places, the abolition of centrally-
regulated small-farm system and unprofitability of most agricultural activities®*.
Nevertheless, this underprivileged region had very strong farming traditions and
ethics, where most farmers owned small, individual farms very often kept only
for their own needs. In the past local farmers used to work not only on the farms,
selling products to the state purchase of agricultural produce, but also part-time
in the nearest cities (men usually as plumbers, electricians, or labourers in state
factories). Most of these workplaces were shut down in the 1990s. I was also vis-
iting the site and doing research there from 2005 to 2008, before I made the de-
cision to work on a community art project at the village. The rest of the project
team was also familiar with the environment - all of them participated in ‘ethno-
graphic workshops’ before.

2.5 Crafting ‘the self’ through managing a community art project:

notes from the field

When we decided to work on the project, it took us over six months before we
prepared the final version of it. We spent over six months on meetings (usually
once a week) in a friendly coffeehouse. We therefore dedicated a lot of time to
talking the idea through. At that stage, | was not very familiar with the procedure
of planning a community art project, so [ mostly learned it from my colleagues,
on a peer-to-peer basis. What struck me in those preparations was that, as it was

33 W. Plinska, T. Rakowski, Badanie - rozumienie - dziatanie spoteczne. Projekt etnografii an-
imacyjnej i etnograficznie zorientowanej animacji kultury, ,Kultura Wspdtczesna”, 4/2009, p. 33.

3¢ T. Rakowski, fowcy, zbieracze, praktycy niemocy. Etnografia cztowieka zdegradowane-
go, Gdansk: Stowo/obraz terytoria, 2009.
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suggested by my colleagues, our project was supposed to present itself as coher-
ent and therefore both the schedule of activities and the idea behind it, needed
to be confirmed each time when we spoke about it, literally on every meeting.
That was also why it took us so much time to prepare the schedule of activities.
What we struggled with most was also how to fit the project into the framework
provided by different grant givers. We were not very experienced at that time, so
we randomly chose the Ministry of Labor, which uses the EU Social Fund, to apply
for support, as the place where the project was about to be run had a very huge
rate of unemployment. It was therefore easy to identify it as a ‘troubled zone’ that
needed aid and a ‘boost’ of ‘activation’. In the end, the Ministry refused to honor
us with a grant, but the University decided to give us some funding. After all, in
2008, we organized a small set of workshops and a couple of events that were to
initiate a long-term engagement in the village, based on art-related activities.

While working on the “Common Place” project we wanted to find a way to
discover community centres, ‘common places’, those still existing in the village
and those already closed down. Community centres, places important for the vil-
lagers, as we all agreed, were present not only in their memories of past “com-
munity work”, but also in their sense of belonging to the place. Many community
centre buildings (school, firehouse, health centre, chapel) were considered as be-
longing to the village community due to the fact that they were literally built by
people. Our idea was to bring a touch of new life to those places®®. We aimed at
collecting some stories about the ‘common places’ and then try to re-tell them
in cooperation with local kids, at the end making performance with professional
storytellers and folk musicians from Warsaw. During the project we all stayed in
a closed down school building which soon became a temporary ‘culture house’.
We chose the venue, although the building already required renovation, as [ was
offered to live there by local people. As they stated: “the school building should
never stay empty!”, “something should be definitely organised here: a summer
school for kids, or a family fest!”, “we built the school in the past - so it belongs to
the community!”. However, when | was arranging the rental, the borough leader
who administrated the building on behalf of the local government told me that
the the venue was already looking for a new, private owner.

% Ibidem, p. 44.
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The workshops for kids - very much appreciated by their parents because
during summer holidays kids usually have nothing to do - were organized in an-
other ‘common place’ - the local firehouse. We also arranged a folk dance party in
the same building for all the people, just like it used to take place in Polish villages
in the past. In cooperation with local kids we did stage a performance based on
storytelling. However, while working on the project what became most important
for me was the everyday cooperation with villagers itself, especially with the vil-
lage youth. They were not only visiting us at the school building, but also enter-
tained us with a beautiful birthday party organized in the open field with burning
bonfire where they improvised some hip-hop freestyle rhymes, somehow similar
to traditional folk songs. The fact that we took part in spontaneous gatherings
and parties organized by the youth seemed to encourage them and give space
for “shared creativity”. According to John Liep, “creativity involves the bridging
of gaps through the fusion of disparate cultural configuration” and at that point
could be understood as an interaction “involving different values, world views
and forms of expression”3¢. According to him, only this can lead to social change®”.

2.6 Ethnography as a mode of probing the boundaries of the project

We wanted to continue the project as soon as we get more funding, but I was not
invited to take part in its continuation. The moment when I was excluded from
the project was the crucial moment when my understanding of community art
projects actually started to grow. It is worth emphasizing that I had a chance to
work with some of my colleagues afterwards. Not long after I left the project,
we did a couple of small events together, but we never did work together in the
same village again. I would therefore argue that the fact that [ was expelled from
the project had much more to do with the failure of a certain model of coopera-
tion that was aimed to craft my ‘self’ as a future community artist. It is not pos-
sible to investigate on such phenomena without the assumption that what was
really crafted there was a set of relationships: first, the relationship between
some young, middle-class, educated artists, as a team; secondly, the relationship

3¢]. Liep, Introduction. In ]. Liep (Ed.) Locating Cultural Creativity, London: Pluto Press,
2001, p. 12.

37 W. Plinska, T. Rakowski, Badanie - rozumienie — dziatanie spoteczne. Projekt etnografii
animacyjnej i etnograficznie zorientowanej animacji kultury... op. cit., p. 49.
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of activists with the ‘local community’. The desire to influence also the relation-
ships between people in the village was actually, as I noticed, the last stage of that
process.

How was that supposed to be achieved? What I realized when working in the
project was that because it requires working in a team, the project coordinators
first need to build strong ties between themselves, in order to be able to cooperate
with the community. Community art projects are usually a set of events, therefore
what is transmitted there is also an assumption that some modes of cooperation
are more valuable, and some are less. We therefore encounter ‘a global hierarchy
of value”® already when devising the project. The model of ‘self’ projected here is
a self that can enter relationships based on cooperation set up in the name of the
‘common good’. But what is that suppose to mean?

The topic of my research was focused on investigating the situation of ‘creat-
ing a project’: by discussing it, constructing it and finally by cooperating in the
process of its making. I regarded my position in the community of professionals
as not very powerful. [ was drifting somewhere between the position of an ‘ac-
cepted’ and ‘unaccepted’ ignoramus. It was a position of someone, who stays near
the project community and who sometimes can be of use, but who generally still
does not quite know “what is community art all about”. I was a ‘collaborator’ -
[ had my own vision, my own doubts, which I shared with the others. I also argued
with them. For the purpose of fieldwork, one usually needs to enter some social
environment, but how can one enter the environment which she not only investi-
gates, but also co-creates? From the very beginning, I was deeply concerned with
how to present my own collaboration and engagement in the field. What was go-
ing on in the projects was never indifferent to me. | wanted to have an influence
on what we were doing. [ also believed in community art as an attractive tool for
engaging with people. As a result, I was excluded from the project work not long
after I shared some of my doubts with the team I worked with. [ would present
those uncertainties as a set of questions: how did it happen that community art-
ists, who graduated from an anthropologically oriented department are at the
same time so prone to identify themselves with ‘the language of the project’? Why
people who approach local communities in such a skillful way using their artistic

38 M. Herzfeld, The Body Impolitic. Artisans and Artifice in the Global Hierarchy of Value...
op. cit.
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and sociological imagination need to use a language which does not describe the
results of their own expertise?

Observing how the project worked, I posed more on more question on how
things were done. Why someone who observed that the most creative group in
the village is a group of teenage boys decides to work with teenage girls instead,
as ‘they would agree’ on the mode of cooperation proposed by the artist? Why
professionals who were trained in using their ethnographic imagination plan to
organize a set of training workshops for ‘local participants’, who they previous-
ly recognized as ‘creative’? Why the workshops dedicated to ‘local participants’
needed to end with a training on how to write your own project proposal? | was
struck by the fact that in the documents, such as the project proposal, they put
statements such as ‘the project will push the local community to cooperate more
efficiently’. I also did not like the fact that the continuation of our project needed
to be divided into three projects run in three different villages, where participants
were trained in ‘soft skills’, ‘integrated” and later ‘taught’ how to work in a team.
Each of the teams was supposed to organize a small project in their own village
and invite others to watch the final effect and participate. That was also why the
biggest organizational problem and the most expensive part of the project was
logistics. It is a paradox to me, that the same people who seemed so close to me
when worked together in the village, became so distant when we discussed the
‘project planning’.

3.ON ETHNOGRAPHY OF CULTURAL POLICY AND ‘PROFESSIONAL
COMMUNITIES’

Here, I would propose two arguments drawn from two perspectives. One would
require looking at the community art project as an element of the cultural policy
of the nation state and also as an effect of the cultural policy of the Eropean Union.
The people I worked with, where trained in such projects as “Animator” and “Leon-
ardo da Vinci” which are a part of the EU policy. The second perspective would
require to perceive those cultural activists as artists. Even though they do not nec-
essarily call themselves artists, there is no doubt that all of them act with great
artistic sensitivity. The EU training is crucial for understanding the way the pro-
jects operate. The community artists [ worked with were trained as a result of EU
projects aimed at educating young Poles in order to give them more opportunities
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in the job market. As a result, a group of well-educated professionals - cultural
activists and community artists - has emerged. These people knew how to con-
duct an art-related workshop, they collected work experiences, including both
participation and cooperation in various national and international projects. The
activists treated their tasks with great responsibility and they were ready to ne-
gotiate their fees with the project coordinator. They were also willing to solve any
problems that occur during the project by getting more training and supervision.
They were also ready to cooperate with other professionals and to seek support
from those whom they perceived as experts in the field. | remember one conversa-
tion we had when we realized that we actually are able to understand each others’
doubts because we share similar uncertainties with regard to our relations with
the community. However, my colleagues decided, that they would still submit the
project to the Ministry of Culture, because it was important to them. I myself saw
it as only a set of workshops designed for village participants by city activists.

As aresult, I realized that community artists have always acted in a weaker or
stronger relationship with the document of the project proposal itself (wniosek).
The proposals were prepared for the purpose of applying for funding, but that was
not the only goal. The final shape of the project proposal was always an effect of
negotiation - between the grant-giver and project coordinators, and also between
the team itself and particular individuals. As I observed, the project proposal was
the document that secured the project’s finances. Moreover, in case of young activ-
ists, it also secured their own wages. Thus, as | observed, the project proposal was
not only ‘a measure’ put in place to gain some money ‘to make the ideas reality’, as
community artists usually explained it to me. The project proposal was also a part
of the discourse that framed the actions of the team members. The proposal was
therefore not an ‘additional’ element, but a part of what was really important for
the activists - that is their actions. It is worth emphasizing that community artists
themselves were educated as a result of submitting another project proposal - the
one that enabled the Institute of Polish Culture to support them from EU grants.
Even though the activists themselves usually stressed that they ‘do not fully iden-
tify themselves with the language of the project’ (that is ‘with the language of the
grant-givers’) and often presented the project proposal as something different
from their actions, these two realms actually merged with each other.

On the other hand, the notion of being an artist, born on the Western defini-
tions of modern art, requires him/her to be an individual, who cultivates freedom,
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creativity and ingenuity of his own ideas. The attitude was, in my opinion, pos-
sible to be observed during our discussions, when we were ‘brain storming’ or
when we were arguing. Any sort of critique was not welcome in our team and it
was always treated very harshly, as a threat to the project itself. Community art-
ists craft their ‘selves’ through the process of leading a project, so if the project
is undermined, it also undermines their identification as community artists. As
[ would argue, the role of the artist did not dominate over the role of the ‘team
member’ All activities concerning the project were always performed in a team,
until the ‘collective interpretation’ emerged®’. If | decided to deny the ‘collective
interpretation’, it meant that “I did not understand it. Whenever I shared some of
my doubts with my colleagues - e.g. on whether we should really organize a set
of training workshops in order to recruit the ‘local activists-to be’ - I was doing it
on purpose. | wanted to probe the boundaries of the discourse. What I heard was
usually: ,Yes, but that is not what this is all about”, “This is not what we mean”,
“You do not seem to understand”. It remains clear therefore that my colleagues
shared a kind of ‘professional intimacy’ and [ was threatening it by revealing its
internal inconsistencies.

CONCLUSION

To sum up, in the article I tried to look at the process of socialization of Polish com-
munity artists, somewhat resembling the process of artisanal training. I would
like to point out that for community artists ‘crafting the self” takes place through
the process of forming relationships: with the team and with the local community
but also with the written project proposal. Only the nexus of these relationships
allows one to understand the process of becoming a community artist. It is worth
emphasizing that, according to John Liep, “the connection between the growth
of creativity and the processes associated with modernity seem clear” although
what we associate with Western modernism “does not penetrate with the same
force, or establish itself in identical configuration globally”*’. As I tried to show in

39 D. Mosse, Anti-social anthropology? Objectivity, objection and the ethnography of public
policy and professional communities... op. cit.

“0]. Liep, Introduction. In ]. Liep (Ed.) Locating Cultural Creativity, London: Pluto Press,
2001, p. 3.
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my article, the ‘global hierarchy of value’ can be also seen in the process of man-
aging a community art project.
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ABSTRAKT

W artykule zostata podjeta kwestia
atrakcyjnosci idei Atlantydy w kulturze.
Wybrane utwory wczesnego modernizmu
skonfrontowano z publicystycznymi, jako
kontekst przyjmujgc projekty filozoficzne.
Analiza tekstow poetyckich i nieliterackich
posrednio doprowadzita do odstoniecia przez
Autorke sposobdw aktualizowania atmosfery
tajemnicy (w dzietach i wokét nich),
immanentnie obecnej w pierwszej opowiesci
o ,wyspie szczesliwej”, ktorej zagadkowe
oblicze utrwalit Platon w dialogach Timaios

i Kritias.

SLOWA KLUCZOWE:
Atlantyda, mit filozoficzny, falszerstwo
w kulturze, modernizm

ABSTRACT

The article concerns the attractiveness
of the idea of Atlantis in culture. Selected
early modernist works were contrasted
with feature articles. Philosophical
projects are assumed as a context here.
Analyzing poetic and non-literary texts
indirectly led to reveling the ways of
reviving the atmosphere of mystery (in
the works and around them), immanently
present in the first tale of ,the isle of
happiness”, whose mysterious face was
saved in Plato’s dialogues Timaios and
Kritias.

KEYWORDS:
Atlantis, philosophical myth, forgery
in culture, modernism

Wsp()}czesny interpretator Platonskiej legendy o Atlantydzie Sergiusz Sha-
rypkin! stwierdzil, ze szanujacy sie badacz ma dzisiaj, w $wietle ustalen
historycznych, dwie opcje do wyboru: albo przyja¢ opowies¢ o zatopionej wy-
spie ze sceptycznym usmiechem i widzie¢ w niej wytacznie mit filozoficzny, albo

1'S. Sharypkin, Platoriska legenda o Atlantydzie w swietle antycznych Zrddet historycznych,
»Piotrkowskie Zeszyty Historyczne” 2004 nr 6, s. 13-34.
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dopatrywac sie jakich$ elementéw prawdy w niej zawartych - z zatozeniem jed-
nak, ze historie wysoko rozwinietej cywilizacji wyspiarskiej osadzi w epoce duzo
pOZniejszej oraz w innym miejscu niz wskazywat Platon: ,Za najbardziej solidng
préoba doszukania sie w Platoniskim przekazie odgtoséw pradawnych wydarzen
historycznych nalezy uznac¢ hipoteze, ktéra wiaze go z upadkiem kultury minoj-
skiej, spowodowanym prawdopodobnie przez wybuch wulkanu na wyspie Thera
w XV w. p.n.e.”?. Zdaniem Sharypkina, donioste znaczenie dla wspétczesnego ba-
dacza posiada fakt, ze dla antycznych filozoféw, historykow i geograféw Atlantyda
nie stanowita fascynujacego tematu (niewielka ciekawos¢ przetozyta sie wow-
czas na bardzo skromne odnotowania w literaturze przedmiotu); takim okazata
sie dopiero w czasach nowozytnych. Zainteresowanie zaginiong wyspa nastgpito
zupetnie niedawno - w II potowie XIX wieku, wzmogto sie w wieku XX i trwa do
dzis®. Wedle ustalen czeskiego naukowca Zdeiika Kukala, na temat zaginionej wy-
spy powstato w tym czasie okoto 3.600 powaznych naukowych i popularnonau-
kowych prac, w tym ok. 100 ksigzek, przy czym szacunki te nie obejmujg dziet
sensacyjnych, literackich czy filmowych* (a s to dane z 1984 roku, wiec obec-
nie juz zdezaktualizowane). Przyktadéw potwierdzajacych niestabnaca atrak-
cyjno$¢ opowiesci o Atlantydzie i zarazem stanowigcych wymowne $wiadectwo
tego, ze Platoniska idea z powodzeniem zadomowita sie w wyobrazni i pamieci
przecietnego nawet odbiorcy, jest z kazdym rokiem coraz wiecej®. Droge mitu do
kultury masowej wyznaczyt bez watpienia Julius Verne (Vingt mille lieues sous
les mers, 1869-1870), ktorego powiesciowy bohater kapitan Nemo miat odkry¢

2Tamze, s. 15.

37 bogatej literatury przedmiotu uwage zwraca rozprawa J. ]. Carda pt. Spooky Archa-
eology. Myth and the Science of the Past, Albuquerque 2018 oraz The Archaeology of Mediterra-
nean Prehistory, ed. E. Blake, A. B. Knapp, Malden 2005.

*Z. Kukal, Atlantis in the Light of Modern Research, Praha 1984 (podaje za: S. Sharypkin,
dz. cyt.).

’ Transfiguracje mitu z uzyciem nowych technologii, oferujace obrazy zaginionej wy-
spy masowemu uzytkownikowi kultury, sa nader popularne, co pokazuja rynkowe sukcesy
takich produkcji, jak: Indiana Jones and the Fate of Atlantis (gra przygodowa wydana w 1993
roku, rozbudowana do wersji zrecznosciowej: The Action Game) lub Titan Quest (z 2006 - gra
z gatunku ,hack and slash”, z rozszerzeniem zatytutowanym Atlantis z 2019), serial Stargate
Atlantis (2004-2009, w rez. Brada Wrighta i Roberta C. Coopera) czy wreszcie film akcji Aqu-
aman (2018) w rez. Jamesa Wana.
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w podwodnym $wiecie ruiny zatopionej Atlantydy®. Niewatpliwy wktad w spopu-
laryzowanie ,wyspy szcze$liwej” miat tez Ignatius Donnelly, ktérego bestsellero-
wa ksigzka Atlantis. The Antediluvian World (1882) zapoczatkowata caty szereg
kolejnych publikacji majgcych potwierdzac faktyczne istnienie zaginionej cywi-
lizacji. Wyobraznie eksploratorow tajemnic poruszaly badania archeologiczne
XIX i XX wieku, ktore rodzity pokusy, by nowo odnajdywane cywilizacje kojarzy¢
z Atlantyda wtasnie. Osobng kategorie opowiesci o Atlantydzie stanowiag wizje li-
terackie, przeznaczone dla odbiorcy o potrzebach bardziej wyrafinowanych niz
te, jakie zaspokajaja naukowe lub pseudonaukowe opracowania, sensacyjne mi-
styfikacje czy artefakty pochodzace od koncernéw medialnych lub z branzy gier
komputerowych.

Sposrdéd trudnej do ogarniecia ilosci réznorodnych wyobrazen Atlantydy
chciatabym zwrdéci¢ uwage na kilka zaledwie, powstatych w zblizonym czasie -
w pierwszej potowie XX wieku.

NA UStUGACH EZOTERYKI

Chronologicznie najstarszym z interesujgcych mnie przekazow jest tekst opubli-
kowany w 1938, jakkolwiek wewnetrzne daty sugeruja, ze powstat ostatecznie
w 1929 roku’. Studium to, zatytutowane Atlantyda, jest tylez intrygujace, co ro-
dzace watpliwo$ci natury moralnej. Autorem miat by¢ Julian Ochorowicz, teore-
tyk pozytywizmu, wynalazca i psycholog - wszechstronny uczony, spetniajacy sie
w wielu naukach i dziedzinach: literaturze, filozofii, psychologii twoérczosci, psy-
chologii historii, etnopsychologii, przyrodoznawstwie, fizyce eksperymentalnej
i technologii, fotografice, medycynie, psychoterapii, telepatii, hipnologii, mediu-
mizmie. Duze osiggniecia miat Ochorowicz w dziedzinie psychologii, uwazano go
za prekursora psychologii nieSwiadomosci. Stworzyt pierwsze w Polsce labora-
torium psychologii klinicznej (prowadzit je w Wisle). Badacz zajmowat sie m.in.
hipnozga i mediumizmem. Opracowat teorie ,ideoplastii”, czyli energii psychicznej.

¢ Mniejsze powodzenie miato wydane w 1856 roku dzieto wegierskiego pisarza Moéra
Jokaia pt. Oceania. Historia zatopionej czesci Swiata (w oryg. Oczednia. Egy elsiilyedt vilagrész
térténete). W przektadzie niemieckim utwor ukazat sie w Berlinie w latach 1884 i 1889; prze-
ktad polski Antoniego Langego (z 1926 r.) nosi tytut Atlantyda. Historia zaginionej Oceanii.

7 Przy poszczeg6lnych fragmentach tego tekstu pojawiajg sie daty: 27 11 1919, 4 [ 1924,
28 VII 1929. W roli edytorki wystepuje Jadwiga Domanska.
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Czym wyroézniato sie studium Atlantyda sygnowane nazwiskiem Ochorowi-
cza, wydane drukiem w zeszytach 1-4 w 1938 roku w , Hejnale”? Przyjeto w nim,
ze miano ,Atlantydy” przynalezne byto rozlegtym terytoriom zaleznym od wyspy
usytuowanej pomiedzy Gibraltarem a Ameryka. Zasieg oddzialywania cywili-
zacji miat siega¢ po grecka Tesalie, pustynie Sahare, kolonie w bliskosci biegu-
now, Syberie, ludy Aztekéw i peruwianskich Inkéw. Jedna z kolonii Atlantydy byt
Egipt, ktérego rozwoéj nastepowat w Scistej zaleznosci od cywilizacji wyspiarskie;j.
U Atlantéw mieli zapozyczy¢ Egipcjanie wiedze o astronomii i geometrii. Nadmiar
wiedzy okazat sie zresztg przyczyna zniszczenia ducha rasy atlantydzkiej. Prezen-
towana w ,,studium hejnatlowym” koncepcja zaktadata, ze Atlanci znali elektrycz-
nos¢, site magnetyczng, postugiwali sie na niewyobrazalng dzi$ skale magnesem.
Opracowali Prawo Kontrastow: przyciggania i odpychania. Pozytkujac swa nauke
praktycznie, przyczynili sie do zmiany warunkéw atmosferycznych i etnograficz-
nych globu ziemskiego. Z korzyscig dla rodu ludzkiego wyzyskiwali wtasciwosci
energii stonecznej dla celéw zdrowotnych. Potrafili wykorzystywac sity psychicz-
ne, stosowali hipnoze. Ztoty Wiek rozwoju Atlantydy miat by¢ wiekiem Magnety-
zmu i Sugestii:

Z pomoca sugestii, rozumianej 6wczes$nie zupeinie inaczej, anizeli obecnie, pano-
wali oni [Atlanci] niepodzielnie nad ludami, ktére byli w stanie ujarzmic i utrzymac
w mocy, czyniac z nich niewolnikéw swych pod wpltywem terroru, wywotywanego
za pomocy efektow, ktérych ludy te nie byly w stanie zrozumie¢, jako przechodza-
cych zakres ich pojecia, na skutek czego wladcom swym przyznawali moc boskg,
ktérej poddac sie nalezato®.

Atlanci znali liczbe m, promien polarny, kwadrature kota. Co sie tyczy ustroju,
powigzany on byt $cisle z religia - rzady stanowito Kolegium ztozone z siedmiu
hierofantéw, ktorych nikt nigdy nie ogladat, a ktérzy rozkazy swe przekazywali
za posrednictwem siedemdziesieciu niewidomych kaptanéw. Ci z kolei do swej
funkcji przygotowywani byli juz w dziecinstwie - wtedy pozbawiano ich wzro-
ku (zabieg ten miat na celu pobudzenie wrazliwosci duchowej i astralnej). Rzecza
wyrdzniajaca Atlantow byt sposéb komunikowania sie polegajacy na kombina-
cji koloréw i wrazen. Pismo sktadato sie z koloréw: siedem podstawowych barw
kombinowanych ze sobg przedstawiato 77 r6znych znakéw wyrazajacych idee.

8 Atlantyda, ,Hejnal” 1938 nr 2, s. 84-85.
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Kolorowa mowa stuzyta do utrzymywania tgcznosci ze Swiatem astralnym, a kon-
kretnie - Swiatem Elementali. Mowa astralna byta $cisle strzezong tajemnicg.

W zainteresowaniu dla zjawisk fizykalnych artykut z ,Hejnatu” zdradza
pewne podobienistwa do narracji powstatej trzy wieki wcze$niej - autorstwa an-
gielskiego filozofa Francisa Bacona (1561-1626). W Nowej Atlantydzie (1627)
przedstawit mianowicie Bacon idealne spoteczenstwo (sytuowat je na Pacyfiku
u wybrzezy Ameryki), ktére swoj dobrobyt i szczeScie zawdzieczato badaniom
przyrodniczym prowadzonym w Domu Salomona. Ta niezwykta instytucja loko-
wana byta w poteznych wiezach na szczytach gérskich oraz w rozlegtych i gte-
bokich podziemiach, wykorzystywanych m.in. do leczenia choréb i przedtuzania
zycia. Atlantydzcy uczeni prowadzili szeroko zakrojone badania na roslinach
i zwierzetach, ktore Smiato mozna by okresli¢ wspotczesnym pojeciem ,inzynie-
rii genetycznej”. Posréd roznorakich osiggnie¢ Atlanci posiedli umiejetno$¢ prze-
noszenia dzwiekow na wielkie odlegtosci (takze wzdtuz linii krzywych), mieli
rozwiniete technologie zwigzane ze wzrokiem, np. potrafili sztucznie generowac
réznorodne $wiatta jedno- i wielobarwne oraz ukazywac obrazy unoszace sie
w powietrzu. Prowadzili tez daleko posuniete eksperymenty z innymi zmystami,
zwlaszcza smakiem i zmystem powonienia. Konstruowali skomplikowane urza-
dzenia i maszyny, stuzace do latania, oraz okrety i fodzie podwodne. Na ogromna
skale wykorzystywali dziatanie magnesu®. Nowoczesne metody badania zjawisk
przyrodniczych, opisywane przez Bacona, stanowia ceche charakterystyczng
rowniez studium publikowanego w ,Hejnale”, jakkolwiek ,wizja Ochorowicza”
obejmowata poza tematem przyrodniczym takze inne zagadnienia, m.in. temat
recepcji dzieta Atlantow przez inne kultury. Cywilizacja atlantydzka ,wedtug
Ochorowicza” zostata ponadto skonfrontowana z cywilizacjami nowozytnymi -
miata by¢ mniej okrutna niz te, ktore rozwinety sie po niej:

Wojna u Atlantéw nie byta tym réwniez, czym stata sie z biegiem czasu, tj. barba-
rzynskim mordowaniem sie wzajemnym, wiasciwym epoce tzw. cywilizacji. Jedy-
nym celem wojny bowiem byto nie tylko powiekszenie terytoriéw, stosownie do
zwiekszajacej sie wcigz ludzkos$ci, ale jednoczes$nie chodzito im o zabezpieczenie
sobie odpowiednich ilosci pracownikéw, przeznaczonych do uprawy roli i ciezkich

°F. Bacon, Nowa Atlantyda [New Atlantis], 1626, ttum. W. Kornatowski, https://sady.
up.krakow.pl/fil.bacon.nowaatlantyda.htm (dostep 10.04.2021).
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zaje¢ w ogole, z czego wypadato, iz fakt kazdej $mierci ludzkiej byt w przeciwien-
stwie do ich zatozenia®®.

Drukowane w ,Hejnale” studium o Atlantydzie zawiera ponadto informacje
dotyczaca charakteru budowy czaszki Atlanta. Czteroodcinkowy wyktad prezentu-
je rewelacje o zaginionej wyspie w sposéb bardziej dygresyjny niz systematyczny.
Duza cze$¢ tej rozprawki zajmujg bowiem fragmenty poswiecone egipskim pira-
midom (ze wskazaniem matematycznych i astronomicznych wtasciwosci owej ar-
chitektury), rozwazania o zwigzku reinkarnacji z mumifikacjg, wzmianki o bytach
reinkarnacyjnych Ochorowicza'!. Elaborat o Atlantydzie dopelniajg informacje o si-
fach medialnych, nerwach medium i nerwach cztowieka w ogéle (tu zaktualizowa-
ny zostatl kontekst filozofii Humboldta), ze zwr6ceniem uwagi na atmosfere okalaja-
ca substancje nerwowg'?. Catos¢ wienczy potstronicowy wyktad o nauce boga Ra*s.

Dajace wrazenie naukowos$ci uogélnienia sg w prébie rekonstrukcji zaginio-
nego $wiata nieustannie inkrustowane tre$ciami z zakresu wiedzy ezoteryczne;j.
Wysoce rozwinietej cywilizacji Atlantdw zostat przypisany okultystyczny wymiar
poznania. Nie dziwi oczywiscie aspekt spirytualizmu w obrazie Atlantydy, jesli
zwazy sie na fakt, ze czasopismo, ktore wizje Atlantydy ,podtug Ochorowicza”
drukowato, prezentowato taka wtasnie - ezoteryczng —orientacje'.

,Hejnat” byt osobliwym periodykiem okultystyczno-astrologiczno-religij-
nym, wydawanym w Polsce w latach 1929-1939 (na Slagsku w Pszczynie, pézniej

0 Tbjdem, nr 3, s. 167.

1'W swoich kolejnych istnieniach miat Ochorowicz egzystowac¢ m.in. przez 38 lat w Egip-
cie, w tym takze w podziemnym Egipcie, gdzie spoczywat jego Trup Zyjacy (o reinkarnacjach
w czesci drugiej Atlantydy w z. 2).

12To problematyka znana z dzieta Ochorowicza Duch i mézg. Studium psycho-fizjologicz-
ne, Warszawa 1872.

13 Graham Hancock w niedawno wydanej ksiazce (America Before. The Key to Earth’s Lost
Civilization, New York 2019) podejmuje podobne tematy w kwestii zaginionej cywilizacji, kie-
rujac uwage na wiedze psychiczno-duchowa, $wieta wiedze z zakresu geometrii i astronomii
oraz taczac wyjatkowos$¢ zaprzesztego nieznanego swiata z zagadnieniem poruszania sie du-
choéw w ziemskiej przestrzeni.

14 Nieprzypadkowo tez w numerze 4. ,Hejnatu” zawierajacym ostatnia czes$¢ Atlantydy
Ochorowicza promowane sg dwie nowo wydane niemieckojezyczne ksigzki o Atlantydzie: Pe-
ryta Shou Die Esoterik der Atlantier in ihrer Beziehung zur aegyptischen, babylonischen und
jlidischen Geheimlehre (Leipzig 1938) oraz Karla Wachtelborn Atlantis, ein untergegangener
Erdteil (Leipzig 1938).
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w Wisle) jako kontynuacja miesiecznika ,Odrodzenie”. W ,Hejnale” zamieszcza-
no felietony o zjawiskach paranormalnych, fragmenty dziet francuskiego teore-
tyka i kodyfikatora spirytyzmu Allana Kardeca (wtasc. Hippolyte Léon Denizard
Rivail)'®, artykuty o ewangelicznych metodach leczenial® oraz o czarnej i biatej
magii'’, spektakularne wspomnienia z poprzedniego Zycia, wizje, przepowiednie
astrologiczne, rozprawki z zakresu wiedzy tajemnej i teorie mesjanistyczne.

W 7 numerze ,Hejnatu” z 1938 roku, a wiec trzy miesigce po zakonczeniu
druku interesujacego nas czteroodcinkowego tekstu, redakcja zamie$cita badania
dr. Paula Schliemanna, rzekomego wnuka Heinricha Schliemanna, o zatopionej
wyspie, opublikowane w 1912 w ,New York American”, nadajgc im w wersji pol-
skiej tytut Tajemnica Atlantydy'®. I moze nie bytoby w tych publikacjach nic spe-
cjalnie nadzwyczajnego, gdyby nie fakt, Ze jeden autor napisat swoje studium po
$mierci (Julian Ochorowicz), za$ autor drugiego najpewniej nigdy sie nie urodzit
(Paul Schliemann).

Otdz studium o Atlantydzie Ochorowicz podobno dyktowat ,zza grobu” za
posrednictwem swojego medium - Jadwigi Domanskiej, przy wspotpracy me-
dium drugiego - Marii Czernigiewicz'®. Rewelacje o Atlantydzie pozyskiwano od
Ochorowicza, jak relacjonowata Domanska w ,Hejnale” w 1. zeszycie z 1938 roku,
w procesie dziatan spirytystycznych.

Jadwiga Domanska byta sekretarka i lektorka w ostatnich latach zycia Ocho-
rowicza (1850-1917). Uchodzita za medium inkarnacyjne oraz jasnowidzace
i pod kierunkiem Ochorowicza odbywata doswiadczenia mediumiczne. Po $mier-
ci Ochorowicza Domanska przy pomocy ekierki i abecadta zaczeta w imieniu
swojego bytego pracodawcy przemawia¢. Wkrétce po zgonie naukowca, w 1917

15 Fragmentami drukowano w ,Hejnale” m.in. Ksiege mediéw Kardeca - dzieto traktujace
o sematologii i typtologii, czyli znakach, stukach i hatasach przekazywanych do medium przez
duchy.

16 M.in. autorstwa Agni Pilchowe;j.

17 Spisane przez Gustawa M. Gramsa.

18 Charakter ,Hejnatu” zdecydowanie rdznit sie od profilu ,New York American” Willia-
ma Randolpha Hearsta, lansujacego tzw. yellow journalism, jakkolwiek wyr6znikiem obydwu
periodykéw, trzeba to wyraznie zaznaczy¢, byta nieprofesjonalno$¢ i sensacyjnos¢ materia-
16w prasowych.

19 Obie panie mialy niezaleznie od siebie kontaktowac¢ sie z Ochorowiczem i przekazy-
wac w obecnosci dra Habdanka to, co zmarty im podczas seansow dyktowat.
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roku, dr Feliks Habdank?® opublikowat tekst pt. Z tajemnych dziedzin ducha. Spo-
strzezenia i uwagi, w ktorym objasniat role Domanskiej w sposobie komuniko-
wania sie Ochorowicza ze $wiatem doczesnym i przekazat wole niezyjacego
badacza wyrazong zza grobu: Ze zamierza nadal pisa¢ i wydawac swoje dzieta.
Habdank przedstawit szczegétowy projekt wydawniczy zmartego, wymieniajac
tytuty planowanych przez Ochorowicza opracowan z zakresu filozofii i psycholo-
gii. Zaprezentowat jednoczes$nie autoobserwacje niezyjacego badacza: poSmiert-
ng relacje Ochorowicza z kliniczng doktadno$cia rejestrujaca proces wtasnego
konania. W roku 1919 w wydawnictwie Gebethnera i Wolffa Domanska wyda-
fa przy wspotpracy Habdanka Karte z zamknietej ksiegi bytu - ksigzke dwustu-
stronicowg, ,dyktowang” przez zmartego Ochorowicza. W konicu ,manifestowat”
Ochorowicz poprzez Domanska, w obecnosci Habdanka, interesujace nas badania
o Atlantydzie.

Co prawda Domanska po zgonie Ochorowicza®' pieczetowala jego gabi-
net z wszystkimi dokumentami, w obecnosci stosownych wtadz, wolno jednak
przypuszczac, ze zanim do tego doszto, niektore rekopisy badacza mogty zostac
ukryte. Te notatki i materiaty, ktére Domanska prawdopodobnie zatrzymata, sta-
ty sie pézniej podstawg do wydania ,transcendentnych” sensacji zapisywanych
podczas seanséw spirytystycznych i publikowanych w Karcie z zamknietej ksie-
gi.. oraz w wydawanym w Wisle ,Hejnale”. Przy czym wolno sadzi¢, ze posrod
skradzionych rekopiséw w ogoéle nie byto badan dotyczacych Atlantydy. Nie ma
bowiem przestanek, by domniemywa¢, Zze Ochorowicza kiedykolwiek intereso-
wata koncepcja zatopionej wyspy Atlantydy. Zajmowat go za to starozytny Egipt.
W roku 1893 Ochorowicz przedstawit w formie prelekcji badania o Egipcie??, ktd-
re w wersji rozszerzonej wydat w 1898 r. w ksigzce pt. Wiedza tajemna w Egip-
cie. Autorstwo studium o Atlantydzie nalezy przypisa¢ Domanskiej i Habdankowi.
Mistyfikatorzy, aby wykreowac autentyzm ,wypowiedzi Ochorowicza”, musieli
wykorzystac¢ inne badania naukowca, ktére wzmocnity ,fachowos¢” i ,rzetelno$¢”
dyskursu. Z tego tez powodu zaréwno Wiedze tajemng, jak tez rozprawy o me-
diumizmie, duchu i mézgu czy sugestii i hipnozie wypada traktowac¢ jako rodzaj

20 Dr Habdank to pseudonim Franciszka Ksawerego Watraszewskiego, polskiego lekarza
dermatologa i wenerologa, ordynatora warszawskich szpitali, spirytysty.

21 Uczony zm. 1 maja 1917 w Warszawie.

227 cata pewnoscig znat je i korzystat z nich przyjaciel Ochorowicza Bolestaw Prus, pi-
szac Faraona.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

351



ARTYKULY | ROZPRAWY

klucza do owej ,hejnatowej” Atlantydy. Z nich zaczerpnieto terminologie typo-
wa dla prac naukowych Ochorowicza. W Wiedzy tajemnej w Egipcie na przyktad
Ochorowicz, opisujac starozytng kulture egipska, boga Anubisa nazywat ,boskim
magnetyzerem”, §wietg medycyne kaptanéw za$ opieral o somnambulizm, ma-
gnetyzm i sugestie. W rozprawie o Egipcie zwracat uwage Ochorowicz na wiare
w przechodzenie dusz i matematyczng teorie wszech$wiata oraz umiejetnos¢ wy-
korzystywania przez Egipcjan magnesu. Jest pewne, ze mistyfikatorom ,hejnato-
wym” znane byty te teorie; niewykluczone tez, Ze dysponowali innymi niepubliko-
wanymi rekopisami naukowca, wykradzionymi z jego gabinetu przed komisyjnym
zaplombowaniem. To, co zasadniczo rdézni jednak autentyczne prace Ochorowi-
cza od stylu Atlantydy drukowanej w ,Hejnale”, jest perspektywa ogladu zjawisk
anormalnych. Wszystko, co kojarzone byto ze spirytyzmem (wirowanie stotow,
magiczne wahadta, pismo automatyczne), miat bowiem Ochorowicz za §wiadome
fatszerstwa. Prawdziwym mediumizmem obejmowat zjawiska wyzszego rzedu:
telekinezje, materializacje, transfiguracje. Podstawg swoich teorii uczynit rozpo-
znanie, Zze w organizmie ludzkim tkwi sita, ktéra moze dziata¢ poza powierzchnia
ciala. Energia nerwowa organizmu, czuciowa i ruchowa (nerwowo-mie$niowa)
moze rozlewac sie, sadzit uczony, poza granice wtasnego ciata. Zjawiska mediu-
miczne polegatyby na chwilowym transferze sity nerwowo-mie$niowej z organi-
zmu na jego otoczenie. Wylewanie sie energii na zewnatrz nastepowac miato pod
wplywem wyobrazen??. Stanowisko swoje w badaniach formutowal Ochorowicz
wyraziscie i stanowczo, jako rzecznik scjentyzmu i racjonalizmu.

Przyktad dziatan Domanskiej i Habdanka to nie pierwszy zresztg przypadek
w historii ilustrujacy, jak okultysci probowali zawtaszczy¢ dla celéw wizerunko-
wych i komercyjnych narracje o Atlantydzie. Zaangazowanie w objasnienie dzieta
Donnelly’ego rosyjskiej pisarki, okultystki, medium spirytystycznego, wspétzato-
zycielki Towarzystwa Teozoficznego — Heleny Btawatskiej - jest tego konkretnym
Swiadectwem. Jako autorka The Secret Doctrine (1888) Madame Blavatska for-
sowata teorie ewolucji rasowej. W swojej kosmologii ezoterycznej uczynita pod-
stawowym przekonanie, ze Atlanci reprezentowali czwartg Root Race, z ktorej

23 Zob. J. Ochorowicz, Odczyty o magnetyzmie i hipnotyzmie, St. Petersburg - Krakow
1890, s. 97-98; Tenze, Zjawiska mediumiczne, cz. 1-5, Warszawa 1910-1913; Tenze, Pierwsze
zasady psychologii, Warszawa 1916, s. 195-205.
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p6zniej zrodzila sie rasa aryjska. Teozofisci i okultysci** wierzyli, ze cywilizacje
atlantydzka zniszczyta wewnetrzna wojna spowodowana niebezpiecznym wyko-
rzystaniem psychicznych i nadprzyrodzonych mocy jej mieszkancow.

ATLANTYDA ,BY PAUL SCHLIEMANN"

Drukujac w ,Hejnale” Atlantyde Domanska i Habdank liczyli zapewne na osia-
gniecie podobnego rozgtosu, jaki zdobyli inni okulty$ci, ale rowniez jaki wywo-
fat artykut prasowy opublikowany w 1912 roku w Stanach Zjednoczonych pod
nazwiskiem Paul Schliemann. Autorem i bohaterem tamtego tekstu miat by¢
wnuk Heinricha Schliemanna, odnajdujacy po $mierci dziadka, stynnego arche-
ologa, odkrywcy Troi, jego skrywane przez lata dokumenty i przedmioty zwigza-
ne z Atlantyda. Wnuk Schliemanna rzekomo podjat badania nad zaginiong cywi-
lizacja - wedtug wskazoéwek wybitnego przodka - i nastepnie opublikowat swoje
fascynujace ustalenia na tamach ,New York American” (wydanie z 20 pazdzierni-
ka 1912 r.), sygnujac tekst: dr Paul Schliemann. Artykut rzekomo stanowit prelu-
dium do wkrétce majacej ukazac sie ksigzki?®.

Tenze Paul Schliemann liczyt sobie wéwczas dwadzie$cia piec¢ lat. Dopisek
informujacy o wieku okazuje sie istotny dla ustalenia wiarygodnosci publika-
cji. Otéz internetowe bazy genealogiczne podaja, Ze jeden z wnukéw Heinricha
Schliemanna nosit imie Paul (miat on by¢ synem Agamemnona) oraz Ze urodzit
sie 6w Paul w 1887 roku. Zadne ze Zrédel nie wymienia daty $mierci. Brak owej
daty potwierdzatby przypuszczenie, ze w oparciu o fakt prasowy wtasnie, czyli
artykut z ,New York American”, uzupetniano tresci w bazach genealogicznych.

Wiadomo, ze Heinrich Schliemann byt dwukrotnie Zonaty. Z pierwsza
zong, rosyjska szlachciankg Jekatering Petrowng tLyzing, mial troje dzieci: Na-
talie (1858-1869), Nadiezde (1861-1935) i Siergieja (1855-1941). Z drugiego

24 Teorie Btawatskiej rozwijali William Scott-Elliot (The Story of Atlantis, 1896), Rudolf
Steiner (Atlantyda i Lemuria, 1904), Annie Besant (Man: Whence, How and Whither, 1913),
Dion Fortune (jej magicznym mentorem byt irlandzki okultysta i mason Theodore Moriarty,
zafascynowany zaginiong Atlantyda).

25 Tekst artykutu dostepny w bibliotece cyfrowej Johna Bruno Hare: The Internet Sa-
cred Text Archive (ISTA), zob. https://www.sacred-texts.com/atl/hif/index.htm (dostep
10.12.2020). Zapowiadana przez Paula Schliemanna ksigzka o Atlantydzie nigdy nie zostata
opublikowana.
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matzenstwa, z Sofig Engastromenu (Zogia Eykactpwpévov), urodzili sie: cor-
ka Andromacha (1871-1962) i syn Agamemnon (1878-1954). Natalia zmarta
w wieku 11 lat, Siergiej nie posiadat ani Zony, ani potomstwa, Nadiezda (po mezu
Andrusow) urodzita piecioro dzieci (Leonida, Vere, Vadima, Dimitrija, Marianne).
Dzieci Andromachy (po mezu Melas) to: Michel, Alex i Leon. Agamemnon nato-
miast miat mie¢ owego syna Paula z nieznang z imienia kobieta?®. Gdyby istotnie
tak byto (i gdyby ten wtasnie syn Paul publikowat w 1912 roku tekst o Atlanty-
dzie), Agamemnon musiatby zosta¢ ojcem w wieku dziewieciu lat.

Wiarygodne dokumenty publicystyczne zwracajg uwage na dwa zdarze-
nia z zycia Agamemnona Schliemanna. Jednym z nich jest jego §lub w 1902 roku
z Francuzkg Nadine de Bornemann?’. Istnienie Paula Schliemanna jest wiec
w ogole watpliwe?®. Kim zatem byl autor tekstu o Atlantydzie drukowanego
w 1912 w ,New York American”? Z pewnoscig byt to kto$ z rodziny Schlieman-
noéw, w przeciwnym razie prasa odnotowataby protest cztonkéw familii przeciw-
ko samozwanczemu ,wnukowi”. Najbardziej prawdopodobna wydaje sie hipote-
za, ze to Agamemnon dokonat owej mistyfikacji. By¢ moze przygotowywat sobie
w ten sposob grunt pod swoja nowg dziatalnos$¢ polityczna. Niespelna pietnascie
miesiecy po owej stynnej publikacji przybyt bowiem w styczniu 1914 roku do
Stanow Zjednoczonych i objat tam urzad ambasadora Grecji*®. Historia o Atlan-
tydzie ,by Paul Schliemann”, potagczona z zaskakujagcym watkiem odnalezienia
dokumentow i artefaktdw ukrytych przez genialnego odkrywce Troi, jest sama
w sobie efektownym newsem. Wydaje sie wiec bardzo prawdopodobne, Ze za
ta tajemniczg historig kryty sie typowe dziatania typu public relations zrodzone
w wyobrazni Agamemnona. Jedno jest niewatpliwe — autor popetnit wiele pomy-
tek: Tiahuanaca (zamiast Tiahuanaco) usytuowat w Ameryce Srodkowej, a nie
w Potudniowej; méwit o fenickich hieroglifach, podczas gdy Fenicjanie uzywali

26 Por. https://www.geni.com/people/Agamemnon-Schliemann/6000000028932922360
(dostep 13.12.2020).

27 New York Times”, 22.06.1902 zamieszcza tekst zapowiadajacy nagtéwkiem takie oto
sensacyjne wydarzenie: https://www.nytimes.com/1902/06/22 /archives/eloped-from-
france-made-to-marry-here-son-of-ancient-troys.html (dostep 29.12.2020).

28 Autorstwo tekstow o Atlantydzie sygnowanych nazwiskami Juliana Ochorowicza oraz
Paula Schliemanna zweryfikowatam juz w artykule: Aksjomaty i mistyfikacje, czyli o swietle
i ciemnej stronie poznania. Szkic do portretu Juliana Ochorowicza, ,Ethos” 2017 nr 3, s. 293-
309. W szkicu drukowanym w ,Ethosie” nie zajmowatam sie jednak trescig tych publikacji.

29 Odnotowuje ten fakt w komunikacie prasowym ,New York Times”, 8.01.1914.
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pisma fonetycznego; w sprawie egipskich i amerykanskich piramid twierdzit, Ze
byty pokryte grubg warstwg 1$nigcego cementu’.

Artykuty Paula Schliemanna i Juliana
Ochorowicza drukowane w bliskim sgsiedztwie
w ,Hejnale” miaty sie wzajemnie uwiarygodnic.
W istocie - prezentujg pseudointelektualny
flim-flam.

Artykuty Paula Schliemanna i Juliana Ochorowicza drukowane w bliskim sg-
siedztwie w ,Hejnale” miaty sie wzajemnie uwiarygodni¢. W istocie - prezentuja
pseudointelektualny flim-flam. Sensacyjnos¢, urojona czy absurdalna, stanowita
intrygujacy materiat dziennikarski. I z pewnoS$cia cieszyta sie wiekszym zainte-
resowaniem anizeli jakikolwiek naukowy wywdd oparty o obiektywne narzedzia
analityczne.

MODERNISTYCZNE FIKCJE

Na tym tle dostojnie prezentujg sie literackie utwory modernistyczne. I nie tylko
z tego powodu, Ze prawda w nich zawarta nie moze by¢ kwestionowana®!. War-

300 tych razacych btedach, §wiadczacych, Ze autorem nie mogt by¢ archeolog, wspomi-
na John Bruno Hare we wstepie do How I Found The Lost Atlantis, op. cit. Warto mie¢ jednak
na uwadze fakt, ze w poczatkach XX wieku taka wta$nie panowata opinia o piramidach egip-
skich - ze miaty powtoke z btyszczacego wapienia.

31 Nie widze potrzeby rozstrzygania w tym miejscu zagadnienia prawdy w dziele lite-
rackim i prawdy w dziele pseudo- lub stricte naukowym. To odrebne kwestie, czytelnikom
doskonale znane za sprawg opracowan Romana Ingardena (Tenze, O tzw. prawdzie w literatu-
rze, w: Studia z estetyki, t. 1, Warszawa 1957 oraz Tenze, Zagadnienie ,prawdy” i ,idei” dzieta
sztuki literackiej, w: O dziele literackim, Warszawa 1988, s. 378-383). Wystarczy powiedziec,
Ze z racji operowania fikcjg literackg do dzieta literackiego nie mozna przytozy¢ tej miary,
jaka stosuje sie wobec tekstu naukowego czy publicystycznego, zawierajacych zdania w sen-
sie logicznym. O tym, ze dzietu literackiemu nie mozna zarzuci¢ fatszerstwa lub btedu z po-
wodu niezgodnosci z rzeczywisto$cia moéwit juz Arystoteles. Filozof przekonywat, ze poecie
wolno duzo, dopuszczat nawet przedstawianie sarny z rogami: ,Mniejszy to przeciez biad, je-
sli artysta nie wie, ze sarna nie ma rogdéw, niz jesli ja przedstawi w sposéb nienasladowczy.”
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to przyjrzec sie zwitaszcza dwém dzietom o niewatpliwej wartosci artystyczne;j
i estetycznej, ktore, skonfrontowane ze sobg, pokazuja podobng tonacje nastrojo-
wa, choc¢ sensy ich prowadza do r6znych wnioskow: sonetowi Mniszki Kazimiery
Zawistowskiej z cyklu Romantyka (Poezje, 1903) oraz dramatowi Edwarda Lesz-
czynskiego pt. Atlantyda (1909).

Na powinowactwa Platonskie Mniszek Zawistowskiej i Atlantydy Leszczynskie-
go wskazuje juz, posrednio, symbolistyczna poetyka obydwu dziet. Jak wiadomo,
podstawe symbolizmu tworzyta filozofia idealistyczna typu platonsko-plotynskie-
go (z wpltywami filozoféw poéZniejszych, zwtaszcza Schopenhauera i Hartmanna
oraz filozofii indyjskiej)*’.. W zgodzie z filozofig idealistyczng literatura symboli-
styczna koncentrowata sie na poszukiwaniu wieczno$ci, nieskoniczonosci, gtebi,
absolutu. Dla symbolistow sztuka stawata sie rewelatorka Tajemnicy. Rozpoznanie
Platona moéwigce, ze istnieje prawdziwy, niezniszczalny byt, a §wiat rzeczywisty
jest tylko cieniem tego bytu, swiatem ztudy, pozorem bytu istotnego - otwierato
symbolistom droge do zajmowania sie tym, co niewyrazalne i niepoznane. W tym
duchu dla symbolistow atrakcyjnym mitem okazywata sie idea Atlantydy.

Sonet Zawistowskiej przedstawia korowo6d rozmodlonych mniszek, suna-
cych lekko przez rozswietlone tgki i biate sady:

Ida ciche, powiewne, przez jasne przestrzenie,
Przez 1ak szmaragd sycony ztocistymi skrami,
Przez biel sadéw... tak idg biatymi parami,

Jak stezate w powietrzu modlitewne pienie.

Id3 senne, jak duch6w zakwefione cienie,
[ tulac wiotkie dtonie, jak konchy pertowe,
Sypig wokét okragte ziarna rézancowe -
Na zasiane fiotkami sypig traw zielenie.

W skrach stonecznych te mrokiem wybielone rece,
W jakiej$ pies$ni $wietlanej akordy sie wigza...
[ zda sie, Ze tak idac, wiedzg, kedy daza...

»Nienasladowczy« znaczyto dla Arystotelesa »nieartystyczny«. Zob. Arystoteles, Poetyka,
przet. H. Podbielski, BN II 209, Wroctaw 1989, s. 94 (rozdz. XXV).

32 Zob. M. Podraza-Kwiatkowska, Symbolizm i symbolika w poezji Mtodej Polski, Krakow
2001, s. 21.
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Oczy mniszek rozwarte, jasne i dzieciece,
Lotne stopy prowadzg, skrzydlate zachwytem,
W Atlantydy kraj $niony, przepojon btekitem.*

Wyciszona atmosfera i rozjasniony pejzaz (stoncem i bielg kwitngcych
drzew) wspotgra z obrazem postaci przyréwnanych do cieni duchéw. Eterycz-
ne, uduchowione mniszki, kroczagc pewnie przed siebie, sprawiajg wrazenie istot
odmaterializowanych. Kobiety poruszaja sie jak somnambuliczki, majg szeroko
rozwarte oczy, widzace gteboko. Ich wzrok siega ku transcendentnemu poznaniu.
Metafizyczna nastrojowo$¢, wypeiniajaca tagodny pejzaz z wiotkimi, delikatnymi,
ozywionymi uczuciami religijnymi, zadumanymi kobietami o bladej cerze, w kto-
rych oczach i my$lach zawierata sie tajemniczos¢, sugeruje zwigzek tego obrazu
poetyckiego z malarstwem prerafaelitow. Tak jak idealizowane kobiety, réwniez
przyroda w sonecie Zawistowskiej odpowiada prerafaelickiej koncepcji natury,
zyskujac walor mistyczny i ewokujac zarazem aure basniowoSci. U Zawistowskiej
mniszki zapatrzone sa w dal. Poprzez oczy nastepuje w nich kontakt ze Swiatem
idealnym (oczy wyrazaja Platoniskg anamneze). Mimo sennoSci i odrealnienia cel
wedréwKi zostaje jasno sprecyzowany - mniszki kroczg ,w Atlantydy kraj $niony,
przepojon btekitem”.

W podobnej tonacji barwnej i $wietlnej, jak sonet Zawistowskiej, utrzyma-
na jest wizja Atlantydy - wyspy szczesliwej w dramacie Edwarda Leszczynskie-
go (ztoto stonca, szkartat makéw, purpurowy ptaszcz kréla wyspy, drzwi patacu
z pertowej macicy, diadem z cudownych kamieni). Barwy sg migotliwe, mienig sie
za sprawg transponowania stonca na kolor. Storice urasta tu do rangi bohatera.
Ono przes$wietla te kraine, czyni jg fagodng, odSwietng, wrecz sakralng; w kulmi-
nacyjnym momencie stonce rozwigze dramatyczny splot zdarzen. Atlanci oddajg
stonicu najwyzsza czes¢. Jego kaptankami sg mtode kobiety: krélewna Chryzeis
i jej dworki. Dziewczeta radosnym taficem $wietuja codzienny rytuat religijny po-
witania storica. Wkomponowane w oniryczny pejzaz wyspy, kaptanki z radoscia
spelniajg swe powinnosci. Jedna Chryzeis przeczuwa zwodniczo$¢ piekna. Ra-
dos¢ i szczeScie wydajg sie jej by¢ niepewne. Do duszy krélewny przenikajg jakie$
przypomnienia, dziewczyna drzy i smuci sie, niepokoja ja dziwne leki.

33 K. Zawistowska, Mniszki, w: Poezje, Lwow 1903, s. 79.
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Raz w roku Atlanci odnawiajg przymierze z morzem. Krol schodzi woéwczas
do ciemnej jaskini, do wyroczni siedmiu starcow rady. Tam znajduje sie runicz-
ny gtaz, na ktérym morze ryje stowa zycia i zagtady. Bogowie dali mieszkaficom
Atlantydy wieczng mtodos$¢ i rado$¢ za cene niedopuszczania do serc mitosci.
Ofiarowujac Eden, wzieli pamie¢. SzczeScie bez Smierci, staroSci i choréb moze
dokonywac sie wytacznie w warunkach bez uczucia mitosci. Mito$¢ zostata wy-
kleta pod karg zagtady, Atlantyda miata tak zy¢ w przymierzu z morzem. Naste-
puje jednak moment przetomowy dla tego permanentnego raju. Ot6z na brzeg
wyspy morze wyrzuca rozbitka. Dochodzi do konfrontacji dwu swiatéw: boskiego
(Atlantydy) i ludzkiego, czyli $miertelnego, reprezentowanego przez nieoczeki-
wanego przybysza.

Symbolisci zwracali szczegdlng uwage na
stany podswiadomosciowo-nastrojowe.

Bez watpienia duzg role konceptowa
dotyczaca tego, jak poetycko ksztattowac takie
napiecie uczuciowe, odegrata w modernizmie
twodrczosc belgijskiego dramaturga

Maurice’a Maeterlincka.

Ozywajacy od pocatunku Chryzeis mezczyzna czuje ustami btekit wiosny
i won jaSminow. Chryzeis natomiast, catujac, doznaje woni, ktora zabija - rodzi
sie w niej mitos¢. Na dotychczasowy Swiat Chryzeis patrzy teraz jak na sen, co$
nierzeczywistego, fatszywego. I natychmiast pragnie rozbudzi¢ swieta wyspe
do mitosci. Jednoczes$nie uprzytamnia sobie, Ze, przyjmujac mitos¢, sprowadza
nieszczescie na niewinnych mieszkancéw wyspy. W rozpaczy zamierza znisz-
czy¢ swe uczucie. Mtodzieniec nalega: ,Sercu dowierzaj, nie zbtadzi!”. Wahajgca
sie Chryzeis prosi nature o pomoc: ,Naturo, tys zywa!”**. Tu roz$piewuje sie las,

34 Topos wspétodczuwajacej z cztowiekiem Natury znany byt juz starozytnym (przykta-
dem Sofoklesowy Ajaks). Omawia te formute E. R. Curtius, opisujac ja pojeciem ,inwokacji do
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przemawiajg driady spoza drzew, nimfy wieszcza mito$¢, gtoszac swoéj byt z mi-
tosci. Driady wyrazaja pragnienie kochania, przyzywaja boska rozkosz. Szdsta
driada obiecuje Chryzeis i Mtodziencowi, Ze las rozszumi sie tancem, gdy tylko
poznaja, czym jest mitos$¢. Chryzeis i Mtodzieniec nikng w gestwinie lasu. Dla
pozostatych $piew lasu wiesci straszne wyroki. Tymczasem juz cata wyspa jest
zarazona mitoS$cia. Pierwsze tchnienie Mtodziefica wyrzuconego przez morze na
brzeg przeobrazito sie w czuto$¢ mieszkancow wyspy.

Dramat utrzymany jest w poetyce symbolistycznej, wiec zgodnie z zatozenia-
mi programowymi odkrywa gtebie duszy niejasne i jeszcze niewypowiedziane.
Symbolisci zwracali szczeg6lng uwage na stany podswiadomo$ciowo-nastrojowe.
Bez watpienia duza role konceptowa dotyczaca tego, jak poetycko ksztattowac
takie napiecie uczuciowe, odegrata w modernizmie tworczo$¢ belgijskiego dra-
maturga Maurice’a Maeterlincka®. Ludzie wobec okrutnych sil, wobec fatum, zyja
jak we $nie - niczym Maeterlinckowscy $lepcy stoja w obliczu niebezpieczenstwa.
Cztowiek zawsze jest przegrany w walce z odwiecznymi sitami, przeczuwa, Ze zo-
stanie pokonany, Ze osacza go Smier¢ (dla Atlantéw to osaczenie jest dostowne:
morze przyniesie zagtade wyspie).

Spokoj Atlantydy niwecza btyskawice, huk wzburzonego morza, nagle zapa-
dajace ciemnosci. Zbliza sie kres wyspy. Zanim nastapi zagtada, zjawi sie krol, kto-
ry, nieSwiadomy tego, kto sprzeniewierzyt sie przymierzu z bogami, tych, ktorzy
jako pierwsi przyjeli mito$¢, kaze wprowadzi¢ na stos, sam zamierzajgc podpa-
li¢ ofiare. Wtedy niebo rozjasni sie i stonce czczone przez Atlantéw wznieci pto-
mien stosu, zapobiegajac tym samym dzieciobdjstwu. C6z to oznacza? Stoneczne
bostwo pobtogostawi mito§¢ Chryzeis i Mtodzieica. W momencie zagtady chér
towarzyszek krélewny, trytonéw i nereid bedzie wznosit lament nad konajaca
ziemig, swobodg, nad Zyciem, $miercig i mito$cig. Dramatyczng scene zwienczy
personifikowana figura natury, ktéra przyjmie metaforyczne imie - Gtos Lasu
Najgtebszy. Gtos Lasu zakonczy historie Oceanii zatosnym okrzykiem: , 0, serce,
serce cztowieka!”.

Natury” (Tenze, Literatura europejska i taciniskie Sredniowiecze, ttum. i oprac. A. Borowski,
Krakéw 2009, s. 99-102).

% Dramaty Leszczynskiego pokazuja szereg zbiezno$ci konceptualnych z Ksiezniczkq
Maleng, Siedmioma krélewnami, Pelleasem i Melisandq oraz Slepcami Maeterlincka.
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To zatosne zawotanie: ,0, serce, serce cztowieka!”, ktére finalizuje Atlanty-
de, pobrzmiewato juz w twdrczosci Leszczynskiego przed wydaniem dramatu.
W opublikowanym w 1907 roku tomie wierszy poety pt. Plomien ofiarny znajduje
sie wiersz, ktéry wolno potraktowac jako preludium do dramatu o Atlantydzie.
Utwor zaczyna sie incipitem: [0, oczy, oczy cztowiekal]:

0, oczy, oczy cztowieka,
wpatrzone w twarz tajemnicy,
ktéra mgta nocy obleka -

w zdziwieniu wiecznej tesknicy
zastygte oczy czlowieka!

0, mysli, mysli cztowieka,

ku szczytom pngca sie z dolin

i w wlasnych wiezach od wieka
drzaca pragnieniem wyzwolin
- 0, mys$li, mysli cztowieka!

0, serce, serce cztowieka,
mitosnej zgdne ostoi,

co w wieczng oddal ucieka
- jakaz cie mito$¢ ukoi?

0, serce, serce cztowieka!3®

Wiersz charakteryzuje patetyczna retoryka i eksklamacje, co jest wtasci-
woscig catego tomiku Ptomien ofiarny. Ten sam styl patosu organizuje dramat
o Atlantydzie.

Dla mniszek Zawistowskiej Atlantyda jest nadzieja na urzeczywistnienie ma-
rzenia, snu; to naznaczona sacrum kraina idealna. U Leszczynskiego Atlantyda
okazuje sie natomiast Swiatem ztudnym, nieprawdziwym dla samych jej miesz-
kancow. Doswiadczywszy tego, co byto im zakazane, Atlanci otrzasajg sie ze swo-
jego blogiego snu, z rzeczywistos$ci, ktora byta, jak sie okazato, tylko mirazem
szczescia i prawdy. Jako utwory symbolistyczne Mniszki i Atlantyda operowaty
mityczno-onirycznym sztafazem dla unaocznienia tajemnicy bytu.

Jest niemal pewne, ze Leszczynski, pozostajac pod wpltywem prerafaeli-
tow, nawigzywal bezposrednio do teorii Johna Ruskina, ktory prerafaelitow

36 E. Leszczynski, Ptomien ofiarny, Krakow 1907, s. 171.
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wylansowatl, a z ktorego sugestii, jak malowaé przyrode, prerafaelici korzystali
i ktérego uwaza sie dzi$ za pioniera estetyki ekologicznej*’. Ruskinowska teoria
estetyki miata za podstawe rozpoznanie, Ze natura jest nieodtgczng czescig sztuki,
za$ prawdziwe piekno dziet artystycznych funduje sie na pokrewienstwach sztuki
ze Swiatem przyrodniczym. Wolno twierdzi¢, ze teza ta znajduje odzwierciedlenie
w tej wypowiedzi bohatera Atlantydy, ktéra za temat ma drzewa. Mtodzieniec py-
tany przez Stokrotke o kraine, z ktorej pochodzi, udziela rzeczowej odpowiedzi:

STOKROTKA

- Arosna tam drzewa?
MLODZIENIEC

W lesisty réj ttumny,
jak $wigtyn kolumny
sie wigza*®.

Trudno zaprzeczy¢, ze ten koncept Leszczynskiego przystaje do teorii an-
gielskiego krytyka. Jest pewne, Ze poglady estetyczne Ruskina byty dobrze roz-
powszechnione w Polsce, gdy Leszczynski pisal swo6j dramat. Nie bez znaczenia
jest tez to, ze Ruskin w wyktadach o sztuce zawart program intensywnego huma-
nizmu, prezentujac rézne dziedziny tworczosci artystycznej w ich zwigzkach z re-
ligia, moralnoscig i uzytecznoscia. Osobowos¢ tworcza Leszczynskiego ksztatto-
wata sie w refleksji nad sprawami cztowieka, jego duszy, w konfrontacji ze sztuka
i naturg, a wiec w zblizonym kontekscie filozoficzno-ideowym, w jakim formuto-
wat swoje projekty estetyczne i aksjologiczne Ruskin. Leszczynski w Atlantydzie
doprowadzit dyskurs do nastroju humanistycznego tragizmu. Bytaby wiec to ta
sama idea, ktéorg w swoim pisarstwie unaocznit Ruskin®.

I Mniszki, i Atlantyda traktuja historie o legendarnej krainie jako mit filo-
zoficzny. Utwory Zawistowskiej i Leszczynskiego nie analizuja cywilizacji wy-
spiarskiej. Dotyczg istoty szczeScia, ktorym ta rzekoma kraina jest naznaczona.
Dla Zawistowskiej idea szcze$cia lezata poza cztowiekiem, w Swiecie lepszym,

37 Zob. 1. Wojnar, John Ruskin — prekursor eko-estetyki, w: K. Wilkoszewska (red.), Estetyka
a ekologia, Krakéw 1992.

38 E. Leszczynski, Atlantyda, Krakow 1909, s. 35.

390 nastroju humanistycznego tragizmu pisata Irena Wojnar (Taz, Piekno jako sita spo-
teczna, w: J. Ruskin, Sztuka - spoteczeristwo - wychowanie. Wybor pism, ttum. Z. Doroszowa, M.
Treter-Horowitzowa, oprac. I. Wojnar, Wroctaw 1977, s. LVII).
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nieziemskim, odlegtym. Leszczynski skoncentrowat sie na gtebi cztowieka, jego
duszy, i na niepewnos$ci zwigzanej z istnieniem. Nieobojetne, ze refleksje nad
szczeSciem wkomponowat w kreacje Chryzeis - kaptanki stonca, ktora, podob-
nie jak tytutowa postac Jolanty (poematu dramatycznego tegoz autora wydanego
przed Atlantydq), jest bohaterka solarng*’. Dramaturg wpisuje sie w krag pisarzy
konstytuujacych swoja tworczoscia zjawisko ,stonecznosci” Mtodej Polski*’. Jesli
przytozymy wtasciwg miare do owej ,stonecznosci’, moze zrozumiemy, ze zagta-
da wyspy w istocie jest kataklizmem pozornym. Wszak stonice odradza sie w przy-
mierzu z cztowiekiem, ktoéry pragnie kocha¢, i sankcjonuje jego mito$¢. Chryzeis
zyskuje pewnosc¢, ze stonice, tozsame z mitoscig, ma site zyciodajna:

W ptomieniach zgine, ptongca
mito$cig, co mie zbawi.

0, wyspo konajaca,

Chryzeis ci btogostawi*z

| Mniszki, i Atlantyda traktuja historie

o legendarnej krainie jako mit filozoficzny.
Utwory Zawistowskiej i Leszczynhskiego nie
analizuja cywilizacji wyspiarskiej. Dotyczg
istoty szczescia, ktérym ta rzekoma kraina jest
naznaczona.

“0Jolanta wyprowadza mieszkancéw mrocznego zamku, mimo sprzeciwu Starcow,
»drzwiami zycia” do stonca (E. Leszczynski, Jolanta. Poemat dramatyczny w 1 akcie, Krakow
1904). Ciekawy jest sam koncept ,drzwi zycia”, antytetyczny wzgledem znanych w kulturze
tzw. ,drzwi $mierci”, utrwalonych w architekturze mieszkalnej potudniowej Francji i $rodko-
wych Wtoch (przyktadem miasto Gubbio w prowincji Perugia). Przez drzwi $mierci wynoszo-
no dawniej zmartych.

41 Stoneczno$¢” wydaje sie rownie wazng kategorig opisu mtodopolskiej literatury jak
»szatanskos¢” i ,tatrzansko$c”. Zob. J. Kwiatkowski, Od katastrofizmu solarnego do synéw ston-
ca, w: M. Podraza-Kwiatkowska (red.), Mtodopolski Swiat wyobrazni, Krakow 1977, s. 231-325.

“2 E. Leszczynski, Atlantyda, dz. cyt., s. 66.
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Wizja katastroficzna staje sie solarng wizja witalistyczng. Rodzi sie pokusa,
by skonfrontowa¢ widmo zagtady Atlantydy z aktem druzgotania katedry wawel-
skiej przez wjezdzajacego na ztotym rydwanie stonecznego Salwatora-Apollina
z czesci finatowej dramatu Akropolis Stanistawa Wyspianskiego*®. Obie te sce-
ny, wienczone kataklizmem, s3 w rzeczy samej apoteoza optymistycznej wiary
w sprawczg moc $wiatta, mitosci i zycia.

Literackie narracje zorientowane na kreowanie
rzeczywistosci wyspiarskiej pokazywaty
urzekajace lub ztudne obrazy szczesliwosci,
zazwyczaj majgce podstawe w rozwinietej
cywilizacji. Réwnolegle do utopii powstawaty
wizje dystopijne.

Literackie narracje zorientowane na kreowanie rzeczywistosci wyspiarskiej
pokazywaty urzekajace lub ztudne obrazy szczesliwosci, zazwyczaj majgce pod-
stawe w rozwinietej cywilizacji. Rownolegle do utopii powstawaty wizje dysto-
pijne. Interesujacym przyktadem z tego zakresu jest powies¢ Davida MacLeana
Parry’ego The Scarlet Empire (1906)*. Parry umieszcza Atlantyde na dnie morza.
Do tego miejsca trafia niedoszly samobojca, amerykanski socjalista John Walker.
Mieszkancy tego z pozoru pieknego $wiata nosza czerwone stroje, Zyja w czer-
wonych domach, palg czerwone cygara - okazuje sie, Ze sg obywatelami socjali-
stycznego panstwa. Bohater szybko przekonuje sie, Zze dyktatura proletariatu nie
jest idealnym ustrojem. Oporni skazywani sg tam na pozarcie przez potwora. Bo-
haterowi przy pomocy przyjaciot udaje sie zgtadzi¢ monstrum i zniszczy¢ kopute
Atlantydy. Podwodny ,raj” ulega zatopieniu. Po powrocie na powierzchnie ziemi

3 S. Wyspianski, Akropolis, Krakow 1904.

*“D. M. Parry, The Scarlet Empire, New York 1906, zob. https://openlibrary.org/works/
OL13516629W/The_scarlet_empire (dostep 30.03.2021). Zdarzato sie, ze dystopie atlantydz-
kie miaty dorazny cel polityczny, czego przyktadem The New Atalantis Delariviere’a Manleya
(1709) - dzieto demaskujgce hipokryzje polityczng (zachowania rzadzacych opieraja sie na
seksualnym wykorzystywaniu kobiet). Powie$¢ ta torowata partii toryséw droge do wygrania
wyboréw parlamentarnych w 1710.
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Walker zyje szczesliwie w zgodzie z regutami kapitalistycznej gospodarki. Utwér
ma cechy satyry polityczne;j.

DuZo bardziej mroczny obraz, niz dzieto amerykanskiego pisarza, kreuje
rosyjski poemat Upadek Atlantydy [['m6enb ATnantuabi] Wielimira Chlebniko-
wa (1912)%. W wizji Chlebnikowa Atlantyde zamieszkuje wysoko rozwinieta
spotecznos¢, ktéra odkryta nieSmiertelnosé, lecz, zapatrzona w postep, zatracita
poczucie wiezi z przesztoscia. Kiedy Kaptan jest nakianiany przez Niewolnice do
aktu irracjonalnego, dokonuje na niej mordu, czym wywotuje powddz - zagtade
miasta; odcieta gtowa kobiety, teraz jako bogini zemsty, unosi sie w odwecie nad
wodami, wéréd gwiazd.

Przygladajac sie r6znym rekonstrukcjom o charakterze badawczym oraz lite-
rackim Swiatom Atlantydy*®, nie ujdzie uwagi fakt, ze temat ten intryguje zwtasz-
cza aurg tajemnicy, immanentnie wkomponowang w pierwsza opowie$¢ o ,wy-
spie szczesliwej”, ktérej zagadkowe oblicze utrwalit Platon w dialogach Timaios
i Kritias. Podazajac tym tropem, kazde kolejne dzieto, poetyckie czy nieliterackie,
konsekwentnie atmosfere niedopowiedzen, niejasnosci - tajemnicy wtasnie -
ewokuje. Taka aura albo jest wpisana w fabute utworu, albo wiaze sie z jego ge-
neza. I chyba nie moze by¢ inaczej. Atlantyda na zawsze bedzie trwa¢ w zbioro-
wej $wiadomosci pokolen jako zagadkowa kraina zaginiona. Tym mocniej ozywi
umysty kolejnych twércow, im bardziej zechcg oni wyrazi¢ potrzebe odnalezienia
utraconej doskonatosci.
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Wizerunek Roberta Lewandowskiego
w wybranych kampaniach promocyjno-reklamowych
w latach 2011-2018

The image of Robert Lewandowski in selected promotional
and advertising campaigns from 2011 to 2018

ABSTRAKT

Robert Lewandowski w ostatnich latach
stat sie jednym z najlepszych pitkarzy
$wiata. Od wielu lat zawodnik Bayernu
Monachium bierze udziat réwniez

w spotach i kampaniach reklamowych
roznych marek. Celem artykutu jest
przedstawienie wizerunku Roberta
Lewandowskiego w kampaniach
promocyjno-reklamowych, w ktérych
wziat udziat miedzy 2011 a 2018 rokiem.
Zostanie pokazana analiza wybranych
spotow lub kampanii oraz kanatéw
komunikacji, jakimi promowat produkty
reklamowanych przez siebie marek.
Przedmiotem analizy przygotowanej

w oparciu o sporzadzony wcze$niej klucz
kategoryzacyjny beda reklamy czterech
wybranych marek z udziatem kapitana
pitkarskiej reprezentacji Polski, ktére
mialy miejsce w badanym okresie.

SLOWA KLUCZOWE:

pitkarz, wizerunek, marketing, reklama

ABSTRACT

Robert Lewandowski has become one

of the best football players in the world

in recent years. For many years, the Bayern
Munich player has also participated in spots
and advertising campaigns of different
brands. The purpose of this article is to
present the image of Robert Lewandowski
in promotional and advertising campaigns
in which he participated between 2011

and 2018. The analysis of selected spots or
advertising campaigns and communication
channels, thanks to which Polish football
player promoted the products of the brands
he advertises, will be presented here. The
subject of the analysis, prepared on the basis
of the categorization key drawn up earlier,
will be advertisements and campaigns of
four selected brands featuring the captain
of Polish national team, which took place

in the analysed period.

KEYWORDS:

football player, image, marketing, advertising

Wykaz skrétéow: dz. cyt. (dzieto cytowane), art. cyt. (artykut cytowany), zob. (zo-

bacz), [b.a.] - brak autora
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WPROWADZENIE

Robert Lewandowski to sportowiec, ktéry w ostatnich latach stat sie pitkarzem
Swiatowego formatu. Potwierdzeniem ogromnej klasy zawodnika Bayernu Mo-
nachium byto m.in. wyréznienie go w grudniu 2020 roku tytutem Pitkarza Roku
FIFA. Lewandowski zostat pierwszym Polakiem w historii, ktéry otrzymat taka
nagrode’. Ponadto w sierpniu tego samego roku triumfowat on ze swym klubem
w Lidze Mistrzéw?.

Kapitan naszej reprezentacji jest takze bardzo rozpoznawalng postacia, cie-
szacq sie popularnoscia w mediach spotecznos$ciowych. Oficjalne konto polskiego
sportowca na Facebooku - @ri9official - zostato zarejestrowane 10 grudnia 2010
roku, a obecnie (stan na dzien 7 listopada 2021 roku) obserwujg je ponad 23 mi-
liony uzytkownikéw tej platformy. Konto Lewandowskiego zostato zweryfiko-
wane jako jego autentyczny profil, o czym $wiadczy charakterystyczna niebieska
ikonka, widoczna obok nazwy strony poswieconej jego osobie?. Profil sportowca
na Instagramie nosi natomiast nazwe _rl9 (s to inicjaty imienia i nazwiska pit-
karza oraz numer na koszulce, z jakim wystepuje) i réwniez jest zweryfikowany
jako jego oficjalne konto. Napastnik Bayernu Monachium moze sie na nim po-
szczyci¢ liczbg przeszto 21,8 miliona obserwujacych (stan na dzien 7 listopada
2021 roku)*. Tak duza liczba obserwatoréw na profilach Lewandowskiego w me-
diach spotecznos$ciowych i osiggane sukcesy sportowe powoduja, zZe jego wizeru-
nek jest bardzo rozpoznawalny. Potwierdzeniem tego jest fakt, iz wspotpracuje
on z wieloma znanymi markami.

I M. Kmita, FIFA The Best. Robert Lewandowski Pitkarzem Roku na swiecie! Historyczny
sukces Polaka, ,WP Sportowe Fakty” z 17.12.2020 r., https://sportowefakty.wp.pl/pilka-no-
zna/915173/fifa-the-best-robert-lewandowski-pilkarzem-roku-na-swiecie-historyczny-
sukces-po (dostep: 4.11.2021 r.).

2M. Kmita, Liga Mistrzow. Robert Lewandowski zgarngt wszystko! Dokonat tego jako
pierwszy w historii, , WP Sportowe Fakty” z 23.08.2020 r., https://sportowefakty.wp.pl/pilka-
-nozna/896554/liga-mistrzow-robert-lewandowski-zgarnal-wszystko-dokonal-tego-jako-
pierwszy-w-h (dostep: 4.11.2021 r.).

3 Oficjalny profil Roberta Lewandowskiego na Facebooku, ,Facebook.com”, https://www.
facebook.com/rl9official (dostep: 7.11.2021 r.).

* Oficjalny profil Roberta Lewandowskiego na Instagramie, ,Instagram.com”, https://
www.instagram.com/_rl9/ (dostep: 7.11.2021 r.).
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Woijciech Skucha, Wizerunek Roberta Lewandowskiego w wybranych kampaniach...

Warto podkresli¢, ze zwigzki sportu z marketingiem nie majg dtugiej historii.
Wedtug definicji, jaka mozna znalez¢ w ksigzce Philipa Kotlera i jego wspdtpra-
cownikoéw, marketing to ,proces spoteczny i zarzadczy, dzieki ktéremu jednostki
i grupy uzyskuja to, czego potrzebuja i pragng, przez tworzenie oraz wzajemng
wymiane produktéw i wartosci”®.

Marketing sportu jest bardziej zlozonym zagadnieniem. Andrzej Sznajder
w swojej ksigzce ,Marketing sportu” przytacza dwie definicje tego pojecia. Auto-
rem jednej z nich jest L. Kesler, ktory w 1979 roku scharakteryzowat je jako ,dzia-
fania producentéw débr konsumpcyjnych, przemystowych i ustug uwzgledniajg-
cych sport jako narzedzie promocji”®. W tym artykule lepiej pojecie marketingu
sportu ilustruje jednak definicja sformutowana przez Guy’a Lewisa i Herba Ap-
penzellera, ktorzy zwracali uwage na dwa elementy tego zagadnienia: marketing
sportu oraz marketing przez sport. Pierwszy z tych elementéw rozumiany jest
przez Lewisa i Appenzellera jako ,wykorzystanie kompozycji narzedzi marketin-
gowych do komunikowania sie z konsumentami i wskazanie korzysci ptynacych
z uprawiania sportu lub uczestniczenia w wydarzeniach sportowych”. Marketing
przez sport jest ich zdaniem terminem, gdzie sponsoring jest wykorzystywany
jako narzedzie promocji’.

Celem tego artykutu jest analiza wizerunku Roberta Lewandowskiego w wy-
branych kampaniach promocyjno-reklamowych. Zostanie tu pokazana analiza
1acznie 8 spotdéw nastepujacych marek - Coca-Cola, Huawei, Nike oraz Vistula,
w ktérych polski sportowiec brat udziat miedzy 2011 a 2018 rokiem. Wybor ta-
kiej cezury czasowej jest spowodowany m.in. tym, ze w 2011 roku pitkarz roz-
poczat wspoétprace z marka Coca-Cola®. Niniejsza analiza bedzie przeprowadzo-
na réwniez z perspektywy wspotczesnych wydarzen, ktére odbywaty sie w 2021
roku. Dzieki temu bedzie mozna spojrze¢ na wizerunek kapitana reprezentacji
Polski w wybranych kampaniach promocyjno-reklamowych w sposéb wielo-
aspektowy. Analizy zawarto$ci dokonano z uzyciem sporzadzonego wcze$niej

5P. Kotler, G. Armstrong, ]. Saunders, V. Wong, Marketing. Podrecznik europejski, ttum.
L. Adamus, W. Kisiel, M. WozZniczka, Warszawa 2002, s. 39.

6 Zob. A. Sznajder, Marketing sportu, Warszawa 2015, s. 25.

7 Tamze, s. 25-26.

8tw, Robert Lewandowski twarzq Coca-Coli (wideo), ,Wirtualnemedia.pl” z 20.04.2011
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-twarza-coca-coli-wideo (do-
step: 23.04.2019 ).
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klucza kategoryzacyjnego?, odnoszacego sie do kilku kryteriéw dotyczacych spo-
sobu ukazania postaci Lewandowskiego w danej reklamie. Kazda z czterech ma-
rek, ktorej reklamy z udziatem polskiego pitkarza sg przedmiotem analizy, repre-
zentuje inng branze (spozywcza, elektroniczng, sportowq i odziezowa). Dlatego
na ich przyktadzie bedzie mozna zobaczy¢, jak w reklamach réznych marek - cze-
sto niezwigzanych ze sportem - przedstawiany jest jego wizerunek.

Niniejsza analiza bedzie przeprowadzona
réwniez z perspektywy wspodtczesnych
wydarzen, ktére odbywaty sie w 2021
roku. Dzieki temu bedzie mozna spojrzec
na wizerunek pitkarza reprezentacji Polski
w wybranych kampaniach promocyjno-
reklamowych w sposob wieloaspektowy.

Jak pisata w swojej ksigzce Matgorzata Lisowska-Magdziarz, typowy klucz
kategoryzacyjny jest ztozony z czeSci formalnej oraz cze$ci merytorycznej. Pierw-
sza z nich sktada sie z pytan dotyczacych usytuowania badanych materiatéw i ich
cech formalnych, za§ w drugiej znajduja sie pytania dotyczace tresci tych mate-
riatéw'’. Klucz opracowany na potrzeby tego artykutu sktada sie z 8 pytan. Ka-
tegorie, uwzglednione w pytaniach, dotycza m.in. roku premiery danej reklamy
z udziatem Roberta Lewandowskiego; roli, w jakiej wystepuje on w tych spotach
(charakter postaci); otoczenia, w jakim jest on pokazany w reklamie; stylu jego
ubioru w danej reklamie; czy emocji, ktére towarzysza pitkarzowi Bayernu Mona-
chium. Wyniki badan zostang oméwione w czesci dotyczacej analizowanych spo-
tow reklamowych z jego udziatem.

9 Szerzej reklamy z udzialem Roberta Lewandowskiego w oparciu o sporzadzony wcze-
$niej klucz kategoryzacyjny analizowatem w swojej pracy licencjackiej Pitkarz jako marka.
Analiza potencjatu marketingowego Roberta Lewandowskiego, napisanej pod kierunkiem dr
Edyty Zyrek-Horodyskiej i obronionej w 2019 r. w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego.

10 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw: przewodnik dla studentéw: wersja
1.1, Krakow 2004, s. 56.
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Niezwykle istotne dla zbadania wizerunku polskiego sportowca w kampa-
niach wybranych marek bedzie samo zdefiniowanie tego pojecia. W ksigzce ,Pu-
blic relations” Anthony’ego Davisa mozna przeczyta¢ m.in., Ze ,wizerunek” to
»ztozona intelektualna lub zmystowa interpretacja, sposéb postrzegania kogo$
lub czego$; wytwoér umystu wynikajacy z dedukcji opartej na dostepnych prze-
stankach, zaréwno realnych, jak i wyobrazonych, uwarunkowany wrazeniami,
przekonaniami, ideami i emocjami”*!.

Wedtug Eleri Sampson, wizerunek danego cztowieka jest ,,wypracowang mie-
szanka czynnikéw wewnetrznych i zewnetrznych okreslajacych wizerunek wta-
sny, wizerunek widzialny i wizerunek pozadany”. Natomiast wizerunek zewnetrz-
ny ma jej zdaniem odpowiadac umiejetno$ciom, zdolnosciom i warto$ciom, jakie
reklamuje'?. W swojej ksigzce ,Jak tworzy¢ wtasny wizerunek” Sampson wyro6zni-
fa takze m.in. samodzielne elementy wizerunku wtasnego, ktére wspoélnie tworza
cato$¢, postrzegang jako nasz wizerunek. Sg to kategorie takie jak: wyglad, mowa
ciata, opinia, postawa czy styl komunikowania®®. Do niektérych z tych kategorii
odnosza sie takze kryteria uwzglednione we wspomnianym juz kluczu kategory-
zacyjnym, w oparciu o ktory przeprowadzitem w tym tek$cie analize zawartoSci
reklam z udziatem Roberta Lewandowskiego.

Krystyna Wojcik w ksigzce ,Public relations: od A do Z. Tom [” przytacza
z kolei definicje, odnoszaca sie do angielskiego terminu image (po polsku: ,wi-
zerunek”). Pojecie to oznacza ,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele publicznosci
ma o osobie, przedsiebiorstwie lub instytucji”. Warto przy tym zaznaczy¢, Ze ob-
raz, o ktorym jest mowa w tej definicji, nie jest rzeczywisty, lecz jest raczej mo-
zaika wielu szczegétéw, ktére moga by¢ podchwycone m.in. przypadkowo czy
fragmentarycznie'*.

Tomasz Gackowski i Marcin Laczynski w ksigzce ,Metody badania wizerunku
w mediach” w oparciu o definicje wizerunku, opracowywane przez kilku innych
autordéw, scharakteryzowali to pojecie nastepujaco: ,wizerunek jest to reprezen-
tacja jakiego$ przedmiotu (beneficjenta w naszym przypadku) w $wiadomosci

11 A, Davis, Public relations, Warszawa 2007, s. 47.

12E. Sampson, Jak tworzy¢ wtasny wizerunek, Warszawa 1996, s. 14-15.
13 Tamze, s. 24-25.

14 K. Wojcik, Public relations: od A do Z. Tom I, Warszawa 2001, s. 38.

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

371



ARTYKULY | ROZPRAWY

podmiotu (odbiorcy istotnego)”. Wyr6znili oni takze cztery przyktadowe wymia-
ry wizerunku: psychologiczny, socjologiczny, marketingowy i komunikacyjny*>.

Powyzsze definicje pokazuja, Ze pojecie wizerunku jest zagadnieniem wielo-
aspektowym i SciSle zwigzanym z tym, w jaki sposéb postrzegana jest przez od-
biorcéw dana osoba.

ROBERT LEWANDOWSKI W REKLAMACH

Wyniki analizy zawartosci z uzyciem klucza kategoryzacyjnego

Liczba
Pytanie Numer i oznaczenie kodu klucza wystepujacych
elementéow

1. Nazwa reklamowanej marki 101 Coca-Cola 2

102 Huawei

103 Nike

104 Vistula

2. Rok, w ktérym ukazata sie reklama 201 rok 2011

z Robertem Lewandowskim
202 rok 2012

203 rok 2013

= O | O O NN

204 rok 2014

205 rok 2015

206 rok 2016

=N N

207 rok 2017

208 rok 2018

3. Czy pojawia sie on w reklamie sam? 301 tak

302 nie

4. ]Jesli 302, kto jeszcze pojawia sie 401 inni sportowcy

reklamie?
W ! 402 rodzina pitkarza

403 celebryci

W | ok WUl | W | N

404 zwykli ludzie

15T. Gackowski, M. Laczynski (red.), Metody badania wizerunku w mediach, Warszawa
20009, s. 81-82.
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5. Otoczenie, w jakim w reklamie poka-
zany jest Robert Lewandowski

501 boisko pitkarskie

502 miasto

503 wie$

504 Srodowisko domowe - tazienka

505 $rodowisko domowe - salon/pokoj
dzienny

R, o || w

506 studio nagraniowe

=

507 inne

6. W jaki stroj jest ubrany Robert
Lewandowski?

601 stroj pitkarski

602 stro6j codzienny

603 stroj formalny

7. Charakter postaci Roberta Lewan-
dowskiego w danej reklamie

701 pitkarz

702 wzor do nasladowania

703 zwykty cztowiek

704 sportowiec

705 biznesmen

706 inne

8. Emocje towarzyszace Robertowi Le-
wandowskiemu w danej reklamie

801 koncentracja

802 zdenerwowanie

803 determinacja

804 rados¢

805 smutek

806 zaskoczenie

807 ulga

808 pewnos¢ siebie

N | ©O | ©O O |W N[O |N | OO | Ul W W NIl w | w

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie wynikéw dokonanej analizy.

Dokonana analiza dotyczyta tacznie 8 wybranych spotéw marek, w ktdérych
na przestrzeni lat 2011-2018 udziat brat Robert Lewandowski. W 2015, 2016
i 2018 roku ukazato sie tacznie 6 reklam (po dwie w kazdym wymienionym
roku). Natomiast dwa pozostate spoty miaty swojq premiere w roku 2014 i 2017.
Polak w 3 badanych reklamach wystepuje sam, natomiast w pozostatych pieciu
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towarzysza mu inne osoby. S3 to inni sportowcy (w 3 reklamach), rodzina pitka-
rza (1 reklama) czy zwykli ludzie, np. kibice pitkarscy (3 reklamy).

Otoczeniem, w jakim w tych reklamach byt pokazany kapitan polskiej ka-
dry, byto najczesciej (3 razy) boisko pitkarskie albo ,inne” otoczenie - géry, inna
otwarta przestrzen lub biurowiec. Dwukrotnie pitkarz byt pokazany w otoczeniu
typowo miejskim, a po 1 razie takim otoczeniem byta domowa tazienka, domowy
salon czy studio nagraniowe.

Jezeli chodzi o ubiér zawodnika Bayernu Monachium, najczesciej, bo w 5
spotach prezentowat sie w codziennych stylizacjach; trzykrotnie - w stroju pit-
karskim (np. stroju reprezentacji Polski); a dwukrotnie - w stroju formalnym (np.
garnitur). Ubrania, ktore w reklamach danych marek miat na sobie Lewandowski,
czesto odpowiadaty warto$ciom, jakie promowat.

Pieciokrotnie byt on przedstawiany w reklamie jako pitkarz i sportowiec,
a trzykrotnie jako wzo6r do nasladowania czy zwykty cztowiek. Emocja, ktéra naj-
czesciej towarzyszyta mu w badanych przekazach reklamowych, byta pewnos¢
siebie (w 7 reklamach); w trzech przypadkach rado$¢, a w dwéch - koncentracja
lub determinacja.

REKLAMY MARKI COCA-COLA

Wspétpraca Lewandowskiego z marka Coca-Cola rozpoczeta sie, gdy grat jeszcze
w Borussii Dortmund. Kontrakt z producentem napojéw gazowanych miat obo-
wigzywac¢ w 2011 i 2012 roku oraz obejmowac¢ m.in. dziatania, ktére towarzy-
szyty rozgrywanym w Polsce i na Ukrainie mistrzostwom Europy w 2012 roku.
Oprocz tego, polski pitkarz zostat takze ambasadorem pitkarskiego turnieju dla
mtodziezy Coca-Cola Cup®®.

W czerwcu 2014 roku premiere miata reklama marki Coca-Cola, zwigzana
z finatami pitkarskich mistrzostw Swiata, w ktdrej pojawili sie Robert Lewandow-
ski oraz byty znakomity polski pitkarz Zbigniew Boniek. Sam spot miat pokazy-
wac marke jako sponsora futbolu i licznych wydarzen sportowych'’. W reklamie

16 tw, Robert Lewandowski twarzqg..., dz. cyt.

17tw, Coca-Cola spotem z Bonikiem i Lewandowskim reklamuje sie jako sponsor pitki noznej
(wideo), ,Wirtualnemedia.pl” z 16.06.2014 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coca-
cola-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej-wideo
(dostep: 23.04.2019 1.).
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obok uje¢ przypominajgcych wystepy Polakow na mundialu w 1982 roku w Hisz-
panii, widzimy migawki z finatu turnieju Coca-Cola Cup z 2013 roku w Krakowie.
Pojawia sie na nich Robert Lewandowski, podpisujacy autografy na koszulkach.
Historia zawarta w reklamie jest opatrzona komentarzem lektora wspominajgce-
go o tym, iZ nie przypuszczano, Ze futbol bedzie tak znana dyscypling, uprawiang
codziennie przez 270 milionéw os6b na $wiecie, a sukcesy osiggane w przesztosci
przez polska reprezentacje sg inspiracja dla wielu tysiecy mtodych ludzi, biora-
cych udziat w turniejach takich jak Coca-Cola Cup. W reklamie zwr6cono uwage
na to, ze marka wspiera nie tylko mistrzostwa swiata, ale rowniez turnieje dla po-
czatkujacych pitkarzy. Na koniec styszymy zdanie méwiace, Ze jedna mata akcja
moze zainspirowac wiele innych, a po chwili mozemy zobaczy¢ hasztag z hastem,
ktdre towarzyszyto kampanii, czyli ,Ruch to szczescie”*®.

Obok Lewandowskiego w reklamie widoczni sg rowniez inni pitkarze, mto-
dzi zawodnicy czy kibice. Wspieranie mundialu przez Coca-Cole lub bycie sponso-
rem tytularnym turnieju Coca-Cola Cup mozemy okresli¢ jako przyktady marke-
tingu przez sport, czyli wykorzystywania sponsoringu jako narzedzia promoc;ji'°.
Obecnos¢ Lewandowskiego w tej reklamie w roli ambasadora turnieju Coca-Cola
Cup moze tworzy¢ wsrod odbiorcoOw obraz jego osoby jako sportowca, promuja-
cego rozgrywki dla mtodziezy i wspierajacego takie dziatania. To z kolei oznacza,
ze zewnetrzny wizerunek Lewandowskiego odpowiada warto$ciom, jakie w tym
spocie reklamuje.

W 2017 roku kapitan reprezentacji Polski uczestniczyt w reklamie napo-
ju Coca-Cola Zero Cukru. W trwajacym trzydziesci sekund spocie ttum kibicéw
oczekuje na Lewandowskiego i na otrzymanie autografu od niego. Jeden z fanow,
czekajacych w kolejce, zauwaza w oknie sklepowej witryny reklame produktu Co-
ca-Cola Zero Cukru, po czym idzie do sklepu, by kupi¢ produkt i orzezwic sie na-
pojem. Po chwili mtody meZczyzna wraca do oczekujacych. Zamiast kartki w rece
trzyma butelke Coca-Coli, ktérg wystawia, by Lewandowski ztozyt na niej swoj
podpis. Pitkarz robi to, po czym odchodzi. Chwile pdZniej mtody fan wypija pozo-
stalg zawarto$¢ butelki z napojem i zauwaza na jej powierzchni autograf pitkarza.

18b.a.], Coca-Cola spotem z Borikiem i Lewandowskim reklamuje sie jako sponsor pitki
noznej, ,Tv.wirtualnemedia.pl” z 12.06.2014 r, http://tv.wirtualnemedia.pl/film/coca-cola-
-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej (dostep:
24.04.2019 ).

19 Zob. A. Sznajder, dz. cyt. s. 26.
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Sportowiec macha do niego reka, odjezdzajac samochodem razem z towarzyszgca
mu ochrong?.

Warto zaznaczy¢, Ze na poczatku 2018 roku ogtoszono zakonczenie wspo6tpra-
cy miedzy Coca-Colg a Lewandowskim. Byto to spowodowane wygas$nieciem wraz
z konicem 2017 roku poprzedniego kontraktu reklamowego. Przed wypetnieniem
do konca terminu umowy, na polskiego pitkarza spadta tez fala krytyki ze stro-
ny wielu internautéw, zarzucajgcych mu, ze reklamowanie napoju Coca-Cola Zero
Cukru nie jest catkowicie spo6jne ze sportowym stylem Zycia, promowanym przez
niego i jego zone, Anne?'. Podobnego zdania byta czes$¢ ekspertow, ktérych opi-
nie opublikowano w sierpniu 2017 roku na tamach portalu Wirtualnemedia.pl?.

Temat promowania przez sportowcoéw produktéw marek takich jak Coca-
-Cola czy utozsamiania ich z niezdrowym stylem zycia powrécit w czerwcu 2021
roku - podczas pitkarskich mistrzostw Europy. Na konferencji prasowej przed
meczem Portugalia-Wegry jeden z czotowych pitkarzy Swiata, Cristiano Ronal-
do, zabrat ze stotu konferencyjnego dwie butelki Coca-Coli i postawit je z dala od
swojego mikrofonu. Chwile pdzniej wzigt do reki butelke wody mineralnej i za-
apelowat do 0s6b obecnych na sali, aby pili wode?.

Zachowanie Portugalczyka, ktory stynie ze zdrowego stylu zycia, a w wywia-
dach wspominat m.in.,, Ze jest zly na swojego syna Cristiano Ronaldo Juniora, gdy
ten pije cole lub podobne napoje®*, nie moze wiec dziwi¢. Wywotato ono jednak po-
ruszenie z uwagi na fakt, ze marka Coca-Cola byta jednym ze sponsoréw mistrzostw

20jd, Robert Lewandowski twarzq kampanii Coca-Cola Zero Cukru, ,Wirtualnemedia.pl”
z 7.08.2017 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-reklama-coca-
cola-zero-cukru-wideo (dostep: 24.04.2019 r.).

21 B.Goczat, Robert Lewandowski zakoriczytwspdtprace zmarkq Coca-Cola, ,\Wirtualnemedia.
pl” z 10.01.2018 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-zrezygnuje-
z-reklam-marki-coca-cola-koniec-umowy (dostep: 24.04.2019 r.).

22B. Goczat, Robert Lewandowski w reklamie Coca-Coli Zero Cukru: stuszny wybor czy
marketingowa rysa na wizerunku sportowca? (opinie), ,Wirtualnemedia.pl” z 8.08.2017 r,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-w-reklamie-coca-coli-zero-
sluszny-wybor-marketera-czy-marketingowa-rysa-na-wizerunku-sportowca-opinie (dostep:
6.11.2021 ).

23 KowsS, Ronaldo zaszokowat swoich zachowaniem na konferencji. I wypowiedziat dwa
stowa, ,Sport.pl” z 15.06.2021 r., https://www.sport.pl/euro/7,154862,27203465,ronaldo-
-podpadl-sponsorowi-euro-2020-uefa-nie-bedzie-zadowolona.html (dostep: 30.10.2021r.)

24]. P. Gwizdek, Cristiano Ronaldo surowy wobec syna. “Kiedy pije cole, jestem na niego zty”,
»Sport.tvp.pl” z 29.12.2020 r,, https://sport.tvp.pl/51550577 /cristiano-ronaldo-jestem-zly-
na-syna-kiedy-pije-coca-cole (dostep: 3.11.2021 r.)
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Europy. W zwigzku z tym mogta ona lokowa¢ swoje produkty w czasie turnieju.
Zdaniem ekspertow wypowiadajacych sie niedtugo po tych wydarzeniach dla por-
talu Wirtualnemedia.pl, ten gest mogt by¢ m.in. przyktadem braku zgody sportowca
na utozsamianie go z napojem kojarzgcym sie z niezdrowym stylem Zycia?°.

Temat promowania przez sportowcéw
produktéw marek takich jak Coca-Cola czy
utozsamiania ich z niezdrowym stylem zycia
powrdcit w czerwcu 2021 roku — podczas
pitkarskich mistrzostw Europy. Na konferencji
prasowej przed meczem Portugalia-Wegry
jeden z czotowych pitkarzy swiata, Cristiano
Ronaldo, zabrat ze stotu konferencyjnego
dwie butelki Coca-Coli i postawit je z dala od
swojego mikrofonu. Chwile pézniej wziat do
reki butelke wody mineralnej i zaapelowat do
0s0b obecnych na sali, aby pili wode.

W konteks$cie tych wydarzen, mozna zastanawia¢ sie czy wybér Lewan-
dowskiego na osobe reklamujacg w 2017 roku produkt Coca-Cola Zero Cukru,
byt stusznym kierunkiem. Nawigzujac do opisywanego przez Eleri Sampson wi-
zerunku zewnetrznego, mozna stwierdzi¢, ze wizerunek zewnetrzny zawodnika
Bayernu Monachium, ktory na co dzien promuje zdrowy styl Zycia, nie do konca
odpowiadat warto$ciom, jakie reklamuje w spocie zwigzanym z produktem mar-
ki Coca-Cola?®. Z perspektywy marki mozna to uznac za niezbyt trafiony wybor
bohatera reklamy. Natomiast ze strony wizerunkowej, odnoszac sie choc¢by do

251, Dabrowska-Cydzik, Cristiano Ronaldo wzgardzit Coca-Colq na konferencji prasowe;j.
"Niezgoda na promowanie niezdrowego stylu Zycia”, ,Wirtualnemedia.pl” z 16.06.2021 r,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/cristiano-ronaldo-bojkot-coca-cola-wybiera-woda-
kryzys-wizerunkowy (dostep: 3.11.2021 1)

26 Zob. E. Sampson, dz. cyt,, s. 14-15.
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przytaczanej przez Krystyne Wojcik definicji image’u®’, moze to budzi¢ u odbior-
cOw na swoj sposéb mylace wyobrazenie o osobie polskiego pitkarza.

REKLAMY MARKI HUAWEI

Pod koniec 2015 roku Robert Lewandowski zostat ogtoszony ambasadorem jed-
nego z czotowych przedstawicieli branzy elektronicznej - marki Huawei?®. Istotg
tej funkcji wedtug Andrzeja Sznajdera jest,,dazenie do kojarzenia okreslonej mar-
ki ze znanym i lubianym sportowcem osiggajgcym sukcesy”?°. Inng, bardziej ogol-
ng definicje terminu ,ambasador marki” znajdziemy z kolei w ksigzce , Kreowanie
marki korporacyjnej” Magdaleny Daszkiewicz i Sylwii Wrony. Wedtug nich, ten
termin oznacza bycie ,znang osobg, ktérej wizerunek jest zwigzany z marka ze
wzgledu na jej styl zycia”°.

Ta ostatnia definicja znajduje swoje odbicie juz w pierwszym spocie reklamo-
wym Huawei, w ktéorym pojawit sie Lewandowski. Trwajaca nieco ponad minute
reklama przedstawia droge pitkarza do sukcesu. Reprezentant Polski opowiada
o przeszkodach, jakie musial pokonywac¢ na poczatku kariery, by spemic¢ swoje
marzenie z dziecinstwa o byciu profesjonalnym pitkarzem. Oprdcz tych uje¢ po-
jawiaja sie retrospekcje inspirowane wydarzeniami z mtodosci Lewandowskiego
oraz zdjecia pitkarza i jego najblizszych, ktore sg wyswietlane na smartfonie marki
Huawei. Na zakonczenie sportowiec, trzymajac w prawej rece telefon, wypowiada
hasto Make it Possible (po polsku: ,Uczyn to mozliwym”), czyli gtéwne hasto rekla-
mowe koncernu Huawei?®'. Spot pojawit sie m.in. na profilu Lewandowskiego na Fa-
cebooku - w wersji anglojezycznej ukazat sie 30 listopada tego samego roku?2.

27 Zob. K. Wojcik, dz. cyt., s. 38.

28 tw, Robert Lewandowski miedzynarodowym ambasadorem reklamowym Huawei, ,Wirtu-
alnemedia.pl” z 10.11.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-
miedzynarodowym-ambasadorem-reklamowym-huawei (dostep: 21.04.2019 r.).

29 A. Sznajder, dz. cyt,, s. 34.

30 M. Daszkiewicz, S. Wrona, Kreowanie marki korporacyjnej, Warszawa 2014, s. 111.

31tw, Droga Roberta Lewandowskiego do sukcesu w spocie Huawei (wideo), ,Wirtu-
alnemedia.pl” z 17.11.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/droga-roberta-
lewandowskiego-do-sukcesu-w-spocie-huawei-wideo (dostep: 18.04.2019 r.).

32 Make it Possible. See my story, search for inspiration to begin your own!, ,Facebook.
com” z 30.11.2015 r, https://www.facebook.com/watch/?v=1041310035914384 (dostep:
15.04.2021 r).
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Woijciech Skucha, Wizerunek Roberta Lewandowskiego w wybranych kampaniach...

Oprocz polskiego pitkarza w reklamie pojawiaja sie przewaznie aktorzy badz
statys$ci, odgrywajacy role Lewandowskiego lub innych zawodnikéw czy bliskich
gracza Bayernu Monachium. Na zdjeciach, przegladanych przez reprezentanta
Polski, mozna zobaczy¢ jego rodzicéw. Akcja spotu reklamowego rozgrywa sie
w takich miejscach jak boiska pitkarskie, szatnia, miasto czy podworko. Sama
reklama zawiera rowniez chwytliwe i motywujace hasto Make it Possible, moga-
ce pehi¢ funkcje perswazyjng oraz zacheca¢ odbiorcow do zakupu smartfonéw
marki Huawei pod pretekstem tego, ze dzieki zakupieniu tego telefonu beda oni
mogli realizowac¢ swoje pasje i marzenia - tak jak miato to miejsce w przypadku
Lewandowskiego*:.

Opowies¢ pitkarza o swojej drodze do sukcesu i potaczenie jej w reklamie
z mottem przewodnim catej kampanii, pokazujacym, iz wszystko jest mozliwe, jest
znakomitym przyktadem tego, ze zewnetrzny wizerunek zawodnika Bayernu Mo-
nachium odpowiada warto$ciom, ktore sg reklamowane w spocie marki Huawei.

Opowies¢ pitkarza o swojej drodze do
sukcesu i pofaczenie jej w reklamie z mottem
przewodnim catej kampanii, pokazujacym,
iz wszystko jest mozliwe, jest znakomitym
przyktadem tego, ze zewnetrzny wizerunek
zawodnika Bayernu Monachium odpowiada
wartosciom, ktore sg reklamowane w spocie
marki Huawei.

Pod koniec 2018 roku polski pitkarz pojawit sie takze m.in. w kampanii pro-
mujacej inny z modeli smartfonéw marki Huawei - Mate20 Pro. W reklamie siedzi
on za kierownica luksusowego, sportowego samochodu. Mozna dostrzec w niej
wazne elementy specyfikacyjne telefonu - odblokowywanie ekranu za pomocg
wzroku, czytnik linii papilarnych w ekranie czy wydajny procesor. Dzieki uzyciu

33 7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993 nr
3-4,s.37.
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sztucznej inteligencji oraz nawigacji obecnej w smartfonie, Lewandowski bez tru-
du zatrzymuje sie przed szczytem urwiska, po czym wysiada z samochodu i wy-
konuje zdjecia rozposcierajacego sie dookota krajobrazu3*.

Odbiorca widzacy te reklame moze stwierdzi¢, ze tak zaprezentowany smart-
fon jest wart zakupu ze wzgledu na to, iZ bedzie on niezawodny w kazdej sytu-
acji. Lewandowski w trakcie reklamy wydaje pewne polecenia pojazdowi, ktory
prowadzi. Hasto takie jak ,petna moc” nawigzuje m.in. do wydajnoSci procesora
reklamowanego smartfonu. Pokazanie przez pitkarza zalet tego urzadzenia i spo-
séb, w jaki to zrobit, Swiadczy o tym, Ze jego zewnetrzny wizerunek odpowiada
reklamowanym przez niego warto$ciom.

REKLAMY MARKI NIKE

Kolejng z marek, ktore reklamowat Robert Lewandowski, byta marka Nike, czyli
jeden z potentatow wsrdd firm reprezentujgcych branze sportowa. Jedna z pierw-
szych kampanii tej marki z udziatem polskiego pitkarza ruszyta juz w 2012 roku.
Nosita ona nazwe , To jest mdj czas”, a dziatania reklamowe miaty zwigzek ze zbli-
Zajacymi sie wowczas mistrzostwami Europy w Polsce i na Ukrainie. W petnej
wersji reklamy, trwajgcej trzy minuty, wystgpili m.in. tacy pitkarze jak Cristiano
Ronaldo i Neymar, ale tez chociazby amerykanski koszykarz LeBron James. Spot
byt interaktywny. Po jego obejrzeniu odbiorcy mogli uruchomic¢ i obejrze¢ inne
nagrania, w ktérych zawodnicy opowiadali o swoich doSwiadczeniach. Bohate-
rem jednego z takich nagran byl m.in. takze Lewandowski®*.

Reklama marki Nike, gdzie widoczny byt wizerunek tylko polskiego pitkarza,
byt animowany spot z 2015 roku, promujacy najnowszy model obuwia pitkar-
skiego - Nike Hypervenom. Reklame z udziatem Polaka, ktéra nazywata sie Nike
Hypervenom: Robert Lewandowski. Sense the chance, strike before they realise (po
polsku: “Nike Hypervenom: Robert Lewandowski. Wyczuj szanse, strzel, zanim
sie zorientuj3g”), mozna byto zobaczy¢ w telewizji badZ w serwisie YouTube. Spot

34 tw, Robert Lewandowski w samochodzie reklamuje Huawei Mate20 Pro (wideo), ,Wir-
tualnemedia.pl” z 3.12.2018 r,, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /huawei-mate20-pro-
smartfony-reklama-robert-lewandowski-w-samochodzie-wideo (dostep: 23.04.2019 r.).

%5 T. Woijtas, , To jest méj czas” - Nike rusza z kampaniq na Euro 2012 (wideo), ,Wirtual-
nemedia.pl” z 21.05.2012 r., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/to-jest-moj-czas-nike-
rusza-z-kampania-na-euro-2012-wideo (dostep: 23.04.2019 r.).
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Woijciech Skucha, Wizerunek Roberta Lewandowskiego w wybranych kampaniach...

ten na potrzeby rynku polskiego zyskat rowniez dodatkowe hasto - ,Hyperve-
nom. Zwodniczy z natury”?.

W trwajacej niespeina dwadziescia sekund reklamie, zamieszczonej w serwi-
sie YouTube i zrealizowanej w jezyku angielskim, wida¢, jak Lewandowski uwal-
nia sie spod opieki obroncéw, po czym Kkieruje pitke do bramki w spektakularny
sposoéb. Czyni to, grajgc w reklamowanych butach pitkarskich Nike*’.

W maju 2016 roku swojg premiere miata z kolei reklama Pokolenie Lewan-
dowskiego. W ramach tego projektu powstat trzydziestosekundowy spot, podczas
ktérego mozna zobaczy¢ rézne osoby trenujace pitke noznga. Dziatania promocyj-
ne, majgce zwiazek z t3 reklamg, prowadzone byty na facebookowych profilach
marki Nike i Roberta Lewandowskiego, ale tez w telewizji. W reklamie wysta-
pili m.in. zawodowi pitkarze tacy jak Arkadiusz Milik, Bartosz Kapustka czy Ewa
Pajor. Jednym z elementéw klipu byto jedno stowo, pojawiajace sie przy kazdej
postaci i charakteryzujgce te osobe. Te wyrazy to np.: snajper, perfekcjonista czy
pionier. Inspiracja do rozpoczecia przygody z pitka nozng dla wszystkich boha-
terow byl wtasnie Robert Lewandowski®®. Pojawia sie on w szatni pitkarskiej,
ale trudno oceni¢, jakie emocje mu towarzyszg. Mozna przypuszczac, Ze jest
skoncentrowany.

Przez pryzmat tych dwdéch reklam odbiorca moze postrzega¢ Lewandowskie-
go jako skutecznego pitkarza, ktory jest jednocze$nie inspiracja oraz swoistym
mentorem dla innych zawodnikéow. Wskazuje na to chociazby wyraz ,lider”, wid-
niejacy obok postaci kapitana naszej druzyny narodowej pod koniec spotu , Poko-
lenie Lewandowskiego”*’. To stowo wzmacnia przekaz i moze poméc ksztattowac
taki wizerunek pitkarza w umysle odbiorcy.

% bg, Rysunkowy Robert Lewandowski w reklamie butéw Nike (wideo), ,Wirtualnemedia.pl”
z 18.08.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rysunkowy-robert-lewandowski-
w-reklamie-butow-nike-wideo (dostep: 22.04.2019 r.).

37 Nike Hypervenom: Robert Lewandowski. Sense the chance, strike before they realise.,
,Youtube.com” (brak daty opubl.), https://www.youtube.com/watch?v=vUo0a0f5i0xo&t=6s
(dostep: 23.04.2019 r.). Na dzien 15.04.2021 roku, po otworzeniu tego linku, film widnieje
w serwisie YouTube jako ,film prywatny”. Brakuje tez informacji o dacie opublikowania tego
filmu (dostep: 15.04.2021 r.).

% Dbg, ,Pokolenie Lewandowskiego” w pitkarskiej kampanii Nike (wideo), ,Wirtualneme-
dia.pl” z 6.05.2016 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pokolenie-lewandowskiego-
w-pilkarskiej-kampanii-nike-wideo (dostep: 20.04.2019 r.).

39 Tamze.
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REKLAMY MARKIVISTULA

Vistula to polska marka odziezowa, produkujgca przede wszystkim stroje formalne,
takie jak garnitury. W marcu 2016 roku stata sie ona takze oficjalnym partnerem Pol-
skiego Zwigzku Pitki Noznej*’. W ramach tej wspétpracy powstata m.in. specjalna ko-
lekcja garnituréw, ptaszczy, koszul i obuwia, w ktdérej zawodnicy reprezentacji Polski,
prowadzonej wowczas przez Adama Nawatke, mieli pojecha¢ na finaty pitkarskich
mistrzostw $wiata do Rosji w 2018 roku. Garnitury z tej kolekcji mozna byto pdz-
niej kupi¢ w stacjonarnych salonach Vistuli oraz w sklepie internetowym tej marki*!.

W 2016 roku ambasadorem reklamowym Vistuli zostal Robert Lewandow-
ski. Podczas sesji zdjeciowej zrealizowanej w Monachium, polski pitkarz pro-
mowat ubrania tej marki*>. W marcu 2016 roku kapitan polskiej kadry wystgpit
w reklamie Vistuli. W trzydziestosekundowym spocie opublikowanym w serwisie
YouTube 17 marca 2016 roku przeglada on sie w lustrze, po czym zmierza w kie-
runku domowej garderoby i wybiera koszule zapinang na spinki, garnitur, krawat
oraz obuwie. Na zakonczenie sportowiec kopie pitke w kierunku nagrywajacej to
ujecie kamery i wypowiada stowa, bedace motywem przewodnim catej reklamy:
Vistula. M6j wybor, mdj styl. - Robert Lewandowski*3.

Spot opublikowany zostat takze na profilu marki Vistula na Facebooku -
w tym samym dniu co reklama w serwisie YouTube**. Klip promowat linie ubran,
nazwang SELECTION, ktéra byta kolekcjg wybrang przez samego Lewandowskie-
go. Mozna jg byto znalez¢ w cze$ci salonéw Vistuli na terenie Polski*.

“0PZPN, PZPN podpisat umowe z firmq Vistula Group SA, oficjalny serwis Polskiego Zwiaz-
ku Pitki Noznej z 10.03.2016 r., https://www.pzpn.pl/federacja/aktualnosci/2016-03-10/
pzpn-podpisal-umowe-z-firma-vistula-group-sa (dostep: 10.12.2021 r.).

41jd, Vistula przygotowata formalne stroje dla pitkarskiej reprezentacji Polski na Mundial,
yWirtualnemedia.pl” z 27.04.2018 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pilkarska-
reprezentacja-polski-stroje-mundial-rosja-2018 (dostep: 24.04.2019 r.).

“2bg, Robert Lewandowski bohaterem kampanii reklamowej Vistuli, ,Wirtualnemedia.pl”
z 18.02.2016 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/robert-lewandowski-bohaterem-
kampanii-reklamowej-vistuli (dostep: 23.04.2019 r.).

3 Vistula. M6j wybdr, mdj styl. - Robert Lewandowski, ,Youtube.com” z 17.03.2016 r,
https://www.youtube.com/watch?v=EAnQKgSohoA (dostep: 23.04.2019 r.).

4 Vistula. M6j wybdr, mdj styl” - Robert Lewandowski., ,Facebook.com” z 17.03.2016 r,,
https://www.facebook.com/vistulathemensworld/videos/1074055715951267/ (dostep:
9.06.2019 ).

* Portal gpr24.pl, M6j wybdr, mdj styl - Robert Lewandowski dla Vistuli, ,Gtos Pruszko-
wa” z 22.03.2016 ., https://gpr24.pl/artykul/moj-wybor-moj-styl-robert-lewandowski-dla-
vistuli/354363 (dostep: 23.04.2019 1.).
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Woijciech Skucha, Wizerunek Roberta Lewandowskiego w wybranych kampaniach...

Pitkarz wziagt udzial m.in. takze w kampanii promujacej sygnowana jego na-
zwiskiem jesienno-zimowa kolekcje odziezy na sezon 2018/2019. Linia ubran
miata odpowiada¢ wymaganiom wspotczesnego mezczyzny, ,ktérego praca i in-
tensywny styl zycia generuja nowe, ambitne potrzeby i oczekiwania”*¢. Na potrze-
by tej kampanii powstat takze trzydziestosekundowy spot reklamowy, promuja-
cy kolekcje. Zostat on opublikowany w serwisie YouTube 25 pazdziernika 2018
roku. Jego akcja rozgrywa sie w zimowej scenerii, prawdopodobnie w gérach.
W takich okoliczno$ciach przyrody mozna zobaczy¢ zawodnika Bayernu, ktory
prezentuje sie w roznych stylizacjach, inspirowanych ubraniami z najnowszej ko-
lekcji marki Vistula. Pojawia sie on m.in. w dopasowanych garniturach czy stylo-
wym ptaszczu®’.

Oba spoty odzwierciedlajg to, co o wizerunku zewnetrznym pisata Eleri
Sampson. Styl ubioru pitkarza w reklamie z 2016 roku i wykorzystanie w niej
elementu pitki noznej sprawiaja, ze odbiorcy moga postrzegac go jako sportow-
ca, cenigcego elegancje. Jednoczesnie odpowiednia prezencja i nienaganny ubior,
zaprezentowany w spotach marki produkujacej odziez formalng, bardzo mocno
uwiarygadnia przekaz i pokazuje (w nawigzaniu do tego, o czym pisata Sampson),
ze wizerunek zewnetrzny kapitana polskiej kadry w peini odpowiada warto-
Sciom, ktore reklamuje*®.

Podsumowujgc wyniki dokonanej przeze mnie analizy, jak i omdéwienie po-
szczegOlnych reklam, Lewandowski bardzo czesto przedstawiany jest w nich jako
sportowiec, co koreluje z wykonywanym przez niego zawodem profesjonalnego
pitkarza. W spotach czesto wykazywat sie m.in. pewnoScia siebie, czyli jednym
z aspektow elementu wizerunku wtasnego, opisywanego przez Sampson jako
»postawa”*. Jest to jednocze$nie bardzo wazny czynnik, ktéry moze by¢ pomocny
w procesie budowania wtasnego wizerunku przez gracza Bayernu Monachium.

6 tw, Robert Lewandowski promuje jesienno-zimowq kolekcje Vistuli (wideo), ,Wirtualne-
media.pl” z 26.10.2018 r., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vistula-kolekcja-robert-
-lewandowski-jesien-zima-2018-2019 (dostep: 22.04.2019 r.).

*7 Robert Lewandowski Collection JZ18/19, ,Youtube.com” z 25.10.2018 r,, https://www.
youtube.com/watch?v=Ksr33MrRtHs (dostep: 20.04.2019 r.).

*8Zob. E. Sampson, dz. cyt,, s. 14-15.

49 Tamze, s. 25.
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ROBERT LEWANDOWSKI - REKLAMY A AKTYWNOSC W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Analiza profilu Roberta Lewandowskiego na Facebooku

Do analizy profilu kapitana reprezentacji Polski na Facebooku i zbadania sposobu
reklamowania tam poszczegdlnych produktéw postuza posty zwigzane z marka
Huawei, publikowane miedzy listopadem 2015 a grudniem 2018 roku. Zastoso-
wanie takiej cezury czasowej spowodowane jest tym, ze w listopadzie 2015 roku
pitkarz zostatl ogltoszony ambasadorem tej marki®’.

Pierwszy post zwigzany z osobg Roberta Lewandowskiego i koncernem
z branzy elektronicznej pojawit sie na facebookowym profilu polskiego pitkarza
9 listopada 2015 roku. Obwieszczal on nawigzanie przez gracza Bayernu Mona-
chium wspétpracy z Huawei Consumer Polska. Na zdjeciu mozna zobaczy¢ ubra-
nego w garnitur Lewandowskiego, ktéry trzyma w rekach smartfon (prawdopo-
dobnie jest to jeden z modeli wyprodukowanych przez marke Huawei) i logotyp
marki, opatrzony podpisem ,Gramy razem!”>!

Przedstawienie takiego hasta na tym zdjeciu - podobnie jak uzyty w innej
reklamie Huawei z Lewandowskim slogan Make it Possible moze spetnia¢ w pew-
nym stopniu funkcje perswazyjna®2. Zmniejszenie dystansu poprzez uzycie pierw-
szej osoby liczby mnogiej w opisie zatgczonym do postu, moze by¢ elementem po-
zwalajgcym poczu¢ odbiorcy bliska wiez z marka, ktérg reklamuje Lewandowski.

W badanym okresie na profilu pitkarza Bayernu Monachium pojawito sie
tacznie 36 postow, ktore w jakikolwiek sposob byty zwigzane z marka Huawei.
Najczesciej przedstawiaty one filmy, bedace czesto przyktadami reklam poszcze-
gblnych produktow takich jak smartfony. Tego rodzaju posty ukazywaty sie az 25
razy. Jedenascie pozostatych wpiséw opatrzonych byto pojedynczymi zdjeciami
(lub ich serig) albo stuzyty do udostepnienia fotografii na koncie polskiego pitka-
rza na Instagramie.

S0tw, Robert Lewandowski miedzynarodowym ambasadorem..., dz. cyt. (dostep: 21.04.
2019 ).

51 Post z 9 listopada 2015 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Facebooku, pro-
mujacy marke Huawei, ,Facebook.com” 2 9.11.2015 r,, https://www.facebook.com/rl9official/
photos/a.295391460506249/1031632156882172 /?type=3&theater (dostep: 10.05.2019 r.).

527.Bajka, art. cyt., s. 37.
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Obserwacje dotyczace postéw, publikowanych na profilu Roberta Lewan-
dowskiego na Facebooku i zwigzanych z marka Huawei pokazujg ich réznorod-
nos¢, jesli chodzi o wykorzystywang tam forme przekazu - dominujg tu gtéwnie
filmy, bedace czesto spotami reklamowymi.

Analiza profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie

Pierwszy post na koncie Lewandowskiego na Instagramie ukazat sie 10 stycznia
2014 roku®. Oprodcz zdje¢ z meczoéw czy ujec przedstawiajacych chwile z zycia
prywatnego, na jego profilu czesto mozna znalez¢ posty zwigzane z markami,
ktére reklamuje. Przedmiotem analizy wizerunku polskiego pitkarza w kampa-
niach promocyjno-reklamowych na Instagramie, beda - tak jak w przypadku Fa-
cebooka - posty dotyczace marki Huawei, zamieszczane miedzy listopadem 2015
a grudniem 2018 roku.

Pierwsze zdjecie, majace zwigzek z koncernem z branzy elektronicznej, uka-
zalo sie na profilu Lewandowskiego 17 grudnia 2015 roku i byto zwigzane ze zbli-
Zajacymi sie woéwczas Swietami Bozego Narodzenia. Na zdjeciu obok siedzacego
w fotelu i uSmiechnietego sportowca widnieje podpis I Take Orders For All Your
Christmas Wishes (po polsku: ,Przyjmuje zaméwienia na wszystkie wasze zycze-
nia $wigteczne”). Ta fotografia miata na celu promowanie specjalnej aplikacji,
dzieki ktdrej uzytkownicy mogli podzielic¢ sie z przyjaciéotmi wczesniej przestany-
mi zyczeniami $wigtecznymi. W opisie tego zdjecia, w formie hasztagu, znalazta
sie takze nazwa marki Huawei®*.

Najczesciej pojawiajacymi sie postami na koncie Lewandowskiego, na ktd-
rych mozna byto zobaczy¢ smartfony badz logotyp tej marki, byty te ztozone z kil-
ku zdje¢. W ich opisie czesto pojawial sie hasztag #PerfectPortraits, a fotografie
byty czescig akcji promocyjnej smartfonu Huawei P10.

3 Post z 10 stycznia 2014 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie, ,In-
stagram.com” z 10.01.2014 r, https://www.instagram.com/p/i_OoafGlgh/ (dostep: 8.05.2019
r.). Pierwsze zdjecie na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie przedstawia Polaka
oraz jego dwczesnego kolege z zespotu, Marco Reusa, w czasie jednego z treningéw Borussii
Dortmund.

5 Post z 17 grudnia 2015 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie,
promujacy marke Huawei, ,Instagram.com” z 17.12.2015 r., https://www.instagram.com/p/_
aAqesGIh8/ (dostep: 7.05.2019 1.).
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Uzywanie w postach takiego hasztagu nawigzuje do ostatniego z czterech
wymiarow zjawiska wizerunku, jaki wyszczego6lnili w swojej ksigzce Tomasz Gac-
kowski i Marcin Laczynski, a wiec wymiaru komunikacyjnego. Wedtug autoréow
ten wymiar ,akcentuje gtéwnie kanaty komunikacyjne, jakimi rozchodzi sie in-
formacja ksztattujaca obraz firmy w umystach odbiorcéw, kody uzywane podczas
tej komunikacji (jezyk, obrazy, symbole, state schematy opisu), a takze role ko-
munikacyjne w procesie tworzenia wizerunku (nadawca - posrednik - odbior-
ca)”*®. Przytoczone wcze$niej hasztagi #PerfectPortraits mozna traktowac jako
state schematy opisu, towarzyszace postom, w ktérych Lewandowski promowat
model smartfonu Huawei P10. Stosowanie tego hasztagu sprawia, Zze w umystach
odbiorcéw nie tylko rozchodzi sie informacja ksztattujgca obraz marki Huawei,
ale jednocze$nie w ich Swiadomosci ksztattuje sie wizerunek samego pitkarza.

Miedzy dniem 17 grudnia 2015 a 31 grudnia 2018 roku, na koncie pitkarza
reprezentacji Polski opublikowano t3cznie dwadzie$cia dwa zdjecia powigzane
z marka Huawei oraz trzy filmiki. Zwigzki miedzy trescig postéw, czyli tym co one
przedstawiaty i z czego sktadat sie ich opis, polegaty na ukazaniu w obiektywie
smartfonéw Huawei albo na oznaczeniu instagramowego profilu tej marki. Bar-
dzo czesto zdjecia Lewandowskiego byty fotografiami typu selfie. Materiaty filmo-
we, ktére pojawiaty sie na jego profilu, byty z kolei spotami reklamowymi danego
modelu smartfonu marki Huawei.

Przytaczany juz post z 17 grudnia 2015 roku jest Swietnym przyktadem tzw.
komunikowania quasi-bezposredniego. Pojecie to zostato przytoczone w ksigzce
»2Autor jako marka. Literatura w kulturze audiowizualnej spoteczenstwa informa-
cyjnego” Dominika Antonika. Analizujgc twoérczo$¢ Jacka Dehnela i Michata Wit-
kowskiego, wspominat on, Ze taka komunikacja ,poszerza wspélng przestrzen do
wymiaréw wczesniej niespotykanych, gdzie niemozliwy jest fizyczny, bezposred-
ni kontakt, a mimo to dochodzi do nawigzania rzeczywistej interakcji i dialogu”®°.

Opublikowanie postu reklamujacego marke Huawei, méwigcego o mozli-
wosci przesytania przez obserwujacych Lewandowskiego na Instagramie zy-
czen Swiatecznych dzieki aplikacji, umozliwia komunikacje quasi-bezposrednia.

55 T. Gackowski, M. Laczynski (red.), dz. cyt., s. 82.

6 D. Antonik, Autor jako marka. Literatura w kulturze audiowizualnej spoteczeristwa in-
formacyjnego, Krakow 2014, s. 140. Mysl ta zostata zaczerpnieta przez R. W. Kluszczynskiego
i zostata przez niego opisana. Zob. R. W. Kluszczynski, Spofeczeristwo informacyjne. Cyberkul-
tura. Sztuka multimediéw, Krakéw 2002, s. 19.
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Przebiega ona za pomocg mediéw spotecznosciowych, ale mimo to mozliwa jest
bezposrednia interakcja miedzy polskim pitkarzem a internautami obserwujacy-
mi jego profil.

Opublikowanie postu reklamujacego marke
Huawei, méwigcego o mozliwosci przesytania
przez obserwujacych Lewandowskiego na
Instagramie zyczen Swigtecznych dzieki
aplikacji, umozliwia komunikacje quasi-
bezposrednia. Przebiega ona za pomoca
mediéw spotecznosciowych, ale mimo

to mozliwa jest bezposrednia interakcja
miedzy polskim pitkarzem a internautami
obserwujacymi jego profil.

W jednym ze swoich artykutéw Agnieszka Catek zauwazyta, Ze zawodnik
Bayernu Monachium wykorzystuje swoj profil na Instagramie m.in. jako swoisty
,nosénik reklamy dla marek, z ktorymi wspoétpracuje”’. Na podstawie tego mozna
stwierdzi¢, ze Lewandowski petni tu role pewnego posrednika, majacego na celu
zacheci¢ odbiorce i potencjalnego klienta, aby skorzystat z oferty reklamowanej
marki lub kupit jaki$ produkt.

Jak wida¢, Instagram jest bardzo przydatnym narzedziem w reklamowaniu
marek przez polskiego pitkarza. Dzieki niemu mozliwe jest nawigzanie relacji
z uzytkownikami mediéw spotecznosciowych, mogace zacheci¢ odbiorce do tego,
aby skorzystat z oferty danej marki, reklamowanej przez Lewandowskiego.

57 A. Catek, Analiza obrazu: studium przypadku Anny i Roberta Lewandowskich - pierwszej
pary Instagrama, w: A. Hess, M. Lisowska-Magdziarz, A. Szymanska (red.), Metody badan me-
dioznawczych i ich zastosowanie, Krakow 2018, s. 372.
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ZAKONCZENIE

Analizy przytoczonych w tym artykule reklam i kampanii promocyjno-reklamo-
wych z udziatem Roberta Lewandowskiego oraz analiza sposobu, w jaki promo-
wat produkty wybranych marek w swoich mediach spoteczno$ciowych, dowiodty,
ze jego wizerunek zewnetrzny w wielu przypadkach odpowiadat umiejetno$ciom
czy wartosciom, jakie reklamowat. Bardzo czesto wystepowat w tych reklamach
jako sportowiec, co z racji na wykonywany przez niego zawdéd pitkarza, moze by¢
istotne w ksztattowaniu obrazu swojej osoby w umystach odbiorcow.

Reklama dla marki Coca-Cola, w ktérej Lewandowski wystapit w 2017 roku,
a takze sytuacja z rozgrywanych cztery lata p6zniej mistrzostw Europy z udzia-
tem Cristiano Ronaldo, pokazaty tez, ze wazng role w procesie skutecznego bu-
dowania wizerunku moze odegra¢ umiejetny wybér marki, z ktérg dana osoba
wspoltpracuje.
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Post z 9 listopada 2015 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Facebooku, promu-
jacy marke Huawei, https://www.facebook.com/r19official/photos/a.29539146050
6249/1031632156882172 /?type=3&theater (dostep: 10.05.2019 r.).

PZPN, PZPN podpisat umowe z firmq Vistula Group SA, https://www.pzpn.pl/federacja/
aktualnosci/2016-03-10/pzpn-podpisal-umowe-z-firma-vistula-group-sa (dostep:
10.12.2021 1.).

Robert Lewandowski Collection JZ18/19, https://www.facebook.com/vistulathemen-
sworld/videos/287294935448406/ (dostep: 7.06.2019 r.). Na dzieri 15.04.2021 po
kliknieciu w ten link filmik pojawia sie na Facebooku pod adresem: https://www.
facebook.com/watch/?v=287294935448406; (dostep: 15.04.2021 r.).

Robert Lewandowski Collection JZ18/19, https://www.youtube.com/watch?v=Ksr33MrR-
tHs (dostep: 20.04.2019 1.).

Sampson E., Jak tworzy¢ witasny wizerunek, Warszawa 1996.

Sznajder A., Marketing sportu, Warszawa 2015.

tw, Coca-Cola spotem z Borikiem i Lewandowskim reklamuje sie jako sponsor pitki noznej
(wideo), https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coca-cola-spotem-z-bonkiem-
i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej-wideo (dostep: 23.04.
2019 ).

tw, Droga Roberta Lewandowskiego do sukcesu w spocie Huawei (wideo), https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/droga-roberta-lewandowskiego-do-sukcesu-w-spocie-
huawei-wideo (dostep: 18.04.2019 r.).

tw, Robert Lewandowski miedzynarodowym ambasadorem reklamowym Huawei, https://
www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-miedzynarodowym-
ambasadorem-reklamowym-huawei (dostep: 21.04.2019 r.).

tw, Robert Lewandowski promuje jesienno-zimowq kolekcje Vistuli (wideo), https://
www.wirtualnemedia.pl/artykul /vistula-kolekcja-robert-lewandowski-jesien-zi-
ma-2018-2019 (dostep: 22.04.2019 1.).
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Woijciech Skucha, Wizerunek Roberta Lewandowskiego w wybranych kampaniach...

tw, Robert Lewandowski twarzq Coca-Coli (wideo), https://www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/robert-lewandowski-twarza-coca-coli-wideo (dostep: 23.04.2019 1.).

tw, Robert Lewandowski w samochodzie reklamuje Huawei Mate20 Pro (wideo), https://
www.wirtualnemedia.pl/artykul /huawei-mate20-pro-smartfony-reklama-robert-
lewandowski-w-samochodzie-wideo (dostep: 23.04.2019 r.).

Vistula. Moj wybdr, mdj styl. - Robert Lewandowski, https://www.youtube.com/wat-
ch?v=EAnQKgSohoA (dostep: 23.04.2019 r.).

Wojcik K., Public relations: od A do Z. Tom I, Warszawa 2001

Woijtas T, , To jest méj czas” - Nike rusza z kampaniq na Euro 2012 (wideo), https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul /to-jest-moj-czas-nike-rusza-z-kampania-na-euro-2012-
wideo (dostep: 23.04.2019 1.).
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II stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w Instytucie Dziennikar-
stwa, Medidw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Zainteresowania
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Zarzadzanie informacja w mediach cyfrowych
w dobie COVID-19 - pomiedzy mozliwym
a niemozliwym - préba konstruktywnej analizy

Information management in digital media in the COVID-19
era - between the possible and the impossible -
an attempt at constructive analysis

ABSTRAKT

Pandemia brutalnie nakazata nam
przewarto$ciowac sposoby funkcjonowania
(redukcja kontaktéw bezposrednich na rzecz
kontaktéw zdalnych) i cele spoteczenstwa.
To media cyfrowe (Internet) ocality
spoteczenstwo przed katastrofg gospodarcza
i by¢ moze niepokojami spotecznymi czy
rozruchami. Okazuje sie, ze platforma mediéw
cyfrowych, jakiej realnie potrzebujemy, jest
by¢ moze ponad dziesie¢ razy wieksza (zdalna
medycyna, zdalne nauczanie, praca zdalna,
zdalne zakupy, restauracje dostarczajace
zamowione Internetowo positki do domu,
etc.), niz ta, ktérg uwazali$my dotychczas

za potrzebna. Ta nowa, wytaniajaca

sie rzeczywisto$¢ wymaga prac nad jej
uporzadkowaniem. W zwigzku z tym pojawia
sie pytania o to czy oraz w jaki sposéb

nalezy sterowac¢ informacja w mediach
cyfrowych w zaistniatej sytuacji? Artykut
sugeruje zréwnowazony system zarzadzania
informacjg w mediach cyfrowych, w sytuacji,
gdy charyzmatyczni badz populistyczni
przywdédcy ogromnych panstw, tacy jak
prezydent Donald Trump (USA), Jair
Bolsonaro (Brazylia) okazali sie skrajnie
niekompetentni, niezdolni do zrozumienia
sytuacji i zmiany btednych i czesto

katastrofalnych decyzji. W takiej sytuacji
proponowany jest system zarzadzania
oparty na ewolucyjnie tworzonym systemie
prawnym (z racji na jego ztozonos$¢ nie
dajaca sie przewidzie¢) z duza zawartoscia
elementéw samosterowania i samoregulacji
w sensie niewidzialnej reki Adama Smith’a.
Artykut prezentuje weztowe punkty
rozumowania autoréw oraz konstruktywne
whnioski.

StOWA KLUCZOWE:

zarzadzanie informacjg, pandemia Covid-19,
media cyfrowe, dezinformacja, pandemia in-
formacji, pakiet informacyjny, zréwnowazony
system zarzadzania, ewolucyjny system praw-
ny, samoregulacja rynku informacji.

ABSTRACT

The pandemic brutally forced us to re-
evaluate the ways of functioning (reduction
of direct contacts for remote contacts) and
the social goals. It was digital media (the
Internet) that saved society from economic
disaster and possibly social unrests or riots.
It turns out that the digital media platform
we really need may be more than ten times
larger (remote medicine, remote learning,
remote work, remote shopping, restaurants
delivering home-ordered meals, etc.) than
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what we previously considered needed. on an evolutionarily created legal system
This new emerging reality requires work (due to its unpredictable complexity) with
to put it in order. Therefore, there will a contribution of elements of self-control and
be questions about whether and how to self-regulation in the sense of Adam Smith’s
control the information in digital media? Invisible Hand. The article will present the
The article suggests a sustainable digital key points of the author’s reasoning and
media management system, applicable when constructive conclusions.

charismatic/populist leaders of top nations,
such as presidents Donald Trump (USA), Jair
Bolsonaro (Brazil) are highly incompetent,
incapable of understanding the situation

and taking wrong and often catastrophic
decisions. Regarding this situation, the
authors suggest a management system based

KEYWORDS:

information management, covid-19 pandemic,
digital media, disinformation, information
pandemic, information package, sustainable
management system, evolutionary legal
system, self-regulation of information market.

WPROWADZENIE

Globalna pandemia Covid-19 spowodowana pojawieniem sie wirusa SARS-CoV-2
postawito przed globalnym spoteczenstwem szereg wieloaspektowych wyzwan
o charakterze krytycznym. Nie tylko w kontekscie systemu opieki zdrowotnej czy
struktur zarzadzania systemem panstw, ale takze w perspektywie prowadzenia
rynkéw réznego typu, jak réwniez zarzadzania wspdétczesnymi systemami infor-
macyjnymi. Praktycznie cato$¢ dotychczasowego funkcjonowania ,offline” zostata
przeniesiona do sieci. Gtdwnym celem tych dziatan byto ograniczenie kontaktow
spotecznych i tym samym wyhamowanie transmisji SARS-CoV-2. W zaistniatej
sytuacji Internet stat sie gtdbwna przestrzenig, w ktérej spoteczenstwo pracuje,
uczy sie, podtrzymuje kontakty spoteczne czy robi zakupy. O ile mozna zatozy¢, ze
w tych okolicznoSciach cyberprzestrzen prawdopodobnie ,urosta” kilkukrotnie
i tym samym pomogta w utrzymywaniu wiekszosci sektoréw gospodarki i uchro-
nita przed upadkiem, to nalezy réwniez zauwazy¢, ze dalej jest ona przestrzenia,
z ktérej gtéwnie czerpiemy informacje. W momencie wzrostu znaczenia sieci
w kontekscie utrzymania gospodarki, wzrosta takze cze$¢ informacyjna Internetu
(raport Digital 2021 donosi, Ze na przetomie 2020/2021 r,, z Internetu, korzy-
stato 59,5% populacji ludzi)’, ktéra niestety zaczeta takze rozwija¢ sie w niepo-

'We are social. (2021). Raport Digital 2021. https://wearesocial.com/digital-2021
(13.05.2021).
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kojacym kierunku dezinformacji w kontek$cie pandemii. Po roku nieprzerwanej
ekspansji wirusa wydaje sie, ze jednym z elementarnych wyzwan powinno sta¢
sie uporzadkowanie przestrzeni dostarczajacej informacje na temat SARS-CoV-2
(danych o jego transmisji, licznych komunikatéw o przeciwdziataniu SARS-CoV-2
etc.). Ludzko$c¢ staneta przed niezwykle trudnym wyzwaniem, poniewaz na dro-
dze skutecznej komunikacji stoi czesto nadmiar fatszywych lub niekompletnych
informacji oraz brak specjalistycznej wiedzy odbiorcéw komunikatéw o samym
wirusie i funkcjonowaniu spoteczenstwa.

Po roku nieprzerwanej ekspansji wirusa, wydaje
sie, ze jednym z elementarnych wyzwan
powinno stac sie uporzagdkowanie przestrzeni
dostarczajacej informacje na temat SARS-CoV-2
(danych o jego transmisji, licznych komunikatéw
o przeciwdziataniu SARS-CoV-2 etc.).

W zwigzku z masowo$cig wystgpien w mediach, a zwtaszcza na portalach
internetowych, informacji falszywych, do tego zjawiska odniosta sie Swiatowa
Organizacja Zdrowia (ang. The World Health Organization?), ktéra okreslita dru-
gie oblicze (wymiar) wspétczesnej pandemii COVID-19 jako ,infopandemie” (ang.
infodemic). Organizacja zwrdcita uwage, iz termin ,infopandemia” zwigzany jest
z nadmiarem istnienia informacji prawdziwych, jak i tych znieksztatconych czy
catkowicie fatszywych, co zasadniczo utrudnia spoteczenstwom znalezienie wia-
rygodnych Zrédet oraz rzetelnych wskazéwek, w sytuacji, kiedy ich niekiedy kry-
tycznie potrzebuja?.

2 Warto zauwazy¢, ze dziatalno$¢ WHO w zakresie przeciwdziatania pandemii, jak i do-
starczania informacji o wirusie jest kwestionowania przez wiele panstw. Stany Zjednoczone
zarzucity organizacji, ze celowo i porozumieniu z Chinami zataita informacje o wirusie (Biato-
us, 2020). Zaniepokojona dziatalnosciag WHO byta rowniez Australia, Turcja oraz Japonia, kto-
ra postawita organizacji zarzut podporzadkowania sie politycznego Chinom (Zareba, 2020).
Jest to kolejny przyktad jak trudno o wiarygodng informacje w dobie pandemii.

3 World Health Organization. (2020). Coronavirus Disease (Covid-19) Advice For The Pu-
blic: Mythbusters. https://www.who.int/emergencies/diseases/novel-coronavirus-2019/ad-
vice-for-public/myth-busters#thermal-scanners (dostep 12.12.2020).
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Pandemia COVID-19 wyegzekwowata konieczno$¢ opracowania zrownowa-
zonej strategii komunikacji on-line w celu przeciwdziatania nieprawdziwym infor-
macjom oraz ich konsekwencjom. Zgodnie z wypowiedzig dyrektora generalnego
WHO Tedrosa Adhanoma Ghebreyesusa nie walczymy tylko z epidemiq, walczymy
z infodemiq. Fake news rozprzestrzenia sie szybciej i tatwiej niZ wirus, i jest tak samo
niebezpieczny*. Pandemia fatszywych informacji, ktére zawieraja szeroko pojeta
dezinformacje (misinformation, disinformation oraz malinformation) moze prowa-
dzi¢ do utraty zaufania spoteczenstw do rzadéw, medidéw, szerzenia sie wszech-
obecnej paniki, zagrozenia ludzkiego zdrowia, a nawet $mierci. Dzieki mozliwo-
Sciom Internetu, telefonii komérkowej, mediéw spotecznosciowych oraz réznych
platformom i systemom informacyjnym, nierzetelne informacje maja sposobno$¢
rozprzestrzeniania sie w btyskawicznym tempie po catym Swiecie. Dostrzegamy
tu zdumiewajace podobienstwo do wirusa COVID-19 jako takiego.

Pandemia fatszywych informacji, ktore
zawierajg szeroko pojeta dezinformacje
(misinformation, disinformation oraz
malinformation) moze prowadzi¢ do utraty
zaufania spoteczenstw do rzadéw, medidw,
szerzenia sie wszechobecnej paniki, zagrozenia
ludzkiego zdrowia, a nawet Smierci.

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie ztoZzonos$ci problemu za-
rzadzania informacja w warunkach pandemii COVID-19. Analizie jako$ciowej
dyskursu medialnego zostaty podane komunikaty dezinformacyjne pojawiajace
sie w sieci gtbwnie na poczatku pandemii. Wiadomos$ci zostaty zanalizowane pod
wzgledem zawartych w nich tresci i rodzajow dezinformacji oraz konsekwencji
jakie ze sobg niosa. Cato$¢ zebranego materiatu zostata opatrzona konstruktyw-
nymi wnioskami zawierajacymi weztowe punkty rozumowania autoréw oraz

*World Health Organization. (2020, February 15). Munich Security Conference, para.
46-7. https://www.who.int/director-general/speeches/detail/munich-security-conference
(dostep 12.12.2020).
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prébe odpowiedzenia na pytanie: Czy i w jaki sposéb mozna zapobiec powstawa-
niu dezinformacji w czasie pandemii?

DEZINFORMACJA W KONTEKSCIE PANDEMII

Zjawisko globalnej pandemii COVID-19, postawito przed rzadami szereg wielo-
aspektowych wyzwan we zakresie zarzadzania informacjag w mediach cyfrowych.
Okazato sie, ze informacja jaka oczekuje od rzadu spoteczenstwo, jest bardzo skom-
plikowanym obiektem w sensie zawartosci i formy pakietu informacyjnego. Mowa
tu o granulacji i spojnosci elementéw w cato$¢ przekazu. Skutkiem niedopracowa-
nych, nierzetelnie przekazanych informacji jest pojawienie sie dezinformacji.

W jezyku angielskim dezinformacja oznacza wprowadzanie w biad i dzieli
sie na trzy kategorie: misinformation, disinformation oraz malinformation. Misin-
formation to niezamierzenie nieprawdziwa informacja®, na przyktad pojawienie
sie komunikatu, iz produkty dezynfekujace marki Dettol przeciwdziatajg zaraze-
niu sie koronawirusem. Informacja ta byta szeroko rozpowszechniana na réznych
platformach spoteczno$ciowych, w szczegélnosci na Facebooku. O nieumy$lnym
wprowadzeniu w biad przekonuje fakt, ze produkt ten miat pewng skuteczno$¢
w przeciwdziataniu rozprzestrzeniania sie poprzedniego patogenu SARS-CoV-2,
ktory byl uwazany za zblizony w swej strukturze do COVID-19¢. Kolejnym przy-
ktadem tego typu informacji moga by¢ niesprecyzowane ,pakiety informacyjne”
zawarte w nagtéwkach wielu portali internetowych, np.: ,,...W ostatniej dobie z po-
wodu COVID-19 zmarty 32 osoby”’. W tym przypadku nalezy zwréci¢ uwage na

> G. Pennycook,, ]. Mcphetres, Y. Zhang, ].G. Lu, D.G. Rand, Fighting Covid-19 Misinforma-
tion On Social Media: Experimental Evidence For A Scalable Accuracy-Nudge Intervention, ,Psy-
chological Science” 2020, 31(7), s. 770-780. doi 10.1177/0956797620939054; L. Garrett,
Covid-19: The Medium Is The Message, ,Lancet” 2020, 395(10228), s. 942-943. doi 10.1016/
S0140-6736(20)30600-0; A. Mian, S. Khan, Coronavirus: the spread of misinformation, ,BMC
Medicine” 2020, 18(1), s. 1-2. doi: 10.1186/s12916-020-01556-3.

¢R. Sharma, (2020, March 2). Coronavirus Conspiracy Theories: Why There’s So Much
Misinformation Around Covid-19, And Why The Fake News Is So Damaging. https://inews.
co.uk/news/coronavirus-conspiracy-theories-covid-19-outbreak-misinformations-fake-
news-403916 (dostep 15.12.2020)

7 A. Przybylska (2021). Niemal 300 nowych zakazen koronawirusem w Wielkopolsce.
W ostatniej dobie z powodu COVID-19 zmarty 33 osoby. https://poznan.wyborcza.pl/pozna-
n/7,36001,27086583,niemal-300-nowych-zakazen-koronawirusem-w-wielkopolsce-w-
-ostatniej.html (dostep 10.05.2021).
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fakt, ze COVID-19 ma wspétudzial, ale nie jest zasadnicza przyczyng wiekszosci
$mierci, co w podanym nagtéwki oraz catym artykule nie zostato wyszczeg6lnio-
ne. Disinformation oznacza informacje celowo wprowadzajacg w btad®. Przykta-
dem tego typu komunikatu moze by¢ teza, iz COVID-19 jest spowodowany przez
5G, ktéra byta rozpowszechniona za posrednictwem réznych kanatéw informacyj-
nych i platform spoteczno$ciowych. Sfatszowana wiadomo$¢ pochodzita od , leka-
rza praktykanta”, ktory pobierat optaty za konsultacje w medycynie alternatyw-
nej oraz starat sie przekona¢ pacjentéw do nieufnosci wobec praktyki medycznej
gtbwnego nurtu. Malinformation oznacza z kolei rekonfiguracje prawdziwych in-
formacji®. Jako przyktad moze postuzy¢ stwierdzenie, ktére pojawito sie jako czes¢
postu na Facebooku przedstawiajgcego zdjecie pustych potek w supermarkecie,
gdzie poprzednio znajdowaty sie produkty ogélnospozywcze w kontrascie do pet-
nych potek z weganskimi produktami. Informacja brzmiata, iZ nawet w obliczu glo-
balnej katastrofy, jakg jest pandemia koronawirusa, nikt nie chce je$¢ weganskiego
jedzenia (org. Even with the corona virus panic buying, no one wants to eat vegan
food). Post okazat sie nieprawdziwy, poniewaz fotografia pochodzita z 2017 roku,
zrobiono ja tuz przed uderzeniem huraganu Harvey (ktéry spowodowat paniczne
zakupy i widok pustych potek). Wedtug Brennen i wspétautorow!® wykorzystane
zdjecie zostato odpowiednio poddane obrébce graficznej, dzieki czemu nabrato
nowego znaczenia poprzez wykorzystanie go w kontekscie pandemii COVID-19.
Zaprezentowane powyzej przyktady potwierdzaja ztozonos$¢ problemu prze-
kazu nieprawdziwej informacji, ktére na bazie mediéow cyfrowych zbyt szybko
docierajg do uzytkownika. Co wiecej wskazuja one na fakt, Ze w dobie COVID-19
mamy do czynienia z tréjwymiarowym charakterem dezinformacji, majacej cze-
sto katastrofalne skutki. Owa tréjwymiarowo$¢ ma swoje podstawy we fragmen-
tarycznosci wiedzy na temat pochodzenia i jednoznacznych skutkéw transmis;ji
SARS-COV-2, co prowadzi do globalnego narastania/tworzenia sie zaréwno: 1)

8 M. French, T. Monahan, Dis-Ease Surveillance: How Might Surveillance Studies Address
Covid-197 ,Surveillance & Society” 2020, 18(1), s. 1-11. https://ojs.library.queensu.ca/in-
dex.php/surveillance-and-society/article/view/13985/9169; B. Mccloskey, D.L. Heymann,
SARS to novel coronavirus - old lessons and new lessons, ,Epidemiol Infect” 2020, 148, E22. doi
10.1017/S0950268820000254.

?].S. Brennen, F. Simon, P.N. Howard, R. Kleis Nielsen (2020, April 7). Types, Sources, And
Claims Of Covid-19 Misinformation. https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/types-sources-
-and-claims-covid-19-misinformation (dostep 11.12.2020).

10 Tamze.
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informacji niemierzalnych; 2) celowo wprowadzajacych w biad; 3) globalnych fake
newséw. Dlatego tak wazne jest by zaréwno rzady, jak rowniez kregi naukowo-
-badawczo oraz korporacje zarzadzajgce platformami cyfrowymi, wypracowaty
wspdlny, zrownowazony system dziatania w walce z infopandemia. Co wiecej, ak-
tualna sytuacja infopandemii wskazuje na naglaca potrzebe pochylenia sie nad zna-
czeniem zarzadzania informacjg gtéwnie w mediach cyfrowych przy wspoétpracy
licznych organizacji, instytucji rzadowych, a takze branz o charakterze prywatnym.

SPEKTRUM KONSEKWENCJI INFOPANDEMII

W zwiazku z btyskawicznym rozwojem $wiatowej pandemii podejmowano liczne
decyzje o lockdownie, co przyczynito sie do znacznego wzrostu konsumpcji me-
diow, szczeg6lnie mediow cyfrowych. Spoteczennstwa masowo poszukiwaty infor-
macji w Internecie, w celu zrozumienia otaczajgcego ich zagrozenia zwigzanego
z COVID-19. Wiele komunikatéw, ktére mozna byto znaleZ¢ w sieci, byty niestety
dalekie od faktéw. Co wiecej, Internet jako najczesciej wykorzystywane medium
w celu zdobycia potrzebnej wiedzy, z wiarygodnego Zrédta stat sie narzedziem
propagandy i sensacji, sprzyjajac powstawaniu roznych teorii spiskowych, nie-
ustajagcej paniki, jak réwniez braku zaufania do instytucji naukowych i medycz-
nych, czy tez rzagdowych.

Zasadniczym nastepstwem szybkiego rozprzestrzenienia sie informacji fat-
szywych byt niski poziom wiedzy obywateli na temat samego wirusa oraz na sa-
mym poczatku, pojawianie sie w oficjalnym obiegu informacji ze sobg wyraznie
sprzecznych.

Przypisywana mediom (w szczegdlnosci portalom spoteczno$ciowym) zna-
czaca rola w ksztattowaniu opinii wéréd spoteczenstwa znana sg Swiatu juz od
ponad 20 lat. Z kolei wptyw powyzZej wspomnianych mediéw jest wyraznie wi-
doczny szczegdlnie w czasie trwania kryzysow, takich jak kleski zywiotowe, kon-
flikty krajowe i miedzynarodowe, kryzysy ekonomiczne czy réznego rodzaju
pandemie i epidemie. Towarzyszy im niepokdj i strach przed nieznanym, stwarza
bardzo mocny grunt do wzrostu i rozprzestrzeniania sie fatszywych informacji''.

11'R. Datta, T.D.B. Litt, Infodemic With Misinformation And Disinformation In Pandemic Co-
vid-19 Situation: A Global Case Study, ,International Journal Of Advance Research And Innova-
tive Ideas In Education” 2020, 6(4), s. 1732-1743. doi 16.0415/IJARIIE-12532.
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Niektore z fatszywych informacji dotyczace zapobiegania lub leczenia wirusa,
niosty z soba bardzo czesto powazne konsekwencje zdrowotne. Przyktadowo
powyzej przytoczona informacja o pozytywnym wptywie etanolu czy metanolu
na przeciwdziatanie COVID-19, doprowadzita do $mierci okoto 800 oséb, hospi-
talizacji 5 876 o0s6b, rozwinieciu Slepoty u 60 oséb w réznych czesciach $wiata'
W Indiach rozpowszechniano film z informacja o nasionach datura®® dajacych od-
pornos¢ przeciwko COVID-19, co z kolei przyczynito sie do utraty zdrowia dzieci
i dorostych'. Nie tylko szereg probleméw zdrowotnych byt jednym z powyzszej
opisanych katastroficznych skutkéw pandemii, doszto rowniez do pogtebiajacej
sie stygmatyzacji i dyskryminacji grup spotecznych.

Dodatkowo, informacja o catkowitym zakazie wyj$cia z doméw doprowa-
dzita w kilku krajach na $wiecie do wykupowania produktéw sanitarnych czy
spozywczych w nadmiernej iloSci, powodujac zapasy na bardzo dtugi czas, cze-
sto realnie niemozliwe do wykorzystania w przeznaczonym do tego terminie (np.
detergenty). Sytuacja ta spowodowata rowniez znaczny wzrost cen oraz maso-
we wykupywanie srodkoéw czystosci i higieny, zwtaszcza takich jak produkty de-
zynfekujgce, papier toaletowy, maseczki na twarz czy gumowe rekawiczki, ktore
dla wielu osdb, przez ich niedobér, byty poza zasiegiem. Z kolei teorie spiskowe,
ktére mozna scharakteryzowac jako préoby wyjasnienia ostatecznej przyczyny zda-
rzenia [...] jako tajny spisek przez sojusz poteznych oséb lub organizacji, a nie jako

1ZM.Y. Ahmed Siddiqui, K. Mushtaq, M.EH. Mohamed, H. Al Soub, M.G. Hussein Moha-
medali, Z. Yousaf, “Social Media Misinformation”—An Epidemic within the COVID-19 Pandemic,
»The American Journal Of Tropical Medicine And Hygiene” 2020, 103(2), s. 920-921. doi:
10.4269/ajtmh.20-0592; CNN Tiirk. (2020, March 25). 9 Kisi Daha Saf Alkolden Oldii [9 More
People Died From Pre Alcohol]. https://www.cnnturk.com/video/turkiye/9-kisi-daha-saf-al-
kolden-oldu (16.12.2020); M. S. Islam, T. Sarkar, S. H. Khan, A. H. Mostofa Kamal, S. Hasan,
A. Kabir, D. Yeasmin, M. A. Islam, K.I. Amin Chowdhury, K. S. Anwar, A.A. Chughtai, H. Seale,
COVID-19-Related Infodemic and Its Impact on Public Health: A Global Social Media Analysis,
»The American Journal Of Tropical Medicine And Hygiene” 2020, 103(4), s. 1621-1629. doi:
10.4269/ajtmh.20-0812.

13 Inaczej: bielun dziedzierzawa (Datura stramonium L.), to roslina silnie trujgca, czesto
stosowana przez Indian jako narkotyk. Pochodzi z Meksyku. Uprawiana jest gtdéwnie w Euro-
azji i Ameryce Potudniowej (Roguska, Zak, 2010).

14 Staff Reporter. (2020, April 7). Twelve Taken Ill After Consuming ‘Coronavirus Shaped’
Datura Seeds. https://www.thehindu.com/news/national/andhra-pradesh/twelve-taken-ill-
after-consuming-coronavirus-shaped-datura-seeds/article31282688.ece (dostep 12.12.2020).

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

399


https://dx.doi.org/10.4269/ajtmh.20-0592
https://www.cnnturk.com/video/turkiye/9-kisi-daha-saf-alkolden-oldu
https://www.cnnturk.com/video/turkiye/9-kisi-daha-saf-alkolden-oldu
https://dx.doi.org/10.4269/ajtmh.20-0812
https://www.thehindu.com/news/national/andhra-pradesh/twelve-taken-ill-after-consuming-coronavirus-shaped-datura-seeds/article31282688.ece
https://www.thehindu.com/news/national/andhra-pradesh/twelve-taken-ill-after-consuming-coronavirus-shaped-datura-seeds/article31282688.ece

ARTYKULY | ROZPRAWY

jawne dziatanie lub zdarzenie naturalne®, przyczynity sie do powstania zbiorowej
nieufnosci wobec dotychczasowych autorytetow. Przyczyng powstania takiej nie-
ufnosci, a co za tym idzie niemozliwos$ci dostarczenia przekonujacych dowodéw
w celu podwazenia tego typu teorii, jest postrzeganie ekspertéw jako cztonkéw
lub wspotkreatoréw spisku. W ten sposéb kazdy przedstawiony przez ekspertéw
dowdd moze by¢ sptaszczony do istniejacej narracji spiskowej'. Za przyktad ta-
kich teorii moga postuzy¢ informacje, iz COVID-19 jest bronig biologiczng i zostat
opracowany przez miedzynarodowe agencje (chinskie lub amerykanskie labora-
toria'’), jak rowniez twierdzenie, iz szczepionki na COVID-19 zawierajg micro-
chipy wszczepiane celem pozyskania znacznej iloci ludzkiego DNA, ale rowniez
mozliwo$¢ kontroli i §ledzenia ich wtascicieli'®. Pojawianie sie teorii spiskowych
nie tylko spowodowato odebranie zaufania w stosunku do Narodowego Insty-
tutu Alergii i Chordb ZakaZnych czy innych instytucji medycznych i naukowych,
ale takze do znacznego wzrostu ksenofobii i zachowan rasistowskich!'®. W wie-
lu krajach spoteczno$¢ byta zastraszana, fizycznie zniewazana lub dyskrymi-
nowana z powodu swojej rasy. W trakcie pandemii zdarzaty sie liczne sytuacje

15 K.M. Douglas, R.M. Sutton, The Hidden Impact of Conspiracy Theories: Perceived and Ac-
tual Influence of Theories Surrounding the Death of Princess Diana, ,The Journal Of Social Psy-
chology” 2008, 148(2), s. 210-211. doi 10.3200/SOCP.148.2.210-222.

167, Jaiswal, C. Loschiavo, D.C. Perlman, Disinformation, Misinformation and Inequality-
-Driven Mistrust in the Time of COVID-19: Lessons Unlearned from AIDS Denialism, ,Aids Behav”
2020, 24, 2776-2780. doi: 10.1007/s10461-020-02925-y.

7 Informacje z ostatniej chwili: Koronawirus wymknat sie jednak z chinskiego labora-
torium? Nowe rewelacje wywiadu USA. Zobacz: https://wyborcza.pl/7,75399,27121083 ko-
ronawirus-wymknal-sie-jednak-z-chinskiego-laboratorium-nowe.html#S.
main_topic_2-K.C-B.1-L.1.duzy.

18 K.G. Andersen, A. Rambaut, W.L. Lipkin, E.C. Holmes, R.F. Garry, The proximal origin of
SARS-CoV-2, ,Nature Medicine” 2020, 26(4), s. 450-452. https://www.nature.com/articles/
s41591-020-0820-9; J. Brewster (2020, May 10). A Timeline Of The Covid-19 Wuhan Lab Origin
Theory. https://www.forbes.com/sites/jackbrewster/2020/05/10/a-timeline-of-the-covid-
19-wuhanlab-origin-theory/#25420a935aba (11.12.2020); R. Lu et al., Genomic characteri-
sation and epidemiology of 2019 novel coronavirus: implications for virus origins and receptor
binding, ,Lancet” 2020, 395(10224), s. 565-574. doi 10.1016/S0140-6736(20)30251-8; ]. Ja-
iswal, C. Loschiavo, D.C. Perlman, dz. cyt.

197, Jaiswal, C. Loschiavo, D.C. Perlman, dz. cyt.; H. Markel, A.M. Stern, The Foreignness of
Germs: The Persistent Association of Immigrants and Disease in American Society, ,The Milbank
Quarterly” 2020, 80(4), s. 757-788.doi 10.1111/1468-0009.00030.
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napietnowania oséb pochodzenia chinskiego lub o cechach charakterystycznych
dla mieszkancéw Azji.

Strach przed wirusem potegowano specjalng narracjg wysoko postawionych
0s6b czesto posiadajacych duzy autorytet spoteczny, ktore okreslaty wirusa jako
»wirus chinski” lub ,wirus Wuhan”. Odpowiedzialne za te sytuacje byty réwniez
media. Dla przyktadu Wall Street Journal opublikowat kolumne opinii z nagtéw-
kiem China Is the Real Sick Man of Asia (ttum. Chiny to prawdziwy chory cztowiek
Azji), podczas gdy inne media przekazywaty informacje o chinskich dzieciach
i studentach, ktérzy powinni zosta¢ w domu, by nie rozprzestrzenia¢ wirusa?.
Stygmatyzacja dotkneta nie tylko osoby pochodzenia azjatyckiego, ale takze ludzi,
ktorzy zostali poddani kwarantannie lub ewakuowani z Wuhan?!. Podczas pan-
demii COVID-19 wielokrotnie zgtaszano przypadki stownego i fizycznego zne-
cania sie nad osobami pochodzenia azjatyckiego oraz osobami zaangazowanymi
w dziatania zwigzane z opieka zdrowotna. Osoby te byty narazone na wykluczenie
spoteczne, przemoc fizyczng i psychiczna. Pietno przypisywane pacjentom z CO-
VID-19, zwigzane przede wszystkim z obawg przed zarazeniem, doprowadzito do
dyskryminacji i przemocy wobec pracownikéw stuzby zdrowia, oséb poddanych
kwarantannie oraz os6b pochodzenia azjatyckiego.

,Nienawis$¢ do cudzoziemcé4w wzrasta zaréwno online, jak i na ulicach, pojawity sie
antysemickie teorie spiskowe i ataki na muzutmanéw, a wszystko to jest zwigzane
z pandemig koronawirusa. Migranci i uchodZcy sa przedstawiani jako Zrédto zaka-
zen [...] O starszych osobach, ktére sa najbardziej narazone, robione s3 memy suge-
rujace, Ze s3 to osoby najbardziej zbedne”?%.

Brak wiarygodnych Zrédet na temat wirusa SARS-CoV-2, sprzyjajacy rozprze-
strzenianiu sie nieprawdziwych informacji, ma wptyw nie tylko na zachowania

20 M.S Islam et al., COVID-19-Related Infodemic and Its Impact on Public Health: A Glo-
bal Social Media Analysis, ,The American Journal Of Tropical Medicine And Hygiene” 2020,
103(4), s. 1621-1629. doi: 10.4269/ajtmh.20-0812; A. Vrajlal (2020, January 31). Chinese-
-Australians Facing Racism After Coronavirus Outbreak. https://www.huffingtonpost.com.au/
entry/coronavirus-australia-racism_au_5e33a522c5b6f2623326d72b.

21 M.S. Islam et al., dz. cyt.

22'T. Goban-Klas, Media w ptynnej pandemii 2020. Komunikacja w czasie lockdownu: od-
dzielnie, ale razem, ,Studia Medioznawcze” 2020, 21(4), s. 729. doi 10.33077 /uw.24511617.
ms.2020.4.288.
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spoteczne, zdrowie i zycie ludzkie, ale rowniez na sektory ekonomiczny i go-
spodarczy. Jednocze$nie ukazuje kluczowg role systemu zarzadzania informacja
w $wiecie ogarnietym pandemia.

KLASYCZNE ZARZADZANIA INFORMACJA A ZARZADZENIE EWOLUCYJNE

W celu ukazania znaczenia systemu zarzadzania w konteks$cie problemu dezin-
formacji w okresie pandemii, nalezy zacza¢ od zdefiniowania pojecia zarzadzania
informacja. Przytaczajac za Adamem Stabrytg, czolowym ekspertem w dziedzinie
zarzadzania strategicznego, oznacza ono:

»dziedzine dziatalnosci przedsiebiorstwa, majgca na celu dostarczanie informacji
uzytkownikom o okreslonych potrzebach. Sktadaja sie na nig funkcje identyfika-
cyjne, diagnostyczne i decyzyjne oraz funkcje specyficzne takie jak: planowanie po-
trzeb i zasob6éw informacyjnych, nadzér informatyczny, sterowanie procesami tech-
niki informacyjnej, koordynowanie pracy zespotéw zadaniowych”%.

Co wiecej, aby system zarzadzania informacjg moégt przebiega¢ sprawnie,
nie wystarcza jedynie powyzsze funkcje podstawowe specjalistyczne. Samo za-
rzadzanie informacjg wymaga wyspecjalizowanego systemu informacyjnego i co
najwazniejsze zorganizowanego. Do powyzej opisanego systemu mozemy zali-
czy¢ m.in.:

e ciagla aktualizacje i kompletowanie informacji pomagajacych przedsie-
biorstwu w szybkiej reakcji na zmieniajaca sie rzeczywisto$¢ wewnatrz
organizacji jak i na zewnatrz,

e dostarczanie uzytecznych informacji odbiorcom w formie nadajgcej sie
bezposrednio do wykorzystania,

e uwzglednianie postepu technologicznego np. mozliwo$¢ komputeryzacji
metod zbierania, przetwarzania, przechowywania i przeptyw informacji,

» udostepnianie opcji $ledzenia przebiegu procesé6w zachodzacych w kolej-
nych dziedzinach dziatalnosci, dzieki szybkoSci i czestotliwosci obiegu da-
nych zagwarantowac¢ efektywne wykorzystanie informacji, dane powinny

23 A. Stabryta (red.), Podstawy organizacji i zarzqdzania. Podejscia i koncepcje badawcze,
Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego 2018, s. 359.
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by¢ aktualne, kompletne i posegregowane, te cechy pomagaja ich prawi-
dtowej dyfuzji,

» zabezpieczanie informacji**.

W epoce cyfryzacji medidw tradycyjnych, gdzie naczelnym elementem sta-
o sie komunikowanie za pomoca sieci internetowej zarzadzanie informacjg, na-
brato wyjatkowego znaczenia. W kontek$cie zarzadzania informacja w dobie CO-
VID-19 nalezy postawi¢ nacisk gtéwnie na samo bezpieczenstwo i autentycznos¢
informacji wymienionej powyzej w szerokiej definicji przez Janusza Czekaja, kto-
re w aspekcie dezinformacji powinno by¢ wyjatkowo chronione.

Takie préby przeciwdziatania zjawisku braku autentycznosci informacji oraz
zabezpieczaniu komunikatéw dostarczanych przez media do uzytkownikéw por-
tali spotecznos$ciowych zostaty podjete miedzy innymi przez instytucje miedzy-
narodowe w obrebie Unii Europejskiej i nalezg do nich, np.:

e zaostrzenie dziatan z zakresu fact-checking oraz publikowania reklam,

e zmiana definicji dotyczacych ,tresci szkodliwych”,

e zastosowanie uczenia maszynowego w celu wsparcia zespotéw w wykry-
waniu oszustw i egzekwowaniu zasad przeciwko nieautentycznym kon-
tom spamerskim,

o ulatwienie dostepu do wiarygodnych Zrédet uzytkownikom platform
spotecznosciowych?®.

W kontek$cie pandemii, oprécz wymogu zabezpieczenia autentycznosci in-
formacji, zdezinformowanie spoteczenstwo oczekuje réwniez, Zze w mediach do-
szuka sie rowniez zalecen jak ma sie zachowywac i co robi¢, aby nie narazi¢ siebie
i innych na ewentualne zakazenie. Zatem informacje na temat przebiegu pande-
mii, podobnie jak przepisy kucharskie, powinny by¢ traktowane jako produkt
medialny wysokiej jakos$ci, nad ktérym nalezy wcze$niej starannie popracowac
(wyprébowac symulacyjnie), podobnie jak trzeba sie napracowac, aby wytworzy¢
wysokiej jakosci, trwaty samochéd.

24]. Czekaj, Podstawy zarzqdzania informacjq, Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Eko-
nomicznego 2012, s. 38.

25 A. Ogrodowczyk, A. Borkowska, E. Murawska-Najmiec, K. Twardowska, Fake news - dez-
informacja online - préby przeciwdziatania tym zjawiskom z perspektywy instytucji miedzynaro-
dowych oraz wybranych panstw UE, w tym Polski. Warszawa: Departament Strategii Biura KRRiT
2020. https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:HJUvj9TuEBE]:https:/ /www.
gov.pl/web/krrit/fake-news--dezinformacja-online+&cd=1&hl=pl&ct=clnk&gl=pl (5.05.2021)
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W kontekscie pandemii, oprocz wymogu
zabezpieczenia autentycznosci informacji,
zdezinformowanie spoteczenstwo oczekuje
rowniez, ze w mediach doszuka sie rowniez
zalecen jak ma sie zachowywac i co robic, aby nie
narazic siebie i innych na ewentualne zakazenie.

Jednak aby wyprodukowac ,produkt medialny o wysokiej warto$ci meryto-
rycznej”, nalezatoby zatrudni¢ wyspecjalizowane grono eksperckie. Tutaj napoty-
kamy kolejng trudno$¢. Po roku pandemii okazuje sie bowiem, Ze epidemiolodzy
dalej nie rozumiejg mechanizmu pandemii (transfer wirusa w spoteczenstwie).
Nie ma wiec specjalistdw, ktérzy moga pomoéc w redagowaniu informacji me-
dialnej. Nie ma zadnego mechanizmu oceny medialnej informacji, ktéra mogtaby
okresli¢ czy np. prognozy co do kolejnych fal pandemii sg poprawne czy tez nie,
a jest to szczegdlnie wazne dla sektoréw gospodarki takich jak: gastronomia, ho-
telarstwo, edukacja, etc.

Zauwazmy, Ze rzad ma mozliwo$¢ kontrolowania Zrédet informacji (np. da-
nych ze szpitali). W tym przypadku ma tez pierwszenstwo w pozyskaniu, prze-
tworzeniu i opublikowaniu takiej informacji, ale (co wida¢ na przyktadzie kon-
ferencji rzadowych czy tez dostarczaniu informacji do mediéw) nadal nie potrafi
wykorzystac¢ tych mozliwosci. Co za tym idzie, nie wykorzystuje w peini przywi-
leju zarzadzania tymi informacjami, czy tez nie potrafi tego zrobi¢. Dobrym roz-
wigzanie moze sie okaza¢, aby wtadze najswiezsze dane w pierwszej kolejnosci
wykorzystywaty do swoich celéw, a nastepnie ,demokratycznie” zezwalaty na
publikowanie ich przez szpitale, np. w przeciaggu 3 dni. Nie powinny zatem kon-
trolowac danych, tylko czas ich ujawnienia. Mamy tu dodatkowy, sprawny mecha-
nizm weryfikacji przez niezalezne media czy rzadowa informacja w kwestii tego
czy wiadomo$¢ podana 3 dni temu byta prawdziwa i rzetelna (jak najbardziej
kompletna).

Zarzadzanie informacja w mediach cyfrowych, a zwtaszcza w dobie CO-
VID-19, gdy podktad emocjonalny pozyskiwanej przed odbiorce informacji jest
ogromny, wymaga profesjonalizmu i podejscia ewolucyjnego. Tymczasem obser-
wujemy sytuacje, kiedy to osoby odpowiedzialne za dany fragment ,frontu walki”
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z koronawirusem, daza do tego by sta¢ sie gwiazdami medialnymi i prezentujg
publicznie nieskoordynowang, a co gorsza nieprzygotowang lub nawet skrajnie
niekonkretng informacje.

Tymczasem powszechnie znany jest wzorcowy warsztat jak nalezy to robic¢
na przyktadzie wybitnych polskich i zagranicznych redakcji telewizyjnych. Zwroé-
cimy uwage, ze media majg skad czerpa¢ odpowiednie wzorce, bo przeciez $wiat
nauk dopracowatl metodologie prezentacji informacji. Mowa tutaj o instytucja re-
cenzentéw oraz rankingi journali.

WNIOSKI KONCOWE

Pandemia SARS-CoV-2, ujawnita powazny bezposredni i posredni wptyw niewta-
Sciwie przekazanej informacji oraz dezinformacji, zar6wno na jednostke i spo-
teczenstwo. Z jednej strony stwarzajac zagrozenie dla podstawowych pragnien
cztowieka do Zycia, zdrowia, poczucia godno$ci oraz bezpieczenstwa, z drugiej
przyczyniajac sie do podwazania inicjatyw w zakresie zdrowia publicznego, bra-
ku zaufania do organizacji naukowych i wtadz publicznych a takze inspirujac za-
chowania rasistowskie i stygmatyzujace. Z analizy warstwy informacyjnej w do-
bie pandemii wytania sie kilka aspektow, ktére utrudniaja efektywne zarzadzanie
informacjg w mediach cyfrowych, a mianowicie:

a) ubogos¢ formy i zawartosci ,pakietéw informacyjnych” informacji dostar-
czanych przez media,

b) brak wysoko wykwalifikowanego i wiarygodnego grona eksperckiego,
ktére przyczynitoby sie zaréwno do wytwarzania informacji wysokiej jakosci, jak
i prezentowania tychze komunikatow,

c) wielowymiarowo$¢ w sposobie znieksztatcania czy zaktamywania faktow,

d) ogrom platformy informacyjnej jaka jest Internet.

W zawigzku z powyzszym, zarzadzanie informacjg w $wiecie cyfrowym sta-
neto miedzy niemozliwym (catkowite wyeliminowanie dezinformacji z sieci)
a mozliwym (pouktadanie i zorganizowanie cyberprzestrzeni). Szerokie spek-
trum problemu wynikajacym ze zbyt szybkiego rozpowszechniania sie dezinfor-
macji i stabych globalnych efektéw w wyhamowaniu jej eskalacji nasuwa kilka
wnioskow:

1. Zarzadzanie informacja w mediach cyfrowych w dobie COVID-19 powinno
odbywac sie metodami posrednimi, poprzez ewolucyjne budowanie prawa, a nie
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poprzez reczne sterowanie czynnikdw rzadowych. Pozornie techniki ewolucyjne
s3 w 0g6lnym mniemaniu bardzo wolne, ale to o czym moéwimy dzieje sie w sytu-
acji pandemii i na platformie mediow elektronicznych, gdzie procesy ewolucyjne
mogq operowac skalg tygodnia. Analogia moze by¢ tutaj sterowanie rynkami przy
pomocy pienigdza (tzw. monetaryzm), a nie nakazowo-rozdzielczo. Przy central-
nym zarzadzaniu zbyt tatwo o katastrofalny w skutkach tzw. ,efekt motyla” (but-
terfly effect®®).

2. Nie powinno sie kontrolowac¢ danych, tylko czas ich ujawnienia.

3. Nalezatoby na wzdér prawa stanowego?” w USA umozliwi¢ samorzgdowe
stanowienie prawa medialnego. W obecnej sytuacji prawnej mamy juz tego ele-
menty, np. lokalne ustawy krajobrazowe dla celéw walki ze szpecacymi bilbor-
dami. Tak zbudowane prawo lokalne pozwala na przetestowanie , prototypow
prawnych”, celem wybrania najbardziej udanej realizacji, a nastepnie jej globalne-
go wdrozenia.

4. W zwiazku z tym, Ze pandemia COVID-19 jest zupeilnie nowym zjawi-
skiem, ktorego uczymy sie globalnie, w prezentowaniu informacji warto zasto-
sowa mechanizm badawczo-rozwojowy, ktory pomégtby w rzetelnym i pelnym
nakres$leniu przez media aktualnej sytuacji pandemicznej, a instytucja ,,recenzen-
tow” bytaby w tym przypadku kluczowa.

5. Nie nalezy walczy¢ bezposrednio z ,bandytyzmem medialnym” (fake new-
sy, farmy trolli) natomiast nalezy zdefiniowac ,szkody medialne jaki ponoszg oso-
by iinstytucje” i surowy kodeks karny dla takich przestepstw, dalej usprawnic pro-
cedury sagdowe z tytutu takich szk6d medialnych jakie poniosta konkretna osoba/
instytucja. Zwr6¢my uwage, ze aktualne oddolne dziatania spoteczne w ,,obronie
polskiego prawa”, wpisujg sie w ta propozycje podejscia do zarzadzania mediami.

26 Chaos deterministyczny przedstawiony za pomocg przenosni méwigcej o motylu, kté-
rego uderzenie skrzydet np. w Brazylii spowoduje w konsekwencji tornado w Teksasie. Ozna-
cza to, ze co$ z pozoru btahego dla nas, moze zmieni¢ bieg historii lub doprowadzi¢ do kata-
strofalnych skutkéw. Zobacz wyktad: E. Lorenz: Predictability: Does the flap of a butterfly’s
wings in Brazil set off a tornado in Texas? Lecture presented at the 139th Annual Meeting in
Washington, D.C. of the American Association for the Advancement of Science on 29 Dec 1972.

27 Prawo stanowe w USA - Stany Zjednoczone posiadajg tzw. federacyjny charakter pan-
stwa, co stanowi, ze obok ogdlnego systemu prawnego regulujgcego catos¢ panstwa, kazdy
stan posiada swoje odrebne prawo. W czasie pandemii, mozna to byto zaobserwowac i kazdy
stan posiada rézne obostrzenia, ktdre dopasowywane sa do aktualnych warunkéw pande-
micznych w danym regionie.
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Pandemia koronawirusa pokazata, ze nie tylko
wirus moze by¢ niebezpieczny, ale przede
wszystkim nieprawdziwe lub niewfasciwie
podane informacje, ktére rozprzestrzeniajac
sie z zawrotng predkoscig przyczynity sie

do powstania efektu infopandemii. Walka

Z niq jest bardzo trudna i dtugotrwata,
jednak wypracowane dziatania zwigzane

Z umiejetnym organizowaniem warstwy
informacyjnej moga przyczynic sie do
opracowania waznych mechanizméw

i strategii na przysztosc.

Pandemia koronawirusa pokazata, Ze nie tylko wirus moze by¢ niebezpiecz-
ny, ale przede wszystkim nieprawdziwe lub niewtasciwie podane informacje,
ktére rozprzestrzeniajac sie z zawrotng predkoscig przyczynity sie do powstania
efektu infopandemii. Walka z nig jest bardzo trudna i dtugotrwata, jednak wypra-
cowane dziatania zwigzane z umiejetnym organizowaniem warstwy informacyj-
nej moga przyczyni¢ sie do opracowania waznych mechanizmoéw i strategii na
przyszto$¢. Stworzenie sprawnego systemu prawnego zarzadzania informacja
w czasie pandemii jest waznym i rozbudowanym tematem, a niniejszy artykut
jest swego rodzaju zaproszeniem do dalszych badan w tym zakresie.

Podziekowania:
Dziekuje mojemu promotorowi, dr hab. inz. Tadeuszowi Szubie, prof. UPJPII za
burzliwg i kreatywna dyskusje na temat wprowadzania poprawek do powyZszego
artykutu, wynikajacych z uwag pre-recenzenta.

mgr Danuta Sztuba
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