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Instytut Edukacii Medialnej i Dziennikarstwa
Wydziat Teologiczny Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyiiskiego w Warszawie
oraz Warszawska Wyzsza Szkota Humanistyczna im. Bolestawa Prusa

zapraszaja do udzialu
w | Migdzynarodowej Konferencji Naukowe;
z cyklu ,Warszawskie Dni Medialne”

pt. SMIERC W MEDIACH

Warszawa, 6-7 kwietnia 2011 r.

Obszary tematyczne, warunki uczestnictwa oraz inne szczegoly znajduja sie na
stronie internetowej konferencji: http://dnimedialne.uksw.edu.pl/

Centrum Duchowosci ,Honoratianum” w Zakroczymiu,
Konferencja Rodziny Honorackiej,

i Zgromadzenie Sidstr Najswietszego Imienia Jezus
zapraszaja na sympozjum naukowe

ECCLESIA PULCHRA - SYMPOZJUM DUCHOWOSCI HONORACKIE

Zespol Szkot Siostr Najswietszego Imienia Jezus, ul. Smoleniskiego 11

Warszawa, 21 maja 2011 r.

PROGRAM:

10.00 Otwarcie sympozjum

10.10 Prof. dr hab. Henryk Kieres, KUL JPII, Lublin, Piekno w mysli zachodniej XII i XIII wieku

10.40 O. dr Andrzej Zajac OFMConv, ISF, Krakéw, Piekno Kosciota w pismach §w. Franciszka i weze
snych Zrédtach franciszkanskich

11.10 Br. mgr Grzegorz Filipiuk OFMCap, CDH, Zakroczym, Piekno KosSciota w jego dziejach w inter
pretacji bl. Honorata KoZminskiego

11.40 Br. mgr lic. Juliusz Pyrek OFMCap, CDH, Zakroczym, Niezmiennos¢ i postep w Kosciele we
dtug bl. Honorata

12.10 dyskusja

12.45 Msza Swieta pod przewodnictwem J. Eks. Biskupa dr. Wactawa Depo

14.00 przerwa obiadowa

15.00 Dr Ewa Krezlik CSN], Warszawa, ,,Dla mnie zy¢ to Kosci6l” - akt oddania Sidstr Imienia Jezus
za Kosciot

15.30 Dr Honorata Trela CSNJ, Warszawa, Wladza i przelozenstwo we wspélnocie zakonnej

16.00 Dr hab. Agata Mirek CMN, KUL JPII, Lublin, Piekno zycia poswieconego Bogu w pismach Mat
ki Ludwiki Walerii Gasiorowskiej

16.30 Mgr lic. Zofia Pietraszuk CSM, Lowicz, Milos¢ do Kosciota w tradycji Zgromadzenia Sercanek

17.00 dyskusja

17.30 zakonczenie sympozjum

Na sympozjum przygotowywana jest ksiazka Ecclesia pulchra, pod redakcja Tomasza Ptonki OFMCap,
obejmujaca referaty oraz inne artykutly. Ksiazka bedzie stanowic kolejny tom serii Bibliotheca Honora-
tiana, wydawanej od 2005 r. przez Centrum Duchowosci ,,Honoratianum” w Zakroczymiu.
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StOWO OD REDAKCJI

Cozabal,

Maskarada samych ktamstw.

Co zabal.

Smialo taficz, nawet partner cie nie pozna.
Cozabal!

Bije z maski oczu blask - co za bal.

Wlasna twarz - cheesz czy nie,

Jest zawsze grozna.

., Upior w operze” (Maskarada)

Czy nie mamy wrazenia, obserwujac media i stykajac sie ciagle z ich zawartoscia,
ze taki wlasnie bal maskowy ciagle toczy sie na naszych oczach; co wiecej - ze my sami je-
steSmy jego uczestnikami? Odgrywamy role, przypisana nam przez blizej nieokreslone-
go scenarzyste, o ktérym mozna powiedzie¢ wiele, ale na pewno nie to, ze dziala w spo-
sOb przemyslany, celowy i dazacy do jakiegokolwiek dobra. ,,Co za bal! Maskarada na sto
par - co za bal. Oddech tap, i upajaj sie spektaklem. Co za bal! Tyle masek, tyle barw - co
za bal. W taka noc, sztuczny usmiech nie wyblaknie”. W tym medialnym spektaklu moz-
na by¢ sedzia, adwokatem, ofiara lub oskarzonym. Maski naktadaja réwniez sekty, ktore
przez inkulturacje na rynku idei daza do przedstawienia siebie w korzystnym Swietle
izdobycia nowych ofiar. Tylko czasem niezalezne, niszowe pisemka moga pozwoli¢ so-
bie na autentycznosé i spontanicznosé - choé konia z rzedem temu, kto odgadnie, gdzie
owa spontanicznosé znajduje swadj kres, przechodzac w wymuszona poze lub stajac sie
znudzona, skomercjalizowang rutyng. Wszystko przeciez jest na sprzedaz - jak udowad-
niaja to codziennie tysiace billboardéw, citylightéw i innych nosnikow reklamowych,
dzwigajacych zar6wno twarze celebrytow, jak iproszki do prania reklamowane przez
»zwykle” kobiety. Nierzadko za autorytet podaje sie ktos, kto tak naprawde nim nie jest.
Kiedyz zatem dorosniemy - wzorem krajow zachodnich - do stwierdzenia, zZe planowa
isystematyczna edukacja medialna to jedna z najwazniejszych cech nowoczesnego spo-
leczenstwa?

Tak wlasnie mozna stresci¢ opowiesc i przestanie, ktére wylania sie z gléwnego
dzialu trzeciego numeru naszego kwartalnika. Medialna maskarada trwa. Moze jednak
warto pod maska poszukac wtasnej twarzy?’m

Redakcja
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Magdalena Hodak

Court-show jako gatunek telewizyjny

STRESZCZENIE:

SADOWE WIDOWISKA SA REPREZENTOWANE W TVN
PRZEZ PROGRAMY: SEDZIA ANNA MARIA WESOLOWSKA
1 SAD RODZINNY. ARTYKUL SKUPIA SIE NA ICH
WYROZNIKACH: KREOWANIU AUTENTYZMU, SPECYFICZNEJ
BUDOWIE FABULY, DYDAKTYCE. GATUNEK TELEWIZYINY,
OKRESLANY JAKO COURT-SHOW, JEST OPARTY

NA SCHEMACIE PROCESU SADOWEGO, KTORY PRZYPOMINA
PRZEDSTAWIENIA TEATRALNE. TECHNIKI TELEWIZYINE
DODATKOWO ULATWIAJA I UATRAKCYINIAJA ODBIOR.
NALEZA DO NICH RETROSPEKCYINE FILMIKI ILUSTRUJACE
USTALENIA PROKURATORA ZAWARTE W AKCIE
OSKARZENIA, PASKI Z INFORMACJAMI O BOHATERACH
ORAZ ICH NAJBARDZIE] ZNACZACE WYPOWIEDZI.
SADOWY SERIAL REALIZUJE SPOLECZNA MISJE

W RZECZYWISTOSCI UKSZTALTOWANEJ PRZEZ KULTURE
MASOWA.

SEOWA KLUCZOWE:

SAD, SEDZIA, TELEWIZIA

ABSTRACT:

THE COURT-SHOW GENRE IS REPRESENTED ON TVN
STATION BY TWO PROGRAMMES: SEDZIA ANNA MARIA
WEesorowska (JunGE ANNA MaRIA WESOLOWSKA )
AND SAD RODZINNY (THE FAMILY COURT). THIS ARTICLE
PRESENTS THE PERMANENT FEATURES OF SUCH SHOWS:
WAYS OF ACHIEVING THE AUTHENTICITY AND THE SPECIFIC
CREATION OF THE PLOT, DIDACTICS. A COURT- SHOW GENRE
IS BASED ON THE TRIAL SCHEME THAT IS STAGED AS

A THEATRICAL PERFORMANCE. THE TELEVISION
TECHNIQUES ADDITIONALLY MAKE THE PERCEPTION
ATTRACTIVE AND EASY: THE FLASHBACKS ILLUSTRATE
THE PROSECUTOR’S ASSUMPTIONS AND HIS WAY OF
THINKING, HIS DEDUCTION, THE SUBTITLES INCLUDE
INFORMATION ABOUT THE TRIAL PARTICIPIENTS AND
SIGNIFICANT STATEMENTS OF THE BOTH PARTIES.

A SOCIAL MISSION IS REALIZED BY COURT-SHOW IN OUR
REALITY OF MASS CULTURE.

KEYWORDS:

COURT, JUDGE, TV
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M. Hodak, Court-show jako gatunek telewizyjny

ka court-show. Sadowe widowisko jest jednym z gatunkéw wspoétczesnej telewi-

zji. Wedlug precyzujacego okreslenia, gatunek telewizyjny to ,,pewne konstrukty
teoretyczne, umozliwiajace nam wyro6znienie programoéw telewizyjnych o podobnej bu-
dowie, rzadzacych sie wlasnymi regutami”’.

Przedmiotem niniejszych rozwazan jest wyodrebnienie i okreslenie charaktery-
stycznych cech gatunkowych court - show, na podstawie programéw produkowanych
dla polskiego widza.

Pierwszy odcinek sadowego serialu Sedzia Anna Maria Wesolowska zostal wyemi-
towany 6 marca 2006 roku Obecnie jest on nadawany w poniedzialki, srody i piatki
w TVN. Od 4 marca 2008 r. ta sama stacja, ale we wtorki i czwartki, emituje reprezentuja-
cy ten sam gatunek program pt. Sad rodzinny. Obie produkcje, rezyserowane przez Ma-
cieja Swierzawskiego, powstaja na licencji Constantin Entertainment. Ich pierwowzo-
rem sg niemieckie seriale Sedzia Aleksander Hold (niem. Richter Alexander Hold)
i Sedzia Barbara Salesh (Richterin Barbara Salesh). W tym miejscu zaznaczy¢ nalezy, iz
Telewizja Polska nadawata w 1973 r. program Prosze wstac, sad idzie, ktéry byl prekur-
sorem dzisiejszych produkeji.

U podstaw podziatu na dwa programy court-show leza dziedziny prawa. W Sedzi
Annie Marii Wesotowskiej zapadaja wyroki w sprawach karnych (pobicie, rozbdj, znisz-
czenie mienia, gwalt, przemoc w rodzinie, zabdjstwo). Sad rodzinny analizuje np. po-

P rosze wstac, sad idzie” - ten zanikajacy na salach rozpraw zwrot stal sie wizytow-

7 oczywistych powoddw trudno transmitowac
proces i skupiaC na nim bez przerwy uwage
widzow. Procesy w rzeczywistym czasie ciagna
sie miesiacami, a nawet latami. Ponadto
prawnicy postuguja sie mato komunikatywnym,
hermetycznym  jezykiem. Sporo spraw
(przede wszystkim rodzinnych) toczy sig za
zamknigtymi drzwiami. Niewiele jest 0sab,
ktore jako publicznosc chca przygladac sie
jawnym rozprawom. Zdaja sie na wybiorcze
posrednictwo mediow. Court-show w odmienny
sposob zaspokaja zainteresowanie sadowym
Swiatem.

! J. Uszyniski, Telewizyjny pejzaz genologiczny, Warszawa 2004, s. 56.
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zwy o alimenty, zmiane wyrokéw rozwodowych, ograniczenie praw rodzicielskich. Zaj-
muje sie takze przestepstwami popelnianymi przez nieletnich.

Court-show zaliczany jest do wiekszej grupy gatunkowej seriali prawniczych, kto-
re podbily serca widzow z USA (np. Prawnicy z Miasta Aniolow czy Kancelaria Adwokac-
ka). Seriale sadowe zdobyty popularnosé w krajach Europy Zachodniej. O widzéw wal-
czy dzisiaj w Niemczech az pie¢ podobnych produkeji’>. Widownia polskich court-show
przekracza lacznie ponad 4 mln odbiorcow?®.

Watki sadowe nie s3 w sztuce niczym nowym. Court-show ,,ma krewnych” w fil-
mie fabularnym - dramat sagdowy*, a takze w literaturze - thriller sadowy’ . Nietrudno do-
patrzeé sie tez zwigzku court-show z inscenizacjami TV® czy opartymi na dokumentach
filmami telewizyjnymi’.

Kreowanie autentyzmu

Transmisje z autentycznych rozpraw rzadko mozna w Sledzi¢ w telewizji®. Pociete frag-
menty tzw. medialnych spraw wykorzystywane sa w programach informacyjnych. Ob-
szerniejsze sceny z rozpraw staja sie budulcem filméw dokumentalnych®.

Z oczywistych powodéw trudno transmitowa¢ proces i skupia¢ na nim bez prze-
rwy uwage widzdéw. Procesy w rzeczywistym czasie ciaggna sie miesiacami, a nawet lata-
mi. Ponadto prawnicy postuguja sie mato komunikatywnym, hermetycznym jezykiem.
Sporo spraw (przede wszystkim rodzinnych) toczy sie za zamknietymi drzwiami. Nie-
wiele jest 0sdb, ktore jako publicznos$é chea przygladaé sie jawnym rozprawom. Zdaja sie
na wybiodrcze posrednictwo mediow. Court-show w odmienny sposob zaspokaja zainte-
resowanie sadowym Swiatem.

W programach telewizyjnych court-show nazywany jest najczesciej serialem fabu-
larno-dokumentalnym. Takie okreslenie pomaga widzowi w rozkodowaniu przekazu.

Sprawiedliwa reka telewizji, 5.03. 2006, http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/spoleczenstwo/sprawiedliwa-re-
ka-telewizji,14850,1 (23 07.2010).

Srednia ogladalnosé trzech pierwszych odcinkéw Sadu rodzinnego wyniosta 2,11 mIn widzéw wynika
z danych AGB Nielsen Media Research przygotowanych dla Wirtualnemedia.pl. Podobna widownia co
Sad rodzinny cieszy sie emitowana juz od dwdch lata w TVN Sedzia Anna Maria Wesolowska. Od marca
program pokazywany jest w poniedzialki, Srody i piatki, a §ledzi go Srednio 2,01 mln osé6b.

Np. Sidneya Lumeta Dwunastu Gniewnych Ludzi, USA, 1957r.

Mam na mysli Zawe przysieglych Johna Grishama, USA, 1996r., zekranizowana w 2003r.

M.in. spektakl Teatru TV wystawiony przez Jerzego Antczaka w 1969. Scenariusz oparto na autentycznych dokumen-
tach i stenogramach. Wykorzystano takze fragmenty archiwalnego filmu z Auschwitz-Birkenau, wyswietlonego
w trakeie procesu. Inscenizacja procesu w Norymberdze Antczak zrealizowana rok pézniej w formie fabularyzowa-
nego filmu fabularnego.

Np. film telewizyjny wg scenariusza H.M. Kipphardta Sprawa Oppenheimera, oparty na dokumentach
przestuchania twércy bomby atomowe;j.

Tego typu relacje sa wyjatkami. TVP transmitowala proces sprawcow zabdjstwa ksiedza Jerzego Popie-
tuszki, ktéry do historii przeszedt jako ,,proces torunski” (27.12.1984 - 7.02.1985).

Dobrym przyktadem takiego zabiegu jest dokument BBC, ostaniajacy kulisy 16dzkiej afery ,,lowcow
skor”. (rez. Fredrik von Krusenstjerna, Richard Solorz, Necrobusiness, Szwecja 2008,).
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M. Hodak, Court-show jako gatunek telewizyjny

Daje do zrozumienia, czego mozna sie po nim spodziewac. Wystroj studia nagraniowego
Constantin Entertainment (w podwarszawskim Konstancinie - krecony byl tam m.in.
,»Big Brother”) nie pozostawia watpliwosci, gdzie rozgrywa sie akcja.

Na ekranie widzimy sale sadowa. Scenariusze opowiedzianych w court-show hi-
storii sa zaczerpniete z wokand. Ubrani w togi aktorzy graja zwykle swoje zawody (graja-
cy prokuratoréw Pawel Sobczak, Pawel Panek i Artur Lata w rzeczywistoSci sa adwokata-
mi). Scenariusze koncza sie stowami: ,,Udzielam glosu pelnomocnikom stron”, a oni
sami dopisuja swoje kwestie. Wyrok i tres¢ uzasadnienia tez nie sa z gory ustalone’.

Uczestnicy proces6w méwia wlasnym jezykiem. ,,Tato, no, kurde, daj juz spokdj!
To ja zniszczylem ten samochéd™, ,,Co ty za maniane odwalasz?”**, ,,To sa jakies Scie-
my”, ,,To spoko ziom, tylko spiknat sie z nieodpowiednia lasencja™"®. Postuguja sie obra-
zowaniem zwigzanym z miejscem ich zamieszkania: ,,Sandra to co innego, zdrowa, do-
rodna, wykarmiona i gotowa¢ umie” ™,

Przestuchiwanymi targaja emocje. Mtodsza siostra szlocha, krzyczy na swoja star-
sza, gdyz po jej ucieczce z domu to ona stala sie ofiara ojca gwalciciela®. Na niewiernego
narzeczonego zdradzana rzuca sie z pieSciami. Interweniuje straznik . Takie sytuacje
zdarzaja sie w sadach, choé court-show zdaje sie¢ je przejaskrawiac.

Autentyzm kreowany jest poprzez pokazanie prozaicznych sytuacji. Wzywanego
Swiadka nie ma na korytarzu, ale za jakis czas na sale wpada zziajana pani Halina i thu-
maczy: ,,Przepraszam za spéznienie, zle sie czulam. Ledwo sie przycztapatam”'. Kiedy
mdleje Swiadek, na sadowy korytarz zostaje wezwany lekarz'®. Takie zabiegi dynamizuja
akcje.

Uzasadnione, zakldcajace autentyzm watpliwosci moze budzi¢ uczestnictwo pu-
blicznosci w sprawach dotyczacych gwattu czy rozprawach rozwodowych. Sa one mo-
mentalnie rozwiewane poprzez zwroty typu: ,,Sad moze wylaczy¢ jawnos¢ rozprawy.
Jaka jest pani decyzja?” Ofiara gwaltu Zada, aby publiczno$é ustyszala o jej nieszcze-
Sciu®. Uczestnictwo publicznosci w procesie niewatpliwie wzmacnia u telewidza poczu-
cie autentycznosci.

Czas, ktory uplywa od zdarzenia do procesu jest przybliZony do czasu rzeczywistego.
Wynosi przewaznie kilka miesiecy.

) swobodnym dopisywaniu kwestii: E. Gorezyca Zagra sedziego w serialu TVN,

http://www.nowiny24.pl/apps/pbcs.dll/article?’AID=/20080222/WEEKEND/966592478 (12.08.2010)
1SR, 11.05.2010., odc. 127.
2 SR.22.04.2010, odc. 122.
B S.AMW, 19.04.2010, odc. 495.
4 S AMW, 31.03.2010, odc. 488.
5 SR. 6.05.2010, odc. 126.
16 S AMW, 23.04.2010, odc. 497.
7 . A MW, 7.05.2010, odc. 502.
8 S AMW., 17.03.2010, odc. 483.
9 S AMW., 29.03.2010, odc. 487.
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Fazy akcji-procesu

Poszczegdlne odcinki court-show tworza zamkniete catosci. Przy ogladaniu kolejnej cze-
$ci nie trzeba znac¢ poprzedniej. Powtarzaja sie jedynie orzekajacy, pozostali pracownicy
sadu, pelnomocnicy. Wmontowane w sadowy schemat jednowatkowe fabuly w court
-show rozwijaja sie w klasyczny sposob. Ekspozycje stanowi akt oskarzenia: ,,Oskarzam
Dawida Wojtczaka o to, Ze w dniu 12 sierpnia w Michatowicach, dzialajac z bezposred-
nim zamiarem, zabil Tomasza Soltysiaka. Od pewnego czasu oskarzony pozostawat
wostrym konflikcie z Michatem Sottysiakiem. Pewnego dnia meZczyZzni umoéwili sie
kolo starej szopy na obrzezach wsi. Po raz kolejny rozmawiali o pienigdzach, ktérych To-
masz Soltysiak nie chciat oddaé oskarzonemu za uszkodzenie jego samochodu. W czasie
spotkania miedzy oskarzonymi doszlo do gwattownej kiétni. W jej trakcie Dawid Wojt-
czak zadat trzy ciosy nozem w klatke piersiowa. Wskutek przebicia lewej komory serca,
Tomasz Soltysiak natychmiast zmart. Z opinii psychiatrycznej wynika, zZe oskarzony byt
poczytalny w chwili popelniania zarzucanego czynu. Za zab6jstwo przewidziana jest na-
wet kara dozywocia” %,

W akcje wprowadzaé moze takze odautorski wstep: ,,Tamara Wierzbowska, autor-
ka bestsellerowych powiesci, nie ma szczeScia w Zyciu osobistym. Jej dwudziestoletni
syn Daniel pozywa ja o alimenty. Daniel studiuje i twierdzi, Ze nie moze podjac¢ stalej
pracy. Do tej pory pieniadze na utrzymanie przesytala mu matka. Wszystko zmienia sie,
gdy zamieszkal z dziewczyna. Daniel twierdzi, Ze matka jest zwyczajnie zazdrosna
ouczucie do Eweliny idlatego pozbawila go pieniedzy. Tamara jako gléwny powdd
wstrzymania pieniedzy podaje klape jej ostatniej ksiazki i problemy finansowe”?.,

Zawiagzaniem akcji jest przedstawienie stanowisk stron. Akcja rozwija sie w trak-
cie kolejnych scen. Rozpoczynaja sie one wraz z wejSciem kolejnych swiadkéw. Uzupel-
niana wciaz nowymi elementami opowiesé zaczyna nabiera¢ rumiencow. Wzmacnia je
zastosowanie suspensji. Weiagniety w akcje odbiorca zostaje ze swoimi emocjami do
konica przerwy reklamowej. Napiecie jest podtrzymywane zlozZona z pocietych scen za-
powiedzia drugiej czesci rozprawy.

Punkt kulminacyjny to z reguty moment, kiedy sad dopuszcza dowéd z zeznan na-
gle pojawiajacego sie Swiadka. Badania DNA na sale sadowg przynosi brat oskarzonej
o poturbowanie tesciowej. Okazuje sie, Ze niestusznie zarzucila ona synowej, Ze ma
dziecko z kolega syna *. Czesto tez pojawiaja sie nowe okolicznosci, zapowiadajace na-
gly zwrot akeji. Oskarzony o zatrucie produktéw w supermarkecie dowiaduje sie, Ze
zona usunela ciaze, a nie stracila jej. Zatrucie zywnosci byto zemsta wobec pracodawcy
za powierzanie jego zZonie ciezkich prac, mogacych wywotaé poronienie. Tymczasem
niedoszlym ojcem dziecka jego zony byl wtasnie 6w pracodawca®.

2 . AMW,, 7.05.2010, odc. 502.
2l SR.,4.05.2010, odc. 125.

2 3.AM.W.,31.03.2010, odc. 488.
2 S.AM.W., 24.03.2010, odc. 485.
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M. Hodak, Court-show jako gatunek telewizyjny

W sprawie o wyrazenie zgody na malzenistwo nieletniej przez caly czas sympa-
tia widza jest po stronie zakochanych mtodych. Rodziny ré6znia sie statusem mate-
rialnym iwyksztalceniem. Matka dziewczyny wydaje sie niszczaca szczescie corki
snobka. Kluczowe i zmieniajace bieg akcji (procesu) sa zeznania matki narzeczone-
go. Kobieta ujawnia plan napadu syna na dom rodzicéw narzeczonej. Cérka rezygnu-
je z malzenstwa®,

Przed sala rozpraw zebrali sie przedstawiciele mediéw i grupa gapiéw. Powodem
jest sprawa rozwodowa z powodztwa gwiazdy serialowej. Okazuje sie, Ze maz wecale jej
nie zdradzil, tylko sama zdrade wyrezZyserowata, proszac o uwiedzenie meza swoja przy-
jaciotke. Celebrytka chce sie rozwies¢, gdyz uwaza meza za nieudacznika. W wyniku od-
krytej intrygi zostaje orzeczony rozwdd, ale z winy aktorki®.

Sadowy spektakl wypelniaja specyficzne dialogi - przestuchania. Strony zadaja
pytania swiadkom i odpowiadaja na pytania sadu. Celem przestuchania jest wydobycie
jak najwiekszej ilosci informacji, ktore przydac sie moga w rozwiazaniu zagadki czy spo-
ru. Sad drazy:” Co to znaczy, ze jest ostatnio zagubiona? **. Dialogi posuwaja akcje do
wyjasnienia stanu faktycznego i okolicznosci zdarzenia czy konfliktu.

Wyrok lub postanowienie stanowia rozwiazanie akcji, rozstrzygniecie konfliktu.
Nastepuje uniewinnienie, skazanie, ewentualnie umorzenie. Powdd osiaga cel albo po-
nosi porazke.

Bohaterowie odcinkdéw staja sie postaciami tragicznymi, w toku procesu poznaje-
my ich uproszczony profil psychologiczny oraz motywacje. Na sali sadowej pojawiaja sie
biegli psychologowie i psychiatrzy, odczytywane sa ekspertyzy. Oskarzony zabija swa
byla dziewczyne w porywie gniewu. Cigzy na nim pietno syna gwalciciela. Przezywa, ze
nie jest ztego powodu akceptowany. Wypowiedziane pochopnie slowa “Jeste$ jak
ojciec”, prowadza do przestepstwa.

Wychowanie

Konkretne, prezentowane w court-show historie sa dobrym pretekstem do zapoznania
z podstawami procedury sadowej, nauki zachowania podczas rozpraw. Zawieraja wresz-
cie moralny osad, wyrazony przede wszystkim w ustnym uzasadnieniu wyroku. To
wszystko juz na pierwszy rzut oka stanowi o specyfice court-show. Niejako skutkiem
ubocznym tego gatunku jest popularyzacja wymiaru sprawiedliwosci.

Nauka procedury odbywa sie poprzez stawianie pytan i wydawanie instrukeji
przez sedziéw. Kieruja je w strone stron i Swiadkéw. Sa to stale elementy, eksponowane
w kazdym odcinku. Najbardziej eksploatowane, powtarzane niezmiennie pouczenie, do-
tyczy koniecznoSci mowienia prawdy.

2 SR.,25.03.2010, odc. 114.
% SR.,15.03.2010, odc.120.
%5 AM.W., 14.04.2010, odc. 493.
T S.AM.W., 10.03.2010, odc.479.
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Przewodniczacy sktadu sedziowskiego otwiera rozprawe, prosi o zaprezentowanie
stanowisk stron, sygnalizuje przystapienie do wystuchania wyjasnien oskarzonych,
przeshuchania pozwanych i Swiadkéw, podejmuje decyzje o wezwaniu swiadkéw na sale
rozpraw, dopuszczeniu dowodu z nagrania czy zdjecia. Wreszcie zamyka przewod sado-
wy, zapowiada konicowe glosy stron, ogloszenie wyroku albo postanowienia.

Sedziowie pelnia role wychowawc6w, konsekwentnie zwracajacych uwage oskar-
zonym, powodom, pokrzywdzonym, pozwanym iswiadkom: ,,Panie Wawrzyniak, ale
kiedy pan mowi, prosze sie zwracaé do sadu i prosze ciszej”*. Za niedostosowanie sie do
upomnien grozi kara porzadkowa iinne sankcje: ,Jezeli jeszcze raz przeszkodzi pan
oskarzonej, zostanie pan odprowadzony do aresztu Sledczego”?.

Wymiar sprawiedliwosci nie pozostawia bez komentarza obraZliwych epitetow.
,,Jestes bezczelna matpa - méwi oskarzony do Swiadka. Sedzia na to: ”Zapewniam pana,
ze zwierzeta o ktérych pan wspomnial, znacznie lepiej zachowuja sie wzgledem siebie
jak pan w stosunku do zony”™.

Sad strofuje nie tylko za nazbyt wybujale emocjonalne reakeje: ,,Do sadu, na sale
rozpraw nie nalezy wchodzi¢ z ptaszczem. Prosze polozy¢ plaszcz na laweczce”?!. Kaze
usuna¢ plakaty ,,Skazaé morderce”, ,Smier¢ za §mier¢”.

Ganione jest zle zachowanie”: ,,Pan nie jest u siebie na polu, ale na sali rozpraw”*;
,Prosze wyjaé reke z kieszeni”*; ,,- Mieszkam ze starymi. - Z kim? - Z rodzicami”*.

Wypowiedzi sadu maja charakter instruktazowy. Sad informuje np., zZe ,,przestep-
stwo gwaltu nie jest Scigane z urzedu, wiec, aby sprawca zostal ukarany, trzeba zlozy¢
doniesienie™.

Z kazdej pokazanej na sali sadowej historii wynika morat. Opowiesé sadowa o mi-
nistrancie, ktory zabil ksiedza i okradl go z parafialnych pieniedzy, a za zrabowane $rod-
ki kupit samoch6d, uczy, Ze nie warto taszczy¢ sie na tatwy zysk - aby co$ mieé, trzeba na
to zapracowac”’.

Przestuchanie oskarzonego staje sie lekcja empatii dla rodzin ofiar. Mecenas bro-
nigca mlodej drézniczki, ktora zasnela i zapomniala zamknaé szlaban, bo weze$niej
opiekowata sie chora matka , thumaczy, Ze cho¢ otrzymata wyrok roku pozbawienia wol-
nosci w zawieszeniu, to tak naprawde z chwila popelnienia bledu zostata skazana na do-
zywocie. Tego, Ze przez nia zginal cztowiek, nie bedzie w stanie wymazaé z pamieci do

% SR.,9.03.2010, odc. 109.

2 3. AM.W., 23.04.2010, odc. 497.

3 SR.,22.04.2010, odc.122.

3 S AMW., 15.03.2010, odc. 481.

32 SR.,19.02.2009, odc. 54.

3 SR.,23.03.2010, odc. 113.

3 S AM.W., 19.04. 2010, odc. 495.
3 S.AM.W, 14.04.2010, odc. 493.
% SR.,27.05.2010, odc. 132.

3T S.AM.W., 19.03. 2010, odc. 483.
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konica zycia®. Swiadek - matka c6rki, ktéra nie chce placié alimentéw na syna, slyszy, ze
jej apodyktycznosé unieszczesliwilta rodzine®. Ojciec - alkoholik ma przeanalizowaé sy-
tuacje i podja¢ decyzje o leczeniu, poniewaz jego nalég spowodowal, zZe syn wszedl na
droge przestepcza™®.

Ostra reprymende otrzymuje od sedziego opiekunka starszej kobiety, ktéra wyko-
rzystuje jej polozenie, aby wyludzi¢ pieniadze. ,,Wykorzystala pani naiwnos¢ i bezrad-
nosé. Zachowala sie pani w sposéb wyjatkowo bezczelny”*. Na stowach sie nie koriczy,
oszustka ma zwr6cié pieniadze staruszce.

Ojciec, ktory sprowokowat ziecia do popelnienia przestepstwa, styszy od sadu, ze
unieszczesliwil wlasna corke: ,,Panski zie¢ znajdzie sie w zakladzie karnym, ale to jest
pozorny triumf”*.

Potezny tadunek tresci wychowawczych, umoralniajacych tkwi w ustnym uzasad-
nieniu wyroku. W swej warstwie stylistycznej realizuje ono cele wypowiedzi retorycz-
nej: poucza, przekonuje, porusza®. Oto przyklad: ,,Prosze panstwa, bardzo czesto styszy
sie z ust mtodych ludzi takie stowa: ,,bylem mlody, gtupi, pijany”. Prosze o wybaczenie.
Prosze panstwa, alkohol nigdy nie jest okolicznos$cia tagodzaca. Alkohol niczego nie ttu-
maczy. Alkohol zawsze wplywa na zaostrzenie wymiaru kary. Pan powiedzial dzisiaj:
»zaluje, przepraszam”, ale w obliczu tego nieszczescia, o ktorym slyszeliSmy dzisiaj na
sali, jak brzmig takie stowa? Ile one znacza? Tak naprawde nic. Prosze Panistwa, czasu nie
da sie cofnac. Nie za wszystkie czyny wystarczy powiedzie¢ przepraszam. Pani Kulisz!
Szkoda Ze sie Pani nie zorientowala, Ze co$ sie zmienilo, zZe ofiary gwaltéw moga docho-
dzié swych praw w godnych warunkach. Prosze Panistwa, jesli dochodzi do gwaltu, nale-
zy o tym natychmiast powiadomi¢ policje. W tej chwili badania DNA, badania lekarskie,

38 S.AMW,21.04.2010, odc. 496.
3 SR.,4.05.2010, odec. 125.
40 g AM.W., 22.03. 2010, odc. 484.
4 S R., 16.03.2010, odc.111.
£ S AM.W., 16.04. 2010, odc. 494.

80 retorycznej funkeji m.in. wystapien koricowych pisze E. Pawlak- Hejno ,,Mechanizmy retoryczne

w ,,court-show” Sedzia Anna Maria Wesotowska, w: Styl - Dyskurs - Media, B. Bogotebska, M.Worsowicz
(red.), Lodz 2010.
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zeznania ofiary sa mocnymi dowodami. Sprawca zostaje ukarany, a wtedy jest latwiej
pogodzi¢ sie z krzywda, ktorej doznaliSmy. Pani Kulisz! Chcialabym, aby jedna rzecz
pani zrozumiata. W Polsce sprawiedliwos¢ wymierzaja sady. To, co pani zrobita jest tyl-
ko samosadem”*.

Fakty ujawnione w trakcie rozprawy staja sie pretekstem do jasnego przestania,
aby od razu podejmowacé leczenie, np. korzystajac z pomocy Fundacji Urszuli Jawor-
skiej. Im szybciej choroba bedzie leczona, tym wieksze szanse na sukces®.

Orzeczenia maja walor wychowaweczy: ,,Zaden rozsadny sedzia nie karze dla sa-
mego karania, ale po to, aby przestepstwa w przysztosci nie popelniano*”. Dlatego np.
oskarzony o spowodowanie uszkodzenia ciala mlody czlowiek musi za kare pracowac
spolecznie w szpitalu®’.

Srodki wyrazu

Court-show nawiazuje do technik teatralnych. Wycinkowos$¢ przestrzeni jest naturalna,
co nie wymaga teatralizacji na site. Sala rozpraw jest swoista scena. Rozgrywa sie na niej
dramat. Proces jest przedstawieniem, ktory ,rezyseruje” przewodniczacy skladu se-
dziowskiego. Do gltosu dochodza rézne racje. Podzial rdl jest wyraznie zaznaczony. Nie-
bagatelna role odgrywa stowo. Sa pytania i odpowiedzi, impulsywna czesto wymiana
zdan, monologi pelnomocnikéw oraz uzasadnienie wyroku. Jest niemal klasycznie zbu-
dowana akcja, z zaskakujaca intryga. Pojawia sie i publicznosé - wbudowana w sadowy
Swiat przedstawiony. Ma ona bezposredni kontakt z aktorami. Reaguje, niejednokrotnie
bardzo zZywo, na to, co widzi i styszy. Tak dzieje sie np. kiedy Swiadek - dowcipnis zama-
wia pizze dla takomej kolezanki* lub odtwarzany jest przebieg wypadku tesciowej, ktéra
spadla ze sceny na weselu po tym, jak synowa uderzyta ja bebnem i gitara®. Komizm
w court-show przeplata sie z tragizmem.

Plansze informacyjne wykorzystywane sa podobnie jak w docu-crime (W11 - Wy-
dziat Sledczy, Detektywi). Kiedy podczas rozpraw okazuje sie, ze zostato popelnione
przestepstwo, sprawca zostaje zatrzymany badZ poinformowany o perspektywie poste-
powania prokuratorskiego. O jego wyniku informuje plansza koniczaca odcinek serialu,
np. "Jacek Gajewski (18) skazany na 2 lata pozbawienia wolno$ci w zawieszeniu na 5 lat.
Lektor dodatkowo informuje, Ze za porwanie i zadanie okupu za Ernesta Soliniskiego™.
Na paskach z napisami, niczym w talk-show, prezentowane sg osoby, ich najbardziej zna-

S AM.W., 7.05.2010, odc. 502.
% S AMW, 17.03.2010, odc. 482.
% S AM.W., 21.04.2010, odc. 496.
T S.AM.W, 17.03.2010, odc.482.
S AM.W., 28.04.2010, odec. 499.
¥ 3. AM.W., 31.03.2010, odc..488.
0 S.A.M.W, 26.04.2010, odc. 498.
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Nagromadzenie instrukcji, obecnosé moralnych
wskazowek, wynikajacych z opowiedzianych
historii, kaze usytuowac court-show w obrebie
tworczosci dydaktycznej. Podobnie jak w bajce,
celem jest pouczenie o szkodliwoSci pewnych
zachowari, przekazanie konkretnej zasady
etycznej. Court-show nie operuje alegoria.
Zawarty na koncu morat, skupiony najczesciej
w ustnym uzasadnieniu wyroku, to skutek
konkretnych, rekonstruowanych na sali sadowe
historil,

mienne wypowiedzi: ,,Oskarzony ma ciezki charakter, ale nikogo by nie skrzywdzit”*,
a takze informacje o wysokosci wyroku.

Pokazaniu weze$niejszych zdarzen stuza retrospekeyjne ujecia w trakcie odcezy-
tywania przez prokuratora aktu oskarzenia. Kojarza sie z filmikiem, nagranym
z ukrycia kamerg video. Przesuwajace si¢, wyblakle kadry sa niby-transmisja z umy-
shu oskarzyciela, ktory wedle zebranych dowodéw ustalil fakty. Obraz ilustruje sto-
wa, jest ich podktadem.

Owe filmiki sa sposobem na wychodzenie poza przestrzen sali sadowej. Podpo-
rzadkowanie jej podprzestrzeni to urozmaicajacy narracje wyréznik ewolucji progra-
mu. Wnowszych odcinkach zdarza sie tez np., Ze akcja na chwile przenosi sie na ze-
wnatrz, aby pokaza¢ réwnolegle rozgrywajace sie zdarzenia. Sa one zawsze bardzo Scisle
zwiazane ze sprawa, stanowia zazwyczaj milowy krok, zmierzajacy do wyjasnienia kry-
minalno-sadowej zagadki. Widzimy np. mieszkanie ministranta, do ktérego wchodzi wi-
kary, aby zdoby¢ dowod rzeczowy - ukradziong kasetke. Z dowodem przestepstwa przy-
chodzi do sadu™. Wtedy zgromadzona publicznos¢ dowiaduje sie o tym, czego juz zdazyt
domyslié sie widz siedzacy przed szklanym ekranem. W innym przypadku zdobywanie
wiedzy przez serialowy i rzeczywista widownie odbywa sie réwnoczesnie. Dzieje sie tak,
gdy kamera wykonuje ruch zgodny z dyspozycja sedziego - filmuje sceny z przeznaczo-
nego dla nieletnich, tzw. przyjaznego pokoju przestuchan. Nastepnie uczestnicy procesu
ogladaja nagranie na umieszczonym na sali ekranie. Ten jest potrzebny takze, gdy sad
zarzadza odtworzenie dowodu rzeczowego w postaci nagrania wykonanego telefonem
komoérkowym badz kamera video.

51 g AM.W., 19.03.2010, odc.493.
2 S.AM.W.,19.03.2010, odc. 483.
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Muzyka w court-show ograniczona jest do minimum. Sciezka dZwiekowa istnieje
czasami jako podktad wybranych kwestii (np. uzasadnienia wyroku).

Co ciekawe - przerwy reklamowe nie powoduja przypadkowego rozdarcia akcji,
powodujacego rozchwianie komunikacyjne®. Po pierwszej z przerw wystepuja bowiem
kolejni swiadkowie, co zostato przed przerwa zapowiedziane telewizyjna, wmontowana
w program zajawka, ztozona ze zmiksowanych, podtrzymujacych napiecie ujec.

Po nastepnej przerwie sad oglasza wyrok, o czym telewidzowie tez zostali uprze-
dzeni. W prawdziwym sadzie orzeczenia i zawsze oglaszane sa po naradzie, ktora sktad
sedziowski odbywa w odrebnym pomieszczeniu. Przerwy reklamowe wpisuja sie nieja-
ko w przerwy w procesie.

Te naturalne, zaplanowane wejscie blokéw reklamowych kojarza sie z efektem,
jaki daje kurtyna. Oprocz przekucia tego teatralnego rozwigzania na jezyk telewizji,
w court-show funkcjonuja inne, wywodzace sie z filmu Srodki wyrazu. Kamera raptow-
nie wdziera sie w czotéwke, rozrywa ja na dwie czesci. Pokazuje np. rozmowe na sado-
wym korytarzu tuz przed rozprawa badz poprzedzajaca akcje scene z aresztu Sledczego.
Owa ,kurtyna” wystepuje w postaci wspomnianych przerw reklamowych. Kamera nie
porusza sie tak plynnie jak w filmie, porusza sie w zamknietej przestrzeni (sala sgdowa)
i przyporzadkowanych jest fragmentach podprzestrzeni (przyjazny pokéj, areszt, kory-
tarz sadowy). Marcin Czerwinski zauwaza: ,,Ruchomy punkt widzenia i sposéb konstru-
owania przestrzeni, jako przestrzeni ciaglej, upodabniaja teatralne widowiska do filmu”
5, Court-show zdotal wypracowaé w tej materii swoja tozsamos¢. Ruch kamery podpo-
rzadkowany jest fazom procesu, nie oddala sie po to, aby skupi¢ sie na odtwarzaniu
w bardziej filmowy sposéb samej fabuly, czyli ciagu zdarzen, uktadanych drobiazgowo
w trakcie sprawy w sp6jna catosc.

Wnioski

Nagromadzenie instrukeji, obecnosé moralnych wskazéwek, wynikajacych z opowie-
dzianych historii, kaze usytuowa¢ court-show w obrebie tworczosci dydaktycznej. Po-
dobnie jak w bajce, celem jest pouczenie o szkodliwosci pewnych zachowan, przekaza-
nie konkretnej zasady etycznej. Court-show nie operuje alegoria. Zawarty na koricu mo-
ral, skupiony najczesciej w ustnym uzasadnieniu wyroku, to skutek konkretnych, rekon-

53 Reklamy zaklécaja proces odbioru, wprowadzajac do procesu komunikacyjnego zintensyfikowany

»szum”” (...) ,, w odmienny spos6b dokonuje si¢ rozchwianie struktur tekstowych w telewizji komercyj-
nej (TV Polsat, TVN) oraz satelitarnej (TV Polonia)1) analiza konkretnych blokéw programowych przeko-
nuje, ze kazdy emitowany tekst (dzieto o konstrukeji pierwotnie zamknietej) jest wielokrotnie przerywa-
ny blokami reklamowymi. Powoduje to powazna dekonstrukcje kompozyc;ji tekstu. Ingerencja w tekst
przynosi szkode nie tylko w postaci rozregulowania struktury wewnetrznej dziela, lecz takze wprowa-
dza powazne utrudnienia w jego odbiorze”. B. Fiolek-Lubczynska O telewizji i jej wspolczesnych for-
mach tekstowosci, w: WypowiedZ dziennikarska. Teoria i praktyka, B. Bogolebska i A. Kudra (red.), L6dz
2008, . 107.

5% M. Czerwiniski, Telewizja wobec kultury, Warszawa 1973, s.131.
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struowanych na sali sadowej historii. Ich schematem, bliskim specyfikacji Proppa® jest
dazenie do zazegnania konfliktow, zrozumienie btedu, naprawienie zta.

W schemacie sadowej rozprawy tkwi dydaktyczny potencjal. Z upodobaniem wy-
korzystuja go zreszta nauczyciele. Podczas lekeji uczniowie przerabiaja wszak klase na
sale rozpraw, wchodza w sagdowe role, aby np. wyrokowac w sprawie Balladyny, Antygo-
ny, Prometeusza, alkoholu czy papierosow.

Court- show trwa 45 minut, czyli tyle, ile godzina lekcyjna. Sadowe widowisko
jest swoista lekcja, ale przeprowadzong w widowiskowej oprawie fikcji. Seriale sado-
we nie przypominaja tradycyjnych programoéw oswiatowych (np. Agrobiznes). Barba-
ra Giza pisze o zjawisku edutainmentu we wspdlczesnej telewizji. Jego istota jest poda-
wanie tresci edukacyjnych w formie rozrywkowej. Taki cel postawit przed sobg amery-
kanski Discovery Channel. Autorskie programy z gatunku edutainement nie zastapia
tradycyjnej edukacji uniwersyteckiej, sa raczej jej odpowiednikiem z kregu kultury
masowej*’. Podazajac tym tropem nalezatoby stwierdzié, iz sadowe widowisko nie za-
stapi wiedzy o procedurach, jakie tkwia w kodeksowych zapisach (w court-show nie
ma np. mozliwosci apelacji). Nie mozna tez zawartosci merytorycznej omawianej pro-
dukcji telewizyjnej postawi¢ na réwni z walorami informacyjnymi broszur oswiato-
wych” czy tresciami wychowawczymi serwowanymi w rodzinie czy szkole. Sa one ra-
czej ich masowokulturowym substytutem. Seriale sgdowe okresli¢ nalezaloby szerzej,
z uwagi na podporzadkowanie celom wychowawczym, jako didactic- show czy moral-
tainment.

Przed ekrany wabia obyczajowe, kryminalne opowiesci, w ktére widzowie anga-
Zuja sie emocjonalnie. Sprawami ekscytuja sie jeszcze po zgaszeniu telewizora. Dyskusje
na temat sadowych wyrokéw i postanowien przenosi sie na fora internetowe. Bez wat-
pienia: ,Widowisko telewizyjne daje programom edukacyjnym niezbedna atrakcyjnosé
poprzez wprowadzenie elementéw niespodzianki, zaskoczenia, przedstawiania tresci
w sposéb przystepny i jednoczesnie przykuwajacy uwage”*®. W przypadku court- show
elementy zaskoczenia, napiecia, poszukiwania faktow, ubrane sa w kostium, nasladuja-
cej rzeczywistosé, fikcji.

Aleksander Kumor zauwaza, ze fikcyjne elementy tresci pozwalaja odpowiednio
zagesci¢ material, usunaé elementy najmniej istotne, wydoby¢ zjawiska typowe, wpro-
wadzié konieczne uogélnienia® . Taki udramatyzowany koncentrat, oferowany w court-
show, nie meczy masowego odbiorcy. Realizatorzy takich produkcji spelié¢ musza wy-

%W Propp, Morfologia bajki, Warszawa 1976.

B.Giza, Od zrob to sam przez sonde do edutainmentu. W: 30 najwazniejszych programow TV w Polsce.
W. Godzic (red.), Warszawa 2005. Str. 207 - 214.

Broszure informacyjno-edukacyjna pt. Bede swiadkiem w sadzie w2010r. rozprowadzato Ministerstwo
Sprawiedliwosci.

B.Giza Od zrob to sam..., dz. cyt.,s. 210.

A.Kumor Radio-Telewizja-Edukacja, Warszawa 1986.
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mogi atrakcyjnosci programéw nie tylko pod wzgledem tresci (najciekawsze historie),
ale i formy (nowatorskie rozwiagzania techniczne).

Potencjal drzemiacy w przedstawieniach sagdowych dostrzegl Krzysztof Teodor
Toeplitz, piszac o wspomnianym we wstepie programie Prosze wstac, sad idzie jako o ja-
skotce tworczosci telewizyjnej, czyli ,,takiego dzialania, ktdre inaczej, bez telewizji byto-
by niemozliwe lub bez sensu”. %

Tresci propagowane w court-show zaliczy¢ trzeba do konstruktywnych, co w przy-
padku emitowania przez komercyjna stacje jest krokiem do przodu®.

Telewizja poprzez court-show, niezaleznie od pobocznej funkeji popularyzujacej sa-
downictwo, spelia role ,,obok rodziny, Kosciola i szkoly ,,czwartego wychowawcy”®. Reali-
zuje w ten sposob misje spoteczna.m

O AUTORZE:

Magdalena Hodak - (ur. 6.03.1966 r. w Lodzi) dziennikarka, doktorantka w Kate-
drze Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu £odzkiego. Ukonczyta filo-
logie polska na UL. Byla asystentem w Zaktadzie Teorii Liferatury w Instytucie Teorii Li-
teratury, Teatru iFilmu UL. Pracowala m.in. jako korespondent , Superekspresu”,
dziennikarz, sekretarz redakcji, redaktor naczelna "Nowego Zycia Pabianic” (,,Pavox”),
dziennikarz w,,Dzienniku Lodzkim” (Polskapresse). Zwyciezczyni konkursu SDP na
najlepszego dziennikarza L.odzi 2009r.

WYKAZ SKROTOW
S.A.MW. - Sedzia Anna Maria Wesolowska
S.R. - Sad rodzinny
odc. - odcinek
rez.-rezyseria

0 KT Toeplitz Podgladanie na odleglosc, Warszawa 1979, s. 35.

Pod katem tresci konstruktywnych i destruktywnym analizuje programy telewizyjne A. Gala, Przekaz
tresci konstruktywnych i destruktywnych w programach telewizyjnych, w: Czas Pusty. Analiza tresci
programow telewizyjnych czterech nadawcow polskich, A.Gala, I. Uflik-Jaworska (red.) Lublin 2006. Au-
torka na Podsarnie badan programéw z lat 2001- 2003 wyciaga wniosek, iz zdecydowanie wiecej tresci
konstruktywnych jest przekazywanych nie przez komercyjnego, a publicznego nadawce.
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62 Takiego terminu uzywa K. Luszczek, Nowoczesna telewizja, czyli bliskie spotkania z kultura masows.

Krakow 2004.
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dzialania, struktury i lideréw. Wiele organizacji religijnych przypomina dzi§ w swo-

im dzialaniu agencje rynkowe, a ich duchowa oferta - artykuly konsumpcyjne. Duza
cze$¢ aktywnosci organizacji religijnych iich lideréw zdominowana zostaje przez logike
ekonomiki rynkowej'. Logika ta powoduje, iz Koscioly i sekty przykrywaja swoja doktryne
inauke szyldami stowarzyszen, fundacji, kurséw, terapii, warsztatéw. Egzemplifikacje tej
tezy stanowi przedstawiony iopisany wtym artykule Kosci6t Scjentologiczny zatoZony
przez Rona L. Hubbarda. W artykule podjeta zostala préba opisu powyzszych strategii eks-
pansji sekt i nowych koscioléw w charakterystycznych obszarach ich dziatan.

S ekty i nowe ruchy religijne ulegaja ciaglej metamorfozie. Zmieniaja nazwy, sposoby

Strategie kulturowo-religijnej infiltracji

Sekty wywodzace sie z kultury i cywilizacji innej niz zachodnia inaczej thumacza sprawy
malzenstwa, rodziny, roli kobiety czy zagadnien wokét spraw ostatecznych, religijnego
kultu, roli i znaczenia duchownych. Ich odmiennosé i egzotyka budzi spoleczne emocje,
za$ ich publiczny wizerunek kreuja media, nierzadko popularyzujac obraz plaski i nie-
poglebiony. Liderzy i przywddcy nowych religii potrafia dobrze poruszac sie w rzeczy-
wistos$ci kultury konsumpcyjnej Zachodu. Wykorzystuja stabe punkty zastanej kultury
ireligii dominujacej, nieczytelnosé jej religijnych symboli, niekomunikatywnos¢ religij-
nego jezyka, czy nieche¢ wobec duchownych. Proponuja podjecie préby popularyzacji
wiary czy translacji jezyka koscielnego na jezyk potoczny. Tworza tez wlasne propozycje
wspolnot ze Swieckimi liderami i probuja nawiazaé kontakt z lokalnymi wsp6lnotami
koscielnymi. Oddziatujac na wybrane obszary kulturowe, penetruja okreslone dziedzi-
ny literatury, sztuki, przemyshu wydawniczego, zaréwno ksigzkowego jak i muzycznego
-oferujac liczne pozycje zwykle z dziedziny poradnikowe;j.

Znaczna czes¢ sekt wykorzystujac strategie spotecznej infiltracji, stosuje techniki
urozmaicenia, readaptacji kameleona oraz inkulturacji. Metoda urozmaicenia ma gene-
rowac liczne wariacje opisu i odrzucaé kazda zdecydowang i wyrazista charakterystyke
opisu ich praktyk i doktryny. Readaptacja kameleona proponuje warianty uzyskiwania
akceptowalnych przez odbiorce form nowych ruchéw - jako przyjaznych, niegroZnych
i swojskich. Technika inkulturacji prowadzi do progresywnego nasycania licznych ob-
szarow spolecznych wtasna praktyka i nauka, w celu rosnacej akceptacji spolecznej i sza-
cunku dla wlasnych ko$cioléw i wspdlnot®.

Rynkowa orientacja

Wtasna nauke i ,,Jlogo” nowe koscioly propaguja na réznorodne sposoby. Imprezy otwar-
te i utrzymane w formie popularnej sa obliczane na uczestnika masowego. Wykorzystu-
je sie tu rézne formy reklamy, organizowane sa kursy, targi, akcje charytatywne i festi-
wale propagujace tresci nauczania w wersji light’. ,Importowane” wspélnoty, obce pol-

' PL Berger, Swiety baldachim. Elementy socjologicznej teorii religii, Krakéw 1997, s. 186.

R. N. Baer-S. Rouvillois, W matni New Age. New Age-kultura i filozofia, Krakow 1996, s. 238.
Por. H. Karp, Cuda na sprzedaz. Oblicza polskiej transformacji, Torun 2008.
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skiej kulturze i niewpisujace sie w polskie tradycje religijne, doskonale potrafia odpo-
wiedzie¢ na potrzeby rynku, religijnego pluralizmu i religijnej tolerancji*. Jak zauwaza-
ja socjologowie religii, duchowe praktyki zmieniaja sie w towary. Musza by¢ sprzedane.

Ta rynkowa orientacja podyktowana jest zmianami, jakie zachodza wsréd ich po-
tencjalnych zwolennikéw, ktorzy oczekuja oferty rynkowej takze w sferze sacrum. Przyj-
rzyjmy sie zatem blizej temu, w jaki sposob nowe koscioty prébuja zdoby¢ zainteresowa-
nie i przyciagnaé swoich wyznawcéw na rynku religii. Z racji ograniczen formalnych
proponuje skupi¢ sie na jednym wybranym Srodowisku i sposobach, w jaki przystoso-
wuje sie ono do biezacych potrzeb. Bedzie to Kosciét Scjentologiczny, ktéry z sukcesem
wykorzystuje strategie spotecznej infiltracji i stosuje wspominane techniki: urozmaice-
nie, readaptacje kameleona i inkulturacje.

Dynamika preferencji konsumenta

Zatozyciel KoSciota Scjentologicznego, Amerykanin Ron L. Hubbard, zauwazyt: ,,Pisani-
na po stowie za centa jest Smieszna. Jesli czlowiek naprawde chce zarobi¢ milion dola-
row, musi zalozyé religie”’. Ta konstatacja pochodzi z 1949 r., w sze$¢ lat pézniej (w 1955
r.) R. Hubbard zaktada w USA wtasny koscidl. Nie przypadkiem jedna z najpopularniej-
szych broszur Kosciota Scjentologicznego nosi tytul Droga do szczescia i sktada sie z 21
rozdzialéow wypemionych zlotymi radami i wskazéwkami®. Jej tytul uwzglednia tak zwa-
na dynamike preferencji zgtaszanych przez konsumenta. Poniewaz tym, co prébuja zna-
lezé poszukujacy w réznych wspdélnotach, jest recepta na szczesliwe zycie i zdrowie, réw-
niez ,,biblia” Kos$ciota Scjentologéw Dianetyka’ w podtytule zawiera informacje, iz jest
Wspolcezesna nauka o zdrowiu umystowym (w Polsce wydana w 2002 r. przez Oficyne
Wydawnicza Panteon). W czasach, gdy jednym z najbardziej poszukiwanych towaréw sa
recepty pozwalajace na szybkie i bezbolesne uporzadkowanie osobistego chaosu i osia-
gniecie sukcesu, taki podtytul stanowi odpowiedZ na potrzeby ,. konsumentéw”. Diane-
tyka, jak kazdy towar w dobrej kampanii reklamowej, rekomendowana jest przez stawy
show-biznesu, m.in. przez Johna Travolte. Gwiazdor zapewnia: ,Dianetyce zawdzie-
czam osiagniecie sukcesu™®. Jednym ze stalych dzialan marketingowych Kosciola Scjen-
tologicznego jest goszczenie w swoich szeregach amerykanskich gwiazd ze Swiata muzy-
ki i filmu, m.in.: Priscilli Presley, Demi Moore, Bruce’a Willisa, Toma Cruise’a, Nicole
Kidman, Mimi Rogers czy Anne Archer. W swiecie filmu moéwiono otwarcie o tym, Ze to
wlasnie scjentolodzy umozliwili Johnowi Travolcie powrdt na ekrany w filmie Pulp Fic-
tion. Inny film fantasy z udziatem Travolty - z 1996 r. w rez. Jona Turteltauba - Fenomen
(w 37. urodziny na skutek ujrzenia btysku tajemniczego Swiatta zycie bohatera filmu

oM Zimniak-Halajko, Raj oswojony. Antropologia nowych ruchow religijnych, Gdansk 2003, s. 18.

G. A. Mather-L. A. Nichols, Sfownik sekt, nowych ruchow i okultyzmu, Warszawa 2006, s. 396.

Por. Le Chemain du Bonheur. Le Bon sens pour etre hereux, Copenhague 1990, New Era Publications In-
ternational Aps - angielska wersja tej publikacji scjentologéw nosi tytul: The Way to Happiness.

Ron L. Hubbard, Dianetyka. Wspolczesna nauka o zdrowiu umystowym, Wroctaw 2002.
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ulega transformacji) czes¢ krytyki filmowej uznata za promocje scjentologii. W 2008 r.
w Ameryce powstal film pod tytulem Chemical Wedding, bedacy opowiescia o satani-
$cie Aleisterze Crowleyu i okultyscie Jacku Parsonsie’. Parsons przewodzil Lozy Agape,
amerykanskiemu oddzialowi Crowleyowskiego O.T.O. Tam przeprowadzal magiczne ry-
tualy m.in. z Ronem L. Hubbardem, péZniejszym zatozycielem Kosciota Scjentologiczne-
go. Historia ta to kolejna komercyjna popularyzacja kregu tworcy dianetyki.

Ekspansja scjentologow

Jeden z eks-scjentologéw, Niemiec Norbert Potthoff, kiedy juz opuscil szeregi tej wspol-
noty, pytal: ,,Do jakich czynéw zdolna jest scjentologia, czego sie dopuszcza wobec ludzi,
ktorzy tak jak ja =zapisali sie niegdy§ na niewinnie wygladajace kursy
samodoskonalenia?”. W ciagu siedmiu lat przynaleznosci do sekty Potthoff poznal, jak
sam moéwi, jej ,,pseudoreligijny obled, nastawienie na zysk, wyrafinowane psychotech-
niki, strategie wladzy miedzynarodowego zarzadzania”"’. Tak jak Potthoff, do scjentolo-
gow trafia wielu poszukiwaczy nowej jakosci zycia. Szacuje sie, Ze np. w Niemczech jest
ich ok. 12 tys.". We Francji zwolennikéw Kosciota Scjentologicznego jest ok. 30 tys.,
a prawdziwym bastionem scjentologii jest Wielka Brytania - organizacja scjentologiczna
ma tam ok. 360 tys. cztonkéw. To w Saint Hill miescila sie poczatkowo miedzynarodowa
siedziba calej organizacji. Wielu adeptéw scjentologii spotkamy takze w krajach skandy-
nawskich. Ogélem scjentolodzy prowadza ponad 700 oSrodkéw w 65 krajach Swiata.
W 1985 roku, na rok przed $miercia Hubbarda, caly ruch z miedzynarodowa siedziba
w Los Angeles liczyt ok. 3 mln 0séb™. Rozwojowi organizacji nie szkodza zbytnio towa-
rzyszace jej zawirowania i skandale. Nawet to, Ze jedno z pieciorga dzieci Hubbarda, syn
Ronald DeWolf, zmienilo nazwisko i wyparlo sie ojca, uznajac go za jednego z najwiek-
szych oszustow stulecia®.

’ Jack Parsons, wtasc. John Whiteside (1914-1952) - naukowiec i okultysta, cztonek Ordo Templi Orientis,

jeden z pierwszych amerykanskich uczniow Aleistera Crowleya, uprawial magiczne praktyki. Uczestni-
czyl m.in. w Operacji Babalon, ktéra na poczatku 1946 r. przeprowadzil wraz z Ronem L. Hubbardem

i Marjorie Cameronem. Ich magiczne dzialanie mialo na celu sptodzenie Antychrysta. Parsons byt
wspolzalozycielem Laboratorium Napedu Odrzutowego (Jet Propulsion Laboratory - JPL), jednego z cen-
tréw badawczych NASA w Kalifornii i badaczem California Institute of Technology. Jego odkrycia przy-
czynily sie do wynalezienia paliwa stalego do rakiet. Zginat tragicznie, padajac ofiara wybuchu w swoim
laboratorium. Jeden z krateréw na Ksiezycu zostal nazwany jego nazwiskiem, por. D. Misiuna, Anty-
chryst, seks 1 kosmici,
http://209.85.129.132/:www.okultura.pl/texts/odrodzenie.magii/rozdz.VI.html+jack+parsonslang_pl,
(2009. 11. 07).

N. Potthoff, W labiryncie scjentologii, Katowice 2001, s. 15.

Mniej scjentologow w Niemczech, Ekumeniczna Agencja Informacyjna, http://www.psychomanipula-
cja.pl/akt/96.htm, (dostep 30.11.2009 r.).

G. A. Mather -L. A. Nichols, Stownik sekt, nowych ruchow religijnych i okultyzmu, Warszawa 2006,
s.397.

Tamze.
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Kosciot Scjentologii w Polsce

Scjentolodzy trafili takze do Polski, gdzie pojawili sie w 1991 r. Oddzial monachijski Ko-
sciola Scjentologicznego rozpoczat prelekcje we Wroctawiu, nastepne miaty miejsce
w Gdansku, Krakowie i Warszawie. W roku 1995 niepowodzeniem zakoriczyla sie proba
legalizacji organizacji w MSWiA. W 1997 r. scjentolodzy powrdcili jako ,humanitarni
wolontariusze”, zaznaczajac swoja obecnos$¢ szczeg6lnie podczas powodzi na Dolnym
Slasku. W grudniu 2006 r. zostalo otwarte Krajowe Centrum Humanitarnych Wolonta-
riuszy, ktérego przedstawicielem byla 26-letnia dzialaczka mlodziezéwki PSL'". Scjento-
lodzy w Polsce wydaja szereg broszur promujacych swoje religijno-psychologiczne na-
uki, maja wlasne wydawnictwa, prowadza strone internetowa, organizuja kursy, anga-
Zuja sie wopieke zdrowotna, biznes, nauke, rozrywke. Organizuja w wiekszych mia-
stach wyktady i seminaria (Wroctaw, Krakéw, Warszawa, Gdansk, Lublin, Biatystok). Nie
udato im sie jednak jak dotad zarejestrowac jako zwiazek wyznaniowy, cho¢ we Wrocta-
wiu zarejestrowano Centrum Dianetyki. Obecnie dzialaja jako stowarzyszenia, organiza-
cje i spotki zajmujace sie m.in. odnowa psychiczna, psychoterapia, kursami komunika-
cji. Rozsylaja swoje publikacje, np. broszure ,,Droga do szczescia™*.

Werbunek odbywa sie w réznych nietypowych miejscach, np. ksiegarniach New
Age, sprzedawcy polecajac ksiazki, zapraszaja na spotkania scjentologéw.

Zwolennicy scjentologii prezentuja ja jako nowoczesna ,,filozofie religijna stoso-
wang”, lub filozofie praktyczna i ,,co$ do zrobienia”, co ma uzupelnia¢ dotychczasowe
tradycyjne religie. Scjentolodzy proponuja droge do osiagniecia szczescia, sukcesy zawo-
dowe iosobiste. Jest jednak warunek - bezkrytyczna akceptacja specyficznej doktryny.
Pod pozorami neutralnosci swiatopogladowej gloszona jest misja o nowym spoteczen-
stwie, ktore ma odzyskaé¢ stan Thetan6w obdarzonych moca boska. Odzyskanie takiego
stanu nie jest jednak mozliwe bez gotowki. Osiagniecie stanu piatego poziomu ,,Dziata-
jacego Thetana” (Operating Thetan) to koszt ok. 80 tys. dolaréw. To stan Swiadomosci do-
skonalszy od swiadomosci Chrystusa, ktéry zdaniem Hubbarda nie byt OT".

Szyldy scjentologow

Scientology Church - najbardziej dochodowy ruch kultowy w USA; z sukcesem zaadaptowat
techniki marketingu stosowane w swiecie ekonomicznym. W btad wprowadza sama nazwa
kosciota sugerujaca nauke, poznanie scio (tac.) i wiedze logos (gr.), a w rzeczywistosci scjento-
logia postuguje sie specyficzna Hubbardowska nowomows i,,nowomysleniem”. W blad
wprowadza takze scjentologiczna doktryna, w ktorej wystepuja liczne odwotania nie tylko do
buddyzmu czy taoizmu, ale takze do ewangelicznych zasad chrzeScijaristwa'®.

" Wojcik M., W PSL wiedza, ze jestem scjentologiem, ,,Dziennik”, 10.04. 2007, s. 7.

M. Agnosiewicz, Scjentologia nie jest niedorzeczna, http://www.racjonalista.pl/kk.php/s,1400, (do-
step 30.11. 2009).
M. Miller (red.), Sekta made in Poland, Warszawa 2007, s. 81.
Tamze.
Por. H. Karas, Quo vadis Nowa Ero? New Age w Polsce, Warszawa 1999, s. 209-219.
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Scientology Church posiada rozbudowana wieloszczeblowa strukture organiza-
cyjna, przypominajaca struktury militarne m.in. ze wzgledu na nazwy poszczegélnych
szczebli i uniformy organizacyjne cztonkéw. Ma takze wiele afiliowanych przy nim or-
ganizacji: Author Services Incorporated, Advanced Organization Saint Hill, Bridge Pub-
lication, Concerned Businessmen's Association of the UK, Narconon, New Era Publica-
tions, Saint Hill Foundation, Sea Org, Way to Happiness Campaign.

Dianetyka, dia (gr.) i nous rozum, doslownie przez rozum, przedstawiana jest
jako technologia uzdrowienia duchowego. Wedtug zwolennikow, jako technika abstra-
huje od religii, koSciota oraz jakiejkolwiek ideologii lub wiary. ,,Dianetyka nie jest psy-
chiatria, nie jest psychoanaliza, nie jest psychologia, nie jest hipnoza - jest nauka o umy-
§le”, wyjasnial sam Ron Hubbard “.

Kosciét Duchowej Technologii - odtam Kosciota Scjentologii utworzony przez Nor-
mana Starke’a, ktory po $mierci (1986 r.) Rona L. Hubbarda przejal po nim czes¢ mate-
rialnej schedy. Druga osoba, ktéra zarzadza czescig finansowego imperium scjentolo-
gow, jest David Miscavige. Scjentolodzy postuguja sie jeszcze m.in. takimi szyldami jak
Kosciot Nauki o Wiedzy, Stowarzyszenie Duchowe Kosciota Scjentologicznego.

Organizacje i stowarzyszenia scjentologiczne

ABLE (Association for Better Living and Education) organizacja, ktérej zadaniem jest
kwestionowanie autorytetu panstwa izorganizowanego spoleczenstwa, np. zwigzkow
zawodowych, systemu oswiaty, policji, itd. Kontroluje wszystkie zakonspirowane orga-
nizacje tego sektora wladzy. Poprzednikiem ABLE byto Social Cordination (SOCO)®.

AO (Advnced Organisation) organizacja miedzynarodowa, ktérej zadaniem jest
kontrola organizacji narodowych i kierowanie nimi.

Citizen’s Commission on Human Rights (CCHR), organizacja ochrony praw cztow-
ieka. Organizuje m.in. wystawy poswiecone ochronie praw cztowieka, np. w siedzibie
parlamentu w Moskwie organizacja prezentowala wystawe zatytulowana Prawo, Spote-
czenstwo i Psychiatria.

Departament 20 1 OSA (Office for Special Affair), organizacja posiada wlasny wy-
wiad i kontrwywiad, zorganizowane do obrony przed wrogami i do kontroli prasowych
publikacji o scjentologii. Wywiad zbiera m.in. informacje o waznych osobistosciach: mi-
nistrach, sedziach, szefach policji, duchownych innych kosciotléw. Moga by¢ one wyko-
rzystane do kontroli wptywowych ludzi, ktérzy mogliby przeszkadza¢ w dziatalnosci
scjentologow.

Hubbard Colleges, sie¢ osrodkéw szkoleniowych, licencjonowanych przez Kalifor-
nijskie Biuro ds. Prywatnej Edukacji Wyzszej i Zawodowej jako instytucja uprawniona
do wydawania stopni policealnych (post-secondary degree). Zarejestrowana jako osro-
dek edukacji ustawicznej w Miedzynarodowym Stowarzyszeniu Edukacji Ustawicznej

¥ pA Scientology Kirche Deutschland e.V. -1984, [w:] Handbuch Religiose Gemeinschaften, red. H. Rel-
ler- M. Kiessig, Aachen 1985, s. 687.

20" N. Potthoff, dz. cyt., s. 261, 270.
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i Szkolen, ijest cztonkiem Kalifornijskiego Stowarzyszenia Prywatnych Szkét Policeal-
nych®.

New Era, New Era Publication, organizacja wydawnicza, z siedziba gtéwna w Ko-
penhadze, w USA wydawnictwo nosi nazwe Brigde Publication. Wydawnictwa scjentolo-
gow trafiajace do Polski drukowane sa w Kopenhadze. Wsréd periodykéw wydawanych
przez ruch nalezy wymienié chociazby: ,,Advance”, ,,Auditor”, ,,Crusader”, ,,Freedom”.

RPF (Rehabilitation Project Force), obozy karne resocjalizujace nieproduktyw-
nych internowanych scjentologow®.

RTC (Religious Technology Center) korporacja religijna w Kalifornii, ktérej gtow-
nym celem jest obrona religii scjentologii. Jest wtascicielem znakéw stuzbowych i zna-
kow firmowych, ktérymi postuguja sie scjentolodzy w czasie wykonywania czynnosci
stuzbowych atakze produktéw. Prawa te obejmuja wszystkie wygloszone i napisane
dzieta L. Rona Hubbarda, tacznie z cala jego tworczoscia pisarska.

WISE (World Institute of Scientology Enterprises), organizacja majaca na celu pro-
pagowanie nauk scjentologicznych w przemysle, gospodarce, polityce. Laczy i jednoczy
prowadzone metodami scjentologicznymi przedsiebiorstwa w duze konsorcja, w celu
wiekszej efektywnosci, np. spekulacji gietdowych, podejmowania duzych przedsiewzieé
w celu transakcji nieruchomosciami. To ostatnie to dzi$ najwazniejsze Zrodto dochodéw
koncernu scjentologéw. Przedsiebiorcy i handlowcy sa zwiazani z instytucja WISE umo-
wami licencyjnymi. Zwiazek z WISE jest ponad wszelkie inne zobowigzania dotyczace
panistwa czy spoleczenistwa®. Jak podaje samo WISE, 180 tys. organizacji na calym Swie-
cie stosuje Hubbard Management System. Elementy podstawowe technologii Hubbarda
to: tablica organizacyjna, zarzadzanie statystyczne, dzialajacy system komunikacji we-
wnetrznej, szkolenia wewnetrzne oraz standardowy system finansowy zapewniajacy
plynnosé finansows firmy. W Europie Srodkowej do WISE nalezy 380 cztonkéw - od jed-
noosobowych podmiotéw po firmy liczace 500 pracownikéw?:,

2 Tamze, s. 265.

Tamze, s. 268.
Tamze, s.270-271.

Rozmowa z prezesem Swiatowego Instytutu Przedsiebiorstw Scjentologicznych na Europe Srodkowo-
-Wschodnia (WISE)- Imre Toth z Wegier,
http://manageria.gazeta.pl/manageria/1,85811,4951494.html, (dostep 29.12.2009 r.).

22
23
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ZZM (Zwiazek Zaangazowanych MenedzZeréw), organizacja majaca na celu za-
szczepianie ideologii scjentologicznej w najwyzszych kregach kierowniczych niemiec-
kiej gospodarki, zalozona w 1984 r. w Dusseldorfie.

Praktyki, terapie, kursy

Scjentolodzy z powodzeniem prowadza kursy komunikacji. Proponuja swoja ustuge fir-
mom, korporacjom, osobom i srodowiskom, dla ktérych wtasciwe sposoby komunikacji
stanowia niezbedny element dziatalnosci. Pamietaé jednak nalezy, zZe kursy te odbywaja
sie w oparciu o prace i wiedze R. L. Hubbarda. Praktyczne poradniki pomyslnego Zycia
dotycza nie tylko dziedziny komunikacji, ale takze podstaw organizacji, asysty przy cho-
robach i urazach, rozwiazywania konfliktéw, pomocy dzieciom, rozwiazywania proble-
mow niebezpiecznego Srodowiska, rozwiazywania probleméw narkomanii i alkoholi-
zmu, zwiekszenia wydajnosci i produktywnosci pracy, poprawienia zycia, technik odzy-
skiwania wiary w siebie, rozwiazywania konfliktéw matzenskich, public relation, sztuki
uczenia sie i osiggania swoich celéw, rozumienia innych ludzi, itp.>.

W 2002 r. w Paryzu stowarzyszenie zostalo ukarane przez sad grzywna za ztama-
nie prawa do tajemnicy danych informatycznych. Kare w wysokosci 8 tys. euro dla sto-
warzyszenia i 2 tys. euro dla jego przewodniczacego zasadzono z powodu przechowywa-
nia na dyskach komputerowych danych bylych cztonkéw sekty. Dane mialy czesto cha-
rakter poufny i dotyczyty sfery prywatnej. Mimo niewielkich kar osoby poszkodowane
przez scjentologéw uznalty wyrok za sukces, gdyz po raz pierwszy we Francji oskarzono
i skazano organizacje scjentologéw. Do roku 2002 wyroki sadowe dotyczyly wylacznie jej
czlonkéw jako oséb prywatnych®.

Terapie i pomoc alkoholikom, narkomanom, wiezniom (Narkonon lub Criminon).
Narconon zostal wspoélzalozony przez Rona Hubbarda w 1966 r. Narconon zaprzecza
zwiazkom z scjentologia. Jednakze scjentologami sa rzecznik grupy w Melbourne, prze-
wodniczacy Narcononu oraz stawny mecenas grupy Kate Ceberano. Ponadto, program
Narcononu jest $ciSle zwigzany z pracami tworcey scjentologii, L. Rona Hubbarda®'.

Doktryna scjentologéw odwoluje sie do poznania czlowieka, jego psychologii
i podswiadomosci oraz gleboko ukrytych mechanizméw wplywajacych nie tylko na za-
chowanie, ale tez jego zdrowie psychiczne i fizyczne. Za wszelkie niepowodzenia i dra-
maty odpowiadaja tak zwane engramy, emocje gleboko ukryte ,,w umysle reaktywnym,
ktory jedynie rejestruje fakty nieSwiadomie lub podswiadomie i reaguje na nie bez moz-
liwosci przeanalizowania ich”?, Nalezy oczysci¢ umyst z tych obciazen, to znaczy odkry¢
je, uswiadomi¢ ich negatywny wplyw na caly organizm i usunaé w sposéb bezpowrotny.

% B.A., Kom unikacja, Z podrecznika scientology, Copenhagen 2006, s. 57-61.

26 Depesza Katolickiej Agencji Informacyjnej, 2002.05. 21.

T Narconon nieaktualny i niedokiadny - twierdzg badacze, San Francisco Chronicle, http://www.psycho-

manipulacja.pl/akt/63.htm (dostep 30.10.2009 r.).
M. Monikowski, Technologiczny buddyzm - czyli podstawy wiary i praktyki scjentologow;
http://www.magazyn.ekumenizm.pl/content/article/20050211130247335.htm, (dostep 29.10.2009 r.).
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Maja umozliwié to specjalne sesje auditingu. Terapia polega na zastosowaniu techniki
pytan, ktora jest po czesci przestuchaniem, po czesci, hipnoza, spowiedzia i wydobywa
z pod§wiadomosci negatywne przezycia b6lu i cierpienia oraz fobie dotyczace urazow fi-
zycznych, np. strachu przedporodowego. Audytor zadaje pytania, adept odpowiada,
ajego odpowiedzi sa spisywane iarchiwizowane. W czasie seans6w uzywa sie instru-
mentu zwanego e-metr(rodzaj galwanometru)”. Wlasciwa tozsamosé czlowieka okresla-
na jest jako thetan, wieczny i niezniszczalny, pozbawiony materii ktory podlega reinkar-
nacji, rodzaj nadczlowieka. Celem scjentologii jest uzyskanie osobowosci w stanie tzw.
czynnego thetana (operating thetan)™.

Terapia ta jest jednak bardzo kosztowna i dltugotrwata. Aby np. przetrwaé wojne
nuklearna, zalecany jest kurs Rundown of purification (koszt - 2750 USD), ktéry obejmu-
je cztery godziny sauny dziennie przez 15 dni, plus dawki niacyny®'.

»Oczyszczaniem” (clearing) umystu zajmuja sie audytorzy, specjalnie wyszkoleni
psychologowie Kosciota Scjentologicznego. Zanim jednak nimi zostana, konicza kosztow-
ne dwunastostopniowe szkolenia, opierajace sie w duzym stopniu na technikach religii
Wschodu. Kazdy kolejny krag duchowego wtajemniczenia pochlania coraz wiecej gotow-
ki. Daje jednak uprawnienia do penetrowania pod§wiadomosci innych zagubionych
i potrzebujacych pomocy™.

Lakoriczenie

Ron L. Hubbard opracowatl wlasny system psychologiczny nazywany dianetyka, zapozy-
czajac liczne techniki psychoterapeutyczne z psychoanalizy, buddyzmu tybetaniskiego
i magii Crowleya. Scjentologia ma rézne szyldy i nazwy. Przedstawiana bywa nawet jako
technologiczny buddyzm czy technologiczny gnostycyzm, jednak bez wzgledu na szyldy
jej sktadowe to: magiczne praktyki i filozofia Wschodu, struktura organizacyjna Zacho-
du oraz dzialanie i jezyk technologiczny XXI wieku®.

Jak zauwaza Maciej Szostak, doktryna scjentologéw opiera sie na przekonaniu, iz
posiadaja oni technologie regeneracji ludzkosci, w tym podwyzszenie wspoélczynnikow
ilorazu inteligencji oraz podwyzszenie samooceny poprzez wzrost pewnosci siebie®.
Szostak pisze o okotlo 18 tysigcach przedsiewzieé¢ dziatajacych wedtug scjentologicznego
schematu na terenie Niemiec. Szacuje sie, ze KoSciol Scjentologiczny, jak wiekszosé
NRR, powotuje do zZycia réznego typu organizacje jemu podlegte i dzialajace na jego ko-
rzys¢, o ktérych mowa byla wyzej. Tak bogata dziatalnos¢ i powolywanie licznych orga-

2 Wspomnienia bylej scjentolog, rozmowa z Marig Pia Gardini,

http://www.opoka.org.pl/biblioteka/V/VS/niedziela200939-scjentolog.html, (dostep 29.10.2009 r.).
M. Tworuschka-U. Tworuschka, Religie swiata. Inne religie, t. VI, Warszawa 2009, s. 196.
J. Vernette, Sekty, Warszawa 1998, s. 122.

Por., Scientology Kirche Deutschland e.V.-1984, |[w:] Handbuch Religiose Gemeinschaften, dz. cyt.,
s. 689-695.

M. Monikowski, Technologiczny buddyzm, art. cyt.
M. Szostak, Sekty destrukcyjne. Studium metodologiczno-kryminalistyczne, Krakow 2001, s. 146-150.
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nizacji mozliwe jest dzieki temu, Ze organizacja posiada rézny status prawny w zalezno-
Sci od kraju. WUSA funkcjonuje jako Kosciél, w Europie uchodzi za sekte. Na Starym
Kontynencie doskonale funkcjonuje pod szyldem fundacji pozarzadowych, stowarzy-
szen iinnych organizacji non profit. Znajduje poparcie w kregach wptywowych polity-
kéw i dyplomatéw. W obronie Kosciota Scjentologicznego stawali dyplomaci rzadu Sta-
néw Zjednoczonych i ONZ. Podstawa not dyplomatycznych jest powolywanie sie na za-
grozenie wolnosci jednostki. Inwigilacje i procesy sadowe wyznaweéw scjentologii nie
rzadko uznawano za lamanie praw czlowieka. Za sekte scjentologia uznana zostata
W unijnym raporcie parlamentarnym z 1995 r., cho¢ jej dziatalno$é nie zostala zakazana.
Odnotowano jej wielokrotne zatargi z prawem, szczegélnie w Niemczech i we Francji.
Szczegolnym nadzorem objeta jest na terenie Niemiec.

W Niemeczech 11 grudnia 1990 r. sad administracyjny w Hamburgu uznat Kosciot
Scjentologiczny za ,,przedsiebiorstwo ukierunkowane na przynoszenie zysk6w”. Prawo-
mocnos¢ tego orzeczenia zostata potwierdzona wyrokiem sadu administracyjnego w Ko-
lonii 11 listopada 2004 r. W Niemczech scjentologéw oskarza sie o dazenie do przejecia
kontroli nad gospodarka. Maja oni zakaz pracy w stuzbach publicznych, wstrzymano
réwniez zamowienia publiczne dla ich firm. Do chwili obecnej organizacja objeta jest
stala obserwacja Urzedu Ochrony Konstytucji (odpowiednik polskiego ABW)™.

We Francji 23 scjentologéw znalazlo sie na tawie oskarzonych pod zarzutem wytu-
dzania pieniedzy, nielegalnego uprawiania medycyny i nieumyslnego spowodowania
Smierci (jeden z wyznawcow popelnit samobéjstwo, gdyz nie udalo mu sie oszczedzi¢
pieniedzy na kolejny kurs). W 1995 r. pierwsza we Francji organizacja scjentologiczna
zostala rozwiazana, poniewaz uchylala sie od ptacenia podatkéw, powotujac sie na status
Kosciota, ktorego jej nie przyznano. Po jakims czasie wznowila jednak swoja dziatalnos¢.

W 1999 r. skazano za oszustwo kolejnych pieciu cztonkéw sekty. W 2003 r. na orga-
nizacje nalozono kare finansowa za niezgodnie z prawem przechowywanie akt bylych
cztonkéw. We Francji konkretne zarzuty przeciwko scjentologom dotycza ,,zorganizowa-
nego oszustwa grupowego”, a takze - w przypadku niektérych czlonkéw organizacji -
»hielegalnego praktykowania farmacji”.

% M. Tworuschka-U. Tworuschka, dz. cyt., s. 197.
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Na kare 600 tysiecy euro sad w Paryzu skazal dwie gléwne francuskie struktury
wspdlnoty scjentologicznej za ,,zorganizowane oszustwo” . Pozwolil jednak na kontynu-
acje dziatalnosci sekty™.

W Polsce weiaz brak szczegotowych informacji na temat pracy scjentologéw. Jak
wynika z analiz medioznawcéw, sekty w polskim dyskursie publicznym jawia sie jako
organizacje wykorzystujace swoich cztonkéw, stosujace pranie mézgu i psychomanipu-
lacje*. Jednoczes$nie istnieje szereg wydawnictw i pism propagujacych bezkrytycznie ko-
mercyjng ezoteryke, stanowiaca sktadowa wielu destrukcyjnych ruchéw religijnych,
w tym scjentologii.

Warto zauwazy¢, Ze obok istnienia ruchow istowarzyszen antykultowych nie
funkcjonuja w Polsce stowarzyszenia, majace na celu pomoc cztonkom sekt, ktérzy do-
piero pragna je porzuci¢. Na problem ten we Wloszech wskazuje Maria Pia Gardini, kt6-
ra opuscila scjentologéw dopiero po trzech latach prob. Wezesniej, bezwiednie data sie
wciggnac¢ w mechanizm organizacji, polegajacy na zdobywaniu kolejnych stopni, mozli-
wych do osiagniecia tylko po oplacaniu coraz to drozszych kurséw. W efekcie, w kasie
scjentologow zostawila ok. péttora miliona dolaréw.

Nie istnieja dokladne dane ani statystyki o organizacji scjentologéw w Polsce ani
w Europie. Nie wiemy wiele o tych, ktérzy organizacje porzucili. Ani o tym, jak wyglada
ich powrdt do spoteczenstwa. Dopiero naruszenie prawa przez sekte, kieruje w jej strone
uwage opinii publicznej i odpowiednich organéw panstwa. Tymczasem tym, na co szcze-
goélnie warto zwrdci¢ uwage, jest zachwianie zdrowia umystowego poszczegélnych czion-
kow sekt, znieksztalcajace Swiat zewnetrzny, zaburzone stany sSwiadomosci, glebokie stany
alienacji. O ile np. we Wloszech, Niemczech czy Francji powolywane sa instytucje rzadowe
(np. Sekcja Antysekta), regularnie monitorujace patologie wokoét sekt, o tyle w Polsce
mamy do czynienia z bagatelizacja tych probleméw. Szara liczba jest liczba samobdjstw
czy tragicznych wypadkow, zwigzanych z dzialalnoscia destrukeyjnych kultow.

W Polsce w Raporcie o niektérych zjawiskach zwiazanych z dziatalnoscia sekt spo-
rzadzonym przez Ministerstwo Spraw Wewnetrznych w 2000 r. haslo scjentologia w 0go-
le sie nie pojawito. Z kolei w VII rozdziale raportu o Stanie Bezpieczenistwa Panistwa pt.
Sekty i niektore zwigzki wyznaniowe w Polsce, sporzadzonym przez Biuro Bezpieczen-
stwa Narodowego przy Prezydencie Rzeczypospolitej w 1995 r., w krétkiej notce o Koscie-
le Scjentologicznym czytamy, Ze ,KosSciol ten okreslany jest mianem <<mafii
religijnej>>, za$ zagrozenia ze strony Kosciota Scjentologicznego przejawiaja sie m.in.
w podejmowaniu dziatan dgzacych do wyludzania Srodkéw materialnych na tzw. orien-

+9939

talne techniki odnowy psychicznej

36 http://www.iap.pl/?id=wiadomosci&nrwiad=391207 (dostep 29.11.2009).

M. Bartnicki, Obraz sekt w dyskursie publicznym na podstawie analizy artykulow prasowych z lat
2000-2007, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 1, s. 69.
M. P. Gardini, Bylam scjentologiem, Radom 2008, s. 16-17.

Raport o stanie bezpieczenistwa panstwa, rozdz. VIL, Biuro Bezpieczeristwa Narodowego, Warszawa
1995.
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Kosciot Scjentologiczny od czasu gdy w 1993 r. organizacja ubiegata si¢ w Pol-
sce o oficjalna rejestracje, mial do$¢ czasu, by zbudowa¢ nowe szyldy i fasady, pode;j-
mujac rozne formy oficjalnej i nieoficjalnej dziatalnosci. Wiadomo, ze od chwili upad-
ku muru berlinskiego nieoficjalne misje scjentologiczne rozpoczelty swoja prace w calej
Europie Srodkowej. Liczne zastony, jakimi postuguja si¢ scjentolodzy, moga skutecz-
nie uniemozliwi¢ rzeczywiste rozpoznanie ich dziatan na terenie naszego kraju.m

O AUTORZE:

Hanna Karp - doktor nauk teologicznych , w zakresie religiologii, medioznawca.
Studia w: UKSW w Warszawie, PAT w Krakowie, Westfidlische Wilhelms-Universitit
w Miinster. W obszarze jej zainteresowan naukowych znajduje sie szeroko rozumiana te-
matyka cywilizacyjna, szczegolnie z zakresu New Age, sekt, nowych ruchow religijnych,
atakze swiat wspoifczesnych mediow. Wydaia ksiazki: Quo vadis Nowa Ero? New Age
w Polsce, Warszawa 1999 (pod nazwiskiem rodowym Karas), Cuda na sprzedaz. Oblicza
polskiej transformacji, Torun 2008. Jest takze wspolautorka prac zbiorowych: ABC
o New Age (Tychy 2005), Ezoteryzm, okultyzm, satanizm w Polsce (Krakow 2005), Apo-
kalipsa-symbolika-tradycja-egzegeza (L. 1, Bialystok 2006). Pracuje w WSKSiM w Toru-
niu, mieszka w Warszawie.
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Prasa trzeciego obiegu w okresie przetomu

STRESZCZENIE:

TEKST PRZYBLIZA ZJIAWISKO NIEZALEZNYCH,
WYDAWANYCH WEASNYM SUMPTEM PRZEZ MEODYCH
LUDZI GAZETEK, TZW. FANZINOW (ZINOW). BYL TO JEDEN
Z PRZEJAWOW TZW. TRZECIEGO OBIEGU, OBSZARU
CALKOWICIE NIEKONTROLOWANEGO PRZEZ WELADZE
KOMUNISTYCZNE W LATACH 80. XX WIEKU I POZNIEJ

w OKRESIE III RP. IDEA FANZINOW W POLSCE BYEA

W PELNI SKORELOWANA Z OSOBAMI ZAANGAZOWANYMI
W KULTURE PUNK (JEDEN Z PODGATUNKOW MUZYKI
ROCKOWEJ), KTORZY JAKO PIERWSI ZACZELI JE TWORZYC
1 WYDAWAC. W POLSCE WEASCIWY FANZINOWY BOOM
NASTAPIL W OKRESIE PRZELOMU (LATA 1988-1994), co
ZWIAZANE BYLO PRZEDE WSZYSTKIM Z ROSNACA WSROD
MLODYCH LUDZI POPULARNOSCIA DZIALAN

O CHARAKTERZE ALTERNATYWNO-KONTRKULTUROWYM,
JAK I BRAKIEM ODPOWIEDNICH KANALOW KOMUNIKACII,
KTORE FANZINY ZASTEPOWALY.

SELOWA KLUCZOWE:

KONTRKULTURA, KULTURA NIEZALEZNA, KULTURA
MLODZIEZOWA, PUNK, FANZIN, PRASA NIEZALEZNA,
TRZECI OBIEG.

ABSTRACT:

THE ARTICLE PRESENTS THE PHENOMENON OF FANZINES
(ZINES), INDEPENDENT MAGAZINES WRITTEN, MADE AND
PUBLISHED BY YOUNG PEOPLE. THE FANZINE SCENE WAS
ONE OF THE KEY ASPECTS OF, THE SO CALLED, THIRD
CIRCULATION IN POLAND, A SPHERE THAT WAS
COMPLETELY UNCONTROLLED BY THE COMMUNIST REGIME
IN THE LATE 1980 AND THEN BY NOBODY IN THE FIRST
YEARS OF FREE POLAND. THE IDEA OF FANZINE WAS
BROUGHT TO POLAND THANKS TO PEOPLE INVOLVED

IN PUNK CULTURE (A SUBCULTURE WITHIN ROCK MUSIC)
WHO WERE AMONG THE FIRST WAVE OF YOUNG PEOPLE
WHO MADE ZINES. THE REAL MASSIVE FANZINE BOOM
IN POLAND CAME IN YEARS 1988-1994 (THE YEARS
OF THE COLLAPSE OF COMMUNISM). IT WAS MAINLY
CORRELATED WITH THE SPREAD OF POPULARITY

OF ALTERNATIVE AND COUNTERCULTURAL ACTIVITIES

AS WELL AS THE LACK OF INDEPENDENT AND FREE
COMMUNICATION NETWORKS THAT FANZINES READILY
REPLACED.

KEYWORDS:

COUNTERCULTURE, INDEPENDENT, YOUTH CULTURE, PUNK,
FANZINE, INDEPENDENT PRESS, THIRD CIRCULATION
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Trzeci obieg to spontaniczna, kompletnie zwariowana, prywatna
prasa. Zdrowy, samoobronny odruch ludzi wolnych.

- Krzysztof ,,Skiba” Skibinski,

Polish Art Press Exhibition, Galeria Dziatart Maniakalnych,

16dz, 25.11-03.12.1989 r.

ata 80. to okres, w ktérym na niespotykana wezesniej w Polsce skale zaczeta rozwi-

jac sie niezalezna (tj. poza oficjalnym obszarem) kultura mlodziezowa. Zwiazane

to byto gléwnie z gwaltownym rozwojem muzyki rockowej z pierwszej potowy de-
kady - popularnie nazywanym ,.boomem polskiego rocka” (lata 1980-84)" - i w jego na-
stepstwie, masowym rozwojem muzyki z obszaru rocka alternatywnego (niezaleznego)
w drugiej polowie dekady. Towarzyszace temu zjawiska z kregu kultury mlodziezowej
zaczely funkcjonowaé w odrebnym obiegu informacji. Bezkompromisowo$¢ tego mlode-
go pokolenia okazala sie na tyle silna, ze bariery, ktére wcze$niej stwarzat system komu-
nistyczny, wyraznie oslably. Bylo to mozliwe gléwnie wskutek postepujacego rozpadu
nie tylko PRL-u, ale i calego bloku komunistycznego®. Innym, czesto pomijanym, a nie-
zmiernie waznym czynnikiem rozwoju kultury mlodziezowej, bylo pojawienie si¢ w ob-
rebie przestrzeni publicznej magnetofonéw i kaset, co ztamato monopol srodkéw maso-
wego przekazu i paristwowych firm fonograficznych na nagrania. Kasety, nagrywane na
przenosne magnetofony na koncertach, a potem przegrywane w domu, umozliwialy
niezalezna komunikacje wsréd mlodziezy®.

To wlasnie w latach 80. wyodrebnit sie trzeci obieg kultury, tak r6zny od dwoch
pozostatych. Pierwszy obieg to calos¢ kultury oficjalnej rozpowszechnianej za pomoca
mass mediow, kontrolowanej (w mniejszym lub wiekszym stopniu) przez panstwo. Dru-
gi obieg zostal powolany do zycia przez opozycje demokratyczng w potowie lat 70. i miat
na celu nie tylko eksponowanie pogladéw przeciwnej opcji politycznej, lecz takze uzu-
pelnienie obiegu oficjalnego o te dziela, ktore nie mialy szans ukazania sie ze wzgledow
pozaartystycznych (najczesciej politycznych). Zauwazy¢ trzeba, ze wartosci, obecne
w drugim obiegu kultury, w spoleczenstwach rzadzonych demokratycznie uchodzityby
raczej za tradycyjne - chociaz wigc w Polsce drugi obieg pozostawal w opozycji, nie
mozna powiedzie¢, ze byt przeciwny calosci zastanej kultury, nie zamierzat tez zrewolto-
wacé obyczajowosci czy dominujacych gustéw estetycznych®.

Por.: L. Gnoinski i J. Skaradzinski, Encyklopedia polskiego rockaIn Rock, Poznan 2001, ss. 88-90.

Inna popularna teoria, aczkolwiek nigdzie nieudokumentowana, ttumaczy eksplozj¢ rocka w latach 80.
(jego umasowienie nastapito w okresie po wprowadzeniu stanu wojennego) cichym przyzwoleniem
wladz, ktére traktowaly muzyke mlodziezZowa jako swoisty wentyl bezpieczenstwa, dzieki ktéremu mto-
dzi ludzie zamiast bié si¢ na ulicach w czasie protestéw politycznych z milicja i ZOMO, chodzili na kon-
certy, gdzie w kontrolowanych warunkach mogli da¢ upust swoim emocjom. (por. np. wypowiedzi mu-
zykéw K. Grabowskiego, R. Brylewskiego, M. Staszczyka i organizatora Festiwalu w Jarocinie W. Chel-
stowskiego w: K. Lesiakowski, P. Perzyna, T. Toborek Jarocin w obiektywie bezpieki, IPN, Warszawa
2004, 5.56).

3 Nofuture?Zdr ]. Werensteinem-Zutawskim rozmawiata Inka Stodkowska, ,,Wiez” nr 6/1987 s. 24.
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Tego zadania podjat sie dopiero trzeci obieg kultury, ktéry stanowit ewidentna re-
akcje na kulturowa rzeczywistos¢ dwczesnych czasow i wpisat sie jako specyficzna (alter-
natywna, a w niektérych przypadkach takze kontrkulturowa) forma komunikacji. Trze-
ci obieg zaproponowat inny sposéb formutowania mysli, inng wrazliwos¢ czy wreszcie
hierarchie wartosci,’ skupiat problemy lekcewazone przez ,,doroste” spoteczeristwo nie
tylko w pierwszym, ale réwniez w drugim obiegu. Najwazniejszymi jego cechami byty:
negacja, dystans i niezwykla dynamika, ktéra najczesciej przybierala forme efemerycz-
nosci dziatan®.

Trzeci obieg funkcjonowal na marginesie kultury oficjalnej, promowanej przez
panstwo, a zarazem w innym obszarze i na innych zasadach niz drugi obieg, ktéry byt
nielegalny. Nie posiadal panstwowych pozwolen na sprzedaz czy rozpowszechnianie,
anawet nie zabiegal o nie. Zazwyczaj réwniez nie ponosil z tego powodu jakich§ szcze-
golnych konsekwencji, bo czesto byla to po prostu dziatalnosé bardzo ograniczona. Jak
zauwaza Anna Idzikowska-Czubaj, ,,6w trzeci obieg z odbijanymi na ksero gazetkami,
a zwlaszcza z muzyka rockowa niosaca buntowniczy przekaz, stworzyl z czasem nasza
rodzima, niezwykle ciekawa wersje kultury alternatywnej”".

Z punktu widzenia niniejszych rozwazan istotne jest wyodrebnienie sie trzeciego
obiegu w kontekscie ksztaltowania sie w Polsce kultury punk®. Wlasnie w odniesieniu
do tego zjawiska Rafal Jesswein po raz pierwszy w Polsce uzyt terminu trzeci obieg.? Kul-
tura ta stworzyla szereg srodkéw, za pomoca ktérych mtodzi ludzie mogli wyrazac swoje
poglady i zachowania, ktére nie miescily sie w kanonie kultury oficjalnej i tradycyjnej
(pierwszego idrugiego obiegu). Mlodziez, posadzana w oficjalnych mediach o skrajna
bezmysInosé i apatie, zaczeta wydawaé wlasne gazetki, nagrywac i rozprowadzac kasety,
organizowac koncerty (wynajem sali i sprzetu, przygotowanie plakatéw reklamowych,
organizowanie noclegu i wyzywienia dla muzykéw etc.), produkowaé koszulki z nadru-
kowanymi hastami czy nazwami zespoléw, czy wreszcie komponowa¢ piosenki i pisaé
do nich teksty, bardzo czesto o charakterze politycznym, krytykujacym system komuni-
styczny w stopniu weze$niej niespotykanym.

Nosnikiem nurtéw alternatywnych wtrzecim obiegu byly kasety' ifanziny.
W trzecim obiegu znalazly sie te zespoly, ktére nie mialy zadnych szans (a niejednokrot-

* M. Peczak, O wybranych formach komunikowania alternatywnego w Polsce, , Kultura

i Spotleczeristwo” nr 3/1988, 5.172.
M. Peczak, Kilka uwag o trzech obiegach, ,,Wiez” nr 2/1988, s. 35.
B. Fatyga, Dzicy z naszej ulicy. Antropologia kultury miodziezowej, ISNS UW, Warszawa 1999, s. 94.

A.Idzikowska-Czubaj, Funkcje kulturowe i historyczne znaczenie polskiego rocka, Wyd. Poznanskie,
Poznan 2006, ss. 287-288.

W polskiej literaturze, w odniesieniu do wiekszosci dzialan mlodziezowych, uzywa sie pejoratywnych
terminéw ,,subkultura” lub ,,podkultura”. Ja sktaniam sie raczej ku terminowi ,,.kultura”, ktéry w od-
niesieniu do opisywanych przeze mnie zjawisk nie jest tak nacechowany negatywnie jak dwa pozostate.
R.Jesswein, Trzeci obieg. Trzecie pokolenie 1945-1985, ,,Odra” nr 3/1985.

Kasety byly rowniez wykorzystywane w drugim obiegu kultury, np. kasety z piosenkami Jacka Karcz-
marskiego, zapisy negocjacji w Stoczni Gdanskiej z sierpnia 1980r., itp.

10
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|dea fanzinu przywedrowata do Polski z Zachodu.
Fanzin, najprosciej rzecz ujmujac, to gazetka
przygotowywana i wydawana poza oficjalnym
obiegiem, zgodnie z zatozeniami DIY (Lo It Yourself
- ang, zrob to sam), najczesciej przez jedng osobe

(petnigca wszystkie redakeyjne funkcie; autora
tekstow, redaktora, grafika, korektora,
dystrybutora, itp.). Waznym zatozeniem jest
rowniez che¢ pozostania poza oficjalnymi
kanatami dystrybucji kultury; jest to Swiadomy
wybor autorow,

nie aspiracji) na pokazywanie sie w obiegu pierwszym. W latach weze$niejszych réwna-
1o sie to samounicestwieniu, nie istnialty bowiem inne mozliwosci zdobycia popularno-
$ci. Wlatach 80. dzieki trzeciemu obiegowi sytuacja sie zmienila, wiele zespoléw bylo
znanych jedynie z niezaleznego obiegu kaset. Nagrywano je na koncertach lub w chatup-
niczych warunkach, a nastepnie powielano. P6Zniej krazyly one po catej Polsce wsrod
okreslonego grona ,,wtajemniczonych”. Z kolei fanziny staly sie istotnym nosnikiem al-
ternatywnych tresci Swiatopogladowych. Kazdy magt je wspétredagowaé, wystarczyto
tylko nawiaza¢ kontakt i wystaé artykul. Tym samym oznaczalo to akces do wspélnego
tworzenia wartosci. Zniesiony zostal podzial na tych, co pisza (tworza) i na tych, co czyta-
ja (konsumuja)".

Idea fanzinu" przywedrowata do Polski z Zachodu. Fanzin, najprosciej rzecz uj-
mujac, to gazetka przygotowywana i wydawana poza oficjalnym obiegiem, zgodnie z za-
lozeniami DIY (Do It Yourself - ang. zréb to sam), najczesciej przez jedna osobe (pelniaca
wszystkie redakeyjne funkeje: autora tekstow, redaktora, grafika, korektora, dystrybuto-
ra, itp.). Waznym zalozeniem jest rowniez che¢ pozostania poza oficjalnymi kanatami
dystrybucji kultury: jest to Swiadomy wybdr autoréw. Ziny najczesciej powstawaly wte-
dy, gdy tematyka, ktéra podejmowaly, nie byla poruszana przez media gléwnego nurtu.
Jest to szczegodlnie istotne w odniesieniu do polskich realiéw lat 80., czy mozZe nawet bar-
dziej okresu tuz po przelomie. Pozostanie poza mainstreamem mozna odczytywac jako
sygnal, iz mtodzi ludzie (a przynajmniej ich czes$¢) nie identyfikowali sie ani z systemem
komunistycznym, ani obejmujacymi po nich wtadze ludZmi szeroko rozumianej opozy-

p, Idzikowska-Czubaj, Funkcje kulturowe i historyczne..., op. cit., ss. 289-290.

12 . . ) ) . L. . .
Z ang. ,,Fanzine” (polaczenie dwadch stéw: ,,fan” + ,magazine”), w skrocie ,,zine”; w Polsce funkcjonuje

spolszczona wersja - odpowiednio: fanzin i zin.
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c¢ji demokratycznej. Przegladajac fanziny zlat 1989-1991 mozna odnies$¢ wrazenie, ze
wiekszos¢ ich autoréw oczekiwala jakiejs trzeciej drogi, ktéra stataby w opozycji zaréw-
no do modelu komunistycznego (socjalistycznego), jak i kapitalistycznego (liberalnego
czy konserwatywnego)®.

Wreszcie ostatnia rzecz wyrdzniajaca klasyczne fanziny, to idea non profit. Idee
tam reprezentowane byly wazniejsze niz ewentualne zyski - to mialo sens w realiach
PRL-u, gdy jakakolwiek dziatalno$¢é niekoncesjonowana przez panstwo byla zakazana.
Po przelomie, gdy wszystko to co niezakazane, bylo dozwolone, trzymanie sie powyz-
szych zalozen, sugerowato cheé tworzenia czegos nowego i na swoj sposéb unikatowego.

Na Swiecie pierwsze fanziny pojawily sie w latach 30. XX wieku w USA wsrod fa-
noéw science fiction, ktérzy poczatkowo komunikowali sie poprzez ogloszenia i dziaty li-
stéow w magazynach poswieconych literaturze science fiction, a z czasem przeniesli te
dyskusje do samodzielnie wydawanych czasopism. W kolejnych latach praktycznie kaz-
dy nowy nurt w kulturze, czy jakiekolwiek dzialania o charakterze spotecznym, miaty
swoje wlasne niezalezne wydawnictwa. Szczegdlne nasilenie tego zjawiska nastapito
w okresie kontrkultury lat 60., a masowe upowszechnienie samych fanzinéw nastapito
w potowie lat 70. przy okazji eksplozji muzyki punk, poczatkowo w Wielkiej Brytanii
i USA, a zaraz potem na calym swiecie'.

W polskich realiach fanzinowy boom zwiazany jest bezposrednio ze zjawi-
skiem punk rocka, czyli gatunku z obszaru muzyki rockowej, ktory narodzit sie réw-
nolegle w USA i Wielkiej Brytanii w latach 1976-1977, a do Polski dotart okoto roku

Wreszcie ostatnia rzecz wyrozniajaca klasyczne
fanziny to charakter non profit. Reprezentowanie
idei w tych gazetkach byto wazniejsze od
ewentualnych zyskow - to miato sens

w realiach PRL-u, gdy jakakolwiek dziatalnosc
niekoncesjonowana przez panstwo byfa zakazana.
Po przetomie, gdy wszystko to, co niezakazane,
byto dozwolone, trzymanie sie powyzszych
zatozen sugerowato che¢ tworzenia czego$
nowego i na swoj sposob unikatowego.

13 Stad by¢ moze tak duze (i stosunkowo krotkie, bo trwajace mniej wiecej do korica 1992 r.) powodzenie

wsrod mlodych ludzi idei anarchistycznych, ktére wezesniej w Polsce nigdy nie przybraly formy maso-
wej.

Zine Scene Revolution. Xerox Crazy Kids Sniffing Toner In the Office After Closing Time, [w:] “Do Or
Die” No 10/2002, ss. 299-302.

14
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1978. Punk rock byt pierwszym gatunkiem muzyki popularnej tak mocno zwiaza-
nym z oddolnym zaangazowaniem mlodych ludzi - fanéw, ktérzy oprécz shuchania
samej muzyki, tworczo angazowali sie w jej tworzenie, jak i dzialania okolomuzycz-
ne. Jednym z takich dziatan bylo wlasnoreczne tworzenie gazetek przez samych fa-
néw. Pisano w nich o nowej muzyce, nowych zjawiskach z tym zwiazanych, wymie-
niano adresy i informacje, podejmowano te wszystkie tematy, o ktérych nie chciaty
pisaé (lub ktérych nie dostrzegaty) oficjalne fachowe magazyny muzyczne. Poza tym
pisali je mlodzi ludzie w przedziale wiekowym 15-25 lat, jezykiem jakim postugiwali
sie na co dzien i kierujac je przede wszystkim do swoich réwiesnikow.

W Polsce pierwsze fanziny zaczely ukazywacé sie juz pod koniec lat 70., gtéwnie
w Warszawie i Gdanisku, czyli miastach, w ktérych powstaly pierwsze zespoty punkowe.
Oweczesne ziny mialy bardzo waskie grono odbiorcéw, wychodzity w bardzo matych na-
ktadach, gléwnie dla przyjacidt i najczesciej jako pojedyncze numery®. Kolejny okres
duzej aktywnosci mtodych ludzi tworzacych fanziny przypadl na czas tzw. drugiej fali
polskiego punk rocka, czyli lata 1981-1983. W tym samym czasie, bedacym réwnoczesnie
okresem stanu wojennego, doszto do najwiekszego rozkwitu niezaleznej dziatalnosci
wydawniczej drugiego obiegu, co bylo konsekwencja ,,(..) 16 miesiecy wolnosci
(tzw. ,,1. Solidarnosci” - przyp. BG), sprzyjajacych samoorganizacji spoteczenistwa oraz
tworzenia i poszerzania technicznych mozliwosci zaistnienia niezaleznego obiegu infor-
macyjnego, jak réwniez oznaka postepujacego rozkladu systemu komunistycznego™*®.

Fanziny z pierwszej potowy lat 80. charakteryzowaly sie tym, Ze w duzym stopniu
byly tworzone przez ludzi z samych zespotéw lub ich bliskiego otoczenia oraz, Ze po raz
pierwszy zaczeto nawiazywaé bezposrednie kontakty z podobnymi wydawnictwami zza
»Zelaznej kurtyny”'. Jednym z takich fanzinéw ukazujacych sie w tym okresie byt ,,Azo-
tox” wydawany przez czlonkéw warszawskiej grupy Dezerter i darmowo rozprowadza-
ny wsréd znajomych'®. Ukazywat sie w naktadzie nieprzekraczajacym 100 egzemplarzy,
bo taka liczba odbiorcéw gwarantowata brak ingerencji przedstawicieli cenzura®.

W potowie dekady pojawily sie w Polsce fanziny, ktére na wiele lat wyznaczyly pew-
ne standardy odnosnie do tego, jak zin powinien wyglada¢. Mam tu na mysli przede
wszystkim dwa tytuty: warszawski ,,QQRYQ”® (czytaj: kukuryku) i wroctawska ,,Antena
Krzyku”. ,,QQRYQ” ukazywat sie od 1985 do 1993 r. (w sumie 18 numerow) i posiadat réz-
ng szate i jakos$¢ graficzna (od powielaczy, przez ksero po offset), jak i objetosé (od ok. 12

15 Wyjatkiem byl zin ,,Post”, ktéry do 1981 roku ukazat sie w ok. 20 numerach; patrz: M. Kornak (Martin

Eden) Zinofilia, ,,Punk’s Not Dead” nr 1/1994, s. 5.
6 p Sztaberek Zycie codzienne podziemnego wydawnictwa, . Kultura i spoleczeristwo” nr 2/1993, s. 131.

1 Spory wybdr reprodukeji fanzinéw z tego okresu, patrz: A. Dabrowska-Lyons Polski punk 1978-1982

Warszawa 1999.

8 K. Grabowski Dezerter. Poroniona generacja? Agora, Warszawa 2010, s.297-334.

YA Idzikowska-Czubaj Funkcje kulturowe i historyczne..., op. cit., s. 290.

2 Wartow tym miejscu zaznaczy¢, iz od samego poczatku pod szyldem ,,QQRYQ” wydawano nielegalnie
kasety z muzyka i organizowano koncerty (w tym takze zespoléw punkowych i hadcore’owych z zagrani-

cy).
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stron formatu A5 w pierwszych numerach do ok. 88 stron formatu B4 w ostatnich).
W okresie przetomu byt to najbardziej znany i posiadajacy najwiekszy zasieg oraz naktad
polski fanzin. Gazeta od poczatku tworzona byta przez jedna osobe - Pietie (Piotr Wierzbic-
ki*'), ktérego z czasem zaczeli wspieraé Zbyszek (Zbigniew Matera) i Stasiek. ,,QQRYQ”
w zasadzie od samego poczatku wyrdznial sie stosunkowo starannymi i przejrzystymi, jak
na fanzinowe standardy, szata graficzna i layoutem, albowiem przypominat typowa gaze-
te, podczas gdy zdecydowana wiekszo$c¢ zinéw w tamtym okresie pod tym wzgledem byta
mocno chaotyczna (by nie powiedzieé nieczytelna) i opierala sie na swobodnym, kolazo-
wym laczeniu fragment6w tekstu, zdjec¢ czy rysunkow. Takze zawarto$¢é* pisma prezento-
wala sie na tle innych zinéw wyjatkowo ciekawie. Od poczatku sktadaly sie na nia dziat fe-
lieton6w (zatytulowany ,, Kolumny™*, ktére z czasem zaczely pisac takze osoby spoza re-
dakcji), informacje i wywiady z zespotami (takze zagranicznymi), relacje z koncertéw, ra-
porty na temat funkcjonowania scen punkowych (ale takze szerzej: wszelkich dziatan o al-
ternatywnym charakterze) w réznych miastach Polski oraz Swiata, rysunki satyryczne
(o r6znej tematyce, od polityki po zdarzenia z zycia mlodych ludzi czy kontrkultury, ryso-
wane przez zaprzyjaznionych z redakcja mlodych rysownikéw), artykuty o wegetariani-
zmie, squattingu czy zastepczej stuzbie wojskowej, itp. W miare jak fanzin sie rozrastal,
przybyt dziat listéw od czytelnikéw (aczkolwiek redakeja zdecydowata sie na podanie swo-
jego adresu na tamach pisma dopiero w numerze 15. z czerwca 1990 r.), minikomiksy, re-
cenzje plyt i fanzinéw™, czy wreszcie reklamy®. W latach 80. zasieg pisma byt dosé ograni-

21 .. e e e . . L. . . ..
Zbieznosc¢ imienia i nazwiska z zalozycielem ,,Gazety Polskiej” catkowicie przypadkowa.

2 o y , . P .. . .
Pismo do$é wyraznie wzorowane bylo na amerykanskim fanzinie ,,Maximumrocknroll”, ukazujacym

sie nieprzerwanie od 1981 r. w San Francisco.

Nazwa tego dzialu wyraznie wskazuje na amatorski charakter wydawnictwa, albowiem felieton po an-
gielsku to ,,column”: tak tez nazywat sie analogiczny dzial we wspomnianym ,,Maximumrocknroll”.

Z czasem zwrot ,,Kolumny” zostal zaadoptowany przez wiekszosé polskich fanzinéw.

23

* " Warto podkreslié, ze w recenzji zawsze podawano adres, pod ktérym pismo mozna bylo kupié, a takze

jego cene.

Reklamy w,,QQRYQ” zgodnie z niepisana zasada obowiazujaca twércéw zinéw do korica istnienia tytu-
tu ukazywaly sie na zasadzie nieodptatnosci. Podobnie bylo w przypadku innych fanzinéw, jednak z cza-
sem (mniej wiecej ok. 1994 r.) na coraz bardziej profesjonalizujacym sie rynku fanzinéw wprowadzono
reklamy odptatne (wg dostepnych mi informacji jako pierwszy zdecydowat sie na to anarchistyczny fan-

25
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czony i opieral sie na dystrybucji poprzez poczte oraz podczas koncertow. W pierwszym
przypadku do fanzinu mogli dotrze¢ tylko ludzie, ktorzy znali kogos, kto znat adres redak-
¢ji, aw drugim tylko ci, ktérzy chodzili na wybrane koncerty (najlepiej organizowane
przez osoby tworzace lub wspétpracujace z ,,QQRYQ”). Po przelomie naklad pisma wzrést
do ok. dwdch tysiecy, cho¢ same formy dystrybucji sie nie zmienity.

Wtasciwy okres fanzinowego szalenistwa (,,xeroferii”, jak w tamtym okresie o tym
mowiono) w Polsce przypadl na okres od korica 1988 r. do 1994 r., ze szczeg6lnym nasile-
niem w latach 1988-1991. Wptynelo na to szereg czynnikéw, z ktorych najistotniejsze to:

a) system komunistyczny z calym swoim aparatem represji nie byl juz tak silny
inie byl w stanie wszystkiego kontrolowac;

b) przemiany polityczne zapoczatkowaly otworzenie sie catkowicie nowych mozli-
wodci: nikt nie byl w stanie przewidzie¢, w jakim kierunku potoczy sie sytuacja spotecz-
no-polityczna, szukano nowych rozwiazan, mozliwosci i tzw. trzeciej drogi;

c¢) wraz z deregulacja rynku pojawily sie nowe mozliwosci, chociazby w obrebie
srodkéw technicznych (prywatne i legalne punkty ksero, offset, legalny dostep do papie-
ru, komputery etc.) umozliwiajacych powielanie gazetek;

d) last but not least, wsréd shuchaczy i muzykéw z kregu punk pojawila sie bar-
dzo prezna grupa probujaca robié¢ cos wiecej niz tylko siedzieé, pi¢ i narzekaé (zgod-
nie zhastem ,No future” - ,Bez przyszlosci”). Najczesciej identyfikowali sie oni
z jednym z podgatunkow punk rocka - hardcore’em. Ci mtodzi ludzie nie chcieli bez-
czynnie siedzie¢ i przygladac sie temu, co dzialo sie dookota nich, ale pragneli czyn-
nie sie zaangazowacé. Nie oznaczalo to bynajmniej poparcia dla ktérejs z dwdch Scie-
rajacych sie opcji, ale raczej tworzenia czegos$ nowego, niezaleznego zaré6wno wobec
upadajacego rezimu, zastepujacych go nowych elit. Elementem charakterystycznym
dla wielu mtodziezowych ruchéw kontrkulturowych tamtego okresu byt brak akcep-
tacji jakichkolwiek organizacji politycznych (w wypadku punkow tacznie z Solidar-
noscia*’); ze swojej natury byly one antyinstytucjonalne, a wszystkie istniejace orga-
nizacje formalne byly traktowane jako rdzen ,systemu”, ktory zagrazal realizacji
waznych wartosci jednostkowych®’.

Samodzielne tworzenie fanzinéw gwarantowalo wolnos¢ wyrazania mysli, oraz
duza swobode formy, bez przesadnej troski o odpowiednie stownictwo, pisownie, konwe-
nanse. W duchu kontrkultury tamano kanony, prowokowano, stawano w kontrze do kul-
tury zastanej. W trzecim obiegu funkcjonowalo specyficzne stownictwo miodziezowe -
wlatach 1980-1981 nastapil rozwdj slangu miodziezowego, czesto niezrozumialego dla
starszego pokolenia.. Jezyk ten obfitowal w wulgaryzmy, byt bezkompromisowy i dosad-

zin ,Matb [Mapagka”).

Juz jeden z pierwszych polskich wykonawcéw punkowych, Walek Dzedzej Pank Band w utworze z 1979
1. Spiewal: ,Nie jestem duzy, nie jestem maly / Nie jestem madry, nie jestem gltupi / Nie jestem w ZMS-
ie, nie jestem w KOR-ze / Nie jestem w partii / Nie jestem kurwa niczym” (Za: W. Rogowiecki, Surfing na
polskiej Nowej Fali, ,,Non Stop” nr 2/1984).

B. Lenart, Etos kontestujacych ruchow miodziezowych hippies i punk w latach 80. w Polsce. Analiza po-
rownawcza, ,Kultura i spoleczeristwo” nr 3/lipiec-wrzesien 1993, s. 194.
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ny. Odzwierciedlal przemiany cywilizacyjno-obyczajowe, jakie zachodzity w Polsce w kon-
cu lat 70. i przez cala dekade lat 80. Ten szczegdlny rodzaj jezyka byl wykorzystywany
w tekstach utworéw rockowych i fanzinach, wyrazat poglady, sposéb myslenia i przezywa-
nia mlodego czlowieka®. Szargano w nim narodowe i religijne wartosci, tamano stereoty-
powe przyzwyczajenia, wyrazano okrucienstwo czaséw wspotczesnych, tworzono swoista
poetyke szarosci i niezgody na nia®.

Jezyk fanzin6éw byl jezykiem tych oséb, do ktorych fanzin byt kierowany. Odbiorca
nie byt tutaj ani gorszy, ani lepszy od redaktoréw. Nawet w najbardziej prowokacyjnych
gazetkach, obok inwektyw kierowanych do czytelnika, znajdowaly sie teksty podkresla-
jace jego podmiotowosé, a raczej koniecznosé poczucia podmiotowosci. Fanziny z poczat-
ku lat 80-tych charakteryzowaly sie wieksza haslowoscia, z czasem coraz wiekszego zna-
czenia zaczely nabierac same, coraz diuzsze, teksty.

Fanziny z okresu przelomu gwarantowaly poczucie catkowitej wolnosci i swobo-
dy. A co najwazniejsze przekazywanie informacji, co w spoleczenstwie z ogranicza licz-
ba kanaléw dystrybucji wiadomosci miato kolosalne znaczenie. Sita tych wszystkich pi-
semek bratla sie stad, ze wydawane byly poza zasiegiem urzedu cenzury. Niekontrolowa-
ne przez nikogo mogly umieszczac teksty, ktérych nie mozna bylto spotka¢ w zwyklej, do-
stepnej w kiosku prasie - zawieraly tresci o sprawach, o ktérych wielu obywatelom. Jak
zawazyl jeden z obserwatorow tego zjawiska, niezaleznosé tych pism od cenzury wycho-
dzita czytelnikom jedynie na dobre®.

Do najciekawszych fanzinéw ztamtego okresu, ktore ukazywaly sie cyklicznie
i mialy wplyw na cala scene zinowa, nalezaly: punkowo-hardcore’owe ,,QQRYQ” z War-
szawy, ,,Antena Krzyku” z Wroclawia, ,,A-Tak” zPoznania, , Kanaloza” z Bydgoszczy,
,0.K.-urde” z Pily, ,,Ciach-zine” z Grodziska Mazowieckiego, ,,Woda” z Bytomia, ,,Tru-
posz” z Zielonej Gory, ,,Anfall” z Biatej Podlaski; anarchistyczne i z pogranicza anarchi-
zmu ,,Przegiecie Paly” zLodzi, ,Mars Ilapsaka” (Maé¢ Pariadka) z Sopotu, ,,Homek”
z Gdanska, ,,Rewolta” z Warszawy, ,,Kultura Nedzy” z Lublina, ,,Apolitik” z Elku; arty-
styczne ,,Linie” i,Iskra Boza” z Warszawy; ekologiczne i z pogranicza ekologii ,,Zielone
Brygady” z Krakowa, ,,Greencore” zPoznania, ,,Trujaca Fala z Trujmiasta” (pisownia
oryginalna); komiksowe ,,Zakazany Owoc” z Lublina, ,,Prosiacek” z Katowic, ,,AQQ”; wy-
dawnictwo ruchu ,,Wolnos¢ i Poké6j” - ,,A-Capella” z Krakowa; czy feministyczna ,,Czar-
na Suko” ze Szczecina.

Oszacowanie zjawiska nastrecza szeregu problemoéw: efemerycznosé, przypad-
kowos$é i rézny zasieg dziatan sprawia, iz doktadne okreslenie ilosci wydawanych w trze-
cim obiegu tytuléw (nie wspominajac o naktadach i tym samym odbiorze spotecznym®')

%8 Badaniem jezyka fanzinéw (aczkolwiek juz z okresu 1995-1998) zajmowal sie m.in. W. Kajtoch - zob. ten-

7e, Swiat prasy alternatywnej w zwierciadle jej stownictwa, Wyd. UJ, Krakéw 1999.

A Idzikowska-Czubaj, Funkcje kulturowe i historyczne..., op. cit, s. 290.

M. Szczygiel, Xeroxy, ,Na przetaj” nr51/52z31.12.891.,5s.9.

Nalezy pamietaé, ze pojedyncze egzemplarze zin6w byly czytane nawet przez kilkadziesiat oséb (szcze-
golnie przed 1989r.), lub wielokrotnie kserowane bez wiedzy ich autoréw.
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jest w zasadzie niemozliwe. Wedtug bardzo ostroznych szacunkéw* mozna przyjaé, ze
w okresie 1988-1994 wychodzito tacznie od 1500 do ok. 2000 tysiecy tytuléw pisemek
w calosci niekontrolowanych ipozostajacych poza oficjalnym obiegiem, a redagowa-
nych przez mlodych ludzi*.

Oczywiscie gwaltownos$¢ zjawiska doprowadzila do jego umasowienia i, przez
wielu autoréw zinowych niechcianej, popularnosci. Oprécz fanzinéw punkowych, hard-
core’owych, anarchistycznych czy ekologicznych, pojawily sie ziny polityczne, artystycz-
ne, literackie, poetyckie, komiksowe, poswiecone graffiti, duchowosci, religiom Wscho-
du, antyklerykalne, nacjonalistyczne, etc. Zainteresowaly sie nimi réwniez media ofi-
cjalne, gtéwnie mlodziezowe, takie jak tygodnik dla mtodziezy szkolnej ,,Na przetaj” czy
oficjalne pisma muzyczne, np. miesiecznik ,,Non Stop”**. Wywolalo to szereg protestéw
iostrych komentarzy; na przyklad Pietia na tamach ,,QQRYQ” pisal: ,, ’Na przelaj’ tworzy
pozor jakiejs blizej nieokreslonej alternatywy, ktora przy blizszym przyjrzeniu okazuje
sie jeszcze jednym szwindlem. (...) Sa bezpieczni, ulegli, grzeczni, a jesli juz do czegos sie
biora, to wychodzi z tego pustka, lub zenujaca bufonada™®.

To podkreslanie niezaleznosci i alternatywnosci (oraz w pewnym sensie elitarnosci),
tak wazne dla ruchéw kontrkulturowych, musiato zderzy¢ sie ze zmieniajacymi sie realiami
politycznymi, spotecznymi i ekonomicznymi w przechodzacej transformacje Polsce. Zmia-
nom tym poddalo sie réwniez cze$é Srodowiska trzeciego obiegu i mniej wiecej od okoto roku
1994 kolejne tytuly legalizowaly swoja dziatalnos¢, profesjonalizowaly sie, czy wreszcie siegaly
po oficjalne formy dystrybucji (kioski, empiki, etc.), stajac sie (przynajmniej na papierze) pry-
watnymi przedsiebiorstwami prowadzacymi dzialalnos¢é wydawniczo-handlows.

Zapominane juz dzisiaj zjawisko trzeciego obiegu odegrato w okresie przelomu
bardzo wazna role na wielu ptaszczyznach. Skupmy sie na trzech z nich. Po pierwsze:
poszerzyto zakres dyskursu publicznego o tematy i wartosci dotychczas w nim nieobec-
ne (w tym czesto tematy tabu, takie jak: feminizm, anarchizm, pacyfizm, ekologia, wege-
tarianizm, homoseksualizm, antyklerykalizm, etc.). Po drugie: fanziny zapewnily tak
potrzebny wowczas niezalezny obieg informacji, szczeg6lnie w okresie przed i w trakcie
formowania sie niezaleznych i wolnych mediow. Szybkosé, z jaka pojawialy sie oraz zni-
kaly (a w ich miejsce powstawaly nowe) kolejne tytuty, zapewnita wypelnienie luki i glo-
du informacji w spoleczenstwie (gléwnie wsréd mtodziezy) okresu gwattownych prze-
mian ustrojowych. Po trzecie: trzeci obieg byl klasycznym przykladem spoleczenstwa
w dzialaniu, ktére przybralo forme samoorganizowania sie mtodziezy w duchu obywa-

52 Najbardziej chyba pelny spis polskich fanzinéw mtodziezowych, Antologia Zinow 1989-2001 (opr. D. Cio-

smak, Kielce 2001), wyr6znia ok. 1200 tytuléw, przy czym sa to gléwnie pisma, ktére mialy wiecej niz 2

numery.

% Pierwsza wystawa polskich Zin6éw (Polish Art Press Exhibition) zorganizowana w Lodzi w dniach 25.11-

03.12.1989r. przez Krzysztofa ,,Skibe” Skibiriskiego, zgromadzita ponad 200 tytutéw (przy czym byly to
fanziny wylacznie nadestane przez samych autoréw).
041988 gazeta wychodzila w nowej kolorowej i bardzo chaotycznej (wzorowanej na fanzinach) szacie
graficznej.

% Pietia, Kolumna, ,QQRYQ” nr 12/wiosna 1989, ss. 3-4.
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telskim. Zamiast czekaé pasywnie na zmiany, mozna byto w nich uczestniczy¢; zamiast
czekaé na informacje, mozna byto je samodzielnie zdobywac i nastepnie rozpowszech-
niaé, a przeciez tak naprawde o to wtasnie w fanzinach zawsze chodzito.

Przyczyny schytku popularnosci i masowosci fanzin6w sa skorelowane z czynnikami
odpowiedzialnymi za jego sukces. Wydaje sie, ze decydujace znaczenie miata komercjaliza-
cja i profesjonalizacja zjawiska w potowie lat 90-tych. Kilka kluczowych fanzinéw trafito do
oficjalnej dystrybucji, wskazujac nowa Sciezke dla pozostalych. Mam tu na mysli przede
wszystkim anarchistyczny (potem anarchistyczno-muzyczny) fanzin ,Matb Napsgka” (z
czasem spolszczono pisownie tytutu na ,,Ma¢ Pariadka”), ktéry nie tylko jako jeden z pierw-
szych trafil do legalnej dystrybucji, ale takze potrafilt utrzymac regularny cykl wydawniczy
(co byto obce innym tytutom) i dzieki temu na swoj sposéb zdominowal scene niezaleznej
prasy. Podobna role odegrato pismo ekologiczne ,,Zielone Brygady” - skrzynka informacyj-
no-kontaktowa polskiego ruchu ekologicznego®.,Zielone Brygady” w zasadzie nigdy nie
mialo charakteru czystego fanzinu, ale od poczatku kojarzone bylo ztym zjawiskiem,.
Wplyw na to miata m.in. forma tworzenia pisma w calosci oparta o nadsytane materialy.
Wreszcie ,,Antena Krzyku”, reaktywowana w latach 90-tych juz jako legalne czasopismo
a takze wytwornia plytowa, promowala szeroko rozumiang muzyke niezalezng. Drugi czyn-
nik to zmiany pokoleniowe. Mlodzi ludzie zyjacy w okresie przelomu mieli inne potrzeby
i zainteresowania niz ich mtodsi koledzy i kolezanki, ktérym przyszto dorasta¢ od polowy
lat 90-tych. Zmienit sie nie tylko system wyznawanych wartosci, ale i realia w ktérych przy-
szto im Zy¢, albowiem nie bez znaczenia byly przemiany ogélnosystemowe. Uporzadkowa-
nie i krystalizacja sceny politycznej oraz postepujaca normalizacja Zycia spotecznego sprawi-
ly, ze bunt mlodziezowy zaczat przybierac¢ inne, niekoniecznie polityczne czy nawet pokole-
niowe, oblicze. Wykrystalizowanie sie i profesjonalizacja niezaleznych, a takze réznorod-
nych mediéw sprawilo, Ze zapotrzebowanie na dodatkowe Zrédta informacji, a takimi prze-
ciez byly fanziny, byto coraz mniejsze. Obecnie niezalezne formy aktywnosci i komunikacji
spolecznej w duzym stopniu zostaly przejete przez internet (a szczeg6lnie formutle web.2.0),
ktéry umozliwia samodzielne tworzenie i przekazywanie dalej r6znorakich materialéw na
zasadach non profit. Narzucajace sie podobienstwa do kserowanych fanzinéw sprzed dwéch
dekad sa w tym przypadku jak najbardziej wskazane. m

O AUTORZE:

Bartosz Glowacki (ur. 1973) - dr socjologii; obronit doktorat na temat stosunku ra-
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2005 r. wyklada w Warszawskiej WyZszej Szkole Humanistycznej; wlatach 90-tych
uczestnik polskiego ruchu ekologicznego.

3% Warto wspomnieé, Ze ,,Zielone Brygady” byly prawdopodobnie pierwszym polskim czasopismem, kto-

rego wszystkie numery byty dostepne (za darmo) w internecie.
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STRESZCZENIE:

AUTORKA TEKSTU PODIELA SIE PROBY ZDEFINIOWANIA, CO TO
JEST REKLAMA ZEWNETRZNA I JAKIE PEENI FUNKCIE.
‘W PIERWSZEJ CZESCI TEKSTU PRZYBLIZYLA HISTORIE REKLAMY
OUTDOOROWEIJ I WSKAZALA NA PROCES JE] EWOLUCIL.
KOLEINA CZESC TEKSTU TO PROBA CHARAKTERYSTYKI FORM
REKLAMY ZEWNETRZNEJ NA KONKRETNYCH PRZYKLADACH.
UZUPEENIENIE ROZWAZAN STANOWI ROWNIEZ PREZENTACJA
NIESTANDARDOWYCH FORM WYKORZYSTYWANYCH
W REKLAMIE OUTDOOROWEJ. AUTORKA PODKRESLA BOWIEM,
ZE WE WSPOLCZESNEJ REKLAMIE WCIAZ SZUKA SIE ROZWIAZAN
NOWATORSKICH (CZASEM NAWET SZOKUJACYCH) PO TO, ABY
WZBUDZIC ZAINTERESOWANIE KONSUMENTOW,
A W KONSEKWENCIJI ZWIEKSZYC DOCHODY I RENOME DANEGO
PRZEDSIEBIORSTWA.
(OSTATNIA CZESC ARTYKULU ZAWIERA REFLEKSJE NA TEMAT
PRZYCZYN ROZWOJU REKLAMY ZEWNETRZNEJ, JEJ ROSNACEJ
POPULARNOSCI ORAZ KIERUNKU, W KTORYM ZMIERZA.
JoaNNA MIKOSZ PRZYWOLUJE ROWNIEZ PRZYKEADY
KAMPANII REKLAMOWYCH BUDZACYCH NIE TYLKO
PEJORATYWNE EMOCJE, ALE TAKZE PROTEST SPOLECZNY.

SLEOWA KLUCZOWE:

REKLAMA ZEWNETRZNA, BILLBOARD, PLAKAT.

ABSTRACT:

THE AUTHOR OF THE TEXT UNDERTOOK THE ATTEMPT TO
DEFINE, WHAT THE OUTSIDE ADVERTISEMENT IS AND WHAT
FUNCTIONS PERFORMING BY THE ADVERTISEMENT ARE. IN THE
FIRST PART OF THE TEXT SHE MOVED THE HISTORY OF THE
OUTDOOR ADVERTISEMENT AND SHE POINTED THE PROCESS

OF ITS EVOLUTION. NEXT PART OF THE TEXT ATTEMPTS THE
CHARACTERISTIC (ON CONCRETE EXAMPLES) THE OUTSIDE
ADVERTISING FORMS. A PRESENTATION OF THE CUSTOM FORMS
USED IN THE OUTDOOR ADVERTISEMENT ALSO CONSTITUTES
SUPPLEMENTING DISCUSSIONS. AUTHOR EMPHASIZES THAT IN
THE CONTEMPORARY ADVERTISEMENT IT IS STILL LOOKING FOR
INNOVATIVE (EVEN SHOCKING) SOLUTIONS TO AROUSE
INTERESTING CONSUMERS, AND IN CONSEQUENCE TO BOOST
EARNINGS AND THE RENOWN OF ENTERPRISE.

THE LAST PART OF THE ARTICLE CONTAINS THE
REFLECTIONS OF DEVELOPMENT CAUSES OF THE
ADVERTISING AND ITS POPULARITY, GROWING AND
DIRECTION WHICH IT IS MAKING ITS WAY. JOANNA MiKosz
IS ALSO QUOTING EXAMPLES OF ADVERTISING CAMPAIGNS,
WHICH AROUSES NOT ONLY PEJORATIVE EMOTIONS, BUT
ALSO THE PUBLIC PROTEST.

KEYWORDS:

OuTDOOR ADVERTISMENT, TBILLBOARD, POSTER
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eklama zewnetrzna - jako jedna z form promocji marketingowej, a takze przed-

miot badani akademickich - doczekala sie wielu opracowan popularnonauko-

wych, naukowych oraz licznych badan skutecznosci reklamy, na ktore sktadaja
sie m.in.: stopien zapamietania tresci reklamy, kojarzenia jej z danymi produktami,
okreslenie stosunku emocjonalnego odbiorcy. To temat aktualny - przedmiot rozwazan
teoretycznych wyktadowcéw wyzszych uczelni oraz zagadnienie podejmowane na wielu
debatach przez osoby zajmujace sie zawodowo tworzeniem reklamy. Reklama zewnetrz-
na stale sie rozwija i podaza w réznych kierunkach. Wymaga tym samym analizy, opisu
mechanizmow i tworzenia nowej terminologii. Bledne jest bowiem traktowanie rekla-
my zewnetrznej - nawet w literaturze naukowej - tylko jako kanatu przeptywu informa-
¢ji wysytanego od nadawcéw do potencjalnych odbiorcow. Takie uproszczone spojrzenie
na role reklamy prowadzi do nieprawidtowych decyzji odnosnie do Srodkéw przekazu
lub nieefektywnego postugiwania sie nimi. Zrozumienie zespoléw elementéw, ich dzia-
lania oraz ich wzajemnego przenikania sie, a takze wptywu na efekt konncowy moze po-
moc w lepszym wyborze odpowiedniego przekazu reklamowego.

Osoby zglebiajace zagadnienie outdooru sa zgodne, ze terminologia opisujaca re-
klame zewnetrzna wymaga dopracowania isystematyzacji. Watpliwosci dotycza na
przyktad nazewnictwa pojecia niestandardowosci w reklamie ulicznej. Jak podkresla
Piotr Faka: ,,okreslenie to jest mato precyzyjne i semantycznie nieustabilizowane. Poja-
wia sie wiec pytanie, co to jest owa niestandardowos¢ - odmiennos$é srodkéw obrazowa-
nia czy nowe sposoby wyrazania?”'. Hipotez stawianych w tej kwestii jest wiele. Zostana
one przytoczone w dalszej czesci ponizszego artykutu.

Definicja reklamy zewnetrznej

Reklama zewnetrzna (czyli outdoor lub inaczej OOH - out-of-home) kojarzy sie z wielkim for-
matem, nowoczesnymi no$nikami, a nawet niestandardowymi rozwiazaniami. Obejmuje ona
szerokie spektrum mediéw - od aktywnych (mienigce sie Swiatla) do pasywnych (plakat).
Umieszczana jest na ulicy, w miejscach uzytecznosci publicznej oraz w srodkach komunikacji.
To przekaz reklamowy, ktéry rézni sie od innych no$nikéw. Reklama zewnetrzna - w przeci-
wienstwie do reklam zamieszczanych w mediach - nie dazy do przekazania jak najwiekszej
ilosci informacji. Jej celem jest zapewnienie szybkiej identyfikacji produktu. Czasem przekaz -
aby zakorzeni¢ sie w naszej Swiadomosci - ogranicza sie do podania jednego stowa, na przy-
ktad nazwy firmy. I to niejednokrotnie wystarcza, aby kojarzy¢ dany produkt z jego marka. Re-
klama zewnetrzna, aby byla skuteczna, powinna wiec zawiera¢ minimum stéw i maksimum
elementow plastycznych. Ponadto, w przypadku reklamy zewnetrznej, stosuje sie zasade stop-
niowego napiecia - czyli rozpoczecia kampanii od komunikatu, ktéry intryguje, wabi swoja ta-
jemniczoscia (teaser). Kolejne reklamy musza by¢ logicznym rozwinieciem pierwszego, az do
koricowego komunikatu bedacego rozwigzaniem zagadki.

! Rozwazania na ten temat zostaly przedstawione przez Piotra Fake w referacie pt. ,,Niestandardowosé¢

w reklamie” zaprezentowanym podczas konferencji ,,Media - Biznes - Kultura” , ktéra miata miejsce
w Gdanisku w maju w 2010 roku.
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Obecnie technika daje wrecz nieograniczone mozliwosci kreacji reklamy ze-
wnetrznej. Outdoor, we wspdtczesnych czasach, to juz nie tylko zwykty plakat z zadruko-
wang oferta. Pojawily sie na przyklad tréjwymiarowe, czy ,,wystajace” poza billboard
elementy (2 lub 3D) lub nadruki typu day&night (widoczne w nocy iw ciagu dnia),
adzieki cyfrowym no$nikom lub projektorom mamy mozliwosé wyswietlenia reklamy
na budynkach, chodniku, a nawet na zachmurzonym niebie.

Nalezy jednak podkresli¢, ze projektowanie reklamy zewnetrznej nie moze by¢
dzialaniem przypadkowym - musi by¢ szczeg6towo przemyslane®. Chodzi tu zaréwno
o hasta reklamowe, jak i sam wyglad przekazu wielkoformatowego. Istota reklamy ze-
wnetrznej jest to, Ze musi ona zakomunikowa¢ swéj przekaz w pospiechu. Jej odbiorca-
mi s3 bowiem ludzie przemieszczajacy sie gléownie w srodkach komunikacji. Ogromne
znaczenie ma kolorystyka. Barwy powinny by¢ starannie dobrane. Projektanci reklamy
ulicznej musza wybieraé takie kolory, ktore tworza duzy kontrast (na przyktad czerwien
- zielen). Dzieki temu reklama jest zauwazalna i wyréznia sie z otoczenia. Niemale zna-
czenie ma réwniez czcionka. Powinna ona by¢ czytelna, przejrzysta i prosta, a wyrazy
musza by¢ oddzielone widocznymi spacjami. Nalezy zminimalizowaé tez uzycie duzych
liter, unikac czcionek skrajnie pogrubionych i skrajnie cienkich.

Nad skutecznoscia reklam czuwaja firmy zajmujace sie projektowaniem przeka-
z6w, stuzag reklamodawcom fachowa pomoca w zakresie doboru odpowiednich nosni-
kow, przygotowania projektu i wydruku przekazéw, a nawet daja gwarancje monitoro-
wania reklamy.

Outdoor byt ijest jednym z najpopularniejszych srodkow przekazu reklamowego
izapewnia wysoka czestotliwos¢ kontaktéw z kampaniag reklamowa. Wielu reklamodaw-
cow traktuje go jako swdj podstawowy nosnik informacji, poniewaz reklama zewnetrzna
dociera do oséb, ktére nie odbieraja komunikatéw reklamowych przekazywanych przez
inne media. Gléwnymi zaletami outdooru sa: szeroki zasieg odbiorczy (istotne jest, aby re-
klama tego rodzaju skutecznie absorbowata uwage odbiorcéw), dtugotrwate dziatanie (wy-
soka czestotliwosé kontaktéw z adresatami przekazu) oraz relatywnie niskie koszty (uwa-
ga ta nie odnosi sie jednak do rozwiazan niestandardowych)®. Outdoor przybiera rézne
formy: plakaty, afisze, billboardy, citylighty (podSwietlona tablica na przystankach), dia-
pazony (nieo$wietlona tablica reklamowa umocowana w betonowej donicy, umieszczona
w miejscu publicznym), mobile (dwustronna tablica reklamowa umieszczona na przycze-
pie ciagnietej przez taksowke), wielkoformatowe nosniki reklam, plansze, stupy oglosze-
niowe, a takze backlight scrolle (tablice z przewijanymi powierzchniami reklamowymi)
oraz infoscreeny (nosniki Iaczace funkcje tradycyjnego outdooru i telewizji)*.

Badania wykazuja, Ze outdoor skutecznie ksztattuje wizerunek marki, bo: ,,po-
stuguje sie tez (podobnie jak inne typy reklam) prostymi komunikatami i noSnymi

2 Wymienione ponizej zasady dotyczace projektowania reklamy zewnetrznej pochodza z ksigzki J. Tho-

masa Russela i W. Ronalda Lane’ a pt. Reklama wedtug Ottona Kleppnera, Krakéw 2000, s. 374 - 375.
A. Benedikt, Reklama jako proces komunikacji, Wroctaw 2004, s. 113.

4 W.Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 185.
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Outdoor byt i jest jednym z najpopularniejszych
Srodkow przekazu reklamowego i zapewnia
wysoka czestotliwos¢ kontaktow z kampania
reklamowa. Wielu reklamodawcow traktuje go
jako swoj podstawowy nosnik informacii
poniewaz reklama zewnetrzna dociera do os6b,
ktore nie odbieraja komunikatéw reklamowych
przekazywanych przez inne media.

symbolami”?®, przykuwa wage i moze by¢ odbierany nawet kilkoma zmystami, co do-
datkowo buduje wiez klienta z marka™”®. Nalezy dodaé, Ze eksponowanie nazwy mar-
ki jest bez watpienia jedna z najwazniejszych funkcji plakatu lub billboardu rekla-
mowego. Filozofia zakladajaca zalozenie, ze ,,duze jest piekne” moze jednak prowa-
dzié w slepa uliczke, gdy: ,,zabraknie centralnej, kreatywnej idei, dajacej sie przetozy
na jezyk kampanii”’.

Reklama zewnetrzna nie jest réwniez przekazem doraznym, bowiem komunikat
jest widoczny przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu (a zatem istnieje mozliwosé
kontaktu z przekazem w trakcie calego procesu zakupowego: przed podjeciem decyzji,
w trakcie zakupu oraz po nim). Cecha outdooru jest tez wszechobecnosé (w zasadzie
moze by¢é umieszczony wszedzie), widoczno$¢ oraz mala inwazyjnosé (nie przeszkadza
konsumentom w ich codziennym zyciu).

Nalezy jednak podkresli¢, ze w reklamie najwazniejsza jest zwracajaca uwage for-
ma przekazu. To instrument pobudzania potrzeb, a nie Zrédlo wyczerpujacej informacji
o produkcie. Jak podkresla prof. psychologii Rafal Krzysztof Ohme: ,,Niewazne, jaki pro-
dukt jest reklamowany, wazne sa obrazy ktére wywotuja pozytywne emocje odbiorcéw.
[...] Odbiorca to nie racjonalny, pragmatyczny, skupiony na przekazie i usitujacy go zro-
zumie¢ konsument. To klient emocjonalny, intuicyjny, ktéry decyduje sie na kupno pro-
duktu x, a nie y, robi to bezwiednie, podswiadomie, automatycznie”®. Potwierdzeniem
tej tezy jest na przyklad kampania pod hastem: ,,Radosci nigdy dos¢”. Jej tworcy wyko-
rzystali w przekazie obrazy przywotujace wspomnienia wspélnie spedzonych chwil ze
znajomymi, zabaw z dzie¢mi, matych zwierzatek. Okazalo sie, ze kampania wywolata

emocje u odbiorc6w, co zadziatalo skuteczniej na widzow niz twarde dane™”.

http://www.outdoorinfo.pl/felieton.aspx?id=33 [dostep: 05.11.2009].

D. Kalinowska, Czuci i wiara silnief mowig o mnie, ,,Press” 2007 nr 11, s. 104.

K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot, Kreatywna reklama, Warszawa 2007, s. 20.
Tamze, s. 106.

Tamze, s. 10.
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Na tej podstawie mozemy wysnué wniosek, Ze czasem do wyrazenia emocji lub po-
mystu wystarczy sam obraz, zgodnie bowiem z przystowiem: ,,obraz moze wyrazac wie-
cej niz tysiac stéw”. Specjalisci od mediow twierdza, Ze: ,,przecietny odbiorca rejestruje
w pamieci najwyzej 5 procent ogladanych przez siebie reklam. Wygrywaja te, ktore naj-
mocniej wbijaja sie w nasza pamie¢”"’.

Formy reklamy zewnetrznej moga by¢ réznorodne. Tworcy outdooru przescigaja
sie w pomystach. Wykorzystuja rézne nosniki, zaskakuja rozwigzaniami kolorystyczny-
mi, Swietlnymi, a nawet zapachowymi (aromamarketing). Ten ostatni bodziec zastoso-
wala na przyklad firma Lenor. W jednym z klubéw rozpylita zapach §wiezo skoszonej
trawy. Aromat ten miat zacheci¢ do kupna ptynu do prania tkanin.

Badania wskazuja jednak, ze standardowa reklama zewnetrzna nie moze opierac
sie gléwnie na pomystach znanych i wykorzystywanych. Staje sie przez to niezauwazal-
na. Twoércy musza wiec szukaé, nowych, niepowtarzalnych rozwiazan. W przypadku tej
reklamy réwniez potwierdza sie zatozenie: ,,Wyréznij sie, albo zgin”.

Reklama zewnetrzna wykorzystuje niestandardowy sposéb przekazu, dopasowu-
je sie do trybu zycia indywidualnego odbiorcy. Konsument wciaz mimowolnie sie z nia
styka - czesto nieSwiadomie. Przekazy reklamowe pojawiaja sie wszedzie - nawet na pa-
ragonie kasy fiskalnej lub bilecie tramwajowym. Coraz bardziej popularne staja sie tak-
ze nowe rozwiazania technologicznie, jak chocby ,,.bluecasting”. Podlaczony do nosnika
reklamy zewnetrznej bluetooth umozliwia przesylanie tresci reklamowych lub stricte
informacyjnych na telefon komérkowy znajdujacego sie w poblizu uzytkownika. ,Blu-
ecasting” stosuja zreszta nie tylko reklamodawcy, ale takze budynki uzytecznosci pu-
bliczne;j.

Formy reklamy zewnetrznej
Wedlug szacunkéw specjalistow wydatki na reklame zewnetrzna na calym swiecie ciagle
rosng. Outdoor to obecnie jeden z najdynamiczniej rozwijajacych sie segmentow rynku
mediowego''. Mozemy tez méwi¢ o wzajemnym umacnianiu sie i promocji firm. Za
przyktad moze postuzyé kampania reklamowa samochodu ,,Skody” i firmy odziezowej
Monnari. To jedna z akcji promocyjnych, ktéra pozwala na wyroznienie sie od konku-
rencji. Jak podkreslaja autorzy pomystu, kampania ,,umocnita wizerunek firmy oferuja-
cej przemyslane rozwiazania techniczne i stylistyczne oraz, co wazne, poszerzyta grupe
docelowa o kobiety miedzy 25 a 55 rokiem zycia, przede wszystkim mieszkanek duzych
miast”'®. Przekaz prowadzonej akcji mial u§wiadomié kobietom, ze Monnari zostala
stworzona nie tylko ,,abys dobrze wygladata, ale takze byS mogta czu¢ sie bezpiecznie” .
Przygotowanie reklamy zewnetrznej nie moze by¢ jednak kwestia przypadku, ale
musi by¢ przemyslanym dzialaniem. Reklama outdoorowa powinna by¢ czytelna i bu-

1 o
0 Tamze, s. 7.

http://www.outdoorinfo.pl/felieton.aspx?id=33 [dostep: 05.11.2009].
D. Kalinowska, Kampanie na miare, ,,Press” 2007 nr 10, s. 76.

11
12

13 Tamze, s. 76.
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dzi¢ pozadane (a nie mylne) skojarzenia. Wiele jest bowiem przekazéw mato wyrazi-
stych, ktére stabo albo w ogoéle nie okreslaja intencji reklamodawcéw - za duzo w nich
elementéw, zbednych informacji i ,,upiekszaczy”.

Twoércy reklam zewnetrznych przescigaja sie w pomystach. Autorzy proponuja
swoim klientom rozwiazania tradycyjne, jak na przyklad umieszczanie przekazéw na
billboardach, a takze te niestandardowe.

Billboardy

Sa jedna z najbardziej znanych form reklamy zewnetrznej; wspieraja dziatania PR i kampa-
nie budowania wizerunku firmy. Zaliczamy do nich: billboardy wolnostojace lub przytwier-
dzone do nieruchomosci. Ta forma reklamy zwieksza szanse obejrzenia przekazu przy sto-
sunkowo niskich kosztach pod warunkiem, ze wybierze sie odpowiednia lokalizacje. Dlate-
go tez, umieszcza sie je gtownie w miejscach ruchliwych i uczeszezanych.

Odbiorcami billboardéw sa gtéwnie kierowcy stojacy w korkach, ale takze bywal-
cy restauracji, kawiarni oraz przechodnie. Na billboardach pojawiaja sie - oprocz pro-
mowanych produktéw czy informacji o ustugach - takze twarze znanych oséb. To jeden
ze sposoboéw majacych na celu zainteresowanie spoteczenstwa konkretna firma czy jej
produktem. Znani piosenkarze pojawiaja sie podczas eventéw, firmy bukmacherskie
chetnie za to siegaja po sportowc6w, na przyktad Macieja Zurawskiego'.

Nalezy jednak podkresli¢, ze przyrost wyzej oméwionych nosnikéw nie sprzyja sa-
mym reklamodawcom. Natlok billboardéw - niezaleznie od ich wielkosci czy sposobu
oSwietlenia - powoduje nietad estetyczny otoczenia i szum informacyjny. Dlatego tez
szuka sie nowych rozwiazan. Interesujagcym pomystem jest zastosowanie SuperScrolli,
czyli billboardow z trzema przewijanymi powierzchniami.

Reklamy na nieruchomosciach

Do tej grupy zaliczamy reklamy umieszczane na powierzchniach nieruchomosci. Plaka-
ty te powinny by¢ dobrze zgrane ztlem. O wartosci lokalizacji decyduje bliskosé cen-
trum oraz duze natezenie ruchu. Przestrzenie te moga by¢ nawet olbrzymie. Korzyst-
nym zjawiskiem - dla reklamodawcéw - jest wiec zatem to, Ze wlasciciele, zarzadcy coraz
chetniej wynajmuja powierzchnie na swoich budynkach.

Reklamy moga tez przykrywaé remontowane nieruchomosci, co niewatpliwie
wplywa na estetyke otoczenia. Odbiorcami tej grupy przekazow - podobnie jak billboar-
déw - sa przechodnie i kierowcy.

Reklamy wielkiego formatu sa coraz lepszej jakosci, wytrzymale, niescieralne, od-
porne na warunki atmosferyczne. Jednym z popularniejszych materiatéw jest lita tkani-
na poliestrowa powleczona PCV. Popyt jest tak duzy, ze: ,,w minionym roku dwa razy
mieliSmy puste magazyny - sprzedaliSmy wszystko, co mieliSmy w planach i musieli-
$§my zamawia¢ dodatkowe dostawy od producentéw”**. Zwraca sie uwage na wieksza do-

T Wiaderek, Celebrity zamiast spotow, ,,Press” 2007 nr 12, s. 88.

oA Olbrot, Wielki ruch, ,,Press” 2008 nr 5, s. 109.
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stepnos¢ miejsc do umieszczania reklam wielkoformatowych. Wzrost zapotrzebowania
na druk wielkoformatowy spowodowal rozwdj specjalizujacych sie w nim drukarni.
Nowe, mate drukarnie wielkoformatowe pracuja gtéwnie dla lokalnych klientéw. Zda-
rZaja sie zlecenia z zagranicy, ale gtéwnie od Polonii.

Oklejanie Srodkéw komunikaciji miejskiej

Innowacyjna forma reklamy jest oklejanie Srodk6w komunikacji (pociagow, tramwajow,
autobus6w) komunikatami danego przedsiebiorstwa. Badania pokazuja bowiem, Ze lu-
dzie czekajacy na srodki komunikacji miejskiej lub poruszajacy sie nimi maja czas, aby
zapozna¢ sie z tresciami reklamowymi'®. Dziala tu jeszcze jeden czynnik. W projektowa-
niu tego typu reklamy mozna wziaé pod uwage kryterium geograficzne i zaadresowaé
dany przekaz do odbiorcow, ktérzy poruszaja sie w okreslonym kierunku. Powyzsza for-
ma reklamy wykorzystywana jest przez niektére firmy, na przyktad Play lub Zubra i bu-
dzi coraz wieksze zainteresowanie odbiorcéw. Warto przywotaé przyktad reklamy Zu-
bra. Od kwietnia 2009 roku z Warszawy do Bialegostoku jeZdzi pociag oklejony wlasnie
ta reklama piwa. ,,WykorzystaliSmy okazje, w koricu zubr wywodzi sie z Podlasia. Rekla-
ma trafia o okreslonej grupy odbiorcéw'””. Firma podpisata tez umowe z PKP Przewozy
Regionalne dajaca prawo do nazwy pociagu, wiec Zubr bedzie oglaszany w komunika-
tach. Nalezy jednak dodaé, ze nie mozna natomiast okreslaé stacji w warszawskim me-
trze nazwa danej firmy, gdyZz mogloby to (jak podkreslaja pracownicy Metra Warszaw-
skiego) wprowadzi¢ chaos w metrze™*®,

Reklamy umieszczane na tyle autobusu powinny by¢ przymocowywane na pozio-
mie oczu kierowcow samochodéw osobowych. MoZzna mie¢ wéwezas pewnosé, ze beda
zauwazone. Prezentacja reklamy jest mozliwa dzieki wykupieniu prawa do zamieszcze-
nia reklamy na powierzchni wspomnianych srodk6w komunikacji. Powierzchnia pocia-
gow starego typu jest na sprzedaz, prawo do udostepnienia kosztuje 6,5 tysigca na mie-
sige™.

City lighty
City lighty (Swiatlo uliczne) to rodzaj popularnej reklamy ulicznej. Jest to niewielkich
rozmiaréw (zazwyczaj podswietlana) tablica ogloszeniowa, umieszczana w najbardziej
uczeszczanych miejscach miast takich, jak: pasaze handlowe, deptaki, dworce kolejowe
lub przystanki komunikacji publiczne]j. Oprécz funkeji reklamowej citylighty moga sta-
nowic element miejskiego krajobrazu, dlatego bywaja zwane meblami miejskimi®.

W ostatnim czasie mozna zauwazyé, ze reklamodawcy zaczynaja specyfikowaé
grupy odbiorcéw, do ktérych adresuja swoj komunikat. Przyktadem moze by¢ firma Cle-

6 K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot, Kreatywna reklama, Warszawa 2007, s. 21.

" M. Zgutka, Te, cojezdza fruwaja, ,Press” 2009 nr 6, s. 77.

B Tamze,s. 77.
Y Tamze,s. 77.

20 http://pl.wikipedia.org/wiki/Citylight [dostep: 05.11.2010].
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Innowacyjna forma reklamy jest oklejanie
Srodkow komunikacji (pociagow, tramwajow,
autobusow) komunikatami danego
przedsiehiorstwa. Badania pokazuja bowiem,
ze ludzie czekajacy na Srodki komunikaci
miejskiej lub poruszajacy sie nimi maja czas,
aby zapoznac sie z tresciami reklamowymi,

ar Channel Poland. Wprowadzila ona jako pierwsza na rynku sie¢ 550 no$nikéw rekla-
mowych dedykowanych kobietom, czyli tzw. City Lejdis. Maja one zwraca¢ uwage miesz-
kanek wielkich miast - kobiet w wieku 25-45 lat. Brakowalo bowiem na rynku no$nikéw
adresowanych do tej grupy odbiorcow. City Lejdis to nosniki typu citylight. Sa one zloka-
lizowane w osmiu najwiekszych aglomeracjach. Mozna je spotka¢ w centrach handlo-
wych, salonach kosmetycznych oraz klubach fitness®'.

Reklamy w bankomatach

Przekazy reklamowe pojawiaja sie (oprocz nalepek) takze na wyswietlaczach ekranéw
powitalnych w bankomatach. Ekrany w bankomatach: ,,sa §wietnym medium reklamo-
wym, gdyz odbiorca sam do niego podchodzi i potem dokonujac transakeji nie odrywa
ani na sekunde wzroku od ekranu®. W tym czasie trafia do niego przekaz reklamowy.
Zaleta tej formy jest takze to, Ze jest to medium miejskie, a jego odbiorcy dysponuja pie-
niedzmi. Dlatego latwiej mozna wéwczas dostosowaé reklamowany produkt do potrzeb
i statusu materialnego adresata.

Ekrany LCD jako nosniki reklam
Ekrany LCD sa obecnie jednym z najpopularniejszych nosnikéw reklamy zewnetrznej.
Pojawiaja sie wréznych miejscach: wmetrze, tramwajach, autobusach, kawiarniach
oraz barach dworcowych. Adresowane sa do oséb aktywnych zawodowo, ktére coraz
mniej czasu spedzaja przed telewizorem: ,,Zasada jest od lat niezmienna - im bardziej
zréznicowane dzialania reklamowe, tym wieksza szansa dotarcia do coraz bardziej wy-
magajacego i trudniej uchwytnego klienta. Trzeba go po prostu ztapaé w miejscu, w kté-
rym przebywa, a dzieki Digital Signage jest to mozliwe %,

Ekrany pojawig sie tez na przyklad w salonach fryzjerskich. Podczas zabiegu kon-
centrujemy bowiem swoja uwage na przekazie, nic nas wéwczas nie rozprasza.

Ao Wiaderek, Damski nosnik, ,,Press” 2008 nr 6, s. 86.

2 R Jasiotek, Ztapaé poza domem, ,,Press” 2008, nr 7,s. 70.
23 Tamze, s. 93.
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Wprowadzenie ekranéw LCD jako no$nikow reklamy spotyka sie nie tylko z za-
interesowaniem odbiorcow, ale takze reklamodawcéw: ,,To prawdziwa rewolucja.
Nizszy koszt zakupu, instalacji ekran6w, wdrozenia software’ u oraz wreszcie tanszy
ibardziej dostepny serwis. (..) Emisja komunikatu online obywa sie bez kosztow
transportu, druku lub magazynowania”?!. Przekaz za posrednictwem takiego me-
dium nie konkuruje na razie jeszcze z innymi no$nikami reklam outdoorowych. Sita
nowosci jest ogromna. Uruchomienie kampanii reklamowej odbywa sie w kilka se-
kund. Dlatego ta forma reklamy przerasta inne formy, na przyktad billboardy.
W przypadku wspomnianego nosnika, przygotowanie kampanii trwa wiele godzin.
Ponadto, nosnik LCD wykorzystuje w swoim przekazie ruchomy obraz, co zawsze
bardziej przyciaga uwage odbiorcow.

Nalezy podkresli¢, ze tego typu reklamy moga zawierac¢ wiecej informacji niz inne
formy reklamy zewnetrznej. Ludzie w srodkach komunikacji miejskiej z reguly unikaja
kontaktu wzrokowego z innymi pasazerami, dlatego szukaja w swoim otoczeniu przeka-
z6w, ktére moglyby zajac ich uwage. Dlatego dobrym rozwiazaniem jest zamieszczanie
w Srodkach komunikacji miejskiej przekazéw reklamowych.

Kampanie reklamowe w kinach

Reklama wkrada sie w r6zne miejsca. Sale kinowe i hole pelne sa przekazéw reklamo-
wych. Kino to miejsce, w ktérym bywa codziennie wiele os6b. Reklamodawcy wrecz
bombarduja wiec widzow przekazami reklamowymi. Wykorzystuja rézne formy re-
klam, oddzialuja na zmysty. Reklama towarzyszy bywalcom kin od momentu ich wejscia
do budynku, az do wyjscia z niego po projekcji filmowej. Billboardy zreklamami
umieszczane sa przed drzwiami wejSciowymi do kina, w szybie drzwi wejsciowych lub
nawet na posadzce przed wejsciem.

Reklamodawcy maja nadzieje, Ze wzrok widza zatrzyma sie¢ na przekazie, chocby
w momencie, gdy odbiorca staje w kolejce i zmuszony jest sie czyms zaja¢ podczas czeka-
nia na bilet. Wowezas ,,sam szuka reklamy wzrokiem”?. Przekazy reklamowe umiesz-
czane na plakatach, w posadzce, uzupelniane sg tez przez napisy na bluzce hostess lub
reklamy przy kasach.

Jak wykazuja badania, im dalej od kasy, tym trudniej o utrzymanie i skupienia
uwagi widza. Sprawdzaja sie wowczas ,,promocje zajmujace jak najwiecej miejsca lub
usytuowane tam, gdzie odbiorca najmniej sie ich spodziewa”*. Przykladem moze by¢
reklama farby ,,Sniezki”. W holu jednego z kin utworzono specjalne pokoje, w ktérych
dzieci mogly malowa¢ farbami. Dziecko jest typem odbiorcy, ktéry zawsze chetnie cze-
gos sprobuje, powacha, przeczyta, dotknie, wystucha. Sprawdzaja sie wiec monitory (po-
winny pojawiac sie dodatkowe, zwracajace uwage efekty swietlne), kubeczki, serwetki
znazwg firmy, probki, na przyktad pasty Colgate dodawane do kazdego kupionego pro-

24 p Zielifiski, Reklama w kilka sekund, ,,Press” 2008 nr 10, s. 92.

% D.Kalinowska, Kino peine reklamy;, ,,Press” 2008, nr 3, s. 94.

26 Tamze, s. 95.
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duktu lub kojarzacy sie jednoznacznie ketchup Heintz, ktérzy otrzymywali widzowie
podczas premiery filmu Krzyk 3.

Przekazy reklamowe dzialajace na rézne zmysly sa najbardziej skuteczne. Dzieki
tym rozwiazaniom produkty sa lepiej wyeksponowane, zauwazalne izapamietane
w morzu tak duzej liczby bodzZcow.

Niestandardowe pomysty wykorzystywane w reklamie zewnetrznej

Istniejgca na rynku reklamowym ogromna konkurencja powoduje, Ze tworcy przesciga-
ja sie w pomystach na reklamy. Wiele przekazéw wyro6znia sie na tle innych przez to, ze
ma niestandardowy charakter: ,,Gléwnym powodem wykorzystania niestandardowych
rozwigzan na klasycznych nosnikach outdoorowych jest che¢ wyréznienia sie z przeka-
zem reklamowym z wszechobecnego clutteru. Juz dosé dawno temu reklamodawcy od-
kryli, ze nawet prosty zabieg polegajacy na wyjsciu czeSci layoutu poza obszar tablicy
daje zaskakujaco pozytywny efekt. Kampanie sa po prostu lepiej zauwazalne, co pokazu-
ja takze badania. (...) Ludzie lepiej zapamietuja informacje pltynace z plakatu 3D w po-
réwnaniu z plakatem standardowym”?’.

Niestandardowe rozwiagzania majace zastosowanie przy tworzeniu reklam ze-
wnetrznych sg przedmiotem badan specjalistow. Analiza zjawiska pozwala wysnu¢
wiele wnioskow. Fachowcy sa jednak zgodni, Ze ten typ reklamy ma swoje zalety
i wady®.

Wsrdd zalet wyrdzniaja:

- media niestandardowe dziataja przez zaskoczenie i docieraja z przekazem zanim
zostang zidentyfikowane jako reklama;

- na ogol - poprzez swoja nietuzinkowa i zaskakujaca forme - generuja rozgtlos
i prowokuja do dyskus;ji;

-moga dodatkowo wzbudzac zainteresowanie Srodkéw masowego przekazu;

- jest to zwykle medium bardziej dramatyczne i innowacyjne dzieki sposobowi
prezentacji. To wyrdznia je na tle innych form reklamy;

- to udramatyzowane i czesto niekonwencjonalne medium sprawia, ze jest ono le-
piej zapamietywane;

-moze by¢ relatywnie tanie (jesli nie potrzebuje zaplecza w postaci r6znorodnych
kosztownych rozwiazan graficznych i drogich material6w) w poréwnaniu z tradycyjny-
mi formami mediéw elektronicznych.

Wsréd wad specjaliSci wymieniaja:

- wiele kampanii niestandardowych opartych jest na jednym obiekcie, a ekspozy-
cja ma charakter przelotny;

- kampanie moga wywolywa¢ kontrowersje i w ekstremalnych przypadkach bu-
dzié¢ sprzeciw opinii publicznej;

T K.Jasiolek, Efektywne efekty, ,Press” 2009, nr 1,s. 99.

8 K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot, Kreatywna reklama, Warszawa 2007, s. 39.
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- ich zasieg moze by¢ ograniczony. Niektore z bardziej wymyslnych kampanii nie-
standardowych lub partyzanckich moga by¢ trudne w transferze na wieksza geograficz-
nie skale.

Ponizej zostaly zaprezentowane kampanie, ktére uznano za kontrowersyjne. Ich
sila bylo to, Ze dotarty do konsumenta, kiedy sie tego najmniej spodziewat.

"Na Allegro moze kupisz to taniej”

Niecodzienna kampania reklamowa miata miejsce w 2007 roku w Warszawie. Tuz przed
otwarciem Zlotych Taraséw wsrdd klientow staneto osiem 0s6b ubranych w biate koszu-
le z napisami na plecach “Na Allegro moze kupisz to taniej”. Potem 30 os6b w kurtkach
z tym samym napisem chodzilo po Ztotych Tarasach.

Podobna wymowe miata kampania we Wroctawiu, ktéra towarzyszyta otwar-
ciu Pasazu Grunwaldzkiego. W pierwszych minutach uroczystosci nieoczekiwanie
nastapily problemy techniczne. Pasaz chwilowo zamknieto. Wykorzystali to auto-
rzy kampanii wywieszajac komunikat: ,,Tu juz zamkniete. Na Allegro otwarte 24
h”. Podobne rozwiazanie zastosowano w trakcie weekendu majowego. Wywieszono
wowczas w witrynach sklepowych tabliczki z napisem: ,,Zamkniete..., ale otwarte
na Allegro.pl” *.

"Nie daj sie zaskoczy¢ zimie!”
Godna uwagi kampania, ktora zapisala sie w pamieci mieszkanicéw miast byta akeja pro-
mocyjna firmy Glob Media (producenta opon samochodowych) pod hastem ,,Continen-
tal” - nie daj sie zaskoczy¢ zimie”. Kampania toczyta sie przez siedem tygodni w oSmiu
najwiekszych miastach Polski. Pomystodawcy, chcieli uzmystowié¢ kierowcom, jak
ogromne znaczenie dla ich bezpieczenstwa i innych uczestnikéw ruchu drogowego ma
zmiana opon z letnich na zimowe. Odwotali sie do ich wyobrazni. Na ulicach miast sta-
nely samochody pokryte sztucznym $niegiem, ktdre przewozono co jakis czas w inne
miejsca.

Bylo to jedno z najbardziej zauwazalnych przedsiewzieé¢ w przestrzeni publiczne;j.

Pigkne wlosy

O tym, jak ogromne znaczenie dla kobiety maja piekne wlosy informowata kampania re-
klamowa firmy Wella. Dzialania promocyjne, ktére spotkaly sie z ogromnym zaintereso-
waniem pan, mialy zacheci¢ do zakupu produktéw z linii kosmetykéw do wlosow.
W miejscu twarzy podlozono ptyte z tworzywa imitujacego lustro, co mialo zachecaé
przechodniéw do sprawdzenia, jak wygladaliby w danej fryzurze.

Ciekawym pomystem byla kampania Pantene. Agencja Grey z Kanady naklaniata
do zakupu szamponu. Informowata o dobroczynnym wptywie ptynu na stan wtoséw.
Wtosy po jego uzyciu mialty by¢ grube i mocne. Ugruntowaniu tego przekonania miaty
pomoc przepiekne, dlugie i wielkie warkocze, ktore zwisaly z okien budynkéow.

® o7 Wiaderek, Otwarte, ale zamkniete, ,,Dodatek do "Press" - Reklama niestandardowa” 2007, nr 10, s. 26.
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Solidne materialy budowlane

Mieszkancow Warszawy, Wroctawia i Krakowa intrygowatly zas billboardy z przymoco-
wanymi ptytami kartonowo - gipsowymi wraz z profilami, do ktérych przytwierdzono
krzesta i usadzono na nich modeli. Kampania miata na celu podkreslenie wytrzymatosci
iniezawodnosci konstrukeji scian marki Rigips. W przekazie wykorzystano elementy
2D i 3D, czyli wychodzace z obrazu, poruszajace sie na wietrze detale, ktére zwracaja -
poprzez swoja niecodzienng forme - uwage przechodniow.

Lielona przestrzen

Godna uwagi byta kampania reklamowa Kropli Beskidu. Jej tworcy w nietuzinkowy spos6b
zagospodarowali przestrzen wiat przystankowych. Rozlozono w nich sztuczng trawe. Miata
ona przypomina¢ sukienke kobiety, ktéra mogliSmy zobaczy¢ w reklamie telewizyjnej. Boha-
terka spotu pila wode mineralng wspomnianej marki. Z kazdym tykiem zielona, trawiasta
suknia wydtuzata sie. W konsekwencji aktorka stata na przepieknej tace porosnietej kwiatami.

Technika trojwymiarowa
W tworzeniu reklam zewnetrznych coraz czesciej stosuje sie technologie trgjwymiarowa. Ma
ona na celu przyciagnac¢ uwage konsumenta, zaangazowac go w odbiér plakatu. Zmieniaja-
ce sie obrazy zmuszaja bowiem do zatrzymania sie i obejrzenia, co bedzie dalej. Aby uzyskaé
efekt trojwymiarowosci wykorzystuje sie folie soczewkowa. Jej struktura sprawia, ze w zalez-
nosci od konta patrzenia zmienia sie obraz, co pozwala uzyskaé¢ wrazenie ruchu.
Interesujacym rozwiazaniem, ktére ma wielu entuzjastow jest zastosowanie dru-
ku elektroluminescencyjnego. Dzieki jego wykorzystaniu po zapadnieciu zmroku wy-
brane elementy plakatu rozswietlaja sie.

Przekraczanie ogdlnie przyjetych norm wynika

7 tego, ze firmy chca sie wyrdznic z otoczenia.
Na ulicach sg dziesiatki przekazow reklamowych
na niemal kazdym kilometrze kwadratowym

w duzych miastach. Dlatego trzeba stworzyc taki
przekaz, aby byt inny niz wszystkie. W tym celu
wykorzystuije sie czesto abstrakcyjne formy.
Wydobywac u odbiorcow gwattowne emocje
(nawet szok) mozna na wiele sposobow. Jednym
7 rozwigzan jest naszpikowanie przekazu
tresciami seksualnymi,
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Skandal w reklamie

Niektére kampanie reklamowe budza protest i oburzenie spoleczenstwa. Branza ta cze-
sto doswiadcza krytyki ze strony réznych grup spolecznych majacych na uwadze dobro
spoleczenstwa i Srodowiska naturalnego. Krytycy wskazuja, ze: ,,reklama uliczna nie tyl-
ko szpeci krajobraz, lecz jest tez nieetyczna, skoro atakuje mieszkanic6w centrum miast
reklamami artykuléw tytoniowych i alkoholi”*. Odbiorcy sa bowiem zdania, ze firmy,
aby zaistnie¢ na rynku przekraczaja wszelkie dopuszczalne normy moralne. Przekazy
reklamowe bywaja naszpikowane treSciami o r6znej wymowie (nawet pedofilskiej) lub
przesycone sg makabra: ,,Reklama wychodzi poza to, do czego przyzwyczailiSmy sie
przez 15 lat. W 80. procentach byla to kreacja przecietna i niejaka. Z uSmiechnietymi go-
spodyniami domowymi zachwalajacymi proszki do prania. Dzi$ twoércy reklam zaczyna-
ja szuka¢ nowych drég. Takich, ktére pozwola sie im wyréznié. (...) Element zaskoczenia
w reklamie jest potrzebny, aby pieniadze reklamowcéw nie byly wyrzucane w bloto®'”.

Przekraczanie ogélnie przyjetych norm wynika z tego, Ze firmy chca sie wyrézni¢
z otoczenia. Na ulicach sa dziesiatki przekazéw reklamowych na niemal kazdym kilome-
trze kwadratowym w duzych miastach. Dlatego trzeba stworzy¢ taki przekaz, aby byl
inny niz wszystkie. W tym celu wykorzystuje sie czesto abstrakeyjne formy. Wydobywa¢é
u odbiorcéw gwaltowne emocje (nawet szok) mozna na wiele sposobéw. Jednym z roz-
wigzan jest naszpikowanie przekazu tresciami seksualnymi: ,,Wiadomo doskonale, Ze
aby skutecznie zareklamowaé produkt, trzeba go wlozy¢ w seksualng otoczke, inaczej
przemknie niezauwazony w potoku innych débr. (...) Rozebrane pieknotki sa gwarantem
sprzedazy piwa, samochodéw, proszkéw do prania, a nawet sprzetu wojskowego”*?. Roz-
neglizowane dziewczyny reklamujac trumny, moga gorszy¢ bardziej pruderyjnych mo-
ralistow, ale to tylko niewinny Zarcik w poréwnaniu z tym, do czego gotowy jest sie posu-
naé reklamiarz w odwiecznej pogoni za skandalem i zyskiem. Szok u odbiorc6w wywo-
lala kampania przeciw AIDS*. Na billboardzie pokazano sex oralny kobiety z wielka
owlosiong tarantula, ktéra umiejscowiona byta miedzy jej udami. Podobne uczucia wy-
wolal widok mezczyzny w t6zku z wielkim skorpionem. Z fala protestow spotkata sie
réowniez reklama Bennetona z 1992 roku. Na billboardzie mogliSmy zobaczy¢ ksiedza
izakonnice w namietnym pocatunku.

Zasade ,,uczy¢, szokujac” wykorzystata kampania reklamowa zachecajaca do rady-
kalnej walki z anoreksja. Billboardy przedstawialy 27-letnia francuska aktorke Isabelle
Caro, ktora przy wzroscie 165 wazyta 31 kilo. Akcja przyniosta jednak aprobate spotecz-
na. Pytani na ulicach Wtosi, co twierdza o kampanii odpowiadali (prawie jednomyslnie),
ze zdaja sobie sprawe ze skutkéw tej choroby, i: ,,nie sa przeciwni tak radykalnej walce

z anoreksja**”.

30 J. T. Russell, W. R. Lane, Reklama wedlug Ottona Kleppnera, Krakow 2000, s. 363.

31 Tamze, s. 74.

2 o
3 Tamze, s. 6.

3 Tamze.

4 o
3 Tamze, s. 7.
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Za niezwykle kontrowersyjne uznano reklamy operatora telefonii komorkowej
Play. Ich kampaniom towarzyszyly protesty spoleczne. Na ulicach reklamy operatora
wrecz odrazaly przechodniow iwzbudzaly w nich negatywne emocje. Wsrod przykta-
déw mozemy wyroznic: billboardy z oderznietymi, krwawiacymi palcami lub ciata do-
rostych os6b z glowami dzieci: ,,Przejezdzam obok reklamy codziennie, gdy odbieram
dzieci z przedszkola, a one sie boja i ptacza”*. Kampanie Playa byty na tyle szokujace, ze
mieszkanicy miast codziennie dzwonili do Komisji Etyki z prosba o usuniecie billboar-
déw. Marcin Gruszka, rzecznik Play stwierdzil, Ze: ,kampanie te nie byly przypadkowe,
ale wezesniej przemyslane a koncepty reklam byly badane przed rozpoczeciem akcji
promocyjnej. Wiekszosé ankietowanych konsumentéw przyjela je z aprobata®. Rzecznik
podkreslat tez, ze: ,,Wchodzac na rynek, na ktérym dziata trzech silnych konkurentéw
z branzy telekomunikacyjnej, musieliSmy sie wyréznié"’.

To powszechne zjawisko. Agencje reklamowe przygotowuja kampanie agresywne
i budzace pejoratywne emocje, po to, aby zapas¢ w pamie¢. Szokuja dla samego szokowa-
nia. Specjalisci sa jednak przeciwni takim praktykom: ,tego typu strategia nie buduje
marki, ale zniecheca spoteczenistwo do zakupu produktéw danej firmy”*. Dlatego tez
firma Play uszanowata odczucia odbiorcéw, a budzace negatywne uczucia plakaty zosta-
ly zastapione mniej drastycznymi.

Zamykajac ten fragment rozwazan, nalezy podkresli¢, ze wtadze miejskie nie
maja wiekszego wpltywu na tres¢ billboardéw pojawiajacych sie na ulicach. Moga inter-
weniowa¢ jedynie wowezas, gdy reklamy obrazaja uczucia religijne spoteczenistwa, czy
raza estetycznie, ale tylko w przypadku, gdy sa one umieszczone na budynkach naleza-
cych do miasta. Wieksza elastycznosé dzialania jest wowcezas, gdy kontrowersyjna rekla-
ma zamieszczona jest na tramwajach i autobusach, czy metrze. Wowcezas moga zainter-
weniowa¢ Zaklady Komunikacji Miejskiej i usuna¢ reklame z powierzchni srodkow ko-
munikacji.

*kk

Outdoor zdobywa coraz mocniejsza pozycje kregla rynku. Rozwijajaca sie gospodarka
bedzie dodatkowo potegowaé popyt na przekazy reklamowe. Trudno wiec wyobrazi¢ so-
bie nowoczesne miasto bez reklamy zewnetrznej. W niektérych krajach podejmowano
juz takie proby. W czerwcu 2005 roku dwoch artystow: Christoph Steinbrener i Rainer
Dempf - w ramach projektu ,,Delete!” i we wspolpracy z austriacka Izbg Handlowa zasto-
nilo z61ta folig wszystkie reklamy w Wiedniu. Projekt mial na celu wywotanie dyskusji
na temat tego, jak wiele reklam jest w stanie pomiesci¢ jedno miasto. Akcja trwala przez

% M. Lukasiuk, Gra o granice, ,Press” 2007, nr 7, s. 72.

Tamze.
http://www.9477.pl/strony/1/i/6482.php [dostep: 13.11.2009].
3 Tamie [dostep: 13.11.2009].

36
37

KULTUIa - MeDia - Te0L0gia /2010 BT



MEDIALNA MASKARADA

dwa tygodnie. Po tygodniu na jednej z zottych folii pojawito sie wymalowane hasto: ,,Po-
trzebuje konsumenckiej informacji!”

Podobnym tropem poszto w 2007 roku Sao Paulo w Brazylii. Tutaj jednak realiza-
cja pomyshu byla bardziej drastyczna iw dodatku usankcjonowana przez prawo.
W styczniu wprowadzono catkowity zakaz reklamy zewnetrznej. Ze $cian, przystankow,
nos$nikéw wolnostojacych zniknetly wszystkie reklamy. Posuniecie to spotkalo sie z licz-
nymi protestami Srodowiska branzy reklamowej: ,,wrzask podniesli reklamiarze, ze to
tamanie prawa do swobody wypowiedzi, Ze ubedzie miejsc pracy, a biedni konsumenci
zostang pozbawieni informacji przed dokonaniem zakupo6w. Uznali to za atak na gospo-
darke rynkowa”*.

Dynamiczny rozwdj outdooru spowodowany jest kilkoma przyczynami. Po pierw-
sze, spadajaca efektywnoscia reklamy telewizyjnej. Konsumenci zmieniaja bowiem swo-
je przyzwyczajenia i zamiast samotnie spedzac czas przed telewizorem, coraz czesciej
wychodza z przyjaciétmi i znajomymi: do klubéw, do restauracji czy kina.

Niebagatelne znaczenie ma réwniez fakt, Ze outdoor jako medium reklamowe oce-
niany jest pozytywnie przez samych konsumentéw. Uwazaja oni, Ze dobrze przygotowa-
na kreacja reklamowa wpisuje sie w krajobraz miasta i moze by¢ nawet jego ozdoba. Co
wiecej, konsumenci oceniaja outdoor jako najmniej inwazyjna forme reklamy.

Nalezy jednak podkresli¢, ze reklamujace sie firmy nie moga wprowadza¢ spote-
czenstwa w btad, czyli przedsiebiorstwa zmuszone sa podawaé rzeczywiste informacje,
nie ukrywac¢ dodatkowych optlat itp. Nad rzetelnoscia przekazéw reklamowych czuwa Ko-
misja Nadzoru Finansowego. W paZdzierniku 2008 roku zapowiedziala, Ze nastapit koniec
pobtazania wobec nieuczciwych akeji promocyjnych. Firmom, ktére nie podporzadkuja

sie nowym wymogom, groza surowe kary. m
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logiczny. Najwiekszy wzrost zanotowal przemyst telekomunikacyjny, a to dzieki

rozwojowi telefonii komoérkowej, ustug transmisji danych i szerokopasmowego
dostepu do internetu. Jak informuje Gléwny Urzad Statystyczny, w 2008 roku 59%
wszystkich gospodarstw domowych dysponowato komputerem osobistym, a 48% posia-
dato techniczna mozliwos¢ dostepu do internetu. Z rewolucyjnego rozwoju ushug teleko-
munikacyjnych w najbardziej znaczacym stopniu korzysta przemyst medialny, co obser-
wujemy przez pryzmat sukcesywnego powiekszania zasiegu i sily oddzialywania narze-
dzi komunikowania spotecznego. Jednakze bezkrytyczne spojrzenie na nowoczesnosé
czesciowo spowodowato, ze staliSmy sie jej niewolnikami. Dlatego z niepokojem nalezy
stwierdzié, ze postep dokonujacy sie w dziedzinie mediéw przestonil moralng strone
w korzystaniu z nich. Dzieje sie réwniez tak, poniewaz bombardujace nas codziennie
setki informacji sprawiaja, zZe swoje zycie postrzegamy w kategorii szumu informacyjne-
go. Dostepnos$é i wzrastajacy wpltyw narzedzi spolecznej wymiany mysli spowodowaly,
ze dzi$ czlowiek czeSciowo zatracil zmyst tworczego poszukiwania prawdy o sobie sa-
mym, otaczajacym go Swiecie oraz przemianach w nim zachodzacych. Przyczynia sie to
do znieksztalcenia obrazu osoby i rzeczywistosci. Dlatego dzis w spos6b szczegdlny nale-
zy zadbaé o moralnos¢ mediow, wyznaczajac na bazie tradycji nowe kierunki dzialania,
ktore przyczynityby sie do odnowy wizji czlowieka i Swiata. Bedac codziennie swiadka-
mi szeregu naduzy¢ w sferze politycznej czy gospodarczej, dostrzegamy, ze w sposéb
szczegolny potrzebujemy osob cieszacych sie zaufaniem spotecznym, dla ktérych dobro
czlowieka jest bezcenne i niepodwazalne. To wyzwanie stoi przed autorytetami. Autor,
podejmujac zagadnienie autorytetéw, chce pokazac ich niezastapiong role w ksztaltowa-
niu spoleczenstwa w oparciu owartosci wyplywajace z godnosci czlowieka. Wynika
z tego fakt, ze coraz czesciej wymagamy od ludzi nie tylko wiedzy na dany temat, ale i au-
tentycznosci w dzialaniu. W dalszej czeSci pracy zostaje podjeta kwestia panujacych ste-
reotypow, ktére splycaja egzystencje autorytetéw przez promocje postawy bardziej mieé,
niz byé. Dopelnieniem poruszanej problematyki beda zagadnienia zwigzane z kreowa-
niem medialnego obrazu osobowosci na przykladzie idoli, wykorzystujacych wszech-
obecnosc i site oddziatywania narzedzi komunikowania, celem tworzenia konkretnych
postaw i zachowan spotecznych, jakze odmiennych od tych, ktére propaguja autorytety.
Podatnosé na wplyw idoli dotyczy zwlaszcza mlodego pokolenia. Dlatego niniejsza praca
jest przede wszystkim przejawem szczeg6lnej troski o odpowiednie wychowanie dzieci

O statnie lata pokazuja, jak w niewiarygodnym tempie dokonuje sie postep techno-
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i mlodziezy do mediéw, by potrafily z nich rozsadnie korzystac¢ oraz krytycznie odnosi¢
sie do promowanych przez nie tresci. Artykut ten jest zatem préba odpowiedzi na szereg
nurtujacych pytan zwigzanych zobecnoscia ifunkcjonowaniem autorytetéw, posrod
konkurujacych z nimi idoli promujacych stereotypowa, komercyjna rzeczywistosc.

Charakterystyka autorytetu:

Z niepokojem obserwujemy, ze autorytet w pierwszym rzedzie zaczal utozsamiaé sie
z byciem specjalista w danej dziedzinie. Dlaczego jest to niebezpieczne zjawisko? Tym,
co konstytuuje osobe, jest osobowos¢, a zatem zespot statych wlasciwosci i procesow psy-
chofizycznych, ktére odrézniaja dana jednostke od innych. Wptywa to na organizacje za-
chowania czlowieka, a wiec na stalos¢ w nabywaniu i porzadkowaniu doswiadczen, wia-
domosci i sprawnosci. Powstanie tych statych modeli zachowania najsilniej rozwija sie
w pierwszych latach zycia dziecka, przyczyniajac si¢ w kluczowym stopniu do ksztatto-
wania jego osobowosci®. W zwiazku z tym osobowos¢ jest czyms pierwotnym w cztowie-
ku, a specjalizacja w danej dziedzinie jest wtérnym wynikiem indywidualnego groma-
dzenia doswiadczen i ksztalttowania konkretnych umiejetnosci. Dojrzata osobowosé jest
pierwsza sktadowa autorytetu. Kolejnym wyznacznikiem bycia autorytetem jest wyzna-
wany system wartosci, ktory opiera sie na dwdch filarach: prawdzie i odpowiedzialno-
Sci. Przekazywac prawde oznacza zachowac obiektywizm w jej gloszeniu. Papiez Jan Pa-
wel II wencyklice Veritatis splendor podkresla, Ze sumienie jest Swieta przestrzenia
w czlowieku, przenikang przez glos i sad Boga®. Dzieki dobrze uformowanemu sumie-
niu ludzie sa Swiadomi tego, czy przekazuje prawde. By¢ w prawdzie - oznacza myslec,
mowié i dziata¢ w jedynej prawdzie, ktora jest Bog, dlatego cztowiek jako obraz Stworcy
jest dzierzawca prawdy. Zatem dzialanie autorytetu powinno cechowaé sie pewnoscia,
wynikajaca ze znajomosci faktycznego stanu rzeczy oraz z najglebszego przekonania,
stusznosci. Takie podejscie wiaze sie z odpowiedzialnoscia za gltoszona prawde i za tych,
ktérym sie ja przekazuje. Dlatego sad autorytetu powinien odznaczaé sie autonomiczno-
$cig odporna na poklask spoteczny. W nawigzaniu do etymologii termin auctoritas sym-
bolizuje sprawce, rozumianego jako autora i tworce samego siebie, a w konsekwenc;ji re-
alizatora tych wartosci, dzieki ktérym jest uznawany za autorytet. W tym miejscu trzeba
zdaé sobie sprawe z réznicy miedzy byciem autorytetem na przyktad moralnym a auto-
rytetem w dziedzinie moralnosci (jako dyscyplinie naukowej), poniewaz by¢ autoryte-
tem znaczy wiecej niz mieé autorytet*. Niestety coraz czesciej obserwujemy przemiano-

Autorytet z laciniskiego auctoritas oznacza ,powage”. Zrédlem laciriskiego auctoritasjest stowo auctor
rozumiane jako ,,bycie sprawca”. Por. B. Szlachta, Sfownik spoleczny, Krakéw 2004, s. 27.

Najtrafniej termin ten wyjasnia stownik niemiecki, gdzie auforitit odnosi sie w pierwszym rzedzie do
powagi umystowej lub moralnej osoby czy instytucji, a dopiero p6zniej charakteryzuje specjaliste w da-
nej dziedzinie lub dziatalnosci. Por. W. Strézowski, Mala fenomenologia autorytetu, E (1997) 1(37), s.32.
W. Okoni, Nowy stownik pedagogiczny, Warszawa 1996, s. 201-202.

Jan Pawel II, Encyklika Veritatis splendor, a. 58.

W. Strézowski, Maia fenomenologia autorytetu, E (1997) 1(37), s.35.
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wanie pierwotnego znaczenia autorytetu, co jest szczeg6lnie niebezpieczne w procesie
manipulacji opinia spoteczna w waznych kwestiach naszej egzystencji.

Wplyw stereotypow a kryzys autorytetow

Wspolezesnosc kojarzy nam sie miedzy innymi z upadkiem prawdziwych autorytetow,
aprzez to z kryzysem moralnym Swiata. Przyczyna tego stanu rzeczy jest relatywizm
norm, aw konsekwencji zacieranie granicy miedzy dobrem izlem, prawda iktam-
stwem. Przyczyna poglebiania sie tego impasu sa media, ktore ksztaltuja nie tyle obrazy
w naszych umystach, co same umysty. Jak pokazuja badania, na poczatku lat 90. w Polsce
okoto 70% ludzi cala wiedze o rzeczywistosci czerpato wylacznie z telewizji. Z tego blisko
potowa telewidzéw blednie pojmowata przekazywane informacje. W tym miejscu nale-
zy uzmystowié sobie, Ze przewaznie jedynym wyznacznikiem sukcesu danego medium
jest ilos¢é widzow, stuchaczy, czytelnikow czy internautéw. Dlatego z niepokojem obser-
wujemy elastycznosé w przekazywaniu prawdy®, w zaleznosci od tego, co w danej chwili
jest uzyteczne i popularne. Uwidacznia sie to w przekonaniu spolecznym, ze im czesciej
styszymy dang informacje, tym uznajemy ja za wazniejsza pomimo tego, ze moze by¢
nieprawdziwa. To samo dotyczy ludzi z pierwszych stron gazet, ktérych czesto jesteSmy
sklonni postrzegaé jako autorytety. Takie myslenie spowodowato utozsamianie osoby
popularnej, kojarzonej z okreslong funkcja lub miejscem w hierarchii z byciem autoryte-
tem spolecznym. Dla podtrzymania pewnych okreslonych pogladéw czy kreowania kon-
kretnych potrzeb i zachowan stworzono stereotypy.

Stereotypy® sa obecne w kazdej dziedzinie zycia. Codziennie styszymy, by ubiera¢
sie w taki, a nie w inny sposdb, uzywac tylko tego proszku, myc¢ zeby tylko ta pasta, kupo-
wa¢ tylko to jedzenie, itd. Surfujac po internecie, przegladajac prase, shuchajac radia,
ogladajac telewizje codziennie, mimowolnie napotykamy reklamy promujace konkret-
ne zachowania. W sposéb szczeg6lny na wplyw reklamy narazone sa dzieci jako najbar-
dziej podatni konsumenci. Ogladaja one srednio 30 reklam w ciagu dnia, co w miesigcu
daje liczbe okoto 900 (na Zachodzie liczba ta wynosi ponad 2 tysiace miesiecznie, w skali
roku to blisko 25 tysiecy obejrzanych reklam). Potrzeby konsumenckie stanowia gléwny
obszar zainteresowania reklamy. Odzwierciedlaja to badania, ktére odnosza sie do tego,
co juz jest i funkcjonuje, jak réwniez zajmuja sie kreowaniem nowych potrzeb jako po-
czucia braku czegos’. Nalezy pamietaé, ze reklama jako celowy srodek marketingowy

Informacja, ktéra sila rzeczy nie przekazuje wszystkich okolicznosci danego wydarzenia nie jest juz do
konica prawdziwa.

Stereotyp, z greckiego stereds oznacza ,,stanowiacy bryte”, za§ typos odnosi sie do wyrazu ,,odcisk,
slad”. Zatem pojecie stereotypu jako wynik kontaminacji dwdch greckich stéw oznacza pozostawienie

w konkretnej przestrzeni scisle okreslonego znaku. Por. E. Sobol, Stownik wyrazow obcych, Warszawa
PWN 2002, s. 1040-1041.

Wedlug A. S. Rebera, stereotyp w obrebie kultury oznacza ,,zbiér powszechnie uznawanych przekonan
og6lnych dotyczacych cech psychicznych pewnej grupy badz klasy ludzi”. A. S. Reber, Stownik psycholo-
gii, red. I. Kurcz, K. Skarzynska, Warszawa 2000, s. 708.

T A. Zarkiewicz-Pacak, Wplyw reklamy telewizyjnej na dzieci w wieku szkolnym, EM (2002) 1, s. 33.
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jest fabryka stereotypow. W tym kontekscie promocja postawy mie¢ ma wiec swoje kon-
kretne uzasadnienie.

Stereotypy w gléwnej mierze zwracaja nasza uwage na sposob prezentacji -
forme, odciagajac od tresci. Stereotyp dziala w sposdb szczegdlny na emocje czlowieka,
zwlaszcza za pomoca wrazen wzrokowych i stuchowych. Z kolei autorytet wtym trady-
cyjnym ujeciu nie wptywa w takim stopniu na emocje, ale na rozum, co wymaga jednak
zdecydowanie zwiekszonego wysilku intelektualnego, ktéry rzadko kiedy podejmuje-
my. Wwyniku takiego stanu rzeczy wymagajace wysitku autorytety musiaty ustapic
miejsca ,,obnizajacym poprzeczke stereotypom”. Jednak pojecie autorytetu nie znikneto
zupelnie z przekazéw medialnych, zostalo ono jednak w znaczacy sposéb przeformato-
wane. Dzi$ termin ten odnosi sie do specjalisty w danej dyscyplinie - eksperta (z wyklu-
czeniem pierwotnego znaczenia okreslanego mianem bycia autorytetem). Nagminnym
btedem dziennikarskim, a moze celowym dzialaniem, jest tendencja do zapraszania do
roznego rodzaju wywiadéw, dyskusji ekspertéw, ktérzy sa autorytetami w konkretnej
dziedzinie lub sie za nich uwazaja, mimo odmiennych kwalifikacji. Na przyktad w deba-
cie na temat moralnosci aborcji czy eutanazji wypowiada sie lekarz uzurpujacy sobie
prawo autorytetu moralnego, cho¢ jest specjalista, ale w dziedzinie medycyny?®.

Idol® a autorytet

Fascynujac sie wybranym idolem, zbieramy zdjecia, plakaty, wycinki prasowe na jego te-
mat. Pasjonujemy sie jego osoba, zachowaniem, stylem ubierania sie. Jednak najwieksze
niebezpieczenstwo jest wtedy, gdy nastapi przewartosciowanie idola, ktérego traktuje-
my jako wyrocznie w wielu dziedzinach zycia. Sprobujmy scharakteryzowacé jego osobo-
wos¢. Osobowosé to zespot statych wlasciwosci i proceséw psychofizycznych, ktore od-
rozniaja jednostke od innych. W przekazach medialnych ten obraz osobowosci zostaje
zaklécony, poniewaz swGj wplyw uwidacznia uogélniajacy rzeczywistosé stereotyp'.
Dlatego osobowos¢ idola jest niejako wynikiem zachowan powszechnie przyjetych lub
celowo wykreowanych. Badajac system wartosci takiej osoby, stwierdzamy, ze jest to sys-
tem pozorny, elastyczny, podlegajacy prawu komercji oraz dzialajacy na najptytsza sfere
czlowieka - emocje. Wykreowanie idola to dzialanie marketingowe, majace cel finanso-
wy. W tym miejscu powolam sie na bijacy rekordy ogladalnosci program muzyczny Idol.
Kolebka Idola jest Wielka Brytania. W krétkim czasie program stat si¢ najpopularniej-

8 M. Iowiecki, Straznicy, Zeglarze i blazny. Autorytety i media, E (1997) 1(37), s. 72-73.

Idol, z laciniskiego idalum oznacza ,,bozka poganskiego” lub ,,zjawe zmartego, upiora, widmo”. Termin
idolposiada 3 podstawowe znaczenia:

1) to zludzenie poznawcze (wedlug Francisa Bacona),

2) to wyobrazenie béstwa, bedacego przedmiotem kultu,

3) to osoba cieszaca sie szczeg6lna popularnoscia (aktor, piosenkarz, sportowiec), bezkrytycznie uwiel-
biana i nasladowana; bozyszcze. Por. E. Sobol, Stownik wyrazow obcych. Warszawa PWN 2002, s. 459.

9

10 Kazdy z nas jest inny, ale mamy podobne potrzeby i pragnienia. Stereotyp powoduje to, Ze te nasze po-

trzeby, sprowadzaja sie w gtéwnej mierze do ,,mie¢”, a ,,by¢” ma racje bytu tylko wtedy kiedy ,,posia-
dasz” - najlepiej wiecej od pozostalych (zeby byé¢, trzeba mie¢).
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szym w tym kraju, zdobywajac 60% udzialu na rynku medialnym. Plyta, ktéra wydat
Will Young - zwyciezca programu - pierwszego dnia zostala sprzedana w 385 tysiacach
egzemplarzy, a po tygodniu liczba ta przekroczyta milion sztuk. Na tym prostym przy-
ktadzie dostrzegamy, jak niewyobrazalne korzysci plyna z umiejetnego potaczenia ste-
reotypu (na przykltad promocja okreslonego rodzaju muzyki) z sita oddziatywania idola.

Polaczenie stereotypow zidolami stanowi wyrazne niebezpieczenstwo dla
ksztaltowania sie osobowosci dzieci i mtodziezy, dla ktérych czesto kluczem do udanego
zycia staje sie sukces finansowy oraz zdobycie popularnosci, czesto za wszelka cene. Roz-
budzanie i zaspokajanie egoizmu czlowieka wydaje sie by¢ celem przemystu medialne-
go. To rozbudzanie polega na tworzeniu potrzeb i débr materialnych', dzieki ktérym
mozesz poczuc sie lepszy od innych. Szczegdlnie odnosi sie to do dzieci i mlodziezy. Dla-
tego teraz przeanalizujemy wplyw mediow na poszczegdlne etapy rozwoju mlodego
czlowieka, z uwzglednieniem tych okreséw, ktére w znacznym stopniu ksztaltuja jego
0s0bowos¢.

a) oddzialywanie mediow na dzieci
Okres rozwojowy dziecka dzielimy na 2 etapy: do 71 od 7 do 12 roku zZycia. Pierwszy cykl
to czas ksztaltowania podstawowego ustosunkowania sie do siebie samego i otoczenia®.
To wtedy dziecko przejawia szczegdlne zainteresowanie otaczajaca je rzeczywistoscia.
W tym etapie Jean Piaget zwraca szczeg6lna uwage na dwa podstawowe cykle rozwoju
inteligencji mtodego cztowieka: sensoryczno-motoryczny oraz przedoperacyjny*. Okres
sensoryczno-motoryczny trwa do drugiego roku zycia. Wtedy to dziecko zdobywa $wia-
domos¢é odbiorcy w procesie komunikowania, a dokonuje sie to dzieki impulsom, ktére
docieraja do niego z otoczenia. Etap ten charakteryzuje sie bezkrytycznym odbiorem tre-
$ci dobrych i szkodliwych. To, czego doswiadczy od samego poczatku istnienia, decydu-
je oksztalcie osobowosci. Okres przedoperacyjny, inaczej nazywany okresem przed-
szkolnym to czas, kiedy dziecko zdobywa swiadomos¢ adresata mediéw'. Wtedy to na-
stepuje intensywny rozwoj jezyka. Poczatki mowy oznaczaja, ze dziecko formuluje i wy-
raza pierwsze mysli, uczucia i przezycia. Etap ten charakteryzuje sie patrzeniem na
wszystko ogélnikowo i powierzchownie. Swiadezy to o jeszcze stabo rozwinietych zdol-
nosciach krytycznych dziecka, przez co tatwo ulega ono stereotypom.

Drugi okres rozwojowy dziecka to czas od 7 do 12 roku zycia. Wtedy to mlody czlo-
wiek dazy do poznania §wiata w bardzo konkretnym wymiarze. Wiedze te zdobywa
w trakcie nauki szkolnej i poprzez analize otoczenia. W tym czasie dochodzi takze do in-

u Dokonuje sie to na bazie egoizmu, ktdry jest pozywka dla stereotypow.

2" M. Braun - Gatkowska, I. Ulfik - Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnos¢ odbiorcy, w: Zabawa w zabi-

Jjanie - oddzialywanie przemocy prezentowanej w mediach na psychike dzieci, red. M. Braun - Gatkow-
ska, Lublin 2002, s. 204.

J. Skowroniska, Jajko madrzejsze od kury, http://www.brand.pl/inteligencjaarticle3.htm (data pobrania
06.04.2005).

M. Kakolewicz, J. Pielachowski, Edukacja czytelnicza i medialna - program nauczania, Poznan, 1999,

s. 9.
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tensywnego rozwoju wyobrazni, dlatego tatwo przyswajalne sa wszystkie tresci o podto-
zu emocjonalnym®. Mtodzi ucza sie odpowiedzialnosci w relacjach z innymi oraz przy-
swajaja normy zycia spotecznego. Dlatego jest to najwyzszy czas, kiedy powinno uczy¢
sie dzieci tego, co jest dobre, a co zte. Szczeg6lnie niebezpieczna jest sytuacja, gdy role
rodzicow wwychowaniu przejmuje telewizja i gry komputerowe - najpopularniejsze
media wsréd najmtodszych.

Termin telewizja jest wynikiem kontaminacji greckiego stowa tele - daleko i lacin-
skiego visio - widzenie. Etymologicznie pojecie to oznacza przekazywanie i odbieranie
obrazéw z pewnej odlegtosci'®. Telewizja jest najblizej czlowieka, poniewaz stanowi od-
bicie codziennosci. Wyrdznia sie sposréd innych mediow, zdolnoscia do bezposredniego
przekazywania wydarzen z nieograniczonej odlegtosci. Domena tego narzedzia komuni-
kowania to informowanie, rozbudzanie pasji i zainteresowan, komentowanie wydarzen
i dostarczanie rozrywki. To wszystko sprawia, iZ medium to ma wyrazny wptyw na czlo-
wieka, gdyz potrafi ,,zafascynowaé oraz przekonac¢ do podjecia réznorakich dziatan
i przedsiewzie¢”". Dziata na kazdego w réznym stopniu, bez wzgledu na wiek. W szcze-
golny sposob na taki wplyw podatni sa najmlodsi, ktérzy bezkrytycznie i z wielkim zain-
teresowaniem przygladaja sie szklanemu ekranowi. Pierwsze badania na temat wplywu
telewizji na osobowos$¢ dziecka, a zwtaszcza na rozwaj intelektualny, moralny i estetycz-
ny, pojawily sie w Anglii i USA pod koniec lat pieédziesiatych ubieglego wieku. Bardzo
wiele czynnikéw decyduje o tej sile oddziatywania mediéw. Mozna je podzieli¢ na dwa
rodzaje: czynniki zewnetrzne oraz wewnetrzne. Na czynniki zewnetrzne sktadaja sie:
ilo$¢ ogladanych programéw, czas poswiecony na ich ogladanie oraz tres¢ przedstawio-
na w tych programach. Z drugiej strony o skutkach odbioru telewizji decyduje stopien
rozwoju intelektualnego, moralnego ietycznego dziecka'. Wplyw tego medium jest
szczegolnie silny, zwlaszcza, gdy chodzi o ekranowych idoli, ktérzy stanowia wzor do na-
sladowania dla mlodego widza. Dziecko utoZsamia sie ze swoim ulubionym bohaterem,
nasladuje jego cechy wygladu oraz sposéb zachowania. Nalezy uzmystowi¢ najmtod-
szym, Ze s3 to postacie wykreowane, ktére nie zawsze charakteryzuja sie moralnoscia
w postepowaniu. Z badan przeprowadzonych w Polsce w styczniu 1995 roku wynika, iz
na 68 programow przeznaczonych dla dzieci, 39 (57%) zawieralo sceny nasycone przemo-
ca, ztosliwoscia, a 16 (23%) wypelnione byto tylko emocjami. W 35% programoéw wystepo-
wala zlosliwosé i szyderstwo, w 28% podstep i ktamstwo, w 28% przemoc i znecanie sie®.
Wida¢ zatem, jak niewiele jest programow przeznaczonych dla dzieci, wolnych od de-
strukecyjnego wptywu idoli. Inne wyniki badania, przedstawione na przyktadzie Progra-
mu 1 Telewizji Polskiej, pokazuja najczesciej pojawiajace sie tresci u tego nadawcy, usze-
regowane ze wzgledu na czestotliwosé wystepowania:

5 M. Braun - Gatkowska, I. Ulfik - Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnosé odbiorey, w: dz. cyt., s. 210.

A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £L6dz 2000, s. 80.
Tamze, s. 84.

16
17
18 Zob. M. Wrotiska, Telewizja jako medium oddzialywania na dzieci i mlodziez, EM (1998) 1, s.12.

¥ por, tamze, s.13.
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1) promocja postawy mieé;

2) przemoc fizyczna;

3) zniszczenie;

4) zYos¢, wrogosc, zemsta;

5) zaradnos¢, praca®.

Niepokojacym zjawiskiem jest fakt, ze czeste obcowanie dzieci ze scenami prze-
mocy moze prowadzi¢ do zobojetnienia, wyrabiajacego w konsekwencji przekonanie
o normalnosci i powszechnosci tego typu zachowan?. Jesli dojdzie do tego brak zaintere-
sowania ze strony rodzicéw, to ekranowi idole stang sie jedynymi wzorcami postepowa-
nia. U dzieci, ktdre systematycznie ogladaja telewizje, zauwazono, Ze stopniowo stabnie
ich inicjatywa, myslenie, rozluzniaja sie wiezi rodzinne, przyjacielskie. Powoduje to de-
gradacje wartosci takich jak prawda czy odpowiedzialnos¢. Dzieci takie sa bardziej po-
datne na uzaleznienia od alkoholu, papieroséw, narkotykéw i seksu. Coraz czesciej sty-
szy sie o przestepstwach dokonywanych przez nieletnich, co zwiazane jest miedzy inny-
mi z wptywem dlugotrwatego, bezkrytycznego ogladania telewizji, a nastepnie przeno-
szenia pewnych postaw i nawykéw do zycia codziennego.

Gry komputerowe sa udoskonalona wersja gier elektronicznych produkowanych
masowo w latach siedemdziesiatych w USA i w krajach Dalekiego Wschodu®*. Sa o wiele
bardziej realistyczne, dzieki zastosowaniu najnowoczesniejszych technologii w produk-
cji grafiki i dZwieku, a przez to bardziej pasjonujace. Niebezpieczenstwo grozace naj-
mlodszym w kontakeie z grami polega na tym, iz dziecko do 7 roku zycia ma trudnos¢
wwyznaczeniu granicy miedzy fikcja a rzeczywistoscia. Gry, podobnie jak telewizja,
dzialaja najsilniej na sfere emocjonalna najmtodszych. Bardzo silnie dziecko przezywa
sytuacje, kiedy moze wecieli¢ sie w swojego ulubionego bohatera - idola.

b) oddzialywanie mediow na mlodziei

Okres rozwojowy mlodziezy dzielimy na 2 etapy: miedzy 12 a 15 oraz miedzy 15 a 18 ro-
kiem zycia. Pierwszy cykl to czas dojrzewania biologicznego oraz przechodzenia od dzie-
cinstwa do dojrzatosci pod wzgledem psychospotecznym?®. W tej fazie dorastania mto-
dziez jest bardziej impulsywna, szuka odpowiedzi na zmiany, ktére sie w niej dokonuja.
To okres rewolucji, angazujacy ciato, umyst, osobowos¢. Okres ten odznacza sie szczegdl-
na wrazliwoscia, ktora tatwo moze sta¢ sie przyczyna konfliktéw z najblizszymi. Mtodzi
ludzie w tym wieku prébuja uwolnié sie od dziecinstwa i sta¢ sie dorostymi. Wyznaczaja
sobie cele zyciowe poszukujac os6b, ktérym udalo sie cos osiagnaé w zyciu. JezZeli znajda
takiego idola, wowczas ulegaja fascynacji i bezkrytycznie poddaja sie jego wplywowi.

0" Por. M. Braun - Gatkowska, A. Gala, I. Ulfik - Jaworska, Tres¢ audycji emitowanych przez pieciu polskich

nadawcow telewizyjnych - wyniki badan (czes¢ 2), EM (2003) 2, s. 15-22.

M. Braun - Gatkowska, Skutki ogladania przemocy telewizyjnej w sferze emocjonalnej, w: dz. cyt., s. 45.
E. Banaszkiewicz - Zygmunt, Leksykon - Media, Warszawa PWN 2000, s. 125.

Por. M. Braun - Gatkowska, I. Ulfik - Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnosc odbiorcy, w: dz. cyt.,
s.212.
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Dlatego wazne jest, by rodzice od poczatku dbali o kregostup moralny swoich dzieci.
Szczeg6lnie w tym okresie warto ogladac programy promujace autorytety moralne, kt6-
re mlodziez moglaby nasladowac. W drugiej fazie dojrzewania (15 - 18 1at) emocje powoli
ustepuja, doskonali sie umiejetnos¢ myslenia abstrakcyjnego, poprawiaja sie relacje
znajblizszymi. Jest to bardzo wazny okres, kiedy to mlodziez szuka swojego miejsca
w spoteczenistwie. Brak doswiadczenia zyciowego oraz rozsagdnego myslenia i dziatania
powoduja, Ze ich decyzje sa jeszcze bardzo zmienne i krétkowzroczne. Godne uwagi sa
zatem media i programy, przedstawiajace rzetelna informacje o otaczajacym Swiecie,
uczace myslenia, promujace wartosci, dostarczajace dobrej rozrywki. W ostatnich latach
pojawilo sie jednak nowe medium - internet, ktére potaczyto dorobek i mozliwosci pozo-
statych i jak zadne inne otworzyto nowe drogi rozwoju. Ta nowa technika przekazywa-
nia mysli zrewolucjonizowata komunikacje. Przed tym wyzwaniem staneli wszyscy, ale
przede wszystkim mlodzi ludzie, ktérzy musza nauczyc¢ sie odczytywac i rozumieé jezyk
oraz nature tego medium, aby stanowilo ono szanse, a nie zagrozenie.

Szczegolnie w drugiej fazie okresu mlodziericzego dojrzewa osobowos¢ czlowieka.
Jest ona ksztaltowana pod wpltywem trzech czynnikéw. Pierwszy z nich to uwarunkowa-
nia genetyczne. Drugim elementem wplywajacym na mtoda osobe jest rodzina i Srodo-
wisko, wktérym egzystuje. Decydujacym jest jednak trzeci czynnik - wlasna aktyw-
no$é**. Aktywnosé ta stymulowana jest w duzym stopniu przez media, ktérych gtéwna
zasada funkcjonowania jest promocja idoli oraz stereotypéw. Ma to odzwierciedlenie
w najpopularniejszym obecnie narzedziu komunikowania i informowania - internecie.
Sie¢ sktada sie z miliardow stron, zawierajacych ogromna ilos¢ tresci z kazdej dziedziny
wiedzy izycia. Duzy procent tych informacji ma charakter chwilowy, a wielo$é takich
tresci powoduje, Ze czlowiek jest codziennie bombardowany setkami informacji. Wsréd
tych komunikatéw mozna znalezé tresci wartoSciowe, mimo to wiekszo$¢ z nich de-
strukcyjnie wplywa na mlodziez. Jak pokazuja badania wsréd uzytkownikéw, najbar-
dziej poszukiwanym produktem w internecie sa informacje o seksie. W 1997 roku popu-

' Por. M. Braun - Galkowska, Oddzialywanie internetu na psychike dzieci i mtodziezy, EM (2003) 3, s. 14.
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larna w tamtym okresie przegladarka internetowa Alta vista w odpowiedzi na pytanie
o witryny laczace sie ze stowem seks, podawata okoto 70 tysiecy adreséw. W 1999 roku
wyswietlato sie ich juz ponad 10 milionéw?®. Dla poréwnania: w 2005 roku w najpopu-
larniejszej przegladarce internetowej Google pojawilo sie az 192 miliony witryn z tym
stowem. Pornografia jest najbardziej dochodowym biznesem, a internet doskonalym na-
rzedziem do jej rozpowszechniania. Systematyczne ogladanie takich obrazéw, moze spo-
wodowac nasladowanie przez mtodych identycznego sposobu zachowania i traktowanie
ich jako powszechnie przyjetych. Przekonuje nas to o niewiarygodnie silnym oddziaty-
waniu medidw, ktére uwidacznia sie w kreowaniu idoli, promujacych okreslone modele
zachowania, bazujace na najplytszej sferze cztowieka - emocjach.

[ jednej strony XXI wiek przyniost ogromne
mozliwosci wszechstronnego rozwoju cztowieka.
Dokonato sie to dzigki rozwojowi narzedzi
komunikowania spofecznego, ktdre w szybkim
Czasie uznano za wartosciowe i nieocenione

we wszystkich dziedzinach zycia. Z drugiej strony
bezkrytyczne przyjecie i wykorzystanie mediow
sprawifo, ze XXI wiek nazywany jest rowniez
okresem upadku moralnego cztowieka.

Podsumowanie

Z jednej strony XXI wiek przynidst ogromne mozliwosci wszechstronnego rozwoju
cztowieka. Dokonalo sie to dzieki rozwojowi narzedzi komunikowania spotecznego,
ktore w szybkim czasie uznano za wartosciowe i nieocenione we wszystkich dziedzi-
nach zycia. Z drugiej strony bezkrytyczne przyjecie i wykorzystanie mediéw sprawi-
1o, Ze XXI wiek nazywany jest rowniez okresem upadku moralnego cztowieka. Bezpo-
Srednia przyczyna tego stanu rzeczy jest rownoczesne pochtoniecie sie nowoczesno-
Scig i zapomnienie o przesztosci. To, co kiedys przedstawialo okreslona wartosé, dzis
stracito swoj pierwotny sens. Mowa tu o autorytetach, do niedawna stanowigcych
ostoje moralna spoteczenstwa, a ktére dzi§ zostaly zastagpione przez medialng kre-
acje - idola. Osobowos¢ idola zrewolucjonizowata dzi$§ podejscie do rzeczywistosci.
Media, aby zawladnaé czlowiekiem, dzialaja na jego najplytsze sfery zycia, pobudza-
jac je i wten sposob kreujac okreslone modele zachowan. Wszystko to sprawia, ze zy-
jemy w Swiecie stereotypow, przez co czujemy sie osaczeni oraz pozbawieni zdolno-

5o Juszcezyk, Globalna sie¢ komputerowa - Internet - w edukacji, w: Edukacja medialna, red. J. Marszatek

-Kawa, Torun 2002, s. 328.
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sci decydowania. Aby dobrze zrozumie¢ obraz swiata tworzony przez media, ko-
nieczna jest edukacja w tym zakresie, zwlaszcza mlodych ludzi. Wychowanie w dzie-
dzinie narzedzi komunikowania spotecznego to jedno z wyzwan, jakie stoja przed
kazdym z nas. Kolejne, dotyczy odnowienia znaczenia terminu autorytet. Wspoétcze-
snos$¢ nazywa ich ekspertami w danej dziedzinie. Praca ta nie dyskryminuje tych
specjalistow, ktérzy swoje zycie poswiecili na poszukiwaniu wiedzy, by stuzy¢ nia in-
nym, ale jest impulsem do odnowy funkcji wychowaweczej, jaka pelnity niegdys auto-
rytety. Moralna wartos¢ autorytetéw, doceniona i propagowana przez media, to
klucz do odtworzenia pierwotnego sensu istnienia czlowieka i Swiata, z uwzglednie-
niem miec, ktore jest podporzadkowane Hyc.

Autor opieral sie w tej pracy na dlugoletnim doswiadczeniu dziennikarskim i pe-
dagogicznym. Stad tez artykutl ten jest owocem analizy wielu dziedzin wiedzy (pedago-
giki, edukacji medialnej, psychologii, socjologii) polaczonej z wnikliwa obserwacja rze-
czywistosci w zakresie spotecznej misji autorytetéw, zjawiska stereotypow i idoli. Jest to
dopiero poczatek przemyslen, ale z pewnoscia warto jest zaja¢ sie tym zagadnieniem,
chociazby ze wzgledu na wzrastajaca site spotecznego oddzialywania nowoczesnych na-
rzedzi komunikowania, zdolnych w niewiarygodnym stopniu przemieniaé rzeczywi-
stosé. .m
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Jan Jaroszynski - dyrektor Centrum Kultury i Sztuki w Siedlcach, dziennikarz radiowo -
telewizyjny, nauczyciel edukacji czytelniczo - medialnej, etyki, wykladowca akademicki
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ostep przemystowy i techniczny, ktéry dokonat sie w dwudziestym wieku, zrewo-

lucjonizowat prawie wszystkie wymiary codziennej egzystencji przewazajacej

liczby mieszkancow ziemskiego globu. Decydujaco wplynal takze na przemiany
w sferze interpersonalnej i masowej komunikacji. Spowodowal bowiem gwattowny roz-
woj mass mediéw. Prasa, radio, telewizja, Internet staly sie trwalym i niemal wszech-
obecnym elementem aktualnej cywilizacji'.

Nazywane czwarta wiadza - obok tradycyjnej triady, czyli ustawodawczej, wyko-
nawczej i sadowniczej - Srodki spolecznego przekazu sa de facto wladza pierwsza, gdyz
w spos6b decydujacy wplywaja na rozumienie i postrzeganie Swiata, sposéb oceniania
ludzi, faktéw izjawisk, ksztattuja Swiatopoglad i opinie spoleczna, a nawet wywieraja
wplyw na konkretne indywidualne wybory egzystencjalne, moralne, polityczne, religij-
ne. Swoistym ostrzezeniem przed determinujagcym wplywem mass mediéw jest okresla-
nie ich nawet mianem wspélczesnej religii>. Niezaprzeczalny ogromny wplyw mass me-
diéw na spos6b myslenia, wartoSciowania i postepowanie milionéw ludzi domaga sie
wiec wyksztalcenia umiejetnosci prawidlowego, to znaczy krytycznego odbierania prze-
kazu medialnego.

Doswiadczenie plynace z najnowszej historii Europy uczy bowiem, Ze mass me-
dia moga sie sta¢ nosnikami zar6wno idei i wartosci pozytywnych, jak i szkodliwych, de-
strukeyjnych, a nawet zbrodniczych. Istotna role w propagowaniu ideologii faszystow-
skiej i komunistycznej odegraly wlasnie mass media, ktore staly sie narzedziami propa-
gandy i manipulacji®. Te drastyczne przyklady pokazuja, ze Srodki spolecznego przeka-
zu maja moc lansowania falszywych autorytetéw, jak i podwazania prawdziwych®*. Histo-
ria systemow totalitarnych stanowi zlowroga egzemplifikacje wykorzystania mass me-
diéw dla osiagniecia ztych celéw. Niebezpieczenstwu odchodzenia od takich fundamen-
talnych wartosci jak prawda, dobro i piekno ma wiec zapobiega¢ odpowiednia formacja
nadawcow, jak i odbiorcéw przekazu medialnego. Demokracja komunikacyjna zaktada
nie tylko autonomie i podmiotowos¢ mass mediéw jako srodkéw publicznej komunika-
cji, ale takze aktywnosé odbiorcéw, potrafigcych zrozumieé oraz zinterpretowac odbie-
rane wiadomosci®.

Postulaty Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej

Rozwdj edukacji medialnej w Europie zwigzany jest z pracami zespotu ekspertéw (Me-
dia Literacy Expert Group), powolanego przez Komisje Europejska w 2006 roku. Zgod-
nie ze Strategia Lizbonska przyjeta w 2000 roku, Europa ma staé sie najbardziej rozwi-
nietym spoteczenstwem informacyjnym na Swiecie. Wazny element tego procesu ma

U Por.Z. Bajka, Historia mediow, Krakéw 2008, s. 204. 206.

J. Braun, Potega czwartej wiadzy. Media, rynek, spoleczenistwo, Warszawa 2005, s. 5.

Por. O. Thomson, Historia propagandy ( t1. S. Glabiniski ), Warszawa 2001, s. 374 - 386; R. G. Reuth, Goeb-
bels (tl. M. Misiorny ), Warszawa 1996, s. 191 - 197.

Por. J. Warszawski, Akcja antypapieska w Polsce podczas Il wojny swiatowej, Londyn bdw., s. 13 - 56.

2
3

A. Ogonowska, Edukacja medialna. Klucz do rozumienia spolecznej rzeczywistosci, Krakow 2003, s. 28.
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stanowi¢ edukacja medialna. W 2006 roku powstato studium wspomnianej grupy eks-
pertow, ktére byto inspiracja dwoch waznych dla spolecznosci europejskiej dokumen-
téw, a mianowicie: Komunikatu Komisji Wspélnot Europejskich z 20 grudnia 2007 roku
FEuropejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediow w srodowisku cyfrowym
oraz nowej dyrektywy audiowizualnej przyjetej 11 grudnia 2007 roku, w ktérej podkre-
Slono koniecznosé rozwoju edukacji medialnej w Europie. Wezesniej (20 grudnia 2006
roku) ukazalo si¢ Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczace ochrony mato-
letnich odbiorcow igodnosci ludzkiej. Autorzy dokumentu wskazali na edukacje me-
dialna w szkotach jako skuteczna metode tej ochrony.

Po raz pierwszy edukacja medialna zostalta tak wyrazne ujeta w dokumentach pra-
wa unijnego, cho¢ posrednio mowa o niej byla miedzy innymi w Teaching and lear-
ning: Towards the Learning Society, opublikowanym w 1995 roku. Mozna wiec powie-
dzieé, ze edukacja medialna stala sie nowym obszarem wspolpracy krajow europejskich,
akoniec 2007 roku przynidst oczekiwany przelom. Kraje cztonkowskie zostaty bowiem
wtedy zobowiazane do rozwoju edukacji medialnej zar6wno w szkolnictwie, jak ipo-
przez spoleczne programy edukacyjne. Co wiecej, w dyrektywie audiowizualnej mowa
o organizowaniu ,krajowych kampanii spotecznych zudzialem wszystkich mediéw”
(motyw 37). Kraje cztonkowskie zostaly zobowiazane do skltadania sprawozdan z realiza-
¢ji dyrektywy do 19 grudnia 2011 roku.

Wladze krajowe ponosza gtéwna odpowiedzialnosé za uwzglednienie umiejetno-
$ci korzystania z mediéw w programach szkolnych na wszystkich szczeblach. Ostatnio
zatwierdzony tekst dyrektywy audiowizualnej zawiera motyw odnoszacy sie do umiejet-

.edukacja medialna bywa niekiedy pojmowana
fafszywie przez Srodowiska pedagogiczne oraz
polityczne. Utozsamiana jest bowiem niestusznie
na przyktad z wykorzystaniem sprzetu
audiowizualnego oraz odbiornikéw mass mediow
(radia, telewizji, Internetu) podczas procesu
edukacyjnego. Najwieksza pomytka dotyczy
fatszywego rozumienia edukaciji medialnej jako
nauki majacej zaznajamia z technicznymi
aspektami komunikacji spotecznej, a wiec

7 budowa i funkcjonowaniem poszczegdlnych
sprzetow i urzadzeri, wykorzystywanych przez
mass media.
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nosci korzystania z mediow (37), a art. 26 przewiduje obowiazki w zakresie sprawozdaw-
czosci dla Komisji w odniesieniu do badania stopnia umiejetnosci korzystania z mediow
we wszystkich panstwach czlonkowskich - czytamy w Europejskim podejsciu do umie-
Jetnosci korzystania z mediow w srodowisku cyfrowym. Lektura tych dokumentéw wy-
daje sie dzi$ obowiazkowa dla wszystkich zainteresowanych rozwojem wychowania do
mediéw w Europie®.

Dokumenty Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej stanowia zaréwno
inspiracje do podjecia konkretnych dziatan w poszczeg6lnych panstwach, jak i odpowia-
daja na postulaty srodowisk akademickich i pedagogicznych domagajacych sie systemo-
wych rozwiazan w kwestii ksztaltowania swiadomosci odbiorcéw i uzytkownikow mass
mediow. Ma to szczeg6lne znaczenie dla prawidlowego wychowania mtodego pokolenia
w duchu poszanowania godnosci ludzkiej i tworzenia warunkéw prawidlowego rozwoju
intelektualnego oraz emocjonalnego, a takze ksztaltowania dojrzatych, twérczych, kry-
tycznych i konstruktywnych osobowosci.

Falszywe koncepcije edukaciji medialnej

Doswiadczenie pokazuje, ze edukacja medialna bywa niekiedy pojmowana falszywie
przez srodowiska pedagogiczne oraz polityczne. UtoZsamiana jest bowiem niestusznie
na przyklad zwykorzystaniem sprzetu audiowizualnego oraz odbiornikéw mass me-
diéw (radia, telewizji, Internetu) podczas procesu edukacyjnego. Najwieksza pomytka
dotyczy falszywego rozumienia edukacji medialnej jako nauki majacej zaznajamiac¢
z technicznymi aspektami komunikacji spolecznej, a wiec z budowa i funkcjonowaniem
poszczegoélnych sprzetéw i urzadzen, wykorzystywanych przez mass media. Zagadnie-
nia te, o ile nie znajduja sie w programie nauczania fizyki, moga by¢ naturalnie przypi-
sane do edukacji medialnej, ale jako kwestie wstepne lub/i uzupeiniajace, a nie zasadni-
cze. Kolejnym btednym pojmowaniem edukacji medialnej jest utozsamianie jej z umie-
jetnosScia postugiwania sie komputerem. Falszywa koncepcja edukacji medialnej polega

S Zob. P. Drzewiecki, Dlaczego i jak wychowywac do mediow?. Podstawy, metodyka i program nauczania

edukacji medialnej ,, Media Aktywni”, (w przygotowaniu).

Current Trends and Approaches to Media Literacy in Europe, Study on Media Literacy, Audiovisual and
Media Policies - Europa, http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/studies/index_en.htm
(27.04.2009).

Europejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediow w srodowisku cyfrowym, Komisja Wspo6l-
not Europejskich, Bruksela, dnia 20.12.2007, KOM(2007) 833, Audiovisual and Media Policies - Europa,
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/com/pl.pdf (27.04.2009).

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2007/65/WE o audiowizualnych ustugach medialnych
(AVMS) przyjeta 11 grudnia 2007 roku. Preambuta, motyw 37; art. 26, http://eur-lex.europa.eu/LexUri-
Serv/LexUriServ.do?uri=0]J:L:2007:332:0027:0045:PL:PDF (11.05.2009).

Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 20 grudnia 2006 r. w sprawie ochrony matoletnich,
godnosci ludzkiej oraz prawa do odpowiedzi w odniesieniu do konkurencyjnosci europejskiego przemy-
stu audiowizualnego oraz internetowych ustug informacyjnych (2006/952/WE), http://eur-lex.europa-
.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:32006H0952:PL:HTML (11.05.2009).

White Papers on Education and Training. Teaching and learning: Towards the Learning Society,
http://europa.eu/documents/comm/white_papers/pdf/com95_590_en.pdf (11.05.2009).
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tez na utozsamieniu jej z edukacja poprzez mass media, rozumiane w tym przypadku
jako nosniki i przekazniki wiedzy z rozmaitych dziedzin nauki. Wymienione wyzej fal-
szywe wizje edukacji medialnej zaciemniaja i wypaczaja jej obraz jako wyzwania stawia-
nego przez wspoélczesna cywilizacje.

Istota, sens i metoda edukacji medialnej
Istota edukacji medialnej jest uczenie spoteczenstwa krytycznego, refleksyjnego odbio-
ru przekazu medialnego. Zgodnie z definicja naszego gatunku - homo sapiens - cztowiek
myslacy to Swiadomy, aktywny intelektualnie odbiorca mass mediéw. Ksztaltowanie po-
stawy aktywnos$ci wobec przekazu medialnego staje sie coraz istotniejszym postulatem,
wysuwanym przez rozmaite instytucje i Srodowiska. Dezyderaty agend i struktur Unii
Europejskiej byly poprzedzone nauczaniem KosSciota katolickiego i zaangazowaniem
jego najwyzszych autorytetow, czyli Papieza, Stolicy Apostolskiej i Soboru, domagaja-
cych sie zachowywania norm etycznych w przekazie medialnym oraz formowania su-
mien odbiorcéw poprzez odpowiednia edukacje. Zrealizowany postulat Drugiego Sobo-
ru Watykariskiego (1962 - 1965), czyli ustanowienie Swiatowych Dni Komunikacji Spo-
lecznej, stanowi okazje do podejmowania przez kolejnych papiezy problematyki doty-
czacej rozmaitych kwestii zwigzanych z mass mediami, w tym takze koniecznosci edu-
kacji medialnej, obejmujacej zar6wno odbiorcéw, jak i nadaweéw. Troska KoSciota o od-
powiednie ksztaltowanie serc, sumien i umystéw dzieci oraz mlodziezy jest wyraznie
widoczna w rozmaitych diagnozach i postulatach odnoszacych sie do sfery medialnej’.

Edukacyjna i wychowawcza (w znaczeniu wezszym, czyli Swiadoma, zaplanowa-
na iprzemyslana oraz w znaczeniu szerszym, czyli nieSwiadoma, niejako okazjonalna)
funkcja mass mediéw stanowi kolejny czynnik wzmagajacy postulat edukacji medialnej
jako ksztalcenia umiejetnosci aktywnego, tworczego, a zarazem krytycznego odbioru
przekazu medialnego®. ,,Nadawcy nie biora odpowiedzialnosci za poziom wiedzy swo-
ich odbiorcow, a nawet czesto korzystaja z ich niewiedzy i formutuja przekaz tak, aby nie
przekraczajac granic etyki zawodowej oraz zachowujac pozory obiektywnosci w przeka-
zywaniu informacji, realizowaé wilasne cele ekonomiczne, polityczne i spoleczne, wpty-
wajac przede wszystkim na opinie spoleczna ijej przywodeow”’. Edukacja medialna
jawi sie wiec jako istotna potrzeba nowoczesnego spoteczenstwa o cechach demokracji
komunikacyjnej, wymagajacej nauczania krytycznego, selektywnego, aktywnego od-
bioru przekazéw medialnych w celu rozpoznawania ich rzeczywistej tresci i przestania
ideologicznego, zawierajacego okreslong wizje Swiata i cztowieka.

Spelniana przez mass media funkcja wychowawcza, polegajaca nawet na nieSwia-
domym, okazjonalnym ksztaltowaniu postaw, zachowan, lansowaniu stylu zycia, takze

T Por. DekretInter mirifica o srodkach spolecznego przekazywania mysli, p. 7-11. 16 - 18. W: Sobor Wa-

tykariski II. Konstytucje, dekrety, deklaracje, Poznarni 1968, s. 80 - 82. 84; Oredzia papieskie na Swiatowe
Dni Komunikacji Spolecznej 1967 - 2002. Red. M. Lis, Czestochowa 2002, s. 15. 19. 28. 52. 66. 80. 88. 135.

Zob. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £.6dZ 2003, s. 49.
A. Ogonowska, Edukacja medialna..., dz. cyt., s. 28 - 29.
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domaga sie krytycznego odbioru i krytycznej oceny, strzegacej przed wyrazaniem, ak-
ceptowaniem oraz nasladowaniem antywartosci humanistycznych i antyspotecznych.
Istotnym celem edukacji medialnej jest budzenie wrazliwosci i czujnosci odbiorcéw wo-
bec otrzymywanych przekazéw medialnych iuczenie takiego znich korzystania, by
przyczynialy sie do ksztattowania postaw pozytywnych i pelnego rozwoju osobowosci'.
Edukacja medialna ma stanowié¢ istotny element przeciwstawiania sie manipulacji,
ktamstwu, oszustwu, wystepujacemu w mass mediach, a przede wszystkim instrumen-
talnemu ich traktowaniu. Jest zarazem sprzeciwem wobec pojmowania §rodkéw spo-
lecznego przekazu wylacznie jako narzedzia perswazji i przekonywania oraz zreduko-
wanej do wymiaru komercyjnego koncepcji informacji jako towaru''. Jeden z najwybit-
niejszych znawcéw problematyki medialnej, Marshall McLuhan stwierdzil: ,,Wprowa-
dzenie nowych Srodkéw przekazu i rodzajéw techniki, za pomoca ktérych wzmacniamy
i przedluzamy siebie samych, stanowi potezna zbiorowa operacje chirurgiczng przepro-
wadzang na ciele spoleczenstwa zcaltkowitym pominieciem Srodkéow bakterio-
bdjezych™'*. Nawiazujac do tego btyskotliwego i obrazowego poréwnania, wolno powie-
dzieé, ze edukacja medialna ma by¢ wlasnie owym srodkiem bakteriob6jczym, zapobie-
gajacym z jednej strony przed ztem wynikajacym z niewlasciwego korzystania i bezkry-
tycznego odbioru przekazu medialnego, a z drugiej strony ma stanowi¢ konstruktywny
czynnik tworzenia nowoczesnego spoteczenstwa majacego Swiadomosé idealu demokra-
c¢ji komunikacyjne;j.

Istotnym zadaniem icelem edukacji medialnej jest takze ksztaltowanie u od-
biorcy potrzeby reinterpretacji przekazu medialnego. Umiejetnosé prawidlowej recepcji
jego tresci powinna by¢ wzbogacona krytyczna refleksja, ta zas wymaga odpowiedniej
formacji i przygotowania intelektualnego, ktérego jednym zfundamentem powinna
sta¢ sie edukacja medialna®. Ma ona takze strzec przed umyslowym niewolnictwem,
dyskryminacja mysli, przed przesadnym akcentowaniem, czy wrecz absolutyzacja for-
my przy jednoczesnym pomniejszaniu, czy nawet zobojetnieniu na tres¢ przekazu me-
dialnego™.

Pokolenie medialne, zwane ,,Generacja X”, zwiazane niemal nierozerwalnie
zistnieniem mass medidw, charakteryzowane jest jako srodowisko nadmiernie ufajace
obrazom, azarazem deprecjonujace stowo méwione, pisane, drukowane. Homo me-
dium to swoisty wytwor dominujacej obecnie cywilizacji obrazu, istota postrzegajaca
siebie, §wiat iinnych ludzi poprzez pryzmat wyobrazen zmystowych, namietnosci
i emocji. Czlowiek patrzacy - homo videns - ktory tylko odbiera obrazy, stanowi koszmar-
na karykature czlowieka myslacego, zdolnego do glebokiej refleksji intelektualnej, daza-
cego do prawdy i poznania istoty zjawisk oraz ich oceny. Edukacja medialna ma wiec

0 Por. Tamze, s. 29; A. Lepa, Pedagogika..., dz. cyt., s. 96 - 99.

1" Zob. B. Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakéw 2008, s. 44 - 45. 180.

2o, McLuhan, Zrozumiecé media. Przedluzenia cztowieka (tt. N. Szczucka), Warszawa 2004, s. 111.

3 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 369.

4" Zob. A. Zwoliniski, Sfowo w relacjach spolecznych, Krakéw 2003, s. 141 - 143.
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przeciwstawiaé sie wszelkim zubozeniom, wynikajacym z ujednolicenia i schematycz-
nosci przekazu medialnego, badZ niegodnego go wykorzystywania na przyklad jako
przekazu podprogowego uzywanego dla szerzenia tresci antyhumanistycznych, aspo-
tecznych oraz destrukeyjnych”. Ksztaltowanie wrazliwosci moralnej, poznawczej oraz
estetycznej wymagane jest rowniez wobec wystepujacych w przekazie medialnym,
szczegblnie wizualnym, dwéch moenych bodzeéw, jakimi sa seks i przemoc'®. Formacja
mlodego pokolenia, szczegdlnie ksztaltowanie wyobrazni dzieci, stanowi jedno z podsta-
wowych zadan edukacji medialnej pojmowanej jako jeden z elementéw sprzyjajacych
rozwijaniu osobowosci i pogtebianiu duchowosci.

Doswiadczenia polskie w zakresie edukacji medialnej

Forum edukacji medialnej, obradujace przy Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji w la-
tach 2008-2010, wypracowalo pewien model edukacji medialnej obejmujacy cate polskie
spoteczenstwo. Dzieci oraz mtodziez gimnazjalna i licealna powinna mie¢ edukacje me-
dialng wprogramie szkolnym. Dotychczasowe, istniejace niezbyt dlugo rozwiazanie,
czyli Sciezka edukacyjna edukacji czytelniczej i medialnej, zostalo wycofane i zastapio-
ne postulatem uczenia o mediach przez wszystkich nauczycieli w ramach wykladanych
przez nich przedmiotéw.

Realizacja takiego pomystu wydaje sie niezgodna nie tylko z postulatami Unii Eu-
ropejskiej, ale takze kldci sie ze zdrowym rozsadkiem. Wymoég nauczania o mass me-
diach przez wszystkich nauczycieli jest nieroztropny, gdyz przede wszystkim nie odpo-
wiada poziomowi wyksztatcenia polskich pedagogéw. Moga oni by¢ - i najczesciej sa -
znakomitymi fachowcami w swoich dziedzinach, ale nie w tak ztozonym i skomplikowa-
nym przedmiocie, jakim jest wiedza na temat Srodkéw spotecznego przekazu. Najszerzej
pojete medioznawstwo stanowi bowiem osobna dziedzine wiedzy, a wiec wymaga do-
datkowego wyksztalcenia, ktorym nie wszyscy pedagodzy moga sie poszczyci¢. Wymaga-
nie nauczania o mass mediach przez osoby niekompetentne i nieprzygotowane meryto-
rycznie do takiego zadania stanowi jakiS absurd w wykonaniu aktualnych polskich
wladz oSwiatowych. Jego geneza moze by¢ albo calkowite niezrozumienie idei, celow
izadan edukacji medialnej, albo traktowanie mass mediéw jako rzeczywistosci prostej,
nieskomplikowanej, a wiec nie wymagajacej jakichs intelektualnych kompetencji. Nie
trzeba chyba dodawad, ze tak nie jest.

Przeciwnicy wprowadzenia edukacji medialnej jako osobnego przedmiotu obo-
wiazkowego do szkot podstawowych, gimnazjow i liceéw (oraz oczywiscie wszelkich in-
nych szkot ponadgimnazjalnych) postuguja sie najczesSciej argumentem moéwiacym
o nadmiernym przeciazeniu polskich uczniow zbyt wieloma zajeciami. Niewatpliwie,
wprowadzenie edukacji medialnej jako przedmiotu obowiazkowego spowodowatoby na-

5 7Zob. Tenze, Obraz w relacjach spotecznych, Krakéw 2004, s. 284 - 285; Tenze, DZwiek w relacjach spo-

lecznych, Krakow 2004, s. 115 - 119.
Por. T. Zasepa, Media, cztowiek, spoleczenistwo. Doswiadczenia europejsko-amerykanskie, Czestochowa
2002, s. 112.
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.niemal kazdy jest statym odbiorca przekazu
medialnego. Prasa, radio, telewizja, Internet
staly sie nieodfaczna czescia aktualnej kultury
| cywilizacji, a takze swoistym synonimem
postepu i nowoczesnosci. Proces ksztattowania
spoteczenstwa obywatelskiego zhiega sie

w Polsce z mechanizmami tworzenia
spoteczenstwa komunikacyjnego, w ktorym
srodki spotecznego przekazu odgrywaja
zasadnicza role. Umiejetnos¢ postugiwania sie
nimi, korzystania z nich, a takze krytycznego
odbioru przekazu medialnego staje sie jedna
z najbardziej podstawowych sprawnosci i cech
nowoczesnego spofeczenstwa.

ruszenie dotychczasowej struktury polskich programéw nauczania, ktére musiataby
ulec istotnym zmianom. Wydaje si¢ to jednak nieuniknione nawet nie tyle wobec wy-
tycznych Unii Europejskiej, ale raczej wobec wyzwan wspotczesnosci.

Niezaleznie bowiem od miejsca w hierarchii spolecznej czy majatkowej, wykony-
wanego zawodu czy poziomu wyksztalcenia, niemal kazdy jest statym odbiorca przeka-
zu medialnego. Prasa, radio, telewizja, Internet staly sie nieodlaczna czescia aktualnej
kultury icywilizacji, atakze swoistym synonimem postepu inowoczesnosci. Proces
ksztaltowania spoteczenstwa obywatelskiego zbiega sie w Polsce z mechanizmami two-
rzenia spoteczenstwa komunikacyjnego, w ktérym srodki spotecznego przekazu odgry-
waja zasadnicza role. Umiejetnosé postugiwania sie nimi, korzystania z nich, a takze
krytycznego odbioru przekazu medialnego staje sie jedna z najbardziej podstawowych
sprawnosci i cech nowoczesnego spoleczeristwa. Im szybciej polityczni decydenci to zro-
zumieja, tym lepiej, bo nieuchronnos¢ procesu edukacji w zakresie mass mediéw wyda-
je sie by¢ przesadzona.

Postulat edukacji medialnej taczy sie nierozerwalnie z koniecznoscia wyksztalce-
nia odpowiedniej kadry nauczycieli dla szkét podstawowych, gimnazjow, lice6w oraz in-
nych placéwek o§wiatowych i kulturalnych. Polskie osrodki akademickie sa przygotowa-
ne do nauczania swoistej pedagogiki medialnej; moze ona stanowi¢ osobny kierunek
studiéw, specjalizacje w ramach dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (tak jest na
UKSW); moze by¢ wyktadana na rozmaitych kursach i byé przedmiotem studiéw pody-
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plomowych. Powinny one by¢ takze przeznaczone dla tych pracownikéw mass mediéw,
ktorzy pragneliby realizowac¢ edukacje medialng za posrednictwem Srodkéw spoteczne-
go przekazu.

Edukacja medialna osob dorostych (a wiec i rodzicéw) jest mozliwa - w wymiarze
powszechnym - wylacznie dzieki zaangazowaniu sie mass mediéw, chcacych przyczy-
niaé sie do podniesienia poziomu wiedzy wtasnych odbiorcéw i formowania w nich kry-
tycznego myslenia. O ile media komercyjne moga te misje realizowac, ale nie musza
tego robié, o tyle media publiczne powinny ja podja¢ w ramach swego postannictwa i za-
dan wobec spoteczenistwa, ktéremu maja stuzyc.

Postepowi w dziedzinie edukacji medialnej oraz tworzeniu nowoczesnego spote-
czenstwa informatycznego i komunikacyjnego moze przeciwstawiac sie swoista mental-
nos$¢ dyktatorska majaca zZrédto w historycznym doswiadczeniu totalitaryzmu i odwiecz-
nej pokusie narzucania swego zdania, opinii, Swiatopogladu, sprawowania ,,rzadu
dusz”. Edukacja medialna, rozumiana jako ksztaltowanie swiadomego odbiorcy mass
mediéw, moze by¢ pojmowana jako swoiste zagrozenie wobec elit rzadzacych, wielkiej
finansjery, globalnych koncernéw medialnych, poszczegélnych nadawcow, szerzacych
ideologie swoistej poprawnosci politycznej. Nie wolno odrzuca¢ wizji takiego zagroze-
nia; pragnienie manipulowania coraz mniej swiadomym spoleczeristwem moze bo-
wiem stanowi¢ nieodparta pokuse dla rozmaitych srodowisk, przede wszystkim poli-
tycznych. Swoistym wiec probierzem wiarygodnosci ich pragnienia spelniania stuzeb-
nej roli wobec narodéw i spoteczenstw moze staé sie ustosunkowanie wobec wprowadze-
nia edukacji medialnej zaréwno do szkot, jak i mass mediéw publicznych.

Wprowadzenie edukacji medialnej jako obowigzkowego przedmiotu nauczania
moze mieé istotny wymiar ekonomiczny; powinno bowiem sta¢ si¢ jednym z czynnikéw
ograniczajacych bezrobocie - poniewaz zjednej strony wydluza proces ksztalcenia,
awiec op6znia wejscie kolejnego pokolenia na rynek pracy, a z drugiej strony podnosi
kwalifikacje, przez co czyni nauczyciela bardziej atrakcyjnym na rynku pracy; moze
wiec stanowié¢ szanse na sukces zawodowy dla tysiecy mlodych ludzi, pragnacych za-
trudnienia w sektorze oswiaty, szkolnictwa i kultury.

Edukacja medialna oséb dorostych, gtéwnie rodzicow, moglaby takze stanowi¢
atrakcyjna oferte zaréwno w programach rozmaitych osrodkéw kultury, jak i placéwek
pedagogicznych oraz psychologicznych. Kwestia korzystania przez dzieci z przekazow
medialnych jest bowiem coraz czeSciej podnoszonym przez rodzicéw problemem wy-
chowawczym. Tresé iforma przekazéw medialnych powinna byé nie tylko przedmio-
tem nauczania w szkotach, ale takze - o ile nie przede wszystkim - przedmiotem dialogu
wrodzinie. Jego umiejetne prowadzenie zalezy jednak od poziomu wiedzy rodzicow
i wychowawcéw o mass mediach.

Ksztalcenie umiejetnosci krytycznego, aktywnego odbioru przekazu medialnego
przyczynia sie do lepszego przygotowania uczniéw nie tylko do studiowania dziennikar-
stwa i pozZniejszej pracy w mass mediach, ale réwniez podnosi i utrwala umiejetnosci
potrzebne do studiowania wszystkich przedmiotéow humanistycznych. Edukacja me-
dialna ma bowiem charakter interdyscyplinarny; harmonijnie taczy wiedze z wielu
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dziedzin nauki, miedzy innymi literaturoznawstwa, historii, dziejéw poszczeg6lnych
mediéw, kulturoznawstwa, historii sztuki, psychologii itd.

Istotnym wymiarem edukacji medialnej jest jej zastosowanie praktyczne. Przy-
czynia sie ona bowiem do rozwoju umiejetnosci komunikacyjnych, co ma znaczenie dla
prawidlowego funkcjonowania relacji w miejscu pracy, a wiec miedzy szefem/kierow-
nictwem a pracownikami. Odpowiednie kwalifikacje w zakresie komunikacji sa wymo-
giem oraz warunkiem kompetencji zar6wno dyrekcji, jak i zalogi. Mass media wywiera-
ja wplyw na bezposrednie kontakty i relacje interpersonalne, ksztaltuja okreslong wizje
czlowieka ijego miejsca w spoleczenstwie, a wiec iw miejscu pracy, tworza poczucie
wspolnoty, zacieraja granice miedzy sfera prywatna a publiczng'’. Edukacja w zakresie
rozumienia znaczenia mediéw w procesie budowania wiezi spotecznych stanowi nieja-
ko potrzebe, a nawet koniecznos¢ ito szczegdlnie w panistwach kontynuujacych trans-
formacje ekonomiczna.

Coraz bardziej ztozone procesy spoteczne, nieprzewidziane sytuacje (jak chociaz-
by ostatni globalny kryzys finansowy) zmuszaja cale grupy spoleczne lub zawodowe do
prowadzenia dialogu z wlaScicielami i zarzadcami zakladéw pracy, badz przedstawicie-
lami wladzy panstwowej. Dialogu, negocjacji jako formy komunikacji réwniez nalezy
sie uczy¢. Edukacja medialna moze w znacznym stopniu przyczyni¢ sie do ksztaltowania
postaw tworczych, aktywnych, konstruktywnych, poszukujacych realnych i najlepszych
rozwiazan rozmaitych probleméw, a zarazem zdolnych do kompromisu i wzajemnych
ustepstw ze strony skonfliktowanych, lecz niejako skazanych na siebie partneréow.

Edukacja medialna wiaze sie istotnie takze z refleksja teologiczna. Swiat wirtual-
ny, pojecie cyberprzestrzeni, ktorej cecha jest bezcielesnos¢, ,,rodzi obawe o odbieranie
naturze czlowieka nie jego duchowosci, lecz cielesnosci poprzez prébe czynienia jej nie-
wazng, co prowadzi do uniewaznienia calego czlowieka ijego duchowosci”™®. Odpo-
wiednia formacja w zakresie odbioru mass mediéw musi i powinna ukazywa¢ integral-
na wizje czlowieka jako istoty zarazem cielesnej i duchowej. Do szczeg6lnie waznych za-
dan edukacji medialnej nalezy jeszcze zaliczy¢é uczenie interpretowania fenomenéw kul-
tury medialnej w Swietle tradycji, nauki i etyki chrzescijaniskiej. Zasady rozeznawania
duchowego moga wiec by¢ z powodzeniem stosowane w ocenie przekazu medialnego,
stanowigcego nosnik wartosci zar6wno kultury wyzszej, jak i idei kultury popularnej®.

Rozeznawanie rozmaitych informacji wymaga rowniez polaczenia edukacji
medialnej z podstawowa wiedza na temat podejmowanych w mass mediach dziatan
public relations, szczegdlnie tych, ktére dotycza sytuacji kryzysowych®. Edukacja
medialna powinna takze staé¢ sie swoistym wprowadzeniem do rozumienia i korzy-

7 7ob. A. Kozlowska, Oddzialywanie mass mediow, Warszawa 2006, s. 129 - 135.

8 p Drzewiecki, Bezcielesnos¢ cyberprzestrzeni a sakramentalny wymiar Kosciola, ,, Biuletyn Edukacji

Medialnej”, nr 1/2008, s. 112.
Zob. P. Drzewiecki, Christian discernment. Rozeznawanie duchowe jako metoda chrzescijanskiej inter-
pretacji tekstow kultury medialnej, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej”, nr 1/2009, s. 51 - 52. 55 - 56.

19

Por. M. Przybysz, Kosciol w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, Tarnéw 2008, s. 139 - 147.
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stania z Internetu. Zawartos¢ Sieci wymaga bowiem od odbiorcy szczeg6lnego kryty-
cyzmu i formacji moralnej. Internet jest bowiem medium niezwykle specyficznym
izlozonym, charakteryzujacym sie rozmaitoscia form przekazu, interaktywnoscia,
zasiegiem globalnym, szybkoscia reakeji®’.

Czlowiek nowoczesny to nie tylko istota potrafiaca sprawnie sie postugiwaé co-
raz nowoczesniejszymi i coraz bardziej skomplikowanymi urzadzeniami codzienne-
go uzytku, w tym takze rozmaitymi nosnikami i odbiornikami mass mediéw, ale tak-
ze majaca nowoczesny umysl, nadazajacy za postepem technicznym. Swiadomosé
przemian spowodowanych rewolucja medialng i upowszechnieniem proceséw ko-
munikacyjnych w pierwszej dekadzie dwudziestego pierwszego wieku nie dla
wszystkich moze by¢ jednak oczywista jako wyzwanie i zadanie edukacyjne czy for-
macyjne. Konieczne wiec jest wywieranie takiego nacisku na srodowiska polityczne
i opiniotworcze, by réwniez one dostrzegly w edukacji medialnej istotny czynnik
ksztaltowania nowoczesnego spoteczenstwa postulowany zaréwno przez Kosciét
oraz Unie Europejska, jak i wynikajacy z aktualnej sytuacji kulturowej i cywilizacyj-
nej. m
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Grzegorz Eecicki - ur. 1958 w Warszawie, doktor teologii, dziennikarz, pisarz, pu-
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21 Zob. A. Adamski, Internet a polskie prawo prasowe - stan obecny i propozycje zmian, ,,Kultura i Histo-

ria” 2010 nr 17, www.kulturaihistoria.umes.lublin.pl/archives/1686.
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LEKTURA CHOCBY JEDNEGO MALEGO ZBIORU KAZAN
KarRDYNAELA WYSZYNSKIEGO UZMYSLAWIA, ZE BYL ON
ARTYSTA WIELKIEJ MIARY. MOWIL BOWIEM OBRAZAMI,
MALUJAC JE FINEZYJNIE PEDZLEM NAJPIEKNIEJSZEJ
POLSZCZYZNY. NAJBLIZSZA MU BYLA KULTURA
ARTYSTYCZNA ZIEMI OJCZYSTEJ, ALE CHLONAL TAKZE
PRZY KAZDEJ OKAZJI DZIELA WIELKICH I MNIEJSZYCH
ARTYSTOW SZTUKI SWIATOWEJ, A NASTEPNIE
WIELOKROTNIE PRZYWOLYWAL JE W SWOICH HOMILIACH,
OKOLICZNOSCIOWYCH PRZEMOWIENIACH I REFERATACH.
CHOC MOWIAC O OBRAZACH, RZEZBACH CZY
ARCHITEKTURZE ZASTRZEGAL ZAWSZE, ZE TA DZIEDZINA
DO NIEGO NIE NALEZY, JEGO WYPOWIEDZI UDERZAJA
TRAFNOSCIA SADU, PRECYZJA TERMINOLOGII I NIEZWYKLA
WPROST WRAZLIWOSCIA NA PIEKNO. WRAZLIWOSC JEST
DAREM BOGA, ALE FACHOWA TERMINOLOGIA NAUKOWEI]
DYSCYPLINY MOZE BYC TYLKO WYNIKIEM POGLEBIONYCH
STUDIOW 1 WIELU LEKTUR.

SEOWA KLUCZOWE:

SzTUKA, KARD. WYSZYNSKI, KULTURA

wobec universum sztuki

ABSTRACT:

READING JUST A SMALL COLLECTION OF SERMONS
WRITTEN BY CARDINAL WYSZYNSKI MAKES THE READER
SURE THAT THEIR AUTHOR IS THE GREAT ARTIST.

HE EXPRESSES HIS THOUGHTS APPLYING THE RICHNESS

OF SUCH FIGURATIVE LANGUAGE INTO HIS PIECES OF WORK
THAT CREATES THEIR AMAZING PICTURES WITH THE MOST
BEAUTIFUL POLISH LANGUAGE PAINTBRUSH.
CONSEQUENTLY, THE MOTHER ARTISTIC CULTURE
ESPECIALLY APPEALED TO HIM, EVEN THOUGH HE ABSORBED
THE CONTENTS OF LESS AND MORE REMARKABLE WORLD
CULTURE ARTISTS PIECES OF WORK . THEN, HE MADE
THEM VIVID IN HIS PREACHING, OCCASIONAL SPEECHES,
AND LECTURES. ALTHOUGH WHILE TALKING ABOUT
PAINTINGS, SCULPTURES, ARCHITECTURE, HE INDICATED
THAT THIS AREA DID NOT BELONG TO HIS PROFESSIONAL
FIELD, HIS OPINIONS STUN WITH THE CLEAR JUDGMENT,
THE TERMINOLOGY PRECISION, AND INCREDIBLE
SENSITIVITY TO THE BEAUTY. THE SENSITIVITY HAVE TO BE
TREATED AS GOD’s GIFT, WHEREAS, THE PROFESSIONAL
SCIENTIFIC TERMINOLOGY CAN ONLY BE THE RESULT

OF ELABORATED STUDIES AND MANY BOOK SETS READING.

KEYWORDS:

ARrT, CARD. WYSZYNSKI, CULTURE
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,.Jednym z najbardziej doniostych

postulatow pracy wychowawczej

Jjest wszczepianie zamilowania do sztuki ojczystej.

Coz bardziej ksztalci osobista kulture miodego pokolenia
niz kontakt z dziejami, zwlaszcza z historig rodzimej sztuki”.

(Stowo na otwarcie sesji naukowej, 23 wrzegnia 1969 r.)!

L, Zawsze WZI'usza nas

kontakt ze sztukg na kazdym odcinku i poziomie,

od poczynan scenicznych czy malarskich przedszkolaka,
az do osiagniec artystycznych ludzi,

ktorych nazywamy kaplanami sztuki”.

(Do artyst6w scen warszawskich, 10 stycznia 19711.)°

dniu 23 listopada 1990 roku miata w Warszawie miejsce doniosta uroczystos¢é

- nadanie Galerii Sztuki Sredniowiecznej Muzeum Narodowego imienia

Ks. Prymasa Stefana Wyszyniskiego. Do licznie zgromadzonych przedstawicie-
li swiata kultury i nauki o Prymasie Tysiaclecia méwili kardynat J6zef Glemp i kurator
zbioréw sztuki sredniowiecznej Muzeum Narodowego - doc. dr Tadeusz Dobrzeniecki®.
Pierwszy zmoéwcéw przywotlal m.in. szereg wydarzen z Polski iltalii swiadczacych
0 ogromnym zainteresowaniu swego wielkiego poprzednika sztuka dawna. Docent Do-
brzeniecki wspominal kilkugodzinng wizyte Prymasa Wyszyniskiego w Muzeum Naro-
dowym 5 marca 1974 roku. Ten dtugi pobyt w Galerii Sztuki Sredniowiecznej, wypelnio-
ny rozmowami o estetyce i tworczosci artystycznej w odlegtej przesztosci, a takze o 20 lat
pOZniejsza uroczystos¢ w tej samej Galerii, maja prawdziwie wielka wymowe. Zastugi
wielkiego Prymasa w dziedzinie nauczania o kulturze artystycznej, w budowaniu i od-
budowywaniu koScioléw oraz w ciaglym wspieraniu badan naukowych - w tym opraco-
wywaniu licznych tom6w Katalogu dziet sztuki w Polsce - zastuguja na obszerna dyserta-
cje. Wniniejszych uwagach dokonania te i wyjatkowy stosunek Prymasa do piekna i tre-
$ci sztuki religijnej moga by¢ zaledwie czastkowo naszkicowane.

Ars longa, vita brevis: Prymasa Wyszyiskiego mysli o sztuce

Lektura chocby jednego matego zbioru kazan Kardynata Wyszyniskiego uzmystawia, ze on
sam byl artysta wielkiej miary*. Méwil bowiem obrazami, malujac je finezyjnie pedzlem naj-
piekniejszej polszczyzny. Najblizsza mu byla kultura artystyczna ziemi ojczystej, ale chlonat

Stefan Kardynat Wyszyniski - Prymas Polski, Z rozwazan nad kultura ojczysta, Warszawa 1998, s. 174.
Tamze, s. 138.

Zaudostepnienie kasety video z tej uroczystosci dziekuje Panu Wiestawowi Wudzkiemu z Muzeum Na-
rodowego w Warszawie.

Zob. m.in. zbiér homilii cyt. w przyp. 1. Na szczeg6lng uwage zastuguje m.in. homilia z 15 listopada
1970 roku (600-lecie Katedry Bogoryi Skotnickiego) i przemowa z 5 grudnia 1971 roku (II Jasnogérska
Sesja Naukowa Historykow Sztuki i Konserwatoréw Zabytkéw).
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takze przy kazdej okazji dzieta wielkich i mniejszych artystow sztuki Swiatowej, a nastepnie
wielokrotnie przywolywat je w swoich homiliach, okolicznosciowych przemoéwieniach i refe-
ratach. Cho¢ méwiac o obrazach, rzezbach czy architekturze, zastrzegal zawsze, ze ta dziedzi-
na do niego nie nalezy, jego wypowiedzi uderzaja trafnoscia sadu, precyzja terminologii i nie-
zwykla wprost wrazliwoscia na piekno. Wrazliwosé jest darem Boga, ale fachowa terminologia
naukowej dyscypliny moze by¢ tylko wynikiem poglebionych studiéw i wielu lektur. Wiado-
mo, iz od najmlodszych lat przyszly Prymas wprost pochlaniat ksigzki’. Jak potwierdzaja jego
wspotpracownicy, Kardynat czytal najrozmaitsze teksty, od pism Ojeéw Kosciota, poprzez hi-
storie literatury, az po liczne dziela filozoficzne, z Kapitalem Marksa wlacznie. Z wypowiedzi
S. Wyszyniskiego wiemy, Ze z zakresu sztuki studiowat nawet publikacje bardzo specjalistycz-
ne, jak przywolany juz Katalog zabytkow sztuki w Polsce (o ktérym przyjdzie jeszcze mowic),
ale znal tez bez watpienia wiele innych ksigzek o stylach, estetyce i ikonografii. Z wypowiedzi
0 Michale Aniele, Leonardzie da Vincim, Rafaelu czy Murillo wynika jednoznacznie, Ze dzieta
tych mistrzéw nie tylko go fascynowaly, ale Ze nie obce byly mu tez drogi ich artystycznego zy-
wota i tresci ich dziel. W referacie wygtoszonym w czasie spotkania z architektami i plastyka-
mi Warszawy w 1957 roku Kardynal Wyszyriski powiedzial m.in. ,[...] sztuka jest tworcza pra-
ca ducha [...] wydobywa z materii okreslonej coraz to nowe mozliwosci; jak z marmuru dlon-
mi Michala Aniota wydobywa usmiech Chrystusa w Piecie, zawsze Swiezy, zawsze nowy [...]
jak usmiech Mony Lizy w piGtnie Leonardal...]”".

Do twérczosci Michata Aniota Ks. Prymas wracal wielokrotnie, szczegdlnie wtedy,
gdy przychodzito mu rozwazac rozmaite aspekty tworczosci. Na otwarciu wystawy mile-
nijnej w Warszawie w czerwcu 1966 roku moéwit: ,,[...] historia sztuki poucza, ze ludzie
znajdujacy sie w najwiekszej niedoli zdobywali sie na najwyzsze porywy tworczosci
w dziedzinie sztuki - rzezby, malarstwa, architektury czy poezji. Nieraz wydaje sie, ze
nie ogladalibySmy owoc6éw polotu i natchnienia Michata Aniota, gdyby nie jego wielka
meka. Nie mielibySmy wspaniatej, glebokiej mysli tworczej Norwida, gdyby nie jego bie-
da i straszliwe bolesne przezycia™’. Uwagi o oltarzu Wita Stwosza w ko$ciele Mariackim
w Krakowie czy o zniszczonym w czasie wojny obrazie Jakuba Palmy Mlodszego w kate-

5 Informacja od mgr Anny Rastawickiej i Marii Okoniskiej z Instytutu Prymasowskiego Stefana Kardynata

Wyszyniskiego. Istotnym elementem w zakresie poznania sztuk wizualnych przez przysztego Prymasa
byly juz niektdre zajecia w szkole Sredniej. W 1969 roku wspominat on: ,W Liceum Gorskiego [w Warsza-
wie] uczyla mnie geografii pani Lorenzowa, matka dyrektora [Muzeum Narodowego] Stanistawa Loren-
za. Wykladata nam geografie Italii, kraju, ktory znata osobiscie. Uczac nas geografii, réwnoczesnie wpa-
jata nam wielki szacunek do sztuki. To mi pozostato do dzi$ dnia. Gdy dzisiaj po wielu latach jade do Ita-
lii - a zwlaszcza gdy bylem tam po raz pierwszy i potem w 1930 - zawsze chodze po $ciezkach wspomnien
zlat uczniowskich. Wspominam z wielkim szacunkiem i wdziecznoscia moja nauczycielke [...]”; zob. Ja-
snogorska Sesja Naukowa Historykow Sztuki i Konserwatorow Zabytkow, w: Z rozwazan nad kulturg oj-
czystg, dz. cyt.

Stefan Kardynal Wyszynski, Postulaty Duszpasterskie wobec dzisiejszego budownictwa koscielnego (Re-
ferat wygloszony w czasie spotkania z architektami i plastykami Warszawy w dniu 8.XI1.1957, w: WAG 14,
1957, 5. 487.

Otwarcie wystawy milenijnej w stolicy, w: Z rozwazan nad kultura ojczysta, dz. cyt., s. 91.
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drze warszawskiej nie pozostawiaja cienia watpliwosci, Ze Ksiagdz Prymas mial takze
znakomite rozeznanie w zasobach arcydziel zgromadzonych w polskich swiatyniach®.

Z przywolanego juz wystapienia do architektéw w 1957 roku warto zacytowac
jeszcze jeden fragment, ktory uzmystawia doglebna znajomosé przez Prymasa poczat-
kow sztuki chrzescijaniskiej i roli tradycji antyku: ,,[...] nie kazdy artysta moze podejmo-
wa¢ kazdy temat. Pod tym wzgledem artysta nie jest wolnym. Odzyskuje wolnos¢ dopie-
ro wtedy, gdy uwierzy prawdzie odtwarzanej, gdy przezyje i uczyni pania swego serca,
elementem trwatej swej duchowosci. Podobnie rzecz sie ma ze sztuka chrzescijaniska,
ktéra podlega og6lnym prawom tworcezosci [...] Sztuka chrzescijariska postuzyta sie prze-
ciez formami sztuki pogariskiej. Wida¢ to najlepiej w architekturze, od bazyliki i Forum
Romanum przez Rawenne do bazyliki §w. Piotra na Watykanie. Widac to i w rzeZbie czy
malarstwie, od Diany Efezkiej, przez Madonny Bizantyjskie do Madonny Sykstyniskiej
i Niepokalanej Murilla’. Kosciot jest po to - glosil w swoim kazaniu - aby wszystko chrzcil,
jak ochrzcit stajni¢ betlejemska, termy Karakalli, Palatyn, Kapitol i bazyliki imperato-
row rzymskich, gotyk, renesans, barok idzisiejsze baraki, ktére przemienia
w Swiatynie”’.

W homilii we Fromborku, jakby przygotowujac rodakéw do pielgrzymowania do
Wiecznego Miasta, Ksiadz Prymas przywotywal swdj kosciot tytularny - Santa Maria in
Trastevere i znajdujace sie w nim epitafium jednego z najznakomitszych biskup6éw pol-
skiego Renesansu - kardynata Stanistawa Hozjusza''. W pieknym kazaniu W 500 rocznice
urodzin Mikolaja Kopernika przypominal z kolei wojenne losy dwéch stynnych war-
szawskich posagow - Kopernika i Chrystusa niosacego krzyz sprzed kosSciota sw. Krzy-
za". Kardynal Wyszy1iski, pomimo iz interesowat sie przede wszystkim sztuka dawna -

8 W50decie sprowadzenia zwilok Henryka Sienkiewicza z Vevey do Warszawy, w: Z rozwazan nad kulturg

ojczysta, dz. cyt.,, s. 234.

Postulaty Duszpasterskie, dz. cyt., s. 488.

0" Kosciot wyzwala z niewoli materii (Podczas konsekracji kosciota sw. Jakuba w Warszawie, 24.1X.1960),

w: Stefan Kardynat Wyszyniski - Prymas Polski, Nauczanie spoteczne 1946-1981, Warszawa 1990, s. 146.
1

400-lecie WyzZszego Seminarium Duchownego Hosianum, w: Z rozwazan nad kulturg ojczysta, dz. cyt. s.
118.
Wiedza i wiara patrza w niebo... " A oto znak wielki ukazal sie na niebie',w: Z rozwazan nad kulturg oj-

czysta, dz. cyt. s. 208.

12
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starochrzescijariskimi bazylikami Rzymu, polskimi kosciotami romanskimi i gotyckimi
- potrafil tez dostrzec walory artystyczne i tresci ideowe polichromii z epoki baroku, jak
chocby tej w kosciele w Zerkowie' i wreszcie, jak w homilii z 1960 roku, odnajdujemy
uwagi o budownictwie koScielnym i nowej estetyce: ,,Czlowiek wspoéiczesny, zmeczony
detalizmem Zyciowym, chce odwroci¢ sie od bogactwa wystroju dawnych Swiatyn [...]
Lubi stangé w gotych $cianach, posrod ktérych uwagi jego juz nic nie zatrzymuje, moze
jedynie wielki krzyz w apsydzie i prosty olttarz bez nastawy i wystroju [...] Przemawia
doni prostota Boga ukrzyZowanego, jak przemawia w starej, rzymskiej zwalonej dzi$
$wiatyni na Palatynie Santa Maria Antiqua™*.

Ars longa, vita brevis - taki napis znajduje sie na obrazie jednego z mistrzéw XVII
wieku przedstawiajacym filozofa z czaszka w dloni. Reprodukcja tego wlasnie plétna
byla jedyna ozdoba pokoju Ks. Prymasa w czasie jego uwiezienia w 1953 roku. Obraz ten
isentencje przypomnial on w swej homilii do uczestnikow II Jasnogorskiej Sesji History-
kow Sztuki i Konserwatoréw Zabytkéw w 1971 roku®. Z mysla o tej sentencji iinnych
prawdach Ks. Prymas studiowal i rozpamietywat dzieta sztuki, uczyt swoich wspétpra-
cownikow oraz rzesze wiernych mitosci do niej i jak inni biskupi w catej niemal Europie
odbudowywat z pietyzmem zburzone w czasie wojny katedry.

Regotyzacja czyli pigkno oryginatu
Przebywajac w GnieZnie, Ksiadz Kardynat uwielbial patrze¢ z okien rezydencji Pryma-
s6w na odbudowana katedre sw. Wojciecha. Jego fascynacja gotykiem, a w szczegd6lnosci
tym wlasnie kosSciolem siega wczesnej mtodosci. W jednym z kazan wygloszonych na
trzy lata przed Smierciag wspominal: ,,Majac lat dziewiec¢, po raz pierwszy dostalem do
rak ksiazke ukazujaca historie Polski, pod tytulem Dwadziescia cztery obrazki [...] W tej
wlasnie ksigzce znalaztem elewacje bazyliki sw. Wojciecha w GnieZnie. Juz wtedy sie
w niej rozkochalem [...] Wezesnie zrodzila sie we mnie mitos¢ do tej bazyliki, do jej gotyc-
kiego wystroju, do jej dziejow, do kultu, ktéry zwiazany jest z poczatkami Narodu, chrze-
$cijaristwa i paristwa polskiego”'®. Byla to juz trzecia katedra, ktora przyszto Ks. Pryma-
sowi odbudowywac. Jeszcze jako mtody biskup podnosit z gruzéw katedre lubelska,
anastepnie juz jako Prymas rekonstruowal niemal od fundamentéw, razem z Rada Pry-
masowska Budowy Koscioléw Warszawy, katedre warszawska'’.

Decyzja o regotyzacji katedry §w. Wojciecha, a wiec o nadaniu jej takiego wygladu,
jaki posiadata w czasach biskupa Bogorii Skotnickiego w 2 potowie XIV wieku, byla osobi-
sta decyzja Ksiedza Prymasa Wyszynskiego wspieranego od poczatku przez prof. Jana Za-

B 250.lecie barokowej polichromii swiatyni w Zerkowie, w: Z rozwazan nad kulturg ojczysta, dz. cyt. s.

126-135.

Y Nauczanie spoteczne, dz. cyt., s. 146.

5o Jasnogorska Sesja Naukowa Historykéw Sztuki i Konserwatoréw Zabytkéw”, (w:) Z rozwazan nad

kulturg ojczysta, dz. cyt., s. 201.

6 Kazanie wygloszone w Gnieznie 19.XI.1978 ., w: O polskim papiezu z Krakowa, Poznan 1979, s. 97-98.

' Ks. Jan Wysocki, Jan Zachwatowicz, Lech Dunin, Koscioly Warszawy, Warszawa 1982, s. 25-82.
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JWyraz troski Kosciofa o dzieta sztuki|..]
mozemy widzie i w tym, ze dazymy do
ujawnienia i spopularyzowania autentycznego
obrazu Matki Boskiej Jasnogorskiej.
Autentycznego, nieznieksztatconego przez
pietyzm, ktory wyraza sig w licznych sukniach,
dla mnie osobiscie bedacych jakims problemem.
Wolatbym, aby obraz Matki Boskigj Jasnogorskiej
zawsze byt ogladany takim, jakim jest

w rzeczywistosci. Dlatego wiozytem wiele wysitku
w to, aby autentyczne kopie obrazu Matki Bozej
rozmiescic gdziekolwiek sie da’.

chwatowicza. Gotyk poprzez swoja przestrzen, strzelistosé, barwy witrazy i mistycyzm
by, wedlug Ksiedza Prymasa najbardziej odpowiedni na domy Boga-Storica sprawiedliwo-
$ci, ktére wielokrotnie przywolywatl w swoich homiliach'. Ale byt to takze powr6t do zré-
del, do korzeni polskiego chrzescijanstwa i nieskalanego piekna oryginatu. Ten aspekt
swoistej doktryny artystycznej i konserwatorskiej Ks. Kardynala mozna zrozumie¢ w swie-
tle tego, co powiedzial w 1971 roku o obrazie Matki Boskiej Jasnogorskiej: ,,Wyraz troski
Kosciola o dzieta sztuki [...] mozemy widzieé¢ i w tym, ze dazymy do ujawnienia i spopula-
ryzowania autentycznego obrazu Matki Boskiej Jasnogorskiej. Autentycznego, nieznie-
ksztatconego przez pietyzm, ktory wyraza sie w licznych sukniach, dla mnie osobiscie be-
dacych jakim$ problemem. Wolalbym, aby obraz Matki Boskiej Jasnogorskiej zawsze byt
ogladany takim, jakim jest w rzeczywistosci. Dlatego wlozylem wiele wysitku w to, aby au-
tentyczne kopie obrazu Matki Bozej rozmiescié¢ gdziekolwiek sie da”". Taka wlasnie kopia
ukazujaca cala urode oryginatu, bez dodatkowych wtérnych ozdéb nawiedzita za sprawa
Prymasa Tysiaclecia calg Polske.

8 Zob. m.in. homilie w: Rozwazania nad kultura gjczysta, dz. cyt. s. 63, 209-210. Niektore kazania Ks. Pry-

masa uzmystawiaja, ze decyzja o regotyzacji Katedry Gnieznienskiej nie byta tatwa. W jednej z homilii
wypowiedzial takie oto stowa: ,,Wlasnie miano rozbiera¢ gtéwny ottarz w bazylice, co byto bardzo bole-
sne, tym wiecej, ze nawet naloty barokowe, byly juz wlasciwie zabytkami [...] zabytkiem byt i oltarz kla-
syczny i sklepienia [...]. Trzeba byto sie z tym rozstac[...] zdecydowaé”. Do pracownikow regotyzacji i od-
budowy Bazyliki Prymasowskiej w Gnieznie, w: Z rozwazan nad kulturg ojczysta, dz. cyt., s. 84. Na temat
tej katedry - bedacej jednym z najznakomitszych przyktadéw architektury sredniowiecznej w Polsce -
ijej regotyzacji zob. A. Swiechowska (red.), Katedra gnieznieriska, , t. 111, Poznan, Warszawa, Lublin
1968/1970.

" Rozwazania nad kultura ojczysta, dz. cyt., s. 196.
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Prymasowi Wyszynskiemu zawdzieczamy nie tylko przywrocenie dawnej urody
katedrze gnieZnienskiej i odbudowe katedry warszawskiej, ale réwniez piekne i jedno-
cze$nie stanowcze przypomnienie o polskosci Wroclawia i jego najstarszych zabytkow.
,»Spojrzcie wokot siebie - mowil on w sierpniu 1965 roku w tamtejszej katedrze - Spojrz-
cie na wspaniale Swiatynie, ktére was otaczaja na Ostrowiu Tumskim. To sa Swiadkowie
naszej prastarej tu obecnosci. Z tamtych czasow - piastowskich i czeskich - pochodza
Swiatynie, ktore czekaly i czekaly az sie doczekaly [...] Cale srodmieScie Wroctawia, ktore
znéw powstalo, to Swiatto i promien naszych czasdw, ktére dzis do nas przemawiaja i sa
dla nas poteznym argumentem”*.

Kardynat Wyszyniski nie tylko odbudowywal majestatyczne katedry, pochylat sie
réwniez nad mniejszymi i wiekszymi okruchami przesziosci. W jednym zkazan ze
wzruszeniem moéwi o maltym fragmencie witraza przedstawiajacym Matke Boska Cze-
stochowska odnalezionym w ruinach katedry warszawskiej*'. Niczym relikwie to nie-
wielkie szkietko przechowywatl on na swoim biurku w warszawskiej rezydencji pryma-
sowskiej az do konca swoich ziemskich dni. Za sprawa jego umitowania sztuki dawnej
w katedrze warszawskiej znajduje sie piekna kropielnica o niezwyklym w p6inocnej Eu-
ropie ksztalcie®. Jest to ozdobiony motywem lisci akantu wezesnobizantyriski impost,
ktory Ks. Prymas odnalazt porzucony w btocie gdzies na tak zwanych Ziemiach Zachod-
nich ipo starannej konserwacji umiescit owo znalezisko w kruchcie bazyliki §w. Jana.
Pochylajac sie nad wszystkim, co naznaczone choéby odrobing piekna, pochylat sie
Ksiadz Prymas nad skomplikowana historia swojego ,,dziwnego kraju”.

Koncentrujac sie przede wszystkim na ,,swietym budowaniu” Ksiadz Prymas wspie-
ral rowniez swoim autorytetem idee odbudowy wszelkich innych pomnikéw narodowej
kultury. Z entuzjazmem powracal w swoich wypowiedziach do zagadnienia odbudowy
Zamku Krolewskiego w Warszawie. W homilii z okazji Jubileuszu 25-lecia Rady Prymasow-
skiej, we wrzesniu 1972 roku, powiedziat: ,,Decyzje odbudowy Zamku Krélewskiego w War-
szawie musimy uzna¢ za decyzje godna synéw Narodu, bo Naréd nie mégt uznac niszezy-
cielskiego »policzka«, ktérym usitowano go zniewazy¢. Dotknieto muréw Zamku, ale nie do-
tknieto bastionu ducha Narodu [...] Dlatego decyzja zostata podjeta. Naréd uwaza ja za prze-
jaw mestwa i ambicji, przejaw wiary, sity i poczucia narodowej tradycji”*.

Sacrum Poloniae Millenium i dialog ze Swiatem nauki
Jedna z najpiekniejszych cech osobowosci Ksiedza Prymasa Wyszyriskiego bylo jego nie-
zwykle wprost otwarcie na §wiat nauki, w tym na prace badawcze z zakresu historii sztu-

2 Vratislavia - wrécila stawa (Podczas uroczystosci jubileuszowych we Wroclawiu 31.VII1. 1965 r.), w: Na-

uczanie spoleczne, dz. cyt., s. 252-253.

1 Z rozwazan nad kultura ojezysta, dz. cyt., s. 129.

2 Lech Dunin, ks. Jan Wysocki, Przewodnik po Bazylice sw. Jana Chrzciciela w Warszawie, Warszawa

1981, il. nass. 15. Impost ten jest prawdopodobnie XIX-wieczna kopig oryginatu z poczatku VI wieku po
Chr. Zob. J. Miziolek, Falsyfikaty na przestrzeni wiekow, w: Falsyfikaty dziet sztuki w zbiorach polskich,
J. Miziotek i M. Morka (red.), Warszawa 2001, fig. 20.

% Zrozwazan nad kulturg ojczysta, dz. cyt., s. 203-204.
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ki iarcheologii. Sam byt przez wiele lat profesorem i wykladowca nauk spotecznych,
tym latwiejszy byt wiec jego kontakt z uczonymi rozmaitych dyscyplin humanistycz-
nych. Uczestniczyl w wielu konferencjach naukowych, a nastepnie z wielkim zaintereso-
waniem studiowal ich wyniki. Do jego najblizszych, wieloletnich przyjaciél nalezat
(obok wspomnianego juz wybitnego historyka architektury prof. Jana Zachwatowicza)
prof. Wiadystaw Tatarkiewicz. W dziedzinie sztuki i estetyki Kardynal Wyszyniski uzna-
wal sie za jego ,chociaz nie zapisanego w albumie akademickim” ucznia®. W pieknej
mowie wygloszonej z okazji 30-lecia Wydziatu Filozofii Chrzescijaniskiej na KUL-u przy-
wotat kilka stynnych dziel swego przyjaciela: Historie filozofii, O doskonatosci i Historie
estetyki. ,,To, co panu profesorowi takze zawdzieczamy - moéwil o ostatnim z wymienio-
nych - to jego studia o estetyce, pomagajace zy¢ pieknie. Nie w sensie pieknoduchoéw, tyl-
ko w zrozumieniu waloréw estetyki dla osobistego zycia codziennego”>.

O swoim stosunku do uczonych i konserwatoréw dziet sztuki méwit Ksiadz Pry-
mas wielokrotnie. ,,JesteSmy pelni szacunku - podkreslat z emfaza w homilii na Ostro-
wie Tumskim we Wroctawiu - dla naszych uczonych, historykéw architektury, badaczy
przesziosci historycznej Narodu i konserwatordw, ktorzy z pietyzmem podejmowali kaz-
dy ocalaly relikt i szukali wlasciwego umiejscowienia go”?. Te stowa zostaly wypowie-
dziane w 1965 roku w czasie jednej z wielu uroczystosci milenijnych. Z okazji tego wiel-
kiego Swieta polskiego chrzescijanstwa i polskiej paristwowosci dokonano spektakular-
nych odkry¢ archeologicznych w podziemiach dziesiatkéw polskich kosciolow. Wiek-
szoS$¢ z tych odkryé nie miataby miejsca bez przyzwolenia i blogostawienistwa Ksiedza
Prymasa. Udzielat ich z entuzjazmem i wielokrotnie wygtaszat pochwaty wynikéw prac
badaweczych, jak w cytowanej wezesniej homilii wroctawskiej: ,,Stusznie wiec czynig ar-
cheologowie, mezowie nauki i konserwatorzy, gdy szukaja szlachetnych metryk naszej
przeszlosci milenijnej w gruzach i podziemiach Swiatyn. Tak przebadano serce Katedry
Poznanskiej, podziemia Katedry GnieZnieniskiej i tak tez przeszli przez podziemia Kate-
dry Wroctawskiej™?".

Z nieustajacym zainteresowaniem Ksigdz Prymas $ledzit wykopaliska archeolo-
giczne nie tylko w metropoliach, ale takze w odleglych od nich matych miasteczkach.
Fragmenty przedromarnskich i romanskich budowli, owe ,,relikty szlachetnej przeszlo-
$ci Polski”, ktérych wiekszos$¢ bez watpienia znat z autopsji, przywotywat w dziesiatkach

2% Ars longa, vita brevis, w: Z rozwazan nad kultura ojczysta, dz. cyt.,, s. 193. Prof. Tatarkiewicz tak pisat

o przyjazni z Prymasem Tysigclecia i spotkaniu z Janem Pawlem II: ,,Wielka rzecza w mym zyciu byta
niezwykta dobroé i przyjazni ksiedza Prymasa, kardynata Stefana Wyszynskiego. Dzieki niej moglem
takze spedzié w Patacu Arcybiskupim caly dzieri pobytu Ojca Swietego i tam z bliska zobaczy¢ Jego urok.
Powiedzialem Mu wtedy, Ze na pewno nie pamieta, zeSmy sie juz przedtem raz spotkali. Poprawil mnie:
'nie raz, tylko dwa razy'. Jego pamie¢ byta lepsza od mojej. A promieniejaca z Ojca Swietego dobroé i ma-
drosc weszta do dodatniego bilansu zycia”, T. i W. Tatarkiewiczowie, Wspomnienia, Warszawa 1979,
s.187.

Ars longa, vita brevis, dz. cyt., s. 257.
Na 20-Iecie polskiej organizacji koscielnej na Ziemiach Zachodnich, dz. cyt., s. 81.

25
26

T Nauczanie spoleczne, dz. cyt., s. 253.
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swoich kazan. ,,W kresie zbliZajacego sie Tysiaclecia - glosit w jednym z nich - czynimy
wszystko, aby w GnieZnie, Kruszwicy, Strzelnie i innych historycznych miejscach, gdzie
sa kamienie dawnego budownictwa wydoby¢ je na wierzch i pokaza¢ pokoleniu Tysiac-
lecia®. ,,Przed kilku dniami - méwit w innej homilii - statem na Ostrowie Lednickim
pod Gnieznem. Obok jednej swiatyni odkopano tam w ostatnich miesigcach druga. Na
dnie gruzow tej swiatyni - bodaj z czaséw Dabréwki - znaleziono krzyz biskupi. W ten
sposob nasze dzieje sie wydtuzaja i poglebiaja [...] W katedrach roku Tysiecznego odnaj-
dujemy kamienne relikty, poznajemy znaki z przeszlo$ci”®.

Rownie piekne stowa poswiecil Prymas Tysiaclecia nieco lepiej (niz w Wielkopol-
sce) zachowanym budowlom romariskim na Mazowszu - katedrze ptockiej (przebudowa-
nej m.in. w epoce renesansu) i bazylice w Czerwirisku®. Mazowiecka nuta odezwata sie
takze w jednym z najbardziej wyrafinowanych poréwnan jego milenialnego nauczania.
,»Jak do naszego Chopina - powiedzial na rok przed rocznica milenialna - przemawiaty
poszumem wierzby mazowieckie, tak do nas przemawiaja mowa ojczysta i relikty wydo-
byte z podziemi katedr™?'.

Niezwykle bliskie byly Ks. Prymasowi Wyszyniskiemu prace nad Katalogiem za-
bytkow sztuki w Polsce i badania nad kultura artystyczna ukochanej przez niego Jasnej
Gory. Ilez tomow Katalogu zabytkow nie mogtoby powstaé bez jego wsparcia. Otwierat
bowiem niedostepne dotad dla badaczy skarbce koScielne i archiwa, wyrazal zgode na
badania sondazowe i pomiary Swiatyn. W kilku swych przemoéwieniach i homiliach cze-
stochowskich wyrazat troske o te sprawy: ,,My ciagle jeszcze za mato znamy Jasna Gore.
I nie tylko Jasng Gdre, ale wiele zabytkéw koscielnych w Polsce. Dopiero gdy zaczely wy-
chodzi¢ Katalogi zabytkow lepiej poznajemy nasze zasoby kulturalne”. ,[...] Dla nas Ka-
talog zabytkéw ma wielkie znaczenie [...]; Jest to taka pozycja wydawnicza, ktérej przy
najwiekszym nawet napieciu pracy nigdy nie pomijam. Zawsze z wielka przyjemnoscia
biore do reki nowe zeszyty”*. W przywolywanym juz przemdéwieniu na sesji naukowej
historykéw sztuki i konserwatoréw w 1971 roku Kardynal Wyszynski wyrazit swa glebo-
ka wdziecznos¢ profesorom Tomkiewiczowi i Herbstowi za ich ksiazki oraz za wychowy-
wanie mlodych pracownikow naukowych. Szczeg6lnie wznioste stowa skierowat jednak
do 6wczesnego dyrektora Instytutu Sztuki wymienionego zaraz po prof. Tatarkiewiczu:
,Te same rowniez wzgledy nakazuja mi przypomnieé, ze wykladnikiem troski o zacho-
wanie izabezpieczenie zabytkow, jest nazwisko czlowieka, ktory ze wzgledu na swoja

o Ogloszenie Kolegiaty kruszwickiej Bazylika Mniejsza, w: Z rozwazani nad kultura ojczysta, dz. cyt.,

s.161.

2 Nauczanie spoleczne, dz. cyt., s. 254.

3 Plock - Czerwirisk - Grunwald - Konstancja - Jasna Gora (Podczas uroczystosci milenijnych w Plocku

12.X1.19667.), Z rozwazan nad kulturg gjczysta, dz. cyt., s. 299-304.

Z rozwazan nad kulturg ojczyst, dz. cyt., s. 76.

Tamze, s. 135, 1371 193. Katalog zabytkow sztuki w Polsce (bedacy kontynuacja przedwojennego wy-
dawnictwa Zabytki sztuki w Polsce. Inwentarz topograficzny) wydawany jest od 1952 roku przez Pan-
stwowy Instytut Sztuki - obecnie Instytut Sztuki PAN. Tom poswiecony Jasnej Gorze ma sie ukazaé¢ w naj-
blizszym czasie.

31
32
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wielkoduszno$¢é wybaczy mi, Ze je ujawnie. Jest nim profesor Juliusz Starzynski, nasz
przewodniczacy. Kazdy Katalog zabytkéw budzi we mnie glebokie zainteresowanie
i wdziecznos$¢ dla zespotu pracujacego pod kierunkiem pana profesora”*.

koksk

W postrzeganiu sztuki chrzeScijaniskiej, wspieraniu badan nad nia i nauczaniu o niej
jawi sie Ks. Prymas Stefan Wyszyniski jako postaé¢ niezwykta i prawdziwie fascynuja-
ca. Nie tracac bowiem zoczu arcydziel sztuki powszechnej przywolywal ze znaw-
stwem i admiracjg najcenniejsze przyklady dziedzictwa rodzimej kultury artystycz-
nej. Potrafil odczytac jej przestanie i, co réwnie wazne, umial méwic o niej prosto
ijednoczes$nie wznio$le. Nauczyl nas cenié i podziwia¢ te ,,znaki przeszlosci”, a po-
przez nie patrzeé ,,ku bramom, przez ktére wejdziemy w przyszto$é”*:.m

O AUTORZE:

Prof. dr hab. Jerzy Miziolek (ur. 1953) - historyk sztuki; specjalista w dziedzinie
tradycji antyku i komunikacji wizualnej; w swoich badaniach wykorzystuje technologie
cyfrowe pozwalajace na wizualizacje trojwymiarowe. Badacz sztuki europejskiej od poz-
nego antyku po wspolczesnosé, ze szczegolnym uwzglednieniem kultury artystycznej
wioskiego Renesansu 1 tradycji antyku w sztuce polskiej. Pracownik Uniwersytetu War-
szawskiego 1Szkoly Wyzszej Psychologii Spotecznej. Dyrektor Muzeum Uniwersytetu
Warszawskiego 1 Kierownik Katedry Komunikacji Wizualnej SWPS. Autor osmiu ksig-
Zek 1 przeszio stu trzydziestu artykulow, z ktorych znaczna czes¢é opublikowana zostata
w prestizowych pismach zagranicznych.

3 Tamze, s. 194.

3 Zob. Nauczanie spoleczne, dz. cyt., s. 303.
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TRESCI PRZEKAZYWANE ZA POMOCA SRODKOW
SPOLECZNEGO PRZEKAZU NIEUSTANNIE WYMAGAJA
WNIKLIWEJ ETYCZNEJ ANALIZY. KRYTYCZNY T UWAZNY
ICH ODBIOR STANOWI PODSTAWE UKROCENIA WSZELKIM
MEDIALNYM MANIPULACIOM. W USWIADAMIANIU
SPOLECZENSTWA W ZAKRESIE PODSTAWOWYCH ZASAD
ETYKI DZIENNIKARSKIE] POMOCNE MOGA BYC UWAGI
KS. STEFANA WYSZYNSKIEGO NA TEN TEMAT, ZAWARTE
W JEGO PUBLICYSTYCE Z LAT 1924-1946. WciAzZ sa
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CONTENT TRANSMITTED THROUGH MASS MEDIA REQUIRES
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CAREFUL RECEPTION IS THE BASIS OF SUPPRESSING MEDIA
MANIPULATION OF ALL KIND. REMARKS MADE BY REV.
STEFAN WYSZYNSKI IN HIS PUBLICATIONS FROM 1924
UNTIL 1946 CAN BE HELPFUL IN EXPLAINING THE BASIC
ETHICAL RULES OF JOURNALISMS TO THE SOCIETY. THERE
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Wwalce z niemoralng prasa
punktem oceny musza by¢ przede wszystkim

wzgledy natury etyczn ej1 .

resci przekazywane za pomoca Srodkéw spolecznego przekazu nieustannie wy-

magaja wnikliwej etycznej analizy. Krytyczny i uwazny ich odbiér stanowi pod-

stawe ukrocenia wszelkich medialnych manipulacji. W uswiadamianiu spote-
czenstwa w zakresie podstawowych zasad etyki dziennikarskiej pomocne moga by¢ uwa-
gi ks. Stefana Wyszynskiego na ten temat. W latach 1924-1946 pelnit on funkcje redakto-
ra Ateneum Kaplanskiego, Stowa Kujawskiego, Kroniki Diecezji Wloctawskiej. Z tego
czasu pochodzi jego niezwykle cenna i bogata publicystyka®. Ukazuje ona nie tylko jego
wiedze, autentyczne zainteresowanie problematyka, ale takze etyczng i aksjologiczng
wrazliwosé. Warto zatem zwroci¢ uwage na jego poglady i uwagi dotyczace etyki przeka-
zu dziennikarskiego, obecne zwlaszcza w artykutach - ,,Mysl przewodnia tegorocznego
Swieta Chrystusa Kréla. Walka z bezwstydem i pornografia w druku i obrazku™?, ,,Spote-
czenstwo i prasa a wychowanie mlodziezy”* oraz ,,Przeglad prasy™.

W latach dwudziestych i trzydziestych XX wieku, na ktére przypadla najwieksza ak-
tywnos¢ dziennikarska i publicystyczna ks. Stefana Wyszynskiego, etyka dziennikarska nie
miata zbyt wielu zwolennikéw. Pojawialy sie wrecz glosy przeciwne wobec tworzenia odreb-
nych zasad etycznych dla dziennikarzy. Takie stanowisko podzielal m.in. bp Stanistaw
Adamski, ordynariusz katowicki, sugerujac, by nie rozrézniaé¢ etyki dziennikarzy od etyki
katolikéw®, poniewaz ludzi pracujacych w Srodkach spolecznego przekazu, zwlaszcza tych
postugujacych stowem, obowiagzuja te same wartosci, co kazdego chrzescijanina.

U podstaw formowania sie refleksji etycznej sSrodkéw spotecznego przekazu bylo
rozroznienie prasy na dobra izla’. Taki podzial mial na celu wykazanie niebezpie-
czenistw, jakie wynikaly z nowych wéwczas sSrodkéw przekazu - prasy, radia i kinemato-
grafii®. Ks. Wyszyniski dobrze rozumial oddzialywanie 6wczesnych mediéw na odbiorce.

1os. Wyszynski, Przeglad prasy, ,,Ateneum Kaptanskie” (AK) 35 (1935), s. 186.

Najbardziej aktywnym czasem, doskonale obrazujacym zaangazowanie dziennikarskie oraz pracowi-
tosé ks. Wyszyniskiego, byt rok 1925. Opublikowal wéwczas w ,,Stowie Kujawskim” prawdopodobnie 224
artykuty. Por. M. P. Romaniuk, Kardynat Stefan Wyszyniski Prymas Tysiaclecia. Przewodnik bibliogra-
ficzny 1921-2005, Radom 2006, s. 49-56; M. Laskowska, Praca dziennikarska i redaktorska ks. Stefana Wy-
szytiskiego w latach 1924-1946, ,,Studia Prymasowskie” 3 (2009), s. 165.

® AK30(1932), s. 288-293.

Y AK32(1933),s.175-188.

AK 35 (1935), s. 175-186. Artykul pod tym tytutem obejmowal m.in. takie kwestie, jak: Zagadnienie
wzrostu ludnosci we Wloszech, Austrii i w Polsce; Propaganda prasowa. Stanowisko Kosciota; Spoteczen-
stwo a wychowanie mlodziezy. Glosy prasy, rola prasy, a dzieto prasy. Etyczny punkt oceny zycia.

Por. S. Mystkowski, Pius XI o postannictwie prasy, ,,Przeglad Katolicki” 64 (1926) nr 6, s. 107.

Zostalo ono wprowadzone przez papieza Piusa IX w 1849 r. w encyklice Nostis et nobiscum.

2

Inne wypowiedzi Stolicy Apostolskiej, odnoszace sie do Srodkéw spolecznego przekazu, dotyczyly osoby
iroli dziennikarza w spoteczenstwie. Papiez Leon XIII nawolywat do kierowania sie prawda, przede
wszystkim poprzez rzetelne informowanie odbiorcy (zob. Leon XIII, Etsi nobis[1882], AL. III 13, 10). Na-
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Prawda dla ks. Wyszyriskiego byta fundamentem
pracy dziennikarskigj. Jego rozumienie,

czym jest ludzka godnosé, ukierunkowato

jego dziennikarstwo na dobro cztowieka,

a tym samym harmonig i tad spofeczny.
Wartosci te byty dla niego wazniejsze od
osohistych korzysci. W okresie poswieconym
pracy publicystycznej i redaktorskiej nie napisat
ani jednego tekstu dla zysku czy stawy.

We wspomnianych weze$niej artykutach ukazywal wychowawcom, nauczycielom, ka-
ptanom, rodzicom problemy, domagajace sie pedagogicznej uwagi i skrupulatnosci.
Prawda dla ks. Wyszynskiego byla fundamentem pracy dziennikarskiej. Jego rozumie-
nie, czym jest ludzka godnos$é, ukierunkowato jego dziennikarstwo na dobro czlowieka,
atym samym harmonie i tad spoteczny. Wartosci te byly dla niego wazniejsze od osobi-
stych korzySci. W okresie poSwieconym pracy publicystycznej i redaktorskiej nie napisat
ani jednego tekstu dla zysku czy stawy. Jako kleryk, a potem doktorant pisal do réznych
pism, ale nie otrzymywat w zamian honorarium. Redakcje katolickie byly wéwczas do-
sy¢ biedne i nie byly w stanie placi¢ wszystkim autorom. Siedziba Afeneum Kaplanskie-
gopoczatkowo miescila sie w jednym pokoju i byta bardzo skromnie wyposazona. Wielu
wspolpracownikéw i przyjaciot ks. Wyszyniskiego wspomina jego ogromne zaangazowa-
nie w dziatalnos¢ tego pisma. Kazdy wolny czas - nawet ten przeznaczony na odpoczy-
nek - przeznaczal na pisanie artykuléw oraz poprawianie nadestanych tekstéw. To po-
dejscie do pracy dziennikarskiej i redaktorskiej wynikato niewatpliwie z jego Swiadomo-
$ci, ze zawod ten jest przede wszystkim powolaniem, misja.

wolywat takze do prowadzenia dojrzatych dyskusji, unikajac zbyt szorstkich stéw. Polemika odpowie-
dzialnego publicysty powinna polegaé na spokojnym dialogu, bazujacym na merytorycznych argumen-
tach, a nie na emocjach (Leon XIII, Encyklika ,,Cum multa” [1882], ALIII 170 n., n. 7). Najwazniejsze ce-
chy dziennikarza - jakie wyrdznil papiez - to systematycznosé, zaangazowanie w podejmowang proble-
matyke oraz codzienna organizacja i dyscyplina wzgledem swej spotecznej stuzby (zob. Leon XIII, Ency-
klika,,Cum mulfa” [1882], ALIII 170 n. 7). Jego nastepca, Pius X, apelowal do dziennikarzy przede
wszystkim o poszanowanie wartosci chrzescijaniskich (zob. Pius X, Encyklika ,, Pieni 'animo[1906], ASS
39(1906) 321, n. 12). W innej natomiast encyklice wyrazil on obawe, dotyczaca publicystéw katolickich,
ktorzy nie maja odpowiedniego przygotowania teologicznego. Mimo tego tacza oni czesto - niekiedy

w dobrej intencji - ,nowoczesna filozofie” z wiara, wyrzadzajac w ten sposéb szkode Kosciotowi (Pius X,
Encyklika ,,Pascendi” [1907], PAIV 47, n. 50). Podobnych wytycznych, dotyczacych etyki dziennikarskiej
bylo znacznie wiecej. Powyzej jedynie zasygnalizowano najwazniejsze sposréd nich, by ukazaé 6weze-
sne poglady Kosciota na temat sSrodkéw spolecznego przekazu, ktore niewatpliwie mialy wplyw na
dziennikarstwo i publicystyke ks. Stefana Wyszynskiego.
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Ks. Stefan Wyszyniski byl bardzo wyczulony na naruszanie jakichkolwiek zasad
etycznych w prasie. Z tego wzgledu uznal, Ze ich demaskowanie jest obywatelskim obo-
wigzkiem: ,,Swiadomi wychowawczego wplywu prasy, jej potegi, uwazamy sobie za obo-
wiazek wskazaé na pewne niewlasciwosci i bledy, dos¢ czesto w prasie spotykane™. Tro-
ska o etyke mediow jest jednoczesnie troska o dobro ogétu. Analiza tworczosci pisarskiej
ks. Wyszynskiego ukazuje, iz podstawa jego dziennikarskiego przekazu bylo przede
wszystkim poszanowanie godnosci ludzkiej. Ta fundamentalna zasada etyki srodkéow
spolecznego przekazu gwarantuje kierowanie sie prawda w informowaniu'’. Majac to na
uwadze, ks. Wyszyniski sprzeciwiat sie wszelkim naduzyciom prasowym.

Przemoc oraz pornografia w mediach jako problem pedagogiczno-wychowawczy

Ks. Stefan Wyszynski szczeg6lnie krytykowat i zwalczal przemoc oraz pornografie obec-
na w mediach. Do prasy propagujacej te tematyke nalezal wéwczas m.in. tygodnik o cha-
rakterze kryminalno-sadowym - Tajny Detektyw''. W artykule pt. ,,Spoleczenstwo i pra-
sa a wychowanie mtodziezy”" ks. Wyszyniski przedstawit ocene etyczna tego pisma. Jest
ono - jak zauwazyl - przykladem postepujacej w prasie popularnosci tematéw krymina-
listycznych oraz erotycznych. W obliczu tych tresci teksty informacyjne i oswiatowe wy-
daja sie by¢ drugorzedne®. Tajny Detektyw byl szczeg6lnym przykladem lekcewazenia
etyki dziennikarskiej, gdyz pismo to kreowato sie jako profesjonalne, by w ten sposob -
poprzez pseudonaukowa analize zbrodni - odciagnaé od niej mtodziez. Rzeczywisty jed-
nak zamiar wydawcy byl inny. Jak zaznaczyl ks. Wyszynski, pismo bylo ,,wypeione (...)
krwawymi tytulami i drobiazgowymi opisami morderstw, rabunkow z taka dokladno-
$ciag iposmakiem odtworzonych, ze powstaje watpliwo$¢, czy pismo to przestrzega

Y. Wyszynski, Spoleczenistwo i prasa a wychowanie mtodziezy, AK 32(1933), s. 176.

10 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w srodkach spolecznego przekazu (2000), n. 6,

,,L'Osservatore Romano” 4 (2001), s. 48.

Nalezat on do jednego z najwiekszych i najbardziej wptywowych koncernéw prasowych - IKC (skrét ten
pochodzi od - wydawanego przez wydawnictwo pisma - zatytulowanego Ilustrowany Kurier Codzien-
ny). Zostato ono zalozone w 1910 r. przez éwczesnego medialnego magnata, Mariana Dabrowskiego,

w Krakowie. IKC wydawato takie pisma, jak: Ilustrowany Kurier Codzienny (od 1910 1.), Swiatowid (od
1924), Na szerokim swiecie (od 1928 1.), As (od 1935), Tempo Dnia (charakter sensacyjny, wydawany od
1933 r.), Wroble na Dachu (charakter satyryczny, wydawany od 1935 r.), Raz, dwa, trzy (1930 1., pismo
sportowe) oraz Tajny Detektyw (1931-1933). Zob. A. Paczkowski, Prasa codzienna Warszawy w latach
1918-1939, Warszawa 1980, s. 283-287. Koncern IKC zakonczy! swoja dziatalnosé wraz z wybuchem II
wojny Swiatowej. Oprdocz Krakowskiego IKC istniaty w Polsce jeszcze dwa wielkie koncerny - Koncern
Prasa Polska S.A. (Koncern Warszawskich Czerwoniakow) oraz ,,Republika” z Lodzi. Warszawska prasa
nieco réznita sie od krakowskiej. Starano sie nada¢ im nowy i odmienny styl. Wprowadzono zatem wie-
cej koloru w szacie graficznej, fotografii, wzbogacono takze oferte informacyjna, rozbudowano nagléw-
ki. Cecha charakterystyczna l6dzkiego koncernu prasowego bylo regularne publikowanie komikséw.
Wydawnictwa te, mimo pewnych wspomnianych réznic, miaty jedna wazng ceche wspélna - skierowa-
ne byly do spoteczeristwa masowego. Na uwadze w szczegélnosci byla cheé zysku. Pozyskiwano czytelni-
ka za wszelka cene kosztem famania zasad etycznych.

2 AK32(1933),s. 175-188.
13

11

Por. S. Wyszyniski, Spoleczenstwo i prasa..., art. cyt., s. 176.
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przed zbrodnia, czy tez do niej zacheca™ . Ks. Wyszyniski zwrécit uwage na to, ze na kon-

cu zeszytow Tajnego Detektywa znajdowaly sie zabawy, rebusy wymagajace od czytelni-
ka wejscia w role bandyty i przezycia tym samym réznego rodzaju zbrodni. Innym tego
przykladem jest ogloszony konkurs, polegajacy na odszukaniu wyjscia z hotelu obsta-
wionego policja. Nagroda za ,,prawidlowe” rozwigzanie miata by¢ sensacyjna ksigzka.
W tym miejscu ks. Stefan Wyszyniski postawil pytanie: ,,Czyz to nie jest nauka bandyckiej
strategii?”*. Zwrdcil on takze uwage na jeszcze inny aspekt tego zjawiska. Skoro prase te
czytato 200 tysiecy oséb, to tak, ,,jakbySmy zyli w spoleczeristwie bandytéw” . Szkota,
w ktorej uczen Srednio przebywa 4-5 godzin dziennie, nie jest w stanie wystarczajaco
uksztaltowac osobowosci mlodego czlowieka. Prasa zajmujaca sie opisem grzechdow, nie
ulatwia mlodemu cztowiekowi dojrzewania do czlowieczenstwa, a tym samym - odpo-
wiedzialnego podejmowania zadan obywatelskich'.

W krytyce Tajnego Detektywa ks. Wyszyniski nie byt odosobniony. Tygodnik ten
potepiany byl réwniez przez redakcje Przelomu, ktérej ocena zostala zamieszczona
m.in. w Mysli Narodowey: ,, Przelom pietnuje zorganizowanie aparatu wydawniczego dla
zysku, wydawnictwa, z ktérego na cala Polske wylewa sie cuchnaca ciecz kryminatu,
smrodu, domu publicznego, handlu Zywym towarem, przemytnictwa, zboczen seksual-
nych, narkomanii. Brudna, plugawga szmate kupuja za pare groszy pietnastoletni chtop-
cy i pietnastoletnie podlotki, czyta mlodziez szkolna obojga pici”*®. Podobna krytyka, do-
tyczaca Tajnego Detektywa pojawila sie takze na XII Zjezdzie Katolickim w Kepnie, pod-
czas ktorego podkreslono demoralizujacy wplyw pisma na mlodziez". Ks. Stefan Wy-
szynski szczegolng uwage zwrdcil na apel Chrzescijarisko-Narodowego Stowarzyszenia
Nauczycielstwa okregu pomorskiego skierowany do zarzadu gléwnego o ,,podjecie akcji
zwalczania powyzszego tygodnika”*’. Nauczyciele uzasadniali swij wniosek tym, ze Taj-
ny Detektyw udaremnial ich pedagogiczna prace i wszelkie dzialania wychowawcze
wsrod mlodziezy. Zwigzek Nauczycielstwa Polskiego przeprowadzit w Poznaniu ankiete
wsrod mlodziezy, ktéra dotyczyta Tajnego Detektywa w celu ukazania skutkow lektury
pisma. Badania te wykazaly, Ze po pismo siegata najczesciej mlodziez stabo uczaca sie

14 Tamze,s. 177.

5 Tamze.

16 .
Tamze.

17 »Wystarczy niekiedy jeden zeszyt takiego ,,pedagoga” grzechu sensacji, by zniweczy¢ w duszy mto-

dzieniczej wszystko, co w dtugich latach pracy rodzicielskiej i szkolnej nagromadzono, by zdeprawowa¢
ucznia lub uczennice i sprowadzié na droge zta”. S. Wyszynski, Przeglad prasy, AK 35 (1935), s. 184.

B g, Wyszynski, za: ,,Mysl Narodowa”, 17.07.1932, s. 454.

9 Na zjezdzie tym potepiono réwniez dzialalnosé niektérych pisarzy, takich jak: Tadeusz Boy-Zeleriski

(szczegolnie przed IT wojna Swiatowa jego liberalne poglady byty krytykowane przez srodowiska bar-
dziej konserwatywne. Jako wyksztatcony lekarz propagowat w prasie (w dodatku do Zycia Literackiego -
Zycie swiadome - prawo kobiet do aboreji i antykoncepcji) oraz Wactaw Kostek-Biernacki (Por. S. Wy-
szynski, za: ,,Pro Christo” 8 (1932), s. 484). Inne gtosy krytyczne wobec naruszania zasad etyki dzienni-
karskiej przez Tajnego Detektywa pojawialy si¢ takze w Pro Christo oraz w Zwiazku Zawodowym Litera-
téw w Krakowie (zabronit on swoim cztonkom jakiejkolwiek wspoétpracy z omawianym pismem).

20 Zob.S. Wyszynski, Spoleczenistwo i prasa..., art. cyt., s. 178.
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w wieku 10-12 lat ze szkot powszechnych, a wiec z rodzin robotniczych. Wsréd tych mto-
dych czytelnikéw przewazali chtopcy. Przyczyna tak duzego zainteresowania Tajnym
Detektywem byly szczeg6towe opisy zbrodni, samobdjstw oraz kradziezy, co potwierdza
wypowiedZ dziesiecioletniej dziewczynki: ,,W tej gazecie najciekawsze jest jak jeden pan
zabil dwie dziewczynki”?.

Tajny Detektyw nie byl krytykowany wylacznie przez wychowawcéw, pisarzy czy
duchowienstwo. Zastrzezenia natury etycznej na temat tygodnika padly réwniez na sali
sagdowej podczas rozprawy, dotyczacej morderstwa pewnej dziewczynki. Sad orzekt, ze
przestanki, jakimi kierowat sie morderca podczas dokonywania zbrodni, nie byly efektem
dziedzicznosci, ale zrodzily sie one pod wptywem lektury omawianego pisma.

Ks. Wyszyniski przywolal takze stowa oburzenia - polskiej dziataczki spolecznej,
pisarki, publicystki - Heleny Romerowej*, ktéra w Tajnym Detektywie dostrzegta m.in.
opis morderstwa starszej ciotki dokonanego przez 17-letniego chlopca®. Zwrdcila takze
uwage na publikowane na famach tej prasy sposoby szantazowania, raporty z zabdjstw,
ktorych sprawcami byli nieletni. Podobne wypowiedzi sprzeciwu wzgledem tak pojete-
go dziennikarstwa ks. Stefan Wyszyniski zauwazyl nie tylko w Kurierze Wileniskim, ale
takze w Kurierze Porannym oraz Kurierze Warszawskim®. Wspomnial réwniez o goto-
wosci redake;ji socjalistycznego Robotnika do przeprowadzenia kampanii przeciw oma-
wianemu tygodnikowi - ,,Przytoczone przez nas glosy prasy wszelkich odcieni §wiadcza
o tym, Ze opinia od dawna juz wola o stanowczy krok naszych wladz”#.

Problem przemocy pojawial sie takze w wielu innych 6wczesnych dziennikach.
Lata 1931-1932 byly szczegélnie obfite w opisy w prasie zbrodni*’. Nie spotkaly sie one -
nad czym ubolewat ks. Wyszynski - z zadnym sprzeciwem. Czesto tego typu artykuly pi-
sali ludzie, ktérzy w innych miejscach publikowali teksty o problemach wychowaw-

2 g Wyszyniski, za: ,,Pro Christo” 9 (1932), s. 554.

Chodzi o Helene Romer-Ochenkowska (publicystka; redaktorka Kuriera Wileriskiego, Stowai Gazety
Krajowey).

S. Wyszynski, Przeglad prasy..., art. cyt., s. 184.

Tamze, s. 184-186.

Tamze, s. 186.

23
24
25

6 Zwlaszcza w wielu pismach nawiazywano do ,,najslynniejszego morderstwa II Rzeczypospolitej”, ktore-

go sprawczynig byla Rita Gorgonowa. Kobieta ta pochodzila z Dalmacji, zatrudnila sie w Brzuchowicach
u bogatego znanego architekta Henryka Zaremby jako opiekunka do corki Elzbiety i syna Stanistawa.
Ich matka w tym czasie przebywala w zakladzie psychiatrycznym. Relacje pracodawcy i opiekunki szyb-
ko jednak staly sie bardziej blizsze. Gorgonowa wkrétce urodzita Zarembie dziecko. Cérka Elzbieta (zwa-
na Lusia) nie akceptowala tego zwiazku. Po burzliwych i licznych awanturach, sprzeczkach rodzinnych
(zwlaszcza miedzy Gorgonowa a 17-letnia Lusia) doszlo do tragedii. W nocy z 30 na 31 grudnia 1931 Rita
Gorgonowa zabita Lusie. Kobiete wychodzaca z pokoju dziewczyny widzial syn Zaremby, Stanistaw. Ko-
bieta zostala skazana na kare Smierci. Ze wzgledu jednak na kolejna ciaze, unikneta tej kary. Trafita wiec
do wiezienia. W wyniku jednak amnestii po wybuchu II wojny swiatowej zostata zwolniona. Na podsta-
wie tej historii powstal film w rez. J. Majewskiego pt. ,,Sprawa Gorgonowej”. Por. J. Kowalski, Gorgono-
wa i Gorgonowa, http://www.rp.pl/artykul/68284.html, Dodatek ,,Plus minus” (dostep: 10.11.2007 r.);
http://www.kryminalistyka.fr.pl/crime_polska_gorgonowa.php (dostep: 15.11.2007 r.).
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czych. Stad tez ks. Wyszynski zauwazyl u tych dziennikarzy pewna ideologiczna sprzecz-
nos$¢ i niespdjnosc pogladowa oraz nielojalnosé¢ wzgledem czytelnika, a takze wobec sa-
mego siebie. Dziennikarstwo - jak zaznaczal - jest praca bardzo odpowiedzialna, ktora
wymaga takze wysokiej kultury oraz catkowitej dojrzalosci. Stad tez ludzie pracujacy
w §rodkach spolecznego przekazu musza mie¢ pelng Swiadomosé wplywu, jaki wywiera
na czytelnika publikowany tekst*’.

Krytyka pornografii prasowej oraz pism mlodziezowych

Kolejnym problemem spolecznym - obecnym w mediach - byta pornografia, ostro pote-
piana przez ks. Wyszynskiego. W artykule pt. ,,Mys$l przewodnia tegorocznego §wieta
Chrystusa Kréla. Walka z bezwstydem i pornografia w druku i obrazku”* zwrécit uwa-
ge na pornografie prasowa jako temat szczegdlnie przyciagajacy uwage czytelnika.
Swiadezyt o tym wzrost zyskéw i naktadéw pism przekazujacych te tresé.

Duzy zalew pornografii - jak podkreslil ks. Stefan Wyszynski - zauwazany byt
nie tylko przez Kosciot katolicki, ale takze przez wladze rzadowe®. Tak pojmowana
wolno$¢ publikacji naruszata 6wczesne zakazy prawne. Ochrona srodkéw spoteczne-
go przekazu przed treSciami pornograficznymi byta szczeg6lnie regulowana przez
dwie miedzynarodowe konwencje. Pierwsza zostata podpisana w 1910 r. w Paryzu,
druga w 1923 r. w Genewie. Polska, przystepujac do powyzszych konwencji, zobowia-
zala sie do Scigania i karania pornografii*’. Karze podlegalo nie tylko publiczne roz-

2T Por.S. Wyszyniski, Spoleczeristwo i prasa..., art. cyt., s. 180.

28 AK 30(1932), s. 288-293.

29 .. . . .. ., . P .. . . .
Blizsza analiza historii prawa mediéw na terenie bytych zaboréw naszkicuje tto dziatan i staran

ks. S. Wyszynskiego na rzecz dbatosci o etyke Srodkéw spotecznego przekazu. Na obszarach bytego zabo-
ru rosyjskiego zakaz rozpowszechniania pornografii regulowaly przepisy tymczasowe o widowiskach
z dnia 12 lutego1919 r. (Por. Dz. P.P Nr 14, poz. 177 z 1919 r.). Wystawiania i prezentowania obrazow i wy-
stapien stownych, zawierajacych pornograficzna tresé zakazywat art. 6 powyzszego rozporzadzenia.
Art. 12 zawieral wytyczne dotyczace ochrony dzieci i mlodziezy. Osoby do 17 roku zycia mogly ogladac
tylko te filmy, przedstawienia, ktdre zostaly zatwierdzone przez Ministerstwo Spraw Wewnetrznych,
jako dozwolone. Na terenie bylego austriackiego zaboru obowiazywato rozporzadzenie dotyczace zwal-
czania pornografii z dnia 15 listopada 1850 r. (por. Dz. P.P. Nr 454) oraz z 18 wrzesnia 1912 r. o widowi-
skach kinematograficznych. W mysl pierwszego paristwowa wladza mialta prawo zakazaé, wycofac lub
nawet przerwac w trakcie trwania widowiska, jesli zawierala ona tresci gorszace (§ 6). Rozporzadzenie
policyjne Wojewody Poznanskiego z dnia 16 sierpnia 1920 r. o kinematografach (por. Dz. U. Woj. Pozn.
1920, Nr 35, poz. 739) oraz Rozporzadzenie policyjne Wojewody Pomorskiego z dnia 18 lutego 1920 r.
(por. Dz. U. Woj. Pom. 1920, Nt 5, poz. 37) zobowiazywalo ludnos¢ na terenach bylego zaboru pruskiego.
Ustawa pierwsza zezwalala na umieszczanie na budynku teatru, kina tylko tych plakatéw odnoszace sie
do prezentowanej sztuki. Wymagaly one takze zezwolenia wtadzy (por. § 3). Mlodziez natomiast ponizej
16. roku zycia miata bezwzgledny zakaz chodzenia na widowiska po godzinie 19.00 wieczorem (por. § 4).
Dzieci ponizej 6 roku nie mogly braé¢ w ogéle udziatu w pokazach filméw, przedstawieniach teatralnych,
kabaretowych. Rozporzadzenie Wojewody Pomorskiego zawieralo zakaz chodzenia dzieci ponizej 10.
roku zycia bez opieki dorostych do kina (por. § 6).

Rezultatem przystapienia Polski do konwencji paryskiej i genewskiej byto utworzenie przy Minister-
stwie Spraw Wewnetrznych Centralnego Biura do zwalczania obiegu wydawnictw pornograficznych, za-
daniem ktérego bylo Sciganie i wykrywanie przestepstw krajowych i miedzynarodowych.

30
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powszechnianie pism, ale takze handel na skale lokalng i prywatna. W przypadku
rozpowszechniania tresci pornograficznych wsrdéd dzieci, nagana ta miata znacznie
powazniejsza forme®'. Jak zaznaczyl ks. Wyszynski, skutecznos$¢ realizacji miedzyna-
rodowych konwencji mozliwa byta wylacznie przy wspélpracy oraz zaangazowaniu
spoteczenstwa. Zwrocit on takze uwage na walke rzadu wloskiego i niemieckiego
z pornografia prasowa. W samym wstepie niemieckiej ustawy podkreslono, ze gtéw-
nym zadaniem jest dgzenie do ,,obrony chrzescijaniskich zasad w zyciu”*. Rozporza-
dzenia tego rzadu zawieraly szczegotowe wytyczne, zakazujace ,,wszelka nagosc w te-
atrach, w rewiach i w kabaretach, konkurséw pieknosci kobiet, wystepujacych w ko-
stiumach kapielowych”**. Zawieraly one takze uwagi dotyczace zachowan ludzi na
plazy i kapieliskach (np. zakazywano przebywania dzieciom w strojach kapielowych
poza plaza). Jak podkreslit ks. Wyszynski, powyzsze rozporzadzenia mialy na uwa-
dze obrone czci kobiety oraz dobro dziecka®.

Ks. Stefan Wyszynski analizowal pod katem etycznym takze stan prasy mtodziezo-
wej. Przedmiotem swojej obserwacji uczynit czasopismo pt. Kuznia mfodych®. Uznat je
za wysoce szkodliwe. Zawieralo ono - jego zdaniem - przestanki popierajace niecheé
ucznia do szkoly, nauczycieli oraz rodzicéw. Wypowiedzi na temat wychowawcéw byly
ironiczne i lekcewazace ich prace. Na temat nauczycieli pisano humorystyczne nowele*,
a o rodzicach - w jednym z numerow - pojawily sie stowa, z ktérych wynika, Ze ,,role swa
(...) juz spemili, moga i powinni odej$¢, da¢ miejsce mtodszym, ktérych nie rozumiejg”*.
Pismo zastugiwalo na wieksza uwage opiekunéw, gdyz - jak twierdzit ks. Wyszynski -
jego teksty wyrazaty brak szacunku i wdziecznosci wobec pracy i wychowania rodzicow
i nauczycieli. Wprowadzano w Swiadomos¢ mlodego czytelnika podziat ,,klasowy”- mie-
dzy dyrekcja a uczniami (w mysl kolektywizmu). Mlodego cztowieka zachecano do po-
stawy roszczeniowej wzgledem opiekunow®. Efektem takiego dziatania - jak podat ks.
Wyszyniski - byt wniosek uczniéw o utworzenie przedstawicielstwa uczniéw na radach
pedagogicznych zwlaszcza, jesli ona dotyczy rozwigzywania spornych kwestii szkolnych
%, Takie wyobrazenie mlodych ludzi na temat funkcjonowania i organizacji szkoty ozna-
czalo pilna potrzebe ingerencji w tresci mlodziezowego pisma. Czasopisma dla mtodych

31 Por. Prawo przeciw pornografii, red. J. Oleksy, Poznan 1932, s. 3-5.

%2 Por.S. Wyszyniski, Mysl przewodnia tegorocznego swieta Chrystusa Krola. Walka z bezwstydem i porno-

grafia wdruku i obrazku, AK 30 (1932), s. 289.

3 Tamze, s. 289.

3 Por. tamze.

3 Warto wspomnieé, Ze na tamach pisma debiutowat ks. Jan Twardowski, gdzie redagowal przez kilka lat
dziat literacki. Do ,,KuZni Mlodych” (=KM) pisali takze: Kazimierz KoZminski, Kazimierz Brandys, Alek-
sander Czyzewski, Pawel Hertz, Jan Kott, Ryszard Matuszewski, Wlodzimierz Pietrzak, Tadeusz Roze-
wicz, Eugeniusz Zielinski, Erwin Axeri in.

36 Por. KM 4(1932), 5. 12-13; zesz. 13, 5. 9.

37 Por.S. Wyszynski, Spoteczenistwo..., dz. cyt., s. 185, za: KM z. 11 (1932).

% Por. KM 2 (1932), s. 13.

39 KM 6(1932), s. 3.
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maja raczej promowac odwrotng hierarchie wartosci, np. szacunek wzgledem opieku-
noéw, przetozonych, zaufanie wzgledem autorytetéw. W pismach mtodziezZowych - jak pi-
sal ks. Wyszyniski - nie ma miejsca na ,,zagadnienia wewnetrzno-organizacyjne, progra-
mowe, dyscyplinarne”®. Do tego typu debat trzeba mie¢ pogladowa dojrzalosé, ktéra
zdobywa sie m.in. poprzez ukonczenie edukacji oraz zyciowe doswiadczenie.

Inne tresci Kuzni Mtodych, bedace przyktadem naruszana podstawowych zasad ety-
ki, dotyczyly pogladéw na wychowanie i ksztaltowanie dziewczat. Redakcja, ktora tworzyli
mlodzi ludzie, pisala o koniecznosci réwnouprawnienia kobiet, o unowoczesnieniu jej
spotecznej roli, poprzez odpowiednia pozycje zawodowa, a takze przygotowanie wojsko-
we?!. Jak na uczniow szkolnych, jezyk tych wypowiedzi - zaznaczyt ks. Wyszyniski - byt wy-
soce niestosowny*.

Komentarze ks. Stefana Wyszyniskiego do wyzej zasygnalizowanych wypowiedzi
wyrazaja jego troske o przyszlosé mlodziezy oraz sytuacje dziennikarstwa. Stwierdzil, ze
artykuly Kuzni Miodych mialy charakter wylacznie teoretyczny - nie odzwierciadlaty
prawdziwej psychiki mlodziezy dojrzewajacej. Publikacje te swiadczyly o duzej niezna-
jomosci duszy mlodziezy, skoro - jak pisal ks. Wyszyniski - mtodej dziewczynie méwi sie
o0 ,,stanowisku kobiety wtedy, gdy (...) ma [ona] swdj swiat dziewczecy, ktérego przesko-
czy¢ nie moze, tylko musi go przezy¢. Zamiast méwié dziewczeciu, czesto dziecku, o ko-
biecie, czyz nie lepiej méwié o wychowaniu dziewczecia™®.

Inna uwaga ks. Wyszynskiego skierowana do Kuzni Mlodych dotyczyta tematyki
religijnej. Pytania o dobro i zto, o Boga pojawialy sie w pismie, ale ich forma $wiadczyta
raczej o braku szacunku do tych wartosci. Pytanie typu: ,Jak to jest z tym* Panem Bo-
giem?”* ilustrowaly malo powazne podejscie do religijnosci, ktéra domaga sie odrobiny
szacunku i powagi w spoteczenstwie, takze w srodkach spolecznego przekazu*. Pismo
réwniez promowalo - jak okreslit ks. Wyszynski - metng moralnos$é, na co wskazywaty
takie artykuly, jak ,,Czarna Smier¢”*" oraz ,,Erotyk wiosenny”*.

Ks. Wyszynski pragnat takze, by pisma mtodziezowe braty udziat w formacji pa-
triotycznej swoich czytelnikéw. W zwigzku ztym skierowal do Kuzni Mlodych apel:
,»Niech wiec bunt mtodziezy nie bedzie bezrozumnym waleniem mlotem we wszystko,

0 g, Wyszynski, Spoleczeristwo i prasa..., art. cyt., s. 186.

1 Por. O wychowanie mlodych kobiet, KM 4 (1932), s. 9.

2 Przyklad takiej wypowiedzi zacytowatl ks. S. Wyszyniski w swoim artykule: ,,Nie beda to Zadne szumne

frazesy i idealy, nikt nie bedzie wam tu prawit w spos6b niezwykle piekny i gérnolotny, ale i niezwykle
nudny, o $wietych obowiazkach kobiety, ale natomiast chodzi nam o to, Zeby poruszy¢ w tym miejscu
rozne aktualne zagadnienia, interesujace nas dzisiaj i wypowiedzie¢ sie jak najszczerzej i najprosciej”.
Por. S. Wyszyniski, Spoleczeristwo i prasa..., s. 186, za: KM 2 (1932), s. 2.

S Wyszyniski, Spoleczetistwo i prasa..., art. cyt., s. 187.

W tym miejscu ks. S. Wyszyriski postawil krétki komentarz w postaci znakéw: ,2!”.
“ Por. KM 7-8(1932),s. 8.

6 Ppor.s. Wyszynski, Spoteczeristwo i prasa..., art. cyt., s. 187.
KM 5(1932),s.11.

8 KM78,1932,s. 14.
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co stare, niech nie bedzie wojowaniem oklepanymi frazesami o postepie, ale niech be-
dzie silng wola podnoszenia, przede wszystkim samych siebie nad poziomy wspdtcze-
snosci, niech sie stanie przewodnikiem mtodziezy do czystej przyszlosci, niech bedzie
budowaniem zdrowej duszy, tej podwaliny przysposobienia obywatelskiego mtodego
pokolenia™*.

Warto rowniez przywotaé krytyke ks. Stefana Wyszynskiego na temat zarzadza-
nia finansami redakcyjnymi Kuzni Miodych. Nie wnikal w to, kto finansowal pismo,
ale w jaki sposob nimi dysponowano®’. Autorzy artykutéw (uczniowie) otrzymywali
zaskakujaco duze honorarium. Nagrody w oglaszanych redakcyjnych konkursach
byly takze dosy¢ wysokie - ,,Za mierne artykuliki, nieodpowiadajace czesto poziomo-
wi klasy autoréw, wyplacane sa honoraria, jakich nie pobieraja w pismach nauko-
wych osiwiali nad ksigzka uczeni”®’. Jako dziennikarz i redaktor ks. Wyszynski do-
brze orientowal sie w tej kwestii i dlatego zdecydowanie nie popierat takiej organiza-
cji w redakeji, zwlaszeza, jesli dotyczyla ona mlodych autoréw. Wysoka ptaca za arty-
kuty, naruszajaca dodatkowo zasady etyki dziennikarskiej, zachecata innych do po-
dobnego dziatania. Zdaniem ks. Wyszynskiego takie traktowanie miodych autoréw
prowadzi do ,,przedwczesnego rozbudzenia apetytéw, kultu nieuctwa, zapoznania
bezinteresownosci, uczeniem lekkomyslnosci ludzi, wywracaniem zycia, w ktérem
przeciez tak ciezka praca trzeba bedzie dochodzié¢ do stanowiska i nagrody”™. Ks.
Stefan Wyszynski byl bardzo zaniepokojony 6wczesnym poziomem mlodzieZowych
pism. Zalezalo mu na tym, Zzeby mlodzi mieli wlasna, dobra prase, w ktorej uczyliby
sie rzetelnego dziennikarstwa.

W obliczu braku rzetelnosci dziennikarskiej oraz wszelkich dzialan Kuzni
Mitodych, uwtaczajacych ludzkiej godnosci trudna do zrozumienia byla - jak pisat ks.
Wyszyniski - aprobata paniistwowa na ukazywanie sie takiego wlasnie pisma, a tym
bardziej nie do przyjecia - stala obojetnosé wladzy wobec tresci i dzialan wyzej
przedstawionych.

Ks. Wyszynski przedstawil rowniez etyczna ocene reklamy, a takze ogloszen za-
mieszczanych w pismach. Zauwazyl w nich wiele tresci demoralizujacych i propagu-
jacych nierzad®. Autorzy rysunkéw reklamowych posuwaja sie czesto do zbyt duzej
Smialosci, a nawet - jak okreslit ks. Wyszynski - do pewnej bezczelnosci. Skrytyko-
wal takze plakaty reklamujace filmy, ktore sa niekiedy gorsze niz ,tresé zalecanych
filmow”**. Twoérey takiej reklamy falszowali rzeczywisty obraz filmu, a przede
wszystkim manipulowali widzem, majac na uwadze jedynie zysk. Ks. Wyszyriski po-

S. Wyszynski, Spoleczenstwo i prasa..., art. cyt., s. 188.

0 Kuznia Mlodych byta wspierana finansowo przez Kancelarie Cywilna Prezydenta RP. Siedziba redakeji

miescila sie w dwdch pokojach na Zamku Krélewskim w Warszawie.
S. Wyszynski, Spoleczenstwo i prasa..., art. cyt., s. 188; por. KM 3 (1932), s. 14-16, 18; 4 (1932), s. 18-19.
Por. tamze, s. 188.

5 S. Wyszynski, za: ,,Pro Christo” 8 (1932), s. 482.
54

51
52

Por. S. Wyszyniski, Spoleczenstwo i prasa..., art. cyt., s. 181.
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Mimo niskich potrzeb czytelniczych
spoteczenstwa ks. Wyszyriski nie zmieniat
poziomu swojej publicystyki. Zauwazy¢ mozna
raczej przeciwne zjawisko. Wymagat zachowania
zasad etycznych od nadawcow (dziennikarzy,
redaktorow, wydawcow) oraz odbiorcow
(czytelnikow, stuchaczy). Jedynie takim
dziataniem mozna wychowywa¢ opinig publiczna,

dal przyktady nieetycznych haset reklamowych, znajdujacych sie na bilbordach, pro-
mujacych film - ,,Szanghaj Expres, orgia zwatpienia zmystéw i szalu, sensacja obu
potkul; Marlena Dietrich, kobieta waz-kusiciel, pelna niewystowionego, zmystowego
czaru, niewolaca wszystkich mezczyzn swoim hiperseksapilem. Ramon Nawarro,
stuprocentowy kochanek, bozyszcze kobiet, ktéry buntuje krew i zniewala... Obraz
z zycia wielkomiejskich metéw, zawrotna mitosé apaszow, szal krwi, rozpetane naj-
wyzsze namietnosci, hiperorgii paryskich podziemi”®. Ks. Wyszynski znat i rozu-
mial mechanizmy, jakimi kierowaly sie koncerny prasowe i agencje reklamowe ukie-
runkowane na zysk. Swiadom byt silnie postepujacego zjawiska medialnego, ktére
dzi$ nazywamy tabloidyzacja spoleczenstwa.

Irodta powodzenia prasy lekkiej

Ks. Stefan Wyszynski - zauwazajac duza popularnosé¢ pism pornograficznych czy
sensacyjnych - zastanawial si¢ nad ich odbiorcg. Szukat przyczyn jego prasowych
upodoban - ,,Skoro wiec spoteczeristwo nasze tego rodzaju potrzeby odczuwa, do-
wad to smutny, ze zrédlo zta lezy bardzo gteboko”*. Powodem tego - jak zauwazyt -
byt niski poziom moralny spoteczenstwa, a tym samym zaburzenia wrazliwosci na
wartosci®’. Wielokrotnie zwracal na to uwage, gtéwnie w kontekscie zadan duszpa-
sterskich. Taki stan spoleczny byl zapewne wynikiem prowadzonej systematycznie
propagandy antyreligijnej, ktorej celem bylo ostabienie autorytetu Kosciota. Spote-
czenstwo - jak zauwazal ks. Wyszynski - chetniej korzystalo z prasy tzw. lekkiej
o charakterze rozrywkowym®®. Byly to poczatki nowego rodzaju czytelnika - od-
biorcy kultury masowej, ktérego gtéwna trudnoscia bylo i jest zrozumienie prasy
informacyjnej. Potrzebowal zatem komunikatu prostego, ciekawego w odbiorze

S Wyszyniski, za: , Tygodnik Ilustrowany”, 28.05.1933, s. 436.

S. Wyszynski, Mysi przewodnia tegorocznego swieta ..., dz. cyt., s. 289.
Por. tamze, s. 288.
Por. tamze, s. 289.
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M. Laskowska, Postulaty etyczne dla mediow...

(np. w postaci ilustracji). Najchetniej szukat takiej tematyki, jak: sensacja politycz-
na, afery kryminalne i obyczajowe®.

Na powodzenie prasy lekkiej niewatpliwe miat wptyw niski poziom wyksztal-
cenia ludzi. W 1921 r. analfabetyzm obejmowat 33,1 % ogétu spoteczeristwa®. Ta sytu-
acja miala zmienic¢ sie, kiedy 9 lutego 1919 r. wprowadzono obowiazkowe szkolnic-
two (od 7 do 14 roku zycia). Mlody czytelnik mial zatem znacznie wieksze szanse na
rozwdj umystowy. W lipcu 1919 r. obowiazkiem oswiaty analfabetéw objeto takze
Wojsko Polskie. Wieksze trudnosci pojawialy sie w przypadku edukacji ludzi w wie-
ku Srednim, ktérzy zajeci byli bardziej praca, codziennym zyciem niz zwalczaniem
analfabetyzmu®. Ten fakt wydawcy potrafili wykorzystaé dla wlasnych korzysci. Kie-
rowali sie zatem nie zasadami etycznymi - jak wyrazil ks. Wyszynski - lecz korzyScia-
mi handlowymi. Prawa rynku staly sie gldéwnym prawem, nakazem obowiazujacym
dziennikarzy pracujacych w redakcjach, np. Tajnego Detektywa. Informacja trakto-
wana jest jako towar, ktory ma przyniesé pozytek finansowy, a niekoniecznie zmiany
moralne i duchowe. Stad tez ks. Wyszynski wysunal wniosek, Ze taka prasa nie jest
zadng instytucja kulturalng, ale handlowa®™. Podobne sytuacje pojawiaja sie takze
wspotezesnie. Nie kazde media sg instytucjami zaufania publicznego, niektore sa tyl-
ko biznesem, w ktérych pracuja ,,ludzie mediéw”, a nie dziennikarze. W takich przy-
padkach etyka z biznesem przegrywa®.

Lakoriczenie

Mimo niskich potrzeb czytelniczych spoleczeristwa ks. Wyszyniski nie zmienial poziomu
swojej publicystyki. Zauwazy¢ mozna raczej przeciwne zjawisko. Wymagat zachowania
zasad etycznych od nadawcéw (dziennikarzy, redaktoréw, wydawcéw) oraz odbiorcow
(czytelnikéw, stuchaczy). Jedynie takim dzialaniem mozna wychowywa¢ opinie publicz-
na®™. Dziennikarz zatem nie moze kierowacé sie rzekomymi potrzebami spoteczeristwa.
Praca jego ma polegaé na stuzbie prawdzie, a nie uleganiu opinii publicznej®. Od spote-
czenstwa wymagal madrej i rzeczowej krytyki prasy opartej, nie na wzgledach osdb,
grup, ukladow, interesow, ale jedynie na obronie wartosci chrzescijaiiskich. Sa one trwa-

" Por. R. Habielski, Dwudziestolecie miedzywojenne, [w:] Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys dziejow,

red. D. Grzelewska, R. Habielski, A. Koziel i in., Warszawa 2001, s. 76.
50 W roku 1931 liczba analfabetéw zmalata do 23,1%.
51 Por. R. Habielski, Dwudziestolecie..., dz. cyt., s. 69; W. Roszkowski, Najnowsza historia Polski 1914-1945,
Warszawa 2003, s. 123-124.
Por. S. Wyszynski, Spoleczeristwo i prasa..., art. cyt., s. 177.
Por. J. Pleszczyniski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 67-68.
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63

5 Por. tamze, s. 100-102; J. Pleszczynski przywoluje poglad Karla R. Poppera, ktéry stwierdzil, Ze nie moz-

na utozsamiaé opinii publicznej z absolutna madroscia i na podstawie vox populi wyznacza¢ charakter
dziennikarstwa. (por. J. Pleszczynski, Etyka..., za: K.R. Popper, Droga do wiedzy. Domysly i refutacje,
ttum. S. Amsterdamski, Warszawa 1999, s. 578.

Nie udawalo sie to prasie ,,brukowej” (dzisiejsze - tabloidy) - prasie ,,zlej”, ktéra na uwadze miata wy-
lacznie gusta czytelnicze (rozrywka, sensacja, plotka).
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tym dobrem tworzacym tradycje oraz historie narodu. Chrzescijariska moralnosé - co
pokreslit ks. Wyszynski - jest podstawa wspélnego dobra Rzeczypospolitej®.
Oczyszczenie mediéw z pornografii, przemocy oraz wszelkich tresci pozbawio-
nych zasad etycznych jest mozliwe jedynie przy solidarnej wspétpracy srodowiska
dziennikarskiego ze spoleczenstwem (nadawcy z odbiorca): ,,Nalezy wykorzystac¢ wszyst-
kie Srodki, gdyz zjawisko posiada sto barw i oblicz, jest tak ztoZone, Ze nie wystarcza tyl-
ko protesty, wiece, zebrania, manifestacje, najSwietsze uchwaly i rezolucje, nie wystar-
czy sama akcja prasowa, ale wszystkie sposoby wystapi¢ musza w solidarnym zespole”?.
Ks. Stefan Wyszyniski - jako kaptan, dziennikarz i redaktor - byt bardzo wnikliwym ob-
serwatorem wszelkich spolecznych wydarzen, takze tych, dotyczacych srodkéw spotecznego
przekazu. Juz wtedy, tj. w latach dwudziestych i trzydziestych XX w., niektére media mialy
duzy, demoralizujacy wplyw na swoich odbiorcéw. W zwiagzku z tym ks. Wyszyniski w swojej
publicystyce przedstawit ostra krytyke tak rozumianego dziennikarstwa. Jego analiza etyczna
6wczesnej prasy, takze reklamy, sa przykladem odwaznego zabierania glosu w sprawie rozpo-
wszechniania antywartosci w mediach. Jego wypowiedzi na temat przestrzegania zasad etycz-
nych w Srodkach spotecznego przekazu sg wcigz aktualnym wotaniem o etyke dziennikarska
oraz edukacje medialna w szkotach, uczelniach wyzszych oraz srodowiskach dziennikarskich.
Ks. Wyszyriski swoja publicystyka dawat przyklad dobrej prasy, majacej przede wszystkim na
uwadze dobro czlowieka. Rzetelnie zgromadzone informacje, rzeczowe i wszechstronne uka-
zanie problematyki swiadczyly o jego odpowiedzialnym i swiadomym wypekianiu misji
dziennikarskiej. Ks. prof. Jerzy Bagrowicz zaznaczyl, zZe ,.ks. S. Wyszyriski nie uznawat dzien-
nikarstwa jako stuzby jakiemus obozowi politycznemu. Méwil, Ze zadaniem dziennikarza jest
rzetelna informacja, a nie propaganda”®. Doskonale rozumiat ciezar pisania prawdy w tam-
tych latach®. Trudnosci te jednak nie zmienily jego staran o etyczne oblicze dziennikarstwa. m

O AUTORZE:

Malgorzata Laskowska - ur. w Lubawie; doktor nauk teologicznych w zakresie teo-
logii srodkow spolecznego przekazu, doktoryzowala sie na podstawie rozprawy pt. "Ks.
Stefan Wyszynski jako dziennikarz i redaktor (1924-1946)". Zainteresowania naukowe:
etyka srodkow spolecznego przekazu i pedagogika mass mediow.

5 Ppor.s. Wyszynski, Przeglad prasy..., art. cyt., s. 186.

7 Ppor.S. Wyszynski, MysI przewodnia tegorocznego swieta..., art. cyt., s. 289.

68 J. Bagrowicz, ,, Najmilszy trud mego Zycia”. Ksiadz Stefan Wyszyniski jako redaktor i publicysta, AK 136

(2001), s. 436.

6 Niejednokrotnie koniczylo sie to zamknieciem redakcji oraz nekaniem dziennikarzy i redaktoréw.
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Ks. Zdzistaw Struzik

,Rodzina Bogiem silna moca swego narodu’”.
Nauczanie o rodzinie kard. S, Wyszyrishiego

STRESZCZENIE:

NauczaNIE PRymasa TYSIACLECIA O RODZINIE

I NARODZIE JEST NIEZWYKLE AKTUALNE. NASZE CZASY
MAJA INNE OBLICZE POLITYCZNE I KULTUROWE.

A JEDNAK CIAGLE ODZYWAJA SIE GLOSY O CHARAKTERZE
ATEISTYCZNYM. ZYCIE RODZINNE ULEGA ROZBICIU
POPRZEZ NADMIERNA PRACE RODZICOW. WZRASTA
NIEUSTANNIE PLAGA ROZWODOW. POWSTAJA LICZNE
ZWIAZKI NIEFORMALNE, ZWIAZKI NA PROBE. SZCZYTEM
BLEDNEJ FORMACIT PRAWNEJ I MORALNEJ SA ZWIAZKI
HOMOSEKSUALNE.

ABY ZARADZIC TYM WSZYSTKIM NIEBEZPIECZENSTWOM,
NALEZALOBY WPROWADZIC NAUCZANIE KARDYNALA
WYSZYNSKIEGO W PRAKTYCZNE DZIALANIE.

Z AGROZENIA TE BYLY BOWIEM PRZEZ NIEGO
ROZPOZNANE, OMOWIONE I WNIKLIWIE ZBADANE JUZ
PONAD 60 LAT TEMU.

SEOWA KLUCZOWE:

CHARYZMAT, CHRYSTUS, DUCHOWOSC, ELIASZ,
EREMITYZM, GORA KARMEL, KONTEMPLACIA, MARYIJA,
MODLITWA, PROROK, PUSTELNIK, SAMOTNOSC.

ABSTRACT:

THE TEACHINGS OF THE PRIMATE OF THE MILLENNIUM
ABOUT THE FAMILY AND THE NATION IS EXTREMELY
TIMELY. OUR TIMES HAVE A DIFFERENT POLITICAL AND
CULTURAL PICTURE. THERE HAS BEEN GREAT PROGRESS
TOWARDS A DEMOCRATIC SOCIETY. SOCIALISM WHICH
FOUGHT AGAINST RELIGION AND FAITH IN GOD SEEMS TO
HAVE BECOME HISTORY. BUT THERE ARE STILL EMERGING
VOICES OF AN ATHEIST CHARACTER. THE RECENT BATTLE
FOR THE CROSS HAS TRANSFERRED TO SCHOOLS AND
WORKPLACES, RISING CRITICISM OF THE CHURCH
(PrOPRIETARY COMMITTEE), AND THERE ARE ALSO VOICES
AIMING TO REMOVE RELIGION FROM STATE SCHOOLS.

CHARISM, CHRIST, CONTEMPLATION, ELIAS, EREMITISM,
HERMIT, MOUNT CARMEL, MARY, PRAYER, PROPHET,
SOLITUDE.
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nadchodzacym roku 2011 bedziemy obchodzi¢ 30 rocznice Smierci ks. Kardy-

nalta Stefana Wyszynskiego, Prymasa Tysiaclecia. Rocznica ta jest sposobno-

Scig izarazem zacheta do siegania do jego nauki o narodzie irodzinie, tym
bardziej, ze aktualna sytuacja tych najwazniejszych spotecznosci jest ponownie trudna
iwymaga dzialan zaradczych. Pomimo zmiany ustroju nadal powstaja nowe i bardzo sil-
ne tendencje Swiatopogladowe, propagandowe iideologiczne przeciwne naturze mal-
zenistwa irodziny, a jednoczesnie rozwijaja sie nowe, bardziej wyspecjalizowane Srodki
przekazu (Internet), telewizja stala sie rozwinietym medium o charakterze miedzynaro-
dowym - trudnym do jakiegokolwiek kontrolowania.

W wychowaniu mlodego pokolenia nadal popelnia sie wiele podstawowych i nie-
raz tragicznych w skutkach btedéw. Wplyw rodziny na wychowanie dziecka zmniejsza sie
ze wzgled6w czasowych, a takze z powodu organizacji nauczania pozaszkolnego (zaintere-
sowania sportowe dziecka, nauka jezykéw, gimnastyka korekcyjna), ktdre staje sie waz-
niejsze od wspdlnego przebywania i wzajemnego oddzialywania rodzicow i dzieci. Wspot-
czesne programy nauczania przekazuja gléwnie wiedze, bardzo skondensowana, ob-
szerna, czynia to w spos6b mechaniczny, bez uwzgledniania percepcji ucznia, zar6wno
Swiadomosciowej, jak i emocjonalnej. Dzieci i mlodziez, nie wykazuja zainteresowania
zdobywaniem wiedzy, ale ujawniaja postawe niecheci i agresji.

We wspoélczesnym nauczaniu prawie catkowicie pomija sie przekaz aksjologii,
czyli wiedzy na temat wartosci. Powstaje zamet w kwestii oceny i postrzegania wartosci,
prowadzacy do powstawania, na poszczeg6lnych etapach nauczania, organizacji prze-
ciwnych malzenistwu, rodzinie i paiistwu. W wyniku tego Zycie spoteczne - narodowe
jest zagrozone. Wydaje sie zatem stuszne sieganie do wartosci, o ktére walezyt, ktérych
nauczal i ktére przekazywal Prymas Tysiaclecia.

1. Pojecie rodziny i narodu

Nauczanie Kardynata Wyszynskiego charakteryzuje troska o autentyczny, chrzesci-
janski ksztalt rodziny polskiej. Wyptywalo to z jego pasterskiej odpowiedzialnosci
i glebokiego patriotyzmu, ktére podpowiadaly mu, Ze bez rodziny nie ma przysztosci
narodu. Zdaniem Prymasa Tysiaclecia droga Kosciota w Polsce jest czlowiek formo-
wany przez dwie najwazniejsze i naturalne dla niego wspélnoty: rodzine i Nardd.
»Rodzina i Nardd - pisal Prymas Wyszynski - to nie sa instytucje, to sa organizmy
Zywe, majace swoja wiasna dynamike i przejawy biologicznego bytowania. Poza
nimi wszystkie inne formy bytowania, takie jak panstwo, rzad, partia - maja wymiar
instytucji. Nardd i rodzina musza istnie¢, a tamte instytucje moga istnie¢ lub nie”’.
Rodzina byla dla Prymasa najwieksza sila narodu, a jednocze$nie gwarancja jego
przetrwania. Wyszynski mawial, Ze bez mocnej, czystej, zwartej, zespolonej rodziny,
nie ma narodu. Dlatego tworzac naréd, trzeba pracowaé¢ nad umocnieniem i zjedno-

' S.Wyszyriski, Kazanie na uroczystosé Swietej Rodziny, Warszawa, kosciét Swietego Michata, 1311957,

w: KiPA, t. 2, Cz, s. 15. (skrdt KiPA oznacza Kazania i przemowienia autoryzowane przez same-
go autora)
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czeniem kazdej rodziny®. Nardd jest rodzing rodzin. I tylko na tym fundamencie
moze sie spokojnie rozwija¢ zycie osobiste, rodzinne, religijne, spoteczne, zawodo-
we, narodowe i paristwowe?,

Panstwo komunistyczne usilowalto rozbi¢ tradycje rodziny chrzescijariskiej. Na-
rzucato Swiatopoglad materialistyczny. Przywoédcy komunistyczni dazyli do zastapienia
funkeji rodziny funkcja i opieka panistwa socjalistycznego. Usankcjonowano wiec rozwo-
dy, zabiegi przerywania ciazy, przebudowano system wychowania, ktéry odtad oparty
byla na laicyzacji i ateizacji, wprowadzono nowa organizacje i taki system pracy w pan-
stwie socjalistycznym, ktory z kazdej strony oslabial wewnetrzna jednosé rodziny, zaufa-
nie i zabezpieczenie materialne. We wrzesniu 1945 r. dekretem prezydium KRN wpro-
wadzono w zycie nowe przepisy prawa malzenskiego ustawiajace przymus slubéw cy-
wilnych z jednej strony, a wprowadzajace procedury utatwiajace rozwadd z drugie;j.

Ustr6j komunistyczny, z ktérym przyszio sie zmierzyé Kardynatowi Tysiaclecia,
uznal, ze aby zaszczepi¢ calemu spoleczenistwu poglady komunistyczne, w pierwszym
rzedzie nalezy oslabié jego przywiazanie do katolicyzmu oraz do rodziny jako najwyz-
szej wartosci. Prymas nazywal socjalizm ustrojem niesprawiedliwym, poniewaz nijak
miat sie on do stuzby cztowiekowi. Wyszyriski podkreslal, Ze organizacja zycia spotecz-
nego i gospodarczego, ktéra eliminuje lub ogranicza wychowanie dzieci przez rodzicéw,
jest niebezpieczna dla narodu, poniewaz sprzeciwia sie prawu Bozemu.

Nauczanie Kardynata bylo silnie naznaczone definiowaniem modelu wychowa-
nia, ktéry przy zachowaniu tradycji rodziny chrzescijanskiej wymagatby wspolpracy ro-
dziny, narodu, panstwa i KosSciota. Rodzina jest w procesie wychowania spotecznoscia
pierwsza, ale nie jedyna. Inne spotecznosci, takie jak naréd, panstwo, szkota, Kosciot,
rowniez maja oddzialywanie wychowawcze, lecz ich charakter wobec rodziny jest po-
mocniczy. Spotecznosci te maja pomagac rodzinie w jej zadaniach i funkcjach, a nie za-
stepowac czy wyreczac. Prawa rodzicow do wychowania dzieci zgodnie z wlasnymi prze-
konaniami nie moze odebra¢ Zadna wtadza ani spotecznos¢. Prawa rodziny wynikaja bo-
wiem z prawa naturalnego i ze zwiazku krwi.

2. Narod rodzing rodzin

W obronie praw rodziny Kardynal Wyszynski, razem z Kosciotem polskim*, podjeli starania
o przywrocenie moralnego tadu oraz statusu rodziny i narodu. Niejednokrotnie wiec wzy-
wano do zmobilizowania duchowej silty Narodu, ,,do obrony zycia nienarodzonych, do wier-
nosci slubom matzenskim, do podniesienia moralnosci wspotzycia matzeniskiego, do cnoty
mestwa i wstrzemiezliwosci, do czujnosci nad wychowaniem moralnym i religijnym mto-

2 Por. tamze, s. 16.

Por. S. Wyszynski, Stowo wstepne Prymasa Polski, Warszawa, 2 I1 1974, w: idem, KiPA, t. 45, s. 84 [W].
(skrét ,,W” oznacza zbiér Kazan i przemowien zgromadzonych w Instytucie Prymasa Stefana Wyszyn-
skiego w Warszawie).

A. Skreczko, Troska Kosciola Katolickiego w Polsce o matzenistwo i rodzine w okresie Wielkiej Nowenny
(1957-1966), Biatystok 2002.

3
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995

dziezy i dziatwy, aby z rodzin katolickich nie wyrastali ateisci i poganie™’. Wiele jego wypo-
wiedzi koncentruje sie na zdecydowanym przypominaniu, Ze rodzina jest naturalng i trwa-
13 spotecznoscia, bezwzglednie konieczna dla istnienia i rozwoju czlowieka, narodu i pan-
stwa, Ze jest pierwsza spotecznoscia w zyciu. Pierwsza, poniewaz ona daje panstwu czlowie-
ka. Nardd powstaje z rodziny. Miedzy rodzing a narodem i panistwem istnieje wiec zasadni-
cza i konieczna relacja. Posiada ona - w nauczaniu Kardynala - charakter spolecznej zalez-
nosci: zdrowa biologicznie i moralnie rodzina przedtuza byt narodu, zabezpiecza jego tozsa-
mos¢ i dziejowy rozwdj. Z kolei nardd i paristwo w trosce o zabezpieczenie wlasnego bytu
daza do podtrzymywania naleznej pozycji rodziny w spoteczeristwie. Dla Prymasa naréd to
rodzina rodzin. ,,Stusznie méwi sie, ze nardd jest rodzina rodzin, bo narodowi, panistwu
i KoSciotowi najwiecej daja rodziny, rodzice, maz i zona®. Stanowi o ,,by¢ albo nie by¢” spo-
teczenstwa. ,W jednosci rodziny i jej umocnieniu widzimy wzmocnienie jednosci Narodu.
Narod sktada sie z rodzin i dlatego kazdy, kto chce umocnienia Narodu, musi pracowaé nad
umocnieniem rodziny”’. Jasnogorskie Sluby wprowadzone przez Prymasa Wyszy1iskiego
wprost nawotywaly do zrozumienia i zastosowania podstawowych zasad obrony Narodu
przez obrone rodziny. Prymasowskie spojrzenie na narod siegato wartosci duchowych czto-
wieka. Spolecznosé narodowa nie tylko jest ztaczona jednoscia fizyczna obywateli, nie tylko
jednoscia pochodzenia poprzez zwigzki krwi, ale przede wszystkim jest to jednos¢ duchowa,
,jednosé serc”®. Wielokrotnie w swoim nauczaniu Prymas odwolywat sie do jednosci serc,
czyli do jednosci poglad6éw, wiary katolickiej, jednosci mysli, a szczegdlnie do jednosci dzia-
tania. Naréd zjednoczony duchowo jest narodem silnym, zdolnym zachowa¢ i obroni¢ wol-
nosé, niezaleznos$¢ i nieustannie budowacé swoja przysztosé’.

5s. Wyszyniski, Kazdy kaptan pracuje nad wprowadzeniem w zycie Slubow Jasnogorskich. Apel do du-

chowienstwa, Komancza, VIII 1956, w: idem, KiPA, t. 1, Cz, ss. 69-70.

S. Wyszyniski, Tych Dwoje nadzieja narodu i sSwiata. Stowo do rodzin zebranych na ,,Optatku”, Gniezno,
1968, w: idem, KiPA, t. 28, s. 77, [W].

S. Wyszynski, Jasnogorskie zobowigzania, Bydgoszcz, 19 XII 1956, w: idem, KiPA, t. 1, Cz, s. 300.

8 Tamze, s. 300.

»Przekonalismy sie juz tyle razy, ze nasza ojczyzna, ktora przechodzila tak ciezkie doswiadczenia, urato-

wana zostata dzieki temu, ze zycie narodu chronilo si¢ w rodzinach. I gdy zycia narodu nie magt piele-
gnowac ani nardd, ani paiistwo, bo byly bezsilne, wtedy ratowali je rodzice” - S. Wyszyniski, Kazanie na
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To, czego najbardziej potrzebuje i czym zyje naréd, to mitosé, dobro i pokéj. Te
wartosci sa zdobywane, potwierdzane i wypracowywane poprzez wychowanie wlasnie
w rodzinach katolickich™.

2.1 Walka o prawa rodziny
Wobec trudnosci i niebezpieczenistw, jakie napotykata polska rodzina, Prymas Polski rozpo-
czal od walki o prawa rodziny oraz zmuszenie panstwa do stworzenia warunkéw jej zdrowe-
go rozwoju. Wskazywal na niebezpieczenistwa, jakie wynikaly z gloszonej ideologii, ze struk-
tur spotecznych i administracyjnych, z systemu spoleczno-ekonomicznego oraz z konkret-
nych sytuacji gospodarczych kraju. Stad tak czesto poruszat kwestie sytuacji mieszkaniowej,
sklepowych ,,pustek na pétkach”, pracy kobiet czy funkcjonowania przedszkoli i szkoly.
Prymas Wyszynski byl niejednokrotnie posadzany przez owczesne wladze pan-
stwowe i polityczne o szerzenie zametu i niepokoju spoltecznego w narodzie''. Byto to
bezpodstawne, poniewaz Prymas, cho¢ z jednej strony dostrzegal wielkie problemy go-
spodarcze spoleczenstwa i narastajace niezadowolenie spoteczne, to z drugiej strony
zdawatl sobie sprawe ztego, ze na kraj czyhalo ciagle wielkie niebezpieczenistwo inter-
wencji zbrojnych, tak wewnetrznych, jak i zewnetrznych. Rozwigzania problemu Pry-
mas Wyszynski upatrywal zatem we wzmozonej pracy wewnetrznej w rodzinach nad
spokojem i nad cechami ludzkich charakterow, ktore powinny przetrzymac trudne i nie-
bezpieczne czasy, a swoje witalne sily zachowac na przyszla, lepsza sytuacje geopolitycz-
na. ,,W cierpliwosci, w ofierze zycia rodzinnego, w po§wieceniu, w ustuznosci, w odda-
niu sie wzajemnym uczycie sie tych cnot spotecznych, ktore sa potrzebne dzisiaj, aby za-
chowaé pokdj, zgode, calos¢ i bezpieczeristwo naszej ojczyzny”*2.

2.2 IagroZenia wewnelrzne w rodzinie

Jednoczesnie Wyszyniski nie obawiat sie publicznego upominania narodu i polskich rodzin
poprzez wytykanie im tych zachowan, ktdre celuja w godnosé czlowieka z jednej strony,
a wspieraja dzialania komunistyczne z drugiej. ,,W marnotrawstwie i w pijaiistwie bedzie-
my widzieli niszczenie naszych sit fizycznych i duchowych, naszych zasobéw materialnych,
majatku osobistego i narodowego, zwlaszcza lepszego bytu naszych rodzin i dzieci”*.

uroczystosé Swietej Rodziny, Warszawa, kosci6t Swietego Michata, 1311957, w: idem, Dziela zebrane, t.
3,1956-1957, WSD, Warszawa 1999, ss. 128-129.

Por. S. Wyszynski, Rozpoczynamy wielka prace - od dzis. Kazanie podczas nabozeristwa nowenny do
Matki Bozej Nieustajacej Pomocy, Warszawa, koscidt Swietego Klemensa, 9 11957, w: idem, Dziela zebra-
ne,t.3,1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 122.

»Nawet Zycie nieprzyjaci6t wymaga szacunku. R6znice pogladéw nie moga budzi¢ w nas pragnienia
u$miercania kogokolwiek. Wszak zycie jest jedno, a drég do pomyslnosci doczesnej wiele” - S. Wyszyni-
ski, Zwycieski Wodz Zycia kroluje zyw. List pasterski na Wielkanoc 1957, 21 IV 1957, w: idem, Dziefa ze-
brane, t. 3,1956-1957, WSD, Warszawa 1999, ss. 193-194.

S. Wyszynski, Kazanie na Uroczystos¢ Swietej Rodziny, Warszawa, kosciét Swietego Michata, 1311957,
w: idem, Dziela zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 133.

S. Wyszynski, Przyrzekamy toczy¢ boj z naszymi wadami narodowymi. Kazanie na pierwsza sobote
kwietnia [1957], Komancza, IX 1956, w: idem, Dziela zebrane, t. 2, 1953-1956, WSD, Warszawa 1995, s. 84.
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Najwiekszym zagrozeniem dla rodziny jest postawa akceptacji mozliwosci rozwo-
du. Takie dzialanie rozrywajace rodzine Prymas utozsamiat z dzialaniem przeciw naro-
dowi w spos6b bezposredni: ,,W jednosci rodziny i jej umocnieniu widzimy wzmocnie-
nie jednosci Narodu. Naréd sktada sie z rodzin i dlatego kazdy, kto chce umocnienia Na-
rodu, musi pracowa¢ nad umocnieniem rodziny”*.

Powaznym zagrozeniem, tak dla rodziny, jak i dla narodu, byla plaga narastajace-
go pijanistwa. NaduZywanie alkoholu bylo ttumaczone brakiem wlasciwego poziomu zy-
cia. Nedzne zarobki nie pozwalaly rodzinom na godziwe Zycie i nie rokowalty mozliwo-
$ci jakiegokolwiek oszczedzania. Z takim rozumowaniem nie zgadzal sie Prymas Wy-
szyniski. Uwazal, ze nie mozna jednego nieszczescia poglebiac jeszcze gorszym™.

2.3 Sposoby walki o rodzing i narod

Poprzez swoje nauczanie Prymas Wyszynski sformutowal cos na ksztalt programu pro-
rodzinnego, ktéry zawieral typowo spoteczno-ekonomiczne postulaty: poprawa ptacy oj-
cow, wprowadzenie dodatku wychowawczego dla matek, dowarto$ciowanie ekonomicz-
ne rodziny dla celow opiekuniczych wobec dzieci, zerwania z wyzyskiwaniem ludzi pra-
cy29. Prymas Wyszynski tak mawial przed obrazem Matki Bozej Jasnogorskiej: ,,To jest
wielki program narodowy, wypowiedziany u stop Jasnej Gory: umacniac¢ jednos¢ Naro-
du, przez umacnianie jednosci w rodzinie. A jednosc serc! - Gdziez ona sie bardziej wy-
chowuje, jak nie w rodzinie, gdzie z jednosci serc meza i zony rodzi sie jednos¢ calej ro-
dziny. Na przykladzie wiernosci obojga, pielegnuje sie z kolei wiernosc dzieci wobec ro-
dzic6w i rodzeristwa miedzy sobg”'é.

Wedlug programu to przede wszystkim rodzice maja obowiazek stawaé w obronie
praw swej rodziny i wlasnych dzieci, a szczegdlnie prawa do wychowania ich wedtug
wlasnego swiatopogladu. Wezwania te zawarte zostaly m.in. w instrukejach Episkopatu
Polski z 12 lutego 1969 roku i 11 marca 1975 roku. Uruchomily one powstawanie w ca-
lym kraju oS§rodkéw poradnictwa rodzinnego i daly podstawy do lepszego organizowa-
nia tzw. kursow przedmalzenskich.

Obrona rodziny, a tym samym obrona narodu, polega takze na odczytywaniu w zyciu
rodzinnym naturalnej, przyrodzonej wartosci, to znaczy jej naturalnej radosci. Prymas do-
strzegat te psychologiczng wartoS¢, ktora jest niezmiernie wazna i nieustannie powinna by¢
eksponowana, bo cztowiek, mazi zZona oraz dzieci, bez tej radosci traca sens poniesionych nie-
ustannych wysitkow, aby trwaé w zjednoczonej rodzinie. Ta naturalna rados¢ staje sie podsta-
wa trwania i pokonywania wszelkich trudnosci. ,,Trudnosci zycia, ktopoty, meki i bdle, nie-
zgodne usposobienia czy tez wady lub natogi w Zyciu nabyte, taki czy inny ustrdj paniistwa lub

4 g, Wyszynski, Jasnogorskie zobowiazania, Bydgoszcz, 19 XII 1956, w: idem, KiPA, t. 1, Cz, s. 300.

,Te dzieci, i te matki wyblakle, wychudle, wynedzniale. Tak wyglada nasza ojczyzna i to jest wielki bél,
bo moglaby wygladac inaczej, lepiej, pomimo ciezkiej pracy tego narodu”. S. Wyszynski, Nie pozwolimy
zniewaza¢ naszych swietosci. Przemowienie do Warszawskiej Pielgrzymki na Jasna Gére, Warszawa, ko-
Sciot gwietego Ducha, 6 VIII 1957, w: idem, Dziela zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 327-
328.

S. Wyszynski, Jasnogorskie zobowigzania, dz. cyt., 300.
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zycia gospodarczego, nie odbierze wam radosci. Bo najwieksza radoscia dla was, matki i dla

was, ojcowie, po ciezkim trudzie i mece pracy codziennej, jest wasza rodzina”"’.

3. Prawa i obowiazki rodziny i narodu

Podstawowe prawa rodziny dotycza prokreacji, wolnosci wychowania, prawa do godzi-
wego bytu, prawa do ksztaltowania i przekazu wartos$ci kulturowych, prawa do wzajem-
nej stuzby sobie, bez sztucznych ograniczen i barier; prawa do nierozerwalnosci wezla
malzenskiego, prawa do miloSci, wiernosci, sprawiedliwosci, wolnosci od podejrzen,
prawa wolnos$ci do wyrazania siebie, do zachowania i rozwoju tradycji swych ojeéw, do
pamieci rodowej. Zdrowa katolicka rodzina jest tym, co zdaniem Prymasa uratuje na-
rod. ,,Obowigzkiem waszym jest wychowac rodzine w wiernosci obyczajowi ojczystemu,
jak réwniez w wiernosci samej rodzinie. Chodzi o to, aby ognisko Zycia rodzinnego jak
najbardziej utrzymacé, uswiecié¢, aby rodzina byta miejscem szacunku i mito$ci meza dla
zony i dzieci, zony dla meza i dzieci, rodzicéw dla dzieci, dzieci dla rodzic6w”*.

31 Rodlzina jest podstawa budowania spofecznego narodu

Nalezy zatem - glosil Prymas Tysiaclecia - pracowac¢ nad tym, aby zZycie narodu organizowa-
1o sie wokoét rodziny. Zwarta rodzina jest podstawa budowania spotecznego narodu. Rodzina
rodzin - naréd, powstaje z tych rodzin i to, jakie beda rodziny pokaze, jaki bedzie i nardd.
Gdy rodziny beda zwarte, wierne, nierozerwalne - narodu nikt nie zniszczy". Jednoczesnie
obowiazkiem czlowieka jest samowychowanie. Kazdy bowiem, kto chce wtadaé¢ panstwem,
narodem, Kosciolem czy rodzina, musi naprzod nauczy¢ sie wiadaé soba. ,,(...) Umiemy wy-
magacé od innych, zapominajac czesto, Ze dobra, ktérych pragniemy, rodza sie nie gdzie in-
dziej, tylko w nas, w duszy i sercu czlowieka. Tym wieksze mamy prawo stawia¢ wymagania

innym, im bardziej sami je urzeczywistnimy”*.

3.2 Inaczenie wiary

Aspektem laczacym dzialania malzonkéw, rodzin, narodu jest, zdaniem Wyszynskiego,
wiara. Wiara, Ze w obliczu Boga obywatel kazdego panstwa jest niczym innym, tylko
dziecieciem Bozym, Ze to, co nas jednoczy, to jeden QOjciec - Niebieski. ,,My wszyscy,
najmilsze dzieci, mieszkancy jednego domu, jednego miasta, narodu, jednej czesci

Swiata, globu calego, jesteSmy przede wszystkim Bozymi dzie¢mi”?'.

S. Wyszytiski, Kazanie na uroczystosé Swigtej Rodziny, Warszawa, kosciét Swietego Michata, 13 11957,
w: idem, Dziefa zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 132.

S. Wyszyniski, Rodzice, nadeszla wasza godzina. Kazanie do malzonkéw katolickich, Gniezno, bazylika
prymasowska, 15 VIII 1957, w: idem, Dzietfa zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 355.

Por. S. Wyszynski, Do gorali tatrzanskich, Zakopane, kosciot parafialny, 19 VIII 1957, w: idem, KiPA, t. 2,
Cz,s. 310.

S. Wyszynski, Do gorali tatrzanskich, Zakopane, kosciot parafialny, 19 VIII 1957, w: idem, KiPA, t. 2, Cz,
ss. 312-313, (skrét ,,Cz” oznacza zbiér Kazan I przemowien zgromadzonych w Instytucie Prymasa Wy-
szyniskiego w Czestochowie).
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Ojciec wspdlnie z matka odpowiedzialny jest za
wychowanie swoich dzieci, musi wigc chronic je
przed niebezpieczenstwami, uczy¢ kultury i zasad
moralnych. Podstawowy imperatyw kierowany do
ojca w rodzinie to kochac kazdego cztowieka jak
brata, pomaga¢ mu, dostrzega¢ w nim Chrystusa.

Naréd, jak méwit Prymas, sktada sie z wielu rodzin, a te z wielu matzenstw. Aby
wiec wlasciwie uksztaltowac nardd, potrzeba siegnaé do pojedynczego czlowieka, do
mezezyzny ikobiety, ktorzy, zawierajac maltzenstwo, musza by¢ przygotowani do roli
ojca i matki. ,,,Dlatego tez, najmilsze dzieci, mamy delikatny i piekny wzor w Najswiet-
szej Rodzinie. Wpatrujmy sie w Nia, abySmy umieli pielegnowaé te wszystkie uczucia,
ktore sa potrzebne, by nie obrazac sie na siebie, nie gniewac i nie udreczac sie wzajem-
nie, ale by w rodzinie kwitl pokéj Bozy”*. Co wiecej, nardd, jako ,,rodzina rodzin”, musi
szanowacé to, co wazne, cenne, wartosciowe w zyciu pojedynczej rodziny®. Na tej plasz-
czyZnie nie moze by¢ rozbieznosci - to, co istotne dla rodziny, ,,Musi byé¢ w jakims wy-
miarze uznane, uszanowane i skoordynowane w zyciu narodowym i paristwowym™*,

4. Rola mezczyzny i kobiety

Z nauczania Wyszyniskiego jasno wynika, Ze rola ojca koncentruje sie przede wszystkim
na odpowiedzialnosci. Jej wzorem jest Bog Ojciec. ,,Teraz staje sie oczywiste, dlaczego
Bog Ojciec okazal §wiatu Syna swego jako dziecie! Dlatego, bySmy lepiej zrozumieli, ze
Bog jest Ojcem! A i dlatego, bySmy sie nauczyli ceni¢ dzieci, bySmy chcieli je broni¢! Pa-
trzymy wiec wszyscy w Ziébek Betlejemski, bo tam poznajemy wielka wartos¢ cztowie-
ka, bo tam rozumiemy lepiej nasz obowiazek obrony dzieci, obrony ich zycia!”*. Kazdy
ojciec ze wzgledu na swe powotanie musi wypracowac¢ w sobie cnoty rodzinne: troskli-
wos¢, pracowitosc, oszczednosé, trzezwosé, a obok nich czystosé i skromnosé. Taka po-
stawa stanowi wzor dla dzieci i mlodziezy.

21 S Wyszyniski, Kazanie na uroczystosé Swietej Rodziny, Warszawa, kosciél Swietego Michata, 1311957,

w:idem, KiPA, t. 2, Cz, s. 14.

S. Wyszynski, Kazanie na uroczystos¢ Swietej Rodziny, Warszawa, kosciét Swietego Michata, 1311957,
w: idem, KiPA, t. 2, Cz, s. 20.

Prymas Wyszyniski odwotuje sie do wartosci zycia rodzinnego. Temat wartosci malzenistwa i rodziny
rozwinie papiez Jan Pawel II. Por. Jan Pawel II, Adh. Familiaris consortio (1981).

22
23

#os, Wyszynski, Gloszenie pokoju... dz. cyt. s. 14.

5. Wyszytiski, Wypelniamy Jasnogorskie Sluby Narodu. ,,Z oczyma utkwionymi w 7tobek betlejemski”.

Czytania na maj, Komaricza, 28 X 1956, w: idem, Dziefa zebrane, t. 2, 1953-1956, WSD, Warszawa 1995, s.
113.
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41 0bowiazek wychowania i dobrego przykfadu

Kardynat Prymas karcit dwuznacznos$¢ w zyciu moralnym, odrzucal stanowczo podwaj-
na moralnos¢: inng dla mezezyzny, surowsza dla kobiety. Ojciec wspdlnie z matka odpo-
wiedzialny jest za wychowanie swoich dzieci, musi wiec chronié je przed niebezpieczen-
stwami, uczyé kultury izasad moralnych. Podstawowy imperatyw kierowany do ojca
w rodzinie to kochaé kazdego czlowieka jak brata, pomagaé mu, dostrzega¢ w nim Chry-
stusa. Narod polski dotknety wielkie kleski, wojny, spory polityczne i ideologiczne, dlate-
go moralnos¢ rodziny powinna zaradzi¢ wszelkiemu zhu moralnemu i zepsuciu, szcze-
golnie jesli chodzi o naduzywanie alkoholu i materialne marnotrawstwo. Ludzie, rodzi-
ny zyjace niemoralnie, staja sie wrogami narodu®.

4.2 Obrona nienarodzonych dzieci, Godnos¢ ojcostwa i macierzyristwa

Kardynal niejednokrotnie musial apelowaé do ojcdw, aby staneli w obronie nienarodzo-
nych, aby zdecydowanie zaprotestowali wobec aborcji, aby nie uznawali, ze tylko kobie-
ta jest odpowiedzialna za obrone Zycia®.

Szczegolnie wysoka ranga w nauczaniu Prymasa przyznawana jest macierzyn-
stwu. Szacunek dla macierzynstwa sktania Kardynata Wyszyriskiego do obrony godnosci
kobiety. Nie tylko kobiety - matki, aczkolwiek jej ranga jest najwyzsza, ale kobiety w 0go6-
le. Z najwieksza zarliwoScia Prymas zawsze przemawiat do kobiet, zwlaszcza do matek.
Zdawal sobie sprawe, ze zardwno w przeszlych dziejach narodu, jak i w chwili obecnej,
sg one filarami wiary, obyczaju i kultury narodowej. Dlatego w swych przemoéwieniach
do nich przywotluje podstawowe racje teologiczne ich pozycji rodzinnej i spotecznej. Ko-
bieta jest darem Stworcy dla mezczyzny. Stanowi dlan pomoc réwnorzedna mu natura,
osobowoscig, charakterem iprzymiotami. Z daru Stwdércy dla kobiety i mezczyzny -
daru zycia i wzajemnej milosci - wynika prawo, obowiazek i zaszczyt troski o godnosé
rodzicielstwa®.

Obowiazek obrony dzieci wynika z nakazu Bozego, z przykazania: ,nie zabijaj”
(Wj 20, 13). Pierwszymi obroncami zycia dziecka sa rodzice, jest to ich podstawowe po-
wolanie®. Do obrony zZycia dzieci powotany jest tez Naréd, poniewaz od dzieci zalezy
jego przyszlo$é, rozwdj i samostanowienie. Prymas utozsamiat Smier¢ dzieci nienaro-
dzonych z powolnym wymieraniem Narodu®. Do obrony zycia dzieci zobowigzany jest

%o, Wyszynski, Przyrzekamy toczy¢ boj z naszymi wadami narodowymi. Kazanie na pierwsza sobote

kwietnia [1957], Komaricza, IX 1956, w: idem, Dziefa zebrane, t. 2, 1953-1956, WSD, Warszawa 1995, s. 84.
Por. S. Wyszytiski, Kazdy kaplan pracuje nad wprowadzeniem w zycie Slubow Jasnogorskich. Apel do
duchowienistwa, Komancza, VIII 1956, w: idem, KiPA, t. 1, Cz, ss. 69-70.

,»Nardd nie moze pozostaé bez matek. W jego zyciu pierwsze miejsce zajaé musi matka. Najwyzsza czes§é
nalezy sie w Narodzie matce! Pierwsza pomoc catego Narodu nalezy sie matce, kazdej matce”! S. Wyszyn-
ski, Wypetniamy Jasnogorskie Sluby Narodu. Swigta Boza Rodzicielko...! Czytania na maj, Komaricza, 28
X 1956, w: idem, Dzieta zebrane, t. 2, 1953-1956, WSD, Warszawa 1995, s. 110.

,Gdyby rodzice w jakikolwiek sposéb naruszyli prawo zycia dziecka, staliby sie zwyklymi zabjcami”.
S. Wyszynski, Wypelniamy Jasnogorskie Sluby..., dz. cyt., s. 113.

Tamze, s. 113.
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Pierwszymi obroricami zycia dziecka sa rodzice,
jest to ich podstawowe powotanie.

Do obrony zycia dzieci powofany jest tez Nardd,
poniewaz od dzieci zalezy jego przysztose, rozwo;
| samostanowienie. Prymas utozsamiat Smierc
dzieci nienarodzonych z powolnym wymieraniem
Narodu. Do obrony zycia dzieci zobowiazany jest
takze Kosciot.

takze Kosciol: ,,by mégt wprowadzaé ludzi w bramy niebios™*'. Dla Prymasa oczywiste
bylo to, Ze droga do zbawienia wiedzie poprzez Zycie doczesne. Milosé Boza w tym sie
przejawia, zZe poprzez nieustanne dzialo stwarzania, powolywania nowych ludzi do zy-
cia, nastepuje druga faza milosci: akt zbawczy Syna Bozego® wprowadzajacy tychze lu-
dzi do zbawienia. Dwa akty: stworzenie i zbawienie, sg ze soba nierozlacznie zwiazane.
Pomiedzy te dwa akty Bozej milosci zaproszony jest do wspoétudziatu cztowiek, sa zapro-
szeni rodzicie, przez ktorych przekazywane jest zycie. W Zaden sposéb rodzicom nie
wolno tej tacznosci przerywaé, ani przeciw niej wystepowac™.

5. Wychowanie

Ustrdj socjalistyczny dazyt do przejecia i narzucenia modelu funkcjonowania i organiza-
cji zycia spotecznego i gospodarczego, ktére eliminuje lub ogranicza wychowanie dzieci
przez rodzicéw. Takie dziatanie Prymas Tysiaclecia uznal za niebezpieczne dla narodu,
poniewaz sprzeciwia sie prawu Bozemu.

Wychowanie jest obowiazkiem ijednocze$nie zadaniem, ktére obowigzuje
wszystkie zmieniajace sie w historii pokolenia. Maja by¢ w tym wychowaniu przeka-
zywane podstawowe wartosci niezbedne do godnego Zycia rodzinnego. Wartos$ci te
przenikaja nastepnie do zycia spotecznego, narodowego. Aby kierowaé wtasciwie
rodzina, a nastepnie narodem, jest niezbedne najpierw wlasciwe kierowanie soba,
kultywowanie w sobie warto$ci oraz zycie nimi i ich upowszechnianie. Odnosi sie to
szczegdlnie do wartosSci takich jak: trzezwo$¢, pracowito$é, madrosé, wewnetrzna
moc i milo$é*. Kto wlasciwie kocha siebie, swoje malzernistwo i swoja rodzine, potrafi
takze kocha¢ swoj narod.

31 Tamze, s. 113

32 »Zmartwychwstaly Chrystus oglosil prawo i polityke zmartwychwstania ludzi na wzér wlasnego Zmar-

twychwstania”! S. Wyszyniski Zwycieski Wodz Zycia kréluje Zyw. List pasterski na Wielkanoc 1957, 21 IV
1957, w: idem, Dziela zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, ss. 193-194.

Por. S. Wyszyniski, Petnig prawa jest mitos¢. Fragmenty kazania na podstawie tekstu ze ,,Stowa Po-
wszechnego”, Warszawa, kosciét Swietego Krzyza, 4 XI 1956, w: idem, KiPA, t. 1, Cz, ss. 172-173.

33
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5.1 Rola rodziny w wychowaniu

Rodzice, wedhug nauki spotecznej Kosciota, wychowuja dzieci dla dobra spoleczenstwa,
dlatego powinni uzgadnia¢ swoje prawa wychowawcze z prawami calego spoleczenstwa,
a wiec prawami spotecznosci narodowej, panistwowej, koscielnej. Wspdtdziatanie w wy-
chowaniu rodziny, szkoly, Kosciota i panistwa, konieczne jest dla spotecznego tadu. Z jed-
nej strony rodzina moze osiggnac swoje cele jedynie dzieki pomocy innych spotecznosci.
Z drugiej strony bez rodziny nie moze istnie¢ Zycie spoleczenstwa i panstwa. Paristwo
powstaje ze spoleczenistwa, a spoleczenstwo z rodziny. Spotecznosci te otrzymuja od ro-
dziny dar istnienia czlowieka. Rodzice, ktorzy przekazuja zycie dzieciom sa bezposred-
nimi wspoétpracownikami Boga. Spoleczenstwo otrzymuje od rodziny obywatela. Z ro-
dziny, ktéra ponosi najwieksze trudy i ofiary, cztlowiek wymnosi poczucie wiezi spotecz-
nej, poczucie obywatelskie, poczucie prawa i porzadku, wreszcie poczucie obowigzku.
,»Czlowiek wychowany przez rodzine wchodzi do zycia spotecznego, do serca zycia naro-
dowego. I tutaj znowu dotykamy problemu wartosci wychowania rodzinnego i religijne-
go. Im czlowiek jest lepiej uksztaltowany w swojej osobowosci przez zycie rodzinne i pra-
ce Kosciota, tym spokojniej wehodzi w glebie Zycia narodu i tym uzyteczniejszy jest dla

wspélnoty narodowej .

5.2 Rola szkoly

Drugim, po rodzinie, Srodowiskiem i miejscem rozwoju cztowieka, jest szkota. Uzupelnia
ono to, czego rodzina nie moze zapewni¢ swojemu dziecku. Szkota nie moze jednak posia-
da¢ przywilejow w wychowaniu dzieci niezaleznie od rodzicow, czy tym bardziej przeciw
nim. Kardynat Wyszyniski, autor rozprawy doktorskiej pt.: ,,Prawa rodziny, Kosciota i pan-
stwa do szkoly” z 1929 roku, podkresla, ze wychowanie w szkole nie moze pogwalca¢ praw
dzieci ochrzczonych iich rodzicow, praw narodu katolickiego, bez szkody dla dobra po-
wszechnego. Szkota, cho¢ jest pozyteczna i pozadana dla wychowania spotecznego, jest jedy-
nie pomocnikiem rodzicow. Nie moze niszczy¢ w dziecku warto$ci wszczepionych przez ro-
dzicéw. Szkota powinna sie liczy¢ gtéwnie z rodzicami, ktorzy maja prawo i obowiazek wy-
bierania szkot i przedszkoli, w ktorych jest wychowanie religijne, poniewaz ono jest warun-
kiem wychowania w przyjazni z Bogiem iludZzmi. Wychowanie to wyrabia w dzieciach
i mlodziezy cnoty osobiste ispoleczne, a wiec sumiennosé, obowigzkowosé, pracowitosé
1 inne. Szkota jest cennym uzupelieniem i wsparciem rodziny. W szkole dziecko ma mozli-
woS¢ nauczenia sie szacunku dla siebie i innych. Niestety, szkota moze nie wypekia¢ swoich
obowiazkéw. Moze napotykac na przeszkody takie jak: lekcewazenie praw rodziny, Kosciota,
narodu, narzucenie narodowi i rodzinie wrogich im programéw, wynarodowienie obywate-
li, walka z religia. Wowczas wzrastaja obowiazki rodziny. Wychowanie w szkole, ktére naru-
sza prawa rodzicow, nie stuzy dobru wspélnemu.

#os Wyszyniski, ,,Sursum corda!...”. Jak powstaly Jasnogérskie Sluby Narodu, Zakopane, 19 VIII 1957, w:

idem, Dziela zebrane,t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, ss. 369-370.
S. Wyszynski, Sumienie prawe u podstaw odnowy zycia narodowego. W uroczystos¢ Objawienia Pan-
skiego, Warszawa, archikatedra gwietego Jana, 6 11981, w: idem, KiPA, t. 67, Cz, s. 11.
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5.3 Rola wychowawcza paristwa
Panstwo, podobnie jak szkola, ma prawo do wychowania dzieci i mtodziezy, ale tez ma
ono charakter pomocniczy, wspierajacy rodzicow. Jakze daleki do zrealizowania w ca-
tym okresie PRL-u byt postulat ksiedza Kardynala, Ze paristwo ma poprzeé rodzicow
w ich trudzie wychowawczym, ma zapewnié im mozno$¢ zaktadania szkot zgodnie z po-
trzebami rodzicéw. Panistwo w ogéle nie liczylo sie z prawem dzieci do religijnego wy-
chowania wszkole.  Panstwo ma jednak obowigzek strzec dobra publicznego, w tym
dobra rodziny. Prymas Wyszynski wymienit szes¢ zasad sprawiedliwego ustroju pan-
stwowego w stosunku do rodziny. Naleza do nich:

— uznanie, Ze czlowiek jest bogactwem spoleczeristwa i panistwa;

— otoczenie rodziny troska i opieka przez spoleczenstwo i paristwo;

— zabezpieczenie prawne nierozerwalnosci malzenstwa;

— stworzenie warunkéw gospodarczych sprzyjajacych zyciu rodzinnemu;

— wlasciwa polityka ludnosciowa wobec rodziny;

— uznanie wspoldzialania spotecznosci na rzecz spotecznosci rodzinnej.

5.31 Obowigzek paristwa w tworzeniu wiasciwego prawa

Pierwszym obowiazkiem panstwa jest zabezpieczenie rodziny przez popieranie zdrowej
moralnosci i stworzenie sprzyjajacego jej prawa. Panstwo przez Zle ustanowione prawo
moze staé sie wrogiem rodziny. Prawa panistwowe powinny chroni¢ wierno$¢ malzeriska
iwzajemna pomoc malzonkow, poniewaz kleska rozwoddow i niesakramentalnych mat-
zenstw, rozbitych ognisk domowych, porzuconych dzieci, godzi nie tylko w prawo Boze,
ale godzi tez w prawo narodu i panistwa. Prymas Wyszynski powtarzat za Piusem XII, ze
rodzina jest spolecznoscia starsza niz panistwo. Rodzina wzmacniajac wiez przyrodzona,
stwarza dla panstwa podstawy bytowania. Rodzina jest spotecznoscia pierwotng wobec
panistwa, dlatego jej cel przekracza cel paristwa, ktére nie moze tama¢ praw rodziny bez
szkody dla niego samego. Panistwo jest zalezne od rodziny, bo otrzymuje od niej obywate-
li, bez ktorych nie moze istnieé. Rodzina za$ zalezna jest od parnstwa, bo potrzebuje od
niego pomocy we wlasciwym wychowaniu. Rodzina moze jednak istnie¢ bez panstwa.
W wyjatkowych sytuacjach, gdy panstwo nie jest w stanie wypelni¢ swych obowiazkow,
zmieniaja sie obowiazki przede wszystkim rodziny, narodu i Kosciota.

Panistwo jest zobowiazane do stanowienia stusznych praw, w zadnym wypadku
nie moga to by¢ prawa sprzeczne z prawami naturalnymi. Prawa naturalne Prymas Ty-
siaclecia uwazal za prawa Boskie. Do podstawowych praw nalezy prawo do zycia. Prawa
tego nikt nie moze naruszy¢, ani go zmieni¢. Jest ono podstawowe i niezmienne. Jakie-
kolwiek proby naruszenia go prowadza wprost do zagtady narodéw, a w dalszej konse-
kwencji do zagtady ludzkosci™®.

36 ,»Musimy to uznaé za obted! Ktokolwiek by glosil, czy to w prasie, czy w ksiazce, Ze na ziemi polskiej ist-

nieje prawo zabijania, niech wie, Ze godzi we wlasng matke i w zycie Narodu, ze us§mierca wlasny
Naréd”! S. Wyszynski, Urzeczeni prostotg chrzescijaiska pierwszych wiekow. Do pielgrzyméw u grobu
Swietego Wojciecha. Przemoéwienie po sumie z balkonu domu prymasowskiego, Gniezno, 26 IV 1959,
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Kosciotowi przystuguje wytaczne prawo do
publicznego nauczania prawd religijnych. Ma tez
prawo nauczania w innych dziedzinach wiedzy

| zaktadania szkot wszystkich stopni. Natomiast,
jesli Kosciot natrafia na przeszkody, kiedy jest
zwalczany w szkole nie tylko przez pojedyncze
osohy, ale przez panstwo, wéwczas rodzina
powinna go zastapi¢ w sensie wpajania zasad
wiary i tworzenia warunkow zycia w duchu
chrzeScijanskim.

5.4 Zadanie wychowawcze Kosciola

Pomoc rodzinie w wychowaniu niesie przede wszystkim Kosciét, ktéry ma prawo do wy-
chowania, poniewaz jego charakter jest nadprzyrodzony, zaspokajajacy naturalne daze-
nie czlowieka do swietosci. KoSciolowi przyshuguje wylaczne prawo do publicznego na-
uczania prawd religijnych. Ma tez prawo nauczania w innych dziedzinach wiedzy i za-
ktadania szkot wszystkich stopni. Natomiast, jesli Kosciét natrafia na przeszkody, kiedy
jest zwalczany w szkole nie tylko przez pojedyncze osoby, ale przez panstwo, wéwczas
rodzina powinna go zastagpi¢ w sensie wpajania zasad wiary i tworzenia warunkéw zycia
w duchu chrzescijariskim. Rodzina, naréd, panstwo i Kosciét powinny wiec wspoétpraco-
waé w wychowaniu dzieci. Zwlaszcza szkota i paristwo ze swej natury powinny pehié
pomocnicza role wobec wychowawczej roli rodziny.

»Zasadniczy wplyw na wychowanie ma rodzina i nardéd. Trzeba o tym pamietac
ito uszanowaé. Dopiero wtedy mozna mie¢ nadzieje, Ze wychowanie mtodych pokolen
Polakéw bedzie sie dokonywato w duchu wolnosci dzieci Bozych, do ktérych Chrystus
postal swoich uczniow moéwiae: ‘IdZcie i nauczajcie wszystkie narody, udzielajac im
chrztu’ (Mt 28,19)”%".

Ostatecznie, jak uczyt Prymas Tysiaclecia, wychowanie czltowieka jest sprawa
obowiazujaca wszystkie Srodowiska. Aby jednak rodzina stata sie sila narodu, a naréd
sila panistwa, konieczne jest stanie na strazy godnosci i szacunku wobec czlowieka. umi-
towanie czlowieczeristwa w kazdej sytuacji i w kazdych warunkach: ,,Prymat czlowieka -
to sprawa wszystkich zobowigzujaca. W tym ogromnym ,,bogatym zlozu narodowym”,

jakim jest Nardd polski, kazdy cztowiek musi by¢ ukochany”?,

w: idem, Dzieta zebrane, t. 5,1959, IPJP2 -WSD, Warszawa 2006, ss. 163-164.
S. Wyszytiski, Homo Dei - czlowiek Bozy, brat dzieci Bozych, Warszawa, kosci6t Swietego Krzyza, 13
11974, w: KiPA, t. 45, s. 41 [W].
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Srodowiskiem wtasciwym, najbardziej odpowiednim do rozwijania i kultywo-
wania cn6t narodowych, sa z prawa Bozego dwie instytucje. Pierwsza z nich to sakra-
mentalne malzeristwo, a druga to Kosciét. Instytucja Kosciota ma swoje struktury orga-
nizacyjne - do najwazniejszych i podstawowych naleza parafie, kierowane i administro-
wane przez diecezje®.

541 ,Rodzina Bogiem silna™°

Haslo ,,Rodzina Bogiem silna” wigzalo sie z Jasnogérskimi Slubami Narodu. Zwracato
ono uwage na konieczno$é umocnienia zwigzkéw malzenskich i rodzinnych na bazie
wartosci religijnych, na glebokiej wierze narodu - wszystkich rodzin polskich, wszyst-
kich ochrzczonych i wyznajacych Chrystusa. Moc Boza przekazywana poprzez rodziny
do narodu powinna by¢ rozpoznana, i to wasnie ona, ta Moc, miata spowodowa¢ ducho-
we odradzanie sie narodu. Hasto ,,Rodzina Bogiem silna” stawalo sie jednoczesnie we-
zwaniem i apelem: ,,Rodzice pamietajcie! Przyszla w Polsce wasza godzina”*'! Pewnos$¢
wiary i wyznania katolickiego, zdaniem Prymasa, byto najwieksza moca ducha rodziny
inarodu.

Prymas Wyszyniski w specjalny sposob traktowal rodzine nadajac jej status Ko-
$ciota domowego*, wchodzacego w sktad kosciota parafialnego; natomiast koscioly pa-
rafialne tworza KoScioty lokalne, czyli diecezje, co razem stanowi Rodzine Rodzin Bo-
zych®. Pojecie rodziny jako KoSciola domowego w sposéb szczegdlny zostalo rozwiniete
przez Sobor Watykariski I1*, a nastepnie przez Adhortacje Apostolska Familiaris consor-
tio®. Kardynal Wyszyniski nadawal rodzinie szczegdlna godnosé i znaczenie, atakze
przypisywat jej podmiotowos$¢ w szczegdlnej opiece i btogostawienstwie Bozym.

Podsumowanie

Nauczanie Prymasa Tysiaclecia o rodzinie i narodzie jest niezwykle aktualne. Nasze cza-
Sy maja inne oblicze polityczne i kulturowe. Nastapit wielki postep na drodze demokra-
cji zycia spotecznego. Socjalizm zwalczajacy religie i wiare w Boga, jak sie wydaje, prze-

% S. Wyszyniski, Sumienie prawe u podstaw odnowy zycia narodowego. W uroczystosé Objawienia Pari-

skiego, Warszawa, archikatedra Swietego Jana, 6 1 1981, w: idem, KiPA, t. 67, Cz, ss. 16-17.

S. Wyszynski, Urzeczeni prostotg chrzescijariska pierwszych wiekow. Do pielgrzyméw u grobu §wietego
Wojciecha. Przemdwienie po sumie z balkonu domu prymasowskiego, Gniezno, 26 IV 1959, w: idem,
Dzieta zebrane, t. 5, 1959, IPJP2 - WSD, Warszawa 2006, ss. 163-164.

S. Wyszyniski, Rodzice, nadeszla wasza godzina. Kazanie do malzonkéw katolickich, Gniezno, bazylika
prymasowska, 15 VIII 1957, w: idem, Dziela zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 355.

1 Tamze, s. 355.
42

39

40

S. Wyszynski, Kamienie wegielne wszelkiego budowania. Do kaptanéw i ludu podlaskiego. Kazanie
z okazji Nawiedzenia, Siedlce, katedra, 29 IV 1959, w: idem, Dziela zebrane, t. 5, 1959, IPJP2 - WSD,
Warszawa 2006, ss. 180-181.

B Tamze, s. 181.

4 Sobér Watykanski II, Gaudium et spes, 48.

Jan Pawet II, Adh. Familiaris consortio(1981).
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szedl do historii, a jednak ciagle odzywaja sie ateistyczne gtosy. Ostatnia walka o krzyz
przenosi sie do szkdt i zakladéw pracy, podnosi sie krytyka Kosciota (Komisja majatko-
wa), a takze styszalne sa glosy, aby usuwac religie ze szkot paiistwowych.

Wystepuja wielkie zagrozenia dzieci i mlodziezy ze strony alkoholu i narkoty-
k6w (tzw. dopalaczy). Nieustanny rozwdéj pornografii*® doprowadza do wezesnej depra-
wacji i utraty godnosci ptci cztowieka.

Koncentrowanie sie czlonkéw matek i ojc6w na pracy destrukcyjnie wpltywa na
zycie rodzinne. Wzrasta nieustannie plaga rozwodéw. Powstaja liczne zwiazki niefor-
malne, zwiazki ,,na prébe”. Szczytem blednej formacji prawnej i moralnej sa zwiazki ho-
moseksualne.

Aby zaradzi¢ tym wszystkim niebezpieczenstwom, nalezaloby wprowadzic¢ na-
uczanie Kardynata Wyszynskiego w praktyczne dzialanie. Zagrozenia te bylty bowiem
przez niego rozpoznane, oméwione i wnikliwie zbadane juz ponad 60 lat temu. m

O AUTORZE:

ks. dr Zdzistaw Struzik - dyrektor Instytutu Papieza Jana Pawla II w Warszawie.
Pracownik Wydziatu Studiow nad Rodzing Uniwersytetu Kardynala Stefana Wyszyn-
skiego. Wyktada m.in. teologie matZenstwa i rodziny oraz aksjologie w wychowaniu we-
dlug nauczania Jana Pawla II. Ukonczyl studia doktoranckie na UKSW, studia podyplo-
mowe na Uniwersytecie Lateraniskim w Rzymie, fakultet teologiczny na Uniwersytecie
Katolickim w Limie oraz licencjat teologiczny na Uniwersytecie Katolickim Swietej Ma-
rii w Arequipa (Peru). Kilkanascie lat przebywat z postuga misyjng w Peru, gdzie byl ce-
nionym wychowawcg dzieci I miodziezZy. W swoich publikacjach porusza problematyke
wychowania, matzenstwa, rodziny. Jest propagatorem mysli i nauczania kard. Stefana
Wyszyniskiego i Jana Pawla II.

%A jednoczesnie widzimy - gdy tak trudno jest o papier na katolickie gazety czy katolicka ksigzke — jak

ukazuja sie brudne i pornograficzne pisma i coraz to brudniejsze gazety. Sa niezwykle zuchwatle, jakby
chcialy powiedzie¢: uchronita sie Polska od losu Wegier, to ugodzimy ja w inny sposéb - przez brud zu-
chwatych dziennikéw”. S. Wyszynski, To jest nasz program prymasowski, Gniezno, bazylika prymasow-
ska, 2 111957, w: idem, Dziela zebrane, t. 3, 1956-1957, WSD, Warszawa 1999, s. 139.
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Dziennikarstwo zaangazowane
- poszukiwanie zagubionego sensu

STRESZCZENIE:

W ARTYKULE PODJETA ZOSTALA PROBA ODPOWIEDZI NA
PYTANIE, CZYM JEST DZIENNIKARSTWO ZAANGAZOWANE.
‘WPROWADZONE JEST ROZROZNIENIE POMIEDZY BLEDNIE
UZNAWANYMI ZA SYNONIMY POJECIAMI DZIENNIKARSTWA
ZAANGAZOWANEGO ORAZ DZIENNIKARSTWA
OBYWATELSKIEGO.
DZIENNIKARSTWO ZAANGAZOWANE, CZYLI NAJKROCEJ
MOWIAC, TO, DLA KTOREGO NAJWYZSZYM DOBREM JEST
DOBRO ODBIORCY, A WARTOSCIA PRAWDA, JEST DZIS
UZNAWANE ZA NIEISTNIEJACE BADZ ,,ZAREZERWOWANE
DLA ELIT”. TYMCZASEM POWINNO BYC ONO
POWSZECHNIE OBOWIAZUJACA NORMA. STAD TEZ TYTUL
— POSZUKIWANIE ZAGUBIONEGO SENSU. MOZNA BOWIEM
ODNIESC WRAZENIE, ZE WSPOLCZESNA IV WLADZA
W POGONI ZA PIENIADZEM, SLAWA I RZADZENIEM
ZAGUBILA TO, CO NAJWAZNIEJSZE, A PIEKNE HASLA
ROZMIENILA NA DROBNE; COS, CO MIALO ZNACZENIE,
STALO SIE GESTEM BEZ POKRYCIA.

SLOWA KLUCZOWE:

DZIENNIKARSTWO ZAANGAZOWANE,
DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE, MICHAEL BUERK,
BL. MANUEL LozaNo GARRIDO

ABSTRACT:

THIS ARTICLE WAS AN ATTEMPT OF ANSWER TO QUESTION
ABOUT ENGAGED JOURNALISM. TODAY WE OFFTEN THINK
THAT ENGAGED JOURNALISM AND CITIZEN JOURNALISM IS
THE SAME IDEA. THAT 1S WRONG, THERE ARE A DIFFERENT
FORM OF A JOURNALISM, THERE ARE NOT SYNONIMS.
ENGAGED JOURNALISM FOR WHICH HIGHEST VALUE IS
TRUTH MUST BE THE OBLIGATORY FORM OF JOURNALISM.
BECAUSE JOURNALISTS VERY OFFTEN FORGOT THIS, SO,
TITLE - IN SEARCH OF LOST MEANING.

FOURTH ESTATE RUNS BEHIND MONEY AND FAME TODAY.
It HAS LOST THIS, WHICH WAS MOST IMPORTANT.

KEYWORDS:

ENGAGED JOURNALISM, CITIZEN JOURNALISM, MICHAEL
Buerk, BLESSED MANUEL LozaNo GARRIDO.
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ziennikarz to ,,0soba zajmujaca sie redagowaniem, tworzeniem lub przygotowy-

waniem materialéw prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z redakcja albo zaj-

mujaca sie takg dzialalnoScia na rzecz i z upowaznienia redakeji”’. Dziennikar-
stwo oznacza zatem dzialalno$¢ zawodowa dziennikarza. To proste sklasyfikowanie odpo-
wiada potocznemu rozumieniu dziennikarstwa iwydaje sie catkowicie wystarczajace.
Gdy jednak chcemy rozmawiaé nie o dziennikarstwie fout court, lecz o dziennikarstwie
zaangazowanym, nie mozemy odwotywac sie jedynie do potocznego rozumienia tego ter-
minu. Cho¢ intuicyjnie wyczuwamy, Ze w dziennikarstwie zaangazowanym dziennikarz
utozsamia sie z przedstawianym w materiale problemem, ,,odklada na bok” profesjonal-
ny obiektywizm i calym soba ,,wchodzi” w temat, to jednak trudno tak zdefiniowane
dziennikarstwo uzna¢ za zaangazowane. Czym wiec ono jest? OdpowiedZ na to pytanie nie
jest tatwa, przede wszystkim, dlatego Ze termin dziennikarstwo nie doczekat sie jedno-
znacznej definicji, podobnie zreszta jak termin dziennikarstwo zaangazowanym.

W wydanej w 2005 roku ksiazce Teoria, praktyka, etyka. O ksztalceniu dzienni-
karzy w Polsce i na swiecie czytamy: ,,niektére osoby zajmujace sie pisaniem, relacjono-
waniem czy tworzeniem przekazow aspiruja do miana dziennikarzy. Ale czy sa nimi na-
prawde? Wymiana zZarowki, nawet wielokrotna, nie czyni z nas elektryka; umiejetnosé
przepychania zlewu nie powoduje, Ze stajemy sie hydraulikami. Dlaczego wiec napisa-
nie kilku materialéw ma czynié¢ kogos$ dziennikarzem? Dyskusje o dziennikarstwie wy-
daja sie bezwartosciowe, gdyz nie wiemy, o czym moéwimy, a dla kazdego z uczestnikow
debaty ten termin znaczy cos innego. Dyskusja o czyms, co nie jest zdefiniowane, a moze
nawet nie jest definiowalne, nie ma sensu, jesli jej celem nie bedzie ustalenie, co ma by¢
przedmiotem dyskusji”?.

Biorac pod uwage zwlaszcza ostatnie stowa cytatu, sprébujmy ustalié, co jest na-
szym przedmiotem dyskusji; zastan6wmy sie, czym jest dziennikarstwo zaangazowane.
Zadanie to wymaga zamkniecia ,,czego$ niezdefiniowanego” w ramy wyznaczajace gatu-
nek ,,niedookreslony”. Niewiadome nalezy usystematyzowac.

Gdy dokonamy analizy chocby pierwszych kilku stron internetowych wskaza-
nych przez wyszukiwarke, w ktorej zostalo wpisane hasto dziennikarstwo zaangazowa-
ne, przekonamy sie, jak bardzo podzielone s3 opinie na ten temat. Z jednej strony znaj-
dziemy wypowiedzi, w ktérych dziennikarstwo zaangazowane bedzie nazywane za-
miennie dziennikarstwem obywatelskim®. Z drugiej zas pojawia sie informacje, takie

! Artykul 7, paragraf 5 Prawa prasowego z dnia 26 stycznia 1984 r., (Dz. U. Nr. 5, poz. 24).

> R.Bartosze, Czy praktyka jest potrzebna, w: Teoria, praktyka, etyka. O ksztalceniu dziennikarzy w Pol-

sce 1 na swiecie, A. Siewierska-Chmaj (red.) Rzeszow 2005, s.71.

»Dziennikarstwo zaangazowane i opiniotworcze c.d. - Pojawil sie wazny wpis na temat sity dziennikar-
stwa obywatelskiego. Zgoda. Ale nie jest to jeszcze glos opiniotworczy dla mediéw mainstreamowych”
K. Ciesiotkowicz, Blog internetowy, http://ciesiolkiewicz.blogspot.com/2009/01/dziennikarstwo-zaan-
gazowane-i.html, (dostep 12.07.2010r.).

,»Portal dziennikarstwa obywatelskiego wydaje sie by¢ réwnie potrzebny jak samo dziennikarstwo oby-
watelskie. A zatem dziennikarstwo zaangazowane. pragnace uzupelnié a nie zastapié tradycyjne media,
oddane interesom swej grupy docelowej i odwolujace sie bezposrednio do tozsamosci i potrzeb czytelni-
ka. Publicystyka zadajaca niewygodne pytania i udzielajaca zgodnych z wtasnym sumieniem i poglada-
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jak te o kolejnej edycji konkursu o nagrode Lorenzo Natali - organizowanego przez Komi-
sje Europejska - w ktorym nagradza sie dziennikarzy zaangazowanych w kwestie praw
cztowieka, demokracje irozwdj. Czym wiec jest stanowiace cel naszych poszukiwan
dziennikarstwo zaangazowane?

Krotka wzmianke o dziennikarstwie zaangazowanym odnaleZ¢ mozna w uzna-
wanej za jedna z wazniejszych ksiazce Andrew Boyda Dziennikarstwo radiowo-telewi-
zyjne: ,,Dziennikarstwo zaangazowane (campaigning/commited journalism) z Koniecz-
nosci jest tendencyjne, kiedy jednak tendencyjnosé ma na celu dobro ludzkosci, wtedy
jest uzasadniona. Relacja Michaela Buerka z BBC o klesce gtodu w Etiopii otworzyta oczy
Swiata na panujacy tam kryzys i zaowocowala bezprecedensowym naplywem pomocy
humanitarnej do dotknietego nim regionu. Magazyn ,,Media Week” okreslil materiat
Buerka jako <<wyraznie skupiony na emocjach>> i przytoczyl wypowiedz Edith Sim-
mons, rzeczniczki prasowej UNICEFF-u w Wielkiej Brytanii: <<wydaje sie, jakby nie tyl-
ko sktadat relacje, ale naprawde doswiadczal>>. Zacytowano réwniez zdanie Normana
Reesa, wowczas zastepcy redaktora naczelnego ITN: <<W sytuacjach wielkich tragedii
i konfliktéw reporter musi przezywac to, co widzi. Uwazam, Ze jesli widz nie zobaczy za-
angazowania i troski po stronie reportera, relacja nie bedzie zbyt wiarygodnas>>"*.

Ocenianie dziennikarstwa zaangazowanego jedynie z perspektywy jego tenden-
cyjnosci nie pozwala na pelng analize omawianego zagadnienia. Bez watpienia nalezy jed-
nak stwierdzi¢, ze charakteryzuje sie ono duzym nasyceniem emocjonalnym oraz obecno-
Scia ,,wewnatrz” reportera. Dziennikarz jest tu zarazem obserwatorem, jak i uczestnikiem
opisywanych zdarzen. Cho¢ relacjonujacy kleske glodu w Etiopii Michael Buerk osobiscie
go nie przezyl, a na pewno nie w takim stopniu jak mieszkancy dotknietego tym proble-
mem regionu, to jednak sytuacja ta dotknela i jego. Nie relacjonowat kleski gtodu, ale mé-
wil o tym, co poprzez rzeczywisto$¢ empatii stalo sie jego doSwiadczeniem”.

W sytuacjach wielkich tragedii i konfliktéw reporter musi przezywac to, co wi-
dzi”%, czytamy we wspomnianej publikacji. Przezywanie opisywanej rzeczywistosci zda-
niem Andrew Boyda wyklucza jednak obiektywizm. Czy nasycona emocjami i subiek-
tywna relacja moze pretendowa¢ do miana informacji? Przygladajac sie wspélczesnym
mediom, tatwo zauwazy¢, ze coraz czesciej zacierana jest w nich granica pomiedzy infor-
macja a komentarzem. Dzi$ coraz czesciej spotyka sie ,,opowiadanie” informacji, nie ich

mi odpowiedzi - na co moze sobie w przeciwienistwie do mediéw uwiktanych w ekonomiczne zaleznosci
pozwoli¢i co je od tych odréznia” - wypowiedZ zaczerpnieta z komentarza na stronie co Do czego -
Dziennikarstwo Obywatelskie, http://annamotreanu.wordpress.com/2009/03/23/co-do-czego-dzienni-
karstwo-obywatelskie/, (dostep 12.07.20101.).

A. Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, Kra-
kéw 2006, s. 281.

Mowa tu o dokumencie Buerka Giod Etiopii. 23 pazdziernika 1984 zostal on wyemitowany w BBC, obej-
rzal go miedzy innymi Bob Geldoff, irlandzki muzyk i wokalista, lider zespotu Boomtown Rats. Wstrza-
$niety materialem naméwit do wspétpracy najwieksze gwiazdy muzyki popularneji 12 lipca 1985

w koncercie charytatywnym na rzecz Etiopii wystapito 60 wykonawcow i zespotéw. Koncert Live Aid byt
pierwszym tak ogromnym przedsiewzigciem charytatywnym w historii.

6 A Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, dz. cyt., s. 281.
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oglaszanie’. ,,Wszystko to moze sie wydawac sprzeczne z podstawowa zasada dziennikar-
stwa informacyjnego: koniecznoscia jednoznacznego oddzielenia faktéw od opinii. Gra-
nica ta zaczyna sie jednak rozmywaé, gdy relacja ma na celu pokazanie tragedii lub
ujawnienie nieprawosci. Pojawia sie dylemat: czy w takich okolicznosciach reporter po-
winien zachowa¢ obiektywnos¢ kosztem swego czlowieczenstwa? Jak mozna obiektyw-
nie méwié o ludobéjstwie?”®. Okazuje sie zatem, ze przezywanie opisywanej rzeczywi-
stosci wcale nie wyklucza obiektywizmu, wrecz przeciwnie, staje sie gwarantem praw-
domoéwnosci reportera. Czy reporterzy Sledczy ujawniajacy nieprawidlowosci, afery, pa-
tologiczne zjawiska spoteczne traca na wiarygodnosci przez to, ze biora aktywny (anga-
zujacy emocje) udzial w wydarzeniach. Czy dziennikarz méwiacy chociazby o ztym trak-
towaniu pracownikéw w supermarketach traci na wiarygodnosci i obiektywizmie, gdy
zatrudni sie na jaki$ czas w takim sklepie, by sprawdzié, na ile prawdziwe sa informacje
dostarczone przez niezadowolonych pracownikow? Oczywiscie, Ze nie, a w dodatku zy-
ska zaufanie i wdzieczno$¢ odbiorcow.

Zaangazowanie dziennikarza i jego subiektywna relacja nie beda negowaly dzien-
nikarstwa zaangazowanego jako przekaznika prawdziwych informacji, wrecz przeciw-
nie - beda czynily je jeszcze prawdziwszym. Oddzielanie informacji od komentarza jest
podana w Karcie etycznej mediow jedna z podstawowych zasad dziennikarstwa, ktéra
w tym wypadku wyjatkowo sie pomija®. Nie wolno jednak zapominadé, ze postepowanie
nie do korica zgodne z zasadami etyki, nawet we wspomnianej sytuacji ujawniania nie-
prawosci i tragedii, nie moze staé¢ sie czyms naturalnym i dozwolonym bezwarunkowo.
Warto zaznaczy¢, ze gdy przedstawiana rzeczywistos¢ wymaga od dziennikarza pelni za-
angazowania, a nie tylko biernej obserwacji, wcigz obowiazuja go zasady etyki - zasada
prawdy, uczciwosci, pierwszenstwa dobra odbiorcy, szacunku i tolerancji, czy wolnosci
i odpowiedzialnosci za tres¢ oraz forme przekazu®.

Wedlug Henryka Seweryniaka dziennikarstwo zaangaZowane to ,,sposob rozu-
mienia, przezywania i wykonywania przez dziennikarza swojego zawodu, polegajacy na
przyjeciu odpowiedzialnosci za zbadanie i przedstawienie opinii publicznej pewnej
sprawy, wydarzenia czy procesu spotecznego, w ktérym dokonuje sie eskalacja zta, przy
czym to zlo - niedostrzegane przez opinie publiczna, Swiadomie skrywane itp. - jest
przyczyna cierpien jednostki, szerzenia sie korupcji lub wzrostu patologii spotecznych.
Dlatego dziennikarstwo zaangazowane nazywa sie czasem dziennikarstwem obywatel-
skim. Powodem przejscia na pozycje dziennikarstwa zaangazowanego moze by¢ wlasna
refleksja, wstrzas wywotany spotkaniem ze ,,Swiadkiem sumienia”, zmowa srodowiska
(zwlaszcza establishmentu czy lobby) itp. Dziennikarz zaangazowany opuszcza pozycje
neutralnego obserwatora, relatora <<suchego ciagu zdarzeri>>. Drazy on temat, stajac -

Tamze, s. 280.

Tamze, s. 281.

Réwniez dlatego, ze dziennikarz staje sie tu Swiadkiem opisywanej rzeczywistosci i jako taki ma prawo
komentowac.

1" Por. Karta Etyczna Mediow.
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Wedtug Henryka Seweryniaka dziennikarstwo
zaangazowane to ,sposoh rozumienia,
przezywania i wykonywania przez dziennikarza
swojego zawodu, polegajacy na przyjeciu
odpowiedzialnosci za zbadanie i przedstawienie
opinii publicznej pewnej sprawy, wydarzenia czy
procesu spotecznego, w ktorym dokonuie sie
eskalacja zfa, przy czym to zto - niedostrzegane
przez opinie publiczna, Swiadomie skrywane itp. -
jest przyczyna cierpien jednostki, szerzenia sie
korupcji lub wzrostu patologii spotecznych.

w swoich reportazach, filmach dokumentalnych czy felietonach - po stronie skrzywdzo-
nej jednostki lub dobra wspdlnego spolecznosci. Dziennikarstwo zaangazowane nie
oznacza zatem dziennikarstwa propagandowego, politycznego czy marketingowego,
w ktérym dziennikarz - w imie korzysci lub na przyktad z racji partyjnych czy tzw. do-
bra firmy - uprawia apologie zlej sprawy lub promuje produkt niezastugujacy na zainte-
resowanie klientéw. Zdemaskowane lub dopiero ujawniane zlo moze dotkna¢ samego
dziennikarza (ostracyzm Srodowiska, grozba utraty pracy, bezposrednie lub posrednie
zagrozenie zycia, Smierc). Dziennikarstwo zaangazowane ujawnia wymiar dziennikar-
stwa jako powotania™"".

Dziennikarstwo zaangazowane byloby wiec pelnieniem swoistej misji dzienni-
karskiej - misji, jak wida¢ nielatwej, wymagajacej szczegdlnych predyspozycji, zwtasz-
cza gdy ,,niewygodny” temat zada od dziennikarza ,,zaptacenia” wysokiej ceny. Jego re-
prezentanci przypominaja, ze dziennikarstwo to zawdd ,,misyjny”, o czym wspotczesny
rynek mediow zdaje sie powoli zapominaé. ,,Dziennikarze coraz rzadziej zastuguja na
miano journalist, a bardziej odpowiednie jest okreslenie media worker - sa pracownika-
mi mediow” - czytamy w publikacji Siewierskiej-Chmaj na temat kondycji wspotczesne-
go dziennikarstwa'.

»Moja praca to powolanie, to misja. (...) To wiecej niz dziennikarstwo” - zazna-
czal Ryszard Kapuscinski®. - ,Misja to cos takiego, czego owoce wychodza poza nas sa-
mych. Nie robimy tego tylko po to, by kupié¢ samochdd lub zbudowa¢ wille. Robimy to

u Definicja prof. Henryka Seweryniaka - Seminarium z Apologii, hermeneutyki i komunikacji medialnej,

2008.

A. Siewierska-Chmaj, Co z tym dziennikarstwem?, w: taze (red.), Teoria, praktyka, etyka. O ksztatceniu
dziennikarzy w Polsce i na §wiecie, Rzeszow 2005, s. 8.

R. Kapuscinski, Autoportet reportera, Krakow 2008, s. 20.

12

13
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dla innych. (...) Do tego, zZeby uprawiaé dziennikarstwo, przede wszystkim trzeba by¢ do-
brym czlowiekiem. Zli ludzie nie moga by¢ dobrymi dziennikarzami. Jedynie dobry
czlowiek usituje zrozumieé innych, ich intencje, ich wiare, ich zainteresowania, ich
trudnosci, ich tragedie. I natychmiast, od pierwszej chwili, staé¢ sie czescig ich losu”".
Dziennikarz - zaznacza Kapuscinski - musi by¢ cztowiekiem dobrym® izaznacza, ze
»prawdziwe dziennikarstwo jest intencjonalne, czyli stawia sobie cele i stara sie prze-
prowadzi¢ jakas forme przemiany. Dobre dziennikarstwo moze by¢ tyko takie. Jesli prze-
czytacie pisma najlepszych dziennikarzy, dzieta Marka Twaina, Ernesta Hemingwaya,
Gabriela Garcii Marqueza, sami zobaczycie, zZe uprawiali oni wlasnie dziennikarstwo in-
tencjonalne. Kazdy z nich walczy o cos. Opowiada po to, by coS osiagnaé, uzyskac¢”'°,
Jakie wiec w Swietle tych analiz jest dziennikarstwo zaangazowane? Jest wyplywa-
jacym z poczucia obowigzku odwaznym stawaniem po stronie bezbronnych i skrzywdzo-
nych; jest pokazywaniem, Ze jest nadzieja, Ze mozna cos$ zmieni¢; jest otwieraniem oczu na
krzywde. Dziennikarstwo zaangazowane jest zawsze intencjonalne - ma jasne cele, ktd-
rych realizacja jest priorytetem dziennikarza, bez wzgledu na konsekwencje. Podkreslmy
raz jeszcze - ma jasne cele - i co za tym idzie, powszechnie wiadomo, dlaczego autor podej-
muje dany temat. Dziennikarz zaangazowany wie, o co walczy, wiedza to takze, co wazne,
jego odbiorcy. Podejmuje kroki, ktdre przyblizaja go do osiagniecia celu, ale nie dazy do
niego w sposob bezwzgledny. Dlaczego? Dziennikarstwo zaangazowane ma zwrdcié¢ uwa-
ge na pewien problem, w ktérym dokonuje sie eskalacja zta. Ma niejako ,,otworzy¢ oczy”,
nie za$ zniszczy¢ czlowieka. Oczywiscie, gdy mowa o dyktaturze niezgodnej z prawami
cztowieka, osoby dyktatora pominaé nie wolno. Jednak tym, czemu dziennikarz ma sie po-
Swieci¢, jest opowiedzenie opinii publicznej o niesprawiedliwosciach dotykajacych ludzi,
nie za$ zniszczenie cztowieka za tym stojacego. Przyktadem moze by¢ powo6dz, ktéra miata

4 Tamze, s. 21.

'3 Autor nie odnosi sie do zasad etyki, ale uzywa wieloznacznego stowa ,,dobry”. Mozna by si¢ zastana-

wiaé, czy zamiast szczeg6towej definicji, w ktérej wykorzystuje sie odwolania do zasad, norm i wytycz-
nych wystarczy uzy¢ samego stowa. Wydaje sie jednak, ze okreslajac dziennikarza cztowiekiem dobrym
Kapuscinski méwi wiecej niz gdyby powotywat sie na kodeksy - odnosi si¢ on bowiem do ogélnie przyje-
tego znaczenia stowa ,,dobry”, ktére niesie w ten sposéb fadunek znacznie wiekszy niz sztywne zbiory
zasad.

16 Tamze, s. 135.
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miejsce w Polsce w maju 2010 roku. W takiej sytuacji dziennikarz zaangazowany nie tylko
przedstawi relacje z miejsc zalanych, ale sam wlaczy sie w dzialania poszkodowanych, po-
moze broni¢ waloéw, podpowie ofiarom, gdzie znajda pomoc. Jesli zada pytanie, co robi
rzad, to nie po to, aby go ocenia¢, ale by zwrdci¢ uwage na potrzeby i wymoc reakcje tam,
gdzie jej brakuje. Nie bedzie ocenial, a na pewno nie wtedy, gdy trzeba ratowac ludzki do-
bytek. MozZe to obraz zbyt idealistyczny, ale trzeba jasno powiedzie¢, Ze dziennikarz zaan-
gazowany w chwili, w ktdorej podejmie temat uderzajacy w jego sumienie, nie bedzie do-
strzegal w nim ,,sposobu na awans”. Niejako ,,przestanie by¢ dziennikarzem”, a stanie sie
,»wspoluczestniczacym czlowiekiem”, ktory robi, co moze, by pomac. Jego priorytetem be-
dzie dobro grupy, a nie mozliwosci zawodowe.

Dziennikarz zaangazowany bedzie wiec dziennikarzem swiadomym swej odpo-
wiedzialnosci za stowo, odpowiedzialnym zwlaszcza w obliczu pewnej sprawy, wydarze-
nia czy procesu spolecznego, bedacego przyczyna cierpienia jednostki. Wtedy zmienia
on swa pozycje iz neutralnego obserwatora staje sie czeScia opisywanej rzeczywistosci.
Ujawniajac eskalacje dokonanego zla, dziennikarz walczy badZ po stronie skrzywdzo-
nych, badZ w ich imieniu. Przestaje by¢ tylko relatorem ciagu zdarzen, a jego relacje sta-
ja sie subiektywnym i pelnym emocji komentarzem. Odbiorca zaczyna go postrzegaé
jako swiadka, od ktérego wymaga sie wiecej, jako od tego, kto opisywanej rzeczywistosci
doswiadcza, kto ,,jest na miejscu, w danej sytuacji”. Dziennikarz zostaje wiec zmuszony
do doglebnego badania podejmowanej kwestii i drazenia tematu - co zreszta jest dla nie-
go naturalnym odruchem, gdy staje wobec rzeczywistosci, ktérej nie wolno przemilczec.
Dziennikarstwo zaangazowane, to odpowiedzialnosé, ktéra nie daje sie zamknaé poli-
tycznej poprawnosci odpowiedzialnosé za dostrzezenie czegos wiecej, odpowiedzialnosé
gotowa na konsekwencje (ostracyzm Srodowiska, grozbe utraty pracy, bezposrednie lub
posrednie zagrozenie zycia, a nawet Smierc). To dziennikarstwo pojmowane jako zawo6d
misyjny, zawod z powolaniem do stuzby prawdzie.

Gdy przygladamy sie wspotczesnym mediom, dostrzec mozna kilka niepokoja-
cych zjawisk: wspomniane juz zacieranie granicy pomiedzy informacja a komentarzem,
wulgaryzacje jezyka i Swiata mediéw'” oraz budowanie wizerunku ,,troski o odbiorce”.
Niebezpieczne jest zwlaszcza to ostatnie zjawisko. Media sa niezwykle skuteczne w roz-
wigzywaniu pewnych trudnosci, w aktywizowaniu spoteczenistwa - nie trzeba daleko
siega¢ pamiecia, by poda¢ konkretne przyktady pomocy, jaka media organizuja dla po-
trzebujacych: akcje wysylania SMS-6w, zbiorki, koncerty charytatywne, bloki reklama
dzieciom, sprawy dla reportera®. To piekne i potrzebne inicjatywy, ale jednocze$nie za-
czyna by¢ zauwazalna niepokojaca postawa pewnych grup spolecznych, ktéra mozna
wyrazi¢ hastem ,,nie mozemy czego$ zatatwi¢, zrébmy szum w mediach”. Dochodzimy

7" Chodzi tu o sktadowa kilku zjawisk: coraz czestsze poruszanie tematéw uznawanych za kontrowersyjne

oraz za tematy tabu, coraz czestsze uzywanie w mediach stéw nieparlamentarnych oraz budzenie zain-
teresowania odbiorcy tym, co szokujace i bulwersujace, zamiast tym, co budzi szacunek, uznanie i po-

dziw.

8 Nie ograniczam sie tu tylko do programu Elzbiety Jaworowicz, pod nazwa Sprawa dla reporterarozu-

miem wszystkie podobne programy, np. Uwaga, Interwencja.
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tu do wypaczania sensu dziennikarstwa zaangazowanego i proby zalatwiania wlasnych
interesow za pomoca mediéw. To jedna strona medalu - druga jest podejScie samych
koncernéw medialnych, ktére pomagajac ludziom, doprowadzaja do wzrostu shupkéw
ogladalnosci i tym samym podnosza swg atrakcyjnosé reklamowa. Dziennikarstwo, kt6-
re angazuje sie w problem w tak wypaczony sposob, nie robi tego dla dobra odbiorcy -
choé¢ zostaje ono zazwyczaj osiagniete - ale dla swoich wtasnych, gléwnie ekonomicz-
nych, intereséw. Trudno jest jednoznacznie oceni¢ to zjawisko, gdyz poza moralno
-etycznymi watpliwosciami, ktére budzi, cieszy sie ono sympatia odbiorcéw i pozytyw-
nie wptywa na rynek mediéw (nie mozemy zapomnie¢, ze rzadzi sie on zasadami ekono-
mii). Jednak zasada ,,wilk syty i owca cala” nie moze by¢ uwazana za wtasciwa, gdy mo-
wimy o dziennikarstwie zaangazowanym w Swietle powyzszych definicji. Cho¢ swiaty te
moga w niektorych sytuacjach wspoétgrac, to jednak wobec takich wyzwan wspdtezesno-
Sci jak chociazby politicall corectness, tylko prawdziwe dziennikarstwo, gotowe zaptaci¢
za prawde najwyzsza cene, jest w stanie siegna¢ do Zrédla problemu. .

Kolejnym zagrozeniem dla dziennikarstwa zaangazowanego jest zaznaczone
wezesniej, bledne stosowanie zamiennie nazw dziennikarstwo zaangaZowane i dzienni-
karstwo obywatelskie. Pojecia te przez wiele lat rzeczywiscie oznaczaly to samo, byly syno-
nimami, jednak sytuacja ta sie zmienita. Pierwotnie przymiotnik obywatelskie odnoszony
byl do postawy dziennikarza podejmujacego temat, przestawal on by¢ relatorem, walczyt
w imieniu obywateli (a wiec i swoim) - stad obywafelskie. Obecnie jednak przymiotnik
obywatelskie oznacza stworzone przez niezawodowego dziennikarza. Rozwoj wspotcze-
snego dziennikarstwa obywatelskiego wiaze sie z ekspansja internetu. Medium to pozwa-
la kazdemu na wyrazanie wlasnej opinii, informowanie o réznych wydarzeniach i komen-
towanie ich. Daje wiec mozliwos¢ ,,zostania dziennikarzem”. W Polsce o dziennikarstwie
obywatelskim méwimy od 2005 roku, kiedy to 19 lutego uruchomiono polskojezyczna
wersje Wikinews (serwis dziennikarstwa obywatelskiego)”. Od tego czasu dostrzega sie
dynamiczny rozwdj platform obywatelskich i coraz wieksze zainteresowanie nimi wsréd
odbiorcéw. Dziennikarstwo obywatelskie moze by¢ inspiracja i wsparciem dla dziennikar-
stwa zaangazowanego; moze zaistnie¢ takze sytuacja odwrotna - gdy zaangazowane zain-
spiruje obywatelskie. Jednak rozdziat tych gatunkow jest niezbedny. Co wiecej: nalezaloby
podja¢ dyskusje, czy dziennikarstwa obywatelskiego nie warto by nazwac na przyktad oby-
watelska aktywnoscia, zaangazowaniem. Niebezpieczeristwo nie polega jedynie na zacie-
rajacej sie przez wskazang niekonsekwencje granicy pomiedzy dziennikarzami a ich od-
biorcami, miedzy autorytetami i osobami do tego miana niepretendujacymi. Dotyka ono
rowniez kwestii zawodowej dziennikarzy. Od dawna zawodu tego nie wykonuja jedynie
absolwenci studiéw dziennikarskich, ale bez wzgledu na to dziennikarz ma by¢ glosicie-
lem wartosci, a jako przedstawiciel IV wladzy dbaé o to, by pozostate trzy jej filary byly nie-
zalezne. Rozszerzenie zakresu stowa dziennikarz skutkuje umniejszeniem jego roli, co
z cala pewnoscia nie przysluzy sie ani dziennikarstwu zaangazowanemu, ani obywatel-
skiemu.

9 Za: http://pl.wikipedia.org/wiki/Dziennikarstwo_obywatelskie, (dostep 11.07.2010 r.)
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A. Maslana, Dziennikarstwo zaangazZowane - poszukiwanie zagubionego sensu

Szukajac zagubionego sensu dziennikarstwa zaangazowanego, warto odwotac sie
do nowego patrona dziennikarzy, beatyfikowanego 12 czerwca br. Manuela Lozano Gar-
rido®. Blogoslawiony wiedzial, ze dziennikarz nie moze milczeé, gdy dzieja sie rzeczy
zle. Nie moze milcze¢ nawet wtedy, kiedy choroba uniemozliwia mu prace. Gdy btogo-
stawiony swiecki dziennikarz stracit wladze w prawej rece, nauczyt sie pisa¢ lewa. Gdy
ita odmowila mu postuszeristwa, a potem stracil wzrok, zaczal nagrywac swoje teksty na
magnetofon. Nigdy nie opuscil miejsca pracy, poniewaz dla niego najwazniejszy byt
czlowiek, a dziennikarstwo byto jego misja*'. Tacy wlasnie powinni by¢ dziennikarze za-
angazowani - dajacy zsiebie wszystko, kazdym kosztem. Oni wlasnie przypominaja
otym, co wydaje sie bardzo niewygodne - dziennikarstwo jest petlnieniem misji, swo-
istym powolaniem, imperatywem wewnetrznym, ktéry nie pozwala milczeé, nawet za
cene zycia. Idealistyczne? Moze, ale na szczesScie sg tacy, ktorzy speliaja te wymagania,
na szczescie sg tacy, ktérych z calag odpowiedzialnoscia mozna nazwaé¢ dziennikarzami
zaangazowanymi.

Dziennikarstwo zaangazowane stanowi, jak widaé, najlepsza czastke tego, co nazy-
wamy dziennikarstwem, oddaje jego wymiar misyjny i powotaniowy. Dziennikarze
z powolania wydaja sie dzi$ nieistniejacymi reliktami przesztosci”, a jednoczesnie wia-
S$nie dzi$ sa nadzwyczaj potrzebni. Dziennikarstwo zaangazowane wymaga dzi$ jasnej
definicji i dziennikarzy, ktorzy odwaza sie przeciwstawi¢ politycznej poprawnosci. Z ko-
lei dziennikarze potrzebuja dziennikarstwa zaangazowanego. Po pierwsze, by przeko-
naé sie, ze ideal jest osiagalny, po drugie - by na nowo uwierzy¢ w sens swojego zawodu.

O AUTORZE:

Anna Maslana - mgr teologii z zakresu edukacji medialnej i dziennikarstwa, wie-
loletni wspolpracownik tygodnika , ,Niedziela”, redaktor prowadzaca miesiecznika
»Praktyka lekarska”, doktorantka Wydziatu Teologicznego UKSW w Warszawie.

2 7a: http://pasjonista.pl/index.php?mact=News,cntnt01,print,0&cntnt01articleid=330&cntnt01show-

template=false&cntnt01returnid=15, (dostep 11.07.2010 r.).

1 Tamze. KAI, Testament Lolo, ,Tygodnik Niedziela”, nr 26/2010 z 27 VI 2010, s.2.
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