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ABSTRAKT

Robert Lewandowski w ostatnich latach
stat sie jednym z najlepszych pitkarzy
$wiata. Od wielu lat zawodnik Bayernu
Monachium bierze udziat réwniez

w spotach i kampaniach reklamowych
roznych marek. Celem artykutu jest
przedstawienie wizerunku Roberta
Lewandowskiego w kampaniach
promocyjno-reklamowych, w ktérych
wziat udziat miedzy 2011 a 2018 rokiem.
Zostanie pokazana analiza wybranych
spotow lub kampanii oraz kanatéw
komunikacji, jakimi promowat produkty
reklamowanych przez siebie marek.
Przedmiotem analizy przygotowanej

w oparciu o sporzadzony wcze$niej klucz
kategoryzacyjny beda reklamy czterech
wybranych marek z udziatem kapitana
pitkarskiej reprezentacji Polski, ktére
mialy miejsce w badanym okresie.
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ABSTRACT

Robert Lewandowski has become one

of the best football players in the world

in recent years. For many years, the Bayern
Munich player has also participated in spots
and advertising campaigns of different
brands. The purpose of this article is to
present the image of Robert Lewandowski
in promotional and advertising campaigns
in which he participated between 2011

and 2018. The analysis of selected spots or
advertising campaigns and communication
channels, thanks to which Polish football
player promoted the products of the brands
he advertises, will be presented here. The
subject of the analysis, prepared on the basis
of the categorization key drawn up earlier,
will be advertisements and campaigns of
four selected brands featuring the captain
of Polish national team, which took place

in the analysed period.
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WPROWADZENIE

Robert Lewandowski to sportowiec, ktéry w ostatnich latach stat sie pitkarzem
Swiatowego formatu. Potwierdzeniem ogromnej klasy zawodnika Bayernu Mo-
nachium byto m.in. wyréznienie go w grudniu 2020 roku tytutem Pitkarza Roku
FIFA. Lewandowski zostat pierwszym Polakiem w historii, ktéry otrzymat taka
nagrode’. Ponadto w sierpniu tego samego roku triumfowat on ze swym klubem
w Lidze Mistrzéw?.

Kapitan naszej reprezentacji jest takze bardzo rozpoznawalng postacia, cie-
szacq sie popularnoscia w mediach spotecznos$ciowych. Oficjalne konto polskiego
sportowca na Facebooku - @ri9official - zostato zarejestrowane 10 grudnia 2010
roku, a obecnie (stan na dzien 7 listopada 2021 roku) obserwujg je ponad 23 mi-
liony uzytkownikéw tej platformy. Konto Lewandowskiego zostato zweryfiko-
wane jako jego autentyczny profil, o czym $wiadczy charakterystyczna niebieska
ikonka, widoczna obok nazwy strony poswieconej jego osobie?. Profil sportowca
na Instagramie nosi natomiast nazwe _rl9 (s to inicjaty imienia i nazwiska pit-
karza oraz numer na koszulce, z jakim wystepuje) i réwniez jest zweryfikowany
jako jego oficjalne konto. Napastnik Bayernu Monachium moze sie na nim po-
szczyci¢ liczbg przeszto 21,8 miliona obserwujacych (stan na dzien 7 listopada
2021 roku)*. Tak duza liczba obserwatoréw na profilach Lewandowskiego w me-
diach spotecznos$ciowych i osiggane sukcesy sportowe powoduja, zZe jego wizeru-
nek jest bardzo rozpoznawalny. Potwierdzeniem tego jest fakt, iz wspotpracuje
on z wieloma znanymi markami.

I M. Kmita, FIFA The Best. Robert Lewandowski Pitkarzem Roku na swiecie! Historyczny
sukces Polaka, ,WP Sportowe Fakty” z 17.12.2020 r., https://sportowefakty.wp.pl/pilka-no-
zna/915173/fifa-the-best-robert-lewandowski-pilkarzem-roku-na-swiecie-historyczny-
sukces-po (dostep: 4.11.2021 r.).

2M. Kmita, Liga Mistrzow. Robert Lewandowski zgarngt wszystko! Dokonat tego jako
pierwszy w historii, , WP Sportowe Fakty” z 23.08.2020 r., https://sportowefakty.wp.pl/pilka-
-nozna/896554/liga-mistrzow-robert-lewandowski-zgarnal-wszystko-dokonal-tego-jako-
pierwszy-w-h (dostep: 4.11.2021 r.).

3 Oficjalny profil Roberta Lewandowskiego na Facebooku, ,Facebook.com”, https://www.
facebook.com/rl9official (dostep: 7.11.2021 r.).

* Oficjalny profil Roberta Lewandowskiego na Instagramie, ,Instagram.com”, https://
www.instagram.com/_rl9/ (dostep: 7.11.2021 r.).
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Warto podkresli¢, ze zwigzki sportu z marketingiem nie majg dtugiej historii.
Wedtug definicji, jaka mozna znalez¢ w ksigzce Philipa Kotlera i jego wspdtpra-
cownikoéw, marketing to ,proces spoteczny i zarzadczy, dzieki ktéremu jednostki
i grupy uzyskuja to, czego potrzebuja i pragng, przez tworzenie oraz wzajemng
wymiane produktéw i wartosci”®.

Marketing sportu jest bardziej zlozonym zagadnieniem. Andrzej Sznajder
w swojej ksigzce ,Marketing sportu” przytacza dwie definicje tego pojecia. Auto-
rem jednej z nich jest L. Kesler, ktory w 1979 roku scharakteryzowat je jako ,dzia-
fania producentéw débr konsumpcyjnych, przemystowych i ustug uwzgledniajg-
cych sport jako narzedzie promocji”®. W tym artykule lepiej pojecie marketingu
sportu ilustruje jednak definicja sformutowana przez Guy’a Lewisa i Herba Ap-
penzellera, ktorzy zwracali uwage na dwa elementy tego zagadnienia: marketing
sportu oraz marketing przez sport. Pierwszy z tych elementéw rozumiany jest
przez Lewisa i Appenzellera jako ,wykorzystanie kompozycji narzedzi marketin-
gowych do komunikowania sie z konsumentami i wskazanie korzysci ptynacych
z uprawiania sportu lub uczestniczenia w wydarzeniach sportowych”. Marketing
przez sport jest ich zdaniem terminem, gdzie sponsoring jest wykorzystywany
jako narzedzie promocji’.

Celem tego artykutu jest analiza wizerunku Roberta Lewandowskiego w wy-
branych kampaniach promocyjno-reklamowych. Zostanie tu pokazana analiza
1acznie 8 spotdéw nastepujacych marek - Coca-Cola, Huawei, Nike oraz Vistula,
w ktérych polski sportowiec brat udziat miedzy 2011 a 2018 rokiem. Wybor ta-
kiej cezury czasowej jest spowodowany m.in. tym, ze w 2011 roku pitkarz roz-
poczat wspoétprace z marka Coca-Cola®. Niniejsza analiza bedzie przeprowadzo-
na réwniez z perspektywy wspotczesnych wydarzen, ktére odbywaty sie w 2021
roku. Dzieki temu bedzie mozna spojrze¢ na wizerunek kapitana reprezentacji
Polski w wybranych kampaniach promocyjno-reklamowych w sposéb wielo-
aspektowy. Analizy zawarto$ci dokonano z uzyciem sporzadzonego wcze$niej

5P. Kotler, G. Armstrong, ]. Saunders, V. Wong, Marketing. Podrecznik europejski, ttum.
L. Adamus, W. Kisiel, M. WozZniczka, Warszawa 2002, s. 39.

6 Zob. A. Sznajder, Marketing sportu, Warszawa 2015, s. 25.

7 Tamze, s. 25-26.

8tw, Robert Lewandowski twarzq Coca-Coli (wideo), ,Wirtualnemedia.pl” z 20.04.2011
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-twarza-coca-coli-wideo (do-
step: 23.04.2019 ).
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klucza kategoryzacyjnego?, odnoszacego sie do kilku kryteriéw dotyczacych spo-
sobu ukazania postaci Lewandowskiego w danej reklamie. Kazda z czterech ma-
rek, ktorej reklamy z udziatem polskiego pitkarza sg przedmiotem analizy, repre-
zentuje inng branze (spozywcza, elektroniczng, sportowq i odziezowa). Dlatego
na ich przyktadzie bedzie mozna zobaczy¢, jak w reklamach réznych marek - cze-
sto niezwigzanych ze sportem - przedstawiany jest jego wizerunek.

Niniejsza analiza bedzie przeprowadzona
réwniez z perspektywy wspodtczesnych
wydarzen, ktére odbywaty sie w 2021
roku. Dzieki temu bedzie mozna spojrzec
na wizerunek pitkarza reprezentacji Polski
w wybranych kampaniach promocyjno-
reklamowych w sposob wieloaspektowy.

Jak pisata w swojej ksigzce Matgorzata Lisowska-Magdziarz, typowy klucz
kategoryzacyjny jest ztozony z czeSci formalnej oraz cze$ci merytorycznej. Pierw-
sza z nich sktada sie z pytan dotyczacych usytuowania badanych materiatéw i ich
cech formalnych, za§ w drugiej znajduja sie pytania dotyczace tresci tych mate-
riatéw'’. Klucz opracowany na potrzeby tego artykutu sktada sie z 8 pytan. Ka-
tegorie, uwzglednione w pytaniach, dotycza m.in. roku premiery danej reklamy
z udziatem Roberta Lewandowskiego; roli, w jakiej wystepuje on w tych spotach
(charakter postaci); otoczenia, w jakim jest on pokazany w reklamie; stylu jego
ubioru w danej reklamie; czy emocji, ktére towarzysza pitkarzowi Bayernu Mona-
chium. Wyniki badan zostang oméwione w czesci dotyczacej analizowanych spo-
tow reklamowych z jego udziatem.

9 Szerzej reklamy z udzialem Roberta Lewandowskiego w oparciu o sporzadzony wcze-
$niej klucz kategoryzacyjny analizowatem w swojej pracy licencjackiej Pitkarz jako marka.
Analiza potencjatu marketingowego Roberta Lewandowskiego, napisanej pod kierunkiem dr
Edyty Zyrek-Horodyskiej i obronionej w 2019 r. w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego.

10 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw: przewodnik dla studentéw: wersja
1.1, Krakow 2004, s. 56.
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Niezwykle istotne dla zbadania wizerunku polskiego sportowca w kampa-
niach wybranych marek bedzie samo zdefiniowanie tego pojecia. W ksigzce ,Pu-
blic relations” Anthony’ego Davisa mozna przeczyta¢ m.in., Ze ,wizerunek” to
»ztozona intelektualna lub zmystowa interpretacja, sposéb postrzegania kogo$
lub czego$; wytwoér umystu wynikajacy z dedukcji opartej na dostepnych prze-
stankach, zaréwno realnych, jak i wyobrazonych, uwarunkowany wrazeniami,
przekonaniami, ideami i emocjami”*!.

Wedtug Eleri Sampson, wizerunek danego cztowieka jest ,,wypracowang mie-
szanka czynnikéw wewnetrznych i zewnetrznych okreslajacych wizerunek wta-
sny, wizerunek widzialny i wizerunek pozadany”. Natomiast wizerunek zewnetrz-
ny ma jej zdaniem odpowiadac umiejetno$ciom, zdolnosciom i warto$ciom, jakie
reklamuje'?. W swojej ksigzce ,Jak tworzy¢ wtasny wizerunek” Sampson wyro6zni-
fa takze m.in. samodzielne elementy wizerunku wtasnego, ktére wspoélnie tworza
cato$¢, postrzegang jako nasz wizerunek. Sg to kategorie takie jak: wyglad, mowa
ciata, opinia, postawa czy styl komunikowania®®. Do niektérych z tych kategorii
odnosza sie takze kryteria uwzglednione we wspomnianym juz kluczu kategory-
zacyjnym, w oparciu o ktory przeprowadzitem w tym tek$cie analize zawartoSci
reklam z udziatem Roberta Lewandowskiego.

Krystyna Wojcik w ksigzce ,Public relations: od A do Z. Tom [” przytacza
z kolei definicje, odnoszaca sie do angielskiego terminu image (po polsku: ,wi-
zerunek”). Pojecie to oznacza ,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele publicznosci
ma o osobie, przedsiebiorstwie lub instytucji”. Warto przy tym zaznaczy¢, Ze ob-
raz, o ktorym jest mowa w tej definicji, nie jest rzeczywisty, lecz jest raczej mo-
zaika wielu szczegétéw, ktére moga by¢ podchwycone m.in. przypadkowo czy
fragmentarycznie'*.

Tomasz Gackowski i Marcin Laczynski w ksigzce ,Metody badania wizerunku
w mediach” w oparciu o definicje wizerunku, opracowywane przez kilku innych
autordéw, scharakteryzowali to pojecie nastepujaco: ,wizerunek jest to reprezen-
tacja jakiego$ przedmiotu (beneficjenta w naszym przypadku) w $wiadomosci

11 A, Davis, Public relations, Warszawa 2007, s. 47.

12E. Sampson, Jak tworzy¢ wtasny wizerunek, Warszawa 1996, s. 14-15.
13 Tamze, s. 24-25.

14 K. Wojcik, Public relations: od A do Z. Tom I, Warszawa 2001, s. 38.
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podmiotu (odbiorcy istotnego)”. Wyr6znili oni takze cztery przyktadowe wymia-
ry wizerunku: psychologiczny, socjologiczny, marketingowy i komunikacyjny*>.

Powyzsze definicje pokazuja, Ze pojecie wizerunku jest zagadnieniem wielo-
aspektowym i SciSle zwigzanym z tym, w jaki sposéb postrzegana jest przez od-
biorcéw dana osoba.

ROBERT LEWANDOWSKI W REKLAMACH

Wyniki analizy zawartosci z uzyciem klucza kategoryzacyjnego

Liczba
Pytanie Numer i oznaczenie kodu klucza wystepujacych
elementéow

1. Nazwa reklamowanej marki 101 Coca-Cola 2

102 Huawei

103 Nike

104 Vistula

2. Rok, w ktérym ukazata sie reklama 201 rok 2011

z Robertem Lewandowskim
202 rok 2012

203 rok 2013

= O | O O NN

204 rok 2014

205 rok 2015

206 rok 2016

=N N

207 rok 2017

208 rok 2018

3. Czy pojawia sie on w reklamie sam? 301 tak

302 nie

4. ]Jesli 302, kto jeszcze pojawia sie 401 inni sportowcy

reklamie?
W ! 402 rodzina pitkarza

403 celebryci

W | ok WUl | W | N

404 zwykli ludzie

15T. Gackowski, M. Laczynski (red.), Metody badania wizerunku w mediach, Warszawa
20009, s. 81-82.
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5. Otoczenie, w jakim w reklamie poka-
zany jest Robert Lewandowski

501 boisko pitkarskie

502 miasto

503 wie$

504 Srodowisko domowe - tazienka

505 $rodowisko domowe - salon/pokoj
dzienny

R, o || w

506 studio nagraniowe

=

507 inne

6. W jaki stroj jest ubrany Robert
Lewandowski?

601 stroj pitkarski

602 stro6j codzienny

603 stroj formalny

7. Charakter postaci Roberta Lewan-
dowskiego w danej reklamie

701 pitkarz

702 wzor do nasladowania

703 zwykty cztowiek

704 sportowiec

705 biznesmen

706 inne

8. Emocje towarzyszace Robertowi Le-
wandowskiemu w danej reklamie

801 koncentracja

802 zdenerwowanie

803 determinacja

804 rados¢

805 smutek

806 zaskoczenie

807 ulga

808 pewnos¢ siebie

N | ©O | ©O O |W N[O |N | OO | Ul W W NIl w | w

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie wynikéw dokonanej analizy.

Dokonana analiza dotyczyta tacznie 8 wybranych spotéw marek, w ktdérych
na przestrzeni lat 2011-2018 udziat brat Robert Lewandowski. W 2015, 2016
i 2018 roku ukazato sie tacznie 6 reklam (po dwie w kazdym wymienionym
roku). Natomiast dwa pozostate spoty miaty swojq premiere w roku 2014 i 2017.
Polak w 3 badanych reklamach wystepuje sam, natomiast w pozostatych pieciu
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towarzysza mu inne osoby. S3 to inni sportowcy (w 3 reklamach), rodzina pitka-
rza (1 reklama) czy zwykli ludzie, np. kibice pitkarscy (3 reklamy).

Otoczeniem, w jakim w tych reklamach byt pokazany kapitan polskiej ka-
dry, byto najczesciej (3 razy) boisko pitkarskie albo ,inne” otoczenie - géry, inna
otwarta przestrzen lub biurowiec. Dwukrotnie pitkarz byt pokazany w otoczeniu
typowo miejskim, a po 1 razie takim otoczeniem byta domowa tazienka, domowy
salon czy studio nagraniowe.

Jezeli chodzi o ubiér zawodnika Bayernu Monachium, najczesciej, bo w 5
spotach prezentowat sie w codziennych stylizacjach; trzykrotnie - w stroju pit-
karskim (np. stroju reprezentacji Polski); a dwukrotnie - w stroju formalnym (np.
garnitur). Ubrania, ktore w reklamach danych marek miat na sobie Lewandowski,
czesto odpowiadaty warto$ciom, jakie promowat.

Pieciokrotnie byt on przedstawiany w reklamie jako pitkarz i sportowiec,
a trzykrotnie jako wzo6r do nasladowania czy zwykty cztowiek. Emocja, ktéra naj-
czesciej towarzyszyta mu w badanych przekazach reklamowych, byta pewnos¢
siebie (w 7 reklamach); w trzech przypadkach rado$¢, a w dwéch - koncentracja
lub determinacja.

REKLAMY MARKI COCA-COLA

Wspétpraca Lewandowskiego z marka Coca-Cola rozpoczeta sie, gdy grat jeszcze
w Borussii Dortmund. Kontrakt z producentem napojéw gazowanych miat obo-
wigzywac¢ w 2011 i 2012 roku oraz obejmowac¢ m.in. dziatania, ktére towarzy-
szyty rozgrywanym w Polsce i na Ukrainie mistrzostwom Europy w 2012 roku.
Oprocz tego, polski pitkarz zostat takze ambasadorem pitkarskiego turnieju dla
mtodziezy Coca-Cola Cup®®.

W czerwcu 2014 roku premiere miata reklama marki Coca-Cola, zwigzana
z finatami pitkarskich mistrzostw Swiata, w ktdrej pojawili sie Robert Lewandow-
ski oraz byty znakomity polski pitkarz Zbigniew Boniek. Sam spot miat pokazy-
wac marke jako sponsora futbolu i licznych wydarzen sportowych'’. W reklamie

16 tw, Robert Lewandowski twarzqg..., dz. cyt.

17tw, Coca-Cola spotem z Bonikiem i Lewandowskim reklamuje sie jako sponsor pitki noznej
(wideo), ,Wirtualnemedia.pl” z 16.06.2014 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coca-
cola-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej-wideo
(dostep: 23.04.2019 1.).

KULTURA — MEDIA - TEOLOGIA 48/2021

373


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coca-cola-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej-wideo
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coca-cola-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej-wideo

ARTYKULY | ROZPRAWY

obok uje¢ przypominajgcych wystepy Polakow na mundialu w 1982 roku w Hisz-
panii, widzimy migawki z finatu turnieju Coca-Cola Cup z 2013 roku w Krakowie.
Pojawia sie na nich Robert Lewandowski, podpisujacy autografy na koszulkach.
Historia zawarta w reklamie jest opatrzona komentarzem lektora wspominajgce-
go o tym, iZ nie przypuszczano, Ze futbol bedzie tak znana dyscypling, uprawiang
codziennie przez 270 milionéw os6b na $wiecie, a sukcesy osiggane w przesztosci
przez polska reprezentacje sg inspiracja dla wielu tysiecy mtodych ludzi, biora-
cych udziat w turniejach takich jak Coca-Cola Cup. W reklamie zwr6cono uwage
na to, ze marka wspiera nie tylko mistrzostwa swiata, ale rowniez turnieje dla po-
czatkujacych pitkarzy. Na koniec styszymy zdanie méwiace, Ze jedna mata akcja
moze zainspirowac wiele innych, a po chwili mozemy zobaczy¢ hasztag z hastem,
ktdre towarzyszyto kampanii, czyli ,Ruch to szczescie”*®.

Obok Lewandowskiego w reklamie widoczni sg rowniez inni pitkarze, mto-
dzi zawodnicy czy kibice. Wspieranie mundialu przez Coca-Cole lub bycie sponso-
rem tytularnym turnieju Coca-Cola Cup mozemy okresli¢ jako przyktady marke-
tingu przez sport, czyli wykorzystywania sponsoringu jako narzedzia promoc;ji'°.
Obecnos¢ Lewandowskiego w tej reklamie w roli ambasadora turnieju Coca-Cola
Cup moze tworzy¢ wsrod odbiorcoOw obraz jego osoby jako sportowca, promuja-
cego rozgrywki dla mtodziezy i wspierajacego takie dziatania. To z kolei oznacza,
ze zewnetrzny wizerunek Lewandowskiego odpowiada warto$ciom, jakie w tym
spocie reklamuje.

W 2017 roku kapitan reprezentacji Polski uczestniczyt w reklamie napo-
ju Coca-Cola Zero Cukru. W trwajacym trzydziesci sekund spocie ttum kibicéw
oczekuje na Lewandowskiego i na otrzymanie autografu od niego. Jeden z fanow,
czekajacych w kolejce, zauwaza w oknie sklepowej witryny reklame produktu Co-
ca-Cola Zero Cukru, po czym idzie do sklepu, by kupi¢ produkt i orzezwic sie na-
pojem. Po chwili mtody meZczyzna wraca do oczekujacych. Zamiast kartki w rece
trzyma butelke Coca-Coli, ktérg wystawia, by Lewandowski ztozyt na niej swoj
podpis. Pitkarz robi to, po czym odchodzi. Chwile pdZniej mtody fan wypija pozo-
stalg zawarto$¢ butelki z napojem i zauwaza na jej powierzchni autograf pitkarza.

18b.a.], Coca-Cola spotem z Borikiem i Lewandowskim reklamuje sie jako sponsor pitki
noznej, ,Tv.wirtualnemedia.pl” z 12.06.2014 r, http://tv.wirtualnemedia.pl/film/coca-cola-
-spotem-z-bonkiem-i-lewandowskim-reklamuje-sie-jako-sponsor-pilki-noznej (dostep:
24.04.2019 ).

19 Zob. A. Sznajder, dz. cyt. s. 26.
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Sportowiec macha do niego reka, odjezdzajac samochodem razem z towarzyszgca
mu ochrong?.

Warto zaznaczy¢, Ze na poczatku 2018 roku ogtoszono zakonczenie wspo6tpra-
cy miedzy Coca-Colg a Lewandowskim. Byto to spowodowane wygas$nieciem wraz
z konicem 2017 roku poprzedniego kontraktu reklamowego. Przed wypetnieniem
do konca terminu umowy, na polskiego pitkarza spadta tez fala krytyki ze stro-
ny wielu internautéw, zarzucajgcych mu, ze reklamowanie napoju Coca-Cola Zero
Cukru nie jest catkowicie spo6jne ze sportowym stylem Zycia, promowanym przez
niego i jego zone, Anne?'. Podobnego zdania byta czes$¢ ekspertow, ktérych opi-
nie opublikowano w sierpniu 2017 roku na tamach portalu Wirtualnemedia.pl?.

Temat promowania przez sportowcoéw produktéw marek takich jak Coca-
-Cola czy utozsamiania ich z niezdrowym stylem zycia powrécit w czerwcu 2021
roku - podczas pitkarskich mistrzostw Europy. Na konferencji prasowej przed
meczem Portugalia-Wegry jeden z czotowych pitkarzy Swiata, Cristiano Ronal-
do, zabrat ze stotu konferencyjnego dwie butelki Coca-Coli i postawit je z dala od
swojego mikrofonu. Chwile pdzniej wzigt do reki butelke wody mineralnej i za-
apelowat do 0s6b obecnych na sali, aby pili wode?.

Zachowanie Portugalczyka, ktory stynie ze zdrowego stylu zycia, a w wywia-
dach wspominat m.in.,, Ze jest zly na swojego syna Cristiano Ronaldo Juniora, gdy
ten pije cole lub podobne napoje®*, nie moze wiec dziwi¢. Wywotato ono jednak po-
ruszenie z uwagi na fakt, ze marka Coca-Cola byta jednym ze sponsoréw mistrzostw

20jd, Robert Lewandowski twarzq kampanii Coca-Cola Zero Cukru, ,Wirtualnemedia.pl”
z 7.08.2017 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-reklama-coca-
cola-zero-cukru-wideo (dostep: 24.04.2019 r.).

21 B.Goczat, Robert Lewandowski zakoriczytwspdtprace zmarkq Coca-Cola, ,\Wirtualnemedia.
pl” z 10.01.2018 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-zrezygnuje-
z-reklam-marki-coca-cola-koniec-umowy (dostep: 24.04.2019 r.).

22B. Goczat, Robert Lewandowski w reklamie Coca-Coli Zero Cukru: stuszny wybor czy
marketingowa rysa na wizerunku sportowca? (opinie), ,Wirtualnemedia.pl” z 8.08.2017 r,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-w-reklamie-coca-coli-zero-
sluszny-wybor-marketera-czy-marketingowa-rysa-na-wizerunku-sportowca-opinie (dostep:
6.11.2021 ).

23 KowsS, Ronaldo zaszokowat swoich zachowaniem na konferencji. I wypowiedziat dwa
stowa, ,Sport.pl” z 15.06.2021 r., https://www.sport.pl/euro/7,154862,27203465,ronaldo-
-podpadl-sponsorowi-euro-2020-uefa-nie-bedzie-zadowolona.html (dostep: 30.10.2021r.)

24]. P. Gwizdek, Cristiano Ronaldo surowy wobec syna. “Kiedy pije cole, jestem na niego zty”,
»Sport.tvp.pl” z 29.12.2020 r,, https://sport.tvp.pl/51550577 /cristiano-ronaldo-jestem-zly-
na-syna-kiedy-pije-coca-cole (dostep: 3.11.2021 r.)
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Europy. W zwigzku z tym mogta ona lokowa¢ swoje produkty w czasie turnieju.
Zdaniem ekspertow wypowiadajacych sie niedtugo po tych wydarzeniach dla por-
talu Wirtualnemedia.pl, ten gest mogt by¢ m.in. przyktadem braku zgody sportowca
na utozsamianie go z napojem kojarzgcym sie z niezdrowym stylem Zycia?°.

Temat promowania przez sportowcéw
produktéw marek takich jak Coca-Cola czy
utozsamiania ich z niezdrowym stylem zycia
powrdcit w czerwcu 2021 roku — podczas
pitkarskich mistrzostw Europy. Na konferencji
prasowej przed meczem Portugalia-Wegry
jeden z czotowych pitkarzy swiata, Cristiano
Ronaldo, zabrat ze stotu konferencyjnego
dwie butelki Coca-Coli i postawit je z dala od
swojego mikrofonu. Chwile pézniej wziat do
reki butelke wody mineralnej i zaapelowat do
0s0b obecnych na sali, aby pili wode.

W konteks$cie tych wydarzen, mozna zastanawia¢ sie czy wybér Lewan-
dowskiego na osobe reklamujacg w 2017 roku produkt Coca-Cola Zero Cukru,
byt stusznym kierunkiem. Nawigzujac do opisywanego przez Eleri Sampson wi-
zerunku zewnetrznego, mozna stwierdzi¢, ze wizerunek zewnetrzny zawodnika
Bayernu Monachium, ktory na co dzien promuje zdrowy styl Zycia, nie do konca
odpowiadat warto$ciom, jakie reklamuje w spocie zwigzanym z produktem mar-
ki Coca-Cola?®. Z perspektywy marki mozna to uznac za niezbyt trafiony wybor
bohatera reklamy. Natomiast ze strony wizerunkowej, odnoszac sie choc¢by do

251, Dabrowska-Cydzik, Cristiano Ronaldo wzgardzit Coca-Colq na konferencji prasowe;j.
"Niezgoda na promowanie niezdrowego stylu Zycia”, ,Wirtualnemedia.pl” z 16.06.2021 r,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/cristiano-ronaldo-bojkot-coca-cola-wybiera-woda-
kryzys-wizerunkowy (dostep: 3.11.2021 1)

26 Zob. E. Sampson, dz. cyt,, s. 14-15.
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przytaczanej przez Krystyne Wojcik definicji image’u®’, moze to budzi¢ u odbior-
cOw na swoj sposéb mylace wyobrazenie o osobie polskiego pitkarza.

REKLAMY MARKI HUAWEI

Pod koniec 2015 roku Robert Lewandowski zostat ogtoszony ambasadorem jed-
nego z czotowych przedstawicieli branzy elektronicznej - marki Huawei?®. Istotg
tej funkcji wedtug Andrzeja Sznajdera jest,,dazenie do kojarzenia okreslonej mar-
ki ze znanym i lubianym sportowcem osiggajgcym sukcesy”?°. Inng, bardziej ogol-
ng definicje terminu ,ambasador marki” znajdziemy z kolei w ksigzce , Kreowanie
marki korporacyjnej” Magdaleny Daszkiewicz i Sylwii Wrony. Wedtug nich, ten
termin oznacza bycie ,znang osobg, ktérej wizerunek jest zwigzany z marka ze
wzgledu na jej styl zycia”°.

Ta ostatnia definicja znajduje swoje odbicie juz w pierwszym spocie reklamo-
wym Huawei, w ktéorym pojawit sie Lewandowski. Trwajaca nieco ponad minute
reklama przedstawia droge pitkarza do sukcesu. Reprezentant Polski opowiada
o przeszkodach, jakie musial pokonywac¢ na poczatku kariery, by spemic¢ swoje
marzenie z dziecinstwa o byciu profesjonalnym pitkarzem. Oprdcz tych uje¢ po-
jawiaja sie retrospekcje inspirowane wydarzeniami z mtodosci Lewandowskiego
oraz zdjecia pitkarza i jego najblizszych, ktore sg wyswietlane na smartfonie marki
Huawei. Na zakonczenie sportowiec, trzymajac w prawej rece telefon, wypowiada
hasto Make it Possible (po polsku: ,Uczyn to mozliwym”), czyli gtéwne hasto rekla-
mowe koncernu Huawei?®'. Spot pojawit sie m.in. na profilu Lewandowskiego na Fa-
cebooku - w wersji anglojezycznej ukazat sie 30 listopada tego samego roku?2.

27 Zob. K. Wojcik, dz. cyt., s. 38.

28 tw, Robert Lewandowski miedzynarodowym ambasadorem reklamowym Huawei, ,Wirtu-
alnemedia.pl” z 10.11.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /robert-lewandowski-
miedzynarodowym-ambasadorem-reklamowym-huawei (dostep: 21.04.2019 r.).

29 A. Sznajder, dz. cyt,, s. 34.

30 M. Daszkiewicz, S. Wrona, Kreowanie marki korporacyjnej, Warszawa 2014, s. 111.

31tw, Droga Roberta Lewandowskiego do sukcesu w spocie Huawei (wideo), ,Wirtu-
alnemedia.pl” z 17.11.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/droga-roberta-
lewandowskiego-do-sukcesu-w-spocie-huawei-wideo (dostep: 18.04.2019 r.).

32 Make it Possible. See my story, search for inspiration to begin your own!, ,Facebook.
com” z 30.11.2015 r, https://www.facebook.com/watch/?v=1041310035914384 (dostep:
15.04.2021 r).
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Oprocz polskiego pitkarza w reklamie pojawiaja sie przewaznie aktorzy badz
statys$ci, odgrywajacy role Lewandowskiego lub innych zawodnikéw czy bliskich
gracza Bayernu Monachium. Na zdjeciach, przegladanych przez reprezentanta
Polski, mozna zobaczy¢ jego rodzicéw. Akcja spotu reklamowego rozgrywa sie
w takich miejscach jak boiska pitkarskie, szatnia, miasto czy podworko. Sama
reklama zawiera rowniez chwytliwe i motywujace hasto Make it Possible, moga-
ce pehi¢ funkcje perswazyjng oraz zacheca¢ odbiorcow do zakupu smartfonéw
marki Huawei pod pretekstem tego, ze dzieki zakupieniu tego telefonu beda oni
mogli realizowac¢ swoje pasje i marzenia - tak jak miato to miejsce w przypadku
Lewandowskiego*:.

Opowies¢ pitkarza o swojej drodze do sukcesu i potaczenie jej w reklamie
z mottem przewodnim catej kampanii, pokazujacym, iz wszystko jest mozliwe, jest
znakomitym przyktadem tego, ze zewnetrzny wizerunek zawodnika Bayernu Mo-
nachium odpowiada warto$ciom, ktore sg reklamowane w spocie marki Huawei.

Opowies¢ pitkarza o swojej drodze do
sukcesu i pofaczenie jej w reklamie z mottem
przewodnim catej kampanii, pokazujacym,
iz wszystko jest mozliwe, jest znakomitym
przyktadem tego, ze zewnetrzny wizerunek
zawodnika Bayernu Monachium odpowiada
wartosciom, ktore sg reklamowane w spocie
marki Huawei.

Pod koniec 2018 roku polski pitkarz pojawit sie takze m.in. w kampanii pro-
mujacej inny z modeli smartfonéw marki Huawei - Mate20 Pro. W reklamie siedzi
on za kierownica luksusowego, sportowego samochodu. Mozna dostrzec w niej
wazne elementy specyfikacyjne telefonu - odblokowywanie ekranu za pomocg
wzroku, czytnik linii papilarnych w ekranie czy wydajny procesor. Dzieki uzyciu

33 7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993 nr
3-4,s.37.
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sztucznej inteligencji oraz nawigacji obecnej w smartfonie, Lewandowski bez tru-
du zatrzymuje sie przed szczytem urwiska, po czym wysiada z samochodu i wy-
konuje zdjecia rozposcierajacego sie dookota krajobrazu3*.

Odbiorca widzacy te reklame moze stwierdzi¢, ze tak zaprezentowany smart-
fon jest wart zakupu ze wzgledu na to, iZ bedzie on niezawodny w kazdej sytu-
acji. Lewandowski w trakcie reklamy wydaje pewne polecenia pojazdowi, ktory
prowadzi. Hasto takie jak ,petna moc” nawigzuje m.in. do wydajnoSci procesora
reklamowanego smartfonu. Pokazanie przez pitkarza zalet tego urzadzenia i spo-
séb, w jaki to zrobit, Swiadczy o tym, Ze jego zewnetrzny wizerunek odpowiada
reklamowanym przez niego warto$ciom.

REKLAMY MARKI NIKE

Kolejng z marek, ktore reklamowat Robert Lewandowski, byta marka Nike, czyli
jeden z potentatow wsrdd firm reprezentujgcych branze sportowa. Jedna z pierw-
szych kampanii tej marki z udziatem polskiego pitkarza ruszyta juz w 2012 roku.
Nosita ona nazwe , To jest mdj czas”, a dziatania reklamowe miaty zwigzek ze zbli-
Zajacymi sie wowczas mistrzostwami Europy w Polsce i na Ukrainie. W petnej
wersji reklamy, trwajgcej trzy minuty, wystgpili m.in. tacy pitkarze jak Cristiano
Ronaldo i Neymar, ale tez chociazby amerykanski koszykarz LeBron James. Spot
byt interaktywny. Po jego obejrzeniu odbiorcy mogli uruchomic¢ i obejrze¢ inne
nagrania, w ktérych zawodnicy opowiadali o swoich doSwiadczeniach. Bohate-
rem jednego z takich nagran byl m.in. takze Lewandowski®*.

Reklama marki Nike, gdzie widoczny byt wizerunek tylko polskiego pitkarza,
byt animowany spot z 2015 roku, promujacy najnowszy model obuwia pitkar-
skiego - Nike Hypervenom. Reklame z udziatem Polaka, ktéra nazywata sie Nike
Hypervenom: Robert Lewandowski. Sense the chance, strike before they realise (po
polsku: “Nike Hypervenom: Robert Lewandowski. Wyczuj szanse, strzel, zanim
sie zorientuj3g”), mozna byto zobaczy¢ w telewizji badZ w serwisie YouTube. Spot

34 tw, Robert Lewandowski w samochodzie reklamuje Huawei Mate20 Pro (wideo), ,Wir-
tualnemedia.pl” z 3.12.2018 r,, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /huawei-mate20-pro-
smartfony-reklama-robert-lewandowski-w-samochodzie-wideo (dostep: 23.04.2019 r.).

%5 T. Woijtas, , To jest méj czas” - Nike rusza z kampaniq na Euro 2012 (wideo), ,Wirtual-
nemedia.pl” z 21.05.2012 r., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/to-jest-moj-czas-nike-
rusza-z-kampania-na-euro-2012-wideo (dostep: 23.04.2019 r.).
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ten na potrzeby rynku polskiego zyskat rowniez dodatkowe hasto - ,Hyperve-
nom. Zwodniczy z natury”?.

W trwajacej niespeina dwadziescia sekund reklamie, zamieszczonej w serwi-
sie YouTube i zrealizowanej w jezyku angielskim, wida¢, jak Lewandowski uwal-
nia sie spod opieki obroncéw, po czym Kkieruje pitke do bramki w spektakularny
sposoéb. Czyni to, grajgc w reklamowanych butach pitkarskich Nike*’.

W maju 2016 roku swojg premiere miata z kolei reklama Pokolenie Lewan-
dowskiego. W ramach tego projektu powstat trzydziestosekundowy spot, podczas
ktérego mozna zobaczy¢ rézne osoby trenujace pitke noznga. Dziatania promocyj-
ne, majgce zwiazek z t3 reklamg, prowadzone byty na facebookowych profilach
marki Nike i Roberta Lewandowskiego, ale tez w telewizji. W reklamie wysta-
pili m.in. zawodowi pitkarze tacy jak Arkadiusz Milik, Bartosz Kapustka czy Ewa
Pajor. Jednym z elementéw klipu byto jedno stowo, pojawiajace sie przy kazdej
postaci i charakteryzujgce te osobe. Te wyrazy to np.: snajper, perfekcjonista czy
pionier. Inspiracja do rozpoczecia przygody z pitka nozng dla wszystkich boha-
terow byl wtasnie Robert Lewandowski®®. Pojawia sie on w szatni pitkarskiej,
ale trudno oceni¢, jakie emocje mu towarzyszg. Mozna przypuszczac, Ze jest
skoncentrowany.

Przez pryzmat tych dwdéch reklam odbiorca moze postrzega¢ Lewandowskie-
go jako skutecznego pitkarza, ktory jest jednocze$nie inspiracja oraz swoistym
mentorem dla innych zawodnikéow. Wskazuje na to chociazby wyraz ,lider”, wid-
niejacy obok postaci kapitana naszej druzyny narodowej pod koniec spotu , Poko-
lenie Lewandowskiego”*’. To stowo wzmacnia przekaz i moze poméc ksztattowac
taki wizerunek pitkarza w umysle odbiorcy.

% bg, Rysunkowy Robert Lewandowski w reklamie butéw Nike (wideo), ,Wirtualnemedia.pl”
z 18.08.2015 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rysunkowy-robert-lewandowski-
w-reklamie-butow-nike-wideo (dostep: 22.04.2019 r.).

37 Nike Hypervenom: Robert Lewandowski. Sense the chance, strike before they realise.,
,Youtube.com” (brak daty opubl.), https://www.youtube.com/watch?v=vUo0a0f5i0xo&t=6s
(dostep: 23.04.2019 r.). Na dzien 15.04.2021 roku, po otworzeniu tego linku, film widnieje
w serwisie YouTube jako ,film prywatny”. Brakuje tez informacji o dacie opublikowania tego
filmu (dostep: 15.04.2021 r.).

% Dbg, ,Pokolenie Lewandowskiego” w pitkarskiej kampanii Nike (wideo), ,Wirtualneme-
dia.pl” z 6.05.2016 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pokolenie-lewandowskiego-
w-pilkarskiej-kampanii-nike-wideo (dostep: 20.04.2019 r.).

39 Tamze.
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REKLAMY MARKIVISTULA

Vistula to polska marka odziezowa, produkujgca przede wszystkim stroje formalne,
takie jak garnitury. W marcu 2016 roku stata sie ona takze oficjalnym partnerem Pol-
skiego Zwigzku Pitki Noznej*’. W ramach tej wspétpracy powstata m.in. specjalna ko-
lekcja garnituréw, ptaszczy, koszul i obuwia, w ktdérej zawodnicy reprezentacji Polski,
prowadzonej wowczas przez Adama Nawatke, mieli pojecha¢ na finaty pitkarskich
mistrzostw $wiata do Rosji w 2018 roku. Garnitury z tej kolekcji mozna byto pdz-
niej kupi¢ w stacjonarnych salonach Vistuli oraz w sklepie internetowym tej marki*!.

W 2016 roku ambasadorem reklamowym Vistuli zostal Robert Lewandow-
ski. Podczas sesji zdjeciowej zrealizowanej w Monachium, polski pitkarz pro-
mowat ubrania tej marki*>. W marcu 2016 roku kapitan polskiej kadry wystgpit
w reklamie Vistuli. W trzydziestosekundowym spocie opublikowanym w serwisie
YouTube 17 marca 2016 roku przeglada on sie w lustrze, po czym zmierza w kie-
runku domowej garderoby i wybiera koszule zapinang na spinki, garnitur, krawat
oraz obuwie. Na zakonczenie sportowiec kopie pitke w kierunku nagrywajacej to
ujecie kamery i wypowiada stowa, bedace motywem przewodnim catej reklamy:
Vistula. M6j wybor, mdj styl. - Robert Lewandowski*3.

Spot opublikowany zostat takze na profilu marki Vistula na Facebooku -
w tym samym dniu co reklama w serwisie YouTube**. Klip promowat linie ubran,
nazwang SELECTION, ktéra byta kolekcjg wybrang przez samego Lewandowskie-
go. Mozna jg byto znalez¢ w cze$ci salonéw Vistuli na terenie Polski*.

“0PZPN, PZPN podpisat umowe z firmq Vistula Group SA, oficjalny serwis Polskiego Zwiaz-
ku Pitki Noznej z 10.03.2016 r., https://www.pzpn.pl/federacja/aktualnosci/2016-03-10/
pzpn-podpisal-umowe-z-firma-vistula-group-sa (dostep: 10.12.2021 r.).

41jd, Vistula przygotowata formalne stroje dla pitkarskiej reprezentacji Polski na Mundial,
yWirtualnemedia.pl” z 27.04.2018 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pilkarska-
reprezentacja-polski-stroje-mundial-rosja-2018 (dostep: 24.04.2019 r.).

“2bg, Robert Lewandowski bohaterem kampanii reklamowej Vistuli, ,Wirtualnemedia.pl”
z 18.02.2016 r, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/robert-lewandowski-bohaterem-
kampanii-reklamowej-vistuli (dostep: 23.04.2019 r.).

3 Vistula. M6j wybdr, mdj styl. - Robert Lewandowski, ,Youtube.com” z 17.03.2016 r,
https://www.youtube.com/watch?v=EAnQKgSohoA (dostep: 23.04.2019 r.).

4 Vistula. M6j wybdr, mdj styl” - Robert Lewandowski., ,Facebook.com” z 17.03.2016 r,,
https://www.facebook.com/vistulathemensworld/videos/1074055715951267/ (dostep:
9.06.2019 ).

* Portal gpr24.pl, M6j wybdr, mdj styl - Robert Lewandowski dla Vistuli, ,Gtos Pruszko-
wa” z 22.03.2016 ., https://gpr24.pl/artykul/moj-wybor-moj-styl-robert-lewandowski-dla-
vistuli/354363 (dostep: 23.04.2019 1.).
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Pitkarz wziagt udzial m.in. takze w kampanii promujacej sygnowana jego na-
zwiskiem jesienno-zimowa kolekcje odziezy na sezon 2018/2019. Linia ubran
miata odpowiada¢ wymaganiom wspotczesnego mezczyzny, ,ktérego praca i in-
tensywny styl zycia generuja nowe, ambitne potrzeby i oczekiwania”*¢. Na potrze-
by tej kampanii powstat takze trzydziestosekundowy spot reklamowy, promuja-
cy kolekcje. Zostat on opublikowany w serwisie YouTube 25 pazdziernika 2018
roku. Jego akcja rozgrywa sie w zimowej scenerii, prawdopodobnie w gérach.
W takich okoliczno$ciach przyrody mozna zobaczy¢ zawodnika Bayernu, ktory
prezentuje sie w roznych stylizacjach, inspirowanych ubraniami z najnowszej ko-
lekcji marki Vistula. Pojawia sie on m.in. w dopasowanych garniturach czy stylo-
wym ptaszczu®’.

Oba spoty odzwierciedlajg to, co o wizerunku zewnetrznym pisata Eleri
Sampson. Styl ubioru pitkarza w reklamie z 2016 roku i wykorzystanie w niej
elementu pitki noznej sprawiaja, ze odbiorcy moga postrzegac go jako sportow-
ca, cenigcego elegancje. Jednoczesnie odpowiednia prezencja i nienaganny ubior,
zaprezentowany w spotach marki produkujacej odziez formalng, bardzo mocno
uwiarygadnia przekaz i pokazuje (w nawigzaniu do tego, o czym pisata Sampson),
ze wizerunek zewnetrzny kapitana polskiej kadry w peini odpowiada warto-
Sciom, ktore reklamuje*®.

Podsumowujgc wyniki dokonanej przeze mnie analizy, jak i omdéwienie po-
szczegOlnych reklam, Lewandowski bardzo czesto przedstawiany jest w nich jako
sportowiec, co koreluje z wykonywanym przez niego zawodem profesjonalnego
pitkarza. W spotach czesto wykazywat sie m.in. pewnoScia siebie, czyli jednym
z aspektow elementu wizerunku wtasnego, opisywanego przez Sampson jako
»postawa”*. Jest to jednocze$nie bardzo wazny czynnik, ktéry moze by¢ pomocny
w procesie budowania wtasnego wizerunku przez gracza Bayernu Monachium.

6 tw, Robert Lewandowski promuje jesienno-zimowq kolekcje Vistuli (wideo), ,Wirtualne-
media.pl” z 26.10.2018 r., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vistula-kolekcja-robert-
-lewandowski-jesien-zima-2018-2019 (dostep: 22.04.2019 r.).

*7 Robert Lewandowski Collection JZ18/19, ,Youtube.com” z 25.10.2018 r,, https://www.
youtube.com/watch?v=Ksr33MrRtHs (dostep: 20.04.2019 r.).

*8Zob. E. Sampson, dz. cyt,, s. 14-15.

49 Tamze, s. 25.
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ROBERT LEWANDOWSKI - REKLAMY A AKTYWNOSC W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Analiza profilu Roberta Lewandowskiego na Facebooku

Do analizy profilu kapitana reprezentacji Polski na Facebooku i zbadania sposobu
reklamowania tam poszczegdlnych produktéw postuza posty zwigzane z marka
Huawei, publikowane miedzy listopadem 2015 a grudniem 2018 roku. Zastoso-
wanie takiej cezury czasowej spowodowane jest tym, ze w listopadzie 2015 roku
pitkarz zostatl ogltoszony ambasadorem tej marki®’.

Pierwszy post zwigzany z osobg Roberta Lewandowskiego i koncernem
z branzy elektronicznej pojawit sie na facebookowym profilu polskiego pitkarza
9 listopada 2015 roku. Obwieszczal on nawigzanie przez gracza Bayernu Mona-
chium wspétpracy z Huawei Consumer Polska. Na zdjeciu mozna zobaczy¢ ubra-
nego w garnitur Lewandowskiego, ktéry trzyma w rekach smartfon (prawdopo-
dobnie jest to jeden z modeli wyprodukowanych przez marke Huawei) i logotyp
marki, opatrzony podpisem ,Gramy razem!”>!

Przedstawienie takiego hasta na tym zdjeciu - podobnie jak uzyty w innej
reklamie Huawei z Lewandowskim slogan Make it Possible moze spetnia¢ w pew-
nym stopniu funkcje perswazyjna®2. Zmniejszenie dystansu poprzez uzycie pierw-
szej osoby liczby mnogiej w opisie zatgczonym do postu, moze by¢ elementem po-
zwalajgcym poczu¢ odbiorcy bliska wiez z marka, ktérg reklamuje Lewandowski.

W badanym okresie na profilu pitkarza Bayernu Monachium pojawito sie
tacznie 36 postow, ktore w jakikolwiek sposob byty zwigzane z marka Huawei.
Najczesciej przedstawiaty one filmy, bedace czesto przyktadami reklam poszcze-
gblnych produktow takich jak smartfony. Tego rodzaju posty ukazywaty sie az 25
razy. Jedenascie pozostatych wpiséw opatrzonych byto pojedynczymi zdjeciami
(lub ich serig) albo stuzyty do udostepnienia fotografii na koncie polskiego pitka-
rza na Instagramie.

S0tw, Robert Lewandowski miedzynarodowym ambasadorem..., dz. cyt. (dostep: 21.04.
2019 ).

51 Post z 9 listopada 2015 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Facebooku, pro-
mujacy marke Huawei, ,Facebook.com” 2 9.11.2015 r,, https://www.facebook.com/rl9official/
photos/a.295391460506249/1031632156882172 /?type=3&theater (dostep: 10.05.2019 r.).

527.Bajka, art. cyt., s. 37.
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Obserwacje dotyczace postéw, publikowanych na profilu Roberta Lewan-
dowskiego na Facebooku i zwigzanych z marka Huawei pokazujg ich réznorod-
nos¢, jesli chodzi o wykorzystywang tam forme przekazu - dominujg tu gtéwnie
filmy, bedace czesto spotami reklamowymi.

Analiza profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie

Pierwszy post na koncie Lewandowskiego na Instagramie ukazat sie 10 stycznia
2014 roku®. Oprodcz zdje¢ z meczoéw czy ujec przedstawiajacych chwile z zycia
prywatnego, na jego profilu czesto mozna znalez¢ posty zwigzane z markami,
ktére reklamuje. Przedmiotem analizy wizerunku polskiego pitkarza w kampa-
niach promocyjno-reklamowych na Instagramie, beda - tak jak w przypadku Fa-
cebooka - posty dotyczace marki Huawei, zamieszczane miedzy listopadem 2015
a grudniem 2018 roku.

Pierwsze zdjecie, majace zwigzek z koncernem z branzy elektronicznej, uka-
zalo sie na profilu Lewandowskiego 17 grudnia 2015 roku i byto zwigzane ze zbli-
Zajacymi sie woéwczas Swietami Bozego Narodzenia. Na zdjeciu obok siedzacego
w fotelu i uSmiechnietego sportowca widnieje podpis I Take Orders For All Your
Christmas Wishes (po polsku: ,Przyjmuje zaméwienia na wszystkie wasze zycze-
nia $wigteczne”). Ta fotografia miata na celu promowanie specjalnej aplikacji,
dzieki ktdrej uzytkownicy mogli podzielic¢ sie z przyjaciéotmi wczesniej przestany-
mi zyczeniami $wigtecznymi. W opisie tego zdjecia, w formie hasztagu, znalazta
sie takze nazwa marki Huawei®*.

Najczesciej pojawiajacymi sie postami na koncie Lewandowskiego, na ktd-
rych mozna byto zobaczy¢ smartfony badz logotyp tej marki, byty te ztozone z kil-
ku zdje¢. W ich opisie czesto pojawial sie hasztag #PerfectPortraits, a fotografie
byty czescig akcji promocyjnej smartfonu Huawei P10.

3 Post z 10 stycznia 2014 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie, ,In-
stagram.com” z 10.01.2014 r, https://www.instagram.com/p/i_OoafGlgh/ (dostep: 8.05.2019
r.). Pierwsze zdjecie na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie przedstawia Polaka
oraz jego dwczesnego kolege z zespotu, Marco Reusa, w czasie jednego z treningéw Borussii
Dortmund.

5 Post z 17 grudnia 2015 roku na profilu Roberta Lewandowskiego na Instagramie,
promujacy marke Huawei, ,Instagram.com” z 17.12.2015 r., https://www.instagram.com/p/_
aAqesGIh8/ (dostep: 7.05.2019 1.).
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Uzywanie w postach takiego hasztagu nawigzuje do ostatniego z czterech
wymiarow zjawiska wizerunku, jaki wyszczego6lnili w swojej ksigzce Tomasz Gac-
kowski i Marcin Laczynski, a wiec wymiaru komunikacyjnego. Wedtug autoréow
ten wymiar ,akcentuje gtéwnie kanaty komunikacyjne, jakimi rozchodzi sie in-
formacja ksztattujaca obraz firmy w umystach odbiorcéw, kody uzywane podczas
tej komunikacji (jezyk, obrazy, symbole, state schematy opisu), a takze role ko-
munikacyjne w procesie tworzenia wizerunku (nadawca - posrednik - odbior-
ca)”*®. Przytoczone wcze$niej hasztagi #PerfectPortraits mozna traktowac jako
state schematy opisu, towarzyszace postom, w ktérych Lewandowski promowat
model smartfonu Huawei P10. Stosowanie tego hasztagu sprawia, Zze w umystach
odbiorcéw nie tylko rozchodzi sie informacja ksztattujgca obraz marki Huawei,
ale jednocze$nie w ich Swiadomosci ksztattuje sie wizerunek samego pitkarza.

Miedzy dniem 17 grudnia 2015 a 31 grudnia 2018 roku, na koncie pitkarza
reprezentacji Polski opublikowano t3cznie dwadzie$cia dwa zdjecia powigzane
z marka Huawei oraz trzy filmiki. Zwigzki miedzy trescig postéw, czyli tym co one
przedstawiaty i z czego sktadat sie ich opis, polegaty na ukazaniu w obiektywie
smartfonéw Huawei albo na oznaczeniu instagramowego profilu tej marki. Bar-
dzo czesto zdjecia Lewandowskiego byty fotografiami typu selfie. Materiaty filmo-
we, ktére pojawiaty sie na jego profilu, byty z kolei spotami reklamowymi danego
modelu smartfonu marki Huawei.

Przytaczany juz post z 17 grudnia 2015 roku jest Swietnym przyktadem tzw.
komunikowania quasi-bezposredniego. Pojecie to zostato przytoczone w ksigzce
»2Autor jako marka. Literatura w kulturze audiowizualnej spoteczenstwa informa-
cyjnego” Dominika Antonika. Analizujgc twoérczo$¢ Jacka Dehnela i Michata Wit-
kowskiego, wspominat on, Ze taka komunikacja ,poszerza wspélng przestrzen do
wymiaréw wczesniej niespotykanych, gdzie niemozliwy jest fizyczny, bezposred-
ni kontakt, a mimo to dochodzi do nawigzania rzeczywistej interakcji i dialogu”®°.

Opublikowanie postu reklamujacego marke Huawei, méwigcego o mozli-
wosci przesytania przez obserwujacych Lewandowskiego na Instagramie zy-
czen Swiatecznych dzieki aplikacji, umozliwia komunikacje quasi-bezposrednia.

55 T. Gackowski, M. Laczynski (red.), dz. cyt., s. 82.

6 D. Antonik, Autor jako marka. Literatura w kulturze audiowizualnej spoteczeristwa in-
formacyjnego, Krakow 2014, s. 140. Mysl ta zostata zaczerpnieta przez R. W. Kluszczynskiego
i zostata przez niego opisana. Zob. R. W. Kluszczynski, Spofeczeristwo informacyjne. Cyberkul-
tura. Sztuka multimediéw, Krakéw 2002, s. 19.
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Przebiega ona za pomocg mediéw spotecznosciowych, ale mimo to mozliwa jest
bezposrednia interakcja miedzy polskim pitkarzem a internautami obserwujacy-
mi jego profil.

Opublikowanie postu reklamujacego marke
Huawei, méwigcego o mozliwosci przesytania
przez obserwujacych Lewandowskiego na
Instagramie zyczen Swigtecznych dzieki
aplikacji, umozliwia komunikacje quasi-
bezposrednia. Przebiega ona za pomoca
mediéw spotecznosciowych, ale mimo

to mozliwa jest bezposrednia interakcja
miedzy polskim pitkarzem a internautami
obserwujacymi jego profil.

W jednym ze swoich artykutéw Agnieszka Catek zauwazyta, Ze zawodnik
Bayernu Monachium wykorzystuje swoj profil na Instagramie m.in. jako swoisty
,nosénik reklamy dla marek, z ktorymi wspoétpracuje”’. Na podstawie tego mozna
stwierdzi¢, ze Lewandowski petni tu role pewnego posrednika, majacego na celu
zacheci¢ odbiorce i potencjalnego klienta, aby skorzystat z oferty reklamowanej
marki lub kupit jaki$ produkt.

Jak wida¢, Instagram jest bardzo przydatnym narzedziem w reklamowaniu
marek przez polskiego pitkarza. Dzieki niemu mozliwe jest nawigzanie relacji
z uzytkownikami mediéw spotecznosciowych, mogace zacheci¢ odbiorce do tego,
aby skorzystat z oferty danej marki, reklamowanej przez Lewandowskiego.

57 A. Catek, Analiza obrazu: studium przypadku Anny i Roberta Lewandowskich - pierwszej
pary Instagrama, w: A. Hess, M. Lisowska-Magdziarz, A. Szymanska (red.), Metody badan me-
dioznawczych i ich zastosowanie, Krakow 2018, s. 372.
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ZAKONCZENIE

Analizy przytoczonych w tym artykule reklam i kampanii promocyjno-reklamo-
wych z udziatem Roberta Lewandowskiego oraz analiza sposobu, w jaki promo-
wat produkty wybranych marek w swoich mediach spoteczno$ciowych, dowiodty,
ze jego wizerunek zewnetrzny w wielu przypadkach odpowiadat umiejetno$ciom
czy wartosciom, jakie reklamowat. Bardzo czesto wystepowat w tych reklamach
jako sportowiec, co z racji na wykonywany przez niego zawdéd pitkarza, moze by¢
istotne w ksztattowaniu obrazu swojej osoby w umystach odbiorcow.

Reklama dla marki Coca-Cola, w ktérej Lewandowski wystapit w 2017 roku,
a takze sytuacja z rozgrywanych cztery lata p6zniej mistrzostw Europy z udzia-
tem Cristiano Ronaldo, pokazaty tez, ze wazng role w procesie skutecznego bu-
dowania wizerunku moze odegra¢ umiejetny wybér marki, z ktérg dana osoba
wspoltpracuje.
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