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ABSTRAKT

Przedmiotem analizy podjetej w opracowaniu
jest tre$¢ reklam zdrowia i urody
publikowanych na tamach tygodnika diecezji
czestochowskiej ,Niedziela” w latach
1926-1939. Celem podjetych badan jest
ustalenie polityki redakcyjnej w zakresie
umieszczania reklam zwigzanych z medycyng
w czasopi$mie ko$cielnym na tle ogélnych
tendencji miedzywojnia. Reklamy firm, ustug
oraz ogtoszenia medyczne zamieszczane na
tamach tygodnika katolickiego ,Niedziela”
odzwierciedlajg 6wczesne tendencje

w reklamach prasowych. Ogtoszenia
medyczne podlegaly tym samych prawidiom
marketingowym, co pozostate kategorie
reklam w tygodniku. Jednak katolicki
tygodnik przede wszystkim respektowat
zasady moralne, takie jak: uczciwos$é, prawda
i zdrowie czytelnikoéw, oraz uwzgledniat
kwestie narodowo$ciowe, a nie kierowat sie
wytacznie pragmatyka ekonomiczna.
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ABSTRACT

The article presents an analysis of the
contents of the advertisments on wellness
and beauty published in the ‘Niedziela’
weekly in 1926-1939, that is a Czestochowa
diocese weekly. The aim of this study

is to determine the editors’ policy of
publishing medical advertisements in

a Church magazine on the general interwar
tendencies background. Company, service
or medical adverts published in the
‘Niedziela’ Catholic weekly represent the
press advertisement tendencies of that
time. Medical ads were subject to the same
marketing principles as the remaining
advertisement categories within this
weekly. The Catholic weekly, however,
respected mostly moral rules such as the
readers’ honesty, truth and wellness and
also took into consideration the nationality
issues and did not focus on economic
pragmatism.
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1.WPROWADZENIE

Reklama prasowa okresu miedzywojennego stanowi do tej pory zagadnienie
stabo rozpoznane i zbadane!, mimo ze ogloszenia reklamowe dostarczajg boga-
tej wiedzy bedac drukarskim zapisem wydarzen spoteczno-politycznych i eko-
nomicznych, a ponadto stanowiag cenng dokumentacje swiadkéw tamtej epoki.
Znikome publikacje na temat reklamy prasowej czesto cechuje ogoélnikowos¢
i marginalizacja problemu reklam zdrowia i urody w koscielnej prasie. Mniejsze
jest tez zainteresowanie zagadnieniem kryteriow, jakimi kierowali sie wydawcy
umieszczajgc anonsy reklamowe w prasie katolickiej.

W dotychczasowych publikacjach interesowano sie reklamg jako Zrédtem infor-
macji historycznej na temat zdrowia, praktyk lekarskich i lekarstw w prasie katolic-
kiej. Najczesciej badania nad reklamg przeprowadzali jezykoznawcy? i bibliolodzy?
czy psycholodzy*. Obszar badawczy byt najczesciej zawezany do zagadnien zwigza-
nych z historig reklamy®, struktura handlu®, techniki i kultury materialnej’. Z anon-
sow reklamowych korzystali tez - cho¢ duzo rzadziej - historycy farmacji medycyny?®.

1'P. Jastrzebski, Reklama na tamach ,Mysli Narodowej” jako przyktad propagandy praso-
wej w okresie miedzywojennym, w: Prasa Narodowej Demokracji 1886-1939, A. Dawidowicz, E.
Maj (red.), Lublin 2010.

2E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2003; |. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk
2004; K. Skowronek, Reklama: studium pragmalingwistyczne, Krakow 2001; P. H. Lewinski,
Retoryka reklamy, Wroctaw 1999.

3 E. Banas$, Propaganda i reklama ,Matego Dziennika” w: ,Studia Franciszkanskie” 1991 t.
IV; E. Kristanova, Reklama ksigzki na tamach poznariskiej ,Kultury” (1936-1939), ,Acta Univer-
sitatis Lodziensis. Folia Librorum” 2001 t. X, s. 107-118.

* A. Strzatecki, Percepcja reklamy. Zagadnienia psychologiczne, Wydawnictwo Akademii
Teologii Katolickiej, Warszawa 1998.

7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993
nr 3-4; Polska reklama prasowa 1930-1939, Krakéw 1995; A. Janiak - Jasinska, Aby wpadto
w oko... O reklamie handlowej w Krélestwie Polskim w poczqtkach XX wieku, Warszawa 1998.

¢]. Pruchnicka, Reklama handlowa w ,Ilustrowanym Kurierze Codziennym”, w: llustrowa-
ny Kurier Codzienny. Ksiega pamigtkowa w stulecie powstania dziennika i wydawnictwa 1910-
1939, G. Wrony, P. Borowca, K. Wozniakowskiego (red.), Krakéw-Katowice 2010, s. 177-192.

7 A. Janiak-Jasinska, Zmagania historyka z reklamgq. Artykuty spozywcze w ogtoszeniach
reklamowych poczqtku XX wieku, w: ,Przeglad Historyczny” 2001 nr 102 /4, s. 839-854.

81. Arabas, A. Chodkowska, Krdtka historia reklamy farmaceutycznej. Kto sekret zna,
o zdrowie dba, w: ,Historia Farmacji” 2009 tom 65 nr 1, s. 41-45; A. Brytka, Reklama lekarzy,
lekarstw i srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okresie miedzywojennym, w: Dzieje me-
dycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A. Barciak (red.), Katowice 2008.
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Ci ostatni najczeSciej analizowali zjawisko szybkiego rozwoju przemystu
farmaceutycznego oraz dynamike wzrostu konkurencji na rynku $rodkéw lecz-
niczych; zaré6wno reklama zdrowia, jak i ogtoszen ustug medycznych stanowity
jedynie analize materiatéw w aspekcie choréb i dolegliwosci z jakimi zmagali sie
czytelnicy periodykéw wydawanych w danym okresie. Bywato, ze autorzy S$le-
dzili historie pojawiania sie w sprzedazy rynkowej nowych medykamentéw firm
farmaceutycznych.

Celem niniejszych badan bedzie ustalenie polityki redakcyjnej dotyczacej
istniejgcych w tym zakresie umieszczania reklam zwigzanych z medycyna na ta-
mach ,Niedzieli” na tle og6lnych tendencji w miedzywojniu. W kontekscie tego
problemu interesujace wydaje sie ustalenie, czy reklama prasowa zamieszczana
w czasopi$Smie katolickim w okresie miedzywojennym taczyta cele marketingo-
we z informacja religijng, a takze wskazanie powoddw zamieszczania lub nieza-
mieszczania ogtoszen medycznych w tygodniku koscielnym.

Tygodnik ,Niedziela” zatozyt biskup Teodor Kubina (04.04.1926 r.) z prze-
znaczeniem dla wiernych nowo utworzonej diecezji czestochowskiej. Pierwszym
redaktorem odpowiedzialnym zostat ks. Wojciech Mondry, a wydawca czasopi-
sma byta Kuria Diecezjalna w Czestochowie. Kiedy naczelnym periodyku (1937)
zostat ks. Stanistaw Gatgzka zmienit sie takze wydawca na Diecezjalny Instytut
Akcji Katolickiej w Czestochowie. Wrosta wtedy objeto$¢ do 16 stron. Czasopismo
drukowano przez pierwszy rok w Katowicach, a nastepnie w Zaktadach Drukar-
skich F. D. Wilkoszewskiego w Czestochowie.

Naktad czasopisma byt trudny do oszacowania, ale mial wykazywac ten-
dencje wzrostowa. Kuria diecezjalna zobowigzywata wszystkich proboszczow
do kolportazu tygodnika w kazdej parafii diecezji czestochowskiej. Od tej reguty
sporadycznie odstepowano’. W zalezno$ci od autoréw, naktad ,Niedzieli” wahat
sie od 10 000'° do 35 000! egzemplarzy. W miesigcach letnich, zwtaszcza w okre-
sie wzmozonego ruchu pielgrzymkowego na Jasng Goére, naktad tygodnika wzra-
stat do 25 000 egzemplarzy'?. Kuria czestochowska dazyta do tego, aby na kazdy

?]. Zwiazek, Dziatalnos¢ wydawnicza Kurii Diecezjalnej w Czestochowie, ,,Czestochowskie
Studia Teologiczne” 1974 t. 2,s. 117.

10°T. Mielczarek, Od ,Monitora” do ,Gorica Reklamowego”: dzieje prasy czestochowskiej
(1769-1994), Kielce 1996, s. 98-99.

11'B. Snoch, Maty Leksykon Czestochowy, Czestochowa 1995, s. 66.

12W. Mondry, Pieciolecie ,Niedzieli”, ,Niedziela” (dalej: N) 05.04.1931 nr 14, s. 172.
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tysigc mieszkancow diecezji czestochowskiej przypadato 50 lub co najmniej 40
sprzedanych egzemplarzy czasopisma.

Emitowanie reklam lekéw i sposobow leczenia w okresie miedzywojennym
regulowato Rozporzadzenie Ministra Zdrowia Publicznego (1921). Przepis stano-
wit, aby tre$¢ ogloszenia ustug medycznych byta zgodna z prawda i nie wprowa-
dzata w btad podejmujgcych leczenie polecanym specyfikiem. Monika Urbanik'?
rozpatrywata zagadnienia prawne zwigzane z nadzorem panstwa nad reklamg
farmaceutyczng, ktéra powinna zawiera¢ informacje zgodng z prawda. Lekar-
stwa wydawane z przepisu lekarza wolno byto reklamowa¢ tylko w fachowej
prasie lekarskiej i farmaceutycznej, natomiast leki, ktére nie wymagaty recepty
medycznej, mozna byto uwzglednia¢ w pozostatej prasie. W latach trzydziestych
XX wieku wtadze polskie chcialy skodyfikowa¢ prawo reklamowe lekoéw, gdyz na
sile przybierato woéwczas znachorstwo i samolecznictwo, czynigc spustoszenie
wsrod mieszkancow 11 RP, siegajacych z przyczyn ekonomicznych po substytuty
lekarstw. Do niekontrolowanego handlu lekarstwami przyczynity sie do$¢ luzne
umowy celne pomiedzy Polska a Wolnym Miastem Gdansk wynikajace z przyjetej
konwencji polsko-gdanskiej (1920). Do Polski wwozZono ,tanizne” leczniczg, ktéra
trafiata na po6tki aptek. W dobie kryzysu gospodarczego pacjenci siegali po tansze
zamienniki zagraniczne, co ostabiato produkcje wyrob6w medycznych polskiego
pochodzenia. W niejednym czasopi$mie mozna byto natkna¢ sie na reklame pro-
duktu leczniczego pochodzenia zagranicznego, ktéra zawierata produkt bez kon-
cesji wydanej przez Ministra Zdrowia Publicznego w II RP (1920).

Historyk farmacji Iwona Arabas'* podaje, ze przed wielkg wojng i po odzy-
skaniu niepodlegtosci przez Polske, powaznym wyzwaniem dla $rodowiska me-
dycznego byto respektowanie zasady etyki, zwtaszcza uczciwos$ci, aby wykazaé
oszustwo i zdemaskowac nieuczciwych reklamodawcow, ktorzy wprowadzali na
tamy prasy codziennej i periodycznej ogtoszenia produktéw rzekomo leczniczych.
Badaczka powotuje sie na fachowe czasopismo ,Wiadomos$ci Farmaceutyczne”,

13 M. Urbanik, Reklama lekéw - rys historyczny, w: Pamietnik XVI Sympozjum Historii Far-
macji, Krasiczyn 2007, L. M. Czyz (red.), Rzeszow 2007, s. 195-212.

141, Arabas, A. Chodkowska, Krétka historia reklamy farmaceutycznej. Kto sekret zna,
o zdrowie dba, ,Historia Farmacji” 2009 t. 65 nr 1, s. 41-45; A. Brytka, Reklama lekarzy, le-
karstw i srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okresie miedzywojennym, w: Dzieje me-
dycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A. Barciak (red.), Katowice 2008,
s.158-173.
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w ktéorym poddawano krytyce broszury niemieckojezyczne zamieszczajace wy-
powiedzi ozdrowiencéw o skuteczno$ci terapii i aplikowanego leku. Czytelnicy
w listach do gabinetéw lekarskich opisywali uleczenie z powaznych przypadto-
$ci zdrowotnych, a nawet $Smiertelnych choroéb. Takie opisy uzdrowien umiesz-
czane w tre$ci komunikatu reklamowego, stanowity pochwate dawnych receptur
zakonnych, nierzadko przypominaty opis dziatania mocy cudotwérczych i inter-
wengji sit nadprzyrodzonych?®. Jako marki panaceum uzywano wizerunku Matki
Boskiej lub swietych patronéw od choréb.

Autorka przytacza niepochlebne wypowiedzi z fachowej literatury farmaceu-
tycznej pod adresem wtascicieli aptek. Aptekarze wystawiali na sprzedaz trefne
produkty medyczne w niskiej cenie. Konkurowanie ze soba wtascicieli aptek pole-
gato na zapewnieniu sobie zyskow ze sprzedazy tandety leczniczej. Ktory aptekarz
osiggnat wiekszy utarg tego apteka mogta pretendowa¢ do miana apteki , pierw-
szorzednej”. Okreslenie to jednak nie miato nic wspélnego z rzetelnoscia i uczci-
woscig etyki zawodowej farmaceuty'®. Wyksztatceni farmaceuci, ktérzy prowa-
dzili apteki, bez skruputéw wprowadzali w btad klientéw, podsuwajgc im towar
tanszy, przy tym niepewny, a nawet wywotujacy niepozadane skutki uboczne.

Z kolei Olaf Bergmann'” badat zjawisko modernizacji kultury masowej w II RP
w oparciu o przyktady reklam zdrowia i urody we franciszkanskim ,Matym Dzien-
niku” i w poznanskim tygodniku ,Przewodnik Katolicki”. Zauwazyt w tych cza-
sopismach brak restrykcyjnego nadzoru farmaceutycznego nad jakosScig lekow
oraz trudne do okres$lenia pochodzenie medykamentéw reklamowanych. Autor
wnioskowat, ze wzrost liczby ogtoszen ustug medycznych w analizowanych cza-
sopismach katolickich, spowodowane byto wiekszg dbatoscig o zdrowie i urode
w spoteczenstwie Il RP, a zarazem przejawem silnie rozwijajacej sie kultury ma-
sowej. Badacz zauwazyt tez, ze w okresie miedzywojnia okazem zdrowia byt wi-
zerunek pucotowatego dziecka preferowany w grafice komunikatu reklamowego.

Reklame lekéw i porad lekarskich okresu miedzywojennego w prasie katowic-
kiej analizowata Agata Brytka. W komunikacie reklamowym $rodkéw medycznych

15 Niewtasciwa reklama w dziennikach, w: ,Wiadomosci Farmaceutyczne” 1933 nr 60,
s.126-127.

16 Wiadomosci Farmaceutyczne” 1929 nr 56, s. 199.

170. Bergmann, Oblicza modernizacji Drugiej Rzeczypospolitej na przyktadzie informa-
cyjnych aspektow ogtoszen prasowych ,Przewodnika Katolickiego” (1936) i,,Matego Dziennika”
(1937), ,Klio. Czasopismo poswiecone dziejom Polski i powszechnym” 2013 t. 24 nr 1, s. 99-138.
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uwzglednia nie tylko tre$ci werbalne, ale takze elementy graficzne anonsu praso-
wego (czcionki, ilustracje, ramki otaczajace tres¢ ogtoszen, ornamenty). Co istotne,
autorka zauwazyta, Ze sposrod badanych tytutéw najwieksza liczba reklam me-
dycznych wystepowata w ,,Gos$ciu Niedzielnym”. Ogtoszenia ustug lekarskich w tym
tygodniku przewazaty nad innymi rodzajami reklamy medycznej*s.

Badaczka zwrdcita takze uwage na opis reklamowy, jakim postugiwano sie,
aby opisac¢ dziatanie panaceum. W przekazie reklamowym istotny byt walor ,na-
ukowosci”, gdyz w sposob skomplikowany, przy uzyciu fachowej terminologii me-
dycznej (niezrozumiatej dla przecietnego czytelnika), potwierdzano autorytetem
walory leku. Uzycie specjalistycznego jezyka w tresci ogtoszen medycznych miato
skutkowa¢ wiarygodnoscia i uczciwos$cia reklamowanego leku. Dzieki temu rekla-
my zdrowia nasladowaty ogtoszenia reklamowe zawierajgce bogata, a zarazem
zagmatwanag tres$¢ przekazu, podajacg przy tym instrukcje aplikowania leku.

Podobnie jak O. Bergmann, wspomniana badaczka zakwalifikowata do kate-
gorii reklam zdrowia takze ogltoszenia prezentujace Srodki zwigzane z porostem
wtosow oraz reklamy specyfikow przeciw wypadaniu wtoséw czy tysieniu. Uza-
sadniata to faktem, ze w okresie miedzywojennym brak wioséw postrzegano jako
stan chorobowy nieakceptowany spotecznie'®.

Wreszcie Agnieszka Bajor i Zbigniew Zmigrodzki w monografii na temat
tygodnika ,Niedziela”® w miedzywojniu, w jednym z podrozdziatéw, dokonali
przegladu zawartos$ci reklam i ogtoszen w czasopismie. W opisywanych grupach
komunikatéw reklamowych badacze wyodrebnili kategorie reklam kuracji me-
dycznych, do ktorych zaliczyli m.in. preparaty przeciwbélowe uktadu nerwowego
oraz ogtoszenia firmy oferujacych szampony na porost wtoséw, a takze informa-
cje o zakupie grzebienia ondulujacego.

Ponadto autorzy poczynili wiele wnikliwych spostrzezen, np. zauwazyli, ze
w tygodniku ,Niedziela” w reklamach kawy uwzgledniono rekomendacje lekarzy.
UzywKa, za jaka uchodzita kawa, otrzymata pozytywna opinie srodowiska lekar-
skiego i farmaceutycznego, honorowang w katolickiej prasie.

18 A. Brytka, Reklama lekarzy, lekarstw i Srodkéw medycznych w prasie katowickiej w okre-
sie miedzywojennym, w: Dzieje medycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Katowic, A.
Barciak (red.), Katowice 2008, s. 158-173.

19D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2005, s. 126-127.

20 A. Bajor, Z. Zmigrodzki, Tygodnik katolicki ,,Niedziela” 1926-1939, Czestochowa 2002,
Wydawnictwo Akademii Polonijnej ,,Educator”, s. 142-147.
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Z przegladu bibliograficznego wynika, ze reklamy zdrowia i urody w prasie
katolickiej zajmowaty poczesne miejsce. Propagowanie ogtoszen medycznych
w czasopismach katolickich nie mogto by¢ przypadkowe, ale redakcja musiata
kierowac sie kryteriami, ktére decydowaty o upowszechnianiu takich tresci na ta-
mach czasopism uchodzacych z zatozenia za prawdoméwne i wiarygodne.

2. ANALIZA ILOSCIOWA REKLAM ZDROWIA | URODY

Dla przeprowadzenia analizy ogtoszen prasowych niezbedny jest dob6r odpo-
wiedniej proby badawczej. Na potrzeby niniejszego artykutu poddano analizie
wszystkie numery ,Niedzieli”, ktére ukazywaty sie w okresie od 4 kwietnia 1926
roku do 3 wrzes$nia 1939 roku. Przebadany materiat objat tacznie 14 rocznikéw,
tj. 698 numerdw miedzywojennych wydan tygodnika. W kazdym roku wycho-
dzity 52 numery czasopisma, z wyjatkiem roku powotania tygodnika (w 1926
roku - 38 numeréw, w rocznikach 1928 i 1933 - po 53 numery, a w 1939 roku -
34 numery).

Reklamy i ogtoszenia zamieszczano na famach tygodnika ,Niedziela” od
pierwszego numeru. Zasadniczo reklamy wypetniaty ostatnig strone czasopisma.
Wraz z kolejnymi numerami periodyku ogtoszenia i reklamy zajmowaty coraz
wiecej powierzchni na stronie, co dawato wiekszg ich liczbe w jednym numerze.
Najmniej powierzchni zajmowaty reklamy w roczniku 1932 (w 5 numerze z 1932
r. tylko dwie reklamy). W 1935 roku obserwuje sie najmniejszg liczbe zamiesz-
czanych ogtoszen i reklam (423), co stanowi zdecydowanie niska emisje druko-
wanych anonséw oraz komunikatéw reklamowych sposréd wszystkich peinych
rocznikow (oprécz 1926 i 1939). Przyczyna ograniczonej liczby ogloszen i reklam
na tamach czasopisma katolickiego w 1935 roku byta koniczaca sie w Polsce re-
cesja gospodarcza. Po $mierci marszatka Jozefa Pitsudskiego rzad wprowadzit
polityke interwencjonizmu panstwowego polegajaca na przetamywaniu kryzysu
w Kkraju. Rbwnoczes$nie w polskim rolnictwie nastgpit drastyczny spadek cen arty-
kutéw spozywczych, a zatem nieoptacalnos¢ produkcji rolnej. U zachodnich sasia-
doéw umacniat sie totalitaryzm III Rzeszy. Tendencje wzrostowa, czyli zwiekszong
liczbe reklam i ogtoszen w tygodniku ,Niedziela” dostrzezono dopiero w 1937
roku, w zwigzku ze zmiang redaktora naczelnego.

Wplyw na powiekszajaca sie liczbe ogloszen i reklam w periodyku miata
réwniez cena zamieszczanych anonséw. W latach 1926-1932 wiersz reklamy
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kosztowat 10-15 groszy, a od 1934 roku cena wzrosta do 30 groszy. Od 49 nu-
meru z 1934 roku utrzymywata sie juz do czasu zawieszenia czasopisma kwota
40 groszy za wiersz. Z jednej strony kryzys gospodarczy wymusit podniesienie
przez redakcje ,Niedzieli” ceny wiersza anonséw, a z drugiej strony kiedy firmy
przezywaty trudnosci finansowe rzadko sktaniaty sie do optacania powierzchni
reklamowych w prasie?.

O zamieszczaniu (lub eliminowaniu) w tygodniku katolickim ogtoszen rekla-
mowych decydowata nie tyle pragmatyka ekonomiczna, ile kwestie ideowe, na-
rodowosciowe (patriotyczne) i moralne. Dziat administracyjny, odpowiedzialny
za emisje reklam w ,Niedzieli”, wykazywat duza czujno$¢ w doborze tresci za-
mieszczanego komunikatu reklamowego, a utrzymanie czasopisma byto w duzej
mierze zalezne od kolportazu w sieci parafialnej. W przypadku tygodnika czesto-
chowskiego trudno méwi¢ o zasadzie ,dwunoznosci prasy”, znanej w praktyce
wydawcow prasy masowej. Wptywy z kolportazu periodyku byty wieksze niz zy-
ski z emisji reklam i te pierwsze gwarantowaty utrzymanie tytutu na rynku wy-
dawniczym w II RP.

Zdrowie i uroda
Inne

Porost wtosow 1%
13% Apteki
Pielegnacja skory 24%
1%
? Binokle, okulary
1%

Fryzjer
2%
Grzebien
ondulacyjny
Lekarze Lecznica 3%
40% Zwigzkowa

4%
Lekarstwa v

11%

Wykres 1. Reklamy zdrowia i urody w tygodniku ,Niedziela” w la-
tach 1926-1939
Zrédto: opracowanie wtasne

1N 22.12.1935nr 51, s. 622.
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Na poczet tego opracowania wyodrebniono kategorie reklamy zdrowia i uro-
dy, uwzgledniono tu ogtoszenia reklamowe aptek, binokli, felczeréw, fryzjeréw,
grzebienia ondulujacego, lekarzy, lekarstw, pielegnacji skory, porostu wioséw, pa-
sty do zebéw czy dziatalno$ci Lecznicy Zwigzkowej. Do podkategorii Inne zakwa-
lifikowano m.in.: organizowane Dni PrzeciwgruZzlicze w Czestochowie oraz rekla-
me zywokostu lekarskiego, ktory posiada wtasciwosci, zastosowanie i dziatanie
lecznicze wykorzystywane w ziotolecznictwie. Kierujac sie kryterium iloScio-
wym, w materiale wyeksponowanym w ,Niedzieli”, wyodrebniono 279 ogtoszen
medycznych, co stanowi 3,5% wszystkich komunikatéw reklamowych.

Kategoria reklam Zdrowie i uroda obejmowata w ,Niedzieli” ustugi lekarskie
(40%), apteki (24%), poszczegdblne lekarstw, w tym pasta do zebow (11%) oraz
ogtoszenia Lecznicy Zwigzkowej (4%). Podkategorie dotyczgce urody, pielegnacji
wtoséw (Porost wtosow, Grzebien ondulujgcy, Fryzjer) stanowity 18%; pozostate
podkategorie Binokle, Pielegnacja skory i Inne wyniosty 3%.

Tabela 1. Reklamy zdrowia i urody w poszczeg6lnych rocznikach ,Niedzieli”

1926|1927 1928|1929 | 1930|1931 | 1932|1933 | 1934 | 1935|1936 | 1937 | 1938 | 1939 |Suma

Apteki 0 0 10 22 22 11 0 0 0 0 2 0 0 0 67
Binokle, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 0 0 4
okulary

Fryzjer 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 3 0 0 5
Grzebien 0 0 0 0 0 5 0 2 0 0 0 0 0 0 7
ondulujacy

Lecznica 3 2 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 11
Zwiazkowa

Lekarstwa 0 0 0 8 20 1 0 0 0 0 3 0 0 0 32

Lekarze 0 15 17 7 6 0 4 19 5 4 11 0 12 12 112
Pielegnacja 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
skory

Porost 0 0 4 7 8 8 6 2 0 0 0 0 0 0 35
wioséw

Inne 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 3
Suma 3 17 38 44 59 25 12 24 5 4 17 6 13 12 279

Zrodto: opracowanie wtasne
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Na podstawie analizy kategorii Zdrowie i uroda ustalono czestotliwo$¢ emi-
sji ogtoszen w poszczegdlnych latach wydawania tygodnika ,Niedziela”. W latach
1928-1931 odnotowano najwiekszg ilos¢ reklam aptek (65), w kolejnych rocz-
nikach wystapity tylko 2 ogloszenia o aptekach (1936). Reklamy specyfikow na
porost wlosow emitowano w latach 1928-1933 az 35 razy. Ustugi medyczne ofe-
rowane przez lekarzy réznej specjalnosci ogtaszano regularnie od 1927 roku do
ostatniego numeru tygodnika, z wyjatkiem rocznikow 19311 1937.

Sposrdd aptek najczesciej reklamowang byta Apteka Mikolascha (61), rza-
dziej apteki Liszka (4) i B. Chodakowskiego (2). Dodajmy, Ze najczesciej reklamo-
wana apteka wprowadzata reklamy na tamy ,Niedzieli” tylko w latach 1928-1931.

Najczesciej reklamowanym lekarstwem byt Ichtiomentol (18), preparat wy-
sytany do czytelnikow ze Lwowa. Proponowany dla oséb, ktére drecza béle reu-
matyczne, cierpienia gos¢cowe, darcie w rekach lub nogach, ktucie w boku lub bél
w krzyzu. Jego reklama pojawita sie tylko w dwoch rocznikach: 19291 1930.

Cztery reklamy dotyczyty pasty do zebéw Aristodontu; ukazaty sie w 1929
r; Osk. H. Ernst ze Stuttgartu wprowadzit na famy ,Niedzieli” 6 reklam w 1930
r. leku gastrologicznego i w chorobach obturacyjnych ptuc. Specyfik na choroby
ptucne Pulhmann Berlin upowszechnit zaledwie jedna reklame w 1931 r., pozo-
state to 6 ofert kreglarza z 1936 roku.

Na tamach ,Niedzieli” ustugi medyczne oferowali lekarze i felczerzy, m.in.
byli wérdd nich homeopaci J. Korczak-Ziotkowski z Katowic (18), J. ]. Herwich
z Czestochowy (10), internisci Cz. Krassowski z Warszawy (24), L. Wasilewski
z Czestochowy (5), radiolog H. Szummer z Czestochowy (16), dentysci S. Barylski
z Czestochowy (4), Z. Godorowska z Wielunia (5), S. Parczynski z Czestochowy
(9), nastepnie okulisci obaj z Czestochowy ]. Marczewski (3) i J. Skotnicki (3) oraz
ortopeda M. L. Polaczek ze Sambora koto Lwowa, ktéry przyjmowat pacjentéw
w hotelu (5). Wszelkie porady medyczne oferowali takze W. Pytlawski z Wielunia
(8) i]. Wieckowski z Maluszyna (2). W latach trzydziestych XX wieku nie zamiesz-
czono ogtoszen J. ]. Herwicha i H. Szummera. W podkategorii Binokle znalazty sie
reklamy okularéw optyka K. Soczka z Czestochowy (4).

Tygodnik ,Niedziela”, w pierwszych trzech rocznikach, zamieszczat ogtosze-
nia Lecznicy Zwigzkowej w Czestochowie (11). Anonse rodzimej poradni lekar-
skiej petnity funkcje spotecznego komunikatu. Informowaty pracownikéw o ruty-
nowych, okresowych badaniach wymaganych do kontynuowania pracy w danym
zawodzie.
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Firmy optacajace reklamy zamieszczane w ,Niedzieli” proponowaty srodek
na porost wloséw firmy Anny Csillag (21), nastepnie ptyn przeciw tysieniu - Silvi-
krin-Vertrieb (13) oraz jedna reklama Dra Adlera. Wymienione specyfiki stuzace
kuracji przeciw tysieniu wprowadzano na tamy , Niedzieli” tylko do 1933 roku.

Analiza tresci reklam pozwala wnioskowac

o dokonujacych sie zmianach ekonomiczno-
politycznych. W reklamach odbijaty

sie wyraznie uwarunkowania polityki
nacjonalizacji gospodarki.

Analiza treSci reklam pozwala wnioskowa¢ o dokonujacych sie zmianach
ekonomiczno-politycznych. W reklamach odbijaty sie wyraZznie uwarunkowania
polityki nacjonalizacji gospodarki. Recesja gospodarcza w kraju, eskalacja napie¢
w stosunkach dyplomatycznych miedzy Il RP a Niemcami, szczegdlnie w latach
trzydziestych XX wieku, znajdowaty reperkusje w prasie, w bojkocie publikowa-
nia reklam firm niemieckich w tygodniku diecezjalnym ,Niedziela”. Redakcja cze-
stochowskiego periodyku zaprzestata publikowa¢ ogtoszenia lekarzy o nazwisku
sugerujacym niepolskie pochodzenie czy mniejszo$¢ narodowa.

Wielki kryzys gospodarczy wptynat na zmiany w prawodawstwie dotycza-
cym reklamowania §rodkéw medycznych w prasie, co poskutkowato ogranicze-
niem ilo$ci ogtoszen prasowych, nie tylko w fachowej prasie farmaceutycznej, jak
rowniez na famach katolickiej prasy. W ,Niedzieli”, od 1934 roku, opr6cz anonséw
porad lekarskich, nie zamieszczano innych reklam medycznych lub zamieszczano
je rzadko.

Podejmowane zabiegi egzekwowania prawa o reklamie w latach trzydzie-
stych XX wieku miaty istotne znaczenie dla rentownosci aptek. Wprowadzane po-
wazne restrykcje w handlu lekami spoza listy uznawanych medykamentéw przez
Ministerstwo Zdrowia zamknety droge reklamowania sie aptek, ktére w swym
asortymencie oferowaty lekarstwa tansze i niedopuszczone do sprzedazy. Pogte-
biajacy sie kryzys gospodarczy wymuszat na klienteli poszukiwanie skutecznego
specyfiku bedacego substytutem proponowanego lekarstwa. Tym samym - jak
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PUDAREK NOWOROCIAY

1875
przesle p. ANNA CSILLAG cierpiacym na chorody wlosiw

Ostatnio niewlasciwe i zwodnicze ogloszenia sa
niestety powodem zaniedbania racjonalnego leczenia,
tak silnie obecnie wystgpajacych choréb wilosow i
uciekania sie¢ do szkodliwych srodkow.

Aby temu zapobiec, postanowitlam rozestaé

100 bezptatnych kuracyi

tym cierpigcym na choroby wloséw, ktérzy zobowia-
Za sig przepisang kuracje dokladnie przeprowadzi¢
i o jej istotnym wyniku mi doniesé.
Jesli wiec kto zauwazy podobne dolegliwosci
wlosow, jak:
tupiez, wypadame wlosow,
rozdwa]anle i lamanie wloséw,
przet lub wy ie wloséw,
przedwczesne siwienie i t. p.

niechaj natychmiast przesle do zbadania probke wlosow wraz
z wypelnionym poniZej znajdujacym sie kwestjonarjuszem,
poczem przesle
WYNIK BADANIA Z ODPOWIEDNIA KURACJA
ZUPELNIE BEZPLATNIE.

Spieszcie wigc, aby nie zglosi¢

Sl SRR P T At si¢ zapdino, gdyz tylko 100 bez-
Zawod . . L6 Witkiy platnych kuracyj zostanie rozda-
Czy cierpisz na wypadanie wlo- rowanych!
(_,S;:vm. pan (i) Tupi ¥ Jeszcze dzi§ napiszcie wszyscy
Czy wlos jest s 1o

sty? 5 it
Czy skora i
Czy w ostatnim czasie [rrLL‘!yl ()

pan (i) jakie choroby? . . . . .
Czem pielggnuje pan (i) wiosy? . KRAKOW, WIELOPOLE 5/360.
Czy ma pan (i) «ry,nm c‘|lu|>xec= . /

Uwaga ! Wystrzegaé sie szko-
s dliwych nasladownictw!

C/y it an aible oo TYLKO ANNA CSILLAG

e e MOZE POMSC KAZDEMU.

Zrédto: N 11.01.1931 nr 2, s. 11.

wynika z przeprowadzonej analizy ogtoszen medycznych w ,Niedzieli” - reklamy
aptek po 1931 roku zniknety z faméw tego tygodnika.

Obostrzenia zwigzane z reklamg produktéw zagranicznego pochodzenia
drastycznie dotknety specyfikow do porostu wtoséw. Po 1933 roku ,Niedziela”
nie upowszechniata juz zadnej reklamy srodka powodujacego nawro6t bujnej fry-
zury. Zawieszone reklamy ptynéw na porost wtoséw pochodzity spoza Polski.
Wysytkowa sprzedaz pomady Anny Csillag byta prowadzona na terenie Europy
Srodkowej, szczegdlnie z obszaru Austro-Wegier. W prasie miedzywojnia czesto
reklamowano sprzedaz wysytkowg pomady wtasnej produkc;ji A. Csillag z Wied-
nia, Kohlmarkt 11 lub z Budapesztu, Konigsgasse, dokad nalezato kierowa¢ zamo-
wienia. Sama wynalazczyni ,cudownego” specyfiku na porost wtoséw pochodzita
z czeskich Moraw.
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Utrzymanie sie reklamy szamponu do wloséw A. Csillag na tamach ,Nie-
dzieli” podyktowane byto adresem: Krakéw, Wielopole 5/360, ktéry suponowat,
ze produkt jest rodzimy i produkowany w kraju.

W jaki sposéb zdobede pieknoSc i miodeciany wyglad?

Do tych galezi wiedzy,
do ktérych cata ludzkosé
wprost z zdumieniem spo-
glada i swa wdzigcznose
2y w pierwszym rzedzie
higiena, W obecnym, cza-
sie nie potrzebuje juz nikt
blizszych objaénien, jakie
skutki  wywiera higiena
azda. czastke zycia
ludzkiego. Kaidy ja zna!
Najglowniejszym przyka-
zaniem higjeny to pielg-
gnacja wlasnej osoby. Diu
go, bardzo diugo trwalo,
zanim to zdanie og6lnie
przeniklo, i% jest_to
weale  obojetnem,  czy

odda¢  si¢ racjonalnej
pielegnacji  zewngtrznej
lub nie. Katda ovoba, czy
: to mezezyzna czy kobic-
Loite’ Lorring ta ,;fn e utrayamas wwdi Elwira Kruszyfiska
Czarsjaca artystka filmowa Lotte Lorring wyraza sie naslepu- Miodociany wyglad i u- Pani Elwira Ktuszyfiska urodz. Chrza-
jaco o preparatach Hortiflor: 4,Prepar:\vg Hortiflor zachwycaja chodzi¢ za pickna — co szezyfiska, Gdadsk, Kohlenmarkt 10,
mnie codzien na nowo ich bajécznem dziataniem i subtelnym osiagna¢ moze tylko pracz pisze: , Do pielegnowania skéry, twa-
zapachem. Znalaztam w preparatach lych srodek do piele- celowa pielegnacje ské- rzy i ciala uiywam ku memu zupel-
goowania skory, bez ktorego mie moge sie wigcej obejsc” Historja uezy nas, ¢ nomu~ aadowoloniu tylko Hortiflor
jut w starozytnosci uzy- Creme, Rudag kazdemu osobiécie prae-
Kona¢_ sig o -skutecznosci Hortiflor -
Creme", 2

wano érodkéw, majacych na celu_upickszenie cery. Srodki te byly coprawda prymity-
whe, — lecz z biegiem czasu rozwinal si¢ w tej dziedzinic wlasny prremyst kosmetycz-
ay, ktory odniést dotad wprost bajecrny sukces.

Dzigki  dlugoletni i lekarskiem i fachowem, sproparowany krem Hortiflor wy-
bit sie na czoto kosmetyki. 1 stusznie! skutek jego jest wprost zadziwiajacy. Juz w krotkim czasie po jefo uiyciu
otrzymuje skéra delikatna, aksamitng ple¢, cora staje si¢ przepigkna;-a zmarszezki i rysy catlowicie gina Krem
Hortiflor nic jest érodkiem, ktéry preez swoja zewnelrzna wlasciwos¢ — naprzyklad barwidlo — swéi sukces o-
siaga, locz sukces swoj zawdzigoza jedynie praes usuwanie porbw.i czynny wplyw na skére.

ry wydsielaja substancie, ktéra naukowo oznaczono
skory iywotnemi organami oddechowemi i doprowa-

Po_ stwicrdzeniu miarodajnych dermatalogow, druczoly sko
nazwa Cholesterin, Substancia ta zatyka pory, ktore sa dla e i
dza wskulek tego do ostabienia Scianck naczys. Zle funkcjonujaca skora jest: zawsze szaro-zoita i staje sic sayb
ko faldzista i pomarszczong — w nastepstwie czego ma sie mietylko wyglad ale i poczucic starcze. Krem Horti-
flor_posiada skiadniki, kiére nietylko e czyszeza szybko le doprowadzaja do skéry to_ bialko, kiére po

aukowem  stwierdzeniu, czyni Scianki nacryi elastycans rzez to wstrzymuje si psychologicznie nietylko sta-
crenic sig, lecz odzyskuje mlodociany wyglad. Promieni pickna skora, kibra osiaga sic prace Krem Horti-
flor, jest rownie wyrazem ogolnie dobrego samopoczucia, Dziennie wplywa do mas coraz wieksza liczba pism
z kot lekarskich i zapotrzebowa-
nia, kiore cudowne wprost skutki
Kromu Hortitlor potwierdza. Choac

¢ P, monosé prackonania
si¢ naocznie o skutkach Kremu
Hortiflor, prosimy odciaé zatacao-
ny tu bon gratisowy i przestaé go
nam frankowany. Otrzyma kaidy
odwrotnie bezplatna_probke Kre-
mu Hortiflor jak réwnies broszurke.

Hupon przesylki bezplatne]

w koperdie zaopatrzonej w ana-
zek pocztowy przesta¢ do firmy
Silvikrin - Vertrieb, Oddz.
Hortiflor, Gdaiisk 333
Biticherd. 23-27.

Prosze o przestanie mi bezplat-
ic i . Pro ori-

flor-Creme”, 2. Broszurks

rodzenie Pigknosci”. 3. a
Tekarskie i z kol uiywaigoych
kosmetykw Hortiflor.

Nazwisko:

Zrédto: N 08.03.1931 nr 10, 5. 132.

Reklamowane w ,Niedzieli” szampony do wtoséw firmy Silvikrin-Vertrieb
podlegaty prawu celnemu wtadz Polski z Wolnym Miastem Gdansk. Ptyn do pie-
legnacji wtoséw produkowano w Berlinie; trafiat on na rynek polski dzieki sprze-
dazy wysytkowej, rozpowszechniaty go tez gdanskie apteki. Do komunikatu re-
klamowego dotaczano kupon przesytki bezptatnej, gdzie figurowat adres: Gdansk
530, Bottchergasse 23-27.

Przeprowadzona analiza zawartos$ci reklam w wybranej kategorii zdrowia
i urody w katolickim tygodniku ,Niedziela” dowodzi, ze na zamieszczanie tekstéw
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reklamowych miaty wiekszy wptyw kwestie narodowo$ciowe niz wzgledy eko-
nomiczne. Uzyskane wyniki analizy iloSciowej potwierdzaja zatozenia polityki re-
klamowej przyjete przez redakcje czestochowskiego periodyku. Wprawdzie nie
znamy procesu dopuszczania reklam na tamy tygodnika ,Niedziela”, ale suponu-
jemy, Ze osoba stojgca na czele dziatu reklamowego redakcji byta odpowiedzial-
na za sprawdzanie proweniencji wprowadzanych w ogtoszeniach reklamowych
towarow i produktow, ktore réwniez miaty by¢ zgodne z aktualnymi wytycznymi
ministerialnymi.

3. ANALIZA JAKOSCIOWA REKLAM ZDROWIA | URODY

W tygodniku diecezjalnym ,Niedziela”, w poréwnaniu z tygodnikiem $lgskim
,Go$¢ Niedzielny”, byto mniej reklam preparatéw leczniczych oraz anonséw le-
karzy medycyny??. Redakcja czestochowskiego czasopisma kierujac sie ,katolic-
koscig” tygodnika skupiata sie na sferze sacrum oraz szeroko pojmowanych nor-
mach etycznych i postaw moralnych wsrod czytelnikéw. Mozna odnie$¢ wrazenie,
ze redakcja ,Niedzieli” przejawiata aspiracje i pretendowata do tytutu ogélnopol-
skiego, w zakresie oddziatywania na rzesze patnikow nawiedzajacych narodowy
osrodek kultu maryjnego w Czestochowie. Na prosbe czytelnikéw ,Niedzieli” na
tamach czestochowskiego tygodnika zamieszczano opisy cudéw z jasnogoérskiego
sanktuarium. Informowano o kolejno pojawiajacych sie cudach: uleczenie wzro-
ku, uzdrowienie dziecka, odzyskanie wzroku przez niewidoma dziewczynke,
uzdrowienie chorej na reumatyzm. W artykutach przywotywano réwniez historie
cudownych uzdrowien z réznych choréb?. Pielgrzymi przybywali do jasnogoér-
skiego sanktuarium, aby zosta¢ cudownie uzdrowionymi i wyleczonymi duchowo
i fizycznie, dzieki zawierzeniu Matce Boskiej. Cuda byly badane i potwierdzane
przez lekarzy.

22 Por. A. Brylka, Reklama lekarzy, lekarstw i Srodkéw medycznych w prasie katowickiej
w okresie miedzywojennym, w: Dzieje medycyny i dziatalnosci charytatywnej na terenie Kato-
wic, A. Barciak, (red.) Katowice 2008.

23 Por. Nowy cud na Jasnej Gorze, N 22.08.1926 nr 21, s. 4; Czy znowu cud?, N 29.08.1926
nr 22, s. 4-5; Cuda na Jasnej Gorze, N 05.09.1926 nr 23, s. 6; Nowy cud na Jasnej Gorze, N
19.09.1926 nr 25, s. 5-6; Krélowa Korony Polskiej, N 26.09.1926 nr 26, s. 3; Cudowne uleczenie
wzroku, N 11.09.1927 nr 37, s. 391-392; Cudowne uzdrowienie na Jasnej Gorze, N 23.09.1928
nr 39, s. 452; Podziekowanie za cudowne uzdrowienie, N 30.09.1928 nr 40, s. 467; Co stycha¢
w swiecie katolickim?, N 22.09.1929 nr 38, s. 457.
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Redakcja czestochowskiego czasopisma
kierujac sie katolickoscig” tygodnika
skupiata sie na sferze sacrum oraz szeroko
pojmowanych normach etycznych i postaw
moralnych wsérdéd czytelnikdw.

Po pewnym czasie zaprzestano odnotowywania cudéw w tygodniku ,Nie-
dziela”. Brak nadprzyrodzonych dziatan w jasnogoérskim sanktuarium przypisy-
wano pojawiajacym sie zgorszeniom, odstepstwach od wiary, a nawet wstepo-
waniu do sekt wiernych diecezji czestochowskiej. Dla konfrontacji podawano
uzdrowienia w innych polskich sanktuariach?*. Rozpamietywaniu dawnych chlub-
nych i cudownych interwencji Matki Boskiej stuzyta lektura ksigzki autorstwa
paulina o. Aleksandra Lazinskiego, pt. ,Cuda i taski zdziatane za przyczyna Naj-
Swietszej Maryi Panny Jasnogorskiej” (1930)2.

Odwotywanie sie w reklamach lekarstw i srodkéw medycznych do sfery re-
ligijno$ci ludzi nie byto nowos$cia i mechanizmem marketingowym okresu mie-
dzywojennego. Juz w XIX wieku jako znaku firmowego uzywano wizerunku Matki
Boskiej, ktora czuwata nad prawdziwoscig leku i prawidtowg kuracja. Demago-
gia tekstu reklamy zdrowia i urody, zamieszczonego w katolickim czasopi$mie,
byta tak silna, Ze odwotanie sie do mocy nadprzyrodzonych stanowito srodek
perswazyjny skuteczniejszy niz przepisy prawne zamieszczane w periodykach
farmaceutycznych.

Element wiary i modlitwy mozna odnaleZ¢ w teksScie reklamy Anny Csillag
(por. ilustracja na s. 11). Jej historie powielaty reklamy porostu wtoséw prawie
wszystkich czasopism na catym $wiecie. Urodzona na Morawach kobieta z rzad-
kimi wlosami, pod wptywem modlitwy, sporzadzita specyfik, ktéry pozwalat jej
na utrzymanie dtugich wtoséw. Niebawem bujne fryzury porosty obficie glowy
krewnych i mieszkancéw miejscowosci jej pochodzenia. Odtad A. Csillag zosta-
fa ,apostotka wtochatosci”. Postanowita bezptatnie zbada¢ wtosy czytelnikow,

24 Czego potrzeba, aby na Jasnej Gorze dziaty sie widome cuda?, N 12.06.1932 nr 24,
s. 280-281.
%5 Piekna ksigzka o cudach na Jasnej Gérze, N 19.06.1932 nr 25, s. 298.
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ktérzy odesla jej wypetniong ankiete, z probka swoich wioséw zamiescita sto-
sowny apel o nabywanie ptynu o porost wloséw z dotgczonym kwestionariu-
szem, ktéry zawierat dane oraz kilka szczegétowych pytan?e.

Demagogia tekstu reklamy zdrowia i urody,
zamieszczonego w katolickim czasopismie,
byta tak silna, ze odwotanie sie do mocy
nadprzyrodzonych stanowito srodek
perswazyjny skuteczniejszy niz przepisy
prawne zamieszczane w periodykach
farmaceutycznych.

W innej grafice reklamy kuracji dla cierpigcych na choroby wtoséw dostrze-
ga sie posta¢ ubrang w habit mnicha, ktéra trzyma w reku krzyz, jako koScielny
placet, zgody udzielonej przez zwierzchnia hierarchie Kosciota, w celu propago-
wania specyfiku. Przedstawiona grafika jest wsp6tmierna z utrwalonym zabie-
giem reklamowym umieszczania symboli religijnych czy tez bazowania na spraw-
dzonych recepturach zakonnych.

Taka reklama leku zawierajgca logo ze sfery sacrum w grafice anonsu, byta
sankcjonowana na famach prasy nie tylko katolickiej, co wiecej, stanowita forme
sakralizacji produktow farmaceutycznych, a ich obecno$¢ na rynku reklamowym
otrzymywato koScielny placet wyzej ceniony niz dopuszczenie leku do sprzedazy
przez wtadze ministerialne II RP. W reklamie pomady do wloséw obraz kobie-
ty z dtugimi pielegnowanymi wtosami, byt no$nikiem informacji o atrakcyjnosci,
fascynacji i piekna?’. Dtugie wlosy u kobiet miaty $wiadczy¢ o relacji duchowej
jaka ma miejsce podczas modlitwy. Opracowanie skutecznego preparatu na po-
rost wtosow mogto uszczesliwi¢ wielu borykajacych sie z cywilizacyjnym proble-
mem tysienia. Skoro tysienie zostato zakwalifikowane jako jednostka chorobowa,

26N 03.06.1928 nr 23, s.272.

27 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama w swiecie, w: Wiedza o reklamie. Od pomystu do efek-
tu, K. Janiszewska, R. Korsak, B. Kwarciak, P. Lewinski, M. Lisowska-Magdziarz, B. Nierenberg,
E. Nowinska, R. Zimny (red.), Bielsko-Biata 2010, s. 27.
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to reklamy szamponéw i ptynéw na porost witoséw w tresciach odwotywaty sie
do leczenia schorzenia.

(...) Reklama leku zawierajaca logo ze sfery
sacrum w grafice anonsu, byta sankcjonowana
na tamach prasy nie tylko katolickiej, co
wiecej, stanowita forme sakralizacji produktow
farmaceutycznych, a ich obecnos¢ na rynku
reklamowym otrzymywato koscielny placet
wyzej ceniony niz dopuszcz