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STRESZCZENIE:

Niniejszy artykutl dotyczy zagadnienia
kreowania wizerunku mezczyzny

w dziennikach prasowych. Opiera sie

on na badaniu oktadek zawierajacych
obrazy mezczyzny, publikowanych

przez gazety ,Super Express” i ,Fakt”

w latach 2015-2017. Obydwa dzienniki
prasowe zostaty scharakteryzowane

w kontekscie typologii mediéw. W pracy
omoéwiono pojecie wizerunku medialnego,
a nastepnie przedstawiono wnioski z badan
empirycznych.
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ABSTRACT:
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creating an image of man in press
dailies. It is based on studying cover
pages including images of men
published by “Super Express” and
“Fakt” in the 2015-2017. Both dailies
are characterized in line with media
typology. In the article the issue of
media image is discussed, then the
empirical research conclusions are
presented.
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WSTEP

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytania dotyczace kreacji
wizerunku mezczyzny na oktadkach polskiej prasy tabloidowej: jaki wizeru-
nek mezczyzny jest przekazywany najchetniej i najczesciej przez ,Fakt” i ,Super
Express” swoim odbiorcom?; czy wizerunek mezczyzny prezentowany w dwoch
tytutlowych dziennikach prasowych podlega procesowi kreacji?; w jaki sposob
media (w tym przypadku wspomniane tabloidy) manipulujg wizerunkiem mez-
czyzn?; czy medium w imie pozyskania jak najwiekszych korzysci moze by¢
zwolnione z odpowiedzialnos$ci spotecznej? Zadaniem badacza byto réwniez
sprawdzenie, w jaki sposdb do przedstawiania mezczyzn na oktadkach gazet wy-
korzystywane sg narzedzia kreacji wizerunku, np. odwolywanie sie do silnych
emocji, wyolbrzymianie historii opisywanych bohateréw, konstruowanie nagtéw-
kéw w taki sposdb, zeby wyrazaty one jaki$ apel lub zapytanie, uzywanie duzych
fotografii i jaskrawych czcionek przyciggajacych uwage, korespondowanie zdjecia
z nagtéwkiem w taki sposdb, zeby podkreslato ono jednoznaczng wymowe na-
gtowka, i wiele innych. Publikacja ta ma na celu réwniez przedstawienie wnio-
skow z analizy relacji miedzy mediami a odbiorca, opartej na kreacji rzeczywisto-
$ci za pomoca wizerunku prezentowanego na oktadce. W literaturze poswieconej
wizerunkowi, a takze prasie tabloidowej, nie byto dotad publikacji, ktéra $cisle
dotyczytaby kreacji wizerunku mezczyzny w , Fakcie” i w ,Super Expressie”.

Moéwiac o dziennikach prasowych, trzeba mie¢ na uwadze nie tylko nazwy
najbardziej znanych tytutéw prasowych, ich linie redakcyjne czy nazwiska oséb
nimi zarzadzajacych, ale takze ich forme. Najcze$ciej stosowany jest w tym kon-
tek$cie podziat dziennikéw prasowych na gazety ,powazne” i ,popularne”. Dzien-
niki ,powazne”, zaliczane do tzw. ,prasy elitarnej”, charakteryzuja sie istotnoscia
informaciji, jakie przekazuja, a takze dojrzatg publicystyka. Dzienniki ,,popularne”
natomiast, ze wzgledu na przekaz informacji charakteryzujacy sie sensacyjnoscia,
zostaly nazwane prasg ,tabloidow3a” lub ,bulwarowg”.

Jesli chodzi o wspotczesng prase tabloidowa, mozna wyodrebni¢ dwa mo-
dele jej postrzegania i interpretowania. Pierwszy z nich okresla tabloidy mia-
nem ,leku na problemy”, ktéry ma za zadanie wyjasnia¢ czytelnikowi i opisywac
w sposob przystepny aktualne wydarzenia majace miejsce w kraju i na Swiecie.
W ten schemat wpisuje sie pierwszy ze wspdiczesnych polskich tabloidow -
»Super Express”. W latach ksztattowania sie gazety, w Polsce zachodzily liczne
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przemiany gospodarcze, prawne czy kulturowe. Zadaniem ,Super Expressu” byto
wyjasnianie i informowanie prostego czytelnika o zachodzacych zmianach®. Na-
tomiast drugi model kaZe postrzegac prase tabloidowa jako ,lek wywotujacy pro-
blemy”. To znaczy, ze przedstawia sie w niej jakie$ rozwigzanie podane przez po-
litykow - na przyktad ustawe - krytykujac ja i lansujac wiasng wizje rozwigzania
problemu jako jedynie stuszna. W ten sposéb daje sie czytelnikowi wrazenie, Ze
dba sie o jego interesy. Dzieki temu stownemu zabiegowi, gazeta buduje swoéj wi-
zerunek godny zaufania, stawiajgc sie w opozycji do $wiata zewnetrznego i kieru-
jac sie wobec niego nieufnoscia. Takim modelem dziatania charakteryzowata sie
krécej obecna na rynku prasowym gazeta codzienna ,Fakt”. Obecnie oba tytuty
prasowe petnig role informacyjna, przy czym kazda z redakcji konfrontuje czytel-
nika gtéwnie z wiadomos$ciami nacechowanymi negatywnie - ten sposéb dzien-
niki zdobywaja przychylnosc¢ czytelnikow. W efekcie przedstawiaja odbiorcy spe-
cyficzng wizje Swiata i rzeczywistosci, ktdrg on czesto bezKkrytycznie akceptuje.

Jesli chodzi o prezentowane przez media wizerunki oséb, to najczesciej spo-
tykanym i najbardziej naturalnym dla odbiorcy sposobem dziatania wizerunku
jest stereotypowos¢. Ksztattowane przez prase obrazy rzeczywisto$ci nierzadko
prowadza do manipulacji. Odbiorcy medialnego tekstu, nie majac wiedzy o pre-
zentowanej przez media rzeczywisto$ci, przyjmuja przedstawiane przez nie wi-
zerunKi 0sob lub rzeczy z przekonaniem, ze sg one prawdziwe*. Innym sposobem
dziatania wizerunku jest wywotywanie pozadania. L.aczy sie to z przyporzadko-
waniem ludzi do pewnych schematéw i wzbudzanie wzgledem nich pozytywnych
emocji. Taki sposéb przedstawiania os6b w mediach staje sie ktopotliwy w sytu-
acji, gdy osoby te zaczynajg sie zmieniaé, a wypracowane przez odbiorce wraze-
nie musi ulec korekcji. Stad wazne jest, by kreowany wizerunek nie odbiegat od
prawdziwej, naturalnej charakterystyki postaci.

Wsrod rodzajow wizerunku wymienia sie jeszcze tak zwany wizerunek roz-
winiety. W tym przypadku podmiot jest oceniany przez media na podstawie tego,
w jakie miejsca sie udaje, z jakimi przedmiotami jest kojarzony, a takze jakimi

I M. Bogunia-Borowska, Homo tabloidus i tabloidowy swiat, ,Instytut Idei” nr 5, 2014,
s. 104.

2 Tamze, s. 104.

3 Tamze, s. 105.

*E. Sampson, Jak tworzy¢ witasny wizerunek, ttum. A. Biatkowska-Guzynska, Wydawnic-
two ABC, Warszawa 1996, s. 26.
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zasadami kieruje sie w zyciu. Pod lupe brany jest réwniez sposéb jego zachowa-
nia i przestrzeganie zasad powszechnie przyjetej etykiety. Warto jednak pamie-
ta¢, ze kazde sztuczne dziatanie podmiotu podejmowane na pokaz i wbrew sobie
zostanie dostrzezone przez odbiorcéw i skrytykowane®. Wszystkie jego zacho-
wania powinny sie ze sobg wigza¢ w sposéb przemyslany i konsekwentny. Tak
pojmowane dziatania wizerunkowe pozwolg na zbudowanie reputacji i beda two-
rzyty rozpoznawalng i charakterystyczna wizje podmiotu. Nastepnie media uzy-
wajac swoich narzedzi, dokonajg wtasnej kreacji wizerunku podmiotu zgodnie ze
spodziewanymi oczekiwaniami odbiorcy®.

1. KATEGORIE MESKOSCI

Zeby dobrze zrozumie¢ zréznicowanie ukazywanych w dziennikach wizerunkéw
mezczyzn ze wzgledu na petnione przez nich role w spoteczenstwie, warto od-
niesc sie do studiow prowadzonych nad meskoscig’.

Socjolog Raewyn Connell uwaza, Ze pte¢ odgrywa znaczaca role w relacjach
spotecznych, gtéwnie za sprawa réznic miedzy budowa ciata kobiety i mezczy-
zny. Wedtug niej odmiennosci te majag wplyw na ksztatt spoteczenstwa i proce-
sy w nim zachodzace. Atrybuty mezczyzny, wynikajace z jego uksztattowania
fizycznego, pozwalaja na okreSlenie wzorca, w ktéry wpisuja sie zachowania
agresywne, dazenie do sprawowania wtadzy i ustanowienia pewnego porzadku
spotecznego. W ten sposob zrodzit sie wizerunek mezczyzny panujacego, ktore-
mu Raewyn Connell nadaje w swoich rozwazaniach miano hegemona. Australij-
ska socjolog definiuje mesko$c¢ jako status, ktoéry w zalezno$ci od uwarunkowan
kulturowych przybiera rézne role. Mezczyznie przypisanemu do danej kategorii
przedstawiane sg wymagania, z ktoérych bedzie rozliczany przez spoteczenstwo -
m.in. na famach prasy®.

5Tamze, s. 28.

¢ P. Czaplinska, Strategia budowania wizerunku oséb znanych, w: A. Grzegorczyk (red.),
Perswazyjne wykorzystanie wizerunku osob znanych, ,Wyzsza Szkota Promocji, Mediéw i Show
Businessu”, Warszawa, 2015, s. 19.

7M. Duda, (auto)Biografie meskosci/mezczyzni i autobiografie, ,Autobiografia”, nr 1(6),
2016, s. 8.

8 Tamze, s. 9.
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Nauki spoteczne analizujg kategorie meskosci pod katem rol spotecznych,
ktére majg duze znaczenie dla spoteczenstwa. Do nich zaliczajg sie kategorie os6b
sprawujacych wtadze w kraju, os6b duchownych i sportowcéw. Ponadto mez-
czyzni odgrywaja role lokalnych bohateréw lub ,mezczyzn rodzinnych”, a niekie-
dy wystepuja rowniez w roli os6b pokrzywdzonych®. Takie tez podejScie stosuje
sie w badaniach nad wizerunkiem mezczyzn w mediach. Mezczyzna prezentowa-
ny jest w nich roznie: moze wystepowac¢ w przekazach jako opiekunczy ojciec,
a moze tez by¢ prezentowany jako przestepca’®.

Media masowe sg bowiem w dzisiejszych
czasach nie tylko zrédtem informac;ji

0 otaczajacym nas swiecie, ale rowniez
zrodtem, z ktérego Polki i Polacy czerpia
wyobrazenia na czyj$ temat. Studia

nad meskoscig prowadzone m.in. przez
Michaela Kimmela pokazujg, ze to, w jaki
sposOb mezczyzna jest odbierany przez
spoteczenstwo, wynika z tego, jak jest
przedstawiony w mediach.

Nalezy podkresli¢, Zze sposob prezentacji wizerunku mezczyzny w mediach
ma ogromne spoteczne znaczenie. Media masowe sg bowiem w dzisiejszych cza-
sach nie tylko zrédtem informacji o otaczajacym nas Swiecie, ale rowniez zro-
dtem, z ktérego Polki i Polacy czerpig wyobrazenia na czyj$ temat. Studia nad me-
sko$cig prowadzone m.in. przez Michaela Kimmela pokazujg, Ze to, w jaki sposéb
mezczyzna jest odbierany przez spoteczenstwo, wynika z tego, jak jest przedsta-
wiony w mediach.

K. Suwada, Esej recenzencyjny o ksigzce Urszuli Kluczynskiej, MezczyZni w pielegniar-
stwie. W strone meskosci opiekuriczej, Wydawnictwo Uniwersytetu Medycznego, Poznan 2017,
s.181-182.

10 Tamze, s. 185.
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W polskim spoteczenstwie wcigz zywe jest takze stereotypowe postrzeganie
mezczyzny jako cztowieka profesjonalnie podchodzacego do swoich obowigzkéow
i dbajacego o rodzine. Wspomniana opiekunczo$¢ dotyczaca zaréwno partnerki,
jak i dzieci jest jednak cechg, nad ktéra mezczyzni musza jeszcze popracowac,
aby byta ona silnie obecna w spotecznej Swiadomosci''. Doda¢ nalezy, ze Kkate-
goria meskoSci jest historycznie zmienna - wzorce mezczyzny ewoluowaty - od
mezczyzny pracowitego i opiekujacego sie rodzing, po mezczyzne muskularne-
go i skupionego na swoich celach. Charakterystyczne jest jednak to, Ze wzorce
meskoSci zawsze wigza sie z sitg i nie ma w nich miejsca na stabosci. Mezczyz-
ni w starszym wieku, ktoérzy zaczynaja zmagac sie z chorobami, sg postrzegani
przez spoteczenstwo jako niemescy. Kult fizycznoSci i przedsiebiorczosci sprawia,
ze rowniez mtodzi chtopcy staja przed duzym wyzwaniem sprostania oczekiwa-
niom wspotczesnego obrazu meskosci'?

Typem mezczyzny, ktoéry z powodzeniem wpisuje sie w pojmowanie mesko-
$ci w kategoriach sity fizycznej, jest sportowiec. Dzieki swojej nieustepliwosci,
odwadze i muskularnej sylwetce s3 mu przypisywane okresSlenia wojenne - spor-
towcy staja sie wspoétczesnymi gladiatorami. Wpisuja sie oni takze w wypracowa-
ng przez Raewyn Connell koncepcje hegemona®3. Rywalizacja sportowa wywotuje
silne emocje nie tylko u dojrzatych zawodnikéw, ale rowniez u mtodych sportow-
coéw, zaczynajacych swoja kariere. Podczas konfrontacji z przeciwnikiem w mez-
czyznie budzi sie agresja. Niebezpiecznym zjawiskiem jest jednak przenoszenie
tak rozbudzonych emocji na obszar rodzinny. Takie zachowanie ma wptyw nie
tylko na mtodych mezczyzn, dla ktérych sportowiec jest autorytetem, ale réwniez
na dzieci tych sportowcow!.

K. Arcimowicz, Obraz mezczyzny w polskich przekazach medialnych na przetomie stule-
ci, w: M. Dabrowska, A. Radomski, Meskos¢ jako kategoria kulturowa. Praktyki meskosci. Wy-
dawnictwo PWIE, Lublin 2010, s. 24.

12K, Siewicz, Wptyw przekazu medialnego na wspétczesny wzorzec meskosci a implikacje
dla edukacji, ,Kultura-media-teologia”, 2013 nr 15, s. 20.

137 Dziubinski, N. Organista, Z. Mazur, O konstruowaniu meskosci i kobiecosci na podsta-
wie przekazéw prasowych w ,,Gazecie Wyborczej” dotyczqcych Mistrzostw Swiata w pitce noznej
w 201012014 roku, ,Studia Medioznawcze” nr 3, 2015, s. 115.

147, Kluczynska, Sport jako obszar konstruowania tozsamosci mezczyzn. Znaczenia wpisa-
ne w sport i mozliwosci ich redefiniowania, w: M. Dagbrowska, A. Radomski (red.), Meskos¢ jako
kategoria kulturowa. Praktyki meskosci, Wydawnictwo PWiE, Lublin 2010, s. 97-99.
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W prowadzonych przez socjologéw badaniach naukowych nad meskoscia,
wytania sie takze podziat na czterech symbolicznych bohaterow: wtadce, Zoinie-
rza, pedagoga i przyjaciela. S3 oni reprezentantami cech, ktére sktadajg sie na
pozadany ideat mezczyzny, sprawujgcy réwniez role autorytetu. Wedtug zatozen
wynikajacych z badan nad mesko$cig, mezczyzna powinien umie¢ sprawowac
wtadze i w podejmowanych zyciowych decyzjach kierowac¢ sie odwaga. Oproécz
cech kojarzonych z areng bitewna, osobnik ptci meskiej ma przestrzegac zasad
zycia spotecznego i bra¢ odpowiedzialno$¢ za swoich bliskich. Ponadto ideat mez-
czyzny mowi, Ze powinien by¢ on bezinteresowny w stosunku do drugiego czto-
wieka, a w wyrazanych osadach kierowac sie zasadg obiektywizmu. Wspotcze-
sne media pokazujg jednak, ze mezczyzna nie jest jednowymiarowy. Zeby sta¢ sie
atrakcyjny dla spoteczenstwa, przybiera on cechy najbardziej pozadane w danym
czasie, nawet, je$li wymaga to odwrocenia sie od swoich wlasnych przekonan®®.

2. METODOLOGIA I HIPOTEZY BADAWCZE

Gléwnym Zrédtem niniejszych badan byly wszystkie oktadki dziennikéw ,Fakt”
i ,Super Express” z lat 2015 - 2017, ukazujgce wizerunek mezczyzny. W bada-
niach tych zwrécono szczeg6lng uwage na wizualny sposéb przedstawienia tych
wizerunkéw, a takze nagltéwki opisujace przedstawianych bohateréw. W ana-
lizowanych latach badane dzienniki opublikowaty blisko trzysta wydan w roku
(gazety nie sg wydawane w niedziele i §wieta). Oktadki z wizerunkami mezczyzn
stanowily pomiedzy trzydziesci a czterdziesSci procent wszystkich egzemplarzy
gazet.

Wizerunek przedstawianych w prasie mezczyzn analizowany byt pod katem
typowych dla nich rél spotecznych (obecnych na przestrzeni lat objetych bada-
niem). W kazdym roku na oktadkach mezczyzni najczesciej pojawiali sie w roli
polityka, sportowca, celebryty i duchownego. Ponadto nalezato wyré6zni¢ katego-
rie zwyczajnego cztowieka, borykajgcego sie z trudami codzienno$ci, ktérego na
potrzeby badania nazwano ,Kowalskim”, oraz kategorie chtopca - a wiec mezczy-
zny dorastajgcego.

15 W. Starnawski, Eliminacja kategorii meskosci i ojcostwa w teorii i praktyce wychowania,
,Pedagogia Christiana” nr 2(30), 2012, s. 138-140.
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Przebadane zostaty wszystkie oktadki przedstawiajgce w obu dziennikach
wizerunek mezczyzny. Lacznie zanalizowane zostaty 624 egzemplarze gazet.
W 2015 roku w ,Fakcie” wizerunki mezczyzn zdominowaty 98 oktadek, w 2016
roku - 94 oktadki, a w roku 2017 poswiecono mezczyznom 128 oktadek.

LICZBA OKtADEK Z WIZERUNKAMI MEZCZYZN
W "FAKCIE" W LATACH 2015 - 2017

B Okfadki z wizerunkami mezczyzn
m Okfadki z wizerunkami meiczyzn jako % wszystkich oktadek

B Wszystkie okiadki

302 305 300

128

98 94

2015 2016 2017

Wykres 1. Liczba oktadek zawierajacych wizerunki mezczyzn wydana przez
,Fakt” wlatach 2015-2017

Dziennik ,Super Express” w 2015 roku poswiecit mezczyznom 108 oktadek,
rok pézniej 101, a w 2017 roku byto to 95 wydan gazety.

Gtownym kryterium, jakie musiaty spetni¢ oktadki, by mogty zosta¢ poddane
analizie, byto przedstawienie mezczyzny jako gtéwnego bohatera wydania. Anali-
zowany wizerunek mezczyzn pochodzit z oktadek pism wydanych od roku 2015,
kiedy to w Polsce nastepowata zmiana rzadu, az do roku 2017. Okres trzech lat
pozwolil uchwyci¢ pewne prawidtowosci i tendencje dotyczace prezentowania
mezczyzny na oktadkach.

Jak wspomniano, prasa bulwarowa przekazuje odbiorcom informacje
o charakterze powaznym i rozrywkowym w taki sposéob, aby byty one jak naj-
lepiej dopasowane do ich oczekiwan, po to, by przynies¢ wydawcom jak naj-
wiekszy zysk. Taka tez hipoteze postawiono odno$nie do wizerunku mezczyzny
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przedstawianego przez dzienniki ,Fakt” i ,Super Express”. Przyjeto tez hipoteze,
ze wspomniane dzienniki prasowe, dazac do zaspokojenia potrzeb odbiorcow,
a takze dbajac o wlasne korzys$ci materialne, nie przestrzegaja zasad etycznych
i serwujg odbiorcy tre$ci pozbawione dobrego smaku®.

LICZBA OKLADEK Z WIZERUNKAMI MEZCZYZN
W "SUPER EXPRESSIE" W LATACH 2015 - 2017

m Okfadki z wizerunkami mezczyzn
B Oktadki z wizerunkami mezczyzn jako % wszystkich oktadek

W Wszystkie okiadki

302 305 300
108 101 95

2015 2016 2017

Wykres 2. Liczba oktadek zawierajacych wizerunki mezczyzn wydana przez
»Super Express” w latach 2015-2017

Pierwsza z metod badawczych wykorzystanych w pracy byta analiza ilo$cio-
wa oktadek!”. Zadaniem tej analizy byto uzyskanie informacji na temat czesto-
tliwosci pojawiania sie wydan, w ktorych gtéwnymi bohaterami byli mezczyzni.
Analiza iloSciowa pozwolita rowniez na pokazanie tendencji i rozktadu procen-
towego rol spotecznych i zawodéw wykonywanych przez reprezentantéw ptci
meskiej, ktorych wizerunki ukazano w gazetach. Drugg metoda byta analiza ja-
kos$ciowa'® dotyczgca wizualnej prezentacji wizerunkéw oraz towarzyszacych

16 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, ttum. A. Kloskowska-Dudzinska, Wydawnic-
two naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 67.

7 Tamze, 428-429.

18 Tamze, 401-402.
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Jak wspomniano, prasa bulwarowa przekazuje
odbiorcom informacje o charakterze
powaznym i rozrywkowym w taki sposob,

aby byty one jak najlepiej dopasowane do ich
oczekiwan, po to, by przynies¢ wydawcom

jak najwiekszy zysk. Taka tez hipoteze
postawiono odnosnie wizerunku mezczyzny
przedstawianego przez dzienniki ,Fakt”
i,Super Express”.,

im nagtéwkow. Jej zastosowanie pozwolito na szczegétowe opisanie wizerunku
mezczyzny przedstawianego zaré6wno w ,Super Expressie”, jak i ,Fakcie”.

Zaréwno dziennik prowadzony przez redaktora Roberta Felusia, jak i gazeta
tworzona woéwczas przez Stawomira Jastrzebowskiego, charakteryzowaty sie ta
samg forma, dzieki czemu mozna je poréwna¢ w wielu aspektach. Analiza wize-
runku mezczyzny w wybranych tytutach prasowych opierata sie na powtarzaja-
cych sie rolach spotecznych, w jakich przedstawiany byt w nich mezczyzna. Bada-
nie dotyczyto zatem prezentacji przez gazety wizerunkéw politykéw, celebrytow,
sportowcow, duchownych, ,Kowalskich” i chtopcow.

3. ANALIZA OKLADEK PRZEDSTAWIAJACYCH WIZERUNEK MEZCZYZNY
W, FAKCIE” W LATACH 2015-2017

Rok 2015 byt dla Polski rokiem zmian politycznych ze wzgledu na wybory pre-
zydenckie i parlamentarne, skutkujgce zmianami na stanowisku prezydenta oraz
formacji rzadzacej. Caty $wiat zmagat sie natomiast z problemami spowodowa-
nymi przez fale migracyjng i ataki terrorystyczne. Wydarzenia te miaty réwniez
charakter polityczny'°.

19 A. Michalak, Rok 2015: Najwazniejsze wydarzenia w Polsce, Portal Rp.pl, http://www.
rp.pl/Fotogalerie/151229869-Styczen-2015-Najwazniejsze-wydarzenia-w-Polsce.html (do-
step 29.05.2018).
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Wykres 3. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2015 roku. Zrédto: Badania wiasne

Przeprowadzona analiza iloSciowa wykazata, Ze tego roku oktadki ukazuja-
ce mezczyzn zdominowali politycy. Oznacza to, Ze przedstawiany na pierwszych
stronach wizerunek mezczyzn byt podyktowany waznymi dla Polakéw sprawa-
mi. Oktadki z politykami stanowity blisko potowe wszystkich oktadek poswieco-
nych w 2015 roku mezczyznom. Gtéwnymi cechami meZczyzn - politykéw, jakie
wybrzmiewatly z nagtowkow i zdjec¢, byty: brak rozwagi w podejmowaniu decy-
zji, zalatwianie pracy swoim znajomym, oszustwo i przemyslenie swoich dziatan
dopiero po popetnieniu btedow. Politycy byli réwniez opisywani w tymze roku
pod wzgledem zycia prywatnego. NajczeSciej stawiane zarzuty wobec tej grupy
spotecznej dotyczyty prowadzenia rozwigztego trybu zycia i zabawy za cudze
pienigdze. Pierwszoplanowymi okresleniami definiujgcymi wizerunek polityka
byto zycie w niebezpieczenstwie i nierespektowanie prawa?’. Rok pézniej, mimo

20E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje. Politycy, urzednicy, ad-
ministracja parnstwowa w ujeciu kognistywistycznym na tamach tabloidéw ,Fakt” i ,Super
Express”, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 8.
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kolejnych istotnych dla Polski z historycznego punktu widzenia wydarzen poli-
tycznych, takich jak jubileusz 1050-lecia chrztu Polski, wizerunek polityka prze-
jawiat sie na oktadkach znacznie rzadziej*!. Obecno$¢ tej grupy spotecznej na
pierwszych stronach spadta o pietnascie procent. Tym samym politycy nie sta-
nowili w 2016 roku najliczniejszej grupy wystepujacej na froncie gazety. Byt to
zatem rok, w ktérym redakcja ,Faktu” przestata dostosowywa¢ wizerunek do
konkretnych wydarzen. W poprzednim roku dziennik ten odnotowat spadek
sprzedazy, co rowniez mogto sktoni¢ zarzad do podjecia takich decyzji. Rok 2016
byt zatem dla gazety prowadzonej przez Roberta Felusia czasem zwrdcenia sie ku
odbiorcy. Zaczeto wéwczas kreowaé na oktadkach wizerunek mezczyzny, ktéry
mniej odpowiadat rzeczywistos$ci, ale dla czytelnika byt o wiele bardziej atrak-
cyjny. Ponadto w prezentowaniu oblicza politykéw dziennikarze ktadli duzy na-
cisk na ich zycie prywatne. Wizerunek politykéw skupiat sie wokoét takich postaw,
jak ptawienie sie w luksusach, dysponowanie znacznym majatkiem i posiadanie
niechlubnej przesztosci. Powtérzyty sie rowniez cechy z poprzedniego roku, takie
jak podejmowanie nieprzemyslanych decyzji, Zycie w niebezpieczenstwie i orga-
nizowanie pracy po znajomosci. Powtarzalno$¢ w ukazywaniu pewnych zacho-
wan politykdw wskazuje, jaki wizerunek danej grupy spotecznej kreuja media,
aby przypodobac sie swoim odbiorcom, ktérzy lubig czyta¢ podobne historie?
Mimo zmiany koncepcji dotyczacej wyboru wizerunku mezczyzny na oktad-
ke, sprzedaz gazety w 2016 roku zn6w zmalata, cho¢ ,Fakt” nadal pozostawat pod
tym wzgledem liderem na polskim rynku prasowym?. W roku 2017 znéw naj-
wazniejsze ukazywane w dzienniku wydarzenia zwigzane byly z polityka. Tym
razem gazeta wydawana przez Ringier Axel Springer Polska, podobnie jak w roku
2015, najczesciej prezentowata wizerunek mezczyzny odzwierciedlajacy to, co
dziato sie w kraju. Czestotliwo$¢ wystepowania politykow na oktadce wyniosta
czterdzie$ci dwa procent, ale byta to nieznaczna, jednoprocentowa przewaga nad
druga prezentowang na tych tamach grupa spoteczna. Politycy w gtéwnej mierze

21 Jakie wydarzenia byty najwazniejsze dla Polakéw w 2016 roku?, Portal Polskieradio.pl,
https://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul /1708766,]Jakie-wydarzenia-byly-najwazniejsze-
dla-Polakow-w-2016-roku (dostep 29.05.2018).

22 E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje..., art. cyt,, s. 9.

23 M. Kurdupski, Sprzedaz dziennikéw ogdlnopolskich w 2016 roku stopniata o 7 proc. Tyl-
ko ,,Gazeta Polska Codziennie” na plusie, Portal Wirtualnemedia.pl, http://www.wirtualneme-
dia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-w-2016-roku (dostep 29.05.2018).
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przedstawiani byli wéwczas jako ludzie podejmujacy nierozsadne i kosztowne
decyzje, nieprzestrzegajacy prawa i fatszywi. Cechy te uzupeiniaty réwniez okre-
Slenia odnoszace sie do zycia prywatnego. Politycy charakteryzowani byli jako
ustatkowani finansowo rozwodnicy. Przez trzy lata, ktérych dotyczy niniejsze
badanie, politycy dwukrotnie byli najczestszymi bohaterami oktadek i raz zostali
wyprzedzeni przez inng z grup spotecznych. Mozna stad wnioskowac, ze rola po-
lityka jest istotna dla czytelnika, mimo, Ze ukazywana byta ona w ztym Swietle.
Polityk ptci meskiej w , Fakcie” to osoba zaktamana, podejmujgca zte decyzje dla
Kraju, rozwigzta i bogata®.

Kolejng grupa spoteczng licznie reprezentowang na oktadkach ,Faktu” jest
zwykly ,Kowalski”. Ten typ mezczyzny w 2015 roku byt drugi pod wzgledem
czestotliwosci wystepowania na oktadce. Powtarzalno$¢ tego wizerunku wynio-
sta blisko dwadziescia procent. ,Kowalski” charakteryzowat sie wyjatkowo bru-
talnym obliczem, co powtarzato sie w kolejnych badanych latach. Najczesciej
stosowane okreslenia wobec tego mezczyzny to: morderca, szaleniec, cztowiek
niepoczytalny i schorowany. Na wiekszosci oktadek sugerowano, ze byt on nie-
sprawiedliwie traktowany, ale rowniez wskazywano na zatatwianie swoich spraw
kosztem innych ludzi?®.

W roku 2016 ,Kowalski” pojawiat sie na oktadkach najczesciej sposrod
wszystkich rél spotecznych. Tym razem osiggnat wynik trzydziestu siedmiu pro-
cent, co stanowito duzy wzrost wzgledem poprzedniego roku. Odbiorca otrzymat
tym samym sporg dawke wizerunku mezczyzny, w ktorym widziat siebie samego
lub takiego, ktéry wywotywat u niego silne emocje, wzbudzajac sensacje i pobu-
dzat do dyskusji. Zwykty mezczyzna byt opisywany na pierwszych stronach po-
nownie jako morderca, szaleniec, psychopata i dewiant. Do tego zbioru statych
okreslen dotaczyta bezkarno$c¢ i bogacenie sie kosztem innych?®¢ .

W roku 2017 ,Fakt” zdegradowat mezczyzn do drugiego miejsca pod wzgle-
dem czestotliwo$ci wystepowania na oktadkach. Mimo przegranej pozycji ,, Kowal-
ski” i tak pojawiat sie na pierwszych stronach gazety czesciej niz w poprzednich

24 E. Dulna-Rak, A. Niepytalska, Darmozjady, obiboki i ztodzieje..., art. cyt., s. 10.

25 K. Zielinska, Druga twarz tabloidu? Jezykowe dziatania autoprezentacyjne podejmowa-
ne przez dzienniki Fakt i BILD-Zeitung jako przedmiot badan mediolingwistyki porownawczej,
Instytut Germanistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa, 2016, s. 62.

26 0. Biatek - Szwed, Zjawisko voyeuryzmu medialnego jako element obligatoryjny pol-
skich tabloidow, ,,Oblicza komunikacji” nr 3, 2010, s. 36.
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latach. Ten rodzaj mezczyzn byt prezentowany w czterdziestu jeden procentach
wszystkich okladek. Najczestsze okres$lenia padajace pod adresem , Kowalskich”
to powtarzajace sie przez trzy lata miano cztowieka zboczonego, bezkarnego,
niepoczytalnego i Zle traktowanego. Wyniki te pokazujg, ze z roku na rok odbior-
ca otrzymuje wykreowany i dostosowany do witasnych potrzeb wizerunek mez-
czyzny. Coroczna poprawa wyniku dotyczacego pojawiania sie ,Kowalskiego” na
oktadkach wskazuje na brutalizacje spoteczenstwa. Czytelnik coraz bardziej poza-
da na tamach prasy okrutnych historii, ktére - nawet jesli nie dotycza jego samego
- to sg prosta do zrozumienia i mogg zdarzy¢ sie w jego Srodowisku. To wprowa-
dza do jego codzienno$ci element sensacji i skandalu. Wizerunek zwyktego , Ko-
walskiego” na oktadkach jest nie tylko negatywny, ale tez brutalny i drastyczny.
Jest to cztowiek niebezpieczny dla otoczenia, niepoczytalny, staby psychicznie
i agresywny. Mezczyzna ten przejawia gtbwnie zachowania patologiczne?’.

Trzecig wazng grupa ze wzgledu na zainteresowanie ze strony odbiorcéw sg
celebryci. W ,Fakcie” zajmowali oni co roku ostatnie miejsce na podium. Najwiek-
szym zainteresowaniem cieszyli sie w 2015 roku, kiedy ich udziat w liczbie oktadek
wyniost siedemnascie procent, czyli niewiele mniej niz ,, Kowalskiego”. Nattok wy-
darzen politycznych sprawit, ze ludzie byli ciekawi, jak wyglada zycie nieosiggalne
dla przecietnego cztowieka. Prezentowani na oktadkach mezczyzni nalezacy do
srodowiska show-biznesu charakteryzowali sie przede wszystkim uzaleznieniem
od uzywek, budowaniem swojej kariery na aferach i stabym zdrowiem ze wzgledu
na prowadzenie niezdrowego tryb zycia?®. W nastepnym roku celebrytom poswie-
cono czternascie procent oktadek. Wynik ten sugeruje mniejsze zapotrzebowanie
odbiorcow na kreacje tego wizerunku. Czytelnicy wolg podglada¢ ludzi podobnych
sobie, a ze Srodowiska celebryckiego wiekszym zainteresowaniem cieszg sie ko-
biety, ktore poza rozgtosem i aferami, przyciggaja widzéw piekna sylwetka. Znani
mezczyzni w 2016 roku to ludzie rozwiazli, uzaleznieni i stabego zdrowia?.

Rok 2017 to czas znacznego spadku liczby celebrytéw na oktadkach - byto
to zaledwie dziewie¢ procent wszystkich wizerunkéw mezczyzn, co moze wska-
zywac¢ na brak zainteresowania tym $rodowiskiem ze strony odbiorcéw. Mimo

27 Tamze, s. 41.

28TJ. Dgbrowski, Rola mediéw w ksztattowaniu wizerunku, ,Marketing i Rynek” nr 9,
2013, s. 14.

29 0. Biatek-Szwed, Zjawisko voyeuryzmu medialnego..., art. cyt., s. 37.
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Wykres 4. Rozktad procentowy rol spotecznych pelnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2016 roku. Zrédto: Badania wiasne

wszystko gazeta kreowata w tym czasie wizerunek znanego mezczyzny jako oso-
by uzaleznionej i swobodnie podchodzacej do zwigzkéw z innymi osobami. Wi-
zerunek mezczyzny-celebryty byt jednym z trzech cieszacych sie najczestszym
pojawianiem sie na oktadkach. Ta czestotliwo$¢ jednak z roku na rok sie obnizata,
w przeciwienstwie do pozycji ,Kowalskiego”- co moze oznacza¢, ze $§wiat czerwo-
nych dywanoéw i afer nie jest dla odbiorcy ,Faktu” tak atrakcyjny, jak zycie zwy-
ktego mezczyzny. Celebryta na oktadkach tego dziennika kreowany byt w latach
2015-2017 jako osoba uzalezniona od uzywek, budujaca swdj rozgtos na aferach
i upadajgca na zdrowiu®'.

Nastepng grupa spoteczng, ktéra znacznie odstawata od pozostatych pod
wzgledem czestotliwo$ci wystepowania na oktadkach, byli duchowni. Przez trzy
lata zajmowali oni niezmiennie czwarta pozycje, a ich udziat w oktadkach wynosit

30 Tamze, 39.
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od pieciu do dziesieciu procent. Oktadki z mezczyzng - duchownym w 2015 roku
przede wszystkim pokazywaty go jako zboczenca, cztowieka prowadzacego po-
dwojne zycie i nieprzestrzegajacego celibatu3!. W 2016 roku ze wzgledu na piel-
grzymke Papieza Franciszka do Polski z okazji Swiatowych Dni Mtodziezy, dzien-
nik poswiecit duchownym nieco wiecej miejsca na oktadkach. To wtasnie w tym
roku wizerunek tych mezczyzn wynidést dziesie¢ procent wszystkich oktadek.
Wspomniane juz cechy zostaty w 2016 roku uzupeinione o chciwo$¢, odmowe
postugi i stabos¢ do kobiet®?.

W ostatnim badanym przedziale czasowym duchownym po$wiecono oktad-
ki zaledwie pieciu wydan gazety, a ich wizerunek okreslaty powtarzajgce sie sta-
le negatywne cechy, jak chciwo$¢, odmowa postugi i brak respektowania wymo-
goéw celibatu. Mezczyzni reprezentujacy sSrodowisko duchowne nie byli czestymi
bohaterami pierwszych stron ,Faktu”. Zauwazalny byt jednak wzrost ich udziatu
w oktadkach, gdy w Polsce odbywato sie wazne dla os6b wierzacych wydarzenie.
Duchowni co roku kreowani byli na ludzi chciwych, zboczonych, oceniajacych cu-
dzag poboznos¢. Mezczyzni ci odmawiali petnienia postugi, do ktdrej zostali powo-
tani i wykazywali sie staboscig wobec ptci pieknej*3.

Najmniej licznymi reprezentantami pici meskiej na oktadkach ,Faktu” byli
sportowcy i mtodzi chtopcy. Wyniki procentowego udziatu ich wizerunkéw na
oktadkach czesto nie przekraczaty pieciu procent. Obydwa wizerunki réznity
sie jednak znaczaco od pozostatych grup. Obraz mtodych chtopcéw opierat sie
przede wszystkim na motywie pokrzywdzenia i poszkodowania. Byli to mezczyz-
ni smutni, chorzy i nie otoczeni nalezyta opieka czy to przez rodzine, czy stuzbe
zdrowia. Czesto byli rowniez Swiadkami zbrodni®**. Najwiecej oktadek gazeta po-
Swiecita chtopcom w 2015 i 2016 roku, kiedy to czestotliwos¢ ich pojawiania sie
na oktadkach wynosita kolejno siedem i sze$¢ procent. Znaczny spadek grupa ta
zanotowata w ostatnim roku. Wtedy wystapili oni na trzech oktadkach.

310 mediach i manipulacjach obrazem Kosciota, Portal PCh24.pl, http://www.pch24.pl/
o-mediach-i-manipulacjach-obrazem-kosciola---pch24-pl-na-dolnoslaskiej--nocy-kosciolow-
,36501,i.html (dostep 29.05.2018).

32 P, Lewandowski, Kosciét w publikacjach ,,Gazety Wyborczej” w czasie Wielkiego Jubile-
uszu Roku 2000, , Tarnowskie Studia Teologiczne” nr 1, 2015, s. 96.

33 E.K. CzaczkowsKka, . Strézyk, Wiadza, pienigdze i seks w Kosciele, Portal Rp.pl, http://
www.rp.pl/artykul/955038-Wladza--pieniadze-i-seks-w-Kosciele.html (dostep 31.05.2018).

34 K. Zielinska, Druga twarz tabloidu?..., dz. cyt., s. 60.
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Wykres 5. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Faktu” w 2017 roku. Zrédto: Badania wtasne

Natomiast sportowcy byli najczesciej przedstawiani na tamach ,Faktu” jako
ludzie pozytywni. Najwiekszym powodzeniem wsrdod tworcéw oktadek cieszyli
sie oni w 2015 roku. Czestotliwo$¢ ich pojawiania sie na oktadkach wyniosta
woéweczas cztery procent, a w nastepnych latach spadta do dwéch procent. Rzad-
kie wystepy mezczyzn uprawiajacych sport na oktadkach ,Faktu” wynikajg z tego,
Ze prasa tabloidowa poswieca sportowi ostatnie strony swojej gazety. Na wize-
runek sportowcow przez badane trzy lata sktadato sie zycie zawodowe i prywat-
ne. Mezczyzna tego rodzaju kreowany byt na oktadkach jako osoba umiesniona,
szcze$liwa, zawsze dazaca do wyznaczonego celu i dbajgca o rodzine. Sportow-
cy w znacznej mierze ukazywani byli w dzienniku w dobrym $wietle, co réwniez
ograniczato ich udziat na pierwszych stronach gazety ze wzgledu na zasade pro-
mowania w tabloidach gtéwnie ztych i negatywnych informacji®.

35 Co dzis oznacza ,by¢ sportowcem”?, Portal Eurosport.interia.pl, https://eurosport.inte-
ria.pl/raporty/raport-razem-dla-sportu/aktualnosci/news-co-dzis-oznacza-byc-sportowce-
m,nld,2522064 (dostep 31.05.2018).
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Gloéwnie dzieki sportowcom, lokalnym bohaterom, a takze politykom i arty-
stom, ktérzy mimo réznych eksceséw za warto$¢ nadrzedng obrali dobro swo-
ich dzieci, zdarzaty sie w ,Fakcie” oktadki nacechowane pozytywnie. Zebranie
z kazdego badanego roku pojedynczych egzemplarzy z korzystnym wizerunkiem
mezczyzny pozwolito okresli¢, jakimi cechami charakteryzuje sie mezczyzna
aspirujacy do miana autorytetu. Za wzdr mezczyzny z nienagannym wizerunkiem
uwaza sie osobe usmiechnietg, opiekuncza, odwazng i wyspecjalizowang w swo-
im zawodzie3®.

4. ANALIZA OKLADEK PRZEDSTAWIAJACYCH WIZERUNEK MEZCZYZNY
W, SUPER EXPRESSIE” W LATACH 2015-2017

Mimo iz okres objety badaniem obfitowal w wydarzenia polityczne, sportowe
i religijne, dziennik prowadzony woéwczas przez Stawomira Jastrzebowskiego po-
stanowit nie rezygnowac ze swojego schematu pracy. Nadrzednym celem byto za-
pewnienie odbiorcy emocji i zdradzenie sekretéw zycia niedostepnego dla zwy-
ktego cztowieka. Potwierdzenie tych stéw mozna znaleZ¢ juz w 2015 roku, ktory
ze wzgledu na odbywajace sie w Polsce wybory prezydenckie i parlamentarne byt
waznym czasem dla tego kraju®’.

Na oktadkach ,Super Expressu” dominowat wtedy jednak wizerunek mez-
czyzny wywodzacego sie ze Srodowiska celebryckiego. Sktonnosci plotkarskie,
ktére posiada wiekszos$¢ ludzi, daty wynik czterdziestu procent oktadek po-
Swieconych przedstawicielom show-biznesu. Ich wizerunek mozna okres$li¢ jako
dwubiegunowy, ze wzgledu na obserwowane skrajnosci. MezZczyzna-celebryta to
cztowiek uzalezniony od uzywek, majacy problemy w pracy, nieprzestrzegajacy
prawa i budujacy swojg marke na aferach. Z drugiej strony celebryta charakte-
ryzuje sie wrazliwoscia, dbatos$cig o siebie, profesjonalnym podejSciem do pracy
i niekiedy samotnoscig*®. Rok p6zniej celebryci potwierdzaja swojg dominacje na

36 E. Stobodianiuk, Wizerunek osobisty. Tworzenie wizerunku narzedziami PR, ,Zierkato
Riektamy” nr 5, 2005, s. 2.

37 Zdarzyto sie w Polsce w 2015. Przeglgd najwazniejszych faktow, Portal Interiafakty.pl,
http://fakty.interia.pl/tylko-u-nas/news-zdarzylo-sie-w-polsce-w-2015-przeglad-najwazniej
szych-faktow,nld, 1945878 (dostep 30.05.2018).

38 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy. Putapka weneckiego lustra,
w: E. Jaska, Media w spoteczenistwie informacyjnym, Wydawnictwo SGGW, Warszawa, 2011,
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Wykres 6. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2015 roku. Zr6dto: Badania wiasne

oktadkach, zajmujac ponownie pierwsze miejsce wérdd wszystkich badanych rél
spotecznych. Czestotliwo$¢ ta co prawda pdzniej spadta, ale byta to nieznaczna,
jednoprocentowa réznica. Rok 2016 jest kolejnym dowodem na to, Ze wydarzenia
przebiegajace w Polsce i na Swiecie nie majg wptywu na kreowanie wizerunku
mezczyzny w prasie tabloidowej. Do cech przytoczonych w zesztym roku docho-
dza kolejne, ktére bedq sie powtarzaty na przestrzeni trzech badanych lat. S3 one
wytacznie negatywne i okreslajg celebryte jako cztowieka agresywnego, p6zno
zaktadajgcego rodzine i nietraktujgcego powaznie zwigzku ze swojg partnerka®.
W ostatnim roku liczby dotyczace oktadek sie nie zmieniajg. Konsekwentnie cele-
bryci utrzymuja sie na pierwszym miejscu. Wyrézniajace ich cechy to sktonno$¢
do zdrady i posiadanie niechlubnej przesztoSci.

s. 27-28.
39°0. Mazurek-Lipka, Sukces typu instant — tozsamos¢ celebryty i celebutatnki, ,Kultura-
-Spoteczenstwo-Edukacja” nr 2, 2013, s. 178.
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Na podstawie podsumowania wizerunku celebrytéw widac réznice w poste-
powaniu obu dziennikdw, a takze w preferencjach ich odbiorcow. Oktadki ,Super
Expressu”, w przeciwienstwie do oktadek gazety kierowanej przez Roberta Fe-
lusia, nie majg tak $cistego zwigzku z zewnetrznymi wydarzeniami. MoZna wiec
wnioskowa¢, Ze odbiorcy starszego z dziennikéw wykazujq wieksze zaintereso-
wanie zyciem os6b znanych. Podgladaja ich zachowania i spos6b bycia, na ktory
by¢ moze nigdy nie beda mogli sobie pozwoli¢. Na oktadkach ,Super Expressu”
kréluje wizerunek celebryty o cechach przede wszystkim negatywnych. Przez
lata 2015-2017 oblicze mezczyzny kreowane byto tu w taki sposéb, aby osoba
znana byta odbierana jako osoba uzalezniona, niemoralna, agresywna, chora
i czesto samotna*’.

Druga grupa spoteczng, ktora co roku plasuje sie za celebrytami i jest wy-
razem nawigzania przez gazete do aktualnych wydarzen, sg politycy. Najwiecej
miejsca na oktadkach ,Super Express” poswiecit im w roku waznym dla Pola-
kéw ze wzgledu na ksztattowanie sie nowej wtadzy*!. Pierwsze strony z polity-
kami wyniosty trzydziesci siedem procent. Podobnie jak w ,Fakcie”, pokazywani
byli oni przez pryzmat zycia zawodowego, jak i prywatnego. Bohaterowie okta-
dek w 2015 roku czeSciej opisywani byli z punktu widzenia zycia domowego, co
podkresla sktonnosci ,Super Expressu” do dziennikarstwa podgladajacego. Wi-
zerunek mezczyzn opierat sie na oszustwach, niemoralnosci i emocjonalnym re-
agowaniu na przebieg wydarzen. Polityk byt rowniez zadbany i przejawiat skton-
nosci uwodzicielskie*2. Rok p6zniej wydarzenia polityczne schodza na dalszy plan,
a oktadki z wizerunkami politykdw wynosza dwadzie$cia siedem procent. Kolej-
nymi cechami, ktére powtarzaja sie w badanych latach s3: brak kultury i wraz-
liwosci na problemy innych, sktonno$¢ do ktamstwa i tatwo$¢ bogacenia sie®.

W roku 2017 nastgpit niewielki, jednoprocentowy wzrost czestotliwosci
wystepowania wizerunkéw politykow na oktadkach. Ich wizerunek zostat uzu-
petiony o motyw bogacenia sie matym naktadem pracy i przyznawania sobie

0 A. Piotrowska, Meskos¢ w wersji ,pop” czyli jaki jest wspotczesny mezczyzna celebryta?
Studium przypadku, ,Dyskursy Mtodych Andragogéw” nr 16, 2015, s. 347-348.

“ Oficjalne wyniki wyborow: PiS z samodzielnq wiekszosciq, Szydto kandydatkq na pre-
miera, Portal Newsweek.pl, http://www.newsweek.pl/polska/wybory-parlamentarne-2015-
wyniki-wyborow-do-sejmu-i-senatu-relacja-live,artykuly,372902,1.html (dostep 30.05.2018).

2 M. Bogunia-Borowska, Homo tabloidus..., dz. cyt., s. 107.

*3 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 24.
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Wykres 7. Rozktad procentowy rol spotecznych pelionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2016 roku. Zrédto: Badania wtasne

samowolnie nagrod pienieznych. ,Super Express” poza dostarczaniem odbiorcy
rozrywki, dba réwniez o przekaz informacyjny, czego dowodem sg oktadki przed-
stawiajgce wizerunek politykéw jako drugi pod wzgledem wazno$ci. Dla uatrak-
cyjnienia przekazu oblicze mezczyzn pethigcych funkcje publiczne jest przedsta-
wiane rowniez pod katem zycia prywatnego. Wizerunek mezczyzny -polityka jest
negatywny. Osoby te postrzegane sg jako oszusci, a takze jako ludzie bogaci, nie-
moralni i pozbawieni kultury**.

Podium w ,Super Expressie” uzupetnia grupa spoteczna, ktéra w konkuren-
cyjnym dzienniku cieszyta sie znacznie wieksza popularnoscia. ,,Kowalski” w 2015
roku pojawiat w tym tabloidzie jedynie w szesnastu procentach wszystkich okta-
dek. Wynik ten pokazuje, Ze odbiorcy starszego z tabloidéw wolg przygladac
sie wizerunkowi oséb znanych, a nie mezczyznom, ktérzy swoim wizerunkiem

* P. Nowak, Marketingowy archetyp mitosci i wspdlnoty jako sposéb tabloidyzacji komuni-
kacji politycznej w jezyku mediéw, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 10.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

58



Jan Maliszewski, Kreowanie wizerunku mezczyzny w dziennikach prasowych,Super Express”i,Fakt”...

przypominajg ich samych. Pte¢ meska reprezentujaca te grupe spoteczng charak-
teryzuje sie przede wszystkim brutalnoscig, co rowniez moze wywotywac nieche¢
u odbiorcy odczuwajgcego przesyt informacjami o cudzych tragediach. W tymze
roku wizerunek , Kowalskiego” budowany byt na takich okresleniach, jak: mor-
derca, zboczeniec, psychopata i osoba staba psychicznie. Typ ten pokazywany byt
rowniez jako osoba siegajgca po uzywki i zaniedbana przez stuzbe zdrowia*.

Rok po6zniej pozycja zwyktych mezczyzn w zestawieniu oktadek sie nie zmie-
nita. Widoczny byl natomiast znaczny wzrost czestotliwo$ci ich pojawiania sie
na oktadkach: z szesnastu do dwadziescia trzy procent. Okazuje sie, Zze podobnie
jak w ,Fakcie”, zainteresowanie sytuacja oséb nieznanych licznej publicznosci ro-
$nie. W dalszym ciggu na pierwszym planie kreowany jest wizerunek celebrytéw
przedstawiajgcych odbiorcy co$ nieznanego. Czytelnicy jednak wiekszga uwage
zaczynajg poswiecac ,Kowalskim”, w ktérych moga podejrze¢ ludzi bedacych by¢
moze ich sgsiadami lub bliskimi. Odnajdujg w nich réwniez jaka$ czastke siebie.

Wizerunek ,Kowalskich” w roku 2016 nie ulegl zmianie. Mezczyzn tego ro-
dzaju przedstawia sie w zlym Swietle i s3 oni ukazywani jako zboczency, psycho-
paci i ludzie stabi psychicznie. Sg réwniez Zle traktowani przez stuzbe zdrowia,
dzieki czemu czytelnicy moga sie z takim wizerunkiem utozsamic¢*t. W nastep-
nym roku wizerunek ,Kowalskiego” zalicza kolejny wzrost wystepowania na
oktadkach - do dwudziestu szeSciu procent. Jest to nadal duza strata wzgledem
wizerunku mezczyzny - celebryty, ale znaczaco przybliza sie do wizerunku polity-
koéw, stajac sie dla gazety jak i odbiorcéw niemal tak samo wazng postacia. Zwy-
kty mezczyzna w 2017 roku tradycyjnie zestawiany jest z takimi negatywnymi
okresleniami, jak psychopata, morderca i zboczeniec. Cechuje go réwniez uzalez-
nienie od uzywek.

Brutalizacja spoteczenstwa wynikajgca z rosnacej liczby oktadek przedsta-
wiajacych mordercéw i dewiantéw zaobserwowana w ,Fakcie”, rozwija sie row-
niez z roku na rok na oktadkach ,Super Expressu”. Sposrod wszystkich cech doty-
czacych zwyktych mezczyzn wytonito sie kilka, ktore niezmiennie powtarzaty sie
przez badany okres trzech lat. Powtarzalno$¢ zachowan wskazuje na najbardziej
pozadany wizerunek ,Kowalskiego”, ktéry prasa musi wykreowac¢, by zaspokoi¢

% M. Lisowska-Magdziarz, Reprezentacje biedy i wykluczenia spotecznego w tabloidach
i mediach gtéwnego nurtu, ,Pressto” nr 1, 2013, s. 35.
46 Tamze, s. 43.
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oczekiwania swoich czytelnikéw. Oblicze zwyktego mezczyzny w latach 2015-
2017 przedstawiato go jako morderce, zboczenca i psychopate. Mezczyzni ci byli
rowniez osobami pokrzywdzonymi. Musieli sie rowniez uporac z nieprzychylng
im stuzbg zdrowia. Tak dobrany na oktadce wizerunek przyciaga odbiorce, ktéry
w ogladanym mezczyznie widzi swojego sasiada, kogo$ z rodziny, a takze siebie®’.

Tuz za czotowa trojka znalazt sie wizerunek duchownego, ktérego czestotli-
wos¢ wystepowania na oktadkach wahata sie w badanych latach miedzy czterema
a sze$cioma procentami. W 2015 roku mezczyznom tym poswiecono doktadnie
cztery procent oktadek, a ich wizerunek przedstawiat ludzi zboczonych, otytych
i zamoznych*®. Skok o dwa procent oktadki z duchownymi osiagnety w roku orga-
nizowanych w Polsce Swiatowych Dni Mtodziezy. Mimo, ze wydarzenie odbywaja-
ce sie w Krakowie zgromadzito ttumy mtodych ludzi i odbierane byto pozytywnie,
to na oktadkach ,Super Expressu” duchowni w dalszym ciggu przedstawiani byli
w ztym $wietle. Ich wizerunek najczesciej przedstawiat osoby otyte i niemoral-
ne*. W ostatnim z badanych lat duchowni ponownie byli obecni na czterech pro-
centach oktadek. W 2017 roku mezczyzni ci cechowali sie wysokim poziomem
zycia i stabos$cia do alkoholu. Na przyktadzie wizerunku oséb powotanych do ka-
ptanstwa wida¢, ze ,Super Express” w dobieraniu oséb na oktadke nie sugeruje
sie wydarzeniami, ale atrakcyjnoscig, emocjonalnoscia i sensacyjnoscia przeka-
zu. Mimo waznych i pozytywnych wydarzen religijnych, do jakich nalezy miedzy
innymi pielgrzymka Papieza Franciszka, wizerunek duchownych pozostat nega-
tywny. Odbiorca, ktoéry na co dzien moze by¢ zadowolony ze swoich kontaktow
z ksiedzem, dostaje niepokojace sygnaty, ktére moga mie¢ znaczny wptyw na
jego postrzeganie tej grupy spotecznej. MezczyZni petnigcy role duchownych byli
przedstawiani w badanych latach jako ludzie bogaci, zboczeni, naduzywajacy al-
koholu i otyli®°.

*7 G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 27.

* R, Le$niczak, ,News values” i “framing” w ksztattowaniu obrazu Kosciota katolickiego na
podstawie prasy polskojezycznej w 2012 roku, ,Warszawskie Studia Pastoralne” nr 18, 2013,
s. 25.

*9]. Stawek, Obraz Kosciota katolickiego na tamach polskiej prasy codziennej z perspekty-
wy realizowanych stereotypow, w: S. Mikotajczak, T. Wectawski (red.), Jezyk religijny dawniej
i dzis, Poznan, 2004, s. 402.

50 Tamze, s. 403.
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Wykres 8. Rozktad procentowy rél spotecznych petnionych przez mezczyzn
na oktadkach ,Super Expressu” w 2017 roku. Zr6dto: Badania wiasne

Ostatnimi reprezentantami grup spotecznych wystepujacymi na oktadkach
»Super Expressu” byli sportowcy i mtodzi chtopcy. Podobnie jak u konkurencji,
mezczyzni ci pojawiali sie na oktadkach niezwykle rzadko. W dzienniku prowa-
dzonym jeszcze przez Stawomira Jastrzebowskiego stanowili oni zaledwie od jed-
nego do maksymalnie pieciu procent wizerunkdw mezczyzn na oktadkach. Przed-
stawiciele obu tych grup, poza tym, ze bardzo rzadko wystepowali na pierwszych
stronach gazet, roznili sie od pozostatych rowniez wizerunkiem. ,Super Express”
poswiecat chtopcom co roku tylko jeden procent swoich oktadek. Ich wizerunek
pokazywat przede wszystkim krzywde, jaka spotkata mtodych mezczyzn. Byli oni
smutni, osamotnieni, pozostawieni sami sobie i ciezko chorzy°™.

Wizerunek sportowcow w 2015 roku wynidst natomiast zaledwie dwa pro-
cent i przedstawiat tych mezczyzn jako ludzi przedsiebiorczych, porywczych

L A. Kaczor, ,Agata” pomiedzy ,postkomunistami” i ,religijnymi fundamentalistami’, czyli
czym jest i do czego stuzy ,fakt medialny”, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 11-12.
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i agresywnych. Oblicze mezczyzn uprawiajgcych sport zawierato zaréwno cechy
pozytywne, jak i negatywne®2. W nastepnym roku, obfitujacym w takie wydarze-
nia sportowe jak Mistrzostwa Europy w pitce noznej i igrzyska olimpijskie, fre-
kwencja mezczyzn uprawiajacych sport na oktadkach wzrosta do pieciu procent.
Sportowcy w tym roku prezentowani byli jako ludzie przede wszystkim rodzinni
i szczesliwi. Powtorzyty sie rowniez cechy z poprzedniego roku®s.

Rok 2017 to czas, kiedy obecno$¢ mezczyzn zawodowo zajmujgcych sie spor-
tem na oktadkach ,Super Expressu” wyniosta jeden procent. Ponownie mezczyz-
ni ci byli pokazani jako ludzie szcze$liwi i rodzinni. Dziennik ten, podobnie jak
konkurencyjna gazeta, tematom zwigzanym ze sportem poswieca ostatnie stro-
ny wydan. Sportowcy to jedna z niewielu grup, ktérych wizerunek ewoluowat na
lepsze w czasie, gdy media relacjonowaly odbywajgce sie w tym czasie imprezy
sportowe. Byla to réwniez jedyna grupa, ktéra na oktadkach przez badane trzy
lata przejawiata cechy pozytywne. Wizerunek mezczyzny - sportowca przedsta-
wiat tych ludzi jako osoby w gtéwnej mierze szczesliwe, przedsiebiorcze i rodzin-
ne. Zdarzato sie, ze byty réwniez postaci agresywne i porywcze>*.

W badanych latach 2015-2017 wydawane byty pojedyncze oktadki, ktére
korzystnie opisywaty wizerunek mezczyzny. Zebranie w cato$¢ wszystkich po-
wtarzajacych sie przez lata pozytywnych cech towarzyszacych badanym rolom
spotecznym pozwolito na utworzenie meskiego oblicza autorytetu. MeZczyzZni
stanowigcy wzdr do nasladowania byli uSmiechnieci, potrafili zadba¢ o swoja
rodzine, byli bogaci i przedsiebiorczy. Cechowato ich rowniez poczucie humoru
i wyspecjalizowanie sie w swoim zawodzie®®.

5. ODPOWIEDZIALNOSC PRASY TABLOIDOWEJ WZGLEDEM ODBIORCOW

Podstawowymi funkcjami, jakich oczekuje sie od medidw, jest informacja i edu-
kacja. Zaréwno prasa, telewizja, radio czy Internet powinny nie tylko informo-
wac odbiorce o wydarzeniach lokalnych i globalnych, ale rowniez ttumaczy¢ zja-
wiska i zachodzace w nich procesy. Prasa tabloidowa poza wspomniang misjg
za cel obrata sobie rowniez dostarczanie czytelnikowi rozrywki. Niestety, tresci

52 7. Dziubinski, N. Organista, Z. Mazur, O konstruowaniu meskosci..., art. cyt., s. 107.
53 Tamze, s. 108.

5% G. Herubinski, Kreacja rzeczywistosci przez tabloidy..., dz. cyt., s. 28.

5 K. Siewicz, Wptyw przekazu medialnego..., dz. cyt., s. 17.
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nieangazujgce umystu odbiorcy zaczely w tego rodzaju prasie znaczaco domino-
wac, a momentami wymykac sie spod kontroli.

Oba omawiane w artykule dzienniki stopniowo wyzbyty sie wizerunkéw
mezczyzn, ktére z punktu widzenia tak prostego, jak i wyksztatconego cztowie-
ka, przedstawiaty niestworzone i absurdalne historie. ,Fakt” i ,Super Express”
skupity sie natomiast na pokazywaniu na swoich oktadkach negatywnego oblicza
mezczyzn. Zasada bad news is good news towarzyszyta niemal kazdemu wydaniu
badanych dziennikéw, pomijajac kilka egzemplarzy, ktére przedstawiaty w spo-
s6b pozytywny sportowcow. Mezczyzne ukazywano nie tylko w ztym Swietle, ale
przede wszystkim akcentowano jego brutalno$¢. W ,Super Expressie” dodatkowo

Zaréwno prasa, telewizja, radio czy Internet
powinny nie tylko informowac odbiorce

o wydarzeniach lokalnych i globalnych, ale
rowniez ttumaczy¢ zjawiska i zachodzace

w nich procesy. Prasa tabloidowa poza
wspomniang misjg za cel obrata sobie réwniez
dostarczanie czytelnikowi rozrywki. Niestety,
tresci nieangazujace umystu odbiorcy zaczety
w tego rodzaju prasie znaczaco dominowag,

a momentami wymykac sie spod kontroli.

wizerunek podkreslany byt drastycznymi zdjeciami, pokazujgcymi krew. Pojawia-
ty sie rowniez sceny ze szpitali, dla podkres$lenia dramatyzmu wizerunku. Wszyst-
kie te dziatania nastawione s3 na spetnianie oczekiwan odbiorcy, nawet jesli za-
dowolenie czytelnika wymagato przekroczenia granic etycznych i estetycznych®®.

Prasa tabloidowa w pogoni za zyskiem przeliczanym w pienigdzach, ale row-
niez w liczbie odbiorcéw, zapomina o swoim podstawowym zadaniu. Wizerunek
pojawiajacy sie na okltadce powinien przede wszystkim przekazywac¢ ludziom
warto$ci, a takze by¢ wykorzystywany w celu informowania spoteczenstwa

561, Biniewicz, Tabloidyzacja dyskursu naukowego, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 2.

KULTURA - MEDIA -TEOLOGIA 37/2019

63



OBLICZA MEDIOW

o jakim$ znaczacym wydarzeniu. Tymczasem oba dzienniki nie tylko wypaczaja
obraz mezczyzny, ale przez dobranie konkretnych stéw i zdje¢ demoralizujg od-
biorce®’. Poza nieetycznym prezentowaniem wizerunku na oktadce, oba dzienniki
dopuszczajg sie nieuczciwej praktyki przyciggania odbiorcy. Polega ona na ubar-
wianiu meskiego wizerunku na pierwszej stronie gazety, aby czytelnik siegnat po
calg gazete i przeczytatl artykul. Dziatania stuzgce kreowaniu wizerunku mozna
w obu dziennikach okresli¢ jako nieetyczne. Osoby nimi zarzadzajgce zapomniaty,
ze poza usatysfakcjonowaniem odbiorcy, sa rowniez odpowiedzialne za jego edu-
kacje, a takze jako$¢ swojego przekazu. Rozrywka, sensacja i dbatos¢ o atrakcyjny
wymiar gazety zdominowaty prase tabloidowa. Ich tworcy przyjeli za dobrg mo-
nete profil swoich czytelnikéw, nie oferujac im zadnych tresci i wizerunkow, ktore
moglyby sktoni¢ odbiorce do refleksji nad powaznymi i istotnymi problemamisé.

ZAKONCZENIE

Mowi sie, Ze pienigdze rzadza $wiatem - ale tak naprawde nie miatyby one takiej
wartosci, gdyby nie ludzie, ktérzy nimi zarzadzaja. W dzisiejszych czasach nie sg
juz one tak czesto przekazywane z rak do rak, a caty proces przeptywu pienie-
dzy odbywa sie droga elektroniczng. Mimo jednak rozwoju technologicznego za-
gadnienie zwigzane z finansami jest $cisle zwigzane z cztowiekiem, a konkretnie
z relacjami miedzyludzkimi. To, w jaki spos6b postrzegany jest dany cztowiek, ma
wplyw na jego sytuacje finansowg, pozycje w firmie, kontakty ze wspétpracow-
nikami, a takze zaufanie, ktorym moze obdarzy¢ go pracodawca. Sposéb postrze-
gania, wyciggania wnioskdw czy wyrabiania sobie zdania na czyj$ temat definiuje
jego wizerunek i w efekcie wartosSciuje on oceniang osobe. Na tej podstawie mozna
wysnuc¢ wniosek, Ze zanim pienigdze zaczna rzadzi¢ $wiatem, najpierw ludzie po-
winni sie nauczy¢ zarzadza¢ swoim wizerunkiem. Nieumiejetno$¢ panowania nad
tym, jak chcemy by¢ postrzegani, moze prowadzi¢ do tego, ze naszym wizerunkiem
zacznie zarzadzac kto$ trzeci. Najcze$ciej te funkcje zaczynajg petni¢ media, ktore
prezentujg swoim odbiorcom obraz cztowieka majacy im przyniesc¢ jak najwieksze
korzysci, a przy okazji zaspokoi¢ ciekawos¢ czytelnika, widza lub stuchacza.

57 M. Bugajski, Kultura tabloidéw a jezyk, ,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 9.
8 M. Wasik, Mydli¢ oczy metaforq - o zwigzkach frazeologicznych w polskich tabloidach,
,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 4.
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Analiza oktadek przedstawiajacych pte¢ meska w latach 2015-2017 udo-
wodnita, Zze w dziennikach jak ,Fakt” i ,Super Express” wizerunek mezczyzny jest
celowo kreowany. Swiadczy o tym przede wszystkim czestotliwo$¢ prezentowa-
nia danego wizerunku na oktadkach oraz powtarzalno$¢ jego cech. Wizerunek
mezczyzny w zdecydowanej wiekszosci okreslic mozna jako negatywny®. Z roku
na rok w obu dziennikach rosta réwniez liczba pierwszych stron gazet przedsta-
wiajacych wizerunek ,Kowalskiego” kojarzonego gtdwnie z przemoca i dewiacja.
Zjawisko to pokazuje, w jaki sposob gazety reagowaty na oczekiwania adresa-
tow przekazu nastawionych na czesty odbiér konkretnego wizerunku. Zdarzato
sie réwniez, ze prezentowany wizerunek zalezat od aktualnych w danym czasie
wydarzen. Wtedy kreowany byt w taki sposéb, aby obnazy¢ i krytykowa¢ pewne
sSrodowiska. Zjawisko to byto widoczne na oktadkach przedstawiajacych wize-
runek duchownych. Liczba wydan z ich negatywnym obliczem wzrosta w 2016
roku, kiedy w Polsce organizowano Swiatowe Dni Mfodziezy. Taka sama praktyka
stosowana byta réwniez przez inny polski dziennik, jakim jest , Gazeta Wyborcza”.
Dziennikarze pracujacy w tej gazecie zwiekszyli swojg nagonke na Kosciét, kiedy
Swietowano wejscie Kosciota katolickiego w trzecie tysigclecie®’.

Osoby odpowiedzialne za przedstawianie wizerunku na oktadkach gazet do-
puszczaly sie rowniez pewnego rodzaju manipulacji. Oblicze widniejace na czotow-
kach ulegato podkoloryzowaniu, a takze wyolbrzymianiu wzgledem tego, ktore byto
opisywane w artykule. Dziatanie to miato na celu zwabienie odbiorcy i sktonienie go
do zakupu catego wydania. Kreowanie wizerunku mezczyzny na oktadkach stuzyto
nie tylko przekazaniu odbiorcy pewnych sugestii na temat danego srodowiska, ale
podyktowane byto réwniez osiggnieciem jak najwiekszych zyskéw ze sprzedazy®!.
Dodatkowo, aby zaprezentowa¢ odpowiedni wizerunek i czerpac z niego korzysci,
na oktadce znajdowaty sie stowa i fotografie podkres$lajace drastycznos$¢ sytuacii,
a takze brutalno$c¢ i brak moralnosci mezczyzny. ,Fakt” i ,Super Express” kreujac
wizerunek mezczyzn wykazaty sie brakiem odpowiedzialnosci za swojego odbior-
ce. Przekaz dostosowywany do czytelnika spetniat jego trywialne oczekiwania, nie
proponujac mu przy tym zadnych wyzszych wartosci®?.

59 M. Mateja, ,Swiat przedstawiony” zamiast obrazu rzeczywistosci? Kreacyjny potencjat
mediow brukowych, ,,Oblicza komunikacji” nr 4, 2011, s. 61.

60 pP. Lewandowski, Kosciot w publikacjach ,Gazety Wyborczej’..., dz.. cyt., s. 92-93.

61 p. Czaplinska, Strategia budowania wizerunku..., dz. cyt. s. 31.

62 p. Koztowski, Tabloid - symbol upadku kultury? Portal Etnologia.pl, http://www.etno-
logia.pl/multi-kulti/teksty/tabloid-symbol-upadku-kultury-2.php (dostep 30.05.2018).
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Wyniki, a takze wnioski z badan pokazaty, ze sposéb Kkreacji oraz przedsta-
wiania wizerunku mezczyzny w ,Fakcie” i ,Super Expressie” jest zblizony do tego,
ktoéry praktykuje sie réwniez w innych mediach. Potwierdzity to liczne odwotania
do publikacji naukowych i badan nad wizerunkiem w innych mediach, ale réw-
niez nawigzujacych swoim formatem do analizowanych dziennikéw. Okazuje sie
zatem, ze w omawianych tabloidach bardziej liczy sie , misja medium” niz szeroko
pojeta spoteczna misja mediow.
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