KULTUI'a - MeDia - TeoLogia
ISSN 2081-8971

2015 nr 23, s. 44-60.

Agnieszka Roguska, Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach,

STRESZCZENIE:

INTERNET STAIJE SIE CORAZ BARDZIEJ LOKALNY. JEST NIE
TYLKO NARZEDZIEM KOMUNIKOWANIA SIE, LECZ ROWNIEZ
PRZESTRZENIA GROMADZENIA, PRZEKAZY WANIA

I SPOTYKANIA SIE NAJROZNIEISZYCH TRESCI. OWE
TARGOWISKO ROZNORODNOSCI JEST DOSKONALA OKAZJA
DO ZAISTNIENIA I WYJSCIA MEDIOW LOKALNYCH POZA
WLASNY OBSZAR AKTYWNOSCI. TO ROWNIEZ MIEJSCE
POSZUKIWANIA NOWEJ FORMULY FUNKCJONOWANIA.
MEDIALNOSC LOKALNA WSPOLTWORZY MEDIALNOSC
GLOBALNA, TYM SAMYM WPLYWAJAC NA KSZTALT
MEDIALNY SWIATA W OGOLE. W DUZEJ MIERZE DZIEKI
INTERNETOWI POZNAJEMY ROZNE KULTURY, LUDZI,
CIEKAWE ZAKATKI SWIATA, REGIONU CZY NAJBLIZSZEJ
OKOLICY. INTERNET POZWALA ZORIENTOWAC SIE

W INTERESUJACEJ NAS LOKALNOSCI DANEGO MIEJSCA,
OWEGO GENIUS LOCI I ZAPOZNAC SIE Z NIM. ODDOLNE,
LOKALNE INICJATYWY CZY AKCJE ROZNEGO RODZAJU,
MAJA SZANSE SPOTKAC SIE Z SZERSZYM
ZAINTERESOWANIEM WEASNIE DZIEKI INTERNETOWI.
INTERNET TO NARZEDZIE, KTORE LUDZI MOZE DZIELIC

Instytut Pedagogiki

Miejsce mediow lokalnych

w internetowej rzeczywistosci

The place of local media in the Internet reality

ABSTRACT:

IN THE OPINION OF THE AUTHOR, THE INTERNET BECOMES
MORE AND MORE LOCAL. THE INTERNET IS THE NOT ONLY
TOOL OF COMMUNICATING, BUT ALSO SPACE OF
ACCUMULATING, PASSING ON AND THE MEETING THE MOST
DIFFERENT CONTENTS. THOSE THE MARKET OF VARIETY IS
THE PERFECT OPPORTUNITY TO APPEARING AND THE EXIT OF
LOCAL MEDIA THE POSE THE OWN AREA OF ACTIVITY. IT IS
ALSO A PLACE TO SEEK A NEW FORMULA OF OPERATION.
THE SPACE LOCAL MEDIA CO-CREATES THE SPACE GLOBAL
MEDIA, WITH THE SAME INFLUENCING ON MEDIUMISTIC
SHAPE OF WORLD AT ALL. IN LARGE OF THE PART THANKS
TO INTERNET, WE GET TO KNOW THE DIFFERENT CULTURES,
MEN, INTERESTING CORNERS OF WORLD, REGION, OR THE
CLOSEST NEIGHBORHOOD. INTERNET PERMITS TO GET TO
KNOW IN INTERESTING US LOCAL COLOUR OF GIVEN PLACE,
THAT GENIUS LOCI AND TO ACQUAINT WITH HIM. THE
SOCIAL ENTERPRISE, LOCAL INITIATIVES OR THE ACTIONS OF
DIFFERENT KIND, THEY HAVE CHANCES TO MEET WITH
WIDER INTEREST THANKS TO INTERNET JUST. INTERNET THIS
IS TOOL WHICH MEN'S CAN DISTRIBUTE OR TO UNITE,
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A. Roguska, Miejsce mediow lokalnych...

LUB LACZYC. JEDNAK 7 PEWNOSCIA PRZYBLIZA HOWEVER IT WITH CERTAINTY BRINGS CLOSER UNDER
ROZNORODNOSC POD KAZDA POSTACIA, WYNIKAJACA EVERY FIGURE, RESULTING WITH LOCAL TRADITIONS THE
Z LOKALNYCH TRADYCJI I UWARUNKOWAN, UPRZEDZEN, AND CONDITIONING, PREJUDICES, FEARS, STEREOTYPES,
LEKOW, STEREOTYPOW, ALE TEZ CIEKAWOSCI, POTRZEB VARIETY BUT ALSO THE CURIOSITY, EDUCATIONAL NEEDS OF,
EDUKACYJNYCH, DUCHOWYCH, WYZNANIOWYCH, SPIRITUAL, DENOMINATIONAL, FRANKNESSES IN COGNITION
OTWARTOSCI W POZNAWANIU ZMIAN W KULTURZE IN CULTURE THE CHANGES AND THE MAN'S BEHAVIOURS.
1 ZACHOWANIACH CZEOWIEKA. ARTYKUL ZAWIERA THE ARTICLE CONTAINS THE BENEFIT OF LOCAL MEDIA
ANALIZE KORZYSCI OBECNOSCI MEDIOW LOKALNYCH PRESENCE IN THE VIRTUAL SPACE.

W WIRTUALNEJ PRZESTRZENI.
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nternet jest nie tylko narzedziem komunikowania sie, lecz réwniez przestrzenia

gromadzenia, przekazywania i Scierania sie najrézniejszych tresci. Owe targowisko

réznorodnosci jest doskonala okazja do zaistnienia i wyjscia mediéw lokalnych poza
wlasny obszar aktywnosci. To wyjscie na szersze pole aktywnosci nie oznacza zatracania
oryginalnosci ispecyfiki lokalnosci, lecz pozwala na promowanie i upowszechnianie
wartosci kulturowych danego obszaru spoteczno-kulturowego. Lokalnos$¢ nie kojarzy sie
juz, a przynajmniej nie powinna kojarzy¢ sie tylko z obszarem funkcjonowania w nim
danego medium. Media lokalne odnajduja swoje miejsce w mediach globalnych, szcze-
gélnie w internecie, gdzie z pomoca nowych technologii komunikacyjnych, docieraja do
odbiorcéw z obszaru, ktéry opisuja i wychodza poza ten teren. Miejscowe media moga
dazy¢ do wypracowania uzupelniajacego sie modelu wspdtdziatania kanatéw tradycyj-
nego przekazu i internetowego.

Medialnos$é lokalna wspéttworzy medialnosé globalna, tym samym wptywajac na
ksztalt medialny swiata w og6le i na odwro6t. W duzej mierze dzieki internetowi, pozna-
jemy rézne kultury, ludzi, ciekawe zakatki Swiata, regionu, czy najblizszej okolicy. Inter-
net pozwala zorientowaé sie w interesujacej nas lokalnosci danego miejsca, owego ge-
nius loci izapoznaé sie z nim. Oddolne, lokalne inicjatywy czy akcje réznego rodzaju,
maja szanse spotkac sie z szerszym zainteresowaniem wtasnie dzieki internetowi. Inter-
net to narzedzie, ktdre ludzi moze dzieli¢ lub laczyé. Moze scala¢ ludzi, ktorzy sie weze-
$niej znali lub takich, ktérzy nie znali sie, ale chca sie poznac z racji swoich zaintereso-
wan, checi nawigzania wspdtpracy, planowania pewnych przedsiewzieé, akcji promocyj-
nych lub innego rodzaju, zasiegniecia opinii, informacji, itd.

Internet w stuzbie spotecznosci lokalnej i w budowaniu wizerunku demokratycznego paiistwa

Demokracja jest procesem, stad nie ma idealnie dziatajacych mechanizmoéw demokracji
w zadnym z panstw europejskich. Weciaz nowe wyzwania sprawiaja, ze demokratyczne
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instytucje i procedury musza by¢ dostosowywane do zmieniajacych sie warunkéw. Rada
Europy - zar6wno w ramach Zgromadzenia Parlamentarnego jak i Komitetu Ministréow
- powinna udostepni¢ forum do szczerego, otwartego i bezposredniego dialogu, co po-
zwoliloby na sygnalizowanie i prezentowanie réznego rodzaju obaw. DuZe znaczenie
w rozwoju demokracji ma pluralizm i wolno$¢ mediow. Sprawami wolnosci i niezalez-
nosci mediéw zajmuja sie rézne ciata Rady Europy, majac na uwadze postanowienia Ar-
tykutu 10. Konwencji o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci. Komitet
Ministrow przyjal liczne deklaracje irekomendacje, m.in.: Rekomendacje
CM/Rec(2007)2 w sprawie pluralizmu w mediach oraz zréznicowania zawartosci pro-
gramowej z 31 stycznia 2007 roku. Rada Europy powotata Centrum ds. Reform Samorza-
déw Lokalnych.

Idea lokalnosci pojawita sie w Polsce w latach 80., w czasie kryzysu i rozwoju post-
industrialnego jako oddolna inicjatywa tadu spotecznego oraz mozliwos¢ budowania
demokracji. Elzbieta Psyk-Piotrowska wymienila postawy Swiadczace o partycypacji
spotecznej w aktywnosci zbiorowej na rzecz najblizszego otoczenia, uwzgledniajac ob-
szary takie, jak: polityczna, gospodarcza, ekologiczna, spoleczna'. W dzialaniach na
rzecz lokalnos$ci ogromna role odgrywaja wlasnie media lokalne, w tym lokalne portale
internetowe czy media spotecznosciowe, w ktérych tworza sie grupy zainteresowane lo-
sem i ksztaltem swojej ,,matej ojczyzny™.

We wspdlczesnej, zlozonej przestrzeni komunikowania sie, sama Swiadomos$é
mozliwosci zasiegniecia informacji zawartych w internecie powoduje wiekszy komfort
funkcjonowania jednostek i grup spolecznych oraz catych spolecznosci. To wygodne
iszybkie narzedzie umozliwia wejscie przez umowne drzwi do innego wymiaru rzeczy-
wistosci i w czasie dogodnym dla siebie wyszukanie interesujacych kwestii i zagadnien.
Mozna réwniez pobraé gotowe formularze do wypelnienia lub skonsultowaé sie, jakie
tresci zawrzeé, by méc zachowaé wymagana formute dokumentu i w przekonywujacy
sposdb przestawi¢ swoje racje w danej kwestii.

Wspolczesny swiat oferuje dwie co najmniej tendencje. Z jednej strony dazenie do
integracji, co w praktyce moze przybiera¢ posta¢ uniformizacji, z drugiej zas poszukiwa-
nie tozsamosci, najsilniej uobecniajace sie w matych grupach i zbiorowosciach®. By mée
Swiadomie i w pelni uczestniczyé w lokalnej demokracji, nalezy zapoznaé sie z jej me-
chanizmami funkcjonowania, struktura wladz, aparatami rzadzacymi rozwojem lokal-
nej przestrzeni publicznej. Istotna jest przy tym wiedza na temat potrzeb, ale réwniez
mozliwosci i ograniczen pewnych dzialan w krétkim i dtuzszym okresie, dgzenie do re-
alizacji priorytetow i strategicznych posunie¢ majacych na celu lepsze i bardziej komfor-
towe funkcjonowanie spoleczne. Dobrze jest stworzy¢ dogodne pole dla rozwoju lokal-
nej demokratycznej obywatelskosci.

' E Psyk-Piotrowska, Aktywizacja i rozwoj lokalny jako program i metoda dzialania na rzecz zmian, ,,Fo-

lia Sociologica” 2011 nr 37, s. 160, 163.

A. Roguska, Mass media lokalne w umacnianiu kulturowej tozZsamosci regionalnej, w: M. Danielak-Cho-
madé, A. Roguska, Uniwersalizm i tradycja w kulturze. Wybrane aspekty cz. I, Wyd. Stowarzyszenie tutaj-
teraz, Siedlce 2008, s. 54.
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A. Roguska, Miejsce mediow lokalnych...

Mozna wymieni¢ nastepujace cechy lub cnoty postepowania obywatelskiego:

* przekonanie o potrzebie i koniecznosci dzialania na rzecz dobra wspdélnego ma-
terialnego i niematerialnego odnosnie do spotecznosci lokalnej;

* internalizacja wartoSci spotecznosci lokalnej; poznawanie i przestrzeganie praw
oraz regul Zycia zbiorowego danej spotecznosci;

* solidaryzowanie sie w potrzebach miejscowe]j spotecznosci i aktywne wspiera-
nie akcji spotecznych réznego rodzaju i typu;

* umiejetno$é przezwyciezania egocentryzmu, rezygnacji z intereséw wilasnych
dla dobra ogétu wspoélnoty;

* umiejetno$¢é prowadzenia rozméw, dysput i dazenie do osiggania kompromi-
SOW;

* wyzwalanie myslenia perspektywicznego zwiazanego z permanentnym dba-
niem o rozwoj miejscowej wspolnoty, jej infrastruktury, zasobow ludzkich, pod-
miotéw zycia publicznego, organizacji rzadowych i pozarzadowych, fundacji,
stowarzyszen itd.;

* posiadanie i doskonalenie cech interpersonalnych i rozbudowywanie siatki kon-
taktow biznesowych oraz potencjalnych partneréw do wspoélpracy na rzecz
wspolnego dobra;

* Swiadomos¢ potrzeby nieustannej aktywnosci na rzecz danej spotecznosci i prze-
jawianie czujnosci wobec dzialan terazniejszych i przysztych.

Wspolczesnie wzrasta Swiadomosé i mozliwosé realnego uczestniczenia w zyciu
publicznym, zaréwno na szczeblu krajowym, jak i lokalnym, na przyktad dzieki uczest-
niczeniu w wyborach, debatach, tworzeniu organizacji, mozliwosci protestowania, pu-
blicznego wypowiadania swoich racji. Nieco latwiejsze i bardziej skuteczne wydaje sie
wyrazanie oraz urealnianie swojej obywatelskosci na szczeblu lokalnym, gdzie mozna
bezposrednio uczestniczy¢ na wielu jawnych posiedzeniach wtadz gminnych, powiato-
wych, spétdzielni mieszkaniowych, organizacji, stowarzyszen, itd. Motorem uczestni-
czenia w zZyciu publicznym staja sie czesto pojedyncze osoby, liderzy, animatorzy. Inspi-
racji lub impulséw do aktywnosci obywatelskiej dostarczaja réwniez mass media lokal-
ne, coraz czesciej rowniez te online.

Miejscem debaty publicznej moga by¢: rady i komisje powolywane w sposéb de-
mokratyczny lub tzw. posiedzenia czy spotkania otwarte z mozliwoscig udziatu zaintere-
sowanych. Réwnie dobrze debata czy ogélnie komunikacja toczy¢ sie moze za posrednic-
twem mediéw. W mediach lokalnych, na przyklad telewizji miejscowej mozna Sledzi¢
przebieg r6znego rodzaju debat i narad®. Swiadomosé obywatela co do mozliwosci czy
poczucia konieczno$ci wzrasta wraz z postepem cywilizacyjnym, rozwojem narzedzi
wspomagajacych przygladaniu si¢ poczynaniom miejscowych wtodarzy. Im lepszy kon-
takt z ekipa rzadzaca w danym Srodowisku, tym zwieksza sie zaufanie spoteczne i poczu-
cie kontroli spotecznej. Technologie komunikacyjne w obszarze dziatan sektora publicz-

5 A Roguska, Telewizja lokalna w upowszechnianiu kultury regionalnej, Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”,

Krakéw 2008, s. 80, 91, 93, 106, 203.
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nego uczestnicza w lepszym przyblizaniu mozliwosci i wykorzystywaniu ustug w gospo-
darce, polityce spotecznej, socjalnej, rynkowej, zdrowotnej, oSwiatowej, czyli w budowa-
niu aktywnej sfery publicznej. R6znego rodzaju podmioty i urzedy promuja swoja dzia-
talnos¢ wykorzystujac nowoczesne technologie, gléwnie internet. Coraz czesciej i coraz
wiecej spraw mieszkancy zalatwiaja poniekad sami, wykorzystujac wiedze i narzedzia
udostepnione przez urzedy izamieszczone na stronach internetowych. ,,Demokracja
elektroniczna pozwala na bardziej szczegétowa ocene tego, co dzieje sie w sektorze pu-
blicznym. Najwazniejszymi elementami demokracji elektronicznej sa:

* wiekszy wglad w polityke i administracje;

* zwiekszenie uczestnictwa mieszkaricow w debatach publicznych;

* latwiejszy dostep do informacji.

Wszystkie wspomniane powyzej elementy przyczyniajg sie do poglebienia wiedzy
mieszkanicow z zakresu lokalnej polityki, gospodarki czy uwarunkowan spotecznych re-
gionu, co z kolei przeklada sie na zwigkszenie wplywu obywateli na ksztalt lokalnej sfe-
ry publicznej”*. Nowe technologie otwieraja zwolennikom demokracji aktywnej nowe
mozliwosci zdalnego uczestniczenia w dzialaniach na rzecz spolecznosci, bezposrednie-
go komunikowania sie¢ z administracja publiczna, przedstawicielami wiladz i samych
obywateli miedzy soba.

Demokracja elektroniczna ma sens szczegdlnie na poziomie lokalnym, co thuma-
czy¢ mozna nastepujacymi powodami:

* Polityka na poziomie lokalnym nabiera wiekszej przejrzystosci;

* Latwiej i sprawniej zarzadzac skutecznoscia rozwigzan nowych technologii ko-
munikacyjnych;

* Kwestie wymagajace szeroko zakrojonej lokalnie konsultacji spolecznej przebie-
gaja sprawniej, a ich wyniki s3 podawane do wiadomosci publicznej. Okoto 98%
norweskich i 78% polskich gmin prowadzi wlasne strony internetowe?;

* Zamieszczone informacje w mediach odnosnie do inwestycji, przedsiewzieé i za-
mierzen sa automatycznie poddawane spotecznej nieoficjalnej debacie, dzieki
czemu kazdy obywatel moze zglosi¢ swoje watpliwosci, pytania, prosby o bar-
dziej szczegotowe wyjasnienia lub przedsiewzia¢ rézne formy sprzeciwu;

* Tresci réznych dziatann samorzadow i innych podmiotéw zycia spotecznego sta-
nowi¢ moga bodziec lub zachete do wlaczenia sie w dzialania na rzecz spotecz-
nosci lokalnej, ewentualnie zaistnienia jako nowy element struktur demokra-
tycznych spolecznosci lokalnej.

Informacja mimo, Ze moze rozprzestrzeniaé sie na skale globalna, jej zawartos¢
iznaczenie odbierane sa przez poszczeg6lne jednostki, usytuowane w danej przestrzeni
spoteczno-kulturowej. Zatem przyswajanie produktéw medialnych jest zjawiskiem lo-

YL Biernacka-Ligieza, Gmina wirtualna czy realna? - Internet jako wspolczesna przestrzen publiczna

w Polsce i Norwegii, w: 1. Hofman, D. Kepa-Figura (red.), Wspotczesne media. Kryzys w mediach, tom 1,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 227.

5 Dz cyt.,s. 230, 233.
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kalnym, poniewaz dociera do osdb usytuowanych w konkretnych kontekstach spotecz-
no-historycznych, ktére nadaja sens przekazom medialnym opierajac sie czesto na do-
Swiadczeniach czerpanych z lokalnego otoczenia. Odbiorcy odnosza odbierane informa-
cje do sytuacji ze swojego zycia codziennego. Mozemy zatem zaryzykowa¢ stwierdzenie,
ze rozprzestrzenianie informacji mozemy mie¢ globalne, ale ich przyswajanie lokalne,
poniewaz zaleza od kontekstu ich przyswajania®.

Laczenie mozliwosci ICT (z ang. Information and Communication Technologies)
ztradycyjnym przekazem medialnym z udzialem lokalnej telewizji, prasy i radia w pro-
cesie medialnej demokracji, pozwala na ptynne przechodzenie od tradycyjnych do coraz
nowocze$niejszych sposob6w komunikowania sie spotecznego. Poza tym, owo taczenie
pozostawia obszar tradycyjnego komunikowania sie tym obywatelom, ktérzy z nowymi
technologiami nie maja do czynienia lub nie potrafia z nich konstruktywnie korzystac,
np. osoby starsze, milo$nicy prasy drukowanej lub osoby pozbawione dostepu do inter-
netu. Wydaje sie, ze demokracja z udzialem mediéw jest wciaz w fazie rozwoju, ponie-
waz nie mozna méwié o pelnej i niczym nieograniczonej swobodzie przeptywu informa-
¢ji oraz dokumentéw. Internet tworzy przestrzen publiczna, ale jesli chodzi o komuni-
kacje zwrotna, jest juz znacznie gorzej. Na stronach urzedowych znajduja sie gtéwnie
tresci oficjalne, sprawozdania i doniesienia, formularze, dokumenty prawne. Komuni-
katy sa zatem w gléwnej mierze jednostronne. Politycy, w tym lokalni, wykorzystuja
miejscowe media szczeg6lnie podczas wyboréw, przy prowadzeniu kampanii wybor-
czych, wowczas ich dostepnosé w mediach jest niemal powszechna a obietnice spotecz-
nej dyspozycyjnosci i sprawczosci niemal magiczne.

Debata publiczna w postaci grup dyskusyjnych czy blogéw politykéw jest rzadko
stosowana. Samorzady lokalne gminne i powiatowe nie sa jeszcze w pelni przygotowane
technicznie i mentalnie do tworzenia platform dyskusyjnych z prawdziwego zdarzenia.
Potwierdzaja to badania przeprowadzone przez Patrycje Szostok i Roberta Rajczyka, do-
tyczace sposobéw komunikowania sie instytucji samorzadéw lokalnych z cztonkami
wspolnoty samorzadowej, czyli mieszkaricami danego obszaru gminy, powiatu i miast
na prawach powiatu. Badania nad komunikowaniem lokalnym prowadzono majac na

6 ]. B. Thompson, Media i nowoczesnosc. Spoleczna teoria mediow, Wydawnictwo ASTRUM, Wroctaw

2001, s. 175.
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wzgledzie platformy ePUAP (Elektroniczna Platforma Ustug Administracji Publicznej,
czyli system umozliwiajacy rozwiazanie wielu spraw za posrednictwem internetu),
mass media lokalne izasoby internetowe, w tym strony internetowe ilokalne portale.
Autorzy stwierdzili brak podziatu miedzy polityka informacyjna i promocyjna. Oprocz
tego komunikowanie spoteczne z wykorzystaniem mediow cierpi z powodu braku profe-
sjonalnej kadry w tym obszarze. Komunikowanie w jednostkach samorzadu terytorial-
nego realizowane jest w gléownej mierze za pomoca wlasnych stron internetowych, gdzie
tresci aktualizowane s3 z r6zng czestotliwoscia i nie sprzyjaja komunikacji dwustronnej.
Tam, gdzie interaktywna komunikacja w sieci jest realizowana, prowadzi sie ja poprzez
poczte elektroniczna, ePUAP, czaty, komunikatory internetowe’. Nadal jednak brakuje
wiekszej pomystowosci i otwartosci w poszukiwaniu sposob6éw skutecznego docierania
do odbiorcéw lokalnych oraz zachecania ich do wspéttworzenia komunikatéw odnosnie
do zagadnien samorzadnosci, demokracji.

Wspolezesnosé wymaga, by media pod wzgledem technicznym dostosowywaly sie
do potrzeb swoich odbiorcéw, ktérzy sa coraz bardziej mobilni, czasowo ograniczeni
iniecierpliwi, stanowiac typ odbiorcy poszukujacego kroétkich, tresciwych informacji.
Tradycyjne media lokalne zamieniaja swoja dziatalnos¢, siedzibe z realnej na wirtualna
lub funkcjonuja jednoczesnie w realu i online. Ponadto zjawisko konwergencji mediow
staje sie znakiem czaséw wspdlczesnych, gdzie wzajemne przenikanie sie r6znego ro-
dzaju mediéw, sposobow komunikowania, obecnosci w §wiecie staje sie czyms oczywi-
stym, niemal dziejacym sie samoistnie.

Lokalnosé jest jednym zkomponentéw demokratycznie funkcjonujacego pan-
stwa. Po roku 1989, czyli w czasie zwigzanym z transformacja spoteczno-ustrojowa, uzy-
skaniem przez wspoélnoty lokalne podmiotowosci publicznej oraz osobowosci prawnej
atakze reforma administracyjna obowiazujaca od dnia 1 stycznia 1999 r., rozpoczat sie
proces odradzania sie czy budowania na nowo ,,matych ojezyzn”. Réwnolegle do tego
procesu ksztaltowal sie kapital spoteczny, réwniez z pomoca i udzialem mediéw lokal-
nych jako aktywnego podmiotu budowania demokratycznych zachowan oraz potencja-
16w, ukazujac w miare szczegétowo maly wycinek rzeczywistosci spoteczno-kulturowe;j.
Warto zatem przyjrzec sie mediom lokalnym jako uczestnikom partycypujacym w kre-
acji kapitatu spotecznego.

Media lokalne w roli kapitatu spolecznego

Pojecie ,kapitatu spolecznego” pojawilo sie w literaturze socjologicznej wlatach 70. XX
wieku za sprawg Pierre’a Bourdieu. Nastepnie, zagadnienie to bylo podejmowane przez
wielu uczonych, m.in.: Francisca Fukuyame, Jamesa Colemana, Roberta Putnama. Auto-
rzy ci, z wyjatkiem Bourdieu sa zdania, ze kapital spoleczny nie jest wlasciwoscia jed-
nostki, ale pewna cecha spoleczenistwa, ktére ewaluuje i utatwia funkcjonowanie zaréw-
no w aspekcie ekonomicznym, jak i spotecznym. Ci sami wymienieni uczeni sa réwniez

T P.Szostok, R. Rajczyk, Komunikowanie lokalne w Polsce. O instrumentach polityki komunikacyjnej sa-

morzadow, Wydawnictwo Gnome, Katowice 2013, s. 147-153.
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Kapitat spoteczny w postaci mediow lokalnych

i regionalnych jest dobrem wspdlnym migjscowe;
spotecznosci. W skiad kapitatu spotecznego,
ktGry wptywa na ksztatt organizacii
spoteczenstwa wchodza; zaufanie dziatajace

w obie strony (daje wiare swoim
wspotpracujacym partnerom i wspétpracownicy
ufaja mi), odpowiedzialnos¢ za siebie i wspdlnoty
oraz czerpanie korzysci ze wspdlnego bytowania
| dziatania,

zgodni co do komponentéw kapitatu spotecznego, ktorymi sa: wsp6lne normy i wartosci
w obrebie danej spolecznosci, zaufanie i r6znorodne sieci wspotpracy.

Media sa swego rodzaju kapitatem spoleczno-kulturowym. Kapital ten jest budo-
wany i pomnazany przez cztowieka, jego mozliwosci, wyobraznie i r6znego rodzaju za-
biegi. ,,Kapital spoleczny ma swoje zZrédto w procesach poznawczych cztowieka, w jego
wiedzy, doswiadczeniach wynikajacych z zycia w Srodowisku spotecznym oraz zdolno-
$ci do wspolpracy. Dlatego mozna go traktowaé jako czynnik majacy wptyw na zachowa-
nia cztonkéw danej spoteczno$ci”®. Media, szczegdlnie te w skali mikro partycypuja
w kreowaniu potencjatu kapitalowego, ktory zalezy réwniez od przeobrazen politycz-
nych, gospodarczych ispolecznych, co buduje, araczej nieustannie kreuje wizerunek
wspolczesnych mediéw. Media s kapitalem, ktory nieustannie ewaluuje, jest suma osia-
gnieé i potrzeb poszczegdlnych jednostek oraz grup z danego wycinka spoteczno-kultu-
rowego. Jak zaznacza Jan Jaroszynski’, nalezy pamietaé¢ réwniez o tym, by w kreowaniu
Swiata medialnego i siebie samego jako uczestnika tej rzeczywistosci, nie staé sie niewol-
nikiem wtasnych aktywnosci w tym wymiarze. Postep technologiczny nie moze przesta-
nia¢ moralnej strony korzystania z owych dobrodziejstw cywilizacyjnych. Wyzwaniem
wspolczesnego czlowieka jest poszukiwanie wewnetrznej harmonii, tadu funkcjonowa-
nia jednostki ze Swiatem.

Kapital spoteczny w postaci mediéw lokalnych i regionalnych jest dobrem wspol-
nym miejscowej spotecznosci. W sktad kapitatu spotecznego, ktory wplywa na ksztatt or-
ganizacji spoteczenstwa wchodza: zaufanie dzialajace w obie strony (daje wiare swoim

8 M.]. Dyrda, Pedagogika spoteczna. Wychowanie dla tworzenia kapitatu spotecznego, Wydawnictwo Uni-

wersytetu Przyrodniczo-Humanistycznego w Siedlcach, Siedlce 2013, s. 190.

J. Jaroszynski, Edukacja medialna w kontekscie roli autorytetow moralnych w Zyciu spolecznym. Stu-
dium teologicznopastoralne, Wydawca: Polskie Stowarzyszenie Pastoralistow i Duszpasterzy im. Jana
Pawta II, Warszawa 2010, s. 19.
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wspolpracujacym partnerom i wspéipracownicy ufaja mi), odpowiedzialnos¢ za siebie
iwspdlnoty oraz czerpanie korzysci ze wspélnego bytowania i dziatania. Przy tym po-
trzebna jest rzetelna i ptynna informacja oraz egzekwowanie zobowiazan, o czym prze-
konywat R. Putnam®. Kapitat w postaci mediow nie jest wartoscia stala, nieustannie sie
zmienia i przybiera wiele twarzy. Mozna jednak wyr6zni¢ pewne jego stalte cechy, jak:
bazowanie i nawigzywanie do wartosci regionalnych, jak np. specyfika kultury tradycyj-
nej regionu: jezyka, historii; wykorzystywanie potencjatu poszczegélnych ludzi: dorad-
cow, lideréw, znawcéw danej problematyki z uwzglednieniem specyfiki potrzeb danego
obszaru spoteczno-kulturowego; korzystanie zinfrastruktury zastanej, jak: domy
ioSrodki kultury, muzea, biblioteki, miejsca pamieci, zabytki przyrody itp. Kapital spo-
teczny to zespo6t wielu elementéw, w ktorego sktad wehodza zaréwno elementy bardziej
namacalne, jak rowniez wartosci duchowe.

Rozwazajac problematyke internetowej rzeczywistosci w kontekscie mediéw lo-
kalnych, mozna mowic o lokalnym kapitale ludzkim i/lub medialnym promowanym
oraz upowszechnianym zpomoca mediéw o zasiegu ogdlnopolskim i miedzynarodo-
wym, ze szczegdlnym nakierowaniem wlasnie na internet. Internet w tym przypadku
sta¢ sie moze nosnikiem tresci - wartosci kapitaléw spolecznych poszczegélnych regio-
now, obszaréw spoteczno-kulturowych. Dostep do internetu jest tak powszechny, ze
dzieki niemu kto$ z innego obszaru kulturowego danego kraju, paniistwa czy kontynentu
bedzie mogt zapoznaé sie z dorobkiem wartosci kulturowych, kapitalem spotecznym ja-
kiego$ matego wycinka na kuli ziemskiej.

Wielos¢ tresci lokalnych, owych kapitalow spotecznych budowanych przez po-
szczegolne spotecznosci i upowszechnianych przez internet, zaswiadcza o nieprzebra-
nym bogactwie kulturowym calego swiata, ludzkosci. Internet przybliza r6znorodnosé
lokalna pod kazda postacia, wynikajaca z lokalnych tradycji i uwarunkowan, uprze-
dzen, lekéw, stereotypow, ale tez ciekawosci, potrzeb edukacyjnych, duchowych, wy-
znaniowych, otwartos$ci w poznawaniu zmian w kulturze i zachowaniach czlowieka.
Znajdujemy tam tresci, ktére pozwalaja zrozumieé wartos¢ réznorodnosci kulturowej,
doceni¢ mozliwos¢ jej poznawania biernego lub czynnego oraz z innej perspektywy
ocenié¢ dorobek pokolen swoich bliskich i dalszych przodkéw. Patricia Wallace stwier-
dza, ze badania zwigzane z uzytkowaniem sieci sg trudne, poniewaz z psychologicznej
perspektywy obecnos¢ w sieci wiaze sie z wieloScia przeréznych doswiadezen. Mamy
do czynienia z wieloscia odston prezentacji siebie, otoczenia, przekazywania tresci,
ich interpretowania. Autorka zwraca uwage na to, Ze grupa, w jakiej sie znajdujemy,
czy to w sieci, czy tez realnie, wptywa na nasz tok myslenia, zachowania, postrzegania
otoczenia i samych siebie. P. Wallace stawia pytanie odnosnie do tego, czy przecietny
uzytkownik sieci moze wplywa¢é na ksztalt internetu, chociazby w kontekscie determi-
nizmu technologicznego czy socjologicznego konstruktywizmu?*' Jesli przyjaé, ze tre-

0" R.D.Putnam, Demokracja w dzialaniu. Tradycje obywatelskie we wspolczesnych Wloszech, Warszawa

1995, s. 253.

p Wallace, Psychologia Internetu, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2001, s. 304.
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Kapitat w postaci mediow nie jest wartoScig stata,
nieustannie sie zmienia i przybiera wiele twarzy.
Mozna jednak wyr6znic pewne jego state cechy,
jak: bazowanie i nawigzywanie do wartosci
regionalnych, jak np. specyfika kultury tradycyjne;
regionu: jezyka, historii; wykorzystywanie
potencjatu poszczegdlnych ludzi: doradcow,
liderdw, znawcow danej problematyki

z uwzglednieniem specyfiki potrzeb danego
obszaru spofeczno-kulturowego; korzystanie

z infrastruktury zastanej, jak: domy i oSrodki
kultury, muzea, biblioteki, miejsca pamigci,
zabytki przyrody itp.

Sci umieszezane przez uzytkownikow w sieci tworza przestrzen wirtualna, to niewat-
pliwie aktywno$¢ internautéw przeklada sie nie tylko na jakosé internetowej zawarto-
Sci, ale r6wniez na kierunek postrzegania opisywanej rzeczywistosci, réwniez tej lo-
kalnej, przez odbiorcow tychze tresci.

Spoteczenstwo sieciowe moze by¢ tworem wspierajacym lokalng demokracje.
Swiadezy o tym mozliwo$é niemal natychmiastowego porozumiewania sie, tworzenia
grup na portalach spotecznosciowych, informowania o ciekawych lokalnie wydarze-
niach i przedsiewzieciach, zachecania do wlaczania sie w akcje o réznym charakterze.
,Wspolczesne spoteczeristwo charakteryzuje ogromna »ruchliwos$é informacyjna«. Co-
raz wiecej doSwiadczenia informacyjnego dzielone jest z coraz wieksza liczba oséb. Pro-
wadzi to do ksztaltowania szerszego, lecz plytszego poczucia My. Proces ten przynosi za-
rowno »pelzajaca uniformizacje«, jak i fragmentaryzacje; to znaczy, zZe mieszkancy cale-
go Swiata staja sie do siebie coraz bardziej podobni, z kolei na poziomie lokalnym zycie
staje sie coraz bardziej zr6znicowane. Na poziomie makro Swiat staje sie coraz bardziej
homogeniczny, na poziomie mikro jednostki maja coraz wiecej mozliwosci wyboru. To
poziom mikro staje sie krélestwem réznorodnosci”*®. Lokalnosé jest mniej przewidywal-
na niz globalnos$¢, zatem bardziej ciekawa, nietuzinkowa, zaskakujaca. Wynika to z tego,
ze zyjac w globalnym S$wiecie, postrzegamy go lokalnie, z wlasnego miejsca zamieszka-
nia, miejsca emocjonalnej wiezi z konkretnym obszarem, wycinkiem rzeczywistosci.

2 7. Milnar za: Z. Melosik, Pedagogika kultury popularnej, w: B. Sliwerski (red.), Pedagogika, t. 4. Subdy-

scypliny i dziedziny wiedzy o edukacji, Gdanskie Wydawnictwo Pedagogiczne, Gdarisk 2010, s. 141.
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Konsumenci maja nowe mozliwosci poszukiwania ofert i przygladania sie im. Ba-
dania “User View Wave VII” wskazuja jednoznacznie, ze az ponad 90% badanych inter-
nautéw informacji o miejscowych ushugach ibiznesie poszukuje w mediach lokalnych
online iwyszukiwarkach internetowych. Badania przeprowadzone w marcu 2010 r.
w USA przez BIA/Kelsey & ConStat ujawniaja, ze konsumenci posiadajacy dostep do sie-
ci, najchetniej korzystaja zinternetowych mediow iwyszukiwarek internetowych.
Mniejsza popularnoscia ciesza sie internetowe katalogi firm, poréwnywarki cen i serwi-
Sy tematyczne.

Media internetowe wykorzystywane przez internautow w poszukiwaniu informacji o
lokalnych produktach/ustugach

Lokalne media internetowe 97%
Wryszukiwarki 90%
Internetowe katalogi firm A48%
Poréwnywarki cen 42%
Strony tematyczne 24%

Zrodio: BlA/Kelsey & ConStat ,User View Wave VII”, marzec 2010 r.

Z przeprowadzonego przez Polskie Badania Internetu sondazu z 2011 r. wynika,
ze az 93% internautéw w wieku 18-54 lat czerpie wiedze na temat swojej miejscowosci
iregionu z internetu. Przyktadowo az 78 proc. badanych czerpie wiedze o planowanych
imprezach iwydarzeniach kulturalnych zsieci. Os6b poszukujacych tresci lokalnych
iregionalnych, siegajacych po lokalne gazety bylo 72%, a ogladajacych lokalng telewizje
417%. Jest to tendencja wzrostowa, poniewaz badania pokazaly, Zze w ciagu dwdch lat
(2009-2011), znacznie poszerzyl sie zakres poszukiwanych informacji regionalnych ™.

Internet to bardzo szybkie i wygodne Zrédto informacji, gdzie bez wzgledu na
pore dnia czy nocy mozna wej$¢ na odpowiednia strone online miejscowych mediéw
izapoznac sie z oferta bez obawy, ze wykupia nam naktad czy przegapimy i nie zdazymy
zanotowac ogloszenia w radiu oraz telewizji lokalne;j.

Czy mozna zatem skonstatowaé, Ze internet staje sie coraz bardziej lokalny? Zawie-
ra przeciez wiele tresci i informacji o zasiegu lokalnym, skierowanych przede wszyst-
kim do miejscowych odbiorcéw. Powieksza sie liczba stron poszczegdlnych gmin, powia-
téw, miejscowosci, organizacji, stowarzyszen, fundacji, owego sektora pozarzadowego,
w tym non-profit, poszczegélnych szko6t réznego typu i szczebla, osrodkéw kultury, blo-
gow os6b prywatnych, itd. Instytucje administracji publicznej dzieki zaloZzonym stro-
nom www dysponuja wlasnym medium internetowym, umozliwiajagcym przekazywa-
nie tresci i bezposrednie docieranie do swoich potencjalnych odbiorcéw, utatwiajac ko-
munikacje zwrotna.

13 J. Trybuchowska, Internet zdominowat informacje lokalne. Telewizja w odwrocie. Tekst dostepny na

stronie: http://www.reporterzy.info/1650,internet-zdominowal-informacje-lokalne-telewizja-w-odwro-
cie.html (dostep 29.09.2015).

54 KULTUIra - MeDia - Te0L0gia 23/2015



A. Roguska, Miejsce mediow lokalnych...

Media w tworzeniu i umacnianiu wspalnot lokalnych

W erze internetowej i mediéw globalnych, lokalnos$¢ zyskuje nowe mozliwosci, nowe
szanse zaistnienia na arenie ogélnokrajowej i miedzynarodowej. Stowo ,,lokalny” moze
oznaczac obszar gminy, powiatu czy tez wojewodztwa. Nie jest pojeciem $cisle okreslaja-
cym teren, jest wyznacznikiem rozumienia pewnego obszaru, spotecznosci, ktéra posia-
da wspolne cechy, identyfikuje sie z danym miejscem spoteczno-kulturowym, uwarun-
kowanym réwniez historycznie, administracyjnie, itp. Angielskie stowo local oznacza
»lokalny”, ale tez ,tamtejszy” lub , tutejszy”. Zatem stowo lokalny ma konotacje skoja-
rzeniowe i wyobrazeniowe z wieloma elementami przestrzeni okreslanej jako lokalnej:
infrastruktura, granice regionu czy powiatu, poczucie pewnej wspélnoty lokalnej, iden-
tyfikowanie sie z dang przestrzenia spoteczno-kulturowa, emocjonalng wiez z danym
obszarem, interakcje spoteczne, wzajemne oddziatywanie i wspo6tdziatanie.

Powstawanie spolecznosci lokalnych wiaze sie z potrzeba przynaleznosci, poczu-
cia bycia akceptowanym i potrzebnym, ustalenia lub poczucia hierarchii w grupie oraz
zrealizacja i zaspokajaniem celéw ekonomicznych, politycznych, kulturalnych oraz in-
nych wspdlnotowych. Do rozwoju badan nad wspélnotami lokalnymi przyczynily sie
prace Williama L. Warnera, ktory zbadat spotecznos¢ miasta Yankee City, uzywajac gtow-
nie wywiadu oraz obserwacji jako metod badawczych. Udowodnil, Ze mate wspdlnoty lo-
kalne sa miara wielkich spolecznosci, a zachodzace w nich procesy spoteczne odzwier-
ciedlaja te, ktore przebiegaja w makro spoteczenistwach.

Renesans malych ojczyzn jest weigz obserwowalny. Lokalnosé to domena zycia
obywatelskiego, opartego na: wolnosci, samorzadnosci, panstwie prawa, dialogu, wspol-
nym dobru, perspektywicznym dzialaniu, polityce dlugofalowej. Pole do popisu maja
rowniez organizacje pozarzadowe, fundacje, stowarzyszenia, zgromadzenia. Aktywnos¢
spolecznosci lokalnych popycha do nowych inicjatyw i pobudza dziatania r6znego typu.
,W Swiecie mass mediéw zagadnienia zwigzane z kultura masowa, globalna, jej zagroze-
niami, réwnowazy zjawisko regionalizmu, lokalizmu, »malej ojczyzny«. Regionalnos¢
jest tym wycinkiem rzeczywistosci, ktéry staje sie centralnym miejscem obserwacyj-
nym, punktem odniesienia postrzeganych zjawisk globalnych, zachodzacych zmian kul-
turowych w kraju i na swiecie. Wydaje sie, Ze kultura calego kraju bardziej zyska, kiedy
beda sie budzi¢ oddolne, lokalne inicjatywy jej wskrzeszania, upowszechniania oraz
wspierania, zgodnie z hastem: »Mysle¢ globalnie, dziata¢ lokalnie«. Wyréznia sie dwa
typy ladu spotecznego: lokalny i globalny. Maja one wiele cech rézniacych sie, ale tez
dzieki przenikaniu sie owych tadéw, porzadkéw Swiata wplywaja na siebie, tworzac
wspélne przestrzenie”'*. Parafrazujac znane powiedzenie, mozna tez rzec: ,,cudze po-
znajcie - swoje ocalcie”.

Wspélezesny Swiat oferuje dwie co najmniej tendencje. Z jednej strony dazenie
do integracji, co w praktyce przybiera¢ moze posta¢ uniformizacji, z drugiej zas poszuki-

HA. Roguska, Media globalne - media lokalne. Zagadnienia z obszaru pedagogiki medialnej i edu-
kacji regionalnej=Global media - local media. Issues from the field of media pedagogy and regional educa-
tion, Oficyna Wydawnicza , Impuls”, wyd. I, Krakéw 2012, s. 74-75.
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wanie tozsamosci, najsilniej uobecniajace sie w matych grupach i zbiorowosciach®. Dzi$
mala ojczyzna jest przede wszystkim Zrodlem oraz zadaniem ZzZycia obywatelskiego,
opartego na takich zasadniczych wartosciach, jak: wolnos$é, paristwo prawa, samorzad-
nos¢, wspolne dobro, dialog. Widoczny obecnie w Zyciu publicznym renesans matych oj-
czyzn laczy sie z procesami transformacji spoteczno-politycznej i upadkiem PRL. Zmia-
ny gospodarcze, budowa samorzadnosci, ksztaltowanie sie postaw obywatelskich, po-
wstawanie organizacji pozarzadowych - to tylko niektore przejawy aktywnosci spolecz-
nosci lokalnych. Trudno byloby przeceni¢ znaczenie tych proceséw. Stymuluja one pod-
miotowos¢ spoleczng ipolityczna, rozwijaja aktywno$é oraz innowacyjnosé, umiejet-
no$¢ moéwienia wlasnym glosem. Poza tym inspiruja powstawanie i odbudowywanie
tozsamosci lokalnej oraz regionalnej'®. Duzg role we wspomaganiu i promowaniu tych-
ze poczynan upatrywaé nalezy w lokalnych mediach, réwniez tych online. ,,Codzienny
przeglad szeroko pojetej prasy (publikacji drukowanych, radia, telewizji, Internetu), za-
réwno ogolnopolskiej, jak i lokalnej, pozwala na badanie nastrojéw i sytuacji w otocze-
niu (...), prowadzenie dzialan antykryzysowych, a przynajmniej zapobiegajacych eskalo-
waniu kryzysu (pierwsze informacje na temat kryzyséw zazwyczaj pojawiaja sie w me-
diach lokalnych, a nastepnie dopiero zaczynaja sie nimi interesowaé media ogélnopol-
skie). Gdy zas$ prewencja nie jest mozliwa, bo informacja o sytuacji kryzysowej jest juz
obecna w mediach - monitorowanie ich pozwala na szybkie reagowanie i przygotowanie
antykryzysowego planu dziatari”'”. Obok sytuacji kryzysowych, wymagajacych inter-
wencji, pojawiaja sie informacje o sukcesach i osiagnieciach lokalnych, godnych zapre-
zentowania na arenie ogélnokrajowej, a nawet Swiatowej. Wowczas wilasnie za sprawa
mediéw lokalnych, przekaz podchwytuja media o szerszym zasiegu i wies¢ rozchodzi sie
szeroko, nabierajac nowego kontekstu, czesto tez znaczenia.

Lakoriczenie i wnioski

Przestrzen medialna sklada sie zar6wno z mediéw globalnych, jak ilokalnych, ktére
wzajemnie sie uzupelniaja i przenikaja. Oba typy mediéw maja swoja specyfike oddzia-
tywania i pozyskiwania zwolennikow. Nie sprawdzily sie rowniez obawy dotyczace tego,
ze media globalne zagroza istnieniu mediéw lokalnych. Stalo sie wrecz przeciwnie - to
nowoczesne technologie i media o duzym zasiegu oddzialywania pozwalaja mediom
w skali mikro wyj$¢é poza wlasny obszar oddzialywania oraz wykorzystac przestrzen wir-
tualna do wlasnej aktywnosci.

5 A.Ro guska, Mass media lokalne w umacnianiu kulturowej tozsamosci regionalnej, [w:] Uniwersalizm

I tradycja w kulturze. Wybrane aspekty cz. I, red. M. Danielak-Choma¢, A. Roguska, Wyd. Stowarzysze-
nie tutajteraz, Siedlce 2008, s. 54.
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Media lokalne odstaniaja specyfike funkcjonowania matych obszaréw spoteczno-
-kulturowych zich réznorodnoscia, bogactwem kulturowym oraz niedostatkami i bo-
laczkami. Kazdy matly wycinek rzeczywistosci cechuje sie nieco inng polityka lokalna,
baczac na potrzeby mieszkancow, sieé inwestycji, udzial w projektach unijnych, infra-
strukture, dzialania kulturalne. Lokalnos¢ tworzy mala spotecznosé, w ktérej rozwijaé
sie moze z powodzeniem idea demokracji i kreatywnos¢ mieszkaricow. Latwiej jest roz-
pozna¢ maly wycinak kulturowo-spotecznej rzeczywistosci i uzyskaé obraz pozwalajacy
na konstruktywne dzialania i przedsiewziecia.

Internet staje sie coraz czesciej sprzymierzencem lokalnosci, pozwalajac zasygna-
lizowa¢ aktywnos¢é gmin, powiatéw, malych miasteczek na arenie miedzynarodowe;.
OKkazuje sie réwniez by¢ skutecznym narzedziem budowy spoteczenstwa obywatelskie-
go. Tworzone s3 witryny lokalne i samorzadowe, blogi, strony organizacji rzadowych
i pozarzadowych, strony aktywistéw, twércéw kultury i animatoroéw, itd.

Specjalisci zajmujacy sie public relations coraz czeSciej podnosza zagadnienie tzw.
e-PR, na przyktad w postaci stron internetowych. Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. odno-
s$nie do dostepu do informacji publicznej traktuje o tym, zZe kazdy obywatel ma prawo do
uzyskania informacji bez thumaczenia z jakiego powodu chce owej zasiegnaé. Moga to
by¢ informacje dotyczace: podstaw prawnych i sposobow funkcjonowania réznego typu
instytucji, tresci podejmowanych decyzji urzedowych i uchwalanych aktéw prawnych.
Ustawa przewiduje sankcje za odmowe udzielenia informacji. Jedna z form udostepnia-
nia informacji publicznej jest Biuletyn Informacji Publicznej, czyli BIP. Drugim narze-
dziem wykorzystywanym w PR jest internetowe biuro prasowe, gdzie znaleZ¢ mozna in-
formacje dotyczace danej jednostki samorzadowej oraz jednostek podlegltych, ale tez
istotne wydarzenia z regionu. Dziatalno$¢ jednostek samorzadu terytorialnego zasadzac
sie winna na przeswiadczeniu, zZe obywatele powinni mie¢ mozliwo$é wptywania na
swoje otoczenie, a zatem uobecniania demokracji partycypalne;j.

Media lokalne coraz czesciej sa obecne w internetowej rzeczywistosci w réznej po-
staci, takze bloga o miejscowych wydarzeniach czy fanpage’a na Facebooku. Zachodzi
nawet obawa, czy media tradycyjne przetrwaja ekspansje i dominacje mediow elektro-
nicznych i nie zostang wyparte z rynku tradycyjnych mediéw, tracac przy tym chociazby
zyski ze sprzedazy prasy. Funkcjonowanie mediéw w skali mikro niezaleznie od postaci
ich ulokowania, wymaga zabiegéw majacych na celu polaczenie jakosci przekazu z za-
biegami upowszechniajacymi lokalne tresci wsrod potencjalnych uzytkownikow sieci.

Korzysci obecnosci mediow lokalnych w wirtualnej przestrzeni:

* W poréwnaniu z mediami tradycyjnymi, szczegdlnie prasa drukowana, lokalne
media cyfrowe dostarczaja tresci bardzo szybko i sa aktualne, co w przypadku
partycypowania w réznego rodzaju przedsiewzieciach jest bardzo istotne, ponie-
waz daje czas na reakcje;

* Tresci lokalne w sieci sa dostepne dla wszystkich uzytkownikéw internetu, w réz-
nych zakatkach kraju i $wiata, stad mozna §ledzi¢ poczynania wlodarzy, aktywistow
swojej gminy, powiatu na odlegtosé, bedac poza granicami ,,swojej lokalnosci”;
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* Internetowe media lokalne stuza budowaniu, pomnazaniu i upowszechnianiu
miejscowego kapitalu spoteczno-kulturowego;

* Dzialalnos¢ internetowa mediéw lokalnych w poréwnaniu ztradycyjnym ich
ulokowaniem w realnej przestrzeni moze obnizy¢ koszty funkcjonowania, cho-
ciazby kolportowania tresci. Jest to istotne w przypadku tworzenia swoich me-
diéw przez drobne podmioty, ubogie w Srodki finansowe, jak: organizacje poza-
rzadowe, non-profit, fundacje, stowarzyszenia, itp.;

*  Mozliwy jest model uzupelniajacego sie wspotdziatania kanatéw tradycyjnego
przekazu i internetowego;

* Rozwdj amatorskich, alternatywnych mediéw internetowych, a co za tym idzie
obywatelskiego dziennikarstwa;

*  Obserwujemy zjawisko agregacji mediow, czyli potaczenia sposob6w przekazy-
wania informacji z uwzglednieniem tekstu, zdje¢, nagran audiowizualnych;

* Atrakeyjnosc i wygoda w zamieszczaniu i odbiorze tresci, na co wptyw ma hiper-
tekstowosé, czyli mozliwo$¢ przenoszenia sie w rézne miejsca z dostepnymi da-
nymi, wykorzystanie hipertaczy;

* Internet jest najprezniej rozwijajaca sie platforma dialogu, stuzaca dzialaniom
dziennikarstwa obywatelskiego, natychmiastowego zwrotnego komunikowania
laczac w jedno: tam i z powrotem tu i teraz;

*  Wirtualnos$¢ jest niemal nieograniczona przestrzenia magazynowania przeroz-
nych danych iich archiwizowania;

* Internet to baza lokalnej informacji. Wybierajac sie do innej lokalnej rzeczywi-
stosci, np. na drugim krancu Polski czy swiata, mamy mozliwosc¢ przesledzenia
iprzeanalizowania, np. nie tylko prognozy pogody, atrakcji turystycznych, re-
gionalnej kuchni, ale zapoznania sie z historia, specyfika konkretnego obszaru,
obyczajami, rozkladem jazdy komunikacji podmiejskiej, skonfrontowania opi-
nii na interesujace nas tematy na portalach spolecznosciowych, zapoznania sie
z komentarzami, uwagami, itp.;

*  Miejscowe bogactwo i réznorodnos¢ zasobow ludzkich oraz kapitalu spoteczno-
-kulturowego ma szanse wyjs¢ poza ramy lokalnosci i zaistnieé na szerokiej, mie-
dzynarodowej arenie odbiorcow;

* Media lokalne tradycyjne i wirtualne stanowia wazny element spoleczenstwa
obywatelskiego;

* Media internetowe stuza pluralizmowi i w duzej mierze niezaleznosci mediow
lokalnych;

* Media lokalne dzieki internetowi moga sta¢ sie niezalezne, cho¢ mozna zada¢
pytanie, czy wszystkie tego rzeczywiscie chca?

Media lokalne nie wykorzystuja w pelni mozliwosci internetu. Z internetu czerpia
w gléwnej mierze mtodzi ludzie, ktérym nowoczesne technologie nie sprawiaja trudnosci
i ktérzy wysylaja komunikaty wtérne oraz propozycje w zakresie tresci czy form przeka-
zu. Korzystaja z urzadzen przenosnych typu smartfon, udogodniert nowoczesnych zaso-
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béw technologicznych typu: e-administracja, e-urzad. Sita i mozliwosci mediéw lokalnych
tradycyjnych oraz tych w postaci wirtualnej sa wciaz niedoceniane i nie wykorzystuje sie
ich wielorakich mozliwosci. Odnosi sie wrazenie, zZe brakuje sp6jnosci na linii: przeka-
z-0dbidr, czyli nadawca tresci lokalnych i odbiorca internetowy. Wynikaé to moze z wielu
czynnikow, jednak badania pokazuja, Ze starania w tym wzgledzie sa wciaz niewystarcza-
jace. Brakuje szeroko pojetej lokalnej edukacji medialnej polaczonej z szeroko rozumiana
edukacja regionalna. Rozbudzanie samoswiadomosci i sSwiadomosci lokalnosci, najbliz-
szego otoczenia funkcjonowania czlowieka przektadac sie moze w przysztosci nie tylko na
obecno$¢ wlokalnej medialnej, tradycyjnej ionline przestrzeni komunikacyjnej, ale
przede wszystkim na jakosc tej obecnosci oraz wspoéttworzenie jej tresci. m
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