KULTUI'a - MeDia - TeoLogia
ISSN 2081-8971

2015 nr 22, s. 33-52.

Pawet Ochwat, AWF w Krakowie, Instytut Nauk Spolecznych

Zjawisko humoru a nowoczesne technologie komunikacyjne.
Analiza zrodet tworzenia i kanatow przekazu tresci humorystycznych.

Humour and New Communication Technologies. The Analysis of Sources and Transmission Channels

STRESZCZENIE:

PREZENTOWANY ARTYKUL STANOWI PROBE PRZYJRZENIA
SIE ZJAWISKU HUMORU W NOWYM SRODOWISKU, JAKIM
JEST INTERNET 1 URZADZENIA MOBILNE Z DOSTEPEM DO
SiEcI. PROBE PRZEGLADU FORM I PRZEJAWOW TRESCI
HUMORYSTYCZNYCH DOKONANO ZE WZGLEDU NA ZRODLO
TWORZENIA I KANALY PRZEKAZYWANIA TRESCI
HUMORYSTYCZNYCH W OPARCIU O NOWOCZESNE
TECHNOLOGIE KOMUNIKACYJNE.

SLOWA KLUCZOWE:

HUMOR, NOWOCZESNE TECHNOLOGIE KOMUNIKACYINE,
INTERNET, NOWE MEDIA

of Humorous Content.

ABSTRACT:

THE PRESENT ARTICLE CONSTITUTES AN ATTEMPT TO VIEW
HUMOUR IN A NEW ENVIRONMENT, I.E. THE INTERNET AND
MOBILE DEVICES WITH THE INTERNET ACCESS. THE
ATTEMPTED REVIEW OF FORMS AND DISPLAYS OF
HUMOROUS CONTENT WAS DONE FROM THE ONLY
CURRENTLY POSSIBLE ANGLE — SOURCES AND TRANSMISSION
CHANNELS BASED ON NEW COMMUNICATION
TECHNOLOGIES.

KEYWORDS:

HUMOUR, NEW TECHNOLOGIES, INTERNET, NEW MEDIA

KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 22/2015 33



PRZESTRZENIE KULTURY

umor byt przedmiotem dociekan badaczy od czaséw starozytnosci - juz Arysto-

teles uwazal go za ceche wyrézniajaca czlowieka posréd innych zwierzat dwu-

noznych'. Obecnie jest to zagadnienie, ktére interesuje przedstawicieli réznych
dyscyplin naukowych: fizjologéw, socjologéw, psychologéw, genetykow, lingwistow, lite-
raturoznawcow, kognitywistow czy specjalistow od reklamy®.

W ujeciu wspoélezesnej nauki humor rozpatrywany jest najczesciej na dwa sposo-
by. Pierwszy ujmuje go jako dorazny emocjonalny stan jednostki zwigzany z fizjologicz-
nymi i emocjonalnymi reakcjami na dang sytuacje. Humor moze dotyczy¢ konkretnego
bodZca (np. w przypadku dowcipéw, filméw komediowych), procesu umystowego odpo-
wiedzialnego za zrozumienie i docenienie jego istoty oraz reakcji rozbawienia przeja-
wiajacej sie radoscia i Smiechem®. Drugie ujecie problemu sytuuje humor jako stala ce-
che osobowosci, okreslana jako poczucie humoru. Jest to konstrukt wielowymiarowy,
obejmujacy wzorce zachowania (m.in. tendencje do opowiadania dowcip6w), zdolnosci
do tworzenia, wyrazania, rozumienia i reagowania na komiczne sytuacje, a takze cechy
temperamentu, postawy oraz strategie radzenia sobie ze stresem®.

To, jak wazne w zyciu wspolczesnego czlowieka jest poczucie humoru, ilustruje
nastepujacy przyklad: na zagranicznych portalach randkowych czesto mozna znalez¢
anonse o tresci: Szukam pana wrazliwego, opiekuriczego, GSOH, lub Chetnie poznam
atrakcyjng, ciekawg swiata, z duzym sercem iz GSOH (good sense of humor). Poczucie
humoru okazuje sie tak wazne i oczekiwane u potencjalnego partnera, ze powstal skrét
(akronim) dla jego okreslenia®.

Wedlug Geoffrey’a Milllera poczucie humoru i zdolno$¢ rozbawiania innych do-
wodza intelektualnej sprawnosci i sa wskaznikami kompetencji spotecznych, np. towa-
rzyskosci czy tendencji do przewodzenia innym - przyczyniaja sie tez do wzrostu popu-
larnosci danej osoby w grupie. Humor pomaga zwréci¢ uwage atrakcyjnego partnera,
zdoby¢ go i zatrzymaé przy sobie’. Rowniez Arnie Cann zauwaza, ze poczucie humoru
wzmacnia wzajemna atrakecyjnosé w poczatkowych fazach zwiazku dwojga ludzi i zbliza
do siebie partneréw. Jest to bezpieczny sposdb na dyskretne okazanie zainteresowania
druga osoba. W razie odrzucenia schowanie sie za fasada humoru pozwala tez wycofaé¢
sie z relacji bez utraty twarzy’.
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Do komponentéw poczucia humoru zaliczy¢ mozna wiele elementéw, m.in. zdol-
nosé rozumienia tresci komicznych, poznaweza ocene zabawnosci bodZca komicznego,
afektywna reakeje na bodziec (uSmiech, Smiech, Smiech serdeczny), aktywnos¢ w poszu-
kiwaniu Zrédet komizmu, pamieé¢ zabawnych historii i sytuacji, zdolno$¢ wykorzystywa-
nia humoru do celéw spotecznych, postawe wobec komizmu, preferencje okreslonych
typow humoru i inne. Przedstawiona lista nie wyczerpuje wszystkich komponentéw po-
czucia humoru; ilustruje ona jednak, jak skomplikowana i wielowymiarowa jest kwestia
komizmu w relacjach spotecznych, a co za tym idzie, jak réznie moze sie ona przejawiac
u poszczegolnych os6b. Innymi stowy, ludzie réznia sie poczuciem humoru miedzy soba
w spos6b znaczny, czasami subtelny, a czesto nie réznia sie w ogole.

Pomimo wystepowania tresci humorystycznych pod réznymi postaciami w réz-
nych przestrzeniach medialnych (zaréwno analogowych, jak i cyfrowych), mozliwe wy-
daje sie sklasyfikowanie ich ze wzgledu na konkretna kategorie. Humor wystepuje
w réznych formach, posiada rézne funkeje i w réznych celach jest on stosowany (cele
spoleczne, polityczne, komercyjne iinne). Humor rézni ludzi réwniez pod wzgledem
kulturowym i religijnym.

W tym tekscie podjeto probe klasyfikacji humoru z perspektywy technicznej, biorac
pod uwage rodzaj stosowanego instrumentarium do tworzenia i przekazywania tresci ko-
micznych. Instrumentarium to moze bys tradycyjne (przekazy stowne, wystepy kabareto-
we, plakaty, rysunki, obrazy) lub nowoczesne, tworzone za pomoca nowoczesnych techno-
logii komunikacyjnych. Patrzac ztej perspektywy, wyodrebniono trzy grupy wytworéw
humorystycznych, ktére zostaly scharakteryzowane w trzecim punkcie pracy.

1. Teoria humoru

Dzieki badaniom nad podejsciem ludzi do humoru Rod Martin i jego wspéipracownicy
zbudowali teorie, w ktérej nawiazali do intra- i interindywidualnych réznic w zakresie
wykorzystania humoru oraz jego pozytywnych i negatywnych przejawéw. Badacze ci
scharakteryzowali cztery odmienne style humoru: afiliatywny, wzmacniajacy ,,Ja”,
agresywny i ponizajacy ,,Ja” ®.

Pierwszym z czterech wyréznionych styléw humoru jest humor afiliatywny (affi-
liative), ktory stosowany jest w celu nawiazywania i utrzymywania relacji interpersonal-
nych. Jest to humor konstruktywny, wzmacniajacy relacje jednostki z otoczeniem. Po-
maga redukowaé grupowe napiecia, konflikty i wspomaga komunikacje. Stosowany jest
w celu zmniejszania dystansu i sprzyja dobremu samopoczuciu oraz decyduje o spdjno-
sci wspolnoty. Ten styl humoru uzewnetrznia sie w opowiadaniu dowcip6éw, Smiesz-
nych historyjek, w celu rozbawienia innych; pozbawiony jest wrogosci i pozwala stwo-
rzy¢ przyjazna atmosfere w grupie.

Drugim ze stylow humoru, wyréznionym przez R. Martina i jego wspolpracowni-
kéw, jest humor wzmacniajacy ,Ja” (self-enhancing) - to takze humor konstruktywny,

Humor Research”, no. 24 (1), 2011, pp.1-20.

8 R.A.Martin, Sense of humor, dz. cyt., s. 313-326.
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jednak nakierowany raczej na dobro jednostki, niz grupy. Pomaga on stawia¢ czota na-
potykanym przeciwnos$ciom losu i wyzwaniom poprzez wykorzystywanie wlasnych za-
sob6w. Stuzy wiec podniesieniu skutecznosci radzenia sobie z trudnymi sytuacjami oraz
zwiazanym z nimi stresem, czyli niejako dziala na rzecz ,,uodpornienia” jednostki. Tego
rodzaju humor pozwala tez unika¢ negatywnych emocji oraz nabra¢ odpowiedniego dy-
stansu do krytycznych zdarzen, wplywajac na ich postrzeganie jako mniej zagrazaja-
cych. Osoba przejawiajaca tego typu humor potrafi zartowaé sama z siebie, nie tracac
przy poczucia wlasnej wartosci, a wrecz wzmacniajac wlasna samoocene.

Kolejny ze stylow humoru okreslany jest przez badaczy mianem humoru agresywne-
go (agressive humor). Przejawia sie on w tendencji do wykorzystywania humoru w celu po-
nizania, krytykowania, umniejszania wartosci innych oséb i manipulacji nimi. Jest to hu-
mor destruktywny, napastliwy i przeSmiewczy. Wynika on z potrzeby wzmocnienia wlasne-
go ,,Ja” i shuzy podniesieniu wlasnej samooceny oraz zaakcentowaniu niezaleznosci. Cecha
charakterystyczna tego typu humoru jest czesta nieadekwatnos¢ zastosowania zartu do kon-
kretnej sytuacji. Humor przejawia sie tu gléwnie w postaci sarkazmu, kpiny czy ztosliwosci.
Do tej kategorii mozna réwniez zaliczy¢ humor rasistowski czy seksistowski. Warto zauwa-
zy¢, ze stosowanie przez jednostke zartéw tego rodzaju moze owocowac ostabieniem relacji
tej osoby z otoczeniem i odrzuceniem jej przez cztonkéw grupy.

Ostatni z omawianych styl humoru, nazwany jako poniZajacy ,Ja” (self-defe-
ating humor), réwniez okreslono jako destruktywny. Osoba przejawiajaca taki typ hu-
moru stara sie kosztem samej siebie wzmocnic relacje z innymi, zdoby¢ akceptacje oto-
czenia i jego przychylnosé. Deprecjacja wlasnej osoby przejawia sie poprzez podkresla-
nie swoich stabosci, umniejszanie kompetencji, nadmierng autoironie. Na§miewanie
sie z siebie ma na celu maskowanie, czy nawet negowanie, negatywnych emocji i sta-
nowi forme ucieczki przed wlasnymi potrzebami badz koniecznoscia zmierzenia sie
z trudno$ciami®.

Przedstawione powyzej style humoru, jakimi postuguja sie ludzie w relacjach in-
terpersonalnych, spelniaja réznorakie funkcje. Avner Ziv w swoich badaniach zwrdcit
uwage na fakt, Ze ludzie postuguja sie humorem z okreslonych powodéw. Wyr6znit on
nastepujace funkcje humoru:

* Agresywna, ktéra pozwala na wyrazenie wrogosci w sposob akceptowany spo-
tecznie; przyjmuje czesto forme bezposredniego ataku badz delikatnej gry stow.
Taki humor skierowany moze by¢ wobec jednostki, instytucji, jak réwniez grup
spotecznych;

* Seksualna, polegajaca na redukeji napiecia zwiagzanego ze skrytymi pragnienia-
mi. Humor taki wyraza przyjemnos¢ czerpana z seksu lub tez zwiazane z nim
rozczarowania;

* Spoleczng, majaca dwa aspekty: intra- i intergrupowy. Pierwszy dotyczy interak-
cji wewnatrz okreslonej wspdlnoty. W tym aspekcie humor moze by¢ uzywany
w celu zdobycia akceptacji spolecznej, zyskania pozycji w zbiorowosci czy zbudo-

% R.A.Martin, Sense of humor, dz. cyt., s. 313-326.
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wania i podtrzymania pozytywnych relacji, wiezi miedzyludzkich. Aspekt inter-
grupowy odnosi sie do spoteczenstwa jako catosci. Tutaj humor moze by¢ forma,
ktora pozwala na poprawe funkcjonowania spoleczenstwa. Forma spotecznej sa-
tyry ma na celu zwrécenie uwagi na problem i danie impulsu do zmiany;
Obronna, pozwalajaca radzié sobie z trudnymi sytuacjami pozostajacymi poza
kontrola cztowieka, np. choroba, Smiercig. Zaréwno ,,czarny humor”, jak i hu-
mor ponizajacy ,Ja” pozwalaja podtrzymac¢ réwnowage emocjonalng oraz
ochroni¢ ,,Ja” przed destrukcja;

Intelektualng - zwiazang z czerpaniem przyjemnosci oraz satysfakcji z poznaw-
czej aktywnosci towarzyszacej tworzeniu i rozumieniu sytuacji komicznych'.

Bogactwo form, w jakich wystepuje komizm, jest duze; ponizsze przyktady ilustruja

jedynie niektore z nich i prezentowane sa dla zorientowania czytelnika w réznorodnosci
tego zjawiska. Z tymi przyktadami spotykamy sie najczesciej korzystajac z mediow tradycyj-
nych (TV, radio), nowoczesnych technologii komunikacyjnych lub w interakcjach spotecz-
nych (np. w miejscu pracy). Komizm wystepuje miedzy innymi jako:

Wyolbrzymienie - hiperbolizacja niektorych cech zjawiska; moze dotyczy¢ wy-
gladu (rysy twarzy, figura, ubidr), zachowania si¢ (spos6b mowienia i porusza-
nia sie, gestykulacja, mimika), sytuacjii cech charakteru;

Karykaturowanie wyolbrzymiajace - polega na wydobyciu i wyolbrzymieniu nie-
ktorych, czesto negatywnych cech wygladu zewnetrznego lub charakteru zjawi-
ska (karykatura satyryczna);

Parodiowanie - polega na laczeniu w sobie nasladowania oryginatu z uwydatnie-
niem jego charakterystycznych cech oraz z ich wyolbrzymieniem niekiedy do
granic absurdu;

Pomniejszanie - podobnie jak wyolbrzymienie, przeksztalca dany przedmiot
w zjawisko odbiegajace od normy;

Trawersowanie - polega na ponizaniu, degradowaniu i wulgaryzowaniu cech
zjawisk, ktore sa uwazane za wartosciowe, godne szacunku lub nawet wznioste
iswiete;

Karykaturowanie pomniejszajace - dotyczy stosowania daleko idacych uprosz-
czen, znieksztalcajacych istote rzeczy poprzez wyeksponowanie na pierwszym
planie cech drugorzednych i btahych, pominiecie zas cech istotnych;

Naruszenie kolejnoSci zjawisk w zasadzie nieodwracalnych - odwrdcenie kolejno-
sci zdjeé, zjawisk';

Dowcip - powiedzenie zawierajace tres¢ komiczna, pobudzajace do Smiechu;
Zart - powiedziane lub zrobione co$ nie na serio, lecz dla rozrywki, zabawy, za-
kpienia z kogos (figiel, kawal);

10

11

A. Ziv, Personality and sense of humor, New York 1984, pp.26-37.
B. Dziemidok, O komizmie. Od Arystotelesa do dzisiaj, Gdansk 2011, s. 65-153.
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* Ironia - zamaskowana kpina, w ktérej ukryty sens jest zaprzeczeniem sensu do-
stownego;

»  Sarkazm - bardzo zlo§liwa ironia;

*  Szyderstwo - nadzwyczaj ztosliwa kpina;

»  Zagadka - krotki wierszyk, epigramat lub zdanie, zawierajace tres¢ celowo nieja-
sna, ktorej sie trzeba domysli¢", np. Czy powinno sie mieszac¢ kawe prawg czy
lewg reka? Zadng! Powinno sie uzywac lyzeczki.;

» Zagadka oparta na grze stéw - zestawienie stéw o podobnym brzmieniu, ale in-
nym znaczeniu, ktére ma na celu wywotaé efekt komiczny, np. Dlaczego osiol
Jjada osty? Bo jest ostem.

e Zabawna uwaga odnoszaca si¢ do konkretnej osoby lub rzeczy, np. Ona jest dosko-
nalym rozmowca - najlepszym, przed jakim kiedykolwiek ucieklem.;

* Gag-forma ograniczona do komicznego dialogu;

* Anegdota - zabawne opowiadanie znieoczekiwanym, dowcipnym zakoricze-
niem;

* Grasléw-np. droga droga = autostrada;

*  Humorystyczny komentarz- np. Gdyby ta tragedia dziala sie dzisiaj, z pewnoscig
powolano by komisje sledcza!

* Zabawna pomylka lub btad logiczny - np. Polfowy sg rowne. Ale co ja wam bede
ttumaczyl - i tak wieksza polowa tego nie zrozumie.

*  Przejezyczenia- np. Dzisiaj zajmiemy sie waznym problemem wolnej erekcji.
Humor jest zjawiskiem intelektualnym. Wedlug teorii rozwiazania niespdjnosci hu-

mor wynika z polaczenia dwoch niespdjnych elementéw w jedna catosé. Dwufazowy model
rozumienia humoru Sulsa zaktada, Ze we wstepnej fazie poznawania bodZca komicznego
odbiorca interpretuje sytuacje na podstawie wstepnych danych (pierwsza czes¢ dowcipu, se-
kwencji rysunkéw i zdjec) oraz oczekiwan z nimi zwigzanych. Porzadkuje dostepne infor-
macje (w dowcipie stownym) lub elementy dopelniajace rysunek, dostrzega niesp6jnosé
w poznaweczej reprezentacji bodzca. W drugiej fazie procesu rozumienia humoru odbiorca
rozwiazuje niesp6jnos¢ na podstawie wiedzy izawartych wbodZcu sprzecznych cech,
uzgadnia ze soba te sprzeczne czesci dowcipu. Zgodnie z ta teoria, bez rozwigzania niesp6j-
nosci (dostrzezenie nonsensu tresci humoru wzgledem pointy) nie jest mozliwy humor.

2. Metodologia badar

Nowoczesne technologie komunikacyjne sa medium pozwalajacym w nowy sposéb reje-
strowaé, a co za tym idzie poddawaé analizie, zarejestrowane ludzkie przekazy i wytwo-
ry. Jednostkami analizy moga by¢ tu strony www, listy elektroniczne, wiadomosci na li-
stach dyskusyjnych, pamietniki internetowe (blogi), obrazy, filmy czy memy. Bogactwo
form, rodzajéw, sposobow tworzenia i dystrybucji treSci humorystycznych za pomoca
nowoczesnych technologii komunikacyjnych jest tak duze, Ze istotna rzecza dla analizy

2 Slownik, jezyka polskiego, t. X., Warszawa 1968, s. 499.
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zjawiska humoru jest wlasciwy dobdér metodologii badan. Zwlaszcza, ze dodatkowym
problemem, ktéry nalezy braé¢ pod uwage jest indywidualne podejscie kazdego czlowie-
ka (w tym réwniez badacza) do kwestii humoru. To co dla jednego jest Smieszne dla in-
nego takie nie musi by¢, a wrecz moze by¢ niesmaczne. Te i inne problemy definicyjne
sprawily, Ze niewlasciwe wydalo sie zastosowanie ilosciowych metod badawczych, ta-
kich jak badania sondazowe. W badaniach zjawiska humoru przekazywanego i tworzo-
nego za pomoca nowoczesnych technologii komunikacyjnych podjeto prébe catosciowe-
go uchwycenia medium za pomoca, ktérego komizm jest reprezentowany. Nowoczesne
technologie komunikacyjne to nie tylko Internet, ale réwniez wiele urzadzen mobilnych
(telefony komoérkowe, smartfony, tablety, nagrywarki, pendrivy) zapisujacych tresci w
postaci kodu binarnego, jak réwniez oprogramowanie umozliwiajace przetwarzanie ist-
niejacego materiatu lub tworzenie od podstaw wytworéw komicznych tworzacych nowa
jakosé. Z tego wzgledu pominieto réwniez metody badan typowe dla badania Internetu
takie jak badania on-line i offline: w tym badania typu site/server centric i user cen-
tric®. W prezentowanej pracy wykorzystano metode badan niereaktywnych, czyli bada-
nie zachowan spolecznych nie wplywajacych na te zachowania. Konkretnie postuzono
sie metoda analizy treSci. Jak przekonuje E. Babbie analiza tresci jest badaniem zareje-
strowanych ludzkich przekazéw takich jak: ksiazki, czasopisma, strony www, wiersze
gazety, piosenki, list, listy elektroniczne i inne'. W badaniach takich (niereaktywnych)
pojawia sie czesto problem trafnosci i rzetelnosci. W cytowanych badaniach dokonano
szeregu zabiegow (dobor proby, zdefiniowanie jednostek obserwacji, kodowanie), aby
nie tyle zniwelowa¢ ten problem, co ustawié go we wlasciwych proporcjach.

Z uwagi na eksploracyjny charakter badan i zastosowana w nich metodologie ja-
kosciowa zrezygnowano z formulowania a priori hipotez badawczych. Ograniczono sie
jedynie do sformutowania pytania badawczego: czy mozliwe jest sklasyfikowanie wy-
tworéw humorystycznych z punktu widzenia sposobéw ich tworzenia i kanalow ich dys-
trybucji? Czy wystepuje zréznicowanie postrzegania humoru ze wzgledu na wiek bada-
nych osob (19 i 22 lata) oraz czy wystepuje zréznicowanie w postrzeganiu komizmu w
polsko-i anglojezycznej przestrzeni medialnej?

Zmienna zalezna zdefiniowano jako wszelkiego rodzaju wytwory komiczne, kto-
re wydaly sie humorystyczne dla danego obserwatora, niezaleznie od formy w jakiej
owa tresé humorystyczna wystepowata. Badania zorganizowano w takiej formie, ze trzy
niezalezne grupy obserwatoréw poszukiwaly tresci komicznych w okresie 1 tygodnia
przez 2 godziny dziennie w réznych porach. Pierwsza grupa obserwatoréw to 15
uczniow (7 chlopeéw i 8 dziewcezat) liceum ogélnoksztalcacego w Krakowie, druga grupe
12 0s6b stanowili studenci III roku AWF w Krakowie (7 meZczyzn i 5 kobiet), trzecia gru-
pa sktadata sie z 11 studentéw III roku (5 kobiet i 6 mezczyzn) filologii angielskiej Pani-
stwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Oswiecimiu. Zastosowano wiec grupowy dobor

13 Szpunar M., Badania Internetu vs. Badania w Internecie, czyli jak bada¢ nowe medium- podstawowe

problemy metodologiczne, ,,Studia Medioznawcze” 2 (29), 2007, 5.81-89.

4" Babbie E., Badania spoleczne w praktyce, PWN Warszawa2004, s.342-352.

KULTUa - MeDia - Te0L0gia 22/2015 39



PRZESTRZENIE KULTURY

proby obserwatoréw w wieku od 19 do 22 lat, jako Ze osoby te sprawnie postuguja sie no-
woczesnymi technologiami. Ze wzgledu na odmienny sposob postrzegania humoru
przez kobiety i meZczyzn postarano sie, aby we wszystkich grupach obserwatoréw li-
czebnosci kobiet i mezezyzn byly porownywalne. Identyfikacja i postrzeganie humoru
jest rowniez funkcja wieku i doswiadczenia zyciowego, stad tez stworzono 2 grupy wie-
kowe, czyli uczniowie klas maturalnych (19 lat) i studenci III roku (22 lata). Pierwsza
grupa (uczniowie LO) poszukiwata materialéw humorystycznych w polsko- i angielsko-
jezycznej przestrzeni medialnej (Internet, zasoby wlasne , np. prywatne nagrania, zdje-
cia przechowywane w pamieci telefonéw lub komputerdéw, telewizja itp.), druga grupa
(studenci AWF) przeszukiwala jedynie polska przestrzenn medialna, natomiast trzecia
grupa miala za zadanie wyszukiwanie tresci komicznych tylko w angielskojezycznej
przestrzeni medialnej. Jednostkami obserwacji byly konkretne wytwory humorystycz-
ne (zdjecia, filmy, teksty itp.), ktére wydaty sie komiczne dla danego obserwatora i zosta-
ty zebrane w formie materiatéw i linkéw. Jednostkami analizy byly natomiast zbiory tre-
$ci humorystycznych zebranych przez dana grupe obserwatorow, ktére powtarzaly sie
najczesciej. Po zebraniu materiatu od wszystkich grup obserwatoréw dokonano kodowa-
nia zbioru wszystkich tresci humorystycznych, przy czym analizie poddano zaréwno
tresci jawne (tresci uniwersalne), jak i tresci ukryte wynikajace z kontekstu spotecznego
(np. memy - dowcipne zdjecia wraz z tekstem komentujace konkretne aktualne wydarze-
nie publiczne, bedace przejawem komizmu chwilowego). Kodowanie oraz analiza tresci
ukrytych i jawnych zostaly przeprowadzone przez autora i poddane weryfikacji przez
osobe nie zaangazowana w badania (nauczyciel jezyka polskiego z wieloletnim stazem).

Wsrod bogatego materiatu zebranego przez wszystkie grupy obserwatoréw znalazty
sie wytwory humorystyczne wystepujace w roznych formach. Byly to tresci w formie obra-
zu, takie jak zdjecia i filmy, gdzie gtéwnym no$nikiem informacji byt obraz, byly réwniez
materialy wystepujace pod postacia tekstowa. Nosnikiem tresci jest tu stowo wystepujace
jako dowcip, anegdota, opowiadanie lub komiczna historia. Trzecia grupe stanowity wy-
twory hybrydowe, w ktérych zaréwno tekst jak i obraz stanowily integralng catosé, nada-
jac im komiczny charakter. Forma wystepowania humoru nie byta jednak zmienna, two-
rzenie kategorii kodowych oraz zliczanie wynikéw dokonano wedtug trzech kategorii: tre-
$ci powstajace w tradycyjny sposob i tradycyjny sposob przekazywane, tresci powstajace w
tradycyjny sposob, ale magazynowane i przekazywane za posrednictwem nowoczesnych
technologii komunikacyjnych, i tresci powstajace i przekazywane za pomoca nowocze-
snych technologii. W nastepnym rozdziale przedstawiono wyniki analiz.

3. Analiza wynikéw badan

3 1Tresci humorystyczne powstajace w sposob tradycyjny i w tradycyjny sposéb przekazywane
Zajmijmy sie najpierw zagadnienie tresci humorystycznych w ludzkiej przestrzeni ko-
munikacyjnej powstajacych w sposéb tradycyjny. Pierwsza grupa, jaka mozna tu wyréz-
nié, sa dzieta tworzone w sposob tradycyjny za pomoca klasycznych technik i metod oraz
przekazywane réwniez za posrednictwem tradycyjnych kanaléw. Stanowily one naj-
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mniej liczng grupe wytworéw humorystycznych (7%), odnalezionych przez 3 grupy ob-
serwatorow. Sa to materialy analogowe przetworzone na kod binarny, wystepujace w
srodowisku NTK jako zapisy na smartfonach w oryginalnej formie (nie dokonano inge-
rencji w materiat).

Wsrod tych przekazéw tego typu wyrézni¢ mozna kilka podgrup. Pierwsza stano-
wig tresci, ktorych gtéwnym nosnikiem jest bezposredni przekaz werbalny (jednostka
obserwacji byty tu zapisy wideo ze spotkan towarzyskich lub wystepow kabaretowych).
Jako przyktad postuzyé tu moze opowiadanie dowcipéw i anegdot podczas bezposred-
niej interakeji z innymi osobami lub np. wystep kabaretowy ogladany na zywo (ktéry nie
jest transmitowany przez telewizje). Charakterystyczng cecha takiego przekazu jest moz-
liwos¢ obserwowania bezposredniej afektywnej reakeji ze strony odbiorcy lub publicz-
nosci. Umozliwia to nadawcy przekazu tworzenie nastroju wsréd odbiorcow spotkania
oraz adekwatne sterowanie klimatem wypowiedzi.

Kolejna podgrupe wytwordw tworzonych i przekazywanych w sposéb tradycyjny
stanowig tresci przekazywane za posrednictwem tradycyjnych medidw, takich jak tele-
wizja, radio czy ksigzki. Jest to przekaz jednostronny (od nadawcy do odbiorcy), w kt6-
rym odbiorca nie ma mozliwosci ingerowania w wytworzony produkt. Mozna tu zali-
czy¢: telewizyjne programy rozrywkowe, filmy komediowe, teatr, teatr telewizji i inne.
W tej grupie istotne znaczenie, oprocz tresci przekazu, ma obraz. Zaréwno tres¢ jak i ob-
raz wtym przypadku tworza bliska zaleznos¢, wspotuczestniczac w tworzeniu komi-
zmu. W zaleznosci od typu produkeji raz pierwszy, raz drugi element przejmuje domi-
nujaca role, jednak zaré6wno tresé, jak i obraz uzupelniaja sie wzajemnie.

Warto zaznaczy¢, ze cho¢ nowoczesne media zdecydowanie réznia sie od mediow
tradycyjnych, to jednak podzial na media nowe i stare wydaje sie by¢ pewnym uprosz-
czeniem. Tradycyjne media przejely niektére wtasciwosci, charakterystyczne dla no-
wych mediéw. Zjawisko, to zwane konwergencja, polega na wzajemnym przenikaniu sie
ilaczeniu mediow tradycyjnych i nowych oraz taczeniu wielu funkeji w jednym urza-
dzeniu (np. Internetu i telefonu). To utrudnia zdecydowany podzial na media tradycyj-
ne i nowe media - a takze komplikuje poczynione w tej pracy rozréznienia.

Trzecia podgrupa twoérczosci humorystycznej tworzona i przekazywana jest za po-
moca rysunkow, zdjeé, plakatow, zeszytéw humoru, komikséw, ksigzek i innych. Pod
wzgledem rodzaju kanaléw transmisji tresci humorystycznych sa to najogdlniej biorac
media drukowane lub fotografie. Dominujacy charakter tresci lub obrazu zalezy w tej
grupie wytworéw od zastosowanej techniki ich tworzenia. Mozna tu wyrézni¢ dziela,
w ktorych gléownym elementem jest obraz (np. zdjecia, plakaty). Sa to wytwory obrazuja-
ce rzeczywisto$é (zdjecia) lub oddajace wizje artysty (plakat, rysunek).

32 Tresci humorystyczne powstajace w sposob tradycyjny, ale przekazywane za pomoca

nowoczesnych technologii komunikacyjnych
Nowoczesne technologie komunikacyjne uzyskuja coraz wieksze mozliwosci magazyno-
wania, przesylania, tworzenia najrozmaitszych informacji i materialéw. Wiele stworzo-
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nych juz materialow ,,przeniosto sie” wiec do Internetu. Stanowia one druga grupe wy-
tworéw (30%), ktore powstaja w klasyczny sposob, za pomoca tradycyjnych materialéw
iz wykorzystaniem tradycyjnego instrumentarium, jednak magazynowane sa i przesy-
lane za posrednictwem nowoczesnych technologii. Kluczowym procesem w tym przej-
Sciu ze Swiata analogowego do wirtualnego jest transformacja tresci na system binarny
(zerojedynkowy), ktéry w takiej formie umozliwia ,,drugie zZycie” materiatlom wyprodu-
kowanym poza Siecia.

Analizujac forme materialéw humorystycznych omawianej grupy, zauwazy¢ moz-
na, ze kazdy material wyprodukowany w sposéb tradycyjny po zakodowaniu go w syste-
mie cyfrowym mozna magazynowac, przekazywaé, a takze modyfikowac za pomoca no-
woczesnych technologii komunikacyjnych. Nowe media daja wiec mozliwos¢é bezposred-
niej interakeji werbalnej (za posrednictwem komunikatoréw), przekazu tekstow (ksia-
zek, magazynow) w formie elektronicznej i obrazéw (zdje¢, rysunkéw, grafik, filmoéw).
Dodatkowo nowoczesne technologie daja niekiedy odbiorcy mozliwo$¢ ingerowania
w oryginalny produkt i przetwarzania go za pomoca odpowiedniego oprogramowania,
poprzez poprawianie lub zmiane kontekstu oryginalu. Tego typu modyfikacje oryginal-
nych dziet ciesza sie duzym powodzeniem wsrod uzytkownikow nowych mediow.

3.3. Tresci humorystyczne powstajace i przekazywane za posrednictwem nowoczesnych technologii
komunikacyjnych

Nowoczesne technologie komunikacyjne sa medium pozwalajacym w nowy sposob reje-
strowac ludzkie przekazy i wytwory. Nowoczesne technologie komunikacyjne to nie tyl-
ko Internet, ale réwniez wiele urzadzen mobilnych (telefony komdrkowe, smartfony, ta-
blety, nagrywarki, pendrive’y) zapisujacych tresci w postaci kodu binarnego, jak row-
niez oprogramowanie umozliwiajace przetwarzanie istniejacego materiatu lub tworze-
nie od podstaw wytworéw komicznych tworzacych nowa jakos¢.

Bogactwo form, miejsc i tresci o charakterze humorystycznym powstajacych przy
pomocy mediéw cyfrowych i w nich magazynowanych oraz za ich posrednictwem prze-
kazywanych jest tak duze, jak duze sa mozliwosci samych nowych mediéw. Jesli wpisze-
my hasto ,,humor” w popularna wyszukiwarke internetowa Google, to ukazuje si¢ po-
nad 200 milionéw wynikéw w niecate dwie dziesiate sekundy. Weiaz zwiekszaja sie moz-
liwosci tworzenia, magazynowania iprzesytania materialéw o charakterze humory-
stycznym. Niebagatelna role w tworzeniu takich materialéw odgrywa oprogramowanie,
ktore daje coraz wieksze mozliwosci ingerencji w oryginalny produkt, jak réwniez two-
rzenia nowego materiatu od podstaw. Multimedia umozliwiaja wiec przetwarzanie ory-
ginalnych prac powstajacych poza Siecia, ingerencje w materialy tworzone przy pomocy
nowoczesnych technologii, jak réwniez tworzenia specyficznych dla nich wytworéw.

Czym sie charakteryzuja tresci humorystyczne powstajace i przekazywane za posred-
nictwem nowoczesnych technologii komunikacyjnych? Jak uwaza Jan van Dijk, istotnym
problemem dzisiejszej komunikacji masowej jest szybki spadek zainteresowania przeka-
zem. Aby temu zapobiec, komunikaty sktadaja sie z coraz krétszych i silniejszych bodzcow.
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Krétkie i mocne serwisy informacyjne, dynamiczne filmy i wideoklipy oparte na szybkim
montazu oraz pelne humoru programy telewizyjne przyczyniaja sie do fragmentaryzacji
tresci. Liczy sie efekt wizualny, zaskoczenie lub oprawa. Kontekst omawianych zjawisk i re-
fleksja znikaja albo zostaja odsuniete na dalszy plan. Prowadzi to niewatpliwie do sptycenia
tresci. Wytwory produkowane za posrednictwem nowych mediow lub tworzone w sposob
tradycyjny, ale przekazywane za ich posrednictwem, tworzone sa czesto tak, aby przykué
uwage odbiorcy, lub wrecz go zaszokowac. Stad tez liczne produkeje, ktére mozna znalezé
w Sieci, charakteryzuja sie czesto efekciarstwem, wulgarnoscia i epatuja seksualnoscia .

W Internecie mozna znaleZé np. specjalne strony www zawierajace wylacznie ma-
terialy o charakterze humorystycznym. Sg to strony z dowcipami pogrupowanymi i ska-
talogowanymi alfabetycznie lub tematycznie (np. o blondynkach, o lekarzach, o szkole
itp.). Administratorzy takich stron zamieszczaja udostepniane przez samych internau-
téw materialy, ktore sg systematycznie uzupekniane i uaktualniane. Popularnymi stro-
nami tego typu sa m.in. http://funny2.com/indexOLD.htm, Kwejk, JoeMonster,
http://www.collegehumor.com . Ponadto na popularnych portalach informacyjnych,
np. AOL, Yahoo, Google iinnych, znajduja sie zaktadki lub linki prowadzace do duzych
zasob6w z dowcipami i anegdotami (np. http://news.yahoo.com/comics/).

Zwykle materiatly zamieszczane na tego typu stronach kontrolowane sa przez mo-
deratordéw, czyli osoby oceniajace jakosc tresci. Moderatorzy maja techniczne mozliwo-
sci usuwania badz blokowania komentarzy, a takze usuwania badz blokowania uzytkow-
nikéw lub postéw famigcych netykiete (zbior zasad zachowania w Internecie).

Technologia nowych mediéw umozliwia rowniez przesytanie tresci w formie tek-
stowej, zdjeciowej, filmowe]j czy animacji pomiedzy poszczegélnymi rodzajami multi-
mediéw, np. pomiedzy odbiorcami w Sieci, z Internetu na telefon komérkowy, z komér-
ki nainne komorki itd.

Warto przy tej okazji przygladnaé sie blizej miejscom w Sieci, ktére umozliwiaja
spotkanie r6znych oséb w przestrzeni wirtualne;j.

Blog to strona internetowa zawierajaca wpisy autora uporzadkowane wedlug dat
umieszczania. W uproszezeniu blog moze byé rozumiany jako pamietnik wtasciciela.
Wtascicielami takich pamietnikéw internetowych sa rozmaici internauci niezaleznie od
wieku, ptci, miejsca zamieszkania, wyksztatcenia, zawodu, czy statusu spotecznego. In-
teraktywnos¢ nowych mediéw pozwala na komentowanie takich wpiséw przez osoby
odwiedzajace blog. Wymiana zdan i pogladéw prowadzi takze do wytworzenia specy-
ficznego jezyka komunikacji (skréty, emotikony, Zargon).

Forum dyskusyjne z kolei to miejsce, gdzie uzytkownicy moga rozmawiac (za pomo-
ca tekstu) na tematy, ktére ich interesuja, poprzez publikowanie swoich wypowiedzi. Ko-
munikacja na forum ma charakter asynchroniczny, co oznacza, ze osoby moga odpowia-
dac na wypowiedzi innych w péZniejszym czasie. Forum dyskusyjne moze mieé charakter
otwarty (wypowiadaja sie wszyscy o wszystkim) lub tematyczny, ktéry skupia wokot siebie
zainteresowang grupe specjalistow. Czesto oprocz postow czy watkéw zwiazanych bezpo-
Srednio z tematyka danego miejsca, na forum znajduje sie tez watek humorystyczny, gdzie
mozna wymieniac sie dowcipami lub innymi tresciami humorystycznymi.
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Czat to jedna zustug internetowych umozliwiajaca uzytkownikom rozmowe
w czasie rzeczywistym, co oznacza, zZe komunikacja ma charakter synchroniczny. Moz-
liwa jest tu zaréwno rozmowa w tak zwanym pokoju publicznym, gdzie wszyscy moga
by¢ jej Swiadkami, jak i na tak zwanym privie, gdzie w rozmowie bierze udziat jedynie
dwoch uzytkownikéw. Komunikacja w tym przypadku zwykle ma postaé pisana - cho-
ciaz istnieje takze mozliwo$¢ pokazywania swojego wizerunku za pomoca kamerki in-
ternetowe;j.

Miejsc, gdzie mozna znalezZ¢ i publikowac¢ swoje materialy zdjeciowe, filmowe,
animacje lub prezentacje multimedialne jest wiele: wczeSniej wspomniana strona
YouTube i jej polskie odpowiedniki, Maxior lub Wrzuta, to strony specjalizujace sie w za-
mieszczaniu wszelkiego rodzaju obrazow, zaréwno pozytywnych, neutralnych jak i ne-
gatywnych, np. o§mieszajacych. Popularnym miejscem prezentowania takich zdjeé i fil-
mow s3 réwniez specjalne strony internetowe (Fabryka humoru, kwejk i inne) oraz por-
tale spolecznosciowe (serwisy spotecznosciowe). Sa to interaktywne strony internetowe
pozwalajace uczestnikom na prezentacje wtasnego profilu zawierajacego zwykle zdjecia
iinne dane. Uzytkownicy maja tez mozliwo$¢ rozmawiania ze soba za pomoca wielu ka-
natéw komunikacji. Do najpopularniejszych obecnie portali spotecznosciowych naleza:
Facebook, Twitter, MySpace iich polskie odpowiedniki: Nasza Klasa, Grono i wiele in-
nych. Wspomniane wezesniej serwisy spotecznosciowe, w ramach ktérych uzytkownicy
moga laczy¢ sie w grupy, umozliwiaja wymiane informacji, w tym tekstéw, zdjeé¢, obra-
z6w ifilmoéw, najczesciej o humorystycznej tresci. Dla przyktadu najpopularniejszy
obecnie Facebook umozliwia uzytkownikom zamieszczanie na tzw. ,,tablicy” tresci, kto-
re sa widoczne dla innych przyjetych do grona znajomych. Materialy, ktére zamieszcza-
ne sa na ,tablicy” pochodza z niezliczonych stron internetowych, a opublikowanie ta-
kich informacji odbywa sie automatycznie po ,,zalajkowaniu” (kliknieciu pod zdjeciem
lub filmikiem opcji ,,like”). Innymi stowy mamy tu do czynienia z wirtualna tablica, na
ktorej internauci wieszaja réznorodne informacje (Smieszne, ciekawe lub nietypowe).
Dodatkowa zacheta do aktywnosci na takich stronach jest fakt, Zze odbiorcy (internauci)
wzmachiaja dzialania autora materialu za pomoca komentarzy zamieszczanych na te-
mat danej produkcji lub udostepniaja post innym uzytkownikom. Mozliwos¢ uzyskania
niemal natychmiastowej informacji zwrotnej na temat swojej twérczosci (interakcyjnosé
nowych mediéw) jest cecha charakterystyczna dla nowoczesnych technologii. W trady-
cyjnych mediach przekaz byt raczej jednostronny: od autora do odbiorcy. W przypadku
nowoczesnych technologii to odbiorcy moga wptywaé na efekt koricowy ,,dzieta”, zmie-
niajac lub przetwarzajac je.

Dowcipu internetowego nie mozna poréwnywacé z dowcipem opowiadanym w re-
alnej rzeczywistosci. W takiej sytuacji o powstawaniu wspélnoty Smiechu decyduje kon-
tekst sytuacyjny, a umiejetnosc ekspresji werbalnej narratora przesadza o tym, czy jakas
opowies¢ jest uznana za dowcipna lub humorystyczna. Tymczasem, jak uwaza Janina
Hajduk-Nijakowska, dowcip internetowy przekazywany w formie tekstowej funkcjonuje
w nowej formie. Opiera sie on na stowie pisanym, eksponuje gre stéw, dialog, przypisuje
znane z tradycji koncepty postaciom medialnym lub politykom, wzbogaca efekt komicz-
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ny filmowymi scenkami'. Takim zabiegom wzbogacajacym komizm sprzyja uktad wie-
Iu witryn (najczesciej komercyjnych, wykorzystujacych potrzebe rozrywki do przycia-
gniecia uwagi potencjalnego klienta), na ktorych internauci glosuja na wybrane doweci-
Py pogrupowane tematycznie.

Moéwiac o dowcipach, w ktérych gléwnym elementem jest tekst, warto wspomnieé
oistnieniu w Internecie ,,dowcipéw dZwiekowych” (np. http://www.jokes.com/joke-ca-
tegories, www.opowiedz-kawal.pl), gdzie internauci moga nagrywac¢ opowiadane przez
siebie dowcipy, ktore oceniaja inni.

Dowcipy w formie tekstowej mozna znalezZ¢é réwniez w innych miejscach Sieci.
Dos¢é popularnym sposobem przekazywania tresci humorystycznych jest komunikacja
mailowa, za ktorej posrednictwem ludzie przesytaja sobie dowcipy i kawaly. Tresci hu-
morystyczne przekazywane sg rowniez za pomocg komunikatoréw internetowych (np.
Skype), ktore umozliwiaja bezposrednia komunikacje oséb w czasie rzeczywistym. Cze-
sto tez uzytkownicy mediéw cyfrowych wymieniaja sie dowcipnymi wierszykami,
zwlaszcza w okresie Swigtecznym i noworocznym. Skarbnica materialéw humorystycz-
nych, i nie tylko, sa réwniez inne miejsca w Sieci; mozna tu wyrézni¢ m.in. blogi, fora
dyskusyjne, czaty, portale spolecznosciowe, portale plotkarskie, portale randkowe, ra-
dio internetowe, telewizje internetowa, internetowe wydania gazet i magazynoéw. Bogac-
two miejsc przechowywania i kanaléw przekazu tresci jest duze i stale sie zwieksza wraz
z rozwojem nowych ustug sieciowych.

Jakie zalety ma Internet jako medium dla przekazywania tresci humorystycznych?
Okazuje sie, ze jest bardzo przydatny w procesie komunikacji interpersonalnej. Jak wiado-
mo, duzym powodzeniem ciesza sie r6zne dowcipy, kawaly, humoreski wykorzystywane
podczas komunikowania sie z innymi. Jak uwaza P. Wallace, humor w Internecie bardzo sil-
nie wplywa na atrakcyjnosc interpersonalna, zwlaszcza, ze nie musi konkurowaé z wygla-
dem fizycznym uczestnikéw komunikacji. Poczuciem humoru mozna sie w Sieci tatwo po-
pisywac tylko za pomoca stowa pisanego, a ci, ktérzy sa w tym najlepsi, zyskuja dodatkowe
punkty na skali atrakcyjnosci interpersonalne;.

Jesli chodzi o formy, w jakich wystepuja tresci humorystyczne w tej grupie, to wy-
szczeg6lnié mozna materialy, w ktérych gléwnym elementem jest tekst, tekst potaczony
z obrazem, jak i sam obraz.

Najczestsza forma przekazywania treSci w opisanych powyzej miejscach Sieci jest
forma tekstowa. Tres¢ tych przekazow i poziom wypowiedzi s zr6znicowane i zaleza od
wielu czynnikéw. Wsréd czynnikéw wplywajacych na styl komunikacji wymienié moz-
na: anonimowos¢ lub jej brak, moderowanie, tematyke pokoju czatowego lub watku na
forum dyskusyjnym i wiele innych. Jako$¢é komunikacji w Internecie za posrednictwem
nowoczesnych narzedzi jest zréznicowana - podobnie jak jezyk, ktérym postuguja sie in-
ternauci. Niestety poziom dyskusji nie zawsze jest merytoryczny i przyjacielski. Specyfi-
ka medium, jakim jest Internet, powoduje, ze uzytkownicy pozbywaja sie zahamowan

15 J. Hajduk-Nijakowska, E-folklor. Rola Internetu w powstawaniu nowych zjawisk folklorystycznych, w: P.

Francuz S. Jedrzejewski (red.) Nowe media i komunikowanie wizualne, Lublin 2010, s. 201-214.
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iraczej nie obawiaja sie powazniejszych konsekwencji wypowiadanych stéw, posuwajac
sie czesto dalej, niz pozwoliliby sobie na to w interakeji bezposredniej. W takich przy-
padkach ujawnia sie ciemna strona humoru opisana w pierwszej czesci artykutu.

Poczucie wiekszej anonimowosci implikuje wiec odczucie wiekszej swobody wypo-
wiedzi. Im bardziej otwarte jest dane narzedzie komunikacyjne, tym czesciej pojawiaja sie
swobodne, a nawet skrajne wypowiedzi'®. Niemoderowane fora dyskusyjne funkcjonuja
zupelnie inaczej, niz ich moderowane odpowiedniki. Inaczej jest na moderowanych fo-
rach czy listach dyskusyjnych, np. specjalistycznych, gdzie uzytkownicy podaja swoje imie
inazwisko czy adres mailowy; tam, gdzie tatwa jest identyfikacja uzytkownika, kultura
dyskusji i komizm maja wysoki poziom. W grupach dyskusyjnych, gdzie panuje zupeina
anonimowos¢, gdzie nikt nie wie, kim jest jego potencjalny interlokutor, dochodzi czesto
do ostrych polemik, dyskutanci obrzucaja sie inwektywami, a humor pelni tu role agre-
sywna, seksualng lub obronna. Badania wskazuja, Ze w grupach, gdzie komunikacja byla
anonimowa, padalo sze$¢ razy wiecej niestosownych uwag, niz w grupach nieanonimo-
wych. Jak twierdzi Wiestaw Wactawczyk, dyskusje na forach lub czatach przypominaja
nierzadko licytacje na obelgi, a im wiekszy ich kaliber, tym wiekszy sukces obrazajacego.
Niezwykta tatwos¢é wypowiadania sie i publikowania w Internecie rozmaitych tresci spra-
wia, ze pokusa przekraczania granic moralnych i prawnych jest duza'’. Komunikacja za
posrednictwem nowoczesnych technologii ma swoje pozytywne i negatywne strony, co
sprawia, ze wiele dyskusji na forach, czatach czy blogach toczy sie z zachowaniem netykie-
ty, a osoby ja tamiace sa usuwane lub blokowane z danej spotecznosci internetowej.

Innym przejawem treSci humorystycznych tworzonych przy pomocy multime-
diéw sa takie, w ktorych gtéwnym elementem jest obraz. Do wytwordéw takich zaliczy¢
mozna zdjecia, sekwencje zdjeé¢ tworzace pewna tematyczna catosé, Smieszne filmy, kli-
py, reklamy, kolaze, prezentacje multimedialne, humorystyczne kanaly telewizyjne lub
radiowe. Wiele materialéw moze by¢ przekazywane za posrednictwem telefonéw ko-
morkowych w postaci SMS-6w, MMS-6w, zdje¢, filméw lub linkéw do konkretnych stron.

Obecnie robienie zdje¢ za pomoca aparatu cyfrowego lub telefonu komoérkowego,
(w kamere wyposazony jest juz prawie kazdy telefon) i umieszczenie ich w Internecie
jest niezwykle proste. Mozna wiec publikowa¢ taki material na wielu wyspecjalizowa-
nych stronach. Te najbardziej popularne to: YouTube, Wrzuta, Maxior, dailymotion.com
Iwiele innych. Sa to strony, na ktérych mozna znalezé filmy i zdjecia (pojedyncze lub
cale ich sekwencje) przedstawiajace autentyczne sceny z zZycia uchwycone w taki sposéb,
ze sam obraz tworzy komizm sytuacyjny.

Innym przyktadem humoru w formie obrazu sa materialy prezentujace zdjecia
autentyczne lub przetworzone, opatrzone odpowiednim komentarzem. W takim przy-
padku zaréwno obraz jak i tre$¢ komentarza lub napisu wspdlnie tworza efekt komicz-

6 p Wallace, The Psychology of the Internet, Cambridge 1999, pp. 60.

W. Wactawezyk, Pojecie godnosci osobowej w doktrynie praw czlowieka a kwestia swobody wypowie-
dzi, w: M. Gwozdzicka-Piotrowska, A. Zduniak (red.), Edukacja w spoleczetistwie ,,ryzyka”. Bezpieczen-
stwo jako wartosc, Poznan 2006, t.1.
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ny. Zaden z tych elementéw samodzielnie prezentowany nie bytby zabawny. Wsréd ta-
kich produkcji wyszczegdélni¢ mozna réwniez cate zbiory zdjeé (sekwencje), ktore razem
tworza efekt komiczny. Ciekawym zabiegiem artystycznym, czesto stosowanym w takich
materiatach, jest prezentacja sekwencji artystycznych zdje¢ przedstawiajacych jakas hi-
storie i jednoczesnie weciagajacych w klimat tej opowiesci po to, by na koricu zaskoczy¢
odbiorce jakims nieoczekiwanym obrazem (pointa), ktéry ma zaskoczy¢ odbiorce.

Czestym zabiegiem jest réwniez przetwarzanie zdje¢ za pomoca odpowiedniego
oprogramowania itworzenie np. karykatur postaci pierwotnie na nich przedstawia-
nych. Jest to zabieg wystepujacy czesto w Srodowisku szkolnym - uczniowie lub studenci
czesto tworzg takie materialy przedstawiajace nauczycieli. Zjawisko to spotykamy réw-
niez w przestrzeni publicznej (np. w polityce).

W ostatnim czasie duza popularnoscia ciesza sie tresci humorystyczne w postaci
tzw. memow internetowych. Sa to zdjecia, filmiki, lub krétkie utwory muzyczne (dowol-
na porcja informacji), ktére po przetworzeniu rozpowszechniane sg poprzez portale
spolecznosciowe, komunikatory czy fora internetowe. Jednak najpopularniejsze sa zdje-
cia (czesto znanych osobistosci ze Swiata polityki, sportu, show biznesu) oparzone dow-
cipnym komentarzem w formie tekstu. Memy petnia czesto funkcje dowcipnego komen-
tarza do biezacych wydarzen politycznych, spotecznych, sportowych lub artystycznych.
Stad tez Zywotnos¢ memow jest krotka i ogranicza sie do konkretnego czasu. Na potrze-
by internautéw stworzono specjalne strony do tworzenia takich materialéw, tzw. genera-
tory memow, w ktorych kazdy moze stworzy¢ wlasny material i zamiescic¢ go w Sieci lub
wystaé znajomym.

Ciekawa forma prezentacji materialéw humorystycznych sa animacje komputero-
we. Jak utrzymuje Andrzej Wojnach, w ciagu ostatnich kilku lat specjalisci od animacji, ob-
darzeni nieraz specyficznym poczuciem humoru oraz duza zdolnoscia obserwacyjna,
w humorystyczny sposéb komentuja rzeczywistos¢. Dzisiaj wszechobecnosé animacji wy-
daje sie zupelnie oczywista, chociaz kilka lat temu tak nie bylo. Portale internetowe orga-
nizuja konkursy na najlepsze produkty animacyjne, w ktérych biora udzial mitosnicy
i tworcy komputerowych animacji. Ten sposéb tworzenia animacji ma ogromne znacze-
nie dla ksztaltowania sie obrazu wspoétczesnej kultury, poniewaz biora w nim udziat setki
tysiecy mtodych ludzi, ksztaltujacych na tym etapie kulture dostepna dla setek milionéw
odbiorcéw, poprzez kodowanie wlasnych wyobrazZen o Swiecie i rzeczywistosci .

Inna forma materialéw humorystycznych sg prezentacje multimedialne tworzo-
ne w programie PowerPoint. Sa to materiaty specyficzne dla nowoczesnych technologii
komunikacyjnych, gdyz moga one by¢ tworzone tylko przy ich pomocy. W takich pre-
zentacjach mozliwe jest wykorzystywanie calego spektrum narzedzi stuzacych do publi-
kacji tresci. Prezentacje wykorzystuja wiec tekst, obraz, zdjecia, film i animacje; moga
rowniez zawiera¢ materialy hybrydowe, zbudowane w oparciu o wszystkie mozliwos$ci
programu. Prezentacje multimedialne dodatkowo angazuja odbiorce, wciagajac go
w swoja fabule, zmuszajac do dokonywania wyboréw proponowanych rozwiazan lub
wykonywania narzuconych zadan. Najczesciej ta interakcyjna gra konczy sie zaskakuja-
ca pointa lub obrazem, ktory tworzy efekt komiczny.
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WSsrod réznorodnych form humorystycznych warto réwniez wspomnieé o specjal-
nych internetowych kanatach telewizyjnych. Na licznych portalach internetowych przy-
stosowanych do zamieszczania materialéw zdjeciowych i filmowych mozna réwniez
ogladaé kanaly humorystyczne, takie jak ToSieWytnie.pl (partnerzy: YouTube. Sadi-
stic.pl, WP.TV, Babol.pl) lub matura to bzdura znajdujacy sie na stronie YouTube. Sa to
miejsca prezentujace gagi, wpadki i wywiady utrzymane w konwencji humorystyczne;j.
Znajduja sie tu réwniez wywiady z osobami spotkanymi na ulicy, wideoklipy, animacje,
reklamowki i inne materiaty; wszystko utrzymane w konwencji dynamicznego serwisu.

Dokonujac przegladu materialéw humorystycznych warto réwniez wspomnie¢
o grach komputerowych, ktére w duzej liczbie znajduja sie w r6znych miejscach Sieci.
Wsrod popularnych gier dla dzieci, mlodziezy i dorostych istnieje réwniez kategoria
gier humorystycznych. Opieraja sie one na dowcipnej animacji lub fabule. Dobrym
przykladem ilustrujacym te forme jest gra pt. Receptionist’s Revenge, gdzie gracz ma za
zadanie wrzuci¢ jak najwiecej obrzydliwych rzeczy do kubka z kawa szefa biura, zajete-
go flirtowaniem z sekretarka - tak, aby ten niczego nie zauwazyl.

Filmy tworzone za pomoca multimediéw to najrozmaitsze produkcje, od krétkich
spontanicznych form dokumentalnych, poprzez produkcje zaplanowane i zaaranzowa-
ne (np. jackassylub happy slapping), filmiki reklamowe, tematyczne kanaly telewizji in-
ternetowej lub radiowe (telewizja i radio internetowe) i wiele innych.

Wsrod filméw z tresciami humorystycznymi znajdujacych sie w Sieci mozna wy-
réznié takie, ktére prezentuja po prostu jakis fragment rzeczywistosci, gdzie efekt ko-
miczny nie byl zamierzony (a jednak sytuacje te mozna okresli¢ jako komiczna). Sa to fil-
my niewyrezyserowane (np. filmy pochodzace z materialéw monitoringu, lub amator-
skie zdjecia z wakacji), a jednak przedstawiajace Smieszne sytuacje zdarzajace sie na uli-
cach, placach, szkotach lub na boiskach. Takim przyktadem jest wydarzenie, ktére miato
miejsce podczas Wigilii na rynku w Radomiu w 2012 roku. Wydarzenie to, ktore zyskato
tytut ,,chytra baba z Radomia”, zrobilo internetowa kariere na Youtube - fragment na-
grania z wigilii wywotal lawine kolejnych filmikéw i memow na temat ,,baby”. Informa-
cja otym fenomenie pojawila sie nawet w serwisie informacyjnym jednej z pomniej-
szych stacji telewizyjnych.

Innym popularnym w Sieci humorystycznym gatunkiem filmowym sa produkcje
przedstawiajace rzeczywisto$¢ z czeSciowo zaaranzowang gra postaci (np. przypadek
,2wkrecania” bohateréow filmdéw). Plan filmu i dzialania niektérych postaci sa wezesniej
przygotowane po to, aby sfilmowaé reakcje nieSwiadomych bohateréw, ktérzy nagle zna-
leZli sie w nietypowej sytuacji. Prowokuje sie wiec dang osobe do dzialania, a zdarzenie
nagrywane jest kamera (np. w telefonie). Film taki czesto zamieszczany jest w roznych
miejscach Sieci. W skrajnej postaci zjawisko to nosi nazwe happy slappingi definiowane
jest jako element cyberbullyingu (agresji elektronicznej).

Wsréd materiatéw filmowych mozna takze wyr6znié filmiki, w ktérych wszystko
jest zaplanowane i wyrezyserowane. Zaréwno tlo, jak i gra aktorow sa celowe i zmierza-
jace do przekazania okreslonej idei, komunikatu lub watku komicznego. Bardzo czesto
sg to krotkie produkcje majace na celu przekazanie jakiejs mysli lub tylko rozbawienie
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odbiorcy. Materialy takie moga by¢ publikowane tylko w Internecie, gdyz w tradycyj-
nych mediach, gdzie istnieje weryfikacja tresci, autorzy takich prac nie mieliby szans na
prezentowanie swojej tworczosci.

Lakoriczenie
Wedtlug Digital Future Project®, corocznego badania wpltywu technologii internetowej na
spoleczenstwo, prowadzonego na Wydziale Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Potu-
dniowej Kalifornii, uzytkownicy Internetu najczesciej wykonywali za pomoca Sieci naste-
pujace czynnosci (dane za 2012): obstuga poczty elektronicznej (96%), surfowanie po Inter-
necie bez konkretnego celu (77%), wyszukiwanie wiadomosci w Sieci (61%), korzystanie
z systemu bankowosci elektronicznej (58%), uzywanie komunikatoréw internetowych
(51%), szukanie informacji o jakims$ produkcie (49%), granie w gry on-line (36%) oraz wta-
$nie wyszukiwanie zartobliwych tresci (25%). Wynika z tego, Ze uzytkownicy Internetu
w znacznej mierze wykorzystuja go do celéw rozrywkowych. Jest on wiec zaréwno maga-
zynem, jak i kanatem przesytu réznorodnych tresci o charakterze humorystycznym.
Podsumowujac przeprowadzone analizy humoru mozna zaryzykowa¢ stwierdze-
nie, ze linia podziatu tresci humorystycznych przebiega wzgledem sposobu tworzenia
komizmu, jaki i kanatéw ich dystrybucji (tradycyjne, tradycyjne, ale przekazywane za
pomoca nowych mediéw i tresci tworzone i przekazywana za pomoca NTK). Nalezy jed-
nak wspomnie¢ o wystepujacym tu zjawisku konwergencji (przenikaniu sie, nowych i
tradycyjnych mediéw oraz na laczeniu wielu funkeji w jednym medium), ktére moze
stanowié ograniczenie w interpretacji wynikéw. W toku przeprowadzonych analiz nie
zaobserwowano, aby wiek obserwatoréw (19 i 22 lata) w istotny sposob réznicowat hu-
mor ze wzgledu na sposob jego tworzenia i przekazywania. Moze to §wiadczy¢ o tym, ze
roznica wiekowa (3 lata) nie wplywa istotnie na postrzeganie zjawiska humoru. Nieco
wyrazniejsze réznice zaobserwowano w postrzeganiu humoru pomiedzy kobietami i
mezczyznami. Wyniki analiz wskazuja na to, Ze kobiety zebraly wiecej jednostek analizy
w grupie tresci tworzonych i przekazywanych za pomoca NTK. MezczyZni natomiast
wskazali tresci ze wszystkich analizowanych grup (tresci tradycyjnie powstajace, tresci
tradycyjnie powstajace, ale przekazywane za posrednictwem NTK i tresci powstajace i
przekazywane za posrednictwem NTK) . Wyniki badan nad humorem i piciag wskazuja,
ze inaczej odbieraja humor kobiety niZ mezczyzni, jednak w omawianych badaniach nie
analizowano tresci i form humoru, a jedynie sposoby jego tworzenia i przekazywania.
Mozna zaryzykowac, wiec stwierdzenie, ze kobiety preferuja humor tworzony i przeka-
zywany przez NTK, meZczyZni natomiast s3 w tej materii bardziej wszechstronni. Nie za-
obserwowano réwniez réznic pomiedzy poszczegélnymi grupami obserwatoréw w ilo-
$ci zebranego materialu ze wzgledu na przestrzert medialna: polskojezyczna vs. angiel-
skojezyczna Moze to wskazywac na unifikacje (upodobnienie sig¢) treSci humorystycz-
nych w polskiej i angielskiej przestrzeni medialnej. Powyzsze wyniki nalezy traktowac z

18 http://www.digitalcenter.org /2013/06/2013
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ostroznos$ciag majac na uwadze réznorodne ograniczenia rzetelnosci i trafnosci badan.
Chodzi tu przede wszystkim o indywidualne réznice w postrzeganiu humoru przez oso-
by wyszukujace tresci humorystyczne oraz Swiadomos¢ badanych, Ze niektdre przejawy
humoru (humor seksualny, rasistowski, czy seksistowski) moga stawiaé te osoby w nie-
korzystnym Swietle i wptywac na ich wybory jednostek obserwacji. Pomimo tego zebra-
no bogaty zbiér materialéw komicznych, ktére przy zalozeniu wspomnianych ograni-
czen mozna skategoryzowac wg trzech wyzej wspomnianych grup tresci.

W wielu miejscach Sieci mozna znaleZ¢ réznorodne materialy rozrywkowe lub
tresci postrzegane przez ich twoércéw za humorystyczne. Przybieraja one czasem bardzo
rozbudowane pod wzgledem tresci i obrazu formy, a do ich tworzenia i dystrybucji wy-
korzystywana jest najnowsza technologia hardwarowa i softwarowa. Technologia ta
obecna jest w niemal kazdym popularnym urzadzeniu komunikacyjnym, takim jak tele-
fony komoérkowe, iPody, smartfony, tablety, notebooki - stowem, we wszystkich urzadze-
niach, bez ktérych nie moze sie obejs¢ wspotczesna mtodziez. Urzadzenia te przypomi-
naja raczej centra komunikacyjne zrozbudowanym oprogramowaniem niz telefony
w dawnym znaczeniu tego stowa, stuzace do komunikacji miedzyludzkie;j.

Nowoczesne technologie komunikacyjne sa srodowiskiem, w ktérym humor wy-
stepuje pod réznymi postaciami. Niezaleznie od formy, w jakiej wystepuje, i niezaleznie
od funkcji, jakie speinia, bedzie nadal tworzony i przekazywany za pomoca nowocze-
snych technologii. Srodowisko to daje duze mozliwosci zar6wno tworzenia, jak i maga-
zynowania oraz prezentowania tresci humorystycznych. Z mozliwosci tych korzystaja
zwlaszcza mlodzi ludzie, mocno zwiazani z nowoczesng technologia, dla ktorych jest
ona jak druga skora (tzn. nie uswiadamiajg sobie, Ze istnieje, dopoki nie zostana jej po-
zbawieni). Obok tradycyjnych Zrédel tworzenia i kanatéw przekazu humoru wyrosto
wiec medium, ktére z powodzeniem moze konkurowaé z dotychczasowymi sposobami
tworzenia i przekazywania humoru. Mozna spodziewaé sie wiec dalszej ewolucji i po-
wstawania nowych form tresci humorystycznych, wraz z dalszym rozwojem nowocze-
snych technologii komunikacyjnych.

Z pewnoscia interakcje czlowieka z nowoczesnymi technologiami komunikacyj-
nymi, jak i interakcje z innymi ludZmi w oparciu o humor, beda nadal sie rozwijaly, tak
jak ciagle rozwija sie globalna Sie¢ wirtualna. Przybywa jej uczestnikéw, a sie¢ potaczen
coraz bardziej gestnieje. Jak podaja Gary Small i Gigi Vogan, nowe technologie nie tylko
zwiekszaja nasza wydajnosé, upraszczaja nam zycie, ale i stuza do zabawy. Trend do ko-
rzystania z nowoczesnych technologii z pewnoscia nadal bedzie wzrastal, niezaleznie od
tego, czy ich uzytkownikami beda Internetowi Tubylcy czy Internetowi Imigrancil.
Wraz z rozwojem oprogramowania i mozliwosci technicznych tych urzadzen, rozwija¢
sie tez bedzie nadal zakres ustug i mozliwosci wykorzystania nowoczesnych technologii.
Nie bedzie wielka przesada nazwanie XXI wieku epoka Sieci - coraz bardziej zaczyna ona
pelni¢ funkcje uktadu nerwowego naszego spoleczenstwa. Nie ma watpliwosci, Ze nowo-
czesne technologie komunikacyjne otworzyly przed nami nowe mozliwosci i szanse - na
nawigzanie kontaktéw spotecznych i dotarcie z pomoca do szerszych grup, na wyzwole-
nie z leku i niepewnosci, na finansowy i osobisty sukces oraz na samorealizacje i wlasne
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spelnienie. Niezaleznie od skutkéw, jakie Swiat nowoczesnych technologii wprowadza
W nasze zycie, mozna przyjac, ze korzystajac z nich nie jesteSmy wcale gorsi czy lepsi,
a jedynie duzo bardziej skomplikowani. m
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