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STRESZCZENIE:

JEDNA Z CECH WSPOLCZESNEGO $WIATA JEST ZNACZACA
ROLA MEDIOW KREOWANIU PERCEPCIJI WIZJI SWIATA,
PRZEDE WSZYSTKIM MEDIOW ELEKTRONICZNYCH —
TELEWIZII, INTERNETU. CZESTO MOZNA SPOTKAC SIE

Z OPINIAMI, ZE TO WLASNIE MEDIA WYZNACZAJA TRENDY
I KIERUNKI PRZEMIAN SPOLECZNYCH, WSKAZUJA JAK
CZEOWIEK MA SIE ZACHOWYWAC, W CO SIE UBIERAC, CO,
GDZIE 1 JAK JESC. ICH POWSZECHNOSC 1 MOZLIWOSC
DOTARCIA Z PRZEKAZEM DO WIELOMILIONOWEJ RZESZY
ODBIORCOW WZMACNIA ICH ROLE OPINIOTWORCZA.
JEDNA Z NAJWAZNIEISZYCH DLA MEDIOW GRUP
ODBIORCOW JEST MLODZIEZ, CO SPRAWIA, ZE
PRZEKAZYWANE TRESCI SA DOSTOSOWANE DO STOPNIA
PERCEPCIJI TEJ GRUPY, PRZY CZYM PRZEKAZ MEDIALNY
PODLEGA TAKIM SAMYM ZASADOM, JAK W PRZYPADKU
0SOB DOROSLYCH. INNYMI SLOWY OZNACZA TO, ZE
MLODZIEZ, Z RACJI SWOJEGO MNIEJSZEGO
DOSWIADCZENIA, NIEUKSZTALTOWANEJ JESZCZE W PELNI
DOJRZALOSCI 1 OSOBOWOSCI JEST ZNACZNIE BARDZIE]
PODATNA NA MEDIALNE MANIPULACIE. CELEM NINIEISZEJ
PRACY JEST ZAPREZENTOWANIE ZNACZENIA MEDIALNYCH
MANIPULACIT 1 ICH WPLYWU NA KONSTYTUOWANIE SIE

I KSZTALT TOZSAMOSCI MLODZIEZY.
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ABSTRACT:

ONE OF THE FEATURES OF THE MODERN WORLD IS THE
SIGNIFICANT ROLE OF THE MEDIA IN SHAPING PERCEPTIONS
VISION OF THE WORLD, ESPECIALLY THE ELECTRONIC MEDIA -
TELEVISION, THE INTERNET. ONE OFTEN HEARS OPINIONS THAT
IT IS THE MEDIA THAT CREATE THE TRENDS IN AND DIRECTIONS
OF SOCIAL CHANGES, DICTATE HOW TO BEHAVE, WHAT TO
WEAR, WHERE TO EAT AND HOW. THEIR OMNIPRESENCE AND
ABILITY TO REACH A MULTIMILLION AUDIENCE STRENGTHENS
THEIR OPINION ROLE. ONE OF THE MEDIA’S MOST IMPORTANT
TARGETS IS THE YOUTH, HENCE THE CONTENT OF THE MESSAGE
IS ADAPTED TO THE LEVEL OF PERCEPTION OF THAT PARTICULAR
GROUP, WHILE THE MEDIA MESSAGE ITSELF IS SUBJECT TO THE
SAME RULES AS THOSE APPLICABLE TO ADULT AUDIENCES. IN
OTHER WORDS, DUE TO THEIR INEXPERIENCE AND IMMATURE
PERSONALITY, YOUNG PEOPLE ARE FAR MORE SUSCEPTIBLE TO
MANIPULATION IN THE MEDIA. THE PRESENT STUDY IS AIMED
AT PRESENTING THE GRAVITY OF MEDIA MANIPULATION AND ITS
EFFECT ON THE FORMATION AND SHAPE OF THE YOUTH’S
IDENTITY.
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edna z cech wspolczesnego Swiata jest znaczaca rola mediow w kreowaniu percep-

cji wizji Swiata, przede wszystkim elektronicznych - telewizji, Internetu. Czesto

mozna spotkaé sie z opiniami, Ze to wlasnie media wyznaczaja trendy i kierunki
przemian spotecznych, wskazuja, jak czlowiek ma sie zachowywaé, w co sie ubieraé,
co, gdzie i jak jes¢. Ich powszechno$¢ i mozliwosé dotarcia z przekazem do wielomi-
lionowej rzeszy odbiorc6w wzmacnia ich role opiniotworcza. Szeroki zakres tematy-
ki i marketingowe podejscie do przekazu sprawiaja, ze przekaz medialny czesto
uznawany jest za nieobiektywny, a wrecz zmanipulowany. W praktyce oznacza to nie
tyle postugiwanie sie falszem, co przekazywanie obrazéw niepelnych, wyselekcjono-
wanych, czesto o niewielkiej wartosci, niekiedy réwniez noszacych w sobie tresci
marketingowe, w taki sposdb, by zadowoli¢ tzw. masowego widza. Takie postepowa-
nie przeklada sie na tzw. ogladalnosé czy ,.klikalnos$¢”, a co za tym idzie - zwiekszo-
ne wptywy z reklam.

Jedna z najwazniejszych dla mediéw grup odbiorcéw jest mltodziez, co sprawia, ze
przekazywane tresci sa dostosowane do stopnia percepcji tej grupy, przy czym przekaz
medialny podlega takim samym zasadom jak w przypadku os6b dorostych. Innymi sto-
wy, oznacza to, ze mlodziez, z racji swojego mniejszego doswiadczenia, nieuksztattowa-
nej jeszcze w peli dojrzatosci i osobowosci jest znacznie bardziej podatna na medialne
manipulacje.

Celem niniejszej pracy jest zaprezentowanie znaczenia medialnych manipulacji
iich wplywu na ksztalt tozsamosci mlodziezy. Aktualnosc tej kwestii nie podlega dysku-
sji. Wspolczesny Swiat, ze wzgledu na swoja dynamike, ztoZzono$¢, mnogos¢ wydarzen
jest Swiatem w duzej mierze wykreowanym przez media, prezentujace to, co jest oglada-
ne, czytane i co spotyka sie z zainteresowaniem mozliwie jak najwiekszej liczby odbior-
cow. Tak sformulowany cel pracy oznacza poszukiwanie odpowiedzi na nastepujace py-
tania badawcze:

* Cotojest manipulacja medialna w kontekscie oddzialywania na mtodziez?

* Jakie formy manipulacji medialnej sa stosowane przez media?

* W jaki spos6b manipulacje medialne przyczyniaja sie do ksztaltowania tozsamo-
Sci mlodziezy?

Powyzszym problemom badawczym przyporzadkowano nastepujace hipotezy:

» Zalozono, ze caly Swiat wspolczesnych mediéw jest w duzej mierze Swiatem
sztucznym, wykreowanym jedynie dla potrzeb przekazu.

* Formy, jakie stosuja media do manipulowania przekazem, moga przybierac réz-
ne formy; przede wszystkim jednak media prezentuja jedynie okreslony wyci-
nek rzeczywistosci, nie zawsze przektadajacy sie na jej catosc.

*  Wplyw mediéw na ksztalt percepcji odbiorcéw jest tak potezny, Ze tozsamosé
wspolczesnego czlowieka sktada sie z réznych elementéw, réwniez takich, ktére
powstaly pod wplywem przekazu medialnego. Przede wszystkim tozsamosé
mlodziezy i jej elementy sa w duzej mierze podyktowane moda - mniej lub bar-
dziej trwala - ukierunkowana gléwnie na cielesnosé, na ,,by¢” niz ,,mieé”.
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Do sformutowania wnioskéw opisanych w tekscie wykorzystano analize dokumentéw,
przede wszystkim dostepnej powszechnie literatury przedmiotu z zakresu problematy-
ki wspotczesnych mediow, miedzy innymi prac Tomasza Gobana-Klasa, Macieja Itowiec-
kiego, Janusza Gajdy czy Macieja Mrozowskiego. Wybdr takiego zestawu autoréw podyk-
towany byt checia powotania sie na uznane autorytety, a takimi sa bez watpienia wymie-
nione osoby.

Manipulacja medialna - jej formy, techniki i sposoby wplywu na miodziez w $wietlepolskiej literatury
medioznawczej

Najogolniej rzecz biorac, media to zbiorczy termin stosowany do okreslenia prasy, radia
i telewizji, czyli mediow masowych. Sa to instytucje, ktorych dziatania sg oparte na pro-
dukowaniu przekazéw informacyjnych i rozrywkowych, rozpowszechnianych masowo
idocierajace do wielkich, rozproszonych zbiorowosci odbiorcéw'. Stuza one przede
wszystkim procesowi komunikowania, w tym wypadku, na skale masowa. Innymi sto-
wy pelnia funkeje przekaznika informacji. W tym wypadku stuza ich wlascicielom oraz
kontrolerom, poniewaz dzieki emisji réznorodnych tresci, osiagaja oni zyski. Stuza row-
niez odbiorcom, co wynika z faktu, iz osiggaja oni pewne spoleczne oraz psychologiczne
korzysci. Wsrod nich wymienia sie na ogot:

* poszukiwanie przez odbiorcéw tresci zich punktu widzenia waznych i aktual-
nych;

* stwarzanie odpowiedniego akompaniamentu dla aktualnego nastroju odbior-
cow;

* uwolnienie od napiecia psychicznego oraz presji;

* poszukiwanie przyjacielskiego towarzystwa®.

Za najwazniejsze cechy wspotczesnych mediow w literaturze przedmiotu uznaje
sie przede wszystkim:

* to, ze stanowia wazny i weiaz rozwijajacy sie sektor Zycia zbiorowego, sa réwniez
rodzajem dzialalnosci gospodarczej, co miedzy innymi przejawia sie uzywa-
niem takich okreslen jak ,,przemyst informacji”, ,,przemyst rozrywkowy” badz
show business;

* to, ze dostarczaja pracy specjalistow roznej kategorii, wytwarzaja réwniez poszu-
kiwane produkty kulturalne, sa instytucjami, ktére same uksztaltowaly swoje
wewnetrzne zasady dzialania, sa jednoczesnie powiazane z wieloma innymi in-
stytucjami gospodarczymi, kulturalnymi czy ekonomicznymi;

* to, Ze naleza do znaczacych instrumentéw wladzy spotecznej, sa réwniez na-
rzedziem kontroli, spotecznego zarzadzania, mobilizacji oraz pobudzania in-
nowacyjnosci, ktore moze stanowi¢ substytut sity fizycznej badz zachet mate-
rialnych;

vt Goban-Klas, Komunikowanie i media, w: Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i swiat me-

diow, Krakow 2008, s. 14.
2 Tamze, s. 18.
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* to, Ze stanowig istotne forum, na ktérym sprawy powszechne - zar6wno w wy-
miarze narodowym, jak i miedzynarodowym - maja szanse by¢ publicznie pre-
zentowane i analizowane;

* to, Ze pobudzaja rozwdj kultury, przy czym odnosi sie to do jej aspektu symbo-
licznego, artystycznego, jak réwniez obyczajowego inormatywnego, media
maja olbrzymie mozliwosci promowania nowe tendencje, np. w réznych sferach
zycia - sztuce, modzie i obyczajach;

* to, zZe okreSlane sa jako dominujace zrédlo ksztaltowania indywidualnej wy-
obrazni szerokich mas odbiorcéw, co praktycznie oznacza mozliwosé wpltywa-
nia na cale spoleczeristwa®.

Powyzsze zestawienie najwazniejszych cech wspotczesnych mediow dobrze od-
daje ich pozycje, jaka zajmuja w zyciu wspolczesnego czlowieka. Niekiedy sa one okre-
Slane mianem ,,czwartej wladzy”, z czasem ich rola zaczela by¢ na tyle dominujaca, ze
narodzito sie nowe okreslenie - media jako ,,pierwsza wladza”*. Przede wszystkim jest
to rezultat liczby funkcji, jakie spelniaja media. Sa one interpretatorem wydarzen, co
oznacza pomoc widzom w zrozumieniu biezacych wydarzen, ich przyczyn, przebiegu
oraz konsekwencji. Media speiniaja funkcje edukacyjna, co wiaze sie z przekazywa-
niem latwo przyswajalnych przez odbiorce tresci natury edukacyjnej. Istotna jest ich
funkcja opiniotwdreza, ktorej realizacja dokonuje sie poprzez prezentacje autorytetow
w okreslonej dziedzinie. Jej wynikiem jest ksztaltowanie opinii spotecznej w konkret-
nych kwestiach. Media spelniaja rowniez funkcje rozrywkowa wiazaca sie z emisja tre-
$ci majacych wzbudzaé w odbiorcach pozytywne odczucia, wptywaé relaksujaco na ich
stan psychiczny®.

Inna typologia wskazuje, ze media wypelniaja funkcje:

» ekspresywna, polegajaca na wywolanie w adresacie okreslonych, pozadanych
przez nadawce reakcji,

» fatyczna - majaca na celu podtrzymanie komunikacji miedzy nadawca a odbior-
ca,

* konatywna - zawierajaca skierowane do odbiorcy nakazy, przewaznie sformuto-
wane w gramatycznej formie wotacza i majace na celu wywolanie okreslonej re-
akeji,

* metajezykowa, majaca na celu wyjasnienie sensu niezrozumiatych dla odbior-
cow stwierdzen oraz zwrocenie uwagi na interpretacje tekstu,

* poetycka - 0 znaczeniu estetycznym,

* referencyjna, odwolujaca odbiorcow do konkretnych sytuacji, nawiazujaca do
powszechnie, ogélnych znanych faktéw?®.

Tamze, s. 25.

M. Milczynska-Kowalska, A. Goliszek, Media jako czwarta wiladza, w: M. Szpunar (red.), Media - miedzy
wladzg a spoleczeristwem, Rzeszow 2007, s. 42.

Tamze, s. 44.

]- Gajda., Media w edukacji, Wyd. Krakéw 2004, s. 42.
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Sposoby manipulacji medialnej sa rozne.

0d pewnego czasu badany jest tzw. news framing
czyli fragmentacja, ktorego istota polega

na codziennej selekcji wydarzen,

ktore z punktu widzenia mediow sg wazne

|, co za tym idzie, godne pokazania, a ktre nie.
Wydarzen, ktore nie byty relacjonowane

w mediach, po prostu w spotecznej Swiadomosci
nie ma. Framing oznacza nie tylko selekcje
mediow, ale rowniez pokazanie ich w taki sposob,
7 takiej perspektywy, by wygladaty zgodnie

Z zamierzeniem emitenta,

Jak juz wezesniej wspomniano, wladza i oddzialywanie wspodtczesnych mediow jest
tak silne i intensywne, Ze sa one w stanie ksztalttowaé polityczne preferencje, zachowania
spoleczne, a takze sugerowac decyzje konsumpcyjne odbiorcéw. Masowosé mediéw, a tak-
ze sfery ich oddzialywania sprawiaja, Ze maja one mozliwosé swobodnego postugiwania
sie technikami manipulacji wtaki sposéb, aby osiagna¢ zamierzony rezultat. Definicja
Stownika wspolczesnego jezyka polskiego moéwi, iz manipulacja to ,,nieuczciwe wplywa-
nie na cudze poglady, dzialania: naginanie, przeinaczanie faktéw w celu osiagniecia wia-
snych korzysci. Tendencyjna interpretacja faktéw i danych w celu udowodnienia wlasnej
tezy, zwykle nieprawdziwej”". Zblizona definicje prezentuja M. Milczyriska i A. Goliszek,
ktérzy uznaja, iz manipulacja to wplyw na postrzeganie rzeczywistosci przez innych, kie-
dy cele takich podejmowanych dziatani oscyluja wokot zdeformowania, znieksztalcenia
okreslonych informacji oraz ograniczenia okreslonych, cudzych decyzji. Im bardziej ma-
nipulacja jest niezauwazalna, zakamuflowana, tym jej skutecznosé jest wieksza®.

Sposoby manipulacji medialnej sa r6zne. Od pewnego czasu badany jest tzw. news
framing, czyli fragmentacja, ktérego istota polega na codziennej selekeji wydarzen, ktére
z punktu widzenia mediéw sa wazne i, co za tym idzie, godne pokazania, a ktére nie. Wyda-
rzen, ktdre nie byly relacjonowane w mediach, po prostu w spotecznej Swiadomosci nie ma.
Framing oznacza nie tylko selekcje mediéw, ale réwniez pokazanie ich w taki sposéb, z ta-
kiej perspektywy, by wygladaly zgodnie z zamierzeniem emitenta. Sposoéb przedstawiania
wydarzen to rézne techniki manipulacji. Mozna do nich zaliczy¢:

T B Dunaj (red.), Sfownik wspolczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1995, s. 495.

M. Milczyniska-Kowalska, A. Goliszek, dz. cyt., s. 43.
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* Kkolejnos¢ - umieszczenie ,,newsa” na pierwszej kolumnie gazety, w srodku czy
na koncu;

* odpowiednio wybrane cytaty i ich autoréw;

* odpowiednia sekwencja zdjeé;

* odpowiedni montaz w przypadku telewizji;

* odpowiedni opis pod zdjeciem;

* odpowiedni tytul’.

Jest to wybidrczy sposob prezentacji okreslonych tresci, pomijanie jednych
kosztem innych badz podkreslanie tych, ktére zdaniem emitenta sa szczegdélnie po-
zadane. Jest to jedna z technik wywierania wplywu na odbiorce, wykorzystywana
gléwnie w reklamach.

Druga technika manipulacyjna, szczegélnie czesto wykorzystywana w mediach
jest ingracjacja oznaczajaca zwiekszanie priorytetu i odbiorcéw manipulacji - zwieksza-
nie czyjejs zyczliwosci czy sympatii. Sa to dwie najczesciej wykorzystywane przez media
techniki manipulacyjne”. Jedna z cech wspdétczesnych mediéw jest traktowanie infor-
macji jako towaru, przy czym im ten towar jest bardziej aktualny, tym ma wieksza war-
tos¢. Im szybciej zostanie przekazany do wiadomosci publicznej, tym lepiej. Konsekwen-
cja takich dzialan jest bezrefleksyjnos¢ przekazu, lub jego powierzchowna interpreta-
cja"'. Mozliwy jest réwniez zabieg odwrotny polegajacy na celowym opéZznianiu podania
okreslonych informacji. W ten sposéb wydarzenie takie, choc¢by obiektywnie byto istot-
ne, zostaje zepchniete na margines jako niewazne i bltahe. Taka manipulacja w sposéb
zasadniczy zakléca odbiorcom odréznienie informacji waznych od niewaznych wprowa-
dzajac chaos w ich §wiat wartosci. Niejako oczywista manipulacja jest pokazywanie jedy-
nie fragmentu rzeczywistosci, co znieksztalca przekaz.

Czestym zjawiskiem egzemplifikacji powyzszej uwagi jest gra na emocjach - prze-
kaz, jaki emitujg media, ma wywota¢ w odbiorcach okreslone uczucia, jak strach, wspot-
czucie czy oburzenie. Uczucie strachu wykorzystywane byto i jest przede wszystkim do
odwracania uwagi tak ogotu spoteczeristwa, jak i kazdej jednostki z osobna od istotnych
kwestii i koncentrowanie jej na sprawach drugorzednych. W praktyce z takim zabiegiem
mamy do czynienia na przyktad w przypadku mediéw Korei P6nocnej, ksztattujacych wi-
zerunek §wiata zachodu, jako §wiata nieprzychylnego, ktérego gtéwnym celem jest pod-
bgjich ,,plynacego mlekiem i miodem” kraju, wyidealizowanego przez media koreanskie.
Wywotanie wspoéiczucia ma z kolei catkowicie pozbawié¢ dialog publiczny pierwiastka ra-
cjonalnosci. Mozliwe jest réwniez stosowanie uczucia antypatii poprzez prezentacje ,,wro-
ga”. To réwniez mozZe mieé na celu odwrécenie uwagi od spraw istotnych.

Zasadniczym celem manipulacji medialnej jest prezentowanie znieksztalconego,
wypaczonego obrazu rzeczywistosci, zgodnego z intencjami nadawcy. Stosowanie mani-

9 A.Lepa, Pedagogika mass mediow, L6dz 2000, s. 122.

0 Tamze, s. 122.

oA Lepa, Swiat manipulacji, Czestochowa 1995, s. 73.

2 M. Gaworski, Manipulacja w TV, http://www.destrudo.pl/manipulacja-w-tv (dostep 26.05.2014r.).
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pulacji jest wynikiem tego, ze odbiorcy mediéw nie zachowuja sie racjonalnie. Zdaniem
M. Itowieckiego odbiorcy charakteryzuja sie nastepujacymi cechami:

* Najchetniej przyswajaja iakceptuja te przekazy medialne, ktére potwierdzaja
ich wezesniejsze juz utrwalone przekonania. Zachodzi réwniez zjawisko odwrot-
ne: gorzej zapamietuja lub niekiedy odrzucaja te opinie, ktére pozostaja z nimi
W Sprzecznosci.

* Naogol nie potrafia rozpoznaé manipulacji, jaka stosuja wobec ich media.

*  Czesto traktuja wszystko, co przekazuja media bezkrytycznie, bez zadnego dy-
stansu- wydarzenia sa jednakowo wazne juz poprzez sam fakt przekazania ich
w mediach.Jednoczesnie zachodzi tez zjawisko odwrotne: wszystko, co przeka-
zuja media, sklonni sg uwazac za zaklamane i oszukaricze.

* Na ogo6l przejawiaja tendencje do uogdlniania jednostkowych informacji (np. je-
§li ten polityk kradnie, to znaczy, ze tacy sa wszyscy).

* Maja problemy ze zrozumieniem specjalistycznych, badZ rzadziej wykorzysty-
wanych w jezyku ogélnym zwrotéw i pojec, ktore sa uzywane przez dziennika-
rzy lub osoby wypowiadajace sie w mediach.

* Na odbidr tresci (informacji) w mediach wptywa opinia odbiorcéw o tym, co sa-
dzi na okreslony temat wiekszos$¢. Jest to konsekwencja instynktu stadnego - po-
czucia ,,bycia razem” z wiekszoscia.

* Odbiorcy maja sktonnos¢ do dychotomii, czyli dzielenia wszystkiego na dwie
wykluczajace sie wzajemnie grupy. Oznacza to wystepowanie wyraznej tenden-
cji do podzialu §wiata na ,,dobry” i ,zly”, ,,czarny” i, bialy”, natomiast rzeczy-
wisto$¢é wymaga umiejetnosci rozréznienia, ale réwniez dostrzegania wielu in-
nych barw posrednich.

* Przewaznie znacznie chetniej akceptuja i przyswajaja to, co stanowi potwierdze-
nie najprostszych schemat6w i stereotypow, rozpowszechnionych w okreslonym
spoteczeristwie (np. ,,Zydzi rzadza $wiatem”, ,rudy jest falszywy”, ,Cyganie
kradna” itp.)".

Na oddzialywanie mediéw, w tym réwniez i manipulacje, szczegélnie podatni sa
ludzie mlodzi, dzieci, co wynika z faktu, iz nie posiadaja jeszcze niezbednego doswiad-
czenia nakazujacego odréznia¢ przekaz medialny od rzeczywistosci. Od wielu lat pod-
kresla sie, ze media, poprzez odpowiedni dobdr tresci, moga ksztaltowaé pozytywnie
i rozwija¢ zainteresowania dzieci i mtodziezy, ksztalttowaé wartosci i postawy. Z drugiej
strony - tresci niewltasciwe odbijaja sie negatywnie na kierunku ich rozwoju'*. Szczegdl-
nie znaczacy, ujemny wplyw maja ogladane sceny przemocy, czego dowiedli miedzy in-
nymi R. Lieberti R. Fox, za$ w Polsce - ]. Koblewska czy M. Braun-Gatkowska".

Media, w szczeg6lnosci telewizja, film, Internet, silnie oddzialuja wiec na emo-
cjeiuczucia dzieci i mlodziezy. Przede wszystkim dotyczy to dzieci mocno przezywa-

3 M. towiecki, Krzywe zwierciadlo. O manipulacji w mediach, Lublin 2003, s. 12.

]. Gajda, dz. cyt., s. 121.
B Tamze,s. 122-123.
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Wspotczesnie tozsamosé nastolatkw coraz
czesciej bywa swoistym konglomeratem, zlepkiem
tego, co zobaczyli i ustyszeli w telewizji - jej
fragmenty sg wprost skopiowane z telewizyjnych
programow i filméw czy Internetu. Analogiczne
zjawisko zachodzi w przypadku preferencii
konsumpcyjnych - one réwniez bywaja zywcem
przetransponowane, stanowiac imitacije
zachowan popkulturowych bohaterow.

jacych losy bohateréw, ale rowniez mtodziezy w okresie dojrzewania, kiedy mlody
czlowiek poszukujac wzoréw osobowych czesto ulega sugestiom mediow nasladujac
znane postacie w sposobie ubierania, wypowiadania sie, reakcjach uczuciowych,
przyjmowanych postawach spotecznych'®. Wszystkie te czynniki wydatnie wplywaja
na ksztaltowanie tozsamosci dziecka.

Najbardziej jaskrawym przykladem manipulacji medialnych sa reklamy. W tym
kontekscie przede wszystkim nalezy zwrdci¢ uwage na znaczacy fakt, jakim jest coraz
wieksza zasobnosc¢ nastolatkow. W stosunku do lat 90. XX wieku zasobnos¢ portfela mto-
dego cztowieka jest obecnie okolo 75% wieksza'’, stad tez dzieci i mlodziez sa znaczacym
targetem rynku reklamowego. Jednocze$nie w ich Zyciu coraz wazniejsza role spelniaja
media. Aktywnosci, ktére pochlaniaja czas wolny nastolatkow, to przede wszystkim spo-
tkania z przyjaciétmi (75% wskazan), ale na dalszych miejscach znalazly sie'®:

* ogladanie TV - 65%,
* Kkorzystanie z internetu - 64%.

Media w kontekscie oddzialywania na dzieci i mlodziez poddawane sa krytyce,
przede wszystkim za przekazywanie tresci budzacych agresje, przemoc, wskazywanie
na wzorce i postawy negatywne. Ich negatywny wplyw przejawia sie réwniez w przeka-
zywaniu oglupiajacych tresci, natezeniu reklam, a wiec budzenia postaw konsumpcyj-
nych. Przede wszystkim jednak wielu badaczy mediéw, psychologéw podkresla, ze wy-
wieraja one wpltyw na ksztaltowanie ,,ja” mtodego czlowieka, przekazujac wzorce i po-
stawy bledne, niewlasciwe. Wspdlczesnie tozsamos¢ nastolatkéw coraz czesciej bywa
swoistym konglomeratem, zlepkiem tego, co zobaczyli i ustyszeli w telewizji - jej frag-
menty sa wprost skopiowane z telewizyjnych programéw i filméw czy Internetu. Analo-

16 Tamze, s. 123.

K. Szafraniec, Mfodzi 2011, Kancelaria Prezesa Rady Ministréw, Warszawa 2012, s. 229.

18 Tamze, s. 240.
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giczne zjawisko zachodzi w przypadku preferencji konsumpcyjnych - one réwniez by-
waja zZywcem przetransponowane, stanowiac imitacje zachowan popkulturowych boha-
teréw. Wlasnie z takich fragmentow powstaje tozsamos$é cztowieka wspoétczesnego, toz-
samos¢ krucha i chaotyczna, niekiedy - po prostu sezonowa, zmieniajaca sie wraz z aktu-
alna moda". Zdaniem Z. Melosika i T. Szkudlarka mozna wyrézni¢ kilka typéw tozsamo-
$ci wspotezesnego cztowieka:

a) Globalna - przezroczysta charakteryzujaca sie nastepujacymi cechami:

* pragmatyzm, komunikatywnosé, optymizm,

* ukierunkowanie na sukces,

¢ Dbezkonfliktowosé,

* tolerancja dla odmiennosci.

b) Globalna - kazda, cechujaca sie:

e kulturowa empatia,

e otwartosScia na r6znice i odmiennosci,

* umiejetnoscia adaptacji,

* Dbrakiem zakorzenienia.

¢) Upozorowana z cechami takimi, jak:

*  bezkrytycznosé, bezrefleksyjnosé,

* poddawanie sie woli wiekszosci,

* zwiekszona podatnosé na wpltywy.

d) ,,Supermarket” cechujaca sie:

*  pobieznym traktowaniem wlasnych zadan,

* wysokim poziomem kreatywnosci,

*  brakiem konsekwencji,

» ksztaltowaniem wlasnego ,,ja” w oparciu o aktualnie obowiagzujaca mode,

e) Amerykanska:

* dazenie do jasno sprecyzowanych celow,

* zorientowanie na realizacje wlasnych marzen,

* optymizm,

» checrealizacji nierealnych idei i pomystéw,

* brak umiejetnosci myslenia zdroworozsadkowego i racjonalnej oceny sytuacji,

* przecenianie wlasnych umiejetnosci.

f) ,Brzytwa”:

* Dbrakelastycznosci,

* schematyzm, dzialanie zgodnie ze $cisle okreslonymi zasadami,

* nieobliczalnosé, bezwzglednosé,

* $Slepalojalnos¢ wobec Srodowiska,

9 7. Melosik, Kultura popularna, walka o znaczenie i pedagogika, w: A. Gromkowska-Melosik (red.), Kul-

tura popularna i (re)konstrukcja toZsamosci, Poznan - Leszno 2007, s. 74.
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* latwo$¢ popadania w konflikty®.

Analizujac powyzsze zestawienie typéw tozsamosci, mozna dojs¢ do wniosku, ze
wspolczesnie tozsamos¢ jest czyms$ w rodzaju naktadanej maski, kreacji, ktéra mozna
dowolnie ksztaltowaé i zmieniaé - o ile tylko pojawia sie - przede wszystkim za sprawa
mediow - jakies nowe wzorce, cechy i atrybuty.

Wspétczesni adolescenci jako przyszte pokolenie hedonistow wychowanych przez media

Tozsamo$¢ wspolczesnego mlodego czlowieka jest konstrukeja sktadajaca sie z takich
elementéw jak wyglad, (ubiér, fryzura, cialo), obraz wlasnej osoby, seksualnosé, zainte-
resowania i gusta - przede wszystkim popkulturowe, zwiazane z filmami, muzyka, se-
rialami, trendami, gadzetami, formy spedzania czasu wolnego - w szczeg6lnosci zwycza-
je konsumenckie, a takze aktywno$¢ w przestrzeni wirtualnej, polegajaca przede wszyst-
kim na komunikowaniu sie z innymi jej uzytkownikami, §ledzenie wiadomosci ze Swia-
ta show - businessu, pisaniu i czytaniu blogéw oraz dzialaniach autopromocyjnych -
glownie z udziatem zdjec i filmow>'.

Istotnym atrybutem wspoélczesnej tozsamosci jest konsumpcjonizm. Media poka-
zujac wycinek rzeczywistosci - przede wszystkim w reklamach, ale réwniez i w filmach,
programach z gwiazdami popkultury - wskazuja, ze cztowiek szczesliwy to ten, ktéry
»ma”. Wazne jest, aby mieé¢ jak najwiecej, poniewaz wowczas czlowiek znaczy wiecej,
jest kims, ma autorytet. Znaczenie ma réwniez to, co sie posiada - powinny by¢ to przed-
mioty modne, niekoniecznie przydatne do czegokolwiek, ale takie, ktérych uzywaja -
a przynajmniej tak wynika ze Swiata prezentowanego przez media - wszyscy. Konsump-
cjonizm jest przedstawiany jako jeden ztych czynnikow, ktére sprawiaja, ze cztowiek
czuje sie wolny - moze przeciez nabywac i korzystac¢ z tego, co kupi. Kupowaé mozna
w zasadzie wszystko - to nie sg tylko przedmioty, ale réwniez ustugi, idee, wartosci.
Czlowiek nabywajac wskazuje na to kim jest - innymi stowy: ,,jestem tym, co konsumu-
je”*. Oznacza to, ze fakt, ze czlowiek cos kupuje, przektada sie na wizerunek wlasnego
»ja”. Im kupujemy wiecej i modniej, tym to ,,ja” jest dla nas ,,warto§ciowsze”. Znaczenie
ma nie osobowos$é, charakter, miejsce urodzenie, przynaleznosé narodowa, ale marka
majaca zagwarantowac i podkreslaé, ze kto$ prowadzi zycie ,,trendy”*.

Kolejnym z elementdéw istotnych dla tozsamosci wspotczesnego cztowieka jest ciato,
to wlasnie ono stanowi fundament wtasnego ,,ja”. Wiaze sie to z calym procesem autokre-
acji, przy czym proces ten nie sklada sie juz z makijazu, stosowania diety, doboru odpo-
wiednich ubran, ¢wiczen, ale obejmuje réwniez takie zabiegi jak tatuaze czy chirurgia pla-

07 Szkudlarek, Z. Melosik, Kultura, toZsamos¢, edukacja. Migotanie znaczen, Krakéw 1998, s. 59 - 67.

2L A. Ostaszewska, Popkulturowe ramy tozsamosci. Media, kultura popularna, internet jako nowe srodo-

wiska ksztattowania tozsamosci, Warszawa 2012, s. 7.
22

W. Burszta, W. Kuligowski, Dlaczego kosciotrup nie wstaje. Ponowoczesne pejzaze kultury, Warszawa
1999, s. 48.
B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje doroslych i polyka obywateli, Warszawa

2009, s. 266.
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styczna. Tutaj znaczenie zasadnicze ma wlasnie przekaz medialny. To media dostarczaja
nie tylko gotowych wizerunkéw, ale i wzorcow postepowania takich, aby cialo doprowa-
dzi¢ do stanu, w ktérym bedzie odpowiadalo wspétczesnym normom. Brak reakeji na
wskazowki udzielane przez media oznacza brak akceptacji - forme spolecznej kary skut-
kujacej niskim poczuciem wtasnej wartosci. Kazde niedostosowanie sie czy tez obojetnosé
wobec wspolczesnych kanonéw dotyczacych wygladu odbierane jest jako rysa na wizerun-
ku. Cialo, ktdre nie jest poddawane zabiegom pielegnacyjnym i upiekszajacym, staje sie
obiektem niesmaku, a niekiedy wrecz wstretu. Taki proces zaobserwowaé mozna na przy-
kladzie wielu nastolatek. Przekaz medialny mowi, iz cztowiek musi by¢ szczuply - wow-
czas osiagnie sukees, jest atrakcyjny, popularny, jest kims. Osoby grube, otyle w Swiecie
show businessu nie maja wiekszych szans. Odosobnione, nieliczne wyjatki jedynie po-
twierdzaja te regule. Dla nastolatek z problemami nadwagi ich cialo staje sie obiektem nie-
checi, niezadowolenia.,,W kulturze konsumpcyjnej wymaga sie od jednostek odgrywania
okreslonych rol i sSwiadomej kontroli nad wlasnym wystepem. Wyglad, gesty i cielesna po-
stawe traktuje sie jako ekspresje ja, totez niedoskonatosci ciala i brak dbatosci o nie maja
swoja przykra cene w relacjach codziennych” ** - pisze M. Featherstone.

Wyglad modelek, gwiazd muzyki ifilmu stanowi ideal wspoétczesnego piekna.
W taki wlasnie sposob ksztaltowane jest wyobrazenie o tym, jak ma wygladac nasze cia-
to, jakie powinno by¢ i do jakiej formy nalezy dazyé. Odstepstwo od dazenia do modelu
szczuptego ciala ma powazne konsekwencje. Jest przez mtodych ludzie traktowane jako
problem - nie tylko w sferze estetyki, ale réwniez, a nawet bardziej jako powazna bariera
spoleczna uniemozliwiajaca w sposdéb zasadniczy kontakty z innymi. Nadwaga jest od-
bierana przez ogot jako powod do wstydu, cos, co nie pozwala na odnalezienie si¢ w Sro-
dowisku, cos co nalezy natychmiast poprawic. Jak? Tutaj z pomoca réwniez przychodza
media podpowiadajace sposoby walki z nadwaga - nie tylko ¢wiczenia, ale réwniez diety
i specyfiki, dzieki ktérym problem nadwagi zostanie zlikwidowany. Zjawisko to mozna
doskonale zaobserwowa¢ przede wszystkim w pismach kobiecych®. Przeprowadzono

M. Featherstone, Cialo w kulturze konsumpcyjnej, w: M. Szpakowska (red.), Antropologia ciala. Zagad-

nienia i wybor tekstow, Warszawa 2008, s. 116.

5 A.Ostaszewska, dz. cyt., s. 10.
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wiele badan na temat korelacji miedzy przekazem medialnym a wystepowaniem zabu-
rzen odzywania. Np. M. Wykes i B. Gunter twierdza, Ze zdecydowana wiekszo$¢ mto-
dych dziewczat najpierw dokonuje poréwnan wlasnego wygladu z wygladem gwiazd po-
pkultury, a nastepnie - o ile ich wyglad razaco odbiega od medialnego wizerunku idoli -
stara sie do nich upodobnié, przewaznie poprzez stosowanie niezdrowych, nadmiernie
restrykeyjnych diet, czy wrecz poprzez stosowanie wyniszczajacych gtlodowek. Konse-
kwencja takich dzialan sa zaburzenia odzywiania - przede wszystkim anoreksja®.

Nie tylko dziewczeta staraja sie upodobni¢ do postaci z show-biznesu, robia to
réwniez chlopcey. O ile dziewczeta probuja zmierzy¢ sie z mitem pieknosci, chlopcy wal-
czaz mitem meskosci. Jest to o tyle skomplikowane itrudne, Ze wspélczesny wzorzec
mezezyzny przezywa wyrazny kryzys. Dawniej meskosé byta przeciwienstwem kobieco-
$ci, dzisiaj nie jest to juz takie proste. Zdaniem Z. Melosika obecnie mezczyzna ,,miota
sie miedzy postawa maczo, a delikatna i empatyczna, zdolng - podobnie jak kobieta - do
glebokiej ekspresji swoich uczué. Podobny problem powstaje w przypadku ciata meskie-
go; stad wizerunki mezczyzn-kulturystéw i - z drugiej strony - mezczyzn o fizycznosci
androgynicznej .

Media popularyzuja przede wszystkim wizerunki gwiazd pop kultury, ,,gléwnie
wizerunki idoli kultury popularnej; gotowe ,,dzieta”, idealne, dopracowane pod kaz-
dym wzgledem - figury, wagi ciala i proporcji, muskulatury, opalenizny, uzebienia, fry-
zury, makijazu, stroju etc. Ciala idoli, a zwlaszcza ich twarze nie maja - chyba, ze jest to
element zamierzonej prowokacji - nadmiaru tkanki ttuszczowej, zmarszczek, przebar-
wien skory czy innych niedoskonatosci, te bowiem w idealnym swiecie (Swiecie popkul-
tury) nie istniejg”*.

W kontekscie ksztalttowania tozsamosci mlodego czlowieka nalezy przede wszyst-
kim zwréci¢ uwage na to, Ze cala tozsamosc¢ osoby - tworcy, artysty - we wspétcezesnosci zo-
stala zredukowana do tego, jak wyglada, jaki jest jego cielesny wizerunek. Taki wyglad,
ktéry jest lansowany w mediach - mozna osiagnaé szybko - wystarczy kupi¢ odpowiedni
preparat, zamo6wi¢ skomponowang przez - oczywiscie nie za darmo - profesjonalistow die-
te. Tak skomponowana tozsamos¢ jest falszem, bo - po pierwsze wyrasta z nieprawdzi-
wych przestanek, po drugie - jest tylko kolejnym elementem konsumpcjonizmu.

Internet jako narzedzie konstruujace percepcje rzeczywistosci spotecznej - refleksje koricowe

Putapka dla rozwoju tozsamosci mlodego cztowieka bywa réwniez uczestnictwo w wir-
tualnym S$wiecie Internetu. Badania przeprowadzone przez CBOS wykazaly, ze ponad
potowa gospodarstw domowych posiada komputer stacjonarny, zas ponad %5 - przeno-
$ny. Dostep do Internetu w miejscu zamieszkania ma ponad 60% polskich gospodarstw
domowych®. Dane te jasno wskazuja, ze dostep do Sieci jest w zasadzie powszechny. In-

%6 Tamze.

T 7. Melosik, Kryzys meskosci w kulturze wspdlczesnej, Krakéw 2006, s. 7.
A. Ostaszewska, dz. cyt., s. 12.

Wzrost standardu wyposazenia gospodarstw domowych, Komunikat CBOS, Warszawa 2011.
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ternet dla mtodych ludzi to przede wszystkim rozrywka. Sie¢ stuzy im do komunikowa-
nia sie z innymi - przede wszystkim za pomoca maili, a takze poprzez serwisy spotecz-
nosciowe oraz do wyszukiwania potrzebnych informacji, kupowania. Mtody czlowiek
poruszajac sie po wirtualnej przestrzeni Internetu, moze nie tylko porozumiewac sie
zinnymi, ale réwniez samodzielnie stworzy¢ odpowiadajaca mu tozsamos¢. Internet
daje utude anonimowosci, jest przestrzenia, w ktorej kazdy, kto ma na to ochote wykre-
owaé wlasna postaé. Poprzez tzw. awatary uzytkownik Internetu moze nada¢ swojemu
sieciowemu wizerunkowi odpowiedni rys - imie, nazwisko, pseudonim - tzw. nick,
atakze wyglad dobierajac najwlasciwszy jego zdaniem kolor oczu, fryzure, posture,
wzrost, wage, sylwetke, pteé, ubranie, a takze cechy osobowosciowe®. Takich tozsamosci
moze mieé nieskonczenie wiele, co oznacza, ze uzytkownik moze wybieraé rézne wa-
rianty wlasnego wizerunku, przybierac¢ takie wcielenie, ktore w danej chwili wydaje mu
sie najodpowiedniejsze. Moze réwniez podpatrywaé innych, nasladowaé ich w wygla-
dzie, zachowaniu. ,,W ten sposéb swiat medidw staje sie, szczeg6lnie dla mtodych ludzi,
punktem odniesienia w kwestiach zasadniczych, takich jak samoidentyfikacja czy styl
zycia. Jednak uwaga skupia sie przede wszystkim na tym, co zewnetrzne, czyli na wygla-
dzie, a $cislej: wizerunku ciata™*.

Ksztaltowanie wlasnej tozsamosci jest wspolczesnie procesem w duzej mierze kre-
owanym przez media. Jedna z gléwnych cech charakteryzujacych swiat poczatku XXI
wieku jest stale dosSwiadczanie teleobecnosci, co przyczynia sie do konstatacji, Ze naj-
wazniejsza cecha cztowieka jest jego obecnos$é w mediach. Jednak to, co dociera do od-
biorcéw jest jedynie iluzja, pewnym wycinkiem rzeczywistosci, a nie jej caloscia. Pamie-
ta¢ réwniez nalezy, ze twarze gwiazd popkultury sa w duzej mierze wyidealizowane, wy-
kreowane na potrzeby medialne i jednoczesnie zupelnie pomija sie rzeczywiste ich do-
Swiadczenia oraz motywacje, nierzadko znacznie odbiegajace od wizerunku medialne-
go. Podobnie jest w przypadku ,,gwiazd internetowych” - czesto ludzi sztucznie wykre-
owanych. Uzytkownik mediéw ma zatem do czynienia ztzw. hiperrzeczywistoscia,
a wiec rzeczywistoscia sztuczna, upozorowang bedaca de facto jedynie symulacja.

Podsumowujac, manipulacje medialne, niekoniecznie nawet wynikajace ze ztej woli
nadawcy - sa zjawiskiem powszechnym. Jest to konsekwencja nie tylko szybkosci zmian zacho-
dzacych w swiecie, dynamiki wspoélczesnego zycia, ale rowniez ograniczen mediéw, ich uza-
leznienia od wynikéw finansowych - stad tez staraja sie prezentowac to, co jest tatwe, przyjem-
ne i jednoczesnie banalne i czesto matowartosciowe. Oznacza to, Ze przekaz jest dostosowany
do odbiorcy masowego, ktory de facto decyduje o tym, co nalezy nadawaé. Dominuja wiec me-
dia komercyjne, emitujace nie to, co wartosciowe, ale to, co najchetniej ogladane i czytane. Nie
moze to nie pozostac bez wpltywu na ksztalt tozsamosci wspéiczesnej mtodziezy. Lansowane sa
przede wszystkim wzorce konsumpcyjne - zorientowane na posiadanie, a nie wartosci wyz-
sze. Konsekwencja tego stanu rzeczy jest wychowanie pokolenia hedonistéw, dla ktérych naj-
wazniejsze jest ,,mie¢”, a nie ,,by¢”.m

30 A. Ostaszewska, dz. cyt., s. 8.

31 Tamze.

KULTUra - MeDia - Te0L0gia 19/2014 b7



OBLICZA MEDIOW

BIBLIOGRAFIA

Barber B., Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorosiych i po-
1yka obywateli, Warszawa 2009.

Burszta W., Kuligowski W., Dlaczego kosciotrup nie wstaje. Ponowoczesne pej-
zaze kultury, Warszawa 1999.

Dunaj B (red.), Sfownik wspolczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1995.

Featherstone M., Ciato w kulturze konsumpcyjnej, w: M. Szpakowska (red.),
Antropologia ciata. Zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2008.

Gajda]., Media w edukacji, Krakow 2004.

Gaworski M., Manipulacja w TV, www.destrudo.pl .

Goban-Klas T., Komunikowanie i media, w: Z. Bauer, E. Chudzinski (red.),
Dziennikarstwo i swiat mediow, Krakow 2008.

Itowiecki M., Krzywe zwierciadlo. O manipulacji w mediach, Lublin 2003.

Lepa A., Pedagogika mass mediow, L.6dz 2000.

Lepa A., Swiat manipulacji, Czestochowa 1995.

Melosik Z., Kryzys meskosci w kulturze wspolczesnej, Krakow 2006.

Melosik Z., Kultura popularna, walka o znaczenie i pedagogika, w: A. Grom-
kowska-Melosik (red.) Kultura popularna i (re)konstrukcja toZsamosci,
Poznan - Leszno 2007.

Milczyniska-Kowalska M., Goliszek A., Media jako czwarta wladza, w: M. Szpu-
nar (red.), Media - miedzy wladza a spoleczenistwem, Rzeszow 2007.

Ostaszewska A., Popkulturowe ramy toZsamosci. Media, kultura popularna, in-
ternet jako nowe srodowiska ksztattowania toZsamosci, Warszawa 2012.

Szafraniec K., Mfodzi 2011, Kancelaria Prezesa Rady Ministréw, Warszawa
2012.

Szkudlarek T., Melosik Z., Kultura, toZsamos¢, edukacja. Migotanie znaczen,
Krakéw 1998.

Wzrost standardu wyposazenia gospodarstw domowych, Komunikat CBOS,
Warszawa 2011.

O AUTORACH:

mgr Daria Maciolek (ur. 1985). Wyksztatcenie: Psychologia UKW w Bydgoszczy, Ped-
agogika szkolna z przedsiebiorczoscia UWM w Olsztynie, Pedagogika spoteczna WSIE
w Olsztynie, Filozofia i Etyka UWM w Olsztynie, Diagnoza iTerapia Psychologiczna
Wyzsza Szkola im. Pawla Wlodkowica, Jezyk Polski Wyzsza Szkola im. Pawla Wiodkowica,
Psychologia Transportu UG w Gdansku, Mediator Sgdowy ODN w Elblagu. Obecnie doktor-
antka w Katedrze Pedagogiki Ogolnej na Wydziale Nauk Spolecznych UWM w Olsztynie.
Zainteresowania naukowe: determinanty optymalizacji efektywnosci procesu nauczania,
proces adolescencyji jako znamienny etap konstytuowania sie konstruktu osobowosci, obraz
rzeczywistosci spolecznej jako predykat jakosci przepracowania kryzysu toZsamosci,
subiektywna ocena i oszacowanie wagi wlasnej seksualnosci jako konglomeratu globalnego
poczucia zZyciowej satystakcji. Zainteresowania osobiste: kynologia.

58 KULTUra - MeDia - Te0L0gia 19/2014



D. Maciolek, D. Poleszak, Wplyw manipulacji medialnej...

mgr Dariusz Poleszak (ur. 1970). Wyksztalcenie: Studia magisterskie: Pedagogika
szkolna z przedsiebiorczoscia na Wydziale Nauk Spolecznych UWM w Olsztynie. Praca ma-
gisterska napisana w Katedrze Pedagogiki Ogolnej Wydziatu Nauk Spolecznych UWM
w Olsztynie pod kierunkiem prof. dr hab. Jozefa Gorniewicza, pt. ,,Fuksowka” jako forma
inicjacji studenckiej w szkolach teatralnych w Polsce - analiza psychopedagogiczna (,,Fuk-
sowka” as form of student initiation in drama schools in Poland - psychopedagogical ana-
lysis) - 2011. Obecnie doktorant w Katedrze Teorii Wychowania na Wydziatu Nauk Spotecz-
nych UWM w Olsztynie. Od ponad dwudziestu lat aktor Teatru im. Stefana Jaracza
Olsztynie, od ponad dziesieciu lat wykliadowca przedmiotu: Proza w praktyce aktora w Po-
licealnym Studium Aktorskim im. Aleksandra Sewruka w Olsztynie. Zainteresowania
naukowe: system szkolnictwa artystycznego i teatralnego w Polsce i na swiecie, determin-
anty optymalizacji efektywnosci procesu nauczania w szkolach aktorskich w Polsce, histor-
ia szkolnictwa teatralnego w Polsce, programy autorskie w szkolach teatralnych i ich wplyw
na proces ksztalcenia w znaczeniu przygotowania ogolnego i zawodowego przyszlych akt-
orow, media i ich wplyw na ksztaltowanie postaw.

KULTUra - MeDia - Te0L0gia 19/2014 59



	Wpływ manipulacji medialnej
na kształtowanie się tożsamości współczesnej młodzieży

Influence of Media Manipulation on the Shaping of the Identity of the Contemporary Youth

