KULTUI'a - MeDia - TeoLogia
2013 nr 14 s. 95-110.

Lilia Krawczewska, Katedra Socjologii, Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

Wzory kobiecosci w czasopismach dla nastolatkow:
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Female ideals in adolescent magazines - information transfer, persuasion or manipulation?

STRESZCZENIE:

KOLOROWE CZASOPISMA DLA NASTOLATKOW PREZENTUJA

SWOIM CZYTELNIKOM OKRESLONY WZOR KOBIECOSCI, MOCNO

ZAKORZENIONY W STEREOTYPACH RODZAJOWYCH. JEST TO
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Z TECHNIK MANIPULACJI I PERSWAZJI STOSOWANYCH

W ROZRYWKOWYCH CZASOPISMACH DLA NASTOLATKOW:

W TRAKCIE SELEKCJI MATERIALU, KTORY MA SIE UKAZAC,

W WYBORZE SPOSOBU PREZENTOWANIA MATERIALU, PRZY
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ABSTRACT:

A NUMBER OF GLOSSY MAGAZINES FOR TEENAGERS
DISPLAY A CERTAIN IDEAL OF FEMININITY WHICH IS DEEP-
ROOTED IN GENDER STEREOTYPES. NAMELY, IT IS A YOUNG
SLIM GIRL WHO IS KEEN ON FASHION, COSMETICS,
SHOPPING, BOYS AND VARIOUS PASTIMES. THE PAPER
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PHOTOSHOPPING. Y OUNG READERS ARE OFTEN NOT AWARE
OF THE MANIPULATION, THEREFORE, THEY ARE NOT ABLE TO
OPPOSE IT. AS A RESULT IT CAUSES A GREAT PROBLEM FOR
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rzez wieki w powszechnej swiadomosci role spoleczne' pelnione przez kobiety,

wynikaly wprost z praw natury. Uwazano, Ze przeznaczeniem kobiety jest bycie

matka. W tym celu kobieta powinna znalez¢ sobie meza, ktory winien jak najle-
piej zaopiekowac sie zaré6wno kobieta, jak i wspélnym potomstwem. Dopiero od kilku-
dziesieciu lat schemat ten zaczal sie zmieniacé.

Stereotypy plci kulturowej a wzory kobiecosci w mediach

Réwnie dhugo w swiadomosci ludzkiej funkcjonuja powigzane z rolami spolecznymi ste-
reotypy plci kulturowej, czyli przekonania o tym, jakie cechy i zachowania sa charakte-
rystyczne (a zwykle i pozadane) dla kazdej z plci®. Zgodnie z nimi kobietom przypisywa-
ne s3 nastepujace cechy: brak ambicji, cieplo, cierpliwosé, drazliwosé, emocjonalnosé,
gadatliwos$é, tagodnosé, niestatosé, miekkie serce, ostroznosé, zdolnosé do przebaczenia,
nie§mialosé, sktonnos¢ do marzen, sentymentalnosé, sktonnosé do narzekan, skrom-
nos¢, stabosé, strachliwosé, ulegtosé, sktonnosé do uzalania nad soba, wrazliwosé, wsty-
dliwos$é, zalezno$é, zmiennos$é®.

Stereotypy kobiecosci nie sa jednorodne. Mozna wsrod nich wyodrebnié kilka
podtypow. Najbardziej rozpowszechnione s3 podzialy na gospodynie domowe oraz ko-
biety jako obiekty seksualnego pozadania. Inne badania pozwalaja na wyodrebnienie
podtypéw karierowiczki oraz sportsmenki*.

Stereotypy, w tym stereotypy rodzajowe, sa nabywane przez dzieci bardzo wezesnie
iwzmacniane w trakcie proceséw socjalizacji i wychowania. Sa one nabywane w rodzinie,
przekazywane przede wszystkim przez rodzicéw, a nastepnie wzmacniane w trakcie nauki
szkolnej oraz pod wplywem oddziatywania mediéw masowych®. Stereotypowe postrzeganie
plci towarzyszy wiec dziecku wszedzie: w rodzinie, w przedszkolu, w szkole. Stereotypami
rodzaju nacechowana jest cata kultura, ta ,,wysoka” oraz ta masowa. Dziecko, nastolatek,
a pdzniej dorosty sa nieustannie bombardowani stereotypami - mozna je spotkac¢ w ksiaz-
kach, telewizji, filmach, reklamach, prasie. Stereotypy to wdzieczny obiekt manipulacji wia-
$nie dlatego, Ze sa wszechobecne, odbiorca mediow jest do nich przyzwyczajony.

Jak podkresla Bronistaw Siemieniecki, jednym z waznych obszaréw rozpatrywa-
nia zwigzkéw kultury z manipulacja jest tworzenie przez media stereotypéw myslo-
wych. Przypisywanie okreslonych cech ludziom, ich zachowaniu takze interakcji mie-
dzyludzkiej towarzyszy czlowiekowi od chwili urodzenia, a tworzenie stereotyp6w nasi-
la sie w czasie odbioru informacji z mediéw®. Na postugiwanie sie stereotypem i wyko-

Rozumiane jako schematy zachowan, zwiazane z pozycja, wyznacznik sposobéw zachowania sie osoby,
ktéra dang pozycje zajmuje, za: B. Szacka, Wstep do socjologii, Warszawa 2003, s. 145.
B. Wojciszke, Czlowiek wsrod ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa 2001, s. 418.

J.E. Williams, D. Best, Measuring sex stereotypes: a multination study, 1990, cyt. za: B. Wojciszke,
Czlowiek wsrod ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa 2002, s. 419.

K. Deaux, M. Kite, Stereotypy pici, w: Kobiety i mezczyzni: odmienne spojrzenie na roznice, B. Wojcisz-
ke (red.), Gdansk 2004, s. 362.

T. D. Nelson, Psychologia uprzedzen, Gdansk 2003, s. 271.
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rzystywanie nastawien grupowych o faktach zamiast faktow w celach manipulacyjnych
wskazuje réwniez Elzbieta Zdankiewicz-Scigata’.

Prasa dla nastolatkow

Przedmiotem badania w niniejszym artykule jest prasa rozrywkowa, adresowana
przede wszystkim do nastoletnich dziewczat: ,Bravo”, ,Bravo Girl!”, ,Twist”,
»Fanklub” i, Dziewczyna”. Wiekszos¢ tych tytutéw (,,Bravo”, ,Bravo Girl!”, ,Twist”,
»Fanklub”) nalezy do niemieckiego wydawnictwa Bauer, natomiast ,,Dziewczyna”, pier-
wotnie wydawana przez Marquard Media Polska, potem od 2000 r. przez Axel Springer
Polska Sp. z 0.0., obecnie nalezy do wydawnictwa PPV Polska Sp. z o.0.

Tabela 1. Podstawowe informacje o czasopismach, wydawanych przez wydawnictwo Bauer

»TWIST” ,BRAVO” ,FAN KLUB” ,,BRAVO GIRL!”
Czestotliwosé miesiecznik dwutygodnik miesiecznik miesiecznik
ukazywania
sie
Sredni naklad | 140457* 245972 egz.* 133 207* 136 562 egz.*
Rozpowszech- | 85120* 174 339 egz.* 88115* 84408 egz.*
nianie ptatne
razem
Czytelnictwo 140 000 os6b** 447000 os6b** 149 000** 231000 os6b**
PROFIL CZY-
TELNIKA***:
Pleé:
Kobieta 92,19%. 75.49% 98,03% 91.7%
Mezczyzna 7,81%, 24.51% 1.97% 8,3%
Wiek:
7-11lat 23,68%
11-14 lat 72,37%
15-24 lat 67.37% 55.89% 57.64%
25-34 1at 14.04%; 12.35% 12.58%
35-44 1at 12.61%; 18.04% 19.2%
45-54 1at 4.12% 8.34% 7.58%
Powyzej 551at | 1.88% 5.38% 3.01%

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie danych zhttp://www.reklama.bauer.pl/ (dostep 15.03.2013 .).
* Zrédto: ZKDP, sredni naktad jednorazowy, rozpowszechnianie ptatne razem; pazdziernik 2011-wrzesieri

2012.

** 7rédto: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, wskaznik CPW, grupa wszyscy 15+; li-
stopad 2011- pazdziernik 2012.
*** 7r6dto: MillwardBrown SMG/KRC, grupa: wszyscy 15+, wskaznik: SCPW, fale: listopad 2011- pazdzier-

nik 2012.

6

B. Siemieniecki (red.), Torun 2007, s. 20-21.

B. Siemieniecki, Manipulacja informacja w mediach a edukacja, w: Manipulacja - media - edukacja,

E. Zdankiewicz-Scigata, Manipulacja przekazem. Analiza wybranych konsekwencji w funkcjonowaniu

spolecznym jednostki, w: Wokol manipulacji, E. Zdankiewicz- gcigala, T. Maruszewski (red.), Warszawa

2003, s. 18.
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Czasopismo ,,Dziewczyna” ma mniejszy naktad niz pozostale z badanych czasopism.
Dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy pokazuja, Ze w styczniu 2012 r. Sredni naktad jed-
norazowy wynosit 38 906 egz., natomiast rozpowszechnianie platne - 22 519 egz.’.

Czasopisma te sa bliZniaczo do siebie podobne. Ich gléwna trescia sa przede
wszystkim plotki o znanych i mniej znanych celebrytach: gwiazdach kina, telewizji, mu-
zyki czy estrady. Informacje te dotycza przede wszystkim spraw uczuciowych, stylu
ubierania sie, a takze w bardzo niewielkim stopniu - planéw artystycznych. W czasopi-
smach umieszczane sa réwniez informacje o najnowszych trendach w modzie, wpadki
celebrytéw zwigzane z nietaktownym ubiorem, propozycje makijazu, fryzur, informacje
o kosmetykach. Mozna tam réwniez znaleZ¢ informacje o nowosciach filmowych i mu-
zycznych, a takze artykuly o charakterze rozrywkowym i humorystycznym: horoskopy,
testy, fotostory, sondy. Prezentowane sa w tych periodykach modne kreacje, obuwie, ko-
smetyki, dodatki i gadzety w cenach przystepnych dla nastolatek wraz z informacja,
gdzie w takich cenach sa one dostepne do zakupu. Spora cze$¢ numeru zajmuja réwniez
porady dotyczace budowaniu relacji z plcia przeciwna, rodzeristwem, kolezankami, ro-
dzicami, a takze historie opowiadajace o problemach w zwigzkach. Daremnym trudem
jednak bedzie szukanie w tych magazynach informacji o waznych wydarzeniach w zy-
ciu spoleczno-politycznym, czy artykutéw poswieconych nauce w szkole.

Czasopisma te prezentuja tzw. styl ,,r6zowego myslenia” (thinking pink). Przepis
na ,,r6zowe myslenie” daja Lisa Johnson i Andrea Learned: ,Jedna czesé przestarzatych
zalozen i informacji; dwie czesci ukrytych stereotypow; jedna czesé ograniczen persone-
lu i budzetu; dwie czesci wewnetrznego oporu przeciwko nowym ideom; trzy czesci stra-
chu przed odwrdceniem sie mezezyzn i popelnieniem kosztownych btedéw; duza ilosé
pasteli, motylkéw, serduszek i kwiatuszkéw; podwojna dawka dobrych intencji i szcze-
rosci™. ,,R6zowe myslenie” polega zatem na stereotypowym, paternalistycznym, infan-
tylizowanym opisywaniu, portretowaniu i przekonywaniu kobiet".

Manipulacja a perswazja

Manipulacja wedtug Macieja Ifowieckiego - to pewne sposoby oddzialywania na jednost-
ke lub grupe (nawet na cate spoleczenstwo), zmieniajace poglady i postawy oraz dokony-
wane poza Swiadomoscia tych jednostek czy grup, ktére prowadza do przekonania
u osoby manipulowanej, Ze jest ona sprawca jakiegos zachowania lub samodzielnie do-
konata jakiegos wyboru czy oceny, podczas gdy naprawde osoba ta jest narzedziem w re-
kach rzeczywistego sprawcy''. Janusz Gajda natomiast stwierdza, iz manipulacja to

8 Kom unikat zarzadu zwiazku kontroli dystrybucji prasy o wysokosci nakladow i dystrybucji tytulow

kontrolowanych przez ZKDP w 2012 roku http://www.zkdp.pl/ (dostep 15.03.2013 r.).

L.]Johnson, A. Learned, Don't Think Pink: What Really Makes Women Buy - and How to In-
crease Your Share of This Crucial Market, New York 2004, s. 3.

M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradygmaty
medialne w Zyciu codziennym Polakow u progu XXI wieku, Karkéw 2008, s. 297.

10

"' M. Iowiecki, Krzywe zwierciadlo. O manipulacji w mediach, Lublin 2003, s. 73.
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Manipulacja wedtug Macieja ltowieckiego -

to pewne sposoby oddziatywania na jednostke
lub grupe (nawet na cafe spoteczeristwo),
zmieniajace poglady i postawy oraz dokonywane
poza Swiadomoscia tych jednostek czy grup,
ktore prowadza do przekonania u osoby
manipulowangj, ze jest ona sprawca jakiegos
zachowania lub samodzielnie dokonata jakiegos
wyboru czy oceny, podczas gdy naprawde
osoba ta jest narzedziem w rekach
rzeczywistego sprawcy

»Swiadome, nieuczciwe operowanie faktami i taka ich interpretacja, aby dla osiagniecia
korzysci przekonac do swoich racji najwieksza rzesze ludzi” 2.

Pawel Znyk stwierdza, iz ,,Definiujac manipulacje jako forme destruktywnego od-
dzialywania na struktury psychiczne innego czlowieka nalezy zaznaczy¢, ze ingerencja
tego rodzaju powoduje szkody osobie, wobec ktorej jest stosowana. Podstawowy zakres
tych zabiegow stuzy temu, by osoby poddane manipulacji zrealizowaly nastepujacy
schemat dzialania:

e Przyjely spreparowana informacje - dzieje sie to poprzez wdrukowanie
w nieswiadomos$¢ odbiorcy sugestii, okreslajacych sposob oceny i wyboru poda-
wanych mu informacji.

e Mialy przekonanie o prawdziwosci spreparowanych informacji - przeko-
nanie to wspierane jest przez myslenie sSwiadome, ktore logicznie uzasadnia in-
formacje, przesuniete z umystu nieSwiadomego do umystu swiadomego.

e Przyjely i emocjonalnie wzmocnity przyjeta z zewnatrz motywacje - wpty-
nie to na wybdr strategii postepowania odbiorcy informacji spreparowanych
zgodnie zzalozeniami punktu 1; na poziomie swiadomym pojawia sie wtedy
przekonanie o stusznosci osobistego wyboru.

e Podjely oczekiwane decyzje i wykonaly szereg czynnosci, korzystnych dla
nadawcy komunikatu®.

Najczesciej rozréznia sie pojecia perswazji i manipulacji. Jak wspomina Walery Pi-
sarek, ,,najczesciej perswazje i manipulacje mozna traktowac jako wyrazy o tym samym

1 J. Gajda, Media wytworem i kreatorem wspolczesnej kultury - kulturowe uwarunkowania mediow, w:

Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, B. Siemieniecki (red.), t.1, Warszawa 2007, s. 98.

Bop Znyk, Od komunikacji do manipulacji. Mechanizmy wywierania wplywu, 1L.6dz 2008, s. 42.
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znaczeniu rzeczowym, ale silnie rézniace sie nacechowaniem aksjologicznym. Jezeli
przyjmiemy, Ze perswazja jest nprzekonywaniem intensywnym i §wiadomym, ale etycz-
nie obojetnym«, to manipulacjg nazwiemy »nokreslane przez nas nieuczciwe przekony-
wanie intensywne i Swiadome ze strony naszych przeciwnikéw na nasza niekorzysé«.
W takim ujeciu relacja miedzy perswazja i manipulacja odpowiadataby relacjom miedzy
dzieckiem a bachorem, pedagogiem a belfrem, jezykiem polityki a nowomowa™™.

Perswazja, jak podkresla Mirostaw Karwat, polega na sktanianiu innych ludzi do
zaakceptowania okreslonych pogladéw i celéw na podstawie przekonywania, pozyski-
wania ich zainteresowania, zrozumienia i aprobaty dla prezentowanych zamiaréw i ra-
cji. Jednak oddzialywanie perswazyjne moze mieé¢ charakter nie tylko intelektualno-ra-
cjonalny (polegajacy na tlumaczeniu iuzasadnianiu przedstawionego stanowiska,
uswiadamianie korzysci), ale réwniez emocjonalne (odwolywanie sie do uczué, poczu-
cia obowiazku i powinnosci, wzajemnego szacunku, wspdlnego bezpieczenstwa itp.),
a wiec niebezpiecznie zbliza¢ sie do manipulacji®.

Przedstawione definicje pokazuja istotna réznice pomiedzy perswazja i manipula-
cja: manipulacja jest dzialaniem nieuczciwym i nieetycznym, odbywajacym sie nieSwia-
domie dla odbiorcéw. Natomiast perswazja jest przekonywaniem, opierajacym sie na ra-
cjonalnych argumentach.

Maciej Itowiecki zwraca uwage na kilka metod manipulacji, bedacych zarazem
sposobem uzyskiwania wptywu na ludzi:

= Ustalenie porzadku prezentacji, czyli selekcja i dobdr tematéw, réwniez
informacji, wybieranych do przekazywania masowej publicznosci. Ten porza-
dek prezentacji w mediach masowych zbyt czesto bywa tworzony wedtug takich
kryteriow, jak zwiekszenie liczby odbiorc6w danego przekazu, czyli maksymali-
zacja zysku oraz interesu politycznego nadawcy (wlasciciela mediow).

= Spirala milczenia, czyli wykorzystanie zjawiska konformizmu: ludzie sa
wyjatkowo sklonni do liczenia sie z opinia, ktéra uznaja za opinie wiekszosci,
natomiast wola nie ujawnia¢ swojej opinii, kiedy jest ona niezgodna z domnie-
mana, badzZ rzeczywista opinia wiekszosci. Media czesto wykorzystuja to zjawi-
sko, lansujac wszelkimi metodami te poglady, ktére w badaniach opinii spotecz-
nej ujawniajg sie jako poglady wiekszosci.

= Efekt trzeciej osoby, czyli wykorzystanie tego, Ze ludzie na ogo6t przesadnie
oceniaja wplyw mediow na innych, a niedoceniaja ich oddzialywania na siebie,
poniewaz uwazaja siebie za rozsadniejszych i odporniejszych na wplywy, niz
jest to wrzeczywistosci. To bardzo ulatwia mediom zadanie, gdyz latwiej jest
manipulowaé tymi, ktorzy sie tego nie spodziewaja.

= Perswazja ukryta - jest to najbardziej niebezpieczna metoda manipulacji,
gdyz jest prawie niemozliwa do rozpoznania przez niefachowcéw. Polega na

" W. Pisarek, Perswazja - jak ja widza, jak ja pisza, w: Jezyk perswazji publicznej, K. Osiotek-Klosiriska, T.
Zgolka (red.), Poznan 2003, s. 15-16.
® M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Torun 2001, s. 28-29.
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tym, Ze oceny wlasne lub opinie jakie$ grupy interesow, badz zwykla propagan-
de, przedstawia sie jako prawde o rzeczywistosci, ito prawde tak oczywista, ze
tylko ghupcy nie sa w stanie jej zrozumieé.

= Medialna inscenizacja wydarzen, czyli tzw. fakty medialne. Jest to infor-
macja stworzona przez media calkowicie lub czesciowo.

Marian Golka stwierdza natomiast, Ze najczesciej uzywanymi srodkami stuzacymi
do manipulowania informacjami sa: selekcja, fragmentaryzacja, uproszczenie, fatszywa
interpretacja, jawne przeklamanie oraz czysta kreacja'".

Wiele z tych technik i metod manipulacji znajduje zastosowanie w mediach, row-
niez w rozrywkowej prasie dla nastolatkow.

Manipulacja w kolorowych czasopismach

Manipulacja w kolorowych czasopismach zaczyna sie juz na etapie doboru materiatéw. Po-
dejmowana tematyka odpowiada bowiem tresciom stereotypow, ktore przypisuja kobiecie
m.in. brak zainteresowania tematami ,,powaznymi”, umieszczaja kobiete w sferze prywat-
nej, a ponadto przypisuja kobietom nadmierne zainteresowanie swoim wygladem.

Swiat przedstawiony w mlodziezowych magazynach to §wiat mody, strojéw, uro-
dy, kosmetykéw, mtodziezowych idoli - piosenkarzy, aktoréw, celebrytéw (oséb okresla-
nych przez W. Godzica jako ,.znanych z tego, ze sa znani”). Adresatem tych pism jest
przede wszystkim mlodziez: dane z witryny internetowej wydawnictwa Bauer pokazuja,
ze ponad polowa czytelnikéw znajduje sie w przedziale wiekowym do 24 lat, a wiec sa to
uczniowie gimnazjum, liceum i studenci. Fakt ten zupelnie nie znajduje odzwierciedle-
nia w tematach podejmowanych na tamach badanych czasopism. Tematyka szkoty czy
nauki wystepuje gtéwnie jako wzmianki o tym, Ze ta czy inna ,,gwiazda” uczeszcza do
danej szkoty. W badanych czasopismach znalaz! sie tylko jeden artykut dotyczacy nauki:
»Zakuwanie w planie” (,,Dziewczyna” 2012 nr 5, s. 40-41). Na dwoch stronach periodyku
czytelnicy mogli znaleZz¢ szereg wskazowek majacych poprawié efektywnosé nauki. Tego
typu artykuly to jednak wyjatek w badanych czasopismach.

W swiecie kolorowych czasopism dla nastolatkéw nie istnieja problemy spoteczne.
Takie tematy, jak: bieda, bezrobocie, choroby, niepelnosprawnos¢ nie sa w tych pismach
podejmowane w ogdle. Natomiast bardzo chetnie zamieszczane sg informacje o charak-
terze sensacyjnym, dotyczace mlodziezowych idoli. Za przyktad moze stuzyé artykut
o planowanym ataku na mlodziezowego idola Justina Biebera (,,Bravo” 2013 nr 1, s. 20-
21). Na dwoch stronach opowiedziana zostata mrozaca krew w zytach historia o tym, jak
trzech napastnikéw planowalo porwanie, wykastrowanie i zabicie piosenkarza. Oczywi-
Scie, historia skoriczyla sie tzw. happy end’em, poniewaz pomystodawca odstapit od swo-
ich zamiaréw i powiadomil policje. Kolejny przyklad to artykul, ktérego bohaterami sa
Rihanna i Chris Brown (,,Bravo”, 2013 nr 53, s. 24-25). Temat przemocy w zwiazkach

16 M, Ttowiecki, dz. cyt., s. 75n.

M. Golka, Perfidia medialnych manipulacji, w: Media wolne czy bezwolne, P. Kowalski, S. Zagorski
(red.), Lomza 2011, s. 185.
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gwiazd jest chetnie podejmowany w prasie rozrywkowej, poniewaz zawsze wzbudza za-
interesowanie u czytelnikéw. Jednak réwniez ten artykut jest utrzymany w stylu fotosto-
ry, zminimalng iloScig tekstu i duza liczba zdje¢, wsréd ktérych znalazlo sie réwniez
zdjecie Rihanny po tym, jak zostala pobita przez swojego partnera. Cho¢ sa to tematy
trudne, czasami nawet drastyczne, podejmowane sa one przed redaktoréw czasopism
dla mlodziezy w sposdb zupelnie nieodpowiedni.

Mirostaw Karwat przedstawit ciag dziatan, majacych utatwi¢ manipulowanie innymi
iuzaleznienie adresatéow tych zabiegéw: pochlebstwo (schlebianie), obietnice, kuszenie,
uwiedzenie. Zamiarem pochlebcy jest pozyskanie trwalego zaufania i uznania dla siebie,
aw konsekwencji spowodowanie podatnosci zachwalanej jednostki lub grupy na przyszle
sugestie, podszepty i otwarte wezwania. Celem zas kuszenia jest zachecenie do pozadania,
zdobycia i skonsumowania tego, co nie jest bezproblemowo dostepne ani bezdyskusyjnie
nalezne. Obietnica manipulator postuguje sie po to, aby obudzi¢ lub stworzy¢ nadzieje
i oczekiwania, aby osmieli¢ obiekt manipulacji do siegniecia po cos, co uznawat za niedo-
stepne lub niewlasciwe. Obietnica moze by¢ sformulowana wprost lub w postaci aluzji.
Efektem koricowym tego ciagu prawie zawsze jest naduzycie zaufania'®.

Wszystkie te zabiegi mozna dos¢ tatwo wychwyci¢ w kolorowych czasopismach
dla nastolatkéw. Wystarczy pobieznie przejrze¢ ich zawartosé. Na uwage zastuguje ru-
bryka o ,,wpadkach” gwiazd lub czytelniczek w zakresie mody. Przyktadem takich arty-
kuléw moze by¢ : ,,HITY kontra KITY” w ,,Bravo”, czy ,,Fashion Police” w czasopiSmie
,»Iwist”. Na zdjeciach - znane i mniej znane twarze kina oraz show-businessu, a obok -
do$¢ ztosliwe komentarze:

- ,Lady GaGa probuje zszokowac strojem czy po prostu brakuje jej kasy? ... Jej kiec-
ka wygladala tak, jakby gwiazda sama ja zrobita, spinajac kilka szmatek agrafkami” (Bra-
vo 2012 nr 23, s. 10);

- ,Kazdej jesieni do task wraca kratka, ale w tym kombinezonie Jessie J. (24 1.) wy-
glada, jakby ktos wpakowal ja specjalnie za kratki (zlosliwa stylistka?). Nawet torba
w panterke nie uratowata catosci. Kto$ pdjdzie siedzie¢!” (,,Bravo Girl!” 2012 nr 11, s. 6);

- ,Srebrny garnitur z czarng laméwka wyglada jak mundurek, z ktérego aktor w do-
datku dawno wyrost - spéjrzeie tylko na przykrotkie rekawy)!” (,,Twist” 2012 nr 3, s. 8).

W czasopismach dla nastolatkéw mozna réwniez zobaczy¢ zdjecia, na ktorych ce-
lebryci zostaja ,,przylapani” w Smiesznej lub niezrecznej sytuacji. Jako przyktad moze
postuzy¢ zdjecie Justina Biebera, ktory dat sie sfotografowaé w butach z metka (,,Bravo”
2013 nr 1, s. 5), czy ujecie Rihanny, ktéra w dos¢ kontrowersyjny sposob dotyka opuszka-
mi palcow nosa (,,Bravo” 2013 nr 1, s. 23).

Zazwyczaj tresé tych informacji nawiazuje do stereotypow przypisujacych kobie-
tom nadmierne zainteresowanie swoim wygladem, moda czy kosmetykami. Ponadto,
artykuly takie, jak ,,HITY kontra KITY” maja dos¢ czytelne przestanie: ,,Zaufaj nam,
a my poprowadzimy cie za reke po to, aby nigdy wiecej nie przytrafita ci sie taka wpad-
ka. Wystarczy tylko kupi¢ to, co my polecamy, a wszystko bedzie dobrze!”.

8 M. Karwat, dz. cyt., s. 84n.
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Zamiarem pochlebcy jest pozyskanie trwatego
zaufania i uznania dla siebie, a w konsekwencji
spowodowanie podatnosci zachwalanej jednostki
lub grupy na przyszte sugestie, podszepty

| otwarte wezwania. Celem za$ kuszenia

jest zachecenie do pozadania, zdobycia

| skonsumowania tego, co nie jest
bezproblemowo dostepne ani bezdyskusyjnie
nalezne. Obietnica manipulator postuguje sie

po to, aby obudzic lub stworzy¢ nadzigje

| oczekiwania, aby oSmielic obiekt manipulacii

do siegniecia po co$, co uznawat za niedostepne
lub niewfasciwe.

Kontrowersyjne informacje dotycza nie tylko gwiazd. Czasopismo ,,Dziewczyna”
ma rubryke ,,Wasze wpadki”, w ktérych czytelniczki opisuja Smieszne czy Zenujace sytu-
acje, w ktorych sie znalazly. Na przyktad, w numerze 3 z 2012 roku, czytelniczka Sandra
opisuje jak posliznela sie na mokrej podlodze, gdy chciala tadnie zaprezentowaé sie
przed grupka chlopakéw; Baska szla natomiast po miescie z rozpietym suwakiem
w spddniczce (z widokiem na turkusowe stringi); Anka opisala, jak jej mama przeczytata
e-mail, z glupim Zarcikiem kolezanki i zabrala ja z obozu tenisowego; Toska opowiadala,
jak w supermarkecie zamiast karty podala kasjerce obrazek ze sw. Antonim. Tuz obok
jest adres mailowy do redakcji, na ktéry mozna wysta¢ swoja historyjke. Réwniez czaso-
pismo ,,Brawo” ma rubryke ,,Ale wtopa!”, w ktérej prezentowane sa Smieszne lub Zenu-
jace sytuacje, ktore przytrafily sie czytelnikom. Latwo zauwazyé, zZe opisywane sytuacje
dotycza spraw nieistotnych, co doskonale wpisuje sie w stereotypowe wyobrazenie o ko-
biecie jako istocie, ktorej nie interesuja sprawy powazne, a poza tym kobiety lubia plot-
kowac¢ o tym, co przytrafito sie im lub ich znajomym.

Zdjecia, ktore tak chetnie zamieszcza sie w mtodziezowych czasopismach tez
moga by¢ przedmiotem manipulacji. Istnieje wiele technik stuzacych poprawieniu
utrwalonego obrazu. Poczatkowo dostepny byt jedynie retusz, obecnie za$ rozwaj tech-
nik cyfrowych pozwala na dowolne zmiany w zrobionych zdjeciach. Mimo swiadomosci
spolecznej istniejacych mozliwosci technicznych nadal istnieje duze zaufanie do zdjeé
jako dokumentu przedstawiajacego rzeczywistosé. Mlode czytelniczki chca wygladac¢ na
zdjeciach jak aktorki czy modelki, nawet jesli zdaja sobie sprawe, Ze rzeczywisty wyglad
0s0b przedstawionych na fotografii jest znacznie mniej doskonaly. Zdjecia zamieszczane
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w badanych czasopismach przedstawiaja jednak swiat doskonaty: nieskazitelna cera, do-
skonale zeby, szeroki usmiech, nienaganna fryzura, stylowe ubrania i dodatki os6b pre-
zentowanych na zdjeciach.

Zdarza sie, ze w czasopismach dla mtodziezy pokazywana jest osoba odbiegajaca
od przyjetych kanon6éw piekna. MoZe to by¢ kto$ z nadwaga, jak na przyktad Kasia, boha-
terka fotostory ,,Rokowe bity” (,, Twist” 2012 nr 3, s. 60-65). O jej otytosci czytelnik dowia-
duje sie dopiero w potowie historii, kiedy Kasia méwi: ,,Ja nie mam problemu z tym, zZe
jestem XXL”. Zdjecia wykorzystane w fotostory zrobione zostaty w taki sposob, ze sylwet-
ka dziewczyny nie byla wyeksponowana. Na niektérych fotografiach cialo bohaterki za-
stoniete bylo gitarag lub skorzang kurtka. Kolejna bohaterka z nadwaga byla Adele
(,Dziewczyna” 2012 nr 3, s. 10-11). Zapowiedz artykulu na okladce brzmiala ,,Adele -
gwiazda inna niz wszystkie”. Na czym polega ta inno$¢, artykutl nie wyjasnit. Moze jego
autor zalozyl, ze fani gwiazdy o tym wiedza, a moze inno$¢ polega na ,,kraglej sylwetce”,
o czym wspomnial w tekscie. Réwniez w tym materiale fotograficznym nadwaga piosen-
karki nie byla widoczna. Jedyne zdjecie ukazujace cala sylwetke przedstawialo Adele
w czarnej sukience na czarnym tle. Réwniez inne fotografie utrzymane byly w takiej ga-
mie kolorystycznej, nie pokazujac calej sylwetki Adele, a jedynie jej gérna czesc ciata.

Ciekawym przyktadem moze by¢ réwniez fotostory ,,Dziewczyna z oktadki” (,,Bra-
vo Girl!” 2012 nr 11, s. 66-70). Jego bohaterka na poczatku zostala pokazana jako outsi-
derka: nie byta lubiana w klasie i byla niezadowolona ze swojego wygladu. Zdjecie poka-
zywalo ja zdwoma warkoczykami, w duzych ibardzo niepasujacych do twarzy okula-
rach. Jednak dziewczyna miala marzenie: ,,Kasia chce by¢ modelka”. Pewnego dnia ma-
rzenie sie spelnia: Kasia spotkala kogos, kto proponuje jej sesje zdjeciowa w ,Bravo
Girl!”. Marzenie sie spelnilo - okazuje sie, Ze Kasia ma predyspozycje, by zosta¢ model-
ka. Jej zdjecie ukazuje sie na okladce czasopisma, a niemite kolezanki zostaly ponizone.
Historia koriczy sie wiec tzw. happy endem. Co mozna powiedzie¢ po przeczytaniu (a ra-
czej przejrzeniu) tej historii? Mit Kopciuszka wciaz sie pojawia w wielu przekazach, tak-
ze w historiach w czasopismach dla nastolatkéw. Przestanie jest jasne - jesli chcesz by¢
piekna i zauwazalna - ,,Bravo Girl!” ci w tym pomoze. Trzeba tylko korzystac z jego do-
brych rad.

Cielesnos¢ jest w mlodzieZowych czasopismach bardzo waznym tematem podej-
mowanym nha ich tamach. Agnieszka Gromkowska podkreslila, ze w kulturze wspdtcze-
snej kobieta w wiekszym stopniu niz mezczyzna staje sie poprzez swoje cialo: po pierw-
sze, jest permanentnym obiektem meskiego spojrzenia; po drugie, kobieta spelnia sie
przez dziecko, ktére rodzi jej cialo (nie tylko, gdy je rzeczywiscie rodzi, ale réwniez
przez ,,potencjalnos¢” w tej sferze). W konsekwencji to ciato kobiety staje sie dla niej Zro-
dlem ikryterium kobiecosci i tozsamosci’. Czasopisma dla nastolatkéw zazwyczaj nie
pisza o macierzynstwie lub zalozZeniu rodziny, skupiajac sie raczej na cielesnosci, ktéra
ma przyciagaé meskie spojrzenia. Mtoda dziewczyna powinna wygladac¢ kuszaco i pocia-
gajaco, a mezczyzna powinien jej pragnaé, pozadaé. Gléwnym bowiem celem kazdej

9 A. Gromkowska, Kobiecos¢ w kulturze globalnej. Rekonstrukcje i reprezentacje, Poznan 2002, s. 101.
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,prawdziwe]” kobiety - ktora przeciez kiedys powinna sie sta¢ kazda czytelniczka czaso-
pisma - jest emanowanie seksualnoscia i erotyzmem. Dlatego kobiecos¢ przedstawiona
na lamach kolorowych czasopism jest konstruowana z meskiego punktu widzenia -
mezczyzna jest postrzegany jako zrédto wszelkich definicji, jest najwyzsza instancja de-
cydujaca, czy kobieta jest wystarczajaco kobieca, czy tez nie*. Oczywiscie, nie zawsze pi-
sze sie o tym wprost, tak jak w artykule ,,Jestes piekna bez makijazu”, w ktérym Maciek
Musiat oznajmil: ,,Naturalnos¢ i kobiecosé to jest to, co lubie!” (,,Fan Club” 2012 nr 3, s.
52-53). Zazwyczaj uzywa sie bardziej subtelnych metod.

Cielesnos¢ jest rowniez przedstawiana poprzez ujawnianie Zycia uczuciowego
i erotycznego bohateréw zamieszczanych artykuléw. To jeden z gléwnych tematéw kaz-
dego numeru. Na przyktad w ,,Twiscie” 2012 nr 3 juz na pierwszych stronach mozemy
przeczytaé: ,Johnny Depp. Tego nikt sie nie spodziewal! Aktor rozstat sie z Vanessa Para-
dis”; ,,Randki gwiazd. Zobacz jak twoi ulubiency spedzaja czas ze swoimi potéwkami”;
,»,Joe Jonas. ma fatalna reputacje, bo rozstaje sie ze swoimi dziewczynami w bardzo nie-
elegancki sposéb”; ,,Koniec smutnych piosenek o niespelnionej mitosci! Adele zakochata
sie w Simonie, szefie organizacji Drop4Drop”.

Czestym elementem przekazu w czasopismach dla nastolatkéw sa réznego rodzaju
porady. Czasopismo ,,Dziewczyna” posiada dziat ,,S.0.S. Dziewczyna radzi”, a w czasopi-
$mie ,,Twist” istnieje dzial porad zatytulowany ,,S.0.S”, ,Bravo” ma za$ rozdziat ,,Milos¢
i zdrowie”. W pozostalych czasopismach artykuly z poradami zamieszczane sa w réznych
dziatach. Wsréd porad, ktére mozna znalez¢ w przytaczanych czasopismach duza czesé
w ten czy inny sposob dotyczy sfery uczuc i seksu. W numerze ,,Bravo” 2013 nr 1, w tym
dziale zamiescito teksty pod tytulami: ,,Podrywa mnie chtopak przyjaciétki”; ,,Mdj penis
jest troche krzywy”, ,,Zaczelo sie od stodkich Zartéw” oraz duzy artykut ,,Sekrety udanego
flirtu”. ,,Twist” 2012 nr 3 umiescil artykut ,,Obawiam sie, Ze jego strace”, ,,Dziewczyna”
2012 nr 5 - artykuty ,,Podoba mi sie nauczyciel”, ,,On juz mnie nie chce”. ,,Dziewczyna”
2012 nr 3 - ,,Instrukeja obstugi faceta”. Pozostate rady, zamieszczane w tych czasopismach
réwniez dotycza sfery cielesnej, najczesciej zdrowia oraz pielegnacji twarzy i ciala.

Kolorowe czasopisma daja czytelniczkom mozliwosé wyboru wzoru kobiecosci .
To jednak mozliwos¢ pozorna. Jak méwi Zbyszko Melosik, ,,wiedza o tym, jak(a) by¢ ko-
bieta, wpisuje sie w codziennos¢ poprzez przyjemnos¢ kontaktu ze wspanialym czasopi-
smem i przyjemnos¢ podejmowania wyboréw z przedstawionej tam oferty. Jest ona bar-
dzo szeroka i kobieta moze wybiera¢ pomiedzy r6znymi rodzajami aktywnosci. Jednak
oferta ta zawiera wiedze przede wszystkim na temat form i sposob6w oddzialywania na
cialo po to, aby stac sie wspanialg kobieta. Inne formy wiedzy sa wykluczone lub margi-
nalizowane. W ten sposob Swiat kobiecego ciala staje sie dla czytelniczki niekiedy jedy-
nym z mozliwych Swiatéw; inne nie mieszcza sie w kanonie”?'.

20 J. Dobrowolska, Przygofowanie do ,,bycia kobietg”. Strategie wybranych czasopism dla dziewczat. Reko-

nesans, w: Kobieta i jej wielopostaciowos¢ we wspolczesnym swiece, D. Ruszkiewicz, S. Cudak (red.),
Kielce 2008, s. 147.

Z. Melosik, Cialo jako przedmiot studiow kulturowych, w: Kultura popularna i (re)konstrukcje tozsa-
mosci, A. Gromkowska-Melosik (red.), Poznan-Leszno 2007, s. 118.
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Czasopisma rozrywkowe rzeczywiscie pokazuja, ze czytelniczka moze wybieraé
posréd réznych tozsamosci, ale tak jak mowi o tym Zbyszko Melosik, zawsze sprowadza
sie to do wygladu. Na przyktad, ,,Bravo Girl!” (2012 nr 11) proponuje nastepujacy wybor:
Badz jak gwiazda ,,Zmierzchu” lub ,,Pamietnikéw wampiréw”. Upodobnienie sie do
tych gwiazd, przedstawionych jako ,,specjalistki od modnego wygladu” polega oczywi-
Scie na zmianie stylu ubierania sie: z artykulu mozna sie dowiedzieé, jakie elementy
garderoby nalezy mieé oraz w jakim sklepie mozna je kupié, podana jest nawet ich cena.
Natomiast numer ,,Dziewczyny” z 2012 (nr 5) zawieral propozycje przeniesienia sie ,,w
klimaty stodkiej waty cukrowej”. Modelka stala sie ,,zwykta dziewczyna” przedstawiona
jako Natalia z Bolestawca, lat 17. Obok infantylnych zdje¢ mozna byto znaleZzé nazwy
sklepéw, w ktérych mozna kupié te ,,stodkosci” (oczywiscie wraz z cena).

Czesto wykorzystywanym Srodkiem manipulacji sa emocje, zwlaszcza te pozytyw-
ne. Jak podkresla Bogustaw Dziadzia ,,Nic tak nie zjednuje sympatii jak serdeczny, wyra-
zajacy pozytywne nastawienie do spotkanej osoby usmiech. Nic wiec dziwnego w tym,
ze media, jako nasz kompan, tak czesto usmiechaja sie do nas, zas my, tak spragnieni ra-
dosci, przyjmujemy w dobrej wierze to, co moze by¢ pustym gestem, a nawet szyder-
stwem. Najciekawsze w analizie radosci w kontekscie komunikowania sie masowego jest
to, jak fatwo humor usypia krytycyzm, pozbawia racjonalnosci myslenia odbiorce tresci
upowszechnianych przez media”*.

Badane czasopisma sa radosne i pogodne w swoim przestaniu. Tematy, ktore po-
ruszaja zazwyczaj sa przyjemne i tatwe w odbiorze: moda i uroda, pielegnacja ciata, plot-
ki o mlodziezowych idolach i gwiazdeczkach, informacja o muzyce ifilmach. Tematy
drastyczne i kontrowersyjne nie s poruszane. Tematy spoteczno-polityczne tez nie sa
podejmowane. Tu nie ma miejsca na niepelnosprawnosé, biede, bezrobocie czy ub6-
stwo. Natomiast wszelkie problemy, ktére przezywaja bohaterowie artykutéw sa tatwo
rozwiazywane. Czasami w takim czasopismie jest kacik z humorem, na przyktad w listo-
padowym ,,Brawo Girl” zamieszczone zostaly tematyczne (z okazji Halloween) zarty pod
tytutem ,,Czarno to widze”.

Czesto stosowanym rodzajem manipulacji jest manipulacja stowem. Cho¢ teksty
w tych pismach zajmuja bardzo mato miejsca, daja one jednak takze mozliwosé stosowa-
nia r6znych zabiegéw manipulacyjnych.

Cecha charakterystyczna tekstow w czasopismach dla nastolatkow jest tatwos¢ od-
bioru. Marek Ejsmont prezentujac wyniki analizy jezykowej trudnosci czasopism mto-
dziezowych stwierdza, iz wystepuje umiarkowana korelacja pomiedzy popularnoscia pi-
sma a trudnoscia jezykowa tekstu: im czasopismo ma wiekszy krag odbiorcéw, tym jego
jezyk jest prostszy. Zestawienie to pokazuje, Ze najpopularniejsze czasopisma - ,,Bravo”,
,Bravo Girl”, ,Dziewczyna”, ,,Popcorn”, maja najnizszy poziom trudnosci tekstu®. Wy-
dawnictwa popularnych czasopism musza mie¢ pewnosé, ze zostang zrozumiane przez

2 B.Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakow 2008, s. 77.

2 M. Ejsmont, Tabloidalny obraz swiata w czasopismach miodziezowych, w: M. Sokolowski, Definiowa-

nie McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej, Olsztyn 2006, s. 338-339.
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swoich odbiorcow: badania PISA/OCED, przeprowadzone w 2009 roku pokazuja wpraw-
dzie, ze wPolsce udalo sie osiagna¢ lepsze wyniki, niz w2000 roku, ale nadal 15%
uczniow w wieku 15 lat osiaga najnizsze wyniki w czytaniu i interpretacji. Jednoczesnie
wyniki tych badan pokazuja, Ze w poréwnaniu z 2006 rokiem zmniejszyta sie liczba
uczniéw osiagajacych najlepsze wyniki w umiejetnosci czytania i interpretacji*.

W tekstach publikowanych w czasopismach dla mlodziezy mozna odnalez¢ wiele
zabiegéw manipulacyjnych. Moze to by¢ na przyktad sposob opisu rzeczy, faktow czy zja-
wisk: ,,Za pomoca okreslen, ktore zastosujemy do opisania jakiegos obiektu czy zdarze-
nia, mozemy zdefiniowaé je w taki sposob, aby odbiorca naszego komunikatu zaakcepto-
wal nasza definicje sytuacji i w skutek tego byt juz wstepnie przekonany, zanim jeszcze
zaczniemy na serio przedstawia¢ argumenty”. Jezyk, ktérym postuguja sie badane cza-
sopisma jest barwny i obrazowy, czesto uzZywane sa w publikowanych materiatach rézne
przymiotniki, poréwnania, wyrazy z mowy potocznej, slang uzywany przez nastolat-
kéw, odwolanie sie do emocji: ,,Nowa plyta Kamila Bednarka wciaz sprzedaje sie jak
Swieze buteczki” (,,Bravo” 2013 nr 1); ,,Do zabawy w laczenie wzoréw mozesz zaangazo-
wa¢ rowniez rajstopy” (,,Bravo Girl!” 2012 nr 11); ,,Egzotyczne kwiaty w papuzich kolo-
rach kréluja na wybiegach” (,,Dziewczyna”2012 nr 5); ,,Zawsze marzylas o tym, by malo-
wa¢ sie jak zawodowa wizazystka?” (,,Twist”, 2012 nr 2). Jezyk kolorowych czasopism
tworzy specyficzny idiolekt, ktérego zasadniczymi wyznacznikami sa:

1. Prosty jezyk (tekst pisany jasno i prosto, bez zdan podwdjnie ztoZzonych
i,trudnych” stéw, ktére moga by¢ niezrozumiale; kazdy specjalistyczny termin
jest wyttumaczony);

2. Lekko$¢ wypowiedzi (preferowane sa formy estetyczne, naszpikowane
licznymi przyktadami, takze w poradach dotyczacych powaznych tematéw);

3. Styl majacy na celu wywolanie réznego rodzaju emocji w czytelniczkach;

4. Zasada ,nie straszy¢” (w tekstach autorzy unikaja drastycznych wypowie-
dzi, kazda informacja jest podawana w taki sposéb, aby czytelniczka nie czuta sie
zagrozona)®.

W czasopismach mlodziezowych tekst czesto jest zastepowany przez kolorowe zdjecia.
Jak twierdzi Maryla Hopfinger, dominacja przekazéw audiowizualnych determinuje poja-
wienie sie nowego modelu percepcji: nie-analitycznej. Z kolei stabo wyksztalcona umiejet-
no$é odrézniania rodzaju tekstu i wlasciwego dlan uktadu odniesienia powoduje nieswiado-
me mieszanie zjawisk z porzadkéw realnego i fikcyjnego, a proces ten nasila ograniczona
zdolno$¢ do rozpoznawania bardziej zamaskowanych funkeji tekstu. W modelu tym sekcja
ofert komunikacyjnych dokonuje sie na podstawie stabo uswiadamianych kryteriéw, czemu

% Brak autora, Wyniki badan PISA 2009 - pozytywny obraz polskiej edukacji na tle najbardziej rozwinie-

tych krajow UE, http://www.men.gov.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=1789:dzi-o-
ecd-ogosia-wyniki-bada-pisa-2009&catid=25:wydarzenia-z-udziaem-ministrow&Itemid=34 (dostep
zdnia 1.03.2013 r.).

% A.Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, Warszawa 2003, s. 65.

%M. Lizurej, Prasa klamie czy wychowuje? Fenomen prasy kobiecej, w: Edukacyjne konteksty kultury po-

pularnej, W. Jakubowski, E. Zierkiewicz (red.), Krakéw 2002, s. 80.
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towarzyszy brak dystansu wobec wszelkich naplywajacych ofert, ktore sa chetnie i bezkry-
tycznie przyjmowane?. Taka sytuacja utatwia zadanie wszelkim prébom manipulacji.

Wnioski

Przekaz prasowy powinien ukazywac wierne odbicie okreslonego wycinka rzeczywisto-
$ci. W rozrywkowych magazynach dla mlodziezy przedstawione informacje pokazuja
tylko niewielka czes¢ Swiata nastolatkéw, pomijajac lub ukazujac tylko czes¢ istotnych
jego element6ow takich, jak na przyklad nauka czy relacje z rodzicami. Trudno tez méwic
o perswazji, poniewaz jest ona przekonywaniem za pomoca argumentéw. W tych czaso-
pismach nie ma jednak jakichkolwiek twierdzen, ktére miatyby przekonaé czytelnikow
i czytelniczki o przewadze przedstawionego obrazu Swiata.

Badane czasopisma stosuja natomiast wiele zabiegéw manipulacyjnych dotycza-
cych wzoréw kobieco$ci. Manipulacja jest stosowana m.in. przy wyborze publikowa-
nych materialéw, w zamieszczanych zdjeciach i tekstach artykutéw. W wyniku tych za-
biegéw rozrywkowe czasopisma mlodzieZowe prezentuja wzor kobiecosci opierajacy sie
na stereotypach rodzajowych. Czytelnicy tych czasopism nie zawsze posiadaja odpo-
wiednie kompetencje, aby przeciwstawiaé¢ sie tym manipulacjom, co stwarza powazny
problem dla pedagog6w i rodzicow.

Dlatego wlasnie edukacja medialna jest niezbedna na kazdym poziomie ksztatce-
nia, ze szczeg6lnym naciskiem na uczniéw szkoly podstawowej. Oczywiscie, istnieja
okreslone zapisy w podstawie programowej, ale gléwnym problemem jest wprowadze-
nie ich w zycie. Probleméw jest wiele, zaczynajac od ilosci czasu, ktory jest przeznaczo-
ny na edukacje medialna w szkolach, a koniczac na przygotowaniu oséb, ktore te eduka-
cje prowadza. Nauka powinna stluzy¢ wyrobieniu krytycznego nastawienia do odbiera-
nych przekazow informacyjnych. m
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