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Szanowni Panstwo!

Wiemy, Ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ zrodlem wielkiej satysfakcji.
Jednak jest ona pelna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze Swiatem;
gdy owe wyniki sg szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czasopi-
sma naukowe maja ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy. Ponadto na publika-
cje trzeba czekaé nawet kilkanascie miesiecy, co bywa powodem uzasadnionej frustracji.

Istnieje jednak proste rozwiazanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy , Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem
naukowym, powolanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online od lipca 2010 r. pod
adresem www.kmt.uksw.edu.pl przez Wydzial Teologiczny UKSW w Warszawie. Ar-
tykuly sg zamieszczane na stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie utatwia cy-
towanie, umozliwiajac podawanie numer6w stron. Natomiast publikacja w interne-
cie oznacza szersze dotarcie do odbiorcéw, a przez to wzrost cytowalnosci. Skraca tak-
Ze niewymownie czas oczekiwania na publikacje, ktory w naszym czasopiSmie moze
wynie$¢ nawet mniej niz 3 miesigce, co w wypadku czasopism naukowych jest tem-
pem iScie ekspresowym!

Wersja pierwotna (referencyjna) pisma jest plik *.pdf.

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sa recenzowane. Recenzja jest obu-
stronnie anonimowa. Recenzenci sa wybierani przez redakeje, sa nimi zaréwno czlonko-
wie Rady Naukowej, jak i osoby spoza niej. Recenzenci krajowi sa wybitnymi ekspertami
w swoich dziedzinach i maja minimum stopient naukowy doktora habilitowanego, re-
cenzenci zagraniczni maja przynajmniej stopienn akademicki doktora (PhD) i znaczacy
dorobek w dziedzinie, do ktérej nalezy recenzowany artykul. Aby wykluczyé dowolnos¢
recenzji, dokonuje si¢ ona w oparciu o przygotowany przez redakcje, standardowy dla
wszystkich recenzji, szablon.

Kwartalnik ,,Kultura-Media-Teologia” spelnia wszelkie wymogi stawiane pismom
naukowym. Redakcja dotozy wszelkich staran, by jak najszybciej uzyskaé pozytywna oce-
ne parametryczng Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, tak by publikacja na 1a-
mach K-M-T byla punktowana (aby bylo to mozliwe, pismo musi si¢ ukazywaé co naj-
mniej dwa lata).

Nasze atuty to:

- szeroki zakres dziedzin;

- szybkos¢ publikacji;

-dopracowana szata graficzna;

- staranna redakcja;

-rozpowszechnienie artykuldéw i szansa na duza cytowalnos¢;
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Ks. Maciej Szczepaniak

Radiowa transmisja mszy $w. z Kongresu
Fucharystycznego w Dublinie.

Przetom w recepciji transmisji radiowych w praktyce eklezjalnej

Radlo broadcast of Holy Mass from the International Eucharistic Congress in Dublin.
The breaking through of prior doubts.

STRESZCZENIE:

WS2zYSTKO WSKAZUJE NA TO, ZE PAPIEZ Pius XI —
WCZESNIE] PRZECIWNY TRANSMISJOM NABOZENSTW

W SRODKACH SPOLECZNEGO PRZEKAZU — PO RAZ PIERWSZY
WYSELUCHAL MSZY $W. PRZEZ RADIO PODCZAS
MIEDZYNARODOWEGO KONGRESU EUCHARYSTYCZNEGO

w DUBLINIE w 1932 ROKU. PAPIEZ ZWROCIL SIE WOWCZAS
DO UCZESTNIKOW KONGRESU Z PRZESLANIEM, KTORE BYLO
WYRAZNYM SYMPTOMEM NOWEGO SPOJRZENIA NA
WYKORZYSTANIE FAL RADIOWYCH W DZIELE EWANGELIZACIL
TrANSMISIA MSZY $W. Z DUBLINA W PEENI ZASLUGUIE NA
MIANO WYDARZENIA PRZELAMUJACEGO DOTYCHCZASOWY
SPOSOB PODEISCIA STOLICY APOSTOLSKIE] DO PRZEKAZU
LITURGI ZA POMOCA FAL RADIOWYCH. PAPIEZ NAZWAL
WOWCZAS SIEBIE ,,UCZESTNIKIEM”” WYDARZENIA
KONGRESOWEGO.

SEOWA KLUCZOWE:

TRANSMISJE RADIOWE MsSzY $W., Prus XI, karD. LAURI,
RADIO WATYKANSKIE, PARTYCYPACJA.

ABSTRACT:

TuEe popE Pius XI wHO HAD PREVIOUSLY OPPOSED
SERVICE BROADCASTING VIA MASS MEDIA, FOR THE FIRST
TIME LISTENED TO HoLy MASS ON THE RADIO IN 1932
DURING THE INTERNATIONAL EucHARISTIC CONGRESS IN
DuBLIN. ON THAT OCCASION THE POPE ADDRESSED THE
PARTICIPANTS OF THE CONGRESS WITH A MESSAGE, WHICH
WAS A CLEAR SIGN OF THE NEW ATTITUDE TOWARDS USING
RADIO WAVES IN THE EVANGELIZATION. THE MASS
BROADCAST FROM DUBLIN FULLY DESERVES TO BE CALLED
THE EVENT WHICH CHANGED THE PREVIOUS HoLy SEE’s
APPROACH TO SERVICE BROADCAST ON THE RADIO. IN HIS
MESSAGE P1us IX CALLED HIMSELF ““A PARTICIPANT OF
THE CONGRESS.

KEYWORDS:

RADIO BROADCAST OF HoLy Massks, Pius X1, caArDp.
LAuri, VATICAN RADIO, PARTICIPATION.

KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 9/2012



B. Suwara, Hybridization of Text and Image. On the Case of Photography

ruchomienie w 1931 roku stacji nadawczej Radia Watykanskiego bylo widocz-

nym przejawem zainteresowania Stolicy Apostolskiej najnowocze$niejszym

woweczas Srodkiem spotecznego przekazu - radiem. Rok pézniej Pius XI - weze-
$niej przeciwny radiowym transmisjom nabozenstw - ,wystuchal” w Palacu Apostol-
skim mszy $w. przez radio i skierowat przestanie do jej uczestnikéw. Byla to transmisja
gléwnych uroczystosci Miedzynarodowego Kongresu Eucharystycznego, odbywajacego
sie w czerwcu 1932 roku w Dublinie. Wypowiedziane wéwczas przez papieza stowa byty
symptomem nowego spojrzenia na wykorzystanie fal radiowych w dziele ewangelizacji.
Celem niniejszego artykutu jest analiza wydarzen kongresowych w Dublinie i przepro-
wadzonej wéwczas transmisji radiowej w Swietle teologii srodkéw spolecznego przeka-
zu. W dalszej perspektywie interesuje nas zjawisko ewolucji pogladéw Stolicy Apostol-
skiej na temat transmisji religijnych.

Uroczystosci kongresowe

31. Miedzynarodowy Kongres Eucharystyczny w Irlandii upamietnial tysiacpiecsetlecie
przybycia na wyspe sw. Patryka, misyjnego biskupa i organizatora zycia religijnego w tym
kraju. Kongresowy tydzien trwat od 21 do 26 czerwca 1932 roku i byt obchodzony w catym
kraju. Gléwne wydarzenia mialy jednak miejsce w Dublinie, do ktérego codziennie napty-
waly duze grupy pielgrzymow. Pisarka Alice Curtayne' wspominala na tamach ,,The Fa-
ther Mathew Record” przybycie 140 specjalnych pociagéw zréznych miast Irlandii na
gléwne uroczystosci 26 czerwca, oceniajac liczbe pielgrzymoéw na milion oséb. ,,Nie wi-
dziano nigdy wiekszego zgromadzenia na mszy $w.” - zauwazala pisarka’.

Relacja Curtayne byla sugestywnym opisem wielonarodowego wydarzenia, po-
zwalajacym nam dzi$ spojrze¢ na kongres oczyma Swiadka. Pisarka widziala oblicze sto-
licy Irlandii z dnia na dzien ,bardziej promienne, bardziej mtodzienicze, bardziej uro-
czyste”. Dublin tetnil zyciem pielgrzymoéw przybylych z réznych stron $wiata i stawat
sie codziennie ,,coraz bardziej dZwieczny”. Curtayne opisywala na rozswietlonych przez
cala noc ulicach stolicy kolorowo ubranych harcerzy, ,,polski kontyngent” pielgrzymow,
caly swiat ,,wlewajacy sie” do Dublina. Wuroczystosciach uczestniczyl legat papieski,
kard. Lorenzo Lauri®, a takze kardynatowie Joseph MacRory z Armagh (Irlandia), Luigi

L Alice Curtayne (1901-1981), pisarka, krytyk literacki, autorka m.in. A recall fo Dante (1932), House of

Cards (1940). Szczegdlnie znane byly jej biografie Swietych: Catherine of Siena(1929), St. Anthony of Pa-
dua(1931), Saint Brigid of Ireland (1934), More tales of Irish Saint (1957). Por. W. Romig, The Book of
Catholic Authors, Detroit 1960. Relacja z Miedzynarodowego Kongresu Eucharystycznego zostata opub-
likowana na lamach czasopisma ,,The Father Mathew Record”, A. Curtayne, The Festival of Faith in Dub-
Iin, ,,The Father Mathew Record” 1932, s. 340-344.

2 A Curtayne, The Festival of Faith in Dublin, ,,The Father Mathew Record” 1932, s. 343.

*  Tamze,s. 340.

Lorenzo Lauri, ur. 15.10.1864 r. w Rzymie. Swiecenia kaplanskie otrzymat 4.6.1887 r. Mianowany arcy-
biskupem tytularnym Efezu oraz internuncjuszem w Peru 5.1.1917 r. Nuncjusz apostolski w Polsce od
25.5.1921 r. Kreowany kardynalem na konsystorzu 20.12.1926 r., opuscil misje dyplomatyczna w War-
szawie w maju 1927 r. Mianowany penitencjarzem wiekszym 31.7.1927 r. Zmart 8.10.1941 r. w Rzymie.

KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 9/2012 9



MEDIALNE ARTEFAKTY

Lavitrano z Palermo (Wlochy), Francis Alphonsus Bourne z Westminster (Wielka Bryta-
nia), Jozef-Ernest van Roey z Mechelen (Belgia), August Hlond z Gniezna i Poznania (Pol-
ska), William Henry O’Connell z Bostonu (USA), Patrick Joseph Hayes z Nowego Jorku
(USA), Dennis Joseph Dougherty z Filadelfii (USA), Jean Verdier z Paryza (Francja).
W kongresie uczestniczyto takze ponad dwustu biskup6éw, wsréd nich abp Michael Jo-
seph Curley z Baltimore (USA), abp Edward Joseph Byrne z Dublina i Paschal Charles
Robinson, nuncjusz apostolski w Irlandii.

Miejscem sprawowania liturgii dla ttumoéw pielgrzymoéw byt dublinski Phoenix
Park - tam odbywaly sie msze Swiete w czwartek, w piatek (dla kobiet) i w sobote (dla
dzieci). Gléwna msza kongresowa z procesja eucharystyczna miata miejsce w niedziele
26 czerwca 1932 roku o godzinie pierwszej po potudniu. Odprawil ja abp Michael Joseph
Curley, arcybiskup Baltimore (USA), a kazanie wygtosit legat papieski, kard. Lorenzo
Lauri. Radio irlandzkie zrealizowalo transmisje radiowsa, ktérej mozna bylo wystuchaé
nie tylko w calej Irlandii, ale takze - za posrednictwem Radia Watykanskiego - w innych
krajach. Jednym z odbiorcow transmisji byt papiez Pius XI.

0d negacji do pierwszych stow

Dzieki zapytaniu arcybiskupa Pragi skierowanemu w 1926 roku do Ojca Swietego: ,.czy
mozna transmitowa¢ i stucha¢ mszy sw. Spiewanej za posrednictwem aparatu radiofonicz-
nego”, wiemy, jaka opinie wyrazit wéwczas Pius XI w tej sprawie. Pytanie abp. FrantiSka
Kordaca®, rozpatrywane przez Kongregacje Swietego Oficjum, doczekato sie na poczatku
1927 roku jednoznacznej odpowiedzi ,,non expedire”, nie wypada®. W zespole archiwalnym
kongregacji znajduje sie takze opinia wyrazona przez samego papieza, ktéry byt prefektem
Swietego Oficjum: ,,0dnosnie do uzywania i zastosowania radia w kosciotach, zaréwno dla
mszy $w., jak i kazan i innych ceremonii §wietych, Ojciec Swiety wyrazit poglad catkowicie
przeciwny, w taki sposdb, Ze nie mozna na to pozwoli¢ dla zadnego powodu. Dodat tez, Ze on
sam osobiscie udzielil negatywnej odpowiedzi przy réznych okazjach, tak, jak zawsze pod-
trzymywal zakaz filmowego odtwarzania swietych czynnosci w kosciotach™. Rok pézniej,
na kolejne, uporczywe zapytanie z Pragi, czy mozna rozpowszechniaé¢ $piew liturgiczny
z pominieciem fragment6éw, ktére Spiewa kaptan, kongregacja powtorzyta wezesniej podje-
ta decyzje, nazywajac proby transmisji naduzyciem?®,

5 FrantiSek Korda¢, ur. 11.1.1852 r. w Seleticach. Swiecenia kaplariskie otrzymat 15.6.1878 . W latach

1919-1931 abp Pragi i prymas Czech. Bral aktywny udzial w rozmowach pomiedzy Stolica Apostolska

i panistwem czechostowackim w sprawie uregulowania kwestii prawnych Kosciota. Stat sie w ten sposéb
jednym z autoréw opracowanego w 1927 roku ,,modus vivendi”. W 1931 roku na wlasna prosbe zrzekt
sieurzedu. Zmart 26.4.1934 r. w Pradze. Ks. Cieszynski okreslat abp. Kordaca jako ,,ruchliwego organiza-
tora, czujnego stréza, wielkiego budowniczego i dziatacza oraz §mialego apostota. Zyjac bardzo skrom-
nie, prawdziwie po franciszkansku, dochody swoje przeznaczal na cele koscielne i spoteczne”, N. Cie-
szynski, Czy katolicyzm zamierajacy?, ,Roczniki Katolickie” 1932 z. 10, s. 121.

Por. E. Baragli, Comunicazione, comunione e Chiesa, Roma 1973, s. 451.

TamZe, s. 452.

Tamze, s. 460.

10 KULTUra - MeDia— TeoLogia 9/2012



B. Suwara, Hybridization of Text and Image. On the Case of Photography

31. Miedzynarodowy Kongres Eucharystyczny

w Irlandii upamietniat tysiacpiecsetlecie przybycia
na wyspe Sw. Patryka, misyjnego biskupa

| organizatora zycia religijnego w tym kraju.
Kongresowy tydzien trwat od 21do 26 czerwca
1932 roku i byt obchodzony w catym kraju.
Gtéwne wydarzenia miaty jednak migjsce

w Dublinie, do ktérego codziennie naptywaty
duze grupy pielgrzymow.

Stolica Apostolska nie dysponowala jeszcze woéwczas wlasng rozglosnia radiowa,
choé zgtaszano juz gotowosc jej zalozenia. Mysl ta towarzyszyla zwlaszcza jezuicie Giu-
seppe Gianfranceschiemu, rektorowi Uniwersytetu Gregorianskiego i przewodniczace-
mu Papieskiej Akademii Nauk - juz w 1925 roku planowal, ze radio w Watykanie mogto-
by sta¢ sie Srodkiem wymiany mysli réznych naukowcéw®. Tuz po zawarciu traktatu
miedzy Stolica Apostolska a panistwem wloskim (11 lutego 1929 roku), ktéry przewidy-
wal zagwarantowanie przez panstwo polaczen telefonicznych, radiotelegraficznych
i pocztowych dla Watykanu (art. 6)", przystapiono do realizacji przedsiewziecia. Cztery
dni po wymianie ratyfikowanych Paktéw Lateranenskich - 11 czerwca 1929 roku - Gu-
glielmo Marconi, pionier wykorzystania fal radiowych do przekazywania modulowane-
go sygnalu, po audiencji u Piusa XI wziat udzial w wizji lokalnej w ogrodach watykan-
skich". Ojciec Gianfranceschi rok p6zniej otrzymat nominacje na dyrektora Radia Waty-
kanskiego®.

Inauguracja rozglosni miata miejsce w dziewiata rocznice koronacji Piusa XI - 12
lutego 1931 roku. Na falach radia po raz pierwszy zabrzmial wowczas glos papieza. Tekst
wygloszony przez Piusa XI w jezyku ltacinskim zostal przygotowany przez niego osobi-
Scie, a zachowany rekopis swiadczy o licznych poprawkach wprowadzanych przy jego
redagowaniu®. , Kto pytal go, dlaczego méwil po lacinie i dlaczego przeméwienie skla-
dato sie niemal w calosci ze stéw Pisma Swietego, odpowiadal, Ze jezyk tacinski jest jezy-

% Listo. Giuseppe Gianfranceschiego SI do inz. Luigi Respighiego, 25.7.1925: F. Bea, Qui radio vaticana.

Mezzo secolo della radio del papa, Roma 1981, s. 19-20. Jednym z pierwszych programéw Radia Waty-
kanskiego byl zreszta przeglad naukowej dziatalnosci Papieskiej Akademii Nauk, emitowany w jezyku
tacinskim, pod nazwa Scientiarum Nuncius Radiophonicus.

0 nter Sanctam Sedem et Italiae Regnum Conventione, Trattato fra la Santa Sede e I'lfalia, ,,Acta Apostoli-

cae Sedis” (dalej: AAS) 1929 z. 6, s. 212.

Por. C. Confalonieri, Pio XI visto da vicino, Torino 1957, s. 147.

Por. Documenti pontifici sulla radio e sulla televisione, 1929-1962, Roma 1962.

Rekopis publikuje C. Confalonieri, Pio XI visto da vicino, Torino 1957, appendice.
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kiem powszechnym Kosciota, aw tym prawdziwie ekumenicznym spotkaniu, stowo
Boga «Pater et Dominus universae creaturae» [Ojca i Pana calego stworzenia] powinno
byto przyby¢ do wszystkich, niepodwazalne i mile widziane” - wspominat Carlo Confa-
lonieri, sekretarz papieza'. PrzemGwienie rozpoczynajace sie od stéw ,,Qui arcano Dei
consilio” - ktory z tajemniczego rozporzadzenia Boga - w calosci bylo skomponowane
z cytatéw biblijnych wzywajacych do przyjecia stowa przez wszystkie narody Swiata. Na
marginesie tekstu papiez skrupulatnie notowat sigla biblijne cytowanych fragmentéw
Pisma Swietego. Pius XI zwracat sie do catego stworzenia, do Boga, do katolikéw, do hie-
rarchéw, duchownych, misjonarzy, do wszystkich wiernych, do niewierzacych i odstep-
cow, do rzadzacych panstwami i im poddanych, do bogaczy i do biednych, do robotni-
koéw i pracodawcéw, do strapionych i przesladowanych - udzielajac na koncu btogosta-
wienistwa Urbi et Orbi®. Papiez nazywal radio mira sane ope Marconiana - godnym po-
dziwu i rozumnym dzietem Marconiego.

Warto przesledzi¢ dobor cytatéw biblijnych sktadajacych sie na pierwsze papie-
skie przemowienie radiowe. Papiez nadawal swoim stowom wysoka range przez przy-
wolanie aklamacji otwierajacej tzw. Hymn Mojzesza, poemat dydaktyczny rozwijajacy
prorocze widzenie pod koniec jego Zycia: ,,Uwazajcie, niebiosa, na to, co powiem, stéw
moich ust stuchaj, ziemio” (Pwt 32,1). Swoje przestanie Pius XI kierowal do wszystkich
narodow, nadajac mu uniwersalny charakter: ,,Stuchajcie tego, wszystkiego narody, na-
kloricie uszu, wszyscy, co Swiat zamieszkujecie, wy, niscy pochodzeniem, tak samo jak
mozni, bogaty na réwni z ubogim!” (Ps 49,2-3). Juz od pierwszych stéw wyraznie widocz-
ny byt dydaktyczny inapominajacy charakter przemoéwienia: ,,Wyspy, postuchajcie
Mnie! Ludy najdalsze, uwazajcie!” (Iz 49,1). Zwracajac sie do réznych grup oséb, Pius XI
nie stronil od uroczystych formut zaczerpnietych zlistéw apostolskich, jak choéby:
,»usta nasze otwarly sie do was” (2 Kor 6,11).

Papiez przywolywatl takze stowa zastepéw niebieskich: ,,Chwata Bogu na wysoko-
$ciach, a na ziemi pokdj ludziom Jego upodobania” (Lk 2,14), a do wynalazku Marconie-
go odniost stowa zadziwienia i uwielbienia wypowiedziane przez ludzi po uzdrowieniu
paralityka: ,,Chwatla Bogu, ktory takiej mocy udzielit ludziom” (Mt 9,8). W radiu papiez
widzial wynalazek, dzieki ktéremu rzeczywiscie ,,glos rozchodzi sie az po krance
Swiata” (Ps 19,5; Rz 10,18). Pius XI nazywal swa postuge ,,postannictwem w imieniu
Chrystusa Zbawiciela” (2 Kor 5,20), ktory przyniost ,,pokdj tym, ktérzy daleko, i pokdj
tym, ktérzy blisko” (Ef 2,17), wprowadzajac ,,pokdj przez krew Jego krzyza” temu, co na
ziemi, i temu, co w niebiosach (Kol 1,20).

Pius XI kierowal dalej swe stowa do réznych grup oséb, przypominajac im o ich
postannictwie. Katolikow nazywat biblijnym okresleniem ,,barankéw i owiec” (] 21,15)
powolanych do czynienia ,,dobrze wszystkim, a zwlaszcza naszym braciom w wierze”
(Ga 6,10). Przedstawicielom Kosciota hierarchicznego papiez przypominal: ,kazdy
niech pozostanie wierny stanowi, do jakiego zostal powotany” (1 Kor 7,20), ,,postepujcie

“ o Confalonieri, Pio XI visto da vicino, Torino 1957, s. 149.

5 pius XI, Nuntium radiophonicum die XII februarii MDCCCCXXXI, AAS 1931 z. 3, s. 65-70.
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w spos6b godny powolania, jakim zostaliscie wezwani” (Ef 4,1), ,,pascie stado Boze, kt6-
re jest przy was, jako zywe przyklady dla stada. Kiedy zas objawi sie Najwyzszy Pasterz,
otrzymacie niewiednacy wieniec chwaly (1 P 5,2a.3b-4); ,,Bog za$ pokoju, ktéry na mocy
krwi przymierza wiecznego wywiodl spomiedzy zmartych Wielkiego Pasterza owiec,
Pana naszego Jezusa, niech was uzdolni do wszelkiego dobra, byscie czynili Jego wole,
sprawujac w was, co mite jest w oczach Jego, przez Jezusa Chrystusa” (Hbr 13,21-21).

Pius XI widzial w zakonnikach tych, ktérzy ,,staraja sie o wieksze dary” (1 Kor
12,31) i s3 ,,uczestnikami powotlania niebieskiego” (Hbr 3,1), wzywat ich do umacniania
w sobie ,,powotania i wyboru” (2 P 1,10). Misjonarzy poréwnywat do pierwszych aposto-
16w, ktérzy przezwyciezaja niebezpieczenistwa ,,przez wielka cierpliwosé, wsrod utra-
pien, przeciwnosci i uciskéw” (2 Kor 6,4), a wystawieni ,,publicznie na szyderstwa” (Hbr
10,33), staja sie ,,chwalg Chrystusa” (2 Kor 8,23).

W papieskim przemodwieniu dochodzilo tez do gltosu uznanie dla wiernych swiec-
kich trudzacych sie dla Ewangelii, ktorzy sa ,,wybranym plemieniem, krélewskim ka-
plafistwem, narodem $wietym, ludem [Bogu] na wlasnosé¢ przeznaczonym” (1 P 2,9):
,hiech bedzie znana wszystkim ludziom wasza wyrozumiata tagodnosé, wszystko, co
jest prawdziwe, co godne, co sprawiedliwe, co czyste, co mile, co zastuguje na uznanie -
to miejcie na mysli” (Flp 4,5.8).

Uniwersalny charakter pierwszego radiowego przestania Piusa XI podkreslaty sto-
wa skierowane do niewierzacych i odstepcéw: ,,za was kazdego dnia ofiarujemy modli-
twy i ofiary Bogu i Panu wszystkich, proszac wytrwale, by Bog swoja Swiattoscia oswiecit
was” i ,,przyprowadzil, i by owce stuchaly Jego glosu, by nastala jedna owczarnia i jeden
pasterz” (J 10,16).

Papiez zwracat sie takze do ludzi zaangazowanych w budowanie doczesnej rze-
czywistosci. Rzadzacym przypominal, by kierowali sie sprawiedliwoscia i miloscia,
»ku zbudowaniu, a nie ku zagtadzie” (2 Kor 10,8), pamietajac, ze ,,nie ma witadzy,
ktéra by nie pochodzita od Boga” (Rz 13,1) i ze Bogu beda musieli ,,zda¢ sprawe ze
swych rzadéw” (Mdr 6,6). Z kolei poddanym wtadzy Swieckiej polecal, by byli po-
stuszni przetozonym jak Bogu, swiadomi, ze kto ,,przeciwstawia sie wladzy - prze-
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ciwstawia sie porzadkowi Bozemu, Sciagajac na siebie wyrok potepienia” (Rz 13,2).
Bogatych przestrzegal, iz Jezus polecil im dba¢ o biednych i Ze bedzie od nich wiecej
wymagal, bo ,,komu wiele dano, od tego wiele wymagac¢ sie bedzie” (Lk 12,48): ,,bia-
da wam, bogaczom” (Lk 6,24). Biednych zachecal, by rozwazali ubéstwo Chrystusa
i dazyli do bogactw duchowych, a nie zaniedbujac staran zmierzajacych do poprawy
swojego stanu, nie wyciagali jednak ,,rak swoich ku nieprawosci” (Ps 125,3). Pius XI
prosil takze robotnikéw i pracodaweéw o zgodna wspoéiprace dla pozytku kazdego,
awiec dla dobra wspdlnego.

Ostatnie stowa papiez kierowal do ludzi przezywajacych trudnosci, do przeslado-
wanych, chorych i stabych, cierpiacych z powodu atakéw wrogéw Boga i ludzi: ,,mo6wi-
my wam w imieniu Chrystusa, ktérego zastepujemy: Przyjdzcie do Mnie wszyscy, ktorzy
utrudzeni i obcigzeni jestescie, a Ja was pokrzepie” (Mt 11,28).

Uroczysty i uniwersalny charakter przestania, adaptacja wystepujacych w liturgii
aklamacji biblijnych, stowa kierowane do ludzi w najdalszych czesciach §wiata - wiad-
cza najwyrazniej o planetarnej wymowie, jaka papiez pragnal nadaé¢ swojemu pierwsze-
mu radiowemu przemoéwieniu. Carlo Confalonieri wspominal, Ze w zwiazku z inaugu-
racja rozgtosni Pius XI utozyt takze modlitwe blogostawienstwa urzadzen do przekazy-
wania fal radiowych - ,,hanc machinarum seriem ad aetheris undas ciendas”'. Dwa lata
poZniej, przy okazji audiencji dla robotnikéw mediolanskich skladajacych papiezowi
w darze aparat radiowy, Pius XI przekonywal, Ze nalezy pochwala¢ dziatania w awangar-
dzie postepu ugruntowanego na nauce i pracy'’.

Uruchomienie watykanskiej stacji nadawczej nie zaowocowato jednak Zadnym
konkretnym dokumentem Stolicy Apostolskiej aprobujacym transmisje mszy Sw.
W 1932 roku nie byly one jeszcze powszechne w wielu krajach Swiata'® 'nie znalazly tez
miejsca na antenie rozglosni watykanskiej. Mimo to zaakceptowano propozycje transmi-
sji mszy Sw. celebrowanej 26 czerwca 1932 roku na zakorniczenie Miedzynarodowego
Kongresu Eucharystycznego, realizowanej przez irlandzkie radio publiczne, nazywane
powszechnie - od umiejscowienia nowo wybudowanej stacji nadawczej o mocy 60 kW -
Radio Athlone. Sygnal emisyjny rozpowszechniany byl takze w Londynie i przekazywa-
ny do Rzymu, skad rozchodzit sie na falach Radia Watykanskiego. W ten sposoéb stato sie
mozliwe ,,0siaggniecie tego nowego, doskonalego rezultatu ptynacego z wiedzy radio-tele-
fonicznej, dzieki ktoremu, podczas gdy sama stacja Radia Watykanskiego przekazywata
na caly swiat uroczysta celebracje koniczaca Miedzynarodowy Kongres Eucharystyczny,

% ¢ Confalonieri, Pio XI visto da vicino, Torino 1957, s. 149.

Por. J. Sajdak, Pius XI jako uczony, ,Wiadomosci dla duchowienistwa” 1933 z. 4-5-6, s. 119.

Wiecej na temat transmisji mszy §w. zob. S. Adamski, Radiofonia polska a Kosciol katolicki, w: Stowo
Boze w programach Polskiego Radia, Warszawa 1938; J. Biesiada, Programy katolickie w Radiu Poznan-
skim 1927-1933, ,,Ecclesia. Studia z dziejow Wielkopolski” 2009, s. 263-314; A. Dragula, Eucharystia
zmiediatyzowana, Zielona Gora 2009; M. Lis, Transmisja niedzielnej Eucharystii w radiu i telewizji, w:
Niedziela w spoleczenistwie pluralistycznym, E. Mateja, R. Pierskala (red.), Opole 2001, s. 127-134; D.
Mosso, La messa teletrasmessa, Bologna 1974; J. Plis, Kosciot katolicki w Polsce a prasa, radio i film 1918-
1939, Lublin 2001; W. Przyczyna (red.), Msza swieta w telewizji, Krakéw 2006.
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umozliwila jednoczesnie wiernym Dublina i rzeszom katolikéw na §wiecie wystuchanie
glosu nastepcy sw. Piotra” - pisano w ,,’Osservatore Romano”".

Relacja dziennika pozwala poznaé szczegoly odbioru transmisji w Watykanie.
W salonie przylegajacym do gabinetu papieza urzadzono amplifikatornie, nad ktora
czuwali o. Gianfranceschi i kierownik Marchese. Pius XI siedzial przy biurku, na ktérym
umieszczono radio i mikrofon radiowy. W swietle dotychczasowych badan wszystko
wskazuje na to, Ze byla to pierwsza transmisja mszy sw. ,,stuchana” przez Piusa XI.

Foniczne tworzywo programu

Doktadny opis wydarzenia kongresowego ijego odbioru w Watykanie znajdujemy
w ,,L’Osservatore Romano” z 28 czerwca 1932 roku®. Fonicznym tworzywem progra-
mu radiowego byly przede wszystkim stowa wypowiadane w liturgii i muzyka litur-
giczna. Byl to takze dZwiek trab i prezentowanej broni, a ponadto cata akustyczna po-
wierzchnia rzeczywistosci kongresowej, odgtoséw otoczenia Phoenix Park, okrzykow
ttumu, oklaskéw i szmero6w.

Z opisu liturgii dowiadujemy sie, Ze przed rozpoczeciem mszy $w. wykonano pie-
$ni na cze$¢ papieza i legata papieskiego. Wybrzmialy wowczas strofy Ecce Sacerdos i Tu
es Petrus wwykonaniu chéru kierowanego przez Vincenta O’Briena®'. Podczas nabozen-
stwa sluchano Missa brevis Giovanniego Pierluigiego da Palestrina, a wiec muzyke wo-
kalna w naturalnych granicach ludzkiego glosu, laczaca wokalnosé z wtasciwosciami je-
zyka i przemawiajaca do stuchacza plynnym stylem. Chor wykonat takze kilka motetéw
Césara Franka. W czasie podniesienia Najswietszego Sakramentu stycha¢ bylo dzwieki
trab, a bezposrednio po nich - pieSn Exsultate Deo Palestriny, w wykonaniu stynnego ir-
landzkiego tenora Johna Francisa McCormacka. Wedtug relacji ,,L’Osservatore Romano”
piesn zaspiewana byla ,,wspanialym glosem”, a motet roznosit sie¢ echem od jednego do
drugiego glosnika®.

Tworzywem fonicznym programu w warstwie stownej byl glos celebransa, amery-
kanskiego arcybiskupa Baltimore Michaela Josepha Curley’a, choé zapewne - zgodnie z 6w-
czesnymi rubrykami mszalnymi - byt on ograniczony do minimum. Stuchacze ustyszeli
przede wszystkim kard. Lorenzo Lauriego wyglaszajacego kazanie i papieza Piusa XI, kieru-
Jjacego swe pozdrowienie do zgromadzonych wiernych. Liturgia celebrowana byla w jezyku
taciniskim, a kazanie zostato wygtoszone w jezyku angielskim. Kard. Lauri wzywal w nim do
ozywienia wiary w rzeczywista obecnosé¢ Jezusa w sakramencie ottarza, wskrzeszenia na-

19 Limponente chiusura del Congresso Eucaristico di Dublino suggellata con un radio-messaggio del San-

to Padre. ,,Sono con voi”, ,,L.Osservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1.
20 Artykuly: Limponente chiusura del Congresso Eucaristico di Dublino suggellata con un radio-messag-
gio del Santo Padre. ,,Sono con voi™;, Giornata degna di Dio, ,,LOsservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1-
2.
Na temat utytutowanego dyrygenta dublinskiego, Vincenta O’Briena, zob. M.].C. Hodgart, R. Bauerle,
Joyce’s Grand Operoar, Washington 1997.

Giornata degna di Dio. Il pontificale all'aperto, ,,L'Osservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1.

21
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dziei w jego nieskoriczong dobro¢ i milosierdzie, przyjecia daréw taski ptynacych z komunii
Swietej. ,,Jeszcze kilka chwil i Jezus, postuszny glosowi swojego kaplana, ponowi na tym
Swietym oltarzu cuda zdziatane w Wieczerniku podczas Ostatniej Wieczerzy zanim poszedt
zlozy¢é siebie w ofierze za nas, i zstapi zywy i pelen chwaly, tak ja siedzi po prawicy Boskiego
Ojca w niebiosach, aby by¢ nastepnie niesionym triumfalnie w procesji posrodku niezmie-
rzonej rzeszy serc pelnych milosci i entuzjazmu. (...) Ten Bég, ktory stworzyl niebo i ziemie,
ipanuje nad calym Swiatem z wszechmogaca Opatrznoscia, za chwile zamieszka wsrod
was”*, Kazanie kard. Lauriego bylo mocno osadzone w liturgii i nawiazywato do przezywa-
nego przez uczestnikéw wydarzenia misterium Eucharystii. Sformulowania typu: ,,niech
Jezus w swietej Komunii zasieje w was ziarno swego zmartwychwstania”, ,,dziekujcie Jezu-
sowi za to, Ze swoja taska pozwolil wam uczestniczy¢é w tym triumfalnym kongresie”, byly
wypowiadane przede wszystkim zmysla obezposrednich uczestnikach nabozenstwa.
W tekscie kazania nie znalazlo sie Zadne stowo pozdrowienia skierowane do stuchaczy trans-
misji radiowej.

Kilka minut przed konicem mszy $w. o. Gianfranceschi, korzystajac z zapasowego
polaczenia radiotelefonicznego z Dublinem, upewnit sie, czy lacznos¢ pomiedzy stolica
Irlandii a Watykanem jest zapewniona. Po ostatniej ewangelii i trzech silnych uderze-
niach dzwonu, po chwili ciszy, z glosnikéw odezwat sie glos dyrektora Radia Watykan-
skiego, oglaszajacego w jezyku tacinskim i angielskim: ,,Attendite: Beatissimus Pater sta-
tim loquatur vobis. Attention: The Holy Father will speak to you” - Uwaga: Ojciec Swiety
przemowi do was. Nastepnie Pius XI wyglosit krétkie oredzie w jezyku lacinskim. Tekst
papieskiej wypowiedzi nie zostal jednak opublikowany w ,,Acta Apostolicae Sedis”*,
znamy go jedynie z przekazu ,,’Osservatore Romano”?*.

Jczestnictwo” papieia
Wracajac do kwestii watpliwosci, jakie budzily poczatkowo radiowe transmisje nabo-
zenstw, wydaje sie, ze gléwne zastrzezenia Stolicy Apostolskiej dotyczyly problemu
uczestnictwa®®. Obawiano sie, ze wierni potraktuja radiowy przekaz jako wystarczajacy
izado$éczyniacy Swiatecznemu obowiazkowi obecnosci na mszy $w., zastepujac bezpo-
Srednie uczestnictwo na miejscu sprawowania liturgii pojeciem partycypacji
posredniej, traktowanej jako akt intencjonalny. Zastrzezenia natury teologicznej doty-
czyly takze problemu ewentualnej niestosownosci miejsca odbioru transmisji i zatrace-
nia liturgicznej istoty Eucharystii - Uczty i Ofiary.

Tymczasem juz pierwsze stowa Piusa XI przyniosty nowe spojrzenie na zagadnie-
nie partycypacji. Papiez méwit bowiem do zgromadzonych ttuméw o swojej obecnosci

2 Giornata degna di Dio. L'omelia del Cardinale Legato, ,,L'Osservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1.

Opublikowano tam jedynie list papieza skierowany do kard. Lorenzo Lauriego, legata papieskiego na
kongres, AAS 1932 z. 7, 5. 234-236.

Limponente chiusura del Congresso Eucaristico di Dublino suggellata con un radio-messaggio del San-
to Padre. ,,Sono con voi”, ,,l.Osservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1.

24
25

6 Por. A. Dragula, Eucharystia zmediatyzowana, Zielona Géra 2009, s. 31-35.
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wsrod nich, ajego stowa ,,jestem z wami” dziennik watykanski uczynil nawet tytulem
calej relacji z papieskiego przemowienia: ,,Oto, umitowane dzieci w Chrystusie, jestem
zwami. Przede wszystkim jestem z wami jak ojciec z radujacymi sie dzieémi, by mieé
udzial w waszej radosci i triumfie eucharystycznym, nie tylko za posrednictwem nasze-
go kardynatla legata, ale przez nas samych”?". Pius XI wspominal o zanoszonej razem
zuczestnikami kongresu modlitwie, wyrazal pragnienie, by Bog udzielil swiatu daru
pokoju ijednosci. Papiez kierowat takze do zgromadzonych w Dublinie stowa apostol-
skiego blogostawienstwa. ,,Razem z wami, zanoszac modlitwy, prosimy, by Wszechmo-
gacy i Mitosierny Bog, przebtagany modlitwa KoSciola, udzielil nam taskawie w tym cza-
sie wielkiego ucisku ludéw daréw jednosci i pokoju, ktére mistycznie wyrazane sa
w ofierze eucharystycznej. Nareszcie nasze serce i nasze usta otwieraja sie ku wam, by
zlozyé nasze gratulacje i udzieli¢ ze szczegélnym uczuciem blogostawienstwa apostol-
skiego. Niech zatem, przez modlitwy i zastugi NajsSwietszej Maryi Dziewicy, Krélowej Ir-
landii, §w. Michata Archaniola, $w. Jana Chrzciciela, Swietych Apostolow Piotra i Pawta,
$w. Patriarchy Patryka, swietych Irlandii i wszystkich swietych: blogostawienistwo Boga
Wszechmogacego, Ojca i Syna, i Ducha Swietego, niech zstapi na was, na cala wasza, a ra-
czej nasza ukochang Irlandie i pozostanie na zawsze”*. Latwo zauwazy¢, Ze papiez per-
sonalizowal swoj przekaz w oparciu o identyfikacje z odbiorca, dokonujac zmiany zaim-
ka dzierzawczego ,,wasza” na ,,nasza ukochang Irlandie”. W ten sposéb przeméwienie
nabieralo bardziej osobistego charakteru.

,»Niestety, nieliczni moga twierdzi¢, Ze slyszeli przestanie wyraznie. Odbiér zostat
znieksztalcony przez warunki atmosferyczne, a dla wiekszosci z oséb, ktére stuchaty
w napieciu, szanse ustyszenia czegokolwiek zniweczy! hatas czterech samolotow kraza-
cych uporczywie nad parkiem” - relacjonowata odbioér papieskiego przemoéwienia Cur-
tayne®. Doswiadczenie stuchaczy bylo wiec dalekie od odczucia realnej obecnosci Piusa
XI'w Dublinie.

Przefamywanie watpliwosci

Transmisja mszy sw. podczas Miedzynarodowego Kongresu Eucharystycznego w Dubli-
nie w 1932 roku w pelni zastuguje na miano wydarzenia przelamujacego dotychczasowy
sposob podejscia papieza do przekazu liturgii za pomoca fal radiowych. Radio Watykan-
skie - wbrew dotychczasowej praktyce rozglosni - na swoich falach transmitowatlo litur-
gie mszy Swietej. Pius XI - wbrew wczesniejszym wypowiedziom - zaakceptowal trans-
misje Swietych czynnosci, ,,wystuchal” mszy sw. przez radio, a nawet w przestaniu skie-
rowanym do zgromadzonych w Dublinie wiernych nazwatl siebie jej ,,uczestnikiem”.
W przemoéwieniu tym znajdujemy sformulowania potwierdzajace osobiste przekonanie
papieza o mozliwosci jakiejs formy uczestnictwa w wydarzeniu liturgicznym za posred-

o L'imponente chiusura del Congresso Eucaristico di Dublino suggellata con un radio-messaggio del San-

to Padre, ,,.Osservatore Romano”, 27-28.6.1932, s. 1.
Tamze.
) A.Curtayne, The Festival of Faith in Dublin, , The Father Mathew Record” 1932, s. 344.
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Okazato sie jednak, ze z chwilg wprowadzenia
godnego podziwu dzieta Marconiego w granice
Watykanu takze przed KoSciotem otworzyty sig
nowe perspektywy przepowiadania za
posrednictwem Srodkow spotecznego przekazu.
Pius X, ktory wyraznie podkreslat, ze cztowiek
dzigki rozumnej naturze moze poznac swa
godnos¢ zaréwno w wymiarze ludzkim,

jak i chrzescijanskim, uznawat, ze godnos¢ ta
znajduje swoj wyraz w jej szczegolnej pozyci

w roznych dziedzinach zycia, takze w dziatalnosci
kulturalnej, gospodarczej i techniczne

nictwem fal radiowych: jestem z wami nie tylko za poSrednictwem kardynata legata, ale
osobiScie - per nos ipsi - méwil papiez. Podczas konsystorza w roku jubileuszowym
1933 Pius XI wspomnial, Ze ,,do miasta Dublina danym mu byto nie tylko za posrednic-
twem pisma i naszego legata, ale takze zywym glosem przemowic¢” - vivam etiam vocem
Nostram transfundere datum est”.

Wezesniejszy dystans Piusa XI do transmisji wynikal z pewnoscia z przeswiadcze-
nia, ze liturgia jest szczytem zycia Kosciola®'. Papiez nauczal, ze wierni nie moga by¢ dtu-
7€j ,,obcymi i niemymi widzami” nabozenstw koScielnych, ,,ale przejeci na wskros$ piek-
noscig liturgii powinni braé czynny udzial w §wietych obrzedach, pochodach, proce-
sjach”*. Pragnal, by wracily te czasy, kiedy ,,wszyscy wierni danej miejscowosci tworzyli
w kosciele jeden wielki chor, Spiewajac na przemian z duchowieristwem i biskupem™?,
Wizja ,,wirtualnego” uczestnictwa we mszy za posrednictwem fal radiowych mogta ki6-
ci¢ sie z postulatem liturgii rozumianej jako ,,Swieta czynnos¢ w pelnym tego stowa zna-
czeniu” (actio sacra praecellenter), modlitwa spoteczna, zrodzona w glebiach mistyczne-
go, wewnetrznego zycia Kosciota®.

Okazalo sie jednak, ze z chwila wprowadzenia godnego podziwu dzieta Marconie-
go w granice Watykanu takze przed KoSciolem otworzyly sie nowe perspektywy przepo-

3 Sacrum Concistorum, Alocutio Ssmi Domini Nostri, AAS 1933 z. 5, s. 107.

Por. W. Kornitowicz, Akcja liturgiczna, w: Ojciec Sw. Pius XI i jego pontyfikat, A. Szymanski (red.), Lu-
blin 1929, s. 108-113.

Pius XI, enc. Quas primas, 11.12.1925.

Tamze.

Pius XI, konst. ap. Divini cultus sanctitatem, 25.12.1928.
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wiadania za posrednictwem §rodkéw spotecznego przekazu. Pius XI, ktéry wyrazZnie
podkreslal, ze czlowiek dzieki rozumnej naturze moze pozna¢ swa godnos$¢ zaré6wno
w wymiarze ludzkim, jak i chrzescijariskim, uznawal, ze godnosc ta znajduje swoj wyraz
W jej szczegolnej pozycji w réznych dziedzinach zycia, takze w dzialalnosci kulturalnej,
gospodarczej i technicznej®. I chociaz ciagle jeszcze pozostawaly watpliwosci, ,,czy moz-
na transmitowac i stucha¢ mszy §w. Spiewanej za posrednictwem aparatu radiofoniczne-
go”, zapotrzebowanie na takie transmisje przyczynito sie z czasem do akceptacji tej for-
my duchowego uczestnictwa w wydarzeniu liturgicznym. W 1936 roku Kongregacja
Swietych Obrzedéw przestata do Swietego Oficjum opinie, w §wietle ktérej uznawata, ze
nie wystepuja ,,trudnosci zaréwno w zezwoleniu na transmitowanie na zewnatrz kaza-
nia, jak i Swietej liturgii z koScioléw, tacznie z czeSciag muzyczna”*. Kongregacja uwazala
nawet, zZe transmisje mogltyby by¢ przydatne i pozyteczne w niektérych przypadkach,
pod warunkiem ze nie uwazano by ich za wypelnienie obowigzku niedzielnego i zZe nie
nastepowalyby w bezposredniej bliskosci audycji frywolnych i niestosownych. Z pewno-
scig ,,stuchanie” mszy sw. z Miedzynarodowego Kongresu Eucharystycznego w 1932
roku przez samego papieza i stowa skierowane przez niego podczas liturgii do thumoéw
wiernych w Dublinie byly zwiastunem wypracowania takiego stanowiska. m

O AUTORZE:

Maciej Szczepaniak, kapian archidiecezji poznanskiej, adiunkt w Zakladzie Liturgiki
I Homiletyki na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Pozna-
niu. Studiowat w Poznaniu i w Rzymie. Uzyskal stopien doktora teologii na Wydziale
Teologicznym UAM i doktora komunikacji spolecznej na Pontificia Universitd della San-
ta Croce. Od 2004 roku rzecznik prasowy archidiecezji poznanskiej, od 2010 roku kon-
sultor Rady ds. Srodkow Spolecznego Przekazu Konferencji Episkopatu Polski.
Specjalizuje sie w dziedzinie teologii przepowiadania i komunikacji spolecznej. Jest au-
torem m.in. Jezus ucisza burze. Interpretacja Ojcow Kosciota zachodniego (1998), Sym-
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% Por. E. Kozerska, Paristwo i spoleczenistwo w pogladach Piusa XI, Wroctaw 2005, s. 314.

3 Por. E. Baragli, Comunicazione, comunione e Chiesa, Roma 1973, s. 510.
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a uvod treba konstatovat, Ze na Slovensku, podobne ako v Cesku, Pol'sku alebo

v Mad'arsku, sa programovatelné média na tvorbu literarnych hypertextov -

ktoré zastresujeme SirSou kategériou hypermedialny artefakt - takmer nevy-
uZivaju, dokonca mozno povedat, Ze priamo ignoruju. Rozdiely v poéte zrealizovanych
projektov pribliZzne zodpovedaju rozdielnemu poctu obyvatelov uvedenych krajin.
Okrem Standardného dovodu, akym je absencia vyvojového pocitacového priemyslu,
kratSia ¢i menSia tradicia univerzitnych pocita¢ovych sieti, absencia vyucovania praktic-
kych zruénosti na univerzitich a mensia informatizacia spoloc¢nosti, existuju este d’alsie
priciny v zmysle kultiirnej proveniencie. K nim patria zistenia v anglofénnej oblasti, kde
je umelecka hodnota literarnych hypertextov v §irSom kultirnom povedomi nestabilna
avpripade ambicidéznych androénych umeleckych projektov problematizovana na-
padanim z avantgardného elitarstva.

Okrajové alebo ,krajné"

Je isté, ze Ide o ,,okrajovi“ zalezitost literarnej kultury, ktoru vsak treba chédpat’ skor
ako ,krajni“ (extrémnu), teda takd, ktord istym sposobom predznamendva jeden
z mantinelov skimania sticasného umenia a jeho socidlnych aspektov. A to aj na Slo-
vensku - kde podobne ako v globdlnom svete osobné pocitace a mobilné transmisné
zariadenia nepatria jednej subkultire (akou bol napriklad kyberpunk), ale stavaju sa
stdle viac predmetom bezZného pouzivania, masového konzumu. Dokonca aj sloven-
ské Skolstvo sa pripravuje na vyuéovanie - aj literatiry - pomocou novych (digital-
nych) médii.

Celkovo je tu namieste otdzka, preco teoretické uvazovanie o novomedidlnej litera-
tire predchadza jej masovy vyskyt, Sirenie a pouZzivanie, ako to bolo zvykom v pripade
dejin eurépskych literatir. Otdzka vSak neobstoji, ked'Ze rychlo prebiehajice zmeny
technologii pouzivania ,,slova“ a ich vplyv na socidlnu komunikaciu (aj vztahy) vyzado-
vali aj vtechnologicky vyspelejsich krajinach netradi¢né ,,predbiehanie praxe teériou*
alebo, inak povedané, nitili k teoretizovaniu ,,za pochodu® (Rankov:2006). A taktiez, pa-
ralelne s prvymi slovenskymi pokusmi o novomedidlne dielo (naposledy od Kamila
Zbruza: Energy vychddzame v perspektive skiimania novomedidlneho diela zrozli-
¢nych kontextov: technologického, socidlneho, literarnovedného.

Hypertext ako vedl'ajsi produkt hypermédia

Revolu¢na zmena v komunikacii prepukla a nad’alej sa pred nasimi oéami realizuje, jej pre-
sah do situdcie v kultire funguje podobne ako pri kontrolovanom vybuchu jadrovej zbrane
na vyskumnom mieste v pusti: po vybuchu sa vznésal prach dlho a v nedohl'adne, postupne
sa menili aj existencidlne pocity (pribudla neistota a zodpovednost’ za technicky pokrok)
sucasnika. A preto je mozné per analogiam povedat: boom novej, hypermedialnej komuni-
kécie vypukol aj ,,pre“ kultiru. Hypermédia (termin v Sestdesiatych rokoch minulého sto-
rocia navrhol podl'a Genetovych hypertextov T. Nelson ako oznacenie Struktiry strdnok
www), boli pévodne zamerané len na zdokonal'ovanie pristupu k velkému mnozstvu dat
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ana urychlenie komunikdcie medzi vedcami skimajicimi, atomovu energiu v USA avo
Svajéiarsku. Poskytli moznost' vytvarania hypertextov a nasledny vyvoj internetu ako temer
vedl'ajSieho vyskumného produktu. Cely proces zdokonal'ovania programovatel'nych stro-
jov a evoluénej zmeny ako rozsireny ndstroj komunikdcie trval niekol'ko desatroci (Gawry-
siak: 2008, Kelemen: 2010), dnes generuje produkty ,,nehmotného* (virtualneho) trhu, na
ktorom nepodcenitelni dlohu zohrava Microsoft firmy IBM). P6vodne idea hypermédia
nadvézovala na projekt ,,Memex“ Vannevara Busha. Ten v polovici minulého storoéia vypra-
coval projekt na opdtovné mechanické ziskavanie (vo velkom mnozstve) uloZenych dat. Po-
mocou ich asociativneho indexovania kazda polozka (item) umoznovala automatické pripo-
minanie jej inych pozicii (tak ako sme na to dnes zvyknuti pri prechddzani odboceniami
(Sipky, hviezdicky) ¢i linkami v internetovej sieti, napriklad vo wikipédii). Jednoducho pove-
dané, islo o to, aby sa v mnozZstve vysledkov roznych odbornikov nestratila ani najmensia
preskimana suvislost, aby v procese vyskumu na seba automaticky upozornovali - nikto to-
tiZ nebol schopny ,,udrzat’ si v hlave“ cely proces baddania a vSetky mozné suvislosti. Tieto
a podobné operdacie bolo nutné riesit’ prostrednictvom programovacich jazykov, ktoré umo-
Znil vyvoj poéitacich strojov, ¢o informatikom a vyvojovym inZinierom trvalo niekol'’ko de-
satToCi.
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(projekt editora textu ,,.xanadu®*“ pod vedenim T. Nelsona 2007

pramed: http;//transliterature.org/)

Idea hypermédia odpovedala na (a podporovala) potrebu, ba nevyhnutnost’ kolabo-
rovania a priameho pristupu k vedeckym zisteniam viacerych tcastnikov (odbornikov
z viacerych disciplin) vyskumného procesu. Tato spolupraca ako proces a stic¢asne ako pro-
dukt, ktory proces podporuje, postupovala vzapéati (v podobe altruizmu autorov poéitaco-
vych programov a paralelne predpokladanych ziskov telekomunikacénych a softvérovych
firiem) k d’alSej etape, a sice vzniku internetovych sieti. A minimadlne dve desatrocia stale
intenzivnejSie inSpiruje pozorovanie a skimanie pozvol ne prebiehajtcej ,,plazivej* infor-
macnej revolucie, ktorej podoby a nasledky nikto nevie s uréitostou predvidat.
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Prakticky princip spoluprace intenzivne posobiaci vo vyvoji informatiky si vy-
nutil prax altruistického spravania v internetovej sieti. Badatelia internetu (L. Lessing,
E.Raymond, Castells, Gawrysiak) ju jednak spdjaju s predstavou T. Nelsona o slobodnej
spolocnosti (odkaz na utopicku krajinu znamu z anglickej romantickej literatiry Xana-
du/Xanidu - http://en.wikipedia.org/wiki/Xanadu), v ktorej cela intelektudlna zaso-
baren l'udstva bude pristupnd vsetkym (pouZivatel om) prostrednictvom pocitacov, bez
starych obmedzeni, kapitalizujicich vedecké ,,poznatky“. Neobmedzena pristupnost,
planovanad aj pre literarne diela, sa spdjala s presadzovanim intertextualnej poetiky (v
globdlnom vyzname) av praxi mala podobu kolektivneho autorstva/pisania jedného
diela viacerymi autormi, komunikujicimi cez internet. To nadvéizuje na druhu, badate-
I'mi internetu zdoéraznovanu zasadu spoluprice, ktoru spajaju s aktivitou a vedeckym
zanietenim Studentov a doktorandov najméa americkych univerzit - pre ktorych nevyh-
ranend terminolégia skimania internetu (Pregowski. M. P: 2006) nasla pomenovanie:
hackeri. V spolocnej publikacii Manuela Castellsa a Pekku Himanena (Castells, Himanen
2009 :65) su ako zdkladné charakteristiky motivacie spravania hackerov uvddzané naj-
maé zanietenost, nezistnost’ a tizba po novych, inovacnych a vysoko sofistikovanych rie-
Seniach nielen informatickych, ale aj inych vyskumnych dilem. Ide tu v podstate o zaro-
dok a zdklad novej kultirnej praxe zaloZenej na baze open source hackerskej etiky, ktora
stimuluje vyvoj siet'ovej spoloénosti v Norsku a meni prax vedeckej spoluprace a pedago-
gickych institdcii. Aktivitu hackerov v ramci techno-meritokratickej kultiry povazuje
znalec Internetovej galaxie za nezis$tnu a pre vyvoj internetu a novych, iéinnejsich texto-
vych programov za neocenitel nu (Castells 2003).

Ocenitel'né su vsak finan¢né naklady na spominany vyskum, teda politické a ekono-
mické zaujmy finan¢nych skupin a ich roznorodé (spolocenské, politické, socidlne, ekono-
mické, pravne) konzekvencie. Tieto kontexty programovatelnych médii a internetu sd
(uz) v odbornej literatiire bohato spracované, maju vsak svoje opodstatnenie aj pre nacr-
tavanie perspektivy skimania literatiry na ceste k hypermedidlnemu artefaktu (zamer-
ne nepouzivame pojem ,,novomedidlne dielo“). Ak ostaneme pri spominanej metafore,
nasledky a suvislosti informacnej revolicie ako ,,bombového vybuchu® sa najintenzivne-
jSie a najzretelnejSie prejavuju v jeho epicentre a do vicsej vzdialenosti prenikaju len pre
cloveka neviditel né castice alebo odvodené javy. V nami preZivanej vel'kej zmene anal6go-
vej komunikacie na digitdlnu tym najpodstatnej$Sim a ,neviditelnym*“ je zmena ,,atomov
na bity“ a nasledne zmena ,,veci a nerastnych surovin“ na ,,softvéry“ a , tlacenych textov*
na ,,softvérové“. A v neposlednom rade - vo viacerych kontextoch naroéna a prekvapujica
zmena ,,individudlneho vlastnictva“ na ,,spolocné dobro obsahov“ vedeckych zisteni
(angl. free content) zdiel'anych siet'ovou spolocnostou®. V radikdlnej podobe ju vystihuje
filozofia Free Software a sniou spojend a presadzovand - napriklad Lawrencom Lessin-
gom, Ericom Raymondom, Richardom Stallmanom - predstava ,,sveta zbaveného copyri-
ghtov” (Gawrysiak, 2008). Dva krajné nazory (Free a kapitalizcia) najcastejSie dosahuji
konsenzus az na drovni praktickych rieSeni stidnych sporov, ktoré sa tykajui heterogénne-
ho podnikania (biznisova Struktura, nadvéizujica na aktivity Internautov, I'udi realizu-
jucich svoje profesiondlne, hobbystické, socidlne aktivity (aj) s pouZitim internetu). To sa
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stdle CastejSie oznacuje za ,,hybridné“ - v oblasti umenia a pop-kultiry sa uvazuje o pro-
blematike remixov (Lessig, 2009), v oblasti vyskumu o dobrovol'nej kolaboracii (prostred-
nictvom siete sikromnych pocitacov zapojenych do internetovej siete) pri netradicnom
rieseni vyskumnych uloh (Castells, Himanen: 2009).

Literarne hypertexty: hypermedialne artefakty

Reflektovanie hypertextov a hypermédii bolo v priestore humanitnych vied po uréitom
case fascindcie a intenzivneho zdujmu v 90. rokoch minulého storoc¢ia (najma Landowo-
ve publikacie: Hypertext, Hypertext 2.0) vystriedané problematikou novych médif (Ma-
novich, Bolter), ktora presivala zdujem z hypertextov na novomedidlne umenie (aj ne-
t-art). Tuto tendenciu momentalne opét’ striedaji najnovsie témy a zaujmy, pre ktoré su
vsak priznacné navraty nielen kskor pertraktovanym, dobovo revolué¢nym témam
aotazkam, ale aj hl'adanie spolo¢nych otadzok, riesenych uz tradiénymi disciplinami,
ateda aj skimanim artefaktov vyrobenych v roznych, aj tradiénych médiach. Avsak za
predpokladu, Ze medidlny aspekt je prvorady, urcujici perspektivu ¢i badatel'ské pole.
Tieto zvraty a obraty vyskumnych zdujmov nabadaji k navratu k tradiénému pojmu es-
tetiky a literarnej vedy. Artefakt, a v stuvislosti s poc¢itac¢ovym médiom, mobilnymi inter-
netovymi zariadeniami (naposledy iPad) a moznost'ami, aké v sebe skryvaju ¢i ponukaju
nielen pre pohodlné pouzivanie, ale aj pre umelecké aktivity, odkazuji v prospech poj-
mu ,,.hypermedidlny artefakt® (ktory ma zatial pracovnu podobu a je zamysl'any ako al-
ternativa pre pojem ,,elektronicka, ¢i digitalna literatira®“, ktora napriklad v pracach K.
Haylsovej sa vztahuje na projekty vzdialené od , literatiry*.).

Staré a nové média

Diskusia, zamerand na rozdiely medzi tzv. starymi a novymi médiami, v slovenskom
kultirnom prostredi rezonovala najmé v ivahiach odbornikov na vytvarné, resp.
medidlne umenie. Sir$i teoreticky kontext polemik predstavila Katarina Rusnakova
v monografii Historia a teoria medidlneho umenia na Slovensku (2006). V préci au-
torka upozornuje na stieranie diferencujicich aspektov a pokles heuristickej hodno-
ty tohto rozliSovania, najmé vzhl'adom na postupujici a ¢oraz detailnejsi vyskum
medidlneho umenia. Ked'Ze primarne nejde o skimanie vytvarného umenia, ale ta-
kej literarnej produkcie, ktora v nasom geopriestore existuje iba v pociatkoch, a k
programovatelnym médidm (pomenovanym tiez ako digitdlne alebo nové) a k inter-
netu sa len nesmelo pribliZuje, je rozliSovanie novych (hyper-) médii od starych (ana-
légovych) stale opodstatnené.

Ak uz nemad vel'ku heuristickd hodnotu - ¢o napokon nie je isté, ked'ze zavisi od
prijatej definicie média - tak je istotne indikatorom chronolégie, resp. pozvolna sa
vrstviacich dejin ,,poéitaéového umenia“ a dejin jeho skimania, pre ktoré sa ako dolezi-
td javi sucasnd zmena ikonosféry a ,,digitdlna techné* (D. Lopes: 2010:9) v nej. To sa ne-
priamo vzt'ahuje aj na literatiru, resp. napriklad remediovanie literatiry z tlacenej do

24 KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 9/2012



B. Suwara, Na ceste k hypermedidlnemu artefaktu

hypermedidlnej podoby. V najSirSom vyzname je médium chdpané ako komunikacny
kanal (napriklad J. van Dijk), v najuzSom je médium len nosi¢com (hmotny v podobe na-
loZenej farby tlace ¢i obrazu i nehmotny, teda elektronicky ¢i digitdlny). Z uzsieho defi-
novania je zrejmé, Ze v starom, ¢iZe analégovom médiu informacia - vznika/je Sirend
vd'aka technickym fyzikdlnym objavom (tla¢: tlaciarenska farba, fotografia: svetelné
Iice, radio: zvukové viny, ktoré skutocnost’ odzrkadl'uji kontinudlne) a v novom médiu,
vd'aka binarnemu kédovaniu (ktoré rozbija skuto¢nost’ na bity) je informacia ,,nielen”
vytvorena a Sirend, ale aj unifikovand, pretoze kédovanie - softvér - zjednocuje a Stan-
dardizuje vSetky druhy informadcii, ktoré predtym mohli byt realizované v odli$nych
médidch-nosicoch. Pouzivatel ndsledne moze kazdy druh bindrne kédovanej infor-
macie nahravat/kopirovat' aslobodne distribuovat’ (napriklad vinternetovej sieti).
Ateda kedysi odlisné komunikacné kandly sa mozu stretnit’ v jednom - digitdlnom (a
preto ex definitione multimedidlnom). Toto vSak nevypoveda takmer ni¢ o fakte, ¢i jed-
notlivé média su alebo nie su siéasne ,,hyper-,, (vo vyzname skoku ,,ponad“) prepojené ,
ateda, i si hypermédiom alebo ide len o paralelni pritomnost’ niekol'’kych médii (na-
priklad hudobno-textovo-vizudlne performance), a teda multimedidlne podujatie (a in-
termedidlne vzt'ahy a reldcie v nej). A az tento nedostatok dava za pravdu zisteniam slo-
venskej badatel'ky, nakol'’ko rozliSenie starych a novych médif treba chdpat’ ako aproxi-
mativnu vSeobecnu typoldgiu, pre ktori musime hl'adat’ d’alSie moznosti diferencova-
nia, ktoré skimanie prehibia.

Na problematiku starych médii obratili pozornost’ aj slovenski literdrni vedci.
Vztah literatiry a masmédii ako faktoru vedecko-technickej revolicie riesil sloven-
sky literarny vyskum v osemdesiatych rokoch minulého storocia. V zborniku Vedec-
ko-technicka revoldcia a literatira (Miko: 1982) boli média v silade s vtedajSou,
McLuhanom nastolenou tradiciou, vnimané najmé ako elektronické média (radio,
telefon, TV), ktoré problematizuju i nivelizuju zemepisné a ¢asové vzdialenosti me-
dzi ,,odosielatelom“ a ,prijimatelom® a zdaroven zabezpecuju masovi komunikiciu
(Slovenski badatelia istotne poznali okrem iného aj pol'ské preklady McLuhana: Wy-
bor pism (1975), Jonathana Millera: Spor z McLuhanem 1974). Unifikujuce funkcie
masmédii v kultire povaZovali vtedajsi badatelia jednoznacne za protipdl k tvorbe
umeleckych hodnot.

Je preto priznacné, Ze autori zbornika interpretovali empiricky zistené zaujmy ci-
tatel'ov o reportaze, denniky, literatiru faktu (tzv. nefiktivne zZanre) ako neziaduci vplyv
masovokomunika¢nych prostriedkov, a z toho usudzovali, Ze za odvracanie sa Citatel ov
od vaznejsich literarnych/umeleckych zZanrov, ako su nefiktivne, je zodpovedné ucinko-
vanie médii. A teda ich posobenie viedlo postupne k degradovaniu postavenia literatiry
v kultire. Vo vztahu k literature tento fakt autori spominaného zbornika interpretovali
ako mechanizmus prendsania skisenosti médiami na oc¢akdvania, aké maju ucastnici
medidlnej komunikécie v situdcii, ked sa znich stavaju ¢itatelia. Ide teda o napliianie
potreby a poZiadavky citatel' ov, aby svet prezentovany v literdrnom diele bol verifikova-
ny skutoénost'ou (realitou) prezivanou (?) alebo prezentovanou médiami (?). Okrem toho
sa zdoraznoval fakt, Ze procesy vznikania literdrneho diela sd voci technickym vydobyt-
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kom ,takmer® autonémne. ,Takmer* preto, lebo badatelia predpokladali, Ze civiliza-
¢no-technologické vydobytky mozu ovplyvnovat' literatiru len ako dosledok pretrvava-
juceho, blizsie nespecifikovaného evolu¢ného posobenia civiliza¢nych procesov.

V zbornikovych textoch sa prispievatelia nevymanili spod vplyvu Benjaminovho
znechutenia z masovej reprodukcie umeleckych diel, z demokratizdcie pristupu k vytvo-
rom S§irsie (ako artefakty v muzedch ¢i tlaédena kniha) chdpanej kultirnej produkcie
(nadvizovanie na modernistickui predstavu vynimo¢ného postavenia originalnych kva-
1it umeleckych diel v kultire). Uz samotné, spoc¢iatku mnohopocetné, nasledne vd'aka
médidm (fotografia, reprodukcie umeleckych diel, koncom 19. storocia explézia popula-
rity postovej karty, film, lacna kniha) masovo Sirené v zac¢iatkoch este kulturol6gmi ne-
Specifikovanej subkultiry (ako ,,popularnej kultiry“), bolo od nastolenia kritiky ,,no-
vého barbarstva“ (Adorna i Horkheimera, Dialektika osvicenstvi) vhimané ako degrado-
vanie vytvorov ,,vysokej kultiry“.

Z dnesnej perspektivy povazujeme za potrebné kvoli vedeckej korektnosti
a spravodlivosti poznamenat, Ze zbornik vznikal v dobe, ked pdsobenie civiliza-
¢nych zmien nebolo primdrne spdjané sfungovanim (masovokomunikaénych)
médii, ktoré navyse plnili v tom ¢ase neslavne ,,chuilostivi“ (alebo inak povedané ta-
buizovanu) propagandistickud tdlohu. Naopak informaéné médid eSte nemohli byt
vnimané ako budici néstroj pre radikdlnu zmenu komunikacie, a uz vonkoncom nie
ako nastroj prinasajuci novu socidlnu revoliciu. A tak Rheingold (...:the next social
revolution, 2002) pomenoval komunikaénu situdciu po dvadsiatich rokoch predaja
osobnych pocitacov a dekddu od oslobodenia internetu z uzavretého priestoru uni-
verzit a vedeckych ustanovizni.

Po druhé, vosemdesiatych rokoch boli médid, najmé tla¢, pripadne rozhlas
skimané nanajvys po obsahovej stranke. Historické aspekty médii, ich posobenie
v spolocnosti i tedrie médii su v naSom geopriestore este stdle skor médnou (prebera-
nie hotovych vysledkov zahrani¢nych vyskumov), ako odbornou zalezitost'ou. Naopak
médium - vo vel'mi ziZenom vyzname (hmotného alebo ,,nehmotného”, digitalneho,
elektronického, virtudlneho) nosiéa (tento vyznam bol uvddzany v éeskom, avsak nie
slovenskom slovniku cudzich slov) - sa presadilo aZ na prelome tisicroéia (Belting:
2007), ato najmé pod tlakom problematiky novych, digitdlnych médii a vel'mi rychlo
bolo slobodnym pouZivanim zneuZivané a ohrozované (dnes si teda jeho definicia vy-
zaduje spresnenie). A napokon, nové média v Sirokom vyzname (komunika¢ného ka-
nalu, kédu, jazyka, nosica a transmisného zariadenia) presvedcivo charakterizoval Jan
van Dijk v monografii The Network Society.Social Aspects of new Media na zdklade
troch javov: binarneho kédovania nosica, integrity masovokomunikaénych médif s in-
formacnymi a interaktivity (Dijk, 2006: 4). Niekol'ko rokov od vydania publikdcie van
Dijka zrychleny vyvoj socidlnych sluZieb od Youtube, Wikipedii, Facebooku ¢i servisov
Digg, Twitter a pod. zrychlil nastup novych interaktivnych praktik do takej miery, zZe
americky odbornik na médid Paul Levinson tiito novi podobu a intenzitu socidlneho
aspektu novych médii povazuje za dostatony dovod pre zavedenie pojmu: nové nové
meédia (Levinson 2010: 15-17).
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Médium ako nosi¢ a nastroj/instrument

Médium vuZ$om vyzname - aj napriek tomu, Ze podlieha historickym zmendm a je
sucast'ou technického pokroku - nepredstavovalo zac¢iatkom osemdesiatych rokov minu-
1ého storoéia taky problém ako (eSte aj?) dnes a preto slovenski badatelia nemali dovod
ho riesit. AnavySe, ak proces vytvarania diela vnimali ako ,,takmer“ autonémny voci
technickému pokroku, bolo to z dovodu, Ze brali do uvahy najma ovplyviiovanie kultury
prostrednictvom dlhodobo posobiacich civiliza¢nych zmien. Dnes sa s moZznostami, aké
priniesli programovatelné (nové) média, este len vyrovnavame. A to dvojakym sposo-
bom: reflektovanim technologickych a socidlnych aspektov novych médii.

Médium ako nosi¢ patri predovsetkym k technickému aspektu média (hardvér
asoftvér) avtomto kontexte je vystavené oblube alebo odmietaniu, prejavovanému
(badatelmi) v oblasti civilizacnych zmien a ich pésobenia v kultire. Takto podfarbeny
postoj sprevadzal zavedenie poéitacov do pracovni vedeckych pracovnikov z humanit-
nych oblasti (resp. tych disciplin, ktoré pocitace v informatickom zmysle nevyuzivaji)
atvorcov literatury, prekladatel'ov ¢i inych umelcov, napriklad grafikov, fotografov, di-
vadelnych rezisérov a pod. Motivaciu/rozhodnutie pre pouZivanie programovatelného
média oznacuje van Dijk za prvi podmienku pre eliminovanie elektronickej alienécie
(alebo digital divide). Neochotu k elektronickému pismu porovnévajui badatelia médii
( McLuhan, W.]. Ong, Ch. Vandendorpe ) k Platénom prejavovanej nedovere v pisomnu
komunikdiciu (odkazuju na Faidrosa a Siedmy list proti pisaniu). Nedovere, ktord sa
spaja tak s uskaliami retoriky, ako aj s prostriedkami nazorovej manipulacie, ktoré ne-
musia mat’ ni¢ spolotné s ,,pravdou” (a v SirSom zmysle s respektovanim kalokagatie).
Ide aj o jeho koncepciu poznania (vnitorného ,,spominania si“ - anamnezis ), ktoré ked’
prichddza ,,zvonku“ (v pisomnej podobe), nemusi byt  clovekom zvnutornené, a vtedy je
prenho epistemologicky nedostupné. (Platén,1990:275). Dnes by sme zjednodusenie po-
vedali, Ze ¢lovek sa s nim nedokaze ,,stotoznit™, a vtedy sa nemoéze stat’ aj jeho pozna-
nim. Anavyse, ,,pismo“ podl'a filozofa degraduje pamit, nie vSak v psychologickom
vyzname, aky pouzivame dnes, ale opét’ v ramci koncepcie poznania. Druhym, v takych-
to suvislostiach citovanym filozofom je Martin Heidegger. Za vyprazdnovanie slov filo-
zofov bral zakladatel hermeneutiky na zodpovednost' techniku, resp. pisaci stroj. (Kulc-
sar-Szabo: 2010: 53). Spochybriovanie ,,hodnoty pisma“ spominanymi filozofmi maé vSak
odlisné dovody. Ak Platon sleduje moznosti pre raciondlne poznanie sveta, racionéalne
anenapodobniujice umenie (preferuje teda: symetriu, geometriu a matematické idey),
tak v danom kontexte pismo ddva mensie zaruky na jeho realizovanie ako re¢ova komu-
nikdcia (diskusia a argumentdcia). V podstate nenachddza argumenty proti pisomnému
zaznamenavaniu, ked rozpravaé vreéi dodrziava vsetky rétorické principy (pravda,
krasa a dobro sui na prvom mieste). Naopak Heideggerovi neslo o poznanie sveta élove-
kom, ale o existencidlne vyrovnanie sa so svetom (Burzynska, Markowski 2007: 185). Ak
Platéna zaneprazdnovalo raciondlne poznanie sveta, tak Heideggera viac trapilo odcu-
dzenie ¢loveka vo svete (s Bohom, pertraktovanym v logike negécie), a preto mu pripra-
vil barlicku v podobe vytvarania interpretacii sveta, ¢o malo za ulohu vytvarat' predsta-
vu, Ze poznanie nie je vysadou raciondlnej epistemoldgie, ale je dostupné aj hermeneu-
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tickej interpretdcii. AvSak jazykovy prejav, resp. reé, bola len ,,mftvym inStrumentom®,
ktory sa ,,prepoZziciaval® Poézii iba preto, aby mohla plnit’ svoju tilohu odhal'ovania pod-
staty ,,bytia“(Burzyriska, Markowski 2007:190)

Umenie teda nadobudlo taku epistemologicku silu, o akej Platén neuvazoval.

Pausdlne dovolavanie sa nazorov Platéna a Heideggera v kontexte argumentov
proti pismu a technike je v podstate nepochopenim odlisnosti raciondlneho a existen-
cidlneho diskurzu (raciondlnej a existencidlnej epistemologie?), a preto si spominané
nazory filozofov na médium vlastne len odvodené a kontextudlne. Takiato nazorova
tendencia nie je vSak prekazkou pre skiimanie toho, ako na psychologickej tirovni inte-
raguje ¢lovek a pocita¢ spoloéne zapojeni nielen do zdbavy, ale aj do procesov pozna-
nia urcitej vrstvy reality (dnes televizne spravy nadsene oznamovali radost’ fyzikov
zo Sance na potvrdenie existencie BoZskej castice xxx [ sic!]), ani ako sud schopni inter-
nalizovat’ vonkajSie podnety a predstavy a naopak externalizovat vnuitorné (Huma-
n-Computer Interaction, *d'alej). AvSak ndzory proti technickym zmendm (médii) ne-
gativne participuju nielen na spochybniovani hodnoty civilizacnych zmien (na tie
mozu mat rozni intelektudli odlisné pohl'ady), ale aj na palete reflektovania ich kul-
tirnych a socidlnych aspektov. A désledkom toho je po prvé to, Ze konzervuju neocho-
tu umelcov k technologicky vyspelejsim médidm-nosi¢om, po druhé to, Ze podporuju
zavadzajice ocakdvania, popri ktorych je v ramci epistemoldgie vhodné plynule pre-
chadzat, striedat’ alebo spajat’ vedecké skimanie s poznanim cez/v umeni (v ro-
manoch science fiction su opisane predstavy o technolégiach ,,budicnosti“, ale nie je
mozné na ich zdklade nic vyrobit).

To v podstate zneprehl'adniuje a problematizuje ilohu umenia, ktoré (neskiima,
ale) pozoruje dianie v spolo¢nosti (v roznych oblastiach: politiky, kultiry, vedy, prava,
masmédii, Skolstva, zdravotnictva, socidlnych sieti a pod.), vyvolava diskusiu, polemizu-
je, pontka inovované idey, nazory a postoje. A ako dokazuje sicasnd umelecka prax,
prave takéto ulohy su pre tvorcov umenia zaujimavé a pritazlivé. Nemo6zu sa ich vSak
zhostit, pokial neovladaju pracu s novym ,,materidlom®, ¢o dnes vyzaduje aj vysoku
uroven zruénosti prace s digitalnymi médiami éi hypermédiom. Doéasnym rieSenim je
spolupraca autorov s odbornikom na prenos dat, (informatikov) k comu vsak prichadza
len pod podmienkou, Ze autor prekond prvu cast’ bariéry elektronickej aliendcie (van
Dijka) a niektoré d’'alSie (materidlovi bazu a informatické zruénosti) kolaborativne sub-
stituuje. K takému kolaborovaniu sa v strednej Eurépe priznavaji tvorcovia, ktori sa od-
hodlali primarne pouzit médium pisma - napriklad pol'skd autorka pomerne vysoko
hodnoteného hypermedidlneho artefaktu Czary i mary (Internet) Aneta Kaminska, kto-
ra ho najprv vytvorila v podobe tlaceného hypertextu a neskor virtualizovane odovzdala
do rik Davida Sypniewského, ¢i autor slovenskej autorskej e-knihy (Kamil ZbruZ, Ener-
gy), ktory priznava, Ze o digitdlne spracovanie svojho zameru poziadal computerového
editora Jakuba Repickho, podobne autori kolaborativnych hypermedidlnych artefaktov
Zuzana Husdrovd a Lubomir Pandk(Internet). Inak postupovala autorka prvého ceského
hypermedidlneho artefaktu, MEsto, ktora vyuZila zru¢nosti ziskané odbornym umelec-
kym stidiom (FAM).
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Spolupraca pri tvorbe artefaktu je dobre zndma v umeni. Ato nielen v pripade
kratkodobého zaujmu o spolocné (sietové) pisanie kolaborativnych textov iniciovanych
napriklad blogermi (ob¢as aj renomovany autor s amatérskymi prispievatel'mi), ale naj-
ma v pripade kniZnych ilustrcii ¢i grafiky. Vyznam spoluprace vytvarnika a typografa
zaujimavo koncipuje vystava Multiplicity (The Smithsonian American Art Museum,)
Podl'a kurétorky Joann Moser cielom vystavy bolo naburanie zauZivanej schémy o ,,ate-
liérnom*“ vytvarnikovi, ktory osamote oslavuje ,,sériu“ svojich artefaktov a naopak vyz-
dvihovanie spoluprace, napriklad s typografom. Vynimoc¢nost', individualizmus proce-
su tvorby su tymto problematizované a vyzdvihuje sa proces spolupréce, kolektivneho
zdokonal'ovania, t. j. vylepSovania zdimeru umelca invenénym/inovativnym ,,zosulad o-
vanim*“ modelu, naértu z ruky umelca so schopnostou kolaboranta pochopit’ ho a per-
fektne pouzit’ v materidli, ¢iZe spojit’ s invencne zvladnutym umeleckym remeslom, ¢o
nielen odkazuje k anal6giam s tedriou mozgu (podl'a ktorej mozog neustile dolad'uje
modely reality k novo ziskanym informacidm o nej, Frith 2007), ale aj k rudimentdrnym
predpokladom pre umelecki tvorbu (ktord tkvie v spolocenskom zvyhodnovani jedinca,
ktory je obdareny schopnost'ou a potrebou prekondvat’ obmedzenia a nevyhody v kul-
tire (Boyd 2011:147) . Vtomto pripade sa umenie zasa pomaly navracia k zru¢nostiam
a schopnostiam pracovania s ,,materidlom“ (techné). Tato prax sa asi netyka len tradi-
¢nych zrucénosti, ale vztahuje sa aj na hypermedidlne artefakty (teda vyrobené v digitali-
zovanych médiach).

To potvrdzuje ndzor francizskeho monografistu (Rouille: 2007), podl'a ktorého
umelci, pracujici s materidlom fotografie, za posledné obdobie velmi skvalitnili svoje
osobné technické zrucnosti (digitdlnej fotografie) a tento fakt (priaznivo) pozdvihol ume-
lecku uroven ich tvorby.

Zavedenie pisma oznacil McLuhan, priekopnik skimania médii, za medznik v po-
kroku abstraktného myslenia. Tento nazor do istej miery problematizuje ruska znalky-
na antickej kultiry O. Freidenbergova . Tu istu tendenciu, ¢iZe smerovanie od metafo-
rickych obraznych porovnani k abstraktnym pojmom i metafordim dokazovala na zakla-
de sledovania jazykovej podoby obrazov este v case, ked texty nevznikali primdrne
v pisomnej, ale v ordlnej podobe (Freidenberg 1954/2007). Evolu¢ny vyvoj od obrazov
k pojmom nemusel teda zavisiet len od pisma. Je vobec opodstatnené si mysliet, Ze d'a-
ISia civiliza¢nd pohnitka k pokroku - digitalizované média - posunie, ¢i rozsiri kogni-
tivne schopnosti ¢loveka? Ovplyvni tvorivy proces pisania, alebo len postupy s nim spo-
jené? Aci tieto zapadni len do vSeobecnych charakteristik socidlnych ¢i antropologic-
kych aspektov hypermédia?

Pocity a skisenosti spojené s premenou pisacieho stroja na pocitac sa stali pre
niektorych literarnych a vedeckych tvorcov prileZitostou tematizovat’ svoje empirické
skusenosti - pomocou nového pracovného nastroja - a zanechat’ svedectvo nadobuda-
nia zrucnosti, pomenovanych computer literacy (softvér). Primdrne si vSimali
médium ako néstroj a nosi¢ a nasledne to, ako sa menila prakticka stranka vytvarania
textu (umeleckého, vedeckého). To obéas spdjali s procesom myslenia, uvaZovania,
vacSinou skoncili pri opisovani procesu zvykania si na novy sposob tvorby a redigova-
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nia svojich textov, co v podstate nepresahuje oblast' komunikdacie cez pocita¢ (CMC,
Crystal:2001: 38). Spojitost’ tvorby s raciondlnym uvaZovanim (a jazykom, avsak nie
prispievanim k vedeckym poznatkom), je na jednej strane trividlnym poznatkom
o sicasnom umeni, na druhej strane spojitost mysle a jazyka je stile predmetom racio-
nalizdcie (Searle 1994, Gut 2009) a vyskumu (aj empirickymi metédami neurobiolégie
¢i kognitivistiky). A teda nemoZeme prekdzku - v podobe ndroénosti a ndmahy, aké si
vyzadoval proces synchronizovania toku myslienok s motorickym obsluhovanim
klavesnice i paralelne prebiehajucich ¢innosti editovania textu, ktora bola individudl-
ne vnimand a individudlne prekondvana i popisovana - prezentovat’ ako dévod na ino-
vovanie Struktiry myslenia, resp. procesu umeleckej tvorby. Totiz po uréitom case,
opakovanim pokusov a omylov, kazdy pouzivatel pocitaca prestdva zmeny v pouzivani
nastroja citlivo vnimat' a zvykne si na vzhl'ad pismen na obrazovke (samozrejme, ak
koncepcie ,,pisania ako stroja“ neberieme do tivahy).

Vyskumy v oblasti evoluéne podmieneného participovania motoriky ludského
tela v oblasti vyvoja pisania (a pocitania) i umenia nie su trividlne. Avsak skor otvaraji
perspektivu pre skimanie biologickych a sicasne kultirnych aspektov pisania a tvorby
nez explicitné, technologické aspekty médii. Za zmienku vsak stoji vyskum Denisy
Schmandt-Besserat, ktord na antickom materidli skiimala vztah pisania a umenia
(When Writing Met Art From Symbol to story, 2007). Podl'a nej pismo je voéi potrebe ¢lo-
veka tvorit umenie druhotné. Kumeleckym aktivitim nestimulovali techniky pisania
¢i pocitania (ich vyvoj sa vzajomne podporoval), ale naopak, sklony k umeniu, k umelec-
kym ¢innostiam motivovali éloveka k pisaniu (zo zaéiatku potreboval zaznamenat
zndme pribehy, zaznamenat' pocty a pod.). Je teda opodstatnend predstava, Ze aj dnes je
potreba umenia rovnakd, a menia sa len jej formy. A preto v umeni (nie vo vede, ani vo fi-
lozofii, sic!) pismo ako materidl umeleckej vypovede pre tvorcu uréite ostane plastickym
materidlom, médiom (prinajmenej vo vyzname kédu, nosica, nastroja, chapaného po-
merne Siroko). Tvorca umenia vyuziva totiz materidl (médium: farba na papieri alebo
monitorovy obraz pocitaca) na to, aby mohol realizovat’ svoje umelecké zamery obcas aj
presahujuce do zracionalizovanych ¢i vedecky preskimanych sfér reality. Je mozné, Ze
pociatoéné nadsenie (odpor) z toho, ako pocita¢ inovacne posobi na tvorbu literdrnych
textov, vyplyvalo z neznalosti viacerych suvislosti. A najmé z nespravneho stotoznovania
zmien postupov, sprevadzajucich proces tvorby so zmenami kognitivnych schopnosti
cloveka. O tych, v suvislosti s novymi médiami, resp. s internetom a napddanim interne-
tu z intelektudlnej degradacie sucasnika, badatelia tvrdia, Ze schopnosti sud natol'’ko pla-
stické, Ze (bez badatelnych evolu¢nych zmien) ¢lovek dospeje k pozitivnemu vyrovna-
niu sa novymi podmienkami, ¢ize k novému konsenzu s prostredim (v danom pripade
virtualnym).

Donedavna, podtlakom Zivotnej predstavy romantikov o vynimoc¢nosti tvorcu a pod
vplyvom epistemologickych ambicii hermeneutiky, rozsirenie badania ¢i interpretovania
literatiry o kognitivne (a teda aj biologické) aspekty nemalo kladny priestor. A hoci sme
poznali vypovede tvorcov o tom, kde nachddzali podnety ku konkrétnemu dielu, ¢o ich in-
Spirovalo, pripadne ako si predstavovali architektiru textu, ako postupovali pri jeho vysta-
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vbe, aké problémy umeleckej ¢i socidlnej reality ich viedli k expresii ¢i k tvorbe, nemoZe-
me ztoho usudzovat ni¢ o charaktere procesu tvorby v celku. UZ len rozdiely v tom, ako
autori deklaruju napriklad vnimanie obraznosti v poézii (myslenie v obrazoch, v predsta-
vach alebo dynamické nepredstavovanie si, ¢iZe sledovanie toku myslienok a abstrakeii,
Balcerzan, 2009 ), spochybriuje mozZnost’ presvedéivo argumentovat’ len na zaklade skiima-
nia literarnych diel a literarnych inStrumentov . Badatelia v oblasti literatiry sa pokusali
»simulovat™, vyjadrovat’ sa (implicitne) o tvorivom procese prostrednictvom uvazovania
o strukture diela/artefaktu alebo prostrednictvom kognitivnych schopnosti, ¢ize cez pri-
zmu modelovania figur predstavivosti (napriklad predstava cesty, vertikdlneho a horizon-
tdlneho presuvania objektu a subjektu v priestore, predstava skatule a pod.), ¢i recepénych
i kultirnych teérii. Na urcité medzery takto nasmerovaného skimania upozornuji
zastancovia novovznikajicej discipliny neuroestetiky ako pokracovania naturalistickych
koncepcii v literarnej vede a neddvno etablovanej biologie, resp. sociobioldgie. Treba vsak
sihlasit’ s ndzormi (v takych intencidch intrepretuje nazory londynskeho vyskumnika Se-
mira Zekiho na svojom blogu filozof Alva Noé), podl'a ktorych takato perspektiva badania
mozZe ozrejmit’ len systémové pozadie tvorivych ¢innosti. Tieto totiz vytvaraju len ramec
¢i skor ,,vstup“ (ako napriklad neurobiologické odpovede na otdzku, €o je pre ¢loveka
,krasno“) do priestoru socidlnych kontextov a stvislosti umenia, ktoré skiimaji humanit-
né aumelecké discipliny. Je uz asi zrejmé, Ze umenie, realizované na materiali slova,
v pisme - v podstate na irovni média ako nosi¢a - neprichddza v prostredi digitalnych,
elektronickych médif do styku ani tak s kognitivnymi, ale skor s nazorovymi a psycholo-
gickymi prekazkami tvorcov.

Otéazne vsak je, ¢i naopak nové médid (napriklad hypermédium) ako nastroj a ko-
munika¢ny kandl, ponikaju procesom pisania nieco, s ¢im mozu autori tvorivo zapasit’
a (invencne) za ich pomoci riesit’ svoje umelecké zamery alebo prekondvat’ strnulé ko-
munika¢né modely. Alebo, ,,len“ umoznuju reagovat’ na konflikty a konfrontacie zauj-
mov, prezentovanych v médiach cez rozlicné zaujmové skupiny a institicie (napriklad
vumeni frekventovana téma kontroly a obmedzovania pristupu obc¢anov k informaci-
am, tykajicim sa fungovania institicii v demokratickom §tate, ¢iZe limitov elektronickej
demokracie). Amozno spolu s pisanim participuju digitilne médid na podnecovani
kistej (evolu¢ne) inovovanej zrucénosti alebo inovovanym sposobom odpovedaji na po-
treby sucasnika v procese naplnovania potreby umeleckej tvorivosti? Akokol'vek naivne
by vyznela tato otdzka, je isté, Ze v sucasnosti neukladdme vsetky poznatky do knihy
apisma, ale hojne vyuzivame rézne dimenzie vizualizicie. A teda prinajmensom na
,uskladniovanie“ poznatkov, ak nie priamo v badatel'skom procese participuju spolocne
pismo (a ¢isla) a obraz (image). Akoby sa obraz dostal do epistemologickej polohy, v kto-
rej primarne neeliminuje pismo, ale pribliZuje sa skor k pozicii hovorenej reéi.

Konsenzus média s umenim, uvaovanie inSpirované dejinami fotografie

Na moZnosti uvaZovania o vzt'ahu technikou zdokonal'ovaného média (ak nie sme tech-
nofébni) a umenia, resp. literatiiry dnes mozno lepsie a jednoduchsie odkazovat’ cestou
analdgie s inym druhom umenia, ktoré vznikd v symbioze - s fotografiou, pre ktoru digi-
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tdlne (poéitacové) médium poskytlo obdobnu prileZitost’ inovdacie, aki moZe zuZitkovat
literatira. Fotografia, podobne ako tlacena kniha, patri k ,,starym*, anal6govym médi-
am, avsak prave prenikanie do nej a posobenie atribuitov novych médii participovalo na
zvySeni jej kultirnej gravitas. Podl'a jedného z nazorov povysenie fotografie - spoéiatku
len techniky, ktora fascinovala najmé vedcov (!) a nadSencov (Sontag 2009:15) - na ume-
leckd hodnotu, sa udialo az v dobe, ked’ jej praktické opodstatnenie uz vyprchalo (Rouil-
le 2007: 7). Evalvovanie postavenia fotografie enormne zvysila digitdlna technika, ktord
v$ak navodila zaciatok procesu likvidacie predstavy fotografie ako ,,odtlacku” reality,
ako dokumentarneho svedectva a koncepcie ,,pravdy” o realite, ktoru fotografia mohla
obligdtne potvrdzovat a verifikovat. Na druhej strane ju zbavila nepohodlného a ume-
lecky dehonestujiceho balastu sluzby (posluhovania) realite. Manipulovanie s digitalny-
mi moznost'ami néstroja, ¢iZe manipulovanie s takto definovanou ,,pravdou fotografie*
otvorilo pred nou nové moznosti a prilezitosti.

Nie su to manipulécie, predvadzané masmédiami, na ktoré dosledne upozornova-
la v kontexte politickych machindcii s obrazom Susan Sontagovd, ale manipuldcie, ktoré
uZ kedysi pre moderné vytvarné umenie pripravil Paul Klee . A to vdnes uz zl'udove-
nom vyroku, podl'a ktorého tlohou umenia nie je odzrkadl'ovanie toho, co je v realite vi-
ditel'né, ale zviditel iovanie videného. DalSou konzekvenciou evolu¢nych zmien, na kto-
ré upozornuje autor dejin francuzskej fotografie, si predpoklady pre aktivity tvorcov,
ktori nepripustaju uz zZiaden vztah fotografie k skuto¢nosti, ateda naopak, realitu
dosledne spochybnuju. Podl'ahli totiZ postmodernej predstave, Ze fotografia je vhodna
na dokazovanie existencie nie¢oho, ¢o je mozné pochopit, a €o je neviditel'né, a teda je to
nemozné ukazat' (Rouille: 2007: 425).

Obluk, ktory prekonala fotografia v kultire, vhodne demonstruje odliSny postoj
k nej zo strany modernistu a sicasnika. V dobe uvddzania fotografie do praxe zauitocil na
nu z hl'adiska moderného umenia Charles Baudelaire (O artista moderno, 1856) a tvrdil,
Ze zniéi maliarstvo (podobné su nedavne vyroky o zabijani printovej knihy prostrednic-
tvom knihy elektronickej), ¢o sa vurcitom zmysle fotografii aj podarilo (Szarkowski:
net). Na prahu 21. storocia sucasny vytvarnik, Christian Boltanski o svojej tvorbe, zame-
ranej na potieranie umeleckej a druhovej éistoty vyhlasil: ,,mal'ujem pouzivanim foto-
grafie” (Rouille 2007: 390). V tomto spore o technicky pokrok verzus umenie islo o uja-
sniovanie si odbornou verejnostou istych odlisnosti medzi praktickym a umeleckym
aspektom pouzivania techniky, a teda napriklad medzi mnozstvom vykonanych fotogra-
fickych snimok - Szarkowski uvadza za New York Daily Tribune z r. 1853, Ze pocas troch
rokov vznikli tri miliony dagerotypov - a Sirokou paletou dosiahnutého formdalneho
efektu od demonstrovania technickych zrucnosti cez nepodarky, nedorozumenia, im-
provizacie az k empirickym experimentom. NajpodstatnejSie vSak bolo, Ze kazdy z tych
obrazkov/fotografii nielen , masivne ttoc¢il na tradi¢né zvyklosti videnia“, no upozo-
riioval najmé na rozmanitost’ stratégii infiltrovania Zivota cez fotografiu a opacne. Co
dnes ovplyviiuje ne jednej strane definovanie umeleckej fotografie, na strane druhej je
napriklad vychodiskom pre chdpanie fotografie ako sociologického faktu (Bourdieu), ¢o
rezonuje v badatel'skych praktikdch vizudlnej antropoldgie (Pink: 2009: 50).
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O nédznak smerovania cesty, ktord prejde printovad kniha k elektronickej, sa ne-
ddvno pokusil kanadsky bloger a prispievatel do vedeckych ¢asopisov Cliv Thompson
(.net). Jej dosah nevieme eSte presne urcit. Zda sa vsak, Ze pesimistické nazory, aké sa
$irili v 80. rokoch minulého storocia v euro-americkom prostredi a zaciatkom 21. storo-
Cia aj na Slovensku, podl'a ktorych printovd knihu zabije elektronickd, naberaju novy
zmysel. Nepdjde uZ o vestenie ani o futuristické uvahy, ale len o pomenovanie urcitej
tendencie, ¢iZe empirické pozorovanie novej praxe, asice tlatenia knihy (technikou
“Print-on-demand” publishing) - na mieru aktudlnej potreby pouZivatel'a ¢i individudl-
nej objedndvky (materidly ku konferencii, k jubileu a pod.) ako prevlddajucej formy tla-
cenych publikdcii, ked'Ze vo vel'kych vydavatel'stvach naberd na frekvencii predaj knih
do elektronickych ¢itac¢iek. NajznamejSia a najrozsirenejsia c¢itacka KINDL je spojena
s internetovym knihkupectvom Amazon.com, a prave toto knihkupectvo v poslednom
Case predavalo viac e-knih do ¢itacky ako knih v tlaenej podobe. Navyse nakupovanie
aprevedenie e-knihy do éitacky KINDL (pri spustani éitac¢ky si pouzivatel ihned moze
vytvorit’ na serveri Amazon konto, na ktorom moze e-bloky kupovat) trva zhruba tol'ko
ako kopirovanie suboru v poéitaci. Z porovnania tendencie zvySovania mnozstva no-
vych titulov, publikovanych renomovanymi vydavatel'stvami (v obdobi od r. 2009 do
2010 ich pocet vzrastol o 5 percent a dosiahol ¢islo 316 000) s mnoZstvom svojpomocne
tlacenych publikdcii (self-publishing, ktory vtom istom obdobi vzrastol o 169 percent
adosiahol 2,8 miliéna titulov) usudzuje komentdator (v kontexte otdzky Will the ebook
kill off the print book? Thompson: net), Ze tlacend kniha v blizkej budicnosti bude vzni-
kat’ z nostalgie za hmotnou podobou knihy, alebo bude navrhnutd na objedndvku, ako
bohato ilustrovana (aj reprodukciami rodinnych ¢i skolskych fotografii) kniha alebo li-
mitovand bibliofilska séria, a zoznam mézeme predlZit’ otzv. autorskd (pekni) knihu
(stale castejSie sa v podobnej suvislosti odkazujicej najmi na konkrétny, jednorazovy
zamer, pouziva pomenovanie liberatira). Na obdobnu tendenciu presivania vedeckych
publikécif do internetovych sieti poukazuje jeden z badatel'ov informacnej revolucie.
Aprezentuje ju ako fundamentalny predpoklad zicéastiiovania sa konkrétneho vedca na
diskurze konkrétnej discipliny, ked'Ze podl'a neho vedecka kniha vytla¢ena a uloZena na
kniZnic¢nej poli¢ke kvoli Setreniu ¢asu a (nevyhnutnej) slobode pohodlného pristupu
kvedeckym vysledkom bude mat’ k odbornému citatel'ovi staZeny pristup (Gawrysiak
2008: 247).

K pocitacovému umeniu

Ak zaéiatkom 20. storocia iSlo v stuvislosti s médiami o fotografiu, reprodukciu ¢i telefon,
neskor o rozhlas a film, nasledne o televiziu, a v 80. rokoch este stdle o anal6gové média,
dnes sme obklopeni digitdlnymi, resp. elektronickymi médiami. Ak do 80. rokov minu-
1ého storocia bola literatira pre analégové médid stdle vzorom fabulaénych a nara-
tivnych schém (Hoppfinger, 2010:137) - rozhlasové, filmové a televizne adaptdcie literar-
nych diel boli bezné, v TV sa miesto rekldim na vyplnenie medziprogramovych pre-
stavok vysielalo ¢itanie poézie ako sp6sob nobilitovania televizie - dnes filmové umenie
nielen tdspesne odpoveda na d'alSie poziadavky (vstupovanie do politickych, socidlnych,
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kultirnych debat a dialégov), ale aj slobodne nardba s vlastnou umeleckou tradiciou
aotvara sa inym médiam. Filmova forma je otvorend nielen digitalnej technoldgii, po-
Citacovej hre, komiksu, ale remediuje aj tradi¢né vytvarné umenie - napriklad vo filme
The Mill & The Cross, (2009), ktory vznikol ako ,,odpoved“ reziséra L. Majewského na
esej Michaela Francisa Gibsona o obraze Petera Brueghela "The Way to Calvary", alebo
Wernera Herzoga Cave of Forgotten Dreams (2010), ¢o je filmova produkcia 3D o kres-
bach v Chauvetovej jaskyni. Obraz uvedeny do pohybu nadobuda sémantické vyznamy
spojené snaslednost'ou sekvencii v case a priestore. AnielenZe spusta mechanizmus
rozpravania, ale na rozpravani pribehu participuje a vytvira ho. A napokon plocha tele-
viznej obrazovKky podlieha vi¢Smi estetike pocitacovej grafiky (pribuda aj textovych in-
formacii) ¢i dizajnu ako realistickému obrazu ¢i fotografii. Vd'aka neustdlemu vyvoju je
bindrne kédovanie textu, zvuku, obrazu a ich multimedidlna integracia v hypermédiu
(aPod, aFon, iPad) pre pouzivatel'a stdle komfortnejsie, ked'Ze producentmi zjednoduse-
né (softvérové) moznosti ,preskakovat™ - selektovanie a asociovanie - medzi textovymi
¢i audiovizudlnymi blokmi informacif si pre kompetentného (informaticky zru¢ného)
uzivatel'a stale zaujimavejSie, imerzivne a hravé, a navyse schopné zabezpecovat’ (dizaj-
novat) aj konkrétne ponuky obsahov informadcii pre konkrétneho uzivatel'a.

A preto sa dnes literatira stretava so starymi a novymi médiami na krizovatkach
problémov, aké vSeobecne sprevddzaju suCasné umenie a ich tvorcov. Literarny text sa
preto moze stat’ materidlom pre performance vytvarnika, ktory protestuje proti politic-
kej cenzire i homof6bii a pod. MéZe sa tykat' vzt'ahu umenia a sveta, resp. skuto¢nosti
(reprezentdcia, referencia, virtualna realita, hyperrealita, mozné svety, metonymia), po-
stavenia umenia v sucasnej trhovej a globalizovanej spolo¢nosti (socidlne a politické pro-
blémy), v spoloc¢nosti zaplavenej gycovou produkeiou (kultirnej, etnickej, politickej) to-
toZnosti subjektu a pod. Podstatnym nie je opisovanie vztahu umenia a sveta, ale sledo-
vanie suvislosti, kde a ako svet umenia vstupuje do socidlnych svetov, aké vzt'ahy so sve-
tom umenie nadvézuje. PretoZe tieto, kedysi na svojej autonémnosti si zakladajiice dva
svety, sa vzdjomne prelinaji, vyuZivaju, exploatuju, bojuju so sebou, av§ak navzdjom sa
nestotoznuju. Takto charakterizovany proces umenia, vychadzajiceho zo svojich vlast-
nych ,,posvéitnych ttrob“ k svetu, k socidlnym ¢i politickym aspektom Zivota, pomeno-
val francuizsky badatel’ procesom sekularizacie. T4 do si¢asného umenia vniesla nielen
radikdlnu zmenu tém, foriem, koncepcii diela, jeho fungovania ¢i postavenia i ulohy
tvorcu, ale nastolila aj javy predtym v umeni nepripustné, ako je sex, feminizmus, inti-
mita a médid (Rouille 2007: 447). Takuto charakteristiku umenia mozno legitimne apli-
kovat’ aj na literatdru.

Otéazkou teda je, preco sa nasli fotografi, ktori svoje fotografie napokon spristupni-
li poéitacovému médiu a v kontexte umeleckej hodnoty ziskala samotna fotografia, a na-
opak tvorcovia literatiry (najmé v nasom geopriestore) zatial' len v ojedinelych pripa-
doch vyuzivaju digitdlne média ¢i hypermédium, aliteratira v podstate digitdlnym
médiam (hypermédiu) uspesne odolava (dokedy?).

V 80. rokoch minulého storocia bolo teda fotografické umenie vnimané ako nové,
podl'a autora monografie vznikalo na hranici destabilizovanej Struktiry umenia a ab-
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sorbovalo do seba vsetko z jej pozadia - socidlny svet a fotografiu (Rouille, 448). Nasledné
desatrocia vystavovali tvorcov novej technickej vyzve, ktora poskytla tak pre fotografiu,
ako aj literatiiru nové, programovatelné médium, pocitac a napokon aj internet (ako
»globdlny pocitac”). Niektori z tvorcov umeleckej fotografie neodmietli digitdlne foto-
aparaty a pouzivali elektronické médium na hl'adanie moznosti vyjadrenia emocie, na-
hromadenej vo fotografickom a/i inom materidli. ,,Umelecké fotografie o. i. odlisuje od
,L2umenia vyrobeného fotografom“ napriklad pokracovanie vtradicii Duchampa
a otvaranie problematiky produkovania umenia strojom, resp. programovatel nym stro-
jom (ktory tak obraz, ako aj text alebo zvuk premeni na bity a ndsledne ich mo6ze modu-
lovat, rozmnoZzovat  a upravovat).

A v tychto, technickych suvislostiach sa uvazovanie o fotografii krizuje s reflek-
tovanim ,,pocitacového umenia“ Digitdlne spracovana fotografia umelca sa po prvé
vzhl'adom na médium (nosié a pristroj) ukazuje ako pozoruhodné ,,miesto”, v ktorom
sa dejiny fotografie (Rouille) nielen empirickym, ale aj analytickym sposobom pre-
linajd s pocitacovym umenim (Lopes). Ako d’aleko mézu siahat’ takéto analdgie tech-
nického razu v suvislosti s literatiirou? Zatial' sa zd4d, Ze podobnou krizovatkou méoze
byt literarny hypertext, ¢iasto¢ne animované rozpravky (Disneyland - pristupné pre
iPad a cez internet v pocitaci), nové formaty novin pre iPad (text, obrazky a animacie).
K takto nasmerovanému uvazovaniu pozitivne podnecuje priklad prac fotografa An-
dreasa Gurského. Cesky kritik o nich piSe, Ze bez invenéného a poctivého manipulova-
nia so softvérom (napriklad pre architektov) by tieto fotografie ,,novej reality” nemoh-
li vzniknut (Jiti Mrazek: net. ).

A prave tento aspekt balansovania na rozhrani vnimanej skuto¢nosti a reality
umenia v pracach Andreasa Gurského bol spoloénym vychodiskom tak pre vyklad dejin
fotografie (Rouille), ako aj pre autora filozofickej koncepcie ,,pocitacového umenia“ (Do-
minic McIver Lopes: 2010 A Philosophy of Computer Art).

Rouille analyzuje a dokumentuje cestu od fotografie (dlokumentu) cez umeleckd
fotografiu az k fotografii ako umeniu (v umeni). Prave ta posledna kategoéria sa tzko
spaja s pocitaéovym spracovanim a manipuldciou (Lopes). R6zne pohnitky k manipu-
laciam si m6Zeme predstavit napriklad ako experimentovanie s kompresiou informatic-
kych dat (jeden z efektov kompresie informatici pomenovali artefaktom) a experimento-
vanie s obrdzkovymi softvérmi: od grafickych cez stavebné, architektonické aZ po mikro-
biologické ¢éi softvéry elektronickych mikroskopov az k médnemu ndavrhdrstvu, teda
vSetky tie discipliny, ktoré pracuju s vizualizaciami - rozmanitost’ pouzivania fotografie,
zdd sa, nemd hranic. Siaha od implantovania fotografie do réznych netradi¢nych
miest pouZitia (subverzia reklamy, kritika konzumu) aZ po jej vystavovanie v muzedach,
¢o napokon viedlo k zrovnopravneniu fotografie s inymi druhmi umeleckych materi-
alov, ktoré mozu byt nosi¢om pre Obraz, chdpany ako komunikacny kandl (obrazové
médium). Podobne vnimala a povySovala fotografiu na droven umeleckého artefaktu
Wislawa Szymborska, ked' u nej bola predmetom basnickej ekfrazy.

Pocéitacové médium teda otvorilo pred fotografiou cestu k umeniu, k digital-
nemu umeniu (Digital art), av§ak prave ono digitdlne umenie nie je podl'a Lopesa au-
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tomaticky totoZné s ,,poéitaCovym umenim®. Pre kanadského badatel'a sa elektronic-
ké médium, pocitaé, stalo prilezitostou detailnejSej zZanrovej diferenciacie. Jej
»Zakladnou jednotkou“ je umelecka forma (Zaner?) - teda napriklad digitalna foto-
grafia, hudba, ¢i kresba. O stupen vysSie je druh (kind), a tak Obraz, obrazovy druh
zastreSuje rozne formy, napriklad fotograficku a filmovi. Digitdlna fotografia je vSak
subformou (Zdnrom) fotografie. Poc¢itacové médium (hypermédium) ponika vhodné
prostredie pre rozne formy umenia (zZanre), avsak nie je eSte mozné, vzhladom na
nedostato¢ny sihlas odbornej verejnosti, hovorit o digitilnom umeni, o digitalnych
druhoch a Zanroch (Lopes 2010: 18).

Analogicky k premenam a konvergenciam digitalnej fotografie do sféry umenia je
mozné polozit' si otdzku, kde je priestor pre digitalizované verbdlne umenie. A ¢o by
mohlo znamenat’ manipulovanie s textom, ako ,, digitilnou matériou” pre umelecké ak-
tivity, ¢o by text/verbalnu formu, zmenilo (,,povysilo“) na poc¢itacové umenie?

Po technickej stranke, z perspektivy softvérového spractivania dat, si najobjemne-
jSie ateda aj najkomplikovanejSie obrazy, fotografie a kresby, nasledne hudba a ako naj-
jednoduchsSie su zname textové repliky. Zda sa teda, Ze paleta technickych prileZitosti na
manipulovanie s textom ako plastickym materidlom (eSte nejde o technotext vo vyzname
K. Haylsovej) nie je vel'kd a nelisi sa vel'mi od moznosti analégového média (knihtlace).
Ur¢ite je mozné skladat rézne fragmenty do jedného celku (,,cut” a ,,copy“), teda rozho-
dovat’ o distribuovani fragmentov napriklad v hypertextovom programe (HTML), d’alej
pouZzivat' rozne typy pisma a rozloZenie na strane (tabulatuira), o sa zvycajne nazyva ,,vi-
zualizovanie pisma“. A napokon popri textoch/pisme umiestnovat vizudlne elementy,
pridavat obmedzeny c¢as na ,,vnimanie kmitavych obrazkov* (Aarseth), ¢i dnes obIibe-
nu ,,animaciu“ pismen.

RozloZenie pismen na strane neddva vel'a moznosti na vytvaranie sémantickych c¢i
logickych vyznamov (pouZivaju sa napriklad v pol'skej literature - Gretkowskd, Burzyn-
ska na vystriedanie diskurzivneho prezentovania , v slovenskej - Hevier, Zbruz), avsak
vyrazne frekventované striedanie ich moznosti je zo semiotickej perspektivy signifikant-
né (porov. Faryna v d’alSej kapitole). Ponika sa ndm eSte perspektiva remedidcie, teda
perspektiva posobenia na konkrétny (spociatku analogovy) text (prekédovany na bity)
obrazkovym softvérom alebo programami, ktoré vygeneruju z povodnej informadcie (v
bitoch) d'alSie verbdlne alebo vizudlne (prip. zvukové) varianty. Na vychodiskové pred-
poklady mozu analyticky posobit’ zdkladné parametre novych médii, modularizicie,
permutdcie atranskddovania, opisané Manovichom. V tejto suvislosti ide najma o tzv.
genericku poéziu a vizualizdcie ¢i ozvucenie (zhudobnenie). Informadcie je mozné modi-
fikovat, prekladat (transkédovat) zjedného programovatelného média do druhého
(v pocitacovom médiu). Médiom sa dokonca moze stat’ ¢cokol'vek informacnej (infomatic-
kej) povahy, napriklad geneticky kod baktérii (Escherichia coli), do ktorej Christian Bok
z University of Calgary zakodoval (transkédoval) konkrétnu bésen (aktivitami Kaca
vzniknuta biopoézia), ktord bude zit' v telach genetickych nasledovnikov (net.).

Na druhej strane, konvergencia m4 aj iné podoby. Informac¢né médium, ako je in-
ternetova encyklopédia (wiki), vyuziva napriklad centrum vedy Kopernik v podujati
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»Spiewajaca wiki“ (net.), v rdmci ktorého populdrni pol'ski herci naspievali alebo nahra-
li textové hesla, zvolené internautmi .

StarSieho data su priklady manipuldcii umelcov (na drovni softvérov) s kddom sie-
tovych prehliadacov (k tomu v d’alsej kapitole), softvér art a pod., ktorych vysledkom
boli aj hypermédialne artefakty (New Media Art: 2009, Digital Art:2009).

Pocita¢ - médium: umenie

Prostrednictvom analégie s dejinami fotografického umenia sa zdd byt zrejmé, zZe tak
ako fotografia - médium, musi aj poéita¢ - médium (poéitacové digitdlne kodovanie,
¢ize hypermédium) dozrievat’ ako prostriedok pre pocitacové umenie. Uz len oblast’ di-
gitdlne ,,vyrobeného“ umenia (made digitally) je o vela SirSia, ako umenie vytvorené
pre digitalnu prezentaciu (made for digital display) (Lopes). Nazornou ukazkou vtip-
ného pohravania sa s digitdlnou dpravou su digitdlne adjustované olejomalby (Museu-
m-Paintings-Computer-Adjusted, net.). Napokon aj tzv. akrylové obrazy patria sice k digi-
talne vytvorenému umeniu, ale nejde o pocitacové umenie, pretoZe nie je prezentované
prostrednictvom obrazovky. Podobne fotografie A. Gurského, ktoré su vystavované
vmuzeach: ,]Jeho obrazy nejsou rozhodné urceny k masovému rozsiteni, nehrozi jim
devalvace, které je mnohdy internet nastrojem. Na jeho dila se vzdy lidé budou chodit
divat do galerii, kde je budou moci pozorovat v jejich monumentalite.“( Mrazek, net.).

Podl'a Lopesa sa poc¢ita¢ové umenie moze realizovat’ za podmienok, ak je projekt
pripraveny pomocou pocitaca, invenéne vyuziva jeho ,programovacie” moznosti a je
pre uzivatel'ov pristupny zasa len prostrednictvom pocitaca.

NajbliZie tymto poZiadavkdm a podmienkam maju videohry, tie viak nie vzdy spiia-
ju d'alSie poziadavky. A sice vysoké hodnotenie pouzivate'mi - ako tomu je v pripade projek-
tov napriklad projekty Kodama alebo Telegarden - ktori formou atraktivneho, inven¢ného
naprogramovania musia byt  zapojeni do interaktivnej spolutic¢asti (Lopes: 2010:123), kolek-
tivnej participacie alebo presnejSie povedané kolaboracie. Az vtedy, ked pre konkrétny ume-
lecky projekt budu invenéne pouzité vypoctové moznosti poéitaca vratane interaktivity,
mozZeme o pocitaéovom umeni hovorit’ ako o novej forme umenia. Samotny vyvoj pocitaco-
vych hier vSak tiito poziadavku v kontexte pestovania literatury, resp. literarnej tradicie asi
nenaplni, o moZeme napokon usudzovat’ z toho, Ze najliterarnejsia hra Myst sa zatial po-
kracovania (nasledovnikov citlivych na literatiru) nedockala.

Kanadsky badatel ide o krok d’alej - ,,za“, typologické analyzy najcastejSie citova-
ného norského badatel'a Espena Aarsetha. Rozsiruje badatel'sky priestor z kybertextov,
aich medidlne zjednodusenej formy hypertetxov, na digitdlne vytvory a s nimi spojené
zruénosti pouzivatelov. Do pozornosti sa tak dostava celé spektrum projektov, diel
(vytvarné umenie, hudobné projekty, performance, Net-art, videohry), ktoré vznikaju
v hypermédiu - pocitaci. Az k takto definovanému predmetu skimania pridava ,,aj“ po-
ziadavku ich hodnotenia ako estetickych. To si vSak vyzaduje d'al$si vyskum - nielen
v oblasti izko koncipovanej sociologie umenia, ludolégie, literarnej vedy alebo umeno-
vedy (a po ¢ase mozno aj neuroestetiky).
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Tak v pripade Aarsetha, ako aj Lopesa su predmety skimania (subjekt, média,
veci, ¢ize tridda Latourova) z hl'adiska pouzivanej techniky v podstate totozné, t. j. vyro-
bené a pouzivané ,,s poc¢itacom® (najmé videohra). OdliSné su len stanovené ciele a me-
t6dy skimania. Aarseth skiima textové manipulacie ¢i vypoétové manipuldcie s textom
v kyberpriestore a hl'add zovSeobecnenie nezavisle od vol'by média (tla¢ alebo pocitac),
anapokon dokazuje, Ze autori textov vyuzivajui len minimalny pocet moznych textotvor-
nych kombindcii. A Lopes, naopak, voli jedno médium , poéitaé, a otvara cestu k druho-
vej (a zanrovej) diferencidcii , k hodnoteniu v poéitaci vytvorenych diel, vytvorov a zru-
¢nosti, ktoré si nevyhnutné pre realizovanie umeleckych projektov - teda hypermedial-
nych artefaktov. Jeho cielom bolo otvorit’ diskusiu o definovani toho, ¢o sme ochotni
vnimat’ ako (digitdlne spracované) ,pocitacové umenie“, ¢ize o kultirno-spolocensky
aspekt.

Human-Computer Interaction

Je prekvapujtce, Ze kultirno-spoloc¢ensku perspektivu preferuje vo svojom vyskume aj
nova disciplina Human-Computer Interaction (HCI) (Bodker: 1995). V rdmci nej bola vy-
vinutd tzv. tedria aktivity, ktora ozrejmuje zakladnu otazku novych médii, konkrétne in-
teraktivitu a virtudlnu realitu. Obom uZ bolo venovanych mnoho publikécii a na ich ad-
resu sa vyslovilo vel'a r6znych, neraz extrémnych nazorov. Prave preto im venujeme
taky vel'ky priestor a pozornost. Ako tvrdi bddatel novych médii, ktorého zistenia
andzory tu prezentujeme (Sktadanek, 2006: 148-155), tedriu aktivity antropoléga E. Hut-
chinsa uviedli do HCI $kandindvski odbornici a vysledky ich préce su aj jednym z naj-
zdvaznejsich prinosov eurépskeho myslenia do novej discipliny (HCI) rozvijanej najmé
vamerickom vedeckom prostredi. Zikladom tedrie aktivity si koncepcie L.
Wygotskeho, A. Leontieva a J. Piageta. VSetci traja vo svojich tézach zdoraznovali existen-
ciu vztahov medzi poznanim a kultirno-spoloéenskou realitou na jednej strane a aktivi-
tou ako zdkladnou jednotkou analyzy na strane druhej. Hlavnou implikaciou tejto idey
je uvedenie viacerych mediantov, sprostredkovatel'ov - t. j. jazyka, Struktiry spolocen-
skych noriem a technol6gii - medzi poznavajici/konajici podmet a predmet poznava-
nia/konania. (S touto ideou sa spdja aj snaha polemizovat’ s Benjaminovou koncepciou
straty aury u reprodukovaného umeleckého diela.)

Nebudeme prezentovat' trojuroviiovy model I'udského konania vypracovany tzv.
aktivnou psycholégiou, chceme iba zdéraznit vyznam jeho predpokladanych rekonfigu-
racii, ¢ize prechddzania mechanickych, automatickych myslienkovych postupov na tro-
ven konceptualizovanych, teda uvedomelych postupov, a opacne.

Z toho nasledne vyplyva predstava o moznosti externalizacie mentdlnych aktivit,
anaopak, internalizdcie aktivit externych. V suvislosti so skimanim interaktivity ¢love-
ka a pocitaca je prikladom prvého procesu mentdlna simuldcia (interakcie s predmetmi
fyzického sveta nie je nevyhnutné testovat’ skutoénou manipulaciou s nimi). K procesu
internalizdcie dochadza napriklad v suvislosti s vizudlnymi predstavami (imagining)
alebo pri konsStruovani mentdlnej reprezentdcie mesta (tzv. mentdlne mapy) a pod.
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Externalizdcia je nutna vtedy, ked sa objavuje potreba kolektivnej aktivity, je teda
fundamentom spolocenskej komunikacie. DéleZité je napokon vymedzit, do akej miery
je spravanie ¢loveka ukotvené v kultirno-spolocenskej praxi, a ako ¢lovek, vyuzivajic
aparat (svojich mentdlnych Struktir a civiliza¢no-kultirnych vydobytkov), neustéle
transformuje vzt'ahy medzi predmetmi, pochddzajicimi z r6znych svetov. Ludské kona-
nie sa moze v ramci vSeobecnej kategorie aktivity/konania v zavislosti od situacie reali-
zovat' v mentalnom, kultirno-spolocenskom a fyzickom priestore a moze sa tykat' men-
tdlnych reprezentdcii, exteriérovych reprezentacii (artefakty kultiry) a taktieZ objektov
fyzického sveta. Tedria aktivity vnima ¢loveka ako subjekt, ktory neustéle rekonfiguruje
prostredie, v ktorom Zije. (A asi, ako dokazujui neurobiologické vyskumy, dokaZe im fle-
xibilne prisposobit’ svoje kognitivne schopnosti, teda fungovanie mozgu).

Pre tiito aktivitu je nesmierne doleZzity aparat, ktory sa na spominané transformo-
vanie pouZziva: predmety, konstrukcie, procesy réozneho druhu, vytvory techniky, fyzi-
kalne objekty, jazyk, texty kultury, vyroky, organizac¢ne Struktiry, ako aj reprezentacie
rozneho druhu a mentdlne modely. Aparat a artefakty si nevyhnutnymi medidtormi
vzt'ahov medzi podmetom a predmetom konania (komunikacie), pretoze formuji podo-
bu naSich interakeii s prostredim a ostatnymi I'ud'mi. V stilade s procesmi internalizacie
a externalizacie ovplyviniuju taktiez nase chapanie tychto interakcii, a teda aj sveta, v kto-
rom Zijeme (podoba jeho mentalnej konstrukcie je odvodeninou konstrukcii a spolocen-
sko-kultirnych interakcii.) A napokon aparat kumuluje v sebe aj prakticku stranku jeho
pouzivania, teda podlieha stalemu procesu zdokonal' ovania. Podstatou aparatu su tak
nielen Strukturalne crty, ale aj principy jeho pouZitia, z éoho je zrejmé, zZe charakteristi-
ka aparatu je vizkom vztahu s kultirno-spolo¢enskym kontextom.

Jazyk novych médii a HCI

Skratku HCI Lev Manovich rozvija v monumentalnej publikicii The Language of New
Media (2001, 2006) ako Human Computer Interface, ¢im nielen signalizuje vyvoj poéita-
covych programov aich moznosti, ale aj upozornuje na fakt, Ze po¢iato¢ne neinterak-
tivne interfaces uzivatel'a poéitaca sa zmenili na interaktivne. Teda tie, s ktorymi mali
skisenosti ,,pamétnici®, spojené s praxou tzv. podprogramov, v ktorych ,,prikazy“ boli
sucast'ou textového suboru instrukeii a uzivatel sa nezucastnoval na procese spracovava-
nia dat, ked'Ze vysledky ulohy, rieSenej pomocou analytického stroja-pocitaca sa k nemu
dostavali post factum, teda v podobe vytlacéenej spravy. Dnes su interaktivne, pretoze
uzivatel v redlnom case prace na pocita¢i manipuluje s informadciou, ktord pozoruje na
obrazovke. Objekt, viditel ny na obrazovke pocitac¢a (matematicka uloha, fotografia, pisa-
ny text, mapa a pod.), na ktorom uzivatel momentdlne pracuje, sa uz automaticky stava
interaktivnym. Pre L. Manovicha sa interaktivita v pripade pocita¢ovych, digitalnych
médii stava tautologickym pojmom, preto navrhuje uvazovat’ o réznych typoch interak-
tivnych Struktir a operacii, a sice: interaktivite vol'by menu, $kalovani, simuldcii, obra-
ze-interface, obraze-in§trumente (aparate). Interaktivita sa teda v novych médiach uz ne-
tyka doslovnej fyzickej ,,interakcie” (klikanie, otvaranie spojenia/portov, pohyb tela), ale
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deje sa na urovni psychologickej interakcie. Ide o psychologické procesy doplnovania
chybajicich informacii, formulovania hypotéz, aktualizovania znamych informacii/dat
aidentifikdcii, ktoré si nevyhnuté k tomu, aby ¢lovek porozumel akémukol'vek textu ¢i
obrazu. Ateda pojem ,interaktivne média“, obmedzovany len na média poéitacové,
moZe viest' k omylu, teda k stotoZnovaniu interaktivity s objektivne existujicou (v po-
¢itatovom programe) Struktirou interaktivnych spojov/prepojeni. ,,Psychologicka inte-
raktivita“ je tu chdpand ako exponovanie aktivnych mentalnych procesov, ¢o predstavu-
jeme aktualizovanim vysledkov , teérie aktivity“.

Jazyk novjch médii a interaktivita
Podl'a Leva Manovicha je doslovné chapanie interaktivity najnovsim prikladom sirsej ten-
dencie externalizdcie psychického zivota, procesu, v ktorom nové medidlne technoldgie - fo-
tografia, film, virtualna realita - zohrali hlavni tlohu. Odvoldva sa tu na teoretikov a prakti-
kov novych médii (F. Galtona, ktory objavil techniku fotografickej montaze [70. roky 19. sto-
rocial, H. Munsterbergera, S. Ejzenstejna a J. Laniera), podl'a ktorych technoldgie externali-
zuju a objektivizuji I'udsky um. Musterberger (1916) tvrdil, Ze esenciou filmu je moznost’
predstavovania, opakovania alebo ,,objektivizovania“ réznych mentalnych funkcii na filmo-
vom pléatne, pretoze filmova drama sa riadi zdkonmi rozumu a nie zdkonmi (vonkajsieho)
sveta. Ejzenstejn si zasa kladol otazku, ¢i sa da pouzit film na externalizaciu a kontrolu my-
slenia. V tejto suvislosti L. Manovich hovori o reZisérovom experimentovani s filmovou ad-
aptaciou Marxovho Kapitalu. Ejzenstejn chcel obozndmit’ divdka s principmi marxistickej
dialektiky cestou vizudlnych ekvivalentov tézy a antitézy takym sposobom, aby divak sdm
dospel k syntéze, teda spravnej konklizii, dopredu naprogramovanej rezisérom (a to by uz
mohla byt f4za aktivit spojenych s interiorizdciou/internalizéciou). Uskalia procesov exter-
nalizdcie myslenia (opisaného pomocou predstavy kognitivnych vied o izomorfizme repre-
zentacii a mentdlnych funkeii s externalizovanymi vizudlnymi efektmi: skladanie obrazov
na seba, strih sekvencii) spocivaju v tom, Ze to, o kedysi patrilo do sféry neopakovatelného
aindividudlneho, sa stava Standardnym. To, ¢o bolo individudlnym, unikdtnym mental-
nym procesom, sa stdva verejnym priestorom. Intimne/vnutorné procesy a reprezentdcie,
kedysi nepristupné pozorovaniu, sa ,,vytahuju z hlavy“ (ako hovori L. Manovich) a umie-
stiuju mimo nej - v podobe nécrtov, fotografii a inych vizualnych foriem. A preto sa o nich
mozZe ihned verejne diskutovat, mozno ich standardizovat,, distribuovat’ a pod. Prave sa-
motny princip hyperspojeni interaktivnych pocitacovych médii vyvoldva proces spredmet-
nenia asociativnej schopnosti I'udského myslenia, ktory povazujeme za jeho prirodzenui
¢rtu. A teda mentdlne procesy - reflektovanie, rieSenie problémov, pamaitanie si a asociova-
nie - sa uz neodohravajui vnutri mysle, ale si obmedzené na vol'bu nového prepojenia, no-
vého obrazku a pod. Tento nazor podporuje zasadné pouzivanie terminu hypermedialny ar-
tefakt , ktory je tymto sposobom pristupny (tak tvorcovi, ako prijimatel'ovi).

Zmenu myslenia, navodenu procesom jeho externalizacie, L. Manovich spéja s no-
vymi ndvykmi pouzivatel ov programovatel nych médif, ktoré vedu k vystriedaniu tradi-
¢nej recepcie obrazov a literatiry. Ide o vyvolavanie si v paméti kedysi uz ¢itaného a vi-
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deného alebo postupné obohacovanie predstavivosti v procese ¢itania - ,,kedysi éitajic
roman alebo bdsen, sme mysleli na predchddzajice/nasledujuce strofy, aktualizovali si
sme obrazy, spomienky. Teraz nds interaktivne médid nutia kliknut’ na podéiarknutu
vetu, len aby sme presli k inej vete, sme niteni nasledovat’ dopredu naprogramované,
objektivne existujuce asocidcie... sme nuteni preberat’ Struktiry cudzej mysle za svoje”
(Manovich: 2006: 135) . Interaktivne média nés vedu k polemizovaniu alebo stotoznova-
niu sa s cudzou Struktirou mentalnych predstav. A v pripade umenia novych médii sme
nuteni k pohybu po mentdlnych cestach tvorcov/autorov. A teda napriek badatel' mi pri-
vel'mi vyzdvihovaného vyznamu ulohy interaktivity, teda najma lohy aktivity pouZziva-
tel'a pre vznik ,,novomedidlneho diela“, existencia dopredu naprogramovanych asoci-
acii je argumentom v prospech predstavy o tom, Ze tvorca pouZitim novych, programo-
vatelnych médii, vytvara artefakt, resp. hypermedialny artefakt, ktory pouzivatel musi
sledovat’ a nasledovat’. (Tato praktika sa v sicasnej kultirnej komunikacii uspesne za-
uZiva, avsak stdle CastejSie prostrednictvom mobilnych elektronickych zariadeni, a nie
cez pocitac) Aztohto dévodu napriklad mad’arsky autor hypertextu spristupnuje po-
uzivatel'ovi navigaéni mapu (Golem, net.).

,»Do0slednejsie”, ako je koncipovana Manovichova predstava o degradovani, spred-
metnovani myslienkovych pochodov autora, je prepracovand koncepcia Human-Compu-
ter Interaction (HIC), pretoZe externalizovand myslienka podlieha opétovnej internali-
zdcii a zabezpecuje komunikaciu.

Zda sa totiz, Ze spredmetnené myslienkové pochody cudzej mysle, ktoré sme
nuteni prijat’ za svoje, sa v literarnej tvorbe vyuZivaji a mozu podliehat’ reflexii, asoci-
aciam a rekonfiguracii, teda aj spatnej internalizacii. Inak povedané, medidlne povedo-
mie sme uz mohli sledovat’ (aj v tlacenej literatire), avsak jej tvorcovia vynakladali po-
merne vel'a Usilia na to, aby boli pred ¢itatel om skryté a tajomné (dlho bol takto vhima-
ny Pamietnik znaleziony w Saragossie Jana Potockého - orig. Manuscrit trouvé f Sara-
gosse). Alebo naopak mozno povedat, Ze aZ nezvyk pracovat s programovatelnym
médiom dodatocne nastolil otdzku odhalovania Struktiry ¢i ,,stavitel'skej aktivity“,
sprevadzajucej tvorivé postupy autorov. Tento smer uvazovania podporuje (nielen) hy-
pertext Koniec swiata wgl. Emeryka, v ktorom sa Radoslaw Nowakowski k otazke struk-
tirovania myslienkovych pochodov niekol'’kokrat vracia a konfrontuje ju s novym, pro-
gramovatelnym médiom - pocitacom, resp. hypertextovym programom. A napokon, aj
koncepty vizualizacie Struktir hypertextovych uzlov (Mark Bernstein: net.) ¢i praktické
pripdjanie naviga¢nych map k literarnym hypertextom s akymsi priznanim sa pred ¢i-
tatelom/pouzivatelom k potrebe externalizicie a spredmetnenia Struktiry (architek-
tiry), podl'a ktorej nasleduju fragmenty - linky hypertextu ako smeru postupovania tvo-
rivej mysle. Vtejto suvislosti je velmi ldkavy nédzor anglického badatel'a Chrisa Fritha
(2011), podl'a ktorého tvorivost nie je izolovana od vonkajSieho sveta, ale naopak vznika
len v neustdlom procese konfrontovania (modelu) predstavy o svete s neustdle mozgom
registrovanymi novymi udajmi onom andslednym opravovanim/zdokonalovanim
predchadzajicej predstavy. Je teda 1dkavé interpretovat tento ndzor v kontexte umelec-
kej tvorivosti v tom zmysle, Ze tvoriva myslienka nesidli v mozgu, v dusi autora a nevzni-
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ka len vd’'aka jeho genialite, ale k zdverecnej podobe speje cestou nacrtov, zapiskov, ktoré
dokumentuju proces konfrontdcie, resp. polemizovania so svetom, aky tvorca pozna,
a ktorym chce, vzhl'adom na svoje skiisenosti a znalosti vstupovat’ do poznatkov a skuse-
nosti inych I'udi, resp. umenia (umeleckej tradicie, literirneho kdnonu, umeleckych
vyziev a pod.), ako aj vedy ¢i politiky...

Hypermédia : sietova spolocnost

Hlavnou stratégiou tejto Studie je pozorovat vzt'ah evoluénych zmien literatiry/kultiry
ispoloénosti ako sposobu sondovania do problematiky literatiry a kultirnej komuni-
kécie v novych médidch, resp. hypermédidch. Pre digitdlne, zosietované médi4, a teda aj
novomedidlne dielo, to budi okrem uz spomenutych najmaé praktiky komunikacie v sie-
tovej spolocnosti. Problematickym ostava, ako, a ¢i vobec existuju moznosti ustvztazne-
nia spoloéenskych vztahov, resp. zmeny spolocenskej praxe (spojené s pouzivanim
roznych médii) s istymi objektivne sledovatel nymi kategériami. Sledovanie sa totiZ v kon-
texte kulturnych aspektov literatury, znamej a podnetnej Lotmanovej sémiosféry javi dnes
ako prili$ vSeobecné, naroéné, ak nie az nerealizovatelné (ked'ze verifikacia poznatkov je
vzhl'adom na nesimeratel ny vyskum v oblasti humanitnych vied subjektivna). A navyse
sa zda, Ze priame sledovanie symbolickych reprezentacii, v nasom regiéne doposial vytvo-
renych novomedidlnych dielach, je vhodné skor pre kauzélne Stidie a interpretécie, nie je
vsak dostatocne preskimané pre potreby nacrtavania ,,perspektiv*.

V znamej publikdcii The Rise of the Network Society Manuel Castells (1996) zbavuje
problematiku zmien spolo¢nosti neziaducej subjektivity a neverifikovatelného konstrukti-
vizmu tak, Ze sa spolieha na zistenia odbornika na socidlne vedy Davida Harveya. Podl'a
neho je v spominanej suvislosti vhodné vyuzit' materialisticki argumentaciu, z ktorej je
zrejmé, Ze objektivne uchopenie - napriklad priestoru a ¢asu - je vytvarané cestou material-
nej praxe a procesov sliziacich na reprodukeiu Zivota spolo¢nosti. (Castells: 412)

Podobny nazor na usuivztaznenie problematiky symbolickych reprezentacii, eko-
nomie a spoloc¢enskej /socidlnej praxe sietovej spolocnosti nachddzame aj v publikacii
odbornika na vyskum diskurzov, Jana van Dijka (2010).

InSpirativnym je Castellsovo upozornenie na vyznam vzt'ahov a interakeii medzi
sietovymi a inStituciondlnymi tokmi, teda ako spolu s pridom instituciondlnych inte-
rakcif funguji spravované v sietach toky kapitalu, informacii, technolégii, obrazov, zvu-
kov a symbolov.

V danej suvislosti badatel sleduje dominantné spolocenské procesy tychto presu-
nov, ktoré su predikované dominantnymi socidlnymi Struktirami. Tie su charakterizo-
vané prostrednictvom: 1.hmotnej podpory, teda pocitacového vybavenia, 2. uzlov a kon-
centratorov (hubs), pre ktoré bazu vytvaraju elektronické siete, 3. priestorovou organi-
zaciou dominantnych (riadiacich) elit a Stylov ich fungovania.

Aké symbolické manifestdcie/podoby nadobudaju dominantné socidlne Struk-
tiry pre socidlnu prax, spojenud s fungovanim literatiry, resp. s procesom transmisie
symbolickych reprezentacii, obrazov, informaécii, kapitélov a technologii?
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L1973

Vzhl'adom na stratégiu preferovanu vtejto kapitole: ,naértnut* perspektivy
skimania novomedidlneho diela, resp. hypermedidlneho artefaktu v procese transmisie
textov a obrazov v siet'ovej spoloc¢nosti, sa do popredia dostavaji nasledovné implikacie:

1. a) pocitacové umenie/literatura, digitalizdcia literarnych/umeleckych
diel, odbornych prac a odbornych ¢asopisov;
2. a) on-line pristup k nim, digitalne archivy, ¢itacky elektronickych knih,

iPad ako multimedidlna hracka i hypermedidlny artefakt, CMC (Computer-me
diated communication),

b) internetové predajne knih (prva zaloZend vr. 1994 Jeffreyom Prestonom Bez
osom - firma Amazon, dnes jeden z centrdlnych uzlov internetovej distribucie
e-knih ),

c) miesta (ako procesu premiestiiovania textov a stretnuti autorov s ¢itatel'mi) roz
hodujuicich o vydavatel'skych stratégiach na kniznych trhoch;

3. a) fungovanie vydavatel'stiev ako obchodnych podnikov,

b) fungovanie vedeckych akultirnych institicii a v nadradenom postaveni
k nim manazérskych elit (neimerné rozhodovacie kompetencie pouzivania fina
nénych prostriedkov bez zndsania nasledkov nespravnych dlhodobych rozhod
nuti pre moznosti inven¢ného fungovania kultuiry),

c¢) rankingové hodnotenia odbornych publikdcii o umeni/literatire ako sucasti
manazérskeho Stylu riadenia kultiry a vedy.

Ako uvadza Castells, politické rozhodnutia, tykajice sa vyvoja informatickej spo-
lo¢nosti (v konkrétnych Statoch) v podstate stroskotali. Kapitdl potrebny na vyskum
avyvoj digitdlnych technol6gii (limitom bola pamét pocitacov a pomalé sietové spoje)
mohli zhromazdit’ a poskytnit' az nadnarodné finan¢né spolo¢nosti, ktoré vlastnili nie-
len masmedidlne a telekomunikaéné vydavatel'ské trhy a trh videohier, ale ratali aj s pa-
tricnym ziskom. Apreto technologické inovdcie, zamerané na vytvaranie
literatiry/umenia sd takmer nulové, avsak v procesoch zmien siet'ovej spolo¢nosti nie-
ktoré socidlne procesy uz nie su celkom stratené, hoci su periférne (politika, e-demokra-
cia, moc a pravo). Podrobne sa tymto otdzkam venuju badatelia v Statoch s viéSim prepo-
¢tom internetovych pripojeni a mobilnych zariadeni na obyvatel'ov aich domdcnosti,
ako je tomu na Slovensku (Lessig, Levinson, van Rijk).

Umenie na perifériach komunikaénych tokov a technologickych inovacii

Hoci pre tvorbu umeleckych/ literarnych diel nebol vytvoreny Ziaden zvlastny, exklu-
zivny softvér, niektori vytvarnici a programatori sa pohravali so softvérmi pre textové
subory, a pre ich umelecké aktivity sa zauzivalo pomenovanie software Art i netArt.
Znama je iniciativa umeleckého vyuzivania programu PowerPointovych prezentacii. Li-
terdrnej tradicii najblizsie vyuzivané digitdlne moznosti poéitaca su tzv. hypertextové
fikcie, pisané v jazyku HTML alebo Storyspace. Za literarne hypertexty boli totiz ¢itate-
I'mi oznacCené projekty, zrealizované v Storyspace, o ktorych badatel'’ka M. Ryanova
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uvadza, Ze na vytvorenie myslienkovej predstavy textu vyuzivaju digitdlne inStrumen-
tarium (tools) ( Ryan: 2006: 137). Inak povedané, v pripade Storyspace ide o in§trumen-
tarium, ktoré primérne podporuje tvorbu roznych linedrnych a nelinedrnych textov. A je
to hlavne softvér, ktory mal zjednodusit’ etapu pripravnych ¢innosti, smerujucich k te-
xtovej vystavbe na zdklade nelinedrnych a eSte neusporiadanych textovych a vizudlnych
fragmentov i elementov (obr. 1, Ted Nelson) kone¢nej podoby budiceho textu (v kone-
¢nej podobe aj linearneho textu). KedZe niekol'’ko projektov, zrealizovanych v programe
Storyspace ziskalo ohlas a obdiv ¢itatel'ov, su aj v odbornej literatire prezentované ako
literdrne hypertexty - najzndmejSie projekty: Afternoon (M. Joyce), Victory Garden (S.
Mouldroph) a Patchwork Girl (Shelly Jacksonovd). Ttuto premisu potvrdzuje empiricka
skisenost’ prechadzania niektorymi literarnymi hypertextmi, pretoZe autorom, zda sa,
ide nielen o domyslené, dopisané/skoncené dielo, ale viac o zarodoc¢né vrstvy literarne-
ho textu, na ¢o odkazuje napriklad samotny ndzov madarského hypertextu Golem (je-
den zjeho vyznamov je ,,zdrodok*“, vytvaril ho v rokoch od 1997 do 2005 madarsky spi-
sovatel P. Farkas). Tento stav nepriamo vysvetl'uje, preco pouzivatel'/¢itatel takychto
projektov ma podl'a koncepcie Aarsetha nielen exploraénu a interpretaénu tlohu, ale ca-
sto badatel'mi zdoraznovanu, a uvadzanu ako podstatni tiez konfiguracnu tdlohu, pred-
stavujuicu €itatel om vytvoreni/konstruovanu ideu, podl'a ktorej skladd/aranzuje uspo-
riadanie elementov ¢itaného hypertextu. A v najuznavanejSom pol'skom projekte Nowa-
kowského: Koniec swiata wedlug Emeryka sa nachddza mnoZzstvo verbalizovanych
ndvratov k procesu vytvarania textu a analyzovania tohto procesu.

Internetovou interaktivnou literarnou formou sa mohli stat’ - av§ak zdujem o ne
sa asi uz vycerpal - projekty na baze blogov. Pol'ské projekty analyzovala v kontexte hy-
pertextudlnej poetiky Anna Nasitowska (2006a). Islo najmé o projekty, ktoré zacali vzni-
kat' ako blogy, a ndsledne boli v upravenej podobe publikované knizne (pod pseudony-
mom A. Wierny: Matka mojego dziecka; K. Kofty: Krétka historia Iwony Tramp a tspe-
$ny bestseller, inSpirovany internetovou komunikaciou J. L. Wisniewskeho: S@motnos¢
w Sieci). Tieto a d'alSie texty umiestnené na internete v§ak neziskali v kruhu znalcov Li-
bernetu (Marecki, 2003) vysoké, ale naopak negativne ohodnotenie. Napriek tomu bada-
tel'ka konstatuje, Ze z pol'skej kultiry sa nevytratil zaujem o literarnu komunikaciu, ale
zacal sa objavovat’ na takych miestach a v takych kruhoch, ktoré doteraz neboli priesto-
rom tradiénej literarnej recepcie, pretoze tradiény priestor sa, naopak, pod tlakom ko-
mercializacie a masovej kultiry, zuzuje a zmensuje. Podl'a nej novy prostriedok komu-
nikdcie vedie k relativizacii, ba dokonca k obchddzaniu urcitych pravidiel tradi¢ného li-
terdrneho diskurzu. V konkrétnych uvadzanych pripadoch ide o prehodnocovanie emo-
cionality v literatire (nizko hodnotenej v kultire tlaéenej knihy, tlacenej literatiry),,
o prehodnocovanie pritomnosti tematiky tehotenstva arodovej problematiky aich
spajania s tzv. Zenskou literatirou, a napokon i o moznost vymeny/striedania tilohy me-
dzi autorom-umelcom a neumelcom-¢itatel' om.

Prekracovanie tychto obmedzeni moéZe na literarnu komunikdciu posobit’ osviezu-
juco a napokon nejde ani o absolitne prikazy v podobe literarnych principov, ani o tplne
nezname ,,porusovanie hranic“ medzi napriklad populdrnou a avantgardnou kultdrou.
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VsirSich suvislostiach sa autorke ako problematicky javi (a je potrebné stou sthlasit)
postmodernizmom propagovany zanik hierarchickej kategorizacie literatiry (spolu
s exponovanim tzv. vysokej literatiry). Naozaj plati, Ze hranica uplne zmizla? Zrejme mu-
sime pochybovat), zatial totiz kody literarnosti a jemnejSie povedané ,,r6znorodé kody in-
ternetovej komunikdcie vzdjomne diskutuju” (Nasitowska, 2006b) a proces ,,diskusie” me-
dzi nimi v rdmci obhajovania svojich pozicii a vztahov napokon pozvolne pokracuje.

Opacny pohl'ad, aspekt moznych strat, ktoré prindsa kulture tzv. tvorivost’ zdola
vinternete (skisenosti v suvislosti s Web.2.0) prezentuje americky autor Andrew Keen.
Podl'a neho prax vymeny ulohy tvorcu a prijimatel'a je obdobou kultu amaterizmu
(Keen: 2007), ktory na vysokd, institucionalizovanu kultiru posobi destruktivne. Svoju
tézu autor podopiera prikladmi bankrotov fonografickych firiem, kultovych obchodov
s hudobninami, poukazuje na finanéné ohrozenie seriéznych novin, filmovych $tuadii,
vydavatel'stiev, ktoré si désledkom slobodného pristupu prostrednictvom internetu na-
priklad k hudbe, informdcidm a pod. Sprievodnym javom tupadku je poklesnutd umelec-
ka produkcia a neoverené informadcie, pripravované nie odbornikom, ale diletantom,
a aj unikanie finanénych prostriedkov do rik majitel' ov internetovych portalov.

Za tymito nazormi o. i. stoji aj skisenost’ autora s podiel'anim sa na vyskumnych
projektoch, realizovanych v Kremikovej doline, a teda skusenost’ spoluprace so znalca-
mi, ¢i inak povedané so $pickovymi odbornikmi. Preto neprofesiondlne tvorivé zasahy
»Zdola“ vnima ako dpadok.

Zaujimavejsie vsak je, ktoré aktivity maju SirSie kultirne suvislosti a ktoré treba
zaradit’' k novej, gramotnosti, napriklad screen literacy, suvisiacej so stylom prace s po-
¢itatom a internetom nielen v biznise, ale aj v kultire, vede alebo v kaZzdodennom Zzivo-
te. Niektori badatelia pocas posledného desatrocia stihli uz vo svojom skimani siet'ovej
spolo¢nosti svoje ndzory zjavne zmenit. V tejto suvislosti su priznaéné nazory Sharon
Turkleovej (1995, 2010), ktorej (dlhodoby) psychologicky zamerany vyskum komuni-
kicie prostrednictvom pocitaca (a internetu) doviedol badatel'ku k zmene optimistic-
kého vztahu k digitalnym technol6giam na menej zhovievavy postoj (napriklad k umelej
inteligencii a ohrozeniu psychiky ¢loveka ponechaného na komunikiciu ,,najmé“ s po-
¢itatom a nie s inym ¢lovekom.).

V interaktivnom (kolektivnom a kolaborativnom ) pisani literarnych textov, inicio-
vanych blogermi, je mozné nachddzat’ tak pozitivne nadvézovanie na tradiciu kyber-
punku, jeho subkultiry, ako aj spoluprace hackerov (na vypracivani a zdokonal'ovani
softvérov). A najmé demokratizdciu tvorby, ako dokazuje zastanca Free Software A.Les-
sing. A napokon, predlZovanie uplatnenia v sieti konkrétnou lokalnou kultirou pestova-
nych socidlnych a kultirnych procesov (Castells, van Dijk). Z toho pohl'adu je pozoru-
hodné, Ze ak v pol'skom internete vzniklo aspon niekol'’ko interaktivnych textov a blogy
sa stali predlohou pre printovi prézu & divadelné predstavenie a v Cesku aj Mad'arsku
boli realizované kolaborativne projekty pisania, ktoré moderoval spisovatel, Ziaden slo-
vensky projekt zatial nevyvolal pozornost' lokdlnej odbornej verejnosti. Za zmienku tu
vsak stoja: kolaborativna publikdcia Medzi kvapkami dazd'a (2009), ktora sa opiera o pri-
marne internetovy Zaner, autorsky blog Jozefa Bednara (blog.sme.sk) a do printovej po-
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doby bola dovedena za spoluprace s fotografom Tiborom Huszarom. Novou platformou
pre literarnu komunikaciu vytvorili iniciatori (M, Rehus, J. Repicky) internetového ¢aso-
pisu Kloaka (http://kloaka.membrana.sk/, ktory je otvoreny pre,, experimentalnu a ne-
tradiénd tvorbu“ (hddam aj na hypetmedialne artefakty?).

Privel'mi prvoplanové a nahodné je komparativne zistenie, Ze ak v pol'skej literar-
nej tradicii existovala fragmentarna a ,,na pokracovanie* dotvarana silvicka (vo vyzna-
me silva rerum) forma amatérskej literarnej expresie (avsak aj exploracie pristupnych li-
terdrnych diel ¢i domaceho archivu), v slovenskej literatire obdobna forma nie je
zndma ¢i pouzivand. Je napokon zaujimavé, ako mohlo byt - vo v§eobecnosti ¢i v naSom
geopriestore - interaktivne blogové pisanie literarnych textov (kolaborativne/kolektivne
pisanie) podoprované modelmi komunikdcie, ktoré ich badatelia popisujui ako vzorce
informacénych tokov (van Dijk: 21).

Diferencovanie informaénych tokov: kolektivne pisanie

Typologia informaénych tokov (J. Bordewijk, Ben Van Kamm: 1982) obsahuje
Styri vzory a vyclenuje: alokuciu, konzultaciu, registraciu a konverzaciu.

V novych médidch podl'a badatel'ov dochddza k zoslabovaniu aloktcie, ktora sa typolo-
gicky vztahuje na staré média a posledné tri toky sa v nich naopak vyvijaju a posiliuju
(svoju intenzitu). Nové média su stale interaktivnejsie a sietovo integrovanejsie, ¢o vedie
k postupnej nivelizacii rozdielov medzi médiami masovokomunika¢nymi (knihtlac,
radio , televizia) a informaénymi (CMC, internet).

Logicky by sa dalo predpokladat’, Ze proces tvorby kolektivneho (literdrneho) te-
xtu, realizovany na internete, (mozno) bude kopirovat tito tendenciu. Zda sa vsak, Ze
opak je pravdou. (,nulové posobenie média“?). A to aj napriek tomu, Ze pri zmene sta-
rého (tlac, vydavatel'stvo) média na nové (pocitaé, internet) sa tvorca stretava s ¢itatelom
uz v procese tvorby (pred pripadnym ingerovanim vydavatel'a). K zniZeniu sily aloktcie,
teda k obmedzeniu jednosmerného toku informadcie od autora k ¢éitatel'ovi, v§ak predsa
dochddza, citatel je prizvany, aby dopisoval fragmenty textu. A teda informacie plynd aj
opacnym smerom - od Citatel'a k autorovi - a ovplyviiuju aj proces rozhodovania. Uz
v etape vol'by témy ¢i planovania pribehu (registracia, teda zbieranie informacii v cen-
tre) ide nielen o informacie, tykajuce sa ¢itatel' ského vkusu, ale aj o bezprostrednu téast’
na vybere (témy, alebo konkrétnej realizdcii nasledujiicej kapitoly - ak su volené na-
priklad v citatel'skej sut'azi).

Ako ,,centdlna autorita“, ktord nerealizuje vzor konzulticie, ale stale trva pri vzore
aloktcie, posobili moderaroti kolaborativného pisania. Totiz bloger, redaktor vydavate-
I'stva, inicidtor projektu, ¢i skiseny autor len pripustal ticastnikov alebo pozorovatel ov
projektu k procesu selekcie a vol'by d’alSich fragmentov, realizovania motivov - a teda
informaécii) alebo (ako R. Nowakowski) priddval na okraj pozndmky, ktoré ,,dokumento-
vali“ etapu ,,internetového zivota“ diela (pocas ktorej autor pozyval na svoju web-stran-
ku internautov), avSak iloha konzultantov nemala vel'ku sancu na realizaciu. Prisun in-
formacii, ktoré boli zrealizované v odliSnom nez textovom médiu nebol totiz frekvento-
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vany (inak tomu bolo v pripade autorskych. tradiciu avantgardy nasledujucich hyper-
medidlnych artefaktoch, ako napriklad Afternoon).

Okrem toho, tok informadcii autora/moderatora sa v podstate moze len velmi
malo 1i§it’ od toku informacii ostatnych ucastnikov hypermedidlneho projektu. A teda
konverzacia, vymena informadcii, zaloZend na hladani partnerov mimo tvorcov,
zuicastnenych ,,v centre®, zvycajne v podobnych projektoch zaostava. Je to stdle ,len
osobna skusenost, existencidlne pocity a potencidlne velmi ,,podobna“ literarna i kul-
tirna tradicia. Konzultacia je obmedzena, pretoZe moderuje bloger alebo moderator ¢i
iniciator projektu, teda neustdle z centralnej pozicie a pri konzultacii mimo neho, me-
dzi ostatnymi ucéastnikmi, nie je ziskavanie délezitych informadcii automaticky garan-
tom uspechu podujatia. Ocakdvany transfer vicSieho mnozstva informécii od vaésieho
mnozstva Ucastnikov z roznych socidlnych sfér sa sice konal, avSak k ,,zadzraénému* in-
tegrovaniu nedochddzalo. Dalo by sa povedat,, Ze selekcia informacii je obmedzend na
jeden aspekt, a navySe vyber spomedzi pribuznych informadcii, teda informacné toky,
pochddzajuice z jedného (informacéného) kandlu, neviedli pri vznikani internetovych
kolaborativnych textov k vytvoreniu integrovanej siete (autorov). Autorov schopnych
inovativnych rieseni ako sa to obCas podari kolaborantom participujicim na vedec-
kych vyskumnych projektoch.

Samotny proces spoluprice viacerych autorov a aktivne pouZivanie ich infor-
macii teda negarantovalo vznik integrovanej siete. Preto nebolo ndstrojom pre ispesné
vyuzite/spracovanie inovacie, nastolenej inicidtorom projektu, akd pokus multiplikovat
autora v procese tvorby urcite predstavoval. A preto nebude asi privel mi odvazne tvrde-
nie, Ze ak by sa do kolektivnej aktivity zapojili icastnici, ktori majui predpoklady realizo-
vat’ a naplnit’ vSetky vzory/typy informacnych tokov v silade sintenzitou, akd nado-
budajd v novych médiach a taktiez ovladaju zrucnosti pouzivat hypermédium aj na viro-
vni technického systému (Van Dusek 2011: 42), Sanca na kladné hodnotenie projektu ¢i-
tatel'mi by sa zvySovala. Nové médid, internet v stivislostiach kolaborativnej tvorby te-
xtu, v podstate nemenili postupy starych médii. Je vSak potvrdené umeleckou praxou, Ze
zruénost pracovat’,,v materidli“ a zvladnutie média pre uspesnu realizaciu stanoveného
zameru moZe predikovat’ aj umelecku uspesnost’a hodnotu. PribliZzne takym sposobom,
ako napriklad neddvno vtandeme Lem - Glowacki, kedy vzdjomnd koreSpondencia
(2011) ziskala vel mi priaznivy ohlas kritiky.

Napriek tomu, Ze inovdacia v podobe kolektivnej tvorby literdrneho textu v digital-
nom médiu (made digitally) bola (nielen v Pol'sku, Cesku alebo v Mad’arsku) nelspesna
aneziskala si pozitivny zaujem kritiky ani ¢itatel'ov, stile tu ostava otdzka, aky bol ciel
a s nim spojené oc¢akdvania, ako boli nastavené predstavy o ,literdrnosti“ alebo umelec-
kej hodnote. Alebo iSlo len o demokratizdciu umenia? O naburavanie praxe elitarskej
¢innosti , literarnej tvorby prostrednictvom demokratizacie umenia? A narisanie vyso-
kého umenia popularnym?

Tieto otazky ostavaju aktudlne, hoci v podstate zrejme islo len o vyskisanie hy-
permédia. V prvom pripade ako istej zru€nosti pouZivatel'a digitdlneho inStrumen-
taria (tools), vdruhom ako fundovanych kultirnych postupov, ktoré si zndme ako
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hackerska kultira. V prvom vyzname ide v podstate o zruc¢nosti a chut’ zapojit sa do sy-
stému komunikdcie prostrednictvom pocitacovej siete (CMC). Z hl'adiska systémovych
technickych zruénosti i$lo o jednoduchdu ¢innost’, analogicku s posielanim elektronic-
kej posty a prihlasovanim sa do lokdlneho uzlu alebo inak povedané do socidlnej siete
¢i blogovej diskusie. Tento smer uvazovania vedie k sledovaniu stale jednoduchsich so-
ftvérovych aplikacii, ktoré coraz viac integruju nové a staré média a zjednodusuju
vstupovanie pouzivatel'a do integrovanych sieti. Ide tu nielen o elektronické citacéky
knih (e-books), ktorych prednostou je zatial bleskurychle ziskavanie novych knih
(spojenim producenta ¢itaciek a vydavatel'stiev) z internetovych obchodov (Amazon +
KINDL, e-books od inych predajcov treba kvoli trhovej konkurencii, pracne konverto-
vat’, niekedy softvér ¢itacky aj tak blokuje ich komfortné pouzivanie: nedajui sa zvacso-
vat’ pismend, ani plnohodnotne vyuzivat' vizudlne rozliSenie a zmeny usporiadania na
obrazovke). Ale ide najmi o (najnovsie) aplikdcie komunikaénych technolégii v aPa-
doch. Tie totiZ konecne umoznuju pouzivanie hypertextov bez vel'kych softvérovych
obmedzeni (zndme, pre pouzivatelov nekomfortné prepdjanie dvoch pocitacov, po-
Citaca a digitalneho fotoaparatu ¢i videokamery a pod.). Pouzivatel moze jednoducho
sledovat’ internetové verzie printovych novin, ¢itat’ e-books, sledovat internetovu tele-
viziu, audiovizudlne nahravky, sledovat’ dianie na Facebooku, svoju elektronickd po-
$tu, mo6Ze vytvarat videosnimky a spdjat’ ich so svojimi poznamkami a so sibormi, ko-
pirovanymi z internetovej siete alebo z postovej schranky. A to vSetko v jednom pristro-
ji, ktory musi vsak byt sustavne zapojeny do siete a je ovladany dotykovym displejom
(aPad sa pripdja k internetovej sieti cez wi-fi pripojenie, teda je pouzitel ny vsade, kde
je vol'ny pristup na internet).

Napriek tomu, Ze pouZzivanie aPadu vyznieva vel' mi optimisticky, a (mozno ) sme-
ruje len k ,poteseniu“ pouzivatel'a, ktoré sa, za predpokladu virtuézneho ovladania
pristroja, podoba poteSeniu z komponovania/ aranzovania fotografii v rodinnom albu-
me, vinom mode, aktualizuje ¢innosti spojené s komponovanim napriklad Tablic Aby
Wartburgom (Didi-Huberman: 2009). A ddva prileZitost' pre aktivnu percepciu umenia
¢i obsahov informdécii ato smerom kperformativite alebo pre cibrenie zrucnosti
pri ovladani programov na prezentaciu vysledkov napriklad PP prezenticii.

Na inej trovni a s inym cielom vSak moéZu byt uZitocné v procese edukicie, ako to
dokazuju ponuky a stratégie komunikovania so spolo¢nost'ou eur6pskych serverov, popu-
larizujucich vedecké poznatky, ako napriklad Xplora, The Royal Society, Wisssenschaft im
Dialog, Nauka w Polsce (Malgorzata Jaskowska:net.). Tie ponukaju a spristupniuju materi-
aly pre vedcov, novindrov, ucitel'ov, studentov a pod. (napokon takto mozno pripravovat’ aj
,»dejiny literatiry“ pre edukaéné ucely) a su nastrojom pre elektronické odstranovanie ve-
deckej odcudzenosti (bez potreby zaoberat’ sa autorskymi pravami).

Ak vSetky tieto mozZnosti bude pouzivatel aPadu invenéne ovladat' (a produ-
cent urobil vSetko pre zjednodusenie pouZivania pristroja), tak je mozné, Ze takéto
zariadenia pontknu pre prezentovanie tvorby literarnych textov moznosti, porovna-
telné s manipuldciou s Obrazom v digitdlnom fotoaparate, resp. pre manipuldciu
s Obrazom v pocitaci.
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Laver

Cesta k hypermedidlnemu artefaktu vedie jednak prostrednictvom manipulacie a expe-
rimentovania s technickymi moznostami digitalnych nastrojov, a (mozZno) aj prostred-
nictvom tvorby integrovanych informacnych tokov (teda javov, vnimanych ako revolu-
¢né zmeny techniky a spolo¢nosti). Pre jej reflektovanie a chapanie jej socio-kultirnych
kontextov je potrebné sa odvolavat’ tak k procesom transdisciplinarity, ako aj k umelec-
kym procesom, zauzivanym v dejindch roznych (tradi¢nych) druhov umenia. A tiez ce-
stou porovnavania zmien, napriklad v ramci kedysi extrémne odlisne koncipovanych
»techné® | ktoré sa dnes ,stretdvaju“ v jednej, digitdlnej techné, hl'adat’ pre hypermedi-
alne artefakty nové definicie druhov azZanrov, pre ktoré si fundamentdlne: Obraz,
Zvuk, (Animadcia?). Text sa z nich nestraca, avSak oproti tla¢enej podobe nadobuda nové
charakteristiky: vizudlne a zvukové (audiovizudlne), a stale ¢astejSie aj animaéné. Hyper-
medidlny artefakt nebude teda patrit’ primarne literatire, avsak pred nasimi o¢ami sa
asi menia praktiky, ktorymi ¢lovek chce pokracovat’ v tvorbe pribehov, a médy ich roz-
pravania. Jednou zpozoruhodnych praktik je prekonavanie tradicie literarného roz-
pravania pribehov vytvorenej vkultire tlace asmerovanie ku kombindcidam disku-
rzivnych aobrazovych formatov naricie. Zdd sa totiz, Ze napriklad v kontexte
vyvoja/zmien v oblasti, ktori nazveme obraznostou slova, bude potrebné skimat, ako
budu odlisné systémy notdcie (zapisovania textov, obrazov, animdcie a zvuku) medzi se-
bou zapasit’ a spolupracovat, teda polemizovat’ a negociovat’ participovanie na tom, co
budeme pozorovat'/vytvarat/pouZivat’ na obrazovke pocitaca, aPod-u a pod. (aka bude
podoba screen-slidov). Zda sa, Ze empiricky pozorovatel'né javy negociovania vaznosti
tak jazykovej ako obrazovej kultiry a gramotnosti vo vSadepritomnej mobilnej komuni-
kdcii (Crystal:2010) nie su nijaké névum. Avarchaickych dobdch ich objavila aj
Schmandt - Besserat (2007), podl'a ktorej sa vyvoj jazyka a obrazu vzdjomne podporovali
atahali dopredu. m
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Stabe punkty w rozwoju dzieci
jako przedmiot manipulacji marketingowcow

Weak points in the development of children as an object of manijpulation of marketers

STRESZCZENIE:

SPECJALISCI OD REKLAMY I MARKETINGOWCY CORAZ
CZESCIE] INTERESUJA SIE DZIECMI DOPATRUJAC SIE W NICH
SILNEJ GRUPY KONSUMENTOW. STARAJA SIE POZNAC
ICH PSYCHIKE A TAKZE ZMIANY POZNAWCZE

I EMOCJONALNE W ZACHOWANIU. OBSERWUIA TEZ
REAKCJE MEODYCH LUDZI NA WYKORZYSTANE

W REKLAMIE STRATEGIE ORAZ ICH ZACHOWANIA
KONSUMPCYINE. W PREZENTOWANYM OPRACOWANIU
PRZEDSTAWIONO ETAPY ROZWOJU DZIECI W WIEKU 7-15
LAT ORAZ ICH SLABE PUNKTY W ROZWOJU
WYKORZYSTYWANE PRZEZ MARKETINGOWCOW.
OMOWIONO ROWNIEZ PROCES UCZENIA SIE ZACHOWAN
KONSUMENCKICH PRZEZ TE GRUPE ODBIORCOW REKLAM.

SEOWA KLUCZOWE:

DZIECI, ROZWOJ, REKLAMA, MARKETINGOWCY

ABSTRACT:

ADVERTISING SPECIALISTS AND MARKETERS MORE AND MORE
FREQUENTLY TREAT CHILDREN AS AN OBJECT OF INTEREST, AS
THE SPECIALISTS PERCEIVE CHILDREN AS A GROUP OF
CONSUMERS WITH GREAT POTENTIAL. MARKETERS AND
ADVERT SPECIALIST MAKE EFFORTS TO BECOME ACQUAINTED
WITH CHILDREN’S PSYCHE AS WELL AS THEIR COGNITIVE AND
EMOTIONAL BEHAVIORAL CHANGES. SPECIALISTS OBSERVE
ALSO YOUNG PEOPLE CONSUMER BEHAVIOUR AND THEIR
REACTION TO STRATEGIES USED IN ADVERTISEMENT. IN THIS
PAPER ARE PRESENTED GROWTH PHASES OF CHILDREN
BETWEEN THE AGE OF 7 TO 15 AND WEAK POINTS IN CHILDREN
DEVELOPMENT THAT MARKETERS TAKE ADVANTAGE OF.
ADDITIONALLY AUTHOR DISCUSSES A PROCESS OF LEARNING
CONSUMER BEHAVIOUR BY CHILDREN.

KEYWORDS:

CHILDREN, DEVELOPMENT, GROWTH, ADVERTISEMENT,
MARKETERS
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A. Gralczyk, Slabe punkty w rozwoju dzieci...

I6wnym zadaniem twoércéw reklamy komercyjnej kierowanej do dzieci jest

wplywanie na logiczne i emocjonalne obszary ich mézgu. Zabieg ten powoduje,

iz zostaje wywolana u dziecka che¢ posiadania i kupna produktu. W procesie
tym wykorzystywane sa stabe punkty rozwojowe mtodych konsumentow, tak, aby nakto-
ni¢ ich do skorzystania z proponowanej oferty. Dlatego tez marketingowcy, aby skutecz-
nie reklamowac produkty i programy przeznaczone dla mlodych konsumentéw na réz-
nych etapach ich rozwoju, musza wykazaé sie wiedza na temat okreséw rozwojowych
dziecka i owych stabych punktéw, ktére pozwola skutecznie nimi manipulowac.

Rozwdj dzieci w opisywanej w niniejszym artykule grupie wiekowej 7 - 15 lat
obejmuje dwa okresy rozwojowe. Pierwszy, trwajacy juz od 7 do 9 - 11 roku Zycia, nazy-
wany jest péznym dziecinistwem, drugi, trwajacy od ok. 10 do okoto 20 roku zycia, to
czas adolescencji’.

Pdine dziecifistwo

Charakterystyczna zmiana, ktéra zachodzi w pierwszym omawianym przeze mnie eta-
pie rozwoju, czyli u dzieci w wieku od 7 do 9 - 11, jest dojrzatosé¢ wyzszych funkeji koro-
wych. Dzieki temu dzieci w tym wieku maja zapewniony rozwdj intelektualny oraz emo-
cjonalno-spoteczny. Umieja takze koncentrowa¢ sie na przedmiocie swoich zaintereso-
wan’. Szczeg6lowo proces ten opisal Jean Piaget i nazwal ten czas okresem operacji kon-
kretnych. Dziecko w tym czasie zaczyna logicznie klasyfikowaé dostarczane mu infor-
macje, co utatwia mu ich zapamietywanie. Potrafi takze operowac pojeciami logicznymi
i mysle¢ selektywnie. Dzieki wytworzeniu sie pojecia statosci liczby, dtugosci wagi i obje-
tosci, mozliwe staje sie dla niego zrozumienie pojec¢ fizycznych, matematycznych oraz
spotecznych®.

Niestety, dzieci na tym etapie rozwoju bardzo czesto nie rozumieja znaczenia tego,
co doswiadczaja. Luke te w znakomity sposob potrafiag wykorzystywaé tworcy przeka-
zow reklamowych. ,,Gdy staby punkt uwagi z okresu niemowlecego i wezesnego dziecin-
stwa laczy sie ze stabym punktem znaczenia, dziecko staje sie szczegdélne podatne na re-
klamy i inne wplywy zewnetrzne™*. Jest to mozliwe, dzigki temu, ze reklamowane sa co-
raz to lepsze nowosci technologiczne, ktére przyciagaja uwage dzieci. Gdy dziecko zain-
teresuje sie owa informacja, nada jej wlasny sens. W wyniku tego bedzie pamietalo te re-
klamy, ktore potencjalnie beda mogty zaspokoi¢ jego potrzeby.

Mali konsumenci na tym etapie rozwoju potrafia skupi¢ uwage na przedmio-
tach, ktore ich zainteresuja’. Rozwijaja sie intelektualnie iemocjonalnie, jednak nie
w pelni rozumieja to, czego doswiadczaja. Zaleznosé te bardzo chetnie wykorzystuja

Por. A. Mataczak, Zarys psychologii rozwoju, Warszawa 2003, s. 223-235.
Zob. Psychologia rozwoju czlowieka, red. B. Harwas- Napierala, J. Trempata, Warszawa 2000, t. 2, s. 131.
Por. R. Vasta, M. M. Haith, S. A. Miller, Psychologia dziecka, Warszawa 1995, s. 290-298.

D.S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping. Jak marketerzy kontroluja umyst twojego dziecka, Gliwice 2006,
s. 225.

Por. B. Harwas-Napierata, J. Trempata, Psychologia rozwoju..., dz. cyt. s. 132.
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tworcy reklam. Dziecko bowiem moze nada¢ wilasny sens informacjom, obrazom, ktére
mu sie spodobaly w chwili ogladania i ktére potencjalnie zaspokoily jego potrzeby w da-
nej chwili. Dzieki temu zapamieta je i podswiadomie bedzie do tego przekazu wracaé
w momencie zetkniecia sie z reklamowym produktem. Bedzie tez wywierato wplyw na
rodzicéw, aby mu ten produkt kupili. Badania pokazuja, ze az 82% dzieci decyduje lub
wspoldecyduje o zakupie jogurtéw i serkéw. W 70% przypadkéw wybieraja soki i napoje
gazowane, natomiast w 63% wspdétdecyduja o wyborze ptatkéw $niadaniowych®. Jest to
do$¢ niebezpieczne, gdyz dzieci, wybierajac dla siebie produkty, kieruja sie przede
wszystkim przyjemnoscia zwigzana z ich widokiem i smakiem’. Z powodzeniem zjawi-
sko to wykorzystuja tworcy calej linii reklam soku ,,Pysio”. Cala seria jest bardzo koloro-
wa, wesola. Jej gléwnym bohaterem jest smok ,,Pysio”. Sympatyczny zielony bohater
przekonuje dzieci do picia soku, o ktérym méwi: ,,Na zabawe, na pragnienie nowy Pysio
w supercenie!”® lub ,,Nowe zakrecone smaki pija smoki i dzieciaki”’. Smok przekonuje
réwniez, iz dzieki temu ptynowi dzieci beda mialy wiecej sity i okazji do zabawy: ,,Zeby
stabo juz nie bylo, by sie chcialo, by sie dziato!”".

Natomiast potrzebe stymulacji, czyli zabawy dziecko na tym etapie swego rozwo-
ju bedzie probowalo zaspokoi¢ poprzez szeroko propagowane przez reklamy towary
irozrywke. Takiemu zachowaniu towarzyszy¢ bedzie nieodparta cheé pogoni za tym co
nowe ijeszcze nie wyprébowane'. Udzieci wtym wieku pojawia sie dodatkowo zdol-
nos¢ do decentracji poznawczej. Polega ona na tym, ze potrafi ono patrzeé na rzeczywi-
sto$¢ z réznych stron, co pozwala mu staé sie bardziej obiektywnym w ocenie swiata. Za-
czyna formulowac wlasne poglady, postawy. Ma tez wlasna opinie na temat innych oséb,
przedmiotow, samego siebie'®. Nastepstwem tego procesu jest to, ze mlody czlowiek bar-
dzo czesto za wlasny, przyjmuje punkt widzenia innych os6b, zwlaszcza réwiesnikow.
Dziecko coraz bardziej zaczyna sie liczy¢ z opinia kolegéw i koleZanek. Bardzo czesto ro-
wiesnicy staja sie wzorcami postepowania. Maja oni wplyw na jego ocenianie, reagowa-
nie, postawy, preferencje i wybory zainteresowan. Na tym etapie rozwoju dziecka
ogromny wplyw ma na nie spoteczenstwo, ktére oddziatuje poprzez wykorzystywanie
checi dziecka do nasladownictwa i identyfikacji. W szczegélny sposob jest to wykorzy-
stywane przez specjalistow od marketingu. Wedlug nich te nadmierng cheé nasladow-
nictwa iidentyfikacji mozna wykorzysta¢ w kampaniach promocyjnych. Uwazaja oni,

6 Por.B. Fratczak-Rudnicka, Dzieci na zakupach, ,Marketing w Praktyce”, 2001, nr 8, 5.23-27.

T Por.W. Wosiriska, Psychologia Zyrcia...., dz. cyt., s. 587.

8 Slogan pochodzi z reklamy soku ,,Pysio” dostepnego na rynku w nowej cenie, http://www.youtube-

.com/watch?v=xW3-7r4qMec&feature=more_related, dostep: 25.02.2011.

Slogan pochodzi z reklamy nowych smakéw soku ,,Pysio”, http://www.youtube.com/watch?v=ANhHu-
I7irks&feature=related, dostep: 25.02.2011.

Slogan pochodzi z reklamy soku ,,Pysio”, Pysio Banana Bum_Kiminorium

http://www.youtube.com/watch?v=RZNikiS]JOk&feature=related, dostep: 25.02.2011.
Por. Dziecko we wspotczesnej kulturze medialnej, red. B. Laciak, Warszawa 2003, 5.148.
Zob. Psychologia rozwoju czlowieka..., dz. cyt, s. 136.

Por. A. Mataczak, Zarys psychologii rozwoju..., dz. cyt., s. 225.
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ze na tym etapie rozwoju dzieci jest to ich staby punkt, co za tym idzie, tatwo mozna go
wykorzystaé, by dzie¢mi manipulowac.

Dlatego tez reklamodawcy w swych przekazach wykorzystuja obecnosé gwiazdy
popkultury lub réwiesnikéw potencjalnych konsumentéw, z ktérymi mogliby sie iden-
tyfikowaé. Przyczyna takiego postepowania, moze by¢ fakt, iz ,reklamy maja duzy
wplyw na wzory obowiazujace w dzieciecym Srodowisku, wyznaczaja mody i snobizmy,
wskazuja o czym trzeba marzy¢ i jakie mie¢ zabawki, aby liczy¢ sie w grupie”*. Dlatego
wlasnie jesli jaka§ marka ubrania bedzie w szczeg6lnosci reklamowana iuznana za
atrakcyjna przez wiekszos¢é przyjaciot malucha, on sam bedzie domagat sie tego samego.
Dziecku chodzi bowiem o to, aby staé sie jednym z ttumu i mie¢ wszystko to, co posiada
grupa, do ktérej chce przynalezed.

Niestety, dzieci majace bardzo silna potrzebe przynaleznosci i asymilacji skupia-
ja szczegdlna uwage na postaciach i zdarzeniach przedstawionych w reklamach. Dlatego
bardzo czesto w swoich zabawach lub innych sytuacjach odtwarzaja lub nasladuja boha-
teréw. Nie byloby w ty nic ztego, gdyby nie fakt, Ze dziecko na tym etapie rozwoju nie
umie ocenié¢ intencji nadawcy komunikatu. Dziecko w tym wieku globalnie ocenia po-
sta¢ jako dobra lub zta"*. Wynika z tego, ze dziecko pod wplywem reklam moze wyrobi¢
sobie wzor bohatera, z ktérym bedzie sie identyfikowac. Istnieje niestety ryzyko, ze
dziecko za wzdr wybierze sobie bohateréw reklam promujacych negatywne wartosci.
Przykladem moga by¢ reklamy zabawek i gier, w ktérych wychwala sie niestosowny do
wieku erotyzm i przemoc, czasami zachecajace do rasizmu. Pisal o tym Bob Herbert,
w odniesieniu do popularnej gry ,,Ghettopoly” przeznaczonej do dzieci w mtodszym
wieku szkolnym. ,,Afro-Amerykanie sa w niej zaprezentowani jako mordercy, ztodzieje,
dilerzy narkotykéw iinni degeneraci. Zamiast stynnych z Monopoly cylindréw ina-
parstkéw, gracze w Ghettopoly przemieszczaja sie po planszy jako alfonsi, karabiny ma-
szynowe i brytki kokainy .

Twércy komunikatéw reklamowych w swej pracy wykorzystuja fakt, iz dziecko
na etapie poZnego dzieciristwa jest podatne na dostarczane mu obrazy i wiadomosci.
Dlatego reklamy konstruowane sa w taki sposob, aby przyku¢ uwage dziecka. Dostarcza-
ja informacji poprzez bezposredni obraz, ale réwniez przez komunikaty wyswietlane
w tle. Jest to szczegdlnie niebezpieczne dla dziecka, poniewaz zostaje ono zmanipulowa-
ne przez dostarczane mu informacje, nawet jesli Swiadomie nie skupi uwagi na tym ko-
munikacie. W efekcie dziecko robiac zakupy, moze sie nieSwiadomie odnosi¢ do zapisa-
nego wpodswiadomosci komunikatu. W takim momencie moze sobie przypomnieé¢
atrakcyjne, radosne, swobodne osoby reklamujace prezerwatywy lub alkohol"’.

Ostatnia, bardzo wazna zmiana, jaka zachodzi u dziecka w wieku od 7 do 9 -
11 lat jest to, ze dziecko zaczyna mie¢ swiadomos$¢ zasad moralnych i relacji miedzy-

Psychologia rozwoju czlowieka...,dz. cyt. s. 154.

Por. M. Przetacznikowa, Z. Wlodarski, Psychologia wychowawcza, Warszawa 1980, s. 580.
D.S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping. ..., dz. cyt., s. 236.

Por. tamze, s. 226.
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ludzkich. Uezy sie ich poprzez obserwacje innych oséb. Istotny dla niego jest przy-
ktad dawany przez jego bliskie otoczenie, to w jaki sposob osoby, z ktérymi sie iden-
tyfikuje reaguja na uczucia i potrzeby innych'®. Zaleznosci te potwierdzaja badania
przeprowadzone przez znanego psychologa Bandura. Naukowiec chcial sie dowie-
dzieé, jaki jest wplyw jednostki na zachowania agresywne. Wyniki pokazaly, zZe ogla-
danie aktéw przemocy zwieksza agresje u dzieci. Bander wykazat tez, ze w wyniku
obserwacji dziecko nie tylko uczy sie pewnych zachowan, ale tez systeméw wartosci,
ktore sa ich przyczyna. Mtody czlowiek przyswaja sobie takze sposéb rozwigzywania
probleméw i samooceny™.

W Swietle powyzZszej analizy wydaje sie dos¢ niebezpieczna reklama napoju ,,Spri-
te”. Przedstawieni w niej dwaj mlodzi mezczyzni, ktorzy udaja ,,Sprite” i ,,pragnienie”.
Istotne w tym przekazie jest to, Ze ,,pragnienie” zabijane jest przez ,,Sprite”. Chlopak
grajacy ,,pragnienie” spychany jest z dachu domu przez chlopaka udajacego ,,Sprite”.
Mtodzieniec spada na ulice, po czym ginie pod kotami jadacego samochodu. Jesli od-
biorca tej reklamy bedzie dziecko, to moze mieé¢ ona na nie bardzo negatywny wplyw.
Bowiem uczac sie zasad postepowania poprzez obserwacje, moze sie dziecku wydawaé
za wlasciwe zabijanie innej osoby.

Jak wynika z powyzZszej analizy rozwoju dziecka w wieku od 7 do 9 - 11 lat, mlo-
dy czlowiek wtym okresie zycia staje sie coraz bardziej samodzielny. Powoli zaczyna
tworzy¢ wlasne poglady i postawy. Rozwija sie intelektualnie i emocjonalnie. Jednak na-
dal jest tatwym do zmanipulowania odbiorca komunikatéw reklamowych. W tym celu
marketerzy wykorzystuja jego stabe punkty, czyli przede wszystkim potrzebe akceptacji,
przynaleznosci oraz nasladownictwa.

Etap dojrzewania

Kolejny omawiany przeze mnie etap rozwoju dzieci, ktory niejednokrotnie wykorzystu-
ja marketingowcy, to czas adolescencji nazywany tez okresem dojrzewania. Doswiadcza-
jaca do grupa ludzi jest gos¢ liczna, dlatego dla ulatwienia segmentyzacji odbiorcéw
marketingowcy okres ten dziela na nastepujace etapy: pierwszy to ,,dziel i rzadz” od 9 -
11 do 12 lat, drugi to etap ,,wczesnego dojrzewania” od 13 do 15 lat.

Najistotniejsze zmiany, jakie zachodza u dziecka w 9 - 15 lat wieku, opisat J. Pia-
get. Czas ten nazwal okresem operacji formalnych. Naukowiec zaklada, ze w tym wieku
dziecko nabywa zdolno$¢ myslenia hipotetyczno-dedukecyjnego. W wyniku tego nastola-
tek umie tworzy¢ rézne warianty rozwigzywania probleméw. Umie tez na wiele sposo-
béw postrzegac swiat, jest zdolny do marzen oraz do planowania swojej przyszlosci. My-
Slenie oparte na operacjach formalnych powoduje, ze mtody cztowiek posiada silny, Sci-
sty logiczny system oceniania hipotez i wyprowadzania z nich wnioskéw?.

8 Por. A. Mataczak, Zarys psychologii rozwoju..., dz. cyt., s. 225.

Y Ppor. Psychologia rozwoju cziowieka... ,dz. cyt., s. 111-112.

20" Por. R. Vasta, M. M. Haith, S. A. Miller, Psychologia dziecka..., dz. cyt., s. 301.
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Jednak jesli mtodemu czlowiekowi nie uda sie rozwinagé umiejetnosci mysle-
nia hipotetyczno-dedukeyjnego, czyli myslenia wyzszego rzedu, staje sie bardzo po-
datny na manipulacje marketingowe. Dzieje sie tak, gdy dziecko nie korzysta z waz-
nych obszaréw mézgu, ktére uaktywniaja sie na przyktad podczas czytania. Docho-
dzi wtedy do sytuacji, w ktérej komorki nerwowe w mézgu nie wytwarzaja odpo-
wiednich polaczen neuronowych i w rezultacie zostaja one usuwane przez mozg. Po-
dobna sytuacje mozemy zaobserwowac gdy nie uzywamy jakiego$§ miesnia znajduja-
cego sie w naszym organizmie. Nie uzywany, po jakims czasie zanika®'. W efekcie je-
§li nastolatek calymi godzinami bedzie ogladal telewizje, stuchatl radia, gral w gry
lub winny spos6b bedzie mial kontakt z agresywna reklama komercyjna, to wy-
ksztalci sie u niego co$, co marketerzy nazywaja stabym punktem ograniczonego ro-
zumowania. Spowoduje to, Zze mtody cztowiek nie bedzie umiatl krytycznie ocenié re-
klam i rzeczywistosci, w ktorej zyje.

Czas dojrzewania jest najczesciej bardzo trudny dla nastolatkdw. Zmienia sie
bowiem ich wyglad, szybko wzrasta masa ciala. Fizjologicznie ich organizmy przygoto-
wuja sie do przysztych zadan ojcowskich i macierzynskich. Te zmiany wplywaja na ob-
raz ich wlasnej osoby oraz na zwiazane z tym emocje. Najczesciej towarzysza temu
uczucia ambiwalentne i dezaprobata dla zachodzacych zmian®. Z tej dezaprobaty mto-
dego cztowieka do samego siebie korzysta reklama. Nastolatek ma bowiem w tym cza-
sie sklonnosci do poréwnywania swojego wygladu z lansowanymi w reklamach model-
kami lub aktorkami. Nastolatek chce wygladac tak jak oni. Dlatego bez wahania korzy-
sta z reklamowanych przez swych idoli diet odchudzajacych, herbat i lekéw wptywaja-
cych na szybka utrate masy ciala czy tez kosmetykéw majacych przyspieszy¢ spalanie
tkanki tluszczowej. Jako przyktad moze postuzy¢ reklama kapsutek i tabletek wspoma-
gajacych odchudzanie ,,Bio-C.L.A. Duo”. Wystepujaca w reklamie Katarzyna Cichopek
juz na poczatku stwierdza, ze szczupla sylwetka jest dla niej bardzo wazna. Odbiorca
jest przekonany, iz osiagnela ja dzieki temu preparatowi, poniewaz ,,Bio-C.L.A Duo ma
podwdjne dziatanie wyszczuplajace. Teraz mozesz chudnaé cala dobe. Dziala dzien i w
nocy!”*. Tego typu reklama jest skuteczna nie tylko, dlatego Ze pozornie moze zaspo-
koié silng potrzebe osiagniecia zgrabnej sylwetki, ale i dzieki silnej potrzebie identyfi-
kacji z aktorka, ktora dla mlodych dziewczyn moze by¢ postrzegana jako autorytet.
W dalszej kolejnosci moze zosta¢ zaspokojona silna potrzeba milosci i akceptacji. Mto-
de dziewczyny czesto sa przekonane, iz dzieki idealnej figurze beda bardziej kochane
i szanowane.

Jednak nacisk ze strony reklamy na nierealistyczne dla tego wieku standardy
wygladu moze doprowadzi¢ do depresji, zaburzen odzywiania a w niektérych przy-
padkach nawet do samobdjstwa. Bowiem nastolatki zaczynaja ,,traci¢ optymizm i cie-

2 Por.D.S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping. ..., dz. cyt., s. 285.

Por. Psychologia rozwoju ..., dz. cyt., t. 2,5. 170-171.

Slogan pochodzi z reklamy preparatu wspomagajacego odchudzanie ,,Bio-C.L.A”, http://www.gadu-
lek.pl/plotki-z-kraju/kasia-cichopek-w-reklamie-srodkow-odchudzajacych/ , dostep: 25.02.2011.
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Z okresem dojrzewania silnie faczy sie bunt
mtodziericzy. W tym czasie pojawia Sie

konflikt miedzy checig bycia samodzielnym

a ograniczeniami narzucanymi przez rodzicow,
To moze spowodowat, ze mfodzi ludzie beda
negowac poglady rodzicow, negowac ich opinie
i przy kazdej mozliwosci podkreslac

swoja odrebnosc.

kawos¢ Swiata, niechetnie podejmuja ryzyko. Zanika ich asertywna i energiczna oso-
bowos¢, staja sie za to bardziej ulegle, samokrytyczne i przygnebione. Wyrazaja nieza-
dowolenie ze swojego ciata”**,

Z okresem dojrzewania silnie laczy sie bunt mlodzieniczy. W tym czasie poja-
wia sie konflikt miedzy checig bycia samodzielnym a ograniczeniami narzucanymi
przez rodzicow. To moze spowodowaé, zZe mltodzi ludzie beda negowaé poglady ro-
dzicow, negowacé ich opinie i przy kazdej mozliwosci podkresla¢ swoja odrebnosé®.
Sytuacje napiecia beda takze podtrzymywac tworcy reklam. Chtopcy bowiem w tym
czasie przezywaja silny bunt mlodzienczy. Przezywaja intensywna potrzebe unieza-
leznienia sie od rodzicéw i podkreslanie wlasnej odrebnosci. Najwazniejszymi oso-
bami staja sie dla nich réwiesnicy, im ufaja, im sie zwierzaja*. Stad reklamy dla tej
grupy konsumentéw ukazuja, ze wszystkie te produkty i ustugi, ktére daja poczucie
niezaleznosci sa modne i ,,trendy”, natomiast to, co polecane przez starszych jest zle
inudne. W wyniku tego u chtopcéw w tym wieku potrzeba posiadania podobnych
jak koledzy gadzetéw, gier, markowych ubran. Jest to znaczacy poczatek etapu, w kto-
rym mlodzi chlopcy moga stac sie ,,jednym z ttumu i robié, kupowaé i mieé to, co
cala grupa robi, kupuje i posiada”?’. Wykorzystuje to cala seria reklam sieci telefonii
komorkowych Heyah z kotem Ryskiem w roli gléwnej. Tworcy powolujac sie na gre
stéow w sloganach z powodzeniem przyciagaja uwage mlodych odbiorcéw. Sympa-
tyczny kot reklamuje nowy, superpopularny telefon, ktérym mlody czlowiek zawsze
moze pochwalié sie wsrdd przyjaciol: ,W Heyah na karte dostajesz za nic. Telefon
bez zadnej umowy juz od zlotéwki! Dotacz do Heyah i ztap swdj telefon!”*. Kot pro-
muje tez ,,super okazje”, czyli mozliwos¢ rozmawiania zupelnie za darmo z osobami

2 Driecko w swiecie...dz. cyt.,s. 183.

% Por. A. Mataczak, Zarys psychologii rozwoju..., dz. cyt., s. 227.

Por. Psychologia..., dz. cyt., s. 94 - 95.

D. S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping, Jak marketerzy...., dz. cyt., s. 229.

Slogan pochodzi z reklamy sieci Heyah, http://www.youtube.com/watch?v=a8Z9Bh]6908, dostep:
25.02.2011.
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bedacymi w tej sieci: ,,Nawijaj, az zbaraniejesz. Caly miesigc nawijania bez zadnych
oplat i ograniczen. Ze wszystkimi w Heyah - absurdalnie proste!”’.

Powyzszy przyktad dowodzi, ze tworcy tej reklamy chca przekazaé nastolatkowi,
iz podkreslana przez niego odrebnos¢ w kazdej sytuacji jest czyms$ pozytywnym i natu-
ralnym. Dlatego beda sie starali w taki sposob konstruowa¢é reklamy produktéw by mac
wykorzystac ten ich staby punkt. Beda sie starali pokaza¢, ze wszystko to, co jest prefero-
wane, zalecane przez rodzicow oraz starsze osoby, jest zle, zas wszystko to, co nowe i da-
jace poczucie niezaleznosci, jest dobre®™.

Mtodziez w tym okresie rozwojowym zaczyna dojrzewa¢ ptciowo. Wiedze o tym
procesie nastolatkowie zdobywaja najczesciej poza rodzing. Dlatego mozna u nich za-
uwazy¢ zwiekszong potrzebe autonomii i uniezaleznienia sie od rodzicow. Réwiesnicy
staja sie dla nich najwazniejsi, czesto zastepuja im najblizszych, to im mlodzi sie zwie-
rzaja i ufaja®. ,,Grupa réwiesnicza oferuje rozmaite korzysci, w tym wsparcie w okresle-
niu wlasnej tozsamosci, zainteresowan, umiejetnosci, osobowosci i autonomii poza kon-
trola dorostych ™,

Dlatego tez nastolatek jest podatny na manipulacje marketeréw, ktérzy w rekla-
mach stosuja zasade, Ze jezeli chce on ,,by¢ na czasie” i nalezec¢ do Scistego grona swoich
rowiesnikéw, to powinien nosi¢ ubrania marki, ktére réwiesnicy reklamuja. Powinien
tez pic1i jesé to, co oni*.

Réwiesnicy spelniaja rowniez potrzebe mitosci i akceptacji. Dlatego reklamy pokazu-
jace zajecia w grupie rowiesnikéw, wspolne wyjscia do kina, prywatki, wspdlne rozgrywki
sportowe, ktdre z pewnoscia zwrdca uwage mlodego czlowieka. Zainteresuja ich tez rekla-
my, w ktérych wystepuja idole oraz gwiazdy pojawiajace sie w mediach oraz wszystko to, co
wydaje im sie modne i co wyznacza trendy*. Jako przyktad moze postuzy¢ nam reklama,
w ktorej wystepuje ,,FRUGO”, reklama niezawodnej gumy ,,Winterfresh” czy tez reklama
z Alicja Bachleda-Curus$ promujaca szampon do wloséw ,, Pantene Pro-V”.

Jedna z konsekwencji autonomii, do ktérej skrupulatnie daza dzieci i do ktérej
zachecaja reklamy, jest autonomia moralna. Mlodziez zaczyna samodzielnie analizowaé
przyjete normy spoteczne, przyjmuje je jako wtasne lub odrzuca®.

Piaget, a za nim Kohlerb nazwatl ten stan konwencjonalnym poziomem rozwoju
moralnego. Wedlug tej teorii mlody cztowiek zaczyna kierowa¢ sie standardami, ktore
nie sa zalezne od rodzicow. Wedlug uczonych zachowanie moralne czlowieka wynika
z aprobaty spotecznej rowiesnikéw oraz oparte jest na prawie i szacunku wobec autory-

2 Slogan pochodzi z reklamy nowej oferty telefonéw komérkowych Heyah, ,,Heyah -Nawijaj az zbaranie-

jesz!”, http://www.youtube.com/watch?v=cF1fZp7pxuU, dostep: 25.02.2011.

3 Por.D.S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping. ..., dz. cyt., s. 291.
31 Zob. Psychologia rozwoju czlowieka... dz. cyt.., . 3, 5. 94-95.
2 D.S. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping...., dz.. cyt., s. 281.

3 Ppor. tamze, s. 291.

3 Por. Dziecko we wspdlczesnej..., dz. cyt., s.149.

% Por. A. Mataczak, Zarys psychologii rozwoju..., dz. cyt., s. 229.
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Uczenie sie zachowan konsumpcyjnych w ujeciu
poznawczym, rozumiane jest jako ,zdobywanie
umiejetnosci, uznawanych wartosci, zachowar,
gustow, preferencji oraz znaczenia zwiazanego

Z rozmaitymi wyrobami i ich gatunkami,

0d marketera i reklamodawcy konsumenci
ucza sie nazw wyrobow, ich cech, zwiazanych

z nimi faktow i wrazen, ktore z kolei maja wptyw
na dziatanie konsumentow”.

tetu®. Dlatego tez dziecko jest bardzo podatne na przyklady zachowan swoich réwiesni-
kéw iidoli przedstawionych w reklamach. Jezeli nastolatek oglada brutalna reklama, po-
kazujaca zabijanie czy niszczenie czyjejs wlasnosci, to w przysztosci moze dojsé do sytu-
acji, w ktorej jego uwaga i prog reakeji na przemoc gwaltownie sie obnizy. ,,Odrazajace
iniezdrowe formy negatywnych zachowan moga sta¢ sie naturalne i akceptowalne. Jed-
nocze$nie producenci negatywnie natadowanych produktéw i programéw decyduja, ze
musza zwiekszy¢ poziom agresywnych komunikatéw lub obrazéw reklamowych, by
zdoby¢ i utrzymac uwage znieczulonych, znudzonych odbiorcéw”?’.

Reklamy przesylaja tez inne negatywne komunikaty, ktére maja wplyw na two-
rzenie sie autonomii moralnej mtodego cztowieka. Marketingowcy wykorzystujac za-
sade, ze wszystko jest dobre, co przynosi rados¢ i zadowolenie, bez zadnych skruputéw
proponuja mtodziezy srodki antykoncepcyjne i prezerwatywy (np. reklama prezerwa-
tyw ,,durex play”, w ktérej hasto to ,,Durex play - przyjemnosc dla obojga partneréw”).
Komunikat wynoszony z takiej reklamy jest jednoznaczny - brak szacunku do natural-
nego procesu rozrodczego na rzecz szeroko pojetej konsumpcji i przyjemnosci. Row-
niez czesto reklamy alkoholu odwotuja sie do silnej potrzeby rozrywki i swobodnego
stylu zycia mtodziezy, ktore stanowia jednoczesnie ich stabe punkty. W wiekszosci
tych reklam alkohol przedstawiony jest jako co$ pozytywnego, jako normalna czes¢ zy-
cia towarzyskiego®’.

Mlodziez, ktéra ma czesty kontakt z reklama piwa, ma przychylna postawe wobec
picia alkoholu. Dlatego specjalisci od reklamy chca zwrdci¢ uwage na swe reklamy jesz-
cze wwieku dorastania dzieci, tak aby wyksztalcilo sie w nich pozytywne skojarzenie
i przywiazanie do marki. Zabieg ten sprawi, Zze w przyszlosci ci mlodzi ludzie beda staly-
mi konsumentami ich produktéw.

36 7Zob.R. Vasta, M. M. Haith, S. A. Miller, Psychologia dziecka..., dz. cyt., s. 490-491.
37 D.s. Acuff, R. H. Reiher, Kidnaping...., dz. cyt., s. 288.
3% Zob. Psychologia rozwoju ..., dz. cyt.., t. 2, 5. 182.
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Przedstawiona przeze mnie krétka charakterystyka okresu dojrzewania mlodziezy
w wieku 9 - 15 lat pokazata, Ze mtodzi ludzie podlegaja znacznym zmianom w tym okresie.
Przemianie ulega nie tylko ich wyglad zewnetrzny ale takze procesy poznawcze. Zaczynaja
mysle¢ hipotetyczno-dedukeyjnie, wyprowadzaja swoje poglady, wnioski, sa zdolni do my-
slenia abstrakcyjnego. Niestety, maja tez stabe punkty, ktdre wykorzystuja specjalisci od
marketingu. Najczesciej manipuluja potrzeba autonomii, checiag upodobnienia sie do swych
idoli i réowiesnikéw. Dla osiagniecia swych cel6w twércy reklam wykorzystuja réwniez bunt
mtlodziericzy nastolatka oraz jego ograniczone rozumowanie.

Uczenie sig zachowaii konsumenckich przez dzieci

Najwazniejszym zadaniem jakie ma do spelnienia reklama jest zaciekawienie odbiorcy
komunikatu. Dzieki temu potencjalny klient zwrdci na nig uwage a w dalszej kolejnosci
istnieje duze prawdopodobienistwo, Ze ja zapamieta. To z kolei pozwoli odbiorcom uczy¢
sie zachowan konsumenckich proponowanych przez reklame.

Uczenie sie zachowan konsumpcyjnych w ujeciu poznawczym, rozumiane jest
jako ,,zdobywanie umiejetnosci, uznawanych wartosci, zachowan, gustéw, preferencji
oraz znaczenia zwigzanego z rozmaitymi wyrobami i ich gatunkami. Od marketera i re-
klamodawcy konsumenci ucza sie nazw wyrobo6w, ich cech, zwigzanych z nimi faktéw
i wrazen, ktore z kolei maja wptyw na dziatanie konsumentéw”*. Zadaniem komunika-
tu reklamowego nie jest zatem sklonienie konsumenta do natychmiastowego kupna pro-
duktu, lecz nauczenie go postaw konsumpcyjnych.

W najprostszy sposob, mtodzi konsumenci moga nauczy¢ sie tego typu zacho-
wan poprzez wielokrotne stykanie sie z tym samym komunikatem reklamowym,
czyli poprzez jego powtarzanie. Ot6z dzieci w wieku 7-15 lat posiadaja juz zdolnosé
zapamietywania mechanicznego, czyli podswiadomie utrwalaja im sie obrazy, sloga-
ny, dzwieki*’. Wykorzystuja to specjalisci od marketingu poprzez wielokrotne emito-
wanie tych samych reklam. Zabieg ten daje im pewnos¢, ze dziecko, ktore wiele razy
uslyszalo nazwy marek, hasta reklamowe, wierszyki i powiedzonka reklamowe na-
uczy sie ich obrazowo lub stuchowo na pamieé*'. Jednak aby proces ten byt dtugo-
trwaly, potrzebne jest czeste powtarzanie komunikatéw reklamowych. Wzrost zdol-
nosci zapamietywania u dzieci w tym wieku na poczatku jest znaczny, po czym ulega
stabilizacji i w koricu zmniejszeniu. Marketerzy musza tez pamietac, Ze reklama bar-
dziej utrwala sie w pamieci konsumentéw na poczatku emitowania®*. Zas dzieki po-
wtarzaniu, konsument wyksztalca w sobie przekonanie, ze dany produkt jest dobry
i skuteczny. Jest to mozliwe, poniewaz powstaje w jego Swiadomosci pozytywne sko-
jarzenie w stosunku do produktu. Dzieje sie tak na skutek ciagltego przypominania

¥ G.R Foxal, R. E. Goldsmith, Psychologia konsumenta dla menadzera marketingu, Warszawa 1998,

s.95.

Por. Psychologia rozwoju ..., dz.. cyt., t. 2,s. 134.

Por. G. R. Foxal, R. E. Goldsmith, Psychologia konsumenta ..., dz. cyt., s. 95.
Por. A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowal....., dz.. cyt., s. 40.
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zalet owego towaru przez osoby wystepujace w reklamie, wskutek oddziatywania to-
warzyszacej muzyki, koloréw, scenerii. Pozytywne skojarzenie moze odgrywac decy-
dujaca role w momencie, gdy konsument zastanawia sie nad kupnem produktu®.

Zdobyte w nieswiadomy sposéb skojarzenie, a dzieki temu réwniez doswiad-
czenie przyczynia sie wedlug psychologii poznawczej do rozwigzywania potrzeb
konsumentéw. Dzieki zdobytym wezesniej informacjom na temat produktéw, za-
chowanym w pamieci konsumenta, decyduje on o kupnie lub o odlozeniu zakupu
danego towaru.

Kolejnym sposobem uczenia sie w ujeciu poznawczym jest modelowanie i nasla-
downictwo. Nasladownictwo w sposéb szczegdélny oddziatuje na zachowanie mtodych
konsumentéw, bowiem maja oni ogromna potrzebe akceptacji przez grupe roéwiesnicza.
Stad mlodzi ludzie chca wygladaé tak jak postaci z reklam, posiadac rzeczy, ktore poosia-
daja nastolatki z reklam i robi¢ wszystko to, co one.

Modelowanie z kolei to uczenie zastepcze oparte na teorii uczenia sie spoteczne-
go. Obecnos¢ tego zjawiska w reklamie uzasadnia W. Wilkie. Twierdzi, Ze uzywa sie go
w reklamie po to, aby nauczy¢ konsumentéw nowych zachowan oraz aby zwiekszy¢
prawdopodobienistwo zakupu*. W pierwszym przypadku ,,modelowanie obejmuje sytu-
acje, w ktérych konsumenci ucza sie wzorcéw zachowania, obserwujac, jak zachowuja
sie inni, a nastepnie przyswajajac sobie zaobserwowane zachowania”*. Modeluje sie
rézne zachowania. W reklamie temu procesowi, podlegaja zachowania aktoréw. Marke-
terzy pokazuja przy uzyciu reklam, jak chcieliby aby konsumenci zachowywali sie wo-
bec promowanego wyrobu. Najczesciej pokazywane zachowania to: robienie zakupéw,
rozmowa ze sprzedawca oraz konsumpcja. Natomiast zwiekszenie prawdopodobienstwa
zakupu towaru mozliwe jest w sytuacji, gdy w reklamie pokazywane sa pozytywne kon-
sekwencje wyplywajace z zakupienia promowanego towaru®.

Konsument w wieku od 7 do15 lat uczy sie swych zachowan réwniez dzieki pro-
cesom emocjonalnym, ktéorym podlega. Do tego zalozenia odwoluje sie ujecie behawio-
rystyczne procesu uczenia sie. Ujecie to wyréznia dwie podstawowe teorie uczenia sie.
Jest to warunkowanie klasyczne oraz warunkowanie instrumentalne®.

Pierwsza z teorii wykorzystywana jest do wzmocnienia pozytywnych emocji wo-
bec produktu lub nazwy marki w reklamie, druga posiada znaczaca role w projektowa-
niu strategii promocyjnych®. Szczegélowo warunkowanie klasyczne opisal I. Pawlow.
Wedtlug niego czlowiek uczy sie reagowac na bodziec, ktéry dawniej bedac obojetny, nie
wywolywat u niego reakeji, choé¢ byl juz dostepny w jego repertuarze zachowan. Ot6z bo-

# Por.G.R. Foxal, R. E. Goldsmith, Psychologia konsumenta ..., dz.. cyt., s. 96.

Por. A. Kozlowska, Reklama. Socjotechnika oddzialywania, Warszawa 2006. s. 90.
G. R. Foxal, R. E. Goldsmith, Psychologia konsumenta..., dz. cyt., s. 96.
Zob. A. Kozlowska, Reklama..., op. cit., s. 91.

Por. Z. Putkiewicz, B. Dobrowolska, T. Kukotowicz, Podstawy psychologii, pedagogiki i socjologii. War-
szawa 1981, s. 185.

Por. A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowaii....., dz. cyt., s. 29.
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Obecnosé warunkowania klasycznego w reklamie
przynosi skutek tylko wtedy, gdy konsument
oglada reklame w celu zabawowym i estetycznym.
Istotny jest tez fakt, ze konsument w momencie
jej ogladania nie chce kupi¢ promowanego w nigj
towaru. Klasyczne warunkowanie przyniesie efekt
wtedy, gdy reklamowane towary nie wymagaja
zaangazowania ze strony nabywcow

oraz gdy sa to przedmioty codziennego uzythu.

dziec obojetny zaczyna wywolywaé reakcje, jesli wielokrotnie poprzedzi go dzialanie
bodZca nieobojetnego. Z czasem bodziec obojetny zaczyna przybierac znaczenie bodZzca
nieobojetnego, sygnalizujac jego wystapienie. U czlowieka nie pojawiaja sie nowe reak-
cje, lecz nowe zwiazki miedzy reakcjami a bodZcami, ktére wezesniej nie powodowaty
wystapienia tych reakeji®.

Obecnos¢ warunkowania klasycznego w reklamie przynosi skutek tylko wtedy,
gdy konsument oglada reklame w celu zabawowym i estetycznym. Istotny jest tez fakt,
ze konsument w momencie jej ogladania nie chce kupi¢ promowanego w niej towaru.
Klasyczne warunkowanie przyniesie efekt wtedy, gdy reklamowane towary nie wymaga-
ja zaangazowania ze strony nabyweéw oraz gdy sa to przedmioty codziennego uzytku®.

Bardzo czesto marketerzy, aby wplyna¢ na zachowanie mlodych konsumentéw,
wykorzystuja w reklamach podktad muzyczny jako bodZca bezwarunkowego, majacego
znaczacy wplyw na mlodziez. Uzycie muzyki wywoluje bezwarunkowe reakcje emocjo-
nalne, zdolne do wplywania na zakup reklamowanego towaru. Bodziec ten moze wywo-
taé przyjemne uczucia lub postawy, ktére sktonia do zakupu towaru®'. W dzialalnosci re-
klamowej kazde hasto lub znak towarowy moze wiec wywotac reakcje emocjonalne, kt6-
re beda mialy wptyw na pdzniejsze zachowanie konsumenta.

Dzieki warunkowaniu klasycznemu konsumenci ksztattuja réowniez swe preferen-
cje co do marek i gatunkéw produktéw. Zgodnie z zasada generalizacji bodZca, podobne
bodZce wywotluja podobne reakcje. Znaczy to, Ze jesli bodZce maja cechy podobne do
pierwotnego bodZca warunkowego, to moga one wywolywac¢ podobne reakcje jak bo-
dziec pierwotny. Gdy zostanie ustanowione pierwsze skojarzenie miedzy bodZcem a re-
akcja moze by¢ ono p6Zniej rzutowane na inne bodZce na zasadzie kojarzenia i powtarza-
nia. Ta zasada jest wykorzystywana w strategii marketingowej polegajacej na nadawaniu

¥ 7ob. 7. Wtodarski, Psychologia uczenia sie, Warszawa 1996, t. 1, s. 66.

% Por.A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowan....., dz. cyt., s. 32-33.

L Por.G.R. Foxal, R. E. Goldsmith, Psychologia konsumenta..., dz.. cyt., s. 108.
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réznym gatunkom produktéw - czesto catkowicie od siebie odmiennych - tej samej, roz-
poznawalnej marki, na przyklad ser i sos do satatek , Kraft”. Konsumenci odnosza sie
przychylnie do nowego produktu, tak dlugo, jak sama nazwa gatunku budzi pozytywne
skojarzenia®. Marketingowcom zalezy wiec na emocjonalnym zwiazaniu konsumenta
z produktem. Jednak skuteczno$é warunkowania klasycznego bedzie zalezna od tego,
czy tworcy reklamy poznali charakterystyczne cechy swoich miodych odbiorcéw re-
klam. Zaleze¢ tez bedzie od umiejetnosci manipulowania bodZcem emocjonalnym, kto-
ry powstal na bazie ich wezesniejszych doswiadczen®™.

Uczenie sie postaw konsumenckich jest mozliwe takze poprzez warunkowanie
instrumentalne. Polega ono na uczeniu sie reakcji, czynnosci dzieki ktérym osiagamy
zamierzony cel. Kluczowa role w tym procesie odgrywa wzmocnienie, jako nagroda za
wykonanie zadania. Na przyklad zwierze, ktére zachowa sie tak jak chce jego wtasciciel,
otrzyma nagrode w postaci przysmaku. Czynnosé jako reakcja staje sie powodem, in-
strumentem do osiagniecia nagrody. Nagroda zas jest bodZcem utrwalajacym®.

Whnikliwe badania na temat warunkowania spotecznego przeprowadzil B.
F Skinner. Ustalil, Ze czestos¢ okreslonych zachowan konsumenckich zalezna jest od
rodzaju wzmocnienia, to jest czy bedzie ono mialo charakter pozytywny czy tez nega-
tywny. Bowiem wzmocnienie pozytywne to takie konsekwencje zachowania, ktérych
konsument sie spodziewa isa przez niego pozadane. Natomiast z negatywnym
wzmocnieniem mamy do czynienia, gdy okreslone zachowanie przynosi niepozada-
ne konsekwencje®.

Wazne jest, aby mtody konsument nauczy? sie rozpoznawaé bodZce majace cha-
rakter pozytywnych wzmocnien. To wtasnie dzieki tej zdolnosci moze nauczy¢ sie odroz-
nia¢, na przyklad spodnie prestizowej, cenionej przez réwiesnikéw marki X od mniej
znanej marki Y. Ma to szczegdlne znaczenie, poniewaz tylko zakup czekolady marki
X przyniesie mu nagrode - uznanie i akceptacje w gronie przyjacior®.

Wedlug T. Terelaka, komunikat reklamowy bedzie miat skuteczny wptyw na za-
chowania konsumenckie, jesli beda one za kazdym razem wzmacniane. Musi by¢ to jed-
nak proces ciagly, bowiem cztowiek bardzo szybko uczy sie wzmacnianych zachowan, lecz
gdy wzmocnienia ustaja, znikaja rowniez pozadane zachowania®. Istotne jest jednak, aby
nie doszlo do stanu przesycenia, spowodowanym zbyt czestym pojawieniem sie bodZca
wzmacniajacego. Przesycenie powoduje, Ze cztowiek staje sie emocjonalnie odporny na
owy bodziec. W konsekwencji marketerzy zmuszeni sa do zmiany bodZcéw, za pomoca
ktérych wezesniej manipulowali odbiorca komunikatu reklamowego™.

2 Ppor, tamze, s. 109.

Por. A. Kozlowska, Reklama...., dz. cyt., s. 86.

Por. Z. Putkiewicz, B. Dobrowolska, T. Kukotowicz, Podstawy psychologii, pedagogiki ..., dz. cyt., s. 187.
Por. A. Kozlowska, Reklama...., dz. cyt., s. 87.

Por. A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowan....., dz. cyt., s. 35.
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T Por. ]. Terelak, Podstawy psychologii, Warszawa 1994, s. 119.

8 Por. A. Koztowska, Reklama..., dz. cyt., s. 89.
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Reklama ma réwniez dostarczy¢ mtodemu konsumentowi informacji w jaki spo-
so6b ma zaspokoié¢ swoje potrzeby. ,,Pozytywne konsekwencje zakupu produktu wptywa-
ja na wytworzenie zwiazku pomiedzy niezaspokojona potrzeba, a mozliwoscia jej zaspo-
kojenia poprzez zakup danego produktu. Zwieksza to prawdopodobienistwo utrwalenia
takiego zachowania™”.

W procesie warunkowania instrumentalnego, swe uzasadnienie znajduje tez
uczenie sie przyblizajace, nazywane réwniez ksztalttowaniem zachowania. ,,Proces ten,
nie polega na wytwarzaniu nawyku, ktory wiaze sie z czestym powtarzaniem istniejacej
reakcji, lecz na uczeniu sie nowej reakcji koncowej za posrednictwem sekwencji zmie-
rzajacych do niej dziatari poprzedzajacych®. Wedtug A. Falkowskiego i T. Tyszki metoda
ta wykorzystywana jest czesto w supermarketach. Ma ona sprzyja¢ zapamietaniu drogi
prowadzacej do artykutu znajdujacego sie zawsze w tej samej, okreslonej czesci sklepu.
Kiedy konsument przychodzi do sklepu po jablka, po drodze spotyka sie z informacja, ze
znajduje sie on najpierw w dziale spozywczym sklepu, a nastepnie w dziale warzyw
i owocow. Po drodze moze sie jednak spotkac z reklama nowych produktéw, degustacja
czy tez obnizka cen, na co mtody klient jest mato odporny. Istnieje zatem duze prawdo-
podobienstwo, Ze da sie zmanipulowaé poprzez niespodzianki umieszczone na drodze
do dziatu z owocami®.

Jak wynika z zaprezentowanej przeze mnie analizy, proces uczenia sie moze
byé rozumiany na wiele sposobéw. Jednak efektem tego procesu sa zawsze zmiany
w strukturach pamieci konsumentéw oraz w ich zachowaniu. Istotng role w tym pro-
cesie odgrywa niewatpliwie reklama. Dostarcza ona bowiem informacji o produk-
tach, ktore potem moga mieé¢ decydujace znaczenie jakie towary i ich gatunki konsu-
ment bedzie nabywat. m
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Nieszczescie weszto mi w ciato i dusze

- rzecz o Simone Weil

Misfortune entered my body and soul - memories of Simone Weil

STRESZCZENIE:

TEKST PRZEDSTAWIA W FORMIE ESEJU MYSL I DZIALALNOSC
FRANCUSKIEJ MYSLICIELKI SIMONE WEIL, UWAZANE] PRZEZ
WIELU INTELEKTUALISTOW ZA JEDNA Z NAJWAZNIEJSZYCH
POSTACI DWUDZIESTOWIECZNE] HUMANISTYKI. MYSL JEJ
LACZY W SOBIE TRADYCJE FILOZOFII GRECKIE] ORAZ TRADYCIE
CHRZESCUANSKA, KTORA WEIL ODCZYTUJE BEZPOSREDNIO

Z EWANGELIL. RYSEM ZNAMIENNY MYSLI 1 DZIALANIA WEIL
JEST LACZENIE ROZNYCH PUNKTOW WIDZENIA I SZUKANIE WE
WSZYSTKIM ROWNOWAGI 1 CZESCI WSPOLNYCH. W SWEJ
AKTYWNOSCI SPOLECZNE] STAWALA ZAWSZE PO STRONIE
SLABSZYCH I BEZBRONNYCH, ZA KTORYMI NIKT SIE NIE
WSTAWIAL. JEJ BEZKOMPROMISOWA POSTAWA MORALNA,
GOTOWOSC DO NAJWIEKSZYCH WYRZECZEN W IMIE
SPRAWIEDLIWOSCI, DAZENIE DO PRAWDY, UZNAWANIE
KAZDEGO DOBRA JAKO POCHODZACEGO OD BOGA, KTORY JEST
DOBREM, SPRAWIATA, 17 WEIL JEST POSTACIA ORYGINALNA,
NIEPOROWNYWALNA Z NIKIM. ZAPOZNANIE SIE Z JEJ ZYCIEM

I AKTYWNOSCIA MOZE BYC DLA WIELU OSOB WIELKIM
BODZCEM DO WEASNYCH POSZUKIWAN DUCHOWYCH, A DLA
FILOZOFOW I TEOLOGOW, LUBIACYCH WSZYSTKO
RACIONALIZOWAC I SPROWADZAC DO SUCHYCH POJEC JEJ MYSL
JEST NIE LADA WYZWANIEM — BURZY BOWIEM UTARTE
SCHEMATY MYSLENIA, UKAZUJAC CALKIEM NOWE
PERSPEKTYWY PATRZENIA NA FILOZOFIE, RELIGIE, ETYKE.

SEOWA KLUCZOWE:

SivoNE WEIL, BOG, ROBOTNICY, PRAWDA,
SPRAWIEDLIWOSC, NIEINTERWENCJA, DUCHOWOSC

ABSTRACT:

THE TEXT PRESENTS THE THOUGHT AND ACTIVITY OF THE
FRENCH THINKER SIMONE WEIL IN THE FORM OF ESSAY.
SHE WAS CONSIDERED BY MANY INTELLECTUALISTS AS ONE
OF THE MOST IMPORTANT FIGURES OF THE 20TH CENTURY
HUMANITIES. HER THOUGHT COMBINES THE TRADITION OF
GREEK PHILOSOPHY WITH THE CHRISTIAN TRADITION,
WHICH IS READ BY WEIL DIRECTLY FROM THE (GOSPEL.
WHAT DIFFERENTIATES WEIL’S THOUGHTS AND ACTIVITIES
IS THE COMBINATION OF VARIOUS POINTS OF VIEW AND
LOOKING FOR BALANCE AND COMMON PARTS IN
EVERYTHING. IN HER PUBLIC WORK SHE ALWAYS SUPPORTED
THE WEAKER AND HELPLESS ONES, WHO WERE LEFT FOR
THEMSELVES. HER UNCOMPROMISING MORAL ATTITUDE,
READINESS FOR THE LARGEST SACRIFICE IN THE NAME OF
JUSTICE, STRIVING FOR TRUTH, CONSIDERING ALL THE GOOD
AS COMING FROM Gop, WHO 1S THE Goop, MAKE WEIL
A UNIQUE AND INCOMPARABLE FIGURE. FAMILIARIZATION
WITH HER LIFE AND ACTIVITIES CAN BE A LARGE STIMULUS
FOR MANY PEOPLE, WHO LOOK FOR THEIR OWN
SPIRITUALITY, AND FOR PHILOSOPHERS AND THEOLOGIANS,
WHO LIKE MAKING EVERYTHING RATIONAL AND BRINGING
HER THOUGHTS TO MERE CONCEPTS IS QUITE A CHALLENGE
FOR IT PARTS FROM USUAL WAYS OF THINKING, PRESENTING
AT THE SAME TIME THE NEW PERSPECTIVES OF LOOKING AT
PHILOSOPHY, RELIGION, ETHICS.

KEYWORDS:

SiMONE WEIL, GOD, WORKING CLASS, TRUTH, JUSTICE,
UNINTERVENTION, SPIRITUALITY
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znajwiekszych postaci, ktdre ofiarowat ludzkosci Smierciono$ny wiek dwudziesty.

Prowadzila dysputy z Lwem Trockim, poznala i odrzucita wielkie idee lat trzydzie-
stych XX w. - marksizm, komunizm, anarchizm. Cho¢ byla pacyfistka, brata udziat
w wojnie domowej w Hiszpanii. Zawsze stala po stronie stabszych, bezbronnych, uciska-
nych. Ta ,,szalona” filozofka pracujaca w fabryce dala prawdziwy opis zniewolenia ro-
botnikéw. Z ateistki przeistoczyla sie w chrzescijanke, nie przyjeta jednak chrztu. Za-
wsze chceiata by¢ po stronie tych, za ktérymi nikt nie stoi.

Ta niezwykla kobieta nazywala sie Simone Weil. Przyszla na swiat w Paryzu
przy Bulwarze Strasburskim 3 lutego 1909 r. wrodzinie zydowskiego lekarza.
Z domu rodzinnego wyniesie szacunek dla kultury, otwartosé na rézne idee, pra-
wos¢ charakteru i brak troski o sprawy materialne. Weil uczy sie gtéwnie prywatnie,
matka zabiega o wszechstronny rozwdéj duchowy, intelektualny i fizyczny Simone
ijej brata André, ktory szybko staje sie dla niej wzorem (w wieku o§miu lat rozwia-
zuje skomplikowane zadania geometryczne, a w wieku lat dziesieciu zaczyna uczy¢
sie greki). Simone w nauce od poczatku przeszkadza bardzo stabe zdrowie, z trudno-
$cig przychodza jej éwiczenia fizyczne.

Czestaw Milosz tak podsumowuje jej postaé: ,Nie nadawala sie do zycia. Krétko-
wzroczna, fizycznie mato sprawna, czysta, prawa, nieustraszona, troche przerazajaca
uniwersyteckich kolegow, (...) zrazata ludzi zaniedbaniem w stroju i zupelnym brakiem
kobiecosci, a zapewne i nadmiarem ksigzkowej wiedzy”.

]ej zyciem imysla zachwycal sie Albert Camus, a Czestaw Miltosz uznal ja za jedna

*

Cho¢ samo jej bogate Zycie wystarczy za osobne dzielo, to krzywdzace dla Weil byto-
by pominiecie jej dorobku intelektualnego, gtéwnie na polu filozofii i mysli religijnej. Ni-
niejszy tekst pomija jednak ten wymiar Swiadomie, skupiajac sie na opisaniu postaci i my-
sli Weil w dzialaniu. Dla porzadku trzeba jednak odnotowaé, iz niezaprzeczalnym 7ro-
dtem jej mysli byta filozofia grecka i to juz od czaséw jonskich filozoféw przyrody poszu-
kujacych arche. Dla Weil to, co najistotniejsze w tej tradycji, to nieustajace napiecie miedzy
pierwotng Jednoscia (identyczng z Dobrem) a uwarunkowanym, zmiennym bytem. Dru-
gim Zrédlem byly dla niej, stawiane na réwni z filozofia grecka Ewangelie. Przypowiesci
Jezusa traktowala na réwni z metaforami Platona. Owo przymierze Aten zJerozolima,
w ktore nie wierzyl Lew Szestow, dawalo Weil wyjatkowa perspektywe patrzenia na
wspolezesna kulture i sprawialo, Ze mogta réwnie mocno krytykowaé btedy Oswiecenia
jak i manowce religii. Ta biegunowos¢ jej mysli, jej ,,chrzeScijaiiski platonizm” zyskiwat
jeszcze dodatkowa perspektywe dzieki jej otwarciu na mysl dalekiego Wschodu.

*

Simone w 1919 r. rozpoczyna nauke w liceum, gdzie z kolezankami zaktada stowa-
rzyszenie ,Rycerzy Okraglego Stotu”, ktére pomaga slabszym uczniom. Juz wtedy,
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w wieku 10 lat, sympatyzowala z bolszewikami'. W latach 1922-1923 zmaga sie z ciezka
depresja wywotang krytyka jednej z nauczycielek oraz frustracja z powodu wielkich suk-
ces6w brata, ktéry w wieku 16 lat zostaje przyjety do sekcji nauk scistych Ecole Normale
Supérieure®. W wakacje, majac 12 lat, czyta ,,Zbrodnie i kare”.

W czerwceu 1925 1. zdaje mature z filozofii i rozpoczyna nauke w klasie pierwszej
wyzszej liceum Henryka IV. To tu przygotowuje sie do studiéw w Ecole Normale Su-
périeure. W liceum przez trzy lata dojrzewa intelektualnie pod okiem swego mistrza,
znanego filozofa i eseisty francuskiego Emila Chartier (piszacego pod pseudonimem
Alain). Alain napisze p6Zniej o niej: ,,Nie miata w sobie nic z nas... wszystkich osadzata
w sposéb niezalezny ™. To czas burzliwych dyskusji i spotkan z przyjaciétmi, Simone an-
gazuje sie w sprawy polityczne i spoleczne. Jak podkreslal jeden z jej przyjaciot: ,, Zywita
fanatyczny podziw dla wszystkich, ktérzy byli inni, wykluczeni, poza prawem”. W 1929
r. podejmuje prace na roli w gospodarstwie swej ciotki - pracujac z ludZzmi, czuje radosé,
bo moze uczestniczy¢ w ich prawdziwym zyciu.

Dyplom ukoniczenia studiéw wyzszych uzyskuje w 1930 r. Praca, ktéra broni, nosi
tytul ,,Nauka i postrzeganie u Kartezjusza”. Porusza w niej fundamentalny dla siebie pro-
blem, jakim jest potaczenie teorii i praktyki, mysli i dzialania. W 1931 r. decyduje sie na
rozpoczecie pracy wsrod rybakéw. Marcxel Lacarpentier, wlasciciel kutra, ktéry wziat ja
na poktad i ktérego Simone w wolnym czasie uczyta arytmetyki, powiedziat o niej: ,,Chcia-
ta poznaé nasza niedole, wyzwolié¢ robotnikéw... Weiaz cierpiata na béle gtowy ™.

We wrzesniu 1931 r. Simone obejmuje posade nauczycielki filozofii w niewiel-
kim miasteczku Puy. Do 1934 r. uczy w trzech Zenskich liceach oraz prowadzi zajecia
w ramach uniwersytetu robotniczego, ktérego dziatalnosé rozwineta w Saint-Etienne.
Angazuje sie w prace w Zwiazku Zawodowym Nauczycieli, dazac do powotania jed-
nostki miedzyzwiazkowej, ktora taczylaby rézne srodowiska. Za wsparcie zamieszek
bezrobotnych w Puy na przelomie 1931/31 r. zostaje zwolniona z pracy. Simone doty-
kaja napastliwe ataki prasy. Waha sie, czy nie wstapi¢ w szeregi partii komunistycznej,
ale uznaje ostatecznie, iz jedynie dzialalnosé zwigzkowa moze przynies¢ realna zmia-
ne sytuacji robotnikéw.

Po powrocie z Niemiec w 1932 r. Simone pisze szereg tekstéw, w ktorych opisuje
napieta sytuacje w Niemczech. Zarzuca partii komunistycznej biernosé i dziwi sie at-
mosferze przygnebienia panujacej w niemieckim ruchu robotniczym. W swym tekscie
»Perspektywy. Czy zmierzamy do rewolucji proletariackiej” dokonuje analizy spotecz-
nej pod katem mozliwosci powodzenia rewolucji socjalistycznej. Boris Souvarine, fran-
cuski komunista, jeden z pierwszych krytykéw stalinizmu nazwie Weil ,,pierwszym od

! ]J. Hellman, Simone Weil: An Introduction to her Thought, Wilrid Laurier University Press 1982, s. 19.

»W wieku lat czternastu wpadla w bezdenng rozpacz, jak to sie zdarza w wieku dojrzewania i powaznie
myslatam o §mierci, z powodu mojej przecietnosci i braku wrodzonych uzdolnien”. S. Weil, Wybor
pism, oprac. Cz. Milosz, Wydawnictwo Znak, Krakéw 1991, s. 31.

G. Fiori, Simone Weil. Kobieta absolutna, Wydawnictwo W Drodze, Poznan 2008, s. 254.
Tamze, s. 256.
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wielu lat mézgiem ruchu robotniczego™. Tekst Weil budzi ostra krytyke Lwa Trockiego,
z ktérym spotyka sie potajemnie w Barbizon pod koniec 1933 r.

*

W marcu 1934 r. Weil postanawia wycofaé sie catkowicie z polityki, nie chce bra¢
odpowiedzialnosci za ewentualny rozlew krwi. Glosi przy tym przekonanie, iz ucisk
w spoleczenstwie jest gltebszy, bardziej rozlegly i wymaga innych rozwiazan niz rewolu-
cja. Swoje poglady wyraza w eseju ,,Przemyslenia na temat przyczyn wolnosci i ucisku
w spoteczenistwie”.

Chcac dozna¢é jak najpeliej niedoli robotnikéw, Weil pracuje w fabryce jako fre-
zerka w okresie od 4 grudnia 1934 r. do 9 sierpnia 1935 r. Znajomi odradzaja jej to z po-
wodu jej wattego zdrowia. Simone Zyje wylacznie ze skromnych zarobkéw w wynajetym
pokoju w robotniczej dzielnicy. Eksperyment ten miat by¢ dla niej podstawa do wypra-
cowania metody realnej poprawy losu robotnikéw®. W ,,Dzienniku fabrycznym” opisata
na biezaco swoje doswiadczenia. ,,Dopiero w fabryce, kiedy utozsamitam sie, w opinii
wszystkich i mojej wlasnej, z anonimowa masa, nieszczescie weszlo mi w ciato i dusze.
(...) Dostalam tam na zawsze pietno niewolnictwa, jak to pietno, ktére Rzymianie rozpa-
lonym zelazem wypalali na czole swoich najbardziej pogardzanych niewolnikéw. Odtad
zawsze patrze na siebie jako na niewolnice™”.

Weil zauwaza cztery gléwne przejawy cierpienia (ciezaru pracy), ktére sa
udzialem robotnikéw: gtéd, zmeczenie, strach i zniewolenie. Gtdd - ,,wychodzac z fa-
bryki, wracaé¢ natychmiast do siebie, aby uniknaé¢ pokusy zjedzenia kolacji i czekaé
na pore snu, ktory zreszta bedzie niespokojny, poniewaz nawet w nocy czlowiek jest
glodny™®. Zmeczenie - ,,do tego stopnia, ze w pelnych bélu chwilach pragneloby sie
$mierci™. Strach - ,,ze sie wyczerpiesz albo Ze sie zestarzejesz, ze wkrétce juz nie be-
dziesz m6gt”". Zniewolenie - ,,jestes rzecza powierzona woli kogos innego™".

Jako skutek swego robotniczego doswiadczenia Weil przyjela idee, iz ,,Punktem
oparcia dla nowego spoleczeristwa winno by¢ pojecie réwnowagi” 2. Réwnowaga mie-
dzy dusza i cialem, miedzy teoria i praktyka powinna by¢ podstawa nowego sposobu or-
ganizacji pracy przemystowej. Weil tworzy podstawy nowej filozofii pracy w oparciu
o zasade: ,,Przystapi¢ do poszukiwania rozwigzan technicznych - jednak nie takich, kto-
re przyniosa wiekszy zysk, lecz takich, ktore zaowocuja wieksza wolnoscia; to bytoby cos

Tamze, s. 259.

S.Pétrement, Simone Weil - ein Leben, Leipzig 2007, s. 305.
S. Weil, Wybor pism, dz. cyt., s. 33-34.

G. Fiori, Simone Weil. Kobieta absolutna, dz. cyt., s. 70.
Tamze.

10 Tamze, s. 71.

! Tamze.

12 Tamze, s. 175.
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calkiem nowego™". Pragnie, by robotnik nie byl tylko trybikiem w maszynie, lecz by byt
Swiadom sensu icelu wykonywanej pracy. Tymczasem wspolczesnie jednostka jest
zmiazdzona i poza kontekstem maszyny nie ma zadnego znaczenia. Jej wielka idea bylo
zindywidualizowanie maszyn, czyli dostosowanie ich we wszelkich wymiarach do po-
trzeb pracujacego czlowieka. Weil wprowadza tez pojecie pracy kwalifikowanej - funk-
cje w przemysle powinny by¢ ,,roztozone w porzadku hierarchicznym, jednak nie tylko
wedle zaleznosci ,,polecenie-wykonanie”, ale na podstawie kwalifikacji” ", czyli indywi-
dualnych zdolnosci jednostki.

W 1935 r. dokonuje sie w niej wielka przemiana duchowa, w czasie wizyty w Hisz-
panii i Portugalii obserwujac uroczystosci celebrowane przez mieszkaricéw ubogiej wio-
ski doswiadcza bliskoS$ci chrzescijaristwa: ,,Tam nagle ogarneta mnie pewnosé, iz chrze-
Scijanstwo jest w szczegolny sposob religia niewolnikéw, ze niewolnicy, a wiec wsrod
nich ja, nie moga do niego nie naleze¢”®.

Traktat o dobru
Gléwne zrodia mysli Weil siegaja do Platona, ktérego interpretowata w tradycji chrzesci-
janskiej. Wiele zaczerpnela z tradycji hinduskiej i taoistycznej, cho¢ Ewangelia w konco-
wym okresie jej Zycia byla dla niej gtéwnym punktem odniesienia. Jej filozofia posiada-
jaca strukture teologiczng ma takze wyrazne pietno tradycji mistyczne;j.'s

Naczelna kategoria filozofii Weil jest kategoria dobra, ktore interpretuje ona w tra-
dycji platoniskiej ichrzescijaniskiej. Dobro nalezy, obok prawdy ipiekna, do jednej
ztrzech niepojetych tajemnic Swiata. Pojecie tajemnicy jest istotne dla zrozumienia do-
bra. Weil pisze: ,,0 tajemnicy wolno méwié wtedy, kiedy najlogiczniejsze, najbardziej
Sciste postugiwanie sie inteligencja prowadzi w $lepy zaulek, do sprzecznosci, ktorej nie
sposob unikna¢, w tym sensie, zZe usuniecie jednego stowa pozbawia drugie sensu, ze
ustalenie pewnego terminu zmusza do ustalenia drugiego.”'” Z fragmentu tego wynika,
iz tajemnica zwigzana jest Scisle z rozumem, a dokltadniej méwiac z uznaniem jego gra-
nic. Rozum ludzki zdaniem Weil ograniczony jest jedynie do sfery zjawisk naturalnych,
ktérymi rzadza konieczne prawa. Na obszarze swojej aktywnosci rozum jest catkowicie
wolny inie moze podlega¢ zadnym autorytetom. Watpienie, poszukiwanie, stwierdza-
nie i zaprzeczanie sa naturalnymi cechami dzialania rozumu.

»Rozum potrzebuje zupelnej wolnosci, wlacznie z wolnoScia zaprzeczenia istnie-
nia Boga i wskutek tego religia wiaze sie z miloscia, a nie ze stwierdzeniem czegos albo
z zaprzeczeniem.”'®

3 Tamze, s 176.

“ Tamze, s. 180.

15 Tamze, s. 262.

6 Przewodnik po literaturze filozoficznej XX wieku, t.1, red. B.Skarga, Warszawa 1994, s. 439-447.
7S, Weil, Swiadomosé nadprzyrodzona, tham. A.Oledzka-Frybesowa, Warszawa 1996, s. 47-48.

8 Tamze, s. 50.
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Pragnienie dobra porusza wedtug Weil kazdego
cztowieka, niezaleznie od tego, czy jest on tego
Swiadomy. Wynika z tego, iz cztowiek pragnie
czego$, czego nie posiada. Kazdy cztowiek zatem
pragnie przyjac dobro spoza siebie. Powszechnym
jest jednak to, iz cztowiek umieszcza dobro w tym
Swiecie (przyrodzonym). ,Kazda istota ludzka

nie uniknie koniecznosci przyjecia jakiegos dobra
poza soba, ku ktéremu w porywie pragnienia
zwraca sie my$la z btaganiem i nadzieja,

Jest to zatem tylko wybor miedzy uwielbieniem
prawdziwego Boga a batwochwalstwem”,

Z tego tez wzgledu rozum jest bezradny, jesli chodzi o sfere nadprzyrodzona
(transcendentna). Mimo, iz rozum nie moze przenikna¢ tajemnicy, posiada jednak bar-
dzo wazna role, gdyz moze kontrolowaé drogi prowadzace do niej". Zadaniem rozumu
jest stwierdzenie sprzecznosci, ktora dla Weil jest jedyna droga do transcendencji.
Transcendencja jest domeng tego, co niemozliwe i niepojmowalne, dlatego tez utozsa-
mia sie z tajemnica. Absurd, ktéry rodzi sie ze sprzecznosci, przed ktérymi staje rozum,
stanowi dla Weil oznake tajemnicy®.

»Przypadek zdan sprzecznych prawdziwych: Bog istnieje, Bog nie istnieje. Na
czym polega problem? Jestem zupelnie pewna, Ze jest Bog, w tym sensie, Ze jestem zu-
pelnie pewna, iz moja milos¢ nie jest ztudzeniem. Jestem zupelnie pewna, zZe nie ma
Boga, w tym sensie, ze jestem zupelnie pewna, iz nic rzeczywistego nie odpowiada
temu, co moge poja¢ wypowiadajac to stowo. Ale to, czego nie moge pojaé, nie jest ztu-
dzeniem”?'.

Wtadza wyzsza od rozumu, ktéra prowadzi wyzej niz on, jest mitos¢ nadprzyro-
dzona, ktéra umozliwia przezycie transcendencji, zetkniecie z nia®. Nie oznacza to jed-
nak dowolnosci czy subiektywizmu ze strony czlowieka, gdyz w ,,dziedzinie stosunkéw

9 Tamze, s. 48.

® A. Budkowska, Rozum a tajemnica, czyli Simone Weil logika absurdu, w: ,Kwartalnik
Filozoficzny”, 1999, z.1, s. 114-115.

1S, Weil, Swiadomosé¢ nadprzyrodzona, dz. cyt., s.51.
*2 Tamze.
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pomiedzy czlowiekiem a §wiatem nadprzyrodzonym nalezy dazy¢ do Scistosci wiekszej
niz Scistos¢ matematyczna”*.

Po tych wyjasnieniach powr6émy do kategorii dobra u Weil. Wedlug niej dobro jest
najwyzsza tajemnica, gdyz z jednej strony jego istnienie w Swiecie naturalnym jest nie-
mozliwe, gdyz nic na ziemi nie jest dobre (wszystko podlega koniecznosci), a z drugiej
strony tylko dobro jest jedyna prawdziwa rzeczywistoscia, jest Bogiem. Mysl Weil opiera
sie tu na radykalnym rozdziale Swiata nadprzyrodzonego i naturalnego, ktére tak charak-
terystyczne jest dla Platona i niektérych myslicieli chrzescijaiiskich. Wyrazony jest tu swo-
isty paradoks miedzy egzystencja czlowieka w czasie, a jego pragnieniem wiecznosci i nie-
skoriczonosci, co powoduje, iz trudno mu zaakceptowac skonczonoscé swiata.

Pragnienie dobra porusza wedlug Weil kazdego czlowieka, niezaleznie od tego,
czy jest on tego Swiadomy. Wynika z tego, iz cztowiek pragnie czegos, czego nie posiada.
Kazdy czlowiek zatem pragnie przyjac dobro spoza siebie**. Powszechnym jest jednak to,
iz czlowiek umieszcza dobro w tym swiecie (przyrodzonym). ,,Kazda istota ludzka nie
uniknie koniecznosci przyjecia jakiego$ dobra poza soba, ku ktéoremu w porywie pra-
gnienia zwraca sie mys$la z blaganiem inadzieja. Jest to zatem tylko wybdr miedzy
uwielbieniem prawdziwego Boga a balwochwalstwem”?.

W kontekscie powyzszego zdania trzeba podkresli¢ mysl, ktéra wydaje sie oczywi-
sta w Swietle wezesniejszych analiz, a mianowicie mysl, iz wedtug Weil zachodzi tozsa-
mos$¢é miedzy dobrem iBogiem. ,,Ze B6g jest dobrem to pewne. To definicja”*. Weil
stwierdza takze: ,,Choc¢by Bog byl ztudzeniem, jesli chodzi o istnienie, pozostaje On jedy-
na rzeczywistoscia, jesli chodzi o dobro”*. Wszelkie dobro ziemskie, wszelkie piekno,
wszelka prawda to rozne i czesciowe aspekty jedynego dobra®. Dobro owo pojmuje Weil
w kategoriach platoniskich opisujac je jako jedyna prawdziwa rzeczywistos¢. Istota dobra
jest bycie dobrem, nie posiada ono innej toZsamosci, o ktérej dopiero mozna by orzec ce-
che dobra®. O tym, jak wazna role odgrywa dobro wedlug Weil, swiadczy to, jak zdecy-
dowanie podporzadkowuje ona sfere istnienia rzeczy dobru. ,,Ale czy to dobro, spyta
mnie ktos, istnieje? Czy to istotne? Rzeczy ziemskie istnieja, ale nie sa dobrem. Niezalez-
nie od tego, czy dobro istnieje, czy nie, nie ma poza dobrem innego dobra™*.

Z tak pojmowanego dobra plynie silny radykalizm Weil w odniesieniu do postepo-
wania czlowieka. Dobro jest wymagajace i pochlaniajace, nie moze tolerowaé obok sie-
bie niczego innego. ,,A skoro juz raz moje pragnienie zostalo bez reszty skierowane ku

2 Tamze, s. 57.

#  Nawet materialisci lokuja na zewnatrz siebie dobro, ktore ich przewyzsza i pomaga im
z zewnatrz (...) Dla Napoleona jest to jego gwiazda. Dla marksistow — historia.” Tamze, s.77.

% Tamze.

* Tamze, s. 77.

*" Tamze, s. 70-71.

2 Tamze, s. 66.

» Tamze, s. 86.

% Tamze, s. 85-86.
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L chwila zwrdcenia sie ku dobru nastepuije
wewnetrzny wzrost cztowieka i stopniowe
zhlizanie sie do dobra, ktore nastepuje zgodnie
ze schematem zblizania sie do pigkna w ,Uczcie”
Platona. Zrodio platoriskie ma takze twierdzenie
Weil, i kazda mysl, ktorg cztowiek pragnie dobra,
zhliza go do dobra i mnozy dobro w cztowieku.
Cztowiek, ktory zbliza sig do dobra ma ohowiazek
pielegnowac w sobie kazda dobrg mysl.

Mozna nawet powiedziec, iz jego gtowne zadanie
ma polegac na udzieleniu dobru migjsca

do dziatania (nie stawianie oporu dobru).

dobru, jakiego innego dobra mam jeszcze oczekiwaé? Posiadam wtedy wszelkie dobro.
To wlasnie znaczy: posiadaé wszelkie dobro. Jakimz absurdem jest wyobrazanie sobie ja-
kiej$ innej szczesliwosci? ™!

Z chwila zwrocenia sie do dobra, czlowiek nie moze dalej zywi¢ swoich btahych,
jednostkowych pragnien, ktére nieuchronnie zwracaja go na powrét ku sobie. Catkowite
wyzwolenie sie z egoizmu jest wprawdzie niemozliwe, ale cztowiek moze osiagnac taki
stan duszy, w ktérym nie bedzie pragnat radosci i nie bedzie uciekal przed cierpieniem.

Stan czlowieka, ktory zwrdcil sie ku dobru, pelen jest wewnetrznego napiecia.
Z jednej strony czlowiek jest Swiadomy tego, iz jedynym dobrem jest Bog, z drugiej jed-
nak ma §wiadomosé, iz wszystko, co pochodzi od niego samego, jest bez wartosci lub
wrecz jest zte.” Wyjscie, ktére proponuje Weil oparte jest na zaczerpnietym z religii
Wschodu pojeciu nieinterwencji, niedzialania. W duchu tym utrzymane jest tez jedno
z okresleni dobra: ,,Dobro: nie chcieé zmieniaé¢ czynem”*. O dobro, zdaniem Weil, nie
mozna walczyé, na nie mozna jedynie czekac bez ruchu. Kto tak oczekuje, moze otrzy-
ma¢é tylko dobro. Weil, aby przedstawié¢ sytuacje ludzi, ktérzy gwalttownie staraja sie
o dobro, podaje przyklad sytuacji Tantala z mitologii greckiej, ktory wciaz siega po po-
karm i nap6j, a ktére wceiaz sie od niego oddalaja. Wyjsciem dla Tantala bytoby zaprze-
stanie préb, wyrzeczenie sie jedzenia i picia z mitosci do Zeusa, ktéry wtedy ulitowatby

3 Tamze, s. 71.
% Tamze, s. 68.
3 Tamze, s. 47.

KULTUra - MeDia— TeoL0gia 9/2012 7



IMPLIKACJE TEOLOGICZNE

sie nad nim i polozylby kres jego cierpieniom*. Podobnie wysilki starajacych sie o do-
bro, pozostaja bezowocne, jak pragnienia Tantala.

Tak tez kazdy czlowiek powinien zaprzesta¢ wszelkich wysitkéw zmierzajacych do
pochwycenia dobra, a skupi¢ sie wylacznie na czystym pragnieniu dobra. Pragnienie dobra
utozsamia sie bowiem z posiadaniem go. O tej tozsamosci pisze Weil wiele razy. Pragnienie
dobra jest jedyna mozliwg dla czlowieka forma zblizania sie do dobra i posiadania go. Chwi-
la zwrdcenia sie ku dobru jest chwila, w ktérej posiedliSmy dobro. Skoro tylko pragnienie
odwrdci si¢ od rzeczy i ,,zwrdci sie ku dobru, juz tym samym jest posiadaniem”*. Gléwna
mysl Weil w tym aspekcie mozna zatem uja¢ w wyrazeniu: wystarczy pragnienie dobra. Na-
lezy jednak dodac, iz jedynie w odniesieniu do dobra prawdziwego pragnienie i posiadanie
sa czymsS jednym, w odniesieniu zas do dobra ztudnego sa czyms odrebnym.

Poprzez uznanie, iz wystarczy jedynie pragnienie dobra, pragnie Weil pogodzi¢ ze
soba dwie rozdzielone u niej sfery: dobra nadprzyrodzonego (Boga) oraz swiata natural-
nego (koniecznos$é), w ktérym nie ma dobra, a do ktérego nalezy przeciez czlowiek. Oka-
zuje sie wiec, iz jedyne dobro pochodzi wprawdzie tylko od Boga, ale czlowiek moze je
posiasé dzieki pragnieniu skierowanemu na nie (przy wezesniejszym odrzuceniu wia-
snych wysitkéw zdobycia dobra wtasnymi sitami). Doskonale ujmuje to Weil w zdaniu:
,Dobro jest czyms, czego nigdy nie mozna sobie zapewni¢ samemu, ale czego takze nie
mozna nigdy pragnac i nie otrzymac™**.

Z chwila zwrécenia sie ku dobru nastepuje wewnetrzny wzrost cztowieka i stop-
niowe zbliZanie sie do dobra, ktdre nastepuje zgodnie ze schematem zblizania sie do
piekna w ,,Uczcie” Platona. Zrédto platoriskie ma takze twierdzenie Weil, iz kazda mys],
ktéra czlowiek pragnie dobra, zbliza go do dobra i mnozy dobro w czlowieku®. Czlo-
wiek, ktory zbliza sie do dobra ma obowiazek pielegnowaé¢ w sobie kazda dobra mysl.
Mozna nawet powiedzie¢, iz jego gléwne zadanie ma polegaé na udzieleniu dobru miej-
sca do dziatania (nie stawianie oporu dobru). Silny jest takze u Weil element chrzescijan-
ski, kiedy pisze, iz ,,kazdy, kto jest zdolny do odruchu czystego wspoélczucia w stosunku
do nieszczesliwego, ma w sobie moZe nieSwiadomie, ale zawsze w sposéb rzeczywisty,
i mito$¢ Boga, i wiare”,

*

Deklarujac poglady pacyfistyczne, Weil decyduje sie zaangazowaé w wojne do-
mowa w Hiszpanii. Nie bierze jednak do reki broni. Przylacza sie do miedzynarodo-
wej kolumny anarchistycznej zorganizowanej przez Bonaventure Durrutiego. Wra-
zenia z tego okresu jej zycia zawiera ,,Dziennik hiszpanski”. Jej udzial w wojnie nie

* Tamze, s. 75-76.
% Tamze, s. 72.
% Tamze, s. 67.
3" Tamze, s. 79.
% Tamze, s. 68.
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trwa diugo. Po ciezkim poparzeniu (niewiele brakowato, aby amputowano jej noge)
wraca wyczerpana do kraju.

W 1937 r. przebywa we Wloszech na leczeniu i w Asyzu w malutkiej romanskiej
kapliczce z XII w., w ktorej czesto modlit sie jej wielki ideal sw. Franciszek, przezywa
pierwszy raz w zyciu obecno$¢ rzeczywistosci nadprzyrodzonej (Weil z domu wyniosta
agnostycyzm inigdy, jak pisala, kwestia Boga ja nie interesowata). Na Wielkanoc 1937 r.
wyjezdza do benedyktynskiego opactwa Solsmes, slynacego z przepieknej gregorian-
skiej liturgii. W liscie do swego duchowego powiernika ojca Perrin napisze: ,,Rozumie
sie samo przez sie, Ze w ciggu tych nabozeristw mysl o Mece Chrystusa przenikneta we
mnie na zawsze”*.

Stopniowo przemianie ulega jej wizja czlowieka, wzbogacona o element we-
wnetrznego, duchowego rozwoju. Podczas gdy w eseju ,,Przemyslenia na temat przy-
czyn wolnosci iucisku w spoteczenistwie”* dawala wyraz przekonaniu, iz dobra
wola ludzi (warunkiem dobrej woli jest Swiadomos$¢é wolnosci i odpowiedzialnosci
poszczegdlnych ludzi, ktéorzy moga przeciwstawi¢ sie probom podporzadkowania
ich zbiorowosci) dzialajacych jako jednostki jest jedyna mozliwa zasada postepu spo-
lecznego, to w ,,Zakorzenieniu” wprowadza nowy element - potrzebe duszy, a dobra
wola przeksztalca sie w dazeniu ku dobru. Potrzeba duszy to wedle niej naturalna
cheé kontaktu czlowieka z pierwiastkiem nadprzyrodzonym. Pierwiastek ten utozsa-
mia Weil z wymogiem daZenia do absolutnego dobra, ktéry obecny jest w sercu kaz-
dego cztowieka.

Gléwna chorobe Europy jej czaséw widzi wlasnie w wykorzenieniu, czyli pozba-
wieniu czlowieka mozliwosci zaspokojenia potrzeb duchowych. Posiadac zas korzenie to
,braé ,czynny inaturalny udzial wistnieniu jakiejs wspdlnoty, ktéra zachowuje zywe
skarby przesztosci i wybiega swymi przeczuciami w przyszlos¢”*'. Wspélczesnie wyko-
rzenieniu podlegli robotnicy (grupa ta najostrzej ulegta wykorzenieniu stajac sie ,,zalez-
na wylacznie od pieniadza”*), chlopi (grupa ta powinna mie¢ zaspokojone zdrowe i na-
turalne prawo wtasnosci, nalezy tez chtopom przywrdci¢ godnosé i radosé z uprawiania
ziemi) oraz cale kraje (jezeli kraj nie posiada wizji swego rozwoju i koncepcji ludzkiej do-
skonalosci popada w chorobe duszy, ktorej skutkiem jest brak troski obywateli o swoje

miejsce zamieszkania).
*

Boéle glowy nasilaja sie pod koniec 1938 r. i wywotuja u Weil mysli samobdjcze.

*

% G. Fiori, Simone Weil. Kobieta absolutna, dz. cyt., s. 267.
0 http://www.tezeusz.pl/cms/tz/index.php?id=3516

# Tamze, s. 226.

# Tamze.
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Po rozpoczeciu II wojny Swiatowej Weil toczy burzliwe dyskusje z dawnymi kole-
gami pacyfistami, pragnie, by rzad poderwat ludzi do walki. Na wiosne 1940 r. wpada na
pomyst, ktory stal sie jej idée fixe - zorganizowanie oddziahu sanitariuszek i wystanie ich
na pierwszg linie frontu®.

7 sierpnia 1941 r. Weil trafia do gospodarstwa filozofa i rolnika Gustawa Thibon
(péZniej wyda on pisma Weil) i podejmuje upragniona prace na roli. Poczatkowe trudne
kontakty przeradzaja sie w gleboka przyjazii**. Thibon tak opisywal jej pobyt u siebie:
,Uwazajac mdj dom za nazbyt wygodny przeniosta sie do starej, na wpot zrujnowanej za-
grody (...). Stamtad codziennie przychodzila do pracy i na wspélne positki, jesli je w 0gé-
le chciala jesé. Staba i chora, pracowala na roli z nieztomna energia, odzywiajac sie cze-
sto wylacznie zrywanymi z przydroznych krzakow jezynami. Co miesiac potowe swoich
kartek zywnosciowych wysytala wieZzniom politycznym. (...) Przypominam sobie pewna
mloda robotnice z Lotaryngii, w ktérej Weil dopatrywala sie jakich§ znamion powotania
intelektualnego i ktora przez dluzszy czas raczyta wspanialymi komentarzami do Upani-
szad”*. Po kilku miesigcach pracy Weil wraca do rodzic6w do Marsylii.

W czerwceu 1942 r. Weilowie wyplywaja do Nowego Jorku. Simone dlugo wadzita
sie ze soba, nie chcac opuszczaé przesladowanych przyjaciot i podbitej ojezyzny. W Ame-
ryce jednak od razu rozpoczyna starania o wyjazd, chcac przedostaé sie do Rosji lub An-
glii. Powstaje wtedy czes¢ jej ,,Zeszytow amerykanskich”, a z jej listow przebija silny za-
miar walki przeciwko Hitlerowi. Do Liverpoolu przyplywa w listopadzie 1942 r., a na-
stepnie dostaje sie do Londynu. Zajmuje sie opiniowaniem projektéw francuskiego ru-
chu oporu dotyczacych organizacji Zycia po wojnie i zapewnienia trwatego pokoju. We-
dle niej naczelng zasada, ktérag powinien sie kierowaé powojenny przemyst, jest decen-
tralizacja produkeji. Snuje refleksje na temat przedsiebiorstw spétdzielczych, w ktérych
panowalaby inna dyscyplina pracy. Jej zdaniem wykwalifikowani robotnicy powinni
by¢ odpowiedzialni za swoje maszyny i wlasny odcinek produkeji, a czesé pracy mogliby
wykonywac u siebie, w matych warsztatach. Na realizacje zamo6wienia mieliby okreslo-
ny czas, ktérym dysponowaliby autonomicznie.

Chcac dzieli¢ niedostatek z Francuzami, Simone ogranicza swe positki do racji,
ktére przyznawano we Francji na kartki zywnosciowe. Niedozywienie i praca ponad sily
niszcza do reszty jej zdrowie. 15 kwietnia 1943 r. traci przytomnosé¢. Trafia do szpitala,
pozZniej do sanatorium. Jej stan ciagle sie pogarsza, z czasem nie moze juz przyjmowac
jedzenia. Umiera we $nie 24 sierpnia 1943 r.

*

* T.R. Nevin, Simone Weil: portrait of a self-exiled Jew, University Of North Carolina Press 1991,
s. 189.

# W sprawach konkretnych nie zgadzaliémy si¢ prawie w zadnym punkcie. Ona dyskutowata
w nieskonczono$¢ glosem beznamigtnym i monotonnym, aja ztych rozméw nie przynoszacych
zadnego rezultatu wychodzitem zupehie wyczerpany”. S. Weil, Swiadomosé nadprzyrodzona, dz.
cyt., s. 8.

® Tamze, s. 10.
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Jozef Czapski napisze o niej: ,,Dyscyplina Zelazna, i dzikie nieprzerwane béle glo-
wy, ktére ja latami meczyly, i ten inny tajemniczy bol ,,na styku duszy i ciala”, co jej nie
opuszczal nigdy. Po tej drodze dochodzita do przezy¢, do swiadomosci, do objawien, wo-
bec ktérych twoje zycie i twoja praca prawie nie istnieja”.

*

Wobec ogromu pozostawionych przez nia, niezwykle oryginalnych przemyslen
z zakresu polityki, filozofii, etyki, religii stajemy onieSmieleni. Te dokonania nikna jed-
nak wobec dziela, jakim bylo jej 33-letnie zycie, wypelnione pasja pomocy wszystkim,
ktorzy z jakichkolwiek powoddw znaleZli sie w potrzebie. Simone byta prawdopodobnie
najwiekszym krytykiem spoteczenistwa europejskiego miedzy dwiema wojnami Swiato-
wymi i zarazem prawdziwie dzialajaca po stronie uciskanych aktywistka*.

Zawsze samotna, wierna swym pogladom, nie poddala si¢ zadnej ideologii bez
reszty stojac po stronie najstabszych i wykluczonych. Postac jej jawi sie jako twor osobny
i niepowtarzalny w panoramie wieku XX. Nadal trwa sama, nie zawlaszczona przez za-
den system czy instytucje. Poza gronem nielicznych wielbicieli nikt nie przyznaje sie do
tej ,,szalonej” filozofki, ktora zawstydzila w swej osobie politykéw i ideologéw zapomi-
najacych odobru czlowieka, filozoféw odlegltych od zycia codziennego i chrzescijan,
watpiacych czy mozna nasladowac swym zyciem Chrystusa.

*

Co nam dzis$ zostalo z Weil? Czego mozemy sie od niej nauczy¢? Weil byta wpraw-
dzie myslicielka catlkowicie oryginalng i niezalezna, ktéra nie dbala o precyzyjne wyra-
zanie swoich pogladow, aby stworzyly jakis system, ale mozna z jej licznych tekstow wy-
snu¢ co$ na ksztalt filozofii Weil. Sktadalyby sie na nig nastepujace punkty: metafizycz-
na zasada Swiata jest jednos$¢ tozsama z Dobrem; Bég jest dobrem; wszystkimi bytami
poza Bogiem rzadzi koniecznos$é; dobro i koniecznosé pozostaja w nieustannej opozycji;
jedyna ucieczka spod prawa koniecznosci jest dla czlowieka autodestrukcja indywidual-
nosci; podejmujac ten wysilek otrzymujemy nadprzyrodzona pomoc od Boga, ktéry
uwalnia nas od ,,sily ciazenia” koniecznosci.

Weil przede wszystkim jest wielka nauczycielka indywidualnego podazania droga
prawdy i sprawiedliwosci, co w czasach wspoélczesnych, naznaczonych indywidualizmem
iniechecia do autorytetéw sprawia, iz jej mysl tatwiej zyskuje zrozumienie. Weil nie stoi
po niczyjej stronie, do niczego nie zacheca - poza zajeciem Swiadomej i duchowej postawy
wobec Swiata. Weil oferuje wiec pewna duchows Sciezke rozwoju, ktora kazdy na swéj
wlasny sposob moze p6jsé. Jej etyka wyrzeczenia wlasnego ja jako pozytywnego gestu
ucieczki przed koniecznoscia i dokonujaca sie w niej przemocs jest zbiezna z wieloma

* R.H. Bell, Simone Weil: the way of justice as compassion, Lanham: Rowman & Littlefield
Publishers 1998, s. 8.
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wspo6lczesnymi postawami etycznymi, w ktérych cztowiek poszukuje sposobu zycia, ktéry
bedzie wolny od zla i zadawania innym przemocy. W dziedzinie religii Weil kresli wysoce
wysublimowany ideal czlowieka, ktéry odczytala z Ewangelii i pism wielkich religii,
przedstawia ideal osoby bezwarunkowo stuzacej innym, nie szukajacej zaplaty i nagrody
poza czynieniem dobra. Dobra, ktére jest imieniem Boga. m
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wszechnym?”, ,,Studia Bobolanum”. W latach 2000-2002 sekretarz redakcji miesiecznika
spoleczno-kulturalnego ,,Emaus”. Prowadzi Klub Mitosnikow Filmu Rosyjskiego ,,Spo-

tkanie” w Warszawie (www.spotkanie.waw.pl). Autor stuchowisk radiowych.
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ARTYSTA KONCA SWIATA
Jerzy Nowosielski, Sztuka po koricu Swiata. Rozmowy, wybor i ukfad Krystyna Czerni; Wydaw-
nictwo Znak, Krakow 2012, ss. 429

oryginalna, tworca o wielkiej wrazliwosci religijnej, sam okreslajacy sie jako here-

tyk i ortodoks zarazem, mysliciel cenigcy w zyciu i religii sprzecznosc oraz tajemni-
ce, postaé, jakich ze Swieca by szukaé w srodowisku polskich intelektualistow. Dla
wielbicieli Nowosielskiego, ale i 0s6b dopiero cheacych go poznaé tak wielka dawka
wywiadow mistrza i taka ilos¢ jego przemyslen na temat Boga, sztuki, Zycia, zla, Szata-
na zebranych przez jego wybitna biografke Krystyne Czerni jest niebywalym wyzwa-
niem intelektualnym iemocjonalnym. Wielbiciele otrzymaja w skondensowanej po-
staci ,,filozofie” Nowosielskiego, a ci, ktérzy maja szczescie poznawac go po raz pierw-
szy, moga przezy¢ niejeden gleboki wstrzas duchowy - Nowosielski nie jest bowiem
letni, jest goracy, bardzo goracy.

Zakres problemo6w poruszanych przez Jerzego Nowosielskiego moze przyprawic
o zawrdt glowy. Czeg6z tam nie ma! I ciekawe szczeg6ly na temat jego drogi do malar-
stwa, iintrygujacy opis srodowiska artystycznego zaraz po wojnie, sylwetki ciekawych
artystow czy wreszcie to - co jest sola rozmoéw Nowsielskiego - jego oryginalne przemy-
Slenia religijno-filozoficzne na temat Boga, Swiata i cztowieka. W tej problematyce czuje
sie on doskonale, tu w czasie rozmowy z madrym interlokutorem rozkwita, daje sie po-
nie$¢ emocjom, czasem z premedytacja prowokuje, bo u Nowosielskiego jest nieustanny
ruch mysli, ciagle spieranie sie z samym soba, nieche¢ do wszelkich dogmatyzmoéw, bez-
kompromisowa walka o swoja wlasng prawde. ,,Ja staram sie mysle¢... i méwic prawde”
- m6éwi malarz w rozmowie z Wactawem Pyczkiem.

Jedna z powtarzanych w wielu wywiadach prawd jest dla Nowosielskiego nieroze-
rwalny zwiazek sztuki ze sfera sacrum, czasem mowi on nawet o pewnej tozsamosci obu
sfer. ,,Cale malarstwo jest Swiete, zwigzane z nadzieja eschatologiczna”. Dlatego tez tak
bolesnie odczuwa on wspoétczesny rozdZwiek pomiedzy pieknem i sztuka a religia. Sztu-
ka jest dzis tylko pewnym dodatkiem do religii, ale raczej patrzy sie na nig nieufnie, nie
spodziewajac sie z jej strony ukazywania jakie$ prawdy o relacji cztowieka do Boga. No-
wosielski z pokora przyjmuje taki stan rzeczy, z radoscia jednak przypominajac list od
pewnej kobiety, ktéra nawrdcita sie pod wpltywem jego malowidel w Wesote;j.

Niezwykle ciekawe sg oczywiscie przemyslenia Nowosielskiego zwigzane z religia,
porusza on w swych rozmowach najwieksze problemy teologii chrzescijaniskiej, opisuje
réznice miedzy Kosciolem Zachodnim i Wschodnim, stara sie okresli¢ specyfike mysli
prawostawnej, i jak to bylo do przewidzenia dla tych, co Nowosielskiego znaja, w wielu
miejscach deklaruje sie jako manichejczyk. ,,Cho¢ tesknie do dobra, to mam swiadomos$é
istnienia zla, jestem przekonany, ze idzie ku ztemu, zZe §wiat zmienia sie na niekorzysc.
Coraz mniej wokot mitosci, religii, milosierdzia”.

]erzy Nowosielski - posta¢ legenda, wielki polski malarz wspotczesny, umystowos¢é
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Prowokujaco brzmi jego twierdzenie, iz Kosciol nie jest w stanie przyjac¢ prawdy
o miltosierdziu Bozym, gdyz wtedy ,,zawalitaby sie cala pedagogika koScielna”. Prawda
o milosierdziu jest zreszta dla Nowosielskiego niepojeta w ogéle dla rozumu ludzkiego,
ijak artysta twierdzi, byla tez niepojeta dla samej siostry Faustyny, ktore Chrystus pod-
suwal mysli sprzeczne z jej poziomem §wiadomosci.

Nowosielski przywoluje tez pewna idee, dla wielu katolikéw byé moze
szokujaca, cho¢ byta lekko sugerowana w mysli kilku chrzescijariskich autoréw staro-
zytnych, iz ,,Chrystus umart za grzechy swiata i swoje”. Te mysl Nowosielski opiera na
prawdzie, iz skoro Chrystus przyjat ludzka nature razem z grzechem i wzial na siebie
grzechy Swiata, to znaczy sam stal sie grzesznikiem. ,,JeZeli uczestniczytby w naturze
ludzkiej z wyjatkiem grzechu, to znaczy, ze w ogéle by nie uczestniczyl” stwierdza No-
wosielski. Herezja! Tak mozemy zawota¢ i kazdy teolog katolicki na §wiecie odcialby
sie od tej mysli, ale Nowosielskiego nie krepuja ustalone raz na zawsze orzeczenia, o ile
sg dla niego niezrozumiale badZ ma wobec nich watpliwosci. Nowosielski musi pytaé,
musi szuka¢ - samo pytanie jest wazniejsze dla niego niz gotowa odpowiedZ, bo posta-
wa trwania w egzystencjalnej niepewnosci wydaje mu sie uczciwsza niz letarg w do-
gmatycznym samozadowoleniu.

Jest tez w jego stowach oczywista doza przekory i prowokacji. Gdy stwierdza na
przyklad, Ze co prawda Polacy sa pobozni, ale nie sa religijni, na potwierdzenie swej tezy
przytacza fakt, iz w Polsce nie zrodzila sie zadna wielka herezja, co zdaniem Nowosiel-
skiego swiadczy o religijnej letniosci Polakéw. ,,Wielki teolog musi by¢ heretykiem” -
konkluduje w rozmowie z Kazimierzem Taregoszem.

Warto siegnac po rozmowy z Jerzym Nowosielskim i dozujac je sobie w odpowied-
nich odstepach czasu wnikna w jego fascynujacy Swiat mysli, aby sie da¢ nim oczarowac,
zadziwié badZ najzwyczajniej w Swiecie z nimi nie zgodzié. Ale jakze twoércza dla nas be-
dzie ta niezgoda z Nowosielskim. m

Bartosz Wieczorek
Szkola Wyzsza im. Bogdana Jariskiego w Warszawie
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IWIAZEK RELIGII Z CYBERPRZESTRZENIA

Piotr Siuda, Religia a internet. 0 przenoszeniu religijnych granic do cyberprzestrzeni, Wydaw-
nictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, ss. 255.

interesowan, pasji, réwniez zaspokajania potrzeb spolecznych, emocjonalnych,

atakze duchowych. Szczegélnie zastuzonym w tym wzgledzie jest Internet wy-
korzystywany w celach prywatnych, a takze zawodowych. Kultura, tworzona na bazie
Sieci, okreslana wirtualna, cyberprzestrzenna czy po prostu cyberkultura, przenika nie-
malze kazda przestrzen codziennego ludzkiego zycia. Za pomoca Netu robi sie zakupy,
przelewy bankowe, rezerwuje sie miejsce w hotelu, w biurze podrézy itd. W Sieci ludzie
sie poznaja, poglebiaja znajomosci, ale tez tu wlasnie... poszukuja Boga, sensu Zycia, od -
powiedzi na wiele trudnych pytan natury duchowej i religijnej. O tym, Ze w Internecie
mozemy odnalezé ogromne ilosci tresci religijnych - i to omdéwionych z réznych stron,
z perspektywy roznych religii i wyznan - mozna sie przekonaé na podstawie lektury
ksiazki dr. Piotra Siudy pt. ,,Religia a internet. O przenoszeniu religijnych granic do cy-
berprzestrzeni”. Publikacja ta, co prawda wydana w 2010 r., ale zastuguje na szczegdlna
uwage. Internet w religii - religia w Internecie - w dobie coraz bardziej rosnacej popu-
larnosci nowych mediow - jest zagadnieniem niezwykle aktualnym.

Sam Autor pisze, iz ,,ksiazka traktuje o konkretnych realnych granicach odwzoro-
wanych w cyberprzestrzeni - o granicach religijnych. W wypadku religii doskonale wi-
da¢, jak swiat realny ,,przenosi sie” do swiata elektronicznego” (s. 12). Publikacja ta na-
wiazuje zatem do realnych podzialéw religijnych, ale takze - co bardzo ciekawe - do réz-
nych form aktywnosci religijnej w sieci - modlitwy, rytualéw, medytacji, pielgrzymek
oraz o wizji religijnych. Nie brakuje w niej takze odniesienia do instytucjonalizowanego
oraz wspdlnotowego wymiaru religii.

Ksigzka sktada sie z pieciu rozdzialéw. W pierwszym, zatytutowanym ,,Okielznaé
religie w internecie”, Autor przedstawia teoretyczne wprowadzenie do zagadnienia reli-
gii, szczegolnie religii online w kontekscie kondycji wspdtczesnej religijnosci. W tym od-
niesieniu nie zabraklo nawiazania do popkultury jako fundamentalnego elementu
wspolczesnej kultury oraz jej powiazan zreligia. W rozdziale drugim, zatytulowanym
»Religia sieciowa” oraz trzecim (,,Ostateczna diaspora, czyli religijne spolecznosci wir-
tualne”), prezentuje i analizuje konkretne formy religijnej aktywnosci. Sa to m.in. rytu-
aly, pielgrzymki, a takze modlitwa online. Na szczegolna uwage zastuguje wlasnie trzeci
rozdzial, w ktérym zostalo wyjasnione pojecie i rozumienie internetowych spotecznosci
religijnych. To zjawisko wiaze sie z tym, co okreslamy jako spoteczenstwo sieci. Na pod-
stawie wielu przykladéw Autor ukazuje najwazniejsze réznice miedzy spotecznosciami
online oraz offline. W rozdziale czwartym przedstawia cyberprzestrzen jako przestrzen
dla nowych ruchéw religijnych. W tym temacie szczegélnie wazne i cenne s odniesie-

D l owe media stwarzaja nowe mozliwosci wyrazania siebie, rozwijania swoich za-
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nia do dziatalnosci aktywistéw neopoganskich, nowych ruchéw religijnych oraz wizji re-
ligijnych w Sieci. W rozdziale piatym zas Autor nawigzuje do obecnosci wielkich religii
w Sieci takich, jak chrzescijanstwo, islam oraz hinduizm.

Publikacja socjologa dr. Piotra Siudy to ksiazka wazna nie tylko dla socjologéw,
teolog6w, kulturoznawcéw, medioznawcow, ale dla kazdego. Kazdy bowiem czlowiek -
w mniejszym lub wiekszym stopniu - ma zwigzek z religia. Nawet ateista stoi niekiedy
w powaznej konfrontacji z pytaniami czy dylematami natury duchowej. Siec¢ jest najlep-
szym przyktadem tego naturalnego ludzkiego zakorzenienia w religii. Ksiazka ta pozwa-
la blizej poznaé nature cztowieka - czlowieka religijnie aktywnego w sieci - i pomaga
odszukaé odpowiedzi m.in. na pytania: czego w sieci szuka, jakie ma wyobrazenie o wie-
rze, religii, Bogu, wspdlnocie religijnej, z jakimi problemami duchowymi zmaga sie na
co dzien. Warto wyraznie zaznaczy¢, iz Autor wykazuje sie ogromna ostroznoscia w od-
powiadaniu na pytanie: dokad ta aktywno$¢ ludzka w Sieci zmierza. Jako badacz anali-
zuje to, co dzieje sie tu i teraz, bada fakty, dane. Dzieki temu naukowemu podejsciu za-
trzymuje zapedy wszystkich tych, ktorzy albo sa skrajnie optymistycznie co do religijno-
sci w Sieci, albo skrajnie pesymistyczni. Publikacja ta to zdecydowanie wywazony gtos
w dyskusji na temat powiazaé Internetu i religii.

Opracowan na temat zwiazkow religii i cyberprzestrzeni nie ma zbyt wiele. Pod-
stawowa przyczyna tego sa przede wszystkim trudnosci w prowadzeniu catosciowych,
pelnych i systematycznych badan Internetu oraz jego najwazniejszych przestrzeni spo-
lecznosciowych (serwisy spotecznosciowe, blogi, grupy dyskusyjne), czyli wirtualnych
miejsc, w ktorych propagatorzy religijni sa najbardziej aktywni. Publikacja ta zatem,
zwieloma odniesieniami do anglojezycznej literatury przedmiotu, a takze socjologicz-
nych badan empirycznych, stanowi przede wszystkim jedno z pierwszych i najwazniej-
szych, jesli chodzi o Polske, zestawieni danych na temat obecnosci religii i aktywnosci re-
ligijnej w Sieci. Stanowi godne uwagi uporzadkowanie wiedzy na ten temat. Jednakze,
jak sam Autor zaznacza, publikacja nie jest opracowaniem pelnym i kompletnym. Na
koricu znajduje sie bardzo wazna czes¢ ksigzki, dotyczaca metody oraz wytycznych do
dalszych badan w tym temacie. m

dr Maigorzata Laskowska
UKSW, Wydziat Teologiczny, Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
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BOG W ,SMIECIACH POP KULTURY” - TEOLOGIA PHILIPA K. DICKA

Dominika Oramus, Imiona Boga. Motywy metafizyczne w fantastyce drugiej pofowy XX wieku,
Wydawnictwo Universitas, Krakow 2011, ss. 316.

jako pelnowartosciowej literatury, a nie taniej, popularnej rozrywki dla czytelni-

kéw spragnionych niesamowitych opowiesci o mieszkancach innych planet czy
wyimaginowanych krain. Z czasem uksztaltowata swdj styl, pojawily sie rézne jej gatun-
ki, a stawe i uznanie dla niej ugruntowali wybitni twércy (wymienmy przyktadowo tak
réznych autoréw, jak Tolkien, Lewis, Dick czy Lem). Zaczeto ja masowo czytaé, ekranizo-
wa¢ - powoli watki charakterystyczne dla szeroko rozumianego science fiction (SF) za-
czely przenikaé do kultury masowej. Od ponad 50 lat literatura SF na trwate zagoscita na
ksiegarskich poétka iniezwykle mocno zaczela oddzialywaé na swoich coraz liczniej-
szych czytelnikéw: opisywala leki zwiazane z rozwojem nauki, z grozba zagltady czlowie-
ka na skutek manipulacji genetycznych, opisywata zagubienie wspoétczesnego cztowieka
w gaszczu techniki, ostrzegata przed kleska ekologiczna. Ksigzki z tej dziedziny staly sie
swego rodzaju barometrem lekow iniepokojéw wspoélczesnego czlowieka, Zyjacego
w coraz wiekszym uzaleznieniu od techniki - ktéra zamiast mu stuzyé, czesto staé staje
sie Zrodlem zniewolenia i zaleznosci. Socjolog kultury uwaznie czytajacy literature SF
ma zatem ciekawe i fatwo dostepne pole do obserwacji wspo6lczesnego spoleczenstwa.

I iteratura fantastyczno-naukowa dtugo walczyta o swoje prawo do traktowania jej

Literatura SF jako /ocus theologicus

Czy jednak tylko socjolog lub antropolog powinien interesowac sie wspodtczesna SF? Czy
nie powinna on stanowié obiektu zainteresowan takze teologii? Cos burzy sie w nas prze-
ciw takiej propozycji. C6z wspdlnego moga mie¢ bowiem ze soba opowiesci o wymyslo-
nych swiatach i spoteczeristwach przyszlosci z teologia, zwlaszcza chrzescijariska, unika-
jaca jak ognia jezyka mitu, ostroznie uzywajaca symboli i metafor, twardo starajaca sie
trzymac historii - gdyz to wlasnie w historii doszlo do Wcielenia, czyli przyjscia Boga do
ludzi. C6zZ o Bogu mozemy dowiedzie¢ sie z literatury SF, czego nie poznalibySmy z Pi-
sma Swietego? - moga zapyta¢ nieufnie teologowie, starajac trzymaé sie utartych szla-
kow mowienia o Bogu. Rzeczywiscie, tradycyjnie uprawiana teologia nie musi siegaé do
dziel Tolkiena czy Dicka. Jezeli jednak postawimy sobie coraz czeSciej poruszany pro-
blem tzw. nienatchnionych Zrdédet teologii, to okaze sie, Ze literatura SF moze by¢ potrak-
towana jako locus theologicus (miejsce teologiczne), czyli obszar zawierajacy dane istot-
ne dla poznania teologicznego lub, jak okresla je J. Szymik, ,,miejsca szczeg6lnego skon-
densowania rzeczywistosci wyznaczonej faktorami objawienie-wiara-zbawienie”'. Bar-
dzo ciekawie te koncepcje stosuje w swej najnowszej ksiazce Ignacy Bokwa, podejmujac

! J. Szymik, Loci theologici w: M. Rusecki, K. Kaucha, I.S. Ledwon, ]. Mastej (red.), Leksykon teologii fun-

damentalnej, Lublin-Krakéw 2002, 757n.
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zagadnienie mozliwo$ci nienatchnionych Zréodet teologii w kulturowych warunkach no-
woczesnosci i ponowoczesnosci’.

Jezeli chodzi za$ o interesujaca nas tu kwestie literatury SF, to polskich teologow ,,ubie-
gla” nieco w tym wzgledzie Dominika Oramus, ktéra w swej bardzo ciekawej ksiazce ,,JImiona
Boga. Motywy metafizyczne w fantastyce drugiej potowy XX wieku™?* stara sie pokazaé, jak
wazne w literaturze SF sa watki metafizyczne, a wlasciwie gléwnie religijne (jak sie okazuje
w przewazajacej wiekszosci sa to motywy chrzescijariskie). Praca autorki (z zawodu anglistki)
porusza sie przede wszystkim na plaszezyZnie literaturoznawczej z bardzo wieloma jednak
watkami analiz religijno-teologicznych. I w tym wiasnie potaczeniu dwdch, zdawaloby sie,
nieprzystajacy porzadkéw interpretacyjnych, tkwi najwieksza sita ksigzki Dominik Oramus.
Nie tracac nic z waloru analizy literackiej, jej praca staje sie zarazem refleksja nad duchowo-re-
ligilna kondycja wspdlczesnosci z perspektywy bliskiej chrzescijanstwu. ,,Miejsca
teologiczne”, ktére wydobywa Oramus, powinny zainteresowac z pewnoscia teologéw kultu-
ry, ktérym badaczka daje niemal gotowy materiat do analizy.

Bdg w ,.Smieciach pop kultury”

Jak méwié o Bogu, uzywajac poetyki wlasciwej SF? - zastanawia sie w swej ksigZce autor-
ka. Jej przewodnikiem na drodze do odnalezienia odpowiedzi na to pytanie staje sie Phi-
lip K. Dick. Pisarz ten, jak sie okazuje, uwazal wlasnie, iz odblask Boga mozna ,,pochwy-
ci¢” wtworach kultury masowej, w masowej kulturze, w jej ,,Smieciach”. Prezentacja
»teologii Dicka” jest niewatpliwie najbardziej interesujaca czescia ksiazki Dominiki Ora-
mus. Trzeba doda¢, ze sam Dick to jeden z najoryginalniejszych twércéow SF. Tematyka
jego wezesnych utworow wyrasta z glebokiego zafascynowania autora ruchem New Age,
ktéry obiecywatl wszystkim szybki i tatwy mistyczny kontakt z Absolutem za pomoca réz-
nego rodzaju, eksportowanych gtéwnie zIndii, technik badZ uzywek, na czele z LSD.
Cho¢ bohaterowie Dicka chetnie siegaja do metafizyki ,,instant”, positkuja sie réznego
rodzaju gadzetami wywolujacymi przezycia religijne, ulegaja technikom marketingo-
wym przy ,. kupowaniu” stanoéw mistycznych, to jednak samo przezycie religijne zdaje
sie mie¢ u Dicka wszelkie walory autentycznosci. Przezycie religijne, o ktérym pisze
Dick, objawia ludziom kosmos jako miejsce starcia wrogich sil, Dobra - reprezentowane-
go przez mitos¢ i Zta - reprezentowanego przez entropie, rozpad, chaos. Inna sprawa, ze
religia, aby istnie¢ w kapitalistycznym spoleczenstwie, musi podporzadkowac sie jego
prawom (z wymogiem dobrej promocji na pierwszym miejscu).

W ,,Trzech stygmatach Palmera Eldritcha” tytutowy bohater, symbolizujacy Anty-
chrysta, oferuje zagubionym duchowo mieszkaricom Ziemi halucynogenny narkotyk,
wprowadzajacy wprawdzie stany mistyczne, ale upodabniajacy ludzi do jego ztowrogie-
go ofiarodawcy. W ,,Malej czarnej skrzynce” Dicka mamy kolejna wizje zdeformowane-
go spoleczenstwa przysztosci, ktére znudzone wszystkim wokét poszukuje najdziwacz-
niejszych duchowych wrazen. Pojawia sie wtedy nowa religia zwana merceryzmem, kt6-

1. Bokwa, Teologia w warunkach nowoczesnosci i ponowoczesnosci, Sandomierz 2012.

D. Oramus, Imiona Boga. Motywy metafizyczne w fantastyce drugiej polowy XX wieku, Krakéw 2011.
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ra nie oferuje jednak zbawienia (bo ono w zlowrogim swiecie rzagdzonym przez nieubta-
gane prawo entropii jest niemozliwe), ale daje ludziom w chwilach cierpienia i §mierci
poczucie wspdlnoty. W ,,.Labiryncie §mierci” Dick opisuje wiare w Boga manifestujacego
sie na cztery sposoby: Chodzacy po Ziemi, Oredownik, Konstruktor i Niszczyciel Formy.
Czwarta manifestacja przypomina szatana i jest Zrodlem cierpienia, gdyz sprowadzita
na $§wiat entropie (stopniowy, nieodwracalny proces rozpadu, rozpraszania energii). Wi-
da¢ wyraznie w tej koncepcji watki manichejskie, ktére nieobce beda Dickowi i w dal-
szych jego ksigzkach. Charakterystyczna bedzie dla niego wiara w walke sit Zta i Dobra,
ktore wspiera dobry, ale nieobecny Bog. Boska mitosé do ludzi (agape) sprawia, ze ludzie
potrafia kocha¢ sie wzajemnie (caritas) i walczy¢ ze ztem. Mitos¢ jest ,,sila o naturze me-
tafizycznej, ustanowiona przez Boga podpora Wszechswiata i stanowi jedyne antidotum
na zlo” - podsumowuje mysl Dicka autorka. A Ze nie jest to mito$¢ rozumiana ogdlnie,
ale mitos¢ chrzescijaiiska, przekonuje Oramus analizujac wazna, i jej zdaniem blednie
odczytywana w duchu taoistycznym, powiesé Dicka ,,Czlowieka z Wysokiego Zamku”.

Lasada Zebry

W swej ukoniczonej tuz przed Smiercig trylogii ,,Valis” Dick nawiazuje do swych wezesniej-
szych konceptéw teologicznych, wyraznie wzmacniajac watek gnostycko-manichejski. Nate-
zeniu ulega opisywane przez Dicka rozedrganie p6Znokapitalistycznej spotecznosci, kar-
mionej agresywnymi reklamami, natlokiem programoéw telewizyjnych, popularnymi pio-
senkami radiowymi, filmami najnizszego lotu - spotecznosci ukazanej jako rodzaj emocjo-
nalnego i intelektualnego wiezienia, z ktérego nie ma praktycznie ucieczki. To w duzej mie-
rze opis Kalifornii konica lat 70., kiedy minal boom na New Age, a jej dorosli i znudzeni wy-
znawcy probuja zachowa¢ tozsamo$¢ w pelnym chaosu §wiecie. W swym dziele ,,Egzegeza”
Dick pisat w tonie gnostyckim: ,,Przestanie brzmi: nie wierz w to, co widzisz, to uwodziciel-
ska, zta putapka. Za nig kryje sie zupelnie inny $wiat (...)”. Swiat wokél jawi sie w péznej
tworczosci Dicka jako dzieto szalonego demiurga, ktéry pozbawiony boskiej mocy poczat
Swiat utomny i pelen cierpienia. Fakt jednak, iz w owym zlym Swiecie do§wiadczamy mito-
$ci i dobra niezawodnie wskazuje, iz gdzies daleko istnieje prawdziwy Bog, ktory kocha lu-
dzi. Celem pisarstwa Dicka staje sie w tym momencie dostarczenie ludziom kryteriéw roz-
poznania uludy zlego swiata i odkrycia drogi do dobrego Boga.

Jedna z zasad, ktére do Boga prowadza, jest ,,zasada Zebry”. Zostala ona wzieta z prawa
mimikry, przejawiajacego sie przykladowo tym, Ze niektére owady potrafia tak sie upodobnié
do liScia, Ze sa niewidoczne, zebry za$ dzieki swoim paskom s3 wsrod gatezi niedostrzegalne
dla lwéw. Dick zdaniem Oramus proponuje ,,mimikre wyzszego rzedu”*: ,Boga, ktory jest
z nami, ale niedostrzegalny, bo zdaje sie nam fragmentem czegos, co wcale nie jest istotne:
wzorem plyt na chodniku, gnana wiatrem ulotka reklamowa, kiczowata piosenka pop czy ghu-
pim filmem dla nastolatkéw”. Taki Bég-Zebra jest rozwazany na stronach ,,Valisa”; to Bog, kto-
ry nie moZe przebic sie do Swiata poprzez szum medialny i najrézniejsze religijne oferty ,,zba-
wienia dla kazdego”, to Bdg, ktéry nie moze przebic sie do ludzi, ktérzy biora otaczajaca ich

*  L.Sutin, Boze inwazje. Zycie Philipa K. Dicka, tham. Lech Jeczmyk, Poznari 2005, s. 317.

90 KULTUIa - MeDia - TeoLogia 9/2012



SPRAWOZDANIA I OMOWIENIA

sztuczna rzeczywistos¢é za prawdziwa, nie moze by¢ zobaczony, gdyz oczy ludzkie nienawykte
sa do szukania Boga. On jednak jest wcigz blisko nas, ukryty.

Wszystkim obeznanym z dziejami teologii, a zwlaszcza herezjami chrzescijariskimi,
teologia Dicka wyda sie zwyklym recyklingiem starych idei, ktére chrzescijanstwo dawno
odrzucito. MoZemy jednak spojrze¢ na jego idee jak na ,,miejsce teologiczne”. Wéwczas
okaze sie, Ze jego ksiazki moga by¢ pierwszym impulsem do poszukiwan religijnych oraz
zrédlem, z ktérego w Swiezy i autentyczny dla siebie spos6b mozna czerpaé, nawet jesli
nie ortodoksyjne, to jednak bardzo bliskie chrzescijanstwu idee religijne. Ma to znaczenie
zwlaszcza dla os6b nieznajacych zupelnie chrzescijanstwa lub takich, ktérym kojarzy sie
ono wylacznie ze skostniala i archaiczng instytucja, W tym znaczeniu teologia Dicka moze
staé sie dla nich poczatkiem troski o wtasne zbawienie, wattym mocno, narazonym na bie-
dy, ale jednak ich wlasnym pytaniem o sens zycia, zla i dobra, mitosci.

Jeden z najwybitniejszych pisarzy epoki post-Dickowskiej, reprezentant cyberpunku,
William Gibson, wzorem Dicka w swych powiesciach ukazuje ludzi zagubionych, szukajacych
jednak Boga - po omacku, ,,w Smieciach”. W swej najlepszej powiesci ,,Neuromancer” kresli
Gibson ponura wizje spoleczeristwa przyszlosci. Oto zdegradowana ekologicznie i wyeksplo-
atowana Ziemia rzadza wielkie korporacje, dostarczajac zZyjacym w chaosie ludziom namiast-
ki rzeczywistosci pod postacig masy programoéw telewizyjnych i rozrywkowych. Takze szczat-
kowo istniejace ludzkie potrzeby duchowe zaspokajane sa przez wyspecjalizowany przemyst
religijny. Swiat duchowy ludzkosci ogarniety jest catkowitym zametem - petno jest w nim réz-
nej masci maniakéw i prorokéw religijnych, konkurujacych ze soba sekt czy terrorystéw o mo-
tywacji religijnej. W tym chaosie, charakterystycznym i po trosze dla naszego péznokapitali-
stycznego spoleczenistwa, bohaterowie Gibsona staraja sie mimo wszystko szuka¢ Boga, cho¢
czesto nieSswiadomie. ,,Absolutu szuka¢ mozna jedynie w stosach zalegajacych wszedzie tech-
nologicznych odpadéw, oSmieszonych rytuatach pomieszanych ze soba religii i produkowa-
nym masowo sacro-kiczu” - podsumowuje autorka przestanie Gibsona.

Postacie z ksiazek Gibsona wyroslty bowiem w Swiecie, w ktorym wszystko, a wiec
ireligia, jest na sprzedaz. Znaja oni dobrze wszystkie techniki perswazji i indoktrynacji,
sg Swiadomi sztuczek uzywanych przez prorokow i kaznodziejow, ktérzy chcea ,,sprzedac”
im swoja prawde. Sa zdystansowani zaréwno wobec religijnych maniakéw, jak i Zarliwych
konwertytéw. Zdarza im sie jednak, iz w znanej sobie doskonale rzeczywistosci, w wirtual-
nej Sieci, natrafiaja na co$, co nie da sie rozumowo wytlumaczy¢, i musza wtedy uzywaé
wysmianego przez nich jezyka religijnego. Nie mogac naukowo opisa¢ fenomenoéw, kt6-
rych doswiadczaja, nie majac tez na podoredziu jezyka religijnego, z ktérego stownika mo-
gliby zaczerpnaé stowo ,,cud” czy ,,wszechmoc”, bohaterowie Gibsona w chwili spotkania
z Czyms$ radykalnie innym po prostu milkng. Transcendencja umyka ich pojmowaniu -
nie znaja jezyka ani pojeé, by o niej méwié. Cywilizacja, w ktorej Zyjemy - sugeruje Gibson,
a przed nim czynit to Dick - stracita zdolnos¢ opisywania Absolutu. m

Bartosz Wieczorek
Szkola Wyzsza im. Bogdana Jariskiego w Warszawie
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