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Szanowni Panstwo!

Wiemy, ze praca naukowa, cho¢ nieraz zmudna, potrafi by¢ zZrodlem wielkiej satysfakeji.
Jednak jest ona pelna dopiero, gdy mozna wynikami swej pracy podzieli¢ sie ze swiatem;
gdy owe wyniki sa szeroko znane i komentowane. Niestety, tradycyjne papierowe czasopi-
sma naukowe maja ograniczony zasieg i znikoma liczbe egzemplarzy. Ponadto na publika-
cje trzeba czekac nawet kilkanascie miesiecy, co bywa powodem uzasadnionej frustracji.

Istnieje jednak proste rozwiagzanie tego problemu!

Kwartalnik internetowy ,,Kultura-Media-Teologia” jest recenzowanym pismem na-
ukowym, powolanym w styczniu 2010 r. i wydawanym online pod adresem www.kmt.u-
ksw.edu.pl przez Wydzial Teologiczny UKSW w Warszawie. Artykuly sa zamieszczane na
stronie www i w postaci pliku pdf, co znacznie ulatwia cytowanie, umozliwiajac podawa-
nie numer6w stron. Natomiast publikacja winternecie oznacza szersze dotarcie do od-
biorcéw, a przez to wzrost cytowalnosci. Skraca takze niewymownie czas oczekiwania na
publikacje, ktéry w naszym czasopiSmie moze wynies¢ nawet mniej niz 3 miesiace, co
w wypadku czasopism naukowych jest tempem iscie ekspresowym!

Wszystkie artykuly publikowane w kwartalniku sa recenzowane. Spelnia on wszel-
kie wymogi stawiane pismom naukowym. Redakcja dotozy wszelkich staran, by jak naj-
szybciej uzyskaé pozytywna ocene parametryczng Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego, tak by publikacja na tamach K-M-T byta punktowana (aby bylo to mozliwe, pi-
smo musi sie ukazywa¢ co najmniej dwa lata).

Nasze atuty to:

- szeroki zakres dziedzin;

- szybkos¢ publikacji;

-dopracowana szata graficzna,;

-staranna redakcja;

-rozpowszechnienie artykuléw i szansa na duza cytowalnosc;

Tematy numeréw w 2011 r.

Ponizej zamieszczamy tematy wiodace (w roboczych sformutowaniach) najblizszych pla-
nowanych numeréw. Serdecznie zachecamy PT. Autoréw do zapoznania sie z nimi i nad-
sylania opracowan, mogacych wchodzi¢ w zakres tematu numeru. Oczywiscie, nadal
mozna nadsyla¢ artykuly na dowolne tematy, mieszczace sie w zakresach dziedzin pi-
sma - w przypadku zakwalifikowania do druku beda umieszczane w innych dziatach.

Numer 05/2011: Prawda w mediach (termin nadsytania: 15 maja 2011r.)
Numer 06/2011: Media - pienigdze - kultura (termin nadsytania: 31 lipca 2011 r.)
Numer 07/2011: Przyszlo§¢ mediéw (termin nadsytania: 15 paZdziernika 2011r.)
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StOWO 0D REDAKCJI

podlegaja wéwczas zmasowanemu atakowi. Kolorowe opakowania przyciagaja

wzrok, stuch atakowany jest potokiem dzwiekow, nad ktérym zdecydowanie go-
ruje dopasowana do pory dnia i roku muzyka, majaca zrelaksowa¢ i odpowiednio na-
stroi¢ kupujacych, by proporcjonalnie do stopnia zapelnienia wozka z zakupami malata
ich zdolnos¢ kredytowa i zasobnos¢ portfela. Wszystko to ma jeszcze jeden cel: ukryé
oczywista prawde, Ze towar z supermarketu rzadko mozna okresli¢ mianem ekskluzyw-
nego. Mozna nawet - bez wiekszego ryzyka btedu - zaryzykowaé dos¢ brutalne okresle-
nia, dotyczace jego jakosci.

Czy nasza kultura przypomina supermarket? Bohatersko usiluja odpowiedzie¢
na to pytanie nasi autorzy. Zwracaja uwage na komercjalizacje oraz na tytulowa super-
marketyzacje kultury, ktére to okreslenie jest niestychanie pojemne. Nie sposéb bylo
takze pomina¢ roli mass mediéw w tym procesie. Pojawia sie takze odwotlanie do proble-
mu tozsamosci w jednym z dzialéw supermarketu. Dziatu, nad ktérym widnieje dumnie
szyld z napisem ,,Literatura”.

Z supermarketami jest tak, ze raczej mato kto je lubi, ale i tak prawie wszyscy
w nich kupujemy. Przyszto nam w swiecie kultury by¢ sprowadzonym do roli klienta,
przemykajacego z koszykiem miedzy przepelnionymi pétkami. Jak wyjsé¢ z tych zaku-
pow z twarza, za to bez tysiaca niepotrzebnych i bezwartosciowych rzeczy? Oto jest pyta-
nie. Moze lektura przemyslenn naszych autoréw dopomoze Czytelnikom w bardziej
owocnym poszukiwaniu odpowiedzi? m

Pchaj ac wozek po supermarkecie, raczej rzadko myslimy o kulturze. Nasze zmysty

Redakcja
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Komercjalizacja wspétczesnej kultury

STRESZCZENIE:

KONSUMPCIA STAJE SIE WSPOLCZESNIE RZECZYWISTYM
STANEM KULTURY, W KTOREJ AKTYWNOSC CZEOWIEKA
PODPORZADKOWANA JEST RYNKOWI. PROCES TEN NAZYWANY
BYWA SUPERMARKETYZACJA I KOMERCJALIZACJA KULTURY.
JEST TO PRZENIESIENIE WZOROW ZACHOWAN
CHARAKTERYSTYCZNYCH DLA RELACJI EKONOMICZNYCH NA
KULTUROWE ZACHOWANIA LUDZI. KOMERCIALIZACIA
KULTURY JEST KIEROWANIEM SIE W ZYCIU KRYTERIAMI
HANDLOWYMI, W KTORYCH DOBRA 1 USLUGI ARTYSTYCZNE
TRAKTOWANE SA JAK TOWARY. W TAKIM UJECIU KULTURA
STAJE SIE KWESTIA GUSTU, OSOBISTEGO WYBORU
WARUNKOWANEGO PRZEZ PRZYNALEZNOSC NARODOWA,
STOPIEN ZAMOZNOSCI, OTOCZENIE SPOLECZNE,
WYKSZTALCENIE 1 JEST CORAZ BARDZIEJ KSZTALTOWANA
PRZEZ RYNEK Z WSZYSTKIMI NEGATY WNYMI
KONSEKWENCJAMI TEGO STANU RZECZY.

SEOWA KLUCZOWE:

SUPERMARKET KULTURY, KONSUMPCIONIZM,
GroBaLIZACIA, TOZSAMOSC KULTUROWA, DIALOG,
EWANGELIZACJA KULTUR.

ABSTRACT:

IL CONSUMPZIONISMO DIVENTA CONTEMPORAMENTE UN
REALE STATO DELLA CULTURA, NEL QUALE ATTIVITA’
DELL’UOMO E’ SOTTOPOSTA AL MERCATO. QUESTO STATO
DELLE COSE, SI POTREBBE DESCRIVERE COME
SUPERMERCATO DELLA CULTURA, BASATO DAL
SPOSTAMENTO DEGLI COMPORTAMENTI CHARATTERISTICI
DELLE RELAZIONI ECONOMICHE Al CULTURALI
COMPORTAMENTI DELL’UOMO. IN TALE CONCEZIONE I BENI
CULTURALI E ARTISTICI VENGONO TRATTATI COME MERCE
CONSUMISTICI DIPENDENTI DAL GUSTO PERSONALE, MODA,
BENESSERE. LA CULTURA VIENE FORMATA DAL MERCATO,
CON TUTTE LE NEGATIVE CONSEGUENZE DERIVANTE DA
QUESTO PROCESSO.

KEYWORDS:

SUPERMARKET OF CULTURE, CONSUMPTION,
GLOBALIZATION, IDENTITY OF CULTURE, DIALOGUE,
EvaNGELIZATION OF CULTURE.
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W. Kawecki, Komercjalizacja wspolczesnej kultury

spotczesni badacze kultury coraz czesciej dochodza do wniosku, ze aktualnie

spoteczenistwa rozwijaja tak zwana komunikacje pozioma, zaniedbujac jej pio-

nowy wymiar. Przyktadem takiej grupy spotecznej sa mlodzi ludzie, ktérzy
potrafia sie stosunkowo latwo porozumieé ze swoimi réwiesnikami, ale trudniej jest im
porozumie¢ sie z pokoleniem ojcéw i dziadkéw. Jak okresla to zjawisko socjolog kultury
i komunikacji spotecznej, Kazimierz Krzysztofek, mlodziez przestaje rozumiec¢ kod wta-
snej kultury, ktéry jest podstawowym warunkiem nawigzania kontaktu komunikacyjne-
go i wytworzenia wiezi wspdélnoty'. Kod kulturowy niszczony jest przez wilaczenie do
obiegu komercyjnego wszystkiego, co nosi nazwe ,,przemystu i ustug kulturalnych”
(produkcja audiowizualna, przemyst turystyczny, przemyst dziedzictwa, historia, na-
uka, seks, kuchnia, podroze, styl, moda, sztuka prezentacji, uroda, sport itd.). Dokonuje
sie to za sprawa mediéw, ktére wpadaja w zastawiong przez siebie putapke, tworzac im-
peratyw kategoryczny i dyktat promocji - przeksztalcajacy sie niekiedy w kult marketin-
gu - sprzedajac kazda produkeje kulturalna, bez doboru ambitniejszego repertuaru, lan-
sujac reklamy. Wszystko to jest przejawem niszczenia kodu kulturowego, bez ktérego
owe dzialania same przestaja by¢ zrozumiate.

Dynamiczny rozwéj kultury push® ma - jak sie wydaje - swoje odniesienie do
miedzypokoleniowej transmisji kultury i zmienia polityke kulturalna z tradycyjnej
na kulture multimedialng. Masowo daje sie zaobserwowaé wkraczanie §wiatopogla-
du konsumpcyjnego, eksponujacego jako wartosci ostateczne (pozbawione charakte-
ru transcendentnego), wartosci uchwytne praktycznie®. Konsekwencja tego stanu
jest marketyzacja i komercjalizacja kultury. Spoteczenstwo wspdlczesne bywa czesto
nazywane spoteczernistwem konsumpeyjnym, konsumeryzm jest bowiem jego domi-
nujaca cecha, jest remedium na lek (konsumpcja pozwala zapomnieé¢ o problemach,
z ktorymi nalezy sie zmierzyc); jest stylem zycia wokot okreslonej i narzuconej me-
dialnie mody (pozZadanie towaréw jest wytworem spotecznym); jest forma spedzania
wolnego czasu (zakupy staja sie nie tylko forma rozrywki, tak zwana det-rozrywka,
ale i miniwakacjami)*; jest dazeniem do przyjemnosci (hedonizm); jest sposobem re-
alizacji zobowiazan obywatelskich (kto nie Lkonsumuje, nie jest dobrym
obywatelem); jest rodzajem nowej religii; jest wreszcie ideologia silnie powiazana ze

' Por.K. Krzysztofek, Ekspansja kultury mediow a miedzypokoleniowy przekaz kultury, w: Kultura pol-

ska w nowej sytuacji historycznej, Warszawa 1999, s. 39.

Por. T. Goban-Klas (1995) nazwy kultury tloczenia (push) uzywa w miejsce kultury wyboru (pull) na
oznaczenie tego, co sie wspétczesnie dzieje w kulturze, czyli na przechodzenie od twdrczosci do czystej
wytworczosci, od kreacji wartosci do produkeji wartosci. Zob. K. Krzysztofek, Ekspansja kultury me-
diow a miedzypokoleniowy przekaz kultury, w: Kultura polska w nowej sytuacji historycznej, Warszawa
1999, s. 45.

Por. A. Zeidler-Janiszewska, Formy praktyki artystycznej wobec przemian wspolczesnej kultury, w: Kul-
tura polska w nowej sytuacji historycznej, ]. Damrosz (red.), Warszawa 1998, s. 118.

Do centréw handlowych rozciagajacych sie na wielohektarowych przestrzeniach, przyjezdza sie jak do
miasta czy kraju, majac w miniaturce wszystkie mozliwe atrakcje. Konsumpcja jest umagiczniona, dlate-
go sprzedazy musza towarzyszy¢ réznego rodzaju atrakcje, aby oczarowa¢ klienta.

KULTUIa— MeDia — Te0L0gia 4/2011 9
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stylem zycia (ludzie nabywaja nowe rzeczy nie dlatego, ze naprawde ich potrzebuja,
lecz po to, by by¢ w zgodzie ze spotecznym standardem w zakresie posiadania).

Mozna powiedzieé¢, ze konsumpcja staje sie rzeczywistym stanem kultury, w kt6-
rej cate obszary ludzkiej aktywnosci podporzadkowane sa rynkowi. Mamy tu zatem do
czynienia z supermarketyzacja i komercjalizacja kultury, a wiec przeniesieniem wzo-
row zachowan charakterystycznych dla relacji ekonomicznych (kupno-sprzedaz, podaz-
popyt, klient-ustuga) na pozaekonomiczne, w tym kulturowe zachowania ludzi’. Komer-
cjalizacja kultury polega na kierowaniu sie w zyciu kryteriami handlowymi. Optaca sie
dzialalnos$é¢, ktorej produkty sa sprzedawane z korzyscia dla wytworey. Dobra i ustugi
kultury sa dystrybuowane, a producenci tych débr i ustug podejmuja prace, gdy przyno-
si im ona zysk. Innymi stowy, komercjalizacja oznacza traktowanie débr i ustug kultu-
ralnych jako towar6w, ktére przez rézne instytucje maja dotrzeé do klient6w®.

W takim kontekscie kultura staje sie w coraz wiekszym stopniu problemem. Z jed-
nej strony kazdy z nas utozsamia sie ze specyficzna kultura narodowa (nawet jesli zmie-
nia miejsce zamieszkania), z drugiej zas siegamy po rézne elementy pochodzace z glo-
balnego supermarketu kultury. Kultura staje sie coraz bardziej kwestia gustu, osobistego
wyboru, choé przeciez wyboru warunkowanego przez przynaleznos$¢ narodowa, stopien
zamoznosci, otoczenie spoteczne, wyksztalcenie itp. Poza tym kultura jest dzisiaj coraz
bardziej ksztaltowana przez rynek. Nie myslimy tutaj tylko o rynku rzeczy material-
nych, ale takze o supermarkecie kultury zaopatrujacym nas w informacje i wytwory kul-
turowe najrézniejszej proweniencji. Ten supermarket ma wyrazny wptyw na ksztatltowa-

Mozna powiedzie¢, ze konsumpcja staje sig
rzeczywistym stanem kultury, w ktorej cate
obszary ludzkiej aktywnosci podporzadkowane
sa rynkowi. Mamy tu zatem do czynienia

7 supermarketyzacja i komercjalizacja kultury,

a wigc przeniesieniem wzoréw zachowarl
charakterystycznych dla relacji ekonomicznych
(kupno-sprzedaz, podaz-popyt, klient-ustuga)
na pozaekonomiczne, w tym kulturowe
zachowania ludzi

5 Zob.T.Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne mtodziezy w kulturze konsumpcyyj-

nej, Wroctaw 2004, s. 58-100.

Na temat komercjalizacji w kulturze zob.: B. Tatarewicz, Komercjalizacja w kulturze w krajach gospo-
darki rynkowej. Czy bez uszczerbku dla sztuki?, w: Komercjalizacja w kulturze. Szanse I zagroZenia,

S. Golinowska (red.), Warszawa 1992, s. 150-158.

10 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 4/2011



W. Kawecki, Komercjalizacja wspolczesnej kultury

nie ludzi iich kulturowej tozsamosci, T. von Laue nazywa go wrecz ,.kondycja ludzka
pod koniec XX wieku”. Oto, co pisze na ten temat: ,W Swiecie, w ktérym zbiegaja sie
wszystkie kultury, religie, oraz doswiadczenia historyczne, zgromadzone przez tysigce
lat, cale kulturowe dziedzictwo ludzkosci znajduje sie na widoku. (...) W wielkich metro-
poliach rywalizuja ze soba religie i style zycia pochodzace z réznych czesci Swiata. Swiat
stal sie domem towarowym zapchanym bogactwami, ktére ludzkos¢ stworzyla. (...)
Wspolczesne pokolenie to ludzie urodzeni, by kupowaé - albo przynajmniej ogladac wi-
tryny w ogromnym supermarkecie swiata, w ktérym wybor towaréw stanowi wyzwanie
i oszatamia kupujacego™’.

W supermarkecie kultury pozornie kazdy moze robic to, na co ma ochote i wie-
rzy¢ we wszystko, co chce, pod warunkiem wszakze, Ze nie krzywdzi bezposrednio
innych ludzi. W supermarkecie kultury teoretycznie do§wiadczamy wolnos$ci wybo-
ru, cho¢ obiektywnie wybdr ten wecale nie jest wolny®. W momencie dokonywania
wyboru jesteSmy juz uksztaltowani przez istniejacy swiat (a wiec kulture). To on
wplywa w duzej mierze na to, jak prébujemy ksztalttowaé nasze zZycie. Spolecznosé,
w ktorej zyjemy - a wiec polityka, gospodarka, moralnosé, religia - w duzym stopniu
warunkuje nasze wybory.

Zasady funkcjonowania tego swoistego supermarketu przypominaja czesto zasa-
dy funkcjonowania rynku débr materialnych. Mozna powiedzieé, ze istnieje Scista kore-
lacja miedzy towarem materialnym a wytworem kultury. Zmienia sie asortyment ofero-
wanych produktéw i zmieniaja sie ,,produkty kulturowe”. Spoteczenstwa, ktérych pro-
dukty materialne sa tatwo dostepne na swiatowych rynkach, maja wiekszy wplyw na
kulture, przy czym niekoniecznie jest to kultura ,,najwyzszych lotéw”. Przyktadem
moze by¢ silny rynek amerykanski, ktéry rzutuje w istotny sposéb na rodzaj stuchanej
muzyki, kreowanie gwiazd filmu, sztuki, sportu w innych czesciach swiata. U Zrédet zas
tego zjawiska - zdaniem wielu badaczy kultury - stoi kapitalizm i zwiazane z nim prze-
ksztalcenia gospodarcze. To on wlasnie, przez logike pieniadza, podazy, popytu, nie-
ustannego krazenia towaréw iustug, tworzy wspolczesna - ponowoczesng - kondycje
kulturowa’. W supermarkecie kultury, tak jak na rynku, nie ma juz innego kryterium
niz pieniadz, wybor i gust. Cztowiek nie czuje sie tworca. Jest tylko konsumentem.

Wniosek dla odbiorcy kultury, ktéry nasuwa sie z naszych analiz, to umiejetnosé
odpowiedniego wyboru iselekeji nadprodukeji oferty kulturowej. Wybor jest tu ko-
nieczny, aby mieé¢ poczucie satysfakeji i nie pogubié sie w Swiecie sprzecznych ze soba
doznan, doswiadczen i przezy¢, aby umiec tworzy¢ (a staje sie to coraz bardziej proble-
matyczne) jedna, logiczna i satysfakcjonujaca spdjnosc zycia, odcinajac sie od jego frag-
mentarycznosci, epizodycznosci i wieloznacznosci'. Dodajmy zarazem, ze dobre wybo-
ry sa mozliwe przy odpowiedniej hierarchii wartosci. Odbiorca kultury musi posiada¢

T.H. von Laue, The World Revolution of Westernization: the Twentieth Century in Global Perspective,
Nowy Jork 1987, s. 339.

Por. G. Mathews, Supermarket kultury. Kultura globalna a toZsamos¢ jednostki, Warszawa 2005, s. 249.
Por. tamze, s. 259.
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poczucie zakorzenienia, fundament, ,.klucz”, w jakim chce - i wie, dlaczego chce - wy-
biera¢. W supermarkecie kultury ludzie nie przestaja szuka¢ swojej tozsamosci, takze
narodowej i ojczyZnianej. Ojczyzna jest w tym miejscu, do ktdrego czujemy najsilniejsza
przynalezno$é. Supermarket w duzym stopniu ostabia owo zakorzenienie w ojczyZnie.
Jak pisze G. Mathews w swojej znanej ksigzce: ,,(...) narodowa tozsamos¢ kulturowa ule-
ga erozji pod wptywem supermarketu kultury. Przejawy dzialalnosci rynku, ktére moz-
na uznaé za pogwalcenie poczucia narodowej tozsamosci kulturowej, sa widzialne i sty-
szalne na calym Swiecie: amerykanska muzyka w radio, japonskie komiksy zalewajace

Azje Wschodnia, walkmany, coca-cola, McDonald’s i Michael Jordan jako symbole o swia-
911

towym zasiegu”''.

Supermarketyzacja kultury, czyli sprowadzenie jej do poziomu rynku, pozbawia
jej odbiorcéw przezywania autentycznego ,,zadziwienia” i ,,tajemnicy”, refleksji nad zy-
ciem i Swiatem. Moze tez kreowa¢ Swiadomos¢, ze cztowiek nie nalezy tak naprawde do
zadnej kultury i ma prawo wybieraé, kim chce by¢. Supermarketyzacja sprawia, ze kul-
tura staje sie kultura bez wysitku, kultura ludyczna, czyli zabawa, infantylna rozrywka,
pogonia za sensacja. Jak juz zaznaczaliSmy, przemyst kulturowy, kierujacy sie prawem
podazy i popytu, produkuje dobra kulturalne zgodnie z gustami odbiorcéw, niekoniecz-
nie jednak wartoSciowe w sensie artystycznym, i stwarza w kulturze specyficzny typ
czlowieka. Wedlug typologii Z. Baumana'?, tworzy turyste, dla ktérego kultura to kolek-
cjonowanie wrazen; spacerowicza, dla ktérego kultura jest gigantycznym pojemnikiem

Supermarketyzacja kultury, czyli sprowadzenie
jej do poziomu rynku, pozbawia jej odbiorcow
przezywania autentycznego ,zadziwienia”

| fajemnicy’, refleksji nad zyciem i Swiatem.
Moze tez kreowaC Swiadomosc, ze cztowiek
nie nalezy tak naprawde do zadnej kultury

| ma prawo wybierag, kim chce byc.
Supermarketyzacja sprawia, ze kultura

staje sie kultura bez wysitku, kultura ludyczna,
czyli zabawa, infantylng rozrywka, pogonia

7a Sensacja,

0 por.K. Chrostowska, Problem z okresleniem wiasnej toZsamosci w spoleczenistwie postindustrialnym,

w: Gospodarka i spoleczenistwo w dobie globalizacji, A. Baczkiewicz (red.), Warszawa 2000, s. 219-225.

1 Tamze, s. 37.

2 70b. Z. Bauman, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Warszawa 1994, s. 7 nn.
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wypelnionym blyskotkami; wioczege, ktory spedza swe zycie w drodze i nie wie nawet,
czego szuka oraz gracza niepotrafiacego oddzieli¢ koniecznosci od przypadku, wartosci
od antywartosci. Zapytajmy jednak, czy jest to autentyczne tworzenie kultury? Czy ry-
nek ma by¢ jedynym miejscem, w ktorym czlowiek odkrywaé bedzie swoja tozsamosé
iintegralnosé? OdpowiedZ jest tu jednoznaczna. Tylko przez tworzenie autentycznej
kultury czlowiek rozwija siebie i nature®. Jest zdolny do tego, by humanizowa¢ Swiat,
a wiec tworzy¢ nowa, nieistniejaca w naturze synteze ducha i materii.

Jedna z charakterystycznych cech przetomu tysiacleci jest poszukiwanie wtasnej
tozsamosci kulturowej, by¢ moze dzieje sie to w obliczu wszechobecnych nurtéw glo-
balizacyjnych i presji poteznej kultury popularnej. Czlowiek wspoétezesny czuje sie wy-
korzeniony isamotny, anonimowy iwyobcowany nie tylko w obrebie swojego we-
wnetrznego zycia, ale takze w geograficznym znaczeniu, w ktérym zacieraja sie utrwa-
lone granice kulturowe i terytorialne. Niezaleznie od nieuniknionej uniwersalnosci
i pankulturalizmu, globalizacji i homogenizacji wspo6lczesnych proceséw, czlowiek
ma potrzebe przynaleznosci do konkretnej kultury o charakterze lokalnym. Trzeba za-
uwazy¢, ze tozsamosé i poczucie posiadania ,wlasnego domu”' sa wazne w kazdej
przestrzeni kulturowej. Czlowiek pozbawiony korzeni nie bedzie w pelni czlowie-
kiem. Pragnieniem i potrzeba jego duszy jest by¢ tozsamym z dziedzictwem ,,wlasnego
domu”*. W tym kontekscie proces globalizacji, obecny we wszystkich wymiarach zy-
cia wspolczesnego czlowieka, przejawiajacy silne tendencje unifikacyjne, rodzi zagro-
Zenie poczucia owej tozsamosci.

Stajemy zatem wspoéliczesnie w obliczu kolejnego zagroZenia w przestrzeni kultu-
rowej, Scisle zwigzanego z powyzej oméwionym, a mianowicie, z hybrydyzacja kultury
globalnej. Pod pojeciem tym, na wzdr biologicznego okreslenia hybrydy jako bliZej nie-
okreslonego ksztaltu, rozumie sie taka kulture, ktéra nie jest kontynuacja zadnej z do-
tychczasowych, ajedynie tyglem, zlepkiem réznych kultur o nieokreslonej jakosci.
Z cala pewnoscia hybrydyzacja kultury globalnej jest procesem budzacym uzasadnione

8w interesujacy sposob na pytania: jak tworzy¢ taka kulture, w jaki sposéb wychowywaé do transformo-

wania kultur i jak uczy¢ sie animacji kulturowej odpowiada Mario Pollo, specjalista od animacji kulturo-

wej w ksiazce Animazione culturale. Teoria e metodo, Rzym 2002.

L Sztompka podaje dwa znaczenia kulturowego pojecia domu. W pierwszym sensie jest to struktura or-

ganizacyjna i instytucjonalna, ktéra moze by¢ przedmiotem ,inZynierii instytucjonalnej”, konstruowa-
nia celowego, zgodnie z przyjetym zamystem, jak na przyktad funkcjonowanie w Unii Europejskiej ta-
kich instytucji, jak: Komisja Europejska, Parlament Europejski, Rada Europy, trybunaty europejskie, eu-
ropejski bank centralny itp. W drugim znaczeniu, to wspélnota wartosci, wzoréw, regul, idealéw i prze-
konan, aspiracji i marzen podzielanych przez dana wspélnote, na przyktad Europejczykow, ktore to war-
tosci stanowia domene kultury. Zob. P. Sztompka, Infegracja europejska jako szansa kulturowa. O mo-
ralnosci, toZzsamosci i zaufaniu, w: Kondycja moralna spoleczeristwa polskiego, ]. Marianski (red.), Kra-
kéw, 2002, s. 505.

Dla Jana Pawta II kultura jest domem czlowieka, ktéry wyznacza zachowanie i styl Zycia, caly zesp6t
czynnikéw, wypracowanych przez pokolenia, Swiadomos$é poszczegélnych ludzi, kultywowane przez
nich wartosci - obyczaj, jezyk, sztuka, literatura, instytucje i struktury zycia spolecznego. Jest ona zorga-
nizowanym systemem wspotbytowania spotecznego z jego prawami i regutami rozwoju.
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obawy o tozsamos¢ kulturowa w obliczu inwazji kultury pop, amerykanizacji i makdo-
naldyzacji Swiata. Zmierzanie w kierunku globalnej kultury dla kazdego moze okazaé
sie jednak zmierzaniem w kierunku kultury dla nikogo. Dominacja kultury globalnej
moze prowadzi¢ do zrezygnowania jednostek i calych narodéw zich wtasnej kultury,
zniepowtarzalnego ducha, ktéry obecny jest w kazdym jezyku i swoistych dla réznych
narodéw ,klimatéw” i wytworéw'®. Dodajmy, Ze zagrozeniem moze tez by¢ separacja
kultur okresu globalizacji. Zagrozenie to spowodowane jest naturalnym dla globalizacji
spotkaniem réznych kultur prowadzacym zamiast do wymiany i przenikania tresci
zjednej kultury do drugiej o wiele bardziej do ,,zderzenia cywilizacji”, nieustannego
konfliktu i $cierania sie miedzy soba kultur, az po separatyzm kulturowy. Ten z kolei
jest szkodliwy dla dynamizmu kulturowego - jak twierdzi L. Dyczewski - gdyz zadna
kultura nie jest samorodna. Rozwdj kultury wymaga bowiem kontaktu z wieloma kultu-
rami, dialogu z nimi, w innym przypadku prowadzi do stagnacji'’.

Dzieki procesowi globalizacji - by¢ moze nieco paradoksalnie ze wzgledu na to, co
wezesniej zauwazyliSmy - kultury zblizaja sie tez do siebie na zasadzie miedzykulturo-
wego dialogu. Dialog ten’® prowadzi do wzajemnego ubogacenia sie, a wiec i dynamiza-
cji kulturotwérezych dziatan, wyodrebniania wspélnych wszystkim fundamentalnych
wartosci, a z drugiej strony pozwala przezywac swoja odrebnos¢, niepowtarzalnosc i toz-
samos$¢. Poznawanie innych kultur nie musi oznaczaé separacji i poczucia zagrozenia
dla kultury rodzimej. Przeciwnie, moze by¢ inspirujacym spotkaniem zwiekszajacym
wlasng wiedze ipoznanie. Globalizacja moze wiec by¢ dla kultury nie tylko
wyzwaniem, ale - w rozumieniu Z. Baumana - macierzg mozliwosci prowadzaca do two-
rzenia niepowtarzalnych toZsamosci na zasadzie odmiennych wyboréw i kombinacji.
Owa macierz jest bogatym materialem kulturowym, z ktérego moga czerpac kultury lo-
kalne. Przy czym, nie bedzie to ujednolicanie kultur, ale wzmacnianie ré6znorodnosci
kulturowej”. Socjologowie stosuja w takim przypadku pojecie dyfuzji kulturowej pole-
gajacej na kontrolowanym przeplywie tresci i wartosci, wchlaniania badZ odrzucania
wplywow z innych kultur celem przyswajania sobie wlasciwych aspektow globalizacji®.
Na owej macierzy mozliwosci i dyfuzji kulturowej zasadza sie dialog miedzykulturowy
bedacy umiejetnoscia wspotistnienia kultur swiata. Dzieki temu dialogowi kultury
wzmacniaja swoje znaczenie i wplywy na spoteczenstwo, a jednoczesnie umacniaja wta-

Por. I. Stolarczyk, Dylematy globalizacji. Kryteria wartosciowania zmian spolecznych w kontekscie na-
uczania spolecznego Kosciola, Tarnéw 2003, s. 148-151. Zob takze: Religia i kultura w globalizujacym sie

swiecie, M. Kempny G. Woroniecka (red.), Krakéw 1999.

7" Por. L. Dyczewski, ToZsamos¢ spoleczno-kulturowa w globalizujacym sie swiecie, ,,Kultura i Spoleczen-

stwo” 2000 nr 1, s. 32.

8 Zob. Spoleczna nauka Kosciota pojmowana jako dialog, ,,Chrzescijanin w §wiecie” 1971 nr 3, s. 10-11.

9" Por. Z. Bauman, Globalizacja, czyli komu globalizacja a komu lokalizacja, ,,Studia Socjologiczne” 1997

nr3,s. 61.
Por. P. Sztompka, Teorie zmian spolecznych a doswiadczenia polskiej transformacji, ,,Studia Socjolo-
giczne” 1994 nr 1,s. 12.
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Kultury nie mozna narzuci¢ odgornie. Pojawia sie
ona jako efekt oddolnych i spontanicznych
doswiadczen, tradycji, zachowan, rytualizacii
Zycia codziennego. Mozna jednak na nig
wptywac, urabiajac jej tozsamos¢ przez
literature, sztuke, filozofie, publicystyke itp.
Pluralizm kultur narodowych rozwijat sie na
fundamencie dziedzictwa wartosci
zakorzenionych w Ewangelii, dajac poczatek
cywilizacji narodéw i tworzac ich tozsamosc.

sna tozsamos¢ przez kontakt z innymi wartosciami, ideami, doswiadczeniami®'. Twor-
czy dialog kultur prowadzi do pluralizmu kulturowego, ktéry nie jest wizja globalnej
kultury, ale wspolistnieniem réznorakich kultur i okazja do ciagltego ubogacenia kultu-
ry wlasnej. Stwierdzic trzeba, Ze globalizacja moze w tym wzgledzie odgrywaé pozytyw-
na role narzedzia jednoczacego kultury wokét wspdlnych wartosci.

Kultury nie mozna narzuci¢ odgérnie. Pojawia sie ona jako efekt oddolnych
i spontanicznych doswiadczen, tradycji, zachowan, rytualizacji zycia codziennego.
Mozna jednak na nia wptywaé, urabiajac jej tozsamosé przez literature, sztuke, filozo-
fie, publicystyke itp. Pluralizm kultur narodowych rozwijal sie na fundamencie dzie-
dzictwa warto$ci zakorzenionych w Ewangelii, dajac poczatek cywilizacji narodéw
i tworzac ich tozsamosé. Tozsamos$¢ to zrozumienie wlasnych korzeni, tradycji, ducho-
wosci. Jak wykazaliSmy, u podstaw europejskiej demokracji, porzadku spotecznego
i politycznego stoi Ewangelia. W nie mniejszym stopniu, niz od takich myslicieli jak:
Spinoza, Kartezjusz, Kierkegaard, Shakespeare, Dante, Norwid, Dostojewski i Ortega
y Gasset, Europa czerpala swojego ducha z Ewangelii i Blogostawienistw, z rozlicznej
dziatalnosci koscielnych i zakonnych instytucji*. Stad, nie moze by¢ ona struktura czy-
sto ekonomiczna, musi sta¢ sie cywilizacja chrzescijariska oparta na godnosci osoby
ludzkiej, wolnos$ci i odpowiedzialnosci inicjatywy tak indywidualnej, jak i spolecznej,
rozkwitem wszelkich energii moralnych narodéw europejskich®.

2 Ppor. L. Stolarczyk, Dylematy globalizacji. Kryteria wartosciowania zmian spolecznych w kontekscie na-

uczania spolecznego Koscioia, dz. cyt., s. 216.

Na temat historycznego wplywu zakonéw na ksztaltowanie sie kultury politycznej i cywilizacji chrzesci-
janskiej zob.: W. Kawecki, Zakony a swiat polityki, w: Europa consecranda, K. Wojtowicz (red.), Krakéw
2004, s.129-137.

Por. R. Schuman, Est- il trop tard pour faire 'Europe ?, w: Quelle Europe? Recherches et débats, Paris
1958, nr 22, s. 227-230.
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Jak wiadomo, wspétczesni Europejczycy sa krytyczni i kwestionuja wszelkie
aksjomaty*, w tym znaczenie chrzescijanistwa w historii. Nie jest to jednak kwestio-
nowanie bedace warunkiem poszukiwania prawdy, lecz stawianie okreslonych tez,
ktore probuje sie udowodnié. K. Zanussi podkreslal w tym kontekscie, Ze teza, iz
chrzescijaristwo stracito site inspirujaca w kulturze jest niemozliwa do udowodnie-
nia dopo6ty, dopoki sa na Swiecie chrzescijanie i - za wielkim rosyjskim artysta A.
Tarkowskim - powtarzal, ze ,,Judzkos$ci nie grozi tak bardzo zaglada atomowa, ale to,
ze umra ostatni ludzie wiary, a wraz z nimi skonczy sie cala kultura Europy”*. Moz-
na powiedzieé, ze Europa, ktéra boi sie chrzescijanskich korzeni, Swiadomie rezy-
gnuje ze swojej tozsamosci, a przynajmniej - jak ja okresla P. Sztompka - toZsamosci
pozytywnej, w ktorej akcentuje sie bardziej my niz oni, bardziej solidarnos¢ niz opo-
zycyjny konflikt. W toZsamosci pozytywnej nie marginalizuje sie obcych, ale przez
pryzmat dumy z wlasnych osiagniec¢ i wartosci jest sie otwartym na inne wartosci,
eliminujac ksenofobie, nietolerancje, stereotypy?’.

Zarysowany problem europejskiego kryzysu tozsamowosciowego w ksiazce Senza
radic” podjeli kard. J. Ratzinger, dzi$ papiez Benedykt XVI, i przewodniczacy Senatu
Wloch M. Pera. Szukajac przyczyn zjawiska, przywolani autorzy orzekli, ze kryzys ten
jest rezultatem negatywnego wplywu relatywizmu w posoborowej teologii, znudzenia
Zachodu jego wlasnymi wartosciami, autocenzura, jaka sam na siebie natozyt, gdyz bat
sie powiedzie¢, Ze jego kultura jest lepsza od innych (na przyktad od islamu). W konse-
kwencji panistwa europejskie nie chcialy zgodzi¢ sie na odwotanie do wartosci chrzesci-
janskich w Konstytucji Europejskiej. Pozwolily takze na zréwnanie wolnosci religijnej
z wolnoscig orientacji seksualnej. Zacho6d boi sie oceny innych kultur, poniewaz pozosta-
je pod wplywem relatywizmu, a to oznacza przekonanie, iz nie istnieja fundamentalne
wartoSci oraz Ze nie mozna w wystarczajacy sposob udowodnié, Ze cos$ jest lepsze od cze-
gos innego.

Jak zaakcentowali Ratzinger i Pera, relatywizm wychodzi z zaloZenia, Ze istnieje
nade wszystko pluralizm, a wiec mnogos¢ idei, wartosci, ocen, styléw zycia, kierunkow,
filozofii, idei, religii itp., dlatego nie sposéb dokonac oceny jednej kultury w konfronta-
cji zinna, na przyklad chrzescijaristwa iislamu®. Relatywizm w obrebie teologii chce
nas przekonac, ze wszystkie religie sa jednakowo dobre i nie ma pomiedzy nimi r6znicy.
Oznacza to réwniez, Ze zalozZyciele tych religii sa jednakowo wazni. Trzeba by zatem zre-
widowa¢ zdanie, ktore wypowiedziat Jezus: ,,Ja jestem droga, prawda i Zyciem”, bo mo-

" Dowodem na tak postawiona teze moze by¢ choéby dyskusja nad traktatem konstytucyjnym i mozliwo-

$ciag odwolania sie w nim do chrzescijariskich korzeni w Invocatio Dei. Ostatecznie zapisu takiego nie

umieszczono, pominieto odniesienie do Boga i religii.

% K. Zanussi, Europa ducha w kulturze inspirowanej Ewangelia, w: Europa wspolnych wartosci. Chrze-

Scijanskie inspiracje w budowaniu zjednoczonej Europy, S. Zieba (red.), Lublin 2004, s. 28.
% Zob. P. Sztompka, Integracja europejska jako szansa kulturowa. O moralnosci, toZzsamosci i zaufaniu,
dz. cyt.s. 512.

T Zob. M. Pera, ]. Ratzinger, Senza radici. Europa, relativismo, cristianesimo, islam, Mediolan 2004.

28 por. tamze, s. 13-16.

16 KULTUI'a— MeDia — Te0L0gia 4/2011



W. Kawecki, Komercjalizacja wspolczesnej kultury

globy ono zostaé¢ uznane za pobrzmiewajace fundamentalizmem religijnym. W takim
mysleniu mamy do czynienia z ewidentnym pomyleniem neutralnosci ze swieckoscia.
Mozna wiec pytac, dlaczego swiatopoglad laicki ma dominowa¢ nad religijnym i to jesz-
cze w przebraniu neutralnosci? J. Ratzinger podkreslal w tym kontekscie, ze wraz ze
zwyciestwem §wiata techniczno-Swieckiego wartosci europejskie, w tym kultura i wiara,
sa zastepowane systemami wartosci z innych swiatéw: przedkolumbijskiej ameryki, isla-
mu, mistyki azjatyckiej. Co wiecej, istnieje w Europie dziwna niecheé do wtasnej kultu-
ry i wlasnej przysztosci. Dzieci, ktére moglyby by¢ nadzieja przysztosci, sa postrzegane
jako zagrozenie dla terazniejszosci®. Istnieje swoista ,,nieche¢ do Boga”, gdy tymczasem
Swiat bez Boga nie ma przyszlosci.

Nie mozna odpowiedzialnie zanegowac faktu, iz caly dorobek architektoniczny, li-
teracki, filozoficzny, ktérym szczyci sie dzisiaj Europa, ma swoje korzenie w chrzescijan-
stwie. Korzystaja z niego tak wierzacy, jak i ateisci i agnostycy. Bezsprzecznie chrzesci-
janstwo od wiekéw ksztaltowato Europe i gdyby nie ono, Europa nie bytaby dzisiaj tym,
czym jest®. Wielokulturowos¢é wtasnie, jesli sie za nig opowiadamy, wzywa nas, Europej-
czykow, abySmy na nowo weszli w samych siebie. M. Pera zauwaza: ,,Nad Europa wieje
brzydki wiatr. Mowa o przekonaniu, Ze wystarczy poczekaé, a problemy same znikna.
Albo Ze wystarczy przychyli¢ sie do Zadan tych, ktérzy nas przesladuja, a wybronimy sie
z opresji. Jest to ten sam wiatr, ktéry wial w Monachium w 1938 roku”. W odpowiedzi
Ratzinger pisze: ,,Zachdd nie kocha juz wiecej samego siebie: w swojej historii widzi juz
tylko to, co godne potepienia i destrukeyjne, i nie jest juz w stanie pojaé tego, co wielkie
i czyste™. Kryzys kultury europejskiej jest kryzysem kultury chrzescijanskiej. Scepty-
cyzm, relatywizm posuniety az po nihilizm, smutek egzystencjalny - twierdzit P. Po-
upard - jest wyzwaniem dla chrzescijanstwa i jego duchowosci, ktére powinno powrécié
do prawdy o Jezusie Chrystusie-Odkupicielu czlowieka i centrum kosmosu oraz historii.
Ateizmowi nalezy wiec przeciwstawi¢ wiare chrzescijaniska; sekularyzacji - kosmiczna
wizje stworzenia i odnawiajaca liturgie oparta na Bozym Slowie i Jego lasce; uprzemy-
stowieniu i urbanizacji - zywe i braterskie wspélnoty chrzescijaniskie®.

Podsumowujac stan obecnej kultury, nalezy stwierdzié, ze ewangelizacja kultur
powinna wspétczesnie zmierzaé do transformacji jej negatywnych charakterystyk w kie-
runku glebszego uznania kultury praw czlowieka, kultury braterstwa i wypracowania
kategorii mitosci (caritas) jako wartosci kulturowej. Przestanie ewangeliczne i chrzesci-
janstwo od zawsze prezentowaly i upowszechnialy prawa czlowieka jako uniwersalnie
obowiazujace. Idea praw czlowieka odnajdywala swéj fundament w chrzescijanskiej
godnosci kazdego czlowieka, a w swoim teologicznym uzasadnieniu odwotywala sie do
Objawienia, czyli koncepcji cztowieka stworzonego przez Boga na swéj obraz i podo-

2 Por. tamze, s. 59-60.

Por. R. Legutko, Ostatni przesad Europy, ROL 2003.12.20, nr 296.

Zob. M. Pera, ]. Ratzinger, Senza radici. Europa, relativismo, cristianesimo, islam, Mediolan 2004; J.
Ratzinger, L’Europa di Benedetto nella crisi delle culture, Siena 2005.
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2 Por. P. Poupard, Lereditd cristiana della cultura europea, Rimini 2007, s. 33.
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bienistwo, oraz do Chrystusa wcielonego w cztowieka - Zbawiciela §wiata. W Nim kazdy
cztowiek jest przeznaczony do chwaly BozZej i do niesmiertelnosci. Stad bierze sie niena-
ruszalna godnos¢ czlowieka, z ktorej wyptywaja wszelkie prawa ludzkie. Maja one wy-
miar kulturowy, spoteczny i polityczny, ale takze religijny a nawet chrzescijanski. Kultu-
ra braterstwa i solidarnosci bazuje na wartosciach duchowych, religijnych i etycznych
plynacych z Ewangelii, dodajac istotny bodziec dla dynamizmu kulturowego i spotecz-
nego®. Takze milosé ewangeliczna bedaca - zdaniem Jana Pawla II - ,wielka sila ukryta
w sercu kultur” powinna stawac sie pedagogia kulturowa i skuteczng dzialalnoscia spo-
teczna w duchu stuzby, szacunku, uczciwosci i zawodowej kompetencji*. Nowa kultura,
ktdrej potrzebuje Swiat, opierac sie winna na pokoju i solidarnosci, sprawiedliwosci i po-
szanowaniu praw, godnosci czlowieka, wyzwoleniu i integralnym rozwoju kazdej jed-
nostki i kazdego narodu. Uwzgledniaé¢ musi czlowieka dla samego faktu, Ze jest cztowie-
kiem i - jak go okresla Kosciét - stanowi jego ,,droge”. Wizja cztowieka ma by¢ integralna
inadprzyrodzona, umiejscowiona w zbawczym planie Boga, niepozbawiona wartosci
religijnych i duchowych, ktére humanizuja kulture.m

O AUTORZE:

o. dr hab. Witold Kawecki CssR, prof. UKSW - profesor nauk teologicznych w zakre-
sie teologii kultury organizator i dyrektor Instytutu Wiedzy o Kulturze UKSW; kierow-
nik katedry ,,Dialogu Wiary z Kulturga”. W latach 1997-2002 redaktor naczelny ,,Homo
Dei”. oraz dyrektor wydawnictwa Homo Dei w Krakowie; wspoizalozyciel pisma nauko-
wego ,,Kultura-Media-Teologia”, rekolekcjonista w Polsce i za granicg. Zajmuje sie: teolo-
gia kultury, etyka mediow, kulturg polityczna, socjologia religii. Autor 16 ksigzek (m.in.

9 i

,Dlaczego Kosciol broni Zycia”, ,,W strone trzeciego tysigclecia”, ,,Dylematy moralne

9

wspolczesnego cztowieka”, ,,Ocali¢ cztowieka - ocali¢ kulture”, ,,Jan Pawet II - cztowiek

9 9

kultury”, ,,Kosciol i kultura wdialogu”, ,,Portrety Jana Pawia II”, ,,Slowo w kulturze
wspolczesnej”, ,,Dokad zmierzamy™), oraz licznych artykutow. Tiumacz z francuskiego,
wloskiego i hiszpanskiego. Czlonek Stowarzyszenia Dziennikarzy Katolickich, Stowa-
rzyszenia Teologow Moralistow Polskich, Polskiego Towarzystwa Kulturoznawczego,
Komitetu Naukowego czasopisma ,,Kultura-Media-Teologia”, Miedzynarodowej Rady Se-

rii Europa XXI wieku Wspolpracownik Polskiego Radia i Telewizji Polskiej..

3 Por. Jan Pawel I1, Encyklika Sollicitudo rei socialis, Krakéw 2005, nr 33.

3 por. tamze, 47.

18 KULTUI'a— MeDia — Te0L0gia 4/2011



KULTUI'A - MEDIa - TeOLOgia
2011 nr4,s. 19-33.

Dagmara Jaszewska

Kultura - rzecz gustu?

0 kilku granicach supermarketyzacyi kultury

STRESZCZENIE:

ARTYKUL PRZEDSTAWIA ZAGROZENIA PLYNACE

Z URYNKOWIENIA T GLOBALIZACJI KULTURY, KTORE
GORDON MATHEWS OKRESLIE MIANEM ,,SUPERMARKET
KULTURY”’, A KTORE SKUTKUJA DOTAD NIESPOTYKANA
PRZESTRZENIA JEDNOSTKOWE] ,,WOLNOSCI WYBORU’.
AUTORKA ZESTAWIA JE Z KONCEPCJA PONOWOCZESNOSCI
I WSKAZUJE NA ICH WSPOLNE JADRO — KONSUMPCIE, JAKO
DOMINUJACY DZI$ W KULTURZE MODEL ZYCIA.
NASTEPNIE WSKAZUJE, ZE TAK JAK PONOWOCZESNOSC,
TAK ROWNIEZ SUPERMARKETYZACJA KULTURY MA SWOIE
GRANICE. PRZYWOLUJE TEORETYCZNE KONCEPCJE
UKAZUJACE TE GRANICE, A PONADTO PRZEDSTAWIA

I KROTKO CHARAKTERYZUJE TROPY WSPOLCZESNE]
KULTURY, NA KTORYCH NIE REALIZUJE SIE STEREOTYPOWA
POWIERZCHOWNOSC WYBORU - JAK KONSUMPCIA ,,PELNA
ZNACZEN", NIEWIDZIALNA ,,PRACA NA SYMBOLACH’
WIDOCZNA W ZJAWISKU MELODZIEZOWYCH SUBKULTUR,
CZY ZJAWISKO INTERNETOWYCH FANDOMOW.

SLOWA KLUCZOWE:

SUPERMARKET KULTURY, UTOWAROWIENIE KULTURY,
GLOBALIZACJA, KONSUMPCJA, FANDOM, KULTURA
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RICHARD SHUSTERMAN, PO-POSTMODERNIZM.

ABSTRACT:

ARTICLE REPRESENTS THREATS FLOWING FROM THE
COMMODITIZATION AND GLOBALIZATION OF CULTURE,
WHICH PROCESS GORDON MATHEWS NAMED ‘‘CULTURAL
SUPERMARKET’” AND WHICH CAUSES AN
UNPARUNPARALLELED SPACE OF "FREEDOM OF CHOICE”
FOR AN INDIVIDUAL. THE AUTHORESS COMPARES THIS
PHENOMENA WITH CONCEPTION OF THE POSTMODERITY
AND SHOWS THEIR COMMON CORE — THE CONSUMPTION.
SHE SHOWS THEN, THAT SO AS POSTMODERNITY, AS THE
SUPERMARKETIZATION OF CULTURE HAS IT’S BORDERS TOO.
SHE CALLS THE THEORETICAL CONCEPTIONS PORTRAYING
THESE BORDERS, AND MOREOVER SHE REPRESENTS AND
SHORT CHARACTERIZES THE PHENOMENA OF THE PRESENT
CULTURE, WHERE WE CANNOT FIND A STEREOTYPICAL
VISION OF SUPERFICIALITY OF CHOICE - FOR EXAMPLE THE
CONSUMPTION "FULL OF THE MEANINGS”’, THE INVISIBLE
"WORK ON SYMBOLS”> CHARACTERISTIC FOR YOUTH
SUBCULTURES, OR THE PHENOMENON OF THE INTERNET
FANDOM’S.
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ojecie supermarket kultury zostalo wprowadzone do dyskursu wspoétczesnej an-

tropologii przez Gordona Mathewsa' na oznaczenie nowej kondycji kultury (zwa-

nej chetnie ponowoczesng). Na skutek globalizacji i dotad niespotykanego kontak-
tu kulturowego trudno jest juz méwié dzis o catosciach, takich jak kultura narodowa czy
kultura etniczna, dochodzi zas do powstawania kulturowych hybryd, widocznych w wy-
mieszanych tozsamosciach wspoétczesnych ludzi. Cho¢ kwestia istnienia ,,catosci kultu-
rowych” byta od dawna w antropologii poddawana krytyce® (a i coraz czesciej styszymy
glosy krytyczne wobec ,,nowosci” dzisiejszej sytuacji kulturowej®), to zdaniem wielu ba-
daczy (w tym Gordona Mathewsa), sytuacja dzisiejszej kultury jest szczegélna, a typowe
dla niej przejscie ,,od §wiata korzeni” do ,,Swiata wyboru” nabiera szczegdolnego sensu.
Tym, co powoduje te bezprecedensowosé, jest wszechobecna kultura masowa oraz logi-
ka (p6Znego, jak chce Jameson*) kapitalizmu.

Cho¢ od zawsze istnial kontakt kulturowy, wymiana kulturowa - to dzis$ istnieje
on wskali niebywalej (popularnosé idostepnosé podrézy zagranicznych, aprzede
wszystkim rola mediéw tworzacych ze swiata ,,globalng wioske”). I tak, Mathews za wie-
loma badaczami wspolczesnej kultury podkresla, zZe skoro dzis na ekranie telewizora wi-
dzimy caly Swiat, a to, co obce, inne, wydaje sie swojskie - to latwo by¢ dzi$ antropolo-
giem, relatywista kulturowym, obeznanym z innoscia.® Latwo tez ulec ztudzeniu, w sy-
tuacji ,,feerii pomystéw i tozsamosci” prezentowanych na okragto we wspétczesnych me-
diach®, mozna bez ograniczen owa innos¢ wprowadza¢ we wlasne zycie. Z drugiej stro-
ny, zdaniem Mathewsa, miejsce panstwa coraz bardziej wypiera dzis rynek - i to on od-
grywa coraz wieksza role, rowniez w kwestiach kulturowych. Te dwa zjawiska uzupet-
niaja sie wiec i wzmacniaja. Supermarketyzacja oznacza przejecie zasad rynkowych, me-
chanizmu konsumpcji wzgledem kultury - obyczaje, wierzenia, style Zycia zostaja wpisa-
ne wrynek i mamy do nich tatwiejszy, niz kiedykolwiek wezesniej, dostep. Niespotyka-
na dotad skala globalizacji, miedzynarodowy obieg informacji, Internet, telewizja
o Swiatowym zasiegu stwarzaja pole inspiracji, potencjalnej wymiany kulturowej. W te-
lewizji czy Internecie ogladamy programy z calego swiata, przedstawiajace rézne idee,

! Autor wspomina jednakze, Ze termin ten byt juz sporadycznie w uzyciu. Prawdopodobnie jako pierwszy

uzyt go S. Hall w eseju The Question of Cultural Identity zamieszczonym w ksiazce: S. Hall, D. Held, T.
McGrew (red.), Modernity and Its Futures, Cambridge, 1992, s. 303. Zob. G. Mathews, Supermarket kul-
tury. Kultura globalna a tozsamos¢ jednostki, Warszawa 2005, s. 283.

G. Mathews przytacza debate nad wspdtczesna antropologia, ktéra juz od czaséw B. Malinowskiego na-
rzekata na to, Ze przedmiot jej badan - lokalne, etniczne kultury - nieustannie jej umykat i zanikat .
Tamze, s. 270
Wedtlug niektérych badaczy, jak R. Robertson, J. Friedman, globalizacja i wynikajaca z niej tendencja do
przejmowania elementéw obcych kultur, a wiec zanik mitycznego ,,Swiata korzeni”, miata juz miejsce
wieki temu. Niektorzy badacze wiaza to zjawisko z pojawieniem sie pierwszych cywilizacji handlowych,
inni - religii uniwersalnych, jak chrzescijanstwo, buddyzm . Tamze, s. 257.

F. Jameson Postmodernizm i spoleczenstwo konsumpcyjne, w: R. Nycz (red.), Postmodernizm. Antolo-
gia przektadow, Krakéw 1998.

G. Mathews, Supermarket kultury..., dz. cyt., s. 257-258.

Tamze, s. 258.
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elementy kulturowe jak produkty - gotowe, z jak najlepszej strony, z instrukeja uzycia.
Rézne formy kulturowego bycia, ré6zne wzory, wierzenia, rytualy, idee, wartosci - do
tego wszystkiego mamy dzis dostep - widzimy to, prezentuje sie to nam. Formy kultu-
rowe sa eksponowane - jak towary w sklepie.

Obok efektu ,,globalnej wioski”, zjawisko to ma wymiar mikrosocjologiczny, zwia-
zany z zagadnieniem tozsamosci jednostki. Proces supermarketyzacji wytwarza ,,rynek
informacji, tozsamosci”” - po raz pierwszy to nie ogélne wplywy kulturowe parstwa, ale
jednostka sama ksztaltuje swoj styl Zycia, a nawet tozsamosé. Konsumpcja ma oczywiscie
wymiar spoteczny, ale tak naprawde opiera sie na jednostkowych dziataniach. To jed-
nostki kupuja - nawet, jesli czynia to stadami. Wszystko mozna kupié¢, nabyé¢, wszystko
staje sie towarem i jest poddane jednostkowemu gustowi, jednostkowej decyzji. Kultura
przestaje by¢ dziedzictwem - kultura to coraz bardziej ,,rzecz gustu”.

Tak opisane ,,rynkowe” podejscie do wtasnej kultury, tozsamosci, korespondu-
je z ponowoczesna diagnoza kultury. Jest teza oczywista, Ze spoteczenstwo konsump-
cji mozna utozsamié ze spoleczenstwem ponowoczesnym, a mechanizm konsumpcji
koresponduje z filozofia postmodernizmu - zwraca na to uwage sam Mathews®. Pono-
woczesng kulture charakteryzuje sie wlasnie przez fakt, iz wzorzec kupowania stat
sie dla niej podstawowy - jej gléwna cecha jest wielosé, bogactwo i rozmaitosc ,,ofert
kulturowych”. Przede wszystkim jednak globalnos¢ dzisiejszej kultury stwarza bez-
miar ,,mozliwosci” dla jednostki - konsumpcja koresponduje z postmodernistyczna
idea wolnosci jednostki, jej ,,uwolnieniem” od ograniczen tradycji; staje sie matryca
wolnego wyboru, ktérej klasycznych koncepcji dostarczyli cho¢by Z. Bauman, J. Bau-
drillard czy do pewnego stopnia R. Rorty. Opisywane przez tych autoréw rozmaite
,»typy ponowoczesne” (jak wedrowiec, turysta czy gracz Baumana, liberalna ironist-
ka Rorty'ego), a z drugiej strony teoria symulacrow Baudrillarda, pokazuja rzeczywi-
sto$¢ ,,wolnej jednostki”, ktora definiuje nie tylko nieskoniczona wolnosé wyboru
kulturowych form, ale i swoiste umilowanie zmiennosci (proteofilia), pogon za no-
wym. Jednoczesnie w ponowoczesnym §wiecie pojawia sie rodzaj leku przed jedno-
znacznym okresleniem, przed tym, by nie zmarnowac, nie przegapic¢ szans, ktére zy-
cie przed nami stawia® - a wliczajac w to rzeczywistos¢ medialna, Swiat staje sie nie-
wyczerpanym i niekoniczacym sie Zrédlem tych szans. Kultura staje sie wiec super-
sklepem, w ktérym mozna wybraé tozsamosé, weciaz wyprébowywac kolejne, weiaz
przymierzaé nowe okazje. Ponowoczesne wzorce osobowe sa wiec wrecz ucielesnie-
niem konsumizmu, promujac ochocze uczestnictwo w niekoniczacym sie procesie na-
bywania nowych produktéw: ponowoczesna osobowos¢, ktéra budowana jest w opar-
ciu o hasta ,leku przed metanarracja”, koresponduje z mentalnoscig konsumpcyjna.
Jedna wspiera druga: zwracal na to uwage cho¢by Richard Shusterman, uznajac ror-
tianskie modele podmiotu oddajacego sie nieustannym redeskrypcjom, nowym

" Tamze,s. 19.

8 Tamie, s. 255-256.
Z.Bauman, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Warszawa 1994, s. 301 in.
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mozliwosciom (nie wolno przegapié zadnej szansy), za doskonate wcielenie mecha-
nizmu ponowoczesnej konsumpcji *°.

Strach przed okresleniem, kryzys tozsamosci, niemoznos¢ jej ,,scalenia”, sklania
ku niekoniczacym sie poszukiwaniom coraz to nowszych rzeczy: stownikéw, jak by po-
wiedzial Rorty, ale i ich materialnych wehikutéw.

Kultura na sprzedai? Putapki supermarketyzacji kultury
Kultura na sprzedaz - to weale nie brzmi dobrze. Brzmi to naprawde strasznie - tak jak-
bySmy wybierali na jarmarku, przymierzali, porzucali: juz nie zwykle towary, lecz daw-
ne swietosci - formy i tresci narodowe, ludowe, religijne. Wieje grozba powierzchowno-
$ci, rozpadu oryginalnych kultur, ulatwiania, koloryzowania elementéw kultury...
Najwiekszym problemem z supermarketyzacja kultury wcale nie jest to, ze wybie-
rajac kulturowy towar, ptacimy za niego - istnieja bowiem dzi$ takie platformy, gdzie
kulturowa réznorodnosc i egzotyke mozna naby¢ za bezcen (w ramach abonamentu tele-
wizyjnego czy oplaty za Internet mozemy surfowac/ktusowaé po calym swiecie i inspi-
rowac sie do woli kulturowa réznorodnoscia). Chodzi raczej o to, Ze zjawia sie zjawisko
fetyszyzmu, Ze coraz czesciej traktujemy kulture jak towar - jej dobra, wartosci, wierze-
nia, normy, idee, nie méwiac juz o przedmiotach, s3 po prostu produktami. Bez watpie-
nia jest to sytuacja problematyczna - czesta konsekwencja tego stanu rzeczy jest powierz-
chownos¢ kulturowej konsumpcji, nieznosna lekkosé, jaka powoduje sprowadzenie kul-
tury do potek supermarketu. Kultura przywykta bowiem do wiekszej ciezkosci - definio-
wana klasycznie jako ,,sposéb zycia spoleczenstw i narodéw”, czy charakteryzowana
w kategorii rytualow, ktore dotycza ,,zycia powaznego”"'. Wzorce kulturowe owszem, za-
wsze byly zmienne - zmienialy si¢ jednak zawsze powoli, kultury przez wieki powstawa-
ly w stosunkowo duzej izolacji, uswiecane tradycja przodkéw. We wszystkich kulturach
dziataly silne mechanizmy chroniace przed zmiana, przed porzuceniem tradycji (jak pi-
sat F. Znaniecki, zanim grupy spoleczne weszly w stadium utylitaryzmu, rozwijaty tra-
dycjonalizm - Swiadoma ochrone tradycji z leku przed utrata tozsamosci grupy*).
Tymczasem coraz czesciej podchodzimy do naszych kulturowych tresci lekko -do
religii, do kulinariéw, do ubierania sie. Zaczelo sie to zjawisko od muzyki i mody odzie-
zowej - teraz modzie i wszechogarniajacej estetyzacji ulega juz wszystko. Dodajmy, ze

10 »Rorty'ego pojecie jazni jako przypadkowego konglomeratu niekompatybilnych quasi-jazni, stale poszu-

kujacych nowych mozliwosci i wielorakich, zmiennych stownikéw zdaje sie by¢ idealem dla ponowocze-
snego spoleczenistwa konsumpcyjnego: rozczlonkowane, zdezorientowane ,,ja”, tapczywie zgarniajace
jak najwieksza ilos¢é nowych towaréw, lecz pozbawione wszelkiej integralnosci, a stad niezdolne do za-
kwestionowania konsumpeyjnych nawykéw czy tez systemu, ktéry nimi manipuluje i czerpie z nich zy-
ski” - R. Shusterman, Praktyka filozofii, filozofia praktyki: pragmatyzm a Zycie filozoficzne, Krakéw
2005, s. 103; zob. tez tenze, Estetyka pragmatyczna..., dz. cyt., s. 345-346.

E. W. Rothenbuhler powotuje si¢, definiujac rytual, na kategorie ,,zycia powaznego”, ktéra do dyskursu
humanistyki wprowadzit E. Durkheim - zob. E. W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy
codziennej do ceremonii medialnej, Krakéw 2003, s. 29.

F. Znaniecki, Socjologia wychowania, t. 1 - Wychowujace spoleczernistwo, Warszawa 2001, s. 13-15.

11
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z supermarketyzacja kultury wiaze sie hedonizm, pragnienie atrakcyjnych przezy¢, fe-
erii - postawy te przechodza dzis$ na nowe towary, na towary kulturowe. Pragnienie pro-
mocji, atrakcji, feerii zaczyna dotyczy¢ réwniez religii czy tozsamosci narodowej. Rosng
wymagania - nie zadowalamy sie juz byle czym, lecz stajemy sie ,,wymagajacymi klien-
tami” w kazdej dziedzinie kultury tam, gdzie dotad po prostu cos$ dziedziczyliSmy. Ro-
$nie konkurencja - jesli jest nudno, za trudno, to péjdziemy do konkurencji. I idziemy -
wybierajac czesto to, co latwiejsze, bardziej atrakcyjne, obiecujace, lepiej opakowane.
W ,,trosce o klienta” tradycyjne pakiety kulturowe wprowadzaja wiec promocje, korzy-
staja z reklamy, a nawet stosuja wyprzedaze - nie dziwi juz widok reklamujacych sie ko-
Sciotéw na Zachodzie czy foldery europanstw, zachwalajacych swoje atuty i tworzacych
atrakcyjna i mila dla oka ,,oferte dla kazdego” z wielowiekowej Francji czy Wtoch.

Co dzieje sie z wielowiekowa tradycja, gdy staje sie ona ,,kulturowym towarem”?
Spéjrzmy na sfere religii - jej supermarketyzacja powoduje, Ze tradycyjne religie przesta-
ja by¢ postrzegane przez ludzi jako ,jeden towar” do kupienia - réwniez tu wkracza
eklektyzm i synkretyzm, dochodzi do wybierania z r6znych religii elementéw, ktére jed-
nostce ,,pasuja”, co przeksztalca religie w ,,aksjonormatywne puzzle”'. W dziedzinie re-
ligii zaczynaja wiec dziala¢ mody (poczawszy od mody na religie Wschodu w latach 60.
XX wieku).

Dodacé trzeba, ze komercjalizacja kultury prowadzi do trendéw scisle okreslonych:
cho¢ teoretycznie kultury stoja przez cztowiekiem otworem, w praktyce rzadko wybiera-
my co$ niezwyklego, rzadkiego (odkrywamy Indie, jakas egzotyczna religie, wegetaria-
nizm, alternatywny sposob zycia). CzeSciej wystepuje amerykanizacja, zniewalajacy
wplyw Zachodu, ktéry powoduje, Ze bohaterowie ksiazki Mathewsa czuja sie kosmopoli-
tami, ze swobodnie dodaja do swej tradycyjnej kultury elementy zachodnie (muzyka
rockowa, zachodnia moda, obyczaje) i nie widza w tym nic zlego (przeciwnie, czesto uza-
sadniajac, Ze sg one lepsze, lepiej rozwiniete'). Podpada tu zjawisko globalizacji kulturo-
wej, zanikania rdzennych kultur, lokalnych obyczajéw, amerykanizacja (trendy te opisat
wezesniej B. Barber jako zjawisko macdonaldyzacji Swiata®). Jest to jeden z wielu para-
dokséw nowoczesnosci, bo wydawaloby sie, ze supermarket jest weieleniem wolnosci,
anie powielania tych samym wzorcow - wielu wigzato z nim nadzieje na wolnos¢, ma-
rzenie, by kultura przestata by¢ czyms ,,danym”, czym$ narzuconym (opresja), nie-
zmiennym na zawsze, a by mozna ja bylo wybra¢. Tymeczasem, nie wiedzie¢ czemu, to
amerykanska popkultura, ,,MacSwiat” staje sie ulubionym powszechnie towarem - dziw-
nym trafem wybierane sa towary latwe i przyjemne, jak coca cola, czy taniec nalodzie.

Po pierwsze wiec, protesty wobec supermarketyzacji kultury styszalne sa ze stro-
ny tych, ktérzy bronig pewnych kulturowych catosci, jakiegos dziedzictwa, jakichs po-

B T Szlendak, S upermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne miodziezy w kulturze konsumpcyjnej,

Wroclaw 2004, s. 119.

Jak na przyklad japoriscy muzycy, wypowiadajac sie o sztuce europejskiej - zob. G. Mathews, Supermar-
ket kultury..., dz. cyt., s. 82-83.

5 B.R.Barber, Dzihad Konira McSwiat, Warszawa 2007.

14

KULTUIa, - MeDia - Te0L0gia 4/2011 23



SUPERMARKET KULTURY

waznych systeméw kultury, jak kultury narodowej - bo (nie tylko) mtodzi odchodza od
tradycji, ulegaja mirazom mod, westernizuja sie, modernizuja. I tak, w ksiazce Mathew-
sa Hongkoniczycy upodabniaja sie do Chinezykow, Japoniczycy - amerykanizuja, a Ame-
rykanie - japonizuja. Obroncy religii rowniez ubolewaja nad traktowaniem religii jak to-
waru w supermarkecie - coraz czesciej wybieramy artykuly, ktére nam sie podobaja, za-
miast zakupié ,,caly pakiet” od a do z, acznie z niewygodnymi dzis elementami.

Po drugie zas, wypada sie troszczy¢ o kondycje jednostki w globalnej wiosce. Kul-
tura, ktora sie handluje, oznacza bowiem tozsamos¢ pozbawiona korzeni, cztowieka po-
zbawionego ojczyzny'®. Kultura, ktéra nie jest wlasna, odziedziczona, czesto okazuje sie
nabytkiem powierzchownym, moda. Czlowiek sie samooszukuje, mniemajac, Ze na-
prawde ,,medytuje transcendentalnie”, Ze naprawde jest Indianinem, Ze naprawde po-
znal caly Swiat dzieki ofercie last minute - tymczasem czesto jest tylko w posiadaniu po-
wierzchownych kulturowych gadzetow, ztudzen, btyszczacych papierkéw. Wielu przed-
stawicielom wspélczesnych subkultur wydaje sie, ze sie buntuja - nie dostrzegaja
jednak, ze wpisuja sie w gotowy styl, mode, napedzana rynkowymi mechanizmami.
Ziszcza sie przepowiednia A. Huxleya'” - nie widzimy wlasnego zniewolenia, wydaje
nam sie, Ze robimy, co chcemy i Ze wyznajemy wtasne poglady. Tymczasem wolnos¢ ery
supermarketu kultury bywa pozorna, przykrywajaca uleganie modom; pozorny tez
bywa indywidualizm, gombrowiczowskie ,,pakiety” niby-wlasnych pogladéw, modne
ideologie.

Jak sobie radzi¢ w supermarkecie?

Czy supermarket kultury oznacza fatalng kondycje kultury i czy nalezy powrdcié do jej
stanu dawnego? To Zle postawione pytanie. Mathews twierdzi, Ze nie mozna uciec od su-
permarketu kultury: mozna mu zaprzeczaé albo go gloryfikowaé, ale trzeba przyznaé,
ze to nasza obecna kondycja kulturowa, dotyczaca coraz wiekszej ilosci os6b*®.

Zdaje sie, ze rzeczywiscie nie mamy wyjscia - Ze nawet, gdy jesteSmy dzis ,,po pro-
stu” katolikami, harcerzami czy reprezentantami jakie$ innej ,,okreslonej tozsamosci”,
oznacza to jedynie, Zze nabywamy caly ,,.kulturowy pakiet” a nie kompilujemy go wybiér-
czo. Oznacza to, zZe jesteSmy ciagle poddani wyborom i ciagle wystawiani na rynkowe po-
kusy - musimy tez bez przerwy potwierdza¢ wtasny wybor. Rozpowszechnia sie coraz
szerzej nowoczesny indywidualizm - coraz wiecej ludzi mysli samodzielnie, nie zadowa-
la sie gotowymi tozsamosciami, coraz trudniej znalezé naiwnie wybierajacych tradycje.
Wielu rozglada sie bacznie i wcale sie nie zarzeka, ze wybrato juz na zawsze...

Te wszystkie kulturowe dobra sa po prostu dostepne. Pytanie brzmi, jak sobie ra-
dzi¢ w sytuacji ciaglego wyboru. Nie za wiele tu znajdziemy pomocy. Coraz stabiej sty-

16 Problematyke te rozwaza G. Mathews miedzy innymi na stronach 274-281 - w: tenze, Supermarket kul-

tury..., dz. cyt.
A. Huxley, Nowy wspanialy swiat, Warszawa 1997.
G. Mathews, Supermarket kultury..., dz. cyt., s. 281.
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szalny jest glos krytyczny wobec mechanizmu megakonsumpcji - coraz czesciej uczeni
przekonuja nas, Ze wspolczesny obywatel swietnie sobie radzi w Wielkim Sklepie.

Pytanie moze tez brzmie¢: jakie sa pozytywy Swiata-supermarketu, w jakich wa-
runkach nie zaszkodzi on, a moze nawet przyniesie korzysci dla jednostek i spote-
czenstw? Czy supermarketyzacja kultury moze by¢ zjawiskiem pozytywnym? Jak i kiedy
dostepnos¢ wzoréw kulturowych moze odegraé pozytywna role w budowie tozsamosci
jednostki i okazaé sie pozytywna dla kultury? W jakich warunkach innosé, wielos¢ wy-
boru jest szansa, a nie zagrozeniem chaosem, powierzchownoscia, rozedrganiem, pogo-
nia za egzotyka?

To trudne pytania, ktére wymagaja badan. Ponizszej podam tylko kilka pozytyw-
nych przyktad6éw egzystencji w supermarkecie kultury. Beda to zaréwno konstrukty teo-
retyczne, ktére studza skrajnosci tej koncepcji, jak i przyktady praktyk kulturowych -
wzoréw konsumpcji, gdzie typowe zagrozenia supermarketu kultury (powierzchow-
nosé, zmiennosé) nie maja miejsca. W obu przypadkach mozna jednoczesnie moéwié
o przekraczaniu (dyskursu) ponowoczesnosci.

Nie taki supermarket straszny, czyli wszyscy jesteSmy uwarunkowani
Zacznijmy od teorii, by przekonac sie, Ze zagrozZenia ze strony supermarketu nie sa osta-
tecznie az tak wielkie. Ot6z wielu autoréow piszacych o globalizacji przyznaje uczciwie,
ze cho¢ wydaje nam sie, ze jesteSmy wolni, to w duzej mierze pozostajemy wciaz uwa-
runkowani.” To niemodne stowo wsréd postmodernistéw® i innych, bardziej wspot-
czesnych rzecznikéw ,,nowych strategii bycia w p6Znej nowoczesnosci” - opisujac je, za-
pominaja oni nagminnie o starych socjologicznych kategoriach, jak struktura spoleczna,
Kklasa, wiek, pteé... Konstrukty, ktére tworza, do pewnego stopnia znajduja swe empirycz-
ne odpowiedniki - jednak zwykle w niewielkim (statystycznie) zakresie.

0Od tendencji supermarketyzacji kultury rozumianych zbyt dostownie i uniwersa-
listycznie dystansuje si¢ sam autor pojecia. Gordon Mathews przypomina istnienie licz-
nych uwarunkowani lezacych u podstaw wielu tak zwanych ,,wolnych wyboréw”?'. Po
drugie, wyr6znia on w swojej pracy kilka pozioméw kultury®. Wielka role w zyciu
wspolczesnego czlowieka odgrywa weiaz ,,poziom oczywistosci” - uksztattowany dzieki
socjalizacji pierwotnej, bezdyskusyjny, zwiazany z jezykiem i podstawowym postrzega-
niem $wiata. Poziom drugi dotyczy tych wymogéw zycia w spoleczeristwie, z ktérymi
jednostka moze sie nie zgadzaé, lecz z réznych wzgledéw je wypelnia (obowiazek ucze-
nia sie, chodzenia do pracy, pdjscia na emeryture...). Zjawisko supermarketu kultury do-

19 . ..
Tamze, s. 191 in.

0" Mam tu na mysli niekoniecznie tych, ktérzy sami do tej kategorii sie zaliczaja (zawsze bylo ich niewielu
- dzi$ zgola nie ma ich wcale) - raczej klasykow opiséw ,,ponowoczesnosci”, i to tych, ktorzy - jak Bau-
man czy Rorty - pisali (co najmniej z duza doza sympatii) o wspélczesnym pluralizmie, prymacie wolno-
$ci i odpowiedzialnos$ci za wolny wybdr, oraz koniecznosci niezastygania na zawsze w Zadnym wyborze.
G. Mathews, Supermarket kultury..., dz. cyt.,s. 19-201 in.

Tamze, s. 29-35.
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tyczy dopiero trzeciego poziomu - ,,na ktérym ‘ja’ czuje, Ze ma swobode idei i pomystow
na zycie”*. Owszem, na tym poziomie kultury mozna wybiera¢ sposréd wielu propozy-
cji religii czy stylow Zycia - ale trzeba zauwazy¢, ze poprzednie dwa poziomy wciaz ist-
nieja, oraz o tym, zZe poziom supermarketu jest poziomem najplycej budujacym tozsa-
mos¢ jednostki.

Warto tu przypomnie¢, Ze goraczke ponowoczesnych diagnoz kultury od poczatku
studzili tacy bliscy postmodernizmowi autorzy, jak Odo Marquard (stynne: ,,wciaz jesz-
cze jesteSmy bardziej tradycjami, niz wyborem™*) czy Richard Shusterman - ten ostatni,
choé¢ przyjmuje teze o ponowoczesnej przygodnosci, to jednak nie popada tu w absolu-
tyzm, pragmatycznie wskazujac na rozmaite ludzkie uwarunkowania kulturowe®. Inny-
mi slowy: Zyciem weciaz rzadzi przypadek/los/przeznaczenie/Opatrznosé, o czym nie
nalezy zapominaé, wpadajac w ztudzenie catkowitej ludzkiej wolnosci. Zycie raz w jakis
sposdb naznaczone, zdeterminowane, nie sklania nas tak tatwo do porzucania jednych
form i szukania nowych -trzymaja nas w miejscu wciaz tradycje, struktury, niedostatek,
przyzwyczajenie. Zjawisko kulturowego shoppinguistnieje - lecz w umiarze.

Poza tym - o czym ciagle nalezy przypominaé - ponowoczesna kondycja dotyczy
matego odsetka Swiatowej ludnosci, i réwniez wbogatych zachodnich krajach zyja ci,
ktérych wszystkie te analizy nie dotycza - wykluczeni. Problem ,tozsamosci z supermar-
ketu” wciaz dotyczy najbogatszych - to oni majg swobodny dostep do konsumowania
kultury. Lokalno$é - czesto uznawana dzi$ za oznake spolecznego uposledzenia, degra-
dacji - pozostaje przeciez wciaz losem wiekszosci mieszkaricow Swiata*. Sprawiedliwie
zdaje sprawe z tego faktu Mathews, przywotujac argumentacje Baumana, ktéry zwracat
uwage na te ,,nieréwnos¢ w konsumpcji” uwage w wielu swoich tekstach®.

Estetyka pragmatyczna, czyli kumulacja zamiast konsumpcji

»,Tozsamo$¢ z supermarketu” taczy sie rowniez z dyskusja nad ponowoczesna estetyza-
cja rzeczywistosci. W supermarkecie kultury rozmaite tradycje, wierzenia, poglady czy
idee staja sie eleganckim, estetycznym, dobrze opakowanym produktem, ktéry konsu-
menci nabywaja, kierujac sie¢ estetycznymi wzgledami. Jednakze mozna odnaleZ¢ takie
teoretyczne koncepcje, ktore nie utozsamiaja ponowoczesnej estetyzacji z ciagla pogonia
za nowymi ofertami i powierzchownym zyciem kolekcjonera. Jak sie okazuje, nie tylko
bieda czy przywiazanie do tradycji moze by¢ ogranicznikiem Rortianskiej ,,nieustajacej
redeskrypcji” jednostki. Rorty’ego koncepcja estetyzacji egzystencji, utozsamiana
zucieczka przed znaczeniem, ciaglym wybieraniem nowych kulturowych ofert, zostala

23 Tamze, s. 33.

0. Marquard, Apologia przypadkowosci: studia filozoficzne, Warszawa 1997.

,»Pewne rzeczy sa znacznie bardziej przygodne niz inne, a niezdolnosé do rozréznienia réznych rodza-
jow przygodnosci jest po prostu wynikiem ztych nawykéw naszego absolutystycznego myslenia filozo-
ficznego” - zob. R. Shusterman, Estetyka pragmatyczna..., dz. cit., s. 141.

G. Mathews, Supermarket kultury..., dz. cyt., s. 256.

Zob. np. Z. Bauman, Globalizacja: i co z tego dla ludzi wynika, Warszawa 2000, s. 113, 117.
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Poza tym - 0 czym ciagle nalezy przypominac -
ponowoczesna kondycja dotyczy matego odsetka
Swiatowej ludnosci, i réwniez w bogatych
zachodnich krajach zyja ci, ktorych wszystkie te
analizy nie dotycza - wykluczeni. Problem
,£02samosci z supermarketu” weiaz dotyczy
najbogatszych - to oni majg swobodny dostep do
konsumowania kultury. LokalnoS¢ - czesto
uznawana dzi$ za oznake spotecznego
uposledzenia, degradacji - pozostaje przeciez
weiaz losem wiekszosci mieszkancow Swiata.

poddana krytyce ze strony przedstawicieli estetyki pragmatycznej, ktéra, cho¢ eksponu-
je te same watki, ktore zainspirowaly pézniej postmodernistyczna debate - pluralizm, re-
latywizm, odrzucenie metafizyki - jednoczesnie nie jest tak jednostronna i, proteofil-
ska”. R. Shusterman zapytuje na przyktad, dlaczego swiadomie obranym stylem Zycia
nie moze staé sie dzis asceza, czy somaestetyka oparta o tagodne éwiczenia cielesne - dla-
czego wybrac raczej ciagle wyprébowywanie nowych mozliwosci zamiast Zycia mnicha,
dlaczego lepsza ma by¢ nowosé i wielo$¢ niz jednosé i harmonia, pojmowane jako wybor
estetyczny?.

Nad krytyka neopragmatysty Shustermana czuwa jego patron, John Dewey. Czyta-
jac jego ,,Sztuke jako doswiadczenie”® znajdziemy wskazéwki, jak przed powierzchow-
noscia ciaglych plytkich wyboréw powinny nas broni¢ wymogi doswiadczenia estetycz-
nego. W doswiadczeniu estetycznym (ale i jego codziennym odpowiedniku - doswiad-
czeniu rzeczywistym) powierzchowne rozpoznanie powinno ustapi¢ pelni percepcji -
ata nie jest mozliwa przy ciaglym poSpiesznym gnaniu za nowym, lecz rodzi sie powoli
miedzy organizmem a Srodowiskiem, w otwarciu istoty Zywej na napotkane przedmio-
ty. Jednoczesnie stary amerykanski pragmatyzm zdaje sie oczekiwac¢ na konicu drogi,
jaka podrézuje postmodernizm - nie tylko dlatego, Ze, jak chcial Rorty, porzucil metafi-
zyke,” lecz przede wszystkim dlatego, ze ukazuje, jak mozliwy jest dzi§ obiektywizm
ijak wyjsé z pulapki niekoniczacych sie redeskrypcji i ciaglych wyboréw®. Bedac blisko

R. Shusterman, Esfetyka pragmatyczna..., dz. cyt., s. 338.
]. Dewey, Sztuka jako doswiadczenie, Wroctaw 1975, s. 66 i in.
Por. R. Rorty, Konsekwencje pragmatyzmu. Eseje z lat 1972-1980, Warszawa 1998, s. 12.

Zob. L. Hickman, Pragmatism as post-postmodernism. Lessons from John Dewey, New York 2007, s. 18-
25.
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zjawiska powszechnej estetyzacji naszego swiata-supermarketu, estetyka pragmatyczna
jest tez w stanie postawi¢ granice nieograniczonej konsumpcji i dominujaca w dyskursie
postmodernistycznym ilo§é uzupelnic o jakosé.

Proteofilia czy raczej rozwainy wybér?

Nie tylko teoria weryfikuje postmodernistyczne diagnozy i widmo wielkiego supermarketu
- kiedy przyjrzymy sie spotecznej praktyce okaze sie, Ze zjawisko supermarketyzacji jest
ograniczone, nawet w przypadku ,,uprzywilejowanych” - mtodych, bogatych, obeznanych
z technologiami. Korzystajac z dobrodziejstw globalnej sieci inieograniczonych wprost
mozliwosci komunikacyjnych, weale nie musza mie¢ plytkiej ,,tozsamosci z supermarketu”,
opartej na zabawie, lekkosci: moga odnaleZ¢ dla siebie kawatek powaznej kultury, korzeni.
Mozna w sieci odszuka¢ przodkéw i zatozy¢ drzewo genealogiczne. Mozna znaleZ¢ rzadkie
dzi§ w komercyjnej kulturze prawdziwe korzenie - tradycyjna muzyke, elementy kultury
przodkéw. Mozna dotrze¢ do najbardziej konserwatywnej i ortodoksyjnej wersji wlasnej na-
rodowosci czy religii*. Wreszcie, kiedy sie wreszcie odnajdzie coS istotnego, weale nie trzeba
automatycznie tego porzucac za gombrowiczowskie ,,pie¢ minut”.

Mamy dzi$ prawdziwy rynek idei, parafii, ksiazek, Srodowisk. Niekoniecznie pro-
wadzi to do lekkiego, zabawowego stosunku do religii: moze tez oznaczac trud poszuki-
wania swego miejsca w kulturze, w KoSciele. Wielu dzisiejszych ,konsumentéw
kultury” podchodzi powaznie do swoich wyboréw. Ich, zdawaloby sie wybiérezy stosu-
nek do waznych dziedzin kultury jest czesto przemyslany, Swiadomy, okupiony trudem
decyzji. Lepiej takie praktyki nazwaé twérczym przeksztalcaniem tradycji, niz ,,zabawa
w sklep”. Nawet, jesli eksperymentowanie na polu tradycji grozi eklektyzmem, jak
w przypadku religii, rzadko jednak pojawia sie tu catkowita swoboda czy wytaczne na-
kierowanie na zabawe. Obserwowany trend ,,wybierania sktadnikow” w religii dotyczy,
po pierwsze, niewielu element6éw - lecz za to konkretnych, specyficznych. Rzadko kiedy
przypomina zakupy - czesciej jest dramatycznym wyborem typowym dla trudnych cza-
sow, w ktérych powszechna obyczajowos¢ stabo sie ma do nauczania KoSciota. Wielu
wpada w sidla ,,religii eklektycznej” - jednak wielu, poki moze, chce kupic ,,caty pakiet”.
Jest tu tez miejsce na pozytywna role indywidualizacji, na odpowiedzialno$¢, wybor
tego, co w danym przypadku jest najlepsze, co najlepiej rozwija.

Pefne znaczenia konsumowanie
Wielu dzisiejszych antropologéw przychylnym okiem spoglada na zjawisko konsumpcji.
Nie musi cechowaé jej powierzchownosé, ptynaca z utowarowienia rzeczy materialnych.
Tym bardziej dotyczy to ,,towaréw kulturalnych”.

Janusz Baranski przytacza polemiki wielu przedstawicieli zwrotu przedmioto-
wego w antropologii z diagnozami nowoczesnosci (od Heideggera i Simmla, po Baudril-

%2 Trzebatu zauwazyc¢, ze dozwolonych modeli i zarazem styl6w bycia katolikiem jest catkiem sporo do

wyboru - poréwnajmy choéby zwolennika Tridentiny z cztonkiem Apostolstwa Chorych czy sympaty-
kiem Oazy...
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larda) roztaczajacymi obraz Swiata, w ktérym rzeczy traca na znaczeniu, stajac sie towa-
rami, a styl Zycia i toZsamos¢é budowana w ponowoczesnej krainie konsumpcji staje sie
powierzchowna i pusta®. Polemizuje miedzy innymi z koncepcja Jeana Baudrillarda: ist-
nieje dzis$ nie tyle chaos kulturowy, co nowy porzadek konsumpcji, oparty na ,,przedno-
woczesnej” oralnosci isyntetyczno$ci*. Baranski twierdzi, nawiazujac do koncepcji
Tambiaha, Ze wspo6lczesna konsumpcja jest réwnie zaczarowana, jak ta sprzed nowocze-
snosci. Opiera to na zyskujacej sobie coraz wieksza popularnosé¢ w antropologii tezie, ze
przednowoczesnos$é nie skonczyla sie, nie zostata po prostu ,,zastagpiona” przez nowocze-
snos¢ i ponowoczesnosé, lecz wszystkie te trzy czasy istnieja dzis jednoczesnie. Dlatego
rowniez dzis rzeczy pelnia niezliczone funkcje komunikacyjne, a nasz zwigzek z nimi
weciaz pelen jest znaczenia, mimo konsumpcyjnego nadmiaru. W rezultacie wspotcze-
sna konsumpcja to nie nabywanie gotowych towaréw i zwigzana z tym alienacja, lecz ra-
dosne estetyczne ksztaltowanie tozsamosci poprzez nabywanie produktéw z coraz bar-
dziej urozmaiconej oferty, coraz bardziej odpowiadajacej na gusta i potrzeby konsumen-
téw®. Cecha dzisiejszego kapitalizmu jest to, ze towarom nadawane sa jednostkowe zna-
czenia przez coraz bardziej zindywidualizowanych konsumentéw*. Podobnie socjologo-
wie podkreslaja podmiotowosé i wolnosé jednostki w kulturze konsumpcji - socjolog M.
Krajewski na przyktad glosi, iz, wbhrew krytycznym sadom, wyglada na to, ze wspétcze-
sne spoleczenistwo §wietnie radzi sobie w supermarkecie kultury, potrafi odnalezé sie
wsrod niezliczonych pétek, wybrac to, co najlepsze, nadmiar ich nie przeraza, konsump-
cja nie zniewala, a krytyke rodem ze szkoty frankfurckiej w czasach kryzysu legitymiza-
cji pora oddaé do lamusa.*

Réwniez Paul Willis, kontynuator brytyjskiej tradycji studiéw kulturowych, do-
strzega indywidualizacje konsumpcji jako wyraznie widoczna ceche spoleczenstw poz-
nonowoczesnych; podkresla przy tym, Ze powstaje ona jednak nie tylko w wyniku proce-
s6w ideologicznych i instytucjonalnych, ale takze oddolnie, przez ksztaltowanie wlasnej
tozsamosci dzieki zjawisku, ktore okresla on mianem ,,pracy na symbolach™?,

Niewidzialna ,,praca na symbolach” oznacza wzmocniong prace ekspresyjna® i jest
podstawowym doswiadczeniem stuzacym powstawaniu tozsamosci kulturowej. W pracy tej
chodzi o ,,rozumienie symboli, 0 manipulowanie nimi, o ich znaczenie i rozumienie - czyli,
jak mozna by powiedzie¢, o sile dosrodkowa, przeciwstawiong nieuniknionemu obecnie
zdecentralizowaniu podmiotu”®. Powoduje ona, Ze konsumpcja, dzieki nadawaniu rze-

]. Baraniski, Swiat rzeczy. Zarys antropologiczny, Krakéw 2007, s. 29-30.
** Tamze, s. 70.
Tamze, s. 337.

Tamze, s. 316.
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36

37 . . .. < 2 . . . ..
M. Krajewski, Konsumpcja i wspotczesnosc. O pewnej perspektywie rozumienia swiata spolecznego, w:

,Kultura i Spoleczeristwo” 1997 nr 3.

38 p Willis, Wyobraznia etnograficzna, Krakow 2005, s. 142.

39 Tamze, s. 140.

40 Tamze, s. 104.
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czom i zachowaniom niepowtarzalnego (subkulturowego) stylu, staje sie nie tyle bierna, co
produktywna. Praca na symbolach daje tez mozliwo$¢ odzyskania pewnego rodzaju auten-
tycznosci dzieki praktykom zawlaszczania, ktore ,,pozwalaja odnalezé niektére posrod nie-
zliczonych wypustek postmodernistycznego chaosu i zwiazac je ze soba™*'.

Taka glebsza konsumpcja cechuje na przyktad subkultury mlodziezowe - w tym
badane przez Willisa srodowisko ,,mlodych gniewnych” dzieci robotnikéw, kontestuja-
cych kulture szkoty i inteligencji, a tworzacych kulture ,,facetéw”. Badania te, wzorowa-
ne na tradycji badawczej Centre for Contemporary Cultural Studies,* pokazuja wspol-
czesny model oswajania §wiata i tworzenia autentycznej tozsamosci, cho¢ (jak wszystko
dzis) opartej o gospodarke towarowa. Mozna bowiem kupowaé - i konsumowa¢ - bier-
nie, pochlaniajac towar powierzchownie, napawajac sie jego fetyszystyczna natura
i pieknym opakowaniem - mozna za$ nawet towar z p6tki oswoié, ubarwia¢ grupowymi
uczuciami i stylem bycia, filozofia, nadaé¢ mu kolor, styl przez tworcze przerdbki. ,,Praca
na symbolach” oznacza tu doglebne przerabianie wszystkiego przez subkultury, oswaja-
nie kultury poprzez zabawe znaczeniem, ,,pelne znaczenia konsumowanie”. Podobne
»gtebokie konsumowanie” podkreslaja badacze tzw. kultury konwergenc;ji czy ,.kultury
2.0”,% ktora jest zaprzeczeniem konsumpcyjnej bezmyslnosci i biernosci. Tam sie dzieje
wielka praca, wielkie przetwarzanie, tworzenie kultury. W koncepcji Willisa, ale iin-
nych, nawet ogladanie TV, zwykle ,,przerzucanie kanaléw”, cho¢ uwazane jest za ,,arche-
typ dogadzania sobie, wygodnego lezenia na kanapie i biernego gapienia sie w ekran” -
jest procesem aktywnym, jest ciezka praca nieustannego wyboru. Tworcza konsumpcja
~rozrywa kategorie biernego odbiorcy”*.

Mimo wiec (do)wolnosci wyboru kulturowych tresci, ktéra zdaje sie przede
wszystkim charakteryzowa¢ mlodziezowe subkultury i innych konsumentéw wirtual-
nych swiatéw, to, jak pokazuja badania, jest tam réwniez miejsce na pogltebione i aktyw-
ne uczestnictwo w kulturze, dalekie od skojarzen, jakie wywotuje hasto: supermarket.

Tozsamosc z wyzszej potki, czyli powaine zycie fana

Za nieodmienna cecha zycia w supermarkecie kultury uwaza sie powierzchownosé, lek-
kos$é, zabawe. Kultura traci swoj ,,ciezar” koniecznosci, rytuatu, historii - otwiera sie na
mode, prady, oferty. Wybor zdaje sie nigdy nie koniczy¢. Rzeczywiscie moze czesciej niz
dawniej pojawia sie w kulturze figura kameleona, turysty, ktéry nieustannie przymie-
rza nowe kulturowe kreacje, czy - na poziomie intelektualnym - wyprobowuje coraz to

# Tamze, s. 105.

# CCCS-Centrum Badan nad Kultura Wspéiczesna Uniwersytetu w Birmingham, zalozone zostato

w 1964 roku przez Richarda Hoggarta. Znane tez jako kulturoznawcza szkota Birmingham lub brytyjska
szkotla kulturoznawcza, Centrum polozylo znaczace zastugi w powstaniu tej dyscypliny. Zastyneto z ba-

dan kultury miodziezowej, popularnej, studiéw nad mediami, subkulturami i polityka kulturalna.

%0 nowych strategiach uczestnictwa w kulturze, wyplywajacych z najnowszych przemian w kulturze In-

ternetu, mozna przeczyta¢ np. w ksiazce: H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych

mediow, Warszawa 2006.

“ . Willis, Wyobraznia etnograficzna..., dz. cyt., s. 113.
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nowe slowniki. Czy tozsamo$¢é budowana w supermarkecie kultury moze prowadzi¢ do
zZycia ,na powaznie”, do glebszego poziomu? Zdaniem wielu, Zadna alternatywa, zadna
glebia nie s3 mozliwe w Supersklepie kultury: nawet subkultury okreslajace sie hastem
,No logo”, wedtug T. Szlendaka nie uciekaja od logiki supermarketu®. Zdaniem innych
moze jednak by¢ inaczej - cho¢by w przypadku grup fanowskich.

Zjawisko to charakteryzuje sie skupianiem ludzi, zwykle mtodych, wokét rozma-
itych zjawisk popkultury (cho¢ nie tylko), najczesciej w Internecie. Mechanizm zda sie
by¢ supermarketowy - wybor takich grup jest ogromny, mamy przed soba katalog tema-
tow z calego swiata, od H. Pottera po japoriska mange. A jednak i w tym przypadku wy-
bierane z katalogu uczestnictwo w kulturze nie musi by¢ powierzchowne, przeciwnie -
ludzie przywiazuja sie do swych ,,przybranych” nowych kulturowych ojczyzn na wiele
lat, a czesto na cate zycie.

Spotecznosci fanowskie cechuje aktywna konsumpcja tekstow kultury, ktéra Mi-
chel de Certeau nazwat ,,zagarnianiem”. Objawia sie ono w ten sposob, ze dyskutujac
o tekstach na forach internetowych, przeksztalcajac je, dopisujac wtasne zakoriczenia do
tych tekstow etc., fani poruszaja sie po terenie, ktory nalezy do kogos$ innego, w poten-
cjalnym konflikcie z,,ekonomia oryginatu”*. Z drugiej jednak strony sa nie tyle po-
wierzchownymi odbiorcami-konsumentami, co spotecznoscia niezwykle aktywna, czy-
niac z zagarniania swego rodzaju sztuke, przepuszczajac tekst przez wtasne zycie, odbie-
rajac go w tworczy sposob, na gtebokim poziomie, w odréznieniu od ,,zwyktego czyta-
nia”*. Ich dyskusje poszerzaja doswiadczenie tekstu poza poczatkowa zwykta konsump-
cje. Wsrod fan6w nie ma wyraznego rozréznienia na czytajacych i piszacych, konsump-
cje przeplata produkcja - tekstéw, piosenek, powiesci, fanzinéw, filmoéw video etc. Czyta-
nie jest aktywne, zaangazowane intelektualnie i emocjonalnie - mamy tu do czynienia
z tworczym przeksztalcaniem, nieustannym odczytywaniem tekstu na nowo.

Uzywajac metafory supermarketu kultury, tozsamosé fana mozna bytoby nazwa¢
»tozsamoscia z wyzszej potki”. Jak pisze o tym zjawisku Anna Grabinska, w Swiecie su-

% T Szlendak, Supermarketyzacja..., dz. cyt., s. 179.

46 Cyt. za: ]. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, Krakow 2003, s. 118.

4 Tamze, s. 119.
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permarketu kultury, kiedy ,, kazdy sam wybiera swdj zestaw obsesji”, mozna przylaczy¢
sie do powierzchownej fali méd kulturowych, i$¢ z pradem za tym, co jest aktualnie na
topie; mozna tez wybra¢é ,,droge pod prad”, co jednak réwniez wpisuje sie w powszechng
praktyke wyboru ,,modnej obsesji”( ,,jest to wciaz to samo zjawisko i ta sama pétka w su-
permarkecie kultury”); wreszcie jest mozliwa inna droga: wybér ,fandomu”*. Ten
ostatni wybdr to ,,droga lojalnosci wobec raz wybranej manii, stworzenie tozsamosci
prawdziwie alternatywnej, gdyz opartej na Swiadomym wyborze i lojalnosci wobec nie-
go, wyborze, a nie wpisaniu sie w obowiazujace trendy”*. Przynaleznosé¢ do fandomu,
w przeciwienstwie do ulegania modom kulturowym, polega na konsekwencji, trwatym
zainteresowaniu oraz checi zaangazowania sie. Kultura fanéw jest niezalezna od panuja-
cej mody (,,Kiedy w sklepie powinni juz pytac¢ o gadzety zwigzane z czym$ nowym, oni
weciaz uparcie szukaja tych zwiazanych z czyms juz nieaktualnym”). Jednoczesnie czlon-
kowie fandoméw buduja ,,ekskluzywna tozsamos¢” - ktéra dzis pozostaje towarem defi-
cytowym: ,,Po latach od przeminiecia obsesji, okazuje sie, ze fani sa prawdziwie elitarng
grupa, ze maja bagaz kulturowy, ktérego nie maja ci, ktorzy wezesniej poszli na skroty.
Nie dosé, ze fandom rozwija kreatywnosé, to jeszcze daje poczucie wiezi wspélnotowej,
ktorego fanatycy nie odczuwaja i nigdy nie odczuja”®. Autorka konkluduje: ,,Produkty
znajnizszej potki w supermarkecie kultury sa latwo dostepne dla kazdego, ale nie sg tez
wiele warte. Niestety, r6znica miedzy tym, co kupimy w zwyklym sklepie, a rzeczami
z supermarketu kultury polega na tym, Ze rzeczy ze zwyklego sklepu mozemy wyrzucié
i kupié na ich miejsce nowe, lepsze, a tego, co nabedziemy w supermarkecie kultury nie
mozemy sie pozby¢, ani tez nie mozemy tego zastapic. Dlatego wilasnie trzeba wybieraé
madrze”?,

Podsumowanie

To dobrze, Ze mamy dostep do kultury - do jej bogactwa. Pewne niebezpieczeristwo wig-
ze sie, jak zawsze, z jej utowarowieniem, na co wskazuje metafora supermarketu. Wtedy
-powstaje grozba powierzchownej konsumpcji, opartej tylko na formie, stylu, na pu-
stych znakach-towarach, zabawie.

Powyzej staralam sie pokazaé, ze kultura wciaz jeszcze nie do korica jest po prostu
»rzecza gustu”, a nawet, kiedy staje sie bardziej kwestia wyboru niz tradycji, to wybor
ten nie musi okaza¢ sie plytki.. Pokazatam zaledwie kilka przyktad6w ,,pozytywnego ku-
powania” w wielkim supermarkecie kultury. Oczywiscie takich pozytywnych wzorcow,
ktéorym daje szanse dzisiejsza indywidualizacja uczestnictwa w kulturze, jest wiecej -
chocby zjawiska renesansu kultur narodowych, neotrybalizm...

8 A. Grabinska, Swit "Zmierzchu" zmierzchem "Harry'ego Pottera", Goniec Wolnos$ci (Miesigcznik Stowa-
rzyszenia KoLiber) 2009 nr 2 (21), http://www.goniecwolnosci.pl/swit-zmierzchu-zmierzchem-harryego-
-pottera (dostgpnos¢ 13 II1 2011).

¥ Tamze.

% Tamze.

1 Tamze.
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Na pewno warto prébowa¢ odpowiadaé na pytanie, czy wspoétczesne zjawiska ak-
tywnej, indywidualnej konsumpcji dadza sie w ogdéle poréwna¢é z tozsamoscia cztowieka
Swiata wielkich narracji, magicznego czy religijnego, narodowego. Warto tez stawiaé py-
tania, jak pomdc ludziom w supermarkecie kultury. By¢ moze nalezatoby dazy¢ do
uswiadomienia niebezpieczenstwa idei, Ze mozna wybrac ,,z niczego” - by¢ moze warto
podkreslaé, ze trzeba sie wychowa¢ w jakiejs, jednej kulturze, ze utuda jest wprowadza-
nie zasad supermarketu juz do przedszkola, Ze trzeba troche pokory, zaufania przod-
kom, dumy z wlasnej tradycji. Zacheci¢ ludzi, by skorzystali umiejetnie z supermarketu,
z wolnos$ci wyboru; przestrzec przed falszywa droga proteofilli, ucieczki przed okresle-
niem. Pokazad, ze, Zzeby wybraé cokolwiek, trzeba sie - choé¢ na chwile - zatrzymac. m

O AUTORZE:

Dagmara Jaszewska - pracownik naukowy Instytutu Wiedzy o Kulturze UKSW.
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kanski II w konstytucji duszpasterskiej o Kosciele w §wiecie wspdlczesnym

»Gaudium et spes” podkresla, Ze kultura w znaczeniu ogélnym okresla sie
wszystko to, za pomoca czego czlowiek rozwija réznorodne dary ducha i ciata, usitujac
uczynié bardziej ludzkim Zycie spoteczne. W ten sposdb spoteczenstwo na przestrzeni
dziejow wyraza, przekazuje, zachowuje w swoich dzielach wielkie pragnienia i do-
swiadczenia duchowe, stuzac rozwojowi kolejnych pokoleni’. Kosci6l dostrzegajac war-
tos¢ kultury, nieustannie zacheca do jej tworzenia, akcentujac wymiar wspdlnototwor-
czy. Jan Pawel II podkresla, Ze tworzy ona zespét relacji pomiedzy osobami zyjacymi
w danej grupie. Dzieki temu, ze kultura jest przestrzenia dla komunikacji to charakter
relacjonistyczny pozwala budowa¢ tad spoteczny. Dla utrwalenia tego porzadku pa-
piez zwraca uwage na media, by stawaly sie narzedziem budowy dziedzictwa kultural-
nego, dzieki ktéremu czlowiek, sSwiadomy swego zwiazku z Bogiem, staje sie bardziej
czlowiekiem®. Niestety media jako narzedzie w tworzeniu i rozpowszechnianiu kultu-
ry ulegaja réznym wplywom wypaczajacym jej prawdziwy sens. Dlatego artykut ten
jest préba zwrocenia uwagi na zmieniajace sie w dobie narzedzi komunikowania spo-
lecznego oblicza kultury i wyzwania jakie stoja przed cztowiekiem. Jedno z nich doty-
czy procesu globalizacji Scisle zwigzanego z rodzacym sie spoteczenistwem informacyj-
nym. Zjawisko to w sposéb szczegélny dotyka dziedzine kultury, akcentujac przede
wszystkim jej powszechny zasieg i dostep. To podstawowe kryterium, stanowiace o po-
pularnosci owocow tworczej pracy czlowieka, rodzi kolejne dylematy. Jednym z nich
jest problematyka tozsamosci kulturowej poszczegélnych grup etnicznych, zwlaszcza
w wielomilionowych metropoliach, w ktérych czlowiek przestaje by¢ podmiotem za
sprawa zjawiska homogenizacji. Ponadto tworzace sie tygle kulturowe sa czesto przy-
czyna roznych konfliktéw spotecznych. Kolejne dylematy dotycza traktowania dorob-
ku kulturowego jak towaru, a nie jak dziela. Takie podejsScie sprawia, ze dziedzictwo,
podlegajac regutom handlowym, zostaje wpisane w konsumpcyjny styl zycia, pozba-
wiony wartosci, ktore sa fundamentem procesu humanizacji. Kultura w takim wyda-
niu przypomina supermarket w ktérym spotykaja sie anonimowe osoby, zaintrygowa-
ne kolejnymi promocjami. W takiej rzeczywistosci specjalisci od sprzedazy maja kolej-
na okazje do powiekszenia zysku, zarabiajac na tym, to co najbardziej rozreklamowa-
ne, a czesto malo wartosciowe. W artykule tym zostana przede wszystkim uwypuklone
zagrozenia ptynace z postepujacego procesu globalizacji w dziedzinie niezwykle wraz-
liwej na wszelkie zmiany - kulturze. Aby uchroni¢ cztowieka przed zagrazajacym zja-
wiskiem dehumanizacji, nalezy potozy¢ szczegdélny nacisk na edukacje kulturalna do-
pelniona przez wychowanie do mediéw. Autor w refleksji nad tym zagadnieniem po-
stuzyt sie w gléownej mierze doswiadczeniem, ktore zdobyt w sektorze kultury, pracu-
jac jako artysta oraz inicjator i promotor przedsiewziec kulturalnych.

Czlowiek zostal obdarzony przez Boga wyjatkowa moca tworzenia. Sobér Waty-

1 Zob.KDK, a. 53.

> Por. Jan Pawet I1, XVIII SDKS, Rola komunikacji spolecznej wobec zadari rodziny (01.05.19801.), OP, s. 121-
122.
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Czesto owoce kultury wysokiej nie s rentowne,
ich zrealizowanie pochtania bowiem znaczna
czeS¢ Srodkow. O wiele lepiej radzi sobie kultura
popularna. S to jednak bardzo czesto kulturalne
fast foody, ktore dajg tylko chwilowe zadowolenie.

Dziedzictwo artystyczne ma ogromna wartosé,
ale nie zawsze mozna je przeliczy¢ na pieniadze.
Dlatego bycie konkurencyjnym w dziedzinie
kultury to wielkie niebezpieczenstwo,

ale i wyzwanie dla cztowieka.

Globalizacja kultury

Globalizacja jest pojeciem stosowanym dla okreslenia proces6w integracyjnych rozwija-
jacych sie na skale Swiatowa. Poczatkéw tego zjawiska nalezy taczy¢ z rewolucja informa-
cyjna upatrywaé zainicjowana przez wynalezienie druku, odkrycia geograficzne oraz
rozwdj przemystu. Globalizacja, przenikajaca cale bogactwo zZycia spotecznego, odcisne-
la swoje znamie w szczegdlny sposéb na kulturze, przyczyniajac sie do powstania po-
wszechnej opinii o funkcjonowaniu kultury masowej, ktéra zrodzita sie wraz z idea spo-
leczenstwa masowego, komunikacji masowej, Srodkéw masowego przekazu. Istote tego
ujecia nalezy pojmowa¢é jako wyraz rozczarowania przebiegiem procesow spolecznych
i cywilizacyjnych podazajacych w strone postepujacej erozji kultury, o czym Swiadczy
tendencja do zamiany jakoSci w ilo$é, dziela w towar. Kultura masowa traktowana byta
jako uproszczona, imitacyjna wersja zwtaszeza kultury wyzszego rzedu. Cechowala ja ta-
twos¢ odbioru, bezosobowosé, zhomogenizowanie, standaryzacja, podporzadkowanie
prawom popytu®. Amerykanski krytyk literacki Van Wyck Brooks w swojej ksiazce Ame-
rica’s Corning of Age przedstawia koncepcje trzech poziomoéw odbiorcow kultury: High-
brow, Middlebrow, Lowbrow. Highbrow to ludzie, ktorzy sa stale zaabsorbowani proble-
mami kultury iwiaza je ze wszystkimi aspektami zycia, poszukujac piekna i glebi za-
réwno w codziennosci, jak i w wielkich dzielach artystycznych. Stwarzajac pozytywna,
przyjazna atmosfere wokdt tworcow, roztaczaja nad nimi swoja opieke. Nie Zywia nie-
checi wobec odbiorcéw z kregu Lowbrow - kultury ludowej, traktujac ich jako potencjal-
nych odbiorcéw kultury wysokiej. Negatywnie sa za$ ustosunkowani do Middlebrow,
ktérym zarzucaja kicz, gre pozoréw, demoralizujacy wplyw komercji. W kazdym spote-

3 Zob.K. Dmitruk, Kultura masowa, w: Sfownik literatury popularnej, T. Zabski (red.), Wroctaw 1997,

s. 196

* Zob.A. Kloskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 2005, s. 325-326.
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czenstwie odnajdujemy te trzy podstawowe grupy odbiorcow. Szczegdlnie niepokojaca
tendencja w dobie medi6ow jest wzrost liczebnosci grupy Middlebrow.

Inne kryterium podziatu, dotyczacego zwlaszcza mlodej, zanurzonej w kulturze
generacji spoteczenstwa, zaprezentowala amerykanska antropolog Margaret Mead, kt6-
ra biorac pod uwage przekaz dziedzictwa miedzy pokoleniami oraz réznorodnosé srodo-
wisk, wjakich przebiega socjalizacja mtodego pokolenia, wyréznita trzy typy kultur:
postfiguratywna, konfiguratywna oraz prefiguratywnga. Charakterystyczne dla pierw-
szej grupy jest funkcjonowanie autorytetu rodzicéw bedacych wzorem dla swoich dzie-
ci. Wtakiej rzeczywistosci wszelkie zmiany zachodza bardzo powoli. Odmienny charak-
ter prezentuje konfiguratywne spoleczenstwo utozsamiane z industrializacjg i mieszan-
ka kulturowa wynikajaca ze znacznego zjawiska migracji. W tym modelu kolejne poko-
lenia sa niekompatybilne mentalnosciowo. Wedlug Margaret Mead najbardziej zaawan-
sowana jest grupa prefiguratywna, ktéra przezywa gwaltowne i liczne zmiany. Najwiek-
szy stopien adaptacji do zmieniajacych sie warunkéw posiada najmtodsza czesé spote-
czenistwa, w wyniku czego zarysowuje sie wyrazna réznica pokolen. Przejawia sie to
miedzy innymi w odwrdéceniu procesu socjalizacji - mtodziez uczy nie do konca odnaj-
dujacych sie we wspoéiczesnosci rodzicow. Obecnie obserwuje sie wzajemne przenikanie
tych trzech srodowisk, z pewna przewaga dwdch ostatnich®. Sytuacje te wymusza postep
cywilizacyjny. Stanowi to powazne niebezpieczeristwo; zostaje bowiem zaklocony dialog
miedzypokoleniowy, ktéry jest podstawa prawdziwego rozwoju. Doswiadczenie os6b
starszych jest wartoscia szczegdlna, dzieki ktérej dokonuje sie nieustanny proces huma-
nizacji kolejnych generacji. Niestety, mtodzi ludzie pochtonieci nowoczesnoscia zapomi-
naja o tym dorobku. Prowadzi to do ostabienia prawdziwych wiezi spotecznych zdomi-
nowanych przez powierzchowno$é relacji interpersonalnych.

Spoleczenistwo informacyjne a spoleczefistwo supermarketu

Wraz z dynamicznym rozwojem mediow zaczely nastepowacé kolejne przemiany spotecz-
ne. Jedna znich dotyczyla terminu spoteczeristwa masowego ustepujacego miejsca na
rzecz zjawiska spoteczenstwa informacyjnego. Podobne przeobrazenie dokonalo sie

5 Por.W. Jakubowski, Edukacja i kultura popularna, Krakéw 2001, s. 11-12.
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w odniesieniu do okreslenia kultura masowa, ktéra utozsamiana z kultura popularng
ostatecznie zostala uznana za pojecie powszechnie stosowane®. Kultura popularna moze
oznaczac zjednej strony dominacje jednej kultury; wspétczesnie o prymat ten walcza
najbardziej rozwiniete panstwa, majac Swiadomosé, ze kultura to najlepsza forma pro-
mocji i zdobycia wplywoéw, a z drugiej rozumiana jest tez jako gigantyczny tygiel wielo-
kulturowy, w ktérym media przenosza i mieszaja symbole, wzory zachowan, jezyki,
tworzac nowa, globalna jakosé¢’. W rozwazaniu nad wieloScia plaszczyzn tego terminu
warto réwniez zastanowic¢ sie nad kryterium popularnosci kultury. Wskazuje ono na
fakt, iz dzieki dynamicznie zachodzacym procesom komunikacji spotecznej pokonywa-
ne s3 wszelkie bariery, a do zaangazowania sie w tworzenie tego dorobku zostaja wszy-
scy zaproszeni, stad tez uniwersalny charakter kultury popularnej moze sprzyjaé¢ budo-
waniu wiezi miedzykulturowych®.

Kultura jako dzieto rozumnosci cztowieka wyraza sie w otwartosci osoby na praw-
de, dobro, piekno. Tylko prawidlowo uformowany stosunek do tych wartosci sprawia, iz
kultura w pelni stuzy pokoleniom. Z niepokojem nalezy stwierdzié, zZe jedna z konse-
kwencji globalizacji kultury jest dzi$§ dewaluacja tych tradycyjnych wartosci. Odpowie-
dzialnos¢ za ten stan ponosza media kreujace nowa rzeczywistosé kulturowa, nie opiera-
jac sie na wartosciach, ale na checi zysku za wszelka cene. Jednym z przejawow tego dzia-
lania jest zjawisko spoteczenstwa informacyjnego, w ktérego organizacji, dotyczacej
rowniez sfery kultury, najwazniejsza role odgrywa wytwarzanie, gromadzenie i przeka-
zywanie, odbidr izdalne przetwarzanie réznego typu informacji przy wykorzystaniu
nowoczesnych technologii. Idea ta narodzila sie w 1963 roku w Japonii. Terminu joko
kashai uzyt wowczas Tadao Umesamo. W spoteczenstwie informacyjnym, w kontekscie
kultury, ten twoérczy dorobek cztowieka ma charakter towaru - jest wytwarzany i dystry-
buowany, nabywany i konsumowany zgodnie z zasadami rynkowymi®. W takiej rzeczy-
wistosci o istnieniu danej kultury i jej dorobku nie decyduje samoistna wartosé tworczej
pracy, ale pieniadz, ktéry mozna zarobic. Jest to podobna sytuacja do supermarketéw,
do ktérych dostarczany jest towar w iloSciach hurtowych, odpowiednio uktadany na p6t-
kach. Konsument nie patrzy na oferowang warto$¢ duchows, ale na zaspokojenie swoich
potrzeb materialnych.

Dylematy kultury supermarketu

Wytwory kultury przypominajace produkty na poice sklepowej nieustannie walcza
o przetrwanie. Aby przykué uwage klienta, stosuje sie rézne zabiegi marketingowe. Jed-
nym z nich jest stosowanie dumpingowych cen, ktére powoduja, ze twércy kultury zmu-
szeni sa skupia¢ swe wysitki nie na tym, co naprawde wartosciowe, ale na tym, co przy-
niesie korzysc¢ finansowa. Konsekwencja takiego podejscia jest miedzy innymi zaniecha-

Zob. K. Dmitruk, Kultura masowa, dz. cyt., s. 195
Por. L. Stupek, Globalizacja, w: Stownik terminologii medialnej, W. Pisarek (red.), Krakéw 2006, s. 68-69.

© o =N >

Por. K. Dmitruk, Kultura popularna, dz. cyt., s. 198
Zob. Z. Bauer, Spoleczenstwo informacyjne, dz. cyt., s. 199.
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Inwestowanie w tworzenie pozytywnego wizerunku
danej marki i jej wyrobow zwiazane jest Scisle

z opakowaniem. Stad tez z jednej strony kultura
winna odpowiadaC na wyzwania nowoczesnosci,
jesli chodzi o profesjonalizm w zakresie sposobu
prezentacji i sprzedazy dobr kultury, z drugiej zas
nalezy pamietac, ze opakowanie i umiejscowienie
na pofce nie zawsze Swiadcza o jakosci,

nie tworzenia kultury wysokiej. Kolejne niebezpieczenstwa zwiazane sa z prowadze-
niem edukacji artystycznej dzieci i mlodziezy na szeroka skale. Popularne dziedziny
sztuki maja szanse sie obronié¢. Sytuacja jest o wiele bardziej skomplikowana, jesli cho-
dzi o dzialania artystyczne, ktére wymagaja wiekszych naktadéw finansowych. Znacza-
ca role w takich sytuacjach pelni panistwo, ktérego przedstawiciele musza mie¢ Swiado-
mos¢, ze inwestycja w kulture, mimo iz czesto niemierzalna wprost w aspekcie korzysci,
to jednak jest niezmiernie istotna. W swietle danych na 2011 rok pieniadze w resorcie
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego beda wieksze o okoto 10 % i beda stano-
wic¢ 0,77% budzetu panstwa polskiego. Mimo tych optymistycznych wskaznikow, zanie-
pokojeni realiami sa dyrektorzy muzeéw, teatréw, osrodkéw kultury. Twierdza, Ze pie-
niedzy ledwo wystarcza na zwiazanie korica z koricem, nie méwiac juz o pracach inwe-
stycyjnych, zarzucajac jednoczesnie zle gospodarowanie wydatkami'. Parstwo, jako
pierwszy mecenas kultury, winno w pierwszej kolejnosci dotowa¢ te dziatania, ktdre
zmierzaja do stworzenia warunkow przyjaznych artystom i mtodym twércom. Kluczem
jest wypracowanie wlasciwej strategii, podazajacej z duchem czasu, opartej na personali-
stycznej wizji cztowieka

Wysoka sprzedaz osiaga ten segment produktow, na ktérego promocje wydaje sie
duze i madrze zagospodarowane pienigdze. Inwestowanie w tworzenie pozytywnego
wizerunku danej marki i jej wyrobéw zwiazane jest Scisle z opakowaniem. Stad tez z jed-
nej strony kultura winna odpowiada¢ na wyzwania nowoczesnosci, jesli chodzi o profe-
sjonalizm w zakresie sposobu prezentacji i sprzedazy débr kultury, z drugiej zas nalezy
pamietaé, Ze opakowanie i umiejscowienie na poélce nie zawsze Swiadcza o jakosci. Naj-
chetniej nabywane sa najlepiej reklamowane wytwory dziatan artystycznych. Ten stan
wymuszony przez proces komercjalizacji sprawia, Ze kultura ,,zatraca swoja tozsamosé
i misje”. Ponadto coraz czeSciej wkrada sie myslenie, ze tego, co w kulturze nie przynosi
dochodu, nie warto wspierac. Czesto owoce kultury wysokiej nie sa rentowne, ich zreali-

10" Zob. S. Czubkowska, Rzad: Sa pieniadze na kulture. Artysci: Gdzie?
http://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/482110,rzad_sa_pieniadze_na_kulture_artysci_g
dzie.html (dostep 28.01.2011 1.).
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zowanie pochtania bowiem znaczna czes¢ srodkéw. O wiele lepiej radzi sobie kultura po-
pularna. Sa to jednak bardzo czesto kulturalne fast foody, ktére daja tylko chwilowe za-
dowolenie. Dziedzictwo artystyczne ma ogromng wartosé, ale nie zawsze mozna je prze-
liczy¢ na pieniadze. Dlatego bycie konkurencyjnym w dziedzinie kultury to wielkie nie-
bezpieczenistwo, ale i wyzwanie dla czlowieka. Jest to tym bardziej naznaczone brzemie-
niem odpowiedzialnosci, gdyz osoba jako podmiot i tworca znajduje w kulturze swoj
wyraz i rownowage. Jezeli ten rozwdj zostanie zaklécony, wéwczas osoba traci poczucie
swojego ,,ja”.

Obecnie coraz mocniej wida¢ oddzialywanie kultury popularnej, odnoszacej sie do
zjawisk wspolczesnego przekazywania rzeszom odbiorcéw identycznych lub analogicznych
tresci, plynacych z nielicznych Zrdédel, oraz do jednolitych form rozrywkowej dziatalnosci
oferowanej ogromnej liczbie ludzi. Ten intensywny wplyw narzedzi komunikowania spo-
tecznego na kulture sprawia, iz gléwnym zalozeniem jest realizowanie kryterium ilosci oraz
standaryzacji''. Na wzrost tych wskaznikéw wptywa przede wszystkim proces uprzemysto-
wienia i urbanizacji widoczny na przyktadzie wielomilionowych metropolii, w ktérych na-
stepuja nieustanne przeobrazenia wiezi spotecznych. Taki stan rzeczy powoduje, Ze wiezi ro-
dzinne, sasiedzkie ulegaja znacznym zmianom. Jedna z zalet tego procesu jest budowanie
Swiadomosci w aspekcie otwartosci na wielokulturowos¢. Owocem tego zjawiska moze by¢
powiekszenie oferty z dziedziny kultury, wzrost jej dostepnosci, ale réwniez pokonanie ba-
rier spotecznych, obalenie istniejacych stereotypow.

Naukowcy, badajacy kulture popularna, poréwnujac wspoétczesnosé do centrum
handlowego, podkreslaja, ze w jednym miejscu znajdziemy sztandarowe produkty grup
etnicznych z catego Swiata. Twierdza, ze globalizacja nie oznacza kresu ich istnienia, ale
ekspansje zwiekszajaca sprzedaz izyski’®. Poglad ten zaklada, ze w Swiecie komercji
i konkurencji przetrwaja tylko najsilniejsze wspélnoty. Pozostale srodowiska i ich doro-
bek beda skazane na zapomnienie. Zjawisko kultury popularnej przeczy zatem zamysto-
wi Stworey, ktory stwarzajac cztowieka, obdarzyl go rozumem, ale i wolna wola, by nig-
dy nie zatracil swej tozsamosci.

Edukacja kulturalna i medialna

W dynamicznie zmieniajacej sie rzeczywistosci bardzo tatwo mozna stracié poczucie toz-
samosci. W celu obrony przed negatywnymi aspektami kultury supermarketu nalezy
dotozy¢ wszelkich staran w dziedzinie wychowania kazdej grupy spotecznej. Wyzwanie
to stoi przed szeroko rozumiana edukacja kulturalna, ktéra posiada wiele cech wspol-
nych z edukacja medialna. Edukacja, z lacinskiego educatio, oznacza wychowanie. Za-
wiera ona element wychowawczy (pedagogika), przekaz wiedzy (dydaktyka) oraz dosko-
nalenie umiejetnosci. Wtym kontekscie edukacja medialna polega na ksztalceniu
w dziedzinie narzedzi komunikowania spoltecznego w celu zrozumienia ich natury, od-

11 70b. tamze, s. 95-96.

2" Por. G. Mathews, Supermarket kultury, Warszawa 2005, s. 253-254.
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dzialywania oraz racjonalnego i efektywnego wykorzystania". Celem edukacji medial-
nej jest przede wszystkim rozwoj osobowy poprzez ksztaltowanie odpowiednich postaw
do odbioru mediéw oraz wszechstronne przygotowanie ludzi do postugiwania sie nimi.
Identyczne postrzeganie winno mie¢ miejsce w kulturze, ktéra jest odkrywaniem natu-
ry czlowieka - odbiorcy i tworcy.

Wedtug Ireny Wojnar zadaniem edukacji jest przede wszystkim wszechstron-
ne przygotowanie istoty ludzkiej do poruszania sie w rzeczywistosci. Zwracajac uwa-
ge na pierwszy etap edukacji kulturalnej, autorka podkresla ,,poznawanie tych ob-
szarow rzeczywistosci, ktére dokumentuja osiagniecie ludzkiego geniuszu tworcze-
go, treScig wiec tej edukacji bylaby szeroko rozumiana historia kultury obejmujaca,
zaréwno dzieje sztuki w ujeciu wielodyscyplinarnym i zintegrowanym, jak dzieje li-
teratury i nauki”'*. Pamie¢ o tradycji winna stanowi¢ punkt wyjscia w tym procesie. Ko-
lejny krok polega przede wszystkim na rozwoju personalnym poprzez ksztalttowanie od-
powiednich postaw do odbioru itworzenia kultury. Tak wychowywana w kulturze
i przez kulture osoba jest zdolna prawdziwie ja odbierac i wspottworzy¢, stuzac spotecz-
nosci. Jednym z obrazéw aktywnosci ludzi w dziedzinie kultury jest raport z 2001 roku
opublikowany przez TNS OBOP, przygotowany na podstawie badan, ktére pokazuja, ze
59% Polakow uwaza za czlowieka kultury osobe bedaca przynajmniej raz w roku w bi-
bliotece, na spotkaniach towarzyskich (56%), w teatrze (52%), muzeum (43%), czytajaca
ksigzki (55%). A jak wygladaja statystyki faktycznego zachowania Polakéw? Minimalnie
raz w roku w bibliotece bywa 28% Polakéw, na spotkaniach towarzyskich - 81%, w teatrze -
11%, w muzeum - 16%, a w ostatnim roku przynajmniej jedna ksiazke przeczytato 57% ba-
danych. W mniejszym stopniu od czlowieka kultury Polacy oczekuja, iz co najmniej raz
w roku bywa w kinie (43%), operze lub operetce (41%), na wystawach malarskich (40%),
koncertach muzyki klasycznej (39%), czy tez odczytach, prelekcjach (38%). Przedstawiony
ponizej wynik zwiazany z deklaracja odnosnie do korzystania z takich propozycji kultu-
ralnych, jest r6wniez odmienny. Przynajmniej raz w roku kino wybiera 30% os6b, opere,
operetke - 2%, wystawy artystyczne - 9%, koncerty muzyki klasycznej - 3%, odczyty, prelek-
cje-8%."> Mozna polemizowaé, czy wymienione sposoby ukulturalniania si¢ oraz wyniki
tych badan §wiadcza o poziomie zycia kulturalnego Polakow, ale sa pewnym zobrazowa-
niem probleméw rzeczywistosci dotyczacych bardzo wrazliwej sfery Zycia spotecznego.
Polacy, podobnie jak przedstawiciele wielu innych narodéw, doswiadczaja coraz moc-
niejszej degradacji Swiadomosci siebie jako odbiorcy kultury. Przeklada sie to rowniez
na coraz rzadziej widoczng pasje tworzenia dziedzictwa. Jednoczesnie pewne ptaszczy-
zny tworzenia zanikaja, a w ich miejsce pojawiaja sie nowe. Nalezy jednak pamietaé, by
pielegnowac to, co wartosciowe.

3 Zob.S. Juszcezyk, Edukacja na odleglos¢ - kodytikacja pojec, regut i procesow, Torun 2002, s. 17.
L Wojnar, Edukacja i kultura, w: Wspolczesne dylematy upowszechniania kultury: konferencja nauko-
wa w Lublinie w dniach 4-5 grudnia 1990 r.,]. Gajda (red.), Lublin 1991, s. 20.

Zob. TNS OBOP, Czy Polacy sa kulturalni? Czyli deklarowane uczestnictwo w kulturze a wy-
obrazenia o czlowieku kulturalnym http://www.tnsglobal.pl/archive-report/id/437 (dostep 28.01.2011
r.).
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Moéwiac o edukacji kulturalnej, nalezy pamietaé, ze to czlowiek stanowi jej
podmiot. Ludzie zostali stworzeni na obraz i podobieristwo Boze. Ich atrybutami sa
dary Stworcy: dusza, rozum i wolna wola. Za pomoca rozumu osoba moZze zrozumie¢
istniejacy porzadek Swiata stworzonego przez Boga, a dzieki wolnej woli kierowaé
swoim zyciem, ktérego celem jest poszukiwanie dobra. Dlatego czlowiek jest powota-
ny do poszukiwania i umilowania tego, co prawdziwe i dobre'®. Osoba to ,korona
stworzenia”, ukierunkowana na Boga, bez ktérego nie moze si¢ w pelni rozwinaé.
Problemem wspo6lczesnej kultury jest wykrzywienie tej prawdziwej wizji czlowieka.
Z jednej strony wiele méwi sie na temat osiagnieé w tej dziedzinie, z drugiej - ludz-
ko$é, bardzo czesto odwrécona od Stworcey, przezywa najwiekszy chaos, zagubienie.
Wspoélezesna koncepcja Swiata charakteryzuje sie przelotnoscia, poszukiwaniem
przyjemnosci. Za ten stan w gléwnej mierze odpowiedzialni sa ludzie mediow i kul-
tury. Nalezy zadac pytanie: co trzeba zrobié, by uchronié cztowieka od utraty swojej
tozsamosci? Z pomoca przychodzi edukacja medialna i kulturalna. Wychowanie do
mediéw, do kultury to ksztaltowanie osobowosci i pielegnowanie wartosci wyptywa-
jacych z godnosci cztowieka, ktorych zZrodiem i szczytem jest B6g. Media nie powin-
ny lansowac¢ powierzchownej kultury, ale promowaé to, co prawdziwe, dobre i piek-
ne, cho¢ czesto wymagajace znacznego wysitku.

Zadaniem kultury w postepujacym procesie globalizacji jest jednoczenie ludzi
w duchu poszanowania wartosci. Z pomoca przychodza media, ktérych sita i oddzialywa-
nie pozwalaja wplynaé na budowe cywilizacji mitosci'”. Sobér Watykanski II, w Konstytu-
cji duszpasterskiej o KoSciele w Swiecie wspdtczesnym, Gaudium et spes, pragnat ,,roze-
znac przede wszystkim te wartosci, ktére dzis najbardziej sie ceni oraz odnies¢ je do ich
Bozego zrédta. Te wartosci, jako pochodzace z tworczego ducha danego czlowiekowi przez
Boga, sa bowiem bardzo dobre, ale z powodu zepsucia serca ludzkiego sa odwracane od
nalezytego swego porzadku i dlatego potrzebuja oczyszczenia”'®. Oczyszczenie to dokonu-
je sie przez odnowe moralng ludzi odpowiedzialnych za media i kulture. Pawel VI naucza,
ze Swiat potrzebuje gloszenia wartosci duchowych w konkretnej formie. Sa to: jezyk obra-
zu, dZwieku, druku, Swiatlta, muzyki majacy pomdc w przekazywaniu dobra, piekna
i prawdy. Warunkiem dojrzalych owocéw tej misji jest wspdtdziatanie w odpowiedzialno-
$ci'. W procesie wychowania do mediéw, do kultury wazne jest tworzenie cywilizacji mi-
tosci bedacej alternatywa dla zagubionej wspoélczesnie ludzkosci. Powaznym zagrozeniem
staje sie ,,swiat szklanego ekranu”, ktéry pochlaniajac odbiorce, sprawia, Ze bardzo czesto
dochodzi do sptycenia wartosci kultury nastawionej na ogladalnosé i zysk. Media, wpty-
wajac na tworzenie kultury supermarketu, winny staraé sie promowac takie dziedzictwo,
ktore sktaniajac do refleksji uwzniosla ludzkiego ducha.

16 Por. KKK, a. 1704.
17 70b.DSP, a. 4.
18 KDK, a.11.

9" Por. Pawel VI, VII SDKS, Kom unikacja spoleczna a gloszenie i promocja wartosci duchowych

(01.05.1973), OP, 5. 47.
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Jan Pawel II juz w pierwszym Oredziu na Swiatowy Dziern Komunikacji Spotecz-
nej zwrocit uwage na media, ktére maja za zadanie ochraniaé dzieci oraz przyczyniac sie
do ich rozwoju w rodzinie i w spoteczenstwie. Okazja do podjecia tego zagadnienia byto
ogloszenie przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych roku 1979 jako ,,Miedzynarodo-
wego Roku Dziecka”. Papiez w swym Oredziu podkresla, Ze ,,dzieci w naturalny sposéb
sa gotowe przyjac to, co jest im dawane, zar6wno to, co dobre, jak i zle (...) Sa jak miekki
wosk, na ktérym kazdy - nawet najmniejszy nacisk pozostawia §lad”.* Dzieci bardzo
szybko ,,chlong” otaczajacy je Swiat, zadajac przy okazji wiele pytan. Jednym z podstawo-
wych Zrédel informacji o otaczajacej rzeczywistosci sa media. Dlatego istnieje pilna po-
trzeba edukacji medialnej rodzicow, ktéra polegataby na budowaniu swiadomosci, ze
w doborze ogladanych programoéw wspoélnie ze swoimi dzie¢mi maja kierowaé sie odpo-
wiedzialnoscia i surowg krytyka. Jednoczesnie rodzice powinni umiejetnie wprowadzaé
swoje potomstwo w §wiat mediéw?, by potrafito z nich w przyszlosci rozsadnie korzy-
staé: ,,dziecko od pierwszych miesiecy zycia zdobywa Swiadomos¢ siebie jako odbiorcy
w procesie komunikowania; wie, ze coS$ jest adresowane do niego”.* Dlatego pierwsze
miesigce ilata zycia, decyduja o ksztalcie osobowosci mtodego czlowieka. Warto juz jak
najwczesniej, wramach edukacji medialnej, zapoznawac¢ dzieci zjezykiem mediéw
iuczyé¢ wlasciwego postugiwania sie nimi.

Lakoriczenie

Swiat, stajac sie globalnag wioska, otworzyl przed czlowiekiem nowe mozliwosci,
zwlaszcza w dziedzinie kultury. Zachwyt nad nowoczesnoScia sprawia, iz nie do-
strzega sie istniejacych zagrozen. Aby zapobiec szeroko pojetej degradacji tradycji,
wartosci, zadaniem ludzkosci jest ochrona dziedzictwa kulturowego wypracowane-
go przez pokolenia oraz personalistyczne podejscie do owocow kultury bedacych
wynikiem twoérczej pracy czlowieka a nie taSmy produkcyjnej. Zadanie to stoi
przed edukacja kulturalng i medialng przypominajaca pisanie reportazu, ktory
wedtug Melchiora Warikowicza ,,mozna poréwnac¢ do pracy nad mozaika; zadnej

czastki nie mozna pomalowaé, kazda trzeba wynalezé w jej naturalnej barwie”.*

20 Jan Pawet I1, XIII SDKS, Komunikacja spoleczna czynnikiem ochrony i rozwoju dzieci w rodzinie i w
spoleczenistwie (23.05.1979), OP, s. 84.

Jeden z raportéw przedstawionych na Kongresie Kultury Polskiej 2009 poswiecony edukacji kulturalnej
podkresla, ze obecnie coraz rzadziej dorosli opowiadaja bajki na dobranoc. Role te spelnia telewizor
oraz internet oferujacy bogactwo propozycji. Stanowi to przejaw zatracenia autorytatywnosci przekazu.
Konsekwencja jest niekontrolowany dostep do tresci, zburzenie funkcjonujacego przez lata kanonu war-
tosci. Zob. B. Fatyga, J. Nowinski, T. Kukolowicz, Jakiej kultury Polacy potrzebuja i czy edukacja kultural-
naim ja zapewnia? Raport o problemach edukacji kulturalnej w Polsce dla Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego przedstawiony w ramach Kongresu Kultury Polskiej 2009, http://www.kongre-
skultury.pl/title,Raport_o_edukacji_kulturalnej,pid,136,0id,787,cid,178.html s. 32. (dostep
28.01.2011r.).

M. Kakolewicz, J. Pielachowski, Edukacja czytelnicza i medialna - program nauczania, Poznan, 1999,

s. 9.

2 oM Wankowicz, Prosto od krowy, Warszawa 1965, s. 48.

21

22
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Tylko takie dzialanie pozwoli na zachowanie tozsamosci kulturowej poszczegdl-
nych wspo6lnot i umiejetne wykorzystanie zdobyczy techniki w promocji tego do-
robku, przy czym warto pamietaé, ze postep to ,,dar Bozy” - tylko od cztowieka zale-
zy, do jakich celéw bedzie stuzy¢. Pozwoli to na roztropna weryfikacje kolejnych
efektow procesow globalizacyjnych, ktére jesli ubogacaja czlowieka i spoteczen-
stwo, zostang przyjete, a jezeli beda uderzaly w godnosé osoby, zostana odrzucone.
Takie podejscie wiaze sie z przyjeciem odpowiedniej postawy, ktéra mozna scha-
rakteryzowa¢ jako ,,wzglednie trwale, pozytywne lub negatywne ustosunkowanie
sie cztowieka do konkretnego przedmiotu (osoby, idei, rzeczy, zjawiska) angazujace
w nim intelekt, wole, uczucia i aktywnos$¢”.** Jednym z przejawéw ksztaltowania
wlasciwych postaw w tworzeniu iodbieraniu kultury jest podejscie krytyczne.
W aspekcie globalizacji dziedzictwa ludzkosci polega ono na tym, Ze cztowiek do-
strzega zalety tego zjawiska, ale krytykuje tez stabe strony, pamietajac o osobie,
ktora obdarzona godnoscia wymaga prawidlowego rozwoju w odniesieniu do war-
tosci transcendentnych jak prawda, dobro, piekno. Tylko w ten sposéb spoteczen-
stwo nie zagubi sie w supermarkecie kultury.m

O AUTORZE:

Jan Jaroszyniski - doktor teologii, dyrektor Teatru - Centrum Kultury iSztuki
w Siedlcach, promotor i producent wielu miedzynarodowych, ogolnopolskich, regional-
nych przedsiewzie¢ w dziedzinie kultury, rzecznik Choru Miasta SiedIce. Ukoriczyl Po-
dyplomowe Studia MenedZerskie w zakresie zarzadzania dla tworcow, artystow i ani-
matorow kultury na Wydziale Zarzadzania UW. Wspotzalozyciel Studia Tanca Towarzy-
skiego, tancerz, chorzysta, solista, instrumentalista, dyrygent. Wyklada przedmioty
z zakresu dziennikarstwa radiowego i edukacji medialnej w Instytucie Edukacji Medial-
nej i Dziennikarstwa UKSW. Nauczyciel edukacji czytelniczo-medialnej oraz etyki w II
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diowy zwigzany z Katolickim Radiem Podlasie w Siedlcach (opiekun Radiowej Rodziny -
najliczniejszej wspolnoty diecezji siedleckiej), dziennikarz prasowy (tygodnik ,,Echo Ka-
tolickie”), laureat konkursow dziennikarskich. Autor publikacji z zakresu mediow i kul-

9

tury, m.in.: ,,Kulturotworcza misja Kuriera Wilenskiego”, ,,Edukacja medialna w kon-

tekscie roli autorytetow moralnych w Zyciu spolecznym?, ,, Telewizja: wrog czy przyja-
ciel”, ,,Najwieksza wina - obgjetnosc”.

" A.Lepa, Pedagogika mas mediow, L6dz 2000, s. 151 - 152.
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srod podstawowych zadan Srodkéw spotecznego przekazu, obok informowa-

nia, edukacji oraz dostarczania rozrywki, wymienia sie réwniez funkcje inte-

gracyjna'. Dzieki wyjatkowemu postepowi w dziedzinie technologii komuni-
kacyjnych, majacych zastosowanie w mass mediach i przyczyniajacych sie bezposrednio
do ich rozwoju oraz zasiegu, wspolczesna cywilizacja osiggnela wymiar globalny, a tech-
niczna symulacja Swiadomosci stala sie procesem rozszerzonym na calg spolecznosé®.

Nauczanie Kosciofa katolickiego o wartosciach moralnych

jako fundamentach integracyjnej misji mediow

Integracyjna funkcje srodkéw spotecznego przekazu - w kontekscie dobra wspdlne-
go, rozwoju i postepu - wyjatkowo mocno akcentuje doktryna Kosciota katolickiego
dotyczaca mass mediéw, ich roli oraz znaczenia we wspélczesnym Swiecie®. Na szcze-
golng uwage zastuguje nauczanie papieza Jana Pawtla II, ktéry uznat media za pierw-
szy wspotczesny areopag, ktory ,jednoczy ludzkos¢ i czyni z niej, jak to sie okresla,
‘Swiatowa wioske’”. Srodki spolecznego przekazu osiagnety takie znaczenie, ze dla
wielu sg gléwnym narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i na-
tchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spolecznych”*. Podkre-
Sleniu integracyjnego wymiaru mass mediow Jan Pawet II poswiecil kilka oredzi,
wyglaszanych tradycyjnie na Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej. Papiez przypo-
mnial, Ze najcenniejsza zashuga mediow jest tworzenie wiezi miedzy narodami i kul-
turami; postulujac realizacje idealéw braterstwa i miedzynarodowej solidarnosci Jan
Pawel II wskazal na koniecznos¢ przestrzegania podstawowych wartosci etycznych,
sprzyjajacych budowaniu jednosci catej rodziny ludzkiej. Wyliczajac najszlachetnie;j-
sze cele mass mediéw, a mianowicie przekazywanie i wyrazanie prawdy, sprawiedli-
wosci, pokoju, dobrej woli, czynnego milosierdzia, wzajemnej pomocy, milosci
i wspdlnoty, Papiez uwypuklit réwniez to, ze wykorzystanie srodkéw spotecznego
przekazu zalezy od moralnej wizji oraz etycznej odpowiedzialnosci wszystkich zaan-
gazowanych w proces nadawania i odbioru informacji. Jan Pawet II podkreslit takze
znaczenie nowych, coraz doskonalszych metod i technologii w zakresie Srodkéw spo-
tecznego przekazu w dziele zacie§niania wiez6w braterstwa i wzajemnego zrozumie-
nia ludzi réznych kultur i narodéw’. W licznych wystapieniach, oredziach oraz li-

' Por. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, L6dz 2003, . 46.

2 Zob.M. McLuhan, Zrozumiec¢ media. Przedtuzenia cziowieka (1. N. Szczucka), Warszawa 2004, s. 33.

Zob. DekretInter mirifica o srodkach spolecznego przekazu, p. 5., w: Sobor Watykanski II. Konstytucje,

dekrety, deklaracje, Poznan 2002, ss. 88 - 89; Jan Pawel I1, List apostolski Szybki rozwdj o szybkim roz-
woju srodkow spolecznego przekazu, p. 3., w: Listy apostolskie Ojca Swietego Jana Pawia II, Krakéw
2007, s. 762.

Jan Pawetl II, Encyklika Redemptoris missio o stalej aktualnosci poslania misyjnego, p. 37, w: Encykliki
Ojca gwietego Jana Pawia II, Krakéw 2007, s. 554.

Zob. Jan Pawel II, Komunikacja spoleczna w stuzbie braterstwa i solidarnosci wsrod ludow i narodow,
p. 3; Tenze, Srodki komunikacji w stuzbie jednosci i postepu rodziny ludzkiej, w: Oredzia papieskie na
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We wspotczesnym spoteczenstwie dominuje
cywilizacja gry i zabawy; praca, wysitek nie
stanowig juz wartosci podstawowych!. Zadania
srodkow spotecznego przekazu, dawniej uwazane
za fundamentalne, a mianowicie informowanie,
opisywanie i komentowanie rzeczywistosci,
edukowanie oraz wychowywanie, zostaty wigc
zredukowane i zdominowane przez funkcje
rozrywkowa; nawet bowiem informacje
dziennikarskie majg odbiorcom sprawiac
przyjemnosc.

stach skierowanych do ludzi mediéw, rozmaitych redakcji prasowych, radiowych
i telewizyjnych, stowarzyszen i zrzeszen dziennikarskich, Papiez mocno akcentowat
to, ze prawdziwa jednos¢ ludzkosci buduje sie poprzez stuzbe prawdzie, dobru, piek-
nu oraz afirmacje i obrone godnosci czlowieka®.

Papiez Benedykt XVI w kolejnych oredziach na Swiatowe Dni Komunikacji Spo-
tecznej apelowal do mediéw o odpowiedzialnosé, stuzenie prawdzie, rzetelne relacjono-
wanie wydarzen, wyczerpujace wyjasnianie zagadniert publicznych, uczciwe przedsta-
wienie rozmaitych opinii. Sprzeciwial sie temu, by media byly tuba materializmu go-
spodarczego i relatywizmu etycznego, postulowal rozwijanie duszpasterstwa w swiecie
cyfrowym’. Oceniajac zjawisko globalizacji, wskazal no to, Ze jest ona wynikiem dziatal-
nosci konkretnych os6b i narodéw, i bedzie tym, co z niej cztowiek uczyni®.

Fundamentalnym przestaniem doktryny Kosciota katolickiego na temat srodkéw spo-
lecznego przekazu jest gtoszenie priorytetu wymiaru etycznego jako podstawowego kryte-
rium oceny wszelkich przekazéw medialnych. Elementami sprzyjajacymi tworzeniu jedno-
$ci, a wiec integrujacymi ludzkosé, sa wiec prawda, dobro, piekno, a takze wolnosé podporzad-
kowana odpowiedzialnosci i autentycznej trosce o wszechstronny rozwdj odbiorcéw. Wsrod

Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej 1967 - 2002. Red. M. Lis, Czestochowa 2002, s. 158 - 159, 177-178.
Por. Prawda i dobro wspolne - kryteria dziennikarstwa, w: Media i dziennikarstwo w nauczaniu Jana
Pawlta II, A. Lewek (red.), Warszawa 2008, s. 277.

Zob. Benedykt XVI, Srodki spolecznego przekazu: siec¢ komunikacji, jednosci i wspdlpracy,
www.kns.gower.pl, (18 VIII 2010); Nowe technologie, nowe relacje. Krzewic kulture poszanowania, dia-
logu i przyjazni, www.archpoznan.pl, (18 VIII 2010); Kapfan i duszpasterstwo w swiecie cyfrowym:
nowe media w stuzbie Stowa, www. diecezja.sosnowiec.pl (18 VIII 2010).

Zob. Benedykt XVI, Encyklika Caritas in veritate o integralnym rozwoju ludzkim w mitosci i prawdzie,
p- 42, Krakéw 2009, ss. 51 - 52.
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szczegotowych kryteriow wymienia sie intencje stuzenia dobru wspdlnemu, budowania
wspolnoty ogélnoludzkiej, a przez to przyczyniania sie do rozwoju i postepu®.

Media jako narzedzia integracji w doswiadczeniu wspotczesnej ludzkosci

Integracyjna funkcje mediéw mozna analizowa¢ w rozmaitych aspektach. Do najistot-
niejszych zaliczy¢ mozna powszechna dostepnosé urzadzen komunikacyjnych, fenomen
portali spolecznosciowych oraz globalizacje przekazu medialnego.

Powszechna dostgpnos¢ urzadzeri medialnych

Za podstawowy mechanizm integracji spoteczenistwa informacyjnego u progu drugiej
dekady XXI wieku nalezy uznac powszechny dostep do przekazéw medialnych oraz swo-
ista wszechobecno$¢ srodkéw spolecznego przekazu w swiadomosci izyciu codzien-
nym. Odbiorniki, no$niki, odtwarzacze przekazéw medialnych - radia, telewizory, kom-
putery, telefony komoérkowe, ptyty CD i DVD, odtwarzacze mp3 i mp4 - staly sie przed-
miotami codziennego uzytku, narzedziami powszechnie dostepnymi i stosowanymi
w procesie komunikacji'.

Kolejnym zjawiskiem wplywajacym na integracje spoteczna stala si¢ przemiana mo-
delu komunikowania. Obok obowiazujacego pierwotnego i tradycyjnego schematu rozroz-
niajacego nadawcow i odbiorcow, czyli strone aktywna, tworeza oraz biernych odbiorcéw
przekazu medialnego, pojawila sie forma komunikacji interaktywnej; najbardziej widoczna
iniemal natychmiastowa jest ona w Internecie. Aktualne informacje, oceny, opinie moga
by¢1i faktycznie sa bezzwlocznie komentowane przez uzytkownikow Sieci''.

Fenomen portali spofecznosciowych

Nowe media, gléwnie Internet, stworzyly mozliwosé interakcyjnosci, czyli nowa
sposobnosé komunikowania miedzyosobowego'?. Internet posiada zaréwno cechy
medium masowego, jak i kanatu komunikacji indywidualnej i bezposredniej'’. Fe-

% Por. Nie wartosé rynkowa, lecz zasady etyczne - kryterium oceny produkcji radiowo-telewizyjnej, w:

Media i dziennikarstwo..., dz. cyt., ss. 364 - 366; K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciol w swiecie mediow. Hi-
storia, dokumenty, dylematy, Krakéw 2002, s. 143. A. Adamski zwraca uwage, Ze wspélczesna doktryna
Kosciola na temat mediéw stoi na stanowisku, zZe s3 one narzedziem, ktére samo w sobie jest moralnie
obojetne, moze by¢ jednak wykorzystane w dobrych lub zlych celach. A zatem nalezy je wykorzystywaé
nie tylko w duszpasterstwie i gloszeniu Ewangelii, ale takze do promowania wartosci chrzescijariskich
istuzby prawdzie. Por. A. Adamski, Bl ks. Ignacy Klopotowski (1866-1931) - wychowawca swiadomych,

krytycznych i aktywnych odbiorcow srodkow przekazu, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2010 nr 1, s. 77.

10 por. . Sorlin, Mass media. Kluczowe pojecia (t1. K. Ciekot - Roczon), Wroctaw 1999, s. 60.

1" Zob. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,

Warszawa - Krakéw 1999, s. 44; tenze, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005, s5.147 - 148; D. McQuail, Teoria komunikowania masowego (t1. M. Bucholc, A. Szulzycka), Warsza-
wa 2008, s. 62 - 63.

2 Por.T. Goban-Klas, Media.., dz. cyt.,s. 77.

3 Por. A. Adamski, Internet a polskie prawo prasowe - stan obecny 1 propozycje zmian, ,,Kultura i Historia” 2010

nr 17, http://www.kulturaihistoria.umecs.lublin.pl/archives/1686 (dostep 7 marca 2011 r.)
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nomenem medialnym i kulturowym, a zarazem interesujacym zjawiskiem socjolo-
gicznym staly sie rozmaite portale spotecznosciowe (np. MySpace, Facebook, Twit-
ter). Imponujaca liczba eksploatatoréw (MySpace - 300 milionéw kont; Facebook -
ponad 170 milionéw aktywnych uzytkownikéw, Twitter - w maju 2009 r. - 32 milio-
ny) doskonale ilustruje potrzebe integracji spotecznej, wyrazajaca sie w pragnieniu
odnajdywania dawnych przyjaci6t i znajomych. Dzieki Sieci zostaly przelamane
bariery ograniczen czasowych i przestrzennych, uniemozliwiajace dawniej kontak-
ty interpersonalne. Cyberprzestrzen stala sie wiec poteznym narzedziem integra-
cji aktywnych uzytkownikéw portali spotecznosciowych, tworzacych specyficzne
wspolnoty™.

Globalizacja przekazu medialnego

Kolejnym mechanizmem integracji dokonujacej sie dzieki srodkom spolecznego
przekazu jest globalizacja przekazu medialnego®. Odbiér tresci medialnych przez
ogromna publicznosé, niejako umasowienie przekazu ma ogromne znaczenie dla
tworzenia obrazu jednej wielkiej rodziny ludzkiej, jednoczacej sie we wspolnym
przezywaniu jakiego$ wydarzenia.

Najbardziej dramatycznym, ajednoczesnie najjaskrawszym tego przykladem
stalo sie wspotuczestnictwo - poprzez przekaz medialny - w cierpieniu, chorobie i umie-
raniu Ojca Swietego Jana Pawta II. Ukazanie §mierci przezywanej z czystym sumieniem
iw duchu ufnosci potwierdzato - wobec miliardéw ludzi - wielko$¢ i wyjatkowos¢ osoby
Jana Pawla I1 jako wielkiego swiadka wiary'S.

Integracyjna funkcja Srodkow spotecznego przekazu jest obecnie coraz bardziej
akcentowana, co niewatpliwie wynika z powstania i rozwoju nowych mediow, uspraw-
niajacych irozszerzajacych mozliwos¢é lacznosci interakeyjnej. Proces komunikacji
uznawany jest za potezna site tworzaca Swiat spoteczny, czyli wspélnote'’. Niestety, mass
media moga sie takze przyczynia¢ do jej dezintegrowania.

Dezintegrujaca funkcja mediow

Destrukcyjny, a dokladniej dezintegrujacy wpltyw mass mediéw na spotecznosci ma kil-
ka wymiaréw. Do najwazniejszych nalezy liberalizm medialny, komercjalizacja Srodkow
spotecznego przekazu, dominacja wizualizacji nad logosfera, a przede wszystkim przed-
stawianie falszywego obrazu rzeczywistosci.

4 Zob. P. Levinson, Nowe nowe media (tt. M. Zawadzka), Krakéw 2010, ss. 174 - 175, 189, 202 - 203, 207.
Por. Mass media - globalizacja i indywidualizacja odbioru, w: Popularna encyklopedia mass mediow,
J. Skrzypczak (red.), Poznan 1999, s. 305 - 306.

Zob. F. Lombardi, Komunikowad, aby dzielic, czy aby taczy¢? Doswiadczenie komunikacji w stuzbie Pa-
pieza(tl. A. Cebak), w: Odchodzenie Jana Pawla Il do Domu Ojca w polskich mediach, L. Dyczewski,

A. Lewek, J. Oledzki (red.), Katowice 2008, s. 34 - 35.

Zob. S. P. Morreale, B. H. Spitzberg, J. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza

I umiejetnosci (. P. Izdebski, A. Jaworska, D. Kobyliniska), Warszawa 2008, s. 40 - 44.
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Liberalizm medialny

Podstawowga przyczyna, stanowiaca Zrodlo dezintegrujacej funkcji mediow, jest odejscie
od ich gléwnego zadania, a mianowicie szerzenia prawdy, dobra i piekna. Za jedna
z charakterystycznych cech wspélczesnego spoteczenstwa informacyjnego uwaza sie po-
szukiwanie nie tyle prawdy, co efektywnosci i skutecznosci. Nastepnym mechanizmem
dezintegracji powodowanej przez przekaz medialny jest zacieranie granic miedzy ide-
ologia, Swiatopogladem a nauka, opinia a wiedza. Etyka liberalna, pojmowana jako ne-
gacja roli spoleczenistwa, niejako absolutyzujaca jednostke, czynigca z indywidualnej
wolnosci wartosé nadrzedna, podwaza walory struktur spotecznych, co w odniesieniu
do mass medidéw przejawia sie odrzuceniem odpowiedzialnosci jako istotnej wartosci
moralnej szczegdlnie odnoszacej sie do dziatalnosci srodkéw spotecznego przekazu.
Brak rozréznienia miedzy odpowiedzialng wolnoscia a samowola, a nawet bezladem,
ma istotne znaczenie dla pojmowania etycznego wymiaru przekazu medialnego®®.

HKomercjalizacja przekazu medialnego

Liberalizm medialny w zakresie ekonomicznym, czyli funkcjonowanie wolnego rynku,
powoduje komercjalizacje przekazu medialnego, ktory stanowi zZrédto zyskéw i bogace-
nia sie; podporzadkowanie tresci przekazu medialnego celom komercyjnym istotnie
wplywa na ksztalt i zawarto§¢ komunikatéow medialnych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
wolny rynek, w tym rynek medialny, mozna potraktowac jako swoisty wspotczesny mit;
pluralizm, konkurencyjnos¢ stanowia niewatpliwie istotne zalety gospodarki wolnoryn-
kowej, ale instytucje medialne, szczeg6lnie w Europie, traktowane sa przede wszystkim
w kategoriach przedsiewziec¢ politycznych lub kulturalnych, podlegajacych specyficz-
nym regulacjom prawnym".

Reklama

Najbardziej widocznym przyktadem komercyjnego charakteru przekazu medialnego
jest reklama; jako komunikat perswazyjny wplywa na ksztaltowanie potrzeb, instru-
mentalizuje kulture, a przede wszystkim propaguje konsumpcyjny styl zycia. Proklamu-
je iutwierdza bledne przekonanie o tym, Ze posiadanie jakich§ débr materialnych stano-
wi realizacje najglebszych potrzeb egzystencjalnych, marzen i pragnien. Polaczenie tre-
$ci komunikatu reklamowego z elementami atrakcyjnosci seksualnej przyczynia sie do
utrwalania falszywego wizerunku kobiety jako obiektu erotycznego®.

Pornagrafia i przemoc
Odrzucenie tradycyjnych wartosci chrzescijaniskich oraz dawnych norm obyczajowych
w polaczeniu ze stosowaniem najnowszych wynalazkéw i technik medialnych wytacz-

8 7ob. Liberalizm, w: S. Blackburn, Oksfordzki stownik filozoficzny (tt. C. Ciesliniski, P. Dzilinski, M.
Szczubialka, J. Woleniski), Warszawa 1997, s. 213; M. Drozdz, Media. Teorie i fikcje, Kielce 2005, s. 43- 47.

Y 7ob. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, ss. 155 - 159.

20" Por. tamze, ss. 176 - 183; D. Doliriski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003, ss. 149 - 150.
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nie dla nieokielznanej checi zysku spowodowato rozwdj swoistego przemystu pornogra-
ficznego. Lansowanie swobody seksualnej, rozmaitych dewiacji, podwaza nie tylko war-
tos¢ i znaczenie czystosci, wstrzemiezliwosci, celibatu, ale réwniez seksu matzenskiego;
godzi takze w rodzine, a przede wszystkim w godnosé kobiety. Media upowszechniajace
tresci pornograficzne dzialaja destrukcyjnie zar6wno na pojedynczych odbiorcéw, jak
ina okreslone grupy spoleczne. Do negatywnych skutkéw pornografii, wptywajacych
dezintegrujaco na spoteczenstwo, naleza uprzedmiotowienie cztowieka, zatracenie po-
czucia wstydu, stepienie wrazliwosci etycznej szczegolnie w zakresie ludzkiej ptciowosci
i przekazywania zycia, lansowanie falszywych obrazéw meskosci i kobiecosci, absoluty-
zacja egoizmu, rozkoszy i przyjemnosci. Wraz z rozwojem nowych mediéw pojawilo sie
zjawisko cyberseksu - oceniane negatywnie, jako pozbawiajace zahamowan moralnych
i norm obyczajowych, wykoslawiajace psychike i ksztaltujace osobowosé aspoleczna®.
Przejawem dezintegrujacej funkeji mediéw sa réwniez przekazy stymulujace posta-
wy agresji, przemocy, gwattu, okrucienistwa. Nie tylko godza w godnosé cztowieka, ale takze
wypaczaja obraz cierpienia, choroby, Smierci, wartosci ludzkiego zycia. Ekranowa przemoc
nie pozostaje bez wplywu na brutalizacje Zycia i codziennych zachowan, a takze uczy agre-
sji, zobojetnienia na przemoc i cierpienie, powoduje zaburzenia emocjonalne i ksztaltuje
falszywy obraz swiata; przede wszystkim za$ kwestionuje zakaz zabijania®. Specyficznym
aspektem dzialania mass mediéw jest propaganda wojenna, ktéra powoduje dezintegracje
wizerunku jednosci rodziny ludzkiej, akcentuje prawdziwe i wyimaginowane réznice, pod-
syca konflikty i nienawis$¢ w skali miedzynarodowej, ukazuje przemoc i agresje jako sposo-
by rozwiazywania konfliktéw i sporéw, wypacza tradycyjna hierarchie wartosci, usprawie-
dliwia zabijanie; do specyficznych metod propagandy wojennej nalezy przesada oraz wyol-
brzymienie®. Do dezintegrujacego wplywu mass mediéw nalezy takze zaliczy¢ oddzialywa-

21 por. A. Zwolinski, Obraz w relacjach spolecznych, Krakéw 2004, ss. 347 - 356; tenze, Seksualnosc¢ w rela-

¢jach spolecznych, Krakow 2006, s. 120, 131 - 133.

Por. tenze, Obraz..., dz. cyt., ss. 329 - 338.

Zob. U. Jarecka, Propaganda wizualna stusznej wojny. Media wizualne XX wieku wobec konfliktow
zbrojnych, Warszawa 2008, s. 199; taz, Nikczemny wojownik na stusznej wojnie. Wybrane aspekty obra-
zu wojny w mediach wizualnych, Warszawa 2009, s. 237.
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nie scen przemocy oraz agresywnych gier komputerowych na psychike dzieci, ktore staja sie
coraz bardziej napastliwe*,

Zabawa i rozrywka

We wspotezesnym spoleczeristwie dominuje cywilizacja gry i zabawy; praca, wysilek nie
stanowia juz wartosci podstawowych®. Zadania Srodkéw spotecznego przekazu, dawniej
uwazane za fundamentalne, a mianowicie informowanie, opisywanie i komentowanie
rzeczywisto$ci, edukowanie oraz wychowywanie, zostaly wiec zredukowane i zdomino-
wane przez funkcje rozrywkowsa; nawet bowiem informacje dziennikarskie maja od-
biorcom sprawiaé¢ przyjemno$é*. Nowe formy spektakli medialnych, tzw. reality show,
polegajace na podgladaniu i stymulowaniu rozmaitych ludzkich zachowan w specyficz-
nych warunkach, stworzonych na potrzeby widowiska telewizyjnego, przekraczaly nie
tylko granice dobrego smaku, ale réwniez pobudzaly uczestnikow do dziatan nieetycz-
nych, zas u odbiorcow utwierdzaly naganna postawe niezdrowej ciekawosci i afirmowa-
ty podgladactwo dawniej uznawane za zachowanie niedopuszczalne®.

Antywartosci kultury popularnej

Mass media w sposéb decydujacy przyczynily sie do rozpropagowania idei podwazaja-
cych tradycyjna hierarchie wartosci; produkeji, pracy, intelektowi, aktywnosci przeciw-
stawily konsumpcje, zabawe, emocje, biernosé*. Te antywartosci obecne w kulturze ma-
sowej, popularnej, moga miec istotne znaczenie w ksztaltowaniu postaw egoistycznych,
materialistycznych, hedonistycznych, a wiec antyspotecznych i destrukeyjnych.

Wizualizacja a logosfera

Hegemonia obrazu stanowi ceche charakterystyczna wspodtczesnej kultury popularnej,
masowej oraz cywilizacji informacyjnej. Zredukowanie czytelnictwa na rzecz ogladalno-
sci spowodowalo istotne przemiany zaréwno w formie przekazoéw medialnych (rozwdj
tabloid6w oraz mediéw wizualnych), jak i ich tresci. Stowo sprowadzone do roli podpisu
pod ilustracja lub obrazem telewizyjnym czy internetowym nie spelnia podstawowej
funkcji pelnego informowania, doglebnego komentowania; nadmierna wizualizacja
wpisuje sie wiec w ciag negatywnych mechanizmow zwigzanych z dziatalnoSciag mass
mediow. Dominacja ikonosfery, ze wzgledu na wielka liczbe postrzeganych obrazow,
bez mozliwosci krytycznej nad nimi refleksji, moze prowadzi¢ do btednego ogladu i oce-
ny rozmaitych zjawisk. Ukazywanie jedynie fragmentéw rzeczywistosci istotnie bo-

* " Por. M. Braun-Gatkowska, L. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie. Oddzialywanie przemocy prezentowa-

nej wmediach na psychike dzieci, Lublin 2002, s. 220.
Zob. M. Drozdz, dz. cyt., s. 43, 47.
Zob. M. Mrozowski, dz. cyt., ss. 252 - 253.

Por. S. Brenton, R. Cohen, Polowanie na ludzi. Za kulisami reality TV (tl. L. Stawowy), Warszawa 2004,
ss. 108 - 109.

Por. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej(tt. W.]. Burszta), Poznan 1998, s. 155.
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wiem wypacza jej obraz, co rowniez stanowi element dezintegrujacy. Skutkiem margi-
nalizacji stowa jest ponadto rozwdj kultury ludycznej oraz ograniczenie oddziatywania
kultury wyzszej™.

Fikeja i rzeczywistos¢

Do najistotniejszych medialnych mechanizmow dezintegrujacych nalezy zaliczy¢ zacieranie
granicy miedzy prawda a falszem, fikcja a rzeczywistoscia, dobrem a ztem, pieknem a brzy-
dota. W pewnym sensie wynika to z natury spektaklu, ktérym postuguja sie media audiowi-
zualne®. Utozsamienie medialnego obrazu $wiata z rzeczywistoscia dokonuje sie automa-
tycznie, jest skutkiem swoistego lenistwa intelektualnego, braku krytycyzmu, dazenia do
upraszczania, przewagi subiektywnego postrzegania nad refleksja o obiektywnym charak-
terze rzeczywistosci; nadmierne zafascynowanie elementami fantazyjnymi oraz efektami
specjalnymi pogtebia réznice miedzy realna rzeczywistoscig a spektaklami medialnymi®.
Niezgoda wobec form i tresci rozpowszechnianych przez media moze stanowi¢ mechanizm
alienacji, wyobcowania oraz przyczyniac¢ sie do ksztaltowania postaw destrukeyjnych, ta-
kich jak obojetnos¢ i samotnosé. Subiektywizm ocen, brak odniesienia do obiektywnego po-
rzadku, tadu ihierarchii wartosci, zacieranie réznic miedzy informacja a komentarzem,
a przede wszystkim odrzucenie przez postmodernizm spolecznej odpowiedzialnosci me-
diow oraz negacja normatywnego, etycznego wymiaru dziennikarstwa takze skutkuje dez-
integracja, i to zaréwno pracownikéw instytucji medialnych, jak i odbiorcéw. Dowolne, su-
biektywne przekazy medialne przyczyniaja sie bowiem do promowania i utwierdzania in-
dywidualizmu oraz apoteozy wolnosci pozbawionej ograniczen, bez ktérych de facto zadne
spoleczeristwo nie moze istnie¢ ani sie rozwijac¢™.

Media a spoteczeristwo informacyjne

Fenomen spoteczenstwa informacyjnego nie jest do konica mozliwy do opisania oraz
zdefiniowania; gléwna tego przyczyna jest ogromny dynamizm aktualnych technik ko-
munikacyjnych, wplywajacych na forme przekazéw medialnych. Wolno raczej uznac, ze
spoleczenstwo informacyjne stale teraz powstaje, ksztattuje sie, ulega rozmaitym prze-
mianom. Propozycja zamiany okreslenia spoteczenstwo informacyjne na spoteczenstwo
technologiczne wydaje sie wiec bardzo uzasadniona®. W spoteczeristwie charakteryzuja-
cym sie wykorzystywaniem zaawansowanych technik komunikacyjnych srodki spotecz-
nego przekazu odgrywaja tak doniosla role i maja tak wielki wplyw, Ze nazywane sa
czwarta wladza, a nawet swoista wspolczesna religia*. Mediokracja staje sie zjawiskiem

2% Por. A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow;, £.6dz 2003, ss. 57 - 58, 60 - 65; P. Drzewiecki,

Renesans stowa. Wychowanie do logosfery w kulturze audiowizualnej, Torun 2010, ss. 57 - 62.
Zob. tamze, s. 63.
31 Ppor.B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie (1. H. Szczerkowska), Warszawa 2000, ss. 295 - 298.

32 Zob. M. Drozdz, dz. cyt., s. 45, 48 - 50.
33

30

Zob. M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoleczenstwo (dez)informacyjne, Warszawa 2008, s. 79-82.

3 Por.]. Braun, Potega czwartej wladzy. Media, rynek, spoleczeristwo, Warszawa 2005, s. 5.

KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 4/2011 53



SUPERMARKET KULTURY

niepokojacym, a nawet niebezpiecznym; srodki spolecznego przekazu nazywane sa juz
nie czwarta, ale pierwsza wladza®. Ogromne znaczenie mediéw we wspétczesnym Swie-
cie i spoleczenstwie technologicznym powoduje, ze Srodki spotecznego przekazu moga
stanowi¢ istotny czynnik integracji, ale moga réwniez dezintegrowac¢ rodzine ludzka*.
Nowe media, jako coraz doskonalsze narzedzia komunikacji interpersonalnej, przyczy-
niaja sie do tworzenia specyficznych wspdlnot w obrebie spoteczenistwa Sieci; nie zasta-
pia one jednak tradycyjnych wspélnot realnych®. Najlepszym mechanizmem integracji
spotecznej wydaje sie wiec wspieranie przez media owych naturalnych i tradycyjnych,
wlasciwych czlowiekowi wspdlnot, w ktérych zyje, uczy sie i pracuje. Czy mass media
beda czynnikami integracji czy dezintegracji - zalezy ostatecznie od czltowieka, jego in-
tencji, wrazliwosci i sumienia®. m

O AUTORZE:

Grzegorz Lecicki - ur. 1958 r. w Warszawie, dr teologii, dziennikarz i publicysta
prasowy oraz radiowy, nauczyciel akademicki prowadzacy zajecia z zakresu dziennikar-
stwa; zastepca dyrektora Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa. prorektor War-
szawskiej Wyzszej Szkoly Humanistycznej im. Bolestawa Prusa; autor ksiazek I artyku-
1ow dotyczgcych historii Kosciola, kultury chrzescijaniskiej oraz mass mediow;, a ostatnio
» Wyjatkowego poradnika szczescia maizenskiego™.

Por. A. Lepa, Czwarta wladza: mit czy rzeczywistos¢? Narodziny mediokracji, w: Mediokracja w Polsce,
I. Skubis (red.), Czestochowa 2008, ss. 11 - 20.

Zob. A. Adamski, Kosciot a obraz rodziny w mediach, ,,Cywilizacja” 2010 nr 34, ss. 174 - 175; W. Pisarek,
Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 178; M. Golka, Bariery..., dz. cyt., ss. 161 - 164.
Zob. ]. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediow. Analiza spoleczenistwa sieci (t1. J. Konieczny), War-
szawa 2010, ss. 55 - 57.
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spolczesng kulture opisuje sie czesto w kategoriach supermarketu, ktéry pro-

ponujac wielos¢ produktow, zmusza kupujacego albo do zaspokojenia sie pro-

duktem watpliwej wartosci, albo do poszukiwan rzeczy wyjatkowej na miare
jego wymagan. Réwnie dobrze czlowiek w supermarkecie kultury moze by¢ wielkim po-
szukiwaczem wlasnej tozsamosci, a potki produktow, po ktére siega, zaspokajaja go
o tyle, oile stanowia namiastke prawdziwej warto$ci kulturowej lub o tyle, o ile sam po-
szukujacy niewiele wymaga od siebie i tego, co go otacza.

Problematyka metaforycznie ujeta w pojeciu supermarketu dotyczy réwniez lite-
ratury’. Moja uwage przyciaga gléwnie powiesé, ktorej historia, poczawszy od korica XIX
wieku az do dzisiaj, jest nader zawila. Dzisiejsze potki z ksiagzkami zachecaja kupujacych
estetyka oktadek, interesujacym tytulem, popularnoscia autora lub tez sukcesem sprze-
dazy osiagnietym w innych panstwach. Mimo to czytelnik wydaje sie zagubiony w ksie-
garni i przyttoczony wieloscia propozycji. By¢ moze stawia sobie pytania, czym sugero-
wa¢ sie w wyborze ksigzki? Czy w ogdle warto co$ kupié, jezeli tyle razy czytalo sie juz
mato ciekawe powiesci?

Kierunek, w ktérym zmierza wspélczesny, masowy, popularny nurt pisarstwa,
jest réznie interpretowany. Istnieja grupy odbiorcéw-czytelnikéw, ktérych cieszy duza
liczba nowych tytuléw i popularnosé pisarzy. Inni przeciwnie, uwazaja, ze wejscie kul-
tury masowej w krag literatury zagubilo gdzie§ dawna wartosc ksiazki, ktora plasowata
ja w kregu kultury wysokiej, poprzez podniostos¢ tresci uczyta, wychowywata, budowa-
la tozsamos$¢®.

Stad interesuje mnie pytanie, czy wspolczesny swiat popkultury zmierza wylacz-
nie ku umasowieniu sprzedazy i poszukiwaniu zysku z dobrze rozreklamowanej, cho¢
mato warto$ciowej pozycji? Czy tez w nowych formach publikacji ksiazek odnaleZz¢ moz-
na co$ wiecej niz zmiany podyktowane checig zysku ze sprzedazy produktu? I w konicu
pytanie, ktére nurtuje juz wielu medioznawcéw i kulturoznawcéw, czy nowe media za-
stapia ksiazki?

Sytuacja literatury wspolczesnej wiaze sie z elektronicznym zapisem stowa. Wraz
znim popularyzuje sie ksiazki w sieci, ktéra w miejsce tradycyjnej formy druku propo-
nuje no$nik o wiele bardziej odporny na zniszczenie niz papier, a takze zwraca wieksza
uwage na czytelnika, jako wspottworce dziela w sieci.

Spoteczenstwo naszej dekady nazywane jest informacyjnym. Potwierdzeniem
tego jest zjawisko nowych medi6éw, ktore bazujac na cechach wirtualnosci, hipertekstu-
alnosci tresci powiesci czy tez tekstu jako takiego, przenosza w inny - cyfrowy wymiar
komunikacji. Stad chaos tekstowy, pytanie, kto jest autorem, a kto czytelnikiem, sa obec-
ne w Internecie. Swoisty supermarket ma wiec swoja odstone réwniez w sieci o zasiegu
globalnym.

' Ciekawe, wstepne zagadnienia do tej problematyki podejmuje J. Culler. Zob. tenze, Co to jest literatura

I czy pytanie to ma jeszcze jakiekolwiek znaczenie?, w: tenze, Teoria literatury. Bardzo krotkie wprowa-
dzenie, Warszawa 1989, s. 25-40.

J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka - dzis, w: Relacje miedzy kulturg wysoka i popularna
w literaturze, jezyku i edukacji, red. B. Myrdzik, M. Karwatowska, Lublin 2005, s. 12-21.
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Spoteczenstwo naszej dekady nazywane jest
informacyjnym. Potwierdzeniem tego jest
zjawisko nowych mediow, ktore bazujac na
cechach wirtualnosci, hipertekstualnosci tresci
powiesci czy tez tekstu jako takiego, przenosza
w inny - cyfrowy wymiar komunikacji. Stad chaos
tekstowy, pytanie, kto jest autorem, a kto
czytelnikiem, sg obecne w Internecie. Swoisty
supermarket ma wiec swoja odstone rowniez

w sieci 0 zasiegu globalnym.

Wydaje sie, choé dla literaturoznawcow jest to kwestia dyskusyjna, ze popular-
nos¢ powiesci iich dostepnosé chociazby w nowej formie, jaka stanowi liternet - tekst
ksigzki czytany w sieci internetowej, stanowi spetnienie manifestéw programowych wy-
znaczonych juz przez awangarde przelomu XIX i XX wieku®.

Funkcje literatury i $lad autora
Teorie literackie poczatku XX wieku powrdcily do pytania o role autora tekstu - tzw. slad
autora* oraz zakres interpretacji, ktérej dokonuje czytajacy. Literaturoznawcy z jednej
strony przypominaja, ze kulturowe doswiadczenia autora dadza o sobie znac w tresci li-
terackiej. Dzielo powstaje przeciez zawsze w jakims$ kontekscie. Dla interpretacji tekstu
wazne jest zatem odszukanie subiektywnego wrazenia autora. Z drugiej strony znaczace
sa skojarzenia czytelnika ijego mozliwosci poznawcze. Literatura moze wiec pelni¢
funkcje intencjonalne®. Spetnia tym samym swoja role w procesie komunikacji. Komu-
nikacyjny charakter literatury wskazuje na jej zalezno$¢ od relacji twoérca - odbiorca.
Czytelnik zwykle odbiera tekst w zaleznosci od wtasnej wiedzy, wrazliwosci, sytuacji
kulturowej, spotecznej i historyczne;.

W zasadzie sens literatury ciagle ustanawia sie w kontekscie intencjonalnosci tworcy
i odbiorcy. To chyba wyjasnia ciagle zapotrzebowanie na literature, ktéra staje sie zaréwno
dla autora, jak i dla czytelnika sposobem bycia w Swiecie®. Tekst, dzieki pomystowosci auto-

3 Zob. Wiek awangardy, red. L. Bieszczad, Krakéw 2006; H. Foster, Powrot realnego. Awangarda u schytku

XX wieku, Krakéw 2010.

Por. R. Nycz, Osoba w nowoczesnej literaturze: slady obecnosci, w: Osoba w literaturze i komunikacji Ii-
terackiej, red. E. Balcerzan, W. Bolecki, Warszawa 2000, s. 7-29.

Por. B. Tokarz, Ontologiczne pulapki literatury - dyskurs antropologiczny, w: Antropologia literatury:
teksty, konteksty, interpretacje, red. E. Kosowska, Katowice 2003, s. 74.

Poréwnayj filozoficzne ujecia J. Deridy czy Maurice’a Merleau -Ponty’ego.
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ra ozywa niejako w wyobrazni czytelnika, buduje jego tozsamos¢’. W ten sposGb rozumiem
znaczenie, ktére do czaséw ponowoczesnosci przypisywano literaturze.

Pojecie tozsamosci pojawia sie rowniez we wspotczesnej kulturze literackiej. Po-
wstaja powiesci oparte na wielkich problemach: literatura genderowa, mniejszosci na-
rodowych i etnicznych czy piSmiennictwo o zagtadzie. Pokazuje to, Ze nawet w masowo-
$ci i wszechdostepnosci kultury konieczne i wazne staja sie poszukiwania wlasnej tozsa-
mosci, pewne utwierdzenie sie w osobowej indywidualnosci, oryginalnosci, odrebnosci.
Postmodernistyczne tendencje literackie, mimo nastawienia na powszechnos$é i dostep-
nosé ksiazki skierowaty myslenie cztowieka ku bardzo waznym pytaniom. Slad autora
w tekscie, wspohtworceza rola czytelnika, znaczenie struktury jezykowej dla poznania
rzeczywistosci, granice interpretacji®, to tylko niektére z tematéw, ktére gdzies w zana-
drzu kryja pytanie o toZsamos¢ cztowieka.

Poczatek przemian

Tworcy awangardy, poczawszy od lat 90. XIX wieku, postawili sobie za cel dazenie do
urzeczywistnienia konca sztuki w jej dotychczasowym znaczeniu kultury elitarne;j.
Artysci zrezygnowali z tradycyjnej praktyki artystycznej i wkroczyli w swiat popkul-
tury, ktérego wytwory staly sie waznymi elementami twoérczosci awangardowe;j.
Awangarda i neoawangarda w literaturze koncentrowaly sie na stworzeniu manife-
stéw programowych, ktére ksztaltowaly sie pod silnym spotecznym wpltywem prze-
budowy rzeczywistosci m.in. poprzez rewolucje. Literatura i sztuka ma by¢ uzytecz-
na spotecznie - twierdzili’.

Interesujacy zwrot w ujeciach literackich nastapil poprzez nurt postmoderni-
zmu' (w Stanach Zjednoczonych zapoczatkowany latach 60. XX w., w Polsce w la-
tach 80.). Jego przedstawiciele uwazali, Ze wspodtczesna literatura przestata by¢ ory-
ginalna, wyczerpata swoje mozliwosci méwienia o Swiecie. W przekonaniu post-
modernistéw postulat oryginalnosci tekstu staje sie niemozliwy do zrealizowania
w kontekscie jej fabuly, narracji, pomyshu tematycznego. To, co proponuje sie czy-
telnikowi postmodernistycznemu, to wejrzenie w intertekstualnosé'' literatury,
czyli kojarzenie tekstu z innymi weze$niej juz czytanymi'®. Julia Kristeva pisze: (...)

Zob. B. Tokarz, Ontologiczne pulapki literatury, w: Antropologia literatury: teksty, konteksty, interpre-
tacje, red. E. Kosowska, Katowice 2003, s. 84.
Por. U. Eco, R. Rorty, ]. Culler, Interpretacja i nadinterpretacja, Krakéw 2008.

M. 0z6g, Nowy cztowiek w nowy milenium!? Sztuka nowych mediow a awangardowa idea artystycznej

i spolecznej rewolucji, w: Wiek awangardy, red. L. Bieszczad, Krakéw 2006, s 134.

0 postmodernizm, w: G. Gazda: Sfownik europejskich kierunkow i grup literackich XX wieku. Warszawa

2000, s. 505; Postmodernizm. Antologia przekladow, red. R. Nycz, Krakéw, 1996.

Pojecie intertekstualnosé zawdzieczamy badaczce tworczosci Michata Bachtina Julii Kristevej, ktéra ter-
minem tym okreslita zwigzki i relacje miedzy tekstami. Zob. J. Kristeva, Stowo, dialog i powies¢, w:
M.Bachtin, Dialog, jezyk, literatura, red. E. Czaplejewicz, E. Kasperski, Warszawa 1983, s. 394-418.

1

12

2 239

Takie rozumienie pojecia ,,intertekstualnosé” proponuja m.in. Ryszard Nycz, Michal Glowinski, czy Zo-
fia Mitosek. Zob. R. Nycz, Intertekstualnoséi jej zakresy: teksty, gatunki, swiaty, w: tenze, Poststruktura-
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kazdy tekst jest zbudowany z mozaiki cytatéw, jest wchionieciem i przeksztalce-
niem innego tekstu®.

Proze postmodernistyczna opisuje sie jako zbior dziel, sume odnosnikéw do
opracowan, ktore juz wczesniej powstaty. Teksty postmodernistyczne z zaloZenia na-
stawione mialy by¢é na gre konwencjami, stereotypami, gdzie korzysta sie zaréwno
ze sztuki wysokiej, jak i tematow z kregu kultury popularnej. Wsréd wyznacznikow
powiesci postmodernistycznej wymienia sie: wytworzenie iluzji rzeczywistosci w fa-
bule; gry intertekstualne; polaczenie réznych gatunkéw literackich; chetnie odnosi
sie do historii nie dbajac o zgode faktograficzna; tamie podziaty na sztuke popularna
ielitarna taczac watki sensacyjne z rozwazaniami filozoficznymi, badZ naukowy-
mi'*. Czytelnikowi proponuje sie czytanie na réznych poziomach przekazu literac-
kiego, ktére odstaniaja sie przed nim w zaleznosci od jego poziomu erudycji i umie-
jetnosci rozpoznania odniesien do innych dziet literackich, do filozofii, idei, bohate-
row powiesci czy kodéw kulturowych. W stylu postmodernistycznym pisali m.in.:
Umberto Eco, Vladimir Nabokow, John Barth.

Intertekstualnosé w powiesci koresponduje z waznym dla postmodernizmu tema-
tem ,,wyczerpania”. Za jedna z pierwszych i najciekawszych ocen stanu i zadan literatu-
ry uwaza sie esej Johna Bartha pt. ,Literatura wyczerpana”®. Pisarze postmodernizmu
zaczeli zadawac sobie pytania, czy mozna wznies¢ sie ponad przecietnosé po takich auto-
rach modernizmu jak Proust czy Joyce? W swoim eseju Barth podsumowat niejako twor-
czo$¢ modernizmu stwierdzeniem, Ze literatura powiedziata juz wszystko, co byto do po-
wiedzenia, a wszystkie tematy literackie zostaly juz wykorzystane. Nowe mozliwosci dla
czasow postmodernizmu, o ktérych pisal, obejmuja takze nowe osiagniecia techniczne,
jakie dawala 6wczesnie chociazby tasma magnetofonowa.

Teza Bartha, podjeta i zinterpretowana przez innych pisarzy, zostala wykorzysta-
na w nowej formie powiesci. Jej autorzy przyjeli zalozenie, Ze poprzez fabule ksiazki nie
da sie powiedzie¢ juz nic nowego. Poszukiwania autoréw powiesci skoncentrowaly sie
wokol oryginalnosci zewnetrznej warstwy tekstu'®, warstwy najbardziej podatnej na
zmiany i innowacje. Na kanwie dzisiejszej sytuacji literackiej kojarzy sie ten postulat z e-
bookiem - ksiazka odtwarzang z ptyty CD, ktdéra dzisiaj staje sie coraz bardziej nie tyle
jeszcze popularna, co promowana'.

lizm a wiedza o literaturze, Warszawa 1995, 59-82; M. Stowinski, O intertekstualnosci, ,Pamietnik lite-
racki” 1986, z. 4, s. 75-100; Z. Mitosek, Intertekstualnosc, w: tejze, Teorie badan literackich, Warszawa
2005, s. 379-396.

3 J. Kristeva, Stowo, dialog i powiesé, dz. cyt., s. 396.

“og Wilkoszewska, Wariacje na postmodernizm, Krakéw 2008, s. 153.

]. Barth, Sabbatical, Gdansk 1992; J. Barth, Sabbatical ,,Literatura na swiecie” 1972 nr 10, s. 23-40.
W tym okresie powstaje m.in. strukturalizm, ktéry w literaturze zajmuje sie badaniem wewnetrznej or-

ganizacji jezyka. Zob. F. de Saussure, Kurs jezykoznawstwa ogolnego, Warszawa 2002; F. de Saussure,
Szkice z jezykoznawstwa ogolnego, Warszawa 2004.

15
16

7" Zob.M. Hopfinger, Zmiana miejsca?, w: Co dalej literaturo? Jak zmienia sie wspolczesne pojecie i sytu-

acja literatury, red. A. Brodzka-Wald, H. Gosk, A. Werner, Warszawa 2008, s. 143-164.
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Nouveau roman

Postulat nowej formy literackiej podejmuje’® wlatach 50. XX w. powiesé francuska.
Przedstawiciele Nouveau roman, tak nazwano ten kierunek literacki, zrezygnowali z ele-
mentéw charakterystycznych dla tradycyjnej powiesci: chronologicznej fabuly, doktad-
nie okreslonych bohateréw, cigglosci utworu, logicznego nastepstwa zdarzen. Zamiast
tego wprowadzano do powiesci nieokreslonych, bezimiennych bohateréw, subiektyw-
nie przedstawiony obraz Swiata, korzystano z kolazu literackiego, z wcze$niej istnieja-
cych elementéw, cytatéw, fragmentow dziel.

Jednym z zainteresowanych ta problematyka, a réwnoczesnie zwolennikiem nouve-
au roman byt Roland Barthes, ktory w 1968 roku opublikowat esej o Smierci autora® w lite-
raturze. Wpisujac sie niejako w program postmodernistyczny, Barthes by! jednym z kryty-
kéw roli pisarza jako jedynego autora tekstu. Jego zdaniem zaden tekst nie jest zapisana in-
tencja tworcy, zaden tez nie ma jednego autora. Zgodnie z nurtem strukturalizmu, ktérego
Barthes byl przedstawicielem, interpretujac utwor literacki, nalezy wzia¢ pod uwage osobe
tworcy tego dziela i osobe jego odbiorcy. Zaproponowat on patrzenie na utwor, ktéry nie jest
juz ,ciagla sekwencja stéw, za ktorymi kryltby sie pojedynczy, teologiczny sens (przestanie
Autora-Boga), lecz jako na wielowymiarowa przestrzen, w ktorej stykaja sie i spieraja rozma-
ite sposoby pisania, z ktérych zaden nie posiada nadrzednego znaczenia: tekst jest tkanka cy-
tatéw pochodzacych z nieskoriczenie wielu zakatkow literatury”®. Tekst jest, jego zdaniem,
wypelniony cytatami, pomystami i nawiazaniami do dziel i idei juz funkcjonujacych w kul-
turze. W koricu, jak twierdzil m.in. wlasnie Barthes tekst nie ma jednego autora, w zwiazku
z czym jedna, shuszna interpretacja nie jest mozliwa. Autor przeistacza sie w niewielka po-
sta¢ majaczaca w tle sceny®. Paradoksalnie pokazuje wiec, ze chcac stworzy¢ nowe dzielo,
nowy rozdzial w kulturze, siegamy nadal do kultury i nadal od niej jestesSmy uzaleznieni.

Dzieki takim autorom jak Barth czy Barthes zostaje niejako dostrzezona rola czy-
telnika jako wspottworey. Odbior dzieta uzaleznia sie od czytelnika, ktory staje sie wla-
$ciwym twdrceg tekstu poprzez interpretowanie go w trakcie lektury®.

Hipertekstualnos¢ i literatura w sieci

Postmodernistyczne teorie o roli czytelnika jako wspottworcy dziela doskonale wpisuja
sie w aktualny nurt elektronicznego, sieciowego zapisu literatury. Mozna by postawic
teze, ze hipertekstualnos$é® jako cecha literatury wirtualnej lub inaczej ksiazka zbudo-

8 Zob. A. Burzyniska, Kulturowy zwrot teorii, w: Kulturowa teoria literatury. Glowne pojecia i problemy;

red. M.P. Markowski, R. Nycz, Krakow 2006.

R. Barthes, Smier¢ autora, w: »Teksty Drugie”, 1999 nr 1/2, s. 250.
Tamze, s. 250.

A Tamze, s. 249.

2 Por.A. Burzynska, M. P. Markowski, Teorie literatury XX wieku. Krakow 2006, s. 320; A. Zawadzki, Au-
tor. Podmiot literacki, w: Kulturowa teoria literatury. Gtowne pojecia i problemy, red. M. P. Markowski,
R. Nycz, Krakéw 2006, s. 239-241.

Zob. L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006, s. 105.
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wana na zasadzie wielu odniesien - linkéw wewnatrz struktury sieci internetowej, staje
sie konkurencja dla druku. Postmodernizm stawiajac teze, ze w literaturze nic wiecej
nie mozna powiedzie¢, jakoby na przekor spowodowat poszukiwania nowych form wy-
razu. Niewatpliwie zbudowat wiec podwaliny dla cyberkultury i literatury hipertekstu-
alnej. Réwniez postmodernistyczna teza o Smierci autora idealnie pasuje do metody czy-
tania wsieci, gdzie tekst wzaleznosci od klikniecia myszki czytelnika, rozgatezia sie
w nieskoniczonosé tresci.

Owe przemiany komunikowane byly przez réznych pisarzy, literaturoznawcow
iteoretykéw komunikacji. Najciekawsze, cho¢ nie jedyne wydaja sie teorie Marshalla
McLuhana, autora m.in. pojecia globalnej wioski, ktore dotyczylo przyszlosci swiata lat 60.
XX wieku, zapowiadajac niejako masowa komputeryzacje. Ten kanadyjski teoretyk litera-
tury, zyjac w epoce rozwijajacego sie dopiero radia i telewizji, twierdzil, ze przysztoscia
kultury i komunikacji sa media elektroniczne, ktérych wpltyw na odbiorce bedzie duzo
wiekszy niz sama tre$é przekazywana. Jest autorem stwierdzenia, ze ,,Srodek przekazu
sam jest przekazem”*. Jest r6wniez tworca tezy, ze nowe media sg przedtuzeniem zmy-
stow czlowieka. Najbardziej znana ksigzka McLuhana to wydana po raz pierwszy w 1962 r.
,»Galaktyka Gutenberga”®. Jej gléwnym tematem jest pytanie, jak wynalezienie druku
wplynelo izmienito sSwiadomosé Europejczyka. Przedpismiennej umystowosci oralnej
McLuhan przeciwstawia umystowos¢ pismiennicza. Mimo iz McLuhan nie interesowat sie
komputerami, ktére w czasie, gdy zyl, juz stawaly sie popularne, pokazal, ze réwniez ten
nowy Srodek, jakim stang sie media elektroniczne, zmieni Swiadomos¢ i mentalnosé¢ czto-
wieka. Zmieniaja ja rowniez wspolczesna literatura masowa i literatura w sieci.

Czym zatem jest dzielo literackie? Niektorzy opowiadaja sie za twierdzeniem,
ze literatura konstruuje pewna rzeczywistos¢, ktorej odbior jest uzalezniony od zmy-
stéw wzroku (w przypadkach szczegélnych - dotyku) i umystu jako miejsca, gdzie
rozgrywa sie proces czytania, kojarzenia, emocjonalnego przezywania odbieranych
tresci, az do stworzenia pewnego subiektywnego modelu rzeczywistosci. Dzieto dru-
kowane w tym wzgledzie nie r6zni sie od liternetu. Podczas lektury ksigzki*® wyda-
nej drukiem réwniez realizuje sie cecha wirtualnosci, tyle ze w wyobrazni czytajace-
go. ,To, co spotyka uzytkownik elektronicznych srodkéw komunikacji, r6zni sie co
do form, mozliwosci uzycia, szybkosci dziatania, totalnosci symulacji, ale nie co do
mechanizmu”?’.

Dlatego mozna by réwniez zastanawiac sie, czy nie ma prawdy w tezie, Ze hiper-
tekstualnos¢ liternetu ma swoje zZrédta w historii literatury. Hipertekst®® dla literatury,
to taka organizacja tresci, ktora rozbity na wiele sposob6w tekst taczy w jednolita catosé
w zaleznosci od wyboréw dokonywanych przez czytelnika. Wylacznie od zasiadajacego
za komputerem, od jego wyksztalcenia, zainteresowan, skojarzen, rozumienia symboli,

#M. McLuhan, Srodek -jest przekazem, w: tenze, Wybor tekstow, Poznan b.r.w. s. 212.

2 Tamze, s. 136-208.

%M. Hopfinger, Zmiana miejsca?, w: Co daje literaturo? Jak zmienia sie wspoltczesne pojecie i sytuacja Ii-

teratury, red. A. Brodzka-Wald, H. Gosk, A. Werner, Warszawa 2008, s. 143-164.
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kodow literackich i jezykowych zalezy, jaka wybierze droge zlinkowanych odniesien in-
formacyjnych. Od czytelnika zaleZy Sciezka tekstowa, ktéra moze podazac, a ta z kolei
zbuduje taka a nie inna tres¢ odczytana. Mozna réwniez powiedzie¢, ze ,,jest to tekst, kto-
ry rozgalezia sie lub dziata na zadanie czytelnika”*.

W Srodowisku internetowym ogdlnie przyjety zostal podzial na hipertekst eksplo-
racyjny i konstrukeyjny. Pierwszy z nich pozwala czytelnikowi na lekture. Drugi oczeku-
je na ingerencje czytelnika w tekst i jego modyfikacje. Ksiagzke w wydaniu elektronicz-
nym, w formie sieciowej, nazywa sie e-ksiazka®. W e-ksigzce zmienia sie relacja tworca-
-odbiorca, gubi sie poczatek i zakoniczenie narracji. Zamiast tego e-czytelnik nawiguje
w przestrzeni sieci, wchodzac i wychodzac dowolnie z tresci czytanych, staje sie niejako
wspotautorem dzieta. Uporzadkowana lektura tekstu jest niemozliwa. Odbiorca porusza
sie po niesekwencyjnych, rozgateziajacych sie opowiadaniach, ktérym tres¢ koncowa
ostatecznie nadaje czytelnik poprzez swoje wybory i lekturowe decyzje.

Idee hipertekstu wyjasnia opowiadanie Jorge’a Luisa Borgesa® ,Biblioteka Babel”,
gdzie biblioteka jest symbolem wszechswiata, uporzadkowanego systemu, ktéry napedza ma-
terie. Ksigzki nie oznaczaja tu nic konkretnego, a caly sens zbioru biblioteki polega na regular-
nosci, nieludzkiej wrecz precyzji. Borges napisal swoje opowiadanie w roku 1941. Czytajac je
dzisiaj, skojarzenia z idea hipertekstu sa niemal natychmiastowe. ,Wszechswiat sklada sie
z nieokreslonej, i by¢ moze nieskoniczonej, liczby szesciobocznych galerii, z obszernymi stud-
niami wentylacyjnymi w Srodku, ogrodzonymi bardzo niskimi galeriami”*.

Struktura liternetu réwniez z zaloZenia jest nieograniczona. Przewiduje dodawa-
nie komentarzy i ciagte przeksztalcanie catosci. Uzytkownicy moga komentowaé, doda-
wac teksty, proponowa¢ inne rozwiazania fabuly®. Ksiazka, ktéra przestaje by¢ pisana
przez jedna osobe, zaczyna realizowac postmodernistyczny postulat dziela otwartego
wyrézniony przez Umberta Eco*, jako jeden z typow tekstow literackich. Dzieto otwarte

T A.Nasilowska, Estetyka postmodernizmu wobec literatury, w: Co daje literaturo? Jak zmienia sie wspol-

czesne pojecie 1 sytuacja literatury, red. A. Brodzka-Wald, H. Gosk, A. Werner, Warszawa 2008, s. 200.
Termin ten stworzony zostal w 1965 roku przez Teda Nelsona na oznaczenie rodzaju hipermediow, wie-
lowymiarowosci tekstu. Hipermedia pozwalaja poruszaé sie nie tylko w sposéb liniowy - do przodu i do
tytu, ale takze w glab tekstu, rozwijajac kolejne partie stéw czy tekstu. Zob. M. Pisarski, Hipertekst - defi-
nicje, w: www.techsty.art.pl/hipertekst/definicje.htm.

Zob. M. Pisarski, Hipertekst - definicje, w: www.techsty.art.pl/hipertekst/definicje.htm.

28

29

%0 Cze$c eksiazek to elektroniczne wersje swoich drukowanych pierwowzoréw. Jednym z najciekawszych,

wyobrazonych w literaturze modeli hiperksiazki jest powies¢ Diamentowy Wiek Neala Stephensona.
Jest to niecodzienna propozycja literacka, ktdra jest w stanie mowié, uczy¢ sie od czytelnika, animowaé
litery i zamieniac je w zywe tréjwymiarowe postacie, spelnia¢ funkcje GPSu, encyklopedii, nauczycielki
iucznia jednoczesnie.

J.L. Borges (1899-1986) argentynski pisarz najbardziej znany z koncepcji opisania §wiata jako wielkiej bi-
blioteki.

]J.L. Borges, Biblioteka Babel, w: tenze, Opowiadania, Krakéw 1978, s. 68.

Por. K. Kofta, Krotka historia Iwony Tramp, Warszawa 2010; Jest to pierwsza polska powies¢ pisana wraz
z czytelnikami w sieci, opublikowana w formie ksiazki.

U. Eco, Dziefo otwarte, Warszawa 2008.
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D. Zukowska-Gardziriska, Tozsamos¢ w literackim supermarkecie kultury

to tekst, ktory daje mozliwo$¢ tworzenia réznych interpretacji, zaleznie od inicjatywy
odbiorcy. Ostateczng forme dziela nadaje interpretator. Wsréd nich Eco wyréznia tzw.
dzieta w ruchu, gdzie kolejnos¢ czytania takich tekstéw jak ,,Rzut kos§émi nigdy nie znie-
sie przypadku” Stéphane’a Mallarmé (pierwsze wydanie w 1897 r.) czy ,,Gra w klasy” Ju-
lio Cortédzara (pierwsze wydanie w 1963 r.) zaleZy od odbiorcy.

Zachodzace w kulturze przeksztalcania modeléw komunikacji, pozbawienie
autora jej dotychczasowej, uprzywilejowanej pozycji doprowadzity do popularnosci
przekazu interaktywnego. W sieci, dzieki mozliwosciom nowych mediéw cyfrowych
przekaz literacki, tekstowy realizuje postmodernistyczne postulaty dotyczace autora
i tekstu. Godne uwagi jest w tym zakresie nie tyle przyjrzenie sie powiesci interneto-
wej, pisanej wspdlnie przez uzytkownikow co raczej sposobu formutowania i korzy-
stania z tekstow w sieci.

Tradycyjne koncepcje komunikacji w kulturze rozumialy twoérczosé jako
dzielo zamkniete, na ktére odbiorca nie moze mie¢ wplywu. Jest jego biernym
uzytkownikiem. Dzieki nowym mediom tekst staje sie nie tylko miedzy tekstowy,
ale pozwala czytelnikowi wspolpracowaé z tekstem. Zdaniem Ryszarda W. Klusz-
czynskiego we wspolczesnej kulturze dokonalo sie przeobrazenie tekstu w hiper-
tekst, ktore niejako uwolnito dzieto z jego ograniczen $cisle zamknietych dla inter-
pretacji, jaka mial nadawaé autor-artysta®*. Wspdélczesni artysci coraz czesciej
twierdza, ze przekaz internetowy, zwigzany z mozliwosciami nowych mediow, daje
mozliwosé spelnienia jednego z postulatéw sztuki - bycia komunikatem dla naj-
szerszego grona odbiorcow. Podobne zjawisko dotyczy tekstu w sieci. Kluczowa
w komputerowym jezyku ,,operacja” postmodernistycznego modelu autorstwa jest
kompozytowanie tresci, co oznacza, zZe na calo$¢ udostepnionego poprzez nowe me-
dia dzieta skladaja sie elementy z réznych Zrédel*®. Teoretycy nowych mediéw do
opisania relacji miedzy uzytkownikami a komputerami, ktére stuza im za narze-
dzia uczestniczenia w nowych formach kulturowych, wprowadzili do uzytku poje-
cie ,,interfejs kulturowy”*’. Opisuje ono sposéb, ,,w jaki komputer udostepnia dane
kulturowe i pozwala na interakcje z nimi”*.

Nie sposéb nie zauwazy¢ zbieznosci postmodernistycznych teorii literackich
z mozliwosciami, jakie daja tekstom nowe media cyfrowe. Ryszard W. Kluszezynski
podsumowujac swoja rozprawe o sztuce interaktywnej napisal: ,,Sztuka interaktywna
okazuje sie wiec nie tylko projektem awangardy przyszlosci, ale takze matryca jej dzi-

siejszej postaci”™.

% Zob.R.W. Kluszcezynski, Metadyskursy w sztuce nowych mediow, w: Interfejsy sztuki, red. A. Porczak,

Krakow 2008, s. 77-85.
Zob. L. Manovich, Jezyk nowych mediow, dz. cyt., s. 228-252.
Tamze, s. 148.

36
37
% Tamze.
¥ RW. Kluszcezyniski, Sztuka interaktywna. Od dzieta - instrumentu do interaktywnego spektaklu, War-

szawa 2010, s. 310.
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Wedtug niektérych badaczy literackich bardzo istotnym obszarem badania literatu-
ry jest problematyka odbioru, uzaleznienie interpretacji tekstu od odbiorcy. Norman Ho-
land chetnie wiaze to zagadnienie z psychoanaliza®. Jego zdaniem teoria literatury musi zaj-
mowac sie tekstem, ale i jego przyswojeniem, zrozumieniem, odbiorem i interpretacja. Kon-
cepcje te nazwatl krytyka transaktywna. Wedltug niej ,,transakcja literatury stuzy odtworze-
niu naszej tozsamosci”*. , Interpretacja dziela jest nawiagzaniem relacji z tekstem, a relacje
te mozemy uzna¢ za funkcje tozsamosci odbiorcy”* - thumaczy koncepcje Holanda Klusz-
czynski. Wedtug zaloZenia uczynionego przez Holanda, analogicznie do teorii tekstualnej
Rolanda Barthes’a, tekst spelnia role kontekstu, w ktérym rozwija sie proces tworzenia sie
tozsamosci czytelnika-odbiorcy. Relacja czytelnika i tekstu buduje toZsamos¢ czytajacego.
Tworzy to wiec sprzyjajacy kontekst dla upowszechniania tekstéw w sieci i mediach interak-

tywnych.

Ku podsumowaniu

Tajemnica ksigzki niezaleznie od poruszanej problematyki tkwi w jej funkcji komunika-
tywnej. Kultura masowa ze swoimi propozycjami powiesci dla wszystkich korzystajac
z mozliwosci odtwarzania ksiazki z ptyty CD lub jej czytania w sieci niewatpliwie posze-
rza krag odbiorcow literatury. Wydaje sie, Ze zapotrzebowanie na ksiagzki jest i bedzie za-
wsze®. Jedyna obawa, jaka pozostaje czytelnikowi, wigze sie z pytaniem, czy dzisiaj, gdy
przy tak wielkiej r6znorodnosci tytutéw trudno o cos wybijajacego sie, nie zmaleja wy-
magania stawiane autorom przez czytelnika? Wspélczesny czytelnik w sieci sam prze-
ciez staje sie autorem. Wydaje sie réwniez, ze posrod wielosci tekstow, z ktérymi styka
sie w sieci, poprzez tworzenie a jednoczesnie korzystanie z bogactwa cyberkultury, trud-
no o zbudowanie mocnej, Swiadomej, odpornej na chaos informacyjny i relatywizm mo-
ralny tozsamosci.m

O AUTORZE:

Dominika Zukowska-Gardziiska - doktor teologii dogmatycznej; adiunkt w Instytucie
Wiedzy o Kulturze UKSW; zwiazana z Instytutem Papieza Jana Pawla II; czlonek redak-
¢ji kwartalnika ,, Kultura-Media-Teologia”; interesujg ja skutki przemian religijno-kultu-
rowych, ktore uobecniaja sie poprzez literature, nowe media elektroniczne, a przede
wszystkim poprzez wspolczesny stosunek do wiasnej cielesnosci cztowieka, jego poszu-
kiwania wiasnej toZzsamosci poprzez rozne dziedziny zycia.

" N.Holland, Transaktywne ujecie krytyki transaktywnej, w: Wspolczesna teoria badan literackich za

granicg. Antologia, t. IV, cz. 1, red. H. Markiewicz, Krakéw 1992, s. 254-270.
# Tamze, s. 260.

R. W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna. Od dziela - instrumentu do interaktywnego spektaklu, War-
szawa 2010, s. 141.
¥ U.Eco, J. C. Carricre, Nie mysi, ze ksigzki znikna, Warszawa 2010.
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0. Jan Szewek OFMConv.

Jak zainteresowac media sprawami KoSciota?

STRESZCZENIE:

ARTYKUL MA CHARAKTER INSTRUKTAZOWY, ALE POSIADA
ROWNIEZ CENNE WALORY POZNAWCZE. JEST ZRODLEM
INFORMACIJI NA TEMAT RODZAJOW 1 TYPOW LEADOW,

A TYPOLOGIA TA JEST UNIKALNA W LITERATURZE
PRZEDMIOTU. SYNTETYCZNY CHARAKTER ARTYKULU
STAJE SIE ISTOTNA POMOCA, SZCZEGOLNIE DLA OSOB
ROZPOCZYNAJACYCH WSPOLPRACE Z DZIENNIKARZAMI,
ZWRACAJAC UWAGE NA NAISTOTNIEJSZE PUNKTY
CIEZKOSCI W PROWADZENIU DZIALAN Z ZAKRESU MEDIA
RELATIONS. ZASADY OPRACOWANE PRZEZ WYKLADOWCE,
A JEDNOCZESNIE PRAKTYKA (DYREKTORA CENTRUM
INFORMACYINEGO) NABIERAJA WAGI W KONTEKSCIE
CORAZ TRUDNIEJSZEGO ZAINTERESOWANIA MEDIOW
SPRAWAMI WIARY. OPRACOWANIE MA WIEC SZCZEGOLNA
WARTOSC Z PUNKTU WIDZENIA INSTYTUCJI KOSCIELNYCH.

SEOWA KLUCZOWE:

GLOBALNA INFRASTUKTURA INFORMACYINA, TEOLOGIA
INTERNETU, ZARZADZANIE WIEDZA

ABSTRACT:

THE ARTICLE HAS AN INSTRUCTIONAL CHARACTER, BUT IT
ALSO POSSESSES VALUABLE COGNITIVE QUALITIES. IT 18

A SOURCE OF INFORMATION ABOUT KINDS AND TYPES OF
LEADING PARAGRAPHS (""LEADS') AND THE TYPOLOGY IS
UNIQUE IN THE SUBJECT BIBLIOGRAPHY. THE SYNTHETIC
CHARACTER OF THE ARTICLE CAN BECOME AN ESSENTIAL
AID, ESPECIALLY FOR PEOPLE BEGINNING THEIR WORK WITH
THE JOURNALISTS, POINTING OUT THE MOST VITAL ISSUES IN
MEDIA RELATIONS ACTIVITIES. THE RULES WORKED OUT BY
THE LECTURER, AS WELL AS THE PRACTICE (OF AN
INFORMATION CENTRE MANAGER) BECOME EVEN WEIGHTIER
IN THE CONTEXT OF MORE AND MORE PROBLEMATIC
INTEREST OF THE MEDIA IN THE QUESTIONS OF FAITH.
THUS, THE PAPER HAS A PARTICULAR VALUE FROM THE
CHURCH INSTITUTIONS' POINT OF VIEW.

KEYWORDS:

GLOBAL INFORMATION INFRASTRUCTURE, INTERNET
THEOLOGY, KNOWLEDGE MANAGEMENT
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J. Szewek, Jak zainteresowac media sprawami Kosciola?

srodowisku 0s6b duchownych czesto spotykamy sie z opinia, Ze media nie sa

zyczliwe KosSciolowi; Ze najchetniej pokazuja jego zle strony, a dobre catkowi-

cie pomijaja, badZ w duzej mierze przemilczaja. Sa jednak ksieza, duchowni,
ktorzy tej tezie zaprzeczaja. Podobnie czynia sami dziennikarze. Zatem, na czym polega
problem, gdzie jest przystowiowy ,,pies pogrzebany”?

Wydaje sie, ze ludzie Kosciola czesto nie potrafia skutecznie zainteresowac¢ mediéw
tematyka religijna lub w ogéle nie podejmuja sie tego zadania. Nie wiedza, jak to robic.
Tymczasem nie stoi nic na przeszkodzie, by réwniez oni posiedli umiejetnos¢ pisania
W sposob przyciagajacy uwage odbiorcéw, by opanowali sztuke redagowania zapowiedzi
wydarzen, wykorzystujac godziwe techniki perswazji i argumentowania. Ponizej przed-
stawie kilka najwazniejszych praktycznych zasad wspolpracy z mediami, ktére z powodze-
niem moga by¢ wykorzystane przez osoby odpowiedzialne w Kosciele za te relacje.

Nawiazujac kontakt z dziennikarzem, warto przekazaé mu przygotowana na kart-
ce formatu A4 zapowiedz lub zaproszenie do udzialu w wydarzeniu, na ktére chcemy
zwrdcié¢ uwage mediow’. Objetosé tekstu musi (!!!) zmiescié sie na jednej stronie A4. Dzien-
nikarze sa na ogét ludZmi bardzo zajetymi i w krétkim czasie musza zapoznaé sie z duza
liczba podobnych zaproszen. Majac mato czasu, nie zwréca uwagi na dtuzsze teksty.

Powyzsza informacja dla dziennikarza powinna zawieraé nastepujace dane:

-logo instytucji - parafii, klasztoru itp. (u géry na srodku),

-miejscowosé i data (w prawym gérnym rogu),

-adresat (przy lewym marginesie),

-tytut wydarzenia (na srodku, wyttuszczonym drukiem),

-lead,

-tekst zasadniczy

-background,

-podpis (pod tekstem po prawej stronie, wlacznie z funkcja podpisujacego),

-numer telefonu komoérkowego (tuz pod podpisem, w nawiasie).

A oto krétkie omo6wienie tych terminéw i zwiagzanych z nimi zasad dziatania. Zachowa-
nie ich daje podwdjna korzysé: po pierwsze uczy piszacego dyscypliny, zwiezlosci, przejrzysto-
$ci, po drugie zas ulatwia przeczytanie informacji radiowym czy telewizyjnym prezenterom.

Tytul wydarzenia jest mozliwie najkr6tszym streszczeniem tego, co chcemy zako-
munikowa¢ mediom. Pelni role ,,przynety” na dziennikarza®. Musi zatem by¢ wymyslo-
ny atrakcyjnie, budzi¢ zainteresowanie, méwié¢ o wyjatkowosci wydarzenia, jego niepo-
wtarzalnosci, zwlaszcza wskazywaé, ze ma ono miejsce po raz pierwszy (jesli tak rzeczy-
wiscie jest). Nie powinien przekraczac¢ jednego wersetu, pisanego - jak i pozostaty tekst -
czcionka Courier New o rozmiarze 12. Dobrze jest, gdy tytut sklada sie maksymalnie
z pieciu stéw, a Zadne z nich nie ma wiecej niz piec sylab.

Lead, inaczej gléwka albo pierwszy akapit, powinien by¢ streszczeniem catosci in-
formacji. Bardzo czesto bowiem tylko lead wchodzi do serwiséw radiowych albo tak zwa-

Por. M. Przybysz, Kosciol w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, Tarnéw 2008, s. 159.
Por. B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Warszawa 2009, s. 151.
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nych krétkich informacji prasowych. Aby zatem zawieral kompletna tres¢, powinien odpo-
wiadaé na pieé pytan: ,.kto?”, ,,co?”, ,gdzie?”, ,kiedy?”, ,,dlaczego?”®. NiektGrzy uwazaja,
ze bytoby dobrze, jesli dawalby odpowiedZ na jeszcze dwa inne pytania: ,,w jaki sposob?”
i,z jakiego zrodta?”*. Moga tu oczywiscie pojawic sie niewielkie odstepstwa - na niektdre
pytania odbiorca znajdzie odpowiedZ dopiero w drugim akapicie, ale nie dalej! W gtéwce
wyraznie zaznaczmy date, miejsce i godzine wydarzenia. Mozemy je nawet wythuscié.

Rozrézniamy przynajmniej siedem rodzajéw leadow?®.

1. Lead streszczajacy:

W poniedzialek 2 kwietnia do ksiegarn trafi wyczekiwana dtugo opowies¢ o Zyciu
codziennym Jana Pawla II «Najbardziej lubit wtorki», autorstwa abpa Mieczystawa Mo-
krzyckiego i red. Brygidy Grysiak. W tym dniu mija 4. rocznica Smierci papieza”.

2. Lead cytat:

,»(Kiedy mysle sw. Franciszek, przychodzi mi na mysl pokora i ewangeliczne ubé-
stwo» - mowi franciszkanom dziennikarka TVP Info i TVP Krakéw Olimpia Goérska. Jutro
w poludnie odbedzie sie prezentacja portalu www.franciszek.pl”.

3. Lead dramatyczny:

»W przyszla niedziele w miescie Y w kraju X zostanie po raz ostatni odprawiona
Msza sw. w jezyku polskim. Rzad wydatl dekret zakazujacy sprawowania liturgii w jezy-
kach obcych. Prawo wchodzi w Zycie od nowego roku”.

4. Lead haslowy:

»Jutro polscy meczennicy z Pariacoto: o. Zbigniew Strzatkowski i 0. Michal Toma-
szek zostana wyniesieni na oltarze”.

5. Lead prognozujacy:

»Najprawdopodobniej przybedzie nam kolejne Swieto - Stworzenia. Na poczatku
przysztego tygodnia Ruch Ekologiczny Swietego Franciszka z Asyzu ztozy w Konferencji
Episkopatu Polski projekt w tej sprawie. Zdaniem prezydium KEP jest ogromna szansa na
jego powodzenie”.

6. Lead pytajacy:

,Czy bl. Jakub Strzemie - franciszkanski misjonarz Rusi Czerwonej - ma szanse
jeszcze w tym roku zostac ogloszony swietym? M.in. na to pytanie odpowiedza nam me-
tropolita lwowski i prowincjat franciszkanéw podczas wspélnej konferencji prasowej
w potudnie 20 pazdziernika”.

7. Lead humorystyczny:

,Czym réznia sie media polskie od biatoruskich? W Polsce media rzadza politykami, a na
Biatorusi politycy rzadza mediami. We wtorek w Krakowie w Wyzszym Seminarium Duchow-
nym Franciszkan6w odbedzie sie debata na temat wolnosci stowa. Poczatek o godz. 9.00”.

3 Por.T Lis, K. Skowronski, M. Ziomecki, ABC dziennikarstwa, Warszawa 2002, s. 15; E.M. Cenker, Public
relations, Poznan 2000, s. 71; K. Wojcik, Public relations od A do Z, Warszawa 2001, t. I1, s. 504; ].P. Szy-
fter, Public relations w internecie, Gliwice 2005, s. 75.

Por. Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i swiat mediow, Krakéw 2000, s. 151-152.

5 ] Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 63-64.
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Lead i pozostale akapity powinny sktadaé sie z kilku krétszych zdan, a nie z jednego
dtugiego, i powinny by¢ oddzielone od siebie jednym wolnym wierszem. Kazdy akapit po-
winien by¢ sp6jna caloscia, sktadac sie maksymalnie z pieciu wierszy i zawiera¢ jedna mysl.

Background® to ostatni akapit, inaczej tto. MGwimy w nim o historii opisywanego
wydarzenia badZ postaci. Takim przykladem moze by¢ relacja o Zywej szopce organizo-
wanej przez franciszkanéw w Krakowie w tym roku, kiedy to najpierw informujemy, ja-
kie zwierzeta spotkamy w szopce, jakie inne atrakcje na ten dzien przygotowali bracia,
ana koncu podajemy date, kiedy §w. Franciszek z Asyzu zorganizowal pierwsza zywa
szopke i kiedy zakonnicy ten zwyczaj przeszczepili do Polski.

Oto drugi przyklad: jezeli relacjonujemy, ze ojciec X otrzymal doktorat honoris
causa jakiejs uczelni, to najpierw opisujemy cale to wydarzenie, cytujemy osoby, ktore
przemawialy na auli albo méwily nam o laureacie, a na koricu piszemy w skrécie zycio-
rys i dorobek honorowego doktora. Wskazane jest tez podanie Zrodla, gdzie mozna na
ten temat przeczyta¢ coS wiecej, na przyklad ,Wiecej na stronie
www.franciszkanska.pl”. Background moze sie sktadaé wyjatkowo z kilku akapitow.

W pisaniu tekstu powinnismy kierowa¢ sie zasada ,,odwrdconej piramidy”, to zna-
czy najpierw piszemy o tym, co konieczne, co musi znalezé sie¢ w informacji. Potem, co
powinno byé. Pdézniej, co warto poda¢ do wiadomosci, a dopiero na samym koricu
umieszczamy rzeczy, ktére moga byé, ale nie musza’.

W pisaniu informacji prasowych konieczne jest, by postugiwac sie poprawnie je-
zykiem ojczystym, wyrazac sie precyzyjnie i sprawnie, jasno oraz prosto. W przypadku
relacji Kosciota z mediami bardzo wazna jest tez umiejetnosé przektadania jezyka teolo-
gicznego na jezyk powszechnie zrozumialy, jezyk codziennosci. Kiedy postuzenie sie ter-
minologia koscielng jest konieczne, nalezy od razu thumaczy¢ pojecia, ktére nie sa po-
wszechnie zrozumiate, na przyklad ,,Zakonnicy spozywaja positki wspdlnie w refekta-
rzu, tzn. wjadalni klasztornej”. Trzeba tez ujmowaé rzeczy skrétowo i w najwazniej-
szych punktach - obowiazuje zasada: ,,m6éwic i pisaé¢ jak do nastolatka”.

Warto pamietaé jeszcze o innych zasadach:

-krétkie zdania sa lepsze niz dtugie;

-popularne wyrazy sa lepsze niz rzadKkie;

-wyrazy latwe (do pieciu sylab) sa lepsze niz trudne;

-zdania proste sa lepsze niz ztozZone;

-zdania w stronie czynnej sa lepsze od zdan w stronie biernej;

-zdania twierdzace sa lepsze od zdan przeczacych;

-mowa zalezna jest lepsza od niezaleznej (zamiast nieczytelnego, dlugiego cytatu,

lepiej napisa¢: ,,powiedzial, ze...”);

-najlepiej, gdy zdania maja maksymalnie 20 stow;

— liczby jednocyfrowe zapisujemy stowem, wielocyfrowe cyframi;
— -lepiej uzywaé jak najmniej sformutowan negatywnych;

Por. M. Przybysz, Kosciot w kryzysie?.., dz. cyt., s. 164.
Por. K. Wojcik, Public relations od A do Z, dz. cyt., s. 506.
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-nalezy unika¢ sformutowan kwiecistych i pompatycznych;®

- nalezy uzywaé jak najwiecej rzeczownikéw i czasownikow, a jak najmniej przy

miotnikow;

-trzeba unika¢ niepotrzebnych wtracen typu: tudziez, no wtasnie;

- zamiast pisa¢, ze na spotkaniu bylo 489 oséb, lepiej napisac, ze bylo prawie lub
ok. 500 os6b, a jeszcze lepiej napisac ,,blisko pot tysiaca”; przy rozliczeniach pienieznych
obowiazuje zasada wprost przeciwna: poda¢ kwote wiacznie z groszami; to nas uwiary-
godnia, stajemy sie ,,transparentni”;

- skrétéw nazw réznych instytucji nalezy uzywac jak najrzadziej i tylko w przypad-
ku powszechnie znanych organizacji; koniecznie jednak przynajmniej raz nalezy poda¢
pelna nazwe i w nawiasie napisac skrot, ktory bedziemy pézniej stosowaé, na przyktad
,Konferencja Episkopatu Polski (KEP)’.

Do przygotowywanych tekstow dla prasy warto dodaé, w osobnych zalacznikach,
infografike. Mile widziane beda przez dziennikarzy archiwalne zdjecia prasowe, foto-
grafie, rysunki, ilustracje, wykresy, mapy, tabele czy plakaty'’. Nalezy zaznaczyd¢, zZe jest
to material prasowy; znaczy to, Ze ofiarodawca zrzeka sie praw autorskich i media moga
do woli z tego materiatu korzystaé, nie uiszczajac za to zadnych optat.

Przygotowana wedlug powyzej przedstawionych zasad informacje, ktérej nosni-
kiem jest papier i ptyta CD lub DVD, nalezy dostarczy¢ do redakeji osobiscie. Dopiero
przy dhuzszej znajomosci z dziennikarzami bedzie to mozna czyni¢ za pomoca faksu
badz poczty elektroniczne;j.

Innym sposobem zainteresowania mediow jakims$ wydarzeniem jest zwotanie konfe-
rencji prasowej'. Nalezy jednak pamietaé, ze organizujemy ja wtedy, kiedy jest to konieczne:
na przyklad, gdy chcemy przedstawié nowg inicjatywe i przy tej okazji chcemy daé dziennika-
rzom szanse na zadanie nurtujacych ich pytan; kiedy chcemy pokazaé¢ im nowy gmach i opro-
wadzic¢ ich po nim; kiedy chcemy przedstawi¢ wyjatkowego goscia, ktéry zawitat do nas na
krotki czas i checemy umozliwi¢ mediom osobiste spotkanie z nim w jednym czasie. Nie zwolu-
jemy konferencji, by przekazac tresci, ktére réwnie dobrze mozna przestac e-mailem.

Jesli dojdzie juz do tego spotkania, nalezy przestrzegaé nastepujacych zasad orga-
nizacji konferencji:

- powinna sie odby¢ najlepiej miedzy poniedziatkiem a czwartkiem (kiedy wszy
scy pracuja na pelnych obrotach, w pelnym sktadzie zespotu);

- powinna sie odby¢ miedzy godzing 10.00 a 13.00 (aby dziennikarze zdazyli przy

gotowa¢ material do wydania przed zamknieciem numeru gazety i przed emisja
gléwnego serwisu);

8 Ppor. J. Cianciara, B. Usciriska, Komunikacja spoleczna. Komunikowanie sie z mediami w praktyce, Wro-

claw 1999.

9 Por. F.P. Seitel, Public relations w praktyce, Warszawa 2003, s. 278.

10 por. B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, Krakow 2009, s. 225.

1 Por. H. Pietrzak, J. B. Halaj, Rzecznik prasowy. Teoria i praktyka, Rzeszow 2003, s. 169-174; K. Wojcik,

Public relations od A do Z, dz. cyt., s. 519-540; ]. Cianciara, B. Usciniska, Komunikacja spoleczna..., dz.
cyt., s. 48-56; B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, dz. cyt., s. 155.
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- wskazane jest, zeby w tym dniu nie bylo zbyt wielu konkurencyjnych konferen-
cji, zwlaszcza atrakeyjniejszych od naszej;

- kiedy dziennikarze przybeda na konferencje, nalezy ich godnie przyja¢ (odpo-
wiednie, najlepiej kameralne, czyste miejsce, stoliki i krzesta umozliwiajace prace, maty
poczestunek na czas oczekiwania etc);

- nalezy pamietaé, aby wszystkich powitaé, przedstawic osoby zasiadajace za pre-
zydialnym stolem, wlacznie z funkcjami, ktore piastuja; wypadatoby, aby byly tam osoby
odpowiadajace za inicjatywe i ich przeloZeni; przed nimi tez powinny by¢ na stole wizy-
towniki informujace, kto to jest i kim jest; jest to wazne ze wzgledu na sp6zZniajacych sie
dziennikarzy, a takze gdy osoby zasiadajace za stolem nie sa powszechnie znane;

- powinno sie tez przygotowaé dla dziennikarzy materialy na pismie informujace
o sprawie, ktora bedzie przedmiotem spotkania, a takze te sama tresé¢ zamiesci¢ na ply-
tach DVD; mozna te materialy rozda¢ przy drzwiach w czasie powitania i wprowadzania
na sale.

Zastosowanie powyzszych zasad i zalecen zdecydowanie zwigkszy skutecznos$¢ od-
dziatywania Kosciota na media, a tym samym na opini¢ publiczna.m

O AUTORZE:

O. JAN SZEWEK OFMConv - magister teologii oraz specjalista ds. public relations
Ireklamy; absolwent Studium Komunikowania Spolecznego i Dziennikarstwa Katolic-
kiego Uniwersytetu Lubelskiego (2000-2002) z zakresu public relations i reklamy oraz
dziennikarstwa telewizyjnego (tytul pracy dyplomowej ,,Strategia budowania pozytyw-
nego wizerunku wroclawskiej parafii franciszkanow”). Od 2004 roku rzecznik prasowy
Krakowskiej Prowincji Franciszkanow, od 2008 roku osobisty sekretarz Prowincjafa.
Wyktadowca public relations w Wyzszym Seminarium Duchownym Franciszkanow im.
sw. Maksymiliana w Krakowie I na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla II w Krakowie,
dziennikarz telewizyjny i agencyjny. Organizator i wspolprowadzacy zajecia w trakcie
trzech szkoleni zakonnych rzecznikow prasowych w Krakowie (czerwiec 2007; pazdzier-
nik 2007; kwiecien 2008); wspolorganizator szkolenia rzecznikow zakonnych i diecezjal-
nych wraz z dr Monikg Przybysz z UKSW irzecznikiem KEP ks. dr. Jozefem Klochem
w Turnie k. Radomia (luty i listopad 2009). Researcher - dokumentalista wielu reporta-
zy, felietonow 1 newsow telewizyjnych; uczestnik wielu debat telewizyjnych i talk-show;
komentator teologiczny mediow elektronicznych.
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najnowszej, posynodalnej adhortacji apostolskiej Verbum Domini papiez Be-

nedykt XVI stwierdzil: ,,Wykorzystywanie nowych metod w przekazywaniu

oredzia ewangelicznego wiaze sie z ewangelizacyjna pasja wierzacych, a dzi-
siaj komunikacja obejmuje zasiegiem swej sieci kule ziemska (...) Stowo Boze, oprocz
tego, ze wystepuje w formie drukowanej, powinno rozbrzmiewa¢ takze poprzez inne
formy przekazu”'. Postugiwanie sie nowymi narzedziami i technologiami udoskonalaja-
cymi dziedzine spotecznej komunikacji i funkcjonowanie srodkéw przekazu stalo sie ak-
tualnym doswiadczeniem Kosciola, ktéry w swej misji ewangelizacyjnej wykorzystuje
wszelkie wynalazki medialne. Badania, refleksji i analizy wymagaja wiec relacje oraz
zwiazki zachodzace miedzy ewangelizacja, zawierajaca funkcje katechetyczna, a eduka-
cja medialna.

Rozwoj technologii medialnych szansa i wyzwaniem dla Kosciola
W XIX i XX wieku nastapil niespotykany dotad w historii ludzkosci postep cywiliza-
cyjny. Nowe odkrycia i wynalazki kompletnie zmienily obraz Swiata oraz catkowicie
zrewolucjonizowaly Zycie codzienne milionéw ludzi. Wsr6d wynalazkéw majacych
ogromny wplyw nie tylko na byt materialny, ale réwniez na cala sfere duchowa czto-
wieka, a wiec jego sSwiadomosé, wole, uczucia, znalazly sie takze mass media®. Roz-
waj prasy, radia, telewizji, lacznosci satelitarnej, Internetu i innych nowych mediow
spowodowatl przetom w procesach komunikacji oraz sprawil, ze - jak to okreslit Mar-
shall McLuhan - Swiat sie stal globalng wioska®. Najnowsze technologie doprowadzi-
ly do tworzenia cyberprzestrzeni; §wiat wirtualny zaczat stanowié¢ swoista alternaty-
we wobec realnej rzeczywistosci.

Ogromny postep techniczny w dziedzinie Srodkow spotecznego przekazu, a wiec
w procesie masowej komunikacji, spowodowat to, iz wspoétczesna cywilizacje okresla sie
mianem informacyjnej lub medialnej, a wiek XXI nazywany bywa ,.epoka Sieci” *.

Kosciotl, zawsze chetnie stosujacy nowe wynalazki do gloszenia Ewangelii, z uwa-
ga obserwuje rozwdj sSrodkow spotecznego przekazu gtéwnie ze wzgledu na ich coraz
wieksze znaczenie w ksztalttowaniu opinii publicznej, lansowaniu okreslonego stylu zy-
cia, propagowaniu ideologii, swiatopogladow, wzorcéow zachowan. Ogromny wplyw
mass mediow, gléwnie audiowizualnych, na mentalnosé i Swiadomosé cztowieka, jego
sumienie, wychowanie, spos6b widzenia, oceniania faktéw i zjawisk, a takze na podej-
mowane decyzje o charakterze egzystencjalnym, dokonywane wybory moralne, poli-

! Benedykt XVI, Adhortacja apostolskaVerbum Domini o Sfowie BoZzym w Zyciu misji Kosciola, nr 113,

Krakow 2010, s. 116.

Por. T. Goban Klas, Zarys historii i rozwoju mediow od malowidel naskalnych do multimediow, Krakéw
2001, s. 103-114; Tenze, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005, s. 169-173;
Z.Bajka, Historia mediow, Krakéw 2008, s. 246-251.

Zob. L. H. Lapham, Wprowadzenie do wydania MIT Press. Wieczna terazniejszosc, w: Zrozumiec me-
dia. Przedluzenia cztowieka M. McLuhan, Warszawa 2004, s. 15.

Zob. T. Goban Klas, Zarys historii..., dz. cyt., s. 105; Tenze, Cywilizacja medialna..., dz. cyt., s. 261; J. van
Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediow. Analiza spoleczenistwa sieci, Warszawa 2010, s. 10.
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tyczne, ekonomiczne, stanowi niezaprzeczalne zjawisko charakterystyczne dla tworza-
cej sie nowej kultury, wobec ktérej Kosciél nie mégt pozostaé obojetny®. Rozwdj katolic-
kiej doktryny medialnej ukazuje wyjatkowsa troske Kosciota o to, by w swiecie mediow
panowal porzadek ilad moralny wynikajacy z poszanowania ludzkiej godnosci oraz
wartosci chrzescijariskich®.

Mass media staly sie nieodlacznym elementem wspéiczesnej kultury i cywili-
zacji, towarzyszacym teraz niemal nieustannie ludzkiej egzystencji. Niezaleznie bo-
wiem od wyksztalcenia, stanu i zawodu prawie kazdy ma na co dzien do czynienia
z przekazem medialnym - radiowym, telewizyjnym, internetowym, telefonicznym,
prasowym. Kosci6t od poczatku uwaznie i wnikliwie analizujacy fenomen srodkéw
spotecznego przekazu, a zarazem obserwujacy powstanie, tworzenie i rozw6j cywili-
zacji informacyjnej niejednokrotnie podkreslat to, ze swiat mediéw wymaga odpo-
wiedniej formacji uzytkownikéw, twércéw i odbiorcow. Wsréd podstawowych zadan
Srodkow spotecznego przekazu - obok informowania, komentowania i dostarczania
rozrywki - wymienia sie bowiem takze funkcje oSwiatowa i wychowawcza’.

Istota i zadania edukacji medialnej

Uczenie umiejetnosci obcowania ze swiatem mass mediéw wydaje sie wiec zar6wno ko-
niecznoscia intelektualna, jak i doniostym zadaniem wychowawczym. Najwazniejszymi
celami tak pojmowanej edukacji medialnej jest zapoznawanie z funkcjonowaniem i wpty-
wem mass mediow, a przede wszystkim ksztaltowanie postawy krytycznego odbioru prze-
kazu medialnego. Edukacja medialna stanowi zarazem realizacje postulatu zawartego
w katolickiej doktrynie medialnej, a jednoczesnie dezyderatu nowoczesnego nauczania,

> Por.M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 136, 146-151. 187-

189; A. Kozlowska, Oddzialywanie mass mediow, Warszawa 2006, s. 117 - 158; M. Ejsmont, B. Kosmal-
ska, Media, wartosci, wychowanie, Krakéw 2008, s. 248; D. Kubica, Seksualnos¢ w mediach i jej wplyw
na intymne Zycie mtodziezy, w: D. Kubica, A. Kotodziejezyk, Psychologia wptywu mediow. Wybrane teo-
rie, metody, badania, Krakéw 2007, s. 185, 192.

Zob. ]J. Chrapek, Wspolczesne techniki komunikowania nowym wyzwaniem dla Kosciola, w: Kosciol

a srodki spotecznego przekazu, . Chrapek (red.), Warszawa 1990, s. 12-16; J. Marianski, Mass media jako
nosniki wartosci i antywartosci, w: Religia a mass media. Znaczenie srodkow spolecznego przekazu

w kulturze religijnej Polski, W. Zdaniewicz (red.), Zabki 1997, s. 110-115; K. Pokorna-Ignatowicz, Koscio?
w swiecie mediow. Historia, dokumenty, dylematy, Krakéw 2002, s. 148-155; A. Zwoliniski, Stowo w rela-
c¢jach spolecznych, Krakéw 2003, s. 290-295; Tenze, Obraz w relacjach spolecznych, Krakow 2004, s. 185-
190, 218-221, 365-378; Tenze, DZwiek w relacjach spolecznych, Krakéw 2004, s. 476-481; Jan Pawel 11, List
apostolski Szybki rozwdj o szybkim rozwoju srodkow spolecznego przekazu, nrl1l, w: Listy apostolskie
Ojca Swietego Jana Pawta II, Krakéw 2007, s.769-770. A. Adamski podkresla, ze trzeba pamietaé, iz urza-
dzenia komunikowania spotecznego powstaly i rozwijaly sie na gruncie nauki i techniki swieckiej, a ro-
snace przekonanie o ich znaczeniu skltaniato wiele grup spotecznych do tworzenia wtasnych zasad ich
funkcjonowania - nie zawsze zgodnych z wartosciami ogélnoludzkimi, a tym bardziej z wiara chrzesci-
janska. Por. A. Adamski, BZ ks. Ignacy Klopotowski (1866-1931) - wychowawca swiadomych, krytycz-
nych i aktywnych odbiorcow srodkow przekazu, ,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2010 nr 1, s. 76.

Por. M. Lis (red.), Oredzia Papieskie na Swiatowe Dni Komunikacji Spotecznej 1967 - 2002, Czestochowa
2002, s. 11-16, 76-82; 123-126; A. Lepa, Pedagogika mass mediow, L.6dz 2003, s. 45.
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Ogromny wptyw mass mediow, gtownie
audiowizualnych, na mentalnoS¢ i Swiadomosc
cztowieka, jego sumienie, wychowanie, Sposéh
widzenia, oceniania faktow i zjawisk, a takze na
podejmowane decyzje o charakterze
egzystencjalnym, dokonywane wybory moralne,
polityczne, ekonomiczne, stanowi
niezaprzeczalne zjawisko charakterystyczne dla
tworzacej sie nowej kultury, wobec ktdrej Kosciot
nie mogt pozostac obojetny.

odpowiadajacego realiom iwymogom poczatku XXI wieku. Koscidl, jak juz wczesniej
w swej historii w wielu innych dziedzinach odnoszacych sie do oswiaty i wychowania, tak
i tym razem okazal sie prekursorem nowej aktywnosci pedagogicznej, a mianowicie edu-
kacji medialnej®. Nie wolno jej myli¢ i utozsamiaé z wykorzystywaniem urzadzer audio-
wizualnych podczas procesu dydaktycznego oraz z zaznajamianiem wylgcznie o technicz-
nych sposobach ich funkcjonowania (co jest raczej zadaniem fizyki).

Szerokie pojmowanie edukacji medialnej jako pedagogiki mediéw obejmuje wy-
chowawcze aspekty funkcjonowania srodkéw przekazu (a wiec i edukacje poprzez me-
dia oraz ich wykorzystanie w procesie dydaktycznym), a takze wychowanie do mediow.
Waskie rozumienie edukacji medialnej, owo wychowanie do mediéw, definiuje jej zada-
nie jako ksztaltowanie odbiorcow oraz uzytkownikéw srodkow spotecznego przekazu.
Antropocentryczna (a nie technicystyczna) koncepcja edukacji medialnej skupia sie
wiec na uczeniu spoteczenstwa krytycznego, refleksyjnego odbioru przekazu medialne-
go oraz formowaniu postawy aktywnosci wobec przekazu medialnego °.

Wobec glebokich przemian kulturowych i cywilizacyjnych, charakteryzujacych
sie wypieraniem stowa przez obraz, edukacja medialna wydaje sie nieodzownym ele-
mentem ksztalcenia nowoczesnego spoteczenstwa; podejmuje bowiem problematyke
funkcjonowania wszelkich form komunikacji interpersonalnej. Weiaz realizowany tra-
dycyjny system nauczania w zakresie przedmiotéw humanistycznych dotyczy analizy
stéw, rozumienia tekstéw, poznawania lektur, nabywania umiejetnosci czytania i pisa-
nia. Edukacja medialna natomiast poszerza znacznie obszar ksztalcenia o analize komu-
nikatéw dzwiekowych i wizualnych. Zmaganie kultury stowa z cywilizacja obrazu stano-

8 Por. P. Drzewiecki, Media Aktywni. Dlaczego I jak uczy¢ edukacji medialnej? Otwock-Warszawa 2010,

S. 26-29 ; J. Jaroszynski, Edukacja medialna w kontekscie roli autorytetow moralnych w zZyciu spolecz-
nym. Studium teologiczno pastoralne, Warszawa 2010, s. 167-170.

9 Zob.A. Lepa, Pedagogika..., dz. cyt., s. 29-34; P. Drzewiecki, dz. cyt., s. 16-17, 50-52.
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wi obecnie istotne wyzwanie takze dla procesu oswiaty i wychowania'. Edukacja me-
dialna wydaje sie wiec tym obszarem nauczania, ktéry moze ukazywacé zagrozenia i wy-
zwania wynikajace z dominacji ikonosfery nad logosfera.

Dominujaca rola mediow ikonicznych - wizualnych oraz audiowizualnych -
a szczegolnie filmu i telewizji niejako wymusza krytyczna analize oraz refleksje wobec
ich przekazow, a zarazem ksztaltowania postawy wrazliwos$ci na kwestie etyki obrazu'.
Rozwdj nowych, interaktywnych mediow - Internetu, portali informacyjnych oraz spo-
lecznosciowych - takze wymaga odpowiedniej formacji intelektualnej i etycznej uzyt-
kownikéw oraz umiejetnosci dokonywania wyboréw podczas postlugiwania sie najnow-
szymi technologiami przekazujacymi najrozmaitsze tresci'®.

Edukacja medialna powinna obejmowac ponadto nastepujace zagadnienia, kto-
rych poznanie istotnie wplywa na formowanie krytycznej postawy wobec przekazu me-
dialnego. Stanowia je:

- historia, rozwdj, charakterystyka i zadania poszczegélnych mass mediow;

- systemy komunikacji spotecznej;

- etos dziennikarski;

- obieg informacji we wspélczesnym swiecie;

- struktura i funkcjonowanie instytucji medialnych (agencji informacyjnych oraz

redakeji prasowych, radiowych, telewizyjnych, internetowych);

- specyfika poszczeg6lnych gatunkéw dziennikarskich;

-rozréznienie miedzy informacjg a komentarzem;

-oddzialywanie mass mediéw (na sfere intelektualna, wolitywna i emocjonalna);

-techniki perswazji, manipulacji i propagandy;

-komunikacja niewerbalna;

- katolicka doktryna medialna;

-media a ekonomia, polityka i rozw6j spoteczny;

- globalizacja kultury;

- Swiat realny a cyberprzestrzen;

- analiza rozmaitych form przekazu medialnego (tekstéw prasowych, audycji ra

diowych, programdéw telewizyjnych, filmoéw itd.).

Powyzsze wyliczenie nie obejmuje naturalnie wszystkich zagadnien zwigzanych
z edukacja medialna; jest raczej inspiracja, ukierunkowaniem, ktére moze podlegac dal-
szemu modelowaniu w zaleznosci od potrzeb i wymagan okreslonego srodowiska.

Katecheza w spofeczenistwie informacyjnym
Katecheza rozumiana jako przekaz wiary w Chrystusa Zbawiciela nalezy do podstawo-
wych funkeji, misji i zadan KoSciota. Wbrew popularnemu przeswiadczeniu obejmuje

10 Ppor. A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow, £.6dz 2003, s. 58-66.

1 70b. W. Godzic, Telewizja - najwazniejsze medium XX wieku, w: Media audiowizualne, W. Godzic,

A. Drzal-Sierocka (red.), Warszawa 2010, s. 76-77; A. Zwoliniski, Obraz..., dz. cyt., s. 462 - 481.

2 por. P, Levinson, Nowe media, Krakéw 2010, s. 11-21.
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nie tylko dzieci i mlodziez, ale dotyczy takze dorostych, Swieckich oraz os6b konsekro-
wanych, czyli odnosi sie do catej wspélnoty wiernych™. Dobitnie podkreslit to papiez Jan
Pawel II: ,,Katecheza to takze zbiorowy obowiazek calego Kosciota. Kosciota katechizowa-
nego ikatechizujacego (...) katecheza powinna obejmowa¢ (...) wszystkich, bo wszyscy
w Kosciele Chrystusowym sa wezwani do <<autoewangelizacji>> (...) czy to znaczy, ze
i papiez takze wciaz jest katechizowany (...) OczywiScie, jest nie tylko w Kosciele, rzec
mozna, pierwszym katecheta, ale jak kazdy dobry katecheta stara sie wciaz by¢ katechi-
zowany. Wciaz sie uczy. Uczy sie niejako od Kosciota tego wszystkiego, co ma Kosciotowi
przekazywac. Uczy sie przede wszystkim na modlitwie, na stuchaniu slowa Bozego.
Uczy sie od Ducha Swietego, ktéremu pragnie by¢ jak najwierniejszy, jak najpostuszniej-
szy, zeby mégl glosi¢ Ewangelie, zeby maogl katechizowaé”'. Uniwersalne, dotyczace
wszystkich wiernych zadanie katechezy, ijak powiedzial papiez Jan Pawet II, ,auto-
ewangelizacji” nabralo nowego znaczenia wobec istotnych, dokonujacych sie aktualnie
przemian kulturowych i cywilizacyjnych, bedacych nastepstwem gwaltownego rozwoju
nowoczesnych technologii oraz niemal powszechnej dostepnosci urzadzen medialnych.
Wspolczesna epoke charakteryzuje bowiem swoista mediatyzacja zycia, opisywa-
na w kategoriach implozji, czyli zespolenia zjawisk. W dziedzinie medialnej globaliza-
cje, rozumiang jako zespol proceséw tworzacych wspolny swiat, znamionuje taczenie
odrebnych dawniej przekazow oraz poziomow, a wiec kultury wysokiej, elitarnej oraz
masowej w jedna Swiatowa kulture medialna®. (Uzyte w tym przypadku przez T. Goba-
na Klasa stowo ,.kultura” powinno sie raczej zastapi¢ pojeciem ,,cywilizacja”; tradycyj-
nie bowiem ,,kultura”, odnoszac sie do duchowego dziedzictwa ludzkos$ci, ma wymiar
pozytywny, natomiast nie wszystko w obrebie przekazu medialnego wolno tak oceniadé;

3 Zob. Jan Pawel II, Adhortacja apostolska Cathechezi tradendae o katechizacji w naszych czasach, nr 1,

35-45, w: Adhortacje apostolskie Ojca Swigtego Jana Pawla I, t. 1, 1979 - 1995, Krakéw 2006, s. 9, 46-54;
Katechizm Kosciota Katolickiego, nr 4-10, 426-427, Poznan 2002, s. 16-17, 110.

Jan Pawel I, Homilia w czasie Mszy sw. polaczonej z udzieleniem I Komunii sw., nr 7, w: Jan Pawel II,
Pielgrzymki do Ojczyzny. Przemowienia, homilie, Krakow 2005, s. 514-515.

5 Zob.T. Goban Klas, Cywilizacja medialna..., dz. cyt., s. 163, 166, 170.
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niektore zjawiska, jak na przyktad przemoc i pornografia, maja zdecydowanie negatyw-
ny charakter, wiec nie mozna ich wlaczaé w zakres wasko pojmowanej ,,kultury”; poje-
cie ,,cywilizacji” wydaje sie bardziej adekwatne i uniwersalne, zawierajace zaréwno ele-
menty pozytywne, jak i negatywne). Cywilizacja medialna stanowi jeden z tych wymia-
row zycia, ktéry ogarnia i dotyczy réwniez spolecznosci wiernych. Nie s oni przeciez ja-
kas wydzielong kasta, pozostajaca poza nawiasem cywilizacji medialnej, ale sa obecni,
a nawet wspottworza spoteczeristwo informacyjne i w nim réwniez funkcjonuja.

Lbieine cele edukacji medialnej oraz katechezy

Szeroko rozumiana katecheza zawiera zar6wno przekaz wiary, nauke o Bogu, jak i o §wiecie
1 czlowieku, jego powolaniu, sensie zycia, celu ostatecznym. Zadaniem procesu katechetycz-
nego jest wychowanie czlowieka wierzacego, uformowanie jego sumienia, wrazliwosci mo-
ralnej, umiejetnosci rozrézniania dobra i zta, ukazanie naturalnych oraz nadprzyrodzonych
Zrodel mocy do zmagania o prawde, dobro i piekno w kazdym wymiarze egzystencji.

Podobne cele stawia sobie edukacja medialna. Pojmuje swoje zadanie, jak i kate-
cheza, w kontekscie dziatan oswiatowych, formacyjnych i wychowawcezych, majacych na
celu uksztattowanie dojrzatej osobowosci, krytycznego, wrazliwego sumienia, zdolnego
do prawidlowego oceniania i dokonywania wyboru przekazu medialnego.

Edukacja medialna stanowi wiec szanse uzupelnienia, ubogacenia iniejako
wzmocnienia przekazu katechetycznego poprzez podejmowanie istotnych tematow
izagadnien egzystencjalnych, znajdujacych wyraz wrozmaitych przekazach medial-
nych, a wiec w prasie, radiu, telewizji, Internecie itd. Lansowane w mediach wzory kon-
sumpcji, praktycznego materializmu, hedonizmu stanowia wyzwanie zaréwno dla kate-
chezy, jak i dla edukacji medialnej. Globalizacja cywilizacji medialnej, w ktérej dominu-
jaca role stanowia produkcje amerykanskie, jest kolejnym zagadnieniem, ktérego podje-
cia wymaga zaréwno katecheza, jak i edukacja medialna'®. Znajomosé i poszanowanie
rodzimej kultury, odkrywanie skarb6éw tradycji i duchowego dziedzictwa QOjczyzny
moze i powinno stanowié¢ antidotum wobec amerykanizacji wspotczesnej kultury i cy-
wilizacji oraz dyktatury kultury popularnej. Promowanie wartosci kultury wysokiej jest
zadaniem zaréwno katechezy, jak i edukacji medialnej.

Nastepnym wspdlnym celem katechezy oraz edukacji medialnej jest konieczno$é
podejmowania probleméw dotyczacych relacji miedzy logosfera a ikonosfera. Dominu-
jaca rola obrazu, deprecjacja stowa, degradacja logosfery doprowadzita do tego, ze
wspolczesne pokolenie, ktorego przedstawicieli okresla sie mianem homo videns, nad-
miernie ufa wszelkim wizerunkom, jest rozleniwione intelektualnie, bierne i bezkry-
tyczne, rezygnujace z lektury, wymagajacej wysitku umystowego. Nadmiar obrazéw i be-
dacy jego skutkiem brak umiejetnosci selekcjonowania zbyt wielu informacji powoduje
ponadto chaos w dziedzinie idei, wartoSci i zasad. Uzaleznienie od przekazu wizualnego
skutkuje wieksza podatnoscia na wszelkie manipulacje i dziatania propagandowe'’. Po-

16 por, tamze, s. 171-172.

T Por. A. Zwolinski, Sfowo..., dz. cyt., s. 443 - 446.
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/najomos¢ i poszanowanie rodzimej kultury,
odkrywanie skarbow tradycji i duchowego
dziedzictwa Ojczyzny moze i powinno stanowié
antidotum wobec amerykanizacji wspétczesne
kultury i cywilizacji oraz dyktatury kultury
popularnej. Promowanie wartosci kultury
wysokie] jest zadaniem zaréwno katechezy, jak
| edukacji medialnej.

dejmowanie problematyki ikonosfery stanowi wazne, a jednoczesnie wspdlne zadanie
zaréwno dla katechezy, jak i edukacji medialnej. Uczenie umiejetnosci odczytywania
przekazéw wizualnych oraz audiowizualnych powinno laczy¢ sie z promocja logosfery,
ktéra stanowi fundament nie tylko religii, ale calej kultury i cywilizacji zachodniej. Ak-
tualnie obserwowana ekspansywnosé mediéw wizualnych wymaga odpowiedniej reak-
cji zar6wno w procesie oswiaty, jak i wychowania; edukacja medialna oraz katecheza
maja wiec kolejny wspolny cel, ktérym jest uczenie innego niz tylko medialno-wizualne
postrzegania Swiata'®.

Wsréd wspdlnych celow katechezy i edukacji medialnej nalezy jeszcze wymienié
uczenie odrozniania fikeji od faktu, informacji od komentarza oraz opinii od perswazji.
Przekazywana podczas edukacji medialnej wiedza, majaca stuzy¢ ksztalttowaniu swiado-
mej, krytycznej i selektywnej postawy wobec przekazow medialnych, moze w spos6b
istotny pomdc w percepcji oredzia katechetycznego oraz w lepszym, dojrzalszym rozu-
mieniu wspétczesnego Swiata®.

Za kolejny wspolny cel i zadanie katechezy oraz edukacji medialnej nalezy
uznac potrzebe przeciwstawiania sie swoistej mediokracji. Zjawisko to, opisywane
jako dazno$¢é mediéw do kierowania zyciem publicznym, a szczegdlnie jego wymia-
rem politycznym, powinno staé sie przedmiotem krytycznej analizy podejmowanej
zaréwno w katechezie, jak i podczas edukacji medialnej. Nauka o mediach, o ich na-
turze, celach izadaniach, istotnie pomaga katechezie w uczeniu dystansu wobec
przekazow oraz instytucji medialnych uzurpujacych sprawowanie wtadzy nad su-
mieniami i umystami odbiorcéw.

B 7ob. J. Mikutowski Pomorski, Zmieniajacy sie Swiat mediow, Krakéw 2008, s. 112-116.

9 Por. P. Drzewiecki, Renesans slowa. Wychowanie do logostery w kulturze audiowizualnej, Torun 2010,

s.167-168.

Zob. ]. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakow 2006, s. 197-202; A. Lepa, Czwarta wladza: mit
czy rzeczywistos¢? Narodziny mediokracji, w: Mediokracja w Polsce, 1. Skubis (red.), Czestochowa 2008,
s.16-21.
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Niejako podsumowaniem wspo6lnych zadan katechezy i edukacji medialnej jest
koniecznos$é odréznienia Swiata realnego od rzeczywistosci wirtualnej. Fenomen cy-
berprzestrzeni zmusza z jednej strony do uczenia praktycznych umiejetnosci postu-
giwania sie najnowszymi urzadzeniami, a z drugiej strony wymaga ksztaltowania
postawy dystansu oraz selekcji wobec przekazow medialnych stanowiacych rzeczy-
wisto$é inng niz realna®'.

Prawda, dobro i piekno sa zarazem fundamentem, jak i zadaniem, ktéremu maja stu-
zy¢ wspolnie katecheza i edukacja medialna. Wymienione wartosci ukazuja w sposéb synte-
tyczny istote celow i dziatan pedagogicznych, wychowania, ksztaltowania sumienia, formo-
wania wrazliwosci moralnej, a zarazem umiejetnosci dokonywania wyboréw i oceniania
rozmaitych zjawisk, w tym takze przekazéw medialnych. Wspétczesna doktryna pedago-
giczna KoSciola akcentuje dobitnie samowychowanie jako cel formacji chrzescijariskiej®.
Nie wolno réwniez nie zauwazy¢ tego, ze zaréwno katecheza, jak i edukacja medialna maja
stanowi¢ proces nie tylko permanentny, ale takze uniwersalny; charakteryzuje je bowiem
podobny zasieg, gdyz dotycza ogétu wspdlnoty wiernych. Postulat edukacji medialnej, rozu-
mianej jako ksztaltowanie krytycznego i selektywnego odbioru przekazu medialnego, byt
niejednokrotnie formutowany przez wspétczesnych papiezy bedacych swiadkami gwaltow-
nego rozwoju oraz coraz wiekszego wplywu i znaczenia Srodkéw przekazu®.

Proces komunikacji jako wspdlny obszar

srodkow spofecznego przekazu, katechezy i edukacji medialnej

Warto jeszcze zwrdci¢ uwage na to, ze nie tylko katecheza i edukacja medialna maja
wspolne obszary, ale takze laczy je pewna cecha zbiezna z mass mediami; owa wspd6lna
plaszczyzne srodkow spolecznego przekazu, katechezy oraz edukacji medialnej stanowi
proces komunikacji. Zrédtem i fundamentalnym czynnikiem rozwoju mediéw jest na-
tura czlowieka jako istoty spotecznej, porozumiewajacej sie i komunikujacej sie z inny-
mi, czego konsekwencja jest nie tylko wymiana informacji, ale takze ksztaltowanie po-
staw i zachowan®. Katecheze opisuje sie wspélczesnie jako komunikacje wiary®. Edu-
kacja medialna to krytyczna refleksja odnoszaca sie do przekazéw medialnych, beda-
cych przeciez istotnymi elementami komunikacji spoteczne;j.

2 por. M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoleczenistwo (dez)informacyjne, Warszawa 2008, s. 98-

101.

Zob. S. Dziekoniski, Rozwdj wychowawczej mysli Kosciola na przestrzeni ostatnich wiekow, Warszawa
2004, s. 47-56.

Zob. Pius XII, Encyklika Miranda prorsus o kinematografii, radiu i telewizji, Watykan 1957, s. 14-15; Pa-
wet VI, Srodki komunikacji spolecznej waznymi elementami cywilizacji, nr 4, w: Oredzia Papieskie...,
dz. cyt., s. 14-16; Jan Pawel I1, List apostolski Szybki rozwgj..., nr 9, 11, dz. cyt., s. 767-770.

Por. T. Goban Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie I analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2002, s. 39-40; M. Filipiak, Homo communicans. Wprowadzenie do teorii masowego komuni-
kowania, Lublin 2003, s. 18-19; D. McOuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 43.
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% Por. R. Czekalski, Katecheza kom unikacja wiary. Studium z katechetyki fundamentalnej, Ptock 2006,

s.118-122, 127-129.
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Znajomos¢ i popularyzacja wiedzy na temat procesu komunikowania interperso-
nalnego oraz masowego, upowszechnianej poprzez edukacje medialna, w sposéb istotny
moze sie przyczynic zaréwno do poniesienia umiejetnosci oraz kwalifikacji katechetow,
jak i ksztaltowania postulowanej przez Kosciét postawy krytycznego oraz selektywnego
odbioru tresci medialnych.

Edukacja medialna stanowi tez ilustracje reguly méwiacej o niezmiennej tresci
wiary, ale zmiennej formie jej przekazywania i wykorzystaniu w celach katechetycznych
odpowiednio wyselekcjonowanych przekazéw medialnych.

Edukacja medialna, zachowujac odrebnos¢ metodologiczna i dydaktyczna, moze
i powinna staé sie nauka pomocnicza zaréwno wobec katechetyki, jak i samego procesu
katechezy. Nauczycielami edukacji medialnej powinni by¢ nie tylko nauczyciele wiedzy
o kulturze i wiedzy o spoteczenstwie, ale przede wszystkim katecheci, majacy odpowied-
nia wiedze pozwalajaca na uczenie o procesie komunikacji oraz srodkach spotecznego
przekazu.m

O AUTORZE:

Grzegorz Lecicki - ur. 1958 r. w Warszawie, dr teologii, dziennikarz i publicysta
prasowy oraz radiowy, nauczyciel akademicki prowadzacy zajecia z zakresu dziennikar-
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Komunia koscielna

w Swietle katechez Benedykta XVI o apostotach

STRESZCZENIE:

NINIEJSZE OPRACOWANIE JEST EFEKTEM ANALIZY
Karecuez BeNepykta X VI z okresu op 17.05.2006
R. DO 14.02.2007 R. POSWIECONYCH APOSTOLOM I ICH
NAJBLIZSZYM WSPOLPRACOWNIKOM. TEKSTY TE
POSLUZYLY DO UKAZANIA ZAGADNIENIA KOMUNII
KOSCIELNEJ, KTORA OKAZUJE JEST TEMATEM LACZACYM
ANALIZOWANE WYPOWIEDZI. PRZEDSTAWIONO: POSLUGE
$W. PIOTRA NA RZECZ KOMUNII, RELACJE PANA JEZUSA

Z APOSTOLAMI, TROSKE O KOMUNIE KOSCIELNA

W DZIALALNOSCI $W. PAWLA I JEGO NAJBLIZSZYCH
WSPOLPRACOWNIKOW. Z ANALIZY KATECHEZ WYNIKA, ZE
KOMUNIA KOSCIELNA MA SWOJE ZRODLO W TROICY
SwieTEs 1 KU Nies PRowaDZI. URZECZYWISTNIA SIE ONA
w KOSCIELE, W NASZEJ BLISKOSCI Z ODKUPICIELEM,

W ZAANGAZOWANIU W ZYCIE JEGO Kosciora, Wi
WSPOLPRACY Z NIM W JEGO I NASZEJ MISJI W SWIECIE.

SELOWA KLUCZOWE:

BeneDYKT X VI, KATECHEZY, KOMUNIA KOSCIELNA.

ABSTRACT:

LA PRESENTE RICERCA E L’EFFETTO DELL’ANALISI DELLE
CATECHESI DI BENEDETTO X VI SUGLI APOSTOLI E 1 LORO
COLLABORATORI PIU STRETTI, RELATIVE AL PERIODO DAL
17.05.2006 AL 14.02.2007 . QUEI TESTI SERVIRONO

A PRESENTARE LA QUESTIONE DELLA COMUNIONE
ECCLESIASTICA, CHE SI RIVELA COME UN TEMA CHE
COLLEGA I DISCORSI ANALIZZATI. VENGONO DESCRITTI: IL
MINISTERO DI SAN PIETRO A FAVORE DELLA COMUNIONE, LA
RELAZIONE DEL SIGNORE (GESU CON GLI APOSTOLI, LA
PREMURA PER LA COMUNIONE ECCLESIASTICA
NELL’ATTIVITA DI SAN PAOLO E DI SUOI COLLABORATORI
PIU STRETTI. DALL’ANALISI DELLE CATECHESI RISULTA CHE
LA COMUNIONE ECCLESIASTICA TROVA LA SUA SORGENTE
NELLA SANTISSIMA TRINITA E PORTA VERSO DI LEI. Essa
SI REALIZZA NELLA CHIESA, NELLA NOSTRA INTIMITA CON
IL REDENTORE, NELL’IMPEGNO NELLA VITA DELLA SUA
CHIESA, NELLA COLLABORAZIONE CON LUI E CON LA Sua
E NOSTRA MISSIONE NEL MONDO..

KEYWORDS:

BenepicT XVI, CATECHESIS, ECCLESIAL COMMUNION.
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a pytanie Petera Seewalda ,,Jak wygladat pierwotny Kosciot? Czy byt swego rodzaju ko-

mung?” kard. Joseph Ratzinger odpowiedzial, wskazujac na r6znice miedzy komung

a wspdlnota: ,,Czesto uzywano tego poréwnania. Jest ono nie tyle nietrafne, Ze Kosciot
pierwotny nie byt jakas obligatoryjna organizacja panistwowa, lecz wspoélnota, ktéra w dzien
Pieédziesigtnicy powstala moca wewnetrznej wolnosci wiary, moca apostolskiego przepowia-
dania”". Pojecie wspdlnoty prowadzi wiec Papieza ku postrzeganiu KoSciola nie jako komuny,
ale jako komunii. Niniejsze opracowanie jest efektem analizy katechez Benedykta XVI z okre-
su od 17 maja 2006 r. do 14 lutego 2007 r. poswieconych apostotom i ich najblizszym wspotpra-
cownikom. Naszym celem nie jest jednak prezentacja tych tekstéw, ale wydobycie z nich jed-
nego tematu: zagadnienia komunii koscielnej, ukazanego przez Benedykta XVI przy okazji
omawiania kolejnych bohater6w nowotestamentalnych. Po wstepnym przedstawieniu zagad-
nienia i jego tta om6éwimy kolejno, wraz z wlasciwymi odniesieniami do kwestii komunii: po-
sta¢ Piotra, pozostalych apostoléw wraz z Pawlem, a takze wspdtpracownikéw apostotow.

Problematyka

Pojecie komunii, ktére znajdujemy w dokumentach Soboru Watykanskiego II%, ,,bardzo do-
brze wyraza glebie Misterium Kosciota i moze odegraé kluczowa role w odnowionej eklezjo-
logii katolickiej”?, jak przypomina dokument Communionis notio podpisany przez kard.
J- Ratzingera. W tym samym tekscie czytamy: ,,Poglebienie rzeczywistosci Kosciota jako ko-
munii jest (...) zadaniem szczegolnie waznym, otwierajacym szerokie mozliwosci przed re-
fleksja teologiczng nad misterium Ko$ciota™.

Szczegdlnym przykladem takiej refleksji teologicznej sa katechezy Benedykta XVI po-
Swiecone zagadnieniu relacji Chrystusa z KoSciolem widzianej w kontekscie doSwiadczenia
apostoléw i w Swietle powierzonego im zadania. ,,Ko$ciél - méwit Benedykt XVI - zostat
ustanowiony jako wspdlnota wiary, nadziei i mitosci, a jego fundamentem sg apostotowie.
Poprzez apostoléw dochodzimy do Jezusa. Kosciot zaczat sie ksztattowac, kiedy kilku ryba-
kow z Galilei spotkalo Jezusa, i zdobylo ich Jego spojrzenie, Jego glos oraz Jego serdeczne
istanowcze wezwanie: «PdjdZcie za Mna, asprawie, ze sie staniecie rybakami ludzi»
(MK 1,17; Mt 4,19)”°. U podstaw relacji Chrystusa z Ko$ciolem jest wiec relacja Chrystusa

' P.Seewald, J. Ratzinger, Bog'i swiat. Wiara i Zycie w dzisiejszych czasach. Z kardynalem Josephem Rat-

zingerem rozmawia Peter Seewald, Krakéw 2005, s. 336.
2 Por.KK 4,8, 13-15,21, 24-25; KO 10; KDK 32;, 2-4, 14-15, 17-19, 22. Warto w tym miejscu zauwazy¢ spo-
strzezenie J. Ratzingera: ,,Na Soborze termin communio nie mial centralnego znaczenia. Niemniej jed-
nak, jesli zostanie poprawnie zrozumiany, mozna sie¢ nim postuzy¢ jako synteza istotnych elementéw so-
borowej eklezjologii”. Tenze, Pielgrzymujgca wspolnota wiary. Kosciol jako komunia, Krakéw 2003,
s. 116.

Communionis notio, p. 1, s. 390; Por. II Nadzwyczajne Zgromadzenie Generalne Synodu Biskup6éw
(1985), Kosciot kierowany przez Slowo Boze sprawuje tajemnice Chrystusa dla zbawienia swiata. Relacja
koncowa, 11, C, 1, ,, Notificationes e Curia Metropolitana Cracoviensi”’, CXXIV (1986) 1-2, s. 8-9; Por. A. Mi-
chalik, Kosciol - wspolnota czy komunia, ,Tarnowskie Studia Teologiczne” 1995-1996 t. XIV, s. 281-289.

Communionis notio, p. 1, s. 390.

Benedykt XVI, Katecheza z 15.03.2006 (teksty Katechez za ,,L’Osservatore Romano” wydane w Polsce
w zbiorze: Benedykt XVI, Swiadkowie Chrystusa. Apostolowie i uczniowie, Izabelin - Warszawa 2007).
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z apostotami. Oni tez stowem i wlasnym Swiadectwem przekazuja Kosciotowi wszystkich
wiekéw chrystusowa prawde. Ich misja nie jest odosobniona, ale ,,wpisana w tajemnice ko-
munii, obejmujacej caly Lud Bozy i urzeczywistniajacej sie stopniowo, od Starego do Nowe-
go Przymierza”®. W tym miejscu istotne jest wezesniejsze stwierdzenie kard. J. Ratzingera,
gdy moéwit o Kosciele i jego historycznym zrodle, ktérym sa apostotowie. Dla niego jest oczy-
wiste, Ze ,,Kosciol nie jest jakas mitologia, nie jest wynaleziona przez kogos ideologia, lecz
rzeczywiscie zakorzenia sie w historycznym wydarzeniu Jezusa Chrystusa i weiaZz na nowo
wylania sie z tego apostolskiego zrédia™”.

Dlaczego Benedykt XVI wybral jako temat katechez wlasnie przedstawienie syl-
wetek apostoléw? Wedltug Papieza, przedstawione przez niego nauczanie, owa ,,podroz
do poczatkéw chrzescijaristwa”®, mialo na celu lepsze zrozumienie, czym jest Kosci6t
ijaki jest zamyst Pana w odniesieniu do tej Jego ,,nowej rodziny”’. Przedstawienie stu-
dium postaci poszczeg6lnych apostotéw i ich wspoétpracownikach miato by¢ wiec reflek-
sja o Kosciele', ktéry zyje w osobach', ktéry jest nowa rzeczywistoScia powierzong
przez Pana wlasnie apostolom'. Poznawanie ich jest dla Papieza droga do zrozumienia,
na czym polega zycie Kosciota i czym jest nasladowanie Jezusa'. Apostolowie iich
wspolpracownicy jawia sie zatem nie tylko jako Swiadkowie Jezusa Chrystusa, ale takze
jako Swiadkowie rodzacego sie Kosciota wraz z wlasciwg mu komunia.

Szukajac odpowiedzi na pytanie: ,,dlaczego Benedykt XVI wybral jako temat ka-
techez wlasnie przedstawienie sylwetek apostotéw?”, nalezy uwzgledni¢ wypowiedz
Adolphe’a Gesché, ktory twierdzi, Ze wspotczesnie ocenia sie religie raczej na podstawie
wartosci postepowania jej wyznawcow, niz na plaszezyznie doktrynalnej, ktéra rozumia-
na jest jako wymiar symbolicznego tylko oparcia czy odniesienia'. Taka argumentacja
wpisuje sie wrozwijang wspolczesnie - szczegdlnie po adhortacji Pawta VI Evangelii
nuntiandi - teologie Swiadectwa. W dokumencie tym Papiez powtérzyt” stwierdzenie,
ktore nastepnie, powielekroc¢ cytowane, stato sie wrecz sentencja: ,,czlowiek naszych cza-
s6w chetniej stucha swiadkow, anizeli nauczycieli; a jesli stucha nauczycieli, to dlatego,
ze sa Swiadkami”’®. Zasadnicze znaczenie ma tu zdanie wezesniejsze, w ktérym Papiez
wskazuje na komunie z Bogiem jako pierwszy sSrodek ewangelizacji: ,,Na poczatku, nie
powtarzajac nic z tego, co juz powiedzieliSmy wyzej, trzeba przypomnieé, ze w Kosciele

6 Benedykt XVI, Katecheza z 15.03.2006.

Bogiswiat..., dz. cyt., s. 323.

Benedykt XVI, Katecheza z 31.01.2007.

Tenze, Katecheza z 17.05.2006.

Por. tenze, Katecheza z 24.05.2006: ,,Podczas tych katechez prowadzimy rozwazania o Kosciele”.
Por. tenze, Katecheza z 17.05.2006; Tenze, Katecheza z 24.05.2006.

Por. tenze, Katecheza z 17.05.2006.

Por. tamze.

10
11
12
13

4 por A, Gesché, Przeznaczenie, Poznan 2006, s. 200.

Por. Przeméwienie Pawla VI do czlonkéw ,,Consilium de Laicis” (2 X 1974); AAS 66 (1974), s. 568.
16
EN41.

15
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za pierwszy srodek ewangelizowania nalezy uwazac Swiadectwo zycia prawdziwie a $ci-
Sle chrzescijaniskiego, ktore trwa w nieroztacznej wspolnocie (komunii - CS) z Bogiem,
a zarazem w nieograniczonej goracosci ducha poSwiecania sie dla innych”"".

Katechezy Benedykta XVI o apostotach iich wspoétpracownikach wraz z przesta-
niem o Kosciele i komunii nalezy odczytywac¢ w odniesieniu do proponowanej przez teolo-
gie liberalna indywidualistycznej interpretacji gloszenia Kroélestwa przez Chrystusa, ktora,
jak wnioskuje Papiez, ,,jest jednostronna i pozbawiona podstaw™’®. Na przelomie XIX i XX
wieku przedstawiciel tego kierunku, ewangelicki teolog Adolf von Harnack, w szesnastu
wyktadach dla studentéw berliriskiego uniwersytetu pod wspdlnym tytulem ,,0 istocie
chrzescijaristwa”, probowal uja¢ mysl chrzescijariska wychodzac od dziatalnosci Jezusa
i apostoléw. Méwit wtedy miedzy innymi: ,,Krélestwo Boze przychodzi, przychodzac do kaz-
dego z osobna, wnika w dusze, a oni sie nim przejmuja. Krélestwo Boze jest panowaniem
Boga, pewnie - ale to jest panowanie Swietego Boga w niektorych sercach™. Dla tego lute-
ranskiego teologa relacja cztowieka z Bogiem dotyczy ,,kazdego z osobna” (poszczegdlnych
ludzi), ,,niektérych serc” (poszczegdlnych serc). Benedykt XVI méwi, Ze ,,ten indywidualizm
teologii liberalnej jest cecha typowo wspétczesna”®. Jak Papiez uzasadnia tak ostra ocene in-
dywidualizmu teologii liberalnej, gdy twierdzi, Ze ,,jest jednostronna i pozbawiona pod-
staw”? OdpowiedZ na to pytanie wskazuje na eklezjologie komunijna: ,,Jezus zwraca sie
przede wszystkim do Izraela (por. Mt 15,24), by go «zgromadzié» (...). Od pierwszej chwili
swej zbawczej dzialalnosci Jezus z Nazaretu stara sie zgromadzi¢ Lud Bozy. Nawet jesli Jego
przepowiadanie jest zawsze wezwaniem do osobistego nawrdcenia, w rzeczywistosci Jego
nieustannym dazeniem jest ustanowienie Ludu Bozego, bo przyszed! po to, aby go zgroma-
dzié¢, oczyscic i zbawié (...). W perspektywie tradycji biblijnej i w kontekscie judaizmu, w kt6-
rym sytuuje sie dzielo Jezusa, pomimo calej jego nowosci, staje sie jasne, zZe cale postannic-
two wcielonego Syna ma cel wspdlnotowy: przyszedl On wlasnie po to, by zjednoczy¢ roz-
proszona ludzkos¢; przyszedt, by zgromadzié, zjednoczy¢ Lud Bozy”?'. Przedstawiona w Ka-
techezach eklezjologia z wlasciwym sobie ukierunkowaniem komunijnym jawi sie jako od-
powiedZ na tendencje we wspdlczesnej teologii propagujace relacje cztowieka z Bogiem, lecz
poza wspdélnota wierzacych - bez Kosciota. Jest to préoba klasyfikacji tej relacji jako sprawy
prywatnej i osobistej kazdego indywidualnego czlowieka, a zarazem sprowadzenia jej do po-
ziomu nie do pogodzenia z formami aktywnosci wspdlnej, co wlasciwe jest zyciu Kosciota -
szczegblnie rozumianego jako komunia. Przywotanie zatem Adolfa von Harnacka i jego
twierdzen jest szczeg6lnie wymowne na tle wspélczesnego rozwoju teologii komunii.

7 EN41: »Atque principio, nihil ea quae supra iam diximus iterantes, hoc probe iuvat commonere: in Ecc-

lesia testimonium vitae vere proprieque christianae, quae Deo in indissolubili prorsus communione
traditur quaeque immenso pariter animi fervore aliis donatur, primum evangelizandi subsidium esse
reputandum”.

18 Benedykt XVI, Katecheza z 15.03.2006.

9 A.von Harnack, Isfota chrzescijanistwa: szesnascie wyktadow wobec stuchaczow wszystkich fakultetow

1899/1900 w uniwersytecie berliriskim, Warszawa 1909, s. 52.
20" Benedykt XVI, Katecheza z 15.03.2006.

21 Tamze.
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Dlaczego Benedykt XVI wybrat jako temat
katechez wiasnie przedstawienie sylwetek
apostotow? Wedtug Papieza, przedstawione przez
niego nauczanie, owa ,podréz do poczatkow
chrzeScijanstwa’, miato na celu lepsze
zrozumienie, czym jest Kosciot i jaki jest zamyst
Pana w odniesieniu do tej Jego ,nowej rodziny”.

Przechodzac do szczegolowej analizy Katechez Benedykta XVI, warto przytoczy¢
spostrzezenie ks. prof. Waldemara Chrostowskiego, ktérego lektura wypowiedzi papie-
skich sktonila do stwierdzenia, ze na progu XXI w. poruszone sa w nich istotne aspekty
wiary chrzescijaniskiej i kluczowe tematy teologiczne®. Twierdzi on takze, ze te Kateche-
zy to ,wspaniala i niezwykle odkrywcza panorama eklezjologii biblijnej, czyli teologicz-
nego spojrzenia na Kosciét z perspektywy Pisma Swietego, zwtaszcza Nowego Testamen-
tu”*. Sa one bardzo mocno zakorzenione w Biblii ijej oredziu®*. Wynika to nie tylko
z faktu, ze Papiez m6wi o bohaterach nowotestamentalnych, ale takze, co jest decydujaca
przestanka charakterystycznego ,,ubiblijnienia” tych tekstéw, z chrystologicznej nosno-
§ci i wymowy Pisma Swietego. Benedykt XVI nie poprzestaje bowiem na osiagnieciach
badan historyczno-krytycznych, ale stosuje hermeneutyke chrystologiczna®, gdyz jak
powie dalej wspomniany profesor biblistyki: ,,Poleganie na Biblii i liczne nawigzania do

niej powinny wiare w Chrystusa uzasadniaé, budowac i ja owocnie rozwijaé¢”?.

Postuga Piotra w stuzbie komunii

Piotr jest ukazany przez Benedykta XVI na tle pozostatych apostoléw i uczniéw jako ktos
wyjatkowy. Trzy katechezy poswiecone Piotrowi*” sa ukazaniem jego funkeji i znaczenia
dla komunii koscielnej. Cala historia Piotra, jego zycie przed spotkaniem Jezusa, powola-
nie, jak i wspdlna droga z Nauczycielem az po wydarzenia paschalne Odkupiciela, moga

2 Por. W. Chrostowski, Podrdz do poczatkow chrzescijaristwa, w: Benedykt XVI, Swiadkowie Chrystusa.

Apostolowie i uczniowie, Izabelin - Warszawa 2007, s. 10.

W. Chrostowski, dz. cyt., s. 6; Por. NMI 17: ,,Zachowujac wiez z Pismem Swietym, otwieramy sie na dzia-
lanie Ducha (por. ] 15,26), z ktérego teksty biblijne biora poczatek, a zarazem na swiadectwo Apostoléw
(por.J 15,27)”.

Por. W. Chrostowski, dz. cyt., s. 9.

Por. Benedykt XVI, Jezus z Nazaretu, Krakéw 2007, s. 11: ,,Hermeneutyka chrystologiczna, ktéra w Jezu-
sie Chrystusie widzi klucz catosci i uczy w Jego perspektywie rozumiec¢ Biblie jako jednosé, zaktada de-
cyzje wiary, i nie moze si¢ opieraé¢ na samej metodzie historycznej”.

W. Chrostowski, dz. cyt., s. 10.

Por. Benedykt XVI, Katecheza z 17.05.2006; tenze, Katecheza z 24.05.2006; tenze, Katecheza z 07.06.2006.

23
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Piotr jest ukazany przez Benedykta XVI na tle
pozostatych apostotow i uczniow jako ktos
wyjatkowy. Trzy katechezy poSwiecone
Piotrowi sa ukazaniem jego funkcji i znaczenia
dla komunii koscielnej. Cata historia Piotra, jego
zycie przed spotkaniem Jezusa, powotanie,
jak i wspdlna droga z Nauczycielem az po
wydarzenia paschalne Odkupiciela, moga hy¢
odczytane jako tto do jego misji, jaka jest
postuga na rzecz komunii, o ma swoja
konsekwencje w rozumieniu pozycji i zadan
kolejnych jego nastepcow.

by¢ odczytane jako tlo do jego misji, jaka jest postuga na rzecz komunii, co ma swoja kon-
sekwencje w rozumieniu pozycji i zadan kolejnych jego nastepcow.

Benedykt XVI opisuje Piotra, kreslac zarazem duchowa droge, ktdra ten przebywa ku
glebi tajemnicy Jezusa Chrystusa. Punktem wyjscia jest powotanie przez Nauczyciela, gdy za-
pytat On czy moze wejsé do todzi nalezacej do Piotra i gdy nastepnie, odbili nieco od brzegu
i Jezus usiadlszy, nauczat thumy (por. Lk 5,1-3). Papiez wskazuje, ze w ten sposdob Piotrowa t6dz
staje sie katedra Jezusa. Opisujac duchowa droge Piotra na podstawie r6znych scen biblijnych,
uzywa takich stéw i sformulowan jak: ,,zaufanie”, ,,zdumienie”, ,lek”, ,,otwartosé na plan,
ktory przekracza wszelkie wyobrazenia”, ,,przyjecie zaskakujacego powolania do przezycia
wielkiej przygody”, wielkodusznos¢”, ,,uznanie swoich ograniczen”, ,,wiara w Tego, ktory go
powoluje”, ,,podazanie za marzeniem swego serca”, ,,odwaga”, ,,zgorszenie sie”, ,,protest”,
,hawrocenie”, ,,pdjscie za Mistrzem”. Interpretujac zdanie Pana Jezusa: ,,Zejdz Mi z oczu, sza-
tanie, bo nie myslisz po Bozemu, lecz po ludzku” (Mk 8,33) papiez widzi w nim upomnienie
skierowane do Piotra: ,,Nie ty Mi masz wskazywac¢ droge. Ja wybieram swoja droge, a ty idZ za
Mna”*. Droga wskazana Piotrowi przez Nauczyciela to droga komunii: po pierwsze, zjedno-
czenia z Odkupicielem, po drugie, troski o komunie wewnatrz wspdélnoty. Dynamiczny i wie-
loetapowy proces dorastania Piotra do funkcji w Kosciele wskazuje, Ze nasladowanie Jezusa
Chrystusa i wspotpraca z Nim w Jego dziele tworzenia komunii miedzy niebem a ziemia oraz
miedzy ludZmi, jest procesem, ktory wymaga od czlowieka radykalizmu, akeeptacji i otwarto-
$ci na prawde o Bogu i cztowieku.

Po zmartwychwstaniu Jezusa daje sie¢ réwniez zauwazy¢ dominujaca pozycja wta-
dzy przekazanej Piotrowi. Wyraznie widoczne jest to w opisie tzw. Soboru Jerozolim-

2 Tenze, Katecheza z 17.05.2006.
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skiego, kiedy Piotr pelni role kierownicza (por. Dz 15 oraz Ga 2,1-10), i wlasnie ze wzgle-
du na to, ze jest Swiadkiem autentycznej wiary, Pawel uznaje jego ,,pierwszenstwo” (por.
1Kor 15,5; Ga 1,18; 2,7n. itd.). Pomimo tej tak uprzywilejowanej i wyjatkowej pozycji Pio-
tra, rozleglej wladzy w Kosciele, tenze Kosciél ,,pozostaje Chrystusowy. Kosciot jest za-
wsze Chrystusa, a nie Piotra™.

To, ze réwniez rézne kluczowe teksty dotyczace Piotra mozna odnies¢ do kontek-
stu Ostatniej Wieczerzy, podczas ktérej Chrystus powierza mu misje utwierdzania braci
(por. Lk 22,31n.), jest wedlug Benedykta XVI znakiem, Ze powierzona Piotrowi postuga
jest jednym z elementéw konstytutywnych KoSciota rodzacego sie z celebrowanej w Eu-
charystii pamiatki paschalnej*’. Dla Papieza osadzenie prymatu Piotra w kontekscie
ustanowienia Eucharystii, wskazuje réwniez na ostateczny sens tego prymatu: Piotr po
wszystkie czasy ma by¢ str6zem komunii z Chrystusem, do niej prowadzié, troszezy¢ sie,
by sie¢ nie porwala sie i by dzieki temu trwala powszechna komunia. Piotr jest odpowie-
dzialny za komunie i zarazem ja gwarantuje®..

Postuga Piotra posiada takze swdj wymiar ekumeniczny: ,,M6dlmy sie, aby pry-
mat Piotra, powierzony ubogim osobom, mdégt by¢ zawsze sprawowany w tym pierwot-
nym sensie, zamierzonym przez Pana, i by dzieki temu magt by¢ coraz bardziej uzna-
wany, zgodnie ze swym prawdziwym znaczeniem, przez braci nie bedacych jeszcze
w pelnej komunii z nami”?**. Przywoluje to stwierdzenie z Communionis notio, w kt6-
rym odno$nie do ekumenizmu czytamy: ,,pierwszorzedne znaczenie maja modlitwa,
pokuta, studium, dialog i wspdlpraca, aby ciagle nawracanie sie do Pana umozliwilto
wszystkim uznanie, Ze Prymat Piotra trwa w jego nastepcach, Biskupach Rzymu, i do-
strzezenie, zZe postuga Piotrowa jest realizowana tak, jak chcial tego Pan - jako po-
wszechna stuzba apostolska, obecna we wszystkich Kosciotach od wewnatrz, ktéra za-
chowujac swoja istote z ustanowienia Bozego moze wyrazac sie na rézne sposoby, sto-
sownie do czas6w i miejsc, jak to poswiadcza historia”*. Jeszcze przed otrzymaniem
sakry biskupiej (1977 r.) J. Ratzinger wskazywal na komunijna postuge Piotra w odnie-

29 Tenze, Katecheza z 07.06.2006.

Por. tamze; Na temat eklezjologii eucharystycznej. Por. Communionis notio, p. 14, s. 397: ,,Istnienie po-
stugi Piotra, fundamentu jednos$ci Episkopatu i Kosciota powszechnego, gteboko odpowiada euchary-
stycznemu charakterowi Kosciota”.

Por. Benedykt XVI, Katecheza z 07.06.2006. Por. Communionis notio, p. 14, s. 398: ,,Jednosé Eucharystii
ijednosé Episkopatu z Piotrem i pod Piotrem nie sa niezaleznymi podstawami jednosci Kosciola, ponie-
waz Chrystus ustanowit Eucharystie i Episkopat jako rzeczywistosci polaczone istotowo”.

Benedykt XVI, Katecheza z 07.06.2006. Por. tenze, Katecheza z 10.05.2006: ,,dla Ireneusza i dla Kosciota
powszechnego sukcesja biskupéw Kosciota rzymskiego staje sie znakiem, kryterium oraz gwarancja nie-
przerwanego przekazu wiary apostolskiej: «Z tym bowiem Kos$ciolem, dla jego naczelnego zwierzchnic-
twa musi sie zgadzaé kazdy Koscidl, to jest wszyscy zewszad wierni, bo w nim przez tych, co sa zewszad,
zachowala sie tradycja apostolskan (Adversus haereses, 3, 3,2, w: A. Bober, Antologia patrystyczna, Kra-
kow 1965, s. 39, por. PG 7,848). Tak wiec sukcesja apostolska - ktora opiera sie na komunii z sukcesja Ko-
$ciola Rzymu - stanowi kryterium trwania poszczegélnych Koscioléw w Tradycji wsp6lnej wiary apo-
stolskiej, ktéra ta droga mogla od poczatkéw dotrzeé az do nas™.

30

31

32

Communionis notio, p. 18, s. 400.
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sieniu do jednosci chrzescijan, kiedy méwit o ,,jednoczacej funkeji papiestwa”. Wi-
dzial wtedy postuge kolejnych nastepcow Piotra na rzecz jednosSci chrzescijan takze
wtym, co wydaje sie specyficznym i niepopularnym ujeciem zagadnienia: Ze papiez
w spolecznym uznaniu obarczony jest troska o jednos¢ chrzescijan, a zarazem odpo-
wiedzialnoScia za jej brak. ,,Stad istnieje rowniez w tym rozdarciu jednoczaca funkeja
papiestwa”** - pisal wtedy.

Wyjatkowa relacja Pana Jezusa z Apostotami wzorem dla Kosciota
Apostolow taczy z Nauczycielem wyjatkowa relacja, w ktorej zblizenie Boga do cztowieka
staje sie widoczne jako srodek takiej komunii z Nim, ktéra przekracza doczesnos¢. Stad
tez relacja Pana Jezusa z apostolami jest wzorcza dla catego Kosciota. Benedykt XVI
mé6wi, ze Andrzej cieszyl sie cennymi chwilami bliskosci z Jezusem®, w przypadku Bar-
tlomieja, tradycyjnie utozsamianego z Natanaelem, mowi o Scislej wiezi zJezusem,
o przylgnieciu do Niego®. Dla Papieza jest wazne, ze apostolowie ida z Jezusem, swoim
Mistrzem®. Nauczyciel wybral Dwunastu przede wszystkim, ,,aby Mu towarzyszyli”
(Mk 3,14), to znaczy dzielili z Nim Zycie i uczyli sie bezposrednio od Niego. Nie chodzi
przy tym jedynie o uczenie sie stylu Jego postepowania, ale przede wszystkim tego, kim
On jest naprawde. Benedykt XVI wskazuje, ze tylko w ten sposdb, uczestniczac w Jego zy-
ciu, apostotowie mogli Go poznaé i nastepnie o Nim nauczaé®. Ta wyjatkowa relacja apo-
stotéw z Jezusem uzdalnia ich do przekazania prawdy o Nim innym. O Janie papiez po-
wie, zZe byt zdolny méwic¢ zrozumiale o rzeczach Boskich, wyjasniajac tajemnice dojscia
do Boga przez przylgniecie do Jezusa: przeciez byl blisko Niego na Gérze Oliwnej i po-
dobnie blisko w ogrodzie Getsemani*’. Apostotowie ukazani sa w Katechezach jako towa-
rzysze zycia Jezusa, Jego przyjaciele*’. W ten sposob papiezowi ich droga razem z Jezu-
sem jawi sie nie tylko jako wedréwka zewnetrzna, z Galilei do Jerozolimy, ale jako we-
wnetrzne pielgrzymowanie, podczas ktérego ucza sie wiary w Chrystusa, chociaz nie
bez trudnosci*'.

Jedna ztakich trudnosci sa zawsze podzialy wewnatrz wspdlnoty. Tak tez byto
w przypadku apostotéw podczas ich drogi z Nauczycielem. Jezus powotal ich z r6znych
Srodowisk, nie kierujac sie zadnymi uprzedzeniami. Benedykt XVI powie, zZe Jezusa inte-
resuja osoby, a nie kategorie spoleczne lub etykietki*. Co zatem bylo komuniotwéreze
dla wspélnoty Dwunastu? Papiez odpowiada: ,,w grupie Jego uczniéw wszyscy, chociaz

3 J. Ratzinger, Stuzy¢ Prawdzie. Mysli na kazdy dzieri, Poznari - Warszawa - Lublin 1983, s. 29.

% Por. Benedykt XVI, Katecheza z 14.06.2006.
% Por. tenze, Katecheza z 04.10.2006.
37 Por. tenze, Katecheza z 05.07.2006.
3% Por. tenze, Katecheza z 06.09.2006.
3 Por. tenze, Katecheza z 05.07.2006.
0 por. tenze, Katecheza z 09.08.2006.
1 Por. tamze.

2 por., tenze, Katecheza z 11.10.2006.
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tak odmienni, zyli razem, pokonujac trudnosci, ktére mozemy sobie wyobrazi¢. Sam Je-
zus w istocie byl czynnikiem jednoczacym; w Nim wszyscy byli zjednoczeni”*. Rozwija-
jac te mysl, stwierdza dalej, wskazujac na komunie z Jezusem w Kosciele: ,,Oczywiscie
stanowi to lekcje dla nas, ktérzy czesto sklonni jesteSmy podkresla¢ réznice, a nawet
przeciwienistwa, i zapominamy, Ze w Jezusie Chrystusie dana jest nam sila do zazegna-
nia naszych konfliktéw. Miejmy réwniez Swiadomos¢, Ze grupa Dwunastu jest obrazem
przyszitego Kosciota, w ktorym winno byé miejsce dla wszystkich charyzmatéw, naro-
doéw, ras, wszystkich ludzkich przymiotéw, odnajdujacych harmonie i jednos¢ w komu-
nii z Jezusem”*,

Apostotowie sa wymownym wzorem ofiarnego przyblizenia do Chrystusa®. Ich
wytrwatos¢ w wyznawaniu wlasnej wiary pozostaje przyktadem i ostrzezeniem, aby by¢
zawsze gotowym zdecydowanie zadeklarowac nieugiete przylgniecie do Odkupiciela,
przedkladajac wiare ponad wszelka kalkulacje czy ludzki interes*®. Apostolowie Swiad-
cza o Jezusie i prowadza innych ku komunii z Nim*'. O Filipie Benedykt XVI powie, ze
ujawnia cechy prawdziwego Swiadka, ktéry nie zadowala sie podaniem wiadomosci jako
teorii, lecz zwraca sie wprost do rozmoéwecy, sugerujac mu, by osobiscie przekonat sie
o tym, co zostalo mu przekazane*. W kontekscie nauczania o tym apostole pokazuje, ze
celem zycia cztowieka powinno by¢ spotkanie Jezusa ,,starajac sie zobaczy¢ w Nim same-
go Boga, Ojca niebieskiego. Gdyby zabraklo tego dazenia, widzielibySmy zawsze tylko sa-
mych siebie, niczym odbicie w zwierciadle, i bylibySmy coraz bardziej samotni! Nato-
miast Filip uczy nas, zZe powinnismy pozwolié, by Jezus nas zdobyl, przebywac¢ z Nim
i zachecaé réwniez innych, by przystali do tego nieodzownego towarzystwa. I bysmy, wi-
dzac i znajdujac Boga, znajdowali prawdziwe zycie”*.

Relacja apostotéw z Chrystusem jest wzorcza dla Kosciota. Oni bowiem ucza jak
wejs¢ z Odkupicielem i Zbawicielem w komunie. Papiez wskazuje na to méwiac, Ze apo-
stolowie ucza podazania za Jezusem Jego droga®, ochoczego pdjscia za Nim (por.
Mt 4,20; Mk 1,18), méwienia o Nim z entuzjazmem, utrzymywania z Nim bliskiej wiezi*,
trwania, pomimo trudnosci, na wspélnej drodze w bliskosci z Nim*. Dla Benedykta XVI
pojscie np. Mateusza za Nauczycielem moze by¢ odczytane jako oderwanie sie od grzesz-

43 .
Tamze.

4 Tamze.
Por. tenze, Katecheza z 21.06.2006.

4% por, tenze, Katecheza z 05.07.2006.
47

45

Tenze, Katecheza z 04.10.2006: ,,Aby pozna¢ Jezusa, potrzeba przede wszystkim Zywego doswiadczenia:
Swiadectwo innych jest niewatpliwie wazne, poniewaz zazwyczaj cale nasze zycie chrzescijaniskie zaczy-
nasie, gdy dociera do nas oredzie za sprawg jednego lub wielu §wiadkéw. Ale nastepnie my sami musi-
my osobiscie zaangazowacé sie w bliska i gleboka relacje z Jezusem”.

*" Por. tenze, Katecheza z 06.09.2006.

¥ Tamze.

% Por. tenze, Katecheza z 23.08.2006.
5! Por. tenze, Katecheza z 14.06.2006.

52 Por. tenze, Katecheza z 27.09.2006.
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nej sytuacji oraz Swiadome przylgniecie do nowego, uczciwego zycia w komunii z Jezu-
sem™, Idac bowiem za Nim tak jak apostolowie, ma sie pewnos¢, ze réwniez posrdd trud-
nosci idzie sie wlasciwa droga®. Apostotowie ucza entuzjazmu w péjsciu drogami, ktére
On wskazuje®. Chodzi zatem o przezywanie osobistej przyjazni z Jezusem. Jednak aby to
zrealizowadé, nie wystarczy iS¢ za Nim i stuchac¢ Go tylko zewnetrznie; trzeba réwniez zy¢
z Nim i Zy¢ tak jak On. Jednakze - jak zauwaza Papiez - jest to mozliwe tylko w kontek-
Scie relacji wielkiej zazytosci rodzinnej, przepelnionej cieptem catkowitego zaufania. Ta-
kiej relacji, jaka zachodzi miedzy przyjaciétmi®. Na przykladzie Mateusza pokazuje, ze
Jezus nie wylacza nikogo z wlasnej przyjazni®’. O Filipie powie, Ze on mobilizuje, aby po-
znac Jezusa z bliska, poniewaz przyjazn, prawdziwe poznanie drugiego czlowieka, wy-
maga przebywania w bliskosci, co wiecej, po czesci z niego sie rodzi*®. Komentujac zapis
Sw. Pawla, Ze wazng rzecza jest ,,nauczy¢ sie Chrystusa” (por. Ef 4,20), Benedykt XVI
wskazuje na osobista relacje z Jezusem, ktéra prowadzi do poznania Jego czlowieczen-
stwa i Bostwa, co w konsekwencji okazuje sie droga do komunii zycia z Nim.
Apostotowie ucza wspolpracy ztaska, otwartosci na Boga, ktéra prowadzi do za-
mieszkiwania Boga w czlowieku, do komunii oblubienczej. Komentujac zdanie Pana Je-
zusa: ,,Jesli Mnie kto miluje, bedzie zachowywat moja nauke, a Ojciec mdj umiluje go
iprzyjdziemy do niego, i mieszkanie u niego uczynimy” (J 14,22-23), Benedykt XVI wska-
zuje na wewnetrzna relacje wierzacego ze Zmartwychwstalym, ktéry powinien by¢ wi-
dziany i pojmowany sercem, ,,tak, by Bog mdgt w nas zamieszka¢ (...). On pragnie wkro-
czy¢ w nasze zycie”®. Chodzi zatem o trwala komunie, ktéra ze strony Boga jest otwarto-
$cia na wieczno$é, na komunie z Tréjca Swieta. Po stronie cztowieka zawsze istnieje real-
na mozliwos¢é péjscia droga Judasza Iskarioty, droga podziatu, separacji, zaprzeczenia
komunii. W kontekscie nauczania o tym wtasnie apostole papiez powie: ,,Naprawde wie-
le jest niegodziwosci ludzkiego serca. Jedyny sposob zapobieZenia im polega na tym, by
nie patrze¢ na rzeczywisto$¢ wsposob tylko indywidualistyczny, autonomiczny, ale
przeciwnie - by wciaz na nowo opowiadac sie po stronie Jezusa, przyjmujac Jego punkt
widzenia. Powinni$my sie stara¢ dzieri po dniu zy¢ w pelnej komunii z Nim”%. W kon-
tekscie nauczania o Macieju, ktéry w gronie Dwunastu zastapil Judasza, Benedykt XVI
ukazuje Kosciol jako komunie, jeden organizm, w ktérym poszczegdélne osoby moga za-
do$é uczyni¢ za grzechy innych, co oczywiscie nie oznacza, ze zanika w ten sposéb odpo-
wiedzialnosé indywidualna. Papiez o Macieju powie, iz zajat miejsce Judasza ,,jakby dla

5 Por, tenze, Katecheza z 30.08.2006.

Por. tenze, Katecheza z 21.06.2006.
Por. tamze.

Por. tenze, Katecheza z 05.07.2006.
Por. tenze, Katecheza z 30.08.2006.
Por. tenze, Katecheza z 06.09.2006.
Tenze, Katecheza z 11.10.2006.
Tenze, Katecheza z 18.10.2006.
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zrekompensowania jego zdrady”®'. Kontynuujac te mysl, wskaze na wymiar komunijny
Kosciota, méwiac: ,,nawet jesli w Kosciele nie brakuje chrzescijan niegodnych i zdraj-
cow, kazdy z nas musi by¢ przeciwwaga dla popelnianego przez nich zta przez sktadanie
przejrzystego sSwiadectwa Jezusowi Chrystusowi, naszemu Panu i Zbawicielowi”®.
Konsekwencja komunii Jezusa z apostotami jest ich misja. Apostolowie maja iS¢,
aby tworzy¢ komunie z Chrystusem, sa postani jako studzy komunii z Chrystusem i ko-
munii miedzy ludZzmi. Sa postani takze do §wiata poza terytorium Izraela, ktéry symbo-
lizuja Grecy. Komentujac prosbe: ,,Panie, chcemy ujrze¢ Jezusa” (J 12,21) wypowiedziana
do Filipa wlasnie przez Grekéw - prawdopodobnie prozelitéw lub bojacych sie Boga,
ktorzy przybyli do Jerozolimy, aby uczci¢ Boga Izraela w Swieto Paschy, Benedykt XVI
wskazuje na przyszla misje apostotéw. Te misje, ktora bedzie mogla sie urzeczywistniaé
dopiero po wydarzeniach paschalnych, u progu ktérych rozgrywa sie ta scena. Wtedy,
gdy Filip razem z Andrzejem przekazali prosbe Grekéw Nauczycielowi, ten dal odpo-
wiedZ jakby enigmatyczna, ale zarazem pelna znaczenia. Jezus powiedzial bowiem do
uczniow a przez nich do calego Swiata greckiego: ,,Nadeszla godzina, aby zostal otoczony
chwala Syn Czlowieczy. Zaprawde, zaprawde, powiadam wam: Jesli ziarno pszenicy,
wpadlszy w ziemie, nie obumrze, zostanie samo jedno, ale jesli obumrze, przynosi plon
obfity” (J 12,23-24). Papiez pyta: ,,Co oznaczaja te stowa w tym kontekscie?”. Wedtug nie-
go Jezus pragnie powiedzieé: ,Tak, dojdzie do mojego spotkania z Grekami, ale nie be-
dzie to prosta ikrétka rozmowa miedzy Mna i niektérymi osobami, kierujacymi sie
przede wszystkim ciekawoscia. Poprzez moja Smieré, poréwnywalng do rzucenia w zie-
mie ziarna, nadejdzie godzina mojego uwielbienia. Moja Smier¢ na krzyzu przyniesie
wielkie owoce: «obumarte ziarno» - symbolizujace Mnie, ukrzyzowanego - stanie si¢
przy zmartwychwstaniu chlebem Zycia dla Swiata; bedzie swiatlem dla narodéw i kul-
tur. Tak, spotkanie z dusza grecka, ze Swiatem greckim urzeczywistni sie w tej gtebokiej
sferze, do ktdérej nawiazuje historia ziarna, przyciagajacego do siebie moce ziemi oraz
nieba i stajacego sie chlebem™®. Benedykt XVI w odpowiedzi Jezusa danej Grekom widzi

51 Tamze.

2 Tamze.

8 Tenze, Katecheza z 14.06.2006.
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proroctwo o Kosciele Grekéw, o KosSciele pogan, o Kosciele swiata, ktory bedzie owocem
Jego Paschy. Chrystus wchodzac w Smieré, ktora jest perspektywa kazdego czlowieka,
otworzy przed kazdym czlowiekiem perspektywe komunii - udziatu w chlebie zycia dla
Swiata. Stajac sie ,,obumartym ziarnem” otwiera perspektywe komunii z Bogiem i mie-
dzy ludZmi - bedzie ,,§wiatlem dla narodéw i kultur”.

W tym miejscu, w kontekscie misji apostotéw, wydaje sie istotne to, co Bene-
dykt XVI powiedziat w katechezie o Judzie Tadeuszu, gdy podjal temat dialogu. Ot6z mi-
sja nie moze by¢ zastapiona dialogiem. Cele szeroko rozumianego dialogu, w ktérym
wspolczesnie uczestniczy Koscidt na arenie miedzynarodowej nie sg - przynajmniej po
stronie dialogujacych z KoSciolem - sprecyzowane tak jasno jak cel misji apostotéw, kto-
rym od dwdch tysiecy lat jest komunia z Jezusem. Papiez przypomina, Ze ,,posrod
wszystkich pojawiajacych sie pokus i wszystkich pradéw wspélczesnego zycia powinni-
$my zachowac tozsamos¢ naszej wiary. Oczywiscie trzeba nadal wytrwale i$¢ droga wy-
rozumialosci i dialogu, jaka stusznie podjal Sobor Watykaniski II. Jednakze ta droga dia-
logu, tak bardzo potrzebna, nie powinna prowadzi¢ do zapominania o obowiazku prze-
mySlenia i ukazywania zawsze z jednakowa moca zasadniczych i niezbywalnych ryséw
naszej tozsamosci chrzescijaniskiej. Z drugiej strony, trzeba by¢ swiadomym tego, Ze na-
sza tozsamos¢é domaga sie sity, wyrazistosci i odwagi wobec przeciwienstw swiata, w kto-
rym zyjemy”*. Nakaz misyjny Odkupiciela jest jasny: ,,IdZcie i nauczajcie wszystkie na-
rody” (por. Mt 28,19). Komentujac te stowa w swojej wezesniejszej ksiazce J. Ratzinger
mowil, Ze jest to polecenie Chrystusa: ,,IdZcie w Swiat i czyncie z ludzi moich uczniéw
(por. Mt 28,19). Ale ta dynamika postania, ta wewnetrzna pojemnosé i wielkos¢ Ewange-
lii nie da sie zmieSci¢ w formule: IdZcie w Swiat istancie sie sami Swiatem! IdZcie
w Swiat i utwierdzajcie go w jego Swieckosci!”*. Dialog nie moze zastapi¢ misji, tak jak
partnerstwo nie zastepuje komunii.

Komunia w kontekscie nauczania o $w. Pawle

Teologia komunii w kontekscie nauczania Benedykta XVI o §w. Pawle jest ujeta w czte-
rech odstonach wyznaczonych przez kolejne katechezy. Po pierwsze, jest ukazany por-
tret czlowieka i apostola, po drugie chrystocentryzm jego tekstow, po trzecie jego pneu-
matologia, po czwarte eklezjologia. Kolejno$é nie jest przypadkowa, eklezjologia bo-
wiem jest zwienczeniem poprzednich trzech ujeé. Z nich wynika®. Takze u progu anali-
zy Pawlowej teologii trzeba sobie u§wiadomié, jak papiez postrzega osobe i mysl tego
apostota: ,Mamy do czynienia z gigantem nie tylko w konkretnym apostolstwie, ale row-
niez wzakresie dokiryny teologicznej, niezwykle gltebokiej ipobudzajacej do

29967

refleksji”®".

Tenze, Katecheza z 11.10.2006.
J. Ratzinger, Studzy waszej radosci, Wroctaw 1990, s. 124-125.

Podobny schemat zostal zastosowany wezesniej. Por. J. Ratzinger, Chrystus i Jego Kosciof, Krakéw 2005,
s.91-123.

67 Benedykt XVI, Katecheza z 15.11.2006.
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Omawiajac zycie apostota Pawla, papiez dochodzi do wniosku, ze jego historia,
jego nawrocenie ukazuja wazna nauke, ktéra moze by¢ zastosowana uniwersalnie. Naj-
wazniejsza bowiem rzecza jest postawienie w centrum wlasnego zycia Jezusa Chrystusa,
tak by zasadniczo tozsamos$¢ czlowieka okreslato spotkanie i komunia z Chrystusem iz
Jego stowem®. Rozwijajac w nastepnej katechezie te mysl, stawia pytanie: ,,jak dochodzi
do spotkania czlowieka z Chrystusem? Ijaka relacje to spotkanie rodzi?”* Odpowiedz,
ktéra autor znajduje u Pawta, ma podwdéjna wymowe.

Po pierwsze, wskazuje na wiare ijej podstawowa iniezastapiona wartosé, co
z kolei kieruje mysl ku usprawiedliwieniu™ (por. Rz 3,28; Ga 2,16): ,,«Osiagna¢ uspra-
wiedliwienie» oznacza staé sie sprawiedliwym, czyli by¢ przyjetym przez miltosierna
sprawiedliwos¢ Boga, zy¢ z Nim w komunii i w rezultacie méc ksztattowac o wiele bar-
dziej autentyczna relacje z wszystkimi naszymi bra¢mi”™. Dla zrozumienia Pawlowej
teologii usprawiedliwienia trzeba uwzglednié¢ osobiste doswiadczenie apostota. Bene-
dykt XVI zauwaza, ze spotkanie ze zmartwychwstalym Chrystusem dato nowe ukie-
runkowanie jego zyciu. A przeciez Pawel przed nawréceniem nie byt czlowiekiem da-
lekim od Boga i Jego prawa. Spotkanie z Chrystusem pozwolilo mu jednak zrozumieé,
ze do tej pory sam budowal swoja wlasnag sprawiedliwosé, zyl dla samego siebie.
Uwzgledniajac powyzsze papiez ponownie wskazuje na wymiar komunijny relacji
Pawtla z Chrystusem stwierdzajac, ze po nawrdceniu apostot ,,nie zyje juz dla samego
siebie, dla wtasnej sprawiedliwosci. Zyje Chrystusem i z Chrystusem: dajac samego
siebie, nie szukajac juz, ani nie budujac samego siebie. Oto nowa sprawiedliwos¢,

% por, tenze, Katecheza z 25.10.2006.

% Tenze, Katecheza z 08.11.2006.

0w tym miejscu wydaje sie istotne pewne spostrzezenie. Ot6z zagadnienie usprawiedliwienia w réznych

formach przenika relacje Kosciota rzymskokatolickiego ze wspélnotami eklezjalnymi powstatymi w wy-
niku reformacji. Gdy ten temat, wrecz sztandarowy dla protestantéw, pojawia sie w nauczaniu J. Ratzin-
gera i, konsekwentnie, Benedykta XVI, to nalezy pamietaé, ze ten papiez jest wybitnym specjalista od
teologii protestanckiej, czemu daje wyraz po wielokro¢. Wymownym przyktadem jest choéby jego anali-
za definicji wiary (por. Hbr 11,1) przedstawiona w encyklice Spe salvi (p. 7). Mozna zatem postawic teze,
Ze jego nauczanie o usprawiedliwieniu posiada wyjatkowe znaczenie na plaszczyzZnie ekumenicznej.

™ Benedykt XVI, Katecheza z 08.11.2006.
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nadany nam przez Pana, nadany przez wiare nowy kierunek”™. Na podstawie powyz-
szego mozna wnioskowaé, ze owocem wiary, ktéra prowadzi do usprawiedliwienia,
jest komunia z Chrystusem, ktdra z kolei pozwala tworzy¢ relacje wewnatrz Kosciota,
a takze szerzej, wewnatrz spoleczenristwa. Takie ujecie jest norma dla teologii komunii:
z komunii z Chrystusem wynika komunia wewnatrzkoscielna; to komunia z Odkupi-
cielem rodzi komunie braterska; komunia wertykalna z Bogiem, ktéra dzieki Wciele-
niu jest dostepna w porzadku horyzontalnym, tworzy relacje komunijne miedzy ludz-
mi. Do takiego zreszta ujecia dojdzie papiez w ostatniej z katechez o Swietym Pawle,
gdy podejmie zagadnienia eklezjologiczne i powie: ,,Prosmy Pana, bySmy (...) byli
w komunii z Chrystusem oraz w komunii miedzy soba”™. Wyrazna staje sie takze
prawda, Ze taska poprzedza dzialanie wewnatrz Kosciota, nie ma wiec niebezpieczen-
stwa, ze koncentracja na Bogu oddala od czlowieka, od braci zyjacych obok.

Po drugie, Benedykt XVI odpowiadajac na pytanie dotyczace spotkania cztowieka
z Chrystusem i wynikajacej z tego relacji, wskazuje na tozsamos$¢ chrzescijanina. Wedtug
papieza, na podstawie zycia Sw. Pawla mozna stwierdzi¢, ze chrzescijaniska tozsamosé jest
ksztaltowana przez komunie z Chrystusem. Sktadaja sie bowiem na nia nastepujace ele-
menty: ,nie szukac siebie owlasnych sitach, ale przyja¢ samych siebie od Chrystusa
iz Chrystusem uczyni¢ z siebie dar, i w ten sposob uczestniczy¢ osobiscie w zyciu samego
Chrystusa, az do zanurzenia sie w Nim i do podzielania zaréwno Jego Smierci, jak i Jego
zycia”™. Analizujac wypowiedZ apostola z Listu do Rzymian: ,,my wszyscy (...) otrzymali-
$my chrzest (...), zostaliSmy zanurzeni w Jego Smieré (...), zostaliSmy razem z Nim pogrze-
bani (...), zostaliSmy z Nim zlaczeni w jedno (...). Tak i wy rozumiejcie, Ze umarliscie
dla grzechu, zyjecie zas dla Boga w Chrystusie Jezusie” (Rz 6,3.4.5.11) autor dochodzi
do wniosku, zZe nie wystarczy powiedzie¢, iz chrzescijanie to ochrzczeni badz wierza-
cy. Rownie wazne jest stwierdzenie, zZe sa oni ,,w Chrystusie Jezusie” (por. réwniez
Rz 8,1.2.39; 12,5; 16,3.7.10 itd.). Zauwaza takze, ze Sw. Pawel pisze, iz ,,Chrystus miesz-
ka wnas/was” (por. Rz 8,10; 2Kor 13,5) lub ,,we mnie” (Ga 2,20). To wzajemne przeni-
kanie sie Chrystusa i chrzescijanina uzupelnia refleksje na temat wiary. ,,Wiara bo-
wiem, choé¢ jednoczy nas gleboko z Chrystusem, podkresla réznice miedzy Nim
anami”™. Takie ujecie jest jeszcze wyrazniejszym podkresleniem komunijnego cha-
rakteru relacji, jednakze nabiera on wiekszej wyrazistosci, gdy Benedykt XVI méwi
o utozsamieniu chrzescijan z Chrystusem, a Chrystusa z nimi, o relacji, ktéra nazywa
»mistyczna”. Apostol bowiem posuwa sie nawet do tego, zZe cierpienia chrzescijan
okresla jako ,.cierpienia Chrystusa w nas” (por. 2Kor 1,5), tak Ze chrzescijanie (my)
»,hosimy nieustannie w ciele naszym konanie Jezusa, aby zycie Jezusa objawialo sie
w naszym ciele” (2Kor 4,10). Jak widaé¢ na podstawie powyzszego, chrystocentryzm

2 Tamze.

™ Tenze, Katecheza z 22.11.2006.
™ Tenze, Katecheza z 08.11.2006.
7 Benedykt XVI, Katecheza z 08.11.2006.

" Por. tamze.
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nauczania §w. Pawta, odczytany integralnie z historig apostota, co wydaje sie warun-
kiem wtasciwego odczytania jego mysli, prowadzi do teologii komunii. Jesli miataby
pas¢ krotka odpowiedZ na postawione wyzej pytanie: ,jaka relacje rodzi spotkanie
czlowieka z Chrystusem?”, to mozna odpowiedzie¢ krétko: komunijna, bo oparta o dar
z siebie, jaki Chrystus czyni dla cztowieka, przyjmujac zarazem dar od czlowieka, dar
takze z samego siebie, aby w ten sposéb czlowiek madgt siebie odnalezé w Chrystusie.
Tutaj takze ujawnia sie kolejna norma teologii komunii: ofiara rodzi (poprzedza) ko-
munie. Wtym przypadku ofiara jest dar, jaki czyni z siebie Chrystus dla cztowieka, co
otwiera czlowiekowi dostep do zycia Bozego - do komunii. W tej komunii czlowiek do-
piero odkrywa ostateczna prawde o sobie, o swoim powotaniu.

Nastepnym tematem jaki podejmuje Benedykt XVI w katechezach o Sw. Pawle, sa za-
gadnienia pneumatologiczne. Punktem wyjscia dla odczytana zawartej w tym miejscu teolo-
gii komunii jest wedtug papieza modlitwa, a do niej niezbedna jest obecnosé Ducha Swiete-
go w cztowieku (por. Rz 8,26-27). Dalej autor prowadzi swoja mysl ku ujeciu trynitarnemu,
stwierdzajac, ze ,,Duch Swiety, to znaczy Duch Ojca i Syna, jest juz niejako dusza naszej du-
szy, najtajniejsza czescia naszego jestestwa, skad wznosi sie nieustannie do Boga modlitwa,
ktérej nie mozemy nawet wyrazi¢ w stowach. Duch bowiem zawsze czuwa w nas, uzupeinia
nasze braki i ofiaruje Ojcu nasza czes¢ razem z naszymi najglebszymi pragnieniami. Oczy-
wiscie, wymaga to gtebokiej komunii zyciowej z Duchem””". Obecno$é Boga-Ducha w czlo-
wieku domaga sie aktywnosci czlowieka, aby przemienia¢ ja w modlitwe, domaga sie, aby
cztowiek uczyt sie modlié, czyli: ,,rozmawiaé z Ojcem jako synowie w Duchu Swietym™™,

Po przedstawieniu chrystologii i pneumatologii §w. Pawla, wraz z wlasciwymi
im odniesieniami do teologii komunii, Benedykt XVI przechodzi do zagadnien eklezjo-
logicznych™. Wazne jest dla niego osobiste doswiadczenie Kosciola u sw. Pawla. Zauwa-
za, ze do pierwszego kontaktu apostota z Jezusem doszlo dzieki swiadectwu wspdlnoty
chrzescijanskiej w Jerozolimie, czego nastepstwem bylo gwaltowne odrzucenie Kosciota
przez Szawtla. Jego przylgniecie do KosSciota bedzie spowodowane bezposrednia inter-
wencja Chrystusa utozsamiajacego sie z Kosciotem: ,,Szawle, Szawle, dlaczego Mnie
przesladujesz?” (Dz 9,4). Benedykt XVI zauwaza, Ze taka relacja Chrystusa do Kosciota
bedzie rzutowaé na eklezjologie apostota. Szczegélnie wtedy, gdy mowi o Kosciele jako
,Ciele Chrystusa” (por. 1Kor 12,27; Ef 4,12; 5,30; Kol 1, 24) co jest gleboko zakorzenione
w sakramencie Ciala Chrystusa: ,,Poniewaz jeden jest chleb, przeto my, liczni, tworzymy
jedno ciato” (1Kor 10,17)*. To pozwala papiezowi stwierdzié¢: ,W Eucharystii Chrystus
daje nam swoje Cialo i czyni nas swoim Cialem”®'. Konsekwentnie moze dalej mowi¢ nie
tylko o przynaleznosci Kosciota do Chrystusa, ale réwnieZ o pewnym zréwnaniu i utoz-

77 Tenze, Katecheza z 15.11.2006.

Tamze; Por. J. Ratzinger, Bog Jezusa Chrystusa. Medytacje o Bogu Trdjjedynym, Krakéw 2006, s. 32-33.
Na temat eklezjologii w Swietle teologii komunii por.: J. Ratzinger, Chrystus..., s. 108-123.

78
79

% Natemat zwigzku i konsekwencji Pawlowego rozumienia Kosciota jako Ciata Chrystusa z Eucharystia

por. Communionis notio, p. 5, s. 392.
o Benedykt XVI, Katecheza z 22.11.2006.
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samieniu Kosciota z Chrystusem, co pozwala postrzegac chrzescijan, bedacych cztonka-
mi Ciala Chrystusa, jako poniekad przedtuzenia Jego osobowej obecnosci w Swiecie®.
W ten sposéb w tle eklezjologii uwidacznia sie teologia komunii. Zycie Kosciota bazuje
na zjednoczeniu z Jezusem i z tego zjednoczenia nieustannie czerpie.

Podobnie dalej, gdy Benedykt XVI odwoluje sie do Pawlowego przedstawienia Koscio-
fa jako ,,Oblubienicy Chrystusa” (por. Ef 5,21-33), wskazuje na relacje komunijng - gteboka
wieZ miedzy Chrystusem i Jego Kosciolem. Ze strony swego Pana jest Kosciét przedmiotem
najczulszej milosci, co z kolei jest imperatywem do odwzajemniania jej - czlonkowie Kosciota
powinni z zapatlem dochowywac¢ wiernosci Chrystusowi®. Po takim stwierdzeniu papiez kon-
kluduje: ,,Tak wiec ostatecznie mowa jest o komunii: relacji, ktéra mozna nazwac wertykalna,
miedzy Jezusem Chrystusem i nami wszystkimi, ale réwniez relacji horyzontalnej pomiedzy
tymi wszystkimi, ktérych wyréznia w Swiecie fakt, Ze «wzywaja imienia Pana naszego, Jezusa
Chrystusa» (1Kor 1,2)"*. Syntetycznym zwiericzeniem nauczania Benedykta XVI o eklezjolo-
gii Sw. Pawlta moze by¢ stwierdzenie, Ze teologia komunii okresla zycie Kosciota, nadaje mu
ksztatt chrystologiczny i pneumatologiczny. W ten sposéb Kosciot trwajacy w komunii z Chry-
stusem i w komunii miedzy poszczegélnymi wiernymi jest ukazaniem oblicza Bozego na zie-
mi, jest wydarzeniem misyjnym, bo ci, ktérzy go takim zobacza, beda mogli powiedzie¢: ,,Na-
prawde Bog jest z wami” (por. 1Kor 14,25).

Wspétpracownicy apostotow wspétpracownikami komunii

W nauczaniu Benedykta XVI §w. Pawel ukazany jest jako wymowny przyktad cztowie-
ka otwartego na wspétprace® ijasno sprzeciwiajacego sie tym ktérzy ,rania Cialo
Chrystusa, dzielac sie na przeciwstawne sobie obozy”®. Taka postawa, jak wynika
z analizy katechez, jest forma jego postugi na rzecz komunii koScielnej. Apostot nie
czynil wszystkiego sam. Opieral sie na zaufanych osobach, dzielacych jego trudy
i odpowiedzialne zadania. Z tekstéw nowotestamentalnych papiez wydobywa mysli
ukazujace wspotpracownikéw Pawta, np. Tymoteusza i Tytusa, jako ludzi dyspozy-
cyjnych, gotowych podejmowaé rézne zadania, czesto polegajace na reprezentowa-
niu apostota. Stuza oni ofiarnie Ewangelii ze Swiadomoscia, Ze jest to stuzba KoScio-
towi®”. W katechezie o §w. Szczepanie na elementy teologii komunii wskazuje fakt, ze
jest on ukazany nie tylko jako postugujacy we wspélnocie pierwszych chrzescijan,
ale takze jako meczennik. Prze§ladowanie papiez przedstawia jako Zr6dto misji dla

8 por. tamze.

8 por. tamze.

8 Tamze.
Por. Benedykt XVI, Katecheza z 31.01.2007.
Tamze.

Por. tenze, Katecheza z 13.12.2006; W. Chrostowski, dz. cyt., s. IX.
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nowych chrzescijan®, zgodnie ze stwierdzeniem Tertuliana: ,Jest nas coraz wiecej,
ilekro¢ kosicie nas: nasieniem jest krew chrzescijan™®.

W wypowiedzi o Sylasie (Sylwanie) Benedykt XVI wydobywa miedzy innymi fakt,
ze ten towarzysz Sw. Pawla otrzymat zadanie przekazania i wyjasnienia ,,braciom w Antio-
chii, w Syrii i w Cylicji” (por. Dz 15,23) decyzji podjetych podczas Soboru Jerozolimskiego.
Papiez wnioskuje, ukazujac zarazem postuge Sylasa na rzecz komunii wewnatrzkoscielnej,
Ze z pewnoscig uwazano, iz chrzescijanin ten ,,potrafi poprowadzi¢ swoista mediacje mie-
dzy Jerozolima i Antiochia, miedzy chrzescijanami pochodzenia zydowskiego i chrzescija-
nami wywodzacymi sie z pogan, stuzac w ten sposéb jednosci Kosciota w réznorodnosci ob-
rzadk6w i pochodzenia”®. Nie bez znaczenia jest takze, ze wspGtpracownik ten jest wymie-
niony w Pierwszym Liscie $w. Piotra, w ktérym czytamy: ,,napisatem wam przy pomocy Syl-
wana, wiernego brata” (5,12). Papiez zauwaza, ze fakt ten Swiadczy o jednosci apostotéw.
Sylwan stuzy Pawlowi, ale takze Piotrowi, poniewaz Kosciot jest jeden i jedno jest jego prze-
powiadanie misyjne®.

Mysl o doswiadczeniu komunii wsréd najblizszych wspoétpracownikéw sw. Paw-
la iich postudze na rzecz komunijnych relacji wsréd chrzescijan widoczna jest takze
w katechezie o Pryscylli i Akwili. Ta malzenska para odgrywala bardzo aktywna role
w poczatkowym, popaschalnym okresie Kosciota. Papiez ukazuje relacje miedzy Pawlem
i nimi podkreslajac fakt, Ze apostol zamieszkal w ich domu. Ten szczeg6t nalezy uznac za
istotny, biorac pod uwage fakt, ze w ich domu takze pdézZniej spotykata sie grupa chrzesci-
jan ,gromadzacych sie, by stuchaé¢ stowa Bozego isprawowaé Eucharystie”® (por.
1Kor 6,19). Podsumowujac swoja refleksje o Pryscylli i Akwili, Benedykt XVI zauwaza, ze
sw. Pawel nieprzypadkowo poréwnuje wieZ malzeniska do oblubiericzej komunii, jaka
istnieje miedzy Chrystusem i Kosciolem (por. Ef 5,25-33). Papiez twierdzi takze, Ze moz-
na przyjac, iz apostot posrednio wzoruje zycie calego KosSciola na zyciu rodzinnym. Ko-
$ciot jest bowiem rodzing Boza, a malzonkowie Akwila i Pryscylla sa przyktadem nie tyl-
ko zycia malzenskiego odpowiedzialnie zaangazowanego w stuzbie calej wspélnoty
chrzescijaniskiej, ale wzorem Kosciola - rodziny Bozej*. Oprécz Pryscylli Benedykt XVI
wymienia wiele innych kobiet zaangazowanych w stuzbie Ewangelii. Zauwaza, ze od-
grywaly one znaczaca role we wspdélnotach pierwszych chrzescijan i wspdlpracowaly
z apostolami. Bog bowiem postuguje sie ,,bez réznicy mezczyznami i kobietami, ktorzy
potrafia owocnie spozytkowaé swoja wiare i chrzest dla dobra calego Ciala KosSciota, na
wieksza chwale Boza ™.

Por. Benedykt XVI, Katecheza z 10.01.2007.

»Plures efficimur quoties metimur a vobis: semen est sanguis christianorum”, Tertulian, Apologetyk
50, 13, Poznan 1947, s. 203.

% Benedykt XVI, Katecheza z 31.01.2007.
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Por. tamze.
%2 Tenze, Katecheza z 07.02.2007.
% Por. tamze.

% Benedykt XVI, Katecheza z 14.02.2007; por. Bdg i swiat..., dz. cyt., s. 339.
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»,Pawel nie dziala indywidualnie, jako «solistan, ale razem z tymi wspoélpracow-
nikami, wlaczajac sie w «my» Kosciota. «Ja» Pawta nie jest «ja» odizolowanym, lecz
«ja» wpisanym w «my» Kosciola, w «my» wiary apostolskiej”* - méwit o apostole Be-
nedykt XVI. Stwierdzenie takie ukazuje Sw. Pawla zatroskanego o komunie wsréd
swoich najblizszych wspotpracownikéw a przez to wszedzie tam, gdzie powstaja
nowe wspoélnoty chrzescijan. Jednos¢ bowiem wsrod wspotpracownikow, wsrod mi-
sjonarzy, wyraza sie nie tyle w monopolu na prawde kogokolwiek z nich, co we
wspolnym wstuchaniu sie w Chrystusa. Wtasnie taka jednosé, taka otwarto$¢ w po-
dejmowanej wspélpracy misyjnej oddziatuje na tych, ktérym jest gloszone stowo
Boze, pociagajac ich do komunii, ktéra jest Kosciél.

Lakoriczenie

O katechezach Benedykta XVI ks. prof. Waldemar Chrostowski pisal, ze w nich Papiez
»dal piekne swiadectwo swojej wiary w Jezusa Chrystusa i swojej milosci do Kosciota™®.
Nawiazujac do tego sformutowania, w Swietle przedstawionej powyzej analizy, mozna
stwierdzi¢, ze w katechezach znajdujemy Swiadectwo wiary w Jezusa Chrystusa, ktory
powoluje ludzi do komunii w KoSciele, a przez to z samym soba. Ta komunia ma swoje
zrédto w Bogu Trdjjedynym iku niemu tez prowadzi. Urzeczywistnia sie ona na dro-
gach Kosciola w naszej bliskosci z Odkupicielem, w naszym zaangazowaniu w zycie Jego
Kosciota, we wspolpracy z Nim w Jego i naszej misji w Swiecie. m

O AUTORZE:

Ks. Cezary Smuniewski (ur. w 1977 r. w Warszawie) ukoticzyl Wyzsze Metropolital-
ne Seminarium Duchowne Archidiecezji Warszawskiej. Studiowal na Papieskim Wy-
dziale Teologicznym w Warszawie i Uniwersytecie Kardynala Stefana Wyszynskiego.
Doktorat z teologii dogmatycznej uzyskat w roku 2007 na podstawie rozprawy ,,Eschato-
logiczne ukierunkowanie Eucharystii w nauczaniu Jana Pawla II”, napisanej pod kie-
runkiem o. prof. Jacka Salijja OP. W latach 2008-2010 kontynuowal prace naukowg na
Uniwersytecie Swietego Krzyza w Rzymie. Od sierpnia 2010 roku jest asystentem Akcji
Katolickiej w Archidiecezji Warszawskiej. Opublikowal m.in.: ,,Niewyczerpalne zrodlo
Swietosci. Eschatologiczne ukierunkowanie adoracji w nauczaniu Jana Pawla II” (Kra-
kow 2008), Kaplan, oltarz, nadzieja (Warszawa 2010). Wspotredagowal takze ksiazke
., Ks. Jerzy Popietuszko. Syn, kaplan, meczennik” (Warszawa 2010).

% Benedykt XVI, Katecheza z 31.01.2007.

% w, Chrostowski, dz. cyt., s. 10.
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Tomasz Stwora

Granice wiedzy i wiary w ujeciu W. Sedlaka
na tle wspétczesnych typow relacji miedzy naukami
przyrodniczymi a refleksja teologiczno-filozoficzna

STRESZCZENIE:

,» WIERZE, PONIEWAZ BARDZO DUZO WIEM I ROZUMIEM”.
CHARAKTERYSTYCZNA CECHA REFLEKSJI NAUKOWEJ
PROF. WLODZIMIERZA SEDLAKA, BYLA TENDENCJA DO
INTEGRACJI ROZNYCH OBSZAROW TWORCZEJ MYSLI
CZLOWIEKA: FILOZOFICZNEGO NAMYSLU, WIEDZY
WLASCIWE] NAUKOM PRZYRODNICZYM ORAZ REFLEKSJI
TEOLOGICZNEJ. BYL PRZEKONANY O NIEOSTRYCH
GRANICACH MIEDZY NAUKA A METAFIZYKA. W METODZIE
METAFIZYCZNEJ WAZNA ROLE ODGRYWA PO PIERWSZE
INTUICJA (GENIALNY BLYSK MYSLI), PO DRUGIE TWORCZA
WYOBRAZNIA. BADACZ-WIZJONER MUSIAL ZNAC SIE NA
OSIAGNIETE] JUZ WIEDZY, LECZ POZOSTAWAC

W OTWARTOSCI NA WSZYSTKO, CO NIEWIADOME, NIE DO
KONCA WYJASNIONE. DLA SEDLAKA WSZYSTKO, CO NIE
JEST DO KONCA POZNANE JEST MISTYKA. ZATEM UCZONY
POWINIEN DOKONYWAC SYNTEZY GELEBOKIEJ OSOBISTE]
WIARY I OGROMNEJ WIEDZY.

SLOWA KLUCZOWE:

SEDLAK, METODOLOGIA, WIARA, WIEDZA, NAUKA.

ABSTRACT:

“] BELIEVE BECAUSE | KNOW AND UNDERSTAND A LOT .
A TYPICAL FEATURE IN SCIENTIFIC REFLECTION BY
WLODZIMIERZ SEDLAK WAS A TENDENCY TO UNITE
DIFFERENT FIELDS OF HUMAN CREATIVE THOUGHT:
PHILOSOPHICAL THOUGHT, THE KNOWLEDGE OF NATURAL
SCIENCE AND THEOLOGICAL REFLECTION. HE was
CONVINCED THAT THERE IS A THIN LINE BETWEEN SCIENCE
AND METAPHYSICS. A VITAL PART IN PHILOSOPHICAL
METHOD PLAYED INTUITION AND CREATIVE IMAGINATION
(GENIUS FLASH OF THOUGHT). A RESEARCHER-VISIONARY
HAD TO EMBRACE ALREADY ATTAINED KNOWLEDGE BUT
ALSO STAY OPEN TO ANYTHING UNKNOWN AND NOT FULLY
EXPLAINED. FOR SEDLAK EVERYTHING THAT IS NOT
ENTIRELY LEARNT CLASSIFIES AS MYSTICISM . THEREFORE
SCIENTIST SHOULD CONDUCT THE SYNTHESIS OF A DEEP
PERSONAL BELIEF AND A VAST KNOWLEDGE.

KEYWORDS:

SEDLAK, METHODOLOGY, FAITH, KNOWLEDGE, SCIENCE.
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echa szczego6lna wspotczesnych nauk przyrodniczych i humanistycznych jest ich

wysoka specjalizacja widoczna w strukturze samych wydziatéw uniwersyteckich,

w wielosci kierunkéw studiéw. Ta tendencja, z jednej strony implikuje wzrost
wiedzy w danej dziedzinie, doskonalenie metod badawczych, z drugiej jednak moze pro-
wadzié do izolacji pomiedzy poszczegélnymi dyscyplinami nauk, a w konsekwencji do
utraty calosciowej wizji rzeczywistosci. Za wybrzmiale lub niewazne moga zosta¢ uzna-
ne pytania dotyczace sensu $wiata i zycia czlowieka'. Dlatego, jak twierdzi M. Heller,
,uznanie nauk przyrodniczych i humanistycznych za wazny locus theologicus, czyli 7r6-
dlo refleksji i argumentacji teologicznej, pozwoli spelni¢ jeden z istotnych celéw teolo-
gii, jakim jest stuzba czlowiekowi”?. Zatem, teologia wespdt z filozofia, dazac do kohe-
rentnego i spdjnego spojrzenia na rzeczywistos¢, podejmuje dialog z naukami przyrod-
niczymi, gdzie obie strony uznaja zasade pluralizmu epistemologicznego. Bywa jednak
tak, ze wzajemne odniesienia charakteryzuje stanowisko konfliktu.

Typologia wzajemnych odniesien

Teza sformutowana w ramach doktrynalnego pozytywizmu o konflikcie miedzy nauka
awiara, miedzy poznaniem naukowym a teologicznym stanowi wypadkowa zalozenia,
ze istnieje tylko jedna dyscyplina wiedzy, niosaca pelne i satysfakcjonujace wyjasnienie
Swiata. Jedyne Zrodto poznania dopatruje si¢ w naukach Scistych. Pozafizyczne czynniki
nie zostaja wziete w poznawczy nawias, lecz znacznie wiecej - wypracowany zostaje ak-
sjomat: istnieja tylko i wylacznie obiekty fizyczne. Przyrode traktuje sie jako uktad onto-
logicznie zamkniety, wykluczajac tym samym istnienie jakichkolwiek obiektéw niefi-
zycznych. Nastepstwem takiej postawy jest krytyka wartosci poznawczej zaréwno meta-
fizyki jak i teologii. Rodzi sie przekonanie, zZe teologiczno - filozoficzny namyst nad ota-
czajaca rzeczywistoscia jest calkowicie zbedny, w twierdzeniach o charakterze metafi-
zycznym nie doszukuje sie zadnego sensu. Skoro zanegowano istnienie obiektéw niefi-
zycznych, to wszelkie wysitki podejmowane w celu zbadania ich natury, musiaty zosta¢
uznane za iluzje’. Zgodnie zzasada naturalizmu ontologicznego, nie istnieja obiekty
oraz zdarzenia niedostepne dla badan przyrodniczych. Tym samych cala rzeczywistosé
moze by¢ poznana tylko i wylacznie przy zastosowaniu jednego rodzaju badan. Mimo
zastrzezen jakie kieruje sie pod adresem naturalizmu ontologicznego, jego znaczenie
w ksztaltowaniu obecnych relacji nauka - wiara jest zauwazalne.

M. Heller wymienia trzy zasadnicze powody. Po pierwsze, historia intelektualne-
go dojrzewania czlowieka, rozwijajacego sie w Srodowisku zachodniej kultury wskazuje
okres lat szkolnych i studenckich, jako moment zachly$niecia sie mozliwosciami nauk
Scistych. Fascynacja jej osiagnieciami moze byé jeszcze wzmocniona wyksztalceniem
technicznym. Po drugie, wskazuje zjawisko tak zwanego ,,op6Znienia w fazie” miedzy
rozpowszechnieniem jakiejS doktryny ijej powszechnej akceptacji w spoteczenstwie,

! A.Anderwald, Teologia a nauki przyrodnicze, Opole 2007, s. 26.

Obrazy swiata w teologii i naukach przyrodniczych, red. M. Heller, Tarnéw 1996, s. 258.

M. Stomka, Ewolucjonizm chrzescijatiski o pochodzeniu czlowieka, Lublin 2004, s. 46-47.

102 KULTUIa - MeDia - Te0L0gia 4/2011



T. Stwora, Granice wiedzy 1 wiary w ujeciu W Sedlaka...

auznaniem tej doktryny w kregach specjalistow. Uwaza sie, Zze op6Znienie to wynosi
okotlo piecdziesieciu lat. Oznacza to, iz cho¢ pozytywizm w nauce zostal w kregach uni-
wersyteckich definitywnie przezwyciezony (lata siedemdziesiate XX w.) to jego wptyw
na swiadomos¢ szerokich mas spoleczenstwa jest nadal sprawg aktualna. I wreszcie po
trzecie, marksizm ze swoim naukowym Swiatopogladem, ateistyczna retoryka stal sie
skutecznym narzedziem ideologicznym®*.

Nie zaskakuje wiec wielka popularnosé - nie tylko w Polsce - Richarda Dawkinsa,
autora miedzy innymi ,,Slepego zegarmistrza” i ,,Boga urojonego”, w ktérych otwarcie
wyraza poglady, iz ,,nauka jest jedynym posiadanym przez nas wiarygodnym narze-
dziem do pojmowania Swiata. Nie zna granic. Dzi§ mozZemy czegos nie wiedzieé, bedzie-
my to jednak wiedzie¢ w przyszlosci. To tylko kwestia czasu. (...) Nauka wyjasni wszystko
-lacznie z tym, dlaczego niekt6rzy weiaz wierza w rzecz tak absurdalng jak Bog™>.

Nalezy wyraznie stwierdzi¢, Ze wyzej prezentowanego stanowiska nie da sie pogo-
dzié¢ z pluralizmem epistemologicznym, ktéry dominuje we wspétczesnej nauce. Ow
pluralizm uznaje istnienie réznorodnych dyscyplin poznawczych, ktére korzystaja z od-
miennych metod badan i narzedzi pojeciowych. Préba zanegowania czy nawet podwaze-
nia wartosci poznawczej ktorejs z dyscyplin naukowych, stataby w jawnej sprzecznosci
z zasada autonomicznosci i komplementarnosci. W ramach pluralizmu epistemologicz-
nego akcentuje sie koncepcje interdyscyplinarnego dialogu religii i nauki, jako najbar-
dziej dojrzala pod wzgledem metodologicznym forme poszukiwania integralnej praw-
dy. Owa droga ku prawdzie oparta jest na naturalizmie metodologicznym. Jest to wlasci-
wy nurt wrozwoju przyrodniczej metody badan. W interpretacjach zagadnien naleza-
cych do kompetencji nauk przyrodniczych nie nalezy odwolywac sie do osiagnie¢ teolo-
gii czy metafizyki, inaczej méwiac zjawiska fizyczne thumaczymy tylko poprzez inne zja-
wiska fizyczne. Nalezy jednak podkreslié, Ze naturalizm metodologiczny nie wyklucza
istnienia obiektow niefizycznych. Twierdzi tylko, Ze nie ma narzedzi badawczych, aby
owg rzeczywisto$¢ poznawaé. Wyraznie zostaja rozréznione: zastosowanie metody nauk
przyrodniczych oraz integralna prawda, ktéra mozna odkrywaé réwniez przy pomocy
innych metod.

Tym samym naukowiec, przyjmujacy chrzescijariska wizje przyrody, podobnie
jak jego niewierzacy koledzy, w sferze badan przyrodniczych uznaje naturalizm metodo-
logiczny. Jednoczesnie, w poszukiwaniu pelnej prawdy dostrzega koniecznos¢ i mozli-
wos¢ wyjscia poza dyskurs przyrodniczy i poszukiwania komplementarnych interpreta-
cji, ktore postuguja sie wlasciwa sobie metodologia i aparatura pojeciowa’.

Czasem jednak 6w dialog moze przybrac formy tak Scistej wspodtpracy, iz zostana
zlekcewazone lub zatarte granice metodologiczne poszczegélnych dyscyplin nauko-
wych. ]. Zycinski okresla to zjawisko mianem neognozy. Jej poczatek widzi jako nastep-
stwo glebokich zmian jakie nastapily w fizyce w pierwszej polowie XX w. Nieudane

4 M. Heller, Teologia i Wszechswiat, Tarnéw 2009, s. 57-58.

A. McGrath, J. C. McGrath, Bog nie jest urojeniem, Krakow 2007, s. 38.
M. Stomka, dz. cyt., s. 50.
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proby epistemologicznego i metodologicznego uporzadkowania nauki, doprowadzity
do spostrzezen o iluzorycznosci dazen do zjednoczonej nauki, a w konsekwencji do
metodologicznych kontrpropozycji. Wynikiem tego sa propozycje interpretacyjne, kto-
re pod hastami syntezy usitluja wprowadzié¢ do naukowych modeli badawczych idee
metafizyki, komentarze kulturowe czy refleksje teologiczne’. Bedac w jawnej opozycji
wobec scjentyzmu, neognostycy wieszcza bliski i nieuchronny koniec nauki, jednocze-
$nie silnie akcentuja element tajemnicy czy niewiedzy. Podejmuja przy tym wysitek
zmierzajacy do ujecia w ramy poznania naukowego tych aspektéw rzeczywistosci, kto-
re obecnie nie znajduja sie w obszarze ich badan®. Miejsce aroganckiej pozytywistycz-
nej doktryny o opozycji miedzy sensowna fizyka a bezwartosciowa metafizyka, zajmu-
je postulat wypracowania fizyko-metafizyki. To interdyscyplinarne podejscie zmierza
do stworzenia Wielkiej Syntezy. Odtad procedura badawcza ma by¢ przeprowadzona
wedlug nowych wzorcow interpretacyjnych, obeych tradycyjnej nauce. Uznaje sie przy
tym, ze tylko fizycy, ktérzy zrezygnowali ze skostnialych regul metodologicznych,
moga by¢ kompetentnymi metafizykami. Neognostycka eksplikacja ma podwdjne za-
danie: usuna¢ biale plamy z terenu naszej wiedzy oraz uformowaé nowy typ badacza
otaczajacej rzeczywistosci.

Dla J. Zyciriskiego zjawisko to rodzi szereg pytan: ,,czy neognoza nie jest drama-
tyczna proba unaukowienia tego, co pozanaukowe? Czy ambitna préba rozciagniecia
studium przyrodniczego na zagadnienia metafizyczne nie jest przedsiewzieciem z gory
skazanym na niepowodzenie?”’. Lubelski filozof nie daje jednoznacznie negatywnej od-
powiedzi, ktéra uzaleznia od zakresu zagadnien i wielkoSci zadan, jakie gnostycy stawia-
ja sami sobie. Jesli neognoza ma by¢ przejawem normalnej refleksji nad
rzeczywistoscia, to w procesie jej rozwoju warunkiem koniecznym musi byé uznanie
pluralizmu interpretacyjnego, co pociaga za soba rezygnacje z roszczen o wylacznosci
posiadania przez neognoze wtasciwych teorii ttumaczacych rzeczywistosé. Za niekwe-
stionowang zastuge neognozy. J. Zyciniski uznaje jej antypozytywizm wyrazajacy sie
w dostrzeganiu doniostosci poznawczej tych elementéw rzeczywistosci, ktérych nie
obejmowat tradycyjny paradygmat naukowy. Nastepstwem dowartosciowania tego, co
wymyka sie badaniu empirycznemu, moze by¢ rozwoj nowych rodzajow refleksji, pro-
wadzacych do poezji przyrody, mistyki materii czy kosmosu.

Jranscendencja przyrodnicza” - proba syntezy przyrodniczo-filozoficzno-teologicznej.

,Jestem detektorem Boga i przyrody”''. Ksiadz profesor Wtodzimierz Sedlak (1911-1993)
z cala pewnoscia byl naukowcem o interdyscyplinarnym umysle. Zasieg i owoce jego
twdrczej pasji poznawczej obejmuja kilka dyscyplin. Nie wspominajac pedagogiki, kt6-

J. Zycitiski, W kregu nauki i wiary, Kalwaria 1989, s. 191.
Tamze, s. 192.
9 Tamze, s. 195.
Tamze, s. 189-198.

W. Sedlak, Technologia Ewangelii, Poznan 1989, s. 51.
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rej dotyczyla jedna z dwoch jego prac magisterskich oraz doktorska, trzeba tu wymienié
miedzy innymi: archeologie, filozofie przyrody, geologie, paleontologie, badania nad
pochodzeniem zycia i bioelektronike, w ramach ktérej zreszta szukanie nowych hory-
zont6w irozstrzygnieé¢ zaowocowalo najobficiej'*. Z niespotykanym rozmachem rzucal
pomosty miedzy naukami przyrodniczymi i humanistycznymi. W wyniku swej nauko-
wej dzialalnosci wypracowat oryginalna metodologie jak réwniez unikatowa aparature
pojeciowa, pelna nowatorskich definicji, neologizméw, zapozyczen z innych dziedzin
naukowych®. Jego intelektualna aktywnosé budzita z jednej strony zachwyt lub cieka-
wos¢, z drugiej zas kontrowersje i opor duzej czesci Srodowiska naukowego.

Zreszta W. Sedlak traktowal opozycje ludzi nauki, jako staly element swej nauko-
wej dzialalnosci. ,,Ja, stary i doswiadczony awanturnik intelektualny swiata. Awantur-
nik pozbawiony leku nawet w walce z calym Swiatem umystowym. Cztowiek, ktéremu
nie straszne osamotnienie iodstoniete plecy w potyczce. Cztowiek mezny, bo oparty
o Boga i przekonany o swej stusznosci odczuciem, Ze pewnos¢ moja nie wynika z samych
argumentéw przyrodniczych, zaczeta sie bowiem od nietypowej intuicji. Widzialem
w tym palec Bozy™™.

W. Sedlak kontestowal wypracowane i uznawane przez srodowisko naukowe wy-
niki badan oraz zasady metodologiczne. Brak akceptacji dla ogélnie przyjetych nauko-
wych regul argumentowal teza, ze ,jeszcze trwa pozytywizm w naukach przyrodni-
czych. (...) Odwazniejsze umysty staja w kolizji z pozytywizmem i klasyczna metoda ba-
dani”®. Nasz Autor krytykuje 6w pozytywistyczny podzial nauk na: zjawiskowe czyli fi-
zyczne, poslugujace sie miara, obserwacja, opisem, sprawdzalnos$cig oraz ,,nienauki”,
czyli humanistyczne. Niesprawiedliwos¢ takiego podziatu jest bezdyskusyjna: ,,darem-
ne genialne kompozycje muzyczne, niczym literatura i poezja, dzieta pedzla i piora, naj-
szczytniejsze wzloty ludzkiej inteligencji. Jest sie w klasie metafizycznej (humanistycz-

2. Wnuk, J. Zon, Ksigdz profesor Wlodzimierz Sedlak, ,,Studia Sandomierskie” 1990 - 1996, t. 6, s. 411.

W doborze cytatéw kierowalem sie, rzecz jasna, w pierwszej kolejnosci logicznym zwiazkiem z caloscia
tekstu. Tam gdzie to mozliwe staralem sie ukazaé jezykowa interdyscyplinarnos¢ i nowatorstwo stylu
Profesora. Niemniej w niniejszym artykule zagadnienie idiostylowe] specyfiki W. Sedlaka jest podjete
w minimalnym zakresie Nie ulega jednak watpliwosci, Ze temat zastuguje na powazniejsze i znacznie
obszerniejsze opracowanie.

W. Sedlak, Technologia ..., dz. cyt., s. 72.

Tenze, W pogoni za nieznanym, Lublin 1990, s. 288.
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nej) czyli ghupszej. (...) Po oddaniu, co ziemskie fizykom, a co niebieskie wréblom i meta-
fizykom, staje sie przed pustka poznawcza”'®.

W. Sedlak ponad badania analityczne stawia umystowosé zdolna do syntezy.
W tych pierwszych, widzi wrecz przeszkode w rozwoju wiedzy ludzkiej. Formuluje
zatem wlasny model uprawiania nauki. Jego istotnym elementem jest proces wyzby-
wania sie akademickich poje¢, wyuczonych twierdzen, ktére moga utwierdzié czto-
wieka w mylnym samozadowoleniu o wlasnej wielkosci. Nadmiar informacji moze
wywolaé nieprawdziwe wrazenie, Ze wszystko zostato juz opracowane, zbadane. Ta-
kie przekonanie utrudnia lub wrecz uniemozliwia prace odkrywcza'’. Sedlak dazy
do tego, by na zgliszczach dominujacego paradygmatu nauki zbudowaé nowe zasady
epistemologiczne.

W obszarze nauk przyrodniczych W. Sedlak prezentuje wtasna, bioelektroniczna
wizje rzeczywistosci. Bioelektronika postuluje wprowadzenie nowych modeli badania
zycia, stwierdzajac niewystarczalnosé dotychczasowego - chemicznego, uznaje wspol-
dzialanie zjawisk elektronicznych w procesach biologicznych. Wtasciwym wydaje sie do-
szukiwanie w tym postulacie neognostyckich inspiracji, w ktérych wyraznie wskazuje
sie nieadekwatnos¢ i nieaktualno$é tradycyjnych modeli interpretacyjnych. Niejako dla
przeciwwagi warto zauwazyé, Ze bioelektroniczna wizja przyrody byla dla Profesora
fundamentem umozliwiajacym rozwazania natury filozoficznej i teologicznej, a tym sa-
mym sposobem zasypania pozytywistycznej przepasci miedzy metafizyka a fizyka. Kwe-
stia do osobnego rozwazenia pozostaje, czy ten rozdzial byt tak drastyczny jak go widziat
Sedlak. Zreszta sam wskazuje na pozytywne zmiany w relacjach nauka-metafizyka jakie
zaszly na gruncie amerykariskim'®. Poza tym czas jego intelektualnej aktywnosci przy-
padal na okres interdyscyplinarnego dialogu, gdy granic racjonalnosci nie utozsamiano
juzz granicami metod nauk przyrodniczych.

Pewne jest natomiast, Ze Sedlak nigdy takiego znaku réwnosci nie postawil. Dla
niego bowiem w dazeniu do poznania prawdy konieczne jest odwolanie sie do doswiad-
czen ponadracjonalnych to znaczy nie empirycznych. W twoérczosci polskiego naukowca
wyraznie mozna dostrzec przekonanie o nieostrych granicach miedzy nauka a metafizy-
ka, ktora obejmowatla cala rzeczywisto$¢ nie dajaca sie wyjasnié w ramach nauk przyrod-
niczych. Metoda metafizyczna, cho¢ nie zastepuje poznania naukowego to jednak znacz-
nie je poglebia i pozwala na precyzyjniejsze poznanie rzeczywistosci, ,,to nie metafizyka
brakéw intelektualnych, lecz pelnosci dostepnej prawdy. (...) Moja metafizyka jest widze-
niem w nowym wymiarze, ktérego brak standardowym uczonym™".

W metodzie metafizycznej istotng role przypisywat intuicji, ktora ,,jest nieodzow-
nym czynnikiem wybierania w masie wiadomosci najwazniejszej”*’. Zreszta, jak wyka-

16 Tamze, s. 219.

' Tenze, Teologia Swiatla czyli sieganie Nieskoriczonosci, Radom 1997, s. 63 - 64.
Tenze, W pogoni ..., dz. cyt., s. 221.
Tamze, s. 179.

Tenze, Teologia ..., dz. cyt., s. 74.
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zywal, ten genialny bltysk mysli byt udzialem wielkich uczonych: Einsteina, Plancka,
Darwina®. Intuicja stanowi niekiedy pierwszy, niezwyXkle istotny krok w procesie episte-
mologicznym. Jest zdolnoscia penetrowania pogranicza ,znaneniewiadome”. Nie
mniejsza role Sedlak przypisywal tworczej wyobrazni uczonego, ktéra pozwalala na
wstepna analize i korekte materiatu badawczego bedacego wynikiem intuicji.

Tym sposobem badacz stawal sie wizjonerem. Profesor byl sSwiadomy pejoratyw-
nego znaczenia takiego okreslenia - godno$¢ wizjonera byla poréwnywalna z godnoscia
radiestety, czy uzdrawiacza. Malo zaszczytny tytul wizjonera przyznawany przez spo-
tecznos¢ naukowa wyrazat dezaprobate i de facto wykluczal taka osobe z grona ludzi na-
uki. Polski uczony uwazat, ze wobec niego tego typu ocena jest calkowicie nietrafna®.
Dazyl do przedefiniowania tego okreslenia. Wedtug W. Sedlaka wizjonerstwo nie zawsze
ma negatywne konotacje. Pozytywnego znaczenia nabiera, gdy jest darem wnikania
w istote rzeczy, wstepnym aktem poznawczym, ktory implikuje dalszy proces badawezy.
Wizjonerstwo nie moze by¢ w Zadnym wypadku metoda, lecz co najwyzej czynnikiem
ulatwiajacym prace naukowsa. Aby zrozumie¢ poglad profesora nalezy wzia¢ pod uwage
trzy pojecia: wizjonerstwo, intuicja i wyobraznia. Zatem wizjonerstwo to ,,intuicja ubra-
na w wyobraznie”*. Tworca bez wyobrazni, pozbawiony intuicji, nieposiadajacy rozle-
glego rozeznania w osiagnietej wiedzy nie moze by¢é kwalifikowany do wizjoneréw?*:. Na-
uka uprawiana bez wizjonerstwa (rzecz jasna takiego, jak je pojmuje W. Sedlak) jest wy-
lacznie intelektualnym rzemiostem.

Czy tworcza intuicja jest dewiacja umystowa, czy Boskim darem trafnego widze-
nia bez dowodu na razie? (...) A wiec, czy nie jest ona charyzmatem?”* W tych pytaniach
wybrzmiewa to napiecie, konflikt pomiedzy propagowanym przez niego modelem na-
uki a powszechnie uznawanym paradygmatem. ,,Wedlug mnie jest charyzmatem synte-
tycznego mysSlenia, boskim darem trafnego dostrzegania tego, na co dowody znajduje
sie znacznie pdézniej. W moim przypadku jest to niemal reguta. Najpierw wiem jak po-
winno byé, a dopiero potem szukam empirycznych argumentéw”*. Dla W. Sedlaka spra-
wa jest jasna. W obliczu naukowej niemocy, z ktéra zmaga sie badacz, jeden btysk intu-
icji moze zastapic lata bezowocnych poszukiwan. Synteza glebokiej wiary i wiedzy im-
plikuje wielkie mozliwosci epistemologiczne. Nalezy tym samym wyraznie podkresli¢,
ze W. Sedlak nie tylko nie deprecjonowal znaczenia nauk przyrodniczych, ale uznawat
ich ogromna wartos¢. Odwaznie prezentowal swe stanowisko wyznajac: ,,wierze, ponie-
waz bardzo duzo wiem i rozumiem”?’. Jak slusznie zauwazono®, ta deklaracja przywotu-

21 Tenze, W pogoni ..., dz. cyt., s. 183.

2 Tamize, s. 336.

2 Tamize, s. 341.

Tamze, s. 343.
Tenze, Technologia ..., dz. cyt., s. 44.
6 K. Dymel, Tako rzecze Sedlak, [b. m.] 1992, s. 27.

T W. Sedlak, Technologia..., dz. cyt., s. 231.
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K. Kosowska-Handerek, Metafizyczna koncepcja Swiatta Wiodzimierza Sedlaka, Wroctaw 2003, s. 135.
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je na mysl Augustyriska zasade ,rozumiej, azebys wierzyl, wierz, abyS rozumial”®.
Z drugiej strony zdecydowanie przeciwstawia sie twierdzeniu, mylnie przypisywanemu
Tertulianowi, ,,wierze bo to absurdalne”?*.

Nie ma powodu, aby postawe wiary traktowaé, jako wypadkowa nieuczonosci czy
braku inteligencji, jako co$ gorszego od niewiary. Odwrotnie; to nieprzecietna wiedza
i wszechstronne wyksztalcenie pozwalaja catkowicie przylgnaé do Boga. Nauka jest tutaj
partnerem, a nie antagonista w osobistym zmierzaniu do Boga®'. Zdaniem Sedlaka moz-
liwe jest pewnego rodzaju utozsamienie danych wiary i rozumu skoro szczerze (i prowo-
kujaco) wyznaje: ,,niestety nie wierze w Boga. Nie wierze i nie mam potrzeby wierzy¢.
Przy fachu przeze mnie reprezentowanym? Tak. Nie wierze, bo ja wiem, ze On jest”*.

Bég byt jego ,,metoda” badania przyrody®. Byt pewien, ze taki sposGb badan nie
znajdzie akceptacji u metodologéw mimo, Ze ,,na poczatku bedzie modlitwa o poznanie,
(...) dalsze badanie jest juz normalne i typowo przyrodnicze”*. Przezycie mistyczne z za-
sady jest kontrowersyjne. Najwieksze watpliwosci wzbudza jego indywidualizm oraz
wyjatkowos$¢ oraz to, Ze zazwyczaj nie moze by¢ poddane weryfikacji przez ogot ludzi.
To wszystko zas sprawia, Ze nie moze by¢ zestawione z doswiadczeniem naukowym.

Jednak jak zauwaza K. Kosowska-Handerek, opierajac sie na obserwacjach H.
Bergsona®, réwniez w innych dyscyplinach nauki, na przyklad w geografii weryfikacja
nie zawsze byla mozliwa. Czesto polegano na relacji pojedynczego odkrywcy nowych
ziem, za$ mapa nakreS§lona wedlug jego wskazéwek, miata charakter prowizoryczny
i czekala na dalsze uscislenia. Podobnie mistyk, ktéry odbyl podréz w nieznane, nie za-
myka drogi dla innych poszukujacych. Ponadto H. Bergson stwierdza, ze choc¢ dla niektd-
rych ludzi piekna muzyka pozostaje niewiele méwigcym sformulowaniem, to jednak
nie wyprowadza sie stad argumentéw przeciw muzyce. Analogicznie, mimo, Ze niekto-
rzy sa zamknieci na doznania mistyczne, nie usprawiedliwia to wcale do przekreslania
ich realnosci i waznosci.

Za uznaniem przezy¢ mistycznych przemawia takze - zdaniem H. Bergsona -
uderzajaca zgodnos$¢ u mistykow chrzescijaniskich, ktérzy od stanéw mistycznych
uniesien nie poprzestali na kontemplacji i ascezie, ale przeszli do nadzwyczajnych
pomystéw i dokonan.

W. Sedlak jest wierny tej mistycznej tradycji. Skupia sie zasadniczo nie na do-
Swiadczeniu, ale na mistycznej refleksji i dziataniu. Nie poprzestaje na samym przezy-
ciu, lecz prébuje dokonaé reformy, rewolucji, czy jak sam to okresla - przewrotu koper-

29 Augustyn, Przeciw akademikom 3, 20, 43, za: T. Dzidek, Granice rozumu w teologicznym poznaniu

Boga, Krakéw 2001, s. 112.

R. Stawinoga, Tertulian a Swiat antyczny, Krakéw 2002, s. 36.
K. Kosowska-Handerek, dz. cyt., s.135-136.

W. Sedlak, Zagubiony Bog, Poznan 1996, s. 129.

Tenze, Technologia ..., dz. cyt., s. 30.

Tamze, s. 30.

K. Kosowska-Handerek, dz. cyt., s. 137-138.
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T. Stwora, Granice wiedzy 1 wiary w ujeciu W Sedlaka...

Nie ma powodu, aby postawe wiary traktowac,
jako wypadkowa nieuczonosci czy braku
inteligencii, jako co$ gorszego od niewiary.
Odwrotnie; to nieprzecietna wiedza

| wszechstronne wyksztatcenie pozwalaja
catkowicie przylgnac do Boga. Nauka jest tutaj
partnerem, a nie antagonista w osobistym
zmierzaniu do Boga

nikanskiego - w nauce. Czlowiekowi dane jest dochodzi¢ do prawdy w przezyciach mi-
stycznych. Mistyce nadal niezwykle szeroki zakres znaczeniowy. ,,Towarzyszy nam ona
przez cate zycie. Mistyka jest ekspandujacy Wszechswiat i uciekajacymi galaktykami
i ludzka Swiadomo$¢ z niepokojem poznawczym™*. Mistyka pozwalata réwniez dostrzec
w optyce nieskoniczonosci to co pospolite, przemijajace, nadac sens ludzkiej egzystencji
w jej zmierzaniu ku Smierci®’. ,,Mistyka jest wszystko, co nie miesci sie w naszych racjo-
nalnych zasadach. A i nasza racjonalnosé jest czyms mistycznym™*. Wydaje sie, ze dla
W. Sedlaka mistyka jest tym, co niewiadome, niewyjasnione, przystoniete aura tajemni-
czosci, co nie do korica poznane, réwniez wiec i sam rozum?®.

,Ciekawe, jak klasyfikuja dziela profesora?”*’ - pyta K. Dymel, autor dwéch
ksiazek - reportazy o W. Sedlaku. Wedtug K. Dymela doznania mistyczne i nauko-
we u W. Sedlaka wzajemnie sie¢ uzupelniaja tworzac pelnie prawdy. Przywraca on
utracona harmonie miedzy racjonalna strong ludzkiej natury, a jej duchowym
ksztaltem. Dziela profesora dowodza, ze bedac wcieleniem ducha nauki, jest jedno-
cze$nie wyrazicielem ducha religii. Odkryt i nazwal nowe zjawiska, ktore sa zaréw-
no znaczacym elementem jego teorii jak i znakiem jego wiary*'. Jednak sam Sedlak
nie uwazatl siebie ani za teologa, ani za filozofa, a juz absolutnie nie za mistyka.
Sama wrazliwosé religijna, cho¢ wazna, tak naprawde staje sie pomocna i cenna,
gdy oparta jest na solidnym fundamencie przyrodniczym. Dlatego okreslal siebie

3 K.Dymel, Tako..., dz. cyt., s. 26.

K. Kosowska-Haniderek, dz. cyt., s. 138.

% K.Dymel, Skad ten blask, profesorze Sedlak, Lublin 1988, s. 86.
39

37

Warto zaznaczy¢, ze juz w 1939 roku P. Teilhard de Chardin pisal, iz ,,dla podtrzymania i przedtuzenia
ogromnego ruchu badan naukowych (...) potrzeba wiary, mistyki. (...) Religia jest dusza organicznie nie-
zbedna dla przysztosci nauki. Nie do pomyslenia jest juz ludzkosé bez nauki. Lecz zadna nauka nie jest
mozliwa bez religii, ktéra by obdarzata ja Zyciem”. P. Teilhard de Chardin, Pismat. 1, Warszawa 1984,

s. 220.

K. Dymel, Tako ..., dz. cyt., s. 16.

Tamze, s. 16.
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jako przyrodnika i syntetyka myslenia naukowego, ktéry posiada odpowiedni sto-
pieni znajomosci przyrody*.

Prowadzona z wielkim rozmachem interdyscyplinarna dziatalnosé profesora
wywolywala ambiwalentne oceny. Sedlakowa propozycja zmiany paradygmatu
w naukach przyrodniczych z biochemicznego na bioelektroniczny spotkata sie ze
zrozumialym sprzeciwem Swiata nauki. W krytyce usitowano Go nawet przedsta-
wic¢ jako pseudonaukowca. Wytykano, Ze funkcjonowat on na obrzezach oficjalnej
nauki, byl w intelektualnej izolacji, ignorowany przez kompetentne w danej dzie-
dzinie autorytety. Jego publikacje ukazywaly sie tylko na gruncie krajowym i to za-
zwyczaj w malo prestizowych wydawnictwach. Wskazywano na Jego sktonnos¢ do
atakowania przyjetych teorii, paradygmatow. Obiektem zmasowanych atakéow Se-
dlaka byta praktycznie cala wspdtczesna biologia. Wytykano jego megalomarnskie
zapedy (porownania do Kopernika czy Einsteina) i zapewnienia, Ze niebawem bio-
elektronika zrewolucjonizuje wspélczesng nauke*. Nie uszla uwadze krytykow
takze swego rodzaju metodologiczna dowolnosé. Nie respektowal regut metodolo-
gicznych, akceptowanych przez dziedzine wiedzy, ktéra atakowal. Jednoczesnie nie
ustanowil wlasnych, klarownych prawidel badawczego postepowania. Zapuszczat
sie na tereny obce naukom S$cistym i oferowal swoim ,,wyznawcom” wnioski natu-
ry religijnej czy filozoficznej. Stosowal przy tym niezwykle bogata game Srodkow
stylistycznych, co wsréd ,,typowych” naukowcow budzito niecheé i bylo postrzega-
ne jako pseudointelektualny betkot nacechowany metaforami i uczuciowo-wy-
krzyknikowym charakterem*:.

Przeciwnego zdania sa jezykoznawcy. J. Miodek stwierdza, ze ,,W. Sedlak byt §mia-
lym kreatorem jezykowym iprawdziwym mistrzem polskiego stowa”*. Wtéruje mu
M. Kaminska, wedlug ktérej ,,bogactwo srodkéw jezykowych jest godne podziwu. Autor
doskonale wykorzystuje stownictwo. Poprzez opisy Boga, czlowieka i zachodzacych mie-
dzy nimi relacjami, stara sie trafi¢ do uczonych, intelektualistéw, przemawiajac do nich
ich wlasnym jezykiem. Niektorzy zarzucaja Sedlakowi manierycznosé stylu. Jesli jednak

2 W. Sedlak, Technologia ..., dz. cyt., s. 302.

Inaczej te sytuacje widzieli dwaj najblizsi wspolpracownicy Sedlaka: ,,Wiele razy nie okazat jednak Pro-
fesor oczekiwanej skromnosci, gdy chodzilo o ocene wartosci wlasnego wktadu w nauke. W naszym
przekonaniu nie mozna tego jednak uznacé za objaw pychy, o co go zreszta niektérzy posadzali, lecz ra-
czej za wykalkulowana na zimno strategie. C6z bowiem moze zrobié artysta-rzemieslnik poznania na-
ukowego, ktory musi przeciez sprzedacswoje produkty na placu targowym nowosci naukowych. Widzi,
ze plac ten jest zapelniony mndstwem sprzedajacych, zachwalajacych wartosé swoich czesto nawet mato
wartosciowych wytworéw z wysokich platform i przez megafony. Skoro nie ma sie nawet cienia szansy
na takie udogodnienia, wchodzi sie na wystrugane przez siebie szczudta, azeby zwiekszy¢ szanse do-
strzezenia wlasnych dokonan przez innych. A jest to przeciez obecnie jednym z warunkéw uzyskania za-
interesowania i Srodkéw na badania”. M. Wnuk, J. Zon, art. cyt., s. 418.

K. Szewczyk, Od wizji do pseudonauki, ,,Studia Filozoficzne” 1986 nr 7 (248), s. 141-150.

J. Miodek, Wiodzimierz Sedlak - bioelektronik i kreator jezykowy, ,,Orbis Linguarum” 1998, t. 10,
s. 151.
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zbada¢ funkcjonowanie wprowadzonych srodkéw, widaé, zZe wykorzystane sa w sposob
celowy i zreczny”*,

Réwniez teologowie byli umiarkowani w swych krytycznych ocenach. S. C. Na-
piorkowski zauwaza, Ze ,,przyrodnicy zdecydowanie surowo ocenili teorie ks. Sedlaka.
Ustosunkowuje sie do ich ocen. Nie wchodzi w szczegdly - i stusznie. Broni wartosci in-
tuicji, ktéra otwiera nowe perspektywy badawcze. Moli ksiazkowych mamy tltumy, na-
ukowych wizjoneréw nam brak, zwlaszcza w Polsce”*. R. Rogowski wskazuje na wielos¢
stawianych hipotez, Smialosé refleksji typu filozoficznego, teologicznego i przyrodni-
czego, ktére prowadza do oryginalnych propozycji*.

Ambicja W. Sedlaka byto stworzenie nauki, ktéra zrewolucjonizuje nasze spojrze-
nie na rzeczywistosé. Wtym gigantycznym zadaniu uznawal mozliwos¢ izasadnosé
komplementarnosci nauki i metafizyki a takze refleksji teologicznej. ,Wiara podglada
Boga w dzialaniu, poznana prawda dynamizuje wiare. To moze by¢ jedynie super-uktad
w relacji wiara - wiedza”*. Metodologicznie istnienie takiego uktadu jest problematycz-
ne. Niekiedy odnosi sie wrazenie, Ze synteza dokonana jest w ramach jednego systemu
poznawczego, pomieszane zostaly ptaszczyzny badawcze. Dostrzega sie brak rozgrani-
czenia miedzy biologia, fizyka a refleksja filozoficzna czy teologiczna. A moze po prostu
w tym objawia sie fenomen pracy naukowej W. Sedlaka, ktora wielokrotnie rodzi dyle-
mat: albo zawodzi w tym miejscu Jego metodologia badan i tym samych mamy do czy-
nienia z zespolem przypadkowych twierdzen, albo wrecz przeciwnie, stworzyt teorie,
ktéra wykracza poza utarte schematy i pozwala dostrzec wiecej*"?

O AUTORZE:

Tomasz Stwora - nauczyciel religii i doktorant na Wydziale Teologicznym UKSW.
Przedmiotem zainteresowania powstajacej rozprawy doktorskiej jest proba ukazania re-
ligijnego sensu materii na plaszczyznie dialogu interdyscyplinarnego.

M. Kaminska, O stylu ,,Technologii Ewangelii” ks. Wlodzimierza Sedlaka, w: Idee chrzescijaniskie w zZy-
ciu Europejczykacz. 1,16dz 2001, s. 221.

S. C. Napiorkowski, , recenzja wydawnicza, w: W. Sedlak, Teologia ..., dz. cyt.,s. 171.
R. Rogowski, recenzja wydawnicza, w: tamze, s. 166.
W. Sedlak, Technologia...,dz. cyt.,s. 31.

E. Katuza, ]. Lapinski, Ksigdz profesor Wlodzimierz Sedlak jako biolog i czlowiek wiary, w: ,,Studia San-
domierskie” 2003 nr 10, s. 147.

KULTUIra - MeDia— TeoLogdia 4/2011 111



SPRAWOZDANIA
| OMOWIENIA




SPRAWOZDANIA I OMOWIENIA

-PRAWNE, ADMINISTRACYINE I ETYCZNE ASPEKTY WYCHOWANIA W RODZINIE”

konferencja 17 marca 2011 . - Wyzsza Szkota Handlowa w Radomiu

w Polsce decyduje sie na posiadanie dzieci. Najwieksza liczba ankietowanych

jako gtéwny powdd tego podaje niedostatecznie dobre warunki materialne.
W sytuacji kobiet natomiast do glosu dochodza réwniez obawa przed utrata pracy lub
lek przed niemoznoscia pogodzenia obowigzkéw zarobkowych z opieka nad dzie¢mi.
Wiekszosé spoleczenistwa polskiego stawia wysokie wymagania parnstwu, jako organowi
odpowiedzialnemu za pomoc rodzinie. I rzeczywiscie, debaty publiczne bardzo czesto
tocza sie wokot zwiekszenia pomocy finansowej w formie zasitkow, zwiekszonej liczby
urlopu macierzynskiego i wychowawczego, urlopu dla ojca dziecka czy ochrona przed
zwolnieniem z pracy™.

Kiedy patrzymy na rodzine z perspektywy historycznej, wydaje sie jednak, ze wa-
runki zycia rodziny nigdy nie byly wystarczajace dobre. W zyciu spolecznym zawsze wy-
stepowaly jakies braki, a nawet wielkie niedogodnosci i zagrozenia polityczne i gospo-
darcze. Tym wyzwaniom rodzina musiata zawsze sprosta¢ i przekazywac zycie jako naj-
wiekszga wartos¢. Z tego powodu w okresie przedwojennym i jeszcze powojennym tak po-
pularne byly rodzin wielodzietne.

Z zagadnieniem rodziny nieodlacznie zwiazany jest proces wychowania, ktory tu
sie spelnia i realizuje. Definicja wychowania, jaka postugiwat sie Jan Pawel IT wyjasnia
proces, ktory zmierza do pelni cztowieczenistwa. Chodzi o to, aby czlowiek wiecej ,,byt”
niz ,,mial”. Poniewaz pierwszym miejscem, w ktérym dokonuje sie proces wychowania,
jest rodzina, w naturalny sposéb to ku jej ochronie i opiece powinny zwrocié sie wszel-
kie dziatania panstwa.

Problematyka wychowania w rodzinie zajeli sie uczestnicy konferencji ,,Prawne,
administracyjne i etyczne aspekty wychowania w rodzinie”, ktéra odbyta sie 17 marca
w Wyzszej Szkole Handlowej w Radomiu. Swoimi referatami dzielilo sie z uczestnikami
konferencji prawie 60 pracownikoéw naukowych uczelni wyzszych i instytutéw badaw-
czych z calej Polski.

Referaty wygloszone w sesji plenarnej dotyczyly m.in. zagadnien poradnictwa
i obrony prawnej w procesach o niewaznos¢ malzenstwa; rodziny jako makrosystemu
integracyjnego w procesie o niewaznos¢ malzenistwa oraz rozwigzywania rodzinnych
probleméw prawnych w zakresie sprawowania wladzy rodzicielskiej. Dalsza czes¢ spo-
tkania odbywata sie w5 panelach tematycznych: etyczno-filozoficzne rozwazania o ro-
dzinie, zagrozenia i problemy wspétczesnej rodziny, status rodziny w prawie miedzyna-

Od kilku dziesieciu juz lat dane statystyczne wskazuja®™, ze coraz mniej ludzi

L por, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2000/K_053_00.PDF

52 OdpowiedZ ministra pracy i polityki spolecznej na interpelacje nr 13568 w sprawie sytuacji polskich ro-

dzin w 2009 r.: http://orka2.sejm.gov.pl/1Z6.nsf/main/761024BC

KULTUra - MeDia - Te0L0gia 4/2011 113



SPRAWOZDANIA I OMOWIENIA

rodowym, europejskim i krajowym, wychowanie o socjalizacja dziecka w rodzinie oraz
spoteczne funkcje rodziny.

Trudno bytoby szczeg6towo przedstawi¢ zagadnienia przedstawiane przez uczest-
nikéw konferencji. Uczyniono to jednak w pierwszym tomie ksigzki wydanej na dzien
konferencji, a zawierajacej poszerzona wersje referatow prezentowanych podczas sym-
pozjum. Tytul pozycji jest toZzsamy z tematem konferencji.

Tym niemniej jednak zagadnienia, ktére szczegélnie zwrdcily moja uwage, to
podkreslana przez wiekszos¢ prelegentéw potrzeba dowartosciowania rodziny, jako
miejsca gdzie dokonuja sie wszystkie najwazniejsze procesy dojrzewania czlowieka. Od
prawidlowego dzialania rodziny zaleza prawidlowe zachowania osobowe i spoleczne
jednostki.

Organizatorom konferencji gratulowano idei oraz dzialan organizacyjnych, ktore
pozwolily zgromadzi¢ grono tak réznych zainteresowaniami i dyscyplinami prelegen-
téw. Pozwolilo to, szczegélnie podczas dyskusji panelowych oraz w kuluarach konferen-
cji, na wymiane doswiadczen, nowe ujecia opracowywanych zagadnien oraz ich posze-
rzanie o aspekty administracyjno-prawne, etyczne, pedagogiczne i psychologiczne. Pre-
zentowane badania socjologiczne i prawnicze pozwola na poglebienie spotecznej dysku-
sji na temat wychowaweczej funkeji rodziny.

Dominika Zukowska-Gardziriska
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DAR ZYCIA

W trosce o odpowiedzialnos¢ w przekazywaniu Zycia - sympozjum 19 marca 201 r.

W kontekscie problematyki odpowiedzialnosci za Zycie, na Uniwersytecie Kar-

dynata Stefana Wyszynskiego odbyla sie konferencja naukowa, gromadzaca

wybitnych specjalistéw medycznych, profesoréw filozofii, teologii i etyki,
przedstawicieli organizacji pozarzadowych oraz organizacji zajmujacych sie pomoca ro-
dzinie na réznych plaszczyznach. Konferencja sktadala sie z trzech sesji: pierwsza po-
Swiecona byta warto$ci ludzkiego zycia i ludzkiej ptodnosci; druga dotyczyta problema-
tyki nieptodnosci; trzecia omawiata ksztalttowanie odpowiedzialnych postaw wobec war-
tosci zycia ludzkiego.

Obrady rozpoczeto od wreczenia przez J.E. abp. Henryka Hosera medali Fides et
Ratio dla tworcéw i propagatoréw naprotechnologii. Organizatorom sympozjum naleza-
loby pogratulowa¢ szczeg6lni drugiej czesci sesji, ktéra koncentrowata sie wokdt mato
znanego jeszcze w Polsce zagadnienia naprotechnologii - alternatywy dla in vitro. Na-
protechnologia jest metoda diagnostyki i leczenia w pelni wspélpracujaca z indywidual-
nym dla kazdej kobiety cyklem zmian hormonalnych, zwanym cyklem miesiecznym. Jej
celem jest odnalezienie przyczyn dysfunkeji i chor6b organizmu, ktére uniemozliwiaja
proces naturalnego poczecia w organizmie kobiety. Diagnoze leczenia zachowawczego
lub chirurgicznego poprzedza obserwacja ptodnosci kobiety, oparta na metodzie natu-
ralnego planowania rodziny Creightona.

Nieptodno$¢ sama w sobie nie jest choroba, ale objawem, symptomem schorzen,
ktére uniemozliwiaja poczecie. Obecni na konferencji lekarze pracujacy ta metoda
w Polsce wskazuja na 50 % do 80 % skutecznosci w zdiagnozowaniu i wyleczeniu scho-
rzen, ktore byly przyczyna nieptodnosci. O swoich badaniach opowiadali m.in. prof. dr
hab. Alina Midro z Zaktadu Genetyki Klinicznej AM w Bialymstoku, lek. Maciej Barczen-
tewicz prezes Fundacji Instytutu Leczenia Nieplodnosci Malzeniskiej im. Jana Pawtla II,
lek. Piotr Klimas ze Szpitala im. Swietej Rodziny oraz Janina Filipczuk instruktor meto-
dy Creightona z Kanady, dzieki ktérej naprotechnologia zainteresowano sie w Polsce.

Sympozjum bylo doskonala okazja do przypomnienia, ale i wznowienia dyskusji
nad problematyka wartosci ludzkiej ptodnosci i odpowiedzialnosci za zZycie.

DZG
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