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CZLOWIEK W MEDIALNYM LABIRYNCIE
Red. Krzysztof Guzek, Malgorzata Laskowska, Dom Wydawniczy ELIPSA, Warszawa 2011

ka i Malgorzaty Laskowskiej (2011) jest zbiorem artykuléw napisanych w wiek-

szosci przez mtodych pracownikéw naukowych, zajmujacych sie ré6znymi dyscy-
plinami, m.in.: dziennikarstwem, filozofia, kulturoznawstwem, psychologia, socjologia
iteologia. Autorzy postawili sobie pytania dotyczace kondycji wspotczesnego cztowieka
zZyjacego w zawilym, szybko rozwijajacym sie i podlegajacym zmianie §wiecie medi6w.
W poszczegolnych artykutach Autorzy zastanawiali sie, w jaki sposob czlowiek interpre-
tuje media masowe, czy wyznaczaja one jego system wartosci, czy istota ludzka ma po-
czucie wolnosci czy ubezwlasnowolnienia w kontakcie z mediami, czy potrafi ona odna-
lez¢ sie w rzeczywistosci wirtualnej, czy wrecz przeciwnie, czuje samotnosé, lek i zagu-
bienie. Podjecie odpowiedzi na pytania z perspektywy réznych dyscyplin naukowych,
daje Czytelnikowi wielowymiarowy obraz dotyczacy funkcjonowania cztowieka w me-
dialnym labiryncie. Autorzy nie narzucaja odbiorcy swoich pogladéw, nie probuja go
edukowad, ale prowokuja do refleksji, prowadza przez zawily labirynt poje¢ do celu -
uzyskania odpowiedzi dotyczacej wplywu na czlowieka proceséw medialnych zachodza-
cych w popkulturowym swiecie.

Ksiazka Cziowiek w medialnym labiryncie jest zbudowana z czterech czesci, ktore
zawieraja po trzy utozone tematycznie artykuty.

W pierwszej czesci publikacji Autorzy skupili sie tematach dotyczacych systemu
wartosci wspoélczesnego czlowieka, jego moralnej tozsamosci i blakania sie miedzy po-
trzeba wolnosci a medialnym zniewoleniem.

Krzysztof Guzek w artykule Czlowiek zagubiony w swiecie wartosci podjat tema-
tyke dotyczaca kryzysu rozumienia wartosci z teologicznego punktu widzenia. Uznal, Ze
dogmatem wspolczesnosci jest zmiana, a wartosciom odpowiadaja antywartosci. We-
dtug Autora zagubienie, odczucie wewnetrznego chaosu wynika z nieumiejetnosci pre-
cyzyjnego okreslenia, czym jest wartos¢. W swiecie czyhajacych pokus, zagrozen, w kto-
rym nic nie jest pewne i stale, czlowiek nie potrafi odréznié¢ dobra od zta. Dlatego czesto
w swoich dziataniach odwraca sie od Boga - Absolutu, sam chce by¢ tworca i stworca za-
razem. Wartosci staja sie pustymi pojeciami, ktorymi sie Zongluje na potrzeby wlasnego
interesu. Subiektywizm wartosci prowadzi do dowolnosci ich interpretacji, chaosu poje-
ciowego, do Swiata, w ktérym nie ma jasno okreslonych zasad, a technika ma prymat
nad moralnoscia. Czy jest jakis ratunek dla czlowieka? Autor uwaza, Ze moga nim by¢:
mitosé, zaufanie i wiara w Boga.

Z kolei Sylwia Wieliczko w tekscie filozoficzno teologicznym Miedzy pelnig wol-
nosci a zniewoleniem podjeta dywagacje na temat dramatu czlowieka, ktory pragnie

I : sigzka Cztowiek w medialnym labiryncie pod redakcja naukowa Krzysztofa Guz-
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wolnosci, a jest stale zniewalany przez media. Staje sie ich niewolnikiem. Wedtug Autor-
ki wolno$¢ w Swiecie ponowoczesnym jest podstawowa i nadrzedna wartos$cia. Czlowiek
zostal w pewien sposéb na nig skazany i powinien sobie z nig poradzi¢. Wieliczko prébo-
wala pokaza¢ relacje miedzy wolnoSciag nowoczesng a ponowoczesna odwotujac sie do
neomanicheizmu J6zefa Tischnera i do pogladéw Zygmunta Baumana, dla ktérego po-
nowoczesnosc to wolnosé bez iluzji. Czlowiek ponowoczesny jest uwiktany w sieé zalez-
nosci z jednej strony i mozliwosci z drugiej. Kluczy miedzy wolnoscia a zniewoleniem.
Jest Swiadomy, Ze ma wiele mozliwosci, wszystko jest dostepne, ale z drugiej strony wie,
ze nie moze z wielu débr skorzysta¢. Taka sytuacja jest trudna do zniesienia, przez co
czlowiek musi nieustannie wybieraé i dokonywac ocen. Moze staé sie niewolnikiem sa-
mego siebie, ograniczajac sie wylacznie do wlasnych pragnien. Wedtug Autorki, aby wol-
nosc¢ nie stata sie przekleristwem, powinno sie najpierw przyjaé odpowiedzialnosc i w
jej obrebie budowac¢ wolnosé.

Kolejng Autorke, Magdalene Byliriska interesuje moralna tozsamos¢é wspotczesno-
sci w kontekscie mediow (Media wobec pytania o moralng tozsamosc). Odwotuje sie ona
do stworzonego przez papieza Jana Pawta II pojecia ,,kultura $mierci”, ktéra jest przeka-
zywaniem mentalnosé przeciwnej zyciu. ,,Kulture s§mierci” propaguja media, ktérym
czlowiek ulega, pozwalajac sie zniewoli¢. Byliniska uwaza, ze zwtaszcza komunikowanie
medialne podwaza spoteczne zaufanie, wprowadza chaos i dezorientacje. Jest ono czesto
powierzchowne, nieobiektywne, tendencyjne. Komunikowanie medialne narzuca opi-
nie i manipuluje prawda. Wnioskiem wynikajacym z tekstu jest to, ze nie nalezy trakto-
waé mediow jako samorzutnie dzialajacych sil natury, nad ktérymi ludzie nie maja kon-
troli. Sg one jedynie narzedziami, o ktérych decyduje czlowiek, dlatego nalezy pokazaé
i podkresla¢ pozytywna strone mediéw, ktére moga spetnia¢ misje ewangelizacji.

W drugiej czesci ksiazki Autorzy podjeli problematyke uzaleznienia cztowieka od
konsumpcji. Wedtug Kingi Cybulskiej ludzie sa zniewoleni przez marki produktow
(Czlowiek zagubiony w wartosciach marki), ktére ztudnie pomagaja im tworzy¢ luksuso-
wy Swiat. Poprzez stosowanie réznorodnych technik manipulacji, trikéw sprzedajacy
maja wyzwoli¢ w konsumencie pozadanie produktu. Autorka przedstawila podziat pro-
duktéw oparty na charakterystyce zakupu i konsumpcji danego towaru (wymiar utyli-
tarny, hedonistyczny, symboliczny). Kupujemy to, co jest nam potrzebne, co sprawia
przyjemnosc i to, co podnosi prestiz. W znaczeniu symbolicznym marka zostaje przenie-
siona na osobe, ktdéra ja posiada i wptywa na to, jak jest oceniana przez innych. Przez
konsumpcje czlowiek kreuje wiltasny wizerunek, marka wyznacza status spoteczny,
sprzedaje styl zycia, staje sie elementem samorealizacji. Jedyna nadzieje w przezwycie-
zeniu tego, Autorka widzi w edukowaniu mtodych konsumentéw.

Réwniez Monika Przybysz w artykule ,Koszykarze”. Konsumenci uwikiani
w ,,sie¢” merchandisingu zajela sie zjawiskiem konsumpcjonizmu i zakupoholikami,
ktorych nazwala ,,koszykarzami” od czynnosci pchania sklepowych koszy. Autorka pod-
dala analizie grupe zabieganych, wydajacych z tatwoscia pieniadze konsumentéw, ktd-
rzy marnuja wolny czas na zakupach w marketach - Swiatyniach konsumpc;ji a takze ku-
pujac w Internecie. Ogladaja towary, poréwnuja ceny, daja sie mami¢ promocjami,
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przez co kupuja impulsywnie, nabywaja niepotrzebne towary. Przybysz wytlumaczyta
pojecie merchandisingu, opisujac je jako skuteczne sprzedawanie, bez ponoszenia do-
datkowych kosztéw, ktérym jak w sie¢ tapia klientéw sprzedajacy. Zakupy maja by¢ la-
twe, szybkie, tanie, przyjemne, a koszyk pelny.

Z kolei Radostaw Bomba w tekscie Zagubieni w cyfrowym swiecie? podjat pro-
blem funkcjonowania czlowieka w rzeczywistosci wirtualnej. Autor dokonat analizy zja-
wiska urealnienia rzeczywistosci wirtualnej i zwiazanych z tym kulturowych i spotecz-
nych implikacji. Swoje rozwazania ilustrowal przykladami ze s§wiata gier komputero-
wych is$wiatéw wirtualnych. Bombe interesuje przenikanie realnosci z wirtualnoscia
i konstytuowanie sie swoistej przestrzeni dyfuzji, intermedialnosci, zarazem swiata wir-
tualnego irealnego. Dokonat analizy sfery cielesnej, gospodarki, nauki i pokazatl, jak
wpisuja sie one w media cyfrowe, rekonfigurujac ich dotychczasowy, stabilny charakter.
Autor przesledzil réwniez rozwdj postmodernizmu, od hipperrealnosci do realnej wir-
tualnosci. Radostaw Bomba jest wspoélorganizatorem i pomystodawca projektu Nauka
w Second Life z2009 r., ktérego zasadnicza idea byla préba wykorzystania potencjatu na-
ukowego i edukacyjnego wirtualnego srodowiska swiata Second Life.

W artykulach w trzeciej czesci publikacji Autorzy podejmuja tematy zwigzane z:
zagubieniem czlowieka w nowomowie, wspélczesnymi problemami funkcjonowania
we wspolnocie oraz wptywem kultury medialnej na kulture umystows.

Aleksandra Séjko w tekscie Zagubienie cztowieka we wspolczesnej nowomowie
dokonata analizy nowomowy w kontekscie mediéw masowych. Wedtug niej, nowomowa
prowadzi do zagubienia czlowieka w interpretowaniu pojeé, ubdstwa i splycania jezyka.
Poprzez nacechowanie emocjonalne narzuca ona odbiorcom interpretacje. Czesto nie
jest wazne, co dane stowo znaczy, ale jakie kwalifikatory sie z nim wiaza. Media postugu-
ja sie jezykiem ezopowym, w ktérym nie do konca opisuje sie fakty, nie wyjasnia rzeczy-
wistosci tylko sugeruje odbiorcy znaczenie w sposéb utajony lub posredni, przez co do-
chodzi do deformacji rzeczywistosci. Wedtug Autorki jedyna droga do walki z nowomo-
wa medialna jest jej uSwiadomienie i nie traktowanie w spos6b dostowny.

Czy w §wiecie ponowoczesnym jest miejsce na wspdlnote? Czy jest potrzeba obec-
nosci mitu, ktéry wyjasnia Swiat, reguluje zachowania w grupie ija wzmacnia? Nad
tymi pytaniami zastanawial sie Tomasz Prusinski w artykule Ucieczki przed wspolnota
i powroty na jej fono. Autor uwaza, ze wspoélczesnie mit jako wspdlnotowe narzedzie ro-
zumienia Swiata zostal odrzucony, poniewaz pojeciu wspolnoty nadano inny sens. Ma
ona dzis$ charakter czysto pragmatyczny, a stosunek jednostki do wspélnoty balansuje na
granicy arogancji i cynizmu. Czlowiek znudzil sie wspélnota, poniewaz byl w niej pod-
miotem. Najwazniejsza stala sie nie wspo6lnota, ale wiasne ,,ja”. Jednak, wedtug Autora
skupienie sie wylacznie na sobie spowodowato lek, samotnos¢ i potrzebe poszukiwania
nowych wiezi w grupie. Dzi$§ wsp6lnotowosé jest odkrywana na nowo, a to znaczy, ze po-
jawi sie miejsce na mit.

Interesujacym artykutem jest tekst Malgorzaty Laskowskiej Zagubiony umysi.
Wptyw kultury medialnej na kulture umystowa, w ktérym Autorka skupila sie na waz-
nym, ale rzadko poruszanym zjawisku kulturowym i spotecznym - zagubieniu umystu
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w kulturze medialnej. Rozumiane jest ono jako utrata kontaktu z wlasng rozumowoscia
i zanikanie spotecznej kultury umystowej. Autorka zauwazyla sprzecznosc¢ we wspoétcze-
snym gloszeniu kultu rozumu, szczytu intelektualnej mozliwosci cztowieka, a jego staba
kondycja umystowa. Zadata sobie i Czytelnikowi pytanie, czy dzieki technice czlowiek
staje sie lepszy, madrzejszy, szczesliwszy, ma poczucie wiekszego bezpieczenstwa? Czy
postepy technologiczny i cywilizacyjny sa rowniez postepami wiedzy, umystu? Odpowie-
dzi sa negatywne. To nie cztowiek panuje nad technika, ale ona nad nim. Jest zwolniony
zmyslenia majac narzedzia techniczne. Jego ,,telewizyjno-komputerowy” umyst nie po-
dejmuje refleksji, szukania prawdy, jest umyslem zagubionym. Autorka ma jednak na-
dzieje, Ze poprzez wzbudzenie w spoteczenstwie refleksji nad rola i miejscem kultury
umystowej, poprzez wychowywanie, mozna wroci¢ na droge poprawnego myslenia.

Ostatnia, czwarta czesé publikacji Czfowiek w medialnym labiryncie zawiera arty-
kutly, w ktérych prezentowane sa inne przyktady zagubienia wspélczesnego czlowieka:
poprzez cyberkulture oraz muzyke rozrywkowa niosaca negatywne, destrukcyjne tre-
sci. Ostatni artykutl ksigzki dotyczy mediéw jako narzedzi humanizacji w §wietle 73. nu-
meru encykliki Benedykta XVI ,, Caritas in veritate”.

W artykule Zagubione cialo. Cyberkultura a toZsamos¢ osoby Piotr Drzewiecki
podkreslit, ze wspolczesna postaé leku technologicznego jest zwigzana z rozwojem cy-
berprzestrzeni. Autor uwaza, ze gléwnym problemem nowej cyberkultury jest mozli-
wos¢ dowolnego konstruowania swojej tozsamosci w §wiecie wirtualnym w oderwaniu
od fizycznych ograniczen. Podobnie jak inni Autorzy, Drzewiecki dostrzegt, Ze technolo-
gia jest Zrodlem niepokojow kulturowych, implikuje nowy rodzaj myslenia, co moze za-
ktécié kulturowy i pokoleniowy przekaz wartosci, ale jest ona takze darem, poniewaz po-
woduje rozwoj i postep. Coraz czesciej dostrzegamy przejawy integracji §wiata realnego
i wirtualnego. Wedlug Autora nie sa to Swiaty przeciwstawne, ale komplementarne. Po-
stuguje sie on pojeciami: cyberutopia, cyberidealizm, ktére mozna traktowac jako
pierwszy etap adaptacji cyberprzestrzeni w kulturze. Drzewiecki uwaza, ze cyberprze-
strzen zintegrowana zrealnoscia bedzie wymagaé¢ dostosowania i przygotowania do
zmian, dlatego nalezy wprowadzi¢ nowg koncepcje wychowania i ksztattowania, ktora
mozna okresli¢ mianem cyberpedagogiki.

Z kolei Grzegorz Lecicki w artykule Destrukcyjne elementy wspolczesnej muzy-
ki rozrywkowej jako przekazu medialnego zajal sie gtéwnie analiza muzyki rockowej
jako komunikatu medialnego, ktéry niesie negatywne tresci. Autor wyszedt od wyja-
$nienia na przykltadach kulturowej istoty Spiewu i muzyki oraz ich znaczenia w religii
chrzescijaniskiej. Nastepnie skupil sie na muzyce wspotczesnej jako fenomenie kultury
popularnej, ktéra dzieki wynalazkom technicznym w dziedzinie komunikacji spotecz-
nej i mass medidéw, umozliwila zapisywanie, odtwarzanie i przekazywanie dZzwiekéw
na odlegtosé. Wedtug Lecickiego muzyka jest jedna z najskuteczniejszych manifestacji
kultury popularnej. Stala sie wyrazem buntu oraz kontestacji tradycyjnych wartosci
moralnych i religijnych. Muzyka powoduje dominacje emocji nad rozumem i falszywa
wizje wolnosci. Mass media przekazujac ja, przyczyniaja sie do rozpowszechniania an-
tywartosci. Autor traktuje muzyke rockowa jako nosnik tresci destrukeyjnych, elemen-
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tow demonicznych i wizji zta. Uwaza, Ze ludzie falszywie utozsamiaja autorytety i arty-
stow zidolami, aidentyfikowanie idola z autorytetem powoduje chaos poznawczy
ietyczny. Tresé przekazu fonograficznego jako specyficznego przekazu medialnego,
nie jest moralnie obojetna, poniewaz stanowi no$nik okreslonych tresci majacych kon-
kretny wymiar etyczny, czasem destrukcyjny.

Ostatni artykul - Media narzedziem humanizacji w swietle 73. numeru encykli-
ki Benedykta XVI ,,Caritas in veritate” autorstwa Ks. Andrzeja Adamskiego jest jakby
podsumowaniem dywagacji na temat zadan mediéw. Encyklika stanowi wazny gltos
Kosciota w popkulturowym swiecie. Papiez Benedykt XVI odnoszac sie do kwestii po-
stepu, jeden z punktéw poswiecit roli i zadaniom mediéw we wspélczesnym Swiecie,
co wedlug Autora powinno stac sie przedmiotem zainteresowania medioznawcow. Me-
dia masowe maja przede wszystkim stuzy¢ humanizacji. Autor zajat sie zdefiniowa-
niem stowa humanizacja i odpowiedzia na pytanie, w jakich kontekstach papiez wcze-
$niej uzywatl tego pojecia. Zauwazyl takze, ze papiez Benedykt XVI nie zdefiniowal hu-
manizacji, wychodzac z zaloZenia, Ze powinno by¢ ono oczywiste dla odbiorcow jego
nauczania. Dlatego Ks. Adamski odnidst sie réwniez do definicji humanizacji autor-
stwa papieza Jana Pawtla II, ktéra pomogta wyjasni¢, ze humanizacja to harmonijny,
celowy, zréwnowazony rozwoj czlowieka we wszystkich sferach jego zycia. Powinno
sie to dokonywacé nie przez rozwijanie technicznych mozliwosci mediéw, ale przez ich
ukierunkowanie na takie wartosci jak: godno$é, prawda, dobro. Nalezy szuka¢ celu
i sensu mediéw w fundamentach antropologicznych. Papiez Benedykt XVI nazwat uto-
pijnymi teorie gloszace, ze postep szkodzi ludzkosci, podkreslit wartosci techniki, ale
przestrzegal, Ze nie moze stac sie ona ideologia sama w sobie. Musi mie¢ zawsze odnie-
sienie do wartosci absolutnych w tym prawdy.

Czytelnik kierujac sie réznymi spojrzeniami Autorow na temat istoty ludzkiej
w medialnym labiryncie, sam moze ,,zbudowa¢” obraz wspodlczesnego czlowieka z jego
kodeksem moralnym, watpliwo$ciami, nalogami, lekami. Z artykutéw jawi sie pesymi-
styczny obraz postnowoczesnej rzeczywistosci, ludzi zagubionych w Swiecie reklamy,
konsumpcji, marek, ktorzy nie potrafia odrézni¢ dobra od zla, traca wlasciwe rozezna-
nie wrzeczywistosci. Jednak jest nadzieja na ,,uratowanie” czlowieka, gtéwnie przez
edukacje medialna, cyberpedagogike, wiare w Boga i sens wspolnoty.

Dr Edyta Jarosz-Mackiewicz
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