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zi$ juz nikt nie watpi, Ze nowoczesne mass media, zwlaszcza elektroniczne, sta-

nowia potezny Srodek oddzialywania na ludzi i niemal wszystkie dziedziny zy-

cia indywidualnego czy spolecznego, a wiec na polityke, kulture, Kosciot, oby-
czaje, religijnos¢, ekonomie, stosunki miedzynarodowe itp. Coraz czesciej mowi sie i pi-
sze z niepokojem o nadmiernej i stad groznej ,,wtadzy mediéw”, czyli mediokracji.

Fenomen mediokracji zagraza demokracji, czyli spoteczenistwu ijego legalnym
wladzom. Liberalno-laicka mediokracja szkodzi w szczegdlny sposob Kosciotowi, pod-
wazajac jego autorytet moralny, przedstawiajac go jednostronnie, tendencyjnie, czesto
falszywie i ktamliwie jako instytucje anachroniczng, wroga demokracji i postepowi, nie-
potrzebna, a nawet szkodliwa, nagltasniajac i uogdlniajac pojedyncze przypadki stabosci
czy grzechow ludzi Kosciota.

W tej sytuacji zar6wno spoleczenstwa jak i Kosciol musza podejmowac Srodki za-
radcze i broni¢ sie przed niebezpieczenstwami wynikajacymi z wszechwtadzy mediow,
szczegblnie poteznych koncernéw medialnych - zagranicznych i komercyjnych - ktére
takze w Polsce dominuja na rynku mass mediéw, realizujac wlasne cele izalozenia,
kreujac wlasna wizje Polski i swoj laicki wizerunek Kosciota.

Mediokracja jest coraz wyrazniej postrzegana jako powazny problem spoleczny,
koscielny, moralny i polityczny. Zajmiemy sie nia tutaj w aspekcie spotecznym i kosciel-
nym, rozwazajac fakt istnienia fenomenu mediokracji, jej przejawy i funkcjonowanie,
spoteczne skutki izagrozenia, negatywne konsekwencje dla spoteczenstwa i Kosciota
oraz reakcje iprzeciwdzialanie im poprzez odpowiednie ustawodawstwo paristwowe,
chrzescijanska edukacje medialna i integracje mediow katolickich.

Potega nowoczesnych mediow
Jednym z najbardziej znaczacych zjawisk cywilizacyjnych o pozytywnych i niestety takze ne-
gatywnych skutkach jest niezwykle dynamiczny rozwdj nowoczesnych srodkéw komunika-
cji spolecznej, ktore sprawiaja, ze ludzkosé znajduje sie obecnie w zupelnie nowej epoce. Po
historycznych epokach stowa moéwionego i pisanego, po epoce wynalezienia i uzywania
druku, dzis$ panuje epoka elektronicznych Srodkéw komunikacji spotecznej. Ich znaczenie
i oddzialywanie na ludzi jest tak potezne i wszechogarniajace, Ze stusznie méwi sie o nowej
epoce cywilizacyjnej' i kulturowej w dziejach ludzkosci, o spoleczeristwie informacyjnym?
(rozwdj technologii teleinformacyjnych, powszechny dostep do informacji, szeroka wiedza,
kultura masowa), o nowym czlowieku (homo videns, nowa mentalnosé, cywilizacja obrazu,
rola ikonosfery), o totalnym jezyku komunikacji audiowizualnej czy multimedialnej (jedno-
czesne stowo, obraz, ruch, kolor, dZzwigk, akcja).

Fakt zaistnienia nowej epoki cywilizacyjnej - epoki audiowizualnej, epoki mass me-
diéw elektronicznych o niewyobrazalnym zasiegu i mozliwosciach oddziatywania na ludzi
- stal sie takze wielkim wyzwaniem dla Kosciola, zwlaszcza dla jego misji ewangelizacyjnej.

Por. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005.

Por. W. Cellary, Polska na drodze do globalnego spofeczeristwa informacyjnego. Raport o rozwoju spo-
fecznym, Warszawa 2002.

KULTUr'a - MeDia - TeoL0gia 2(2) 2010 %



KS. PROF. ANTONI LEWEK (1940-2010) - ZYCIE I DZIELO

Na epokowe i wprost rewolucyjne znaczenie mass mediéw zwracal nieustannie uwage
Jan Pawel II. Juz w 1985 roku w swoim Oredziu na XIX. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spo-
lecznego Przekazu napisal: Swiat spolecznego przekazu wszedt dzisiaj w faze rozwoju
rownie zawrotnego, co zlozonego i o niemozliwych do przewidzenia perspektywach -
mo6wi sie o epoce technotronicznej, by wskazac¢ na rosnace wspotdzialanie technologii
i elektroniki, a nieograniczone perspektywy zwiazane z wykorzystaniem satelitow i po-
konaniem barier eteru stawiaja go wobec wielu probleméw w zakresie opracowania no-
wego Swiatowego porzadku informacji i przekazu. Chodzi tu o rewolucje, ktéra nie tylko
niesie ze soba zmiane systemow i technik przekazu, ale ogarnia caly §wiat kulturalny,
spoteczny i duchowy osoby ludzkiej.

Jan Pawet II czesto cytowal w swoich przeméwieniach do ludzi mediéw watykan-
ska instrukcje duszpasterska Aetatis novae z 1992 roku, ktora trafnie i dobitnie stwier-
dza: Potega srodkow przekazu jest tak wielka, Zze wptywaja one nie tylko na to, jak ludzie
mysla, ale takze o czym mysla. Dla wielu rzeczywistoscia jest to, co srodki przekazu
uznaja za rzeczywiste; wszystko czemu nie poswiecaja uwagi, wydaje sie pozbawione
znaczenia (n. 4). Jesli tak jest, to oczywiscie nieobecnosé Ewangelii w mass mediach by-
laby dla wielu jej nieobecnoscia w zyciu. Niedostrzeganie tego faktu byloby dzis wielkim
itrudno wybaczalnym grzechem zaniedbania ze strony Kosciota.

Podobne ostrzezenia izarazem postulaty wyrazal juz papiez Pawet VI, piszac
w swej adhortacji apostolskiej Evangelii nuntiandi z 1975 roku, ze Srodki spotecznego
przekazu, zwane mass mediami, wprzegniete w shuzbe Ewangelii, niezmiernie posze-
rzaja zakres stuchania Stowa Bozego i zanosza oredzie zbawienia do milionéw ludzi. Ko-
$ciot bytby winny przed swoim Panem, gdyby nie uzywat tych poteznych pomocy[...]. Za
ich posrednictwem glosi Oredzie, jakie mu zostalo powierzone, «na dachach» (por. Mt
10,27; £k 12,3); w nich znajduje nowe i skuteczne formy swietego oddzialywania, wspoét-
czesna ambone; poprzez nie moze przemawiac do rzesz (n. 45).

Powyzsze racje spowodowaly, zZe problematyka mediéw i dziennikarstwa byla dla
Jana Pawla II jedna z bardzo waznych dziedzin Jego nauczania, motywem Jego zZywych
i wprost przyjacielskich kontaktéw z dziennikarzami, Jego gltebokiego i umiejetnego zaan-
gazowania sie w dzielo ewangelizacji medialnej, ktorej stal sie wzorem i mistrzem dla
wszystkich wspdtczesnych ewangelizatorow. Nic wiec dziwnego, Ze zostal On nazwany ,,pa-
piezem medioéw”, ktory znat ich potege, zaréwno dobroczynna jak i destrukeyjna, jasno do-
strzegal w nich niebywala szanse, ale i zagrozenie dla czlowieka, ludzkosci i KoSciota.

Jan Pawet II ostrzegal wiec, ze media moga by¢ i bywaja uzyte do zlych celéw, do
demoralizacji i zgorszenia. Przypominat tez nieustannie, ze konieczna jest ewangeliza-
cja ludzi mediow i Swiata poprzez media. Podkreslal pilna potrzebe edukacji medialnej,
czyli wychowania do krytycznego odbioru przekazywanych tresci oraz ksztalcenia
dziennikarzy w duchu chrzescijaniskim. Wszystkie te mysli i pouczenia, idee i wskaza-
nia, teoretyczne refleksje i praktyczne rady przekazywat Ojciec Swiety w swoich prze-
mowieniach, dokumentach i Swiadectwie zycia®.

3 Zob.A.Lewek (red.), Media i dziennikarstwo w nauczaniu Jana Pawla II, Warszawa 2008.
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Problematyka mediow i dziennikarstwa byta dla
Jana Pawta Il jedna z bardzo waznych dziedzin
Jego nauczania, motywem Jego zywych i wprost
przyjacielskich kontaktow z dziennikarzami, Jego
giebokiego | umigjetnego zaangazowania sie

w dzieto ewangelizacji medialnej, ktdrej stat sie
wzorem i mistrzem dla wszystkich wspétczesnych
ewangelizatorow. Nic wiec dziwnego, ze zostat On
nazwany ,papiezem mediow”, ktory znat ich
potege, zardwno dobroczynna jak i destrukcyjna,
jasno dostrzegat w nich niebywata szanse, ale

| zagrozenie dla cztowieka, ludzkosci i Kosciofa.

Jesli nowoczesne mass media stanowig taka potege, maja tak wielka moc oddzialy-
wania na ludzkos¢ i §wiat, to jest rzecza niezwykle wazna i istotna, by znajdowaly sie one
(jak bron atomowa) w rekach odpowiedzialnych, by odpowiednie normy prawne i oby-
watelska postawa spoteczeristwa regulowaly ich dzialanie, zapobiegajac zagrozeniom
zich strony i wymagajac sumiennej realizacji ich podstawowych funkeji spotecznych.

Zjawisko mediokracii

Media - w $cistym znaczeniu - to narzedzia lub srodki spolecznego przekazu, czyli gtow-
nie radio, telewizja, prasa i internet. Natomiast w szerszym ujeciu - to réwniez wszystkie
komponenty komunikacji medialnej, a wiec takze ludzie mediow: ich wtasciciele ire-
daktorzy naczelni, dziennikarze i odbiorcy, tresci iformy przekazéw medialnych. Za
podstawowe funkcje mediéw uznaje sie: funkcje informacyjna, edukacyjna i rozrywko-
wa, a takze kontrolna i integracyjna®.

Jak juz wyzej podkresliliSmy, nowoczesne media stanowia potezna sile opinio-
tworcza i spoteczno-polityczna. Wywieraja one bardzo skuteczny, a czestokroé decyduja-
cy wplyw na opinie i poglady spoleczenstwa, na jego postawy i preferencje polityczne,
na wyniki wyboréw parlamentarnych, prezydenckich i samorzadowych, kreuja pozy-
tywny lub negatywny wizerunek politykow, wspierajac lub niweczac ich kariery, buduja
lub niszcza tzw. autorytety spoleczne, propaguja obowiazujaca poprawnosc polityczna,
tworza wlasny obraz swiata, Polski i takze Kosciota. Z tych racji media zostaly uznane za
,czwartg wladze”, lub nawet ,,pierwszq”s. Coraz czesciej jednak uwaza sie je za ,,superwladze” -
i stad wlasnie méwimy o mediokracji. W zwiazku z tym rodza sie rézne pytania i problemy, do-

*  CJBertrand, Les fonctions des medias, w: Medias, Paris 1995, s. 27-35.
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tyczace na przyklad funkcjonowania politycznej mediokracji w paristwie demokratycznym, la-
ickiej, liberalnej i ateistycznej mediokracji w spoleczenstwie katolickim, wyznajacym chrzesci-
janski system wartosci i religijnej moralnosci.

Jest rzecza prawie oczywista, ze kazda wielka spotecznosé ma wtadze, ktéra po-
rzadkuje i organizuje zycie spoleczne. W dziejach ludzkosci wtadcami narodéw bywali
krolowie i dyktatorzy, a w najnowszych czasach wladze ma lud (naréd), czyli panuje de-
mokracja. W panistwie demokratycznym lud jest suwerenem, ktory wybiera swoich
przedstawicieli do sprawowania wtadzy. Jest to - wedtug klasycznego podziatu Monte-
skiusza - potréjna wladza: ustawodawcza, wykonawcza isadownicza. Zyjac wXXI
wieku, nie godzimy sie na inng wladza i ustro6j polityczny, jak tylko demokratyczny, acz-
kolwiek znamy oryginalne powiedzenie Winstona Churchilla, ze ,,demokracja jest naj-
gorszym ustrojem politycznym, ale nikt lepszego nie wymyslit”.

I oto w panstwie demokratycznym pojawia sie nowa, wyjatkowo silna i potezna
wladza - wladza mediow, czyli ,,mediokracja”®. Pytamy wiec, jak to mozliwe - mediokra-
cja w demokracji?” Czy nie jest to w rzeczywistosci jakis intruz i uzurpator, ktory chce
by¢ wazniejszy od spoleczeristwa, od narodu, od wladzy panstwowej? Niestety, tak jest.
W rozwinietych panstwach demokratycznych zaistniala rzeczywiscie mediokracja, dyk-
tatura mediow. Trzeba to uznaé za zjawisko w pewnym sensie niedemokratyczne lub an-
tydemokratyczne.

Sila razenia i oddzialywania mediow elektronicznych w §wiecie jest przeogromna
- jak zadnej innej, demokratycznej wtadzy. Nikt i nic nie ma tak wielkiej mocy przebicia
sie do milionéw mieszkan i do miliardéw ludzi. Szczegdlna potega mediow, zwtaszcza
telewizji, radia i internetu, polega na mozliwosci blyskawicznego informowania milio-
n6w odbiorcow, formowania ich pogladéw i postaw oraz kreowania rzeczywistosci i fak-
téw medialnych, ktére nie zawsze sa faktami realnymi.

Stwierdzajac fakt istnienia mediokracji, nalezy przy tym odrézni¢ media od dzienni-
karzy. Wtasnie media, szczegdlnie wielkie koncerny medialne, dysponujace ogromnym ka-

5 Zob.T. Goban-Klas, Media: Od ,,czwartej” do ,,pierwszej” wladzy?, w: M. Magoska (red.), Media. Wiadza.

Prawo, Krakéw 2005; J. Braun, Pofega czwartej wiadzy;, Warszawa 2005; K. Czuba, Media a wladza, War-
szawa 1994; H. Oberreuter, Ubermacht der Medien, Ziirich 1982; M. Sokolowski (red.), Media w Polsce.
Pierwsza wladza IV RP?, Warszawa 2007; M. Graszewicz, Media a polityka. System i praktyka, w: M. So-
kotowski (red.), Media w Polsce. Pierwsza wiadza IV RP?, dz. cyt., s. 78-84; ]. Jastrzebski, Ani pierwsza,
ani czwarta, w: M. Sokotowski (red.), Media w Polsce. Pierwsza wiadza IV RP?, dz. cyt., s. 288-294.

Zob. A. Lepa, Czwarta wladza: mit czy rzeczywistos¢? Narodziny mediokracji, w: 1. Skubis (red.), Medio-
kracja w Polsce, Czestochowa 2007 s. 9-21; A. Biela, Mediokracja, ,,Nasz Dziennik”, 25.07.2007; P. Sko-
rzynski, Mediokracja, http://www.permedium.pl/opcja-na-prawo/mediokracja.html, 08.09.2009;

J.M. Jackowski, Cywilizacja prawdy czy mediokracja, ,Nasz Dziennik”, 02.05.2006.

A. Gabka, Demokracja czy mediokracja? http://www.medialink.pl/artykul/22924, 08.09.2009; Tenze,
Czy media zawladng swiatem?http://www.medialink.pl/artykul/12324, 08.09.2009; zob. G. Sartori,
Teoria demokracji, Warszawa 1994; L. Dyczewski, Rola mediow w ksztalfowaniu demokracji w Il Rzecz-
pospolitej, w: J. Adamowski, M. Jablonowski (red.), Polskie media u progu XXI wieku, Warszawa 2001,

s. 11-27; B Dobek-Ostrowska (red.), Media masowe w demokratyzujacych sie systemach politycznych,
Wroctaw 2006.
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pitalem, najlepszym sprzetem i marketingiem, maja swoje komercyjne, ideologiczne jak
réwniez polityczne interesy, ktorym dziennikarze sa czestokro¢ zmuszeni stuzy¢, im sie
podporzadkowac i je realizowac. Dziennikarze staja sie koleczkami w wielkiej machinie
koncernu medialnego. Nie pojedynczy dziennikarz wiec ma te potezna wtadze czy super-
wladze, lecz ma je dane medium.® Ma ono tym wieksza wladze, im wiekszy jest naklad pra-
sy, im wieksza stuchalnosé radia czy ogladalnosé telewizji. Zdarza sie, Ze niejeden dzienni-
karz chcialby kierowac si¢ swoim sumieniem, doskonalszymi zasadami etycznymi czy na
przyktad chrzescijaniskim systemem wartosci, ale wtadca i wlasciciel medium, 6w oligarcha
powiazany z réznymi sitami politycznymi czy biznesowymi powie mu swoje ideologiczne
i komercyjne ,,nie” wobec przygotowanej przezen tresci przekazu medialnego, albo wobec
jego pogladéw niezgodnych z ,,poprawnoscia polityczna”.’

Wskazuje sie dzis na poteznych oligarchéw medialnych, ktérzy uzurpuja sobie
i wykonuja wladze nad danym spoteczenistwem lub grupami spotecznymi, zwlaszcza
wtedy gdy lacza sie z biznesem lub wladza polityczna i realizuja ich interesy, zamiast
by¢ obiektywnymi informatorami oraz bezstronnymi i ponadpartyjnymi posredni-
kami miedzy demokratyczna wiladza a spoteczeristwem. Mediokracja w Polsce jest
grozna szczeg6lnie z tego powodu, ze wiekszos¢é poteznych i opiniotwoérczych me-
diow jest w rekach zagranicznego kapitatu, ktéry nie zawsze stuzy polskiej racji sta-
nu, lecz interesom obcych sit politycznych lub biznesowych.'® Mediokracje bowiem
tworza trzy elementy: media, polityka i biznes. Stad wywodzi si¢ znane powiedze-
nie: ,, Kto ma media, ten ma wladze i pienigdze”, a z drugiej strony: ,,Kto ma pienia-
dze, ten ma media i wladze”.

Podczas konferencji ,,Polityka isrodki masowej informacji”, zorganizowanej
w 2004 roku przez sejmowa Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu, prof. Jacek Sobczak
(UAM), charakteryzujac zjawisko mediokracji, stwierdzil, Ze media sa nie czwarta, lecz
pierwsza wladza, ktéra decyduje o tym, co wlasciwe i niewlasciwe, co moralne i niemo-
ralne, co madre i glupie, co sprawiedliwe i niesprawiedliwe. Prasa, jak i w szczegdlnosci
radio i telewizja, decyduja o tym, kto jest dobry, a kto zty [...]. Prasa kreuje i obala przy-
wddcow, buduje cokoly dla «autorytetéw moralnych» lub stara sie stracié takie autoryte-
ty z piedestaléw, ktore, jej zdaniem, bezprawnie zajeli. Nie waha sie takze prasa wyre-
cza¢ sadow ibez znajomosci materialu dowodowego, bez uczestniczenia w postepowa-
niu orzeka¢ otym, jakie powinno by¢ rozstrzygniecie w sprawie, kreowaé¢ winnych
i ofiary. Przyktady tego typu mozna mnozy¢."

8 Zob. W. Warecki, M. Warecki, Co wplywa na dziennikarzy...I na co maja wplyw dziennikarze, Warszawa

2006.

Zob. Poprawnosc¢ polityczna stala sie medialng poprawnoscia. Rozmowa z bp. Adamem Lepa, ,,Nasz
Dziennik”, 19-20.09.2009, s. 10.

A. Lewek, Wprowadzenie do panelu nt. , Mediokracja w Polsce”, w: 1. Skubis (red.), Mediokracja w Pol-
sce, dz. cyt., s. 31-37.

]. Sobezak, Czy czas na zmiane prawa prasowego?, w: M. Lipinska (red.), Polityka a srodki masowej in-
formacji. Materialy z konferencji zorganizowanej przez Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu z inicjaty-
wy Marszatka Senatu RP prof. Longina Pastusiaka 24 lutego 2004 r., Warszawa 2004 s. 28.
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Wskazujac na wspolczesne zjawisko mediokracji jako nadmiernej i czesto niekon-
trolowanej wladzy mediéw, podkresla sie nie tylko jej niedemokratyczny charakter, lecz
takze wtasciwosci monopolu i uzurpacji, z ktérej wynikaja rézne negatywne skutki dla
spoteczenstwa.

Spoteczne konsekwencje nadmiernej wadzy mediow

Amerykanski mysliciel z poczatku XIX wieku Thomas Maculay uzy! po raz pierwszy po-
jecia ,,czwarta wtadza” w odniesieniu do wolnej prasy, ktorej przypisywat trzy podsta-
wowe funkceje: rzetelnej informacji, otwartego forum debaty publicznej oraz kontroli
spotecznej.” Wedlug niego niezalezne media pelnia role ,,czwartej wladzy” poprzez kon-
trole wladz publicznych - ustawodawczej, wykonawczej i sadowniczej - oraz krytyke ich
bledow i wypaczen.

Dzi$ jednak media doszly do takiej potegi i roli, Ze staly sie pierwsza oraz najwaz-
niejsza wladza, co w praktyce oznacza, ze arbitralnie feruja wyroki, a nawet chca sprawo-
wac rzad dusz i decydowac o otaczajacej nas rzeczywistosci, wyreczajac parlament, rzad
i niekiedy nawet wymiar sprawiedliwosci."”” Tego nie mozna nazwac inaczej, jak zwykla
uzurpacja.

Byly przewodniczacy sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu Jan M. Jac-
kowski tak opisuje te medialna uzurpacje: Czwarta wladza faktycznie staje sie pierwsza
wladza izmienia sie w mediokracje - w tym sensie, zZe przejmuje funkcje pozostatych
trzech wladz. Media prowadza na przyklad polityke personalng w zakresie wladzy wy-
konawczej i ustawodawezej, niszczac publicznie tych, ktorych z jakichs powodéw nie lu-
bia albo uwazaja za zagroZenie. Potrafia tez wylansowa¢ na wazne stanowiska kogos im
wygodnego czy przydatnego. Pouczaja rzadzacych i osadzaja, zanim sprawy zostana roz-
patrzone przez sad i zapadna prawomocne wyroki. A wszystko to pod hastem ‘wolnosci
stowa’ i prawa do krytyki."

Czlonek Rady Episkopatu Polski ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, biskup
Adam Lepa wskazuje na rézne przejawy mediokracji i na jej skutki spoteczno-poli-
tyczne w Polsce. Przedstawil je na przyktadzie dzialan mediéw, a Scislej ,,ich wta-
Scicieli, dysponentow i rzeszy dziennikarzy - w celu wywierania wptywu na polity-
ke’ w potowie 2007 roku, przed wyborami parlamentarnymi w Polsce. Mediokra-
cja ujawnila sie wowczas miedzy innymi w nastepujacych faktach: media nieustan-
nie straszyty spoleczenstwo totalitaryzmem PiS-u, upadajaca rzekomo demokracja,
faszyzacja zycia publicznego, zamachem na wolnos$ci obywatelskie, Kosciotem, Ra-
diem Maryja i Ojcem Dyrektorem. Ludzie mediéw byli wyraZnie strona w sporach
i konfliktach politycznych. W osigganiu swoich celé6w media stosowaly rézne posta-

2 Zob. Prasa Jako kontrola wiadzy. Polityka informacyjna w Polsce na tle doswiadczen w Europie, Warsza-

wa 1993.
J.M. Jackowski, Mediokracja, ,,Nasz Dziennik”, 10.08.2006.
Tenze, Wokol mediokracji,w: 1. Skubis (red.), Mediokracja w Polsce, dz. cyt., s. 52.

13
14

5 A Lepa, Czwarta wiadza..., art. cyt., s. 16.
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ci klamstwa.'® Praktykowano w mediach (takze publicznych) stara i niezawodna za-
sade divide et impera (,,dziel irzadz”), informujac jednoczesnie odbiorcow, ze
w Polsce wlasciwie wszystko jest podzielone - spoteczenstwo, rzad, koalicja, partie,
Kosciol, Episkopat itd. Przemilczano natomiast istniejace podzialy czy wrecz rozta-
my w lonie lewicy, w szeregach 6wczesnej opozycji, w samych mediach. Fabryko-
wano i upowszechniano w mediach r6zne mity spoteczne. Jedne byly spuscizna po
PRL-u (na przyktad mit ,,mieszania sie Kosciota do polityki”, czy mit Kosciota-wro-
ga demokracji), inne tworzono dla doraZnych potrzeb poszczeg6lnych sit politycz-
nych w Polsce (na przykltad mit genialnej lewicy i nieudolnej prawicy). Tolerowano
i wspierano brutalizacje jezyka i zachowan politykéw wystepujacych w mediach.
W niektorych osrodkach medialnych dziennikarze nawotywali wprost do obalenia
rzadu."

Na podstawie krytycznej analizy tych przejawéw mediokracji w Polsce i konstata-
cji ich sprzecznosci z podstawowymi funkcjami mediéw - informacyjna, edukacyjna
irozrywkowa - bp Lepa wskazuje nastepujace funkeje uzurpowane i wykonywane przez
media ,,z mysla o bezposrednim udziale mediéw we wladzy”'® spoleczno-polityczne;:

1) Funkcja solidaryzowania sie¢ z okreslona poprawnoscia polityczna. Naglasnia
sie ja i jednoczesnie neguje stanowiska przeciwne (przez oSmieszanie ich, sprowadzanie
do absurdu).

2) Funkcja identyfikowania sie z jedna opcja polityczna przy rownoczesnym mar-
ginalizowaniu innych opcji.

3) Funkcja umizgiwania sie do znaczacych politykéw, aby zdoby¢ ich przychyl-
nosc¢ dla swojego medium (i w ten sposéb zwiekszy¢é naktad, stuchalnosé i ogladalnosc).

4) Funkcja instrumentalnego traktowania prawdy, zawsze na uzytek wtasnej opcji
politycznej. Widac to przede wszystkim w budowaniu zafalszowanych obrazéw rzeczy-
wistosci. Dziennikarz staje sie wtedy zwyklym najemnikiem, a nie stuga prawdy."

5) Funkcja wystugiwania sie wladzy politycznej (zwlaszcza w mediach komer-
cyjnych) za cene odpowiednich korzysci. Jest ona ,,pod ochrona” danego medium
icieszy sie konkretnymi przywilejami, miedzy innymi wylaczona jest spod rzeczo-

16 70b.P. Lisiewicz, Dlaczego dziennikarze nie rozumieja, zZe klamig?,,Gazeta Polska” nr 36 (2009), s. 9;

A. Lepa, Swiat manipulacji, Czestochowa 1995; M. Miczytiska-Kowalska, Media w komunikacji spolecz-
nej. Informacja, czy celowa manipulacja?, w: M. Sokolowski (red.), Media w Polsce. Pierwsza wiadza IV
RP? dz. cyt., s. 200-211; K. Stasiuk-Krajewska., Komunikacja bez manipulacji? O nieistnieniu dzienni-
karstwa obiektywnego, w: B. Siemieniecki (red.), Manipulacja - Media - Edukacja, Torun 2007; J.W. Ada-
mowski, Czy I na ile mozna wierzyc temu, co widzimy 1 slyszymy w dzisiejszych mediach?, w: L. Dyczew-
ski (red.), Jaka informacja?, Lublin 2009, s. 181-185; M.T. Lizisowa, Informacja czy manipulacja. O styli-
stycznej akomodacji w wyrazaniu prawdy i falszu, w: L. Dyczewski (red.), Jaka informacja?, dz. cyt., s. 89-
100.

7 A Lepa, Czwarta wiadza..., s.17; Zob Tenze, Mit zagrozonej demokracji, ,,Rzeczpospolita”, 12.06.2007.

18 Tenze, Czwarta wiadza..., dz. cyt., s.18.

Zob. J.M. Jackowski, Bitwa o prawde, Warszawa 1997; S. Kowolik (red.), Mass media dla prawdy, Tar-
nowskie Gory 2007; B. Wolniewicz, Dziennikarz - wyraziciel opinii czy najemnik sfowa?, w: Dziennikarz
miedzy prawdg a klamstwem, 1.6dz 2007, s. 39-47.

19

KULTUIr'a - MeDia - TeoL0gia 2(2) 2010 31



KS. PROF. ANTONI LEWEK (1940-2010) - ZYCIE I DZIELO

wej krytyki i obdarowywana réznymi wyrdznieniami (tytut ,,Cztowieka Roku”, naj-
skuteczniejszego polityka itp.).

6) Funkcja destabilizacyjna - z premedytacja prowadzi do wywolania chaosu
w polityce, nastrojach spotecznych i w mediach. Nie jest jej na reke tad medialny w pan-
stwie, chyba ze odpowiada on opcji politycznej danego medium. Dziatania tego typu Ala-
in Woodrow nazywa ,,piata kolumna”.*

7) Funkcja wspoéttworzenia uktadow oligarchicznych w mediach - plan strategiczny
opracowuja ich decydenci, natomiast jego realizacja zajmuja sie szeregowi dziennikarze.*!

Gléwnym celem takich dazen i zachowan mediéw w Polsce 2007 roku byto zdoby-
cie wladzy w panstwie przez okreslona opcje polityczna, z ktora decydenci tych mediow
utozsamiali sie i ktéra wrézny sposéb wspomagali, by po jej zwyciestwie w wyborach
parlamentarnych mdc liczy¢ na réznorakie wsparcie w realizacji wlasnej wizji Polski i w
propagowaniu wlasnego systemu wartosci czy ideologii - na przyktad liberalnych i laic-
kich, jak r6wniez w pozadanym sprawowaniu ,,rzadu dusz”, czyli mediokracji.

Jak ocenié opisany wyzej i doswiadczany fenomen mediokracji? Jakie skutki i kon-
sekwencje spoteczne z niej wynikaja? Otz trzeba najpierw uznaé, ze mediokracja jest -
jak juz wyzej wspomnieliSmy - faktem i zjawiskiem niedemokratycznym lub nawet an-
tydemokratycznym. W spoleczenstwie o ustroju demokratycznym wtadza jest wybiera-
na i odwolywana przez narod (spoleczenstwo). Tymczasem wlasciciel poteznego me-
dium, sprawujacy poniekad ,,rzad dusz”, nie jest ani wybierany, ani nie moze by¢ odwo-
lany, jak posetl czy prezydent. Calkiem negatywnie zas, jako niemoralna i godna potepie-
nia, trzeba oceni¢ mediokracje, ktéra w celach komercyjnych czy partykularnych demo-
ralizuje spoteczenistwo, przekazujac na przyklad tresci nasycone scenami agresji, skan-
dalu, bluZnierstwa, erotyzmu czy pornografii.

Fenomen mediokracji nie obejmuje oczywiscie wszystkich mediéw, ani tym bardziej
wszystkich dziennikarzy. Nie wszystkie one uzurpuja sobie prawo do wspéirzadzenia czy
decydowania o wynikach wyboréw io funkcjonowaniu wladz w demokratycznym pan-
stwie. Sa jednak miedzynarodowe koncerny medialne, ktore dziataja w wielu krajach i sta-
nowia prawdziwe zagrozenie dla danego spoleczenstwa, gdy w swej dzialalnosci nie stuza
,dobruwspolnemu”, lecz kieruja sie wlasnymi interesami i egoistycznymi korzysciami.

Istnieja wszakze media publiczne i komercyjne. Publiczne, na ktére spoteczen-
stwo placi abonament, maja obowiazek stuzy¢ mu sumiennie ikierowac sie jego do-
brem. Jesli tego nie czynia, sa szkodliwa i zla ,,wladza”. Tymczasem media komercyjne,
dysponujace ogromnym kapitalem, nie potrzebuja abonamentowych optlat, kieruja sie
swoimi zasadami zysku i wolnego rynku, twierdzac, ze skoro odbiorcy chca programéw
z przemocy i seksem, to otrzymuja je, nawet jesli to jest szkodliwe i niemoralne. Dzieje
sie tak w imie¢ wolnosci stowa i wolnosci opinii publicznej. Istnieje jednak pytanie o gra-
nice tej wolnosci. Nie moze to byé samowola czy swawola medialna, w ktérej mediokra-
cja stuzytaby ztu i deprawacji spotecznej. Niestety, nie da sie latwo i skutecznie zakazaé

20 . . . L .
A. Woodrow, Les medias. Quatrieme pouvoir ou cinquieme colonne?Paris 1996.

2 A Lepa, £ad w mediach?, ,,Nasz Dziennik”, 02-03.02.2008.
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,»zlej” mediokracji - ale trzeba ja pietnowaé, demaskowac i negatywnie oceniaé. Nalezy
tez prowadzi¢ powszechng edukacje medialna odbiorcow, by umieli krytycznie, selek-
tywnie i aktywnie ustosunkowywac sie do tego, co przekazuja im media.*

Trzeba wskazywaé na wypaczenia i zgubne skutki nieograniczonej mediokracji, do
ktérych mozna zaliczyé miedzy innymi wszelkie dzialania wykraczajace poza kompeten-
cje funkeji kontrolnej i demaskatorskiej mediéw, zagrazajace demokratycznym regutom
funkcjonowania panstwa, tadowi medialnemu w panstwie (poprzez niszczenie réwnowa-
gi na rynku medialnym)*, wprowadzajace chaos w dziedzinie wartosci i zasad moralnych
(na przyklad nieuszanowanie chrzescijaniskich wartosci i walka z Kosciotem*), budzace
antagonizmy w spoleczenstwie, lekcewazace tozsamosé narodowa (na przyklad przez nie-
docenianie historii i patriotyzmu), utrudniajace prawidlowy i pelny rozwoj wszystkich
medi6w, zaktGcajace system petnych i prawdziwych informacji dla spoleczenstwa.”

Autorzy ksiazki o telewizji jako zagrozeniu dla demokracji stwierdzili: Telewizja
stala sie wnaszych czasach kolosalng wladza, by¢ moze najwieksza ze wszystkich, tak
jakby zastapila glos Boga [...]. Telewizja posiada w ramach demokracji zbyt wielka wta-
dze. Zadna demokracja nie przetrwa, jezeli nie polozy sie kresu tej wszechwtadzy.?

Niekontrolowana mediokracja jako nadmierna wladza mediéw potrafi zakldcic
normalne funkcjonowanie systemu demokratycznie wybranej wladzy. W tym systemie
sprawowanie wladzy powinno przebiegaé wedtug sekwencji: problem - decyzja - dziata-
nie - skutki - ocena przez media. Tymczasem te ostatnie, uzurpujac sobie status wyrazi-
ciela opinii spolecznej (co nie zawsze jest prawda), ingeruja czesto w proces podejmowa-
nia decyzji politycznych przez wladze ustawodawcze, wykonawcze lub sadownicze.”

Mozna i trzeba oczywiscie dyskutowaé - tak jak to uczyniono na przyktad w 2009 roku
na Uniwersytecie Warszawskim podczas konferencji Mediokracja a demokracja® i spierac
sie, kto ma wieksza wladze: politycy nad mediami, czy media nad politykami? Odpowiedzi
jednoznacznej nie da sie udzieli¢, gdyz wymagatoby to szerokich badan i glebokich analiz,
a ich wyniki bylyby tez wzgledne i niejednoznaczne. Niemniej pozostaje faktem, ze medio-
kracja wciaz funkcjonuje i zagraza demokracji, ktéra ulega wptywom poteznych, opinio-
tworcezych mediow i wskutek tego dziala czesto pod ich dyktando. Co wiecej, sami politycy
ulegaja im i wspdlnie z dziennikarzami rozprawiaja w mediach o powaznych problemach
spoteczno-politycznych w konwencji na przyktad rozrywkowej czy tabloidowej.

2 G. Nissim, Wychowanie do odbioru mediow jako naglace zadanie, w: B. Spurgiasz (red.), Kultura i me-

dia 2, Warszawa 1996, s. 20-35; zob. takze A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, War-
szawa 2003.

A. Lepa, £ad medialny a spoleczenistwo informacji, w: D. Wadowski (red.), Kultura - Media -Spoleczent-
stwo, Lublin 2007, s. 275-290.

J.R. Nowak, Walka z Kosciolem w mediach, Warszawa 2007.

23

24
%A Lepa, Czwarta wiadza...,dz. cyt., s. 10.; zob. P. Znyk, Od komunikacji do manipulacji, 1.6dz 2008.

26 ]J. Condry, K. Popper, Telewizja. Zagrozenie dla demokracji, Warszawa 1996, s. 50.

*T Zob. W. Pisarek, Wolnosé slowa a wolnosé prasy, ,Zeszyty Prasoznawcze” nr 1-2 (2002), s. 7 n.

Koto Naukowe Obserwacji Polskich Mediow, http://wiknopm.uw.edu.pl/page.php?5, 12.12.2009;
zob. J. Keandyledia a demokracja, Londyn 1992.
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W artykule Widowisko pod dyktando rozrywkowych mediow Piotr Legutko
stwierdzit krytycznie: Mediokracja nie polega na tym, ze nadawcy czy publicysci maja
w Polsce wieksza realna wtadze niz politycy, ale na tym, ze to rozrywkowe media ustala-
jareguly gry w sferze publicznej. Politycy tatwo sie zgodzili, by «czerwone paski» telewi-
zji informacyjnych ustalaty im zaréwno agende dzialan, jak i hierarchie waznosci podej-
mowanych tematéw. Dali sobie narzuci¢ 6w barwny jezyk i efekciarski styl. To prawda,
Ze s3 jeszcze czasami zaskakiwani, gdy zada sie od nich ustosunkowania sie do kwestii
tatuazy w intymnych miejscach, ale te braki w wyszkoleniu zapewne szybko zostang wy-
eliminowane. W koricu partie wcigz doskonala pod tym katem swoje kadry.*

I dalej publicysta podkresla, ze dzisiejsza mediokracja to takze wladza pewnej konwen-
cji. Politycy chetnie zgadzaja sie gra¢ w widowisku, ktérego scenariusz pisza rozrywkowe me-
dia, bo to niewiele kosztuje (na pewno mniej niz zmaganie sie z realnymi problemami) [...].
Dzi$ to nie sprawne zarzadzanie kapitatem gospodarczym, zasobami ludzkimi i potencjalem
spotecznym, ale ciekawa narracja decyduje o sukcesie partii rzadzacej. [...] Ani politycy, ani
media nie s zainteresowani zmiana konwencji, w jakiej wspdlnie organizuja nam debate pu-
bliczna® - konstatuje autor i wyraza nadzieje, Ze spoleczenstwo samo sie zreflektuje, tworzac
dziennikarstwo obywatelskie i rezygnujac z tak ,,niepowaznych” czy szkodliwych mediéw.

Laicka mediokracja wobec KoSciota

O szkodliwosci laickiej mediokracji wobec Kosciola oraz propagandzie antykoscielnej
iantyklerykalnej w polskich mediach, zwlaszcza zwiagzanych z zagranicznymi koncerna-
mi medialnymi, napisano juz sporo publikacji. Mozna oczywiscie dyskutowaé, czy anty-
koscielna jest kazda publikacja, w ktorej krytykuje sie ludzi Kosciota za ich zte czyny
i grzeszne zycie. Mozna stusznie rozréozniaé krytyke konstruktywna i destrukeyjna. Nie-
mniej jednak trzeba przyznaé, Ze Kosciol i jego nauka zawsze byly, sa i beda ,,znakiem
sprzeciwu” wobec tego Swiata, w zwiazku z czym sa i beda przedmiotem atakow iréz-
nych dziatan wrogich sil, w tym takze mediéw i mediokracji.

Laicka mediokracja i ukryta wrogos¢ mediéw wobec Kosciota ujawnita sie w szcze-
golny sposdb po Smierci Jana Pawtla II. O ile w okresie poprzedzajacym Smieré¢ Papieza-
-Polaka iw czasie pogrzebu media polskie w przewazajacej wiekszosci zachowaly sie
nadzwyczaj poprawnie, wspaniale iwzruszajaco, ukazujac wjak najlepszym Swietle
Ojca Swietego, Koscidt i chrzescijanistwo, a takze zywa religijnosé Polakéw, to wkrétce
potem zaczely sie ostre ataki. Prasa katolicka zaczela demaskowaé i krytykowac te przeja-
wy wrogosci jako ,,ukryte oblicze mediéw”*' - po odejsciu Jana Pawta II.

Analizie iocenie tych zachowan dziennikarzy zostala poswiecona dwudniowa
konferencja naukowa na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie
Odchodzenie Jana Pawta II do Domu Ojca w polskich mediach. Oprdcz prezentacji 30 re-

2 7ob.P. Legutko, Widowisko pod dyktando rozrywkowych mediow; ,,Rzeczpospolita”, 03.09.2009. Zob.

tenze, D. Radziewicz, Mity czwartej wiadzy. Dla widzow, stuchaczy i czytaczy, Krakéw 2002.
P. Legutko, Widowisko pod dyktando rozrywkowych mediow; dz.. cyt.
31 por, Ukryte oblicze mediow; ,Nasz Dziennik” (dodatek) 18-19.08.2007.
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feratow, odbyty sie dyskusje panelowe na temat: Czy medialne doswiadczenia z dni od-
chodzenia Jana Pawtla II maja wplyw na dzisiejsza dzialalnosé prasy, radia i telewizji
w Polsce?. Odpowiedzi byty i pozytywne i negatywne. Przewazaly jednak smutne reflek-
sje, ze polskie media niezupelnie itylko czesciowo realizuja idealy dziennikarstwa za-
warte w odnosnej nauce Jana Pawta II, a wiele z nich nawet wprost zdradza te idealy;
wdniach odchodzenia Jana Pawtla II prawie wszystkie media polskie byly solidarne
w pozytywnym ukazywaniu Ojca Swietego i Kosciota, wartosci chrzescijariskich i religij-
nych, ale wkrétce po Smierci i pogrzebie Papieza wiele mediéw niestety powrdcito dosé
szybko do swych tradycyjnych zachowan antykoscielnych i antyklerykalnych, przyste-
pujac do atakowania Kosciota, chrzescijaristwa, ksiezy i do agresywnej ateizacji.”

Historyk i publicysta, Jerzy Robert Nowak, stwierdzit stanowczo i dos¢ radykalnie,
ze w Polsce trwa ateizacyjna kampania nienawisci do Boga i Kosciola we wszystkich, do-
stownie wszystkich popularnych tygodnikach lewicowych iliberalnych oraz w najbar-
dziej wpltywowych dziennikach.” Autor uwaza, ze w Polsce mamy do czynienia z zakro-
jona na wielka skale systematyczng i wyraznie skoordynowana kampania ateizacyjna,
duzo grozniejsza niz w PRL. Przechodzac do konkretéw i przyktadéw, podkreslil: Poza
agresywnie antykoscielnymi iantyreligijnymi publikacjami wréznych wplywowych
dziennikach - od «Gazety Wyborczej» po («Der») «Dziennik» - mamy do czynienia z kam-
pania ateizacyjna we wszystkich wielkonaktadowych tygodnikach ilustrowanych (od
«Wprostyi «Politykin poprzez «Przekrdj», «Newsweek Polska», «Przeglad», nie moéwiac
o takich szmatlawcach jak «Nie» czy «Fakty i Mity»).*

Wskazujac na ateistyczna agresje wspomnianych mediéw laickich w Polsce, J. R.
Nowak tytuluje swoje artykuly nastepujaco: Wktad «Gazety Wyborczej» w walke z Ko-
$ciolem™, Antykatoliccy oszczercy w postkomunistycznej «Trybunien, AntykoScielne
manipulacje (,Der”) «Dziennika»”?, «(Newsweek» w awangardzie walki z Kosciolem®’,
Postkomunisci z «Polityki» w ataku na Kosciol*, Bluzniercze tony w «Przekroju»®, An-
tykatolicki jezyk nienawisci w «Przegladzie»*, Walka z Kosciotem w mediach elektro-
nicznych."

Powyzsze opinie i oceny ]J.R. Nowaka moga wydawac sie przesadne, skrajne i jed-
nostronne, niemniej jednak maja one swoje mniej lub bardziej przekonujace uzasadnie-
nie. Mimo wszystko pozostaje mie¢ nadzieje, ze Kosciél w Polsce nie podda sie laickiej

2 por. ]J.R. Nowak, Walka z Kosciolem w mediach. Biala ksiega, Warszawa 2007.

Tenze, Agresja ateistyczna, ,,Nasz Dziennik” (dodatek Ukryte oblicze mediow) 18-19.08.2007, s. 7.
Tamze.

J.R. Nowak, Agresja ateistyczna, ,,Nasz Dziennik” (dodatek: Ukryte oblicze mediow) 23.08. 2007, s. 2-7.
Tamze, s. 16.
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37 ]J. R. Nowak, Agresja ateistyczna, ,Nasz Dziennik” , dz. cyt. s. 2-3.

38 Tamze, s. 3-4.

39 Tamze, s. 4-5.

40 .
Tamze, s. 6.

1 Tamze, s. 14-16.
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mediokracji, Ze nie znikng dziennikarze dzialajacy w duchu nauki i Swiadectwa Jana
Pawta II, ze wielu sposréd polskich dziennikarzy jest i zawsze bedzie aktywna czescia
,»pokolenia JPII” w naszej OjczyZnie.

Kosciét wobec mediokracii

Jesli mediokracja jest swoista uzurpacja wladzy publicznej, zjawiskiem zagrazaja-
cym demokracji oraz szkodliwym dla spoteczenistwa, Kosciota i panistwa, to oczywiscie
nalezy wyciagnac¢ stad odpowiednie wnioski i dazy¢ do unormowania relacji miedzy
mediami a polityka jako ,,roztropna troska o dobro wspdlne” (Jan Pawel II), miedzy de-
mokratyczna wola spoteczenstwa a wladza poteznych wtascicieli mediéw, miedzy me-
diami i Kosciolem. W teologiczno-praktycznej refleksji Kosciota dotyczacej tych postula-
tow wylaniaja sie trzy wskazania i sposoby ich realizacji: trzeba znowelizowaé lub stwo-
rzy¢ nowe prawo prasowe (medialne), zorganizowac¢ powszechna edukacje medialng
w duchu etyki i pedagogiki chrzescijaniskiej oraz dazyc¢ do pewnej integracji mediéw ka-
tolickich tak, by staly sie wieksza przeciwwaga do laickich koncernéw medialnych
w Polsce. Postulaty te zostang krotko oméwione ponizej.

1. 0 nowe prawo prasowe (medialne)
W kierunku nowelizacji ,,prawa prasowego” byly i sa podejmowane ré6zne dzialania, ale
niestety mato skuteczne z powodu ,,twardosci materii”: media sa oporne a polityczni de-
cydenci stabi lub uzaleznieni od mediéw, ktore ich popieraja, pomagaja w dotarciu do
elektoratu i wygraniu wyborow.

W 2004 roku sejmowa Komisja Kultury i Srodkéw Przekazu zorganizowata konfe-
rencje Polityka a srodki masowej informacji, podczas ktérej naukowcy, politycy i dzien-
nikarze rozwazali zagadnienie napietych relacji miedzy mediami a polityka. Obie stro-
ny wzajemnie sie oskarzaly o niewlasciwe traktowanie, zarzucajac sobie miedzy innymi
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niekompetencje, arogancje i uzurpacje. Propozycje ipostulaty rozwiazania problemu
dotyczyly gtéwnie potrzeby uregulowan prawnych i respektowania norm etycznych, ja-
kie obowiazuja obie strony i podmioty zycia spoteczno-politycznego.

W dyskusji podkreslano, ze media, realizujac swoja misje i funkcje kontrolna wobec
wladzy politycznej, maja prawo i poniekad obowiazek reagowaé na rézne jej potkniecia,
naduzycia i zaniedbania, pietnowac klamstwa, niejasne powiazania z biznesem, nepotyzm,
prywate i korupcje. Ale nie maja prawa, naduzywajac ,,wolnosci stowa”, niszczy¢, oczerniac,
wynosic sie ponad te wladze, uzurpowac sobie jej prerogatywy czy atrybuty. Wiadza poli-
tyczna, cheac skutecznie wykonywaé swoja stuzbe ,,dobru wspdlnemu”, calemu spoteczen-
stwu, nie moze by¢ paralizowana w swej dzialalnosci przez agresywne media, przez potezne
media komercyjne i zagraniczne koncerny medialne, ktére maja na oku swoje interesy i ko-
rzysci, a nie zawsze polska racje stanu czy dobro spoleczenistwa.

Zwtaszcza media publiczne lub misyjne maja obowigzek stuzby dobru wspdlnemu,
kulturze i tradycji narodowej, etosowi spotecznemu, rozwojowi demokracji. W referacie Po-
winnosci mediéw publicznych wobec demokracji, wygloszonym na wspomnianej konferen-
cji, senator Krystyna Doktorowicz wskazata miedzy innymi na zagrozenia dla mediéw pu-
blicznych ze strony zagranicznych koncernéw medialnych, dysponujacych ogromnym kapi-
tatem i dominujacych na rynku mediéw, reklam, zyskow, konkurencyjnych dziatan. Ponad-
to wyrazila stanowczy postulat ratowania mediéw publicznych, zwlaszcza telewizji, stwier-
dzajac: Wielkie zagrozenia dla telewizji publicznej sa réwniez wielkimi zagrozeniami dla
demokracji. Wszystko, co sie robi, aby zniszczy¢ czy zmarginalizowaé telewizje publiczna
czy radio publiczne, jest przeciwko demokracji.” Niestety, dzis wlasnie jesteSmy Swiadkami
zaistnienia tego zagrozenia i szkodliwych dziatarhi pewnych sil politycznych oraz bizneso-
wych, a takze Swiadkami walki o ratowanie mediéw publicznych w Polsce.*

Nie ulega watpliwosci, ze wszelkie naduzycia i nieprawidlowosci w dziataniu me-
diéw wobec wiladzy ustawodawczej, wykonawczej i sadowniczej, powinny by¢ eliminowane
w oparciu o normy odnosnego prawa panstwowego i etyki dziennikarskiej. Jacek Sobczak
(UAM), autor podrecznika akademickiego Prawo prasowe (Warszawa 2000), jak i wielu me-
dioznawcéw, postuluje pilng nowelizacje czy wrecz doglebna zmiane aktualnie obowiazuja-
cego, polskiego ,,prawa prasowego”, ktdre powstalo w okresie stanu wojennego, w 1984
roku i jest juz mato przydatne do rozwiazywania wielu dzisiejszych probleméw dziennikar-
stwa. W swoim referacie na wspomnianej wyzej konferencji Sobczak wyrazit opinie, Ze obec-
ne prawo prasowe paradoksalnie wydaje sie aktem prawnym wygodnym dla dziennikarzy,
redaktoréw naczelnych i wlascicieli tytutéw prasowych. Dlaczego? Poniewaz na bardzo wie-
le ono im pozwala, daje im duzo wolnosci, a mato odpowiedzialnosci.

£ K Doktorowicz, Powinnosci mediow publicznych wobec demokracji, w: M. Lipinska (red.), Polityka

a srodki masowej informacji, Warszawa 2004, s. 94.
8 Przywddca PO uwaza, ze media publiczne nie sa potrzebne, http://www.polskieradio.pl/mediapublicz-
ne/sygnaly/artykul19553.html, 09.07.2009; Przyszios¢ mediow publicznych zagrozona,
http://www.polskieradio.pl/mediapubliczne/sygnaly /artykul20036.html, 11.09.2009; P. Bielawski,
Media publiczne w Polsce, w: 1. Borkowski, A. Wozny (red.), Nowe media, nowe w mediach, Wroctaw

2002; K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczatek korica czy nowy poczatek, Warszawa 2007.
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I tak, dla dziennikarzy jest ono wygodnym aktem prawnym - bo nie ryzykujac zbyt
wiele, moga oplu¢ i zniestawi¢ kazdego, a ewentualne procesy o ochrone débr osobistych
badz o zniestawienie [...] w polskich realiach tocza sie latami. Dla redaktor6w naczelnych -
bo moga praktycznie zrobi¢ z podleglym sobie dziennikarzem wszystko, co tylko chca, zwol-
nic go, przeniesé z dzialu do dzialu, zmusié do pisania wbrew jego przekonaniom. Dla wta-
Scicieli mediow zas - bo praktycznie bez przeszkod moga zwalnia¢ redaktoréw naczelnych,
nie liczac sie zaréwno z interesami czytelnikow, jak i zespotéw redakeyjnych.*

Tu wlasnie lezy jedno ze zrédel mediokracji, ktéra ujawnia sie przede wszystkim
w nadmiernej wladzy wiascicieli koncerné6w medialnych, mogacych poprzez osobiste
decyzje personalne czy merytoryczne realizowaé wtasna ,,wizje Polski” i wywiera¢ okre-
Slony wplyw na polityke panstwowa, na wtadze ustawodawcza, wykonawcza i sgdowni-
cza. Poza tym ,,wladza” dziennikarzy, mogacych bez wiekszych konsekwencji prawnych
naduzywac ,,wolnoS$ci stowa” poprzez zniestawianie i obrazanie réznych os6b czy orga-
nizacji, powinna by¢ ograniczona odpowiednimi przepisami ,,prawa prasowego”, ktére
musi byé wreszcie w Polsce znowelizowane lub stworzone. Nie ustaja zreszta starania
o to i krytyczne uwagi, jak na przyklad: ze Polska ma jedne z najgorszych regulacji praw-
nych rynku medialnego i Ze wszelkie konstruktywne dzialania w tym zakresie byly sku-
tecznie blokowane przez koncerny medialne.*

Podkreslmy postulat specjalisty z zakresu prawa mediéw, cytowanego prof. Jacka
Sobczaka, by obecne ,,niewatpliwie przestarzale” przepisy i normy prawa prasowego za-
stapi¢ nowym, ktére winno by¢ ,,oparte na jasnych podstawach aksjologicznych i gwa-
rantowaé mozliwie najszersza wolnos¢ stowa”, z tym, ze ,,wolnos¢ ta ma stuzy¢ nie tylko
dziennikarzom, ale przede wszystkim kazdemu cztowiekowi”, w zwigzku z czym ,,prze-
pisy prawa prasowego powinny zapewniaé¢ ludziom w miare nieskrepowane mozliwosci
reakeji na krytyke prasowa, tatwy dostep do sprostowan i odpowiedzi”. Poza tym, musza
one zawierac ,,ustawowe gwarancje dla klauzul sumienia”, ktére pozwalaja dziennika-
rzom na prawidtowe wykonywanie ich misji, umozliwiaja odpowiednie uniezaleznie-
nie sie od redaktoréw naczelnych, a w szczegdlnosci od wlascicieli mediéw oraz ich opcji
politycznych czy ideologicznych. Jednoczesnie jednak nowe polskie prawo prasowe po-
winno jasno okresla¢ ,zasady pelnienia zawodu dziennikarskiego, granic wolnosci
i podstaw odpowiedzialnosci” ludzi mediéw w Polsce.*

By do tych pozadanych zmian prawa prasowego doszlo, ito jak najrychlej, ko-
nieczna jest szeroka i otwarta debata publiczna na ten temat w Srodowiskach dzienni-
karskich, politycznych i naukowych oraz stanowcze zadanie tych zmian przez odpowie-
dzialne za to gremia oficjalne i obywatelskie, w tym takze uczelnie katolickie ksztalcace

“ ]. Sobczak, Czy czas na zmiane prawa prasowego?, art. cyt, s. 31 n..; zob. A. Lepa, Pedagogika mass me-

diow; £.6dz 1998.
J. M. Jackowski, Wokol mediokracji, art. cyt., s. 53.

J. Sobezak, Czy czas na zmiane prawa prasowego?, art. cyt., s. 33; Tenze, Wolnos¢ prasy. Ztudzenia -
oczekiwania - rzeczywistosc, w: M. Sokotowski (red.), Media w Polsce. Pierwsza wiadza IV RP?, dz. cyt.,

s. 303-334; A. Ilciow, Niezalezne media? Deklaracje i rzeczywistosc, w: M. Sokotowski (red.), Media w Pol-
sce..., dz. cyt., s. 224-237.
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przysztych dziennikarzy i nauczycieli edukacji medialnej. Sa to w szczeg6lnosci Katolic-
ki Uniwersytet Lubelski, Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie i Uniwersytet
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.

2. 0 powszechna edukacje medialng

Niestety, edukacja medialna w polskich szkotach jest zupelnie zaniedbana. Dotad byla to tak
zwana Sciezka edukacyjna, w ramach ktérej zazwyczaj nauczyciele réznych przedmiotéw pro-
wadzili w poszczegdlnych klasach po kilka godzin zaje¢ komputerowych czy informatycz-
nych. Tymczasem wedtug nowych zalecen programowych Ministerstwa Edukacji Narodowej
nauczyciele wszystkich przedmiotéw maja w ramach swoich zaje¢ dydaktycznych uwrazli-
wiac dzieci i mlodziez na zagrozenia ptynace z mediéw i przekazywaé og6lng wiedze o funk-
cjonowaniu czy odbiorze przekazéw medialnych. W podstawach programowych, wprowadzo-
nych rozporzadzeniem MEN z 23 grudnia 2008 roku,* znalazly sie jedynie ogélne zapisy doty-
czace potrzeby edukacji medialnej: ,,Poniewaz srodki spotecznego przekazu odgrywaja coraz
wieksza role, zaréwno w zyciu spotecznym, jak i indywidualnym, kazdy nauczyciel powinien
poswieci¢ duzo uwagi edukacji medialnej, czyli wychowaniu uczniéw do wlasciwego odbioru
i wykorzystania mediéw” - czytamy w preambule podstawy programowej dla gimnazjum
i szkol ponadgimnazjalnych (zat. 4 do ,,Rozporzadzenia”).* MEN nie wyklucza jednak mozli-
wosci prowadzenia zajec¢ z edukacji medialnej jako odrebnego przedmiotu.

Nie ma tez wystarczajacej liczby odpowiednio przygotowanych nauczycieli, nie
ma pelnego zrozumienia potrzeby takiego przedmiotu nauczania. Zwykle edukacje me-
dialna traktuje sie tylko od strony techniczno-informatycznej (na przyktad bibliotekarz
szkolny uczy dzieci, jak korzystaé z internetu, komputera). Tymczasem chodzi tu o peda-
gogie, o wychowanie do odbioru mediow. Jest wiec pilnym postulatem, by w progra-
mach szkolnych znalazt sie obowiazkowy przedmiot ,,edukacja medialna”.

4 Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 23 grudnia 2008 r. w sprawie podstawy programo-

wej wychowania przedszkolnego oraz ksztalcenia ogélnego w poszczegélnych typach szkot,
http://www.reformaprogramowa.men.gov.pl/dla-nauczycieli/rozporzadzenie-o-podstawie-programo-
wej-wcalosci (14.05.2009).

Zaltacznik nr 4 - Podstawa programowa ksztalcenia ogélnego dla gimnazjow i szkét ponadgimnazjal-
nych, ktérych ukonczenie umozliwia uzyskanie Swiadectwa dojrzatosci po zdaniu egzaminu maturalne-
go, http://bip.men.gov.pl/men_bip/akty_prawne/rozporzadzenie_20081223_zal_4.pdf, 14.05.2009.
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W pazdzierniku 2000 roku o ,,edukacji medialnej” jako pilnej ,,potrzebie i wyzwa-
niu przyszlosci” dyskutowano na miedzynarodowej konferencji naukowej w Warszawie.
Didier Schretter, przewodniczacy Europejskiego Stowarzyszenia Edukacji Medialnej,
w wygloszonym na tej konferencji referacie Stan edukacji medialnej w Europie Zachod-
niej, powiedzial miedzy innymi: Parlament Europejski i Rada Europy, a takze UNESCO
uznaly sprawe edukacji medialnej za zagadnienie priorytetowe [...]. Wiekszos¢ krajow
Europy Zachodniej wprowadzila oficjalnie edukacje medialng do szkolnych progra-
mow.* Podkreslil, ze szeroko rozumiana edukacja medialna ma obejmowacé nie tylko
dzieci szkolne i mtodziez akademicka, ale wszystkie warstwy spoteczeristwa. Schretter
zachecal organizacje i instytucje medialno-edukacyjne w Polsce do wspétpracy z Euro-
pejskim Stowarzyszeniem Edukacji Medialnej.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji organizuje cykliczne konferencje na temat Edu-
kacja medialna w Polsce - z udziatem przedstawicieli Ministerstwa Edukacji Narodowej,
uczelni i mediéw. Uczestniczacy w nich wyktadowcy UKSW (ks. prof. A. Lewek, dr P. Drze-
wiecki, dr Grzegorz Lecicki) wraz zinnymi dyskutantami postulowali niejednokrotnie
iuzasadniali pilng potrzebe wprowadzenia ,,edukacji medialnej” jako obowigzkowego
przedmiotu w szkolnictwie polskim. W odpowiedzi na to pracownik MEN twierdzil, Ze nie
wprowadza sie tego przedmiotu do szkét z powodu braku nauczycieli. Z kolei wyktadowcy
uczelni poinformowali, Ze wielu studentéw nie podejmuje sie studiowania specjalizacji
»edukacja medialna”, poniewaz nie ma jej w szkotach i nie zostana zatrudnieni w nich. I tak
koto sie zamyka. Sa tez pomysly czy propozycje, by edukacje medialna, pojmowana nie jako
technike, lecz jako etyke, prowadzili odpowiednio przygotowani do tego nauczyciele religii.

Dodajmy, ze w2008 roku powstato ,,Polskie Stowarzyszenie Edukacji Medialnej
i Dziennikarskiej im. Jana Pawta II”, ktérego statut zatwierdzita Konferencja Episkopatu
Polski. Wsrod jego statutowych celéw izadan jest réwniez organizowanie i popieranie
dziatalno$ci medialno-edukacyjnej w seminariach duchownych i szkolnictwie polskim.

Podczas Kongresu Kultury Polskiej (Krakow, 23-25 wrzesnia 2009 roku) Wie-
staw Godzic, wybitny medioznawca, przedstawil - opracowany na zlecenie Minister-
stwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego - obszerny raport o sytuacji polskich me-
diow (gléwnie audiowizualnych) w latach 1989-2008. Wsr6d wnioskow i postulatéw
znalazl si¢ punkt Priorytet dla edukacji medialnej. Warto tu przytoczy¢ ten bardzo
wazny, syntetyczny i kompetentny fragment raportu, majac Swiadomosé, ze dotyczy
on nie tylko mlodziezy szkolnej, lecz takze klerykow, ksiezy i calego spoleczenstwa
polskiego: Edukacja medialna jest obszarem, ktéry powinien by¢ wspierany i wymu-
szany nie tylko przez zmiany systemowe w szkolnictwie, ale takze przez wiele innych
inicjatyw. Niezwykle wazne sa ruchy oddolne, lobbing srodowisk akademickich, or-
ganizacji edukacyjnych, ale przede wszystkim wspélpraca miedzy ministerstwami
dbajacymi o kulture w szerokim rozumieniu. Nalezy zaangazowaé si¢ w stworzenie
polityki edukacji medialnej.

o Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Edukacja medialna. Potrzeba i wyzwanie przysziosci. Materialty

z konferencji naukowej, 18 X 2000, Warszawa 2001, s. 10 n.
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Media sa gléownym czynnikiem umozliwiajacym zrozumienie §wiata oraz uczest-
nictwo w zyciu kulturalnym, w zwigzku z tym za priorytet nalezy uzna¢ upowszechnie-
nie wiedzy na temat ich funkcjonowania oraz umiejetnosci odbioru. Realizacja tego celu
ma wplynaé na nauczanie o mediach dzieci i mlodziezy. Co wiecej, nalezy poszerzaé
kompetencje odbiorcze obywateli dorostych oraz wyposazy¢ ich w krytyczne myslenie
odnosnie do jakosci tresci i zmotywowania do kreatywnych praktyk uzytkowniczych.

Ksztalcenie dorostych w zakresie edukacji medialnej powinno przebiegaé¢ dwuto-
rowo. Po pierwsze, nalezy doksztalca¢ wtym kierunku dorostych odbiorcéw, sposrod
ktorych czes¢ ma niewielkie umiejetnosci w zakresie korzystania z nowoczesnych tech-
nologii medialnych. Po drugie zas, niezbedne jest ksztalcenie przysztych edukatoréw
medialnych (osobne specjalnosci moglyby by¢ organizowane dla studentéw réznych kie-
runkéw), ktorzy w przysztosci mogliby profesjonalnie przekazywaé wiedze na ten temat
zainteresowanym w réznym wieku.

Problem jest skomplikowany, poniewaz jednoczesnie nalezy ksztatci¢ zaréwno od-
powiednia kadre nauczycieli nowych mediéw, jak i ich uczniéw. Nalezy doprowadzi¢ do
powstania odpowiednich programéw edukacyjnych na poziomie uniwersyteckim, szkol-
nym, atakze przedszkolnym. Jednoczesnie nauczani powinni by¢ i dorosli, iich dzieci.
Program nauczania dotyczy¢ musi polaczenia w réznych proporcjach wiedzy o mediach,
krytycznej analizy zawartosci mediéw oraz ich historii; niezbedne jest ponadto ksztalce-
nie umiejetnosci artystycznych, tworczych i komunikacyjnych w tym zakresie.

Shuszny wydaje sie postulat wprowadzenia edukacji medialnej jako odrebnego
przedmiotu szkolnego, w ramach ktérego uczniowie nie tylko zdobywaliby wiedze z za-
kresu wykorzystania nowoczesnych srodkéw przekazu, ale takze - uczyliby sie Swiado-
mego odbioru. Niefortunny - a przynajmniej trudny do zrealizowania - wydaje sie po-
myst wlaczenia tresci edukacji medialnej do programu innego przedmiotu (pojawiaja
sie miedzy innymi glosy, Ze mogtaby to by¢ plastyka lub informatyka), poniewaz dopro-
wadziloby to do sytuacji, w ktorej edukacja medialna zajmuja sie «z przymusu»rosoby
nieprzygotowane do tego merytorycznie.*

Stwierdzamy wiec, zZe edukacja medialna - to pilny postulat i jeden ze sSrodkow za-
radczych na zagrozenia i niebezpieczenistwa ptynace znadmiernej ,,wladzy mediow”,
czyli mediokracji. I tu pewna uwaga: istnieja domysly niektérych znawcéw problemu,
ze wlasnie media komercyjne i prywatne koncerny medialne nie popieraja postulatow
prowadzenia powszechnej edukacji medialnej, czyli wychowania spoteczenistwa do kry-
tycznego, selektywnego i aktywnego odbioru tego, co mu one proponuja w swoich srod-
kach przekazu. Lobby medialne ma wiele mozliwosci, by utrudnia¢ lub eliminowac proé-
by wprowadzenia edukacji medialnej do programéw szkolnych.

3. 0 integracje katolickich mediow
Kolejnym srodkiem przeciwdziatajacym szkodliwej mediokracji moze i powinna by¢
integracja katolickich mediow tak, by staly sie one skuteczna przeciwwaga wobec po-

50 http://www.kongreskultury.pl/library/File/RaportMedia/media_audio_w.pelna(1).pdf, 25.09.2009.
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teznych medi6w laickich. Tu oczywisScie rodza sie od razu pytania i kwestie organiza-
cyjno-strukturalne. Znane sa dyskusje, czy lepiej bytoby stworzyé w Kosciele jedno
potezne medium, czy raczej odrebne w kazdej diecezji? Jedno i drugie rozwiazanie
ma swoje zalety istabosci. Mimo wszystko jednak wydaje sie, zZe nalezy dazy¢ do
pewnych form integracji mediéw katolickich, ktére bylyby réwnie potezne, jak laic-
kie, oraz zintegrowane, wspolpracujace ze soba i przeciwstawiajace si¢ mediokracji
antykoscielnej, antyewangelizacyjnej, szkodliwej dla narodu i Kosciota.

Do silnych mediéw katolickich - ze wzgledu na wielko$¢é naktadu prasy czy za-
sieg odbioru radiowego - mozna zaliczy¢ gtéwnie tygodniki ogélnopolskie ,,Niedzie-
la” i,Gos¢ Niedzielny” oraz ,Radio Maryja”.” Jak jednak zdynamizowac i bardziej
usprawni¢ postulowana integracje oraz wspotprace tych osrodkéw medialnych - oto
pytanie i zadanie do wykonania.

Znakomitym icennym przyktadem owej wspoélpracy jest wspolna (pierwsza
w historii mediéw katolickich) inicjatywa wydawnicza siedmiu redakcji - ,,Katolic-
kiej Agencji Informacyjnej”, ,,Goscia Niedzielnego”, ,Idziemy”, ,Niedzieli”, ,Prze-
wodnika Katolickiego”, ,, Tygodnika Powszechnego” i,Zrédla” - ktére 13 grudnia
2009 roku opublikowaly (jako bezptatny dodatek do swoich czasopism) 16-stronico-
we opracowanie Ko$ciét ometodzie in vitro. Bioetyka katolicka. We
»Wprowadzeniu” przewodniczacy Konferencji Episkopatu Polski ks. abp Jézef Mi-
chalik napisal: Niniejsze wydawnictwo stanowi cenny wkiad srodowisk katolickich
w debate bioetycznag w Polsce. Prezentuje szeroka panorame probleméw bioetycz-
nych, ze szczegélnym uwzglednieniem sztucznego zaptodnienia metoda in vitro,
ktére wzbudza gorace dyskusje publiczne. Prébuje tez przedstawié¢ stanowisko Ko-
Sciota katolickiego na temat probleméw bioetycznych, atakze analizuje zlozone
w Sejmie projekty ustaw regulujacych te sfere, dokonujac oceny z perspektywy etyki
opartej na wiernosci prawom natury, ktére precyzuja Boze przykazania, oraz opiera-
jac sie na nauczaniu Kosciota. Szczegodlnie cenna jest czesé ukazujaca katolicka pro-
pozycje wychodzenia z bezdzietnosci. Niniejsze wydawnictwo ma charakter bezpre-
cedensowy [...]. Jest to wazne wydarzenie dla Srodowiska mediéw katolickich, swiad-
czace o tym, Ze moga one sie zjednoczy¢ wokot prawdziwych wartosci. Oby ta inicja-
tywa byta kontynuowana i dotaczaty do niej inne srodki spotecznego przekazu.

Na koniec wypada otwarcie stwierdzi¢, ze krytykowanej i kwestionowanej me-
diokracji w Polsce nie da sie nigdy catkowicie wyeliminowaé. Wobec tego trzeba
wyjsé zdecydowanie na przeciw jej ztym przejawom i niebezpiecznym skutkom oraz
podejmowaé starania o realizacje powyzszych postulatéw istosowaé proponowane
Srodki zaradcze. Ale nawet spelnienie tych wskazan nie gwarantuje, zZe mediokracja
w tej czy innej formie nie bedzie nadal istniata. Powinna to by¢ jednak mediokracja,
czyli wladza mediow, unormowana i prawnie ograniczona, spelniajagca w sposéb
wlasciwy swoje podstawowe funkcje informacyjne, edukacyjne, rozrywkowe (dla

51 Zob. I Krzeminiski (red.), Czego nas uczy Radio Maryja? Socjologia tresci i recepcji rozgtosni, Warszawa

2009.
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spoteczenstwa) i kontrolne (wobec wtadz politycznych czy instytucji publicznych),
a nie mediokracja bez ograniczen prawnych i etycznych, zbyt ,,upolityczniona” par-
tyjnie idyktatorska, spelniajaca gléwnie funkcje komercyjne, szkodliwa iniebez-
pieczna dla indywidualnego czlowieka, narodu, panistwa i KoSciota. m

O AUTORZE:

Ks. Antoni Lewek (1940-2010) - prof. dr hab., byl kaplanem archidiecezji poznan-
skiej (wysw. 1963). Studia specjalistyczne w zakresie homiletyki odbyl na Akademii Teo-
logii Katolickie] w Warszawie (1967-1971) oraz w Institut fur Katechetik und Homiletik
w Monachium (1971-1973). Od 1973 etatowy pracownik naukowy Uniwersytetu Kardy-
nafa Stefana Wyszytskiego (do 1999 - Akademia Teologii Katolickiej) w Warszawie.

W latach 1983-1999 kierownikiem Katedry Homiletyki ATK. W 1982-1997 (trzy ka-
dencje) - przewodniczacy Sekcji Homiletow Polskich przy Komisji Episkopatu ds. Nauki
Katolickiej. Od 2004 - pracownik Wyzszej Szkoly Dziennikarskiej im. Melchiora Wariko-
wicza w Warszawie.

Inicjator iorganizator nowej specjalnosci studiow na Wydziale Teologicznym
ATK: Teologii Srodkow Spolecznego Przekazu. Od 2002 r. - dyrektor Instytutu Edukacji
Medialnej i Dziennikarstwa na Wydziale Teologicznym UKSW w Warszawie. Inicjator
Iorganizator (od 2009 - przewodniczacy) Polskiego Stowarzyszenia Edukacji Medialnej
I Dziennikarskiej im. Jana Pawia II (PSEMID). Opublikowat ponad 300 publikacji nauko-
wych - artykulow 1 ksigzek. Zmart 18 lipca 2010 r. w Katowicach.

KULTUr'a - MeDia - TeoL0gia 2(2) 2010 43



